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INTRODUCCION

El presente trabsajo consiste en la elaboracion de un perfil
sociografico de 1las personas que se han dedicado a la
investigacidn académica en el campo de la Comunicacion Social en

Venezuela.

El estudio pretende recabar informacién relevante sobre el
tipo y areas de investigacidn desarrolladas en comunicacion, en
relacion con las caracteristicas de guienes se han ocupado del

andlisis de la comunicacion social en el pais.

Para no reducirnos a un inventario mecanico y facilitar un
analisis ulterior interpretativo, hemos seguido los siguientes

pasos metodoldgicos.

En la primera parte, se sintetizan las tendencias
fundamentales de la investigacidon mundial en comunicaclidn, a
traves de una investigacidn bibliohemerogradfica, con el objeto de
ofrecer un marco que facilite la comprensidn de las corrientes

latinoamericanas.

A continuacion se describe la evolucidn de la investigacidn
latinocamericana a partir de los paises Yy centros que han

desarrollado un mayor grado cuantitativo v cuslitativo.




Se ofrece una visidn mads amplia de Venezuela por ser el pais
prioritarioc del andlisis. Para ello se ha recurrido a fuentes

documentales y testimoniales.

La segunda parte se cife ya especificamente al estudio
sociografico de los investigadores. Los datos del Perfil de
Investigadores Académicos de Comunicacidn, permiten identificar y
ubicar al recurso humano con el que se cuenta en el pais dentro

de esta actividad.

Al abordar el tema de los investigadores académicos de
comunicacidn, se pretende una aproximacién a una realidad
multiple y compleja, a través de la aplicacién de indicadores a

los actores.

No se busca realizar un andlisis concluyente con un estudio
de caracter cuantitativo como el presente, ya que es muy probable
que se haya dejadoc de incluir a profesionales cuya labor
Justificaria su presencia en la relacidn de investigadores que

se realiza en este trabajo.

Las personas relacionadas con la investigacidn
comunicacional revisten de gran importancia por conformar como
objeto de estudic un procesc que ha determinado gran parte de
las relaciones socliales, politicas, econdmicas y culturales de

este siglo.

W




No en wvano se hace referencia a la Revolucidn de las
Comunicaciones como €l desarrocllo de las técnicas y de los medios
de la comunicacidn a gran escala, cuyo efecto de aculturacidn se
ha dejadoc sentir en todas las zonas gecgraficas v en todos los
ambitos de la vida contemporanea. La Comunicacidn, un procesc en
continua transformacion y que continuamente transforma la

realidad.

La definicidn del perfil de investigadores académicos de
comunicacicdn social en Venezuela, se ha procesado en una base de
datos disefnada en el programa MICRO ISIS, con el fin de asegurar

una rapida y facil recuperacitn de la informacidn suministrada.




I1.EXPOSICION DE MOTIVOS

La investigacidn sobre Comunicacidn Social en Venezuela,
vivid una época de mucha trascendencia durante los afos sesenta vy
setenta. Obviamente, esa labor investigativa fue realizada por

personas que se dedicaron al desarrollo de la actividad.

Aun  en ambitos vinculados con la comunicacién, como 1la

Universidad, existe desconocimiento sobre 1la investigacidn
comunicacional venezolana, salvo unos muy escasos trabajos. Aun
mayor resul ta el desconocimiento sobre gquiénes son los

investigadores que se han ocupado de analizar vy estudiar el

fendmeno comunicacional desde diversas vertientes.

Para el auge de wuna actividad, en este caso de 1la
investigacidn comunicacional, se hace necesaria la conjugacison de
variados factores. Entre ellos, es basica la importancia de las
caracteristicas, capacidades y la voluntad de los profesionales

que opten por desempernarse en el area de investigaciodn.

Tener conocimiento sobre guiénes son, donde estan, gqué
objeto de investigacidn desarrollan, desde qué corrientes
enfocan la problematica comunicacional, etc., puede dar luces

sobre las posibilidades de evolucidon de la labor investigativa vy,

por ende, de la comunicacidn.




En cualquier campo del saber, la investigacidn es el motor
que impulsa el crecimiento y la constante evolucidn. De alli, que
se deba redimensionar la significacidn del trabajo de los

investigadores de la comunicacidn.

En 1los actuales momentos, cuando se pretende reavivar la
Asociacion Venezolana de Investigadores de la Comunicacion,
parece pertinente presentar una panordmica que evidencie el papel
protagdnico que necesariamente deben jugar los investigadores en
la definicidn de un conocimiento sobre el tema que haga posible
definir sistemas y canales de comunicacidn segun la realidad

nacional.




MARCO TEORICO
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A. PRINCIPALES TEORIAS DE INVESTIGACION SOBRE COMUNICACION

"La investigacion sobre comunicacion de masas es,
propiamente, un conjunto de investigaciones aplicadas que, como
veremos, son el resultado de irregulares y descompensadas

aproximaciones a un objeto que, de hecho, es comiun a diversas
ciencias sociales." (Moragas, 1990, 10)

La investigacidn de la comunicacidén bha estado determinada
por la caracteristica proteiforme de su objeto: la comunicacidn
es, simultaneamente, un sistema de agregacidn social vy de
mediacidén cultural, uwuna experienciae individual cotidiana, un
importante sector industrial, un universo simbdlico, una manera

de pasar el tiempo, wun desarrollo tecnoldgico en continua

expansion, etc., etc., etc..

Los estudios sobre comunicacion social estan
indefectiblemente condicionados por los procesos sociales vy la
realidad comunicativa del contexto en el gue se producen. Esta

caracteristica, segun Miguel de Moragas Spa (19Bl) es responsable
de gue 1la investigacidn sobre comunicaciones responda a dos
grandes lineas: "una, de rechazo del sistema social imperante a
traves de la criticea a la cultura de masas ¥ a la dependencia
cultural, y otra, de aceptacidn del sistema desde un elogio a la
funcidn social, participacion y cohesidn que posibilita el

fendmeno comunicativo." (Moragas, 1998, 10)




Durante esta primera etapa, la investigacidn

comunicacional desarrolla un amplio campo alrededor de tres areas

de interes: el estudio de 1los efectos causados por el
crecimiento de las innovaciones tecnoldédgicas en comunicacidan, el
estudio sobre la propaganda politica y el estudio del

aprovechamiento comercial de los medios masivos.

La <<mass communication research>> surge como consecuencila
de la compleja situacidn politica y econdmica gque tiene 1lugar
entre la Primera y la Segunda Guerra Mundial.

Desde sus inicios, - acota Moragas (198&6) - 1la investigacidn
sobre comunicacidn se relaciona estrechamente con otras ciencias
sociales como la Sociologia, la Antropolog;a/Etnologia,
Demografia, Psicologia/Psicologia Social, Linguistica/Semidtica,
Historia, Economia/Economia Politicsa, Ciencias Politicss,
Fiolosofia/lLégica, Ciencias Juridicas, y otras. Entre todas
estas, la Sociologia ha sido la ciencia social mas vinculada con
la Comunicologia hasta el punto de que hablar de investigacidn
en comunicacidn, en muchos casos, es referirse a la investigacion
socipldgica. Los padres de la <<mass communication research>> son
propiamente los grandes socidlogos norteamericanos de los aros
veinte a los afos sesenta: Lazarsfeld, Lasswell, Merton, Hovland,
Wright y otros.

La primera etapa de la investigacidn sobre comunicaciones,

se distingue por el estudio de la influencia de los nuevos medios




en el éomportamiento de la audiencia. En este contexto resalta la
problematica de los efectos culturales de la radio sobre su
audiencia Y las posibilidades del medio en cuanto a su
utilizacidn comercial. En estos amos, la radio se convierte en un
medio de inestimable valor para la comunicacidn masiva.

Segun lLazarsfeld (1952), en este periodo se aborda cada
objeto de estudio segun diferentes aproximaciones tedricas: en el
ambito politico, la propaganda es sujeta al analisis de
contenido; en el &mbito comercial, el interés hacia la publicidad
radiofonica se afronta desde el andlisis de la audiencia; en el
ambito sociocultural, la problemdtica se enfrenta desde el
analisis de los efectos.

Es necesario destacar la importancia de la propaganda nazi
en la investigacidn de comunicacidn desde dos angulos: como
objeto de andlisis y como sujeto analitico. Los cientificos de la
comunicacion norteamericanos encuentran en la propaganda nazi un
problema de estudio; mientras que los trabajos alemanes estudian
la forma apropiada de estructurar sus mensajes de modo que éstos
actuen como eficaz arma ideoldgica.

Desde los estudios de los afos veinte hasta hoy, se han
producido constantes tranformaciones en la forma de entender v
abordar los problemas sobre comunicacidn, asi como en las
caracteristicas de la propia comunicacidn masiva.

El proceso denominado comunicacidn ha sido objeto de

1@




incontable cantidad de analisis, orientados desde una inmensa

cantidad de perspectivas. Todos éstos con el fin dltimo de
comprender cabalmente a este proceso "... o el proceso de nuestro
tiempo (...) que estd remodelando y reestructurando los patrones

de la 1interdependencia social y cada uno de los aspectos de

nuestra vida..." (McLuban, 1969)

B. CONTEXTOS Y PARADIGMAS EN LA INVESTIGACION SOBRE COMUNICACION

"La comunicacion, (...) no se ha convertido en una
disciplina académica, como la fisica o la economia, aunque si ha
llegado a ser un campo animado por la investigaciodn v la teoria.
Se ha convertido en una de las mas importantes encrucijadas en el

estudio de la conducta humana, situacidn comprensible dado que la

comunicacidn es un proceso —quiza el proceso—- social
fundamental". (Schramm, 1980, 4)

La investigacidn sobre comunicacidn - afirma Miquel de
Moragas (1985)- fue una investigacidn auxiliar, dependiente del

enfoque vy desarrollo de otras ciencias sociales en su busqueda
por comprender la conducta humana y la conducta Socia}.

Las teorias sobre la comunicacidn se disponen segun tres
determinantes: el contexto histdrico v socioecondmico en el que
surge un modelo tedrico dado; la teoria social implicita o
explicita en las teorias comunicacionales; y el modelo de proceso

comunicativo que presenta cada teoria. (Wolf, 1987). La relacion
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de esa triada, permite develar cudl y por qué cada paradigma ha
predominado en distintas etapas de 1la investigacion en
comunicacion.

"En algunos casos el término <<teoria de los media>> define
adecuadamente un conjunto coherente de proposiciones, hipdtesis
de investigacion vy adﬁuisiciones verificadas; en otros Casos, en
cambio, la utilizacidn del término es algo forzada, es decir,
designa mas una tendencia significativa de reflexion/
investigacion gue una teoria en el sentido estricto de 1la
palabra." (Wolf, 1987, 22)

Algunos de los modelos se han producido de forma simultanea,
influyendose mutuamente vy modificando el desarrollo global de la

actividad.

1. LA TEORIA HIPODERMICA

Esta postura tiene su base en la afirmacidn de que ‘cada
miembro del publico de masas es personal y directamente atacado
por el mensaje." (Wright, 1975, 79)

La teoria hipodérmica es la primera reaccidén que analiza el
fendmeno comunicacional. Histdricamenfe, coincide con el peligro
de las dos guerras mundiales y con la expansidon de los medios
masivos. Esta concurrencia histdrica 1le aporta ejemplos
determinantes sobre 1los efectos de 1a comunicacidn en la

propaganda nazi y en los conflictos bélicos.

12




Mauro Wolf (1987) opina gque el elemento principal de 1la
teoria hipodérmica es la presencia explicita de una teoria de la
sociedad de masas, en tanto gue en su vertiente comunicativa

opera una tepria psicpldgica de la accidn. Ademdas, la teoria

hipodérmica se relaciona estrechamente con la propaganda, la cual
se convierte en tematica central de los medios.

"...el concepto de sociedad de masas es fundamental para la
comprension de la teoria hipodérmica, que en ocasiones se reduce
precisamente a una ilustracidn de algunas caracteristicas de 1la
sociedad de masas." (Wolf, 1987, 23)

Esta teoria entiende a la masa como wna agregacion de
individuos indiferenciados, sin relaciones entre si, carentes de
una estructura organizativa, de lideres, de tradiciones y reglas
de comportamiento. Son individuos aislados, andnimos, separados vy
atomizados. La masa es una audiencia indefensa, y por tanto,
facilmente manipulable.

La teoria hipodeérmica contempla que "cada individuo es un
atomo aislado que reacciona por sepatrado a las ordenes vy
sugerencias de los medios de comunicacidn de masas
monopolizados." (Wright, 1963, 203).

En cuanto al modelo comunicativo propic de la teoria
hipodérmica, se podria hablar mas de una teoria de la accion
elaborada por la psicologia conductista, gue de un modelo en si:

su finalidad es analizar el comportamiento humano, sirviéndose de




metodos de experimentacidn y de observacidn, caracteristicos de
las ciencias puras. En estos términos, el comportamiento se
encuentra tipificado en 1la teoria por la unidad estimulo/
respuesta:

E -——2 R s, donde el estimulo representa las
condiciones externas al individuo, y la respuesta corresponde a
su reaccidn.

"La teoria hipodeérmica -bullett theory- mantenia por tanto
una conexion directa entre exposicidon a los mensajes V4
comportamientos: si una persona es alcanzada por la propaganda,
puede ser controlada, manipulada, inducida a actuar." (Wolf,
1987, 29)

La teoria hipodeéermica es una aproximacidn global al tema de
los medios, desarrollada por cientificos sociales provenientes de
la Psicologia, la Socioclogia y l1la Antropologia entre otras
disciplinas.

Lippmann, Blumer, Cantril, etc., elaboran una amplia

literatura sobre los factores psicoldgicos y retdricos utilizados

en la propagenda. Dentro de este género de estudios, - quizds uno
de 1los trabajos mas conocidos sea "La Invasidn desde Marte" de
Hadley Cantril, basado en los efectos causados a traveés de una

transmisidn radiofdnica de Orson Wells.
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2. EL MODELO DE LASSWELL Y LA SUPERACIGCN DE LA TEORIA

HIPODERMICA

El modelo de Lasswell es elaborado inicialmente en los aros

treinta, de modo paralelo con la teoria hipodérmica. Propuesto

finalmente en 1948, el modelo lassweliano resulta como
aplicacidn de un paradigma para el andlisis sociopolitico, vy
representa una evolucidn tedrica en la investigaciodn

norteamericana.

Toda revisiadn histdrica sobre la investigacidn en
comunicacion, alude al paradigma de Laswell, va sea a modo de
explicacién del mismo o como punto de referencia para entender
su  superacion. Agui se encuentra un aspecto fundamental para
comprender el progreso de la investigacidn en comunicacidén.

Para Lasswell, "una forma apropiada para describir un acto

de comunicacion es responder a las siguientes preguntas:

AQUTEN

DICE QuUe

A TRAVES DE QUE CANAL
A QUI&N

CON QUe EFECTO?

El estudio cientifico del proceso comunicativo tiende a
concentrarse en algunos de estos puntos inter+rogativos."

(Lasswell, 1948, 84)
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El modelo de Lasswell se convirtid en una verdadera teoria
de la comunicacidn, quizas en la mas influyente de todas. Cada
una de sus preguntas impulsa un Area especifica en la
investigacidn comunicacional: el quién se ubica en el estudio de
los emisores; la segunda pregunta se ubica en el mensaje y en su

analisis de contenido; el estudio del tercer elemento produce el
analisis de los medios; a quién, da lugar al estudio de 1la

audienciaj y la dltima interrogante se centra en el estudio de
los efectos sobre la audiencia. De esta forma, Laswell clasifica
los elementos de la comunicacidn,

El modelo de Lasswell afirma implicitamente que en la
comunicacidn, el emisor es quien juega un papel activo, el cual
se dirige a una masa pasiva en la que se producen los efectos.
Esta misma afirmacidn queda explicita en la teoria hipodérmica.

"El paradigma de Lasswell representa la sintetizacidn de lo
que podria llamarse primeros presupuestos de la ciencia de 1la
comunicacidn..."” (Moragas, 1990, 42)

Mauro Wolf (1987) expone que Lasswell organizd la incipiente
<Lcommunication research>> en torno a dos temas centrales: el
anadlisis de los efectos y el de los contenidos. El mismo autor
senala la resistencia del modelo lasswelliano y su supervivencia
como esquema analitico "adecuado" para una investigacidn que se
desarrolld ampliamente en contraposicidn a la teoria hipodérmica

de la que se inicia.
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3. LA CORRIENTE EMPIRICO-EXPERIMENTAL

La corriente experimental se produce de forma paralela a los
estudios empiricos, y ambos conducen al abandono de la teoria
hipodermica. Por ello, estos campos se encuentran estrechamente
vinculados entre si.

Hacer referencia a los estudios psicoldgicos experimentales
se convierte en un ardua tarea, debido a que estdn integrados por
gran cantidad de microinvestigaciones de cardcter especifico. Por
esta razon, se presentard una panordmica que permita formar una
idea global en torno a este tipo de investigaciones.

Mauro Wolf (1987) acota que los estudios empirico-—
experimentales constituyen un sector "autdnomo" de la
investigacidn sobre comunicacidn que, con base en la pertinencia
psicologica, establecid los parametros de su propia identidad.

La teoria mediocldgica que resulta de la aplicaciodn de los
estudios psicoldgico experimentales, se catracteriza por ser la

primera corriente que introduce el concepto sobre un proceso

comunicativo, donde tienen lugar relaciones complejas entre los
diversos componentes. Ya la comunicacidén no es entendida coﬁo una
correspondencia automatica entre estimulo y respuesta.

En esta teoria "... existe una oscilacidn entre la idea de
que es posible obtener efectos importantes siempre que 1los
mensajes estén estructurados adecuadamente y la evidencia de que,
frecuentemente, los efectos persequidos no han sido alcanzados."

(Wolf, 1987, 36)

17




lLos estimulos interactuan con los rasgos especificos de los
miembros que conforman al publico, por lo que los efectos del
proceso comunicativo tendran variantes segun las caracteristicas
personales de cada integrante del publico.

Esta teoria de la <<mass communication research>> presenta
dos vertientes: la primera constituida por los estudios sobre las
caracteristicas del perceptor que mediatizan el efecto, vy 1la
segunda representada por analisis sobtre la forma de
estructuracion optima de los mensaje con fines persuasivos.

El modelo de la teoria empirico—-experimental es semejante al
modelo mecanicista de la teoria hipodérmica, aunque rompiendo la
relacion inmediata vy uniforme entre el estimulo vy la respuesta vy

anadiendo un marco de analisis que toma en cuenta otros procesos:

CAUSA (estimulo)  —————————-— > PROCESOS PSICOLOGICOS

QUE INTERVIENEN ——--—————— > EFECTO (respuesta)

Los estudios mas significativos que se situan en esta linea
son los realizados por Carl Hovland durante la Segunda GBGuerra
Mundial, ademds de los trabajos de Kendall, Jahoda, Bartlett,
Weiss, Cooper vy otros. En general, la investigacidon empirico
experimental, tiene como finalidad ofrecer datos para incrementar
la eficacia de los mensajes o0 para evidenciar sus obstaculos, es
decir, se situa desde las caracteristicas de la audiencia y del

mensaje para garantizar los efectos deseados en el receptor.
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3.1 Los factores relativos a 1la audiencia: Las

caracteristicas de la audiencia predeterminan en gran medida, el
grado de exposicion al mensaje v, por ende, las posibilidades de
alcanzar efectos. Agusa entran en juego el interés por adquirir
informacidn, le exposicidn selectiva provocada por las actitudes
existentes, la interpretacidn selectiva vy 1la memorizaciodn
selectiva.

- Interés por adquirir informacidn: E1 interes por un
determinado tema, aumenta la motivacidn de los individuos por el
mismo, en tanto gque los no informados son desinteresados debido a
gue nunca han sido expuestos al tema. Por ello, el éxito de una
campama, depende directamente del interés del publico hacia un
tema determinado.

- Exposicidn Selectiva: La audiencia tiende a exponerse a
las comunicacioﬁes afines a sus propios intereses vy aétitudes Yy a
evitar otros contenidos gque le resultan discordantes. Ademas, se
introducen otras variantes como la profesidn, el nivel de
instruccidn, el grado de consumo de los medios, la utilidad de la
comunicacidn, y otros,

- Percepcidn Selectiva: E1 publico gque se expone al mensaje
tiene predisposiciones qgue actuan en la interpretacidn del
contenido segun sus propias actitudes y valores, modificdndolo e
incluso, cambidndole radicalmente el sentido al mensaje. Asi, los
mecanismo psicoldgicos del sujeto intervienen para treducir

elevados niveles de tensidn o de disonancia cognoscitiva.
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- Memorizacidn Selectiva: E1 individuo fija mejor en su
memoria, los temas u opiniones concordantes con su actitud. A lo
largo del tiempo, se muestra la tendencia a resaltar aun mas los
aspectos coherentes y a olvidar 1los discordantes. Esto es lo:que
se ha llamado el efecto Bartlett. En cambio, en otros casos, se
presenta el efecto latente: si en el momento de la exposicién al
aensaje se presenta una actitud negativa por parte del receptor,
con el pasar del tiempo, se atenda esta actitud y progresivamente

va aumentando la influencia de la persuasion.

3.2. Los factores relativos al mensaje: La organizacion

del mensaje es otro elemento que se enfrenta con las actitudes de
la audiencia en su lucha por lograr la persuasiton deseada. Entre
los estudios vinculados al mensaje, se hara referencia a cuatro
factores intervivinientes: la credibilidad de la fuente, el orden
de las argumentaciones, la exhaustividad de las argumentaciones vy
la explicitacidn de conclusiones.

- La Credibilidad de la Fuente: La reputacidn e imagen del
emisor, tiene consecuencias en la posibilidad de causar efectos
sobre las actitudes de la audiencia, dependiendo ademds, de otras
variables como el transcurrir del tiempo: la imagen del
comunicador surte mayor efecto de persuasion cuando el cambio de
actitud se mide inmediatamente después de la exposicion al

mensaje; mientras gque con el paso del tiempo, se debilita 1la




imagen de la fuente (positiva o negativa) , permitiendo una mayor
recepcion y asimilacion de los contenidos.

- El1 orden de los argumentos: En mensajes que concentran
argumentos en contra y a favor de una posicidn, entran en Jjuego
el efecto de primacia si prevalecen los argumentos iniciales, vy
el efecto de recencia si son mas eficaces 1los argumentos
finales. Segun M.Wolf (1987, 47) "el conocimiento y familiaridad
con el tema parece conllevar el efecto de <<recency>> , mientras
que s1 los destinatarios no tienen ningdn conocimiento sobre el
mismo tiende a presentarse un efecto <<primacy>>."

- La exhaustividad de las argumentaciones: Este tipo de
estudio trata de analizar el impacto que produce presentar sdlo
un angulo de la comunicacion o los dos aspectos opuestos de un
mismo tema, cuando se trata de obtener cambios de opinidn en 1la
audiencia. Estos estudios develan que son mas influenciables con
una sola argumentacidn las personas con bajo nivel de instruccidn
y que tienen una actitud favorable ante la posicion planteada;
mientras que los 1individuos con alto nivel de instruccion vy
parecer opuesto al planteado, son favorablemente influenciados
por la presentacion de ambos argumentos.

- La explicitacion de 1las conclusiones: Este campo de
investigacidn pretende explicar en qué condiciones es mas eficaz
presentar uw obviar las conclusiones de un planteamiento. Las

respuestas interelacionan gran cantidad de variables de las que




se puede extraer que la eficacia de la persuasion se ve
favorecida por las conclusiones explicitas en los casos en gque se
trate sobre temas complejos, para publicos sin conocimiento
sobre el tema; y las condiciones opuestas facilitan la persuasion
con las conclusiones implicitas.

"Comparada con la teoria hipodérmica, la teoria de los media

emparentada con los estudios psicoldgico - experimentales
redimensiona la capacidad indiscriminada de los medios de
comunicacion de manipular al publico: al especificar la

complejidad de 1los factores que intervienen en determinar la
respuesta al estimulo, se atenda la inevitabilidad de efectos
masivos; al explicitar las barreras psicoldgicas individuales que
los destinatarios activan, se evidencia la no 1linealidad del
procesc comunicativo (...) La persuasidn actua a través de
mecanismo complicados, pero las comunicaciones de masas la

ejercen." (Wolf, 1987, 49-50)

4. LOS ESTUDIOCS EMPIRICOS SOBRE EL CAMPO DE LOS EFECTOS

LIMITADOS

La fase de los estudios empiricos sobre 1los efectos
limitados ha tenido gran relevancia en la historia de 1la
communication research debido a que 1las adqgquisiciones mas
significativas de la teoria medioldgica han pasado a ser cldasicas

y mantienen su presencia en cada inventario critico de 1la
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literatura de los medios.

Aunque continua predominando la tendencia hacia el analisis
de los efectos, vya no se refiere a la manipulacidon o a 1la
persuasidn como en las teorias anteriores, sino que se remite a
una 1influencia general del sistema del que los medios forman
parte.

El corazdén de las investigaciones realizadas dentro de esta
linea, consiste en establecer relaciones entre los procesos
comunicativos vy los contextos sociales en las que éstos tienen
lugar. De esta base parten dos tendencias de inspiracién
soclioldgica— empirica: una que comprende los estudios sobre 1la
composicion diferenciada de 1los publicos y sus patrones de
consumo de comunicacidn masiva; Yy la otra, gque se vincula con el

determinante social que condiciona dicho consumo. (Wolf, 1987)

4.1. Los estudios sobre el consumo de los medios:

Estos +trabsjos se orientan primordialmente hacia el medio
radiofdnico que contituia el de mayor influencia para la época, vy
se distinguen por mantener un elevado valor tedrico a pesar de su
cardcter descriptivo.

Los estudios sobre el consumo de los medios establecen una
estrecha relacidn entre: a) la fimalidad practica de sus estudios
{saber por queé la audiencia escucha ciertos programas); b) su
rigurosidad tedrica (conceptualizar correctamente los problemas);

y €) la necesidad de una metodologia pertinente ( desarrollar un

2
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proyecto de investigacidn acorde con el planteamiento
conceptual). Esta interrelacidon se ilustra con tres formas
distintas pero entrelazadas, de estudiar lo gue un programa
significa para el publico:

~ Analisis de Contenido: El1 procedimiente de este tipo de
andlisis permite inferir 1o gue transmite el mensaje para su
audiencia, o permite al menos eliminar otras posibilidades.

— Caracteristicas de los oventes: Un anmdlisis diferencial de los
distintos grupos de oyentes y sus caracteristicas principales,
permite descubrir lo que un programa significa para su audiencia.
Este analisis se establece con base en las diferencias
psicoldgicas entre los grupos.

— Estudios sobre las gratificaciones: Las propia audiencia puede
expresar significativamente sus motivaciones para escuchar un
programa dadoe. Este andlisis se debe realizar en distintos
niveles hasta llegar a la conceptualizacidon que permita continuar

con investigaciones ulteriores.

4.2. El1 contexto social y los efectos de los medios: -

La eficacia de los medios estd& relativizada, en primer lugar por
las caracteristicas gque conforman al contexto en el que tiene
lugar el proceso comunicativoe. Asi, la teoria de 1los efectos
limitados desenlaza 1la relacidn causal y plantea un proceso de
influencia de los medios, mediatizado por la dinamica social. Los

efectos provocados por los medios masivos ‘“dependen de las




fuerzas sociales dominantes en un determinado periodo".
(Lazarsfeld, 124@, 330)
Estos trabajos introducen los conceptos sobre lider de

opinidn v corriente de comunicacidn en dos niveles, a traveées de

sus estudios sobre los procesos de formacidn de opinidn  en
comunidades sociales determinadas.

La teoria sobre los efecﬁos limitados sostiene que 1la
influencia de la comunicacidn dg masas en el publico, depende en
gran medida de la estructura social en la que se desarrolla el
individuo vy de otros procesos comunicativos que alli se producen,

diferentes de los medios.

Klapper (1960B) serala que la capacidad de influencia de 1la
<<{mass communication>> se limita principalmente a reforzar
valores, actitudes vy opiniones, sin poseer una capacidad real de

manipularlos o transformalos.

Se puede afirmar que el modelo de la influencia
interpersonal acentda por un lado la no linealidad del proceso en
el que se determinan los efectos sociales de los medios, vy potr
otro la selectividad intrinseca de la dindmica comunicativa: en
este caso sin embargo la selectividad obedece menos a los
mecanismos psicoldgicos del individuo (como ocurria en la teoria
precedente) que a la red de relaciones sociales que constituyen
el ambiente en el que vive y que dan forma a los grupos de los

que es parte integrante.
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5. LA TEORIA FUNCIONALISTA

Esta teoria ha sido objeto de diversas criticas por parte de
plantemientos tedricos posteriores. S5in embargo, este criterio no

es plenamente aceptado, ya que otros estudios mediolégicos

afirman que "si ha habido y si hay carencia de un paradigma
tedrico general, ha sido mds a nivel comunicativo que
socioldgico: ademas, en este caso particular el cuadro
interﬁretativo sobre los media se remite explicita Y

programdticamente a una teoria socioldgica bastante compleja como
el estructural-funcionalismo." (Wolf, 1987, &8)

La teoria funcionalista de los medios representa una visidn
global de la comunicacidn de masas, entendida como elemento

que desarrolla funciones reguladoras del sistema social. Ya no se

trata de analizar efectos de los procesos comunicativos, sino sus
funciones. Se opera un desplazamiento conceptual que céncentra su
atencidn en consecuencias objetivamente demostrables de la accién
de los medios sobre la sociedad o sobre los subsistemas que la
integran.

Las funciones no estdn ligadas a contextos comunicativos

especificos, sino que se producen en la accion constante de los
medios en la sociedad, en aras de mantener el equilibrio del
sistema. Se analiza 1la dindmica del sistema social y el papel

desempernado en ella por la comunicacidn de masas.
Segun Mauro Wolf (1987, 780): "la teoria funcionalista de los

media representa por tanto una etapa importante de la creciente y




progresiva orientacidn socioldgica de la <<communication
research>>".
La teoria socicldgica del estructural funcionalismo describe

la acgcidn sogcial como un mecanismo determinado por los valores

interiorizados e institucionalizados. Las diversas partes que
constituyen el sistema social, desempenan funciones de
integracidon y de mantenimiento del mismo, segun las finalidades

sociales.
La 1ldgica que regula los fendmenos sociales estd integrada
por relaciones funcionales que tienden a soclucionar cuatro

imperativos funcionales a los que toda sociedad debe enfrentarse:

1. La conservacidn del modelo vy el control de las tensiones, a

traves de los procesos de socializacidn que garantizan el
mantenimiento de los valores y modelos culturales del sistema
interiorizados en los individuos.

2. La adaptacion al ambiente, consiste en los procesos que debe

seguir todo sistema social para adecuarse a su ambiente vy a
otros, y de esa forma, poder perpetuarse.

3.~ La persecucion d 1 finalidad, vya que los sistemas sociales

poseen metas que lograr, en base a las cuales se trazan las
tareas que deben ser cumplidas para la supervivencia del propio
sistema.

4, La integracidn, consiste en una armonia o intervrelacidn entre

las diversas partes que conforman el sistema social, de modo que
se mantenga la fidelidad entre ellos y hacia el sistema, Yy asi,

preservar la estructura social.
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"Cuando se afirma gque la estructura social resuelve los
problemas relacionados con los imperativos funcionales, se quiere
decir que la accidn social conforme a las normas y a los valores
sociales contribuye a la satisfaccidon de las necesidades del
sistema." (Wolf, 1987, 71).

La estructura social posee subsistemas que procuran darle
solucidn a los imperativos funcionales, de modo que& cada
subsistema tiene una funcidn en la medida en que contribuye a la
satisfaccidn de las necesidades del sistema. Los subsistemas
tambien pueden ser disfuncionales en el caso de que dificulten el
logro de la satisfaccidn de las necesidades sociales.,

Las Tfunciones de los subsistemas pueden provocar diferentes

tipos de consecuencias sobre el sistema social, segun la
direccidn vy caracteristicas de la accion del mismo. Asi, la
estructura conceptual del funcionalismo, permite organizar las

complejas relaciones funcionales entre los medios de comunicacion

y la saociedad:

En particular, el objetivo es el de articular:

S

(1) funciones (3) manifiestas
de la comunicacidn
Y Y
de masas
(2) disfunciones (4) latentes

e
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(3) vigilancia (noticias) (?) la sociedad
) de

(6) correlacidn (actividad (12) los subgrupos

editorial)
)

(7)) transmision cul tural (11) el individuo
) para

(8) entretenimiento (12) los sistemas
N culturales

(Wright, 1960, referido en Moragas, 1983, 77)

Ese registro de funciones se relaciona con cuatro tipos
distintos de fendmenos comunicativos: el sistema de medios
masivos de la sociedad, los modelos de comunicacidn de cada medio
en particular, la estructura organizativa de los medios, y las
consecuencias producidas por el hecho de gue los medios

concentren los mayores niveles de comunicacidn.

Wright (1974) distingue cuatro tipos de actitudes
comunicativas: vigilancia del ambiente, interpretacidn de los
acontecimientos, transmisidn cultural v entretenimiento. Acota

que las actitudes comunicativas no son sindnimos de funciones,
sino que éstas Ultimas surgen del desarrollo de dichos actos,
mediante los procesos de comunlcaclidn de masas. Socialmente, la
difusidn de informaclidn cumple dos funcliones basicas: ofrece 1la
posibilidad de alertar a los ciudadanos en caso de amenazas o
peligros repentinos, v proporciona herramientas patra la

realizaciodn diaria de actividades socialmente aceptadas.




Los medios de comunicacion de masas, cumplen ciertas
funciones por <<el simple hecho de existir>>:

19. Otorgamiento de status: "Los medios de comunicacidn de

masas otorgan un status a los problemas publicos, a las personas
y los movimientos sociales"” (Lazarsfeld-Merton en Moragas, 19835,
238). Las investigaciones, segun Lazarsfeld y Merton, atestiguan
gue el rango social de los individuos, problemas o instituciones,
se eleva cuando éstos logran captar la atencidn de los medios de
comunicacidn, aumentando su prestigio v legitimando su posicion.

29, a disposicidn de normas sociales: Los medios masivos de

comunicacidn constituyen un elemento de participacidn activa en
el proceso de socializacidn de los individuos, va que introducen
Y transmiten los valores y conductas socialmente aceptadas. Las

desviaciones conductuales son objeto de una accion social

organizada en el caso de que se hagan publicas. "En cuanto las
desviaciones de conducta adquieren dominio publico, se crean

tensiones entre lo que se puede tolerar en privado y lo que se
puede reconocer publicamente.” (Lazarsfeld-Merton en Moragas,
1985, 24@).

39, La disfuncidn narcotizante: La gran cantidad de

informacidén a la que se expone el individuo, puede suscitarle
sdlo wuwh interés superficial que sirve para velar su apatia. La
saturacion de comunicacidn puede ejercer una funcidn de narcdtico
en la audiencia, evitando la accidn social de la misma. A

medida que se dedica mas tiempo a leer o escuchar, gueda mucho
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menos tiempo para la accidn organizada (...) se llega a confundir
el conocer 1los problemas diarios con hacer algo al respecto"
(Lazarsfeld-Merton en Moragas, 19895, 244).

Tomando en cuenta la estructura de propiedad Y

administracidn de los medios de comunicacidn, es posible ilustrar

otras funciones debido a que éstos se i1ncorporan a los sistemas
spciales v econdmicos, determinandolos:

a) Mantenimiento del Sistema: Las grandes empresas

comerciales e industriales sustentan los mediocs de comunicacidn,
condicionando y determinando su papel como fieles contribuyentes
en pro del mantenimiento del sistema. Los medios, ademas de

reafirmar el status quo del sistema, cumplen la tarea de obviar

los problemas de fondo de la estructura social. "De ese modo,
promoviendo el conformismo y facilitando escasos motivos para una
valoracidn critica de la sociedad, los medios de comunicacidn
para las masas, financiados por el mundo comercial y por la
industria, encauzan y contienen, de una manera indirecta, pero
eficaz, el inevitable desarrollo de Dpiﬁiones genuinamente
criticas”. (Lazarsfeld-Merton en Moragas, 1985, 246)

b) La Influencia sobre el gusto popular: debido a que 1la

finalidad de los medios de comunicacidn esta destinada
basicamente a entretener, el contenido de éstos se ve determinado
en gran medida por el gusto popular de las masas a las que se

dirige. Lazarsfeld y Merton afirman gue los gustos estéticos se




han deteriorado progresivamente, de forma paralela a la
introduccidn de conceptos triviales y estereotipos producidos v
transmitidos por los medios.

Haciendo referencia a la teoria funcionalista, Mauro Wolf
afirma que "a pesar de las dificultades encontradas por la teoria
funcionalista de los media para transformarse de esquema
analitico ( el inventario de funciones / disfunciones ) en
perspectiva tedrica general sociocldgicamente orientada, capaz de
determinar un desarrollo programatico de 1la investigacion
empirica, representa unoc de los momentos conceptualmente mas
significativo de la <K<communication research>> (...) la
perspectiva funcionalista de los media no desaparece
completamente, suplantada por otros paradigmas, sino gque se
prolonga hasta hoy." (Wolf, 1987, 77)

El paradigma funcionalista ejercid gran influencia en el
estudio de los medios, especialmente el estudio de los efectos

conocido como hipdtesis de los usos y gratificaciones.

5.1. LA HIPOTESIS DE LOS USOS Y GRATIFICACIONES

Esta linea de analisis se ubica particularmente desde la
pregunta cJiqué hacen las personas con los media??. Se destaca un
proceso de gratificacidn como respuesta a la satisfaccidn de
necesidades del receptor ante la comunicacidn de masas. Los

medios de comunicacidn son eficaces en la medida en que el
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receptor les atribuye dicha eficacia, spbre la base de 1la

gratificacion de las necesidades. (Wolf, 1287)
Wright (1975, 17) afirma que "el receptor actua sobre la
informacidn de la que dispone y la usa". Esta relacion ilustra

sobre ciertos procesos de interpretacidn por parte del perceptor,

con cierto grado de autDaniq y con la posibilidad de emitir
mensajes de retorno. El1 receptor ya no es un ente meramente
pasivo. Emisor y receptor operan como partes activas en el
proceso comunicativo.

La idea sobre la potencialidad activa del receptor de
comunicaciones de masas, es un punto que distingue a la hipoatesis
de usos vy gratificeciones, y que la hace ocupar un lugar
relevante en la historia sobre 1la <<{mass communication
research>>,

En esta linea de andlisis se relaciona el consumo de los
medios con el uso que se la da al mismo, Yy por ende, con los
efectos del proceso ante las necesidades del destinatario.

Katz, Gurevitch y Haas (1273), establecen cinco tipologias
de necesidades que satisfacen los medios de comunicacion:
necesidades cognoscitivas, afectivas—-estéticas, integradoras a
nivel de personalidad, integradoras a nivel social y necesidades
de evasion.

La hipotesis sobre los usos y las gratificaciones contempla
que los medios de comunicacidn no son las udnicas fuentes de
satisfaccion de necesidades, sino gque solo corresponden a una

fraccidn del amplio espectro de necesidades humanas.
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Desde el punto de vista metodoldgico, esta teoria plantea
que el uso al gque esta destinado el consumo de los medios, puede
ser puesto en evidencia por los propios usuarios. Es decir, los
receptores tienen la suficiente conciencia para explicar sus
propios intereses y motivaciones respecto a sus habitos de
consumo.

Esta ultima postura metodoldgica es una de las
causas basicas por las gque se ha desacreditado a la teoria
de los usos y gratificaciones. Sin embargo, puede afirmarse que
"... al menos en su versidn inicial - 1la hipbdtesis sobre 1los
usos Yy gratificaciones tiende a acentuar una idea de audiencia
como conjunto de individuos escindidos del ambiente y del
contexto social que en cambio modela sus propias experiencias,
y por tanto las necesidades y los significados atribuidos al
consumo de los distintos géneros comunicativos.” (Wolf, 1987,
881 . Los ultimos trabajos de esta corriente, mostraron
una tendencia a corregir esa falla metodoldgica.

A modo de conclusidn, se puede afirmar que la
hipotesis sobre los usos vy gratificaciones ha tenido
principalmente el mérito de acelerar la obsolescencia del modelo
comunicativo informacional por un lado, y de enlazar la

investigacidn empirica vy 1la teoria funcionalista por otro.




6. LA TEORIA CRITICA

La teoria craiticse tiene su seno en la llamada Escuela de
Frank furt, con un planteamiento tedrico que le distingue por su
propuesta de ascompanar la actitud critica respecto a la ciencia vy
a2 la cul tura con el planteamiento politico de una
reestructuracidn social, con capacidad para superar la crisis de
la razon.

En la teoria critica confluyen aparatos ideclégicos gue se
producen en su contexto histdrico, influyeéndolas y conformandola.
En el enfoque critico se manifiestan los conceptos de Marx y del
psicoandlisis, aplicados a las masas que integran la induétria
cul tural.

La teoria critica aborda el materislismo histdrico con base

en el replanteamiento que hace Marx.de la diagléctica hegeliasna.

Para el padre del marxismo, la dialéctica es una forma de conocer
la realidad que se desprende del mismo objeto de estudio.

"t'a realidad social es dialéctica, por lo que nuestra forma
de razonamiento, nuestra 1dgica debe ser dialéctica. El metodo
dialectico adecua la trazdn a la realidad." (Butiérrez, 1984, 217)

El materialismo histdrico expone gque la realidad social sdalao
puede ser conocida como una totalidad de modo que se evidencie la
verdadera natutraleza social, inmersa en su propia dialéctica
histdrica donde el hombre en un sujeto-objeto de la industria

cultural. GCe debe evitar la sectorizacidn de ls realidad y, por




ende, la sectorizacidn de las disciplinas vy la funcidn ideoldgica
de las ciencias.

El materialismo histdrico entiende "el hecho social como un
hecho real, histdricamente determinado, con sus caracteristicas
particulares pero no absolutas, puesto que el hecho es histérico,
momentaneo y contradictorio en si mismo. Estos hechos estan
regidos por el movimiento constante, por la transformacidn, en
una palabra; por la dialéctica." (Gutiérrez, 1984, 217)

E1 materialismo marxliano aborda las nuevas temdticas que

surgen del concepto de que la comunicacidn social reproduce las

dindmicas sociales, los conflictos y los antagonismos de cada
gpoca. " A traveés de los fendmenos superestructurales de 1la

cultura o del comportamiento colectivo, la <<teoria critica>>
intenta penetrar el sentido de 1los fendmenos estructurales,
primarios, de la sociedad contemporanea, el capitalismo y 1la
industrializacion." (Rusconi, 1968, 38 citado en Wolf, 1987, 92)

Este enfoque contempla que la desigual distribucidn del
poder se pone de manifiesto por medio de una clase dirigente que
controla los medlios de comunicacidn, y a traves de ellos,
controla la ideologia.

La Escuela de Frankfurt tiene dos generaciones: una que va
desde 1923, armno de su fundacidn, hasta que con la llegada del
nazismo se obliga al cierre temporal de la institucidn; y la otra

que se 1inicia en 19580 con la reapertura de 1la Escuela. Entre




estas dos fechas, no se produjo investigacidn en el marco de 1la
"Escuela de Frankfurt" como tal, pero sus principales
representantes continuaron sus labores desde otras partes del
mundo.

Adorno y Marcuse fueron los primeros estudiosos ubicados en
la linea de enfoque critico, constituyendo lo que comiunmente se
ha denominado la Primera Escuela de Frankfurt. Ambos, realizan

estudios que tratan de desenlazar los procesos de control de 1a

comunicacidn en las sociedades post industriales, rechazando
fehacientemente +toda la ciencia social parcelada, reducida a
técnicas de analisis, de recoleccidn de datos, de clasificacian,

ignorando las mediaciones sociales que rigen en todo el proceso.

Evidenciando el determinante econdmico e ideoldgico de 1la
industria cultural, Marcuse expresa que, "los fines especificos
de la teoria critica son la organizacion de la vida en la que el
destino de 1los 1individuos dependa no del azar vy de la ciega
necesidad de incontroladas relaciones econdmicas, sino de la
programada realizacidn de las posibilidades humanas.“ (Marcuse,
1936, 29 citado en Wolf, 1987, 23)

Max Horkheimer, conjuntamente con Theodor Adorno, establecen

la definicidn, caracteristicas y consecuencias de "La Industria

Cultural". Estos autores contemplan gque los medios funcionan
como mecanismo legitimador de la propia estructura donde se
producen, a manera de prolongacidn de la realidad, estableciendo

patrones y estereoctipos.




"...cada manifestacidn aislada de la industria cultural
reproduce a los hombres tal como aquello en que vyva los ha
convertido la entera industria cultural (...) el Pato Donald en
los dibujos animados, como los desdichados en la realidad, recibe
sus puntapiés a fin de que los espectadores se habituen a los
suyos." (Adorno y Horkheimer, p 185 y 197)

La industria cultural - dicen los mismos autores - impone
una standarizaclidn de los mensajes para satisfacer con ellos 1la
mayor cantidad de necesidades.

Los mismos autores exponen gue la standarizacidn de los
mensajes de la industria cultural como producto del imperativao
econdmico, se proyecta hacis la vanalizacidn del contenido vy
hacia la imposicidn de un gusto popular disminuido.

Em la industria cultural, la individualidad se sustituye con
una pseudoindividualidad sujeta sin reservas a los parametros de
la sociedad. La industria cultural, en su negacidn del individuo,
niega también al estilo propio, a lo nuevo, irradiando la base

del conformismo social. : "Cuanto mas solidas se tornan las

posiciones de 1la industria cultural, tanto mas brutalmente puede

obrar con las necesidades del consumidor, producirlas, guiarlas,
disciplinarlas, — (Adorno y Horkheimer en "Industria
Cultural v...", 1974, 204)

Entre los planteamientos de Adorno y Horkheimer, cabe

destacar el caracter represivo y frustrante que éstos atribuyen a

la industria cultural: " La industria cultural no sublima sino




que reprime y sofoca. Al exponer siempre de nuevo 2] objeto del
deseo (...) no sublimado que, por el habito de la privacién se ha
convertido desde hace tiempo en puramente masoquista. (...) La
frustracion permanente impuesta por la civilizacidén es ensefada
y demostrada a sus victimas en cada acto de la industria
cultural, sin posibilidad de equivocos. Ofrecer a tales victimas
algo vy privarlas de ello es un solo vy mismo acto.” (Adorno vy
Horkheimer en "Industria Cultural vy...", 1974, 199 y 200)

El enfogue critico wutiliza un modelo de oposicidn Y
conflicto, donde 1los medios de comunicacidn juegan dos tipos de

papeles antagdnicos:

A nivel cognitivo: Los medios pueden seqguir estrategias

ideoldgicas (@] concientizadoras (Ideoldgicas, Justificando el

orden de distribucidn desigual del poder econdmico vy politico;

Concientizadoras, develando la relacidn productor—-producto y los

desequilibrios sociales).

A nivel practico: Los medios se pueden basar en estrategias

alienantes o emancipadoras (Alienantes, generando pérdida de la

concliencia social y del control sobre las acciones, integrando a

la 1industria cultural; emancipadoras, dando lugar a la idea de

accion social y de control de sus productos).

Jurgen Habermas es un tedrico critico de 1la depnominada

Segunda Escuela de Frankfurt, gue relaciona la herencia marxista,




el Historicismo VY la moderna Filosofia alemana, dandoc por
resul tado un replanteamiento de los postulados de Marx desde una
nueva situacidn histdrica.

Se ubica desde la linea critica para formular una teoria de
la sociedad v de su historia, gponieéendose al sentideo utilitario
de las ideclogias y de la organizacion social 1imperante.

Habermas analiza la accidn comunicativa a travées de su

Teoria del Lenguaje, la cual constituye uno de los aportes mas

resaltantes de su ocbra, donde define al lengualje, ... COmMo un
medio dentro del cual tiene lugar un tipo de procesos de
entendimiento en cuyo transcurso los participantes, al
relacionarse con un mundo, se presentan unos frenfe a otros con
pretensiones de validez que pueden ser treconocidas o puestas en

cuestion' (Habermas, 1987, 122).

El acto comunicativo se produce conjuntamente con un
consenso en el gue se establecen las proposiciones . v
expectativas de cada interlocutor, planteando los parametros

normativos bajo los cuales se efectuara la comunicacion.

Al lenguaje se le puede 1imprimir un uso reflexivo a
través de un discurso que permite legitimar vy fundamentar
opiniones de validez cuestionada. La ideclogia se presenta

cuando se dificulta la conversicdn de la accidn comunicativa en

discutrsa.,.
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1.7 EL ESTRUCTURALISMO:

El Estructuralismo es una metodologia que utiliza modelos
para estudiar la significacidén de la accidn humana en  su
contexto. Nace en wuna linguistica que analiza mas alla de la
frase para evidenciar las estructuras a travées de las cuales el
relato se convierte en medio de comunicacidn y sin las cuales
seria imposible entenderlo. (Paoli, 1%979)

Ferdinand Saussure, es el predecesor del estructuralismo a
traves de su andlisis linguistico, donde entiende al lenguaje

como un sistema de signos v plantea la creacidn de uwna nueva

clencia, "una ciencia Qque estudia la vida de los signos en el
seno de 1la vida social (...) la 1llamariamos semiologia (del
griego semeion, Ysigno"). Nos ensefmaria en que consisten los
signos, Qque leyes los regulan'. (Saussure citado en Aguirre vy

Bisbal, 199@, 118)

El analisis estructural se preocupa por los distintos tipos

de relacidn gue existen entre los elementos del contenido vy, por
tanto, por las significaciones que pueden derivar de esas
dependencias. Seqgun el propio Roland Barthes, el estructuralismo

(Barthes, 1963) no es sdlo un método de analisis, sino también un
metodo de creacidn, si es que tal creacidon llega a ser una
composicion estructural o, lo que es 1o mismo, el producto de un
esfuerzo sistemdtico de descomposicidn y recomposicidn ejecutado

por el inventor con el propdsito que €1 mismo se ha trazado, por

41




encima de cualguiera de las alternativas gue podia ofrecerle su
mundo imaginativo.

"El objeto de toda actividad estructuralista, tanto si es

reflexiva como poética, es reconstruir un "objeto", de modo que
en esta reconstruccion se manifiesten las reglas de
funcionamiento (las "funciones") de ese objeto." {(Barthes, 1973,
119)

Este es Justamente el concepto gque aplica R.Barthes al
analisis de los textos vy, mas propiamente, de las obras
literarias. Su fundamentacidn se ajusta a las ideas de la 1lamada
escuela francesa de la "nouvelle critique", con las que ademds se
identifican personalidades de la talla de Leévi-Strauss, Tzvetan

Todorov, Bremond y el mismo Roland Barthes entre otros.

La ‘"nouvelle critigque"” rechaza toda suerte de idealismo,
historicismoc vy moralismo, al tiempo gue afirma la necesidad de
considerar cada texto como wuna unidad significativa, cuyas

estructuras inmanentes deben ser descubiertas por el analista.

La propuesta basica de esta corriente, radica en la
descomposicidn Yy recomposicion del texto para descifrar las
constantes formales que 1o componen Yy las relaciones Yy
correlaciones que existen entre las partes.

De este modo, el metodo estructuralista plantea, de forma
general, el alcance de sus lineamientos en la revelacidn de las

tematicas subyacentes al relatoc v gque logran atribuirle una
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significacidn total al conjunto del gque se desprenden. Todo
ello, independientemente de las intenciones dei autor, pues se
trata de un andlisis del texto en si mismo.

Para Antonio Paoli (1979, 36): "Decir estructura dentro del
estructuralismo, es hablar de un conjunto organizado de elementos
gue dan una unidad que como tal se subordina a ciertas leyes o,
si se prefiere, a ciertos criterios de relacion.”

Jean Piaget define que "una estructura estd formada, en
verdad, por elementos, pero éstos se encuentran subordinados
a4 leyes que caracterizan al sistema como tal; vy ‘dichas leyes
llamadas de composicidn no se reducen a asociaciones
acumulativas, sino que confieren al todo, propiedades de conjunto
distintas de las de los elementos." (Piaget, 1978, 12)

Para el estructuralismo, la lingluistica se convierte en el
compas, en la brdjula que guia la orientacion tedrica, aungue se
aplique a otros medios de comunicacidn vy segun modelos distintos
a los de la linguistica clasica.

Levi-Strauss (1968) plantea gque un modelo debe cumplir con
ciertas condiciones para que se pueda catalogar como estructura:
a) La interrelacidn entre sus elementos debe ser tal, que 1la
modificacidn en uno de ellos ocasione cambios el el resto; b) Los
modelos estéan integrados por otros modelos mas sencillos gque en
conjunto forman el sistema, de manera que aun las modificaciones

de esos modelos mas simples, transformen al sistema total;




c) A traves del modelo mas complejo, sera posible predecir las
reacciones del sistema en caso de presentarse alteraciones en
alguno de sus elementos; d) En base a los hechos considerados por
el modelo, este debera responder por todos los elementos gue lo

constituyen.

De las condicionantes referidas por Lévi Strauss, se
desprende que "los hechos sociales pueden estudiarse como
elementos de wuna estructura de significacidén, como elementos
explicables por una lédgica que estructura el sentido." {Paoli,
1972, 39)

Pero el analisis estructural no sdlo se aplica en los
relatos, sino gque también se adapta al estudio del lenguaje
utilizado en otros medios de comunicacion.

Umberto Eco elabord un modelo para analizar las posibles

articulaciones del coddigo cinematografico, modelo gue -—segun
Aguirre vy Bisbal (192980)- puede ser perfectamente extensible para
cualguier coddigo audiovisual. Este cdédigo estd formado
simul taneamente por diversos subcddigos gue, en conjunto,

establecen un lenguaje complejo relacionado sistematicamente:
"Los diferentes significados no se subsiguen a lo largo del eje
sintagmatico, sino que aparecen copresentes y reaccionan uno en
relacion con el otro haciepndo aparecer varias connotaciones."
(Eco, 1269 citado por Paoli, 19792, 37)

Para Umberto Eco, esos signos del lenguaje audiovisual no

solo expresan un  sentido por su  propia articulacion e
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interrelacidn, sino que ese significado se transforma segun el

contexto histdrico y geografico en el gque se encuentre. Asi, los
signos audiovisuales tienden a ser tanto denotativos como
connotativos. Denotativos, si existe semejanza entre el

significado y el significante; y connotativos, si el significante
tiene ademds un significado simbdlico. Este enfogue mas profundao
de los procesos de codificacidn y decodificacidn ha obligado a
revisar los tradicionales métodos de andlisis de contenido

manifiesto.

B. LAS TEORIAS COMUNICATIVAS

La historia ¥ la evolucidn de la investigacion
comunicacional —afirma Wolf (1987)- han estado profundamente
influenciadas no s6lo por el contexto histérico, econdmico vy
politico de wn momento dado, sino por el tipo de teoria
comunicativa dominante.

Dentro de las teorias comunicativas, se definirdn los
parametros basicos del modelo comunicativo de la teoria de 1la
informacidn, el modelo comunicativo semidtico-informacional vy el
modelo semiotico-textual, triada de gran influencia en los

estudios y modos de entender la comunicacidn en los ultimos amos.

1. EL MODELO COMUNICATIVO DE LA TEORIA DE LA INFORMACION

Este modelo comunicativo resulta de la aplicacion de 1la

perspectiva de la teoria general de los sistemas, sobre la
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comunicacidn. La teoria matematica de la comunicacidn, tiene
origen en trabajos de ingenieria de las telecomunicaciones,
hasta que finalmente se define en un esquema publicado por
Shannonn en 1948, el cual consiste bdsicamente en una teoria de

rendimiento informacional.

En pripcipioc, esta es una teoria sobre la transmisién dptima
de los mensajes, representado por el esquema del “"sistema general

de comunicacidn' propuesto por Shannon:

Fuente de Destinatario

Informacidn

Mensaje Mensaje

Sernal Sermnal recibida

> | Transmisor |———o-—3 > | Receptor

Fuente de
Ruido

(Shannon-Weaver citado en Wolf, 1987, 127)

Segun este esquema, la transferencia de informacidn se

produce de la fuente bacla el destinatario, mientras que 1la
transferencia de la energia vectora se efectua desde transmisor
al receptor.

A partir de la definicidn del esquema de Shannon, éste se ha

constituido en wuna constante en los estudios comunicativos,
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debido -en parte- a qgue posee una amplia aplicabilidad en
diférentes fendmenos: Todo proceso comunicativo se lleva a cabo
segun el esquema si se produce entre dos maguinas, entre dos
seres humanos o entre una magquina Yy un ser humanao.

La teoria de la informacidn se basa en el rendimiento del
proceso: " se trata de llegar a determinar la forma mas
econdmica, rapida y segura de codificar un mensaje, sin que la
presencia del ruido hiciese problemdtica su transmisidén." (Wolf,
1987, 129). Es una teoria mas bien orientada a mejorar los

procesos tecnicos de transmisidn y canalizacian.

2. EL MODELO COMUNICATIVO SEMIOTICO-INFORMACIONAL

En este modelo se produce un replanteamiento del problema de
la significaciodn como parte del proceso comunicativo, y contempla
la linealidad de 1a transmisidn, unida al funcionamiento de los
elementos semanticos bajo el concepto de cadigo.

El modelo, denominado Semidtico-Informacional por Eco v
Fabbri, pasa de la acepcidn de comunicacidn como transferencia de
informacidn de la teoria de la informacidn, a la de
transformacidn de un sistema en otro garantizada por el cadigo.

El codigo se entiende como la correlacidn existente entre

elementos de sistemas diferentes, y la descodificacidn como el

proceso por el que los componentes de los publicos construyen un

sentido de lo que reciben a través de la comunicacidn masiva.
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Los conceptos de codificacién vy decodificacion revisten
importancia en la investigacidn de la comunicacion.

"

El modelo semidtico-informacional .. .Subraya que los
efectos v las funciones sociales de los media no pueden
prescindir de la forma en la gque se articula —en la relacion

comunicativa- el mecanismo de reconacimiento vy de atribucidn de

sentido, gue es parte esencial de dicha relacidn." (Wolf, 1987,

Este modelo semala que la investigacion de los medios debe
analizar la mediacidn de los mecanismos comunicativos sobre la
determinacion de los efectos macrosociales, y que la mediacidn
simbolica de los medios no es s6lo resultado de las técnicas de
difusidn a gran escala, sinao también de los factores elementales

de la relacion comunicativa.

3. EL MODELO SEMIOTICO-TEXTUAL

El madela semidtico textual indica que referirse a la
codificacion vy a la descodificacidn es una simplificacion del
hecho comunicativo. E1l nuevo planteamiento consiste en que el
destinatario no recibe mensajes particulares reconocibles, sino
conjuntos textuales; los destindtarios no comparan los mernsajes
can los codigos reconocibles sino con conjuntos de practicas
textuales, ¥y no reciben un Unico mensaje, sino que reciben muchos

mensaljes tanto en sentido diacronico como sincrdnicoao.
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El modelo semidtico—textual describe algunos rasgos
estructurales especificos de la comunicacidn de masas en
téerminos semidticos. Ya no hay mensajes transferidos en el
intercambio comunicativo, sino que se entiende una relacidn
comunicativa construida en torno & conjuntos de practicas
textuales.

Se produce entonces, ...un desplazamiento conceptual gue
permite considerar —en términos comunicativos— las consecuencias
de un dato estructural de los media, es decir, la asimetria entre
los papeles de emisor vy receptor. De esa asimetria, gue
caracteriza histdricamente la organizacidn de las

comunicaciones de masa, se deriva la diversa cualidad de las
competencias comunicativas de emisores y receptores (saber hacer
frente a saber reconocer) vy la articulacidn diferenciada (entre
emisores vy receptores) de los criterios de pertinencia vy de

significatividad de 1l1os textos de los <{mass media>>." (Wolf,

1987, 144).
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2. LA INVESTIGACION DE COMUNICACION SOCIAL EN AMERICA LATINA

Segun Luis Ramiro Beltran (1978), la investigacidn de
Comunicacion Social en América Latina es una actividad que se ha
caracterizado por estar casi totalmente dominada por la adopcion
de modelos tedricos foraneos procedentes primordialmente de
Estados Unidos.

La Comunicologia nace en la sociedad norteamericana para
constituirse en una ciencia de ajuste después de las
consecuencias de la Segunda BGuerra Mundial. En ese marco, las
ciencias sociales construyeron métodos v objetivos orientados
especificamente hacia los requerimientos del momento, a estudiar
la conformidad con las necesidades, las normas, valores y metas
predominantes en ese orden social.

Las ciencias sociales, vy entre ellas 1la Comunicologia,
estaban encaminadas a organizar el sistema en término de las
exigencias de la sociedad norteamericana de la época. Estos
fueron los principios y técnicas que se comenzaron a exportar

desde los Estados Unidos a partir de los amos cincuenta.

A. LOS PRIMEROS PASOS TRAS LOS MODELODS FORANEQDS

"La historia de 1la investigacion en Latinoamérica se
encarna, por completo, en la lucha por la emancipacidn y/o en los

logros y 1las dificultades de los procesos de dominacién. La




problematica comunicativa, (...) aparece a la vista, claramente,
como un instrumento, sea del dominio o de 1la emancipacién.”
(Maoragas, 1990, 198)

Aguirre vy Bisbal (199@) afirman que en la primera etapa de
la investigacidn de Comunicacidn en América Latina, desde 1la
decada de los cincuenta hasta finales de los sesenta, predomina

una optica cuantitativa, con modelos orientados hacia los efectos

'y hacia la determinacidn de las caracteristicas de la audiencia,

intentando definir 1lo que clertoc tipo de mensajes puede
ccasionar sobre el publico receptor.

Asi, los analisis de contenido, morfoldgicos, de opinidn
publica, y otros que parten del clasico paradigma de Laswell,
pusieron la mayor parte del énfasis en el estudio del receptaor,
dejando de lado el contexto situacional, pisicosocial, cultural
y politico en el que se produce el proceso  comunicativo. El
caracter cuantitativo de estos métodos, se limita a una suma de
caracteristicas demograficas, entendiendo a 1a audiencia como un
Cumﬁlo de personas aisladas con ciertas edades, condiciones
socliales, sexo, etc., obviando las relaciones Existentes entre
ellas.

"El modelo de Laswell implica wumna concepcidn vertical,
unidifeccional Yy  no procesal de la naturaleza de la
comunicacidn. Definitivamente omite el contexto social. Al hacer
de los efectos sobre el receptor la cuestidn capital, concentra

en el la atencidn de la investigacidn Y favorece al
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comunicador como un poseedor incuesticnado del poder de
persuasion unilateral." (Beltran, 1978 en Moragas, 1985, 92)

La Gociologia vy 1la Psicologia Social influenciaron al
paradigma laswelliano, introduciendo conceptos como grupos de
referencia, adaptacidn, retroalimentacion de la comunicacian,
etcetera. Estas ideas se convirtieron en variables de algunas
investigaciones en comunicacidn Yy ampliaron los medios de
analisis, sin alterar sustancialmente la estructura original del
modelo.

El modelo clasico de Difusidn de Innovaciones, fue otro
paradigma norteamericano aplicado a 1la investigacidn de
Comunicacitn en Latinoamérica. Se desarrolld como parte de 1la
teoria que sostuvo gque las comunicaciones acelerarian el transito
hacia la modernizacion de los pueblos del Tercer Mundo.
(Contreras, 1983 en Chasqui No.14)

La Difusidn de Innovaciones se aplicd en América Latina en
el ambito de la tecnologia agricola. Se adoptd principlamente en
México, Costa Rica, Colombia y Brasil.

Las teorias de la comunicacidn para el desarrollo se basan
en los principios de Daniel Lerner en la obra "The Passing and
Traditional Societ;es" (1958), de Wilbur Schramm en "Mass Media
and National Development" (1964), y en los postulados de Everett
Rogers en "Diffusion of Innovaticns" de 192672.

Segun el experto de la CIESPAL, Eduardo Contreras B. (19895)

"De algun modo, quiza por el hecho que el difusionismo se
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presto mucho de la evidencia vy de las interpretaciones

desarrolladas en y para un ambito rural muy particular (el de los

EE.UU.), se le puso poca atencion a los rasgos estructurales de
los contextos rurales tradicionales que limitaban una
aproximacion comunicativa para sobrepasar las barreras al
modernismo" (Contreras, 1285 en Chasqui No.14, 18)

Los supuestos gque dominan en el modelo de difusidon, se
implantaron acriticamente en las realidades latinoamericanas,
asumiendo una "ceguera ante la estructura social"” (Beltran, 1978
en Moragas 1985, 78) existente en cada una de las regiones donde
se aplico.

El modelo de busqueda de informacidn y de la hipdtesis del
flujo de 1la comunicacidn en dos etapas, también han estado
presentes en América Latima, aunque con menor frecuencia.

La preponderancia que han tenido éstos modelos conceptuales,
se vislumbra en el hecho de que ..."los investigadores de 1los
problemas de comunicacion en Latinocamérica (con raras
excepciones, como las representadas por los trabajos de
Mattelart y Verdn) no se han comportado autdnomamente y, hasta el
momento, han fallado en cuanto a formular conceptos enraizados en
la experiencia particular de la vida en la r+regidn."” (Beltran,
1?78 en Moragas 1983, 77)

El punto de vista funcionalista en la experiencia de
investigacidn en comunicacion durante este periodo, se  vio

reforzado por las politicas editoriales de 1importacidn de
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literatura comunicacional proveniente de los Estados Unidos y por
el papel desemperado por CIESPAL.

El Centro Internacional de Estudios Superiores para América

Latina, fue creado en Quito-Ecuador ern 1959, como parte de un
amplio programa de comunicacidn desarrollado por la UNESCO. Para
Javier Esteinou Madrid (1984), la primera etapa de la CIESPAL,

desde 1939 hasta 1970, es una fase de iniciacidn conceptual donde
se evidencia un empeno por renunciar a la influencia europea vy
mantener el predominio del enfoque funcionalista en el proceso
investigativo de la comunicacidn. Durante esos amos, los trabajos
del Centro se caracterizan por utilizar los métodos cuantitativos
en todas sus variantes, con base en los estudios de Laswell,
Lazarsfeld vy Schram. En esa época, Raymond Nixon, uno de los mas
importantes investigadores norteamericanos, realiza estudios
desde CIESPAL, en diversas universidades latinocamericanas; vy la
Fundacion Ford y Rockefeller, aportan recursos para el Centro vy
ofrecen becas para que los estudiosos latinoamericanos se
preparen en los Estados Unidos.

"Pero estos << trasplantes >> no hacen a la larga sino poner
al descubierto 1las raices sociales de aquellos métodos vy, mas
aun, su utilizacidn imperialista." (Moragas, 19%@, 198)

La clara conciencia de la influencia negativa de la
aplicacidn de modelos foraneos sobre la investigacidn propia,
"...n0o se expreso ni se formuld con toda claridad vy rigor

hasta la conferencia de expertos en comunicaciodn celebrada en




Costa Rica en 19273, en la que s2 declaraba:

<< La teoria de la comunicacidn v la metodologia de 1a
investigacion elaboradas en los centro metropolitanos no siempre
corresponden a la realidad v a las necesidades de investigacion
de los paises atrasados y dependientes, no obstante 1o cual se
aplican, indiscriminadamente, a las situaciones de la zona, con
resultados obviamente inadecuados y a veces distorsionantes. Su
uso ha sido inducido bajo el supuesto de gque la teoria social es
universal Yy que su validez desborda el marco de 1os espacios
culturales y de los procesos historicas>>. (CIESPAL 1974 en
Moragas 199@, 201)

"Empezd a surgir la conciencia de que la investigacion se ve

influida en los paises en desarrollo por modelos extranjeros que

no siempre corresponden a las necesidades del pais."” (MacBvride,
1987, 18%9)
Segun refiere Luis Ramiro Beltran (1978), para 1.974, en

la primera reunidn general de investigadores latinoamericanos de
Comunicacidn, ya se evidenciaba la carencia de un esqguema
conceptual propio que respondiese a la estructura social,
politica, econdmica v cultural de América Latina.

Se produjo una revisidn de los patrones que privaron en ese
periodo. Los investigadores se percataron de que habian utilizado
modelos tedricos que no se correspondian  con la organizacion
spocial de los paises del Tercer Mundo, sino gque reafirmaban el

orden y los intereses de 1los principales centros de actividad de
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la economia de mercado.

Se demostrd que los modelos fordaneos que privaban hasta
entonces, provenian de profesionales de otras ramas de las
Ciencias Sociales, ajenas a 1la Comunicacidn. Psicdlogos,
socidlogos, linguistas y antropdlogos fueron quienes dieron forma
y orientacion ideoldgica a la naciente Comunicologia. Ademds, los
especialistas que se desenvolvieron en el campo de la
investigacion de la comunicacidn en América Latina poseian  un
enfoque intelectual desartraligado debido a que eran extranjeros o
habian sido educados en contextos foraneos.

Un punto importante en la investigacidn latinoamericana, se
presenta a mediados de 1la deécada de los setenta  con los
planteamientos sobre Politicas Nacionales de Comunicacidon. En
este aspectao, se presenta en el subcontinente una
"...investigacion comprometida con el cambio politico vy en este
sentido, es aqguella que estd orientada a formular, aplicar vy

evaluar politicas de comunicacidn en términos de un modelo de

democratizacidn real."” (Capriles en Anuario ININCO, 1989, 32)
Las conceptualizaciones sobre Politicas Nacionales de
Comunicacidn, surgieron en centros de investigacidn y en grupos

academicos de especlalistas que dieron un paso adelante con
respecto  al modelo de "Comunicacidn y desarrollao” que habia
predominado anteriormente.

"Las Politicas Nacionales de Comunicacidn en sSus

diagndsticos revisaba criticamente el papel de los medios y en




sus prognosis recomendaba la instauracion de reformas por parte
del Estado para reubi;ar dichos medios en una verdadera funcidn
de desarrollo. En la visién microsocial el modelo de la Difusidn
de Innovaciones fue siendo substituido por las teorias y
experimentaciones de Comunicacidn Alternativa gque aportaban  un
modelo autogestionario y participativo..." (Capriles en Boletin
ALAIC No.2, 19%@, &2)

Las PNC trataban de proponer mecanismos democraticos que
favorecieran el acceso vy la participacién colectiva a 1los
sistemas de comunicacidn masiva. Estas propuestas encontraron
grandes barrevras por parte de los intereses de qgquienes dominaban
los aparatos difusivos en Latinocamérica, tanto a nivel nacional
comao tramsnacional.

Las investigaciones en este campo nunca trascendieron hasta
la implementacidn, coartando de manera determinante, la relacion
de la investigacidon con la toma de decisiones vy con las
posibilidades de desarrollao. Las proposiéiones resultantes de la
Conferencia Intergubernamental sobre Paoliticas de Comunicacién en

America Latina vy el Caribe, celebrada en San José de Costa Rica

en 1976, fueron intentos significativos que no lograron
consolidarse en verdaderos cambios que democratizaran los

sistemas de comunicacldn en las npaciones de la zona.
La discusidn pasd del plano de las Politicas Nacionales de

Comunicacidén, al del Nuevo Orden Internacional de Informacidn vy




Comunicacidn. El nuevo nivel de discusiédn propuesto involucraba a

los ambitos internacionales, trasnacionales y regionales de la
comunicacidn, evidenciando los abismos vy las desigualdades
persistentes en el orden comunicacional, entre las naciones

desarrolladas v los 1lamados paises del Tercer Mundo.

"La idea de un Nuevo Orden Mundial de la Informacion v 1la
Comunicacidn (NOMIC) nacidé de un andlisis critico de la situacion
mundial. y de 1la voluntad politica de poner fin a los
desequilibrios y debilidades que hoy se manifiestan." (Bisbal en
Boletin Comunicacion 30-31, 1981, 41)

El NOMIC fue tema de diferentes reuniones internacionales,
donde la opinidn se fracciond en dos bandos: Por un lado, los
promotores del equilibrio informativo internacional, representado
por los paises en vias de desarrollo y la UNESCO; y por el otro,
los defensores del “libre flujo de la informacisén', guienes
propugnaban el mantenimiento de las distancias comunicacionales
en el mundo, en resguardo de los intereses dominantes.

El debate sobre el Nuevo Orden fue diagnosticado por 1la
Comisidn Internacional para el Estudio de los Problemas de 1la
Comunicacidn, y presentado ante la Conferencia General de 1la
UNESCO en 19880 en Belgrado. El informe que lleva por nombre "UN
SOLO  MUNDO, VOCES MULTIPLES. Comunicaciéon e Informacidn en
nuestro tiempo", fue el compendio del panorama que privaba a

nivel internacional, y gue provocd la emisidn de la Resolucion




21.4/1%9 de la UNESCO. En este plano de confrontacidn
internacional se hizo imposible solventar la situacidn, ya que la
lucha por la instauracion del NOMIC depende en altima instancia
de "la voluntad sincera de los paises desartrollados” (UNESCD;
Resolucidon 21.4/1%) quienes en fin de cuentas, eran los menos
interesados en establecer un flujo equilibradeo de la comunicacion
y la informacidn a nivel internacional.

"La predominancia de lo politico-formal - y por 1o tanto,
del sujeto-Estado - en el debate del NOMIC, hizo pasar a un
segundo plano los problemés de las colectividades y de las luchas
de clases, para privilegiar estrategias globales, en principio,
mucho mas oportunistas vy, con frecuencia, mas dificiles de
defender por su identificacidn con la politica exterior de paises
cuya politica iqterna seria muy discutiblemente democratica."

(Capriles en Anuarioc ININCO No.2, 1989, 38)

B. EL DESPLAZAMIENTO CRITICO DE LA INVESTIGACION SOBRE

COMUNICACION

"A fines de la década de los anos sesenta, comienzos de los
anos setenta, se comienzan a llevar a cabo analisis criticos e
investigaciones, a través de los cuales se cuestiona tanto el
concepto de comunicacidn aceptado hasta el momento, como las
funciones vy objetivos que ésta debe cumplir dentro de 1la

sociedad." (Aguir+re y Bisbal, 1990, 29)
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El replanteamiento de los modelos tedricos que se venia
dando paulatinamente desde algunos puntos aislados en América
Latina, queda ahora consolidado en un desplazamiento hacia 1los

modelos europeos, produciendo cambios radicales en todos los

metodos de investigacion en Latinoamérica. “Se opera un cambio
del analisis pragmatico al estructural'.(Aguirre v Bisbal, 1990,
17

Se manifiesta una posibilidad de desentrarsar las intenciones
politicas de la dominacidn comunicativa. "El mismo hecho de
buscar en Europa nuevas metodologias de andlisis representa un
intento de enfrentarse a los fendmenos comunicativos desde
Gpticas no dependientes de la investigaciédn norteamericana."
(Moragas, 1990, 202)

“La teoria critica de la Comunicacidn en América Latina se
va desenvolviendo can base en la Escuela de Frankfurt, en
Althusser y en los estudios de semit6tica con Roland Barthes, a
mediados de los armos 6@ e inicio de los 78." (0Oliveira en Marques
de Melo, 192@, 36)

El libro de Antonio Pasguali "Comunicacidn v Cultura de
Masas" de 1963, es el pionero del pensamiento craitico
latinoamericano. Agqua el autor se dedica a analizar la
importancia de la industria cultural audiovisual en sociedades en
desarrecllo como la venezolana, a través de un planteamiento
metodoldgico influenciado por los socidlogos de la Escuela  de

Frankfurt, los existencialistas y algunos tedricos de 1la
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informatica.

Heéctor Mujica v Eleazar Diaz Rangel, tambieén venezolanos,
son considerados precursores de la aplicacidon y difusidn del
pensamiento marxista en la investigacion de la comunicacion. Sus
lineas de estudio se ubican en el ambito del imperialismo
cultural y de la dependencia informativa.

Venezuela mantuvo un paso adelante con el planteamiento de
Politicas Nacionales de Comunicacidn, con el denominado Proyecto
Ratelve en la decada de los setenta, mediante el cual se
planificaron estrategias de propiedad mixta y uso complementario
para el desarrollo vy funcionamiento de la estructura de los
medios de difusidn masiva.

"A fines de la década del sesenta y principios de 1la del
setenta, se produce en la mayoria de los paises latinoamericanos
un desplazamiento critico semejante al venezolano (...) se
comienza a plantear 1la necesidad de que se 1investigue mas
exhaustivamente el proceso de la comunicacidn, asi como todos vy
cada uno de los elementos que intervienen en el y en su relacidn

con los procesos de desarvrollo.” (Aguirre y Bisbal, 19720, 19)
Luis Ramiro Beltran reconoce la aparicion de una nueva

promocidon de investigadores ubicados en dos tendencias y en dos

tipos de contexto. Uno es el caso de paises como Peru, Chile y
Cuba, donde aparentemente ha prevalecido una orientacion
metodoldgica marxista. El otro es agquel de paises como Argentina

61




y Brasil, donde se ha desarrollado una fuerte influerncia de las
corrientes europeas. En diversos casos, se evidencia 1la
conjugacion de ambas tendencias.

S5e dan dos corrientes importantes representativas de estas
tendencias: los trabajos del desaparecido grupo "Ceren' en Chile
y los dirigidos por Eliseo Verdn en Argentina. Estas dos
corrientes, parten del estructuralismo, pero cada una asume un
rumbo propic y una postura cultural diferente. "Un grupo dirigio
su  investigacidn hacia el esclarecimiento de las estructuras
econtmicas y politicas gque subyacen en toda forma comunicacional
y el otro se enmarcd concretamente en el estudio del mensaje
considerado como un  componente de sistemas ideoldgicos que
remiten a los determinantes mds profundos de su constitucian vy
manifestacion". (Aguirre y Bisbal, 1920, 30)

El grupo de Mattelart en Chile y el de Verdn en Argentina
“...fueron las manifestaciones mas reales y concretas que se
dieron en el campo de la investigacidn sobre comunicacidn en
América Latina." (Aguirre y Bisbal, 199@, 31)

Los representantes fundamentales de la corriente de Chile
son Armand Mattelart, Hugo Assmann y Héctor Schmucler, quienes
durante su trabajo conjunto editaron la revista “"Comunicacidn v
Cultura”, Hoy desaparecida.

Estos investigadores buscan desenvolverse desde una dptica

alejada de los puntos de vista mas frecuentes: a) los que




analizan la comunicacidén con la idea de gue ésta v los medios
deben ser elementos legitimadores de 1la estructura social
predominante; b} los gue "develan" la ideologia de los mensajes
sin tomar en cuenta el contexto politico social gue lo determina.

Fara estos investigadores, es primordial bacer énfasis en
las circunstancias pdliticas y sociales que caracterizan a cada
pais, Y o gue, por ende, conforman el contexto por donde
transitaran los mensajes. El grupo de Chile entiende al proceso
comunicativo como un intercambioc comn el ambiente social, donde
las disposiciones, peculiaridades vy experiencias de cada
individuo—-+receptor, organiza modos particulares en la captacidn
de los mensajes.

Por todas estas razones, el grupo considera que es inutil
comenzatr por el estudio del mensaje, Yy gue es preciso hurgar en
las condiciones de recepcidn del mismo para obtener verdaderos
datos sobre su significacidn, teniendo en cuenta qgue esas
condiciones se relacionan estrechamente con la estructura
politica v econdmica.

E1 mismo grupo afirma gue..." la investigacidn sobhre los
medios masivos adguiere un caracter estrictamente instrumental
que presupone la posibilidad de utilizar las formas de
comunicacidn masiva en uno u otro sentido", (ARguirre y Bisbal,
19920, 36) funcionando como herramienta de lucha idecldgica.

Hector Schmucler, Armand Mattelart y Hugo Assmann, opinan




gque el marco de la investigacidn debe ser formulado segun los
requerimientos populares, y el objeto de i1investigacidn lo
entienden como uwuna funcidn: "la circulacidn de ideolocgia en
condiciones particulares de decodificacidon. E1 objeto, por tanto,
se va elaborando de acuerdo al proyecto politico-cultural que 1o
define". (Aguirre y Bisbal, 199@, 37)

La otra corvriente a la que se hecho referencia es a la de

Argentina, donde se encuentran para este periodo Elisec Verdn,
Oscar Masotta, Luls Prieto v Carleos Sluzki, entre otros. Este
grupa de investigadores interdisciplinarios, funda la revista
"Lenguajes', tambieén desaparecida, donde predomind una dptica

semicldgica-estructuralista.

La linea de Argentina tiene por finalidad el estudio de 1la
produccion social de la significacidn, a la gque entienden como
resultado del funcionamiento sccial y de los modos de produccidan.
El problema radica en desentranar los vinculos existentes entre
los bienes culturales vy los restantes aspectos de la socliedad,
especialmente los procesocs politicos y econdmicos.

Con sus premisas, el grupo de la Revista "Lenguajes” alentd
el desarrolloc de wuna metodologia de investigacidn que nao se
limitd a las escuetas compraobaciones cuantitativas. Con la
ideologia como categoria tedrica bdsica para el analisis de la

comunicacién y de la cultura, y con el reconoccimientc de la

especificidad histdrica de los paises del Tercer Mundo, comienzan
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a difundir los primeros conocimientos de la semiologia, como una
raiz que parte del estructuralismo pero que difiere del mismo.

"E1l andlisis debe concentrarse en las condiciones de
produccidn de una mpdalidad especifica de manifestacidon
ideologica, y en el modo en gue esa producciédn se refleja en sus
productos.” (Aguirre y Bisbal, 1290,34). El1 nivel de analisis no
se ubica en los mecanismos del mercado de la cultura, sino en los
bienes-mercancia y en sus consumidores.

Para estos investigadores, el estudio de la sociologia de la

comunicacidn vy de la cultura, debe partir de los mensajes
producidos y difundidos en gran escala por las fabricas
culturales de nuestras sociedades. La investigaciédn de la

comunicacidén no se puede desligar de los mensajes gue se
transmiten v las suposiciones importantes a nivel spcioldgico,
s¢lo pueden establecerse a traveés del uso sistemdtico de 1la

categoria ideoldgica.

Los investigadores que se involucraron en estas dos
corrientes, plantean gque la comunilicacidn es parte de un sistema
social, politico vy econdmico gue es legitimado por los medios,

transmitiendo una ideologia funcional que refuerza los interecses
v los valores de la clase dominante.

Ambas tendencias van tras el develar de las ideologias
contenidas en los mensajes y sus implicaciones socio-politicas,

niegan los patrones tradicionales norteamericanos vy .. recurren
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a técnicas no cuantitativas para andlisis del mensaje o ensayando

procedimientos semicuantitativos como procedimientos accesorios a

las percepciones intelectuales que procuran poner la
investigacidn sobre comunicacidn al servicia del cambia
estructural”. (Beltran, 1978 en Moragas, 1985, 1@5)

En conclusidn: "...indudable es gque la convergencia del

andlisis estructural con el anéiisis que sobre la dependencia se
estaba realizando en America Latina posibilitd no sdlo un tipo de
denuncia nuevo sino que abrid el campo de las comunicaciones
masivas & un nuevo tipo de investigacion." (Martin-Barbero, 1987,

29)

C. PAPEL HISTORICO DE CIESPAL

"En octubre de 1959, por iniciativa de la UNESCO
(Organizacidn de las Naciones Unidas para la Educacidn, la
Ciencia vy la Cultura) y con el apoyo del Gobierno del Ecuador vy
de la Universidad Central, se fundd CIESPAL, camo un "Centro
Internacional de Estudios Superiores de Periodismo para Ameérica
Latina", con el proposito de responder a los mualtiples desafios
de comunicacidn que enfrentaba la region." ¢ Revista Chasqui,
No.31, 1989, 7)

El Centro nacid basado en el modelo del Centro Intermnacional
de Estudios Superiores de Periodismo (CIESJ) de Estrasburgo,

Francia, creado en 1937. FPara su realizacidn, contd con la ayvuda
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financiera de organismos internacionales como 1a 0EA
(Organizacidn de Estados Americanos), la Fundacion Ford vy, a
partir de la decada de los 70, recibe recursos de la Fundacidn
Friedrich Ebert de Alemania, Radio Nederland Training Centre en
los Paises Bajos vy el Ministerio de Cooperacion Exterior de
Holanda.

Segun Javier Esteinou Madrid (1984), la trayectoria de 1la
CIESPAL puede ser dividida en dos grandes etapas: la fase de
iniciacidn conceptual de 1939 a 19780 v la fase de creacidn desde
1978 hasta 1984. Fatima Aparecida Feliciano (198B8) reconoce una
tercera fase gque aun no ha finalizado v gque empiricamente ha sido
llamada la fase "profesional“.

La primera etapa, la de iniciacidn conceptual, se
caracterizd por el rechazo de las corrientes tedricas procedentes
de Europa que comenzaban a hacerse sentir en el panorama
investigativo latinocamericano. En este periodo, el Centro
enfatizd el desarvrollo del enfogue propio del funcionalismo
norteamericano vy lo difundid prolificamente para el and&lisis de
la comunicacidn en la regidn.

En la fase de creacion, CIESPAL lideriza un esfuerzo serio vy
sistematico por cubrir el vacio tedrico, metoldgico vy técnico
originado por el crecimiento vertiginoso de los medios de
comunlicacion. El Centro es de los pioneros en plantear la
necesidad de una revisidn del aspecto comunicacional en América

Latina, <con 1la finalidad de delinear nuevos rumbos tanto en 1la
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practica como en la investigacidn, idea ésta que difunde a traveées
de cursos vy publicaciones.

La fase de creacion va se encontraba en los planes de 1a
UNESCO, va que los organismos internacionales apuntaban a la idea
del desarrollo econdmico v la evolucidn social de las naciones
del Tercer Mundo. La UNESCO es parte dependiente del sistema de
la Organizacidon de las Naciones Unidas, la cual en 1972, inicio
urn movimiento por el establecimiento del Nuevo Orden Econdmico
Internacional. La 1idea del NDEI se refleja en el campo
comunicacional vy genera el debate por el Nuevo Orden Mundial de
la Informacidn y la Comunicacidn (NOMIC).

El hecho de que, indirectamente CIESPAL recibiera recursos
financieros de la ONU, condiciona al Centro a asumir una postutra
activa en los planteamientos provenientes de ese organismo
internacional. Dentro del marco referido, " . CIESPAL ha
impulsado sustancialmente 1la gestidn y organizacion de una
moderna ciencia de la comunicacidn latinoamericana que
posibilitara la creacion de un nuevo orden informativo mundial.™
{Esteinou Madrid, 1984 en Marqueslde Melo, 19%9@, 27)

Durante la fase de creacidn de la CIESPAL, el dominio de las
teorias norteamericanas va perdiendo fuerza vy se produce una
reflexion que da paso a la influencia de las corrientes tedricas
europeas. Esta fase se caracteriza por una visidn critica de los
medios de comunicacidn, a partir de posturas que pretenden nao

s8lo reformar, sino revolucionar el sistema vigente,
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La presencia de ideologias fordneas en las teorias de la
comunicacidn en Latinoamérica, comenzaba a evidenciarse. En el
seminario sobre '"La Investigacidn de la Comunicacidn en América
Latina" realizado en Costa Rica en septiembre de 1973, auspiciado
por CIESPAL, se planted la necesidad de establecer un marco

conceptual sobre la naturaleza y fines de la investigacion de la

comunicacidon para la regidn. "Esta serie de planteamientos
determinan dialécticamente, tanto un cambio de actitud
epistemoldgico, como algunos camblos de objeto". (Moragas, 199@,
201

Se efectua un desplazamiento de la influencia norteamericana
que va dejando paso al influjo de las teorias europeas. "Los
alemanes vy 1os paises de Europa en general tienen sus posiciones
fortalecidas en la ONU, en la UNESCO v por ese camino en el
propio CIESPAL". (Scharlau en Marques de Melo, 199@, 22)

Los supuestos politicos e ideoldgicos que definen a CIESPAL
desde 1278 hasta 1980, convergen en una nueva vertiente tedrica
que se denomina Teoria de la Dependencia. En esta etapa se
pretende develar las redes politicas, economicas, sociales vy
culturales que configuran las estructuras de poder v dominacién
que imperan en los sistemas de comunicacion. "Permanecemos
dependientes de 1los patrones cientificos producidos por 1los
paises metropolitanos, no obstante temnemos un agudo sentido

critico en relacion a sus limitaciones culturales." (Margques de
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Melao, 1990, 23)

"La CIESPAL va a trabajar para ocupar el vacio tedrico,
metodolédgico y técnico dajado con la expansidn de los medios de
comunicacion de masas y buscar caminos e instrumentos que
atiendan las demandas de la realidad ideoldgica, politica vy
cultural de America Latina." (Oliveira en Margues, 1998, 29)

Tanto en la primera comoc en la segunda fase, CIESPAL tiene
como objetivo la difusidn Y divulgacion del conocimiento
cientifico sobre la Comunicacidn en Latinoamérica. Durante 1la
segunda etapa, se dan a conocer principalmente los estudios
realizados en el Centro y en otros institutos de investigacidn vy
de ensernanza de la regidn, aunque tambieén se propagan trabajos de
investigadores norteamericanos y europeos de importancia para la
epoca.

E1l papel de CIESPAL fue fundamental como motor de las
discusiones, debates y reflexiones que definieron el rumbo de la
investigacion de comunicacion social en América Latina. Ademds
sirvio de nexo para el intercambio del producto intelectual de
los centros de investigacidn gue, hasta entonces, venaian
desarrollandose en estado de aislamiento.

Diferentes libros, folletos ¥ revistas, sirvieron de medio
para divulgar las principales corrientes metodoldgicas y abrir un
campo de polemica conceptual, de propuestas y alternativas para

el continente, que enrumbaran hacia el desarrollo de la
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actividad. Entre las publicaciones de CIESPAL, merecen ser

destacadas la revista CHASQUI, creada en 1972 v reconocida
internacionalmente; la Coleccidon Intivan, iniciada en 1976 vy
donde se abordan temas relacionados con la problemdtica

latinoamericana; vy las Monografias CIESPAL, manuales didacticos vy
trabajos especiales sobre la comunicacidn y sus diversos tdpicos.

Ademas ha desarrollado un Centro Documental de estudios de

Comunicacidn sobre la regitn, vinculado a la red internacional
COMNETT.
Actualmente el Centro vive su tercera etapa, la cual segun

Fatima Feliciano (1987), se puede definir empiricamente como fase

profesional. E1l proposito de CIESPAL se ha orientado
primordialmente hacia 1la preparacidon profesional, tal como 1o
sernala Luis Eladio Proaro, qulien ejercid la direccién del Centro

durante la década 79-89.

Segun Ivonne de Lourdes Oliveira (199@8), esta etapa se
caracteriza por la regilonalizacidn del instituto, ya que se ha
orientado basicamente hacia Ecuador, pais donde tiene sede. Esta
caracteristica, unida a uwuna crisis financiera debido a l1a pérdida
de sus principales fuentes de financiamiento (UNESCO, ONU, 0OEA),
le suprime la funcidn de ejercer influencia en la investigacian v
en la ensenanza de 1nvestigacidn en América Latina vy le 1impide
alcanzar nuevos fines. En esta etapa también se presenta una

indefinicion respecto a las alternativas tedricas v metodoldgicas
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para enfrentar la problematica comunicacicnal de los paises
latinoamericanos.

" Todo esto contribuyd para el distanciamiento de una
institucidn que, reconocidamente, tuvo presencia activa en el
desarrollo de la Ciencia de la Comunicacion latinoamericana, la
creacion de una memoria historica sobre la investigacidon y 1la
ensefanza sobre los medios de informacidn. Ademas, incentivo a
los investigadores e incrementd su intercambio intelectual hasta
mediados de la década de los 88." (Oliveira en Marques de Melo,
1996, 30)

El espacio dejado por CIESPAL he sido suplido por otras
instituciones regionales 0o nacionales que se han visto
fortalecidas, tales como FELAFACS, ALAIC & INTERCOM. Sin embargo,
ninguna de estas instituciones ha logrado alcanzar el ambito de
influencia vy relevancia gque tuvo CIESPAL en la definicidn de
conceptos vy metodologias para el desarrollo de la investigacidn

de comunicacion en America Latina.

D. TENDENCIAS RECIENTES DE LA INVESTIGACION DE COMUNICACION

N AMERICA LATINA

Desde mediados de la década de los 70, surgen en America
Latina, nuevos institutos e investigaedores dedicados al estudio
de la Comunicacidn, como resultado del proceso de incremento en

la influencia de los medios y del desplazamiento critico que




experimentaba la actividad.
En 1973, surge en Caracas el Instituto Nacional de

Investigaciones de la Comunicacion (ININCO) de 1la Universidad

Central de Venezuela bajo la tutela de un grupo
interdisciplinario ocupado del analisis comunicativo. Este
instituto tiene como objetivo, analizar la problematica de la

comunicacion social desde diferentes opticas, tomando en cuenta
las relaciones y caracteristicas que definen a cada uno de los
medios masivos, Y su influencia en los procesos sociales.

El ININCO se ha proyectado primordialmente hacia el contexto
latinoamericanao, a traves de su incidencia en la elaboracion de
politicas de comunicacidn para América Central y del Caribe.

La participacion del ININCDO en la investigacidn orientada
hacia la definicidtn de politicas comunicacionales, responde
basicamente a la finalidad de involucrar la investigacion en
comunicacion al proceso de toma de decisiones, tanto a nivel
nacional como regional.

Por esta via, el Instituto pretende promover el andlisis
comunicativo, la formulacidn de politicas v planes, contribuir a
la formulacidn, aplicacidn, evaluacidn vy correccidn de los
procesos vy, entre otros aspectos, '"recoger los resultados de las
investigaciones vy trabajos producidos y mejorar la percepciodn
cientifica de 1la realidad nacional Yy regional, asi como
contribuir a una eficaz diseminacidn vy difusidn del conocimiento

cientifico en ese campo, especialmente en ambitos universitarios,




pero también a nivel de la colectividad social®. (Aguirre vy

Bisbal, 199@, 50)

1. PRINCIPALES ORGANIZACIONES PLURINACIONALES VINCULADAS

CON LA INVESTIGACION DE COMUNICACION LATINOAMERICANA

Aungque no sean organizaciones directamente relacionadas con
la investigacion, es necesarlio hacer referencia a algunas
asoclaciones que han guardado estrecha relacidn con el analisis
de la comunicacidn. Tal es el caso de FELAP, FELAFACS Y ALAIC,
entre otras.

a. Federacidn Latinoamericana de Periodistas:

La Federacidn Latinoamericana de Periodistas (FELAP) es una
asociacion que se ha orientado en primer lugar hacia el estudio y
la investigacion sobre los problemas de distorsidn informativa
que acontecen en la region.

Esta organizacidn hea fungido como movil importante para

estimular a otras entidades a interesarse e involucrase con la

investigacidn % la busgueda de soluciones respecto a la
distorsidn informativa a través de diferentes medios. Se debe =a
FELAP gue las asociaciones nacionales de periodistas, el

Instituto Latinoemericano de Estudios Transnacionales ¥y el Centro
de Estudios Econdmicos y Sociales del Tercer Mundo hayan tomado
parte v cooperado en el caso especifico del estudio de 1la

distorsidn en la informacidn cablegrafica.
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Ultimamente, en relacidon a la violencia gue contra los
periondistas se ha desatado en algunos paises de Ameéerica Latina,
"la FELAP 1instd a otras organizaciones internacionales Yy
regionales a promover una campana de accliones, tendientes a
persuadir a gobiernos e instituciones oficiales a respetar la
vida vy la integridad fisica de los periodistas" (Revista Chasqui
No.31, 1989, 3)

b. Federacion Latinoamericana de Asociaciones de

Facultades de Comunicacion Social:

Otra asociacion de relevancia en la promociéon de 1la
investigacidn vy el desarrollo de la comunicacidn social es 1la
Federacidon Latinoamericana de Asociaciones de Facultades de
Comunicacidn BSocial (FELAFACS) . Esta asociacidn reune a las
escuelas vy facultades de comunicacidn social de Ameérica Latina,
con el objetivo de fomentar el desarrolloc de la profesidn a
traveés de mejoras en la formacidn, en los meéetodos Y en la
inpvestigacidn.

FELAFACS guarda una estrecha relacidn con  la  UNESCO,
organismo internacional del sistema de Naciones Unidas que ha
recibido un importante aporte de parte de FELAFACS, para la
realizaciéon del Programa Internacional de Desarrollo de 1la
Comunicacidn (PIDC}), "con la finalidad de colaborar en 1la
evaluacidbn ¥y renovacidn de los metodos con los cuales se enfrenta
actualmente - en America Latina - el proceso de ensemnanza de 1la

Comunicacidén Social." (Chasqui, No.31, 1989, 3). La Federacion




difunde sus resul tados a traveées de la revista DIA-LOGOS.

c. Asociacidn Latinoamericana de Investigadores de 1la

Comunicacidn:

En el gremio de la investigacidn en comunicacidn, se debe
mencionar a la Asociacidn Latinoamericana de Investigadores de la
Comunicacidn (ALAIC), la cual quedd finalmente constituida en
Caracas en Noviembre de 1978 y que actualmente parece reafirmarse

en el panorama investigativo de America Latina.

.. ALAIC es wun  organismo internacional de caracter
cientifico Yy gremial, sin  fimes de lucro, que agrupa a
investigadores, asaciaciones e instituciones dedicados a la

investigacion cientifica en materia de comunicacidn, incorporados
como miembros {(...)

La Asociacidn tiene como objetivos esenciales:

190, Congregar Y apovar a la comunidad cientifica
latinoamericana especializada en investigacion de la caomunicacion
y procurar el incremento y mejoramiento de sus practicas.

29. Promover vy defender el establecimiento y desarrcllco de
las necesarias condiciones de libertad de investigacion
cientifica, el reconaccimiento la proteccidn legal vy la Justa
remuneraciédn  para los investigadores de la comunicacion en
America Latinaj; representar los intereses de sus miembros vy
actuar ante las diversas entidades, instituciones y organismos de

cardacter nacional e internacional en su defensa y promocion.
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0. Fomentar las relaciones vy la cooperacion entre
agrupaciones del ramo y con organizaciones nacionales, regionales
e internacionales que persigan objetivos similares; promover la
creacitn de centros de investigacidn de la comunicacién  en la
regicon vy auspiciar la formacidn de asociaciones naclonales de
investigacidn en los paises donde no existan.

49. Promover vy concertar las actividades de investigacidn
entre sus miembros vy la capacitacidn de recursos humanos
calificados para la investigacidn a nivel de pregrado y postgrado
y de actualizacidn permanente; difundir documentacidn cientifica
sobre la especialidad, preferentemente aguella gque se origina en
la regidng organizar las reuniones, congresos vy redes de
intercambio y discusidn gue fueren necesarias para 1 mejor logro
de los objetivos de la Asociacidn.

59, Fomentar 1a investigacidn conducente a los cambios gue
las sociedades latinoamericanas requieren en sus procesos de
comunicacidn, con especial referencia a 1los planteamientos
estratégicos gque vayan en beneficio de los sectores mayoritarios
de los paises latincamericanos; participar vy estimular la
participacitn de sus asociados en los procesos conducentes a la
toma de decisiones nacionales, regiocnales y mundiales sobre la
comunicacidn.'" (Boletin ALAIC, 1998, 11-12)

Esta Asociacidn ha resurgido bajo la actual Direccidan del
investigador brasilero Jose Marques de Melo, guien se encuentra

en la fase de organizacidn para el prédximo congreso de miembros
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de ALAIC, a realizarse en Sao Paulo, del 12 al 16 de agosto de

1992, donde se tratara el tema de "Los desafios de los procesos
de comunicacidn latinoamericanos ante las nuevas sociedades de
mercado".

En esta nueva etapa de la Asociacidn, ha cobrado elevada

impartancia la edicidn de cuatro numeros del BOLETIN ALAIC hasta
mayo de 1991. Esta publicacidn posibilita y mantiene una canal de
difusidn de 1informacidn y de ideas sobre el estudico de 1la
comunicacion en Ameérica Latina, constituyendo paulatinamente una
comunidad regional y facilitando la 1interrelacidn entre los
cientirficos de la comunicacion. En el BOLETIN ALAIC convergen las
diferentes tendencias, noticias, documentos, reflexiones vy
conocimientos de los principales investigadores de latinocamérica.
d. Instituto para América Latina:

En los udltimos armos, se cred un organismo internacional gue
se ha involucrado directamente con la investigacidn de 1la
comunicacidn en Latinoamericsa. "El IPAL, Instituto para América
Latina es una organlzacidn plurinacional y multidisciplinaria,
orientada al estudio del proceso de transnacionalizacidn de 1la
cultura en America Latina y a la promocidn y apoyo a las

respuestas v experiencias populares y democrdaticas gque confrontan

dicho procesc." (IPAL, 19921, 7)
El IPAL, con sede en Lima — Peru, nacid el 15 de agosto de
1983, por la iniciativa del Centro de Economia Transnacional, el

Centro de Politica Transnacional y el Centro de Estudios sobre
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Cultura Transnacional. Desde su fundacidn, el Instituto realiza
actividades de investigacion cientifica y de promocidn social en
materias de cultura, comunicacidn y educaclion.

El Instituto se distingue potr las sigulentes caracteristicas
institucionales:

1.~ Especializacidn: El IPAL. se desarrolla dentro de dos
areas de trabajo: Politicas y nuevas tecnologias de comunicacidn
Y la cultura popular como respuesta a la transnacionalizacidn.
Estas 4areas se consideran cruciales para el desarrollo, la

democratizacidn vy la preservacidn de la identidad cultural de la

reglion.

2.— Regionalidad: El Imnstituto ubica su ambito de accidn en
América Latina, en busca de lograr la comprension de los
fendmenos culturales, asi como el fortalecimiento de la

cooperacidn v la coordinacién regional y subregional, a traveés de
los aparatos estatales, las organizaciones no gubernamentéles y
los grupos populares.

3.— Articulacidn: E1 IPAL despliega sus programas de trabajo
a travées de una red de cooperacidn gue abarca casi toda América
Latina, con el fin de evitar la duplicidad de accidn con otros
organismos o instituciones de caracter regional o nacional.

4,- Funcionalidad: Este principic del IPAL  alude a su

estructura 1interna, la cual esta constituida por un Consejo

Consultivo v un Comité Directivo Plurinacional, con el objeto de




evitar la burocratizacidédn del Instituto.

En su articulaciton con otras organizacliones de caracter

internacional, el IPAL guarda estrecha relacion con
International Peace Research Association (IPRAY, International
Association for Mass Commnication Research (IAMCR), World
Association for Christian Communication (WACEC) . Ademas, esta

vinculado a organizaciaones intergubernamentales como el Sistema
Econdmico Latirnoamericano (SELA), la UNESCO, la Comisidn
Econdmica para América Latina (CEPAL) y United Nations Centre on
Transnational Corporations (UNCTC).

Entre las publicaciones del IPAL se encuentran:

- Materiales para la Comunicacidn Popular: Informacion
dirigida a las instituciones y personas que trabajan con cultura,
educacidn y comunicacion paopular. El ultimp de éstos materiales
se editd enn 1988.

- Directorio Latinoamericano de la Comunicacidn:
Informacion sobre las instituciones, centros de promocicon,
centros educativos de organizacion popular vy facultades de
comunicacion, asi como las publicaciones periddicas en
comunicacion Y educacidn popular, incluyendo material

audiovisual.

- La Carta Informativa NTC/NCT (Nuevas Tecnologias de
Comunicacion/ New Communication Technologies): Publicacidn
trimestral en espanol e 1inglés que pretende fomentar el
intercambio entre investigadores, grupos populares,

80




profesionales, empresarios, etc., interesados en las nuevas

tecnologias.

— Boletin Videored: Servicio trimestral sobre los centros
latinoamericanos de produccidn, distribucidn v uso del video
dentro de los movimientos populares, con fines de educacidn vy

desarrcllao. Incluye un directorio sobre las personas gque trabajan
con video vy un catalogo con los videos producidos en  América
Latina.

- Libros sobre comunicacidn, nuevas tecnologias vy cultura
popular (Se han editado 12 titulos)

Actualmente, el IPAL se encuentra en la fase de
implementacidn de una Base de Datos. "Para tal fin se ha escogido
la hoja del manual de descripcidn bibliografica de la CEPAL, y
como software, el pagquete CD/ISIS (Micro-Isis) en su versidn
2.3." (IPAL, 1991, 51). En esta base de datos se estan incluyendo

los libros v articulos de revistas sobre comunicacidn.

2. PRINCIPALES ORGANIZACIONES NACIONALES EN LA INVESTIGACION

DE COMUNICACION EN AMERICA LATINA

La problematica comunicacional latinoamericana se ha
desarrollado primordialmente desde los ambitos nacionales, con la
participacidn activa de algunas organizaciones regionales o
internacionales como CIESPAL y la UNESCO.

En los dltimos veinte afos se han operado profundas

transformaciones en esa 1investigacidn. Coyunturas politicas,
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econdmicas vy sociales de diversa indole, le han dado vuelco a lo
que fuep la 1nvestigacion en América Latina durante los aRos
sesenta vy setenta.

Desaparecieron algunos de los grupos destacados en los aRos

vibrantes de la Comunicologia en la region v, en su  lugar,
nacieron otros cuya actividad ha estado constrefida - en la
mayoria de los casos — por la situacidn econdmica gque viven los

paises latinoamericanos.

Desde algunos puntos en America Latina, se contindan
desarrollando nuevas posturas, nuevos esquemas, nuevas
tendencias, con la finalidad de responder a una realidad también

nueva vy en constante transformacion.

a. La Investigacidn sobre Comunicacidn en Argentina:

La investigacion sabre comunicacidn masiva en Argentina, se
plasma en el trabajo realizado por Jorge Rivera y publicado en
1986. Este constituye el primer intento de estructuracion v
sistematizacion bibliografica y conceptual de la comunicologia en
esa nacion surena. En el marco conceptual, Rivera sintetiza las
lineas ideoldgicas, las referencias académicas e institucionales,
los conflictos, las polémicas y el contexto global en el que se
ha inscritoc la especialidad en Argentina.

En el trabajo se evidencia la odptica que reprueba a la
industria cultural, a los medios masivos vy al proceso
comunicativo en si. Tambien se refiere a la existencia de un

grupo opuesto que critica el concepto manipulatorio a ultranza.




En la Gltima linea, se encuentra Heriberto Muraroc, quien
opina que s necesarioc relacionar la historia de 1los medios
masivos con las condiciones bajo las gque se ha logrado el
fendmeno de la persuasidn.

Para Muraro, la teogria de la manipulacidn adolece de varios
puntos débiles:

"a) Omite 1la consideracidn de los nexos soclales vy de
experiencia gue interactuan entre los receptores de mensajes de
los medios, los cuales suelen ser decisivos desde el punto de
vista comunicacional.

b) Desestima la cuocta de "consentimiento” gue deriva de la
convergencia vy coincidencia de intereses entre emisor y receptor.

c) Atribuve, sin los auxilios de una critica contextual
perspicaz vy convincente, un papel exageradamente decisivo a la

teoria de las seudo—-necesidades, prescindiendo, muchas veces de

consideraciones tales como el autentico caracter de la
"irracionalidad"” consumista, o la real "legitimidad" de ciertas
necesidades publicas manipuladas por los medios." (Gibbs,
1988, 495)

Muraro delined una tesis en 1974, segun la cual si los

medios masivos estdn en capacidad de manipular las necesidades de
la audiencia, es porgue parte de éstas existen en el publico vy no
slo son el resultado del sistema.

Jorge Rivers presenta el panorama de investigaciones gue e




han realizado en Argentina en materia de comunicacidn, andalisis y
critica de 1los aspectos comunicativos, industria cultural y
cultura popular desde 1960 hasta 1980.

Refiriéndose a los resultados de su trabajo, Rivera afirma:

"Si son en verdad abundantes los trabajos de evaluacidn e
investigacion, e inclusive los aportes especulativos, que ponen
el acento sobre la inconveniencia de seguir cultivando cierto
reduccionismo critico vy tedrico a proposito de los medios y de
sus pretendidos efectos, no es menos notoria una recalcitrante e
incomprensiva tendencia a seqguir manejdndose con esos esquemas, Y
a reducir el problema a hipotesis generadas en condiciones
empiricas y tedricas mucho mads endebles e inseguras que las
actuales." (Rivera, 1986, 76}

Jorge Rivera opina que los investigadores argentinos no han
asumidoc un anadlisis desapasionado, maduro ni verdaderamente
cientifico; a pesar de 1os esfuerzos pioneros de la revista
Lenguajes, cuyo equipo se disperso.

Durante los ultimos aros, la crisis politica y econdmica que
vive Argentina, ha desestimulado gran parte de 1la comunidad
cientifica academica que se dedica a la investigacion en

comunicacidn sopcial. (Boletin ALAIC No.4, 1991, 4)

b. La Investigacidon sobre Comunicacion en Chile:
En la historia de 1la investigacion sobre comunicacion
social, Chile ha tenido un lugar importante. La labor cientifica

en el area de las comunicaciones en este pais entre 1940 y 1980,
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ha sido sistematizada por Anny Rivera y Giselle Munizaga (198B3).

Las 1investigadoras presentan las caracteristicas de 1la
actividad durante diferentes periodos historicos, las tendencias
predominantes v los aspectos gque han condicionado al desarrollo
de la Comunicologia en ese pais.

Las autoras dedican una parte de su trabajo a la explicacidn
del contexto en el que se produce la investigacidn, resaltando la
realidad socio-politica vy los factores que influyeron para
delinear las tendencias v resultados de la actividad. La otra
parte presenta un panorama y la clasificacion de los principales
aportes de la investigacion en comunicacidn.

La explicacion del contexto histdrico vy las condicionantes
spocliales reépectivas, s estructuran en cuatro etapas:

1) Etica Comunicativa vy Opinidn Publica: Se desarrolla con
base en la expansion vy el poder de los medios masivos, y en los
efectos gue éstos tienen sobre el publico. Dentro de esta dptica,
se han producido dos tipos de analisis: Uno esta enfocado hacia
el aspecto etico, con la idea de crear un objeto para las
comunicaciones. El otro se dirige hacia la relacion existente
entre la comunicacidn masiva y la opinion publica, tras 1la
finalidad de medir el clima socioc-politico de un momento dado vy
su influjo sobre los estados de opinion.

21 La Tension Desarroclista: Esta linea se ublica en torno a
la preccupacidn por estructurar un  basamento empirico v

cientifico, gque potencie’ el uso de los medios de comunlicacidn

W
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como herramientas de fgogrmacidn técnica, de educacidn y de
integracidn nacional.

Esta odptica se relaciona con los planteamientos sochre
comunicacidn y desarrollo que expusiercn y propugnaron organismos
internacionales como la UNESCO, CEPAL v la OEA. Ademas, ;omienza
a producirse una orientacidon proveniente primordialmente de los
conceptos de la doctrina social de la Iglesia, con su consecuente
incidencia sobre el aspecto comunicacional.

3) La Transicidn al Sacialismo: La problematica chilena

desde 1970 con el derroccamiento del gobierno de Salvador Allende

y la instauracidn del reégimen de Augusto Pinochet en 1973, causa
impacto directo en el sector dedicado a la investigacidn en
comunicacidn. La transicidn gue se inicia durante este periodo,

ccasiona cambios drasticos en los sistemas de comunicacidén y en
el papel de la actividad investigativa dentro de ese proceso, Y a
que la mayor parte de guienes se dedicaban al estudio de la
comunicacion, eran partidarios del provecto revolucionario.

En esta fase se realiza una critica global al sistema
comunicacional, desde el contenido ideoldgico al gue sirven los
medios, hasta las estructuras de poder gue dominan el panorama a
nivel nacional y transnacional.,

De la teoria marxista de las ideclogias parten los enfoques
conceptuales que privan en el perigdo. Predomina una vision

renovada del marxismo donde el punto de partida se ubica en las
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cortrientes estructuralistas, y particularmente en la lingtistica
vy la semiologia.

43} El1 Nuevo Cuadro Autoritario: Esta se caracteriza por cer
una etapa de busqueda de mecanismos de respuestas
comunicacionales, donde la comunicacion alternativa aparece como
nuevo modelo que se relaciona con el sitema de comunicacidn
naclronal,.

La relacion entre la comunicaciodn y la democracia, Y los
efectos de la transnacionalizacidn sobre los sistemas nacionales
de comunicacidn, son temas de interégs y reflexidn para la
investigacidn chilena durante esta etapa.

Ademas de la definicidn de las lineas problematicas de 1la
investigacion en comunicacidn, Anny Rivera y Giselle Munizaga,
presentan una serie de categorias sobre los aportes fundamentales
de la investigacidn en comunicacidn en Chile:

- Aportes tedvricos: Provienen de los estudics orientados
hacia la estructuracidn de un marco conceptual y de pensamiento
sobre la comunicacidn, donde destaca la blusqueda de ordenacion en
el conocimiento cientifico vy en las distintas corvrientes
ideoldgicas provenientes del marxismo.

- Aportes Histdricos: Esta categoria la conforman las
investigaciones que develan datos sobre el proceso de evolucidn
histdrica de la comunicacidn vy de los medios.

- Estudios de Contenido: Son producto del analisis de 1os
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mensajes, segun las pautas de elaboracidén vy el significado que
estos evidencian. En algunos casos, se estudia el contenido del
mansaje con base en la ideclogia que conlleva 1la forma
linguistica; en otros, se establecen cateqorias de estudioc con la
finalidad de develar el mensaje implicito.

- Estructura de Poder: Consisten en estudios que describen y
analizan la forma cdmo los centros de poder politico vy gcondmico,
son  determinantes de los sistemas de comunicacidén.

- Estudios de Coyuntura: Aqui se agrupan las investigaciones
sobre los procesos comupicativos puntuales, que sélo ocurren bajo
condiciones especificas. En esta orientacitdn predominan estudios
sobre las caracteristicas del sistema comunicacional en el
regimen autoritario.

- Politicas Comunicacionales: Esta categoria se produce
paralelamente con el vuelco de la investigacidn latinocamericana
hacia las politicas nacionales de comunicacidn. La comunicacién
relacionada con el desarrocllo y la modernizacidén, se presenta en
Chile con un enfasis predominante en la inteqgracidnm social y en
la educacidn, y posteriormente, se introducen los conceptos de la
comunicacidn alternativa.

El trabajo de Rivera y Munizaga, contempla una segunda parte
en la que aparecen los datos sobre ciento o©ocho investigadores
chilenos en comunicacidn, con una descripcidn de su- obra, su
perspectiva tedrica y un resumen de sus hallazgos y conclusiones.

7

Anny Rivera v Biselle Munizaga forman parte del Centro de
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Indagacidn y Expresidn Cultural vy Artistica, mejor conccido come

el grupc CENECA. Este Centro fue creado en 1977 durante el

gobierno de Pinochet, por investigadores no asimilados al ambito
universitario. Segun la investigadora brasilers Mayra Rodrigues
Gomes (19%0), este grupo no perdid de vista una postura alerta v

critica en las transformaciones culturales acontecidas en Chile
durante el régimen dictatorial, y actualmente, juega un papel
determinante en el procesoc de reconstruccidn democratica que se
vive en ese pais.

c. La Investigacidn sobre Comunicacidn en Peru:

La investigacidn de Comunicacidn Social en el Peru, se
muestra en un trabajo realizadoe por Luis Peirano y Tokihiro Kudo
en 1982. Este estudio titulado "La Investigacidn de Comunicacion
Social en el Peru", consiste en un directorioc de investigaciones,
donde se presentan los libros, tesis, ensayos e instituciones que
han abordado la ciencia comunicacional en el Peru.

En "La Investigacidn de Comunicaciédn ... " se clasifican las
obras analizadas segun tres categorias: el area tematica, los
sectores sociales y las técnicas matodoldégicas utilizadas.

Para los autores, la Comunicologia alcanzd su mas elevado
nivel de desarrollo en el Peru, durante la década de los setenta,
debido a la convergencia de diversos factores. La proliferacidn,
la influencia creciente y la evolucidn tecnoldgica de los medios
masivos, fueron elementos determinantes en el impulso hacia el

analisis de los procesos comunicacionales. La intervencion del
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Estado y la aparicidn de centros de capacitacién profesional y de
investigacidn, fueron otros dos aspectos influyentes en el auge
de la actividad investigativa en los 70.

La investigacidn de comunicacidn peruana es,
primordialmente, producto de iniciativas particulares, con la
colaboracidn irregular y espasmddica de los organismos privados,
universitarios y estatales.

Como en otros paises de la regidn, algunas instituciones
publicas vy privadas cuentan con departamentos dedicados al
analisis de la comunicacidn. 8Sin embargo, el fin prioritario de
esas Iinstituciones se encuentra en la consecucidn de otros
objetivos, a los cuales se destina la mayor parte de 1la
administracidn de los recursos de esos centros. Asi, la
investigacidn de 1la comunicacidn no contd con presupuestos
suficientes Yy quedd como actividad subalterna dentro de 1la
estructura de las instituciones.

Luis Peirano y Tokibhiro Kudo, advierten cierta incongruencia
en cuanto a la relacidn existente entre la importancia de algunos
aspectos de la comunicacidn en el pais vy las lineas tematicas de
la investigacidn. En este sentido, los autores evidencian que los
medios de mayor importancia segun  las caracteristicas socio-
culturales del Peru, practicamente no han sido analizados, tal
como  ocurre con la radio que, a pesar de ser el medio por
excelencia para la poblacidn quechua analfabeta, ha tenido un

andlisis cualitativa y cuantitativamente irrelevante.
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d. La Investigacidn sobre Comunicacidn en Colombia:

“"La Investigacion en Comunicacidn Social en Colombia" es una
trabajo realizado por Patricia Apzola y Patricio Cooper en 1985,
Aqui se presenta un panorama global de la actividad a traves de
los autores individuales y corporativos que han realizado libros,
ponencias, documentos, articulos, etc., ademds de un punto aparte
para las monografias de grado vy las lineas tematicas. GSe
incluyeron los trabajos que desarrollaran la comunicacion como
ohjeto de estudio, aunque se abarcaran desde una perspectiva
disciplinar diferente.

En el anmalisis, se hace referencia a ‘OtFBS investigaciones
que tiemen como objeto dilucidar caracteristicas de la actividad

MmilsSma:

- AMAYA PUERTO, Susana y NOVOA B., Andreés: "Tendencias de la
investigacidn en comunicaciones patra el desarrollo rural en
America Latima" (1976). " El estudio elabora wuna descripcidn

ordenada de las areas y temas hacia los cuales se ha orientado la

investigacidn en comunicaciones patra el desarrollo en América

Latina entre 1930 vy 19735, junto con una clasificacidn relativa a
los elementos del proceso de comunicacidn, a las metodologias vy
los tipos de publicos tema de estudio" (Anzola y Cooper, 1985, 5)

— ANZOLA, Patricia: "Las facultades de comunicacidn social vy
la investigacidn” (1978). El trabajo amaliza el papel de 1la

investigacidn en las facultades de comunicacidn social en
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Colombia, & traves del lugar de la investigacidén en los planes de

ectudio, ias asignaturas dedicadas a la investigacidén, v los
trabajos de gradao. Se plantea el problema de la capacitacién de
los docentes para la investigacidn, la difusidn de conocimientos
y la formacidn de nuevos investigadores. Ademas se hacen

recomendaciones para la definicidn de politicas de investigacién
en las facultades de comunicacidn social.

— ANZOLA, Fatricia y FOX, Elizabeth: "Reserma v discusidn
sobre las investigaciones de la mujer en los medios masivoas en
America Latina vy Colombia" (1979). E1 andlisis se basa en la
revision de las tendencias metodoldgicas v tematicas de
documentos que estudian a la mujer v los medios de comunicacidn
entre 1967 vy 1978. Los resultados de esos andlisis se confrontan
con los planes de accidon panteados por la CEPAL  para la
integracidn de la mujer al desarrollo.

— MARTIN-BARBERO, Jests: La investigacidn en las facul tades
de comunicacidn: una experienclia y un proyvecto" (1980). En este
analisis se hace una revisidn de los lineamientos pfedominantes
en la investigacidn universitaria, anteponiéndolo a los objetivos
de la actividad investigativa. Se plantean posibles pautas para
la organizacidn de la investigacidn en los centros de estudio de
comunlicaclion social.

ANZOLA vy COOPER (1983) en el analisis tematico encuentran

que la investigacidn de la comunicacidn social en Colombia, se ha
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ubicado primordialmente dentro de una Ooptica ¥ unos lineamientos
metodolédgicos propios del Funcionalismo, con un marcado énfasis
en los efectos Yy en la audiencia y wuna preferencia por la
encuesta por muestreo.

Sin embargo, en  Colombia se experimenta el mismo
desplazamiento critico de America Latina, caracterizado por la
blusgueda de nuevos metodos vy nuevos objetos de investigacion. En
este contexto se desarrolla la linea estructuralista, las
Politicas Nacionales de Comunicacidn, el orden mundial de la
informacion v la comunicacion alternativa.

En l1la Introduccion del trabajo, se hace una referencia
histdrica del desarrollo de 1la actividad investigativa en
Colombia, donde se distinguen claramente cinco etapas.

Las primeras reflexiones: 1880-194%9. Fase caracterizada por
el estudio de la libertad de prensa desde la perspectiva juridica
e histdrica.

E1l lento despegue: 1950-12959. Etapa durante la cual se
mantiene el interés por los andlisis juridicos e histdricos sobre
la imprenta v la prensa. Aparecen los primeros estudios scbire la
radio v la televisiodn.

El periodo de transicidn: 19260@0-196%9. Epoca de surgimiento de
varias instituciones descentralizadas a cuyo amparo flocerad la
investigacion en comunicacion. Es el inicio de los estudios de
comunicacion para el desarrcllo rural vy particularmente de la

linea difusionista, a través de la cual se hace sentir el influjo
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norteamericano. Predominan estudios sobre los medios masivos,
orientados hacia los efectos y la audiencia, y las encuestas por
muestreo. “"No constituyeron motivo de preoccupacion los niveles
explicativos o interpretativos que permitieran llegar a
cuestionar esa realidad". (Anzole y Cooper, 1285, XVII)

La consolidaciédn: 1978-1%979. Década de notable productividad
investigativa. Se conjuga la continuidad de la
institucionalizacidn de la investigacidn, la incidencia de grupos
cada vez mavores de profesionales especlalizados en el exterior,
la presencia de misiones extranjeras y las relaciones con otros
centros e instituciones, son los elementos que hacen posible la
consolidacion de la actividad. La comunicacidn rural se mantuvo
como eje temdatico prioritario, pero los medilios radioc v television
comienzan a desplazar a la prensa en el interés de los
estudiosos. Dentro de estas lineas se encuentran los analisis de
contenido, de efectos, de audiencia, difusionistas, etc.. Junto
can la actividad, se consolida la influencia norteamericana.
Comienza la incidencia del pensamiento europeo, del
estructuralismo, de la semiologia, de la reflexidn comunicacional
de la regilidn. Se inicia el andlisis craitico con las primeras
investigaciones sobre politicas de comunicacidn, flujo de
mensajes, discursos, ... Se medita sobre la actividad
investigativa en el pais vy sobre la contribucidn de la
investigacion en el desarrollo. Nace la Asociacidn Colombiana de

Investigadores la Comunicacidn Social (ACICS) en 1978,
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Los ochenta: hacia la ruptura. "I 0s amros transcurridos a
partir de 1988 se traducen en una lenta busqueda de definicion
del objeto de estudio de la comunicacidn a partir de una vision
critica de su problematica. Esta busqueda ha significado,
necesariamente, el alejémiento de la vieja perspectiva tedrica vy
metodoldgica que durante mas de una década impuso sus criterios
para comprender la comunicacion.” (Anzola vy Cooper, 1983, XIX)
En esta época cesd la institucionalizacidn de la investigacion,

no  surgieron nuevos centros dedicados a fomentar la reflexidn

sobre comunicacidn, se produjo cierta dispersison de los
estudiosos. Sin embargo, (...) "los dltimos armos han visto 1la
conformacisn de grupos interdisciplinarios de profesionales

dedicados a estudiar las broblematicas de la comunicacidn desde
perspectivas que, a nivel metodoldgico, rescatan aportes
provenientes de la antropologia, la sociologia, la politica, la
economia, buscando generar nuevas formas de ver y analizar los
procesos comunicativos".(Anzola y Cooper, 1985, XX)

Dentro de la investigacidn colombiana, ademas del trabajo de
ANZOLA v COOPER, es necesarico hacer referencia al "Directorio
Nacional de Instituciones e Investigadores de la Comunicacidn®
realizado por la Asociacidn Colombiana de Investigadores de
Comunicacién  Social (19803, donde se presentan los datos
principales de 8 instituciones, las Universidades vy 36

investigadores de comunicacidn social, en relacién con las lineas




tematicas de cada uno.

El colombiano Jesds MARTIN-BARBERO, es un investigador cuya
obra se debe destacar, aunque su proyeccion trasciende
considerablemente al ambito nacional. MARTIN-BARBERO ha realizado
gran cantidad de estudios dentro de 1a Comunicologia, vy 1la
mayoria de ellos tienen como cobjeto a la propia investigacidn en
comunicacion social. Analizar la actividad de este investigadar,
requeriria de un trabajo especial, por lo que se hara referencia
sdlo a uno de los estudiocs de este autor que mayor difusidn ha
tenido en Venezuela: "Procesos de Comunicacion vy Matrices de
Cultura. Itinerario para salir de la razén dualista', obra que
constituye uwupa reflexidn critica sobre la trajectoria de 1la
investigacion de la comunicacidn y la cultura.

En este trabajo se plantea un examen de la actividad
investigativa desde el punto de partida. El punto clave del autor
se encuentra en su forma de entender la comunicacidén como un
proceso insoslayvablemente uwnido a la cultura ¥y a la estructura
socioc politica, por lo cual se debe analizar la comunicacidn como
"proceso" global, dejando de lado la referencia directa a los
medios.

e. La Investigacidn sobre Comunicacidn en México:

Mexica es uno de los paises doﬁde recientemente se Fia
experimentado un repunte en la investigacidn en comunicacion, a
pesar de que eéesta es catalogada por Raul Fuentes Navarro v

Enrigque Sanchez Ruiz (199@) como uwna actividad "triplemente
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marginal”. Esta categoria de las ciencias de la comunicacion se
atribuye debide a que es una actividad marginal dentro de las
ciencias sociales, las cuales a su vez son marginales respecto al
movimiento cientifico en general, el cual tambien es marginal

dentro de las prioridades de desarrocllo nacional mexicano.

En el pais azteca, la investigacidn en comunicacidn =e
caracteriza como centralizads, dispersa, hipercritica,
antiempirista vy dads a las modas, a pesar de lo cual -segun los

mismos autores— ha resultado una actividad util para reducir la
incertidumbre sobre algunos tdpicos comunicacionales, en las
Ultimas décadas.

"La construccion de un conocimiento sistemadtico que aspire a
convertirse en ciencia (social) es una tarea colectiva e
histdrica, en el sentido de que esta determinada por las
dinamicas generales de la formacidn social en que se inserta, a
su vez en proceso de continua transformacidn. Entendemos,
entonces, la investigacion de la comunicacion en México como un
campo en proceso de integracion y consclidacidn, constituido por
practicas socialmente determinadas y articuladas a un proyecto
progresivamente compartido por los miembros de la comunidad

académica, proceso gque actualmente se puede considerar en etapa

de transicion." ( Navarro y Sanchez en Beletin ALAIC, No.3,
1990, 23)
Para Samchez Ruiz y Fuentes Navarro, la etapa de transicidn
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gque vive la 1nvestigacion de la comunicacidn mexicana, fue

determinada basicamente por la Crisis econdmica Y pov las

perturbaciones politicas producto de las elecciaones de 1988. En
este casao, la crisis y la desestabilidad han fungido como movil
de cambio vy mejoramiento, dando por resultado wuna actividad

fortalecida: desde 1982, eéepoca de inicio de la crisis, se

incrementd notablemente la produccién de materiales de
investigacitn, tal como lo demuestran las estadisticas que
indican que de los estudios realizados desde 1956 hasta 1989, el

26,67 son investigaciones efectuadas entre 1982 y 1989.

Una muestra de Bl libros publicados de 19835 a junio de 1998,
revela que la actividad se centra particularmente en la esfera de
los medios masivos, aungue se abordan otros tdpicos caoma la
cultura, ia semistica, las nuevas tecnologias, la publicidad, la
propia investigacidn y las relaciones entre educacidn v
camunlicacion.

"Si bien estamos en un momento de "pausa" en el plano de la

teorizacidon en el campo, sabemos de algunos intentos de sintesis

creativas que estan en proceso en algunos centros de
investigacion mexicanos." (Navarro y Sanchez en Boletin ALAIC,
Na.3, 1972, 25). Se hace patente una tendencia a estructurar los

analisis en estudios empiricos sistematicos y a crear un marco
tedrico para la actividad, 1o cual se relacicona con  una

disposicion hacia la busqueda metodoldgica y técnica.
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Respecto al centralismo de la investigacion, es pertinente
acotar gue hasta 1985, practicamente la totalidad de la actividad
se desarrolld en ciudad de Mexico. La investigacidn académica se

concetrd primordialmente en la Universidad Nacional Autdnoma de

Meéxico (UNAM) , aungue caon importantes aportes de la Universidad
Autdnoma Metropolitana—-Xochimilco (UAM-X1 , la Universidad
Ibercamericana (UIA) Y . durante unos anos, la Universidad
Anahuac.

En  al ambito de la investigacidn privada no universitaria,
se encuentran el Instituto de Investigacidn de la Comunicacidn
(I1ICC, filial de Televisa) y Comunicologia Aplicada de México (de
una empresa publicitarial. Otros son grupos internacionales como
el Instituto Latinoamericano de Estudios Transnacionales (ILET),
el Centro Latinoamericano de Comunicacion (TICOM), el Instituto
Latinocamericano para la Comunicacidn Educativa (ILCE) y el Centro
de Estudios Econdmicos y Sociales del Tercer Mundo (CEESTEM) .
Algunos centros paraestatales y dependencias del gobierno
federal, especialmente durante los anos sesenta, contribuyeron al
estudio de la comunicacidn en diversas Areas. La crisis econdmica
causd que gran parte de estos centros, ubicados en la capital,
disminuyeran su produccidn o cerraran sus puertas.

Entre las organizaciones mencionadas, el ILET y el TICOM,
merecen especial atencidn debido a la proyeccidn gue han tenido
frente a la probematica comunicacional de América Latina.

E1l Instituto Latincamericano para Estudios Transnacionales,
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creado en Ciudad de Mexico en 1976, desarrolla tanto estudios

econdmicos como comunicacionales. Desde su nacimiento, el ILET
csetimuld  la reflexidn critica sobre la comunicacidon en la
regiodn, & través de la realizacidn del Seminario sobre "La

Informacion en 1 Nuevo Orden Internacional. El ILET tiene como

areas primordiales en vcomunicacién: la estructura Yy
funcionamiento del sistema transnacional, la informacion
internacional, el libre flujo de la informacidn, la
industrializacion de la informacidn, la tecnologia v la
informatica, entre otras. Juan Samavia, Fernando Reyes Mata,
Rafael Roncagliolo, Luis Ramiro Beltran, Hector Schmucler,
Armand Mattelart, Oswaldo Capriles vy Antonio Pasquali, son

algunos de los expertos que se han relacionado con el Instituto,

va sea como Directores o en calidad de asesores. "Asi mismo, en
medio de esa busqueda, el ILET ha inscrito sus fuerzas para
establecer las dimensiones gque los fendmenos comunicativo-

culturales tienen dentro de la estructura transnacional de
poder." (Aguirre y Bisbal, 1920, 51)

E1 Centro Latinoamericano de la Comunicacidn, TICOM, creado
en la capital mexicana en 1978, desarrolla el estudio de 1la

comunicacidn con los auspicios de la UAM-X. El TICOM destaca a

nivel nacional y regional, principalmente debido a la labor de
difusidn que ejerce a traves de sus publicaciones: 1los Cuadernos
del TICOM, drgano informativo sobre las insvestigaciones
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mexicanas que se edita dos veces al afo; el Boletin Bibliografico
del TICOM, que contiene la informacidn documental del instituto,
cuya periocdicidad es semestral;j y el Boletin NOTICOM, medio
analitico sobre la cobertura gue le da la prensa capitalina a las
noticias sobre comunicacidn sccial.

Durante 105 ultimos anos, ha disminuido la proporcidn de
investigaciones en la Universidad Nacional Autdnoma de Mexico,
mientras que se ha incrementado 1la de la Universidad Autdnoma
Metropolitana-Xochimilco. El caudal investigativo de la

Universidad Iberocamericana y del Instituto de Investigacidn de la

Comunicacidn, se han mantenido; en tanto que la produccion de la
Universidad Anahuac, ILET, ILCE vy Comunicologia Aplicada
sufrieron wuna considerable reduccidn. El1 CEESTEM, los centros

paraestatales vy los de algunas dependencias oficiales, fuetron
objeto de recor tes presupuestarios Yy desaparecieron.

"Pero en estos udltimos amnos se han creado nuevos centros  de
investigacidn de la comunicacion en el pais y se han incrementado
los espacios de didlogo e interrelacidn tante entre instituciones
como entre investigadores, a traves de reuniones de trabajo,
provectos especificos v publicaciones periddicas." (Navarro vy

Sanchez en Boletin ALAIC, No.3, 1990, 27)

Entre los nuevos centros creados, destacan tres: Centro de
Estudios de 1la Informacidn y 1la Comunicacidn (CEIC) de 1la
Universidad de Guadalajara, el Programa Cultura de la
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Universidad de Colima vy el Frograma de Investigacion en
Comunicacidn v Practicas Sociales de la Universidad
Iberoamericana, slo el ultimo con sede en Ciudad de Mexico.

Estas nuevas instituciones dedicadas al andlisis de 1la
actividad investigativa han puesto en marcha proyectos de
importancia vy han editado publicaciones de gran wutilidad, entre

las gque destacan las revistas "Comunicacidn y Sociedad" del CEIC

vy "Estudios sobre las Culturas Contemporaneas” del Programa
Cultura.
En cuanto a las agrupaciones gremiales, México tiene

constituida la Asociacidn Mexicana de Investigadores de 1la
Comunicacidn (AMICY, cuya actividad, aungue ha disminuido durante
los Gltimos anos, sigue siendo un aporte de relevancia para el
desarrollo de la actividad a través de la divulgacion y de las
convocatorias para las reuniones bilanuales de sus miembros.

"En suma, entre 1985 y 1990 se han sentado bases muy
importantes para una mayor profesionalizacion de la investigacion
mexicana en comunicacion, y se han creado diversas oportunidades
de interrelacion de los esfuerzos de investigadores antes
aislados. Asi mismo, se han multiplicado las posibilidades de
desarrollo de la indagacidn sistemdtica en diversas regiones del
pais, todo lo cual ha contribuido a crear una nueva

configuracion, esperamos que mds promisoria, del campo. (Navarro

v Sanchez en Boletin ALAIC, No.3, 1990, 28)
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f. La Investigacién sobre Comunicacion en Brasil:

Brasil 2s un pais de trayectoria en cuanto a investigacion
en comunicacidn y a la difusion de conocimientos en esta area. 5u
importancia no se limita al ambito nacional ni regicnal, sino gue
trasciende a nivel intermnacional, a tal punto gue fue el tercero
de los paises con mayor presencia  en el Congreso de la
International Assaciation for Mass Comunication Research (IAMCR)
realizado en Bled-Yugoslavia, en 1290, precedido solo por las
representaciones de Estados Unidos e Inglaterra.

La posicitvn brasilera en el Congreso de Bled resultd de gran
importancia debido a la proyeccidn de la investigacion de ese
pais latinoamericano, y al establecimiento de contactos
profesionales con las delegaciones de Francia, Italia, Espana,
Estados Unidos v las naciones de la llamada Europa del Este.

La posicidn destacada de Brasil en la comunidad acadeéemica de
la comunicacidn de masas, e debe en gran parte, a la labor
realizada por 1la INTERCOM, Sociedad Brasilera de Estudios
Interdisplinares de Comunicacion.

INTERCOM ha estimulado el intercambic internacional y ha
motivado a los investigadores brasileros & incrementar Su
praoduccién v su interrelacion con expertos de otras naciones.

INTERCOM, fundada 1 12 de diciembre de 1977, ... B% uUuna
spciedad civil sin fipes lucrativos, que reune los investigadores

de la comunicacidn, de todo el pais, interesados en estudios

183




avanzados, con una perspectiva interdisplinat. Tiene su sede en

la ciudad de Sao Paulo". (Margues, 1983, 301)

Fara 1983, la Sociedad contaba con un cuadro de mas de
trescientos asociados, pertenecientes a todas las regiones del
Bracsil, pero especialmente a las ciudades de Sao Paulo y Rio de

Janeliro, donde se ubican las principales universidades y empresas
que incentivan esta rama de la actividad investigativa.

"Ia INTERCOM surge con dos caracteristicas bien nitidas: el

caracter interdisciplinario y el pluralismo.” (Marques, 19835,
Izl . lLos miembros no son solo los investigadores relacionados
con las escuelas y empresas de comunicacidn, sino tambien otros
profesionales de las Ciencias Sociales que tienen en la
comunicacion, su  objeto de estudio. En la Sociedad convergen
distintas concepciones ideoldgicas Qque se involucran con
posturas tedricas también distintas, imprimiéndole mayor

pluralismo vy vitalidad.

La actuacitn de la Sociedad es apovyada por instituciones

nacionales como la Asociacidin Brasilera de Investigadores
(ABEPEC) , la Sociedad Brasilera para el Progreso de la Ciencia
(SBPC), la Federacidn Nacional de Periodistas Profesionales
({CNPqg) , el Conseja Nacional de Desarrollo Cientifico Y
Tecnoldgico (CAPNS) , la Empresa Brasilera de Investigacion

Agropecuaria, y otras organlzacionés,

INTERCOM presta servicios de publicaciones, de organizacion
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de eventos, de capacitacion y de intercambio documental. Maria
Elena Arcia (1987) hace referencia & los servicios de la
Sociedad:

Servicios de publicasciones:

~ Listado de tesis de post—grado en comunicacion defendidas
en Universidades brasileras

- Revista INTERCOM: medio especializado en informacion sobre
comunicacidn, con aparicion semestral

-~ Cuadernos INTERCOM: Publicacidn trimestral sobre las
artividades de la Sociedad, de sus miembros, ¥y sobre los sucesos
nacionales e internaciconales de importancia para la investigacion
en comunicaclidn.

- Baoletin INTERCOM: Vehiculo de informacidn y analisis de
los problemas sobre la comunicacidn en Brasil y en el mundo,
donde predomina el analisis critico. Se edita bimestralmente.

~ Bibliografia Brasilera de Comunicacion: Publicaciones
anuales sobre la produccidon cientaifica nacional sobre los
diversps aspectos de la comunicacion de masas vy la cultura
popular.

-~ Ribliografias tematicas: Se ha publicado bibliografia
sobre comunicacidn popular vy sobre el bimnomioc comunicacidn-
educacidn.

- Libros: La Sociedad publica anualmente libros relativos a
temas especializados en comunicacion

- Monografias: Publicaciones de 1982 y 1983 sobre Periodismo
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Cientifico vy Dependencia en Brasil, y quieén es quien en la
investigacidn de la comunicacion, respectivamente.
Servicios de Organizacidn de eventos:
La Sociedad organiza seminarios, congresas y cursos sobre
diversos todpicos de la Comunicacidn Social
Servicios de capacltacidn:
p

Realliza cursos regulares sobre los aspectos mas relevantes

de la comunicacidn: Investigacion de la Comunicacidn, Técnicas de

Creatividad en Redaccion, Comunicacidn empresarial,
Telemarketing, Artes Graficas, Relaciones Publicas en el medio
rural, nuevas tecnologias, desafios de la ensefanza de la

comunicacion, produccion editorial, cultura popular, comunicacidn
radial, periodismo grafico y asesoria de prenca.

Servicios de Intercambio documental:

“En 1982, fue creado Port-Com, organo especifico para
realizar tareas de colecta, indizacidn y divulgacidn de
informaciones sobre comunicacion social en  Brasil, Europa

(Portugal) v Africa.

INTERCOM busca intensificar su distribucidn principalmente
entre los profesores de las escuelas de comunicacidn para cumplir
con una de las metas formuladas con el lanzamiento del Proyecto
Port-Com: servir de apoyo para la renovaecion vy actualizacidn de
programas de ensefanza e investigacion de la comunicacidn  en

Brasil." (Arcia, 19285, 168)
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El liderazgo de Brasil en la regidn latinoamericana, se ve
ratificado por el préximo encuentro de la ALAIC, donde ademas de

ser sede, ha promovido la divulgacion de 1Informacidn sobre

comunicaciadn en la regidn. La presencia de la investigacion de
Brasil tamto en el area como a nivel internacional, se evidencia
con gran cantidad de publicaciones relativas a estudios

comunicaciaonales,

En todo el proceso brasilera, destaca la actividad del
investigador José Marques de Melo, quien logrd un lugar de
importancia a tode nivel, gracias a su compromiso  con la

investigacién, lo prolifero de su trabajo y al impulso dado a la
ensefanza en comunicacidn, tanto en pre-grado como en  post-
grados. Resalta su papel como actual Presidente de INTERCOM y de

la Asociacidn Latinoamericana de Investigadores de Comunicacion.

3. RESUMEN SOBRE LA INVESTIGACION COMUNICACIONAL EN AMERICA

LATINA
A modo de conclusidon, se puede tomar la afirmacidn de
Antonio Pasquali, segun la cual ",,.1la investigacidn en

comunicacién en América Latina fue absolutamente pionera...
(Pasquali, 1991).

Este capitulo presentd una panoramica sobre la actividad
investigativa latincamericana, donde destaca el espiritu de
avanzada de algunas instituciones y de algunos cientificos de la

/

comunicacion.




Sin embargo, también se evidencia el decaimiento de parte
significativa de la actividad, condicionada por los procesos de

cambio social, politico y econdmico.

Actualmente, Martin Barbero (1987) distingue tres campos
estrategicos para la investigacidn de la comunicacion
lationamericana: el orden internacional de la informacidn v la
comunicacion, las nuevas tecnologias de comunicacidn y la

comunicacidn alternativa, participativa o popular

Martin Barbero (1989) afirma gque en el proceso de
investigacion vy de discusiones sobre la estructura transpnacional
de la informacidn, los latinoamericanos han sido pioneros tanto
en la formulacidon vy planteamiento del problema ~como en el
sefalamiento de alternativas. Las nuevas tecnologias de
informacidn se estan convirtiendo en un enclave econdmico v
politico sumamente decisivo, vy su investigacidn se desarvrolla en
America Latina con una perspectiva gque la defiende como mecanismo
de desarrollo per se v otra gque la denuncia como factor de suma a
la dependencia respecto a los paises del 1llamado primer mundo. La
cemunicacion popular se caracteriza por una blsgueda de
transformar el proceso para gque sean las clases vy los grupos
dominados los gue tomen la palabra vy desarrollen mecanismos de
participacidn en la comunicacion.

Fstos son sdlo algunos de los retos en los que "los
investigadores tienen algo gque decir v mucho por hacer"

(Roncagliolo en Revista Chasgui, No.31, 1990, 33).
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lLas condiciaones especiales que definen a Latlnoamerica, la
dependencia, los conflictos sociales, la inestabilidad politica,
la idiosincracia vy otros aspectos que caracterizan a Yla raza
chsmica', unidos a los acelerados cambios en los procesos v oen
las tecnologias comunicativas, obligarn a la participacidn activa
de los investigadores en el campo de la caomunicacion.

La investigacidon en America lLatina, como parte del l1lamado
Tercer Mundo, Y., deberia alinearse con las prioridades vy
necesidades del pais o reglion tercermundista de la misma manera
que la investigacidn del mundo industrializado se alinea con sus

prioridades y necesidades." (Cuthbert en Revista Chasgui, No.31l,

1990, S7)
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S.LA INVESTIGACION DE COMUNICACION S0OCIAL EN VENEZUELA

La reflexidon comunicacional en Venezuela en su sentido mds
amplio, se remonta hacia principios del Siglo XIX, época en la
que se inician los andalisis de prensa, abordandolos mas desde una
perspectiva historico—social que desde una perspectiva
comunicacional.

Entonces, el Periodismo "... era una actividad incipiente,
ante la cual Nno era evidente una metodologia que permitiera
estudiar situaciones y problemas comunicacionales, Y en

consecuencia estos eran visualizados como parte de la historia vy

la literatura.” (Diaz R., 1987, 349)

A. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION DE PRENSA EN VENEZUELA

Los precursores de la investigacidn comunicacional nacional,
se encuentran en torno a la actividad histérica y literaria ."...
los politicos, literatos e historiadores que comenzaron a mostrar
interés por la prensa, son los antecesores de la investigacidn de
comunicacidn." (Aguirre, 1989)

Entendiendo al Periodismo como reflexidn literaria, aparece

la figura de Andrés Bello, quien es un hombre de letras vinculado

con los medios, especialmente a través del primer periddico
venezolano: "La Gaceta de Caracas", el cual nace el 24 de Octubre
de 1808. Por su labor de redactor de "La Gaceta de...", Bello es
considerado el primer periodista venezolano en ejercicio

cotidiano.
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"Quizds es el primeroc de los grandes estudicoscs de los
problemas  del periondismo en Venezuela, v Humberto Cuenca 1o
privilegia cuando afirma que << Bello, considerado como el
iniciador de la emancipacidn i1intelectusl de la literatura

hispeanoamericana, tuvo especial trascendencia entre nuestros

periodistaes al puntc de gue todo el periodismeo del pasedo siglo

estd dominado por su pensamiento ldgico v greametical>>".(Diaz,
1987, 349).

Las pesquisas de Bello en el conocimiento histdrico,
produjeron su critica hacia la forma de hacer historia, dando
Como resul tado el tratado titulado '"Modo de Estudiar la
Historia", donde discurre scobre la objetividad en los hechos vy

sobre el periodismag como fuente histdrica.

"Otro de los grandes aportes de Andreés Bello a los actuales
estudios de comunicacidn e informacldn es su (...) afirmacidn
<<en el futuro existira una clencia de los signos gque se llamarda
semictigue>>. Quizas esta afirmacion, asi, en el proplo término
franceés, es la de un hombre gue escribid y manejd uno de los
tratados de gramatice castellana mas importamntes de la lengua, 1o
hizo capaz de avisorar el futuro de una ciencla ten compleja como
la semiclogia, que cubre y recubre las diversas formas de la
comunicacidn en el mundo actual." (Diesz, 1987, Z50).

Los prospectos de los primeros pericdicos venezolanos, dan

muestra de los antecedentes de le investigacidn scbre la prensa
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en el pPais. Alla se reflexionaba acerca de la libertad de
imprenta, de la necesidad de la informacidn y su difusidn.

Junte con los periddicos nacionales, nace un continuo
andlisis del periocdismo, tal como se evidencia en articulos de la
Gaceta de Catracas vy en el trabajo de Jose Domingo Diaz,
aparecido en 1812 y titulado "Semanario de LCaracas, Jjustificacidn
de las materias gue lo componen'". En este obra, Diaz se dedica al
estudio de las secciones gue caomponian al semanariao, ademas de
una reflexidn en relacidn a la veracidad del periodismo.

E1 prospecto del primer ejemplar de "E1 Correo del Orinoca"

(27 de Jjumnio de 1B1B) contiene una amplia reflexidn critica

sabre la libertad de prensa, citada por Lorenzo Vargas Mendoza:
"Samas libres, escribimos en un pais libre, Y NO NOS proponemos
enganar &l publico. No por eso nos hacemos responsables de las

noticias oficiales; pero anunciandolas como tales, gqueda a juicio

del Lector discurvir la mayor o menor fe gue merescan...

(Vargas, 19268, 22).

E1l prospecto de "El Patriota Venezolano', de octubre de
1818, plantea que una prensa hace lo necesario para continuar en
el arte liberal del impreso. En el prospecto de "El Correo
Nacional" de mayo de 1821 de Maracaibo, se presenta un  analisis
en torno al decreto especial del 24 de agosto de 1819 "... sobre

el derecho gque tenian los hombres de expresar sus pensamientos vy

-

gpiniones de forma escrita o de cualquier otro modo posible,
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constituyéndose en responsable de sus 1mpresos, palabras v
escritos el qgue abusare de esa libertad® (Diaz, 19287, 25011
ademas de resaltar la importancia de la prensa como mediog de
difusion de la Ilustracidn.

Entre los antecedentes del amnalisis de prensa, destaca la

reflexidn que Miguel Jose Sanz hace en torno al pericdismo en su

obra sobre "La Libertad de Discurvir’, publicado en el Semanario
de Caracas en 1811. En la introduccidn del periddico  "EI
Observador Caraquernc" de 1924, Francisco Javier Yanes apnaliza en

torno a la importancia de la prensa libre.

Durante écstos primeros antecedentes de la investigacidn de
pericdisma en Venezuela, predomina el periodismo entendido como
literatura, como reflexidn literaria, con algunos aportes gque se
ubicaron desde la perspectiva histdrica.

"Las revistas literarias han jugado un papel interesante vy
llamativao en el procesoc de las investigaciones en tormno a la
comunicacion y la informacion, y asi podemos explicarnos como
esta unidad periodismo-literatura—-historia puede llevarnos a
encontrar a muchos de los precursores de la investigacion de

estos fendmenos en Venezuela." (Diaz, 1987, 351).

B. LOS INICIOS DEL ANALISIS DE PRENSA EN VENEZUELA

A partir de 1844, se pueden situar los primeros analisis de




prensa en Venezuela, aunque estos trabajos no tienen una Optica
propiamente periodistica.
Como primeros analistas de la prensa, destacan Rafael

Agostini y José Maria Rojas. El primero, hizo una recopilacion de

sadtiras v articulos publicados en su periddico "Asmodeo', con el
objetivo de "descubrir vy delatar los excesos v demasias qgue
impiden la marcha de nuestra cosa'. El segundo, un  dominicanao
radicado en Venezuela, publica articulos sobre "Venezuela y los

Periddicos" en el pericddico "El Liberal'.

Entre finales del siglo XIX ¥ albores del ©Siglo XX,
comienza a predominar un enfoque donde se entiende al periodismo
como documento histdrico. Jesus Maria Aguirre (198%9) semnala que
"a principios de siglo, cuwando se constituye la Academia
Nacional de la Historia, comienza la preccupacidn por rescatar
los documentos fundamentales de la génesis del pais. Se comienzan
a recoger los textos criticos del procesn de emancipacion.
Elaborar un texto critico en historia, es tratar de
reconstruirlo lo mas fielmente posible." (Aguirre, 1989).

Un estudio de Eduardo Ldpez Rivas sobre "La Historia de la
Imprenta v el Periodismo en el Estado Zulia", se publicd en 1885
como parte de wuna compilacion de Augusto Mijares y Carlos Diacz
Sanchez. En 1889, en la revista menswal "El1 Zulia Ilustrado",

aparece otro trabajo de Eduardo Ldpez Rivas en tormno a los

“Progresos de la Imprenta y el Periodismo’.
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El historiador venezolano Eloy Gonzalez, esciribe, en 1895,
el “Informe sobre el Periodismo en Venezuela', el cual es

considerado como uno de los trabajos mdas completos en la materia.

En 1209, el historiador Francisco Gonzalez Guinand, publica
su obra ‘“Historia Contempordnea de Venezuela" en gquince tomas.
Allx, aparece una relacidn de los periddicos venezolanos desde

1822 hasta 18%99.

El @5 de mayo de 1917, aparece un texto de Manuel Landaeta
titulado “"La Imprenta y el Periodismo en Venezuela'. La Academia
Nacional de la Historia en 1221, eri su Boletin numero 18 publica
una relacidn cronoldgica de los periddicos que conforman  su
archivo. Ern el Boletin numero 19, al afo siguiente, se completa
el listado referido.

Una relacion sobre los periddicos del Estado Tachira de 1844
hasta 1218, es publicado en el diarib Horizontes de San Cristdbal
en 1218 bajo el titulo de "Anales de la Prensa en San Cristdbal”.
El autor fue Luis Eduardo FPachano.

Rudolf Dolge vy Victor 0Ovalles aportan materiales de
investigacion sobre el periodismo en Venezuela en "Periddicos vy
Revistas Venerolanos desde 1810 hasta 17007,

Una publicacidn de Harvard University Press (Cambyridge -
Massachussets) del aro 12395, contiene un trabajo de Samuel Waxman
titulado YA Bibliography of the belles-lettres of Venezuela',

donde hay aparte dedicado a los periddicos. E1 capitulo 1V,

s
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“"Venezuelan Periocodicals” contiene uwn amplio registro de los
periddicos venezolanos vy de las revistas y periddicos literarios

editados en el pais.

Entre otras publicaciones de interés, se encuentran las de
Rafael Ronddn Marquez y Francisco Avila. Ronddn Marquez publica
en 1943 la ohbhra "Itinerario de El Cojo Ilustrado, incursidn a
través de las pagimas de la mejor revista venezolana'. F.Avila

publica en 1947 "Breve Historia del Periodismo Caraqueso” y en

1948 "El1 Correo del Orinoco, ejemplo de periodismo democratico".

.C LOS PRIMEROS PAS0OS EN LA INVESTIGACION

"Las investigaciones sistematicas de este siglo son
promovidas por la actividad de la Escuela de Periodismo de la

Universidad Central de Venezuela." (Diaz, 1987, x52). Esta
escuela, fundada en 1946, inicia una actividad investigativa a
partir de 1949, manteniendo una marcada influencia de la
perspectiva historica y literaria.

"Apuntes sobhre el Periodismo Norteamericano" de Jose
Gerbasi, "Apuntes para la Historia del Periodismo de Carabobo" de
Rafael Guerra, "El primer redactor y el Primer Colaborador en la
Prensa Venezolana" de Jose Ratto Ciarlo, y '"Materiales para la
Historia del Periodismo en Venezuela" de Pedro Grases, =0on

algunos de los trabajos producidos en el marco de los primeros

aros de la Escuela de Periodismo de la UCV.
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En 1952 se instala la primera antena de televisidn en

Venezuela, la cual inicia sus transmisiones en 1953 a traves de
Televisora Nacional Canal 5. (Mujica, 1991). Segun Eleazar Diaz
Rangel, la llegada de la televisién, fendmeno inedito en
Venezuela Y toda America Latina, se proyecta hacia la

investigacidén sobre comunicacion, impulsandola.

En 1954 comienzan a surgir las primeras empresas de
investigacitdn, con el nacimiento de DAT0OS C.A.. Estas empresas se
orientan primordialmente hacia los analisis de mercado, de
opinidn vy de audiencia.

Segun Eleazar Diaz Rangel (1987, "los precursores del
cambio de la investigacion en la comunicacion y la informacidn en
Venezuela desde el punto de vista de una nueva visidn,
especialmente critica a la forma histdrica y literaria de cdmo se
hacia la investigacidn comunicacional en el pais, proviene de la
creacion del Instituto de Investigaciones de Prensa..."” (Diaz,
1987, 353).

Este Instituto fue creado en 1958 bajo la 1iniciativa de
Hector Mujica, entonces Director de la moderna Escuela de
Periodismo de la Universidad Central de Venezuela. En esa primera
etapa, 21 Instituto estuvo bajo la Direccidn de Ramdn J.Velasquez
y con Julio Febres Cordero como Sub—-director. Posteriormente,
Ramén  J.Velasquez fue llamado a formar parte del gobierno de
Romulo Betancourt en calidad de Ministro de la Secretaria de la
Presidencia, v la Direccidén del Instituto de Investigaciones de

la Prensa fue asumida por el Dyr.Raul Agudo Freites. Al tespecto,




Hector Mujica afirma gque "... ésta fue una etapa dedicada
fundamentalmente a la investigacidn histdrica, por la
especialidad de las personas que asumieron la direccidn; pero son
el inicio de las investigaciones de comunicacidn". (Mujica, 19%91)

En los albores del Instituto de Investigaciones de Frensa de
la UV, se producen "Qué publicd la prensa venezolana bajo la
Dictadura de Peérez Jiménez” de José Gerbasi, "La Prensa de Accién
Democratica en el Destierro" de la periodista Ana Luisa Llovera,
y "Origenes de la Imprenta en Venezuela" de Pedro Grases, entre
otros estudios.

A partir de los afos sesenta se inicia en  Venezuela un
mecanismo de activacion en la investigacidn de comunicacion, Y
un proceso de transformacidn en el enfogue de la actividad. Dejan
de predominar 155 perspectivas historicas y literarias, para dar

pasn  al nacimienteo de uwuna actitud critica ¥y al entendimiento de

la Comunicacion como herramienta de cambio social. En esta etapea
tienen gran importancia los trabajos de Humberto Cuenca, Eleazar
Diaz Rangel y Antonio Pasquali. "Venezuela fue uno de los paises

precursores tanto en teoria de la comunicacidn como en sociologia
de la comunicacidn en América Latina, incluyendo Espara."
(Mujica, 1991).

Segun Anteonic Pasguali, En este pais se iniciaron
tendencias de suma importancia para la investigacidn en
comunicacion, tendencias que 18 y hasta 208 afos mas tarde serian

adoptadas en el contexto mundial."(Pasguali, 1991)

118




"El 1libro de Pasquali "Comunicacidn y Cultura de Masas'" de
1963, es el pionero en el pensamiento critico latinoc-americano
sobre Comunicacidn." (Marques de Melo, 19290, 36).

En 1961 se crea la Escuela de Periodismo de la Universidad
Catdlica Andrés Bello, con Alberto Ancizar como primer Director vy
Héctor Mujica como colaborador en la elaboracidn del pensum  de
estudios.

Entre los sesenta vy setenta, se abre un panorama propicio
para el desarrollo de la investigacidn en comuniéacién en Ameérica
Latina, donde la UNESCD y CIESPAL juegan un papel importante a
través de la organizacidn de encuentros, congresos, seminarios,
publicaciones v formacidn profesional, estimulando el intercambio
de conocimientos en la&a zona. Estas dos instituciones plantean
problematicas comunicacionales de la subregidn y las lineas de
accidn al respecto.

Los 708 fueron anos de gran impulso a la investigacidn de 1la
comunicacion en el pais. El Primer Encuentro de Investigadores de
la Comunicaciédn se realiza en Maracaibo en 1971, con el
patrocinio de la Escuela de Comunicacidn Social de la Universidad
del Zuliasj nace el Instituto de Investigaciones de la
Comunicacion (ININCO), bajo la direccidn de Antonio Pasquali,
como legado del antiguo Instituto de Investigaciones de la Prensa
de la UCV (1971); inicia actividades el Departamento de

Investigaciton de la Escuela de Comunicacidn de la Universidad del
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Zuliag se crean las menciones de Comunicologia en la Universidad
Central de Venezuela y en la Universidad del Zuliaj se crea la
Aspciacion Venezolana de Investigadores de la Comunicacion (AVIC-
1973); se funda el Departamento de Investigacion del Centro de
Comunicacion Social Jestds Maria Pellin (1976).

En la misma década de los 70, aparece un nuevo organo
dedicado a la investigaciodn de la comunicacidn con una postura,
novedosa dentro del marco del aparato estatal. La Oficina Central

de Informacidn crea un Departamento para la investigacidn y el

andlisis de los medios masivos, donde se realizaron diversos
trabajos, foros, encuentros, congresos y seminarios en torno al
problema del contenido de los medios masivos. En aquel momen to

se destaca un alto nivel de los mensajes importados con  sus
implicaciones en la dependencia cultural, un marcado influjo de
los mensajes extranjeros en la produccidn nacional, la
insuficiencia de programas educativos y formativos frente a una
gran cantidad de programas con mensajes triviales, Yy ouna
publicidad excesiva. Se crea el Ministerio de Informacidn vy
Turismo durante la primera presidencia de Carlos éndrés Pérez. La
Divisidn de Investigacidn de la 0C1I seria eliminada
posteriormente en los inicios del periodo de Jaime Lusinchi.
Desde 1974, la comunicacidn se vincula al aparato del
Estado, pero esta vez entendida como parte importante para el

desarrollo. Asi, nacen las Politicas Nacionales de Comunicacion

como elemento integrante de la planificacidn de las &reas
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prioritarias para Venezuela. Para Alejandro Alfonso, quien
tuviese a su cargo la Divisidn de Planificacidn e Investigacion
durante el periodo presidencial de Luis Herrera Campins,
... estos planes constituyen el mayor aporte que se haya hecho
en Venezuela en la busqueda de posibilidades por parte del Estado
para la aplicacidn de politicas nacionales de comunicacion'.

(Al fonso, 1985, 63)

En el V' Plan de la Nacidn se plantea la necesidad de
incorporar el sector comunicacional dentro de la politica de
planificacivtn para el desarrollo. En este Plan se justifica la

participacion directa del Estado democratico en el proceso
comunicacional, siempre vy cuando se garantice y proteja el
derecho & la informacion vy la existencia y funcionamiento de los
medios de comunicacidn en forma libre e independiente, dentro de
los principios gue se establecen en la Constitucion y en las
leves, Ademas, se contempla la creacidn de un Sistema Nacional de
Comunicacion Social, a través del cual se defina la Politica
Informativa del Estado y se establezcan los parametros
concernientes a la accion del sector privado en el ambito
comunicacional.

En el V Plan de la Nacidn se plantearon lineamientos
generales en cuanto a prioridades, estrategias y programas para
el sector de la comunicacidn social. En el VI Plan se nota un
avance en la planificacidn comunicacional, vya que se abordan en

forma mas amplia y organizada los aspectos de diagnosis,




objetivos, estrategias vy lineamientos de politica v metas vy
perspectivas.

En la declaracidn de principios del VI Plan de la Nacion se
expone: "El objetivo ma&s general de este Plan Sectorial lo
constituye el establecimiento de un conjunto de politicas de
Comunicacien Social, enmarcado en las prioridades del proceso de
desarrollo integral y democrdtico del pais". (Alfonso, 1985, 6%9)

Alejandro Alfonseo presenta los ocho objetivos del VI Flan,
sector comunicacidn:

1.- Vipcular los contenidos comunicacionales a los esfuerzos
socliales, econdmicos vy culturales que se realizan en pro de la
calidad de vida de los venezolanos.

2.— Alentar v promover un mayor acceso de la poblacion s los
Medios de Comunicacidn Social para colaborar con las acciones gue
propician la integracidn nacional, las manifestaciones de la
cultura regional, la participaciédn de los ciudadanos y la libre
expresitdn del pensamiento.

3.— Disempar v estimular aguellos actos gue tengan como
finalidad, el mejoramiento de los recursos humanos vinculados a

los programas e instituciones del sub-sector pdblico o privado.

4.- Incrementar la investigacidn en el area de la
comunicacion social, con el objeto de aplicar sus resul tados en
el perfeccionamiento de las politicas, programas vy servicios del
sector.




9.~ Eztimular las condiciones que DDSibilit?ﬂ la actuacion
de los medios de comunicacidn de acuerda a las necesidades
sociales, culturales, econdmicas y tecnoldgicas del pais.

&.—- Estructurar lozs medios de comunicacian del Estado de
forma‘ tal que éstos contribuyan con el perfeccicnamiento de la
democracia vy con el desarrollo del pais.

7.— Optimizar los sistemas de informacidn y comunicacidn del
Estado, a traves de la creacidn e implementacidn de
procedimientos que hagan posible la coordinacion de las unidades
de Informacidtn vy de Relaciones Publicas de los organismos que
integran la Administracidn Pudblica Nacional.

B.— Participar activamente en todos los procesos gue vayan
tiras el fortalecimiento de las posibilidades para el
establecimiento de un Nuevo Orden Mundial de la Informacidn y la
Comunicacidn, con una orientacidn democratica.

Como parte del VI Plan de la Nacidn, Se expone  un programa

de investigaciones comunicacionales, ...que tenia por objetivo
gestablecer una base informativa sobre las caracteristicas del
sector, la definicion de alternativas técnicas para una gestion
acertada de los medios de comunicacion del Estado. De gual forma,
se planted desarrollar un estudio sobre los aspectos tematicos de
las programaciones radiales y televisivas, como punto de apovo
para introducir mejoras". (Alfonso, 1985, 70)

Con base en esos ohietivos se plantearon sub—-programas  de
investigacison donde se abarcan los analisis de la estructura de
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los Medios de Comunicacién, los valores y actitudes del ciudadano
ante los sistemas de comunicaclidn existentes, las necesidades de
recursos humanos para la produccidn de programas en el sub-sector
publico vy privado, las caracteristicas de la audiencia a nivel
regional, v los requerimientos comunicacionales e informativos
para la educaciodn, la salud, el desarrollo rural, los servicios
publicos v la informacidn internacional.

Alejandro Alfonso afirma gue los esfuerzos por disefRar e
implementar politicas de comunicacidn no obtuvieron el exito
total, e incluso algunes de los planteamientos no  lograron
"despegar del papel". "Pero mds alla de estas consideraciones,
existe un hecho muy relevante, que en el contexto venezolano vy
aun latinoamericano, cobra vital importancia: la continuidad
administrativa vy de pensamiento que en materia comunicacional se
mantuvo durante una década pese a las diferencias ideoldgicas vy
politicas de 1los hombres que dirigieron los destinos del pais
entre 1974 v 1984." (Alfonsoc, 1985, 71)

Como producto de 1los planteamientos comunicacionales
contenidos en los planes del sub-sector, la Divisidn de

Planificacien e Investigaciones del Ministerio de Transpaorte vy

Comunicaciones y el Consejo Nacional de la Cultura (CONAC)H,
proponen un estudio sobre el sistema publico de radio v
televisidn venezolanos. El llamado Proyecto “"Ratelve', es un
documento sobre planificacidn en comunicacidn, considerado unico
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ern su estilo en America Latina vy realizado por un  grupe
multidisciplinario comandado por Antonio Pasguali.

"Ratelve" contiene urn  diagndstico donde se analizan
profundamente las caracteristicas de los sistemas publicos vy
privados de radiodifusidn. En este proyecto se precisan los
elementos para constituir umn modelp de radiodifusidn gue responda
a las mecesidades comunicacionales venezolamas y gue se inserte
en la estructura predominante. Para lograr los fines propuestos,
se traza una estrateglia que define la politica de radiodifusidn
que se debe instaurar, asi como se contempla el pre-disedso de una
institucidn encargada de la aplicacidn de las politicas.

Este Provecto nunca trascendid hasta la etapa de
implementacidn debido a 1la presidn ejercida por los sectores
enpresariales, particularmente por guienes dominan las
estructuras comunicacionales y detentan el poder de los medios.
Los empresarios arremetieron en contra del Proyecto, basandose en
”ia libre empresa’, hasta gue finalmente el Pro%ecto Ratelve pasd
a engrosar los planes olvidados del Estado, y gquedd "engavetado"
en el escritorio del Ministro de Transporte y Comunicaciones.

A Jjuicio de Antonio Fasguali, el Provecto Ratelve fue un
trabajo de investigacidn uUnico, fue urmno de los estudios gue
mantuvo a los investigadores venezolanos a la vanguardia de 1a
investigacidon en Ameérica Latina, e inclusive, parte del mundo.

Junto con la decada de los 88, se introducen grandes




transformaciones en el plano de la investigacidn sobre
Comunicacioan Social en Venezuela, algunas de ellas ocasionadas en
parte por la contraccidn econdmica gue se produce durante esos
anos.

Xiomira Villasmil afirma que es indudable que la
investigacidn ha decaido sustancialmente en los ultimos afos. Ha
disminuido 1la produccion y por lo tanto, la publicacidn acerca
del topico comunicacional, sobre todo si lo comparamos con el

auge de la actividad durante los afios 60 y 70." (Villasmil, 1991)

Por su parte, Leoncio Barrios acota sobre la desaparicion
de revistas especializadas como "Orbita", la revista del ININCO
{hoy reducida a anuario) y "Video-Forum", ademas de l1lamar la

atencidn sobre la escasa resonancia alcanzada por el trabajo de

los centros de investigacidan en comunicacidn. También destaca los

lineamientos téecnicos que pPrivan en la formacidn de los
profesionales de Comunicacidn Social: chomo redactar noticias,
manejar camaras de televisidn, elaborar guiones de radio,

etcétera. (Barrios en COMUNICACION, 1983, No.2@8-51, 24-30)

Para Raul Agudo Freites, uno de los aspectos de importancia
ernr la disminucidn de la investigacidn comunicacional en
Venezuela, fue la no trascendencia de sus resultados, debido
principalmente & presiones ejercidas por los sectores privados
tanto nacionales como transnacionales.

Al respecto, José Antonio Mayobre serala: "Las denuncias
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sobre el flujo internacional de informacidn y las propuestas
sobre las politicas nacionales de comunicacion y el NOMICG,
ocasianaron canflictos entre l1a UNESCD y los defensores de 1la
libertad de empresa, representados por la AIR Y la SIP. Se inicio
una campama contra la UNESCO, provocando el retiro de Inglaterra
y Estados Unidos, lo qQue a su vez caust la disminucidon de
presupuestos dedicados a lla investigacidn en Ameérica
Latina." (Mavobre, 19%0)

Luis Anibal Gamez alude como causas importantes en  esta
disminucidn de la actividad investigativa venezolana, la carencia
de recursos humanos de relevo v una investigecidn impulsada  por
iniciativas personales gque lograban Cohesionér distintos

factores, para llevar a cabo los proyectos planteados. "Venezuela

es wun  pais de hombres—proyecto. Cuando hay una persona  gue
realmente cree en un proyecto, lo impulsa ¥y se da, pero esa  en
algunos casos ha impedido la continuidad de la labar,
especialmente desde el punto de vista institucional”. (Gamez,
1921)

Sobre los cambios en la investigacidn de comunicacion,
Héctar Mujica expone: “lLos afRos de oro de la investigacion fueron
los de sus precursores, porque muy pronto otras disciplinas
afines como la Estadistica, la Sociologia, la Antropologia, y
sobre todo 1la Psicologia Social, fueron interpandose en este

campo, Yy como son algo mas rentables que la comunicacidn pura,




atrajo a las nuevas generaciones. Es asi como muchos Jjovenes
comunicadores se han dedicado a trabajar en empresas
publicitarias y han creado miniempresas para desempefarse como
asesores de comunicacion." (Mujica, 1991)

Para Octubre de 19921 estid pautado un Encusntro de 1la
Asociacidn Venezolana de Investigadores de la Comunicacion, a
celebrarse en Maracaibo con motivo de los cien anos de la
fundacion de la Universidad del Zulia. Fse encuentro podria
lograr clerta resonancia en el 4&ambhito de la Comunicologia,
después de muchos amos de silencio total por parte de la AVIC.

A pesar de los devenires de la investigacidn de comunicacion

social en los Gltimos arnas, 2s necesario evidenciar que "la
investigacidn venezolana fue absolutamente pionera en el
pensamiento latinoamericano e internacional." (Pasquali, 1991)

Desde los inicios de la investigacidn en comunicacidn en
nuestro pais, se han distinguido claramente dos tendencias que
son definidas por Aguirre y Bisbal (1998) como la investigacion
del sector mercantil y las investigaciones del sector academico vy
critico. Cada una de estas orientaciones ha sido determinada por
objetivos, técnicas v metodologias que difieren profundamente 1la

una de la otra.
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. LA INVESTIGACION DEL SECTOR MERCANTIL

Tradicionalmente ha existido en Venezuela una investigacion
mercantil dedicada al analisis de los medios masivos, y orientada
FHacia la consecusitan de los fines de 1a empresa privada, con una
“dptica basicamente mercadoténica vy publicitaria, abordando en
algunos casos la investigacidn sobre opinidn publica.

"La mayor parte de la investigacidoncomunicacional privada en
Venezuela, excepciédn hecha de dos o tres entidades que se dedican
preferentemente a estudios de opinion publica (Gaither,
Gallup...), puede ser clasificada como de mercadotecnica.”
(Aguirre y Bisbal, 129@, &3)

Agulrre v Bishbal .(199@) sefalan gue los obijetivos,
contenidos y métodos de la investigacion del sector mercantil se
orientan a la consecucién de la mezcla de mercado mas
recamendable para estimular el consumo segun los intereses de la
empresa. ARsi el Producto, el Precio, la Promocidn, la
Distribucidgn v la Evaluacidn de resultados son los puntos basicos
de huena parte de la investigacion de este sector.

Este tipo de investigacidn se inicia en 19534 con la creacion

de DATOS C.A.. Hovy en dia, la Publicacidn Profesional
Publicitaria (P.P.P., 19921, registra 42 empresas dedicadas a la
investigacidn con fines privados, aungue va no sdla desarrollan

estudios de mevcado vy de opinidn, sino gue algunas de estas

empresas se han dedicado & la investigacion en la rama de

la Comunicacion Institucional.
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Esa cantidad - bastante elocuente - no resulta definitiva,
puesto que se omiten los departamentos de investigacidn de
algunas agencias publicitarias que le brindan este servicio a sus
clientes vy otras miniempresas que se han formado con el objeto de
servir de asesores y realizar investigaciones a otras empresas
cuya estructura no soporta la formacidn de un propio departamento
de investigacidn.

"Ahora bhay mavor interes en indagar e investigar sobre la
conducta colectiva vinculada a la comunicacidn en las empresas
privadas, Eso es un fendmeno nuevo, va que anteriormente la
investigacidn privada se limitaba basicamente a los andlisis de
mercado v a la medicion de efectos." (Diaz Rangel, 1221)

Leoncio Barrios (17895} serala la importancia del
establecimiento de la unidad de evaluacidn de programas de Radio
Caracas Television, a traveés de la cual se desarrolld un trabajo
sistematico de analisis semioldgice del medio televisivo,
comandado por Manuel Bermudez. Esta unidad, aun  existente, ha
perdido su  resonancia debido en buena medida a la desaparicidn
de la Revista VideoForum, donde se divulgd parte de la produccion
investigativa de ese departamento.

La preliferacidn de empresas privadas de investigacion esta
justificada por el volumen de inversidn de las grandes empresas vy
la expansion de los mercados, causas que requieren del maximo de

informacion con la finalidad de tomar decisiones con el menor

riesgo posible.




Aguirre v Bisbal (1990 opinan que todas ectas
caracteristicas colocan a la investigacidn aplicada en una
situacidn ventajosa frente a la investigaclidn académica debido a
la eficiencia de la primera en cuantoc a tiempo, finmanciamiento,
energia vy personal disponible:

A, El financiamiento aseqgura para la investigacidn privada,
la posibilidad de enfrentarse a investigaciones de envergadura
que estarian fuera del alcance del sector académico, va que los
grandes estudios reguieren de elevadas cuotas presupuestarias
para su realizacidn.

B. Generalmente la investigacidn privada puede disponer de
la dedicacidn absoluta, sin restricciones de tiempo, mientiras
que los investigadores acadeémicos estan sujetos en la mavor parte
de los casos, a los compromisos docentes o profesionales.

C. Las diferencias de financlamiento occasionan adn mayor
diferencia en cuanto a la disponibilidad de recursos humanos.
Mientras la investigacidn académica esta limitada a o©cupar
alummos gque reclen se inician en la metodologia o que realizan
sus trabajos de grado, la  investigacidon mercantil estd  en
capacidad de subcontratar servicios especializados en
computacidn, formar grupos de encuestadores y tener asesoria de
expertos, entre otras cosas.

D. La investigacidn aplicada tiene mavores posibilidades de
verificar los resultados de sus estudios porgue éstos se reflejan

en un  fendmeno plenamente cuantificable como son las ventas. En




cambio, para los 1investigadores académicos resulta de suma
dificultad mensurar los resultados de sus andlisis, ya que en
ellos se interrelacionan gran cantidad de variables imposibles de
disgregar debido a la estructura socio cultural que los determina

Haciendo referencia a las técnicas de investiggcién, Aguirre
y Bisbal (1990) acotan: " La mayor parte de los servicios esta
concentrada en las operaciones de encuestas y entrevistas,
tabulacidén vy estadistica, panel de consumidores, prueba de
productos, disefo industrial y enveltorios". (Aguirre y Bisbal,
19598, 4&5).

Los mismos autores semalan gue las investigaciones privadas
se caracterizan por una dependencia metodoldgica, por un excesivo
"cientificismo” que se extralimita en la importancia qgue le
otorga a las pruebas obtenidas. A la investigacidn privadas

venezolana se le suele hacer extensiva la cratica propia del

funcionalismo, va que ambos se refieren a la audiencia como
cifras estadisticas aisladas, aobviando las relaciones que
canectan a la audiencia, el emisor v el mensaje de los medios

con el sistema socio cultural en el gue se producen.

En la misma linea, Luis Anibal Gomez hace 1la siguiente
observacidn: "... como es una investigacidon que estd dedicada al
consumo de un mercado que es el mercado de las empresas, desde el
punto de vista cientifico, estan viciadas: son superficiales,
usan métodos que esta demostrado gue son inadecuados para algunos

fines, aplican metodologias sin detenerse a pensar gque cada vez




que el investigador tiene un problema ante si, tiene que crear
una metodologia. Esa investigacidn en muy pocos casos llega a
servir a la ciencia." (Gomez, 1971):

La eleccidn de determinados diseros de investigacidn no es
fortuita ni neutral, sino que responde a los objetivos - vy
caracteristicas de cada analisis. "La verdad es gue toda vez gue
se opta por  un tipo de investigacidn o por uwna clencia
determinada, se opta por uwuna cierta perspectiva  cultural Yy

axicldégica", (Aguirre y Bisbal, 197%@, 78)

E. LA INVESTIGACION DEL SECTOR ACADEMICO Y CRITICO

Héctor Mujica senala: "Venezuela fue uno de los paises
precursores tanto en teoria de la comunicacidn como en socioclogia
de la comunicacidn..." (Mujica, 19%1). Esta opinidn es ratificada
por diversas fuentes que, como Agulirre y Bisbal (1981), Maria de
Lourdes Dliveira (1998) y Mayra Rodrigues Bomes (1990}, califican
a la investigacidn del sector academico y critico venezolano como
un campo importante e influyente en el panorama internacional de
la investigacidn en comunicaciones.

La investigacidn no comercial del pais experimenta a su vez

dos subtendencias, tal coma lo evidencian Aguirre vy Bisbal
(19502 : Una de ellas con énfasis en el aspecto conceptual sobre
2l empirico, siguiendo los lineamientos europeos; y la otra,
opuesta, que se basa en los parametros norteamericanos. Al igual

que en otros paises de Latinpameérica, fue escasa la definicidn de




métodos propios que se ajustaran a las caracteristicas soclales,
ecandmicas y‘culturales existentes.

Aungue los autores resefados ponen de manifiesto la notable
influencia de las escuelas norteamericanas, la actividad
investigativa en el pais se ha distinguido por asumir una actitud

critica ante las problemas comunicacionales.

Buen ejemplo de la simbiosis entre la actitud critica y los

modelns norteamericanos, se encuentra en los trabajos realizados
poy la Fundacion para el Desarvrollo de la region Centro
Occidental, FUDECQO. Al respecto sefala Francisco Tremonti
(1977): "La preparacion norteamericana de los integrantes (...} ¥
la metodologia, basada fundamentalmente en el rigor estadistico,

son  un indice de la constriccion a la gue estan sometidos tales
estudios, si bien no desdemsan la perspectiva critica tal como se
comprobd en el Tercer Encuentro de Investigadores de la

Caomunicacian (Nov.1976)." (Tremonti en COMUNICACION, No.14, 1977,

64)

"El mas resaltante de los investigadores venezolanos es sin
duda alguna, Antonio Pasquali." (Mujica, 19%91). El libro
“Comunicacian  y Cultura de Masas'" de 1963 es precursor de 1a

tearia de la comunicacidn gque entonces se iniciaba en Venezuela Yy

en América Latina. Tal aseveracion se ratifica con 1o gue expresa

Mattelart en entrevista a Mario Kaplun: “Esa fecha vy ese libro
testimonian la raigambre autdctona de la 1investigacion en
Comunicacicon en los paises latincamericanos. Porqgue se tiende
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demasiado a creer y afirmar gue ésta estuvo todo el tiempo
presidida v estructurada por la teoria de la dependencia, por el

dependentismo.’ (Mattelart citado en Marques, 1920, 36)

Los aportes metodoldgicos de Pasquali se ubican en la lainea

de A.Moles v otros relevantes estructuralistas europeos. Tiene,
ademas, la influencia de algunos existencialistas como Sartre vy
Heidegger, vy de la Escuela Sociclaogica de Frankfurt con Adorno,

Horkheimer, y Marcuse entre otros.

Su  trabajo se ha orientado desde los 1inicios hacia 1la
desmitificacidn de los medios audiovisuales vy hacia el
replanteamiento de los esquemas de comunicacion. Esa direccidn se
mantiene, con sus variantes, en "El Aparato Singular: Un dia de
TV en Caracas" (1967), “Comprender la Comunicacion" (1979) y “La
Comunicacidn Cercenada. El casco Venezuela" (1290). Este ultimo
libro que le hizo acreedor del Premioc Jesus Maria Pellin, donde
propugna por la organizacidn de los usuarios de los medios de
comunicaclion {en sentido amplio) como via para que eéstos hagan
valer sus derechos.

Eduardo Santoroc con "La Television vy la Formacion de

esterectipos en los nifRos" y Marta Colomina con "E1 Huesped

Alienante", ambos de 1968, marcan pauta en la investigacion sobre
el impacto de los medios, y segun Aguirre y Bisbal, estos ...

superan parametros del analisis de efectos al estilo de Klapper"”

{Aguirre y Bisbal, 1998, 73). Posteriormente Marta Colomina




nublica 'La Celestina Mecanica", ahondando en el enfoque socio-

politico.

Hector Mujica con "El Imperio de la Noticia” vy "Sociologia
de la Comunicacion', y Eleazar Disz Rangel con "Pueblos
Subinformados", desarrollan la linea de estudios en torno &l

flujo internacional de informacidn v la teorisa de 1la dominacidn
cul tural, aplicando vy diseminando el pensamiento marxista en la
investigacidn de comunicacion.

Aquirre v Bisbal (19%9@) v Marcelino Bisbal (198%) destacan

l

la importancia de los aportes tedricos de Ludovico Silva a la

4

investigacidn en comunicacidn, aun cuando no se 1e puede
catalogar certeramente como un investigador de comunicacion
social. En sus obras "La Teoria ideoldgica'" vy "Teoria y Practica
de la Ildeologia', planteé la comunicacidn dentro de un marco de
dominacidn donde se manifiesta el contenido ideoldgico de la
industria cultural gue produce v determina los mensajes. Entiende
a la comunicaciéan como un reflejo de la conciencia social, va
inserto al sistema idecoldgico y productivo global.

En la década de los setenta surge la investigacidn
relacionada coin los diagndsticos vy la planificacidn, evidenciada
a traves de mencionado Provecto Ratelve.

En épocas mas recientes, se han planteado en los paises
latinoamericanos, nuevos campos estratégicos de investigacidn,

constituidos por las nuevas tecnologias, el orden internacional
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de la comunicacitdn vy la comunicacidon alternativa, también llamada
participativa o popular.

La tematica sobre el orden mundial de informacidn ¥
comunicacidn, tiene larga tradicidon en Venezuela, tal como se ha
referido anteriormente.

Las nuevas tecneologias de comunicacion vy SuUS impactos
socliales, son actualmente tema de andlisis por parte de diversos
investigadores. Sin embargo, este objeto de investigacidn no ha
captado suficientes adeptos entre los especialistas venezolanos.

En  cambio, "El tema de la Comunicacion Alternativa, como
también las nociones de acceso, participacidn y autogestion, ha
alcanzado un alto grado de significacion en los ultimos guince
anos aproximadamente.“ (0"Sullivan, 1989, 7)

Lo popular cobra creciente interés en todeos los campos  de

accion, va gue se caracteriza por "...no ser practicas alsladas y
por responder a los provectos colectives politico sociales, esto
es que implican y conciernen a las mayorias (...) s ese el

ambito donde se encuentra la gente de carne y hueso, donde ce

establecen los nexos con la subjetividad popular y se fomenta la

participacion directa”. (Martin-Barbero, 1987, 142)

Segun Oswaldo Capriles (1981), la cultura popular rompe las
barreras entre el creador y el consumidor, ecstableciendo una
interaccion que resulta de las necesidades reales de la

colectividad.




La Comunicacidn Alternativa esta involucrada con la
estructura social debido a gue pretende lograr mecanismos de
transformacidn de parte de 1la realidad.

"El interes actual en la comunicacidn participativa, la
participacion de las bases en los programas que les conciernen,
etc., es el producto de varios factores convergentes cuyas raices
estan en 1la critica a los sistemas de comunicacion vertical vy
ademds en la aparicion de un nuevo modelo de desarrollo.”
(0’'Sullivan, 1989, 19

La 1investigacidn de la comunicacidn alternative se vincula
necesariamente a los procesos socio-culturales, en un marco donde
los analisis se relacionan de manera directa, con la

implementacidn del resultado de esas investigaciones a nivel

MicCro. Pentro de las tendencias de la Comunicacidn Alternativa,
se debe mencianar el libreo "Comunicaciodon Grupal Liberadora" de
Jose Martinez Terrero Vv "Alternativas Comunicacionales en

Venezuela" de Jeremiah 0 ' Sullivan—Rvan.

1. GRUPOS, ASOCIACIONES Y CENTROS DE INVESTIGACION EN

COMUNICACION

S1 bien la investigacidn critica nacional se inicia en los
afos sesenta, la investigaciodon a nivel de centros y agrupacliones,
nace a partir de la decada de los setenta.

Estos centros o grupos de investigacion brotan dentro de un

contexto de interés por el campo comunicacional, tanto en




Venezuela como en América Latina y el mundo.

Su  surgimiento, va ha jugsar un papel determinante en 1la
evolucion de la Comunicologia nacional y regional, fungiendo como
motor de analisis, ordenadores de conocimientos vy difusores del
pensamiento cientifico sobre Comunicacidn Social. La produccion
de estos centros marca un punto v aparte en la historia de 1las

investigaciones en Comunicacion.

a. Asociaciodn Venezolana de Investigadores =~ de la
Comunicacion (AVIC): Esta Asociacion fue creads en 19732 como
producto del creciente interes en la investigacidn de
Comunicaciodon Social, la gran actividad en el campo, los debates

que se iniciaban en el panorama internacional y la necesidad de
interrelacidn entre los i1nvestigadores venezolanos, ya cofn  una
travectaoria en su especialidad.

Desde su fundacidn, se realizaron algunos encuentros. 5in
embargo, su  labor no ha logrado gran trascendencia en la
actividad. Después de varios anos de silencio, la AVIC renace en
Qctubre de este afo, fecha en la gque tendra lugar el proximo
Encuentro de la Asociacion, con motivo del centenario de 1la
Universidad del Zulia.

Xiomira Vilasmil (1991}, reconoce noe estar muy entusiasmada
con la idea del proximo encuentro, sin embargo, su  realizacion
le da cierta esperanza de resurgimiento de la investigacidn,

debido & la posibilidad de intercambiar opiniones con sus colegas
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Y hasta iniciar nuevos proyectos conjuntos con otros
investigadores.

Ademas de la presencia de la mayor parte de los
investigadores venezolanos, el Encuentro contard con la presencia

y participacion de los representantes de FELAFACS.

b.Centro de Comunicacion Social "Jesus Maria Pellin": En
1975 este Centro cred un Departamento de Investigacidn, asociado
a la entonces trecién fundada Asociacion Venezolana de
Investigadores de la Comunicacidn., En ese mismo afno se comienza a

editar el Boletin COMUNICACION, de periodicidad bimestral, donde

se expresan los planteamientos méas importantes del mundo
comunicacional venezolano vy latinoamericano, los eventos,
seminarios y analisis de medios, entre otros elementos.

COMUNICACION nacio "por iniciativa de un grupo de

comunicadores venezolanos ptreocupados por el deterioro progresivo
de una genulina comunicacion social en el pais Yy conscientes de
las implicaciones negativas que ese deterioroc tiene para el
desarrollo politico e integral del hombre vy del pueblo
venezolano" (Aguirre y Bisbal, 1990, 76). En 1988, COMUNICACION
es transformada en revista trimestral.

Después de 16 afos, es la unica revista venezolana en
estudios sobre Comunicacidn Social que ha logrado sobrevivir, "y
sobrevivir de una manera muy digna y muy coherente como equipo de

investigacion" (Boletin ALAIC, No.3, 1920, 74) . Por el equipo
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COMUNICACION han transitado investigadores de gran relevancia,
entre ellos: Marcelino Bisbal, Jesus Maria Aguirre vy José
Ignacio Rey son quienes se han mantenido ligados a la
publicacidn.

Actualmente, el Centro de Comunicacidn "Jesus Maria Pellin”
se encuentra en una fase de automatizacion de su servicio
de biblioteca, para la cual se estd wutilizando el sistema
CD5/1515. Se esta construyendo una base de datos para la facil
recuperacion de la informacidon sobre la bibliografia Y
hemerografia contenida en el centro, con base en los
delimitadores de registro bibliografico de la Comisidn Econdmica
para América Latina (CEPAL). Ademas, se esta adelantando un
proyecto de articulacion con la red internacional de

investigacion comunicativa (COMNET).

c. Instituto de Investigaciones de la Comunicacion (ININCO):
Instituto fundado en 1974 por Antonio Pasquali, como centro de
investigacion heredero del antiqguo Instituto de Investigaciones
de la Prensa de la Universidad Central de Venezuela.

Es un Instituto adscrito a la Facultad de Humanidades vy

Educacion de 1la Universidad Central de Venezuela. B5Su objetivo
es desarrollar estudios tanto tedricos como metodoldgicos, de la
Comunicacion Social en todos los niveles, su problematica, vy la

incidencia en el ambito nacional.
E1 ININCO ha jugado un papel relevante en la investigacidn a

nivel regional e internacional, ya que parte de su trabajo se ha
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orientadeo hacia organismos como CIESPAL vy la UNEGCO,

entre otros.

Aungue el Instituto ha desarrollado investigaciones sobre

tematicas diversas ( Comunicacidn Alternativa, efe
medios, historia de los medios, Comunicacidn
lLegislacidn comunicacional, etc. 1, ha destacado pr

en sus analisis en torno a las Politicas de Comunicac

punto, ps necesario destacar la participacion del ININCGC en el

Pravecto RATELVE v en el establecimiento de Politicas

de Comunicacidn para otros paises de América Lastina.
En sus inicios, el ININCO albergd investig

Antonio Pasguali, Oswaldo Capriles, Luis Anibal Gome

Graziano, y otros. Actualmente &1 equipo esta con

ctos de los

Politica,
incipalmente
i6n. En este

1

Nacionales

adores COmo
z, Margarita

formado por

Federicao Alvarez (Director), Hugo Callelo, Oswaldo Capriles,

Tulio Hernandez, Gustavo Hernandez, Oscar Lucieéen, Ma
Madriz, Ambretta Marrosu, Pedro Segnini v Elizabeth &

E1l ININCO publicd cinco numeros de uwna 1

ria Fernanda
aftar.

evista que

reaparecid en forma de ANUARIO en 1988 v del que se han publicado

tres numeros. Ademas, ha publicado "E1 Proyecto Ra

telve" v "EI

Estado v los Medios de Comunicacion Social en Venezuela', entre
Y :

otros trabajos.

d. Revista “ORBITA": Entre 1972 y 1982, el grupa ASESDORAC

C.A., publicd treinta numeros de la revista ORBITA
de Comunicacidn Sgocial. Esta revista trimestral, est

a todo el publico interesado en conocer los trabajos

1472

sobre temas
uvo dirigida

y Opiniones




de los especialistas sobre Comunicacion Social. En el Consejo
Editorial se encontraba Alberto Ancizar, Evangelina Garcia
Prince, BGuido Grooscors, José Gerbasi y otros.

e. Revista VIDEOFORUM: Esta revista fue creada en 1978 por
la Academia Nacional de Ciencias y Artes del Cine y la Televisidn

y Radio Caracas Televisidn. Segun Jesus Maria Aguirre (1990), en

las paginas de los diecisiete numeros publicados, predominaron
los estudios sobre Semiolog:ia, con una fuerte presencia de
traducciones internacionales, con un marcado academicismo y con

una tendencia apolitica frente a la realidad comunicacional de

Venezuela.

f.Departamento de Investigacidn de la Cinemateca Nacional:

En mayo de 1991 se funda el Departamento de Investigacidn de
la Cinematecsa Nacional, unico ente de investigaciodn
comunicacional a nivel publico y/0 académico creado en nuestro

pais en los ultimos quince anos.

El Departamento de Investigacidon de 1la Cinemateca, se
inicia bajo la Direccidn de Tulio Hernandez, con la finalidad de
conformatr un centro de investigacion sistematica sobre
comunicacidn, particularmente sobre el medio cinematografico vy

los factores que giran alrededor del mismo.

El equipo se conforma por el Director del Departamento, un
Coordinador de Proyectos, 4 Auxiliares de Investigacion vy un
Auxiliar para el Centro de documentacidn

Se espera automatizar el Centro de documentacion a traves de
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bases de datos conectadas con otras va existentes sobre el tdpico
cinematografico en algunos paises de America Latina.

En ecsta primera etapa del Departamento, el objeto es
organizar vy estructurar toda la informacidn gque ya existe sobre
el cinme en Venezuela: queé se ha hecho, cémo se ha hecho, cudles
son los heéroes del cine nacional, como se  ha imaginado el
venezolano a través del cine, gqué impacto ha causado el cine en
la opinidn publica, etc..

Para la consecucidn del fin propuesto, se ban implementado
tres provectos conjuntos gue 1integran la primera fase del
Departamento.

El primero es un provecto de documentacidn gue versa sobre
los "Estudios Audiovisuales Venezolanos'. Este proyecto pretende
ubicar v sistematizar todo lo gue se ha producido sobre cine en
Venezuela: libros, revistas, monografias, trabajos de ascenso,
trabajos de grado, de post grado, de doctorado, etc..

El segunda proyecto, también de tipo documental, consiste en

organizar la "Memoria Audiovisual Venezalana', donde e
contendra la informacidn referente a cada largo o cortometraje
gue se haya realizado en el pais: las fichas tecnicas, los
guiones, las partituras musicales, los afiches, las notas de
prensa.

El tercer provecto es la "Teoria e Historia del Cine
Documental Venezolano", trabajo gue Tulio Hernandez venia

desarrollando v gque pretende concluir en la Cinemateca. £1
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gestudio se caracteriza por ser una evaluacidn socioldgica,

histdrica y cinematografica del cine documental, especialidad que

posee gran valor como memoria del colectivo, por su calidad de
cine experimental, y como contrainformacidén de los medios
masivos, va que en el cine documental se encuentra un caudal de

produccidn que nunca fue exhibido a nivel masivo.

Segun Tulio Hernandez (1921) todo este proceso de
sistematizacidn dard paso a otros programas de investigaciodn.

En una segunda etapa del Departamento, se trabajara con
investigadores libres gue desarrollen estudios sobre temas de
interés para la Cinemateca. E1 centro ha definido su 4&area de
interés en cuatro grandes lineas:

- Historia del cine en Venezuela

- Cine vy Sociedad: Sobre los temas de cine y politica, cine e
historia, cine y el imaginario colectivo, etc..

- Narrativa cinematografica

~ Estética cinematografica

La finalidad es sistematizar la informacidn vy estimular a
los investigadores de cine para publicar un libro sobre 1a
Historia del Cine en Venezuela, de cardcter general vy gque
concentre los datos mds importantes sobre el tema.

Tulio Hernandez (12921) hace referencia al modo cdmo se  ha
enfrentado la investigacidn audiovisual en Venezuela: "Creo que -

en el fondo-~ siempre ha habido un profundo desprecio por la
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cultura audiovisual debido a su condicidn de <<productoc>>. Hay

que asumir lo audiovisual como un <iproducto para
cometrcializar>>, pero esa condicidn no le niega su calidad £
importancia como hecho cultural y comunicacional’” (T.Hernandez,
1991) .,

2. LA INVESTIGACION SOBRE COMUNICACION EN LAS UNIVERSIDADES

Las Universidades tienen tres funciones principales: una
funcion académica, una funcidn social y una funcion formativa. La
funcidn académica consiste en la propia capacitacidan vy el
mantenimiento de sus facultades como poseedor de un conocimiento
cientifico v humanistico gue esté a la vanguardia de cada €poca.

La funcidn sccilal se debe caracterizar por la proyeccion de
los conccimientos y valores que se producen en el recinto
universitario, con el objeto de promover la integracion de la
sociedad en la evolucidn cientifica v humanistica.

También tiene una funcion formativa de la capacidad v
personalidad de los individuos gque participan en el proceso
educativo, tanto alumnos comc educadores ¥ autoridades
universitarias.

La docencia vy la investigacidn son las dos herramlientas

basicas con las gue cuenta la educacidn superior para el

cumplimiento de sus funciones.




Acota Luils Anibal Gamez (1991) gue "...la docencia nace en
la historia de la Universidad como un subproducto de la
investigacién. Las universidades eran principalmente centros de
investigacidn y no existian profesiones liberales. Como fruto de
todas las transformaciones sociales, econdmicas y culturales del
procesc histdrico, la Universidad estad ahora mads dedicada a 1la

formacidn del individuo que a la investigacidn: la investigacidn

es un subproducto de la docencia." (Gomez, 1991)

Armando Cordova v otros (1983) reconocen la importancia de
la investigacidn para la produccidon de nuevos conocimientos, de
nuevas tecnicas, para cumplir con la funcidn acedemica de la
Universidad, que es, en Ultima instancia, la gque permite el

cumplimiento de las restantes funciones y hace posible mantener
niveles de excelencia.

Podyriamos decir incluso, que es la investigacidn la gue
justifica el principioc de la Universidad, va que de otra forma
esta institucidn se limitaria a ser intermediaric entre los

creadores y guienes reciben el conocimiento.

Un estudio realizado por Gloria Cuenca en 1985 sobre  "La
Formacion de Recursos Humanos en  Comunicacién Social en
Venezuela", en la poblacion estudiantil de las Escuelas de
Camunicacidn Social de la Universidad Central de Venezuela, la

Universidad Catdlica Andrés Bello vy la Universidad del Zulia,

reveld la situacidn de la investigacidn en esas universidades.

147




Si bien, la mavyor parte de los estudiantes afirmaron conocer
la Comunicaologia v estuvieron de acuerdo con gue la comunicacion

podia investigatr, un 73% respondid gue su formacidn académica

n
n

le habia proporcionado las herramientas tedricas ¥

3
{

metodoldédgicas necesarias para desenvolverse como  investigadores

de la comunicacidon.

m

Este trabajo de Gloria Cuenca, pone de manifiesto la escasa
preparacidn  que recibe el estudiante en Comunicacidn Social parsa
abarcar L problema comunicacional con las “ondiciones
cientificas reqgueridas. Hector Mujlica (1921 se refiere al
¢énfasis gque le ctorgan las universidades a la formacion técnica,
relegando el verdadero trasfondo conceptual de la comunicacion vy
sus posibilidades como ciencia social.

Ademas de los obstaculos formativos, el estudiante se
enfrenta con  un ambiente adversa a la investigacidn en
COoOmMUMNicacion, debida -~-en parte- a las dificultades para tener
acceso a la informacidn sobre Comunicologia. Actualmente en
nuestro pais existe sdlo una publicacidn periddica especializada
en la materia, la publicacidn de los trabajos de investigacidn es
una ardua tarea para la mavor parte de los investigadores
venezolanos, la estructura editorial impide recibir informacidn
actualizada sobre el tema a nivel regional e internacional,
existe carencia de bibliotecas o centros donde se pueda consultar

material bhiblicgrafico sobre comunicacidn y, aun en bibliotecas
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universitarias, no es posible conseguir textos basicos sobre la
investigacidn comunicacional.

Fn epse contexto de barreras, se desarrolla la investigacion
sobre comunicacidn scocial en Venezuela. De las cinco Escuelas de
Comunicacion Social que existen en el pais, se presentara el
pariorama de la investigacidn en las tres de mayor importancia: la
de la Universidad Central de Venezuela, la Universidad Catdlica
Andres Bello v la Universidad del Zulia. Se omitira la

informacidn sobre la Escuela de la Universidad de L os Andes

(Nucleo Tachira) Yy la de la Universidad Cecilio Acosta de
Maracailibo, debido a que éstas son escuelas mas recientes, can
menor  numero de estudiantes vy con reducida participacidn en lps

procesos  de ensefanza y de la investigacidn sobre Comunicacion

Social.

a. UNIVERSIDAD CENTRAL DE VENEZUELA (UCV)

Son  muchos los autores que reconocen el pionmerismo de la
Escuela de Periocdismo de la U.C.V. en su interés por investigar
la Comunicacion Social en forma sistematica.

Gloria Cuenca (19853), Eleazar Diaz Rangel (1287) y Hector
Mujica (19%1) afirman que la investigacidn de comunicacidn tiene

su origen en la Escuela de Periodismo de la Central, Y  Mas

0
1

especificamente, con el fin de la Dictadura militar de Marc

FPéerez Jimeéenez vy la reestructuracidn de la Escuela, e esta
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ncasidn baju la Direccidn de Hector Mujica.

En el misemo arnoc se crea el Institute de Investigaciones de
la Prensa, que en 1971 seria convertido en Instituto de
Investigaciones de la Comunicacidn (ININCQO) por Antonio Pasguali.
Ambos  Institutos fueron adscritos a la Facultad de Humanidades vy
el ININCO se caracterizd por sar Lin centra dedicado
exclusivamente a la investigacidn, excluyendo lsa docencia.

Durante los primeros aros de la nueva Escuela de Periodismo,
oy de Comunicacidn Social, el Dr.Humberto Cuenca fomentaba la
investigaciodn ‘histérica en sus  alumnpos de Historia del
Periodismo, tendencia 1investigativa en la qgue se produjeron
numerosos trabajos durante agquellos amos.

Ya en los a”mos setenta, con Luis Anibal Gdmez como Director
de la Escuela, se iniciaron los cursos de Pre—-seminsrioc de
investigacidn, donde se analizaron temas relacionados con  los
mensajes, el lenguaje v los medios, a traves de técnicas
biblicgrafices vy hemerograficas.

La fundacion del ININCO se realiza en una época de mucha
actividad, la que impulsa a los investigadores del Institute a
relacionarse con  otros  Ambitos de accidn que trascienden al
nucleo universitario,.

En los armos 70, un acuerdo entre la Escuela v el ININCO da
como resultado "el mejor esfuerzo que se habia realizado en el

sub~continente latincamericanc en farmacidn de recurspos ¥y o en

investigacidn de comunicacion".{(Mujica, 1991) Con esas palabras

[
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se  repfiere Héctor Mujica a la primera Yy Unica maestria en
“Palitica v Planificacidn de la Comunicacidn en America Latina’.
En  eca maestria participaron investigadores de la calidad vy
experiencia de Armand Mattelart, Michelle Mattelart, Herbert
Schiller, Antonio Pasquali, Oswaldo Capriles, y otros.

En la misma época se funda la mencidn Comunicologia bajo el
padrinazgo de Gloria Cuenca. Esta especialidad durd
aproximadamente dos afos por carencla de ainscritos. Sobre 1la
fugaz vida de esta mencidn, dice Luis Anibal Gomez (1921
"Comunicologia en la Universidad Central no funciond porgue no
captd inscoritos, porque la investigacidn de comunicacion no es
rentable. La Comunicacidn —-como disciplina- no es rentable, pero

la investigacian lo es menos." (Gomez, 1991)

b. UNIVERSIDAD CATOLICA ANDRES BELLO (UCARB)

La Universidad Catdlica comp institucidn no  ha tenido
resonancia en el campo de la investigacidn de la comunicacidn, ya&
gue nunca bha contado con un departamento o un Centro dedicado a

siatematizacisan del pensamiento y del caonocimiento sobre la

ot
U

Camunicacidn Social.

Aungue algunos profesores de la UCAR se han dedicado a la
Comunicolagia, 1o han hecho de manera individual, o vinculados a
otras instituciones no necesariamente universitarias. Erm  esta
linea se puede mencionar a Jesus Maria Aguirre, Jose Antonio

1.,

Mavobre, Al fredo Keller, Alejandrae Alfonso vy otros qgue han




obte

i

logrado trascendencia a traves de SUS estudios
comunicacidn.

En el périmdo de 1974 hasta 19795 se realizd un proyecto para
la creacidn de un Departamento de Investigacidn adiuntoc a 1la
Escuela de Comunicacidn Social.

El proyecto, donde participaron Alberto Ancizar, Alejandro

Alfonsao vy Alfredo Keller, contempla la fundacidn de un
Departamenta donde convergen la docencia ¥ la 1investigacidn. La
estructura en forma de Departamento supone un minimc de

necesidades de organizacidn v de personal, ademas de facilitar la
participacidén v el acceso del estudiantado.

El proyecto para la creacidn del Departamento de
Investigaciones de Comunicacién Scocial de la U.C.A.B. propusc los
siguientes objetivaos:

- Optimizar las materias relacionadas con la investigacidn,
de forma que éstas funcionen bajo una politica comun gque permita
estructurar un cuerpo cientifico coherente.

—~ Crear un Centro especializado de Informacidn Yy
Documentacidn sohre las temdticas comunicacionales, ademas de
constituir un Fondo de Publicaciones para divulgar los trabajos
producidaos en la escuela.

-~ Desarrollar trabajos de investigacion y coordinar estudios
de alumnos v profesores a través de la labor de facilitacidn y
ASESOr id. En este punto se contempla la posibilidad de
desarrollar investigaciones para otros ambitos de la Universidad

e inclusa fuera de ella.




- Coordinar cursos de extensidn para  Profesionales Y
Egresados.

- Relacionar la Escuela de Comunicacidn de la UCAB con otras
eccuelas, otras uwuniversldades vy otros centros e institutos
involucrados con la investigacidn comunicacional.

El Departamento desarveollaria sus actividades en torno a un
programa badsico mas tres programas gue, en conjunto, completarian
las areas primordiales de investigacidn.

£l Programa Béasico consistiria en un estudioc schre la
infraestructura del sistema comunicacional venezolano. B
Pragrama 1 contempla los trabaelos sobre la aplicacidn educativs
de la comunicacidn. El Programa 2 abarca la Comunicacion
Alternativa coma mecanismo de desarvollo comunal. En el Programa
Z  se ubican estudios en torno a problemas de interes general
relacionados con la comunicacidn.

E1l Provecto ’‘para la creacion de este Departamento nunca
llego a implementarse debido a la carencia de fondos
presupuestarios vy otras causas como el retiro de Alberto Ancizar
de la Universidad.

En 1282, Marisol Garcia, representante estudiantil de la
Escuela de Comunicacidn, propuso la creacidn de un Centro de
Investigacidn en CDmunicacién. Esta idea tampeoco surtid efecto,
vya que su proposicion, dirigida a los profesores de la Escuela vy

al Decano de Facultad, apenas abtuvo la respuesta de dos docentes

que le indicaron la imposibilidad de establecer un centro de
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investigacién debido a la falta de financiamiento y a lag falla
en la formacidn metodoldgica de los alumnos.

En Septiembre de 1991, se presentard un trabajc de grado
referente a la formacidon de un centro de investigacion sobre
comunicacion  en la UCAB, realizado por Tays Jiménez y por Elsy
Concepcidn bhajo la tutoria de José Antonio Mayobre.

Sin  embargo, la Escuela de Comunicacidn Social de la UCAB
cuenta con un departamente gue sin ser de  investigacildn, tiene
gran vinculacidn con la misma por el caracter de las areas que lo
conforman. El Departamento de Ciencias de la Comunicacidn, bajo
la Jefatura de Jesuds Maria Aguirre, redne las materias de Teoria
de la Comunicacidn, Fstadistica, Metodologia, Informatica,
Economia, Psicologia Social, Sociologia Politica, Opinion Fubica,
Sociclogia de la Comunicacion, Investigacidn de Medios,
Administracieon vy Gerencia de Medios y Régimen Juridico de la
Comunicacidn. Ademas., este nuevo Departamento funciona como
agrgano sistematizador y organizador de los estudios existentes v
de las investigaciones en proceso, debido a gue también cumple la

labor de Coordinacian de Trabajos de Grado.

ifl
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Con la orientacidn de la Coordinacion de Tesi
Departamento de Ciencias de la Comunicacion vy la tutoria de
Carcline de QOteyza, se presentaron en 21 mes de .julim los
trabajins de grado donde se rescata el patrimonio investigativo de

la FEscuela en cada una de las menciones y en los trabajos d

M

ASCENSO. Asi, es posible manejar i1nformacidn sobre la




investigacidn de comunicacidn social en la institucidn, ya que
los tirabajos de grado v de ascenso son la Unica muestira de

n los temas sobre comunicacidn social en

it

aplicacidon cientifica
la Universidad Catdlica.

Una de las causas de la escasa investigacidn que realizan
los profesores de la Universidad Catdlica, es que la inmensa
mavaria de estos, estan contratados & tiempo convencional {por
hioras) , lo  cual excluve la posibilidad de cumplivr con alguna
labor investigativa. Apenas tres de los 79 profesores contratados
para el periodo  académico F0-91, son profesores a tiempo
completo. (Alamo, 1991)

Al respecto, se refiere el Profesor Jorge Villalba, Jefe del
Departamento de Periodismo Impreso de la Escuela de Comunicacion
Social: "El nudo de la 1nvestigacidn. E1l verdadero Nudo
Gordiano de nuestra Escuela: oChmo hacer investigacidn con
profesores a dedicaclidn snuy parcial, gque deben dedicarse a
trabajos fuera de la Universidad para asegurar su  sustento?".

(Daocumento Plan Trienal UCAB 21-24 citado por Alamo, 19%1, 8951

c. UNIVERSIDAD DEL ZULIA (LUZ)

lLLa FEscuela de Comunicacidn Social de la Universidad del
Zulia nace en 19%% v diez anos después, se estructura el
Departamento de Investigacidn. Segun Xiomira Villasmil, (1221)
aquellos fueron los  afos del auge en la investigacidn, anos

durante los cuales se mantuvo una produccion constante.

e
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La trascendencia de la Escuela de Periodismo de LUZ se
inicia con el primer  Encuentro de Investigadores de la
Comunicacidn, realizado  en Maracaibo en 1970. Gloria Cuenca

(1989) considera gue fue Marta Colomina l1a principal responsable

de la dimportancia alcanzada por la escuela  del Zulia. Como

producto de ese  primer encuentro, ce instaura la mencidn de
Investigacidn en la Escuela, la cual se mantiene por varias

promociones, pEro se elimina por no captar suficientes adeptos.

1

Al respecto, GBloria Cuernca sefmala: .« paifeciera haber entre

nuestros estudiantes universitarios una idea distorsionada de 1o
gque es la investigacidn vy mas aun, de la dificultad para alcanzar
21 nombre o el titulo de investigador." (Cuenca, 1985, 262)

Erm el Segundo Encuentro de Investigadores de la Comunicacidn
en 1975; se decidid crear un Centro de Investigaciones. Esta idea
no  progreséd debido a carencias presupuestarias. En los dltimos
Anos, se realizd un nuevo provecto para el establecimiento del
Cermtra, el cual se espera gue prospere y gue no se convierta en

Y. la investigacidn académica de esa gque va a parar 4 las

gavetas de algun escritorio o a las ponencias de congresos v

seminarios.” (Villasmil, 19913
Maria ITecabel Nelman (1991, actual Directora del
Departamento de Investigaciones vy Migdalia Pineda (19217,

Directora de la Escuela de Comunicacidn Sccial de LUZ, concuerdan

er la idea de que la Escuela de Comunicacidn de la Universidad

fi

del Zulia no tiene el misemo brillo de leos afmos 70, ¥y o en gue es




imperiosoc retomar las discusiones sobre 1la investigacion de
comunicacion desde diversas dpticas.

A esa idea, Xiomira Villasmil (19%91) agrega que se deben
replantear los programas educativos de Comunicacion Social para
darle mayor cabida a la orientacidn cientifica, y gque ademas, "la
investigacion universitaria debe conectarse a 1los procesos
sociales que se estdn viviendo (...) se debe desmitificar la
academia y eliminar el divorcio entre la investigacion academica
y el contexto." (Villasmil, 1991)

En cuantoc a 1la situacidn actual de la Escuela y de 1la
investigacidn en general, se evidencia una notable disminucidn en
la produccidn cientifica, lo cual -segun Maria Isabel NeUuman- se
debe en gran medida a la drastica disminucidn del presupuesto
estatal para el desarrclloc de esta actividad.

Para el grupoc de investigadoras gque se desempernan en la
Universidad del Zulia, es primordial la interelacion entre los
investigadores, Yya gue de esta forma se estaria al tanto de los
avances en los estudios sobre comunicacidn. Por esta causa, el
grupo ha tenido la iniciativa de reestructurar la Asociacion
Venezolana de Investigadores y de organizar un nuevo encuentro

gue se realizard en Maracaibo en el mes de octubre el presente
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F. NUEVOS RETOS EN LA INVESTIGACION VENEZOLANA
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Investigacidn nacional ha estadn determinada en  los
altimas anos, por un descenso sostenido, por una dieminucidn de
= cantidad, por la poca interrelacidn entre los investigadores v
poi- la escaser de material periddico sobre el tema.

Pero el problema comunicacional, sigue alli, mno ilgual, sino
mayor gue antes.

Antonio Pasguali (19211 opima gue actualmente se esta
atravesando una etapa en la que predomina el pensamiento
conservador en la investigacidn, urn pensamiento gue no  pretende
alterar la realidad, sino constatarla v entender algo de ella.

Ern la actual situacidn, =e hace nececsaria una revaluacldn de
la investigacidn comunicacional, va que la comunicacion es uno de
1o elementos culturales, politicos v hasta econdmicos de mayor
influencia en la sociedad. Dia a dia surgen nuevas tecrnologias,
nacen nuevos medios, aparecen nuevos  modos  de consumir
comunicaclidn, se gspecializa el publico, ... es decir, dia a dia
s transforma la realidad comunicacional, v la investigacidn debe
intentar comprender esos cambilos y estructurar mecanismcs mAas
eficientes para la comunlcacidn social.,

lLas raracteristicas del aparato comunicaciaonal privado de
Venezuela, exigen -—-segun Pasqguali- upa investigacidn incisiva gue
contribuya a establecer mecanismos de accidn y de control ante la
realidad comunicacional., Al recpecta, Héctor Mujica (19%91) opina

que “los investigadores de comunicacian tienen que torcerle el
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cuella  al Circula, a muchos de los mitos, vy o entrar en
entrafas del mostruo comunicacional'.

Otra de las tareas gue se le presentan & los Investigadores

s la  de contribuir con la organizacidn de los  wsuarlios  oe
COmuUunioaclan, iniciativa que vya ha sido  tomada  por algunos

sectoree v en la gue los investigadores podrian jugar un  papel
relevante.,

La dicotomia gue sg presenta al investigscor para elegir
entre una actividad con valor clentifico y una con  mencr  valor

epistemoldgicoc pero con mavores rendimientos monetarios, ouede

iciunarse  segun Hector Mujica (1991) con la voluntad, ya que

Ji
0
-t

los  1nvestigadores pueden realizar tanto investigacidn I ivada
como acadeémica.

-
L

oL

Xiomira Villasmil (1%%91) expone gue se debe tener en cuen

a la investigacion como base de las decisiones, y que este valor

pPoOCo poco se le extd otorgando & la investigecidn cobre
comunicaciaon en el sector privado; ahora, basta gque los propios
h]

investigadores se hagaen 0ir a nivel estatal.

ector ha

in

Villasmil opLna que la investigacidn del

N

enfatizado en los planteamientos tedricos, Yy o gue &% 2 necesarlio
superar gsos escollos v realizar una investigacldn mas practica,
Con aplicacidn directa en el mejoramiento del sistema
comunicacional de Venezuela. "Se podria por ejemplo, hacer una
itovestigacidn sabre el tipo de televisidn gue guiere el pueblo

venezolano™., {(Villasmil, 1991}
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No se puede continuar estudiando los temas de comunicacidn
s0lo desde una perspectiva ideoldgica, al margen del intercambio
simbdlico entre productor y consumidor. En este marco, parece
necesario replantearse el papel de los medios vy el de algunos
productos culturales,

La investigacidn debe conectarse con los procesos sociales,

con el contexto. Para ello, es necesaria la voluntad
institucional y el incremento de 1la relacidn entre los
investigadores de 1la comunicacidn, de modo que se puedan
intercambiar planteamientos, puntos de vista, vy definir con

pertinencia 1los nuevos rumbos que debe sequir la investigacidn
sobre comunicaciones en Venezuela. Para 1la conexidn, el
intercambio vy la cooperacidn entre los investigadores, jugara un
papel determinante el proximo encuentro de la Asociacion
Venezolana de Investigadores de la Comunicaciodn.

Se debe hacer un inventario sistematizado y organizado de 1la
investigacidn que hasta ahora se ha realizado, para delimitar
nuevas vias de acciodn.

Es necesario impulsar el establecimiento de publicaciones
periddicas que permitan difundir los nuevos avances sobre 1la
actividad, asi como las perspectivas de diferentes
investigadores desde diversos enfoques disciplinares.

Ademas, se requiere solventar las dificultades que, como
afirman Pasquali (1991), Rafaela Bimbo (1991), Héctor Mujica

(1991) y otros, se viven en el pais para lograr la publicacidn de
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una investigacion. Segun Rafaela Bimbo (19291) los problemas de
publicacidn, ademas de imposibilitar la difusion del concoimiento

obtenido a traveées de un procedimiento cientaflco, desestimula al
auntar gque realirzra trabajos gue finalmente terminman como parte de
algun archiva,

N

Como posible solucidn al problema del financiamiento de 1a

actividad investigativa v de las publicaciones, Maujica (1991

~h

acota que se puede obtener finmanciamiento en las fundaciones gque

se han establecidao recientemente v que se dedican al apoyo de la

7
cienaia Yy de la cultura. "Esas son COSas que lo= jovenes
investigadores deben aprovechar". (Mujica, 19%71).

Ern  general, se  puede aftirmar gue "...estamos
necesidad de un vuelog eplstemoldgico absoluto, no solo porque'
oy  estdan  en duda los grandes paradigmas ¥y tendencias de este
siglo v esfén ern duda las grandes ideaclogias politicas, sing
porgue 1 eepaclo que mayor velocidad de transformacidn Fra
experimentadsc ern la vida colectiva, es  la comunlcacidn',
(T Hernandez, 1991).

Como punto final al Marco Tedrico vy en especial al capitulo
dedicado a Venezuela, se colocard una cita de Xiomira Villasmil
(1991, donde la investigadora da luces sobre el renacimientao de
la investigacidn comunicacicnal:

las poperanzas O

Y = M he perdido
de que la investigacidn venezolana vualwva

A vibtar'.,

1
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METODOLOGIA

A. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El presente trabajo consiste en un acercamiento a las
caracteristicas gque definen a los investigadores académicos de
Comunicacidén Social en Venezuela, con la finalidad de identificar
y ubicar los recursos humanos con los que cuenta el pais en

esta area de investigaciodn.

El objetivo del estudio consiste en sistematizar la
informacidn sobre las principales personas dedicadas al
desarrollo de la actividad investigativa, a través de una

descripcidn y la comparacidn de sus propiedades, que dara como
resul tado el perfil que define a los investigadores nacionales de
Comunicacidon Social.

Para tal fin, se entenderd como investigador de Comunicacidn
a toda aquella persona que, desde cualquier enfoque disciplinar,
desempene o haya desempernado una labor consecuente con la

evolucidn de la investigacidn comunicacional.

Bajo al término «académico», se entenderda no sdlo a 1la
investigacidn desarrollada en el d4&mbito universitario, sino
agquella que tenga como finalidad impulsar o aumentar el
conocimiento sobre los diversos tdpicos comunicacionales, Yy  no

comerciar primariamente con el resultado de los estudios.




B. CARACTERISTICAS DE LA INVESTIGACION

El Perfil de Investigadores Académicos de Comunicacidn
Social, se plantea como resultado de la utilizacion de dos clases
de disenos de investigacidn: uno Exploratorio y otro descriptivo.

La fase Exploratoria del presente trabajo se caracterizd por

la 1indagacion vy la recoleccidn de informacidn sobre el marco
general de la investigacidn comunicacional y sobre las personas
que se han dedicado a su desarrollo en nuestro pais; ademas de
familiarizarse con el manejo de bases de datos, el lenguaje
documental y los sistemas de recuperacion de informacidn.

La fase Descriptiva se basd en el examen, clasificacion vy

comparacion de la informacidn obtenida sobre los investigadores
académicos de comunicacion social en Venezuela, en una primera
aproximacion que tiene como propdsito definir el perfil
caracteristico de quienes han desarrollado esta actividad en el
pais. Quiénes son, donde se encuentran, qué enfoque disciplinar
aplican,..., son algunas de las caracteristicas que se pretenden

precisar.

C. DISERO DE LA MUESTRA
La 1investigacidn parte de un universo constituido por
personas que realizan o han realizado investigacion

comunicacional de forma sistematica, constante y académica.

Se excluye del universo de estudio a los investigadores que
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desarrollan trabajos bajo la dptica mercantilista, es decir, no

se tomara en cuenta el producto de investigadores cuyo objetivo

sea comercializar el resultado de sus investigaciones. Asi, el
primer requisito para definir al universo, es que sean
investigadores del sector acadeémico, debido a que la
investigacion de esta area tiene mayor intereés social vy
metodoldgico, ademas de tener como finalidad el aumento de los
conocimientos, el desarrollo epistemoldgico vy, en general, la

evolucion de la actividad. Sin embargo, se incluird& como parte de
la muestra, a aquellos investigadores que aunque actualmente
desarrollen investigacidon mercantil, se hayan involucrado
anteriormente con el sector académico.

De igual manera, quedaran exentos de andlisis los
investigadores de labor fortuita o eventual. Es decir, aqguellas
personas que s0lo se aproximaron a la investigacidn en casos
esporadicos, ya sea por razones personales o como parte de
requerimientos academicos. No se catalogardn como investigadores
a los tesistas de comunicacidn social, si éstos mno hamn continuado
con algun tipo de tarea investigativa.

La Muestra del presente trabajo se caracteriza por ser de
tipo especifico, es decir, no aleatoria, sino previamente
definida.

En un primer momento se incluyd dentro de la muestra a todos
los investigadores que conforman la Asociacidon Venezolana de

Investigadores de Comunicacion (AVIC) vy a otros que, aunque no
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pertenecen a la Asociacidn, poseen una trayectoria amplia vy
conocida, o desarrollan una labor demostrable dentro de 1la
investigacion académica comunicacional.

En posteriores revisiones sobre la produccién investigativa,
se redujo la muestra a treinta y nueve (39) investigadores. Este

listado se definid en base a las siguientes exigencias:

- Ser investigador de la comunicacidn con un desempeRo constante
y demostrable.
- Trabajar como investigador en algun centro de investigacion
comunicacional, o abordar el estudio de la comunicacidn de forma
individual.
- Tener la comunicacidn como objeto de estudio, exceptuando las
investigaciones que la enfocan desde disciplinas completamente
alejadas de los pardmetros de la Comunicacidn Social.
— Desenvolver la actividad de la investigacidn dentro del 4ambito
nacional, o desde éste hacia el internacional, independientemente
de la nacionalidad. (En este punto es necesarioco destacar que
algunos 1investigadores gque en principio se desarrollaron en
Venezuela, se encuentran actualmente radicados en otros paises lo
cual, evidentemente dificulta la posibilidad de incluirlos en 1la
muestra aun cuando su trabajo asi lo justificaria).

En el presente estudio no fue posible abarcar la totalidad
de los investigadores, debido bésicamente a tres factores:
19. Algunos investigadores de la comunicacion desarrollan labores
desde diversos puntos geograficos, implicando una gran

movilizacion que dificulta su ubicacion.
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29, Algunos investigadores realizan simul taneamente diversas
actividades vy/o poseen horarios de trabajos sumamente flexibles,
lo cual los convierte en una parte dispersa de la muestra vy muy
dificil de ubicar.

38. Algunos investigadores tienen una gran cantidad de labores
que cumplir vy escaso tiempo para ello, lo cual impidio 1la

facilitacidn de sus datos.

D. INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS

Se desarrolld la encuesta como instrumentoc para la
recoleccion de datos sobre los investigadores académicos de
comunicacion. La encuesta se conformd por preguntas abiertas vy
cerradas respecto a diversos datos personales, académicos,
docentes, profesionales, publicaciones, Y algunas otras
referencias de interés. El mpodelo de encuesta se encuentra como
anexo.

De la totalidad de preguntas contenidas en la encuesta y de
los criterios utilizados por 1los investigadores en las
respuestas, se extrajo el disero de 1os campos a ser definidos en
la base de datos.

En el caso de investigadores gue fueron imposibles de
lpcalizar, se tratd de concentrar sus datos a partir de terceras
personas 0 de otras fuentes accesibles. Por ejemplo, éste fue el
mecanismo utilizado para elaborar la ficha de Alejandro Alfonso,

quien actualmente no reside en el pais.
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E. PROCEDIMIENTO

El primer paso para la elaboracidn del presente Trabajo de
Grada, fue hacer el planteamiento del problema de investigacidn.

Una vez definido claramente el objetoc de estudio, se
procedid a la revision de informacidn sobre bases de datos,
considerando que una base de datos permite almécenar ia
informacidn de modo organizado, permitiendo un rdapido vy facil
acceso a la misma.

Se selecciond el sistema CDS/ISIS, el cual permite construir
bases de datos conformadas por texto, clasificada, catalogada vy
organizada de modo que hace posible una sencilla recuperacion de
la informacidn. La causa basica de esta eleccidn radica en que el
MICRO ISI5 puede ser utilizado por personas Ccon poca o ninguna
experiencia previa en computacidn. Ademas, este es el sistema
utilizado para arganizar la informacidn sobre comunicacidn en
organismos como la UNESCO, el IPAL y el Centro de Comunicacidn
Jesus Maria Pellin, entre otros, lo cual establece criterios de
"compatibilidad"” y hace posible gue la informacidn estructurada
se utilice en otros organismos sin  requerir de procesos de
conversidn.

La selecciodn del sistema, para que este funcionara
adecuadamente en la computadora, requirid de un hardware
compatible con IBM vy sistema operativo DO0OS, con 648 Kb de
memoria Ram, 1 Unmidad de disco duro, 1 Unidad de disco flexible,

1 monitor monocromatico, y una impresora. El sistema MICRO ISIS
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se obtuvo por medio de una solicitud dirigida a la Direccion de
Informacion Cientifica y Tecnoldgica del Consejo Nacional de

Investigaciones Cientificas y Tecnoldgicas (CONICIT).

Simultaneamente, se realizd 1la recoleccidn de datos en
fuentes bibliograficas vy hemerograficas. La bibliografia
documental consul tada consistid principalmente en libros,
compendios, revistas y boletines especializados, tesis de
pregrado, trabajos de ascenso, directorios de investigacion de
comunicacidn, conferencias de clase, manuales operativos vy
tesauros.

Ademas, se realizaron entrevistas no estructuradas vy

conversaciones con diversos investigadores de la comunicacidn:

Raul Agudo Freites, Rafaela Bimbo, Eleazar Diaz Rangel, Luis
Anibal Gdmez, Tulio Hernandez, José Antonio Mayobre, Héctor
Mujica, Maria Isabel NeGuman, Antonio Pasquali, Migdalia Pineda vy

Xiomira Villasmil.

La investigacidn bibliohemerografica tuvo como objeto
estructurar un marco sobre las teorias desarrolladas a nivel
mundial, los centros vy tendencias predominantes en América
Latina, y la evolucidn de la investigacidn comunicacional en

Venezuela.

Con 1la revisidén de 1la bibliografia, especialmente las
revistas vy boletines de cardacter nacional, vy del listado de 1la
Asociacion Venezolana de Investigadores de la Comunicacion, se

realizd la seleccidn de la muestra.
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Se definid el instrumento de recoleccidn de datos, tomando
en cuenta las categorias pertinentes y relacionandolas con otras
encuestas suministradas a investigadores de la comunicacidn en
otros paises.

Se procedid a la seleccidn de los descriptores para 1la
estructuracidon de la informacidn en campos de registro. Se aplicd
la encuesta vy se introdujo la informacidn en la base de datos
conformada, de donde se extrajeron las fichas de cada uno de los
investigadores.

La informacidn obtenida fue clasificada en tablas segun los
tépicos de interés, y posteriormente se graficaron los datos para
ilustrar los resultados alcanzados.

Se realizd el amnalisis de los resultados, el cual sirvid de
base para elaborar las conclusiones. La redaccion del trabajo
final se cumplid paralelamente con cada una de las etapas de 1la

investigacidn.

F. GENERALIDADES DEL SISTEMA CDS/ISIS

El CDS/ISIS es un sistema para el Almacenamiento Y
recuperacion de informacidn, controlado a través de menus vy
diserado especificamente para el manejo computarizado de bases de
datos documentales, no numericas.

El ISIS es producto del desarrollo de programas
computarizados para el manejo de informacidn documental, que

realiza la UNESCO desde 1978. En un primer momento, el sistema
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fue creado para operar en computadoras de gran tamafdo. Sin
embargo, la proliferacidn de micros en la computacidon a nivel
mundial, impulsd su adaptacién para manejar informaciédn en
pequernas computadoras.

Hasta 1 momento, la UNESCO ha creado diversas versiones del

programa. Para el presente trabajo se utilizd la version 2.32.

El ISIS (Integrated Set of Information Systems) se
caracteriza por ser un programa "amigable", gracias a gue una vez
creada la base de datos, es un sistema fdcilmente operable por

personas con poca 0 ninguna experiencia previa en computacidn,
Esta facilidad radica basicamente en su estructura a modo de
menus de seleccidn que con solo presionar una tecla, proporciona
opciones para diversos comandos. Ademas, el sistema se puede

trabajar en tres idiomas: espanol, inglés y francés.

El CDS/1IS1IS permite crear bases de datos segun las
necesidades especificas del usuario, y el sistema es capaz de
relacionarlas segun las indicaciones suministradas por el
operador.

El CDS/1ISIS se estructura en «campos» de datos donde se
almacena la informacidon de cada elemento a considerar. Por
ejemplo, si se trata de informacidn bibliografica, un campo sera
el autor, otro campo sera el titulo, otro sera los datos

editoriales, etc..
El conjunto de campos forma un «registro?» que se maneja a

traves de hojas de trabajo para la entrada y para la salida de
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datos. Es decir, el usuario disefa el formatoc en el que ingresan
los datos, y crea el formato bajo el cual se recuperara la
informacidn. Asi, dentro del mismo ejempla, se pueden establecer
parametros para que el CDS/ISIS organice la informacidn por autor
alfabeéticamente, por titulo, o segun las caracteristicas
determinadas por el operador. Esta propiedad del sistema permite
relacionar informacidn a traves de términos cruzados y
relacionados. Asi, en una base de datos bibliocgrafica, se puede
sglicitar sdlo la informacidn sobre Venezuela—-petréleo,
comunicacidn—-América Latina, etc..

Se pueden crear sub-campos si el campo contiene dos o mas
elementos de longitud variable, y campos repetibles si se puede
presentar mas de una vez en el registro.

Las principales funciones del CDS/ISIS permiten:

- Definir bases de datos que contengan los elementos de

informacidn requeridos.

- Introducir nuevos registros en una base de datos dada.

- Modificar, corregir o borrar registros existentes.

— Construir y mantener automaticamente archivos de acceso
rapido para cada base de datos con el fin de aumentar la
velocidad de recuperacidn.

- Recuperar registros por sus contenidos, a través de un
spfisticado lenguaje de busqueda.

— Clasificar los registros en cualqguier secuencia deseada.

- Imprimir catdlogos parciales o completos y/o indices.
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Para el Perfil de Investigadores Académicos de Comunicaclion
Social en Venezuela, se crearon campos segun los datos mas
relevantes, y se establecid un formato de recuperacitn de
informacion por fichas organizadas de modo alfabético por los

apellidos de los investigadores.

G. DEFINICION DE LOS CAMPOS

Para el presente trabajo, se tomardn como campos los

siguientes elementos:

1. Nombre del investigador: Identificacidn del investigador segun
las exigencias contempladas en la definicidn de la muestra,

incluyendo apellido(s) y nombre(s).

2. Sexo: Género del investigador, va sea femenino o masculino.

3. Profesidn: Corresponde a la actividad O actividades

principales a las gque se dedica la persona.

4., Direccion: ©Se refiere a la ubicacidn y zona postal del
domicilio vy lugar de trabajo de los 1investigadores. Sin
embargo, en algunos casos sdlo aparece una de las
direcciones, ya sea por deseo del investigador o porque su

lugar de habitacidn y de trabajo coinciden en el mismo

domicilio.

5. Ciudad y Estado: Ubicacion geografica de su domicilio, segun
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6.

7.

las divisiones politicas de Venezuelsa. Se ha tomsdo eéste
dato como un campo aparte de la direccidn, por considerar
que es un elemento de elevada importancia para conocer la

distribucidn de los investigadores en el panorama nacional.

Telefono: Numero de telefono del domicilio personal y del
profesional, o en su defecto uno de los dos. También se

incluird el numero de fax en el caso de que exista.

Cargos: Se refiere a los cargos occupados por el investigador
con anterioridad y en el momento de responder la encuesta.
Se incluirédn solo los mds significativos y que hagan

referencia a actividades relacionadas con la Comunicacion

Social.
Especialidad: Son los datos bésicos de la actividad
investigativa de 1a persona encuestada. Contiene tres

apartes gque consisten en los siguientes elementos:

a) Tipo de investigacidn predominante, clasificada
dependiendo de su grado de aplicacidn en investigacitn
tedrica, empirica, aplicada, etc.

b) Objeto de investigacién: Principal tema de estudio de los
trabajos de investigscidn. Por ejemplo: Informacidn
internacional, estudio de efectos, nuevas tecnologias, etc..
c) Disciplina tedrica mds préxima: Enfoque disciplinar o
perspectiva tedrica desde el cual se asume la labor

investigativa.
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9. Caracteristicas: Este apartado i1ilustra sobre el grado vy
alcance de la produccidn investigativa de cada persona de
la muestra, por lo que puede expresatr grandes varilaciones
entre wunos y otros. Las caracteristicas se refieren a los
principales trabajos y publicaciones, y a las actuales

investigaciones en curso.

10@. Observaciones: Este apartado incluye informacidn
significativa para completar el perfil del investigador, va
gue hace referencia a la formacidn y titulos académicos, la
pertenencia a asociaciones profesionales, los idiomas que
domina, la permanencia en la investigacidn académica y algun
otro topico que pueda resultar de trascendencia o de interés

en su desempefo como investigador.

11. Financiamiento: Corresponde a la fuente de presupuesto para
cubrir los gastos de las investigaciones. Este dato resulta
relevante debido a que el financiamiento repercute
inevitablemente en el alcance, periodicidad vy recursos de la

investigacion.

H. DESCRIPCION Y ANALISIS DE LOS DATOS

Los formatos de salida y recuperacidn de informacion de
MICRO ISIS aportaran la descripcidn de cada una de las personas

que conforman la muestra, a través de un listado de las fichas




de los 1investigadores. De la relacion y el cruce de sus
caracteristicas se realizard el analisis de la informacidn.

Los parametros de relacidn entre los investigadores se
ilustraran a través de tablas y graficos de barras vy/o de
sectores, segun los datos. Las categorias de analisis seran las
siguientes:

A) Segun el sexo y la ubicacidn geografica: Se distribuiré

la muestra en femenino y masculino, relacionandola con la regidn
en la que desempenan su labor investigativa. En cuanto a la
ubicacidn geografica, se tomaron en cuenta a 1os investigadores
de Caracas, Maracaibo y Bargquisimeto. Se omitird la referencia a
la capital larense en los casos en gque no se registre alguna
respuesta del uUnico representante de Barquisimeto.

B) Segun la Profesion: Este nivel de andlisis se relaciona

con la actividad o actividades gue se combinan con el ejercicio
de la investigacidn. La profesidn se subdivide en: Sdlo
Investigador, Investigador/Docente, Investigador/Periodista,
Investigador/Abogado, Investigador/Docente/Asesor, Investigador/
Docente/Periodista, Investigador/Docente/Politico, Investigador/
Docente/Cineasta e Investigador/Critico de Cine. Esta subdivisidn
obedece a las respuestas planteadas por los investigadores al
responder la encuesta.

C) Segun Campo de desempefo laboral: Relacionado

directamente con la profesion, esta categoria responde al ambito
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en el que se desarvrollan las actividades de 1la muestra
encuestada. Asi, se encuentran tres grandes areas de trabajo que
se clasifican en Trabajo de Investigacidn de la Comunicacidn,
Trabajo en los Medios de Comunicacidn y Trabajo Docente. Debido a
gque la mayor parte de los investigadores se desempedan en mas de
un area de trabajo, la base para el analisis es de noventa y seis
respuestas repartidas entre las tres alternativas.

D) Segin el titulo Académico: Con la finalidad de conocer

las caracteristicas de la formacidn académica de los
investigadores de comunicacidn en Venezuela, se introdujo este
nivel de estudio, donde las categorias corresponden con las
carvreras universitarias generalmente relacionadas con la
actividad investigativa: Comunicacion Social, Psicologia,
Sociologia, Filosofia, Antropologia, Derecho, Artes, Letras vy
Teologia.

E) Segun el Campo de Especializacidn Académica: Este nivel

de estudio pretende analizar las respuestas obtenidas sobre la
materia de formacidn especializada de post grado, maestria o
cursos para graduados, e interrelacionarlas con su aplicabilidad
en la investigacion de los fendmenos comunicacionales. Los campos
de especializacion contemplados son los siguientes: Comunicacidn,
Opinion Publica, Metodologias de la Investigacidn, Filosofia,
Psicologia Social, Politicas y Planificacidn de la Comunicacidn,
Derecho, Ciencias Sociales, Semiologia, Ciencias Politicas,

Ciencias Econdmicas e Historia.
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F) Segun la Permanencia en la actividad: Esta categoria de

analisis tiene como objeto develar el porcentaje de
investigadores que se han alejado de la investigacion académica,

y el porcentaje de quienes se han mantenido en la actividad a

traveés de los arnos. En este nivel se contemplan tres
posibilidades: La permanencia en la actividad, la no
permanencia, Yy sin respuesta. Para ampliar la informacidn sobre
este tdpico, se incluye el andlisis de las causas para alejarse

de la actividad, respuesta que, en la mayoria de los casos,
se obtuvo a traves de entrevistas directas complementadas con la
informacidn de las encuestas. Tres razones se aluden como causas
para alejarse de la investigacidn académica: dedicarse a la
investigacion mercantil/privada, razones de salud y otras razones
personales.

G) Segun la forma de Financiamiento: A través de este nivel

de estudio, se espera conocer de ddnde proceden los recursos para

sustentar la actividad de los investigadores de comunicacién en

Venezuela, Las respuestas evidenciaron seis formas de
financiamiento: propio, a traves de agencias de noticias,
procedente de entes privados, de organismos nacionales, de
organismos internacionales y procedente de las universidades. En

la universidad como fuente de recursos financieros, se incluyeron
a las escuelas de comunicacidn, las facultades de humanidades,
los institutos adscritos a las universidades v otros

departamentos o dependencias universitarias.
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H) Segun el Tipo de Investigacidn: Este tdpico se refiere a

la clase de investigacidn utilizada por los investigadores al

enfrentarse a la tarea de estudiar la comunicacidn spocial en

Venezuela. Las respuestas de las encuestas aludieron a diez

tipologias distintas de investigacidn comunicacional, no

excluyentes entre si:

- Investigacidn Documental: Para el presente estudio se entendera
como investigacidn Documental al trabajo sistemdatico de
recoleccion, revision y procesamiento de informacidn sobre  un
tema o0 area determinada de conocimiento. A través de fuentes
bibliograficas, hemerograficas vy referenciales, directas o
indirectas, se pretende modificar, reafirmar o descubrir
aspectos de la realidad que se estudia.

— Investigacion Funcional: Por este tipo de investigacion
entenderemos aquella gue concibe a la sociedad como un sistema

integrado por partes que cumplen funciones determinadas para el

mantenimiento del mismo. El funcionalismo contempla v estudia
la accidn social, las normas, valores vy necesidades que
determinan los mecanismos sociales, de los que la comunicacion

forma parte.

- Investigacion Descriptiva: También conocida como investigacion

exploratoria. Entenderemos por este tipo de investigacidn, al
gue a traves del estudio intenta una aproximacion a la

realidad, con la finalidad de conocer sus propiedades vy
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caracteristicas. Este tipo de investigacidn clasifica los datos
recabados, dando por resultado un panorama descriptivo del
objeto de estudio.

Investigacion Estructural: Estudia las relaciones existentes
entre los elementos de contenido de los mensajes
comunicacionales, y del significado que se puede derivar de esa
interrelacidn, evidenciando leyes y criterios que se pueden
descifrar a través de la descomposicidn y recomposicidn de los
componentes del mensaje.

Investigacion Empirica: Se caracteriza principalmente por
estudiar las caracteristicas de los perceptores o de un grupo
social determinado y/o por el andlisis de la manera adecuada de
estructurar mensajes de modo que estos cumplan con los
objetivos planteados.

Investigacidn Aplicada: Se entendera como aquella cuya
finalidad es responder a problemas y situaciones especificas, vy
lograr soluciones con la aplicacidn de conocimientos.
Investigacion Socioldgica: Entenderemos por este tipo de
investigacion, aquella que estudia la comunicacidn como parte
determinante de los sistemas y mecanismos de relacidn social.
Investigaciodon Sociopolitica: Este tipo de investigacidn, ademéas
de integrar a la comunicacidn como parte de 1los sistemas
sociales, la contempla como proceso influyente e influido por
los movimientos y las decisiones politicas. La estructura y los

sistemas comunicacionales son el resultado de las tendencias
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sociopoliticas predominantes en una época y en un  lugar

determinado.

- Investigacion Critica: Este tipo de investigacion, que parte de

un trabajo descriptivo, consiste en el andlisis vy sintesis

interpretativa de los temas estudiados, deduciendo las
relaciones implicitas © explicitas que 10 determinan, y
estableciendo conexiones entre sSus causas y posibles
consecuencias.

- Investigacidn Ecléctica: Bajo este rotulo se entenderd a la
aplicacidn simultéanea de diversos tipos de investigacion, sin

que uno de ellos prive sobre el resto.

I} GSegun el Objeto de Investigacidn: Con este aparte se

pretende develar cudl es el principal tema de la investigacion
comunicacional que se realiza en Venezuela. En el presente
estudio se distinguen 1B objetos de investigacidn: sistemas de
comunicacion, historia de 1las comunicaciones, politicas vy
planificacion de la comunicacidn, comunicacidn internacional,

perfiles profesionales y recursos humanos en comunicacién, medios

de comunicacidn, mujer vy comunicacion, metodologias de
investigacisén comunicacional, comunicacidén y desarrollo,
industria cultural, comunicacidn alternativa y cultura popular,
nuevas tecnologias de la informacidén vy la comunicacion,
cinematografia, comunicacidén religlosa, la etica en las
comunicaciones, comunicacidn politica, imagen personal v/o
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institucional, opinidn publica.

J) Segun el enfoque disciplinar predominante: Corresponde a

la Optica metodoldgica y de conocimientos de la que se sirve el
investigador para realizar Su labor de investigacion
comunicacional. Las opciones referentes al enfogque disciplinar
son las siguientes: Periodistica, Ciencias Politicas, Ciencias
Econdmicas, Antropologia, Sociologia, Educacion, Cinematografia,
Historia, Semidtica, Psicologia, Tecnologia, Filosofia, Derecho y
Psicologia Social.

K) Segun la pertenencia a asociaciones: El objeto de este

nivel de andlisis consiste en relacionar la tendencia de 1los
investigadores a asociarse en grupos gremiales 0o profesionales.,

Para el presente trabajo se tomaron en cuenta seis asociaciones:

Colegio Nacional de Periodistas (CNP), Asociacidn Venezolana de
Investigadores de la Comunicacion (AVIC) Asociacidn
Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacidn (ALARIC),

Asociacion Internacional de estudios e investigaciones sobre 1la
Informacion (ARIERI), Federacidn Latinoamericana de Periodistas
(FELAP) vy 1la Federacion Latinoamericana de Asociaciones de
Facultades de Comunicacion Social (FELAFACS).

L) Segun Actuales Provectos de Investigacidn: La relacidn de

los investigadores que desarvollan uno o mas proyectos de
investigacion, puede ilustrar sobre la productividad y constancia

que la actividad tiene actualmente en el pais. En este aspecto
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se contemplan tres categorias: Investigadores con actuales

proyectos de investigacidn (Con API), sin actuales proyectos de
investigacidn (Sin API), y sin respuesta.
En la primera etapa del presente estudio, se pretendia

analizar la cantidad de trabajos publicados y los trabajos no

publicados por los investigadores de 1a comunicacidn en
Venezuela. Sin embargo, debido a que la encuesta sélo preguntaba
pot- los cinco trabajos principales, no fue posible establecer

esta relacidn que hubiese resultado de gran utilidad para

vislumbrar la trascendencia de la labor investigativa que se

realiza en el pais. Por ello, aun cuando no se realice analisis
sobre los trabajos y publicaciones sobre investigacion
comunicacional, se incluye 1la informacidn como parte de las

fichas descriptivas de cada unoc de los investigadores que fueron

parte de la muestra.

La informacidn proporcionada por los graficos, sera
analizada segun cada una de las especificaciones seraladas
anteriormente.

En 1a descripcidn de los datos (fichas de los
investigadores) se utilizaron las siguientes abreviaturas:

API: Actuales Proyectos de Investigacion

AV: Avenidsa

COM: Comunicacidn
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CONDES: Consejo para el Desarrollo

DPTO:

DTTO:

Cientifico y Humanistico (LUZ)
Departamento

Distrito

EBUCV: Ediciones de la Biblioteca de la

EDIC:

Universidad Central de Venezuela

Ediciones

EDILUZ: Ediciones de La Universidad del

EDIT:

EDO:

ESC:

LIC:

LUZ:

0CI:

PTI:

QTA:

RCTV:

RES:

S0C:

UCAB:

URB:

Zulia

Editorial

Estado
Escuela

Licenciado (a)

Universidad del Zulia

Oficina Central de Informacidn
Principales Trabajos de Investigacidn
Quinta

Radio Caracas Television
Residencias

Social

Universidad Catdlica Andrés Bello

Urbanizacidn
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V.LISTADD DE LOS INVESTIGADDORES

AGUDO FREITES, Raul German

Sexo masculino

Investigador de la Comunicacidn / Abogado

Calle Zambrano, 42 transversal con D52 Avenida, Bta.lrazid, Zona
Postal 1@8&2, Urb.Los Palos Grandes

Caracas-Dtto.Federal

283 24 352

Cargos: Ex Director de Seccion del ININCO, Ex Profesor titular de
la ULV, Ex Jefe de Informacidn de El Nacional, Ex Jefe de
Redaccion de El Impulsc de Barguisimeto

Especialidad: Investigacidn documental/ Objeto de investigacidn:
Historia vy Foliticas Nacionales de Comunicacidn / Enfogue
disciplinar: Ciencias Politicas, Historia y Pericdistica
Caracteristicas: PTI1: "Fig Tamayo v la Vanguardia'" (UBUCY, 196 s
“"Del Realismo Romantico al Realismo Onairico" (BEdit.Texto-8an José
de Costa Rica, 1973), "Proyecto Ratelve"” junto con atros autore
(Edit.Suma, 19746}, "Politicas Nacionales de Comunicacidn”

con varios autores (CIESPAL, 19811, "Conflictos Imternacionales:
Origen vy Dimdmica'" (UCV, 1984) /s ARI: "Wida de Jose Leonarde
Chirinocs"”

Observaciones: Lic.y Doctor en Derecho, ectudics sabre
comunicacian en CIESPAL v en el Instituto Framncés de Opinidn /
Pertenece a CNP, AVIC, ALAIC / Idiomas: Italianc, Francés
Permanece en la investigacidn academica

Financiamiento: propilo
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AGUIRRE SUDUPE, Jesus Maria

Sexo masculing

Profesor universitaric /7 Investigador de la comunicacion

Centro Gumilla: Centro Valores, Esg.lLuneta, Zona Postal 4338 /
Hta.Banta Tecla, NRi4, El Paraisc, Zona Postal 20128
Caracas-Dtto.Federal

56 S P46 Fax: 561 B2 @S /S 4461 28 BZ Fax: 461 1% @5

Cargos: Jefe del Dpto.de Comunicacidn del Centro Gumilla,

Coardinador de Tesis de Grado de la Esc.de Com.Soc.de la UCAR,

Frofesor de la Esc.ce Com.Soc.de la UCAB, Jefe del Dpto.de

Ciencias de la Comunicacidn de la UCAB, Redactor de la Revista SI1C,
Redsctor de la Revista COMUNICACION, Ex Asesor de investigacion del
Centro Jesus Maria Pellin

bEspecialidad: Sociologia de la Comunicacidn / Objeto de investigacion:
Perfiles de Profesicnales de Comunicaciéan, Produccidn Sccial de la
Comunicacion Religiosa / Enfogue disciplinar: Semidtica, Sociologia
Caracteristicas: PTI: "La Ideclogia como mensaje y masajie' en coautoria
{(Monte Avila Editores, 1981/%9Q0), "Evaluacidn de las Fublicaciones d
tagoven" {(Intorme interno, mimeo, 1983), "Iglesia y Comunicacidn Social®
en "La Iglesia Venezolana en marcha con el Concilio”™ (ITER, 1985)

}

I

]
"Comunicacidn Ideoldgica y Formacidn Critica de la Conciencia ce clase”
(Revista COMUNICACION, 19803, "Hacia un Perfil Laboral de los egresad

de la Esc.de Com.Soc.de la UCABY (Revista COMUNICACION, 1990 /

AP1: FProcespos de enculturacidn religiosa a través de la Comunicacidn

de Masas, Ferfiles Ocupacionales en la industria cultural

Observaciones: Lic.en Fiiosofia, Lic,en Com.%oo, , Lic.en Teclagiag
Candidato al Doctorado en Ciencias Sociales, estudios sobre Semiologia
del Cine, camblo social / Pertensce a AVIC, ALAIL, CNP, FELAFAZS /
Idiomas: Ingleés, Frances, Vasco, Latin / Permanece en la

investigaclidn académica

Financiamiento: FProfesor contratado por la Esc.de Com.Soc.de la UCAB v
por el Centro Gumilla
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ALFONSO, Alejandro

Sexo masculino

Dacente / Investigador / Asesor de comunicacid
ARctualmente reside en Lima—Perd

Cargos: Ex Presidente de Vemezolana de Televisidn esidenty
de Accidn de Sistemas Informativos Nacionales (AS s Ex Director
o la Divisidn de Investigacidn del Ministerio de Informacidn v
Turismo, Asesor Intermacional del programa de Naciones Unidas
aima el desarrollo (PNUD)Y, Asesor del sector Cormunicaciones de

s UNESCO, Cofurndador de la empresa de Comunicacidn y Desarrollo
CIEDESCQ, Ex Frofesor de la Csc.de Com.Soc.de la UCAR
LSLEClalldad Investigacidn Sociopolitica 7/ Ohjieto

L,

] b T}

de estudio: Sistemas de comunicacidn, planificacidén, ooliticas
comunicacionales, comunicacion ¥ desarrollo 7 Enfogue
disciplinar: Periodistica, Ciencias Politicas, Scociologia
Caracteristicas: PTIl: "lLas Industrias Educatlvag y Culturales en
VYenezuela. Estudio Freliminar” (CIEDESCO, 1987, en coautoria con
A.Mayobre), “"Project Preparation, Selection, Approval and
Evaluation in Unesco’'s Imterﬂatiana} Programme for the
Develaopment of Cominunication® (CIEDESCO, 19873, "Politicas
comunicacionales: Experiencias de una década en Venszuela
(Reviste CHAGRUI, NE14, 1985), "bLa Unidn Latinmocamericana v del
Caribe de Radiodifusidn” (Revista COMUNICACION, MSLTZ, 19880
Observaciones: Lic.en Com.Soc.egresadcec de la UCAB, Master en

vy

[ S and

Comunicaciones en Michigan State University / “"theLt a , CNP, Avif
Fimanciamiento: a través de diversos aorgenismos internacionales
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ALVAREZ OLIVAREZ, Federico Jose

Sexo Masculino

Periodista / Investigador de la Comunicacidn

ININCO, Centro Comercial Los Chaguaramos, piso 3, calle Neveri, Zona
Postal 1841 / Av.lLas Acacias, Edif.Marisol, piso &, apto.12, La
Florida, Zona Postal 1@05@

Caracas-Dtto.Federal

662 27 51 - 662 27 61 / 782 91 69

Cargos: Director del ININCO, Columnista de El1 Diario de Caracas,
Columnista de la Revista Elite, Columnista del diario El1 Globo
Especialidad: Investigacidn documental y critica / Objeto de
investigacion: Comunicacidn Politica / Enfoque disciplinar: Ciencias
Politicas, Periodistica, Historia

Caracteristicas: PTI: "El Periodista Andrés Bello" (Edit.Casa de Bello,

1981), "La Informacidn Contemporanea" (Edit.Contexto, 197%9), "3@ Afos
de Periodismo en Democracia" (Edit.Di&logos, 199@), "Una Libertad para
pocos" (Edit.Juridica, 1991), "La Verdad a la Fuerza" (AVP, 1976) /

API: Relacidn entre el sistema politico vy el sistema comunicacional
venezolano

Observaciones: Lic.en Com.Soc., estudios sobre Opinién Publica,
Filosofia marxista, Filosofia neotomista / Pertenece a ALAIC, AVIC,
FELAP, FELAFACS, CNP, AIERI / Idiomas: Francés, Italiano /
Permanece en la investigacion académica

Financiamiento: a través de la UCVY (ININCO)

BARRIOS, Leoncio

Sexo masculino

Actualmente no se encuentra en el pais

782 78 84 — 782 24 B7

Caracteristicas: PTI: "Auge y Caida de la Investigacidan de la
Comunicacion en Venezuela" (Revista COMUNICACION, NBS51-52),
"Familia vy Television en Venezuela" (Ministerio de la Familia,
198%9)

Observaciones: Pertenece a AVIC / Permanece en la investigacidn
acadeémica
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BERMUDEZ, Manuel

Semidlogo / Investigador de la Comunicacion

Esg.de Barcenas, Edif.Coraven, Dpto.de Investigaciones
Semipldgicas

Cargos: Director del Dpto.de Investi g ciones semioldaglcas de
Caoraven, columnista del diario El Nacional, egcritor, criti
literario, docente

Especialidad: Semiologia / Objeto de investigacidn: lenguale v
codigos audicvisuales / Enfogue disciplinar: Semiclogia,
Sociologia

Caracteristicas: PTI: "La ficcidn narrativa en radio v
television" (Monte Avila Edit., 1984/20), '"Cecilioc Aco
signo en el tiempo" (Academia Naciomal de la Historia,
Observaciones: FPermanece en la investigacidn académica
Financiamiento: a traves de Coraven
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BIMBO SYLVA, Rafaela Josefina

Sexg Femenino

Profesora Universitaria / Investigadors de la Comunicacion

Uy, Facultad de Humanidades, Esc.de Com.Social 7 Av.la Colina,
Res.Carola 1, pisc 7, N292, Los Chaguaramos, Zaona Postal 1841
Caracas-Dtto.Federal

L&D 6 LZ /O KEZ 49 11

Cargos: Frofesor fsoclado a la Esc.de Com.Soc.de 1a UDY
Especialidad: Investigacidn estructuiral-funcional 7/ Objeto de
Investigacidn: Fersonalismos politicos, Literatura Hispancamericana,
Corrupcidn v Opinidn FPdblica / Enfoque disciplinar: Fsicologia,

/

Ciencias Pglitica

m

Caracteristicas: "4@ Aros de Legislacidn de Medios en Veneszuela” sn 48
Afos de Comunicacitn S5ocial en Venezuela'" (Congreso, 17288), '"Hacia una
epistemologia de la Psicolog de la Comunicacidn” {(UCV, m]m:o, 1982)
"Contribucidn de la Pblcolog;a a la Planificacidn y Formulacidn de
Politicas de Comunlicacion Social en Venezuela” (UTVY, mimeo, 12B4)

API: Corrupcidn v Cpinidn publica
Caracteristicas: Lic.en Fsiculogia, Maestria en Folitice v Comunicacidn,

-
Doctoradoc en Cilencias Politicas, estudios de Psicoandalisis, estudios
sabre Literatura Infantil / Fertenece a ALAIC, AVIC / Edzomas: Ingles,
Frances, ltalianc / Permanece en la Investigacidn académica

Fimnanciamiento: proplo
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BISBAL, Marcelino

Sexo masculino

Periodista / Docente / Investigador de la Comunicacion
Caracas-Dtto.Federal

Cargos: Ex Director de la Escuela de Com.Social de la ULV, Ex
Profesor de la UCV, Ex Redactor de la revista SIC, redactor vy
miemhro fundador de la revista COMUNICACION, Ex Redactor del
diario E1 Naciormal, Profesor Agregaedo de la Esc.de Com.Social de
la UGV

Ecspecialidad: Sociclogia de la Comunicacian e industria cultural

/  Objeto de investigscidn: la industria cultural, comunicacidn
altermativa, estructuras ideoldgicas de la comunicacion /  Enfogue
disciplinar: Sociologia, Semidtica, Periodistica

Caracteristicas: PTI: "La Ideclogia como mensaje y masaje’ (Monte
Avila Edit., 1981/9@, en coautoria con J.M.Aguirre), "El Nuevo
Cine Venezolano" (Edit.Atenec, 1780, en coautoria con
J.M.Aguirre), “"Nicaragua: un caso de agresion informativa’
(Edit.Centauro, 1964}, "La Comunicacidn Interrumpida” {(Fondo
Fdit.de Humanidades y Educacidén de la UCY, 1989), "Presupuestos
para una Comunicacidn Alternativa" (Revista COMUNICACION,

NE28-29, 1980), "“De la Euforia, del pesimismo y del escepticismo
comunicacional: caso Venezuela” (Boletin ALAIC, NEI, 192@),
“Medios de Comunicacicdn Social e Ideologia'" (Revista SIC,
Dic.1979), "La Industria de la Comunicacidn, una maguinaria en
Movimiento" (Cuadernos de Periodismo, UCY, NE3E)

Observacicones: Lic.en Comunicacidn Social / Fremio Nacional de
Periodismo Mencidn Investigacion 1979, Premic Nacional de
Periodismo Mencidn Especial Docencia 198% 7/ Permanece en
investigacion academica
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BRITO, Bertha

Sexo femenino

Periodista / Investigadora de la Comunicacidn

Cargos: Integrante y redactora del equipo COMUNICACION, Ex
colaboradora de la Revista SIC, Ex colaboradora de la Revista
El Periodista

Especialidad: Investigacidn documental-critica
Caracteristicas: PTI: "El1 VI Plan de la Nacidn, sector de la
Comunicacidn social'” (Revista COMUNICACION, N230-31),
"Proyectos de Nuevas Agencias Latinoamericanas de Noticias"
(Revista COMUNICACION, NE30-31),"Contratacidn Colectiva en
Tiempos de crisis" (Revista COMUNICACION, N258), "La
Manipulacidn Informativa en el diferendo sobre el Golfo
venezolano"” (Revista COMUNICACION, N3%9) "Periodistas,
Participacion y Contratos Colectivos" (Revista COMUNICACION,
Ne43Z), "Television omnipresente: diez afos de television

en Venezuela" (Revista COMUNICACION, N2 51-52), "La
Videocomercializacion en Venezuela" (Revista COMUNICACION,
Ne49-58), '"Los Medios de Comunicacidn en Venezuela" (Curso de
Formacidn sociopolitica)

Observaciones: Lic.en Com.Soc.egresada de la UCV / Pertenece a
CNP

CALLELO, Hugo

Sexo masculino

Docente / Investigador de la Comunicacion

Centro Comercial Los Chaguaramos, piso 3, Calle Neveri, Zona
Postal 1041, Los Chaguaramos

Caracas-Dtto.Federal

662 27 31 — 662 27 61

Cargos: Profesor de la UCV, Jefe del Dpto.de Historia e Historia
de la Filosofia del Instituto de Filosofia, Coordinador del

area de Comunicacion Politica del ININCO

Especialidad: Investigacidn critica / Objeto de investigacidn:
Comunicacidn Politica, metodologias de la ciencia / Enfoqgue
disciplinar: Ciencias Politicas, Historia, Sociologia, Filosofia
Caracteristicas: PTI: "Ideologia y Neocolonialismo" (UBUCV,
198%), "Estado Nacional y Poder militar" (Edit.Rocinante, 1978),
"La Investigacion en ciencias humanas, método y teoria critica”
(Edit.Tropikos, 1984), "Gramsci y el método de las ciencias

sociales" (en "Perfiles del marxismo'", Edit.Alfadil, 1986),
"Terrorismo de estado y violencia psiquica’ (Edit.Tropikos,
1987), "Los Verdugos de la Democracia" (Edit.Alfadil, 1989)

Observaciones: Permanece en la investigacion académica
Financiamiento: por medio del ININCO
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CAPRILES, Oswaldo

Sexo masculino

Profesor jubilado / Investigador de la Comunicacion
Caracas-Dtto.Federal

Cargos: Ex Director del ININCO, Ex Presidente de la Asociacidn
Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacidn, Ex Asesor
de comunicaciones de la UNESCO, Ex Profesor de la Esc.de Com Soc.
de la UCV

Especialidad: Investigacidn craitica / Objeto de

Investigacion: Politicas y sistemas comunicacionales /
Disciplina tedrica: Ciencias Politicas, Soccioclog:ia
Caracteristicas: PTI: "El Estado vy los Medios de difusidn en
Venezuela" (ININCO), "Difusidn masiva, culturas populares vy
Comunicacidn Alternativa" (Pomencia del ININCO, 1980), "El
Debate sobre Politicas de Comunicacion en América Latina"
(Anuario ININCO, 1989), "La Investigacion de la Comunicacion

en América Latima ¥ el auge y caida de las Politicas Nacionales
de Comunicacidn' (Boletain ALAIC, 1990)

Obgservaciones: Lic.de la UCVY, Doctorado en Derecho en la
Universidad de Paris, Especializacidn en Politicas Culturales y
de Comunicacion en la Universidad de Paris / Pertenece a ALAIC,
AVIC / Permanece en la investigacidn académica

COLOMINA DE RIVERA, Marta

Sexo femenino

Investigadora de la Comunicacidéon / Docente universitario
Maracaibo-Edo.Zulia

Cargos: Ex Directora del Departamento de Investigacion de la
Escuela de Comunicacion Social de la Universidad del Zulia,

Ex Presidente de la Asociacion Venezolana de Investigadores de la
Comunicacidn, Ex Presidente de Venezolana de Televisdn, Ex
Profesora de la Esc.de Com.Soc.de la Universidad del Zulia
Especialidad: Investigacidn critica / Objeto de investigacidn:
estudios sobre los medios / Enfoque disciplinar: Sociologia,
Periodistica

Caracteristicas: PTI: "La Celestina Mecanica" (Monte Avila
Editores, 1976), "El Huésped Alienante” (EDILUZ, 19274),
"Comportamiento de la prensa zuliana y capitalina durante el
proceso electoral de 1968" (Seminario de Investigacidn de Com.
Soc.de LUZ, 1971,en coautoria con X.Villasmil), "Uso del
tiempo libre de los maestros de Maracaibo" (Ponencia del primer
encuentro de investigadores de la Com., 1971)

Observaciones: Lic.en Comunicacidn Social /7 Pertenece a AVIC
Finmnanciamiento: Propio vy anteriormente a través de LUZ




CUENCA DE HERRERA, Gloria

Sexo Femenino

Periocdista / Docente / Investigadora de la Comunicacién

UCV, Esc.de Com.Social, Facultad de Humanidades y Educacidn
Caracas-Dtto.Federal

662 96 12 /7 978 24 14

Cargos: Profescora titular UCV, Ex Preparadora del Institutoc de
Investigaciones de Prensa, Ex Auxiliar de Investigacidén del Institutc
de Investigaciones Econtmicas, Ex Profesora agregada UCV, Ex Profesor
Ascciado UCV, Ex repotrtera del diarioc Clarin, Ex entrevistadora de VTV
canal 8, Entrevistadora Free Lance de Radio Capital, Ex Coordinadora
Esc.de Com.Soc.UCV, Presidente del Tribunal Disciplinarioc del CNP,
Asesora Internacional de FELAFACS para disefo curricular, Presidente

de la Comisitdn Clasificadora Sectorial de la Facultad de Humanidades de
la uwCcv

Especialidad: Investigacidn empirica y octras / Objeto de investigacidén:
Etica profesional, Formacion de recursos humanocs en Comunicacidén,
Democratizacidn de las Politicas Comunicacionales / Enfoque disciplinar:
Psicologia, Ciencias Politicas, Periodistica, Derecho, Histaoria,
Sociologia

Caracteristicas: PTI: "Etica para Periodistas" (Edit.Armando Alarcoén,
1990), "Etica, Comunicacidn y Planificacidn'" (Apuntes UCV, 1998),
"¢Existe un punto de vista politico en la telenovela?" (Video Forum,
1991), "Democratizacidn del Poder Cotidiano" (Apuntes UCV, 19921),
"Andres Bello: un polémico hombre de paz" (mimeo, 1991), "Comunicologia:
Por gque y para gue" (UCV, 1979), '"La Formacidn de Recursos Humanos en
Comunicacidn Soccial en Venezuela'" (UCV, 1985) / API: "Democratizacion

de las Politicas Publicas"

Observaciones: Lic.en Periodismc, Master en Comunicacién, P.H. en
Ciencias Politicas, Pregrado en Derecho / Pertenece a ALAIC, FELAP,
AVIC, FELAFACS, AIERI, CNP / Permanece en la investigacidn
academica

Financiamiento: propio
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DIAZ RANGEL, Eleazar

Sexo Masculino

Docente / Periodista / Investigador de la Comunicacitn

Escuela de Com.S5ocial de la Universidad Central de Venezuela
Urir.Macaracuay, calle San José, Edif.Sausalito, apto 1-8
Caracas-Dtte.Federal

H6Z F& 12/ 296 Il 30

Larges: Profecor de la Esc.de Com.S5ocial de la UCV, Columnista
del diario El Mundo, columnista del diario La Columna de
Maracaibo, columnista del diarioc El Sol de Margarita, columnis
del diario El Periddico de Maracay, Ex Director de la Esc.de
Com.Social de la ULV, Ex Presidente de la Ascociscidn Veneraolana
de Periodistas (AVP), Ex Presidente de la Federacion
Latincamericana de Periodistas (FELAR), Ex redactor del diariao
El Heraldo, Ex Periodista deportivo del diario La Esfera
Especialidad: Investigacidn descriptiva v critica /7 Objeto de
investigacion: Flujos internacionales de informacion, distorsidn
informativa / Enfogue disciplinar: Periodistica, Historia,
Ciencias Politicas

LCaracteristicas: PTI: "Pueblos Subinformados" (Monte Avila,
12&6), "La Informacion Internacional en Venpezuela" (UCV),
"Estudios sobre Comunicacidn Social” {(Monte Avila, con otros
autares), "4@ Afos de Comunicacidn Social en Venezuela!

{

1

+
[

S

Congreso/UCY, 1987, organizador), "La Imagen de Espafa en

a Prensa Venezolana"'" (Imprenta de la QOCI, 1920), “La
Informacion Interpacional en América Latina” (Monte Avila,
préoximo a publicar), / API: "E1 Periodismo en Venezuela en los
ultimos 188 asos”

Ubservaciones: Lic. en Periodismo / Pertenece a CNP, ALAIC,
FELAP / Idiomas: Frances / Permanece en la investigacidn académica
Financiamiento: propio v a través de la Facultad de

Humanidades de la UCV




GARCIA PRINCE, Evangelina

Sexo femenino

Investigadora de la Comunicacidn / Docente / Politica

Despacho de la Ministra de Estado para la Promocion de la Mujer,
Av.Libertador, Centro Comercial Libertador, Torre B, PH
Caracas—-Dtto.Federal

74 68 11 / 987 15 15

Cargos: Ex Jefe de Investigacion de Campo del ININCO, Ex Jefe

de Opcidn Investigacidn de la Esc.de Sociologia y Antropologia
de la UCV, Ex Asesora de Investigacidn de Asesorac, Profesora

de las Escuelas de Sociologia y Antropologia, Economia, Estudios
Internacionales de la UCVY, Profesora de Post grado en varias
universidades, Actual Ministra de Estado para la Promocion de la
Mujer, actual Comisiocnada del Presidente de la Comision para la
Reforma del Estado (COPRE)

Especialidad: Ecléctica / Objeto de investigacidn: Mujer,
sistemas de poder, desarrollo cultural, politicas
comunicacionales, gerencia de proyectos, etc. / Enfogue
disciplinar: Antropologia, Ciencias Politicas, Economia,
Historia, Psicologia, Sociologia, Filosofia

Caracteristicas: PTI: "Politicas Culturales y desarrollo en
Ameérica Latina y el Caribe" (Edic.de la Municipalidad de la
Ciudad de Buenos Aires, 1982), "Cultura y Practica Politica"
(Caracas, 1989), "Mujer, Comunicacidn y desarvrollo" (Publicacidn
de Accidn Democrdatica, 1988), "Aspectos socio antropoldgicos del
Tiempo Libre" (Asociacidn Latinocamericana para el Tiempo Libre,
1981), "Aspectos psico sociales de la Calidad de Vida" / API:
Mujer y poder, Politicas Culturales en América Latina, Cultura

y Municipio, Comunicacidn Colectiva e Identidad Cultural
Observaciones: Lic.en Socioclogia y Antropologia, Maestria en
Psicologia Social, Doctorado en Ciencias Econdmicas y Sociales,
numMerosos cursos y programas de especializacidon en
Planificacidn, Politicas Publicas, Metodologia de Andlisis de
Politicas Publicas, etc. / Pertenece a AVIC, ALAIC, FELAFACS,
AIERI / Idiomas: Inglés, Franceés, Italiano / Permanece en la
investigacidn acadeémica

Financiamiento: Recursos propios e institucionales (Organismos
estatales e internacionales)
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GOMEZ PEREZ, Luls Anibal

Sexo masculino

Dacente universitario / Periodista / Investigador de la Comunicaci
Calle Negrin, Res.Doramil, apto.8%, La Florida, Zona Postal 1830
Caracas-Dtto.Federal
74 86 15

INTNG

Cargos: Ex Jefe de Seccidn del ININCG, Ex Director del
Consultor de Comunicaciones de la UNESCO, Ex Profesor de 1
Soc.de la UCV, Ex Director de la EqC.LLm.QUL.JCV Ex redactor de 1
revista Momento, Ex Jefe de pagina del diaric La Razdn, Profesor o
Esc.de Com.Soc.de 1a UCAB
Especialidad: Investigacidn descriptiva v critica /7 Objeto de
investigacidn: Informacidn internacional, flujos internacionales
de informacion / Enfogue disciplinar: Periodistica, Ciengcias
Politicas, Derecho
Caracteristicas: FTIl: "La Circulacion de la Informecién noticiosa:
casc de Venezuela" (UNESCO, 1979), "El Deseqguilibrio de la Informa:
en America bLatina’” (UNESCO, 1279), "Los paises del area andina en
diarios de LCaracas: un embotellamiento informativo” (CNP/0Orbita,
"Opinidn Publica v medios de difusian” {(CIESPAL, 1982), "Diagnds
I

& i
los sistemas de informacidn en Honduras®™ (UNESCO, 1%77) /7 AP

Observaciones: Lic.en Filosofia v Letras, Maestria en Investigaci
/ e
s
/

la Comunicacidn, estudios de Derecho, tudlos de Periodismo
Pertenece a CNP / Idiagmas: Ingles, Francés /S No permanece en la
investigacidn académica

Financiamiento: A traves de organismos internacicnales v agencias
noticias

HERNANDEZ, Gustavo

Sexo masculino

ININCO, €Calle Neveri, Centroc Comercial Los Chaguaramos, pisoc 3

Caracas-Dtto.Federal

ab2 27 581 - 662 27 61

Cargos: Investigador del ININCO, colaborador de la Revista
MUNICACION

Caracteristicas: PTIl: "Propuesta Educativa experimental para |

percepcion activa de los medios audiovisuales de difusidn

masiva' (Esc.Artes, UCV),"Con el Cine venezolano (No hay

FProblema' (Revista COMUNICACION, NE 62, 1988;

Ohservaciones: Lic.en Artes de la UCV

[}
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HERNANDEZ, Tulio

Sexo masculino

Cineasta / Docente / Investigador de la Comunicacidn

Cinemateca Nacional, Torre Este de Parque Central, piso 3 /
ININCO, Centro Comercial Los Chaguatramos, piso 3, 0fc.3-6,

calle Neveri, Zona Postal 1041, Los Chaguaramos
Caracas-Dtto.Federal

371 15 32 (Com.Cult.Congreso) / 662 27 31 — 662 27 61

Cargos: Guionista de cine, Productor de cine, Ex Gerente
Corporativo de la agencia publicitaria Corpa, Ex Profesor de

la Esc.de Artes de la UCV, Profesor de la Esc.de Com.Soc.de la
Ucv, Ex Profesor de Maestria en la Universidad para la Paz (Costa
Rica), Ex Profesor de Post grado sobre Comunicacidn y Cultura

en la Direccidn de estudios para graduados de la UCV, Asesor de
Comunicacidn y Cultura Popular para la Fundacidn Bigott, Asesor
de UNICEF para la campafa de los derechos del nifo, Asesor de la
Comisidn de Cultura del Congreso, Asesor de la Escuela de
Vecinos, Investigador de la Comunicacidn del ININCO, Director
del Departamento de Investigacidn de la Cinemateca Nacional
Especialidad: Investigacidn descriptiva/tedrica confrontada con

la realidad / Objeto de Investigacidn: Comunicacidn y Cultura Popular,

Cine / Enfogque disciplimnar: Historia, Sociologia, Cinematografia

Caracteristicas: PTI: "Usos tedricos y usos comunes de la
comunicacidon en la cultura popular" en "Comunicacidn y Cultura
Popular en América Latina" (Bustavo Gili), "La Construccidn de

Ameérica Latina" (Revista COMUNICACION, NB&2, 1988),
diversas publicaciones en revistas especializadas / API:

"Teoria e Historia del Cine Documental venezolano", '"La
Transaccidn comunicacional”
Observaciones: Lic.en Sociologia con mencidn en Politica vy

Planificacidn de la Comunicacidn en Venezuela y América Latina,
diversos estudios sobre cine y cultura popular / Permanece en
la investigacidn academica

Financiamiento: a traves de la Cinemateca Nacional y el ININCO
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HERRERA, Adolfo

Sexo Masculino

Docente / Investigador de la Comunicacidn

Universidad Central de Venezuela, Escuela de Comunicacidn Social
Caracas~-Dtto.Federal

62 96 12 /7 978 24 14

Cargos: Ex Jefe del Dpto.de Ciencias de la Comunicacidn de la Esc.de
Com.Soc.de la UCV, Ex Coordinador de Investigacidn en Com.de la UCV, Ex
Profesor Agregado de la Esc.de Educacién de la UCV, Ex Profesor Agregado
de la Facultad de Arquitectura de la UCV, Ex Director del diario E1
Regional del Zulia, Ex conductor de programa de opinién en Radio
Capital, Ex Asesor de Imagen de Ilapeca, actual Profesor Agregado de la
Esc.de Com.Social de la UCV, Director General del diario El Regional del
Zulia, Asesor de Relaciones Publicas de la agencia publicitaria JMC
Young and Rubicam, Asesor de imagen

Especialidad: Investigacidn Sociopolitica / Objeto de investigacidn:
imagen personal y corporativa / Enfoque disciplinar: Periodistica

y Ciencias Politicas

Caracteristicas: PTI: "Politica vy Medios de Comunicacidn Social" (Edit.
Cultura Venezaolana, 1972), '"Los Medios de Comunicaciédn de Masas en
Venezuela" (Edit.Cultura Venezolana, 1968), "Habitos alimenticios vy
Televisidn" (Ponencia), "Estrategias de Comunicacién Social y Familia®
/ API: Imagen Politica

Observaciones: Lic.en Periodismo, estudios de Filosofia, estudios de
mercadeo, estudios Psicologia Social, andalisis transaccional,
facilitador de grupo, Post grado en gestalt / Pertenece a AVIC,

CNP, FELAFACS, AIERI / No permanece en la investigacidn

academica

Financiamiento: propio y por contratos
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1ZCARAY, Fausto

Sexo masculino

Periodista / Investigador de la Comunicacidn
Barquisimeto-Edo.Lara

Cargos: Ex Profesor de la Escuela de Com.Soc.de la UCY, Ex
Director de la Fundacidn para el desarrollo de la regidn Centro
Occidental

Especialidad: Investigacidn Funcionalista-descriptiva 7/ Objeto
de investigacidn: Patrones de exposicidén a los medios,
estratificacidn social, relacidn entre comunicacidn politica vy
desarrollo

Caracteristicas: PTI: "La Psicologia cognoscitiva y el nuevo
paradigma de investigacién en la comunicacidén social'" (FUDECO,
1982}, "Investigacidn y Planificacidn de Comunicacién Social”
(FUDECO, 1977), "Efectos diferenciales de los medios de
comunicacion de masas sobre los niveles de informacidn de los
habitantes de Barguisimeto" (FUDECO, 1976)

Observaciones: Lic.en Periodismo en la UCY, Master en Periodismo
en la Universidad de Wisconsin-Estados Unidos, Doctorado en
Comunicacidn
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KELLER ROCHE, Alfredo
Sexo masculino
Frofesgr / Investigador de la Comunicacidn
Avenidae 11, NE33, Altamira, Zona Postal 10608
Caracas-Dtto.Federal
284 Q% 21 - 284 44 IS5/ Fax: 2B4 77 57
Cargos: Presidente de Consultores 21, 5.A., Presi
Asesores de Comunicacidn Conciencia 21, Gerente d
de Consultores 21, Gerente de Investigacidn de Con
Iinvestigador de Conciencia 21, Ex Profes
=
uly

i}
s

c
= ezor Invitado de la
dniversidad Rafael Urdaneta, Ex Profesor instructor de la UCAR,

Redactor de Radio Caracas Televisi Ex Repoirtero de RCTV,

Ex Redactor de la revista Resumen

Especialidad Investigacidn empirica /7 Objeto de investigacidn:
Opinidn Jbl' ‘a y mercado / BEnfogque disciplinar: Psicologais,
Ciencies Foliticas, Antropolooia, Soc1glugla, Fcomnomia,
Psicologia Social

Observaciones: Lic.en Comunicacidn Soclial 7 Mismbro mo activo
de AVILC, ALAIC 7/ Idiomas: Ingles, Francéc, Fortuguss,

Italians, Aleman / No permanece en la investigacidn académica
Fimanciamiento: Comercial

LUCIEN, Oscar

Sexo masculinog

Cineagta 4/ Docente / Investigador

ININCG, Centro Comercial Los Chaguaramos, pisc 5, 7ona Fostal
1@41, Los Chaguaramos /7 Cinemateca Nacional, orre Este de Parg

Central, pizso 3
Cairacas-Dtto.Federa

1

6&Z 27 21 - b&Z 27 & !
Cargos: Investigador del ININCO desds 198B%, Director de la
Seccivn de Cultura prUldr ¥y Alternativas Comunicacionales del
ININCO, Coordinador de FPublicaciones del IMINZO, Profesor de 1
Fsc.de Comunicaciodon Social de 1a UCY, Director vy Productor de
Cine, Director de la Cinemateca Nacional
tspecialidad: Objetivo de investigacidn: medio cinematografico,
cul tura popular v Comunicaclidn Alternativa
La!stErlStlLaS. FT11: "Cine , ldeclogis vy realidad social”

P

nuario ININCO, 198%), "fApuntes para un ensayo sabre el
cine venezolano' (Qnudrlo ININCG, 129@), "1975-1985: el
cortametraje en la encrucijada’ (Revista COMUNICACION,

Observaciones: Permanece en la lnvestigacidn academica

Financiamiento: a través del ININCO
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MADRIZ, Maria Fernanda
Sexro femenlnoe

Ducente / Investigador
Centro Comercial Los Uhaguwaramos, piso 3, Calle Neveri, Zorna
Fostal 1241, Urb.lLos Ch

Caracas-Dltio.Federal

Cargos: Investigadora & ltiempo completo de
Investigaciones de la Comunicacidn de la Seccidn de Eultufa
Fopular v &Glternativas comunigcacionales, Frofesora de la Ezcusla
de Artes de la UCV
Especialidad: Invecstigacidn Sociopolitica / Objeto de
investigacidn: Cultura popular, alternaleas comunicacionales,
estudios sobre comunicacidn politica / Entfogue Di
Ciencias Poiiticas, Sociologia
Caracteristicas: FTI: "Entre la industria de la ¢
gxtasis de la Comunicacidn” {(Anuario ININCO, 1990
PFopular en Gramsc (Anuario ININCO, 1989)
hservaciones: Lic.en Artes mencidn Promocidn Cultural 7
‘ermanece en la investigacidn académica
imanciamiento: & través del ININDO

a ¢de la camuinlicacidn,

haguaramos

M
e
3
N
rt
L.4
r+
r
10
w8
m

it}

ciplinar:

onciencis y €1
)

, "La Cultura

1

i

MARROSU, Ambretta
Sexo femenino

Critica cinematogrdatica / Investigadora de comunicacidn

Centro Comercial Los Chaguaramos, piso 3, Calle Neveri, Zona

FPostal 1841, Los Chaguaramos

Caracas-Dtto.Federal

G&EZ Z7 31 - 662 27 61

Cargos: Ex investigadora de la Cinemateca Nacional, Coordinadora
=

del area cinematografica del Consejo Nacional de la Cultura,
Cofundadora de la revista Cine al dia, Cofundadora de
Cine Hoja, Cofundadora de la Asociacidn Venezolama de
“inematograficos, Dofundadora de la Federacidn Venezola
Centras de Cultura cimematografica, actual investigadc
Institute de Investigaciones de la Comunicacidn

<

Especialidad: Investigacion descriptiva, Scciapmiitjca vy critica
J0bjete de investigeascion: Cine / Enfogue disciplinar:
Sociologia, Cinematografia

Caracteristicas: PTI1: "Manzano v Zimmermann JClinesastas
fundadaores? (Anuatrico ININCO, 1292}

1 =

Ohservaciones: Fermanece en la i1nvectigacidn académica
Financiamiento: por el ININCO




MARTINEZ TERRERO, Jose

Sexo masculino

Docente / Investigador / Comunicador

Actualmente reside en Londres-Inglaterra

Cargos: Ex Director de la emisora radiofdnica Fe y ARlegria,
Ex Profesor de la Esc.de Com.Soc.de la UCAB, ex integrante-
redactor-investigador del equipo COMUNICACION, Jefe del Dpto.
para América Latina del Centre for the Study of Communication
and Culture (Londres)

Especialidad: Investigacidn aplicada / Objeto de investigacidn:
alternativas comunicacionales / Enfoque disciplinar:
Sociologia, Periodistica, Economia

Caracteristicas: PTI: "Comunicacidn Grupal Liberadora" (Edic.
Paulinas), "El deporte y las Olimpiadas como negocio
publicitario" (Revista COMUNICACION, N263), "Marco Econtmico-
Militar de la manipulacidan informativa" (Revista COMUNICACION,
NG39), "Impacto del control de cambio en los medios" (Revista
COMUNICACION, N943), "Comunicacién alternativa grupal en
América Latina" (Revista COMUNICACION, NE28-29), "Analisis de
la Publicidad en Venezuela" (Trabajo de ascenso, UCAB, 1976)
OBservaciones: Lic.en Filosofia y Teologia / Pertenece a AVIC




MAYOBRE MACHADO, Jose Antonio
Sex0 masculino

Docente universitario 7 Conmsul
Edit.Mohedano, pisc &, ap
1813-A / Av.E]l Fargue, 0t
Caracas-Dtto.Federal

or—-Aszesor-Investigador de Com.
& , Fargue Central, Zona Postal
.La Tancha, Prados del Este

572 7L @2 -~ Fax: 973 24 94 / 77 22 3%
Cargas: Ex Coordinador Nacional del Prayvecto PNUD/Vernerzuela:
LR 1

Desarrcllo Téconico de la Televizidn de Berviclio Fdnlica en
Veneruela', Ex ler. Secretario de la delegacidn de Venezuela
ante la UNESCO, Ex Director General de Radio Impacto, Ex Jefe
Seccidn de América Latima v el Caribe de la Divisidn de
desarrollo de sistemas de comunicacion de la UNESBCO, actual
Presidente de CIEDESCO, Vice Presidente del Programa
Intermacional de Desarvyrollo de las Comunicaciones {(PIDCY p
Am&rica Latina v el Caribe, Presidente del Consejo Cons ult g=
de ALASEI, Miembro del Consejo Directivo del IFAL, Docente de
ucAaB
Fepecialidad: Investigacidn cratica v Objeto de 1nvestigaclon:
comunicacidn v desarrocllo / Enfogue disciplinar: Cliencias
Politicas, Derecho, FPeriodistica
Caracteristicas: P71: "Desarrollo Técnico de la Televisidn del
Servicia Publico en Venezuela” (PNUDJUIT, 19%8), "La labor de
Sisifo: los intentos por reformar la televisidn venezolans

en la década de los 7@" (IPaL, 1987), '"Las Industrias Educativas

vy Culturales en Vermezuela'" (Cledesco, 1987, coautoria caon A.
Alfonsa), "Paliticas de Television en los paises ancinos'
{IPAL, 1987, can otros autores), "El Proceso de desarrollo vy
las Nuevas Teconologias de la Comunicacidn” {(Fundacidn Neumann,
1984, "Informacidn, Dependencia vy Desarrollo" (Monte Avila

[

n;

Edit., 192781, "La Infarmacidn de masas ¥ &1 Nueve Orden Econdmico

Irternacicnal" {(Revista Orbita, 1978)

Obhservaclones: Lic.en lLetrazs, Maestria en Clienciaz de la
Informacion, estudiocs en el Instituto Mundial de Frensa /
Fertenece a CNP, AIERI, AVILC, Cooperativae IPS / Idiomas: Ingles
Francés, Italiano / No permanece en la investigaclidn academica
Financiamientao: a traveéc de contratacicén con organlismos
naclionales e internacionales

m




MORALES ALDANA, Elda Beatriz
Sexo femening
Docente / Investigadora de la Comunlcacl
Ezscuela de Conunicacidon Socia

L

1
eider, Edi

con calle 79 E, Residencias
Maracalibo-Edo.Zulia
(@&H1Y 41 12 42 /7 (B&61) B3 F@ 16

iyl

tf.1, ap

, Universidad del Zulia /7 Av. 71

ta. 1 D

Cargos: Coordinadora de Provectos de Investigacidn de la

Universidad Experimental Rafael Maria

Baralt,

Profesora Azsizstente

de la Universidad del Zulia, Profescra Contratada de la

Universidad Experimental Rafael Maria Ba

ralt,

Actualmente e

Profesora de la Esc.de Com.Soc. & investigadora de LUZ

Fepecialidad: Investigacidon descriptiva
Investigacidn: Medios de Comunicacidn,
Enfogue disciplinar: Ciencias Politicas,
Caracteristicas: PTI1: "Estudio de Tendes
pinion del periddico La Universidad de
can Berenice Camacho, Luz Neira Parra vy
Violencia en Colombla vy sus repercuzion
vernezolana” (LUZ, 199@, con Luz Neira P
Politico v la Nueva Hegemonia ejercida

v situacidn ocupacional del egresado de
Observaciones: Lic.en Comunicacion Soci
Politicas / Idiomas: Frances /7 Pertenec
gn la investigacidn académica
Finmanciamiento: a traves del Consejo de
Humanistice (CONDES), v=a que el Dpto.de
presupuesto
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MUJICA, Héctor

Sexo masculino

Periodista / Docente / Investigador de la Comunicacidn

Av.Manuel Felipe Tovar, Edif.Henna, Planta Baja, PB-1, Urb.San
Bernardino

Caracas-Dtto.Federal

52 94 68

Cargos: Ex primer Director de la moderna Esc.de Periodismo de la
UCtv, Ex cofundador de la Esc.de Com.Socc.del Zulia, Ex profesor
universitario, colaborador en la elaboracidn del primer pénsum
de la Esc.de Com. Soc.de la UCAB, Ex Jefe de Redaccidn del
diario Ultima Hora de Chile, Ex Redactor de El1 Nacional, Ex Sub
Jefe de Informacion de El1 Nacional, Ex Presidente del CNP,
Columnista de El Nacional, colaborador en diversas revistas y
periddicos, Asesor internacional de Prensa Latina

Especialidad: Investigacion critica sobre la teoria de la dominacidn
desde la linea de pensamiento marxista / Objeto de investigacidn:
la dominacidn cultural vy los flujos internacionales de
informacion / Enfogue disciplinar: Periodistica, Ciencias
Politicas, Socioclogia

Caracteristicas: PTI: "Sociologia de la Comunicacion" (UBUCY,
198@), "El Imperioc de la Noticia. Algunos Problemas de la
informacidén contemporanea" (EBUCY, 1982), "El Tabloide: Historia
y Técnica" (Chile), tiene gran cantidad de publicaciones en
periddicos y revistas, ademads de diversas conferencias, foros

Y ponencias

Observaciones: Doctor en Filosofia, graduado en

Psicopatologia, graduado en Periodismo en Chile / Pertenece a
CNP, AVIC / Idiomas: Inglés, franceés / No permanece en la
investigacidn académica

Financiamiento: propio
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NEUMAN de SEGA, Maria Isabel

Sexag femenino

Docente / Investigadora de la Comunicacidn

Dpto.de Investigacidn de la Escuela de Com.Soc.de LUZ / Awv.

NGO &7 -~ 116, Res.Bellas Artes, Apto. 8 ~ B, Zona Postal 42108

Maracaibo~Edo.Zulia

(@61 41 12 42 7/ (@6&1) 21 BS 89

Cargos: Ex Coordinadora de Sistemas del diario Panmorama, as
de Entremnamiento v Aplicaciones del diario Panorama, Jefe d
Departamento de Investigacidn de la Esc.de Com.Soc.de LUZ,
de Catedra de Tecnoclogias de Iinformacion de la Esc.de Com.S
LUz

Egpecialidad: Investigaciocones descriptivas, analisis de con
vy encuestas por muestreo / Objeto de Investigacion: des
tecnoldgico para las comunicsciones 1mpresas / Enfogue
disciplinar: Periodistica, Nuevas Tecnologias
Caracteristicas: PTI: "Tecnologia de la Informacidn en el a
impresa’ (Facultad de Humanidades LUZ, 1987), "lmpacto de |
Nuevas tecrnologias de la informacion en la prensa nacianal’
(LUZ, 1991) / API: Alternativas tecnologicas para la prensa
reglionail

Observaciones: Lic.en Comunicacidan Social mencidn Investigacidr

=]

Maestria en Planificacidn vy Gerencia de Ciencia y Tecnolog:zia,
Vi

pcstudios de Administracion de medios impresos en CIESPAL
Portenece a AVIC, CNFP, FELAFACS 7/ Idiomas: Ingles /
Permanece en la investigacion academica

Financiamiento: Praopio, a traves del Consejo de desarrollo
A privada

cientafico y huwmnanistico v de la enpre

i)
&
~J




0'SULLIVAN-RYAN, Jeremiah

Sexo masculino

Docente / Investigador de la Comunicacidn

Universidad Catdlica Andres Bello, Escuela de Comunicacidn
Social, Antimano / Sede de la Conferencia Episcopal, Av.Paez,
Montalban II1

Caracas—-Dtto.Federal

442 295 11
Cargos: Profesor de la Esc.de Com.Social de la UCAB, Director
General del Convenio INCE - Iglesia de la Conferencia Episcopal

Venezolana,

Especialidad: Investigacion aplicada / Objeto de
Investigacidn: Comunicacidn alternativa, Educacidn no formal,
Comunicacidn para el desarrollo, Comunicacién Religiosa

/ Enfoque disciplinar: Sociologia, Periodistica, Educacidn,
Caracteristicas: PTI: "Diagnéstico de Centros de Produccidn y
uso pastoral del video cassette en América Latina" (Caracas,
1985), "Alternativas Comunicacionales en Venezuela.
Experiencias'" (UCAB, 198%), '"La Iglesia Electrdnica" (Revista
COMUNICACION, Ne&4, 1988)

Observaciones: Lic.en Comunicaciones en ITESO-Guadalajara,
Doctorado en Comunicaciones en la Universidad de Stanford /
Idiomas: Inglés, Irlandés / Permanece en la investigacidn
académica

Financiamiento: A través de la Conferencia Episcopal Venezolana
la Universidad Catdlica Andrés Bello

208




PARRA, Luz Neira

Sexo femenino

Docente / Investigadora de la Comunicacion

Escuela de Comunicacidn Social, Universidad del Zulia
Maracaibo-Edo.Zulia

(@61) 41 12 42 - Fax: (@61) 41 @8 73

Cargos: Investigadora del Departamento de Investigacion de la
Esc.de Com.Soc.de la Universidad del Zulia, Docente de la Esc.de
Com.Soc.de LUZ

Especialidad: Investigacidn descriptiva / Objeto de Investigacion:
Estudio de tendencias informativas de la prensa nacional vy
regional, perfiles de profesionales egresados de LUZ / Enfogue
disciplinar: Periodistica, Sociologia

Caracteristicas: PTI: "Estudio de Tendencias informativas y de
opinidn del periddico de La Universidad del Zulia" (LUZ, 1990,
con Migdalia Pineda, Elda Morales y Berenice Camacho), 'La
Violencia en Colombia vy sus repercusiones en la prensa
venezolana' (LUZ, 1990, con Elda Morales),

Dbservaciones: Lic.en Comunicacidn Social / Permanece en la
investigacidn academica

Financiamiento: a traveés del Consejo de Desarrollo Cientifico vy
Humanistico
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PASQUALT GRECO, Antonio

Sexo masculino

Profesor jubilado / investigador de la comunilcacidn

72 transversal de Altamira, Edif.Monte Roeble, apto. 9-B,

Zona FPostal 1@50

Caracas—-Dtto.Federal

261 94 86 - Fax: Zoel 7@ 23

Cargos: Ex Director de la Division de Comunicacidan de la
UNESCD, Ex Director del ININCO, Fundador del ININCO, Ex
Diremctaor del Dpto.de Audiovisual de la Esc.de Com.Scc.de la
LY, Ex Profesor de la Esc.de Com.Social de 1a UDV, » Profesor
de la Esc.de Filosofia de la ULV, Ex Profesor de la Esc.de
Fducacidn de la UCV, Promotor v Director del Provecto Ratelve
Esperialidad: Investigacidn eciéptica, primordialmente critica
v Sociopolitica 7/ Objeto de investigacidn: Sistemas )
comunicacionales / Enfogue disciplinar: Economia. Antropolocia.
Ciencias Politicas, Scociclogia, Historias

Caracteristicas: "La Informacion Audiovisual'” (UCV, 19681,
“Comunicacion v Cultura de Masas" (Monte Avila Edit.. 192620,
"Camprender la Comunicacion” (Mente Avila Edit.. 1974}, 'la

"o

Comunicacidn Cercenada" (Monte Avila Edit., 1998, 1 Orden
Reina' (Proxima edicidn de Monte Avila, 1291) / API:

Organizacidn de antologia de ensayos, ponencias v arificulozs desde

1963 hasta 1991

Observaclones: Lic.en lLetras, Doctor en Filosofia, Curso
hienal de Filmologia, Especializacion en Filosofia en
Oxford, Especializacidn en Filosofia en Florencia-Italia
Pertenece a AVIC, ALAIC, AIERI / Idiomas: Inglés. Francés,
Italiano /7 Su obra es cansiderada pilonera dentiro del
pensamiento comunicacional en América Latina / Permanece en
1a investigacidn academics

Financiamliento: propio




PEREZ ALBORNDZ,

Sexo femenino

Docente / Investigadora de la Comunicacldn

Ezcuela de Comunicacidn Spcial de la Lniver=sidand del Toiis f
Calle 72, Edif.Los MAlamos I, fApto 9 B, Apartado 18054
Maracaibo-Edo.Zulia

(B&1) 41 12 42 - Fax: (@413 41 BB 73 7/ (@B&id 91 B85 74

Cargos: Ex Investigedora del Centro de Lstudics Histdricos de
LU?Z, Ex Jefe del Departamento de CTomunicacidn v Fublicaociones
Centro de Estudios Historicos de LUZ. Investioadrnra el Doto.
Investigacidn de la E=sc.de Com.boo. de LUZ, Frofesora de
Fotografia v Montaeje audiovisual, Frofesora de Fotoperindiemn
Profesora de Historia QOral, Frofesora de Fotogratie Documents
de la Esc.de Com.Soc.de LUZ

Fepecialidad: Investigacidn descriptiva /7 Objeto de
investigacidn: Historia bNacional, regional v local a traves d
la historis oral, qréfica, bibliografica v hemerografica 7
Ernfoque dlSClpllDa Historia, Fericdisetica

Caracteraisticas ”Ha acaibo v la regldrn andina 1924-1%30.
Encrucijada Histdrica" (Edit.Grafica, 198%9), "Hreve resera oe
Fotografia Latincamericana v Venezolana” (Facultad de
Humanidades, LUZ, 1786), "Fotoperiodismo (Facultad de
Humanidades, LUZ, 1¥8B7), "Fotogratia Creativa"” {(Facuitago de
Humanidades, LUZ, 1988), "Andlisis Fotografico del fascinante
mundo de los Minos” (EDILUZ, 12982) Y 6FP1: Explotacidn
petrolera v sus efecteos en la sociedad marabins
Observaciones: Lic.en Periogdismo, Maestria en Audiovisual,
Post grado en Fotografia, taller de especiailzecidn en Histor

Oral v Fotogra

Ingles / Permanece en
Financiamiento:

y Humanistico
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PINEDA de ALCAZAR, Migdalia Yanet

Sexo Femenino

Docente / Investigadora de la Comunicacidn

Escuela de Comunicacidn Social, Universidad del Zulia / Calle
16, N2 18 A - 50, Urb.Villa Hermosa

Maracaibo-Edo.Zulia

(B61) 41 1@ 62 - 41 12 42 - Fax: (B61) 41 @8 73 / (@B61) B4447
Cargos: Ex Jefe del Departamento de Investigacidn de la Esc.de
Com.Soc.de LUZ, Ex Coordinadora de trabajos de investigacidn del
Dpto.de Investigacidn de la Esc.de Com.Soc.de LUZ, Actual
Directora de la Escuela de Comunicacidn Social de LUZ, Profesora
titular de la CAtedra de Teoria de la Comunicacion de la Esc.de
Com.Soc.de LUZ

Especialidad: Investigacidn descriptiva y sociopolitica /
Objeto de Investigacidn: Problemas tedricos y metoldgicos de la
Comunicacidn, Nuevas tecnologias, medios masivos / Enfoque
disciplinar: Periodistica, Sociologia

Caracteristicas: PTI: "Difusidn Masiva: Modelos verticales vy
alternativos" (EDILUZ, 1983), "Discurso politico y legitimacidn
ideoldgica" (LUZ, 1976), "Simbolizacidn y poder" (LUZ, 1983),
"Sociedad de la informacidn, Nuevas Tecnologias y medios
masivos" (Prdaximo a publicar por EDILUZ), "Alternativas de la
Comunicacidn para una Comunicacidn Democratica"” (Pomnencia

presentada en el IV Encuentro de Investigadores de la
Comunicacidn, Maracaibo, 1981, en coautoria con Marta Colomina
y Xiomira Villasmil), "Periodismo empresarial, democracia vy
participacidn de los periodistas" (I1! Convencidn del CNP,
1980), "Aquella parte del mundo demnominada Ameérica Latina: El
Caso de los medios de Comunicacidn Venezolanos" (IV Muestra
Internacional de Telefilmes, Italia, 1986), " Estudio de
Tendencias Informativas y de opinidn en el periddico ''La
Universidad del Zulia" (LUZ, 19980, en coautoria con Berenice
Camacho, Luz Neira Parra y Elda Morales) / API: Nuevas
Tecnologias de la Informacidn y Politicas Nacionales de
Comunicacidn: Primeros pasos en Europa y algunas reflexiones
en América Latina

Observaciones: Lic.en Comunicacidn Social, Doctorado en
Ciencias de la Informacidn / Pertenece a CNP, AVIC, ALAIC,
AIERI, FELAFACS / Idiomas: Inglés, Frances / Permanece en la
investigacidn academica

Financiamiento: A traveés de LUZ y el Consejo de Desarrollo
Cientifico y Humanistico
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REY, José Ignacio

Sexo masculino

Docente / Investigador de la Comunicacidn

Universidad Catédlica Andrés Bello, Escuela de Comunicacidn Social
/ UCAB, Residencia de los Sacerdotes

Caracas-Dtto.Federal

4472 95 11

Cargos: Profesor de la Esc.de Comunicacidn Social de la UCAB,
miembro fundador de la Revista COMUNICACION, Redactor de la
Revista COMUNICACION

Especialidad: Investigacidn aplicada / Objeto de investigacidn:
Comunicacion alternativa / Enfoque disciplinar: Sociologia,
Educacidn, Ciencias Politicas

Caracteristicas: PTI: "Incidencia del factor religioso en la
campara electoral" (Revista COMUNICACION, N243), "Subversivos o
Integrados -Lo alternativo en perspectiva latinoamericana’
(Revista COMUNICACION, N231-32), "Comunicacion Alternativa vy
Comunicacién Popular" (Revista COMUNICACION, N2Z28-29),
"Proposiciones para una Comunicacidn alternativa" (conjuntamente
con el equipo COMUNICACION, Revista El Periodista, NO74)
Observaciones: Lic.en Filosofia, Teologia / Idiomas:

Franceés, Inglés / Pertenece a CNP, AVIC / Permanece en la
investigacidn academica

Financiamiento: a través de la Revista COMUNICACION




ROSAS MARCANO, Jesus

Docente / Periodista / Investigador de la Comunicaclidn

Calle Vargas, Gta. La Gonzalez, Los Chaguaramos, Zona Fostal
1@41

Caracas—-Dtto.Federal

LH6D EQ 76

Cargos: Ex Profesor de la Esc.de Educacidn de la UCV, Ex
Profesor de la Esc.de Comunicacion Sac.de la ULV, Columnista de
El1 Diario de Caracas, Director del periddico juvenil La

P&jara Pinta, Seminario de Prensa en diverscos liceos y colegios
Ex Profesor de Seminario de Investigacidn de Medios, Ex
Profesor de Semlnario de Opinion Publica

Fspecialidad: Investigaciodn documental /7 UObjeto de investigac
prensa histérica, investigacicdn de prensa en la educacidon bas
medios de comunicacion, comunicacion politica / Enfogue
disciplimar: Periodistica, Sociologia, Opinidn Publica, Historia,
Fducacidn

Caracteristicas: PTI: "Una informacidn internaclonal en los
diarios franceses de provincia'" (Trabajo de grado, Instituto
Francés de Prensa, 19462, Tutoriado por Jacgues Kaiser), "Bl
Perivdismo Escolar' (1971), '"La Independencia de Venezuela
en los periddices de Paris" (Consejo del desarvrollo Cientifico

v Tecnoldgico/ Instituto de Investigaciones de la Prensa, 196410,
"El Times de Londres vy la Expedicidon de Miranda a Venezuela”
{Consejo de desarrolleo Cientifico v Tecnoldgico/Instituto de
Investigaciones de la Prensa, 1964), Coordinador de "Prominencia
de personajes politicos en primera plana” (Experiencia de
investigacidn escolar de prensa) v otras trabaelos
Ohservaciones: Lic.en Periodismo, Master en Metodologias en
Investigacidn de Prensa en el Instituto Frances de Prensa
Permanece en la investigacidn academica

Fimanciamiento: propio
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SAFAR, Elizabeth
Hexo fﬁmemina

Docente unlivers Aacl
MINCO, Centro Comercial Los Chaguaramos, plso &, Ofc.
7ona Pastal 1841 7 Av.Orincoco, Cumbres de Curumoc, Res.

npisg 3, apto.Z-B. Zoma FPaostal 1080

i1tarioc / Investigador de ia Ccmuniu

N

e la F=c.

0
Caracas-Dtto.Federal

H4L2 27 91 - b2 27 61 /77 28 357

Dargos: Ex Jefe de Proyvectos del ININCQ, Ex Profesor d 1

dee Com.Soc.de la UCY, Ex Jefe de Catedras de la Esc.de Com.boc.
de la ULV, Ex PEVLuul:ta de RCTY, Colaboradora del diario El
Nacional, Colaboradora de diversas revistas, actual Jefe de
Seccidn del ININC

Especialidad Investigacidn Sociopoclitica / UObjetc de
investigacidn: Medios audiovisuales, sistemas de difu%imn,

N

televizidn, Nuevas Teonologias de informacidn-comunicac

industrias culturales, tele;omunlLaC1ones / Ernfoque dis

Ciencias Foliticas, Periodistica, Economia, Historia,

Sociologaia

Caractericsticas: PTI: "Nuevas Tecnologias de CDomunice

América Latina: La Democracia posible y el poder tranmsg

{(Fondo Edit.Facultad de Humanidades vy Educacion, 15770

Nuevo Escenaric de las Comunicaciones: las nuevas tenﬂ
{Anuario ININCO, 19915, " Vigeo, Cultura dNacional vy

7

Subdesarrollo” (Universidad Naclional Autdnoma de Mewxico

"EF1 Consejo de la Com.Soccial en la actuasl estructur

idn,
ciplinar:

cLAn en
nac1jna1”

L1 sl

=4

encla

, 1897,

comunicacional venezolana' (Orbita, 1981), "'"La Programacidn
2r VTV {(por publicacs), "La Radiodifusion Venezolana” ({(por
niublicar) / APL: El reto de las industrias culturales en
Venezuela, Nuevas Tecnologias de Informacidn-comunicacion
Observaciones: Lic.en Comunicacidn Social, Maestria en
Politicas v Planificacidn de la Comunicacidn Social, Doctorado
en Ciencias FPoliticas, estudios de computacion, estudics de
escultura / Pertenece a AVIC, ALAIL, FELAFACS, AIERI, CONP /

Idiomas: Inglés, Franceées, Portugués, Italiano /7 Perman
L - E

investigacidn académicea

Financiliamiento: propio v a traves del ININCO

]
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o

ece en la




VILLALBA PEREZ, Jorge Jesus

Sexo masculino

Asesor de Opinidn Publica / Profesor universitario

Petrdleos de Venezuela, Gerencia Corporativa de Informacidn y
Relaciones, Zona Postal 1848 / Conjunto Res.Pargue las
Californias, Torre B, apto 3-2, Av.Republica Dominicana, El
Margques, Zona Postal 1870

Caracas-Dtto.Federal

788 48 88 -~ Fax: 731 11 41 / 238 &0 B2

Cargos: Ex Investigador de Opinidn Publica de PDVSA, Ex
Investigador de Comunicacidn Politica en PDVSA, Ex Reportero de
fuente politica en el diarioc El Universal, Ex Editor nocturnco
de E1 Nacional, actual Asesor de Opinidn Publica de PDVSA
Especialidad: Investigacidn descriptiva, analitica de entorno
y de tendencias de opinidn / Objeto de investigacion:
Determinar las tendencias de opinidn, Comunicacidn corporativa
/ Enfogue disciplinar: Socioclogia, Ciencias Politicas, Economia
Caracteristicas: PTI: "La Industrializacion en Venezuela"
(Edit.Voz y Vision, 1981), "El Pacto Institucional: Origen

y Funcidén"” (Trabajo de ascenso, UCAB, 1998), "E1 Pacto
Institucional: Auge y caida de un modelo de democracia
tutelada" (Edit.Ateneo, en preparacion), Ensayo socbre La
Comunicaciodn Politica en Venezuela (1984), "lLos nifos:
marginados de la literatura" (Revista COMUNICACION, 1981) /
ARPI: "PDVSA v la opinidn del liderazgo politico nacicnal',

"lLa industria petrolera, poderes locales y liderazgos
emergentes" (La mayor parte de la investigacidn generada en
PDVSA es para consumo interno)

Observaciones: Lic.en Com.Sccial, Maestria en Ciencias
Politicas, estudios incompletos de Ingenieria / Pertenece a
AVIC, CNP / Idiomas: Inglés / No permanece en la investigacidn
académica

Financiamiento: a traves del presupuesto ordinarioc de PDVSA
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VILLASMIL DE ORTIGOZA, Xiomira Beatriz

Sexg femenino

Investigadora de a Comunicaci

Perfiles C.A., Hotel Imt@rcaﬂtinemta
dif

aaile &0 T caon Avenida 13, Edif 3
Maracaipo-Edo.Zulis
21 2@ 22 Ext. 158 - 168 / 42 946 41
larc =: Ex Profesora titular de la Universidad del Zulia,
investigadara del Dpto.de Investigacidn de LUZ, actual
de Perfiles C.A., Asesora del Canal 11 del Zulia, FProductors
de canal 11 del Zulia

specialidad: Investigacidn descriptiva ¥y critica /
Gbaeta de iﬂve%th@tléﬂ: Contenido de los medics (Anallsis de

mensajes) / Enfogue: Ciencias politicas, sociologia,

periodistica

Caracteristicas: FTl: "Difusidn masiva v hegemonia ideocldgica
o

(Vadell Hnos,, 1982), '"Comunicacidn y Demccraclia en Gmérica

Latima’ (UNESCO/CLALCSS, 198B2), "tos Contrastes Informativos de

la Prensa'" (EDILUZ, 1984), "Comportamiento de la prensa sulians
" nouentra

v capitalina durante el proceso electoral de 1948 {
cautoria con Marta

de Investigadores, 1971, LUZ, en

[y o . -
"Uzo del tiempo libre en los maesstros de Maracaibo” {(Seminario de
Investigacison de Com.Soc.., LUZ, 1971)
Observaciones: Lic.en Com.50c., Maestria "
Pertenece a AVIC / No permanece en la im
Financiamiento: por contratos ¥ propio
P




FICHA DE ULTIMO MOMENTO (NO PROCESADA)

VALBUENA ALVARADO, Sirio De Jesus

Sexo masculino

Docente universitario/ Investigador de la Comunicacidn

Escuela de Comunicacidn Social de la Universidad del Zulia /
Av.153, esguina calle 68BC, Edif.Frailejdn, Apto.ld-A.
Maracaibo-Edo.Zulia

(B61) 42 15 33

Cargos: Profesor/Investigador de la Universidad del Zulia
Caracteristicas: PTI: "Las Escuelas de Comunicacidn Social vy el
Periodismo Comunitario" (Revista COMUNICACION, 1986), 'La
Comunicacion Humana antes y después del alfabeto (Trabajo de
Ascenso, LUZ, 1985), "Consumo de Comics y Dependencia Cultural (Trabajo
de Ascenso, LUZ, 1979).

Observaciones: Lic.en Periodismo Impreso, Maestria en Comunicacidn
Organizacional y Difusidn de Innovaciones en Michigan State
University, estudios de metodologia de la investigacion en CIESPAL
Financiamiento: propio y a traveés de la Universidad del Zulia

NOTA IMPORTANTE:
Dentro del listado de investigadores de la comunicacidan

presentado anteriormente, estan ausentes algunas personas de
relevancia dentro de 1a actividad investigativa, debido
bdsicamente a 1a dificultad de su ubicacion. Entre ellos, es

necesario hacer resaltar la omisidn de investigadores de la talla
de Eduardo Santoro y Pasquale Nicodemo, entre otros.
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VI. ANALISIS DE LOS RESULTADOS

La informacidn producida por el Listado de Investigadores

académicos de Comunicacion Social, fue reflejada en tablas para
su manejo cuantitativo. Esos datos fueron representados a traves
de graficos de barras, estableciendo comparaciones entre los

resul tados obtenidos por cada sexo y por cada regidn.
Los totales mas caracteristicos se representaron en graficos
de sectores, segun los criterios analiticos expresados en 1la

metodologia del presente trabajo.

1.) Segun el Sexo y la Ubicacidon geografica:

El primer dato a analizar tiene la finalidad de 1i1lustrar
sobre la distribucidn de los investigadores en cuanto a regidn de
domicilio y sexo, tal como se muestra en la Tabla ¢ 1.

Asi, el Grafico # 1-A, nos refleja que el &4.9% de la
muestra encuestada es del sexo masculino, mientras gque sdlo el
35.9%4 es del sexo femenino.

Estos resultados reflejan una proporcidn de 1:1.79, gue

indica que por cada mujer dedicada & la investigacidn academica

comunicacional en Venezuela, existen 1.79 hombres desarrollando
la misma actividad. Esta proporcidon, de casi el doble, demuestra
que es una actividad primordialmente implementada pur 1ndividuos

del sexo masculino.




DISTRIBUCION D LOS INVESTIGADORES

SEGUN SEXO Y UBICACION GEOGRAFICA

Tabla # 1 -
Sexo Femenino Masculino TOTALES
}_

Ciudad NQ o NQ g NQ %
Caracas 7 18% 24 61.5%| 31 79.5%
Maracaibo 7 18% 0 0 7 18%
Barquisimeto 0 0 1 2.56% 1 2.56%
TOTALES 14 35.9%] 25 64.1% 39 100%

Base = 39
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DISTRIBUCION DE INVESTIGADORES SEGUN SEXO




Este hallazgo resulta contradictorio si se contempla que la
la mayor parte de la poblacidn venezolana es del sexo femenino,
y que una considerable mayoria de las personas egresadas de las
escuelas de Comunicacidn Social del pais, son igualmente del sexo
femenino.

Segun la ubicacidn geografica de los investigadores, el
Grafico # 1-B, evidencia la inmensa concentracidn gue se produce
en la zona metropolitamna, donde se encuentra domiciliado el 7%9.5%
de la muestra; mientras que el 17.94% reside en Maracalbo, y
apenas el 2.56% en Barquisimeto.

Estos resultados presentan una proporcion cuantitativa de
4,43 : 1 entre Caracas y Maracaibo, la cual expresa gue por cada
investigador de la comunicacidn radicado en Maracaibo, existen
4.43% investigadores en Caracas. Entre Barguisimeto y Caracas, se
produce una proporcion de 31.@85 : 1 gque 1ndica que existen 31.@5
investigadores en Caracas por cada 1nvestigador en Barguisimeto.
Entre Maracaibo y Barquisimeto se da una proporcion de 7 : l; es
decir, por cada siete investigadores en Maracaibo, hay uno en
Barquisimeto.

A diferencia de la distribucidn en relacidn al sexo, este

aspecto corresponde con los resultados esperados debido a que

Caracas, como ciudad capital de Venezuela, tiene el mayor indice
poblacional del pais, es la zona gue concentra la mayor cantidad
de servicios, de niucleos estudiantiles, de medlos de




DISTRIBUCION DE LOS INVESTIGADORES SEGUN REGION

EscCaracas (79.5%)
[:]Maracaibo (17.94%)
-Barquisimeto ( 2.56%)

- Gréafico # 1-B -
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comunicacidn, etc.. Ademéas, se debe tomar en cuenta que en
Caracas se ubican las dos Escuelas de Comunicacidn Social con
mayor poblacidn estudiamntil, l1a mas antigua (UCV), v es la ciudad
que produce mayor cantidad de egresados en este campo.

El 17.94% que se concentra en la ciudad de Maracaibo, v mas
especificamente en la Universidad del Zulisa, resulta bastante
significativo debido a que la escuela de Comunicacidn Social de
esta Universidad, es considerada como la primera en 1importancia
del interior del pais, y la tercera a nivel nacional, tomando en
cuenta su antiguedad y porcentale de egresados.

La presencia de Barquisimeto como lugar de ubicacidn de una
parte de la muestra, responde al funcionamiento de la Fundacidn
para el desarrollo de la regidn Centro Occidental (FUDECO) v los
estudios comunicacionales realizados en el marco de esa
institucidn.

No resulta 1inesperado que las dos ciudades de mayor
importancia en el pais - Caracas y Maracaibo ~ practicamente
monopolicen la investigacidn sobre comunicaciones gque se realiza
en Venezuela.

El cruce de los resultados sobre la ublcacidn geocgrafica vy

el sexo, plasmado en el Grafico # 1-C, nos  MmMuestra un  gran
contraste. Mientras que en (Caracas, predomina el sexo masculino
en los 1investigadores con el 61.5% ante un 18% de mujeres; en

Maracaibo el 18% total de la muestra encuestada ez del Sex0

femenino; y en Barquisimeto, el 2.56% es del sexo masculino.
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DISTRIBUCION DE LOS INVESTIGADORES

SEGUN EL SEXO Y LA UBICACION GEOGRAFICA
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En Caracas hay wuna 1investigadora mujer por cada 3.43
investigadores del sexo masculino. Esta proporcidmn supera con
creces a la mantenida a nivel nacional, a pesar de gue en Caracas
se hace evidente la incursién de las mujeres préacticamente en
todos los campos laborasles.

En cambio, en Maracaibo no se registrd mingan  hombre
dedicado a la investigacidn académica de comunicacidn.

Esta distribucidn marca uma radical diferencia entre 1la
muestra de estas dos ciudades, en base al sexo como categoria de

analisis.

2.) Segun la Profesion:

La Tabla # 2 nos muestra los resultados obtenidos al
disgregar la informacidn segun la profesidan de los
investigadores.

El Grafico # 2 nos ilustra la informacidn contenida en la
tabla, para demostrar que una mayoria del 46.2% de la muestra,
compar te la profesidn de investigador con la de docente. Este
hecho refleja la gran relacidn existente entre la investigacion
comunicacional Yy las escuelas de comunicacidn de las
universidades.

De hecho, los actuales centros de investigacion
comunicacional en Venezuela, sSON en su mayoria, adscritos a las
universidades, tal como el Imnstituto Nacional de Investigaciones

de la Comunicacidn (ININCO) vy el Departamento de Investigacidn
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DISTRIBUCION DE LOS INVESTIGADORES SEGUN PROFISS1ION

- Tabla # 2 -~

cantidad
Profesion P ]
NQ 3
Investigador 1 2.56
Investigador/Docente 18 46.2
Investigador/Abogado L 2.06
Investigador/Docente/Asesor 2 5.12
Investigador/Periodista 4 10.25
Investigador/Docente/Periodista 5 12.82
Investigador/Docente/Politico 1 2.5
Investigador/Docente/Cineasta 2 2. 12
Investigador/Critico de Cine 1 2.56
Sin Respuesta 4 10.25
Base = 39
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de la Escuela de Comunicacion Social de la Universidad del Zulia.
Por su parte, el centro Jesus Maria Pellin, si bien no es
propiamente adscrito a las universidades, si guarda estrecha
relacidn con las casas de estudios superiores en comunicacidn.

Si ademas, este resultado se relaciona con la historia de la

investigacidn en comunicacion en Venezuela, veremos que se
mantiene la tendencia 1iniclada en la Universidad Central de
Venezuela con el Instituto de Investigaciones de la Prensa. La
investigacidn académica en comunicacidn continua siendo un
subproducto de la docencia, tal como refiere en el marco tedrico

del presente trabajo.

Remitiéndonos nuevamente al marco tedrico, podemos afirmar
que si bien la investigacidn conjuntamente con la docencia,
constituyen las herramientas badsicas para el cumplimiento de las
funciones de la universidad, también es necesario destacar que la
investigacidn ha pasado a un segundo plano dentro  del ambito
universitario.

En orden Jerdrquico, sigue la profesidon Investigador/Docente/
Periodista con un 12.82%4 de la muestra, e Investigador/Periodista
con un  10.25%. Esto nos reafirma 1la relacidn entre la
investigacidn ¥y la docencia, y abre cierta correspondencia entre
la investigacidon y el periodismo. Haciendo nuevamente referencia
a la historia de 1la investigacidn comunicacional, se puede

recordar que los primeros pasos de la actividad investigativa, se
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dan en intima cercania con el Periodismo, hasta el punto de que
en algun momento la Investigacidn de comunicaciones era solo
investigacidn de prensa. Ademas, es conveniente dejar en
evidencia que la prensa es un invaluable instrumento de estudio
para los fendmenos, soclales, politicos, econdmicos, histdricos,
de opinidn publica, etc.; y por lo tanto, es facilmente adaptable
y utilizable como medio de obtencidn de conocimientos.

Otras profesiones presentes son Investigador/Docente/Rsesor
(95.12%4), Investigadaor/Docente/Cineasta  (5.12%), Investigador/
Critico de Cine (2.56%), Investigador/Docente/Politico (2.36%), e
Investigador/Abogado (2.96%). Las tres primeras de estas
profesiones mencionadas, guardan estrecha relacidn con la
comunicacion y los medios de comunicacidn (cine), mientras que la
relacidn de la politica y del derecho resulta menos usual.

Sin embargo, tomando en cuenta que la comunicacidn es  un

fendmeno social que afecta y es afectado por la totalidad de los

mecanismos existentes en el sistema en el gque se produca, podria
ser objeto de estudio por diversas profesiones. De hecho, en
muchos paises, las nuevas tecnologias de la comunicaclidn son
principalmente estudiadas por ingenieros, aunque con un enfogue

tecnicista y no comunicacional.

J3.) Segun el campo de desempero laboral:

En la Tabla H 3 se hace referencia a los resul tados

arrojados por las encuestas, donde los investigadores académicos
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DISTRIBUCION SEGUN CAMPO DE DESEMPENO LABORAL

EN RELACION CON EL SEXO Y LA SITUACION GEOGRAFICA

Tabla # 3 -
Regibn vy Caracas Maracaibo | TOTALES
Sexo Femenino Masculino Femenino Fem Masc
NQ % | NO % NQ % Ne %
Trabajo en Investigacion 7 17.37)24 |25.26] 7 |7.37 | 38 {40
sobre Comunicacién
Trabajo en los Medios de s |s.26)17 |17.89| 2 |2.1 | 24 |25.26
Comunicacioén
Trabajo Docente 6 |6.31]20 120.83| 7 |7.37 ] 33 |34.74
Base = 95
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de comunicacidn social expresaron el campo en el que desempenan
su labor, directamente relacionado con la Profesion.

Para el calculo del porcentaje de participacion en cada uno
de los campos laborales (investigacion, docencia, medios), se
partid de una base de 95 respuestas totales, debibo a que 1la
mayor parte de los investigadores cuhpled sus labores en mas de
un campo simultaneamente.

El Grafico ¢ 3I-A, ilustra una proporcion bastante cercana
entre los tres campos de desempeno laboral. La totalidsd de los
individuos de la muestra que respondieron a esta pregunta (38) se
desempedan o© desempefaron en la investigacidn académica. De cada
1.15 investigadores, hay 1 dedicado a la docencia, lo gque plantea
una proporcidn practicamente lineal. De cada 1.958B investigadores
académicos, hay uno que ademas se desemperna en los medios de
comunicacion. Se establecen respuestas no excluyentes, donde el
41.05% que responde al campo investigacion se cruza con el Z25.26%
que responde trabajar en los medios y el 34.74Y% que responde
trabajar en la docencia.

El Grafico de barras comparativas § 3-B, relacionado con el
sexo y la ubicacidn geografica, demuestra que los 1nvestigadores
del sexo masculino radicados en Caracas, concentran la mayor
participacidén en todos los campos laborales, con porcentajes gue
duplican y hasta triplican la participacion del sexo femenino de

Caracas ©o de Maracaibo.
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La proporcidon entre el total de cada campo vy el sexo
mascul ino, oscila entre 1.4 v 1.6 a 1. Esto indica que por cada
1.4 a 1.6 individuos de la muestra encuestada para cada uno de
los campos laborales, hay uno que es del sexo masculino y ublcado
en LCaracas. Resulta ilustrativo el hecho de que la proporcidn se
mantenga para los tres campos laborales contemplados.

La proporcidn que ilustran los porcentajes correspondientes
a la muestra Femenino/Caracas, también se mantiene standarizada
entre los tres campos laborales, pero con una participacion
bastante menor que la del sexo masculino de la misma ciludad.
Este hallazgo se puede relacionar con la referencia hecha
anteriormente de que la mavor parte de los investigadores
académicos de comunicacidn social encuestados, son  del sexo
masculino v ubicados en Laracas.

En el sexo femenino/Caracas, la proporciodon permanece entre
4,8 vy 5.5 investigadores en cada campo laboral, por cada mujer de
Caracas.

La muestra proveniente de Maracaibo, toda del <ero femonino,
comparte completamente la labor en el campo de la 1Nwvestljaclion
con la labor en el campo docente. Un 7.377% de la muestra,
correspondiente al total procedente de la zona, raspondid
trabajar en la investigacion, el mismo 7.37 respondid trabajar en
la docencis, y solo un 2.1% afirmd trabajar en medios de
comunicacidn. Se plantea una relacidn de participacién bastante

pareja en cadsa uno de los campos para muestra Femenino/Maracaibo.
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Por cada 5.4 individuos dedicados a la investigacidn, hay
una mujer dedicada a la misma actividad en Maracaibo. Por cada
investigador de la muestra Femenino/Maracaibo desemperandose en
el campo docente, hay 4.7 de la muestra total, desarrollando el
mismo campo. En tanto que de cada 12 investigadores que cumplen
labores en los medios de comunicacidn, hay 1 correspondiente al
sexo Femenino de Maracailbo.

Los datos demuestran que los investigadores comparten en
gran medida y en similar proporciodn su actividad en los diversos
campos. Con la excepcion de la muestra Femenino/Maracaibo, que
tiene wuna tendencia a alejarse de la labor en los medios de
comunicacion social.

La cercana relacidn proporcional entre los tres campos,
permite inferir informacion desde diferentes perspectivas: a) La
practica simultanea de diversos campos de desempeno laboral,
impide una dedicacidn exclusiva al campo de la investigacidn; b)
La labor en los medios de comunicacidn, permite poner en practica
los conocimientos obtenidos a traveés de la investigaciong c) EI
trabajo docente ofrece la posibilidad de difundir los
conocimientos obtenidos en la investigacidn comunicacional y de
contribulr al mejoramiento de la formacion de los estudiantes de

Comunicacion Social.

4.) Segun el Titulo Académico:

La titulacidn académica que poseen los 1nvestigadores
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academicos de comunicacion contemplados en la muestra, se hace
patente en la tablag 4.
La tabla # 4, y mas 1lustrativamente, el Grafico # 4,

demuestran que la inmensa mayoria de los investigadores son

graduados en Comunicacidn Social. Esta carrera alcanza el 58.53%
de la muestra, incluyendo a las personas que poseen titulo de
Periodistas, previos a la creacidon de las escuelas de

comunicacidn social.
La categoria mas cercana es Filosofia con una representacion
del 12.2 %, toda concentrada en muestra Masculino /Caracas, al

igual que ocurre con el 7.32% de Letras y el 7.327% de Teologia.

Las carreras presentes, ademds de la Comunicacidn Social,
son Psicolog:ia, Sociologia, Antropologia, Filosofia, Letras,
Artes, Derecho y Teologia. La muestra que responde por alguna de
estas alternativas, esta toda concentrada en Caracas,

predominantemente en el sexo masculino.

Es necesario notar que la base para el calculo de 1los
porcentajes correspondientes al titulo academico, es de un total
de 41 respuestas, vya que algunos investigadores poseen mas de un
titulo.

El total de la muestra de Maracaibo y de Barquisimeto, solo
tienen titulo académico (grado) en Comunicacion Social. En esta
carrera la participacion de los investigadores Femenino/Maracaibo
corresponde al 17.07%, y el de Masculino/Barquisimeto al 2.447%.

La muestra Caracas/Masculino en un 31.697% tiene titulo en
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DISTRIBUCION SEGUN EL TITULO ACADEMICO

EN RELACION CON EL SEXO Y LA UBICACION GEOGRAFICA

- labla # 4 -
Sexo y ubicaciodn Caracas MaracaiboBarquisimetd TOTALES
Titulo Académico Ryreniro | Masouliro | Rirenino | Mesculiio | Ran, y Mo
NQ % NQ % NO % NQ % NQ %
Comunicacion Social 3 72| 136l 7 lvorl 1 b oad 24 {sas
Psicologia 2441 0 |0 0 |o ol o 1| 2.4
Sociologia 1 |2.44 1 2.4 0 0 0 0 2 4.81
Filosofia 0 0 5 12,2 0 0 0 0 5 12,2
Antropologia 1 4] 0 0 11 2,
Derecho 0 1 2.44 0 1 2.44
Artes 1 p.44 0 0 0 0 0 0 1 2.4
Letras 0 [0 3 17.321 0 0 0 0 3 | 1.3
Teologia 0 o 3722l o o] o) o] 37

237




60%

50

40

30

20

10

DISTRIBUCION SEGUN EL TITULO ACADEMICO

EN RELACION CON EL SEXO Y LA UBICACION GEOGRAFICA

- Grafioo # 4 -

Com.Social  Psiool. Sociolog.  Filosof. Antrp. Derech. Artes Letms  Teologia

m Femenino/Caracas
[[H[H]]Masculino/ Caracas

ENYFemenino/Maracaibo
%Masculino /Barquisimeto

Bl roraESs

238




Comunicacion Social, y la Femenino/Caracas en un 7.32%. Agui se
plantea una distribucion peculiar: los investigadores
Caracas/Masculinﬁ mantienen su predominio, pero esta vez, seguido
por la muestra Femenino/Maracalbo, y en tercer lugar la muestra
Femenino/Caracas.

Si se pone mayor atencidn en los 1investigadores Femenino/
Caracas se puede notar que de cada 2.3 individuos de esta parte
de la muestra, hay uno graduado en Comunicacion Social. El resto
de esta muestra se ubica repartido entre Antropologia,

Sociclogia, Psicologia y Artes.

AuNn  cuando el sexo masculiro ubicado en Caracas, predomina
en Comunicacion Social, cabe destacar que el mismo porcentaje
que participa de este titulo (31.69%), se distribuye entre las
restantes carreras, con excepcion de Psicologia, Antropologia vy
Artes.

Ademéas de arrojar datos sobre la distribucidn territorial vy

segun sexo de los investigadores, tomando en cuenta el titulo
academico, los resul tados ofrecen informacidn sobre
caracteristicas de la propla investigacidn. La

multidisciplinaridad ha sido un objetivo de la 1nvestigacion
sobre comunicaciones desde hace ya varlas deéecadas. Ese objeto,
podriamos decir gque se estd produciendo entre los i1nvestigadores
de Caracas, donde se combina la Comunicacion Social con otras

ramas del conocimiento, especialmente de las ciencias humanas vy
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spociales. Sin embargo, en Bargquisimeto vy principalmente en

Maracaibo, el fendmeno comunicacional se aborda con base en los
conocimientos provenientes de la formacion en Comunicacidn
Social.

5.) Segun el campo de especializacidn académica:

El campo de especializacidn se relaciona con la distribucidn
segun titulo academico, vya que se refiere igualmente a las

caracteristicas de formacidn de los investigadores.

La Tabla # 5 contiene los datos sobre los campos de
especializacion, los cuales son Comunicacion, Opinidon Publica,
Metodologia de la Investigacion, Filosofia, Psicologia Social,
Politicas y Planificacion de la Comunicacion, Derecho, Ciencias

Sociales, Semiologia, Ciencias Politicas, Ciencias Econdmicas e
Historia.

De todos éstos, la Comunicacion concentra la mayor parte del
porcentaje, alcanzando un 34.21%. El1 Grafico #5 presenta la
comparacion entre los diversos campos, demostrando que el
total de la comunicacidn supera con mas del doble a los campos
gue mas se acercan.

La muestra se distribuye entre 1la amplia gama de
especializaciones, sin alcanzar ninguna concentracidon ilustrativa
ademas de la Comunicacion. Solo las especializac?ones en Ciencias
Politicas y en Politicas y Planificacidn de la Comunicacidn - que

en definitiva se refiere también a Comunicacidon - redanen
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CAMPO DE ESPECIALLIZACION ACADEMICA

DISCRIMINADO SEGUN LA DISTRIBUCION GEOGRAFICA Y kL SEXO

- Tabla # 5 -

exo y ubicacidn Caracas Maracaibo| Barquisinetp TOTALES

(ézgz?:iiiizacién Rareniro | Mesculino | Rreniro | Masoulino | Ry Mas.
NQ| % NeQ % NQ| % NQ % NQ %
Comunicacién 2 15.261 7 (18.43] 3 [ 79] 1 |[(2.63]13 p4.21
Opinidén Publica 0 0 1 263 0 | O 0 0 1 |2.63
Metodologia de Investigacidn 0 0 2 5.2 0O 0 10 0 2 |52
Filosofia 0 0 3 1791 O 010 0 3 (7.9
Psicologia Social 1 [2.631 1 ]2.63] 0O 0 0 0 2 5.2
Politicas vy Planificacioén de Com.| 2 5.26] 3 7.9 0 0 0 0 5 {13.2
Derecho 1 12.63] 1 |2.63 0 0 0 012 5.26
Ciencias Sociales 0 0 1 {2.63 0 0 0 0 1 12,63
Semiologia 0 0 L 12,631 Q Q 0 Q 1 1 |2.63
Ciencias Politicas 3 179 11 1263] 2 15,26] 0 04 6 115.79
Ciencias Econdmicas 1 2,63 0 0 0 0 Q 0 1.12.63
Historia 0 10 0 01 1 [2,03] 0 01 1 12,63
Base = 38
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porcentajes superiores al diez por ciento ¢ 19.797% vy 13.2%
respectivamente).

El sexo masculino de Caracas continua predominando en la
mayor parte de los campos de especializacidn, con excepcion de

Ciencias Politicas, Economia e Historia.

En Ciencias Politicas, el 7.9% corresponde a la muestra
Femenino/Caracas, seguida por el 5.26% de Femenino/Maracaibo, y
en tercer lugar, la muestra Masculino/Caracas con el 2.63%. Esto

resulta sorprendente si se toma en cuenta gue el sexo masculino
domina la proporcion de la muestra,

Las 1investigadoras del grupo Femenino/Caracas han tenido

especializacion en Comunicacidn {(5.267), FPoliticas y
Planificacion de Comunicacion (9.26%), Psicologia Social (2.63%),
Derecho (2.637%), Ciencias Econdmicas (2.63%) y Ciencias Politicas
(7.9%4). Aungue los porcentajes no son demasiado significativos en

relacion a 1los totales obtenidos por cada campo Yy  por las
especializaciones en general, si1 resulta de sumo i1interes cuando
demuestra que a pesar de que existen 7 personas dentro de esta
categoria muestral, existen 10 especializaciones correspondientes
a la misma. Esto evidencia una amplia preparacidn de la muestra

Femenino/Caracas.

Los 1investigadores Femenino/Maracaibo -que <«dlo tienen
titulo académico en Comunicacidon-—- tienen especializacidn en
Historia, la ya mencionada en Ciencias Politicas vy en
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Comunicacidn. Aunque predomina la de Comunicacidn con el 7.97%, es
considerable que otro 7.9 se distribuya entre Ciencias Politicas
@ Historia, a razoén de 2.63% en Historia y el resto en Ciencias
Politicas. Ademds, es necesario resaltar que de las siete
investigadoras de Maracaibo, 6 tienmen grado de especializacién,
dato éste que indica un amplio standard en la formacidn académica

de este grupo de la muestra.

6.) Segun la Permanencia en la actividad investigativa:

lLa Tabla # 6 contiene 1los datos que se ilustran en 1los
Graficos. El Grafico # 6-A evidencia que el 71.8%, una
considerable mayoria de la muestra, aun permanece en el
desarrollo de la investigacidn académica de comunicacidn social.
Un 17.9%, se alejd de la investigacidn académica vy un 10.3 no

respondid.

Por cada 4.01 1investigador que se mantiene er la
investigacidn académica, uno se ha retirado de este tipo de
investigacion. Aunque la mayoria se mantiene, resulta de sumo

interéses analizar las causas del alejamiento de la actividead.

La tabla # 6.1 y el grafico correspondiente, demuestren gue
la causa basica del alejamiento de la investigacidn acavémica
consiste en un desplazamiento hacia la actividad mercantil. Este
resultado ratifica 1la informacidn suministrada en el marco
tedrico del presente trabajo. Si se relacionan los resultados con

los datos tedricos, podemos establecer varias conexiones en esta
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LA PERMANENCIA EN

DISCRIMINADA SEGUN kL

LA ACTIVIDAD INVESTIGATLIVA

SEXO Y LA UBICACION GEOGRAFICA

- Tabla # 6 -

Sexo y Caracas Maracaibo | TOTALES
Permanencia Ubicacion Femenino Masculino | Femenino | Fem.yMasc.

N@ % NQ % NQ % NQ 3
Permanece en la actividad| 7 18% 15 |38.46 6 154 | 28 71.8
No permanece en la actividad| 0 0 6 |15.38 1 2. 7 17.9
Sin Respuesta 0 0 4 10.26 ] O 0 4 10.3

Base = 39
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DISTRIBUCION DE LOS INVESTIGADORES SEGUN SU PERMANENCIA EN LA ACTIVIDAD
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SEGUN LAS CAUSAS PARA LA NO PERMANENCIA

EN LA INVESTIGACION ACADEMICA

- Tabla # 6.1, -

\\ Sexo y Caracas Maracaibo TOTALES

ubicacién R - ¥ Ran v Mes

Causas % N2 2 % N | g
Razones de salud 0 1 14.29 0 1 14.29%
Otras razones personales 0 1 14.29 0 1 14,293
Para dedicarse a la 0 |4 |57.14 14.29 5  pl.42%

investigacioén mercantil

Base = 7
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causalidad: a) la 1nvestigacidn académica sufre de limites de
recursos y financiamiento para la investigacion, mientras que la

investigacidn mercantil pude disponer de una amplia variedad de

aplicaciones para la eficaz realizacidn del trabajo de
investigacion; b) la 1investigacidn mercantil produce mayor
cantidad de beneficios a quien la realiza; c) Por el fin
utilitario de 1la investigacidon mercantil, el producto de ésta

suele ser implementado en la practica vy permite la rapilda
verificacion de sus resultados; mientras Qque parte de la
investigacidn acadeémica no ha obtenido atencidn ni aplicabilidad
en el sistema comunicacional.

En el Grafico # 6-B se relaciona la permanencia en la
actividad con las regiones y el sexo. Asi, vemos gque predomina el
porcentaje masculino en todas las alternativas. Aungue priva un
38.46% de Masculino/Caracas gque permanece en la actividad ante un
15.38B% que no permanece y un 10.26% gque no respondld, se marntiene
una proporcidon 2.9 a 1 entre la permanencla y la nNnc permanencia
en la activiadd del sexo masculino de Caracas; es decir, de cada
2.5 investigadores que permanecen en el desarrolle e la
actividad, uno se alejo de la misma.

En Maracaibo, el 2.9%4 no permanece en la actividad, lo qgue
indica wuna proporcion de &6 investigadoras que permanecen en la
investigacidn acedémica por cada una que se retira.

La muestra Femenino/Caracas, en cambio, 5e mantiene

completamente dentro de 1la investigacidn académica. Ninguna
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fraccidn de esta muestra se alejd de la actividad na oejd  de

responder.

7.) Segun la Forma de Fipanciamiento:

En la Tabla # 7 se plasman & formas de financiamiento

distinguidas en la aplicacidn de la encuesta.

lLos datos, llevados al Grafico # 7-A para ilustrar los
resul tados, revelan gque la fuente se financiamiento e (olariza
basicamente en dos sectores: la universidad Yy [N Yec irIog
propios. Aunque la Universidad concentra el mayor porcentaie,
correspondiente al I6.98%, no existe gran diferencia antz el

30.437% de las respuestas gque indican utilizar recursos propios en
la labor investigativa.

Se debe destacar que en esta pregunta se obtuvieron 46
respuestas, lo que indica qgue varios investigadores combinan
diversas formas de financiamiento.

La tercera fuente de financiamiento contemplada ez la
privada, con 13.847%. Este porcentaje responde en su mayoria a los
investigares que 1indicaron haberse alejado de la investigacion
acadeémica para desarrollar investigacidn mercantil.

los organismos nacionales e internacionales figuran ccrn el
13.047. de participacidn cada uno; mientras gque la=® agenclies de
noticias solo tienen un 2.17%.

En este nivel de andlisis es pertinente recordar las

recomendaciones tomadas de Héctor Mujica y plasmadas en el marco

8]
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- Tabla # 7 -

DISTRIBUCION DE LOS INVESTIGADORES

DISCRIMINADOS SEGUN LA FORMA DE FINANCIAMIENTO

EN RELACION CON EL SEXO Y LA REGION

Regidén y Sexo Caracas Maracaibo TOTAL
Forma de Femenino | Masculino | Femepino | Fem.yMas
Financiamiento NQ g NQ ) NQ g NQ 2
Propio 4 8.69{ 8 7.4 12 14.35| 14 |30 4
Agencias de Noticias 0 0 1 2,171 0 Q 1 217
Universidad 6.52{ 8 [N7.4 |6 13,04 L7 |36.96
Privado 0 0 4 8.69] 2 4.35] 6 3.0
Organismos Internacionales 1 2.170 3 6.594 O 0 4 8.70
Organismos Nacionales 1 2.17 3 6.54 0O 0 4 8.70
Base = 46
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tedrico, sobre la posibilidad de wutilizar financiamiento
proveniente de fuentes no tradicionales como las fundaciones
pertenecientes a algunas empresas privadas.

Tomando en cuenta la distribucidén de las fuentes de
financiamiento en relacidn con el sexo y la regidn, expresada en
el Grafico § 7-B, se puede notar que el sexo masculino/Caracas,
domina en todas las opciones.

En el financiamiento propio, se mantiene una relacidn de 1 :

2 : 4 entre Femenino/Maracaibo, Femenino/Caracas y Masculino/

Caracas respectivamente. Esto indica que por cada inivestigadora
del Zulia que aporta financiamiento propio para la labor
investigativa, dos investigadoras de Caracas y 4 investigadores

de Caracas se sirven de sus recursos para realizar investigacidn.

El finmanciamiento Universitario es condensado en un  17.4%
por los investigadores del sexo masculino de CLCaracas, en un
13.847%. por las investigadoras de Maracaibo v en un 6.92 por las
investigadoras femeninas de Caracas. Estos porcentajes plantean
una relacion de 1.3 a 1 entre Masculino/Caracas y
Femenino/Maracaibo, de 2.66 a 1 entre Masculino/Caracas vy
Femenino/ Caracas, y de 2 a 1 entre el sexo femenino de Marascibo
y Caracas, respectivamente.

S5¢0lo el sexo masculino de Caracas y las investigadoras del
Zulia, tienen financiamiento privado. Esta informaciédn se conecta

con la dada anteriormente gque indicaba que ningumna fraccidn
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de la muestra femenina de Caracas, abandond la investigacion. La
coneccion viene dada por el hecho de que el financiamiento
privado es primordialmente utilizado por guienes se dedican a la
investigacion mercantil.

La escasa participacion de los organlsmos naclionales e
internacionales se ubica exclusivamente en Caracas, en una
relacion de 3 a 1 entre el sexo masculino v el femenino.

La Jdnica presencia de las agencias de noticias como ente
financiero de la i1nvestigaciodn comunicacional, se ubica también
en Caracas, en el sexo masculino.

La exclusividad de Caracas en el finmanciamiento de
organismos nacionales, internacionales y agencias de noticias,
seqguramente se produce debido a que en Caracas se encuentran las
principales instituciones nacionales y la representaciones de los
organismos Yy agencias 1internacionales, lo cual facilita el

contacto entre el investigador y el ente financiero.

8.) Begun el tipo de investigacion:

La Tabla $#8 distingue diez tipologias de investigacid . que
utiliza la muestra encuestada en la realizacidn dis la
investigacidn sobre comunicaciones. Algunos investigadores se
sirven de mas de un tipo de investigacidn para sus trabajos, por

lo que la cantidad de respuestas (base) resultante fue de 49.
En la i1lustracion del Grafico ﬂ:B, resalta el hecho de que

la investigacion funcional, empirica, estructural y eclectica,

256




TIPO DE INVESTIGACION

DISCRIMINADA SEGUN EL SEXO Y LA UBICACION GEOGRAFICA

- Tabla # 8 -
Sexo y

ubicacidn Caracas Maracaibo| Barquisin,| TOTALES

Tipo de Farenino | Mesaulino | Rarenino | Masauliro | R y Mas,

investigacidn D g R g R 2 D o - N
Ecléctica 1 2.04 1 (2.040 0 0 0 2 4.08
Empirica 1 2.04 1 |12.040 0 0 0 2 4,08
Documental 1 2.04/ 3 [6.14 0 0 0 0 4 8.16
Funcional 1 2.04 0 |O 0 0 1 (2.04) 2 4.08
Descriptiva 1 2.04| 4 8.164 6 12,20 1 (2.04] 12 24.49
Estructural 1 2.04 1 |2.040 0 0 0 2 4,08
Socioldgica 0 0 2 |14.080 0 0 0 2 4.08
Aplicada 0 0 3 16.120 0 0 0 3 6.12
Sociopolitica 4 8.16 2 4.08 1 2.04 0O 0 7 14.29
Critica 2 4,08 8 {16.34 3 6.12 0 0] 13 26.53
Base = 49
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mantienen idéntica participacidon vy distribucidn: Un 2.04%
Masculino/Caracas Yy 2.047% Femeninp/Caracas. La misma
participacion, pero distinta distribucidn se evidencia en 1la
investigacidn socicldgica, con un 4.08% concentrado en la muestra
del sexo masculino de Caracas.

La investigacidn aplicada £ambién se encuentra monopolizada
por la muestra Masculino/Caracas, con un 6,12%.

La 1nvestigacidn documental alcanza un 8.16% distribuido en
un 2.047% de participacion femenenina de Caracas vy un 6.12
Masculino de Caracas.

Los mayores porcentajes son concentrados entre la
investigaciodon critica vy descriptiva, y en tercer lugar la
investigacion socioldgica. Haciendo referencia particularmente al

24 .49 de la investigacidn descriptiva y al 26.5953 de 1la

investigaciodon critica, que en conjunto superan la mitad de las
respuestas, se puede afirmar que la investigaciodn venezolana
mantiene los lineamientos que caracterizaron a la actividdad

desde la década de los sesenta y setenta.

En esta paridad entre la investigacion critica y
descriptiva, es pertinente recordar que la investigacidn
descriptiva es una etapa previa y necesaria para realizar la

investigacidn critica.
La mayor parte de la investigacidn critica es realizada por
la muestra de Caracas del sexo masculino, siempre tenienco en

cuenta que este es el grupo muestral mas numeroso. En cambio, en
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la investigacidn descriptiva predominan las investigadoras del
Zuliaj; y en la investigacion socicpolitica las investigadoras de
Caracas.

Las investigadoras del sexo femenino de Caracas vy de

Maracaibo invierten sus pautas en la investigacidn socicpolitica

y descriptiva: mientras que un grupo tiene la mayoria en un tipo
de investigacion, el otro grupo tiene la minoria y viceversa. En
ambos casos, los investigadores de Caracas del sexu masculing se

mantienen como segundo grupo en cuanto al porcentaje de tipo de

investigacion realizada.

Asi, se puede afirmar que la investigacidn implementada por
las 1investigadoras de Maracaibo, es primordialmente de tipo
descriptiva y critica. La investigacidn del grupo Masculino/

Caracas es primordialmente critica. La investigacion realizada en
Caracas por el sexo femenino es basicamente sociopolitica. En
tanto, la escasa muestra de investigacion de Barquisimeto del

sexo masculino, es descriptiva y documental.

?.) Segun el Objeto de investigacion:

La tabla #9 vy el Grafico correspondiente, evidenciar datos
sobre una amplia gama de objetos de estudio en invectigacidn
comunicacional. Los calculos cuantitativos parten de una btase de
59 respuestas que sirven para indicar de gque parte de los

investigadores tienen m&s de un tema de estudio.
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DISTRIBUCION SEGUN EL OBJETO DE INVESTIGACION

EN RELACION CON EL SEXO Y LA UBICACION GEOGRAFICA

- Tabla # 9 -
Sexo y ubicaciodn )
Caracas Maracaibo [Barquisimetq TOTALES
Objeto Fareniro |Masculino Brenino | Masculino e yMase
NQ | % NQ % NQ 3 NQ % NQ 2
Sistemas de Comunicacidn 2 3.39 1 1,7 0 0 0 Q 1.3 5.08
Historia 0 111.7f 0O 0 0|1 1.7
Politicas y Planificacidén de Camnicaciénf 1 [1.7] 3 [5.08 0 | 0 0 4 6.78
Comunicacidon Internacional 0 |0 31 5.08 0 0 0 3 5.08
Perfiles Profesionales 1 1.7 1 1.7 2 |3.39 0 0 4 6.78
Medios de Comunicacidn 1 11.7) 31504 4 (678 1 |1.7] 9 5.5
ujer v Comunicacidn 1 1.7 0 0 0 0 0 0 1 1.7
Metodologias de Investigacidn 0 (0 111.7] 0 [0 0 0 1 11,7
Comunicacién y Desarrollo 1 {17/ 3|5.08 0 (O 0 0 4 |6.78
Industria Cultural 1 1.7 1{1.710 0 0 0 2 3.40
Comunicacidén Alternativa/Cultura Popular| 1 1 6 110,14 0 Q 10 Q. 17 8a
Nuevas Tecnologias 1 1.7 010 3.391 0 0 3 5.08
Cinematografia 1y 1.7Y 2(3.39 0 0 0 01 3 [5.08
Comunicacién Religiosa 0 0 2 {3.32] 0 0 0 0] 2 13,3
Etica 1 1.7
010 0 Q Q O“T 1 11.7
Comunicacidén Politica 1 1.7 3 15,08 1 11 Q Q 5 | 8.47
Imagen 0 0 2. 13.391 1 1.74 0O Q 3 S
Opinidén Publica 1 1.7 2 13.390 0Q 0 0 Q 3 5
Base = 59

261




20
15

10

15

10

DISTRIBUCION SEGUN OBJETO DE INVESTIGACION

EN RELACION CON EL SEXO Y LA UBICACION GEOGRAFICA

SistemCom. Histar. Pol.yPlan. Gam.Int. Ferfiles Medios de Com.  Mper  Metodol. Gam.ybes.

7

CanAlter. Nev.Tec, Cire GmRel. Etica Ind.Qultuwr. Imagen Opinicn P, CanRalitica

Femenino/Caracas

ﬂﬂ[[ﬂ Masculino/Caracas

@ Femenino/Maracaibo
E Masculino/Barquisimeto
- TOTALES

- Grafico # 9 -

262




En general, se mantiene una distribucidn bastante pareja en
cuanto a objetos de estudio, la cual se muestra a traves de
porcentajes que apenas superan el 13%4.

La 1investigacidn desarrollada por la muestra femenina de
Caracas, no presenta ninguna tendencia especial, ya que se
encuentra repartida practicamente de modo homogéneo entre 13
temas de estudio.

La 1investigacion del sector Masculino/Caracas mantiene una
leve tendencia que alcanza su mayor punto en el estudio de la
comunicacion alternativa (10.17%).

La 1investigacidn de Maracaibo y de Barquismeto se concentra

primordialmente en la investigacidn de medios de comunicacidn,

Relacionando la dispersidn de los objetos de estudic, se
puede extraer que en general, el tema estudiado con mayor
frecuencia son los medios de comunicacidn (15.235%), seguidos por

la comunicacidn alternativa/cultura popular con el 11.8B&6% v por
la comunicaciodn politica con el B.47%.

Sin embargo, parece pertinente afirmar gue las tendencias en
cuanto a obJjeto de estudio, responden mas a razones gue no
demuestran mucha relacidn con las zonas de ubicacidn y el sexo de

los investigadores,

12.) Sequn el enfogque disciplinar predominante:

Los datos sobre los enfogues disciplinares utilizados en la

investigacidn sobre comunicaciones en Venezuela, se presentan
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en la tabla #18 vy se ilustran con mayor amplitud en el Grafico
# 18, a través de porcentajes calculados con base en lac 104
respuestas obtenidas en este nivel. Tal cantidad de respuestas
esta cerca de triplicar la cantidad de la muestra (39,
evidenciando que los investigadores utilizan diversos enfoques
disciplinares al abordar el estudio de la comunicacion.

Entre los 14 enfoques disciplinares contemplados por 1la

muestra en la aplicacidn de la encuesta, son tres los que
concentran los mayores porcentajes: Sociologia (23.07%y,
Periodistica (20.19%) vy Ciencias Politicas (28.19%). También

destaca 1la Historia con un 10.6%, mientras que los enfoques
restantes se distribuyen de modo poco elocuente.

Del porcentaje de investigadores que utiliza la historia
como enfoque disciplinar, &.73% pertenece al Sexo
masculino/Caracas, el 2.89% al grupo Femenino/Caracas y el 0.96%
a8 las investigadoras del Zulia. Tomando en cuenta que el Grafico
# S referido a la especializacion academica de los
investigadores, y el grafico § 9 correspondiente al objetuo de
estudio, contemplan a la historia con una escasa representacidn,
llama 1a atencidn el hecho de que tenga una concentracidn
considerable como enfoque disciplrinar. Posiblemente esta
importancia radique en la necesidad de ubicar y contextualizar
histdricamente las caracteristicas que enmarcan a los estudios
comunicacionales que se realizan, mas ésta afirmacidn no es parte

del andlisis, sino simple opinidn especulativa. Sin embarco, se
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DISTRIBUCION SEGUN EL ENFOQUE DISCIPLINAR PREDOMINANTE

RELACIONADA CON EL SEXO Y LA UBICACION GEOGRAFICA

- Tabla # 10 -
Sexo y ubicacion Caracas Maracaibd TOTALES
Enfoque disciplinar Femenino | Masculino b niim Feme.y Mas
Ne 2 NQ % NQ 3 No 2
Periodistica 3 2.8 1 |10.6 7 6.73 | 21 |20.19
Ciencias Politicas 0 2] 13 1125 2 192 {21 12039
Ciencias Econdmicas 2 1.92 4 | 3.8] 0 0 b 5.77
Antropologia 1 0.9 21192 0 0 3 2.89
Sociologia o) 4,80 14 |13.46 ) 9 4.8) |24 23
Educacidn 0 0 3 2,81 0 0 3 2,89
Cinematografia 1 0.9%| 1 0% | O 0 2 1,92
Historia 3 2,81 7 6,731 1 0.9 | 11 110.6
Semidtica 0 0 2 1.92]1 0 0 2 1.92
Psicologia 2 1,92 2 1,920 0 0] 4 3.8
Tecnologias 0 Q 0 Q 1 09 | 1 0.96
Filosofia 1 0.9%] 0 0 0 0 1 0.9
Derecho 1 0% 2 l1®l| o Q 3 12,89
Psicologia Social 0 0 2 1.92 0 0 2 1.92
Base = 104
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puede expresar que el enfoque histdrico es sumamente importante
para la descripcidn de fendmenos sociales como la comunicacidén, vy
en el grafico # 8 se dejaba ver que la investigacidn descriptiva
es una de las mas utilizadas por los estudiosos gue son parte de
la muestra.

La Periodistica es utilizada por un 10.67% de investigadores
de Caracas, por un 2.8%9% de investigadoras ubicadas en Caracas vy
por un 6.73% de investigadoras del Zulia. La relevancia de 1sa
periodistica como enfoque disciplinar se corresponde con la
cantidad de titulos academicos en comunicacidn, de

especializaciones en el ramo, Yy en diversos objetos de estudio

que se pueden analizar a traveés de técnicas periodisticas, tal
como la comunicacion politica, la opinidn publica, la 1imagen,
etc..

El enfoque disciplinar que parte de las ciencias politicas,
se distribuye a razdn de 12.5%, 5.77% y 1.927% de la muestra
Masculino/Caracas, Femenino/Caracas y Femenino/Maracaibo,
respectivamente. Al igual que la periodistica, la importancia de
este enfoque disciplinar se sustenta con la informacidon
procedente de otros gr&aficos analizados. La significacidn de las

Ciencias Politicas como campo de especializacidn (Grafico 4 5),

como objeto de estudio (imagen, comunicacidn politica, opinidén
publica en el Grafico # @), y su relacién con el tipo de
investigacion sociopolitica y critica (Grafico g 8), justifica

considerablemente su amplia utilizacidn como enfogue discaplinar,
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La Sociologia como enfoque disciplinar,- es  utilizada
primordialmente por los investigadores de Caracas (13.46%),
segulidos por un 4.8B80% de la muestra Femenino/Caracac, vy 4.80% de
las 1investigadoras del Zulia. Destaca el hecho de que la
Sociologia no tiene una representacidn considerable como titulo
académico, no se incluye como campo de especializacidn, nl s muy
relevante el porcentaje captado por el tipo de investigacidn
socioldgica.

El predominio de la periodistica, las ciencias politicas, la
sociologia vy la historia como enfoque disciplinar, nos induce a
afirmar que existe uwuna marcada tendencia a estudiar la
comunicacidn dentro de los fendmenos sociales, estableciendo una

interrelacidon entre el andlisis social y comunicacional.

11.) Sequn la pertenencia a asociaciones:

71 respuestas plasmadas en la Tabla H11, hacen ver gue los
investigadores acadeéemicos de comunicacidn pertenecen generalmente
a m&s de una asociaciodn.

El Grafico de sectores #tll—é ilustra la preponderancia de
la Asociacidn Venezolana de Investigadores de la Comunicacidn
(AVIC) con un 29.58% de la muestra. Esta alta concentracion
resulta lo mas concordante con la categoria de investigadores que
tipifica al total de la muestra. |

un elevado 26.76% responde al (Colegio Nacional de

Periodistas (CNP), v el 16,90% a la Asociacion Latincamericana de
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- Tabla # 11 -
S§¥O .¥ Caracas Maracaibo| TOTALES
icacid

Femenino Masculino Femenino| Fem,yMas

Asocliacliones NQ 2 NQ % NQ 2 NQ %
CNP 3 4,231 12 |16.9 4 5.63] 19 26.76
AVIC 4 5.63] 12 [16.9 5 7.04] 21 29.58

ALAIC 4 5.63 7 9.9 1 1.41) 12 16.9
ATERI 3 4,23 J 5.63 1 1.41 8 11.27

FELAP 1.41 2 2.81 0 4.23
FELAFACS 3 4,23 4.23 2.81 8 11.27

Base = 71
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Investigadores de la Comunicacidén (ALAIC). Estos dos resultados
estan en armonia con el gran porcentaje de comunicadores sociales
que desarrollan 1la investigacion, y con la importancia de la
investigacion comunicacional en América Latina, referida en el
marco teodrico.

La Asociacien Intermacional de Estudios e Investigaciones de

la Informacidn (ARIERI) v 1la Federacidon Latinoamericana de
Asociaciones de Facultades de Comunicacion Social (FELAFACS),
tienen 11.27% cada una. La importancia de la AIERI radica en la

tendencia a asociarse con sus homdlogos del resto del mundo.
Respecto a FELAFACS, lo considerable de su porcentaje se
justifica al recordar la estrecha relacidn existente en
Venezuela entre las escuelas de comunicacién de las universidades
y la investigacidn de comunicacion.

La Federacioén Latinoamericana de Periodista (FELAP) captd un

porcentaje muy inferior al del resto de las asociaciones. Esto se

puede relacionar con el hecho de que gran parte de la muestra, a
pesar de ser comunicacdores sociales, no ejercen como
periodistas. El porcentaje capatado por su correspondiente
nacional (CNP) se justifica ademas porque para ejercer Ccomo
comunicador social en nuestro pais, en cualquiera de las

especialidades, es necesario formar parte del CNP.
Al relacionar la pertenencia a asociaciones con el sexo y la
ubicacion geografica en el Grafico #11-B, se puede notar cue no

se produce ninguna conexion indicativa. Como en la mayor parte
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de los graficos de barras analizados, se demuestra que existe un
mayor porcentaje de personas del sexo masculino/Caracas en la

participacidn.

12.) Segun actuales provectos de investigacion:

La Tabla # 12 y el Grafico de sectores # 12-A, expresan gue
un elocuente 56.417% del total de la muestra, desarroclla
actualmente algun proyecto de investigatién comunicacional,
mientras gque apenas el 5.13% no tiene ningun proyecto de
investigacidn en marcha. Esto plantea una relacidn de 11 : 1 que
indica que por cada once investigadores con proyectos actuales,
existe 1 sin proyecto.

Sin embargo, capta la atencidn 1a gran cantidad de
respuestas desiertas a esta pregunta, ya que la muestra gue no
respondio afirmativa ni negativamente, alcanza el 38.46%.

El Gréafico de barras # 12-B evidencia una proporcion
equivalente en los investigadores con proyectos de investigacion,
tomando en cuenta la region y el sexo. Aunque hay un 25.64% de
investigadores de Caracas con actuales proyectos de
investigacion, uwn 135.38% de la muestra Femenino/Caracas y otro
15.38% de las investigadoras del Zulia, esa diferencia entre los
dos sexos no resulta expresiva, ya que es bastante mavor el
porcentaje de la muestra que pertenece a la categoria Masculino/

Caracas.
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DISTRIBUCION SEGUN ACTUALES PROYECTOS DE INVESTIGACION

DISCRIMINADA SEGUN SEXO Y UBICACION GEOGRAFICA

- Tabla # 12 -
Sexo y Ublc?c}on Caracas Maracaibo TOTALES
Geogéafica

Proyectos de Fareniro |Masadlino  (Fareniro |Masculino | Fany Mas.
Investigacidn N | 2 [N 2 3 % N |8
Con Actuales Proyectos de ;
Investigacién (Con API) 6 |15.38 10 p5.64 r15'38 0|22 pe.dl
Sin Actuales Proyectos de

Investigacién (Sin API) 00 2 5.14 0 0 ]2 1]5.13
Sin respuesta (S/R) 1 2.56| 12 [30.77 2.56 D.56 |15 |38.46

Base = 39
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DISTRIBUCION SEGUN SI ACTUALMENTE POSEEN PROYECTOS DE INVESTIGACION

== Con API (56.41%)
-Sin API ( 5.13%)

[ | Sin resp.(38.46%)

- Grafico # 12-A -
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DISTRIBUCION SEGUN ACTUALES PROYECTOS DE INVESTIGACION

DISCRIMINADA SEGUN SEXO Y UBICACION GEOGRAFICA
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La totalidad de la muestra que admitid no desarrollar ningun
trabajo actual de investigacidn, es Masculino/Caracas. Ese escaso
porcentaje del 5.13% puede responder justamente a la mayoria de
los investigadores de Caracas.

La muestra que no respondid, estd conformada por un 2.5&4% de
investigadoras de Caracas, un 2.956% de la muestra
Femenino/Maracaibo y un 30.77% de investigadores masculinos de
Caracas. En este caso, el porcentaje de investigadores sin
respuesta supera inclusoc al de investigadores Masculino/Caracas

con actuales proyectos de investigacidn.
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VII. CONCLUSIONES

El estudio sociografico de los investigadores académicos de
comunicacion social, se basd en el andlisis de algunas
caracteristicas personales, laborales y de la tarea
investigativa realizada por quienes se han dedicado al estudio de
la comunicacidon en el pais. E1 andalisis de los resultados
obtenidos, hace posible llegar a la siguientes conclusiones
generales:

El primer rasgo que evidencian los investigadores académicos
de comunicacidén, es el de tener una clara supremacia del sexo
masculino, con la consecuente minoria femenina.

En segundo lugar, se pone de manifiesto un gran
desequilibrio en cuanto a la distribucion geografica de los
investigadores, vya que la region capital mantiene una hegemonia
sin discusidn. La escasa difusidon de la investigacidn
comunicacional en el panorama nacional, se expresa en el hallazgo
de gque s0lo las ciudades de Maracaibo Y Barguisimeto,
correspondientes a dos de los veinte estados gque conforman a
Venezuela, participan de la actividad investigativa de este campo
del conocimiento.

Como tercer aspecto, se nota un amplio predominio de 1la
combinacidn profesional entre la investigacion vy la docencia.

En menor medida, se establece la conexion de investigaciodn,
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docencia y periodismo. Se evidencia asi una interrelacion entre
el proceso investigativo vy la universidad, donde se dieron los
primeros pasos de la actividad, y donde se contindan dando.

Como cuarto hallazgo, se manifiesta una estrecha relacidn
entre el campo de desempero laboral en investigacion, con el
desempefic laboral como docente y en los medios de comunicacisén.
Se evidencia una alternabilidad entre estos tres campos, que son
desarrollados de modo paralelo y simultaneo, facilitando el flujo
de conocimientos practicos, tedricos y su divulgacidn hacia los
estudiantes de comunicacidn, contribuyendo al aumento de la
calidad de la formacion universitaria en Comunicacidn Social.

En cuanto a la formacidn académica, los investigadores de
comunicacion hacen patente su marcada tendencia a ser graduados
en Comunicacidén Social. Ademas, tienen peculiar y acentuada
propension a especializarse también en Aareas de la Comunicacion.
Esta caracteristica tipifica a comunicadores sociales que se
dedican al estudio de los fendmenos comunicacionales.

En sexto lugar, se manifiesta gque la generalidad de los
investigadores, se mantienen en el desarrocllo de la investigacion
academica, peculiaridad que demuestra que el estudio de la
comunicacion no es una actividad del pasado, sino que hoy en dia
continua realizdandose, aunque quizdas con ciertas variantes. Sin
embargo es resaltante el hecho de que la mayoria de quienes han

renunciado a la préactica de la investigacidn académica, lo han
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hecho para dedicarse & la investigacidn de tipo mercantil.

Los investigadores académicos se distinguen por tener a 1la
universidad v a los propios bienes como proveedotres de recursos
financieros para cubrir los requerimientos de 1la practica
investigativa. Se establece un relacidn estrecha entre el
investigador y el nucleo universitario.

En relacidn con el tipo de investigacidn implementada, se

produce una clara hegemonia de 1la investigacidn critica vy

descriptiva, con cierta relevancia de la investigacidn
socioldgica. Esta caracteristica nos demuestra que la
investigacidn comunicacional venezolana — en principio - mantiene

los lineamientos que caracterizaron a la actividad durante 1la
llamada "eépoca dorada de la investigacian', correspondiente a la
década de los sesenta y setenta, la cual es mencidn obligada en
las referencias documentales sobre la investigacidn en América
Latina.

Entre una amplia gama de objetos de estudio, se presenta una
predileccidn hacia el analisis de temas telacionados con los
medios de comunicacidn, la comunicacidn alternativa y 1la
comunicacidn politica, relegando otros bienes o servicios
culturales y comunicativos.

Las disciplinas mas frecuentemente utilizadas en la
metodologia de analisis de los fendmenos comunicativos, son 1la

Sociologia, las Ciencias Politicas y la Periodistica.
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Los investigadores de comunicacidn demuestran una marcada
tendencia a establecer Y participar de asociaciones
profesionales. En este aspecto, predomina la inscripcidn en la
Asociacicon Venezolana de Investigadores de 1a Comunicacion,
hallazgo que se corresponde completamente con el distintivo
elemental de la muestra estudiada. Sin embargo, es amplia la
adhesion al Colegio Nacional de Periodistas, a la Asociacién
Internacional de Estudios e Investigaciones de la Informacion y a
la Federacidn Latinoamericana de Facultades de Comunicacidn
Social.

Un relevante distintivo de los investigadores académicos de
comunicacidn, es que la mayoria desarrolla actualmente algun
proyecto de investigacidn. Esta peculiaridad indica que existe
una cantidad considerable de produccidn de conocimientos en el
area, indica que 51 Se esta realizando investigacidn
comunicacional en Venezuela, aunque ésta no tenga la difusidn de
los estudios realizados en décadas anteriores.

Es posible establecer una comparacidn entre la cantidad de
investigadores que desarrollan su actividad en Venezuela, y los
que desarrollan la actividad en Colombia. E1 "Directorio Nacional
de Instituciones e Investigadores de la Comunicacion" realizado
por la Asociacion Colombiana de Investigadores de la Comunicacion
(ACICS), plasma informacidn sobre 36 investigadores vy sus

correspondientes datos principales.
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S1 esos 36 investigadores colombianos los relacionamos con
los 39 analizados en la muestra del presente trabajo de grado,
entonces existe otro reflejo de una presencia activa, aunque
silenciosa, de la investigacidn comunicacional en Venezuela. Este
hallazgo potencia aumn mas su importancia, considerando que el
Perfil de Investigadores Académicos de Comunicaciodn, no es un
estudio concluyente y que existen personas dedicadas a la
investigacidn sobre comunicacidn en el pais, cuyos datos no fue
posible obtener.

La evidencia de una actividad investigativa sobre
comunicaciones en el pais, ofrece cimientos para pensa+r en la
posibilidad de un nuevo auge en la profesidn. La actividad se
realiza, pero con un escaso nivel de difusidn e intercambio.
Quizas el proximo Encuentro de la AVIC, logre mecanismos para
integrar el proceso de investigacidn que se produce a nivel
nacional y obtenga caminos constante para divulgar los avances de

esta area de andlisis.

Dia a dia, crece la importancia de la investigacidn
en comunicacidn, vya que el fendmeno comunicacional es un
acelerado torbellino en continua transformacidn, en continuo

crecimiento vy en continua interrelacidn con los procesos sociales

de esta era.
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ANEXO 1:
LISTA DE SIGLAS RELACIONADAS CON LA COMUNICACION

A NIVEL NACIONAL Y REGIONAL

ABECOM: Asociacidn Brasilera de Escuelas de Comunicacidén
ABEPEC: Asociacidn Brasilera de Investigadores de la Comunicacién

ACICS: Asociacidn Colombiana de Investigadores de la Comunicacidn
Social

ANDA: Asociaciédn Nacional de Anunciantes

AFACOM: Asociacidn Colombiana de Facultades de Comunicacién

Social

AFACOS: Asociacion de Facultades Argentinas de Comunicacién
Social

AIERI: Association Internationale des Etudes et Recherches sur

1" Information
ARIR: Asociacidn Intermnacional de Radiodifusién

ALAIC: Asociacion Latinoamericana de Investigadores de la
Comunicacidn

ALASETI: Agencia Latinoamericana de Servicios Especiales de
Informacion

ALATU: Asociacidn Latinoamericana de Teleducacidn Universitaria
ALER: Asociacion Latinpamericana de Educacién Radiofdénica

AMIC: Asociaciodn Mexicana de Investigadores de la Comunicacidn
APEIC: Asociacisdn Peruana de Investigadores de la Comunicacién
APFACOM: Asociacion Peruana de Facultades de Comunicacion Social
ASIN: Accidn de Sistemas Informativos Nacionales

ASIS: American Society for Information Science

AVIC: Asociacidén Venezolana de Investigadores de la Comunicacion

AVP: Asociacion Venezolana de Periodistas
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BBC: British Broadcasting Corporation

CAPNS: Consejo Nacional de desarrollo cientifico y tecnoldgico de
‘Brasil

CEESTEM: Centro de Estudios Econdmicos y Sociales del Tercer Mundo
CEIC: Centro de Estudios de la Informacidn y la Comunicacidn
CENECA: Centro de Indagacidn y Expresidn Cultural y Artistica

CNP: Colegio Nacional de Periodistas

CNPg: Federacidn Nacional de Periodistas Profesionales de Brasil
CEPAL: Comisidn Econdmica para América Latina

CIAC: Centro Internacional de Investigacidn y Aplicaciones de la
Comunicacidn

CIAC: Centro de Informacidn del Consejo Mundial de la Paz para
América Latina y el Caribe

CIEDESCO: Centro Internacional de Estudios en Comunicacion vy
Desarrollo

CIESJ: Centro Internacional de Estudios Superiores de Estrasburgo
(Francia)

CIESPAL: Centro Internacional de Estudios Superiores de
Comunicacidn para América Latina

CIID: Centro Internacional de Investigaciones para el Desarrollo
CLACSO: Consejo Latinoamericano de Ciencias Sociales

COMNET: Communication Network

CONALC: Consejo Nacional de la Cultura

CONDES: Consejo para el Desarrollo Cientifico y Humanistico de la
Universidad del Zulia

CONICIT: Consejo Nacional de Investigaciones Cientificas vy
Tecnoldgicas

DESCO: LCentro de Estudios y Promocidn del Desarrollo
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EBUCV: Ediciones de la Biblioteca de la Universidad Central de
Venezuela

ECA/USP: Escuela de Comunicacién y Artes / Universidad de Sao
Paulo
FELAFACS: Federacidn Latinoamericana de Facul tades de

Comunicacion Social
FELAP: Federacidn Latinoamericana de Periodistas
FEVAP: Federacidn Venezolana de Agencias Publicitarias

FUDECO: Fundacion para el desarrollo de la regién Centro
Dccidental

FUNDESCO: Fundacidn para el Desarrollo de la Funciodn Social de
las Comunicaciones

IAMCR: International Association for Mass Communication Research
ICA: Internatiomal Communication Association

TIC: International Institute of Communications

ILCE: Imnstituto Latinoamericanc de la Comunicacidn Educativa
ILET: Instituto Latimoamericano de Estudios Transmaciocnales
IMMCR: Internatioconal Mass Media Research Center

ININCO: Instituto de Investigaciones de la Comunicacion

INTERCOM: Sociedad Brasilera de Estudios Interdisciplinares en
Comunicacion

IPAL: Instituto para América Latina

IPI: International Press Institute

IPRA: International Peace Research Association
IPS: Inter Press Service

LATIN: Agencia Latinocamericana de Informaciodn
LUZ: Universidad del Zulia

MTC: Ministerio de Transporte y Comunicaciones
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NOEI: Nuevo Orden Econdmico Internacional

NOMIC: Nuevo Orden Mundial de la Informacidmn y la Comunicacién
OCI: Oficina Central de Informacidn

OEA: Organizacidén de Estados Americanos

OIP: Organizacidén Interamericana de Prensa

ONU: Organizacién de las Naciones Unidas

PIDC: Programa Internacional para el Desarrollo de
Comunicacidén (UNESCO)

PNC: Politicas Nacionales de Comunicacidén

PNUD: Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo
PPI: Programa de Promocidn al Investigador (CONICIT)
RAI: Radiotelevisién Italiana

RATELVE: Radio y Televisidn Venezolana

RCTV: Radio Caracas Televisidn

SBPC: Sociedad Brasilera para el Progreso de la Ciencia
SELA: Sistema Econdmico Latinoamericano

SERPAL: Servicio Radiofdnico para América Latina

SIP: Sociedad Interamericana de Prensa

TICOM: Centro Latinoamericano de Comunicacién

UAM-X: Universidad Autdnoma Metropolitana - Xochimilco
UCAB: Universidad Catdlica Andreées Bello

UCV: Universidad Central de Venezuela

UIA: Universidad Iberoamericana

UIT: Unidn Internacional de Telecomunicaciones

UNA: Universidad Nacional Abierta de Venezuela
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UNA: Universidad Nacional Autdnoma de Meéxico
UNCTC: United Nations Centre on Transnational Corporations

UNESCO: Organizacién de las Naciones Unidas para la Educacidn,
Ciencia y la Cultura

UNICEF: Fondo de Naciones Unidas para los Nifos

UNITAR: Instituto de 1las Naciones Unidas para Formacion
Investigacidn

ULCRA: Unidn Latinoamericana y del Caribe de Radiodifusidn
USP: Universidad de Sao Paulo

VTIV: venezolana de Televisidn

WACC: World Association for Christian Communication

WPS: World Press Society
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ANEXO 2:
BIBLIOGRAFIA DE LA ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL

DE LA
UNIVERSIDAD CENTRAL DE VENEZUELA
ABREU 50Jd0, Carlos.

fpuntes sobre periocdiemo ftotograrico:  una wiEl
retrospectiva, 19886,

i
-~
b

o

ABREU S0TD, Ivan.
Fundamentnons para el estudio de la colrior  Lioiiga.
1%88.

ALCALA, Bilberto.

Hecho noticiable v noticia: las conGiciones
noticiosas del heche a la g&nesis de ta nrotic:a,
1976,

ALVAREZ, Federico.
La informacion contemparanea, 1977.

ANGULD R., Luls.
Actividad docente en el Departamentc de Cacte: .l ano,
1981.

BARRIDS. Alba Lia.
En torno al suspenso. 1986.

BARRIDS, Alba Lia.

Lectura de un cuento: teoria vy pracvi.ozs g
andlisis del relatao: 1Al agua pato: de «ifredo
Bryce Echenigue, 1981.

BARROETA LARA, Julio.
Leyendo entre linea = Julio Garmencis, 974,

BARROETA LARA, Julio.
El periodismo de Miouel José Sanmz v José Doming
Diaz, 1985.

(19]
Qo

BIMBO, Rafaela.’
Contribucidn de la psicologiz a la pilanificacian vy
a la formulacitn de politicas de comunicacidén

sccial en Venezuela, 1986.
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BIMBO, Rafaela.

Evaluacidn de la asignatura psicolegia -
comunicacién en la Escuela de Comunicacion  Iooial
de la Universidad Central de Venrnezuslszs, |

BISBAL, Marcelinc.
Del desarrcllo comunicaclional a la cosusso
democratica: una explioracion de tendencia.

BISBAL, Marcelino.
Nicaragua: un caso de agres:dn informdiica. (20l

CABELLO GARCIA, Julio.
El lenguaje radioftnico: géneros y tormatoos. (35,

CABELL O GARCIA, Julio.
Memoria, 1981.

CASTEJON LARA, Enriqgue.
La informacidn derivada, 1982.

CASTEJON LARA, Enrigue.
Revistas periocdismo no diario, 1%B6.

CRUZ R., Omaira.
El color en artes graficas, 1974.

CUENCA de HERRERA, Gloria.
Froblematica ético—-leqgal del periodismmo vensrolanc,
1981.

CUENCA V., Bloria.

"La formacidn de recursos humanns &n  comuni
social en Venezuela" : estudio de tres escue
comunicacidn social, 1985,

S
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1

CHAFARRO ROJAS, Ruben.
Memoria sobhre la ensehManza de dos géneros del
periodismo informativo: noticia y entrevista, 1778.

DIAZ, Maria Lucia.
El derecho a la im&gen y el respeto a 1a vida
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nrivada frente al desarrollo de 1os medics de
difusioén. 1977.

DIAZ FPUNCELES, Oscar.

El 1lenguaje de la imaginacidtn: teoria y pranis,
1387.

DIAZ RANGEL, Eleazar.

De la entrevista y el reportaje, 1(978.

DIARZ RANGEL, Eleazar.
La informacidn internzcional en Venerusia: decge la
Gacseta de Laracas hasta nuestros dias., 1%87.

DIAZ RANGEL, Eleazar.
L.a libertad de infoarmacitn en Venezuela., 1570

DRAGNIC de ALVAREZ, Olga.
L comunicacién politica en un v Do e
transicidéin: Venezuela 1935-1%37, 1987,

DRAGNIC de ALVAREZ, Dlga.
La secretaria de redaccidan en lac e
informativas, 1977.

i
o
]
n

(o

DUGUE de MARGBUEZ, Margarita.

El tema de la violencia en la novela ven=azcolana,
década de 1los sesenta con una representati = oe
cbras, 1987.

GARCIA NAVARRO, Rubén José.
Memoria, 1978.

GOMEZ, Luls Anibal.
Elementos para el estudio de la opinidn coilica,
1976.

GUERRERO B., Hernan.
Feriodisme informativo, 1978.

HERRERA, Earle.
ta magia de la crdnica. 1i9Bé&.

HERRERA, Earle.
El reportaje, el ensayo: de un g&nerc & ochro. 1701
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HERRERA E., Adolfo.
Comunicacibn, nueva democracia y participacion,
i987.

HERRERA E., Adolfo.
El mundo visible de las imagenes: 'memoris sohye @&
asignatura comunicaciton grafical, 1981,

JAQUE FEFA, Nimia.
Formatos de presentacion =
de las reglas de acentuacia

0

i
(o)

LOPEZ, Buillermo.
Los estudios de pericdismo, 1979.

LOPEZ de SERRAND, Maria de los Angelec.
Memoria, 1981.

LLDVERA de TINOCO, Mercedes.
Dpinidn pablica y democracia. 1%71.

MARRUEZ RODRIGUEZ, Alexis.
Alejo Carpentier, el barrocc v lo real-maraviiioc=zo,
1981.

MENDIBLE ZURITA, Alejandro.
Historia de una relacidn amistoss: Venezuela v sus
limites con el Brasil, 1987.

MERCHAN, Pedro E.
Relaciones piblicas: doctrina, tepriaz vy métods de
la integracibn, 1981.

MOLINA 6., Manuel Isidro.

Vision de Venezuela: a traves de
hemerografica: eépoca de la gran criesil
capitalismo 1927 a 1230, 1981.

une  fueents
= mund:al gel

MDLINA PERALOZA, Lenin.
Los abogados de El Cojo Ilustrado: 189Z-i8%&4, 198Z.

MOLINA PERNALOZA, Lenin.
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Mamoria, 1978.

MOLINA PEAALDZA, Lenin.
Miguel Jos=& Sanz: la realidad entre =I wita: o~ L&
ieyvenda, 19B86.

MUJICA, Hector.
Apuntes para  una soulioicela  vene:olana oo La
comunicacicn, 1977,

NIEVEE, Claudio.
lLa fotogratia periodistica en Venezuela, [784.

NIEVES, Claudio.
L.a fotografia vy sus técnicas: apuntes para  un
reportero grafico, 198%. :

NICODEMO, Pascuale.
Aplicacién de algunos métodos estacisticos ds 1as
pruebas de productos, 19835,

O5UNA CERALLOS, Yolanda.
ta articulacidtn i1declégica en la poesia de Lée=zar
Yalleio, 1973.

DSUNA CERBALLDS, Yolanda.
Evolucidon del discurso en la novela vensic:ana:
estudio de tres novelas, 1283.

OSUNA CEBALLOS, Yolanda.
lLa novela venezolana: tradicidn vy ruptura
estudio de una muestra, 1984.

Pl
i
.«

FAEZ AVILA, Juan.
Chio Zubillaga: Carorefo universal, 19El.

FRAEZ AVILA, Juan.
De Lopez Contreras a Gallegos: itineraric de Chio
Zubillaga, 1987.

ROSCO de LEDEZMA, Daysi.

Automatizacidn vy aplicacidn de las computadoras en
la elaboracibn de periddicos: su incidencia er los
crogramas de comunicacidn grafica age las
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universidades venezolanas, 1984.

SAFAR GANAHL, Elizabeth.
La radiodifucion en ‘enezuela: SurgLmies . .
evolucidn de 1926 a 1946, 1986,

SANTANA MUJICA, Federico.
Una posicidn critica frente a la publicidac. 770

VASRUEYZ 5., Rafael 5.
EI papel de la investigacidn en la comericacion
social, 198Z2.

VENEGAS SIMANEA, Asalia.

La prensa en la &poca guzmancista comdD iegit:
de la ideclogla positivista y del poder pci
la Venezuela de 1B70 a 18%%: =studs
Vargasia, La Opinidn Nacional, CTosmdpolis v Ei Jcia
Ilustrado, 1986.
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ANEXO 3:

BIBLIOGRAFIA

DE LA ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL

DE LA

UNIVERSIDAD CATOLICA ANDRES BELLO

Agencias de Noticias

Arte
Artes escénicas

Comunicacidn institucional
Comunicaciédn-Educacion
Comunicacidn-Educaci dn

Comunicaciobn—-Educaci bn

Comunicacién—-informitica
El teatro en Venezuela

Escuela de Com. Soc. U.C.V.

Gramatica

ver al teatro

Tema/ Titulo/ Affo
TITULOS

El mundo en nuestras manos (una visibn perio-—
distica sobre el manejo de la informacién
internac. de los medios impresos de Venezuela y
sus implicaciones. 4
Dos estudiops bibliograficoscronoldgicos
la teoria de las Artes en la Italia del
XVI.

Gula complementaria de estudio para alumnos de
la Catedra de Arte Escénico de la Escuela de
Comunicacidn Social de la UCAB.
Estructura tetrica de la comunicaci®n
tucional.

Apuntes para una teoria de radio educativa.
Educacidn Vs. Televisiobn.

Diadlogo de Carmelitas. La docencia universita-
ria a través del teatro. '
Alternativas para la implantaciédn de la
logia educativa.

Analisis del sistema de educacidn radiofbnica
del Instituto Radiofbnico Fe y Alegria "IRFAY.
Comunicacibn grupal liberadora. (Comunicacion
popular con metodologia grupal).

El comunicador social y la informdtica. .
Critica teatral y comunicacién. (Una manera de
venezolano a través de la
critica). Los affos 70 y el teatro venezolano.
Diez affos de tesis de la mencidn impreso.
Gramatica.

sobre

Siglo

insti-

tecno-
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1.976
1.987
1.979
1.986
1.977
1.982
1.982
1.986
1.979

1.990
1.976



Informacidn-Dependencia-—
Desarrollo.

Investigacidn de la com.

lLas inversiones Ext. en Vzla.

Medios y proc. de sociali-
zacibn '
Mujer

Mujeres
Noticia-TV

Nuevas tecnologlas audio-
visuales

Paleografia

Periodismo Cultural, Cerami-
ca

Politica Vzla., Hist. Con-—
tempor anea
Publicidad-Vzla.
Relaciones plblicas
Semantica, linguistica-
genética

Semiclogila

Teatro

Tema/ Tituleos Afo
TITULDS

América latina en la década de los BO.
Informacidén, Dependencia vy Desarrollo, {La
prensa y €l Nuevo Orden Econdmico Mundial).
Iinvestigacidn Audiovisual.

Las inversiones extranjeras en Venezuela y el
Pacto Andino: el caso de la industria
metalmecanica.

Los Mass—Media y la Socialidad (un
blsqueda).

ta "Mujer ideal" para el mercado de consumo en
las revistas.

lLa participacidtn de
trabajo.

Mujeres del 23 de Enero al 2& de Julio.

La noticia en TV-importancia, concepcidn,
metodologia Yy estructuracisén. Aplicacidn
Practica.

Manual practico de las
audiovisuales.

Album de paleografia Hispano Venezolana.

El amor por el barro y el fuego. El tratamiento
de la 1informacién cultural relativa a la
ceramica, una de las artes del fuego durante
1985 en los diarios El Nacional y El Universal.
£l pacto institucional: Origen y funcionamiento
de un mecanismo de concenso politico.

Analisis de la Publicidad en Venezuela.

Rel aciones Publicas.

Teoria unificada del lenguaje.
la Semantica Universal).
Simplificacibn de la Semiolog’ia de la imagen.
Nuevas tendencias teatrales. El Performance.

ensayo de

la Mujer a través del

nuevas tecnologias

(Introduccidn a
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1.983

1.977
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1.989
1.987

1.990
1.976

1.921
1.988

1.991



Tema/ Autor/ Afo

Agencias de Noticias

Arte

Artes escénicas
Comunicacidon Institucional
Comunicacibn—-Educaci én

Comunicaciédn-Educacién
Comunicacidbn—-Educaci bn

Comunicacién-Informatica

El teatro en Venezuela

Escuela Comunicacibn Social U.C.A.B.
Gramatica

Informacidn, Dependencia y Desarrollo
Informacidon—-Dependencia-Desarrollo
Investigacidn de la comunicacidn

Las inversiones Extranjeras en Vzla.
Medios y proc. de socializacién

Mujer

Mujeres

Noticia—-TV

Nuevas tecnologias audiovisuales
Paleografia

Periodismo Cultural, Ceramica
Politica Vzla., Historia Contemporanea
de Vzla.

Publicidad-Vzla.

Relaciones Pdblicas

Semdntica, linguistica—genética
Semiologia

Teatro
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COLMENARES, Omar Lulis
MARTINEZ DE LA VEGA, Juan
ORTIZ, José& Enrigue

VERA LOPEZ, Omar

DIAZ PANIABUA, Antonio
YANCE R., Milagros

APONTE DE S0OSIAS, Virginia
GRIJALVA ORTEGA, Pedro José
IBAMEZ, Ignacio

MARTINEZ TERRERD, José
CANTO, José Leandro

VIDAL P., Javier
BOSC-BIERNE de OTEIZA, Caroline
AZURMENDI B., José Fé&lix
SHAPIRA, Miguel

MAYOBRE MACHADO, José Antonio
GARCIA DEL CASTILLO, Julian
DALY GIMON, Carlos E.
ANCIZAR MENDOZA, Alberto
MARTINEZ DE BADRA, Elisa
RIZZOLO DE ARRIAGA, Beatriz
MARTINEZ DE BADRA, Elisa
ARCAYA, Maria Inés

CROES FEBRES, Eduardo

PIR1Z PEREZ, Emilio

URIBE TRUJILLO, Nora
VILLALBA PEREZ, Jorge

MARTINEZ TERRERO, José
MALPICA, José Rafael
MEDVEDOV, Daniel-
REYES ANDRADE, Marcos
VIDAL, Javier



Medio/ Titulo/ Autor/ Afo

MEDIO TITULD AUTOR ARD
Analisis de la Publicidad en Venezuela MARTINEZ TERRERD, José 1.976
Diadlogo de Carmelitas. La docencia univ. APONTE DE S. Virginia 1.986
Diez aPios de tesis de la mencidn impreso BOSC-BIERNE de Dteiza C. 1.920
Estructura tedbrica de la comunicacidbn inst. VERA LOPEZ, Omar 1.976
Guia complementaria de estudio para alumno ORTIZ, José& Enrique 1.977
Nuevas tendencias teatrales. El performance VIDAL, Javier 1.991
Relaciones Pablicas. MALPICA, José Rafael 1.991
Album de palengrafia Hispano Venezolana. PIRIZ PEREZ, Emilio 1.989
América latina en la década de los BO SHAPIRA, Miguel 1.986
Critica teatral y comunicacidn VIDAL, Javier 1.979
Dos Estudios bibliograficoscronoldgicos MARTINEZ DE LA V. Juan 1.988
El comunicador social y la informitica CANTO, José Leandro 1.986
El pacto institucional: Origen y funcion. VILLALBA PEREZ, Jorge 1.990
Gramatica AZURMENDI B., José Félix 1.976
La participacidn de la Mujer a través del T MARTINEZ DE BADRA, Elisa 1.982
Las inversiones extranjeras en Vzla y el PA DALY GIMON, Carlos E. 1.987
Los Mass-Media y la Socialidad ANCIZAR MENDDZA, Alberto 1.976
Manual practico de las nuevas tecnologlas CRDES FEBRES, Eduardo 1.990
Mujeres del 23 de Enero al 26 de Julio’ MARTINEZ DE BADRA, Elisa 1.982
Simplificacidn de la Semiolog. de la imagen REYES ANDRADE, Marcos 1.978
Teoria unificada del lenquage. MEDVEDOV, Daniel 1.988
Agencias de Informacidbn, Dependencia y Desarrollo. MAYOBRE MACHADO, José A. 1.976
Audiovisual Investigacidn audiovisual GARCIA DEL €., Julio 1.986
Cine—audio Alternativas para la implantacidn de la T GRIJALVA ORTEGA, Pedro 1.977
Impreso— A El mundo en nuestras manos COLMENARES, Omar Luls 1.987
Impresos— "La Mujer ideal' para el mercado de cons. RIZZOLO DE A., Beatri:z 1.983
Medios grup. Comunicacién grupal liberadora ' MARTINEZ TERRERD, José 1.982
Prensa El amor por el barro y el fueqo. URIBE TRUJILLO, Nora 1.987
Radio Analisis del sistema de educ.-radiofdn. IBAREZ, Ignacio 1.982
Apuntes para una teonria de radio educativa DIAZ PANIAGUA, Antonio 1.987
Televisibn Educacibn-Vs. Televisibn YANCE R., Milagros 1.979
La noticia en TV-importancia, concepcibn, ARCAYA, Maria Inés 1.977
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ANEXO 4:

INVESTIGACIONES REALIZADAS POR EL DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION

DE LA UNIVERSIDAD DEL ZULIA

COLOMINA, Marta: El1 Huésped Alienante. Ediciones de LUZ,

Maracaibo, 196%9.

COLOMINA, Marta y Xiomira VILLASMIL: Los Medios de

Comunicacion de Masas y el estereotipo del delincuente.

Ponencia piresentada en el XXVII Curso Inteirnacional de

Criminologia, LUZ, Maracaibo, 1974.

COLOMINA, Marta vy Xiomira VILLASMIL: Anteprovecto para 1la

creacion de un Centro de Investigacion de la Comunicacidn.

LUz, Maracaibo, 1975.

COLOMINA, Marta: La Celestina Mecanica. Monte Avila Editores,

Caracas, 1976.

PINEDA, Migdalia: Discurso Politico Y Legitimacidn

Idegldgica. LUZ, Maracaibo, 1976.

PINEDA, Migdalia: Difusidn Masiva: Modelos verticales vy

alternativgs. Cuadernos de estudio, numero 1, Facultad de

Humanidades y Educacion de LUZ, Maracaibo, 1983.

VILLASMIL, Xiomira: Difusion Masiva y Hegemonia Ideologica.

Editorial Vadell Hermanos, Valencia, 1980.
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8.—- COLOMINA, Marta, Migdalia PINEDA vy Xiomira VILLASMIL:

Estudios de tendencias informativas. LUZ, Maracaibo, 1980.

9.— COLOMINA, Marta, Migdalia PINEDA y Xiomira VILLASMIL:

Alternativas de 1la Comunicaclidn para una Comunicacion

Democratica. Ponencia presentada en el IV Encuentroc de

Investigadores de la Comunicacidén, LUZ, Maracaibo, 1981.

10.— PINEDA, Migdalia: Simbolizacidn y Poder". LUZ, Maracaibo,
1983.
11.- VILLASMIL, Xiomira: Los Contrastes informativos de 1la

prensa. EDILUZ, Maracaibo, 1986.

12.- PINEDA, Migdalia: Sociedad de la Informacidn, Nuevas

Tecnologias y Medios Masivos. LUZ, Maracaibo, 1989.

13.—- PINEDA, Migdalia: Nuevas Tecnologias y Pgliticas Nacionales

de Comunicacidn. LUZ, Maracaibo, 1990.

14.- CAMACHO, Berenice, Elda MORALES, Luz Neira PARRA y Migdalia

PINEDA: Estudio de tendencias Informativas y de opinidn del

periddico 'La Universidad del Zulia'". LUZ, Maracaibo, Mayo
199@.
15.- VILLASMIL, Xiomira: La Violencia en la Televisidn

venezolana. LUZ, Maracaibo, 1991 (en proceso).
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RELACION DE TRABAJOS DE INVESTIGACION
DEL DPTO. DE INVESTIGACION DE LA UNIVERSIDAD DEL ZULIA

1989 - 1991

AND: 1989 - 20

NOMBRE DEL PROYECTO: Estudio de Tendencias informativas vy de
opinidn del periddico de La Universidad del Zulia

RESPONSABLE DEL PROYECTO: Migdalia Pineda (Coordinadora), Elda
Morales, Luz Neira Parra y Berenice Camacho.

DURACION ESTIMADA REAL: Ocho (8) meses

FECHA DE INICIO: Septiembre 1989

FECHA DE TERMINACION: Mayo 199@

NUMERO DE HORAS SEMANALES DEDICADAS POR CADA DOCENTE: 4 horas

({TRABAJO TERMINADO)

AND: 19892 - 20

NOMBRE DEL PROYECTO: La violencia en Colombia y sus repercusiones
en la prensa venezolana

RESPONSABLE DEL PROYECTO: Elda Morales y Luz Neira Parra (en
conjunto con equipos de estudiantes)

DURACION ESTIMADA REAL: Seis (&) meses

FECHA DE INICIO: Mayo 1998

FECHA DE TERMINACION: Septiembre 1970

NUMERO DE HORAS SEMANALES DEDICADAS POR CADA DOCENTE: 4 horas




ArnD: 1989 - 20

NOMBRE DEL PROYECTO: La Violencia en la TV venezolana
RESPONSABLE DEL PROYECTO: Xiomira Villasmil

DURACION ESTIMADA REAL: Un afo

FECHA DE INICIO: Junio 1990

FECHA DE TERMINACION: Junio 1991

NUMERO DE HORAS SEMANALES DEDICADAS POR CADA DOCENTE: B8 horas

ARD: 19892 - 90

NOMBRE DEL PROYECTO: Impacto de las nuevas tecnologias de
informacidn en la prensa nacional

RESPONSABLE DEL PROYECTO: Maria Isabel Neuman

DURACION ESTIMADA REAL: Dos (2) afos y seis (6) meses

FECHA DE INICIO: Enero 1989

FECHA DE TERMINACION: Julio 1991

ORGANISMO FINANCISTA: Ninguno

NUMERO DE HORAS SEMANALES DEDICADAS POR CADA DOCENTE: 4 horas

ArnD: 1989 - 20

la

NOMBRE DEL PROYECTO: Discurso Politico y la Nueva hegemonia

ejercida a traveés del proceso comunicacional
RESPONSABLE DEL PROYECTO: Elda Morales

DURACION ESTIMADA REAL: Un (1) afo

e
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FECHA DE INICIO: Noviembre 1990
FECHA DE TERMINACION: Noviembre 1991

NUMERO DE HORAS SEMANALES DEDICADAS POR CADA DOCENTE: 4 horas

AND: 198%9- 20

NOMBRE DEL PROYECTO: Sociedad de 1la Informacidn, Nuevas
Tecnologias y Medios masivos

RESPONSABLE DEL PROYECTO: Migdalia Pineda

DURACION ESTIMADA REAL: Tres (3) afos

FECHA DE INICIO: Noviembre 1986

FECHA DE TERMINACION: Noviembre 1989

ORGANISMO FINANCIERD: Facultad de Humanidades (Beca-sueldo)

NUMERO DE HORAS SEMANALES DEDICADAS POR CADA DOCENTE: 1@ horas

AND: 1989- 20

NOMBRE DEL PROYECTO: Nuevas Tecnologias y Politicas Nacionales de
Comunicacidén en Europa y América Latina

RESPONSABLE DEL PROYECTD: Migdalia Pineda

DURACION ESTIMADA REAL: Tres (3) afos vy seis (&) meses

FECHA DE INICIO: Noviembre 1986

FECHA DE TERMINACION: Mayo 1990

DRGANISMO FINANCIERD: Facultad de Humanidades (Beca - sueldo)

NUMERO DE HDRAS SEMANALES DEDICADAS POR CADA DOCENTE: 8 horas
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ARDO: 1989 - 90

NOMBRE DEL PROYECTO: Estudio diagndstico de la oferta - demanda vy
situacidn ocupacional del egresado de Comunicacidn Social de LUZ.
RESPONSABLE DEL PROYECTO: Elda Morales (Coordinadora), Luz Neira
Parra y Maria Teresa Lara

DURACION ESTIMADA REAL: Un (1) afo a partir de la aprobacidn de
financiamiento del CONDES (Consejo para el Desarrollo Cientifico
y Humanistico)

FECHA DE INICIO: Noviembre 1990

FECHA DE TERMINACION: Diciembre 1991

NUMERD DE HORAS SEMANALES DEDICADAS POR CADA DOCENTE: &6 horas
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ANEXD 5 :

REGISTRO DE LA REVISTA COMUNICACION (1975-1990)

AUTOR TITULO BOL.N2 FECHA
TTTTTTTTTTTTTTT 77730 Recomendaciones de la Conferencia Interguberna- | 10/11 1976
mental sobre Politicas de Cor.
Caricatura y Erotismo. 38 1982
Censura y Discriminacién Cultural. 37 1982

Comunicacidbn Social vy Propblemas Globales de 1la 4%9/50 1985
Humanidad.

Comunicadores y Participacién (Resefa de un de- 43 1983
bate).
Conferencia de la Revista comunicacién en su 158 70 1930
Aniversario Caracas, 26 de Abril.
Conferencia Mundial sobre Politicas Culturales. 40 1982
Consideraciones sobre la publicidad en Venezuela. 3 1975
Documentos de Costa Rica sobre Investigacidn. 7 1976
El anteproyecto de Ley de la Publicidad. 6 1976
Universidad del El Centro de Televisibn Educativa de la Universidad 13 1977
Zulia del Zulia.
El Fondo Cinematografico en la Gaceta Nacional. Los 32 1980
Créditos Cinematograficos. '
El Video como Medio de Comunicacidn y sus Potencia- 49/350 1985
lidades Didacticas.
Estrategia Electoral en la Prensa Venezol ana. 19/20 1978
- Evaluacién de la Ley de Telecomunicaciones Vigente 439/50 1985
desde 1941. ’
MOROS, Luls Humor Grafico Venezolano: LLas Malvinas. 38 1982
II Congreso Latinoamericano de Periodistas. 25/26 1980
» II Jornadas de la Mujer Periodista. 49/50 1985
ESC. COMUNICACION La Comunicacidén en los Andes Venezol anos. 14 1977
ALCALA, Gilberto La Ley sobre la Vida Privada. 45 1984
La Participaciédn en "El Diario Marka" y "Le Monde". 43 1983
Ley General Provisional sobre los Medios de Comuni- 25/26 1980
cacién en Nicaragua. ‘ :
Nuevas Tecnologlas: Prensa e Informatica. 49/50 1985

DIAZ RANGEL, Polé&mica Eleazar Diaz Rangel-Periodistas cubanos 37 1982
Eleazar—-Perio- :
distas cubanos
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AUTOR TITULD BOL.N9 FECHA

Proyecto de Resoluciones de la Comisidén 11, Presen- 10711 1976
tadas a 1a Asamblea General.
Compatiia Reflexiones para las Escuelas de Comunicacidén So— &9 1990
de Jesis cial de la Compafia de Jesus. '
C.N.P. Resoluciones de la IV Convencidn Nacional del CNP, 39 1982
C.N.P. Resoluciones de la V Convencidn Nacional del CNP. 47 1984
Equipo Comunic. Tipos de Escuela por Paises. 7 1976
A.5.C. Reportaje sobre una Escuela:UCAB. 7 1976
ABREU S0OJ0D,Enrigue Recomendaciones al Nvo. Gobierno sobre Comunicacién 44 1984
y ABREU 50J0, Ivan y Cultura.
ACEVEDD, Jorge vy El Coleqio debe Desarrollar una Politica hacia los 43 1983
OLIVERDS, Gustavo egresados. .
Acuerdo de Cartag. Desarrollo de la Cinematografia Nacional. 27 1980
AGUIRRE, Panilo La Lucha por la Libertad en 1los Periodistas de 25/26 1980
Nicar agua.
AGUIRRE, Jeslis M. An3lisis Ideolfgico y Semiologla Critica. 1 1975
Aproximaciones Met.para el Andlis. de Cult Pop. 4 1975
Celebrando los 25 Affos de la TV Venezolana 17 1978

Comunicacidn Ideoldgica y Formacidn Critica de la  2B/29 1980
Conciencia de Clase.

Crbnica de algunas Encuestas Preelectorales (1976-— 16 1977
1977) .
Crédnica de algunas Encuestas Preelectorales. 16 1977

De la Religidn Espectacular al Espectaculo 49/50 1985
Religioso.

Distorcidn Informativa sobre el Sector Popular de 12 1977
Catia. 16 1977
Educacion y Comunicacién. 13 1977
El Cine Venezolano: Dos Pasos Adelante y Uno Atras 47 1984
(1980-1984) . _

El CONAC en la Encrucijada Cultural Venezolana. 2 1975
El Sensacionalismo en su Doble Vertiente: Violencia 8 1976
y Lubricidad. }
Encuesta de opinidn sobre el Papel de los Medios de 70 1990
Comunicacidn en el Estallido...

Evolucidn de las Investigaciones sobre el Nifo vy 21 1979
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AUTOR TITULOD BOL.N2 FECHA

los Medios de Comunicacidn.

Hacia un Cine Industrial Venezolano. 6 1976
Hacia vy Perfil Laboral de los Egresados de la 69 1990
Escuela de Comunicacidn Social de..
Humor Ideolégico y Humor Utébpico. 3B 1982
Humor sobre la Visita Papal. 49/50 1985
investigaciones del Sector Privado sobre Medios 15 1977
Masivos en Venezuela.
Juicio a Matalda. Q 1976
La Conferencia de Puebla en los Cables 23724 1979
Internacionales: ®1 Caso Venezolano.
La Cultura como Proyecto histédrico. 2 1975
La induccidn de Tecnolog. de Comun. Masiva en Vzla 33-34 1981
La integracibn informativa de América Latina 30/31 1981
lLas Transnacionales de la Comunicacidn en Nameros. iB 1978
Manipulacidén Sublinal y Conciencia Critica. 48 1984
Manuel ante el Poder Eclesiastico. 40 1982
MC. Luhan y el Mcluhanismo. 8 1976
Notas sobre la Industria Cultural de la Masica en 32 1981
Venezuel a.
Prejuicios Sociales Estereotipados en la Industria 12 1977
Cul tural. :
Prensa: El1 Ensayo Peruano. S 1975
Proyecto Ratelve. 17 1978
Resultados y Gastos Electorales: Restmen Estadist. 44 1984
Tecnologlia y Comunicacidn en la Fase Monopolista. 18 1978
Tendencias Actuales en el Cine Venezolano. 27 1980
Tendencias de la Experimentacidn Latinoamericana en 13 1977
Teleducacidn.
Un Hears latinoamericano: El Blogue de Armas. 30/31 1981
. X Aniversario del Convenio. 30/31 1981
AGUIRRE, Jesls M. Algunos Comentarios sobre el 1I1 Encuentro Nacional 10711 1976
y REY, José I. de Investigacidn de la C.
AGUIRRE, Jests M. El Mito de Bolivar y su Funcidn Politica. 41742 1983
y BRITO, Berta
AGUIRRE, Jesls M. Perfiles Profesionales y Figuras Emergentes en 69 1990
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BGilberto
Gilberto vy
NARANJO, Rafael
ALCALA, Manuel
ALEIVA, A. Maria
ALFONZO, Alejandro
ALVAREZ, Federico
ALVAREZ 1., José&
ALVAREZ, Angel

ALCALA,
ALCALA,

ALVAREZ, Carmen
ALVAREZ, Federico

ANGULD, Luis
ANSELMI, Juan C.

ANTILLANDO, Pablo
ANZOLA, Alfredo J
ARENAS, Pedro J.
ARMADA, Maruja
ARRIBAS, Juan
ARRIETA, Mario
AVIC
AZURMENDI, José F.

BARRIOS, Leoncio

BAUDRILLARD, Jean
BENAVIDES, Manuel

BENITEZ, Lunaidy

TITULD

Comunicacidn Social.

Contenido Valorativo de la Publicidad Comercial en
las revistas femeninas.

Metas Inmediatas del C.N.P.

Maria Eugenia Diaz y la Libertad de Expresidn.

El Cine Latinoamericano en Crisis.

Caracterizacidn Mercantil de la Televisién Vzlana.
Las Encuestas de Opinidn: el gran elector.
Bolivar y el Periodismo. A

Centro Nacional de Comunicacidn Social.
Versiones Politicas del "Sacudbébn" en los
Capitalinos.

De Daniel Defoe a Tom Wolfe:
del Nuevo Periodismo.

El Colegio Nacera con Esc&ndalo.

Mecenazgo por Asalto.

Y de Aquellas Furias sblo quedan Palabras.
¢ Nuevo Periodismo o Nuevo Producto?.
Desarrollo de la Informatica en América
través de la Cooperacién Regional.

El Teatro popular.

Un Modo de Produccién Cinematografica.
Efectos de la TV sobre los Nifos

Juventud, Identidad y Medios de Comunicacién.
Subculturas Actuales en el Cine Juvenil.

Sobre la Comunicacidén Alternativa.

Una Alternativa para la TV Venezolana.

Hacia un Nuevo Orden Informativo Internacional.
Paul F. Lazarsfeld y "El Pueblo Elige".

Auge y Calida de la Investigaciédn de la Comunicacion
en Venezuela. .

Pour una Critique de L’Economie du Signe.
¢. Porqué no Progresa la Teleducacién en
Latina?.

La Radio Novela Venezolana:

Diarios

Recensidn Histdrica

Latina a

América

Tres Momentos y ¢ Una
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47
17
16
41/42
28/29
70

37

69
37
a6

27
21
48
51/52
28/29
2B/2%9
iB
16
51/52

47

1982

1975
1975
1990
1982
1984

1975
1980
1279
1984
1985
1980
1280
1978
1976
1985

1975
1977

1984



AUTOR TITULD BOL.N2 FECHA

Muerte Anunciada?.

BETHENCOURT, An- El Congreso de 'Informatica: la Dependencia en 46 1984

tonia Microcircuitos.

BISBAL, Marcelino Radipo, Comunicacidbn y Masica. 32 1981

BISBAL, Marcelino Analisis de la Imagen Publicitaria. 3 1985
Bolivar Tiene Todavia Qué Hacer en América. 41/42 1983
Del Flujo Libre al Informe MC. Bride. 20/31 1981

El Estado vy la Comunicacién, eltre el Azar y 1la 391/952 1985
Necesidad.

Encuadramiento Electoral de las Empresas Privadas 19720 1978
de Comunicacidn.

Estrategia Electoral en la Prensa Venezol ana. 19/20 1978
Geopolitica de las Agencias Informaticas 19 1982
Transnacionales.

Haci a el Establecimiento de Politicas de 10/11 1976
Comunicacidén.

Hacia, un Diagndbstico Socioldgico de 1o Urbano 14 1977
Frente a 1o Regional en Venezuela.

La Voz de Catia. ‘ 12 1977
La Comunicacion Impresa en América Latina. 25/26 1980
La Comunicacion Interrumpida. 69 1990
La Frecuencia Modulada, su Reglamento y la Emisora 49/30 19835
Cultural de Caracas.

La Lucha por la Ley de Cine. 27 1980
La Televisidn y sus Pablicos. 17 ie78
La Voz de Catia. 12 1977
Lectura Ideoldgica de los M.C.S5. 1 192753
Los Medios de Comunicacién y la Iglesia en América 23/24 1979
Latina.

Los Periodistas y sus OGremios: en Perspectiva 43 1983
Latinoamericano.

Mensaje de los Medios para el pablico Infantil. 21 1979
Opinidn sobre 1la TV Venezolana en la Opinidn 21 1979
ptblica.

Opinidn Adulta sobre la TV Venezolana y los Nifios. 21 1979
Panorama sobre la Investigacibn en América Latina. 7 1976
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AUTOR TITULO BOL.N2 FECHA

Pautas de Analisis de la Imagen Publicitaria. 3 1975
Pautas de Analisis para los Chmics. 9 1975
Penetracidn de las Transnacionales de la Informa- 18 1978
cidn en la Prensa de América Latina.
Politica y Financiamiento (CINE), 27 1980
Presupuestos para una Investigacidn Alternativa.: 28/2% 1980
Publicidad y Etica. 8 1976
Radio, Comunicacién y Misica. 32 1981
Sobre la Prensa de Provincia en Venezuela. 14 1977
BISBAL, Marcelino Balance de una Bestidn: Apertura y Limites. 45 1984
y BRITO, Berta
BLANCO, Carlos lLa Ideologia Bolivariana. 41/42 1983
BORRAT, Héctor El periddico, Actor Politico. 70 1790
BOSC DE OTEIZA, Diez AfMos de Tesis de la Mencidn Impreso: 1979-198% &9 1990
Caroline
El 27 de fFebrero en la Prensa Nacional. 70 1990
BRITO, Berta El VI Plan de la Nacién. 30/31 1981
11 Jornadas de 1a Mujer Periodista. 49/50 1985
La Manipulacion Informativa en el Diferendo sobre 39 1982
el Golfo de Venezuela.
La Mujer y el Periodismo. 27 1982
La Teleducacidon Via Satélite en Venezuela (1970- 33/34 1981
1980).
lLa VideoComercializacidbn en Venezuela. , 49 /50 1985
Periodistas, Participacion y Contratos Colectivos. 43 1983
Primer Seminario de Promoci édn Cultural y 35/36 1981
Comunicacidn Alternativa.
Proyectos de Nuevas Agencias Latinoamericanas de 30/31 1981
Noticias. '
BRITO, Berta vy 25 AMos de Censura y Democracia en Venezuela. 40 1982
BISBAL, Marcelino ‘
BRITD, Berta vy Televisibn Omnipresente — Diez Afos de TV en 51/52 1985
TREMONTI, Fran- Venezuel a.
cisco _
BRITO GARCIA, Luis La Muerte en la (pequefa) Venecia. 48 1984
Semibtica de una CampafMa Electoral. 435 1984
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CABEZAS, Antonio
CACERES DE PEFAUR,
Beatriz

CACERES DE PEFAUR,
Beatriz
CAGLIANNDNE, M.,
FUENTES, M.F. vy
FERNANDEZ

CANTD, Leandro
CARIAS, Rafael
CASTELLANDS, Mar-
lenis y VASRUEZ,
Amarelis
CASTELLANDS, Mar-
lenis y VASQUEZ,
Amarelis

CECUTAL

CENCOS

CHACDN, Alfredo

CNP

COLINA, Carlos E.
CDLMENAREZ DIAZ,
Héctor

TITULOD
Tipos Star: los Idolos juveniles en los Medios de
Comunicacion.
lLa Filosofia de Radio Santa Maria.
Imagenes Reciprocas de Venezuela vy el
Angloparlante a Través de su Prensa.
La Imagen de Venezuela en la Prensa de Guyana.

Caribe

lLa Comunicacidn tres Tesis de

Licenciatura.

Popular en

Perspectivas Actuales del Periodismo Econbmico.
El Humor de los Venezol anos.
Haz 1lo que "Tu" Quieras. Estudio Preliminar
Revistas Juveniles Femeninas.

sobre

Haz 1o que "Tu" Quieras. Estudio Preliminar sobre
las Revistas Juveniles en los M.

El Mundo Dbrero y el Cine como Espectaculo.
Cronologia de la Caida de Anastasio Somoza.
El Uso ldeolbgico de las Encuestas.
Tesis para la Delimitacidn del
Popul ar.

Declaracidn

Campo Cultural
sobre Uso de Nuevas Tecnologias en el
Medio-Impreso: Declaracién.

Resoluciones de la IV Convencibdbn Nacional del CNP.
LLa Informacieén de la Actividad Laddica Infantil.
Hacia la Constitucién de la Unidad Latinoamericana.

COMITE DE SANTA FE Nueva Politica Interamericana para los Aflos B80.

EQUIPD COMUNICA-
CION

Balance Final de la Campafa Electoral 1978.
(Sumario Estadistico).

Consideraciones en Torno al Cine Nacional.
PDesarrollo de 1la Cinematografia. Acuerdo de

Cartagena.

3524

39

35/36

69
38
48

48

27
25/26
16
35736

33734
39

497350
41742

41742
22

FECHA

1990
1982
1984

1984

1980
1280
1977
1981

1981
1982
1985
1983

1983
1978

1976
1280



AUTOR TITULO BOL.N2 FECHA

Diez Propuestas para los Periodistas 43 1983
Latinoamericanos.
El Fondo Cinematografico en la Gaceta Nacional: Los 2 1981

Créditos Cinematograficos.

El Grupo Cisneros, o los Poderes de la 51/52 1985
"Organizacién'.

Entrevista con Manuel De Pedro. 6 1976
Estimaciones sobre Costos Totales de la Campafa 19/20 1978
Electoral 1978.

Funci®tn Ideolbgica de los Medios Masivos y Blsqueda 35/36 1981
de Alternativas.

I Encuentro de Comunicadores Sociales. ' 3 1975
I1I Encuentro de Investigacidn de 1la Comunicacidn 2 1975
Colectiva. .
Investigaciones en la Provincia sobre Medi os 14 - 1976
Masivos.

La Comunicacidn Alternativa. 35736 1981
l.a Concentracién de Medios Masivos en Venezuela. 15 1977
La Industria de lo Audiovisual. 49-50 1985

La  Politica Cultural seqgdn tres Candidatos 19720 1978
Presidenciales.

l.as Transnacionales de la Comunicacidbn en Numeros. .18 1978
l.ineas de Accidn ante las Nuevas Tecnologias. 46 1984
Los Egresados de Comumicacién Social y las Fuentes 7 1976
de Trabajo. .
Meta—Mensajes para la Juventud: wuna Muestra de 48 1984
Mamipulacidn Subliminal.
Promesas de los Candidatos de AD y Copei como Armas 22 1978
de Motivacién Electoral.
Puntos de Vista Venezolanos sobre Comunicacién-—- i3 1977
Educacién. ’
Un recuerdo sobre Mc. Luhan. I3/34 1981
Walt Disney y su Influencia Ideoldgica.

EQUIPD COMUNICA- Distribuciédn de los Medios Radioeléctricos en 1la 14 1977

CION . Reqién Capital y en la Provincia.

CONDE, Javier y Cine Venezolano: Logros y Propuestas. 27 1980
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VILLALBA, Jorge

CORREA, Carlos Lectura de los Medios. Reseffa de un Encuentro. 64 1988
CROTHERS, Jonh lLa Prensa Norteamericana y los Cambios Politicos en 29/26 1980
América Latina.
CUENCA, Gloria 10 AkMos de Escuelas de Comunicacidn Social en el 51/32 1984
Pais.
DE LA DIVINA GRA- Por el humor de Dios. 38 1982
CIA, Fray Placido
DE LA NUEZ, Sebas—- Analisis Tematico de los é&xitos Disqueros. 32 1981
tian
Asl le Canta el Pueblo a Bolivar. 41/42 1983
Censura y TV: la Forma Vs. La Inteligencia. 40 1982
Cine Infantil: el Nifo como Espectador. 21 1979
El Antihumor en la Ciudad: lobarato sale caro. 38 1982
El Serial: Una Suave Brisa Sopld sobre el Tejado de 47 1984
Carmesi y Pétalos.
Joselo: la Alternativa errbnea. 19720 1978
La Campafa Electoral en Slogans: el Reflejo del 44 1984
Caos.
Nuevo Periodismo: La Empresa Perdona Momentos de 37 1982
Locura.
Publicidad sobre Cine en Venezuela. 27 1980
Reseffa de Revistas Venezolanas Especializadas en 27 1980
Cine.
DELAPIERRE, Michel El Tercer Mundo y la Informatica: de las Técnicas 46 1984
y BERNDIT, Z. a las Opciones Politicas.
DELGADD, Kotepa En Clave Humoristica. 38 1982
DELGADD, Coral Valores Transmitidos por la GSerie Pedagbgica 13 1977
"Sopotocientos" .
DELGADD, Kotepa Los gque V1n1eron Después. 41/42 1983
DIAZ S0SA, Carlos El Sonido Contratado de las quuestas Sinfbnicas de 32 1981
Venezuel a.
DIAZ, Ana La Industria Cultural Arremete con la Salsa. 32 1981
Comunicacidn y Descentralizacidn politica. 69 1920
DOCUMENTO DE PUE- Iglesia Latinoamericana y Comunicacidn Social. 23724 1979
BLA
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MINARRD L1. Andrés

EL CENTRODE TV EDU-

CATIVA DE LA LUZ
ELLACURIA, Ignacio
ENVIO, Abril 1990
ESPAR, Maria T.

ESTE, Aquiles
ESTEINDU M.

Javier

ESTEINOU M.
ESTEINDU M.

Javier
Javier

ESTEVA, ROLDAN vy
BARROS, Alvaro
FEBRES, Carlos E.

FARAONE, Rogque
FERNANDEZ M. Mario

FREILICH DE S5.Alic
FUENTES, Elizabeth
GACITUA, Andrés

GARAYCOCHEA, Oscar

GARCIA, Marisol y
MARTINEZ, Elisa
GARRIDO, Ali

GETIND, Octavio

GIMENEZ, Gilberto
GONZALEZ M., José
GRIJALBA, Pedro d.

GRONDONA, Mariano

TITULO

Ciencias y Humanidades ¢ Cudn Distintas?.

El Centro de Televisién Educativa de la Universidad
del Zulia.

Una Universidad Catbdlica para América Latina.
Nicaragua. Las Encuestas: ¢ por qué Fallaron?.

De lo Polémico a lo Contractual: Andlisis Semidtico
de las Transtformaciones en el Discurso.

Confesiones de un Egresado de la Democracia.
Crédnica Siniestra: Estereotipos de la Izquierda.
Las Tecnologias de Informacién y la Confeccitn del
Estado Ampliado.

Medios de Comunicacibn y Acumulacibn de Capital.
lLas Tecnologlas de Informacidon y la Confeccidn del
Estado Ampliado. ’ '
Un Felix demasiado
Politica Comunicacidén.
Notas sobre la Gestidn Sindical y Gremial de
Periodistas.

Medios de Comunicacibébn y Politica en el Uruquay.
Politica vy Guerra: La Publicidad Comercial en 1la
Carrera Armamentista.
Telenovela Nuestra de Cada Dia
Otra imagen, Otra Mujer.

LLa Cronica Critica como Diagnéstico Televisivo.

frecuente: Invegtigacibn Yy

(Foro).

El Cortometraje en la Zona Penumbrosa del Cine
Venezol ano. . ,
Ley sobre Proteccidn de 1la Vida Privada en

Venezuel a.

"1984" y la Informacidbn Totalitaria.

Bolivar desde la dptica Escolar.

La Potencialidad del Espacio Iberoamericano.
Notas para una Teoria de la Comunicacién Popular.
La Pendiente Energética del Adolecente.

El Papel de los Circulos en el Desarrollo
del CNP.

Aspectos Socioldgicos en la Etica del Periodismo.

Gremial
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51/52
48
49/50

33/34
49/50

10/11

51/52

25726
39

47
37
47
35/36

46

46
41/42
&8
35736
48
43

FECHA

1984

1984
1983
1988
1981
1984
1983

1976
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BUADERRAMA,Maritza Planificaciédn y Diseffo de una Publicacién. 69 1990

GUADERRAMA,Maritza América: Apuntes sobre la Creacidn de un &7 1989
Continente.

HERNANDEZ D.BustavoCon el Cine Venezolano: iNo hay Problema!. 62 ‘ 1988
Panamd sin Medios. 70 19790

HERNANDEZ M. RobertoContrateoria del Humor. 38 1982

HERNANDEZ Ana Rosa Una Pedagoglia Alternativa de la Comunicacibn para 48 1984
el Bienestar del hombre.

HERNANDEZ, Angela Los Amos de la Radio y TV. 45 1984

y GIMENEZ, Luld ,

HERNANDEZ, Angela Los Amos de la Prensa en Venezuela. .44 1984

y GIMENEZ, Lulud
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ANEXOD 6: MODELO DE ENCUESTA

La encuesta gue se presenta a continuacidn, tiene la finalidad de

recabar informacion sobre los Academicos de

Comunicacidn Social en Venezuela, con el objeto de definir un perfil

Investigadores

de guienes se han dedicado al desarrollo de ésta actividad en el pais.
De mucha importancia resultan los datos gque usted pueda facilitar
para la consecucion del proposito planteado en el trabajo. Se agradece

de antemano la colaboracion prestada.

Carolina Delgado Alcala
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