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Resumen

En la presente investigacion se pretende comparar las lineas comunes en el trabajo pastoral de la
Iglesia Catolica que se desprende del Concilio Plenario de Venezuela y el Documento de
Aparecida considerando para ello tanto los aspectos clave del pensamiento de académicos de la
comunicacion como la perspectiva de la pastoral de la comunicacién de la Iglesia venezolana en
la era digital. Trabajo que resulta relevante y novedoso porque constituye una puesta al dia de la
pastoral de la comunicacién desde los documentos méas actuales e importantes de la Iglesia en
Latinoamérica y Venezuela. Para ello la investigacion estuvo sustentada en el desarrollo de las
siguientes consideraciones: a) una revision y analisis comparativo de ambos documento; b) una
consideracion del espectro comunicacional que relacione a la Iglesia en el contexto de una
sociedad cambiante; ¢) un discernimiento sobre el argumento teologico de la comunicacion de
ambos documentos; d) una integracién de las lineas estratégicas de la pastoral de la
comunicacion desde los aportes de dichos documentos. Cabe destacar que para ello se usard una
oportuna combinacidon entre el método del Episcopado Latinoamericano (Ver, Juzgar, Actuar) y
el método documental argumentativo.

Descriptores: Pastoral, Comunicacion, Concilio Plenario Venezolano, Documento de Aparecida,
Era Digital, Sociedad de la Informacion.
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INTRODUCCION

Con el Concilio Vaticano Il hubo un despertar mas acucioso de la Iglesia Catolica en la
mirada a la comunicacion, a los medios y al uso de estos medios al servicio de la humanidad. Los
Sumos Pontifices en sus mensajes, por ejemplo, con motivo de las Jornadas Mundiales de las
Comunicaciones Sociales, instan a la reflexion en torno a temas como publicidad, ética, derechos
humanos, Internet, justicia, paz, familia, juventud, entre otros. Estas reflexiones no pueden pasar
desapercibidas, porque tienen el objetivo de interpelar, especialmente a los comunicadores del
mundo eclesial a preguntarse si su mision, desde los medios y los procesos de comunicacion,
estd contribuyendo a la construccién de caminos de comunién o vida, o por el contrario, se cae
en el peligro de sucumbir ante una sociedad que vive procesos de comunicacion

despersonalizada y deshumanizadora que desvirtia todo intento de comunicacién auténtica.

La Iglesia de hoy debe hacer uso de los medios para su tarea evangelizadora, debe
preocuparse por la formacion, el didlogo y la participacion de los agentes de pastoral y ocuparse
por construir procesos, que permitan el ascenso del hombre hacia la cima de la realizacién
humana. Una Pastoral de la Comunicacion debe estar anclada en la dignidad y promocion de los
seres humanos, en el didlogo con el mundo de las nuevas tecnologias, desde caminos de
inclusién y servicio. En este sentido, tanto las Conferencias Episcopales Latinoamericanas
(Medellin, Puebla, Santo Domingo y especialmente Aparecida) asi como el Concilio Plenario de
Venezuela brindan elementos iluminadores sobre una pastoral de la comunicacion vigente y
actualizada. De ahi la importancia de estudiar criticamente los aportes de cada una de ellas que
se recogen de manera ejemplar en los Documentos de Aparecida y los Documentos del Concilio

Plenario de Venezuela respectivamente.

En efecto, en el Documento aprobado en la VV Conferencia Episcopal Latinoamericana y
del Caribe, celebrada en Aparecida en 2007, se sitla a la Iglesia Latinoamericana ante la
revolucion tecnologica y los procesos de globalizacion que conforman el mundo actual con los
riesgos y las ventajas de su portentosa cultura mediatica (DA n° 484). Por su parte, en
Venezuela, el Documento sobre la Pastoral de los Medios de Comunicacion del Concilio

Plenario de Venezuela se avizora, desde inicios del afio 2000, la complejidad del mundo de las



comunicaciones Yy se refiere a conceptos como sociedad de la informacidn, cultura de los medios
de comunicacién social y generacion de los medios de comunicacion, sin detenerse a considerar
las implicaciones y los desafios que esto trae para una institucion universal y tan plural como la
Iglesia, que no escapa a las transformaciones que se van suscitando en cada época. La llegada de
un nuevo tiempo, signado por las comunicaciones, pareciera ser una voz consensuada por los

redactores del documento conciliar. (Cf. Introduccion al Documento Conciliar N° 14).

Ahora bien, si bien es cierto que en los Documentos del Concilio Plenario Venezolano y
el Documento de Aparecida hay claridad en torno al reconocimiento de esta realidad, se
considera necesaria la elaboracion de un trabajo de grado que desglose claramente los conceptos,
y permita visualizar la inmensa riqueza existente en ellos para lograr una mejor pastoral de los
medios de comunicacion social en el mundo actual, y méas especificamente en América Latina.
En efecto, la finalidad de esta investigacion consiste en encontrar lineas comunes en el trabajo
socio-pastoral de la Iglesia Catdlica, cotejando aspectos clave del pensamiento de académicos
de la comunicacion e irradiando la perspectiva cristiana de la pastoral de la comunicacion en la
Iglesia de Venezuela en la era digital desde la integracion comunicacional que se desprende del

Concilio Plenario de Venezuela y el Documento de Aparecida.

Dentro de las motivaciones para la seleccion del tema se encuentra la inquietud legitima
que en el contexto de los estudios de Comunicacion para el Desarrollo de una universidad de
inspiracion cristiana como la Universidad Catélica Andrés Bello tengan cabida contenidos de
pastoral de la comunicacion, desde una revision critica que contribuya a pensar y articular los

desafios comunicacionales de la Iglesia catolica en Venezuela.

En efecto, una de las motivaciones principales tanto a nivel académico como eclesial es
que se pueda ofrecer un trabajo de actualizacion de los retos y lineas pastorales de la
comunicacion de la Iglesia en Venezuela desde la consideracion de un contexto y un espectro
tedrico bien fundamentado. Finalmente, a nivel personal, para el autor de este trabajo el ejercicio
académico y periodistico no esta desligado de su servicio eclesial como sacerdote, donde la vida
de comunicador es inseparable de la vida de creyente.



Se asumird un enfoque multidisciplinar en el que se combinaran diversas teorias y
metodologias tales como: el Método del Episcopado Latinoamericano (VER, JUZGAR,
ACTUAR) y el método documental argumentativo, lo que ha llevado a estructurar esta
investigacion en cinco momentos diferenciados, que corresponden con el desarrollo de los

capitulos de la investigacion.

1. Una consideracion inicial de corte metodoldgico donde se contextualizara el problema de

investigacion.

2. Una revision de la génesis de los documentos a través de la revision de los contextos

socio-politico y eclesiales.

3. Un analisis comparativo de ambos documentos, lo cual implica examinar los elementos
textuales con el proposito de asentar el marco conceptual del Concilio Plenario de

Venezuela y el Documento de Aparecida en la reflexion pastoral de la comunicacion.

4. Una consideracion del espectro comunicacional que relacione a la Iglesia en el contexto
de una sociedad cambiante, lo cual implica situar el pensamiento de los mejores
académicos de la comunicacion que han teorizado sobre la diversidad cultural, las
transformaciones culturales, la posmodernidad, las asimetrias, la ética de las
comunicaciones y el humanismo en Latinoamérica, dentro del argumento de la tesis. Asi
como analizar la pastoral de la comunicacion en Venezuela y Latinoamérica a partir del
marco de la realidad latinoamericana que aparece en el Concilio Plenario de Venezuela y

el Documento de Aparecida.

5. Un discernimiento sobre el argumento teoldgico de la comunicacion en ambos
documentos, lo cual implica establecer la base y el avance teologico-doctrinal del
Concilio Plenario de Venezuela y del Documento de Aparecida para encontrar consensos
y disensos en el abordaje, comprension y reflexion de la pastoral de la comunicacién en

América Latina.



6. Una integracion de las lineas estratégicas de la pastoral de la comunicacion desde los
aportes de dichos documentos para iluminar, fortalecer y acompariar cualificadamente

todos los esfuerzos comunicacionales que realizan las Diocesis y sus comunidades.

Asi pues, en el capitulo | titulado “El planteamiento del problema” se abordan los
elementos teoricos y metodoldgicos que dan cuenta de los objetivos, condiciones y naturaleza de
la investigacion. Luego, en el capitulo Il titulado “Genética y andlisis comparativo: Concilio
Plenario de Venezuela y Documento de Aparecida” se muestra el modo de produccién de los
documentos situados en su contexto y analizados en su significacion comunicacional.
Posteriormente, en el capitulo Il titulado “Espectro Comunicacional: Iglesia y Sociedad en
cambio” se analizaran los elementos tedricos de académicos de la comunicacion presentes en
ambos documentos desde temas como la sociedad de la informacion, Iglesia y orbe
multimediatico, globalizacién, diversidad cultural y asimetrias culturales. Por otra parte, en el
capitulo IV titulado “Argumento Teoldgico de la Comunicacion” se examinaran los fundamentos
trinitarios, cristoldgicos y eclesiolégicos de ambos documentos con la pretension de dar un
aporte teolégico para una reflexion actualizada de la comunicacion. Finalmente, en el capitulo V
titulado “Lineas Estratégicas de Pastoral de la Comunicacion” se ofrece la sintesis de las
estrategias y las para propuestas potenciar las fortalezas internas de la Iglesia venezolana, asi
como su incursién cualificada en los medios no eclesiales y sus consideraciones en torno a la

ética del comunicador social.



CAPITULO |

EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

Planteamiento del Problema

La Iglesia Catdlica a lo largo de toda su historia ha realizado numerosos encuentros,
reuniones, asambleas y concilios con el proposito de deliberar o decidir sobre materias
doctrinales y de disciplina. Dentro de este tipo de actividades ciertamente las mas emblematicas
han sido los concilios, los cuales pueden distinguirse en: a) concilios ecuménicos, de caracter
universal donde ha participado toda la cristiandad (contabilizdndose veintitn en toda la historia
de la Iglesia); b) concilios plenarios o nacionales, que son convocados con autorizacion papal y

en ellos sélo participa el episcopado de un continente, Estado o region.

Cabe destacar que el ultimo Concilio Ecuménico fue el Vaticano Il, convocado por Juan
XX en 1959 y clausurado por Pablo VI en 1965. Dicho concilio generd un proceso de
transformacion muy profundo en la Iglesia Universal y particularmente en la Iglesia
latinoamericana, ya que con este acontecimiento se impulsd la realizacion de muchas actividades
entre las que destacan las Conferencias Generales del Episcopado Latinoamericano (Medellin
1968, Puebla 1979, Santo Domingo 1992 y Aparecida, 2007) y la convocatoria de Concilios
Plenarios en muchos paises del continente, como es el caso del Concilio Plenario de Venezuela
que se convocd en 1996 y fue clausurado en 2006. En todos estos espacios se produjeron
documentos que recogen la vision, el discernimiento y las lineas de accion de la Iglesia
latinoamericana y venezolana sobre la realidad del continente y el pais en todos sus aspectos

sociales, politicos, culturales, pastorales y comunicacionales.

En efecto, tanto el Documento de Aparecida como el Concilio Plenario de Venezuela,
son fuentes oficiales actuales e importantes para Latinoameérica y Venezuela, respectivamente,
con el objeto de irradiar evangélicamente, entre otras realidades, el mundo de las

comunicaciones sociales. Sin embargo, tal como esta planteado en estos documentos se puede



ver que la Iglesia y sus actores eclesiales no cuentan con lineas integradoras que estén acordes a
la nueva realidad comunicacional caracterizada por la irrupcion de una cultura digital y la nueva
sociedad de la informacidn. En consecuencia, hay una necesidad imperiosa por parte de la Iglesia
catdlica venezolana y latinoamericana de construir una sélida articulacion entre el avance de las
comunicaciones, la reflexion socio-evangelizadora y una linea comunicacional eclesial en la
implicacion positiva para la vida humana, su posterior adecuacion y posicionamiento en la

pastoral comunicacional a nivel continental y nacional.

Un primer aspecto donde coinciden ambos documentos estd en la importancia y
significacion de estos nuevos aredpagos y centros de decision (DA, 491; CPV, Doc. 14, n%) o,
pulpitos de la modernidad (Cf. DA, n° 485), como también se les nombra. No obstante, el
problema se suscita cuando la Iglesia intenta ubicar el mensaje de Dios en dichos escenarios
mediaticos sin mucho éxito debido a la escasa técnica y efectividad con que lo presenta, lo cual
contrasta con la vitalidad, vigencia y arrastre de esta Buena Nueva que de poderse transmitirse
eficazmente, lograria mover a millones de personas hacia una admiracion, conocimiento y
seguimiento de Jesucristo. Ahora bien, ;Ddnde esta la falla? ;Cuénta conciencia y apertura por
parte de la Iglesia existe para abrirse a los paradigmas propositivos y emergentes en materia
comunicacional para llevar su mensaje eficazmente a estos nuevos aredpagos y pulpitos de la

modernidad?

Si bien es cierto que la Iglesia publica sus reflexiones acerca de la ética en las
comunicaciones y le “habla” a todos los comunicadores sobre la sublimidad de su trabajo y el
respeto que deben tener por las libertades, los derechos y la dignidad del ser humano, la verdad
es que a los destinatarios no les llega del todo este mensaje. Muy por el contrario, estos aportes
se pierden, la sordera de una sociedad que se encuentra sumida en el relativismo moral, el
consumismo, la supervaloraciéon de la estética del cuerpo y la espectacularidad que evaden y
rehtyen todo sefialamiento critico constructivo. Ello muestra la magnitud de un problema que se
ubica en las mas altas esferas de las estructuras sociales, donde la institucion eclesial, por mas
que intenta ser mensajera de unos determinados valores éticos, no logra incidir efectivamente

con sus métodos exhortativos. En tal sentido se puede afirmar que los nuevos aredpagos son
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auténticos continentes (especialmente el digital) que esperan ser conquistados y mejor

aprovechados por la Iglesia.

Al estudiar los documentos de manera separada se puede constatar la ausencia de
directrices teoldgico-pastorales actualizadas que sirvan de horizonte para la praxis socio-pastoral
de la comunicacion en América Latina y en Venezuela. Asi por ejemplo, el Documento de
Aparecida habla de Jesucristo como luz, camino y ultima instancia de la verdad (DA, n° 477).
También alude a la fe cristiana que muestra a Jesucristo como la verdad ultima del ser humano
(DA, n° 480), enfatizando la fe en Dios como una disposicién importante para crear y animar la
cultura (DA, n° 478). Le pide a la Iglesia estar presente en los medios de comunicacion social
para introducir en ellos el misterio de Cristo (DA, n° 486). Sin embargo, en toda la exposicion no

hay un abordaje exhaustivo con estrategias definidas, actualizadas y viables.

Por otro lado, con relacion al Concilio Plenario de Venezuela los topicos estan un poco
mas claros, porque concentra la mirada teolégica en un Unico apartado, llamado: “lHluminacion
teoldgico-Pastoral”. Alli desarrolla los siguientes temas: La comunicacion divina, origen y
modelo de la comunicacion humana; Jesus, perfecto comunicador; Iglesia Comunicadora.
Ahora bien, el vacio conceptual radica en que esta exposicion teoldgica no se ve reflejada en el
tercer apartado del documento: Desafios y orientaciones pastorales. Lo que pareciera ser un
mero relleno, sin duda bastante elogiable por las citas biblicas, pero que no pasa mas alla de

cumplir con un requisito que conecta con la estructura de los anteriores documentos conciliares.

Cabe destacar que aunque en el desarrollo de la tesis se acude a las mejores cartas y
enciclicas papales sobre medios de comunicacion social no se hace un trabajo de tipo dogmatico
ni confesional que lo limite a la doctrina eclesial. Estudio que sirve para encontrar nuevas ideas y
herramientas comunicacionales a la tarea comunicacional que tiene la Iglesia catdlica en

América Latina.

Por otra parte, la Iglesia venezolana se enfrenta a la ausencia de didlogo horizontal con la

politica, la economia, la academia, lo multicultural, la sociedad civil y, mayor aun, con la
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“cibercultura™;' Esto se refleja en los documentos por la timidez, imprecision y la distancia con
que se abordan estos temas. En efecto, la exigua capacidad de los agentes de pastoral para entrar
competitivamente en el enmarafiado mundo de la cultura actual los pone, muchas veces, de
espaldas a la realidad que viven los ciudadanos. Sin embargo, al menos, el Documento de
Aparecida lo observa con preocupacion, mientras que el Concilio Plenario de Venezuela, apenas
lo menciona de forma accidental porque su acento va por otro lado, vale decir: defensa de las

libertades (derechos humanos) que se encuentran amenazadas por el gobierno venezolano.

Para el Documento de Aparecida el anuncio del Evangelio no puede prescindir de la
cultura actual. Esta debe ser conocida, evaluada y en cierto sentido asumida por la Iglesia, con un
lenguaje comprendido por nuestros contemporaneos. Solamente asi la fe cristiana sera una
realidad pertinente y significativa de salvacion. Pero, esta misma fe debera engendrar modelos
culturales alternativos para la sociedad actual (DA, n° 480). En Aparecida la pastoral de la
comunicacion social (DA, n° 484) es parte del gran desafio de la cultura que se enmarca como
una totalidad en el capitulo 10 de “Nuestros Pueblos y la Cultura”. La revolucion tecnoldgica y
los procesos de globalizacion conforman el mundo actual como una gran cultura mediatica. Esto
implica capacidad para reconocer los nuevos lenguajes y ayudar a la humanizacion de la cultura
global (Cf. DA, n° 484). Este documento Ilama a tomar conciencia sobre el alto nivel de esfuerzo
y disciplina intelectual para quienes asuman el reto de ser comunicadores sociales y agentes
pastorales de la comunicacion desde la Iglesia Catolica porque no se trata simplemente de la
formacién para un manejo instrumental de los medios de comunicacién social como lo percibe el
Concilio Plenario (CPV, Doc. 14, 96-100), sino de una visién holistica y trans-disciplinar del
fendbmeno comunicacion-cultura con sus graves incidencias en la toma de decisiones de la gente,

en un ambiente socialmente tan agitado como el latinoamericano.

Llama la atencién que los Obispos de toda América Latina y, muy especialmente, los
venezolanos muestran una férrea voluntad de formar personas, y asi lo dejan sentado varios de
los numerales de ambos documentos pero que poco se concreta en sus ambitos eclesiales;

probablemente, la falta de recursos econémicos y el poco personal del que disponen los Obispos

1 ANDONI A, e INAKI ARZOZ; La nueva ciudad de Dios: Un juego cibercultural sobre el tecno-hermetismo,
Siruela, 2002, p. 361.
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y los Provinciales de las Ordenes Religiosas, sea parte de ese estancamiento que observamos en

la praxis-real de la pastoral en el terreno de las comunicaciones eclesiales.

Finalmente, el otro gran problema que se constata en la estructura de los documentos esta
referido a que ambos tratan de manera desarticulada, y en algunos casos omiten, algunos
conceptos fundamentales de la comunicacion tales como: ética y comunicacion; responsabilidad
social y comunicacion; busqueda de la verdad; la apuesta por la objetividad periodistica.
Precisamente, con relacion al tema de la ética hay silencio. En el Concilio Plenario de Venezuela
se hace referencia a los asuntos relacionados con la inmoralidad en los medios de comunicacion
social, por ejemplo, ver el Doc. 14, n° 88. Y, en Documento de Aparecida, no se aborda de
manera concreta. Se echa de menos una reflexion critica desde la ética que sefiale las injusticias
y que incentive a los esfuerzos humanos que hay en direccion a una mejor calidad de vida, con y

para los otros, en instituciones justas, de lo cual hablaba Paul Ricoeur.?

En efecto, es imposible formar un periodista ético, si previamente, y como base
permanente, no se vive dentro del paradigma humanizador de Jesucristo. Aqui la Iglesia tiene
mucho por aportar y por asumir como madre y maestra-depositaria de las fuentes de toda

humanizacion y como reveladora del Verbo-encarnado: Jesus de Nazaret.

Preguntas Investigativas

Asi pues, visto el problema nos planteamos las siguientes preguntas que guiaron el

desarrollo de la investigacion, a saber:

1. (Existe la posibilidad de integrar la accién comunicacional que se desprende del Concilio
Plenario de Venezuela y del Documento de Aparecida para encontrar lineas comunes en

el trabajo socio-pastoral y evangelizador?

2 Cfr. RICOEUR, P; “Ethique et Morale, en: “Lectures 1. Autour du politique, Editions du Seuil, Paris, 1991, p.257.
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2. ¢Cudl es el contexto socio-politico, el marco eclesial en el que acontecen el Concilio

Plenario de Venezuela y Documento de Aparecida, asi como cual es su modo de

produccion?

3. ¢Como ven la Iglesia latinoamericana y venezolana los procesos de comunicacién social

en el continente y en Venezuela?

a.

¢Qué dicen los académicos de la comunicacion en temas tan significativos para el
trabajo de grado como la diversidad cultural, las transformaciones culturales, la
postmodernidad, las asimetrias, la ética de las comunicaciones y el humanismo en
el contexto latinoamericano?

¢Qué reflejan el Concilio Plenario de Venezuela y Documento de Aparecida
sobre la realidad venezolana y latinoamericana cuando analizan el papel de la

Iglesia en su propuesta de pastoral de la comunicacién?

4. ¢Qué juicios teoldgicos, inspirados en la palabra de Dios y el Magisterio, se aplican a las

realidades comunicacionales, sea para juzgar los escenarios presentes 0 para orientar

normativamente acciones futuras de los catélicos en el continente y en Venezuela?

a.

¢Cual es la teorizacién teologico-pastoral que existe en el Concilio Plenario de
Venezuela y el Documento de Aparecida sobre la pastoral de la comunicacion?
¢Qué es lo propio de Dios y qué implicaciones tiene la invitacion de Dios hoy,
desde la plataforma de los medios de comunicacién, a la luz de estos dos
Documentos citados?

¢Cudles han de ser las lineas pastorales para la comunicacion social que tomen en
cuenta la coyuntura sociopolitica de Venezuela y el multiculturalismo
latinoamericano que partan de la versatilidad cientifico-técnico en una sociedad

hiper mediatizada y globalizada?
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Obijetivo de la Investigacion

Objetivo General

Analizar el trabajo socio-pastoral de la Iglesia Catdlica, desde el pensamiento académico
de la comunicacion en Ameérica Latina, desde la perspectiva cristiana de la pastoral de la

comunicacion en la Iglesia de Venezuela.

Objetivos Especificos

1. Examinar las teorias de ambos documentos sobre medios de comunicacién social con el
proposito de asentar el marco conceptual del Concilio Plenario de Venezuela y el

Documento de Aparecida en la reflexion pastoral de la comunicacion.

2. Situar el pensamiento de académicos representativos de la comunicacién que han
teorizado sobre la diversidad cultural, las transformaciones culturales, la posmodernidad,
las asimetrias, la ética de las comunicaciones y el humanismo en Latinoamérica, dentro

del argumento del trabajo de grado.

3. Analizar la pastoral de la comunicacién en Venezuela y Latinoamérica a partir del marco
de la realidad latinoamericana que aparece en el Concilio Plenario de Venezuela y

Documento de Aparecida.
4. Establecer la base y el avance teologico-doctrinal del Concilio Plenario de Venezuela y

del Documento de Aparecida para encontrar consensos Yy disensos en el abordaje,

comprension y reflexién de la pastoral de la comunicacion en América Latina.
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5. Precisar los retos esenciales de la pastoral comunicacional ante la popularidad de las
Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion (TIC), el avasallante continente digital,

la veloz e interactiva Sociedad-Red y la emergencia de las Sociedades del Conocimiento.

6. Esbozar lineas pastorales para la comunicacion social, situadas en la coyuntura
sociopolitica de Venezuela, y, al mismo tiempo, abiertas al multiculturalismo
latinoamericano partiendo de la versatilidad cientifico-técnico en una sociedad hiper

mediatizada y globalizada.

Importancia y justificacion de la investigacion

Esta investigacion resulta pertinente y relevante por las siguientes razones institucionales,

académico-curriculares, eclesiales y personales, a saber:

1. Durante décadas se viene insistiendo en reforzar la identidad cristiana de la UCAB. Una
dimension que se concreta en su Facultad de Teologia ITER-UCAB. En tal sentido, el
trabajo de grado intenta aportar el pensamiento mas actual de la Iglesia Catolica en el
area pastoral de la comunicacion y se vincula al objetivo que expresa su condicion de
comunidad cargada de intereses espirituales que retne a sus autoridades, profesores y
estudiantes en la tarea de buscar la verdad y afianzar los valores trascendentales del
hombre. Ayuda a concretar la justicia social y la solidaridad humana, expresada en los
objetivos de la UCAB vy, ensancha las corrientes del pensamiento universal. Y al mismo
tiempo, se vincula a la mision que tiene la Universidad de promover el didlogo de las
ciencias y de éstas con la Teologia, a fin de alcanzar un saber superior, universal y
comprensivo, que llene de sentido el quehacer universitario (Reglamento UCAB).

2. Se considera que en el marco de los estudios de la Maestria en Teologia Pastoral, una
aproximacion humano-cristiana al desarrollo socio-pastoral de las comunicaciones
sociales es bien pertinente pues permite potenciar los otros proyectos (mas técnicos) de
las comunicaciones en la Iglesia. En efecto, el estudio previo (ante proyecto de tesis),
considera que el modelo proveniente de los Estados Unidos para Latinoamérica fue

causante de un mayor subdesarrollo en los paises. En tal sentido, el postgrado ITER-
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UCAB de Teologia Pastoral como proceso de interaccion entre la Teologia y las ciencias
sociales, se basa en el intercambio de conocimientos para aportar las posibles alternativas
que ayuden a los seres humanos a encontrar nuevas experiencias bajo condiciones de
acceso libre e igualitario, dialdgico y participativo. En este sentido, esta investigacion
traza un nuevo modelo de desarrollo comunicacional para la Iglesia Catdlica Venezolana
que se aproxima, en lo esencial, a los presupuestos fundantes del cristianismo,
subyacentes a lo largo de casi todas las areas y disciplinas estudiadas durante el
postgrado. Proceso dirigido a las transformaciones sustanciales en la politica, la
economia, la ecologia y la cultura de los paises latinoamericanos a fin de favorecer el
avance moral y material de la mayoria de la poblacion en condiciones de explotacion y
humillacion a su dignidad y sus libertades. Principios que, por otra parte, defiende el
distinguido comunicélogo paraguayo, Juan Diaz Bordenave®, quien plante6 formular un
modo de desarrollo diferente del emanado del capitalismo liberal y del comunismo estatal
y proponer a nuestros pueblos un socialismo democratico de bases comunitarias,
autogestionarias y participativas.

3. La investigacion esta dirigida a identificar, teorizar y sistematizar las lineas comunes de
la Pastoral de la Comunicacion que surgen a partir del analisis del Documento N° 14 del
Concilio Plenario de Venezuela y del apartado sobre Pastoral de la Comunicacion Social
del Documento de Aparecida. Textos que ameritan ser estudiados de forma conjunta y
urgente, para encontrar la orientacion de cualquier proyecto en pastoral-comunicacional
de largo aliento que sea valido para Venezuela y puede servir como referencia para otros
paises de América Latina. En efecto, dentro de las orientaciones que surgen de ambos
documentos puede verse la importancia de elementos como:

a. Formacion de agentes en el campo comunicacional. Los propios obispos se
comprometieron a acomparfiar a los comunicadores, procurando, conocer y valorar
esta nueva cultura de la comunicacion (DA, 486, n° a).

b. Apoyo, optimizacion y creacion de medios de comunicacion social propios en

distintas areas de la comunicacion moderna (DA, n° 486, n° d).

® Cfr. BORDENAVE, J; “Comunicacién y Sociedad”, Bisqueda, Buenos Aires, 1985.
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c. Colaboracién con los medios de comunicacion de inspiracion catdlica para
ayudarles a descubrir su lugar en la mision evangelizadora de la Iglesia y juntos
lograr politicas de comunicacion con capacidad evangelizadora (DA, n° 486, n° 1)

d. Disefio de una politica comunicacional de redes que tome en cuenta a todos los
principales agentes de pastoral comprometidos. Estrategia que permita tener una
presencia efectiva y eficiente en los diversos medios de comunicacién social para
coordinar eventos comunicacionales con el objetivo de anunciar la Buena Nueva
de Jesucristo a toda la gente (CPV, n° 105).

e. Por su parte, el Concilio Plenario de Venezuela afiade dos desafios con sus
respectivas orientaciones pastorales para responder a la delicada coyuntura
historica que atraviesa Venezuela en el ambiente politico. Los mismos son: a)
Promocion, en todos los actores del hecho comunicacional de una toma de
conciencia de su responsabilidad social al servicio del bien comdn. Aqui se
precisa la necesaria formacion de la familia en la percepcion critica, y el manejo
de mensajes que respeten los valores humanos y familiares con informacion
objetiva y veraz. (CPV, n° 111-112); b) Desarrollo de la conciencia de la opinion
publica para la promocion de la dignidad y la libertad de la persona humana;
concretamente con la visién ética y cristiana, tanto de anuncio como de denuncia,
en temas trascendentales como la familia, la educacién, la libertad, la vida, y los
derechos humanos en general. (CPV, n° 115).

f. como observacién final de todo este apartado Conciliar, se puede constatar que
existen varias “orientaciones pastorales” que caen en lo excesivamente ingenuas y
utopicas debido al desfase y la inviabilidad para el tiempo en que vivimos. Asi
por ejemplo, se sefiala como un desafio: “promover un medio nacional impreso,
comun a todas las di6cesis con el apoyo de todos, que sea voz de la Iglesia a nivel
formativo e informativo” con lo que se evidencia que no hubo ni hay presencia
efectiva en los medios impresos y no se consideran alternativas actuales tales

como el uso de formatos digitales para este fin (...)”. (CPV, n°136).

4. Como hombre de Iglesia y periodista de carrera, el autor de este trabajo pretende coronar

uno de sus principales anhelos profesionales: integrar vida ministerial (es decir, la
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ocupacién mas personal y permanente) con el quehacer intelectual (de comunicador
social, bastante frecuente) en un solo trabajo de gran utilidad para quienes deseen asumir
la tarea evangelizadora desde los pulpitos (en la misma linea de la més reciente doctrina
catolica) y en didlogo con la vida de la cultura postmoderna y con los criterios y el rigor
de la academia.

Marco Metodoldgico

Delimitacion de la investigacion

Se compararan Unicamente los apartados en comunicacion de los dos documentos
citados: Documento de Aparecida como el Concilio Plenario de Venezuela. Ni siquiera se trata
de un estudio completo de ambos documentos. La revision de las fuentes documentales y el
trabajo global es sobre todo lo concerniente a los medios de comunicaciéon social en ambos

textos.

Partiendo del Documento de Aparecida se vera como se sitta la revolucion tecnolégica y
los procesos de globalizacion que conforman el mundo actual con los riesgos y las ventajas de su
portentosa cultura mediatica (DA n° 484). En estos tiempos se encuentra una constelacion de
medios de comunicacién social que son insustituibles para la comunicacion dentro y fuera de la
Iglesia y para generar un franco dialogo entre fe y cultura. Precisamente, el documento sefiala
que hay cat6licos confesionales y, otros no tan confesionales, que estan hiper informados de todo
lo hostil, fundado e infundado, sobre la vida de los representantes de la Iglesia Catdlica, lo que
da lugar a tantas confusiones, los juicios mas terribles, el abandono de los templos, o
sencillamente decepciones y retiradas silenciosas. Razon para situarse ante un “territorio de
frontera”, en didlogo con la cultura, que exige disciplina intelectual, una robusta vida en el
espiritu y una visién positiva de las comunicaciones sociales y su evolucién. Esta es una primera
razon para considerar que si la Iglesia no esta en los medios, renuncia obviamente a estar entre
los aspectos mas importantes de la cultura actual, y no puede resignarse a ser la gran ausente de

la mayoria de las fuentes generadoras de todo tipo de matrices de opinion. Asunto que constituye
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un gran reto para todo agente de pastoral y, con mayor urgencia, en este momento histérico de
América Latina.

Por su parte, el Concilio Plenario de Venezuela avizora la complejidad del mundo de las
comunicaciones Yy se refiere a conceptos como sociedad de la informacidn, cultura de los medios
de comunicacion social y generacion de los medios de comunicacidn, sin detenerse a considerar
las implicaciones y los desafios que esto trae para una institucion universal y tan plural como la
Iglesia y que no escapa a las transformaciones que se van suscitando en cada época. La llegada
de un nuevo tiempo, signado por las comunicaciones, pareciera ser una voz consensuada por los
redactores del documento conciliar (Cf. Introduccién al Documento Conciliar N° 14). Pero no se
trata Gnicamente de advertir la existencia de un fendmeno, que para muchos es muy obvio, sino
de escrutarlo por dentro y asumirlo en toda su rica expresion para hacerlo mutar hacia los valores
del Evangelio y sellarlo con los mismos fines del reinado del Dios de Jesucristo. Por esta razon
se considera necesaria la elaboracion de un trabajo de grado que desglose claramente los
conceptos, sin prejuicios ni rimbombancias, y que permita apropiarse la inmensa riqueza
existente en ellos para lograr una mejor pastoral de los medios de comunicacion en sociedades

complejas.

También el Documento de Aparecida interpela, casi que en grado de obligatoriedad
moral, sobre la urgente y trascendental mision de la Iglesia en la dinamica comunicacional. La
Iglesia se sentird culpable ante Dios si ho empleara esos poderosos medios, que la inteligencia
humana perfecciona cada vez més. Con ellos, la Iglesia “proclama desde las azoteas” (Cf. Mt
10, 27; Lc 12, 3) el mensaje del que es depositaria. Gracias a ellos puede hablar a multitudes
(DA, N° 485). Ya no se trata de una terminologia que sensibiliza sino que también reta y
compromete. Con esto la Iglesia latinoamericana lanza otro salto cualitativo hacia adelante.
Reaparece un Episcopado latinoamericano que se esfuerza por la actualizacion en la reflexion y

en las ensefianzas de la Iglesia sobre las comunicaciones sociales.
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Esto en franca conexion con otros documentos relativamente recién publicados por el
Pontificio Consejo para las Comunicaciones Sociales.*, asi como los dltimos mensajes del Papa
Benedicto XVI a propoésito de las Jornadas Mundiales de las comunicaciones sociales que
ayudan a profundizar cada afio en los puntos y problemas especificos, contribuyendo al progreso

de una conciencia comun sobre los problemas de los medios de comunicacién en la Iglesia

universal.
Tipo de investigacion

Las caracteristicas del trabajo de grado apuntan a que se realiza una investigacion
combinando dos metodologias a saber: a) el método del Episcopado Latinoamericano, aplicado
de forma trasversal a todo el trabajo de grado; b) el método de investigacion documental

argumentativo, para analizar todas las fuentes directas e indirectas. Visto en detalle se tiene:

a) Meétodo del Episcopado Latinoamericano

Mediante el método Ver, Juzgar, Actuar se examinard qué entiende el Episcopado
latinoamericano por comunicacion social con todas las derivaciones existentes y coémo aparece
conceptualizada la comunicacién en el Documento de Aparecida y en el Concilio Plenario de
Venezuela, para establecer los tépicos comunes y sus diferenciaciones. Esta primera exploracion
sera abordada con un objetivo sistematizador; y al mismo tiempo, para identificar las corrientes

tedricas que influyen en los documentos.

En este sentido, se pretende crear el marco conceptual para comprender el enfoque

eclesial y poder abrir los distintos frentes de andlisis (VER). Ahora bien, cuando se habla de este

* Dentro de los cuales puede citarse: “La Iglesia e Internet” (2002), “Etica en las comunicaciones sociales™ (2000),
“Etica en la publicidad” (1997).

® particularmente resaltan los cinco Gltimos mensajes del Papa Benedicto sobre los medios de comunicacion. Asi, en
el afio 2010 tratéd “El sacerdote y la pastoral en el mundo digital: los nuevos medios al servicio de la Palabra”; en
el afio 2011, “Verdad, anuncio y autenticidad de vida en la era digital ’; en el afio 2012 traté “Silencio y palabra:
camino de evangelizacion ”; y enel afio 2013 abord6 el tema “Redes Sociales: portales de verdad y de fe; nuevos
espacios para la evangelizacion ”.

21



método eclesial, hay que dejar claro, que mas que un método es un modo responsable de estar
listo y dispuesto a dar repuesta a los problemas sociales, economicos, politicos, religiosos y
culturales que imposibilitan una vida humana digna. Esto significa que desde la fe cristiana se
propone asumir un compromiso ético que supere las actitudes de indiferencia, de apatia, de
negligencia, de conformismo ante los problemas del mundo. Finalmente, hay que encargarse de

la realidad propiciando aquellos cambios que lleven a mas justicia social y equidad.

Después tendrd lugar un segundo aspecto a considerar (JUZGAR), subdividido en dos
apartados: a) incorporar los aportes tedricos de distinguidos académicos que escriben desde y
para América Latina y que tienen una visiéon ética y humanizadora que comulga con los
principios axioldgicos de la Iglesia Catolica; b) a partir de los aportes tedricos se sitda la
reflexion eclesial ante los nuevos escenarios cientificos y tecnologicos. Y en este mismo campo
de estudio se ubican los més recientes e importantes avances tecnoldgicos que ofrecen nuevas

oportunidades a la pastoral de la comunicacion.

Posteriormente, en un apartado subsiguiente se enfoca en términos generales, del campo
doctrinal. Aqui se incorpora la Sagrada Escritura, concretamente el mensaje de Jesus de Nazaret,
y el Magisterio de la Iglesia que aborda propiamente a los medios de comunicacién a partir del
Vaticano Il. EI Documento de Aparecida y el Concilio Plenario de Venezuela, muy a pesar de
tener sus propios acentos y diferenciaciones en la comprensién del hecho teoldgico-pastoral de la
comunicacion, son complementarios. En su conjunto desarrollan una excelente cristologia del
hecho comunicacional y aterrizan en la urgencia de entrar en las culturas subregionales para
encarnar el Evangelio con todas sus riquezas y sus potencialidades. Documentos que vienen con
el desafio de releer la doctrina oficial de la Iglesia con nuevos alientos y montarse sobre el
escenario de las comunicaciones sociales del siglo XXI.

Finalmente, se ofrece un Gltimo apartado que desembocard en unas conclusiones
(ACTUAR). Aqui se ubican las lineas pastorales, a la luz de ambos documentos, y desde las
aportaciones de los expertos en comunicacion. Surgira una politica comunicacional actual y en
comun para la Iglesia Catolica Latinoamericana situada en la coyuntura socio-politica y cultural

del continente y, al mismo tiempo, abierta a las complejidades del porvenir multicultural y
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tecnoldgico. Todo esto desde una atenta escucha a la voz del Espiritu y una profunda bdsqueda

de respuesta a los signos de los tiempos.

b) Investigacion documental argumentativa

Existen dos tipos de investigacién documental: argumentativa e informativa®. En esta
investigacion se ha optado por la via argumentativa. Método seleccionado que permite buscar las
pruebas y los argumentos documentales, asi como corroborar los aciertos en la postura oficial de
la Iglesia sobre medios de comunicacion social y, por otro lado, localizar los elementos que son
poco deseables para ventilar topicos comunicacionales en la época actual. En efecto, se elige
dicha metodologia porque promueve la discusion de las consecuencias y las soluciones alternas
para facilitar la conclusién critica después de haber evaluado los diferentes datos investigados.
Una vez que el tema ha sido seleccionado, el siguiente paso basico es generar preguntas sobre el
mismo que puedan guiar la recoleccion de informacion significativa al desarrollar la
investigacion. Existe también el requisito de que el investigador tome partido o determine una

postura personal sobre un asunto controvertido, que tratara de apoyar, o probar con su escrito’.

En este sentido, esta investigacion depende fundamentalmente de la informacion que se
recoge o0 consulta en documentos, entendiéndose este término, en sentido amplio, como todo
material de indole permanente, es decir, al que se puede acudir como fuente o referencia en

cualquier momento o lugar, sin que se altere su naturaleza o sentido, para que aporte informacion

o rinda cuentas de una realidad o acontecimiento®.

Las principales fuentes en que se apoya la tesis son: Concilio Plenario de Venezuela vy el
Documento de Aparecida en sus apartados vinculantes a pastoral de la comunicacion en forma

explicita o indirectamente; juntamente con los textos pontificios, “Inter Mirifica™®; “Communio

et Progressio™?, “Aetatis Novae”'!; Puebla y Santo Domingo; directrices del DECOS-

® Cfr. MONTEMAYOR, A, 2007, p.74.

" Cfr. CAZARES,A, 2002, p.42.

8 Cfr. Op.cit. p.51.

° Cfr.CONCILIO VATICANO II; “Decr. Inter mirifica, n.2”, Biblioteca de Autores Cristianos, Madrid, 1965, p.663.
10 Cfr. PONTIFICIA COMISION PARA LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL; “Communio et
progressio”, disponible electrénicamente en:
http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical_councils/pccs/documents/rc_pc_pccs_doc_23051971_communio_sp.html
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CELAM; Documentos de la Conferencia Episcopal Venezolana (CEV);*? Cartas Apostélicas de

Juan Pablo I sobre Comunicacion Social, por ejemplo: “El rapido desarrollo”, texto dirigido a
los responsables de las Comunicaciones Sociales del 24 de enero de 2005"; Mensaje de Juan
Pablo Il para la 362 Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales, “Un nuevo fuero para la
proclamacion del Evangelio” N° 2, el 12 de mayo de 2002*; los cinco Gltimos Mensajes de
Benedicto XVI para las Jornadas Mundiales de las Comunicaciones Sociales a los cuales se ha
hecho mencién anteriormente. Fuentes de inagotable sabiduria teoldgica que atestiguan la
fidelidad a la Iglesia y que se han actualizado desde los mas recientes trabajos que han aparecido

en las revistas cientificas y las paginas Web especializadas en comunicacion y pastoral.

Las investigaciones documentales son estudios de desarrollo tedrico que parten de
informacion empirica y de teorias existentes. En efecto, asumen una revision critica del estado
del conocimiento: integracion, organizacion y evaluacién de la informacion existente sobre un
problema®. Por ejemplo, el argumento teoldgico-pastoral en comunicacién del Concilio Plenario
de Venezuela que se expone en el “juzgar” del Documento N° 14 denominado: “lluminacion
Teoldgico-Pastoral” aparece disgregado en varias de las paginas del Documento de Aparecida,
razén por lo cual, pese a los acentos propios y diferencias, tras esta organizacion metodoldgica

ambas propuestas pueden complementarse.

http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical _councils/pccs/documents/rc_pc_pccs _doc 23051971 communio_sp
. html, consultado el 08 de agosto de 2013.

' Cfr. PONTIFICIA COMISION PARA LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL; “Aagtatis Novae”,
disponible electronicamente en:
http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical_councils/pccs/documents/rc_pc_pccs_doc_22021992 aetatis_sp.htm
I

, consultado el 08 de agosto de 2013.

12 Cfr. CONFERENCIA EPISCOPAL VENEZOLANA, “Compafieros de Camino. Cartas, instrucciones y mensajes
(\Vol. LIL1I”, Tripode, Caracas, 2000

13 JUAN PABLO II, “Carta. Apost. El répido desarrollo”, 24 de enero de 2005, disponible electrénicamente en:
http://www.vatican.va/holy father/john_paul_ii/apost letters/documents/hf jp-ii_apl 20050124 il-rapido-
sviluppo_sp.html, consultado el 10 de agosto de 2013.

14 Cfr. PONTIFICIO CONSEJO PARA LAS COMUNICACIONES SOCIALES; “Jornada Mundial de las
Comunicaciones Sociales. Mensajes 1967-2013 (archivo)”, disponible electronicamente en:
http://www.pccs.it/gmes/gmes_spa.htm, consultado: el 09 de agosto de 2013.

1> Cfr. UPEL, Trabajos de Grado, Publicaciones UPEL, Caracas 2005, pp.7.
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Otro, ejemplo: El Concilio Plenario de Venezuela, retoma a Jesucristo, exaltando sus
estrategias comunicacionales. En tal sentido, rescata varios episodios de los evangelios donde el
poder moral de JesUs se junta a su penetrante verbo hasta dejar sin argumentos a sus acusadores.
Mientras tanto, Documento de Aparecida reafirma la intencion de inculturacion de la fe cristiana,
valor asumido desde Medellin, Puebla y Santo Domingo, y que ahora se manifiesta y celebra

cada vez mejor, en el misterio de Jesucristo, quien se encarna en el mundo actual (DA, n° 479).

Este método ayuda a la contrastacion de teorias y sus fuentes. Esto permitira, conocer y
analizar las principales obras de los mas notables comunicdlogos que aportan conocimientos con
basamentos éticos desde la ciencia y desde la academia para iluminar la perspectiva cristiana en
el ambito de las comunicaciones con alguna proximidad tedrica a los documentos mencionados.
En este sentido, se acudira a la obra de Antonio Pasquali, con su conceptualizacion y
contribucion a la construccién de la Teoria de la Comunicacién desde los valores humanistas y
sociales, morales y politicos que se consideran no-negociables'®; a Mario Kaplin, con sus
observaciones sobre educomunicacién y aproximacion a los sectores populares’’; Jests Marfa

Aguirre y los nuevos contextos mediéticos de la Iglesia en el mundo®®. Cabe destacar que dichos
autores realizan planteamientos véalidos para analizar el derecho a la comunicacion:

Manuel Castells, La Era de la informacién'®; Antonio Pasquali, con su conceptualizacion
y contribucién a la construccion de la Teoria de la Comunicacion desde los valores humanistas y

sociales, morales y politicos que se consideran no-negociables?®; Mario Kapldn, con sus

observaciones sobre educomunicacion?.

8Cfr. PASQUALLI, A; “Comprender la comunicacién”, Monte Avila, Caracas 1990.

7 Cfr. KAPLUN, M; “Una Pedagogia de la Comunicacion”, Ediciones de la Torre, Madrid, 1998.

18 Cfr. AGUIRRE, J; “Seduccion religiosa en la cultura net”, En: Revista SIC, Centro Gumilla, N° 615, 1999.

9 Cfr. CASTELLS, M., “La era de la informacién. Economia, sociedad y cultura: I1. El poder de la identidad”, Siglo
XX Editores, Buenos Aires, 2004.

“Cfr. PASQUALI, A; “Comprender la comunicacion”, Monte Avila, Caracas 1990.
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El Documento de Aparecida invita a ser leido en clave de comunicacion, por el
vehemente Ilamado a ser discipulos y misioneros de Cristo, es decir, a comunicarlo usando los
medios a nuestro alcance, empezando —claro esta— desde la propia vida. ElI mensaje de
conversion y animacién al interior de la Iglesia, segun este Documento, de igual forma se debe
reflejar en una renovacion espiritual y misionera que se proyecte hacia fuera en forma de dialogo
constante entre la Iglesia y su contexto (DA. N° 99). La Iglesia busca un espacio para dialogar

con el mundo y lo tiene que lograr usando los medios y los lenguajes actuales.

En consecuencia, se apunta a realizar una investigacion que posibilite la comunicacion
eclesial planificada, clara, sencilla, transparente, y sobre todo a tiempo. Esto dltimo es la clave
para lograr un buen resultado académico de teologia pastoral de la comunicacion. Se comunica
con personas y con un mensaje personalizado para humanizar a quien lo reciba. Por eso este

planteamiento esta centrado en la persona humana y la apuesta dignificadora de la Iglesia.

Especificaciones metodoldgicas

Considerando la aplicacién de los métodos arriba sefialados en la estructura de la

investigacion se enuncian las siguientes especificaciones:

1. El presente capitulo, tal como se ha venido mostrando, fija las pautas metodoldgicas y
conceptuales que delimitan y sustentan la investigacion, a través de la definicion del
planteamiento del problema y el marco metodoldgico.

2. El capitulo 1l surge de una combinacién entre el método: Ver, Juzgar y Actuar y el
Método Documental. Y en su conjunto, el trabajo de grado sera acompafiado por dichos
métodos, conjuntamente, con la técnica analitica para la produccién de los resultados
cientificos indagados. Estas tres dimensiones metodoldgicas aparecen por la exigencia y
la naturaleza de la investigacion. Se trata de cotejar organicamente documentos eclesiales
que, a pesar de ser comunicacionales, tienen enfoques y corrientes teoricas distintas. Asi
pues, en dicho capitulo se trabajara con la genética de los documentos, por lo tanto, mas

directamente, con el método: Ver, Juzgar y Actuar. Es decir, ¢cual es el contexto socio-
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politico, el marco eclesial en el que acontecen y cuél es su modo de produccion? Aqui se
examina a cada documento con su diagnostico.

El capitulo 111 realizard una revision de la realidad socio-pastoral, ademaés del papel de las
comunicaciones donde acontecen los documentos. Esto implica analizar las descripciones
que se hacen de los contextos comunicacionales, analizando los presupuestos teéricos y
sociologicos sobre la comunicacion social, medios de difusion, industrias culturales,
opinion publica, libertad de expresion, etc. Se trata de comparar qué tépicos se recogen,
se enfatizan, se silencian, etc. Esto responde a la dimension VER de los documentos.

El capitulo IV estd pensado y disefiado como respuesta al Capitulo Il y Ill. Es la
profundizacion de la tematica que se dibuja en la primera parte de dicho capitulo: el VER.
Se establece la comparacién sobre la primera dimension: el diagnostico del contexto
recogido por los documentos (VER), pero de cara a las exigencias del espectro
comunicacional de la sociedad cambiante. La Iglesia se pone ante al escenario cientifico-
técnico y los adelantos del siglo XXI en materia comunicacional. Aqui se hace la
comparacion con la realidad para ver si los documentos estan 0 no actualizados respecto
del escenario cientifico-técnico, si tienen en cuenta o no, los aportes del estamento
académico, o las propuestas de expertos vinculados a la Iglesia Catdlica.

El capitulo V desarrolla el argumento teoldgico. Se trata de una revision minuciosa de la
teologia de la comunicacion que emplean ambos documentos. Las referencias biblicas
que utilizan y los documentos del magisterio citados. Discernimiento teoldgico que
evalla la situacion a traves de las concordancias biblicas, los fundamentos trinitarios,
cristolégicos y eclesioldgicos, para hacer juicios de valor sobre la situacion comunicativa.
Busca situar los principios y normas de accion comunicacional dentro y fuera de la
Iglesia, a nivel personal, grupal, masivo o en red. Ello corresponde a la dimension del
JUZGAR.

El Capitulo VI se presenta con el titulo: lineas estratégicas de pastoral de la
comunicacion. Aqui viene el aporte mas sustancial de la investigacion y producto del
trabajo acumulado en los capitulos anteriores. Este capitulo agrupa lo que seria el aporte

de ambos Documentos Eclesiales al amplio mundo de las Comunicaciones Sociales desde
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la vertiente eclesial y establece unos parametros para hacer pastoral de la comunicacion
desde, en y para Latinoamérica. Ello corresponde a la dimension del ACTUAR.

7. Finalmente, el trabajo de grado cierra con las conclusiones personales del autor que
manifiestan los nuevos aportes al campo de la pastoral de la comunicacién para el bien de

toda Iglesia Venezolana.

Factibilidad

La presente investigacion es factible por las siguientes razones: 1) se trata de la revision y
andlisis de documentos que estdn publicados (en diversos medios); 2) de todas las fuentes
disponibles se ha realizado el respectivo analisis tocante a los siguientes elementos: las corrientes
tedricas que sustentan los documentos; la doctrina catdlica existente en los mismos; los teéricos
comprometidos con los principios evangélicos que apoyan la reflexién vy, las lineas pastorales
que emergen de la comparacion entre ambos documentos. En este sentido, el trabajo de grado
esta concentrado en revisar lo existente en materia de pastoral para la comunicacion (de ambos
documentos) y ofrecer nuevas luces, extrayendo las mejores intuiciones, a fin de corregir
desaciertos y dar cuenta de las expresiones y estrategias mas aprovechables para la comunicacion

cristiana de la Iglesia Catolica en Venezuela y toda Latinoamérica.

Respecto al Concilio Plenario de Venezuela se abordan las fuentes biblicas y doctrinales
sobre Jesus, perfecto comunicador (CPV, n° 77-81), procurando la mayor articulacion con los
desafios pastorales. Y los desafios de la sociedad actual que aparecen en el Documento
redactados a modo de “recetario” para “responder” al listado de problemas por los que atraviesa
la prensa y los profesionales de la comunicacion en Venezuela, son agrupados y jerarquizados

por temas y urgencias.

Las lineas pastorales del trabajo de grado tendran que llegar a reunir los mejores aportes,

atomizados en las paginas de ambos documentos, para elevar la importancia que tiene la
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comunicacion para la persona humana y los comunicadores catolicos y de inspiracion cristiana
en general. Hombres y mujeres que sepan nutrirse de la oracion sosegada y llena del Espiritu
Santo. Fuente que los hace entrar en profunda union con Dios para que crezca su capacidad de
alentar la comunion entre sus semejantes. Agentes que deben ser ensefiados al calor del Espiritu
Santo, agente principal de la nueva evangelizacion (Tertio Millenio Adveniente, 45), para que
logren comunicar -desde los aredpagos actuales- la vida proveniente de Dios y la esperanza en el

Sefor de la historia a cuantos los reciban.

CAPITULO Il
GENETICA Y CONTEXTO:
CONCILIO PLENARIO DE VENEZUELA Y DOCUMENTO DE APARECIDA

En el presente capitulo se examina, en primer lugar, el origen de los Documentos del
Concilio Plenario de Venezuela y la V@ Conferencia General del Episcopado de América Latina
y del Caribe, para ello se da cuenta de los contextos histéricos, sociales, politicos y los marcos
eclesiales de cada uno de ellos. Todo ello con el objeto de caracterizar los elementos genéticos y
contextuales de los Documentos de Concilio Plenario Venezolano y el Documento de Aparecida

en lo que a comunicacion se refiere.

Génesis de los documentos

Se consideran los contextos y origenes tanto del Concilio Plenario de Venezuela como el
Documento de Aparecida. Asi por ejemplo, en el caso del Concilio Plenario de Venezuela se
realiza una consideracion sobre el contexto sociopolitico que estuvo presente en la génesis del
documento, dando cuenta al mismo tiempo del marco eclesial que lo hizo posible. Por otra parte,
en el caso del Documento de Aparecida se realiza una consideracion sobre la realidad socio-
cultural latinoamericana y lo que significa este documento en el momento y el movimiento
eclesial del continente, con el objetivo de ubicar en el contexto socio-politico-cultural y eclesial

la génesis de ambos documentos.
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Contexto socio-politico del Concilio Plenario de Venezuela

El padre Amador Merino en su libro Memorias del Concilio Plenario de Venezuela®
asume el afo 1994 como la fecha de inicio del Concilio Plenario Venezolano por la inminente
Ilegada del V Centenario de la Evangelizacion en Venezuela, que se conmemoraria en 1998, y la
inquietud en varios de los obispos de responder a los retos de la nueva evangelizacion con una
movida eclesial. De este modo, establecidos los primeros consensos en el episcopado se inicia la
fase preparatoria en julio de 1997 en la ciudad de Coro. Un afio después continuarian los
procesos de preparacion con la carta pastoral colectiva Guiados por el Espiritu Santo.
Posteriormente, en noviembre del afio 2000 se inaugura el Concilio, y se inicia la fase celebrativa
con la Primera Sesion Conciliar el dia 27 del mismo mes. En total se realizaron seis sesiones
conciliares donde participaron obispos, sacerdotes, religiosos y religiosas, laicos y laicas
comprometidas, expertos, asi como asambleas eclesiales en todas las parroquias y didcesis del
pais. Finalmente, los esfuerzos por parte de la Conferencia Episcopal Venezolana culminaron el
14 de octubre de 2005 con el envio a la Congregacion para los Obispos en Roma de los
documentos, ello con la finalidad de que los diversos Dicasterios de la Sede Apostdlica los
revisaran y dieran su reconocimiento. De tal modo que el dia 7 de octubre de 2006, habiendo
recibido la aprobacion pontificia, se celebra la Solemne Sesién de Clausura en Caracas con una

celebracion eucaristica multitudinaria.?*

Histéricamente el Concilio Plenario de Venezuela esta partido en dos grandes momentos:
a) Una dilatada fase preparatoria que se fijara -para efectos de este estudio- desde 1994 hasta el
2000; b) una fase celebrativa -tiempo en que se trabajaron los documentos- que viene desde el
2000 hasta el 2006. Resulta interesante apreciar que ambas etapas transcurren bajo contextos
sociales enormemente convulsionados. Son tiempos de cambios radicales en los estamentos
sociales y politicos en el pais - con la llegada de la izquierda al poder en 1998- y una nueva

constitucion en 1999, a los cuales la Iglesia sale al paso con una interesante propuesta de fondo.?

ZCfr. MERINO, A, “Memorias del concilio plenario de Venezuela volumen I, Génesis y preparacion del Concilio™,
C.E.V., Caracas, 2009. p. 9.

# Cfr. MARQUEZ, E; MARQUEZ, C; “Resefia del Concilio Plenario de Venezuela”, En Revista Tripode, n® 399,
septiembre-octubre 2005, pp. 29-31.

% Cfr. SERRANO, B; “Iglesia de Venezuela ;Una renovacion conciliar?”, En: Revista Nuevo Mundo, n° 193,
2001, pp. 11-17.
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Margarita L6pez Maya?® sefiala que una de las principales causas para el ascenso al poder
de la izquierda, encarnada en la propuesta de revolucién bolivariana promovida por Hugo
Chavez, tiene que ver con la situacion social de empobrecimiento y exclusién de millones de
venezolanos. Ello trajo como consecuencia una creciente frustracion por la percepcion de la
pérdida de su ciudadania y la violacion constante de sus derechos humanos mas elementales. Por
otra parte, el modelo bipartidista de conciliacién de élites durante la década de los noventa

mostré un irreparable desgaste.

El factor econémico subyace como el detonante de los problemas socio-politicos ya
mencionados. Venezuela atraviesa por un colapso de las finanzas publicas. Se agota un modelo
econdmico de sustitucion de importaciones, y el Estado tropieza con la resistencia popular a la
imposicion de politicas de ajuste y reestructuracion neoliberal que la elite politica pretende
imponer como solucion. Cabe destacar que frente a esta situacion la Iglesia venezolana en

persona de algunos obispos®’ y, grupos de reflexion, accién e investigacion catdlicos®,

alertaba sobre la bomba de tiempo que trepidaba entre los pobres.?®

A partir del triunfo electoral de diciembre de 1998, con la Asamblea Constituyente y la
aprobacién de la nueva Constitucion, se comienza desde el ejecutivo la reorganizacion del
Estado para ponerlo a favor del partido de gobierno. Hugo Chévez tiene como Unico norte la

toma de todo el poder y su conservacion. Transcurren cuatro afios (hasta los sucesos de abril de

% Cfr. LOPEZ, M; “;Hacia dénde va Venezuela? Elementos para comprender el proceso bolivariano actual”, en:
Sic, 710, 2008.

2T Cfr.PORRAS, B; “Los Obispos y los problemas de Venezuela”, Mérida, 1976.

%8 Cfr. SIC, 513,1989.

2 En efecto, los Obispos siempre realizaron declaraciones oficiales dando cuenta de la realidad del pais, orientando
pastoralmente sobre los asuntos mas importantes de la vida nacional. En este sentido, destacan los siguientes
comunicados de la Conferencia Episcopal Venezolana: a) “Declaracién de la CEV ante la crisis que vive el pais”,
Caracas, 13 de julio de 1983; b)’Mensaje de los obispos al pueblo venezolano ante el grave problema del
desempleo”,Caracas, 11 de enero de 1986; c) “La recuperacion del pais. Declaracién de la Conferencia Episcopal
Venezolana”, Los Teques, abril de 1989; d) “Mensaje del Episcopado venezolano ante la realidad nacional y
eclesial. “Soy la luz del mundo™”, Caracas, 11 de enero de 1991; e) “Constructores de la paz. Exhortacion del
Episcopado venezolano ante la crisis actual”, Caracas 10 de enero de 1992; f) “Declaracion del Episcopado
venezolano sobre el problema fronterizo”, Caracas, 12 de julio de 1997; g) “Declaracion ante las elecciones”,
Caracas, 23 de octubre de 1998. Todos estos documentos estan disponibles en. CONFERENCIA EPISCOPAL
VENEZOLANA,; “Compafieros de Camino. Cartas, instrucciones y mensajes, vol.Il (1980-1999), Tripode, Caracas,
2000.
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2002) de continuas elecciones plebiscitarias donde el chavismo intenta conseguir una legitimidad

revolucionaria.

Durante este periodo tienen lugar las dos primeras sesiones del Concilio Plenario de
Venezuela, donde se realiza una consideracion sobre la coyuntura nacional que resulta
iluminadora sobre hasta qué punto la realidad del momento tuvo su impronta en la realizaciéon y
gestacion del Concilio. En efecto, en la Primera Sesion, los miembros conciliares redactaron un
escrito titulado: “Mensaje del Concilio a todo el Pueblo de Venezuela” de fecha 30 de noviembre

de 2000, en el que puede leerse:

El Espiritu Santo vive y actla en los corazones de los pobres y de los
humildes, en la religiosidad popular, en la solidaridad, en el sufrimiento.
El esta alli como abogado e intérprete de los deseos y plegarias del

pueblo®.

En la Segunda Sesidn realizada en agosto de 2001, se aprueba un documento conciliar,
titulado: “La contribucion de la Iglesia a la Gestacion de una nueva Sociedad”, en el que de
manera oficial se analiza el contexto del pais. De igual modo, en el Mensaje del Concilio al
Pueblo Venezolano, con fecha del 04 de agosto del 2001, hay una consideracién sobre la
coyuntura nacional que muestra la preocupacion de los congregados sobre el contexto nacional.

Dice el mensaje:

Nos sentimos interpelados por la situacion de inseguridad vy
empobrecimiento, impunidad judicial e incertidumbre juridica,
pugnacidad e intolerancia, insinceridad y encubrimiento. Todo ello
constituye una realidad desgarradora, que tiende a convertirse en una
anticultura de la muerte (...) En ese sentido hemos de mencionar el tema
de la educacion, en su actualidad y trascendencia, justo cuando se discute
el proyecto de Ley Organica de Educacion (...) nos preocupa un espiritu

de énfasis excesivo por los derechos gubernamentales; una mentalidad de

% Cfr. MERINO, A, “Memorias del concilio plenario de VVenezuela volumen I, Génesis y preparacién del Concilio”,
C.E.V., Caracas, 2009. p. 9.
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escaso aprecio por lo religioso, y en particular lo catdlico, asi como

indebidas presiones burocréticas y econémicas®’.

No cabe duda que lo sucedido en abril del 2002 marca la historia del gobierno chavista en
un antes y después, ya que los cimientos de la estructura del poder publico se sacudieron y el

|32

poder politico estuvo en riesgo, ante la estupefaccidn del pais y la comunidad internacional.* Por

su parte, la Conferencia Episcopal Venezolana jugo un papel importante en la reconciliacion del
pais a través de sus diversos escritos e iniciativas.** De ello también se hace eco la asamblea de
la Tercera Sesion quien expresa en el “Mensaje de la Tercera Sesion Conciliar al Pueblo de

Dios” con fecha del 02 de agosto del 2002, lo siguiente:

En los dltimos afios se estan agudizando las contradicciones; se ha
sembrado la division y el odio; se han radicalizado las posturas, hasta el
punto de que muchos plantean, casi exclusivamente, salidas de
enfrentamiento y de destruccion de los adversarios considerados
enemigos (...) los miembros del Concilio, como expresion de Iglesia que

somos en este acontecimiento eclesial, nos sentimos implicados en esta

realidad e interpelados por ella®.

No obstante, la superacion del intento de golpe de Estado adelantado por una parte de la
oposicion al gobierno en el 2002, abrié la oportunidad para dar pasos sustantivos en la

consolidacién del chavismo en el poder politico, comenzando por la depuracion de la Fuerza

%8 MERINO, A, “Memorias del concilio plenario de Venezuela volumen 11, Fase celebrativa”, C.E.V., Caracas,

2009. p. 135.

¥ MORON, G; “Historia de Venezuela”, EI Nacional, Caracas, 2011, p. 336.

* La Conferencia Episcopal durante ese afio jugé un papel importante como instancia de dialogo y acercamiento. Lo
cual puede verse en variadas comunicaciones de esa época, dentro de las que resaltan: a) “Comunicado de la
Comision Permanente de la CEV “Ante los acontecimientos del mes de abril”, Caracas, 15 de abril de 2002; b)
“Mensaje de la CEV: “Justicia, Paz y Reconciliacion”, Caracas, 24 de abril de 2002; c) “Comunicado. Encuentro
con el Sefior Presidente de la Republica, Hugo Rafael Chavez Frias”, Caracas, 24 de abril de 2002; d) “Comunicado.

“Entenddmonos para sobrevivir”, Caracas, 18 de octubre de 2002; e) “Comunicado: “Evitemos la destruccion,

construyamos la reconciliacion”, Caracas, 18 de octubre de 2002. Todos estos documentos estan disponibles en:
CONFERENCIA EPISCOPAL VENEZOLANA; “Compafieros de Camino. Cartas, instrucciones y mensajes, vol.lll
(1999-2007), Tripode, Caracas, 2007.

% Conviene recordar que en esta fecha se produce un golpe de Estado el 11 de abril de 2002 y un paro petrolero un
poco después.

* MERINO, A, “Memorias del concilio plenario de Venezuela volumen I, Fase celebrativa”, C.E.V., Caracas,

2009. p. 213.
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Armada y Petroleos de Venezuela (PDVSA), en un contexto dificil de polarizacion,
conflictividad social, alzamiento de algunos militares y el paro de la industria petrolera. Segun
Arturo Sosa, el criterio prioritario en la toma de decisiones a lo largo de estos afios fue garantizar

el control politico del pais. Construccion de la hegemonia politica.*

Es importante sefialar que particularmente en la Cuarta Sesion Conciliar la situacion del
pais estuvo presente en las reflexiones de los miembros conciliares. De ello se hace eco el
“Saludo de los Miembros del Concilio Plenario al Pueblo de Venezuela” con fecha del 31 de

Julio de 2003, el cual expresa, entre otras cosas, las siguientes:

En este marco conciliar de profunda comunion eclesial, hemos
realizado también una reflexion sobre la compleja y dificil realidad
de la nacién, pero con renovado sentido de confianza en el Sefior y
en las virtudes cristianas de nuestro pueblo, asi como de
compromiso solidario ante sus carencias, angustias y expectativas
(...) la gran tarea que se nos impone es la responsabilidad de
construir el entendimiento, la solidaridad, la tolerancia, y el

dialogo®’.

A partir del afio 2004 con base en la popularidad del gobierno de Hugo Chavez se
realizaron varios procesos electorales, incluyendo un referendo revocatorio del mandato
presidencial, impulsado por las fuerzas politicas opositores, tras un proceso de recoleccion de
firmas y una eleccion donde Chavez salié victorioso con el 59,06 % de los votos para que se
mantuviera en el cargo. Se hicieron ese afio elecciones regionales para la eleccion de
gobernadores y alcaldes; con una amplia ventaja de sectores oficialistas que obtuvieron veintidos
(22) de las veinticuatro (24) gobernaciones y el 90% de las alcaldias del pais. Frente a este
contexto los congregados en la Quinta Sesion Conciliar expresaron en el “Mensaje del Concilio
Plenario al pueblo de Venezuela: Fieles a la Esperanza” con fecha del 13 de noviembre de 2004,

lo siguiente:

3 |bidem.
37 Ibid; 274-275.
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El presente mensaje es una invitacion a los fieles cristianos y a todos los
hombres y mujeres de buena voluntad a tener la confianza en el porvenir
de la Iglesia y de la Nacion, a contribuir a la recuperacion del pais y a
comprometerse solidariamente con todos los que luchan por una
Venezuela auténticamente democréatica. Esta implica y exige que la
dignidad de la persona sea reconocida y defendida; que el derecho a la
vida, a la libertad del pensamiento, de expresion y de asociacién, sean
escrupulosamente respetados por el Estado, sus representantes vy
organismo; que la justicia y la seguridad, el empleo, la vivienda y la

educacion sean bienes concretos al alcance de todos®®,

Al afo siguiente hubo un proceso de elecciones parlamentarias en las que los partidos de
oposicion no participaron por considerar que el Consejo Nacional Electoral no daba las
condiciones de transparencia necesarias para medirse en las urnas. Ello trajo como consecuencia

que las fuerzas del gobierno se hicieran con la mayoria de la Asamblea Nacional.*

Después del 2004 entra una etapa de contraofensiva revolucionaria con el esfuerzo por
convertir a la educacion en palanca revolucionaria. Se crean los Ministerios de Educacion (ME)
y de Educacién Superior (MES) para asegurar el control del sistema educativo desde el ejecutivo.
El ME empieza a controlar el sistema educativo a través de la creacion de Escuelas Bolivarianas.
La educacion privada es supervisada por el ME y apenas aceptada como una realidad que no

entra dentro de las prioridades del gobierno.

El otro foco de atencion son los medios de comunicacién masivos y comunitarios. Los
medios privados de alcance nacional, son considerados como enemigo a someter. Desde
Miraflores se escribe y aprueba una ley de Responsabilidad Social de Radio y Television que le
da poderosos instrumentos para aumentar el control de la comunicacion a través de la cual

mantiene la amenaza latente de rescindir las concesiones de operacion de las emisoras.*

% |bid: 351-352.
% |bid: 343.
“0 BISBAL, M (Editor); “Hegemonia y control comunicacional”, Editorial ALFA, Caracas, p. 20.
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En sintesis, el Concilio Plenario de Venezuela se mueve dentro de un contexto
sociopolitico en el que el inicio, ascenso y consolidacion de la revolucion bolivariana (o quinta
republica) marca las reglas del juego en un ambiente polarizado, hiper-politizado y con el
enfrentamiento ideoldgico, social y politico entre visiones encontradas incluso en la misma
definicion de democracia. En todo caso, puede afirmarse que el Concilio Plenario de Venezuela
se mueve en un periodo historico de transicion entre un modo de hacer las cosas en el pais en que
el replanteamiento de las posiciones, los modos y las practicas era imperativo incluso para

la misma Iglesia fiel a su misién de realidad encarnada.

Marco eclesial en que acontece Concilio Plenario de Venezuela

El Concilio Plenario de Venezuela tiene lugar oficialmente en un periodo histérico que va
desde el 10 de julio de 1996 (fecha en que la Conferencia Episcopal Venezolana decide celebrar
el Primer Concilio Plenario de Venezuela y elige a Monsefior Ovidio Pérez Morales como
Presidente del mismo) hasta el 07 de octubre el 2006 (fecha de la solemne de clausura el CPV y

la promulgacion de los Documentos Conciliares).

Tal como se sefiald en apartados anteriores, para fines de este estudio dicho periodo se
considerara un lapso mas largo, el cual se dividira en dos grandes momentos: a) una dilatada fase

preparatoria que se fijara desde 1994 hasta el 2000; b) una fase celebrativa -tiempo en que se

trabajaron los documentos- que viene desde el 2000 hasta el 2006.* Todo ello con el propésito
de realizar una descripcion del marco eclesial en que acontece el Concilio Plenario de Venezuela

desde una breve reconstruccion historica.

Fase Preparatoria

! para ello seguiremos el criterio del P. Amador Merino G, SDB, quien fue por muchos afios Director del
Departamento de Comunicacion Social y de la Oficina de Prensa de la Conferencia Episcopal Venezolana, ademas
de haber sido designado como el responsable de las Publicaciones del Concilio Plenario Venezolano, en calidad de
cronista oficial. En este estudio se tomaran sus referencias documentales presentes en su obra: “Memorias del
concilio plenario de Venezuela volumen | y I, C.E.V., Caracas, 2009.
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Monsefior Ovidio Pérez Morales, en 1994, en su condicion de Presidente de la
Conferencia Episcopal Venezolana sugirié la posibilidad de pensar en un Concilio Plenario

Nacional como un encuentro de la Iglesia catdlica en Venezuela para reafirmar la fe, realizar un

examen de los desafios que la interpelaban y poner en préctica una pastoral de gran aliento®. En
efecto, en la LX1 Asamblea de la Conferencia Episcopal Venezolana, su mensaje: “Esperanza y

Compromiso”, ante la inminencia del V Centenario, sefialaba lo siguiente:

Este afio serd el umbral de un trienio en que prepararemos nuestro V
Centenario, celebrado en 1992 a nivel continental. La proximidad de esta
fecha — antesala del nuevo milenio — ha de poner en juego iniciativas Y,
ipor qué no también!, capacidad de sofiar. En efecto, este tipo de
acontecimientos reclama un encuentro mas consciente, realista, pero
igualmente esperanzado consigo mismo; invita a hacer memoria historica,
a una fidelidad creativa hacia lo recibido, desafia la propia accion hacia
horizontes inéditos de compromiso, Tiempo de Gracia, tiempo oportuno

para la conversion y la renovacion desde la perspectiva evangelizadora®.

En ello puede apreciarse una preocupacion por revitalizar a la Iglesia partiendo de sus
fuentes y tomando contacto con la realidad.** En este sentido, y de manera mas explicita Mons.
Pérez Morales propone la celebracion de un Concilio Plenario Nacional:

¢No es permitido, en circunstancia como esta, pensar en la posibilidad,
por ejemplo, de un Concilio Plenario Nacional, como un encuentro de
nuestra Iglesia Venezolana en torno al Sefior, para proponernos, en
estrecha comunion con el Sucesor de Pedro, una reafirmacion de nuestra
fe, un examen de los desafios que mas nos interpelan, una pastoral de

conjunto de gran aliento animado por el Espiritu Santo?*

*2 BIORD, R; “Conociendo nuestro Concilio: Ideas Fuerza”, Ediciones Tripode, Caracas, 2007, p. 38.

*XT Asamblea de Ia CEV, Enero 1994: “Esperanza y Compromiso” en Iglesia Venezuela 83 (1994) p.21.
“ LAVANDERO, J; “Concilio Plenario de Venezuela”, En Revista Nuevo Mundo, n°193, 2001, pp.17-23.
X1 Asamblea de la CEV, Enero 1994: “Esperanza y Compromiso” en Iglesia Venezuela 83 (1994) p.21.
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Es de mencionar que la sugerencia hecha por Mons. Pérez Morales fue convertida en
“propuesta concreta” en la Asamblea de la Conferencia Episcopal Venezolana al afio siguiente;
la cual consistia en la realizacion de un encuentro reflexivo-teolégico, un espacio celebrativo-
cultural y un trabajo operativo-pastoral. Precisamente, en su discurso de instalacion de la LVIII
Asamblea de la Conferencia Episcopal Venezolana, titulado “Construir unidad con esperanza”,

destaca lo siguiente:

El afio pasado, en circunstancia similar a la presente, luego de examinar
los rasgos salientes del afio 1993 y de ofrecer algunas reflexiones sobre
como abordar los serios retos planteados a la Iglesia y al pais, tratando
de responder a la pregunta: ¢qué debemos hacer?, sugeri la posibilidad
de celebrar un Concilio Plenario Venezolano, contemplado en el Codigo
de Derecho Candnico — cc. 439-446 -. Al cabo de un afio, y luego de
serias reflexiones, no dudo en convertir esa sugerencia en una propuesta
concreta. Estoy bien consciente de las exigencias que plantea un tal
Concilio (...) El Concilio Plenario Nacional seria, por tanto, un encuentro
reflexivo (teoldgico), celebrativo (cultural) y operativo, expresion de una
Iglesia que se ha autodefinido en el Vaticano Il como signo e instrumento
de unidad humana-divina e interhumana y que necesita renovarse para
operar de modo organico y de conjunto, en esta nacién, esa

sacramentalidad de integracion, de reconciliacion, de esperanza’.

Posteriormente, entre mayo y abril de 1995, Monsefior Pérez Morales cumpliendo sus
responsabilidades como Presidente de la Conferencia Episcopal Venezolana realiza la visita ad
limina y le presenta al papa Juan Pablo Il las inquietudes de la jerarquia eclesiastica, en estos

términos:

(...) el Episcopado esta estudiando en estos momentos la conveniencia de
un Concilio Plenario Nacional. Desde una nitida confesion de fe, en clave
de gozosa esperanza y renovada caridad, y mediante un trabajo

participativo de conjunto, adecuadamente ubicado histérica vy

% X111 Asamblea de la CEV, Enero 1995: “Construir unidad con esperanza”en Iglesia Venezuela 87 (1995) pp.43-44.
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situacionalmente, e iluminado por una reflexion hecha con fidelidad
creativa, se podra concretar y articular mejor una accion evangelizadora,

nueva en su ardor, métodos y expresion, de cara al nuevo milenio®’.

Es importante mencionar que entre las motivaciones por parte de la Conferencia
Episcopal Venezolana para celebrar el Concilio Plenario de Venezuela hubo dos acontecimientos

eclesiales, a saber: el V Centenario de la Evangelizacion de Venezuela en 1998 y la perspectiva

del Gran Jubileo del afio 2000.*® En este sentido, resulta elocuente la carta que la Conferencia
Episcopal Venezolana le dirigiera al Cardenal. Bernardin Gantin, Prefecto de la Congregacion
para los obispos, del 16 de julio de 1996. En ella la Presidencia de la Conferencia Episcopal

Venezolana expresa lo siguiente:

La presente (carta) tiene por objeto comunicar a Su Eminencia el acuerdo
tomado por unanimidad por la Conferencia Episcopal Venezolana en la
LXVI Asamblea Plenaria Ordinaria recién finalizada, en el sentido de
celebrar un Concilio Plenario Nacional, de acuerdo con lo establecido en
los canones 439-446 del Cddigo de Derecho Canonico, con ocasion del V
Centenario del inicio de la evangelizacion en Venezuela (1998) y en la
perspectiva del Gran Jubileo del afio 2000, previéndose su inicio hacia el
afio 1999%.

De acuerdo al P. Radl Biord®, estos dos grandes acontecimientos eclesiales se
convirtieron en las coordenadas del CPV y de manera mas particular dos celebraciones a
propdsito de ellos sirvieron como su fuente de inspiracion y fundamentacion, a saber: a) la
celebracion del Gran Jubileo de la Encarnacidn, con insumos tales como las cartas apostélicas
“Tertio Millennio Adveniente” (1994) y “Novo Millennio Ineunte”(2001), los cuales trazaron un
programa de accion eclesial y una invitacion a ser testigos de Jesucristo desde una
espiritualidad de la

comunién, una apuesta por la caridad y un camino de esperanza; b) la celebracion del Sinodo de

<Piscursodevons—RamomOvidio Pérez Morales a S.S Juan Pablo 11 con motivo de la visita ad limina,” en
Iglesia Venezuela 88 (1995) pp.23.

*8Cfr. BIORD, R; “Conociendo nuestro Concilio: Ideas Fuerza”, Ediciones Tripode, Caracas, 2007, p. 39.

* «Carta de la Presidencia de la Conferencia Episcopal Venezolana al Card. Bernardin Gantin, Prefecto de la
Congregacion Para los Obispos”, del 16 de julio de 1996.

% cfr. BIORD, R; “Conociendo nuestro Concilio: Ideas Fuerza”, Ediciones Tripode, Caracas, 2007, p. 39.
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América en Roma (1997), de la cual se desprendieron directrices inspiradoras para el Concilio
Plenario de Venezuela y recogidas en la Exhortacion post-sinodal “Ecclessia in América”,

promulgada por Juan Pablo II el 22 de enero de 1999 en Ciudad de México.™

Tras la solicitud de la Conferencia Episcopal Venezolana de realizar un concilio el 23 de
noviembre de 1996, el Papa Juan Pablo Il acoge la propuesta del Concilio y tres dias después el
Cardenal Gantin, Prefecto de la Congregacién de los Obispos, comunica al Episcopado

Venezolano la aprobacion canonica del Concilio, mediante estas palabras:

Esta Congregacion, tras atenta consideracion de las motivadas razones y
de los laudables objetivos que se proponen para la celebracion del
Concilio, ha presentado dicha peticion al Santo Padre, que se ha dignado

acogerla benévolamente en la Audiencia del 23 de noviembre pasado®™.

De esta forma con “benévola acogida” de Juan Pablo 1 se realiza la aprobacién canonica,
convirtiéndose el Concilio Plenario de Venezuela en una encomienda que debia ser asumida por
la Iglesia Venezolana. Lo cual ocurre de manera oficial el 13 de julio de 1997, en la ciudad de
Coro en la solemnidad de apertura del Afio Jubilar conmemorativo de los 500 afios de
evangelizacion en Venezuela (1498-1998), dandose asi inicio a la fase ante-preparatoria. El

Padre Merino da cuenta de este momento en su crénica conciliar:

Ese trece de julio de 1997, a la sombra de la cruz de S. Clemente, que
sefiala la impronta catolica, espiritual y cultural; que constituye el alma
del mestizaje étnico y social de nuestro pueblo; que expresa la presencia
humanizadora de la Iglesia, en beneficencia, educacion y salud, a lo largo
de toda nuestra patria, tuvo lugar el inicio oficial del proceso conciliar en
su fase antepreparatoria. Como recuerdo de la celebracion se le entregé a
cada Obispo una réplica de la histérica y venerada Cruz de San

Clemente, simbolo de la primera evangelizacion®.

51 H
Cfr. Op.cit.
%2 Documento citado en: MERINO, A, “Memorias del concilio plenario de Venezuela volumen |, Génesis y
preparacion del Concilio”, C.E.V., Caracas, 2009. p. 33.
> Ibidem.
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El 10 de enero de 1998 la Conferencia Episcopal Venezolana envia una Carta Pastoral
Colectiva llamada “Guiados por el Espiritu Santo” donde se anuncia a todos los fieles catdlicos
la celebracion del Primer Concilio Plenario de Venezuela, convocandose a la participacion y al
comienzo de la fase preparatoria, la cual comprendia una consulta nacional, la seleccion de temas

y la elaboracion de documentos de trabajo. En efecto, en dicha carta se expresaba lo siguiente:

En esta ocasion tan hermosa, los Obispos venezolanos, por la presente
Carta Pastoral Colectiva, anunciamos solemnemente y convocamos a la
celebracion del Primer Concilio Plenario de Venezuela (CPV) y damos
inicio a su preparacion, invocando, con fe y perseverancia, al Espiritu
Santo, llamado por Jesus "Espiritu de verdad" y enviado por El, desde el
Padre, al Cuerpo de Cristo, que es la Iglesia (cf. LG 7). El Espiritu Santo
al descender en Pentecostés sobre los Apostoles, los llend de ardor y
alegria; entonces la Iglesia comenzd publicamente el ejercicio de su
mision evangelizadora. El Espiritu "actualiza en la Iglesia de todos los

tiempos y de todos los lugares la Unica Revelacién traida por Cristo a los

hombres, haciéndola viva y eficaz en el &nimo de cada uno” (TMA 44).

Dentro de los rasgos mas resaltantes del Documento se encuentran las justificaciones y el
contexto de la celebracion del Concilio Plenario de Venezuela (Jubileo y V Centenario de la
Evangelizacidn en Venezuela), tiempo en que el Concilio Plenario de Venezuela representa un
reto dentro del marco de estas celebraciones “en orden a la mision evangelizadora y al trabajo
por una nueva sociedad justa y solidaria”, asi como la explicacion de lo que es un Concilio, su
sentido y objetivo, ademas de una descripcion del proceso conciliar en términos de
participacion.> Quiza una sintesis de la carta pueda ser recogida en uno de los siguientes

fragmentos:

* Carta Pastoral Colectiva “Guiados por el Espiritu Santo”, disponible electrénicamente en:

http://www.unica.edu.ve/cpv/index.php?option=com_content&view=article&id=20&Itemid=30 con acceso el 29 de
mayo de 2013.
% GARCIA, J; “Aproximacion al CPV”, En Revista Nuevo Mundo, n° 193, 2001, pp. 23-35.
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El Concilio Plenario de Venezuela tiene como sentido y finalidad, a cinco
siglos del inicio de la evangelizacion en nuestro pais, trazar un conjunto
de orientaciones y normas que ayuden a concretar la "nhueva
evangelizacion"” que nuestra Iglesia estd emprendiendo y desea
desarrollar. Busca, asi, impulsar a una mayor fidelidad y entrega a Dios
Uno y Trino, mediante un encuentro vivo con Jesucristo, que lleve a una
conversién personal y comunitaria, a una mayor comunién eclesial y a
una méas amplia solidaridad social, particularmente con los mas pobres. A
proposito de esto es conveniente recordar lo dicho por el Papa sobre el
"fortalecimiento de la fe", objetivo prioritario del Gran Jubileo del Afio
2000: "Es necesario suscitar en cada fiel un verdadero anhelo de
santidad, un fuerte deseo de conversion y de renovacion personal en un
clima de oracion siempre méas intensa y de solidaria acogida del projimo,

especialmente del mas necesitado™ (TMA 42).

Posteriormente, una vez anunciado el comienzo de la fase preparatoria el 03 de mayo de

1998 se inicia un proceso de consulta a los fieles catélicos, sobre los problemas y cuestiones a

tratar por el Concilio Plenario de VVenezuela, a fin de renovar la vida y misién de la Iglesia, todo

ello tras un intenso proceso de organizacion a nivel jerarquico y eclesial para facilitar la

preparacion del Concilio Plenario de Venezuela. Segun Pedro Trigo el marco eclesial en el que

ocurre esta fase preparatoria del Concilio Plenario de Venezuela pudiera caracterizarse del

siguiente modo:

(...) Lo que queda claro es que, una vez en marcha el Concilio, la Iglesia
venezolana no quedard igual: O empezaremos el siglo XXI con la
pesadumbre de una ocasion perdida y el resultado serd una institucion
eclesiastica aislada del resto del pueblo de Dios y del pais, obsesionada
por conservar sus poderes, impotente para dar vida. O damos un paso
adelante en la renovacion de la fe, en la reconstruccion del tejido eclesial

y en el compromiso evangelizador®’.

% |bidem.

* TRIGO, P; “Concilio Plenario de Venezuela. Una constituyente para nuestra Iglesia”, Universidad Catdlica
Andrés Bello, Caracas, 2000, p. 132.
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Fase celebrativa

La fase celebrativa del Concilio Plenario de Venezuela cubre un periodo de seis (6) afios
que se inicia el 10 de enero del 2000, con la promulgacién de la segunda carta pastoral colectiva
sobre el Concilio Plenario de Venezuela hasta el 07 de octubre de 2006, que como ya se indicd,
corresponde a la Clausura y Promulgacion de los Documentos. Cabe destacar que la presente
investigacién enumera los elementos mas importantes que corresponden a las fases preparatorias,
de consulta, y las sesiones conciliares propiamente dichas y los ultimos trabajos conciliares que

arrojaron el proceso de reflexion y discernimiento, que seria recogido en los Documentos finales.

En el marco de la LXXXIII Asamblea Plenaria de la Conferencia Episcopal Venezolana
del mes de enero del afio 2000, los obispos originaron un documento que venia a ser el segundo
producido por la Conferencia Episcopal Venezolana en torno al Concilio Plenario de Venezuela
de manera oficial, intitulado: Carta Pastoral Colectiva: “Con Cristo hacia la comunién y la
solidaridad”, con el doble objetivo de sefialar un hilo conductor o la formulacion explicita de una
linea teoldgico-pastoral del Concilio y por otra parte, de fijar una fecha de inauguracion del
mismo. En ella el Episcopado sefiala:

(El CPV) es una oportunidad privilegiada (Kairds) para hacer memoria
de quinientos afios (...) momento propicio para examinarnos (...) con
miras a responder a los desafios presentes y renovar el testimonio y
anuncio cristianos de fe, esperanza, amor y salvacion; tiempo (...) para
disefiar un proyecto pastoral de gran aliento con el cual entrar al Tercer

Milenio®,

En este contexto los obispos indican que la fecha para la inauguracion oficial del Concilio
Plenario de Venezuela sera el 26 de noviembre de 2000, en la solemnidad de Cristo Rey, y

comienzo de la primera sesion Conciliar, invitando a todos los fieles catélicos a responder a las

% Carta Pastoral Colectiva “Con Cristo hacia la comunién y la solidaridad”, disponible electronicamente en:
http://www.unica.edu.ve/cpv/index.php?option=com_content&view=article&id=19&Itemid=29, 10 de Enero de
2000, con acceso el 27 de mayo de 2013.
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consultas que se realizarian en los proximos meses sobre los temas que se tocaran en el Concilio.
Asi pues, luego de un laborioso proceso de consulta, reuniones y planificacion por parte de los
organizadores del Concilio Plenario de Venezuela tiene lugar en el Parque Naciones Unidas de
Caracas la inauguracion del Concilio Plenario de Venezuela. En este sentido, el P. Amador

Merino, refiere en sus crénicas del evento lo siguiente:

La ceremonia de inauguracion fue sentida, viva y participada, de alegria
contagiosa, de honda esperanza. La Iglesia (...) se disponia a realizar un
Concilio, un acontecimiento singular que le permitiera conocerse mejor a
si misma, estudiar tanto la realidad histérica como la situacién presente,
enfrentar con coraje y decision los nuevos retos de los tiempos, llevar a

cabo la Nueva Evangelizacion®.

Durante este acto estuvieron presentes un enviado especial del Papa, los obispos y los
demas miembros conciliares, representantes de toda la feligresia, teniendo una celebracion
eucaristica, en la que los miembros del Concilio Plenario de Venezuela emiten una profesion de
fe y prestan juramento de fidelidad. Cabe destacar que ese mismo dia se realizé la instalacion del

Concilio.

Primera Sesion Conciliar

Posteriormente, desde el 26 de noviembre hasta el 01 de diciembre tiene lugar la primera
sesion del Concilio Plenario de Venezuela, en la cual se constituyeron las Comisiones
Conciliares y se comienza la presentacion y estudio de los documentos. Pedro Trigo, que fue uno

de los asistentes, presenta una crénica del suceso:

Como estaba previsto, el viernes, 1 de diciembre, concluy6 la primera
sesion del Concilio Plenario Venezolano. Esa tarde se fijo la fecha y los
temas de la proxima sesion. En ésta se estudiaron tres temas, elegidos de

antemano por la presidencia del Concilio, hasta arribar a una redaccion

* MERINO, A, “Memorias del concilio plenario de Venezuela volumen Il, Fase celebrativa”, C.E.V., Caracas,
2009. pp. 9.
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qgue, basada en documentos de trabajo, los modificé en aspectos
puntuales. Pero los textos no se llegaron a votar y siguen abiertos hasta el
31 de marzo, cuando las respectivas comisiones, tomando en cuenta las
observaciones que reciban, prepararan los textos que seran votados al

comienzo de la siguiente sesion®.
Otro de los miembros conciliares, el P. Carlos Bazarra, comenta lo siguiente:

El CPV puede ser el punto de partida para una Iglesia en Venezuela,
verdaderamente fiel a lo venezolano (inculturada), fiel a la palabra de
Dios (evangélica), humana y fraterna, y sobre todo misericordiosa. Si es
asi, bienvenido sea el Concilio Plenario Venezolano. Pero si vamos a
seguir encerrados en legalismos sin amor, con una pastoral centrada en
el templo, sin entrafias de misericordia, alejada de los pobres vy

oprimidos, entonces estaremos perdiendo el tiempo®.

Con la realizacion de la LXXV Asamblea General de la Conferencia Episcopal
Venezolana, llevada a cabo en Enero de 2001, y tras la evaluacion de la Primera Sesion
Conciliar, surgieron varias iniciativas tales como: el disefio de un cronograma de trabajo en la
elaboracion de los temas a ser tratados en la proxima sesion conciliar, la planificacion de
jornadas de reflexion conciliar, la elaboracion de un manual de organizacién y funcionamiento
para el Concilio, encuentros y talleres en todas las comunidades cristianas del pais, lo cual

contribuyd ciertamente a crear un clima conciliar mas perceptible.®?

Segunda Sesién Conciliar

% TRIGO, P; “Primera sesi6n de Concilio Plenario Venezolano: buen comienzo”. En ITER Revista de Teologia,
n°23, Instituto de Teologia para Religiosos, 2000, pp. 160

. BAZARRA, C; “Concilio Plenario Venezolano: punto de partida”. En ITER Revista de Teologia, n°23, Instituto
de Teologia para Religiosos, 2000, p. 159.

%2 Cfr. MERINO, A, “Memorias del concilio plenario de Venezuela volumen 11, Fase celebrativa”, C.E.V., Caracas,
2009. p. 57.
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Del 28 de Julio al 04 de Agosto de 2001 tiene lugar la segunda sesién del Concilio

Plenario de Venezuela®, en la cual se aprueban tres documentos, a saber:

1. “Proclamacion Profética del Evangelio de Jesucristo en Venezuela”, el cual se
articula alrededor de cinco dimensiones de la evangelizacion que funcionan como
ndcleos que aglutina los diversos materiales: “anunciar mas proféticamente el

Evangelio de Jesucristo, inculturar el evangelio, valorar la religiosidad popular y

evangelizar a los alejados y los que no conocen a Jesucristo™®.

2. “La comunion de la vida de la Iglesia en Venezuela”, el cual expresa la linea
eclesioldgica, esto es, como la Iglesia Catolica se comprende a si misma, los
horizontes que proyecta y el modelo de Iglesia que propone encarnar®.

3. “La contribucion de la Iglesia a la Gestacion de una nueva Sociedad”, el cual
trata sobre la relacion de Iglesia con la sociedad, expresando el compromiso de
contribuir a la construccion de una nueva Venezuela que sea mas justa, mas
solidaria, mas fraterna y mas cristiana. Para ello propone el analisis de los ambitos
econdmicos, sociales, politicos, éticos y culturales del pais, asi como la labor
realizada por la Iglesia, con el objeto de trazar algunas orientaciones pastorales y
lineas de accién.®® Dichos documentos fueron votados por la mayoria de la
Asamblea y son relevantes porque constituyen el inicio de la serie de los 16

Documentos Conciliares.

Nuevamente, Pedro Trigo en calidad de participante de la Segunda Sesién Conciliar

realiza una descripcion del ambiente de la jornada:

Méas que la primera sesion fue un verdadero encuentro entre obispos,
sacerdotes, religiosas (0s) y laicos. Como la asamblea tomé cuerpo, algo
acontecié que podria ser la base para futuros desarrollos. Para mi lo mas
importante fue llegar al nivel basico y comun de nuestro ser cristiano,

trascendiendo roles, funciones y rangos. Esto se dio sobre todo en los

8 GARCIA, J; “Concilio Plenario de Venezuela (2da sesion), En: Revista Nuevo Mundo, n°196, 2001, pp.197-2007.
% TRIGO, P; “Concilio Plenario de Venezuela. Una constituyente para nuestra Iglesia”, Centro Gumilla, Caracas,
2009, p. 65.

% Cfr. BIORD, R; “Conociendo nuestro Concilio: Ideas Fuerza”, Ediciones Tripode, Caracas, 2007, pp. 77.

% Cfr. Op.cit. p. 83.
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grupos, pero también en las plenarias, lo que es mucho mas dificil y
significativo. El clima fue cuajando poco a poco hasta que, decia alguno
con pena, cuando ya se ha logrado se esta acabando la sesion. Cuando
nos comunicamos desde nuestro ser cristiano, todos quedamos edificados,
aparece la verdadera libertad espiritual para decir lo que se tiene dentro
y con la carga emocional que se lleva; pero todos perciben que aunque lo
dicho duela (y en primer lugar a quien lo expresa) todo va encaminado a
la transformacion superadora del cuerpo de la Iglesia para servir a la

mision desde la mentalidad de Cristo®’.

Tercera Sesién Conciliar

La tercera Sesion Conciliar tiene lugar del 23 de Julio al 03 de agosto del 2002 y en ella

Se aprobaron tres nuevos documentos:

1. “La Catequesis”, en el cual se comprende a la misma como un proceso integral
de maduracién en la fe. En el documento se consideran tres nucleos problematicos
como lo son la constatacion del divorcio entre la fe y vida en un ambiente
secularizado; la ignorancia religiosa que debilita la préctica cristiana y la ausencia
de itinerarios para la iniciacién cristiana®.

2. “Lavida consagrada en Venezuela” el cual propone lo que significa vivir en el
mundo desde la radicalidad evangélica, a través de los votos de pobreza, castidad
y obediencia; para dar respuestas nuevas en estilos y trabajos, actualizando la
formacion, las relaciones y las presencias®™.

3. “lglesia y familia: presente y futuro”, el cual describe a la familia venezolana
desde sus estructuras constitutivas, esto es, desde los vinculos que en ella se

establecen y desde su funcién en el grupo humano donde convive, estableciendo

¥ TRIGO, P; “El proceso sigue y se va encauzando”. En SIC, n°638, 2001, p. 274.

%8 cfr. BIORD, R; “Conociendo nuestro Concilio: Ideas Fuerza”, Ediciones Tripode, Caracas, 2007, pp. 83.
% Cfr. Op.cit. p.95.
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un didlogo desde la fe con estas realidades, asi como dando algunas

orientaciones.”®

A proposito de esta Tercera Sesion Conciliar, Pedro Trigo comenta lo siguiente:

La tercera sesion del Concilio Plenario Venezolano fue en verdad
memorable, ademas de por su acontecer, tan carismatico no deja de
sorprendernos, por la aprobacion de documentos de envergadura
historica por la novedad que encierran: una de cara al pais que es el de la
familia, y otro concerniente a los cristianos que quieren asumir en toda su
plenitud su vida cristiana que es el de la catequesis. Ademas se votd
favorablemente el de la Vida Consagrada, que es una buena guia para

dar a conocerla al pais y a los propios cristianos de una manera organica

y situada’.
Cuarta Sesién Conciliar

La cuarta Sesion Conciliar tiene lugar del 26 al 31 de Julio de 2003, en la cual se

aprueban tres documentos:

1. “El Laico Catdlico, fermento del Reino de Dios en Venezuela”, el cual se propuso
reflexionar sobre su identidad, espiritualidad, asi como proyectar su misién en la
Iglesia y en el mundo’.

2. “Jesucristo, buena noticia para los jovenes”, el cual analiza la situacién de éstos en
Venezuela, presenta la propuesta que la Iglesia les hace a través de la pastoral juvenil
y traza algunas orientaciones pastorales.”

3. “ Obispos, Presbiteros y Diaconos al servicio de una Iglesia en comunion”, en que

reflexiona sobre el papel de dichos ministros, partiendo’™ de lo que el Pueblo de Dios

" Ibidem, pp. 101.

™ TRIGO, P; “Concilio Plenario de Venezuela. Una constituyente para nuestra Iglesia”, Centro Gumilla, Caracas,
2009, p. 33.

"2 Cfr. BIORD, R; “Conociendo nuestro Concilio: Ideas Fuerza”, Ediciones Tripode, Caracas, 2007, pp. 107.

"3 Cfr. Op.cit. pp. 115.
74
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expresa sobre sus pastores, iluminando esta realidad desde los evangelios y
ofreciendo caminos para que los actuales y futuros obispos, presbiteros y diaconos se

configuren al estilo de Jesucristo, Buen Pastor.”

En torno al desarrollo de esta tercera Sesion Conciliar, Pedro Trigo sefiala lo siguiente:

Ante todo hay que hacer notar que se mantiene la alegria del encuentro y
la apertura a los aportes. Realmente que los convocados componen un
cuerpo conciliar. Con alguna excepcion que confirma la regla, se
mantiene el clima democratico, o dicho en términos eclesiales, sinodal,
cosa que dice mucho del tono vital y mas ain de las potencialidades de
nuestra Iglesia... Como limitacién por la anormalidad de este afio
convulsionado, hay que anotar que los documentos venian menos
estudiados, y también que faltaron algunos de los convocados, sobre todo
religiosos y religiosas. A pesar de todo, se cumplié el cronograma de las

consultas y los equipos redactores se reunieron regularmente’.

Quinta Sesién Conciliar

La quinta Sesién Conciliar tiene lugar del 07 al 13 de noviembre de 2004 en San Antonio
de los Altos (sede de la UTAL) y en ella se aprueban tres documentos:

1. “La Celebracion de los Misterios de la Fe”'’

, el cual pretendié orientar a los fieles
sobre la participacion y la animacion, la formacion y la inculturacion de la liturgia, asi
como la valoracion de la religiosidad y piedad popular con el propésito de que la
celebracion de los misterios de la Fe redunde en una Iglesia basada en la comunion y

la solidaridad.

" Ibidem, p. 123.
® TRIGO, P; “Concilio Plenario de Venezuela. Una constituyente para nuestra Iglesia”, Centro Gumilla, Caracas,
2009, p. 35.

T cfr. BIORD, R; “Conociendo nuestro Concilio: Ideas Fuerza”, Ediciones Tripode, Caracas, 2007, p. 137.
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2. Instancias de Comunion del Pueblo de Dios para la Misidn, el cual plantea el modelo
de Iglesia que se desea vivir en Venezuela, describiendo los diversos lugares donde
ésta hace vida y proponiendo un modelo de organizacién y renovacién pastoral.”

3. “La Iglesia y la Educacion”, el cual describe brevemente el sistema educativo
venezolano, destacando los aspectos de la situacion actual. Adicionalmente, analiza la
accion educativa de la Iglesia venezolana en los campos en que desarrolla su labor:
familia, escuela, educacion alternativa, educacion religiosa escolar y educacion

superior, estudiando su impacto evangelizador y su compromiso con maestros y

alumnos.”

Uno de los miembros conciliares, Pedro Trigo, refiere lo siguiente sobre la quinta Sesion

Conciliar:

Hay que destacar que el ambiente fue de auténtica comunién vy
participacion. Los asambleistas se sintieron contentos de encontrarse, se
sentian realmente convocados por la tarea y se dedicaron a ella con alma,
vida y corazén. Cada quien dio lo mejor de si. Quiero destacar dos puntos
que expresan la calidad evangélica de los convocados: el primero es que
los obispos dieron lugar a los demas... el segundo punto es la capacidad
gue tuvieron bastantes, y quiero destacar sobre todo los obispos, de

abrirse a puntos de vista distintos hasta llegar a aceptarlos y asumirlos.®
Sexta Sesion Conciliar

La sexta y dltima Sesion Conciliar tuvo lugar del 27 de julio al 03 de agosto de 2005 v,

en la misma se aprobaron cuatro documentos:

1. “Evangelizacion de la Cultura en Venezuela”, el cual viene a ser continuacion de lo

expresado en los Documentos Conciliares 1 y 3, ya que se ofrece una vision de

'8 Cfr. Op.cit. p. 147.
0 Cfr. Ibid.: 161.

8 TRIGO, P; “Concilio Plenario de Venezuela. Una constituyente para nuestra Iglesia”, Centro Gumilla, Caracas,
2009, p. 3939.
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conjunto complementaria sobre la identidad cultural del venezolano desde los

ambitos: socio-econdmico, politico-institucional, historico-cultural, ético-religioso y

catélico-eclesial

2. “Pastoral de los Medios de Comunicacién”®, el cual pretende dar una palabra
profética sobre los medios, es decir, anunciar un designio concreto del Dios de Jesus
sobre ellos hoy y aqui; asi como, concientizar sobre la responsabilidad de los
ciudadanos cristianos en la elaboracion de los Medios como en recepcion, asi como el
papel especifico que tienen los medios puestos al servicio de la institucion
eclesiastica.®

3. “Ecumenismo y dialogo Interreligioso”, el cual plantea el didlogo en circulos
concéntricos con el mundo, con las otras religiones y con los demés cristianos.®*

4. “Iglesia ante las Sectas y otros Movimientos Religiosos”, el cual considera el avance
de las sectas y los nuevos movimientos religiosos en Venezuela; analiza las causas de
esta situacion; ilumina esta realidad desde la luz de la fe, proponiendo algunas
orientaciones pastorales a fin de promover una evangelizacibn méas extensa y

profunda de nuestro pueblo, consolidar su identidad catdlica y su alegria de

pertenecer a la Iglesia.®®

Otra vez Pedro Trigo ofrece una vision del ambiente de la Gltima Sesion Conciliar:

Existi6 un verdadero cuerpo conciliar; habia auténtica fraternidad
cristiana y espiritu sinodal, es decir voluntad de caminar juntos hacia el
mismo objetivo, escuchandose unos a otros de manera que se
compusieran los pareceres y razonamientos hasta lograr redacciones

compartidas. Esto es facil decirlo, pero muy dificil realizarlo®.

8 cr. BIORD, R; “Conociendo nuestro Concilio: Ideas Fuerza”, Ediciones Tripode, Caracas, 2007, p. 167.

8 Dicho documento constituye uno de los ejes centrales del presente estudio y sera considerado de manera particular
desde multiples aproximaciones de cardcter historico, analitico, semantico, comunicacional, teoldgico y pastoral en
el desarrollo de la investigacion.

8 Cfr. TRIGO, P; “Concilio Plenario de Venezuela. Una constituyente para nuestra Iglesia”, Centro Gumilla,
Caracas, 2009, p. 219.

8 Cfr. BIORD, R; “Conociendo nuestro Concilio: Ideas Fuerza”, Ediciones Tripode, Caracas, 2007, p. 189.

8 Cfr. Op.cit. p. 195.

% TRIGO, P; “Concilio Plenario de Venezuela. Una constituyente para nuestra Iglesia”, Centro Gumilla, Caracas,
2009, p. 4040.
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Con esta Sesion cerrd un camino que duré varios afios, a través de la participacion, de la
reflexion, del didlogo, de la corresponsabilidad de los miembros conciliares. Resulta
particularmente elocuente el mensaje final de los congregados intitulado: “Saludo de los
Participantes de la Sexta Sesion del Concilio Plenario al Pueblo de Dios que peregrina en
Venezuela y a todos los hombres y mujeres de Buena Voluntad, les anunciamos lo que hemos

vivido” con fecha del 03 de agosto de 2005, el cual expresaba lo siguiente:

El tiempo del desarrollo conciliar ha sido particularmente intenso y lleno
de novedades para la Iglesia y para el pais. EI panorama nacional y
eclesial en el que concluyen los trabajos conciliares es distinto al de los
tiempos en que se prepar6 y comenz6 su realizacion. En esta
circunstancia nos hemos sentido Ilamados a crecer en comunion vy

participacion, y a valorar lo oportuno de la realizacién del Concilio.?’
Ultimos trabajos conciliares

Una vez concluidas las Sesiones Conciliares, de acuerdo con el Derecho Canénico®, era
preciso realizar un conjunto de labores propias de la autorizacion, promulgacion e
implementacion de los frutos del Concilio Plenario de Venezuela; para ello el 14 de octubre de
2005 los Documentos Conciliares son enviados al Vaticano para su reconocimiento. La respuesta
de su validacion y reconocimiento fue recibida por la Iglesia venezolana el 22 de abril de 2006

mediante Decreto de la Congregacion para los Obispos, la cual expresaba lo siguiente:

La Congregacién para los Obispos, en fuerza de las facultades que le
otorga la Constitucion Apostélica Pastor Bonus y después de haber

consultado con los Dicasterios a quienes interesa, ha encontrado los

8 MERINO, A, “Memorias del concilio plenario de Venezuela volumen Il, Fase celebrativa”, C.E.V., Caracas,
2009. p. 388.

8 De acuerdo al Canon 446 del Derecho Canénico: “Una vez concluido el concilio particular, su presidente debe
cuidar de que las actas completas del concilio sean enviadas a la Sede Apostolica; los decretos dados por el concilio
no se promulgaran sino después de que hayan sido revisados por la Sede Apostélica; corresponde al mismo concilio
determinar el modo de promulgacién de los decretos y el momento en que, una vez promulgados, empezaran a
obligar”. Ver: “CODIGO DE DERECHO CANONICO”, Biblioteca de Autores Cristianos (8va edicion), Madrid,

1988, p.245.
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decretos del referido Concilio Plenario conforme al derecho candnico

universal y, por lo mismo, los ratifica®.

Finalmente, el 07 de octubre de 2006 tiene lugar la solemne clausura del Concilio
Plenario de Venezuela, en el Parque Naciones Unidas de Caracas. Hace seis afios, se realizd en
el mismo sitio su inauguracion, con la presencia de un delegado papal y un nutrido grupo de
representantes de la institucion eclesiastica y el pueblo de Dios. Monsefior Ramon Ovidio Pérez
Morales, presidente del Concilio Plenario de Venezuela, dio unas palabras que resultan

significativas como sintesis de todo el proceso:

(...) estamos celebrando la clausura y el inicio (del CPV). Inicio porque
se abre la puerta hacia la evangelizacion en nuestra patria. No se
hablara de postconcilio, sino de tiempo conciliar, tiempo de testimonio

efectivo, de compromiso fiel y esperanzado (...)%.

De manera que, luego de haber realizado una breve reconstruccion histérica del proceso
conciliar con lo que se ha pretendido dar cuenta del marco eclesial en que acontece el Concilio
Plenario de Venezuela, se traerdn a colacion algunas reflexiones del tedlogo Pedro Trigo que

puedan caracterizar analiticamente estos rasgos contextuales®, a saber:

1. La propuesta y realizacion del Concilio Plenario de Venezuela ha afectado a la
Iglesia Venezolana, poniendo en evidencia su realidad como institucion eclesiastica y
como cuerpo eclesial.

2. El Concilio Plenario de Venezuela ha puesto al descubierto que los obispos no
constituyen un cuerpo episcopal de la Iglesia venezolana pues no hay integracion

solida entre institucion eclesiastica e iglesia en su sentido mas amplio como Pueblo

de Dios.

8 MERINO, A, “Memorias del concilio plenario de Venezuela volumen 11, Fase celebrativa”, C.E.V., Caracas,

2009. p. 388.
% «Discurso de Clausura de Monsefior Ramén Ovidio Pérez Morales” en: MERINO, A, Memorias del concilio

Elenario de Venezuela volumen Il, Fase celebrativa, C.E.V., Caracas, 2009. p. 443.
! Cfr. TRIGO, P; “Concilio Plenario de Venezuela. Una constituyente para nuestra Iglesia”, Centro Gumilla,
Caracas, 2009, pp. 51-61.
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3.

Los cristianos venezolanos en su mayoria no estuvieron enterados del Concilio
Plenario de Venezuela y por tanto, no participaron en él, quedando este espacio de
participacion para la institucion eclesiastica y su organizacion diocesana. No obstante,
los que participaron si fueron autores y actores de una experiencia realmente
trascendente.

El pais no se enterd que se celebré un Concilio Plenario de Venezuela en parte por la
agitacion de la realidad venezolana en el periodo conciliar, asi como por el desinterées
de los medios de comunicacion en cubrir un evento de la trascendencia historica
como el que estaba ocurriendo al realizarse el Concilio Plenario de Venezuela; por
otra parte, cuando se asumio la tarea de realizar un concilio no sélo se carecio de
capacidad para hacérselo saber al pais sino que no pudo involucrar a la propia
institucion eclesiastica y a la mayoria de los cristianos comprometidos.

La composicion del Concilio Plenario de Venezuela reveld que la institucion
eclesiastica se representd a si misma y no al pueblo de Dios en conjunto, convocando
sin elecciones de base a los laicos, sin la presencia de gente popular y jovenes como
actores vitales de toda asamblea cristiana.

El ambiente durante todo el proceso fue de fraternidad y apertura donde aflor6 la
subjetualidad y la experiencia de fe desde el mutuo reconocimiento, muy meritoria en
un contexto de pais caracterizado por la polarizacién y la confrontacion politica,

como signo de respeto y entendimiento.

Aparecida y la realidad socio-cultural de Latinoamérica

La V Conferencia General del Episcopado Latinoamericano y del Caribe, 0 Conferencia

de Aparecida (Brasil), fue inaugurada el 13 de mayo de 2007 vy clausurada el 31 de mayo de
2007, siendo convocada por el Papa Juan Pablo Il y asumida por Benedicto XVI. Aparecida
conté con la orientacion Pontificia de la Comision para América Latina para su realizacion
siendo organizada por el Consejo Episcopal Latinoamericano. Las reflexiones y orientaciones de
este encuentro fueron recogidas en el Documento de Aparecida, tras un proceso de correccion

que la llevd a su etapa conclusiva. ElI tema del mismo fue: "Discipulos y Misioneros de
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Jesucristo, para que nuestros pueblos tengan en El vida", inspirado en un pasaje del Evangelio de
Juan que narra "Yo soy el Camino, la Verdad y la Vida" (Jn 14,6).%

Historicamente la realizacion de la V2 Conferencia, y por ende de la gestacion del
Documento de Aparecida, pudiera dividirse en dos momentos: a) un proceso de preparacion, el
cual incluia la definicion del tema y el lugar de la Conferencia; se efectuaron innumerables
reuniones preparatorias, la elaboracion de textos acerca del tema en cuestion y los estudios y las
contribuciones de las comunidades eclesiales y otros sujetos®; b) el proceso de realizacion, el
cual estuvo compuesto del evento de la asamblea con sus concelebraciones y debates, el ejercicio
de la colegialidad y la fraternidad episcopales, de los actos tenidos en torno al Santuario (de

Aparecida) y los procedimientos de elaboracién del texto.*

Ambos procesos conforman el “antes” y “durante” del Documento de Aparecida, es
decir, el contexto histérico y vivencial del mismo. La Conferencia de Aparecida se inserta en un
contexto latinoamericano que conviene explicitar desde una vision y panoramica sobre América

Latina y el Caribe, que cuenta la realidad sociopolitica, cultural y econémica de la regién en ese

momento histérico.*®

Para ello se presentan los siguientes ndcleos problematicos® circunscritos en su mayoria
al afio 2007, aunque muchos de estos elementos son anteriores a ese momento y ain continden
siendo elementos a considerar en la actual coyuntura. Ellos son: 1) la existencia de una crisis
profunda de los significados de la vida social y el bien comdn; 2) la constatacion de diversas
confusiones en la comprensiéon y uso de lo publico; 3) insuficiencia de elementos para una
construccién de democracias sélidas en la regién; 4) Crisis del modelo de desarrollo en muchos

paises latinoamericanos y caribefios; 5) necesidad de construccion de sociedades interculturales.

% ORTIZ, L; “El acontecimiento de Aparecida paso a paso”, En: Revista Medellin, n° 130, junio, 2007, pp.215-275.
% Cfr. BRIGHENTI, A; “Criterios para la lectura del Documento de Aparecida: el pre-texto, el con-texto y el texto”
9e-4n ITER: Revista de Teologia, Instituto de Teologia para Religiosos, N°47, 2008, p. 140.

Ibidem.
% PALACIO, C; “El cristianismo en América Latina: discernir el presente para preparar el futuro”, En: Revista
Selecciones de Teologia, n® 177, 2006 pp. 172-188.
%Cfr. MEJIA, J; “América Latina y el Caribe: Nicleos Probleméticos” En: “Programa de Formacion Sociopolitica”,
CPAL, Rio de Janeiro, 2008, p.19.
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Vida social y bien comun

Con respecto a la existencia de una crisis profunda de los significados de la vida social y

el bien comdn, se manifiesta claramente en el &mbito politico, en concreto en las relaciones de

poder establecidas. En efecto, hay una clara tendencia a personalismos y autoritarismos que han

emergido en nuevos regimenes de gobierno sean de derecha o de izquierda en la region. Algunas

manifestaciones de ello se pueden enumerar en:

La emergencia de los modelos patriarcales que establecen unas determinadas formas de
dominacion y poder, con un caudillismo de nuevo cufio. Segun Ricardo Sucre Heredia, lo
que ha ocurrido en Latinoamérica y el Caribe es “el nacimiento de un ciudadano con
poder dado a lideres carismaticos, en una relaciéon no de subordinacion, sino de
transaccion entre poder y bienestar a cambio de votos™.

La existencia de una crisis politico-institucional: las instituciones politicas no responden
a la demanda de los pueblos; en este sentido, los ciudadanos de la region confian mas en
el gobierno y en los presidentes y menos en las instituciones politicas de la democracia
representativa®.

Los intereses privados y/o particulares se han apropiado de la esfera publica.

El surgimiento de nuevos modos de participacién — expresados en nuevos movimientos
sociales — y su no reconocimiento. En efecto, hay unas formas de expresion distintas a las
corporativas de mediados del siglo XX (partidos de masas, proyectos nacionales, etc.); y
la complejidad de la regién en cuanto a identidades politicas y sociales, sean éstas
étnicas, linglisticas, indigenas, de género, de poder, sociales, generacionales o
econémicas®.

Resistencia de modelos tradicionales de representacion y delegacion.

Falta de identidad y de definicion de funciones y espacios del Estado, particularmente los
poderes judicial y legislativo. Segun Sucre Heredia, para los ciudadanos del continente

los gobiernos no son el actor politico mas fuerte, sino que el poder politico lo tienen otros

% SUCRE, R; “Mirada Latinoamericana) en: “Una mirada sobre Venezuela. Reflexiones para construir una vision
compartida”, Fundacion Centro Gumilla, Caracas, 2006, p.38
98 .
Ibidem
* Tbid: 26.
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actores extra-estatales (sector econémico y MCS): Descrédito de los partidos

politicos. En efecto, en el lapso de 1990 a 2002 el apoyo a los partidos politicos en la
region cayo en un 19,11% y el nivel de confianza hacia los partidos politicos bajo en
1996 de un 20% a un 11% en 2003 (segdn cifras del PNUD)™.

Comprension y uso de lo publico

En lo que se refiere a la constatacion de diversas confusiones en la comprension y uso de
lo publico, se puede decir que se observa una gran debilidad en las capacidades de apropiacion
de lo publico por parte de la sociedad civil. En ese sentido, se valora la democracia como idea,
pero no la gobernabilidad de la democracia. Por otra parte, la apelacion a lo pubico en América
Latina es un vaiven entre la crisis del Estado y la invocacion a la sociedad civil que refleja cierto
descontento frente a las categorias heredadas sobre el sistema politico, el Estado, la sociedad

civil y la ciudadania.'®
Solidez de la democracia

Debido a la insuficiencia de elementos para una construccion de democracias sélidas en
la region se puede hablar en dos sentidos. Primero, tiene que ver con la dimension positiva del
proceso donde se evidencia que hay muchas problematicas y necesidades en la region por lo que
la Democracia no ha cumplido sus objetivos mas elementales. Segundo, tiene que ver con una
dimension prospectiva en el que el bien comln y el servicio sean elementos reales del

desideradtum democrético regional.

En efecto, el latinoamericano valora la democracia, pero considera que ella no ha

alcanzado sus objetivos fundamentales. Los paises latinoamericanos y caribefios se mueven entre

19 Ipid: 42.

% Ipid: 41

192 Cfr. GONZALEZ, F; “De la invocacion de lo pablico a la recuperacién de la politica” En: - “Programa de
Formacion Sociopolitica”, CPAL, Rio de Janeiro, 2008, p.67.
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dicotomias como gobernabilidad democréatica-igualdad econdmica, élites e instituciones — lo
popular y lo social, instituciones formales — la informalidad, globalizacion— desarrollo nacional,

capital financiero— capital industrial.*®

Finalmente, puede decirse que hay dos formas de gobierno, con sus obvios matices:
democracias delegativas (Venezuela, Argentina, Colombia, Bolivia, Ecuador) y democracias
institucionalizadas en proceso de reforma (Brasil, Uruguay, México, Costa Rica y Chile). Segun

Sucre Heredia son dos ejes politicos: pretorianismo-canalizacion (sociedad) y delegacion-

institucionalizacion (gobierno).**

Modelo de desarrollo

Hay una crisis del modelo de desarrollo la cual se manifiesta en el aumento de pobreza,
dependencia, degradacion de la actividad econémica, disminucion del empleo y migracion de la
poblacién hacia el exterior o hacia formas de ingreso poco productivas. Desde la década de los
50 hasta la crisis mexicana de 1982, el esquema de sustitucion de importaciones sirvio como
modelo de gobernabilidad para los paises de la region. No obstante, este modelo se habia

agotado y no se ha hallado un sustituto eficaz.

Si bien es cierto, que los ajustes neo-liberales de los finales de los 80 y principio de los
90 pusieron orden en las cuentas de muchos paises, no quedo definido un modelo de crecimiento
y equidad a seguir, lo cual no se corresponde necesariamente con una propuesta ideoldgico-
politica que si ha sido visible desde las posiciones de izquierda, centro y derecha,

respectivamente™®.

Tal incertidumbre, sumada a los procesos de globalizaciéon y mundializacion,

advenimiento de nuevas tecnologias y un nuevo orden planetario han conducido a la existencia

1% SUCRE, R; “Mirada Latinoamericana) en: “Una mirada sobre Venezuela. Reflexiones para construir una vision
compartida”, Fundacién Centro Gumilla, Caracas, 2006, p.41.

104 |pid: 42.
105 1hid: 25.
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de dilemas cruciales en términos econdémicos, politicos, sociales, culturales y ambientales que no

llegan a plasmar un modelo de desarrollo sustentable y humanizador.

Sociedades interculturales

Existe una gran necesidad de construccion de sociedades interculturales, de pueblos
iguales, con identidades diferentes, en relaciones de pluralismo cultural, lo cual se evidencia en
que hay un despertar regional por el reconocimiento de las identidades y las expresiones
culturales, sumado a un proceso de movilizacion de identidades que produce a su vez nuevas

identidades (“desenraizamiento étnico”, migracion, etc).

A la par de episodios lamentables de racismo, xenofobia, intolerancia, patriarcado,
desigualdad (ciudadanos de segunda categoria), exterminio (identidades asesinas). Todo ello
sumado al rol que actualmente tienen los medios masivos de comunicacion social en la

construccion y valoracion o destruccién y desvalorizacion de identidades. Segun Sucre Heredia:

“Mencion especial merece la emergencia de la diversidad cultural en la
region que se manifiesta con fuerza en la esfera publica. Un 56% de los
habitantes del continente expresé que hay conflictos “muy fuertes” y
“fuertes” entre personas de diferentes razas (Latinobarémetro, 2007). Asi
las cosas, la valoracion de lo que es propio permitird que la pluralidad
cultural pueda canalizarse como expresion ciudadana, que la dote de
identidad y representacion dentro de las reglas de juego de la democracia

representativa y de la democracia participativa.”%

Resumiendo este contexto regional saltan a la vista tres elementos que son articuladores
de lo que resulta esencial para analizar a América Latina y el Caribe en su contexto: Progreso,
Insercion global, y Democracia desde una nueva época mundial y latinoamericana de
mundializacion y plasmacion institucional del caracter multiétnico y pluricultural

respectivamente.'%’

196 | hid: 26.
W7 1hid: 53.
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El momento y el movimiento eclesial en Aparecida

La V2 Conferencia del Episcopado Latinoamericano y del Caribe tiene lugar del 13 de
mayo, cuando fue inaugurada por Benedicto X VI, hasta al 31 de mayo de 2007. Ahora bien, tal
como se sefialé en apartados anteriores, para fines de este estudio dicho periodo se considera un
lapso més largo, el cual se divide en dos grandes momentos: a) un proceso de preparacion, el
cual incluia la definicion del tema y el lugar la realizacion de la Conferencia, la realizacion de
innumerables reuniones preparatorias, la elaboracion de textos acerca del tema en cuestion y los
estudios y las contribuciones de las comunidades eclesiales y otros sujetos'®: b) el proceso de
realizacién, el cual estuvo compuesto del evento de la asamblea con sus concelebraciones y
debates, el ejercicio de la colegialidad y la fraternidad episcopales, de los actos tenidos en torno

al Santuario (de Aparecida) y los procedimientos de elaboracién del texto.'%°

Todo ello con el proposito de realizar una descripcion del momento y movimiento
eclesial en que acontece la Conferencia de Aparecida desde una breve reconstruccion historica y

un ejercicio hermenéutico, a modo general, del Documento de Aparecida en que se cuenta del

“pre-texto”, “con-texto” y “texto” conclusivo de la misma.*
Proceso de Preparacion
La V@ Conferencia surge como una peticion que le realizaran los presidentes y los

delegados de las Conferencias Episcopales de América Latina y El Caribe, en la XXVIII

Asamblea Ordinaria del Consejo Episcopal Latinoamericano en el afio 2001 en Caracas, al Papa

1% Cfr. BRIGHENTI, A; “Criterios para la lectura del Documento de Aparecida: el pre-texto, el con-texto y el texto”
ﬁg ITER: Revista de Teologia, Instituto de Teologia para Religiosos, N°47, 2008, pp. 140.

Ibidem.
19 para ello seguiremos el analisis hermenéutico sugerido por Agenor Brighenti en su articulo: “Criterios para la
lectura del Documento de Aparecida: el pre-texto, el con-texto y el texto” en ITER: Revista de Teologia, Instituto de
Teologia para Religiosos, N°47, 2008, p. 140.
19 hidem.
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Juan Pablo 11, de convocar una nueva Conferencia General del Episcopado Latinoamericano.'**
Las Conferencias Generales del Episcopado Latinoamericano son reuniones de obispos quienes
las preparan con la colaboracion de diversos organismos y expertos. En consecuencia, la

identidad episcopal de estos encuentros debe mantenerse antes, durante y después de la

Conferencia General . *'?

Historicamente se han realizado anteriormente cuatro Conferencias Episcopales, a saber:
Rio de Janeiro, Brasil (del 25 de julio al 4 de agosto de 1955), Medellin, Colombia (del 28 de

agosto al 6 de septiembre de 1968), Puebla, México (del 27 de enero al 13 de febrero de 1979), y

Santo Domingo, RepUblica Dominicana (del 12 de octubre — 28 de octubre de 1992).'*

Posteriormente a esta peticion se realiza un proceso de contribucién de las comunidades

eclesiales y otros organismos e instituciones de la Iglesia en el continente como respuesta al

“Documento de Participacion™***

, publicado por la Conferencia Episcopal Latinoamericana en el
afio 2005, el cual surge como resultado de un proceso de revision y consulta del organismo de
manera colegiada con grupos eclesiales y expertos. En dicho documento se expresaba lo

siguiente:

Queda en manos de ustedes el presente documento, que es una invitacion
a participar en la preparacion de la V Conferencia General del
Episcopado Latinoamericano. Bien sabemos que un documento de
participacion no es el eshozo del documento final. Es tan sélo una
invitacion, sin duda incompleta, de manera que puedan confluir con
facilidad las aportaciones de todos, a partir de las experiencias, las
reflexiones, los ministerios y los carismas que les ha dado el Espiritu

Santo. Acompafiamos el documento con fichas que pueden facilitar el

L GARCIA, J; “De la IV a la V Conferencia General. Avances, dificultades, propuestas (1992 a 2007)”, En:
Revista Medellin, n® 125, marzo, 2006, pp.5-29.

H2e; Qué son las Conferencias Generales?” Disponible electronicamente en:
http://www.aciprensa.com/aparecida07/como.htm, con acceso el 26 de mayo de 2013.

S RAFFO, A; “De Rio de Janeiro a Aparecida. Aportes de las Conferencias Generales del Episcopado
Latinoamericano y Caribefio al dinamismo de sus pueblos y a la Iglesia universal”, En: Revista Sal Terrae, n® 1111,
2007, pp.287-299.

4 STANOVVNIK, A; “Claves de lectura para el Documento de Participacion”, En: Revista Medellin, n® 125,
marzo, 2006, pp.5-29.
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trabajo de las comunidades. Con la ayuda de todas las aportaciones que

recibiremos de ustedes podremos elaborar el documento de sintesis para

preparar mejor la V Conferencia General™™.

Si bien es cierto que se invitd a la participacion y se recogieron muchas propuestas a
través de las respectivas Conferencias Nacionales y Regionales de Obispos, no hubo casi
respuesta y las contribuciones enviadas no fueron recibidas. Asi lo refiere Agenor Brighenthi:

(...) en su gran mayoria, los delegados a la V& Conferencia en Aparecida
se comportaron verdaderamente como delegados de sus delegados de sus
comunidades y llegaron a la Asamblea cargados de las “alegrias” y las
esperanzas, de las tristezas y las angustias” (GS1) expresadas por el

116

pueblo™.
Proceso de Elaboracion

La interpretacion y comprension del Documento de Aparecida es preciso situarlo en el
amplio contexto de realizacion de la Conferencia de Aparecida, en cuyo seno fue producido. Para
ello también es necesario especificar aln mas y decir que hay que situar sintéticamente tres
elementos: a) la coyuntura del texto; b) el contexto de los autores (en este caso co-autores del
texto), c) el analisis resumido del texto (DA)*’. Todo ello con el objetivo de que la riqueza y
profundidad del Documento emerja y muestre el momento y movimiento eclesial del Documento

de Aparecida.'*®

Elementos Coyunturales

115 CELAM; “Hacia la V Conferencia General del Episcopado Latinoamericano y de El Caribe: Documento de
Participacion”, CELAM; Bogota, 2005, p. 7.

16 Cfr. BRIGHENTI, A; “Criterios para la lectura del Documento de Aparecida: el pre-texto, el con-texto y el texto”
en ITER: Revista de Teologia, Instituto de Teologia para Religiosos, N°47, 2008, p. 141.

7 En efecto, para fines de esta investigacion sélo se consideraran los aspectos comunicacionales del Documento
concentrados en el apartado sobre la Pastoral de la Comunicacién Social (DA, 484-508)

18 FEERNANDEZ, V; “Claves de interpretacion y aplicacién del Documento de Aparecida”, Revista Medellin, n°
131, septiembre, 2007, pp.363-377.
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Ya instalada la Conferencia hubo cuatro (4) elementos que hablan de manera elocuente

del momento eclesial de Aparecida, y que quedo expresado en Documento de Aparecida, a saber:

1lge|

1. Una toma de conciencia sobre el momento de crisis que se vivia en la Iglesia,
cual se expresaba en el reconocer que se atravesaba por un momento de grandes
transformaciones (DA, 33), la denuncia de posiciones teoldgicas y eclesiolégicas
preconciliares en muchos sectores oficiales de la Iglesia (DA, 109), asi como una
invitacion a asumir la cultura actual pese a sus contradicciones y ambigtiedades (DA,
499).

2. Una reafirmacion sobre la tradicién latinoamericana y caribefia'®

, la cual se

caracteriz6 por abrazar la tradicién de las anteriores Conferencias Episcopales

latinoamericanas en temas como la opcién preferencial por los pobres (DA, 410)*%, el

apoyo a las Comunidades Eclesiales de Base (DA,193), e incluso el método inductivo

122

del “ver, juzgar y actuar”’(DA,33)"“%, asi como el planteamiento de la necesidad de un

cambio a nivel estructural y personal (DA, 398).

3. Un posicionamiento critico pero moderado sobre la globalizacién'?®

, cuestionando la
hegemonia de mercados de cufio neoliberal (DA,61), asi como los procesos de
exclusion (DA,60), y pobreza (DA,65). No obstante, pese a la insistencia de algunas
comisiones no se fue a las causas estructurales de la globalizacién, emparentadas con
el liberalismo y el capitalismo presente en muchas concepciones y posiciones
politicas conservadoras.*?

4. Un analisis de la realidad eclesial sin autocritica, el cual muestra con claridad los

retos de la evangelizacion pero sin tomar en cuenta la trayectoria histérica de la

119 Cfr. BRIGHENTI, A; “Criterios para la lectura del Documento de Aparecida: el pre-texto, el con-texto y el texto”
gezrg ITER: Revista de Teologia, Instituto de Teologia para Religiosos, N°47, 2008, p. 142.

Ibid:143.
121 Cfr. GUTIERREZ, G; “Aparecida: La opcion preferencial por los pobres”.
122 Sobre este punto se profundizaréa en detalle en proximos apartados.
12 Op.cit. p.144
124 Seguin José Comblin: “El Documento no llega a condenar el capitalismo y el sistema actual de globalizacién,
aungue haya mostrado todos sus vicios. No podia ir mas alla de la llamada doctrina social de la Iglesia, tan
silenciosa en los dltimos tiempos.” en: COMBLIN, J; “El proyecto de Aparecida”, en: Revista Latinoamericana de
Teologia, Centro de Reflexién Teoldgica, N°73, 2008.
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Iglesia en el continente, especialmente en las responsabilidades de la misma con

excluidos histéricos como los indigenas y los negros del continente.'®

Elementos contextuales

Asi como la coyuntura historico-social nos da una pista para entender el Documento de

Aparecida, los autores nos ayudan a comprender su “con-texto”, ya que el “texto” se entiende

mejor cuando se conoce quienes fueron sus autores, quiénes lo trabajaron e interactuaron

mientras dliberaban sobre la situacion de América Latina. En ese sentido, se pueden sefalar

cuatro (4) elementos:

1.

Los obispos contaron con la voz de otros invitados en el ejercicio de su voto,'?®

aunque resulte obvio el Documento de Aparecida es un documento propio del
Magisterio de los Obispos y por tanto, sélo ellos tuvieron voto en la aprobacion del
documento; no obstante, ello no implica que otras personas no participaron en calidad
de invitados, observadores y peritos. En efecto, de los 268 participantes s6lo 123 eran
prelados episcopales (obispos y cardenales), lo cual habla de un trabajo colaborativo
significativo entre jerarquia y pueblo de Dios; el cual estuvo a su vez, sustentado por
millares de personas que participaron en el proceso de preparacién, enviando
sugerencias o enviando textos de reflexion. Por tanto, el Documento de Aparecida es
un texto representativo de la Iglesia Latinoamericana y el Caribe y en ese “contexto”
debe ser leido.

La interaccion de la Conferencia con actores externos'?’, la cual estuvo caracterizada
por la interactividad a tiempo real con el mundo externo a través de las TICs, el
contacto con el Pueblo de Dios que se acercaba al Santuario de Aparecida, ya que la
V2 fue la primera que se realizé en un espacio publico y abierto; hubo comunicacién

con distintos tedlogos, grupos y pensadores que permitieron relacionarse con los

125 cfr. COMBLIN, J; “El proyecto de Aparecida”, en: Revista Latinoamericana de Teologia, Centro de Reflexion
Teoldgica, N°73, 2008.

126 Cfr. BRIGHENTI, A; “Criterios para la lectura del Documento de Aparecida: el pre-texto, el con-texto y el texto”
en ITER: Revista de Teologia, Instituto de Teologia para Religiosos, N°47, 2008, pp. 140-141.

127 1hid:148.
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congregados de manera cordial y propositiva, y no de manera clandestina como
ocurri6 en las anteriores Conferencias Latinoamericanas.
3. la continuidad de la tradicion latinoamericana y caribefia de Rio, Medellin, Puebla y

Santo Domingo,*®

lo cual contrario a los prondsticos de europeizacion vy
conservadurismo retomé el camino profético de las Conferencias anteriores, con
algunas fricciones y descontento de grupos eclesiales por cerrazon en temas
cristolégicos y misionolégicos, pero sin los tintes de confrontacién del pasado.

4. El espaldarazo de Benedicto XVI a los sectores eclesiales mas comprometidos en su
Discurso Inaugural,*®lo cual sorprendié a la Iglesia Latinoamericana porque mostrd
a un Papa comprometido con la causa de los pobres, licido con respecto a los retos de
la sociedad actual y consciente de las limitaciones y debilidades de la Iglesia; ello
resulta particularmente significativo considerando que el Papa apenas habia sido
elegido recientemente (2007) y no se conocia otra linea que la que no hubiera
mostrado al frente de la Congregacién para la Doctrina de la Fe, en muchos casos
caracterizada por el rechazo a propuestas y planteamientos de avanzada en la Iglesia

Catolica.*°

Elementos textuales

Sin ser demasiado exhaustivos puede decirse sobre el Documento Conclusivo de
Aparecida, que es un texto fruto de acuerdos, aunque no siempre consensuados, viene a
recuperar aspectos valiosos de la tradicién de los Documentos de las anteriores Conferencias
Episcopales Latinoamericanas, tales como, el método teoldgico-pastoral (deductivo-inductivo)
del Ver, Juzgar, Actuar de la Guadium et spes. Adicionalmente, que mantiene una unidad
tematica en la articulacion de varios ejes transversales como lo son: a) el planteamiento vivir una
vida de abundancia en un mundo bueno, aunque globalizado y excluyente; b) una consideracion
sobre la condicién de discipulos de Jesucristo dedicados a la misién y por tanto, sacramentos del

reino en la iglesia; c) una iglesia animada por el Espiritu desde la comunion de comunidad de

128 Cfr. Ibid: 150.

129 Cfr. Ibidem.

0 ERRAZUNIZ, F; “El espiritu fraterno que ha animado la preparacion de la V Conferencia General”, En: Revista
Medellin, n® 130, junio, 2007, pp.209-215.
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comunidades; d) la consideracion del discipulado desde una Iglesia que esta inserta en un mundo

y un contexto especifico, predominantemente urbano.**

Ahora bien, siguiendo a Victor Codina' se pudiera sintetizar el Documento de

Aparecida, de casi 200 paginas y 554 nameros, en tres partes, a saber:

1. La primera parte: “La vida de nuestros pueblos hoy” (capitulos 1 y 2), donde se
contempla la realidad social y eclesial de América Latina y el Caribe con sus luces y
sus sombras, lo cual corresponde al “ver” del método latinoamericano.

2. La segunda parte, que corresponde al “juzgar”, se centra en el discipulado y la
mision: “La vida de Jesucristo en los discipulos y misioneros” (capitulo 3-6), para asi
iluminar la vocacion misionera de los discipulos.

3. La tercera parte, “La vida de Jesucristo para nuestros pueblos” (capitulo 7-10),

corresponde al actuar y propone diversas opciones pastorales.

En sintesis puede decirse que el momento y movimiento eclesial del Documento de
Aparecida puede caracterizarse por una Iglesia que busca salir de una crisis y debilitamiento de
la fe cristiana, que tiene necesidad de revitalizar la fe desde un encuentro personal y discipular
con Jesucristo, para lo cual precisa de mas formacién sea ésta doctrinal, catequética o pastoral,
en un mundo que le reclama estar inserta como comunidad eclesial abierta a la misién desde una

dimensién social, cultural y pastoral.

3L Cfr. BRIGHENTI, A; “Criterios para la lectura del Documento de Aparecida: el pre-texto, el con-texto y el texto”
en ITER: Revista de Teologia, Instituto de Teologia para Religiosos, N°47, 2008, pp. 152-157.

132 Cfr. CODINA, V; “Para comprender Aparecida”, en: Revista Latinoamericana de Teologia, Centro de Reflexién
Teoldgica, N°73, 2008, p. 286.
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CAPITULO 111 ANALISIS
COMPARATIVO:
CONCILIO PLENARIO DE VENEZUELA Y DOCUMENTO DE APARECIDA

En este capitulo se explica, en primer lugar, el modo de produccion de dichos
documentos tratando detalladamente aspectos del método teoldgico-pastoral: Ver-Juzgar-Actuar.
En segundo lugar, se realiza un andlisis comparativo de los Documentos donde se toca el tema
comunicacional considerando el diagndstico, discernimiento y accién pastoral que los mismos
realizan sobre el tema. Todo ello con el objeto de dar cuenta de los elementos analiticos y
sintéticos de los Documentos de Concilio Plenario Venezolano y el Documento de Aparecida en

lo que a comunicacion se refiere.
El modo de produccion de los documentos de Aparecida y el CPV

En este punto se revela el modo de elaboracién de los Documentos tanto del Concilio
Plenario Venezolano como de la V& Conferencia del Episcopado Latinoamericano y del Caribe.
Ello conduce a dar cuenta de la metodologia presente en la elaboracion de cada uno de ellos.
Ahora bien, ambos documentos siguen la propuesta del método: Ver-Juzgar-Actuar. En este
sentido, resulta necesario considerar brevemente el método en general, desde una perspectiva
historico-analitica; y analizar la aplicacion del mismo tanto en el Documento del Concilio

Plenario Venezolano como en el Documento de Aparecida, respectivamente.
Origenes del método Ver-Juzgar-Actuar

El método ver-juzgar-actuar se remonta al ejercicio de revision de vida de las
comunidades de la Juventud Obrera Catdlica (JOC) en los afios treinta del siglo XX y luego
asumido por el Movimiento de Accién Catélica (AC) en los afios cincuenta en Europa.***Dicho

método propiciaba una accion transformadora de los cristianos desde su realidad concreta

133 Cfr. BIORD, R; “Ponderacion teolégica del método-ver-juzgar-actuar” en: ITER Revista de Teologia, Instituto
de Teologia para Religiosos, N°34, 2004, pp.19-53.
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integrando fe y vida. Tedricamente se encuentran sus raices en los aportes teoldgicos sobre el

trabajo de Marie- Dominique Chenu™** y de Gustave Thils'*®

, quienes prepararon el ambiente del
Concilio Vaticano Il desde una vivencia encarnada de la fe. Precisamente, Juan XXIII en su
enciclica social “Mater et Magistra” del 15 de mayo de 1961, hace alusién a la importancia del

método con estas palabras:

Al traducir en realizaciones concretas los principios y las directrices
sociales, se procede cominmente a través de tres fases: planteamiento de
las situaciones; valoracion de las mismas a la luz de aquellos principios y
de aquellas directrices; busqueda y determinacion de lo que puede y debe
hacerse para llevar a la practica los principios y las directrices en las
situaciones, segun el modo y medida que las mismas situaciones permiten
o reclaman. Son tres momentos que suelen expresarse en tres términos:

ver, juzgar y actuar™®.

Es en el Concilio Vaticano Il cuando el método ver-juzgar-actuar se elige como el
método privilegiado de analisis teoldgico-pastoral, lo cual queda ejemplarmente recogido en la

constitucion pastoral “Gaudium ef Spes” (GS) con estas palabras:

El pueblo de Dios (...) procura discernir los acontecimientos, exigencias y
deseos, de los cuales participa juntamente con sus contemporaneos, 10s
signos verdaderos de la presencia o de los planes de Dios (...) la fe todo
lo ilumina con su nueva luz y manifiesta el plan divino sobre la entera
vocacion del hombre, por ello orienta la mente hacia soluciones
plenamente humanas. El Concilio se propone, ante todo, juzgar bajo esta
luz los valores que hoy disfrutan la méxima consideracion y enlazarlos de

nuevo con su fuente divina®®'.

B34 Cfr. GALLO, L; “La concepcion de la salvacion y sus presupuestos en Marie-Dominique Chenu”, LAS, Roma,
1977.

135 Cfr. THILS, G; “Thélogie des realités terrestres” Desclée de Brouwer, Lovain, 1946.

136 JUAN XXII1, “Mater et Magistra”, n° 217-218.

37 CONCILIO VATICANO II, “Constitucién pastoral sobre la Iglesia en el mundo: Gaudium et Spes”, n°11, BAC,
Madrid, 1965, p.210.
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Dicha metodologia se adopté en la mayoria de las Conferencias Episcopales
Latinoamericanas y del Caribe, particularmente en Medellin (1968), Puebla (1979) y Aparecida
(2007)**, pero incorporando un elemento original: la lectura de realidad desde una teologia de
los “signos de los tiempos”, con lo cual el método ver-juzgar-actuar se hizo latinoamericano, en
el sentido que la dimension “ver” se concentrd en la situacion socio-econdémica y politica del

pueblo pobre y empobrecido, asi como la lucha por su “liberacion”.**

En consecuencia, la historia latinoamericana es vista desde este método como un ver
“desde dentro”, esto es, desde el compromiso practico de la accion transformadora de una Iglesia
gue se Ve, se juzga y actta como pueblo de Dios.

Segun Raul Biord™*°

, una de las causas del éxito del método estriba en su capacidad
inductiva para partir de la situacion, sin tener que recurrir a ideas abstractas sobre el deber. En
efecto, desde la dimension del “ver” se propone analizar la realidad a fin de descubrir
valoraciones, modos y comportamientos, buscando las causas y las consecuencias que pueden

tener en las personas, comunidades y otros grupos sociales.

138 E| abordaje metodolégico de la Conferencia de Santo Domingo (1992) tuvo otra orientacién aunque estuviera de
fondo la valoracion del método en las anteriores Conferencias y su aporte fue reconocido explicitamente por la
misma. En este sentido resulta valioso el comentario de Valentin Meléndez sobre el método ver-juzgar-actuar en la
Conferencia General de Santo Domingo. Sostiene el autor: “Las posturas las podemos resumir en tres y citar a un
autor a modo solo de ejemplo de lo que queremos decir. La primera es la que justifica el no seguir con el método de
ver-juzgar-actuar porque es “un modo de hacer teologia que frecuentemente habia terminado en sociologia e incluso
en ideologia” (J.GARCIA, Santo Domingo en marcha, 174 sosteniendo incluso que con el método usado en “Santo
Domingo asume y completa Medellin y Puebla™). La segunda posicion es la de quien estd contento con el método
usado por Santo Domingo, pero considera que también es legitimo el método de ver-juzgar-actuar y no lo ataca (“es
el método que juzgamos oportuno para el hoy del continente, pero no quitamos el valor al que se usé en Medellin y
Puebla”, asi se expresa F. Arismendi, “Santo Domingo desde dentro”, 18). Y por fin la postura de quienes juzgan
como un retroceso teoldgico y una desviacion de la tradicion latinoamericana el haberlo dejado (“la que no ve “el
Espiritu en el mundo”: P.Trigo, “La Asamblea de Santo Domingo”, 451). Son también interesantes las posturas muy
matizadas de A. ANTONIAZZI, “Interrogacoes en forma de rispostas”, 99 y la de L. DEL VALLE, “Reflexiones
medotoldgicas en Santo Domigno”. Muy citado también el articulo de C.Bravo, “Reflexiones en torno a Santo
Domigno”.” Ver: MELENDEZ, V; “La mision de la Iglesia. Un estudio sobre el debate teoldgico y eclesial en
América Latina (1955-1992), con especial atencién a algunos aportes de tedlogos de la Compafiia de Jesus”,
Editorial Editrice, Roma, 2002, p.127.

9 ORTIZ, L; “La dimensién social de la fe a la luz de Aparecida”, En: Revista Medellin, n° 132, diciembre, 2007,
pp.569.

10 cfr. BIORD, R; “Ponderacion teolégica del método-ver-juzgar-actuar” en: ITER Revista de Teologia, Instituto
de Teologia para Religiosos, N°34, 2004, p.21.
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En términos metodoldgicos el “ver” corresponde a la primera fase del método teoldgico y

esta caracterizado por cuatro elementos:

1. Su perspectiva pastoral, ya que su mirada ni es neutral ni academicista sino posee
unos énfasis y unas intencionalidades explicitas: una visién cristiana de la realidad.***

2. Su estructura contrastativa, la cual toma en su analisis un examen de las luces y las
sombras, asi como las causas y las tendencias de fendmeno, realidad o situacion
considerada.'*?

3. Suintersubjetividad, en la cual tanto el que ve como lo que se ve estan incluidos en el
analisis;***4) su valoracion critica, la cual convierte la observacién de la realidad en

un ejercicio de conocer la realidad en profundidad.***

Con respecto a la dimension del “juzgar” se propone tomar posicién del hecho analizado
desde la perspectiva de la fe, la cual es iluminada desde las escrituras, especialmente desde la
vida de Jesucristo. En consecuencia, se trata de un discernimiento espiritual y viene a ser el

momento central del método por el valor transcendente intrinseco.

En términos metodoldgicos el “juzgar” corresponde al segundo momento del método
teoldgico y contiene dos fases:  a) la iluminacion teoldgico-pastoral, constituida por los
fundamentos de la Escritura y el Magisterio de la Iglesia que se usan para dar luces sobre la
situacion examinada'®®;  b) el diagnéstico, que suele formularse como “desafios”, es decir,

aquello que falta para alcanzar el ideal descrito en la iluminacion.

Finalmente, el “actuar” tiene como objeto la determinacion de aquellas actitudes y
criterios que deben ser cambiados tras la contrastacion de la realidad y la iluminacion del

discernimiento del primer y segundo momento respectivamente. En el actuar se expresa

“1bid: 33.
“21hidem.

43 1bid: 34.
%41hid: 35.
195 |bid: 37.
16 bidem.
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finalmente una planificacién pastoral donde son definidas las prioridades pastorales y lineas de

accion que expresan dichas orientaciones.™"’
El método teoldgico-pastoral Ver-Juzgar-Actuar del Concilio Plenario de Venezuela

En seis afios el CPV produjo Diéciseis (16) Documentos que recogieron una larga
reflexion biblica, teoldgica y pastoral elaborada por distintos actores de la Iglesia (obispos,
sacerdotes, religiosos, religiosas, laicos y expertos). EI método que empled el Concilio Plenario
de Venezuela para esta reflexion fue el método Ver-Juzgar-Actuar.**® En sus tres momentos,**°
pretende realizar un andlisis pastoral de la realidad (Ver), una iluminacion teoldgica pastoral de
la realidad (Juzgar) y la concrecion de lineas de accion, orientaciones y normas pastorales

(Actuar). Segun Rafael Luciani esta manera de abordar la realidad pretendia:

(...) discernir los nuevos signos de los tiempos que caracterizan a la
actual y compleja sociedad venezolana, para “interrogarnos acerca de lo
que Dios espera de nosotros a partir de la situacion planteada, de cara al
futuro” (CIGNS72). Con esta opcion teoldgico-pastoral del método, el
Concilio lograba integrar cuatro lugares o instancias que debian
articular el horizonte de su discernimiento sobre la realidad venezolana, a
saber: “la palabra de Dios, el magisterio eclesial, la teologia

contemporanea y las ciencias sociales (CIGNS72)*°.

Desde este horizonte se procura sopesar la realidad indicando las luces y las sombras, los
logros y las fallas, los fortalezas y debilidades de la Iglesia en Venezuela desde una perspectiva
histérica que pretende hacer una lectura del presente, el pasado y en algin modo el futuro. Por
otra parte, se interpreta y se valora lo que se ha “visto”, desde las escrituras y el Magisterio

Eclesial latinoamericano y venezolano, confrontando la situacion con el ideal realizable desde el

M7 Ibid: 41.

8 Cfr. PERON, J; “La Biblia que componen las citas biblicas explicitas e implicitas presentes en los Documentos
Conciliares” en: ITER Revista de Teologia, Instituto de Teologia para Religiosos, N°45-46, 2008, p.16.

Y91 os cuales fueron tratados detenidamente en el apartado anterior.

150 Cfr. LUCIANI, R; “El Jests de los evangelios: se consumé como hijo y hermano; perspectivas cristolégicas del
Concilio Plenario Venezolano” en: ITER Revista de Teologia, Instituto de Teologia para Religiosos, N°45-46, 2008,
p.100.
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proyecto de Dios a través de un diagnostico de la situacion que deriva en desafios para la accién

pastoral de la Iglesia venezolana.

Sin embargo, lo mas central de este horizonte tiene que ver con las lineas de accion,
orientaciones y normas pastorales que propenden el “actuar”. En efecto, segun Monsefior Ramén

Ovidio Pérez Morales:

Dentro de la metodologia seguida por los documentos, el “actuar” es el
momento “mas importante”, por cuanto corresponde al sentido y
finalidad del Concilio, segin lo expresaron los Obispos en su carta de
enero de 1998: “trazar orientaciones y normas que ayuden a concretar la

nueva evangelizacion ” en Venezuela (GES 14)™".

Es importante sefialar que dicho método fue propuesto en octubre de 1999 durante la
XXIIlI Asamblea Extraordinaria de la Conferencia Episcopal Venezolana, en el marco de la
fijacion de elementos fundamentales del mismo tales como: definicién de una linea teoldgico-
pastoral, presentacion de un cronograma del proceso conciliar, asi como los esquemas de

consulta a los fieles. '

Una vez aprobado, se aplicd una metodologia que particularmente en las sesiones
conciliares consistid en constitucion de comisiones para cada uno de los temas que la Asamblea
del Concilio decidi6 tratar (dieciséis en total). Entre una sesion y otra (seis en total), una
comision elaboraba un tema que se presentaba en la asamblea, la cual se dividia en grupos que
daban su parecer sobre si el documento tenia suficientes elementos para ser discutido y aprobado
con las respectivas modificaciones, o si por el contrario era mandatorio volverlo a elaborar. Si el
documento era aprobado, las comisiones definidas para ello presentaban todas las correcciones

que se consideraban pertinentes en términos de estructura, de enfoque y de contenido.

5L Cfr. PEREZ, R; “Concilio Plenario: proyecto pastoral de la Iglesia en Venezuela”, Paulinas, Caracas, 2008, p. 34.
52Cfr. MERINO, A, “Memorias del concilio plenario de Venezuela volumen |, Génesis y Preparacion del Concilio”,
C.E.V., Caracas, 2009. pp. 132-139.
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Posteriormente, la comision redactaba una nueva version del texto que recogia los
aportes, que eran nuevamente presentados a los grupos para ser discutidos y al finalizar la

asamblea del Concilio, mediante discusion y votacién, los incorporara o rechazara.'*

Realizando un balance sobre la aplicacién del método (Ver-Juzgar-Actuar) en cada uno
de los Documentos Conciliares se puede decir que no todos tienen la misma consistencia
metodoldgica y ello se debe a la naturaleza consensual de los textos y la participacion de muchas
personas en la elaboracion de los mismos. Por otra parte, dichos documentos fueron discutidos
en pocos dias y en un ambiente de presion, por lo que no pueden exhibir la misma
consecuencialidad logica y terminologica de un texto elaborado por una sola persona y en
condiciones ideales de estudio. Segun Raul Biord el gran logro del Concilio Plenario de

Venezuela ha sido:

(...) asumir, en su discernimiento y en sus documentos, el método
teoldgico-pastoral del ver-juzgar-actuar. Por supuesto, se trata de “un”
método entre muchos otros; no es el Unico. Tiene limites vy
potencialidades. Son posibles malas aplicaciones. Sin embargo, el método
se ha revelado muy datil en la planificacion teol6gico-pastoral
latinoamericana. La légica de Dios es la encarnacion (asumir la realidad)
y la redencion (transformar la realidad). EI método nos permite
interpretar la realidad adecuadamente y proyectar nuestra accion
eclesial; al estar anclado en la realidad, defiende la primacia de la praxis
concreta; discierne la situacion preguntandose cuél es el proyecto de
Dios sobre el hombre, la sociedad y la Iglesia; asume la realidad en su
totalidad (social, econémica, politica, cientifica, eclesial) como lugar de
revelacion de Dios; proyecta la accion transformadora de la sociedad
desde la fuerza del Evangelio; optar por la liberacion del pueblo pobre y
cada vez mas empobrecido, apuesta y se compromete por su

transformacion en la linea del evangelio.™

153 Cfr. TRIGO, P; “Concilio Plenario de Venezuela. Una constituyente para nuestra Iglesia®, Centro Gumilla,

Caracas, 2009, p. 57.
154 cfr. BIORD, R; “Conociendo nuestro Concilio: Ideas Fuerza”, Ediciones Tripode, Caracas, 2007, p. 59.
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Apareciday la opcién por un método eclesial

Un elemento a resaltar de la \V® Conferencia General del Episcopado Latinoamericano y
del Caribe es que los obispos vuelven con el método de las anteriores Conferencias Generales de
Medellin y Puebla. De hecho, hay una insistencia en el Documento de Aparecida en reflejar esta

continuidad. Asi por ejemplo, en uno de sus numerales (DA 19) se expresa lo siguiente:

En continuidad con las anteriores Conferencias Generales del Episcopado, este
documento hace uso del método ver, juzgar y actuar (...) Este método nos permite
articular, de modo sistematico, la perspectiva creyente de ver la realidad; la
asuncion de criterios que provienen de la fe y de la razén para su discernimiento y
valoracidn con sentido critico; y, en consecuencia, la proyeccion del actuar como
discipulos misioneros de Jesucristo. La adhesion creyente, gozosa y confiada en
Dios Padre, Hijo y Espiritu Santo y la insercion eclesial, son presupuestos

indispensables que garantizan la eficacia de este método™*°.

En ese sentido, José Comblin®®® sefiala que en esta insistencia quiza haya una “discreta
expresion de arrepentimiento y de confesion” por no reivindicar la tradicion latinoamericana de
la aplicacion del método teoldgico-pastoral en la anterior Conferencia General del Episcopado
Latinoamericano y del Caribe en Santo Domingo en 1992. Sobre el particular el autor comenta lo

siguiente:

Es innegable que, en los Gltimos afios, habia disminuido la influencia de
Medellin y Puebla. No faltaban los sacerdotes que simplemente decian
gue Medellin ya estaba superado y que ya no servia para la Iglesia actual.
Por eso, es importante destacar la fuerte insistencia de la Conferencia de

Aparecida™’.

%5 CELAM; “V Conferencia General del Episcopado Latinoamericano y del Caribe; Documento Conclusivo
Ag)arecida” Paulinas, Bogota, 2008, p.43.

15 cfr. COMBLIN, J; “El proyecto de Aparecida”, en: Revista Latinoamericana de Teologfa, Centro de Reflexion
Teoldgica, N°73, 2008, p. 273.

7 1bidem.
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El que se le haya dado continuidad al método Ver-Juzgar-Actuar no significa que no
hayan existido tensiones dentro del seno de la Asamblea de una minoria renuente que lo
consideraba una rémora del pasado. De hecho, muchos criticos de Aparecida temieron que el
CELAM mantuviera una actitud distante con la tradicion de las Conferencias Latinoamericanas
porque en uno de sus escritos preparatorios a la Conferencia, el “Documento de Participacion”,
se ignord por completo el método. Bruno Renaud a proposito del analisis de dicho documento

escribio en su momento lo siguiente:

El Documento leido renuncia a la metodologia que, en otros momentos
eclesiales, ha sido de tanta riqueza: el “ver-juzgar-actuar” ideado por el
Cardenal Cardijn. Se sabe como utilizaron dicho método el Papa Juan
XXI1I en su enciclica Mater et Magistra; o en el Concilio Vaticano Il en
su Constitucion Gaudium et Spes; o también en las Conferencias
Generales del CELAM en Medellin y Puebla. ;/Donde estad la
problemética tan enriquecedora de “los signos de los tiempos”? En el
caso del Documento Preparatorio cuya lectura terminamos, sorprende no
solo la ausencia de tal metodologia casi tradicional, sino, mas aun, la
ausencia total de analisis de coyuntura inicial, y su sorpresivo paso — con
vision intraeclesial (...) Tenemos, pues, el caso de un importante
Documento preparatorio que adolece de una falla bastante seria desde el
punto de vista metodoldgico, con las consecuencias de esperar para la

elaboracion de los contenidos™®®,

En efecto, hubo una fuerte reaccion de algunas iglesias locales que presionaron para que
en el texto de “Sintesis de las Contribuciones Recibidas” se enmendara esta omision. Méas aun,
dentro de la misma Asamblea de Aparecida no fue sino hasta una tercera revision del Documento
que la mayoria quedara medianamente satisfecha con la incorporacién del método en la

estructura formal del documento.**®

158 Cfr. RENAUD, B; “Notas al Documento de Participacion de la V Conferencia del CELAM” en: ITER Revista de
Teologia, Instituto de Teologia para Religiosos, N°41, 2006, pp.17-18.

159 Cfr. BRIGHENTI, A; “Criterios para la lectura del Documento de Aparecida: el pre-texto, el con-texto y el texto”
en ITER: Revista de Teologia, Instituto de Teologia para Religiosos, N°47, 2008, p. 155.
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En consecuencia, el documento quedo estructurado del siguiente modo: la primera parte,
“La vida de nuestros pueblos hoy (capitulos 1 y 2), que contemplan la realidad social y eclesial
de América Latina y del Caribe con sus luces y sus sombras, que corresponderia al momento
metodologico del “ver”; la segunda parte, “ La vida de Jesucristo en los discipulos y misioneros
(capitulos 3-6), que se centra en el discipulado y la misién para iluminar la vocacion misionera
de los discipulos, que corresponderia al momento metodologico del “juzgar”; la tercera parte,
“La vida de Jesucristo para nuestros pueblos (capitulos 7-10), que propone diversas opciones

pastorales y constituye el momento metodolégico del “actuar”.*®°

Segun Victor Codina, la recuperacion y la apuesta por el método teoldgico-pastoral de las

anteriores Conferencias Generales disiparon muchos temores y perplejidades. En sus palabras:

(Aparecida) ha sido mejor de lo que se temia, mucho mejor que Santo
Domingo. Se ha vuelto al método latinoamericano y se han asumido las
opciones y orientaciones de las anteriores conferencias. No hay un
retroceso, se ha recuperado lo mejor de la tradicién eclesial de

América Latina y el Caribe.'®

Analisis comparativo de los Documentos

En este apartado se examina el Documento Conciliar N° 14 del Concilio Plenario de

Venezuela titulado: “La Pastoral de la Comunicacién Social” (PMC)*®

y El Documento de
Aparecida, especialmente el numeral 10.3 igualmente titulado: “Pastoral de la Comunicacién
Social (DA 10.3)*3, el cual que forma parte del Capitulo N° 10 del Documento de Aparecida

titulado: “Nuestros Pueblos y la Cultura”. En este sentido, el analisis comparativo propuesto solo

190 Cfr. CODINA, V; “Para comprender Aparecida”, en: Revista Latinoamericana de Teologfa, Centro de Reflexion
Teoldgica, N°73, 2008, p. 286.

161 Cfr. Ibidem.

192 Cfr. CONFERENCIA EPISCOPAL VENEZOLANA; “Documentos Conciliares; Concilio Plenario Venezolano”,
C.E.V, Caracas, 2006, pp. 425-450.

163 Cfr. CELAM:; “V Conferencia General del Episcopado Latinoamericano y del Caribe; Documento Conclusivo
Aparecida” Paulinas, Bogota, 2008, pp.247-250
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esta circunscrito a considerar los aspectos comunicacionales de ambos documentos que estan
recogidos de manera explicita y estructurada en los fragmentos indicados, sin acudir a la
totalidad del documento por razones de especificidad investigativa y economia explicativa.’® El
modo de examinar estos fragmentos es el de revisar el diagnostico, discernimiento y accion
pastoral que ambos presentan y que, evidentemente, corresponden a la estructura metodologica

adoptada por los Documentos del Ver-Juzgar-Actuar.

Diagnostico

De acuerdo con la metodologia del Ver-Juzgar-Actuar, el diagnostico que realizan tanto el
Documento N° 14 del Concilio Plenario de Venezuela como el Documento de Aparecida
constituye el momento metodoldgico del “ver”. En uno y otro caso, hay una toma de conciencia
de la realidad que lleva a la identificacion de nucleos problematicos en referencia a ciertos

contextos. %

Diagnostico comunicacional del Concilio Plenario de Venezuela

En el Documento N° 14 del Concilio Plenario Venezolano se pueden identificar dos
contextos comunicacionales con las siguientes particularidades: a) un contexto de los Medios de
Comunicacién Social en Venezuela, en el que se consideran los siguientes problemas teéricos: la
responsabilidad social, la opinion publica y la libertad de expresion de los Medios de
Comunicaciéon en Venezuela; b) un contexto de los Medios de Comunicacion Social de la
Iglesia Catdlica en Venezuela, en el que se estiman los siguientes nucleos problematicos: la
politica comunicacional, la articulacion de medios y la formacién de agentes pastorales de

comunicacion de la Iglesia Catélica en Venezuela.

164 No obstante, en el caso del Documento de Aparecida se tomaréan algunos elementos de otros apartados a fin de
complementar los vacios conceptuales del apartado en razon de la estructura y naturaleza del documento.

165 Ahora bien, tal aproximacion se realiza desde una intencionalidad pastoral sin que por ello tampoco se excluya el
recurrir a la utilidad de los instrumentos de las ciencias sociales. Para ello, véase: BIORD, R; “Ponderacion
teoldgica del método-ver-juzgar-actuar” en: ITER Revista de Teologia, Instituto de Teologia para Religiosos, N°34,
2004, p.36.
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Contexto de los medios de comunicacion social en Venezuela

El Documento sobre la “Pastoral de los Medios de Comunicacion” (PMC)*® del
Concilio Plenario de Venezuela realiza un doble diagnostico (global y especifico) sobre los
Medios de Comunicacion Social. Precisamente, al referirse al diagnostico global se describe la
novedad de la “Sociedad de la informacion” como elemento fundamental de una “sociedad del
conocimiento” (PMC 8), razén por la cual la Iglesia debe estar presente en estos nuevos
escenarios llevando un mensaje acorde con “los lenguajes, codigos y canales de hoy” (PMC 6).
No obstante, esta presencia no debe ser desde la ingenuidad porque los Medios de Comunicacién
Social “no sélo informan sino que crean noticia al servicio de sus intereses particulares” (PMC
8).

Por otro lado, al referirse al diagnostico especifico se considera a los Medios de
Comunicacién Social en Venezuela desde una perspectiva historica realizando una breve resefia
que da cuenta de la evolucion de los medios hasta la actualidad. En ella se destaca la evolucion
de los medios desde los origenes republicanos con la publicacién de la Gaceta de Caracas y
luego del Correo del Orinoco por Simén Bolivar (PMC 10)*" hasta “la proliferacién de medios
alternativos” (PMC 14) sin dejar de referirse a los medios tradicionales como la radio, la prensa
y la television, los cuales “jugaron un papel importante y positivo en el proceso de
modernizacién que produjo una verdadera compactacion social” (PMC 12) como los nuevos
medios electronicos, que ofrecen “insospechadas posibilidades en el mundo comunicacional”
(PMC 13). En resumen, el contexto se caracteriza por grandes transformaciones

comunicacionales en un contexto sociopolitico de polarizacién y enfrentamiento mediatico.

1% para fines de una mejor comprension sélo se haré referencia a los numerales del Documento “Pastoral de los
Medios de Comunicacion” abreviado (PMC), para cotejar el texto, véase: CONFERENCIA EPISCOPAL
VENEZOLANA; “Documentos Conciliares; Concilio Plenario Venezolano”, C.E.V, Caracas, 2006, pp. 425-450.
167 ,

Ibid: 429.
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Nucleos problematicos

De acuerdo con este contexto el Documento sobre “La Pastoral de los Medios
de

Comunicacion” toma en consideracion los siguientes nicleos problematicos™®:

1. Responsabilidad social de los Medios de Comunicacion Social: el Documento comienza

ubicando el sentido de la responsabilidad de los medios de comunicacion, recordando que
éstos tienen la mision de: “informar de todo lo relevante que acontece, dando la palabra o
transmitiendo fielmente la version de los diversos actores y la de debatir cuestiones de
fondo en base a argumentos” (PMC 17). En ese sentido, reconoce que éstos han permitido
el acceso a la informacion, han producido programas para el entretenimiento, han

instruido en los distintos campos del saber (PMC 19).

Adicionalmente, han prestado ayuda en las emergencias y accidentes, “permitiendo que
las instituciones y las personas sepan coémo desenvolverse y prestar asistencia rapida, asi
como ayuda eficaz a posibles victimas o damnificados” (PMC 20). Asimismo, han
contribuido a que “hombres y mujeres estén mas conscientes de su dignidad, derechos y
deberes” (PMC 21). Aunado a ello, el Documento también sefiala que los Medios de
Comunicacién social constituyen una inmensa posibilidad porque superan fronteras,
estrechan unidad entre los pueblos y prestan utiles servicios a la familia humana (PMC
22). Finalmente, en el Documento se reconoce que algunos medios de comunicacién
social han colaborado con la misién de la Iglesia venezolana mediante la difusion de sus

ensefianzas, acontecimientos, celebraciones y espacios de opinion (PMC 23).

No obstante, asi como estos elementos pueden considerarse “luces” de la realidad de los
medios de comunicacién en Venezuela, también éstos tienen sus “sombras” **° las cuales

son referidas del siguiente modo:

168 Cfr. BIORD, R; “Conociendo nuestro Concilio: Ideas Fuerza”, Ediciones Tripode, Caracas, 2007, p. 181.

1%Conviene recordar que en la Metodologia del Ver-Juzgar-Actuar, el “Ver” que corresponde al diagndstico suele
estar dividido en un analisis de las luces y las sombras de la realidad considerada. De hecho, en el caso de los

Documentos Conciliares del Concilio Plenario de Venezuela esta estructura es explicita.
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a) Sus motivaciones comerciales que los llevan a excesos como el materialismo
(PMC 24).

b) Su programacién, la cual en ocasiones promueve antivalores que atentan contra la
dignidad de las personas y la sociedad, ademas de una publicidad que abusa del
lenguaje y las iméagenes (PMC 25).

c) La difusion de la violencia que causa actitudes negativas como los odios,
exclusiones, uso de meétodos irracionales, recurso a la fuerza y superioridad que
dan las armas (PMC 26).

d) La influencia dafiina de los medios de comunicacion en la degeneracion de las
relaciones humanas especialmente del matrimonio y la familia, sumado a ello, “no
pocas veces los MCS se emplean demagdgicamente y con engafio, dividiendo a
las personas, ridiculizando a los adversarios, creando tensiones y generando
conflictos y enfrentamientos” (PMC 27). Como complemento a lo anterior, mas
adelante se critica la difusion del relativismo y utilitarismo ético que conducen a
una cultura permisiva, especialmente en el campo sexual (PMC 28).

e) Las TIC también pueden atentar contra la privacidad, la seguridad y la
confidencialidad de la informacion, asi como la difusién de contenidos cargados
de odio y erotismo (PMC 29).

2. Opinion publica: al tratar sobre la opinion publica el Documento comienza declarando lo
que entiende por tal concepto, a saber: “es el modo comin y colectivo de pensar y sentir
de un determinado grupo social, que orienta sus costumbres y patrones de
comportamiento. Es lo que la gente piensa sobre un tema, coOmo reacciona ante un tema,
cdmo reacciona ante un hecho, cémo se sitla espontaneamente ante variadas situaciones
que le toca vivir” (PMC 31).

En tal sentido, los medios tienen una gran responsabilidad pues inciden grandemente en
la formacién de la opinion pablica (PMC 30). Segun el documento, en los medios de
comunicacion social se encuentran programas que prestan un valioso servicio de
informacidn y transmisién de valores desde un compromiso ético (PMC 32), asi mismo,

existe una conciencia social del influjo de los medios en la formacidén de la opinion
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publica y de ahi “se desprende el inmenso interés y recursos que se le dedican, porque

constituyen una fuente fundamental de poder social, econémico y politico” (PMC 33).

Por esta conciencia del poder que ofrece el moldear la opinion publica lleva a diversos

grupos e instituciones a dedicarles interés y recursos. En efecto, “los diferentes grupos e

instituciones han encontrado espacios para ofrecer sus planteamientos y orientaciones en

vista a la creacion de opinién publica” (PMC 34).

Asi como el Documento indica elementos positivos (luces), también indica elementos

negativos (sombras) de la actuacion de los medios de comunicacion con respecto a su

influencia en la creacion de la opinion publica. En este sentido, se pueden enunciar las

siguientes:

a)

b)

d)

“Una lucha encarnizada, entablada por diferentes actores de la sociedad para

lograr la hegemonia en este sector” (PMC 35).

Un “notorio” influjo que tienen los propietarios de los Medios de
Comunicaciéon Social en la orientacion puablica. Ello queda evidenciado en el
manejo que hacen de su programacion en funcion de sus intereses econoémicos,
que muchas veces rivaliza con la dimension trascendente de la persona
presentando “modelos reductivos de vida, al exaltar unilateralmente los valores
del tener y del consumir, del poder; los antivalores del dominio sobre los otros,
del placer irracional, del facil enriquecimiento” (PMC 36).

La pretension de diferentes grupos politicos de reproducir su ideologia
“seleccionando o manipulando las informaciones, indoctrinando, difundiendo o
tratando de imponer hegemonicamente una determinada vision de vida” (PMC
37).

Los Medios de Comunicacion Social han fomentado patrones de vida y
expresiones culturales foraneas, en detrimento de nuestra identidad cultural y de

las manifestaciones autdctonas (PMC 38).
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3. Libertad de expresion y derecho a la informacién: lo dicho en los nicleos problemaéticos
anteriores conduce légicamente al problema de la libertad de expresion y el derecho que
tienen los ciudadanos a la informacion.'En el Documento se comienza afirmando que
“mediante la libertad de expresion la persona puede emitir juicios criticos sobre diversos
temas. Esta libertad da lugar a una opinion publica informada y mejor preparada para la
toma de decisiones” (PMC 39), en consecuencia, “la libertad de expresion es uno de los
derechos humanos fundamentales que permite el desarrollo integral del hombre, lo
conduce en la basqueda de la verdad y constituye una herramienta para la participacion y

defensa de la democracia” (Id).

Asimismo se sefiala que los Medios de Comunicacion Social permiten el ejercicio de la
libertad de expresion y son canales para informar, formar y entretener (PMC 40). Sin
embargo, en Venezuela esta libertad no sélo ha estado circunscrita a no ser molestado a
“causa de las propias opiniones, sino la libertad de buscar, recibir y difundir
informaciones de toda indole. El ejercicio de esta libertad ha garantizado el derecho de
acceder a la informacion que debe tener todo ciudadano en un sistema democratico”
(PMC 41).

En el Documento también se denuncian a continuacién, estos elementos negativos:

a) En ocasiones, las instituciones que detentan el poder, por motivos politicos o
econdmicos, restringen “la libertad de expresién, amedrentando, interviniendo,
manipulando las politicas comunicacionales, estableciendo normas y reglamentos
limitantes, controlando medios y creando legislaciones coercitivas que ahogan la
libertad de expresion y violan el derecho a la informacion”(PMC 42).

b) EIl uso irresponsable de la libertad de expresion que lleva al libertinaje y lesiona
los derechos humanos. En efecto, no hay libertad cuando los medios privados o

del gobierno “informan sélo lo que les interesa, ocultando noticias, tergiversando

0 TRIGO, P; “Concilio Plenario de Venezuela. Una constituyente para nuestra Iglesia”, Centro Gumilla, Caracas,
2009, p. 224.
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sucesos y no permitiendo el acceso a la opinion publica a quienes no estan
alineados con ellos” (PMC 43).

c) Hay una constatacion de brotes de intolerancia, que segun el Documento, no
formaban parte de la cultura venezolana, y han emergido con tal fuerza que llegan
a catalogar la disidencia como enemiga poniendo en peligro el ejercicio de la
libertad de expresion (PMC 44).

Contexto de los medios de comunicacion social de la Iglesia Catolica en Venezuela

El Documento sobre la “Pastoral de los Medios de Comunicacion” (PMC) del Concilio
Plenario de Venezuela, al hablar de la politica comunicacional de la Iglesia, después de dar
cuenta de sus iniciativas positivas (PMC 46-52), hace tres sefialamientos que muestran de
manera cruda la situacion de la Iglesia venezolana en este particular, a saber: a) la estructura
operativa de comunicacion de la Iglesia venezolana no responde a los retos y desafios de una
politica comunicacional acorde con los tiempos (PMC 53); b) No se producen resultados acordes
con las expectativas de la Iglesia y la Sociedad sobre el manejo y programacion de los medios de
comunicacion social a pesar de las buenas relaciones de la Iglesia Jerarquica con los duefios de
dichos medios (PMC 54); ¢) hay una escasa participacion de los catolicos en los grandes debates
que se dan en los Medios de Comunicacién sobre temas que atafien a la doctrina y moral catélica
(PMC 56). En resumen, el contexto eclesial se caracteriza por la ausencia de politicas

comunicacionales.
Nucleos probleméaticos

De acuerdo con este contexto el Documento sobre “La Pastoral de los Medios
de

Comunicacion” toma en consideracion los siguientes ndcleos problemaéticos:

1. Politica Comunicacional de la Iglesia y articulacion de sus medios'™: el Documento

comienza estableciendo que la Iglesia venezolana sigue los criterios y orientaciones de la

"1 Sj se coteja la estructura del Documento se observara que éste trata la “Politica comunicacional de la Iglesia”
(PMC 45-62) y los “MCS de la Iglesia y su articulacion” (PMC 57-63) en dos apartados distintos, no obstante, para
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Iglesia Universal en lo que a politica comunicacional se refiere; lo cual se traduce en
diversas iniciativas tales como:

a) Muchas diocesis tienen programas y espacios en los Medios de Comunicacién
Social para comunicar sus mensajes, informaciones y opiniones (PMC 50); en
algunas de ellas se organizan seminarios o talleres para los comunicadores
vinculados a la Iglesia (PMC 48); la Conferencia Episcopal Venezolana promueve
reuniones con directivos de Medios de Comunicacion Social para suscitar valores
éticos que inspiren sus politicas comunicacionales (PMC 49).

b) Se cred el Premio Monsefior Pellin para estimular a los comunicadores que actian
en un sentido positivo (PMC 46); sumado a ello, se han organizado talleres para
incorporar a las diocesis en la RIIAL, red cat6lica comunicacional de los paises
latinoamericanos (PMC 52).

c) La lIglesia catolica se sirve de los medios de comunicacién social como
instrumentos Utiles y adecuados, disponiendo de medios propios tales como
revistas, diarios, emisoras de radio y television, semanarios, librerias, centros de
produccién audiovisual y paginas web. Ademéas de contar con escuelas de

comunicacion social en universidades catdlicas (PMC 58).

Todo ello permite que la Iglesia dé a conocer su labor evangelizadora, difunda su
pensamiento y planteamientos éticos, asi como comunique sus orientaciones pastorales,
eventos y celebraciones, ademas de difundir los documentos del Magisterio de la Iglesia
(PMC 59). Ahora bien, como ya se apunté mas arriba, la estructura operativa de la
comunicacion en la Iglesia se encuentra desfasada, no se usa del todo a los Medios de
Comunicacién para la evangelizacion, y muy pocos catélicos participan en las grandes
discusiones que se realizan en ellos en temas concernientes a la doctrina y moral

cristianas.

Por otra parte, los MCS aunque son significativos en ndmero, no tienen la misma

difusién, cobertura, penetracion y poder informativo de los medios masivos. (PMC 60).

fines explicativos se ha preferido unirlos como un nicleo problematico por la complementariedad de cada uno de

ellos.
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b)

En efecto, su eficacia evangelizadora es limitada y poca su influencia en la opinion
publica nacional. Incluso en medios que son de la Iglesia su misma programacion refleja

muy poco su identidad catolica (PMC 61).

Dentro de las limitaciones que explican esta situacion, el Documento sefiala: la falta de
recursos econoémicos para sostenimiento y actualizacion de equipos (PMC 62); dispersion
y aislamiento de diversos medios eclesiales y una mentalidad muy localista que no

permite una accién conjunta y solidaria para superar dificultades (PMC 63).

Formacion de los agentes pastorales de comunicacion de la Iglesia Catdlica en
Venezuela: el Documento expresa que para cumplir la mision evangelizadora a través de
los Medios de Comunicacion Social se requiere:

1. Un proceso de formacion y capacitacion de los agentes de pastoral en las ciencias
de la comunicacion y una formacion de los comunicadores en los contenidos de la
fe cristiana (PMC 64). En este sentido, la Conferencia Episcopal Venezolana ha
promovido encuentros para agentes de pastoral y profesionales de la
comunicacion (PMC 66). De igual modo, en los seminarios, casas de formacion y
movimientos laicales se ha formado sobre los Medios de Comunicacion Social
(PMC 67).

2. Que “las escuelas de comunicacién de las universidades catolicas existentes en el
pais constituyan un punto de apoyo importante en la formacion de comunicadores
catolicos” (PMC 68).

Aspectos negativos que aparecen en este nicleo problematico del Documento :

No hay suficiente consciencia sobre la importancia de la comunicacién. Ello conduce a
que la mayoria de los agentes pastorales carezcan de una adecuada formacién para usar
los Medios de Comunicacion Social con una perspectiva evangelizadora (PMC 69).

A pesar de las iniciativas de formacién ain no se dispone de una planificacion organica

en materia de capacitacion y formacion (PMC 70).
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C) En las escuelas de comunicacion de las universidades catdlicas del pais no hay una
programacion especifica sobre lo que constituiria la evangelizacion y el compromiso
personal del comunicador social catélico (PMC 71). Finalmente, la adquisicién de
equipos técnicos adecuados es muy costosa y dificulta la capacitacion de agentes

pastorales en el uso de estos medios (PMC 72).

Cuadro N°1
Resumen del Diagnostico Comunicacional del Concilio Plenario de Venezuela
CONTEXTO NUCLEOS PROBLEMATICOS REFERENCIAS
Contexto de los Medios (PMC 6-12)
de Comunicacion 4. Responsabilidad social de los (PMC 17-29)
Social en Venezuela Medios de Comunicacién Social
5. Opinio6n pablica (PMC 30- 38)
6. Libertad de expresion y derecho a (PMC 39- 44)
la informacion
Contexto de los Medios (PMC 46-56)
de Comunicacion 3. Politica Comunicacional de la (PMC 57- 63)
Social de la Iglesia Iglesia y articulacion de sus medios

Catolica en Venezuela

4. Formacion de los agentes pastorales (PMC 64-72)
de comunicacion de la Iglesia
Catolica en Venezuela

Fuente: Elaboracion propia (2013).
PMC: Documento N°13 “La Pastoral de los Medios de Comunicacién”. Concilio Plenario de Venezuela.

Diagnostico comunicacional del Documento de Aparecida

En el Documento de Aparecida se puede identificar un contexto comunicacional
caracterizado por la conformacion del mundo como una gran cultura mediatica, en el cual se
consideran los siguientes nudcleos problematicos: los procesos de globalizacion, la revolucion

tecnoldgica y el nuevo mundo del ciberespacio.
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Conformacion del mundo como una gran cultura mediatica

En el Documento de Aparecida el abordaje del tema comunicacional revela los intentos
de la Iglesia Latinoamericana por comprender la nueva cultura de la comunicacién, y en
consecuencia, la necesidad de determinar rumbos y tomar acciones en funcion de una Pastoral de
la Comunicacion mas actualizada. Asi, al considerar el hecho de que se vive en estos Gltimos
tiempos una evolucién histdrico-tecnoldgica, el mismo concepto de la comunicacion cambia y
se puede constatar que de los “medios de comunicacion social” se pasa a la “comunicacion

social” y finalmente se llega a una “cultura de la comunicacion” o “cultura mediatica”.

Conviene advertir que tal cambio de paradigma no obedece Unicamente a una cantidad
inusitada de nuevas tecnologias muy creativas y con amplias posibilidades, sino a un nuevo
modo de relacionar procesos simbolicos y formas de produccidon de bienes y servicios. En

consecuencia, mas que tratarse de los medios, esta nueva realidad cultural remite a nuevos

modos de percepcion y lenguaje, a nuevas sensibilidades y escrituras.*’

En el Documento se expresa lo siguiente: “La revolucion tecnoldgica y los procesos de
globalizacion conforman el mundo actual como una gran cultura mediatica. Esto implica una
capacidad para reconocer los nuevos lenguajes, que pueden ayudar a una mayor humanizacion
global. Estos nuevos lenguajes configuran un elemento articulador de los cambios en la
sociedad” (DA 484).

Puede inferirse que el discurso eclesial del Documento que viene a dar sustentacion a las
politicas y précticas pastorales de comunicacion social, ha estado atento a los cambios de
paradigmas propios del fendmeno comunicativo como integrante de la cultura contemporanea.
Lo cual implica un doble ejercicio: entender la cultura (en términos tedricos) y articular las
practicas pastorales en funcién del momento histérico presente (en términos programaticos). En
otras palabras, dar cuenta de un contexto en cuanto espacio de produccion cultural y en tanto

conjunto de recursos de la informacién a ser usados en la evangelizacién.'”

2Cfr. PUNTEL, J; “La Comunicaciéon en el Documento de Aparecida”, disponible electrénicamente en:
\l/yng.paulus—cidep.orq/.../comunicacion%20Documento%2OAparecida.d.. Revisado el 17 de mayo de 2013.
Op.cit.
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Nucleos problematicos

De acuerdo a este contexto el Documento toma en consideracién los siguientes ndcleos

problematicos:

a) La globalizacion y los Medios de Comunicacion: el Documento en su primera parte
titulada “la vida de nuestros pueblos” que corresponde a la reflexion y descripcion de la
realidad hecha por los obispos de América Latina y el Caribe, reconoce el innegable
fendmeno de la globalizacion, afirmando que “Los pueblos de América Latina y de El
Caribe viven hoy una realidad marcada por grandes cambios que afectan profundamente
sus vidas” (DA 33). Los cuales, a diferencia de otros tiempos, tienen un alcance global

que, “con diferencias y matices, afectan el mundo entero” (DA 34).

Frente a tales cambios Aparecida asume el fenémeno de la globalizacién desde los
parametros de la Doctrina Social de la Iglesia, expresada en una “globalizacion de la
solidaridad y de la justicia internacional” (DA 406); lo cual sera posible utilizando
activamente los nuevos espacios de participacion civil creados por los medios de

comunicacion, donde se pueda promover la democracia, la economia solidaria y un

desarrollo integral.*"*

Aparecida ve esperanzadoramente el gran nimero de medios de comunicacion que tiene
la Iglesia con los que puede incurrir en la cultura (DA 99f). Tal incidencia es importante
porque si bien la vida de las personas esta condicionada, en cierto sentido por los medios
de comunicacion social, razén por la cual, segin el Documento: “(...) necesitamos, al
mismo tiempo, que nos consuma el celo misionero para llevar al corazén de la cultura de
nuestro tiempo, aquel sentido unitario y completo de la vida humana que ni la ciencia, ni
la politica, ni la economia ni los medios de comunicacion podran proporcionarle” (DA
41).

17 BERAMENDI, J; “La Comunicacién en el Documento de Aparecida” disponible electrénicamente en:
http://iglesiaycomunicacion.blogspot.com/2007/10/la-comunicacin-en-el-documento-de.html, revisado el 17 de
mayo de 2013.
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b)

A pesar del esfuerzo, el Documento sefiala que muchos jovenes “son victimas de la
influencia negativa de la cultura postmoderna, especialmente de los medios de
comunicacion social, “trayendo consigo la fragmentacion de la personalidad, la
incapacidad de asumir compromisos definitivos, la ausencia de madurez humana, el
debilitamiento de la identidad espiritual, entre otros, que dificultan el proceso de

formacion de auténticos discipulos y misioneros.” (DA 318).

Nuevas oportunidades ofrecidas por las nuevas tecnologias: el Documento afirma que
los nuevos espacios de comunicacion “(...) pueden reforzar y estimular el intercambio de
experiencias y de informaciones que intensifiquen la practica religiosa a través de
acompafiamientos y orientaciones” (DA 489). Ello se debe en parte a la ciencia y la
tecnologia actuales tienen la “(...) capacidad de crear una red de comunicaciones de
alcance mundial, tanto publica como privada, para interactuar en tiempo real, es decir,
con simultaneidad, no obstante, las distancias geograficas” (DA 489); también se corre el
riesgo de que la sociedad de la informacién, producto del “ecosistema comunicativo”
creado por las nuevas tecnologias de la comunicacion, “invadan todos los espacios y

todas las conversaciones, introduciéndose también en la intimidad del hogar” (DA 39).

Finalmente, en el Documento de Aparecida se denuncia que los medios de comunicacion
estan creando una cultura donde la ciencia y la técnica sélo sirven al mercado con los
“Unicos criterios de la eficacia, la rentabilidad y lo funcional” (DA 45), muchas veces en

detrimento de la dignidad personal.

El nuevo mundo del ciberespacio: el Documento considera que Internet, citando al
Concilio Vaticano Il, constituye una “de las maravillosas invenciones de la técnica” (DA
487) y mas adelante, sefiala que como el resto de los instrumentos de comunicacion, es
un medio y no un fin en si mismo; empero puede ofrecer “magnificas oportunidades de
evangelizacion, si es usada con competencia y una clara conciencia de sus fortalezas y
debilidades” (DA 488).
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Tambien subraya que con su presencia existe el riesgo de nuevas formas de exclusion
tales como el analfabetismo en el uso de los nuevos medios de comunicacion, mostrando

una gran preocupacién por las nuevas formas de marginacion causada por quienes

acceden a la informacién y las nuevas tecnologias de comunicacion'”.

Otro riesgo que surge en este contexto de la cultura mediatica es que se esta sumergido en
cantidades impresionantes de informacion, por lo que se hace urgente tener criterios para

leer criticamente las diferentes opiniones con la que se es bombardeado (DA 36).

Cuadro N° 2
Resumen del Diagndstico Comunicacional del Documento de Aparecida
CONTEXTO NUCLEOS PROBLEMATICOS REFERENCIAS
Conformacion del (DA 484)
mundo como una a) La globalizacion debida a los | (DA 33-34); (DA 406) (DA
gran cultura Medios de Comunicacion 99f) (DA 41) (DA 318).
mediatica

b) Nuevas oportunidades ofrecidas por | (DA 489) (DA 39) (DA 45)
las nuevas tecnologias

c) El nuevo mundo del ciberespacio (DA 487) (DA 488) (DA 36)

Fuente: Elaboracion propia (2013). DA: Documento Conclusivo Aparecida

Sintesis analitica: concordancias y discordancias

Una vez enunciados los contextos y nucleos probleméticos de ambos documentos, se
procederd a realizar una sintesis analitica que refleje las concordancias y discordancias de los

Mmismos.

> BERAMENDI, J; “La Comunicacién en el Documento de Aparecida” disponible electrénicamente en:
http://iglesiaycomunicacion.blogspot.com/2007/10/la-comunicacin-en-el-documento-de.html, revisado el 17 de
mayo de 2013.
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Concordancias

Revisando tanto el Documento de Aparecida como en el Documento de “La Pastoral de los

Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela se pueden enunciar el siguiente

grupo de concordancias en sus diagnosticos de la realidad comunicacional respectiva:

a)

b)

d)

Ambos documentos reconocen la existencia de un nuevo contexto comunicacional. En el
caso de Aparecida se habla de una “gran cultura mediatica” cimentada sobre una
revolucion tecnoldgica y sobre los nuevos procesos de globalizacion (DA 484). En
cuanto al Concilio Plenario de Venezuela se tiene conciencia de estar en el contexto de
una sociedad del conocimiento (o0 de la informacion), lo cual exige una presencia
asumiendo un nuevo lenguaje (PMC 6).

En el Documento: “La Pastoral de los Medios de Comunicacion Social” existe una clara
conciencia de que los medios masivos estan orientados por intereses particulares (PMC
18), que entre otras cosas los llevan a promover el materialismo (PMC 24), hacer uso
indebido de la libertad de expresion y manipulacion de la informacion (PMC 43) en
detrimento de su responsabilidad social (PMC 36). EI Documento de Aparecida coincide
afirmando que muchas veces los medios, especialmente las TICs, s6lo estan en funcion
de una cultura reduccionista basada en la eficacia, la rentabilidad y la funcionalidad,
olvidando el sentido més profundo de la integralidad de lo humano (DA 41y 45).

En cada uno de los documentos se constata que los medios de comunicacion pueden tener
una influencia negativa sobre la sociedad ya que pueden generar malas influencias en la
juventud (DA 318); atentar contra los valores y la dignidad humana (PMC 25); promover
la violencia (PMC 26); difundir una cultura inmoral y deshumanizadora (PMC 28) o
exaltar patrones culturales foraneos en detrimento de las identidades culturales autdctonas
(PMC 38).

Tanto en Aparecida como en el Concilio Plenario de Venezuela existe un reconocimiento
de las grandes posibilidades de los medios electrénicos (PMC 13) siempre y cuando se
use correctamente para la labor evangelizadora (DA 488). En efecto, en ambos
documentos se habla de Internet como una de las nuevas maravillas de la técnica (DA

487). Asi por ejemplo, tanto en el Documento de Aparecida como en el Documento
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Conciliar sobre “La Pastoral de los Medios de Comunicacion Social” se valora
positivamente que las nuevas tecnologias posibiliten el intercambio de informacion y
experiencias; el acortamiento de distancias geogréaficas, y la ventaja de establecer
contacto en tiempo real de manera interactiva (DA 489 y PMC 22).

En ambos documentos se advierte que las nuevas tecnologias de la informacion y la
comunicacion, pueden invadir la intimidad del hogar (DA 39) o atentar contra la
privacidad, seguridad y confidencialidad de las personas (PMC 29).

Con respecto a la numero de medios de comunicacion social con los que cuenta la Iglesia
Latinoamericana, Aparecida es optimista (DA 99f). De igual manera, el Concilio Plenario
de Venezuela sostiene que dispone de variados medios de comunicacion con los que tiene

presencia en la cultura mediatica para realizar su labor evangelizadora (PMC 58-59).

Discordancias

Examinando tanto el Documento de Aparecida como en el Documento de “La Pastoral de los

Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela se puede distinguir el siguiente

grupo de discordancias:

a)

b)

Con respecto al Documento de Aparecida se realiza una valoracion de los procesos de
globalizacion en Latinoamérica y el Caribe que han motivado grandes cambios en la
region (DA 33). Ante los cuales se plantea que ésta sea vivida desde la solidaridad y la
justicia internacional, y un espiritu de inclusion y participacion democratica (DA 406).
En el caso del Concilio Plenario este tema no es abordado explicitamente cuando se habla
de los Medios de Comunicacion Social.

En el Documento de Aparecida cuando se habla sobre los riesgos de las nuevas
tecnologias se advierte que la falta de acceso a Internet puede generar un proceso social
de exclusion, una suerte de analfabetismo digital, asi como se puede vivir rodeados de
cantidades ingentes de informacion sin disponer de criterios para discernir criticamente la
misma (DA 36). No obstante, en el caso del Concilio Plenario de Venezuela hay un vacio

con respecto a estos sefialamientos.
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c)

d)

Aunque en el Documento de Aparecida se realiza una critica a la globalizacion referida a
la influencia negativa de los medios de comunicacion masivos sobre el colectivo, en
dicho documento no se hace mencion explicita del tema de la opinidn publica como la
que hace el Documento “La Pastoral de los Medios de Comunicacion Social” del
Concilio Plenario de Venezuela, el cual insiste en que los medios de comunicacion son
un espacio privilegiado para la creacién de opinién pubica y participacion de los distintos
actores sociales (PMC 34) lo cual genera tensiones que llevan a la lucha por la conquista
de la hegemonia comunicacional (PMC 35) y pueden convertir a los medios de
comunicacion en instrumentos de coaccion, adoctrinamiento e imposicion de hegemonias
comunicacionales, de acuerdo a intereses politicos, econdmicos y sociales de ciertos
grupos de poder (PMC 37). Asi mismo, el tema de la libertad de expresién y derecho a la
informacion tematizado por el Concilio Plenario de Venezuela (PMC 41) no aparece
reflejado en el Documento de Aparecida.*’

Si bien es cierto que tanto en el Documento de Aparecida como en el documento sobre
los medios de comunicacion del Concilio hay cierto optimismo sobre la plataforma de
recursos comunicaciones de que dispone la Iglesia, el Documento “La Pastoral de los
Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela es enfatico y realista al
reconocer que la estructura comunicacional de la Iglesia venezolana no es del todo
efectiva ni esta en consonancia con las nuevas realidades comunicacionales (PMC 5). En
consecuencia, sefiala que la Iglesia no logra incidir en las politicas comunicacionales de
los medios masivos (PMC 54) ni logra generar un talante participativo en los catélicos
para participar en los debates concernientes a temas de interés eclesial promovidos en los
Medios de Comunicacion Social (PMC 56). Ello lo atribuyen a la falta de recursos
financieros, actualizacion de equipos (PMC 61) y el aislamiento y dispersion que impiden
la articulacion de los Medios de Comunicacion Social de la Iglesia. Dicha autocritica no
esté presente en el Documento de Aparecida.

Segun el Documento de “La Pastoral de los Medios de Comunicacion Social” del

Concilio Plenario de Venezuela para cumplir con la mision evangelizadora de la Iglesia

176 Sj hien es cierto que en el caso del Documento de Aparecida el diagndstico de la realidad corresponde a una
realidad continental y al Concilio Plenario de Venezuela un diagnéstico mas local el tema de la opinidn publica, la
libertad de expresion y sus implicaciones sociales es un asunto que resulta mandatorio considerar en ambos
contextos.
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se requiere de un proceso de formacion de los agentes pastorales y de evangelizacion de
los profesionales de la comunicacion, por lo que se requiere la creacion de espacios de
formacion a distintos niveles (PMC 64, 66, 67, 68). Sin embargo, no hay conciencia de la
importancia de la comunicacion en la evangelizacion y no hay una planificacién organica
de capacitacion y formacién (PMC 69-70). Por otra parte, en los centros de ensefianza de
inspiracion catdlica no hay programas especificos sobre el papel de las comunicaciones
en la evangelizacion y vida cristiana (PMC 71) y como ya se indicd, la adquisicién de
equipos es muy costosa, lo que impide la formacion de agentes pastorales (PMC 72).
En el Documento de Aparecida esta preocupacion por la formacién de agentes pastorales
de la comunicacion no parte de un diagndstico sino es establecido como una linea
pastoral sin la autocritica correspondiente que corresponde a la aplicacion del “ver” en el

Método Teoldgico-pastoral.

Cuadro N° 3

Sintesis analitica: concordancias y discordancias

SINTESIS ELEMENTOS COMPARADOS REFERENCIAS | REFERENCIAS
ChPV D.A
Concordancias
a) Reconocimiento de un nuevo (PMC 6) (DA 484)
contexto comunicacional
b) Conciencia de que los medios (PMC 18, (DA 41y 45)
de comunicacion masivos 24,43,16).

estan orientados por intereses
particulares méas alla del bien
comun

c) Los Medios pueden tener una | (PMC 25, 26, 28). (DA 318)
influencia negativa sobre la
sociedad, especialmente los
jévenes

d) Reconocimiento de las (PMC 13, 22) (DA 487-489)
grandes posibilidades de los
medios electronicos

e) Reconocimiento del riesgo de (PMC 29) (DA 39)
las nuevas tecnologias sobre
la privacidad

f) Optimismo frente a la (PMC 58-59) (DA 99f)
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capacidad instalada de
Medios de Comunicacion

eclesiales
Discordancias
a) En Aparecida hay una No aparece (DA 33, 406)
valoracion de los procesos de reflejado

Globalizacion en
Latinoamérica y el Caribe

b) En Aparecida se advierte el No Aparece (DA 36)
riesgo de exclusion de las reflejado
nuevas tecnologias

¢) Enel Concilio Plenario de (PMC No aparece
Venezuela se hace mencion 34,35,37,42) reflejado
explicita sobre el tema de la
opinion publica

d) Enel Concilio Plenario de (PMC 5,54,56,61) No aparece
Venezuela se reconocen las reflejado
limitaciones estructurales de
los medios eclesiales

e) Enel Concilio Plenario de (PMC 64,66-72) No aparece tal
Venezuela se requiere formar diagnostico
agentes pastorales de la
Comunicacion (surge de un
diagndstico de la realidad (el
momento del “ver”)

Fuente: Elaboracion propia (2013).
C.V.P: Concilio Plenario de Venezuela /PMC: Documento N°13 “La Pastoral de los Medios de Comunicacion”. Concilio
Plenario de Venezuela/ DA: Documento Conclusivo Aparecida.

Discernimiento

Tomando en consideracion la metodologia del Ver-Juzgar-Actuar el discernimiento que
realizan tanto el Documento N° 14 del Concilio Plenario de Venezuela como el Documento de
Aparecida constituyen el momento metodologico del “juzgar”. En uno y otro caso, es la fase

interpretativa de la iluminacion y la reflexion sobre la realidad a la luz de la Palabra de Dios.*"

Y7 Cfr. BIORD, R; “Ponderacion teoldgica del método-ver-juzgar-actuar” en: ITER Revista de Teologia, Instituto
de Teologia para Religiosos, N°34, 2004, pp.39.
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Discernimiento del Concilio Plenario de Venezuela en el campo comunicacional

En el Documento N° 14 titulado: “La Pastoral de los Medios de Comunicacion Social”

del Concilio Plenario de Venezuela se pueden identificar los siguientes nucleos de iluminacién

teologico-pastoral que toman como referencia las verdades de la fe, las fuentes del Magisterio de

la Iglesia y las directrices y orientaciones pastorales de las distintas instancias eclesiales, a fin de

“iluminar” y dar respuesta a los ndcleos problematicos presentados en el diagnostico. Ellos son:

1.

La Comunicacién Trinitaria: en el Documento se habla de que el Dios cristiano se
define como comunicacion sustancial. Es decir, “un Dios trinitario en el que coinciden la
unidad y la pluralidad, un solo Dios-Tres Personas: el Padre, el Hijo y el Espiritu
Santo” (PMC

74). Ello hace que Dios se manifieste del mismo modo, en sucesivos gestos de
comunicacion, que son revelacion de si mismo, autocomunicacion, una comunicacion
que utiliza todas las formas del comunicar y que llega a la maxima expresion en la
autocomunicacion absoluta que es Jests: Dios, dicho humanamente, hecho ser
humano.'®Asi pues, esta es la base doctrinal de la teologia de la comunicacién presente
en el documento.*"

Jesucristo, Paradigma de Comunicacién: mas adelante, en el mismo Documento, se
expresa que la comunicacion humano-divina, vista desde la fe cristiana, tiene su centro en
Jesucristo, en tanto comunicador” (PMC 77). Precisamente, Jesucristo es el paradigma de
la comunicacion porque tenia esa capacidad de atraccion (PMC 78), propiciaba la
reflexion personal y que la gente se decidiera por si misma (PMC 80), hablaba a través de
parabolas desde un lenguaje sencillo, contundente, bien argumentado para presentar el
Reino de Dios a los hombres, con una autoridad que dimanaba de su humanidad cabal
(PMC 81). En definitiva, el Documento revela una propuesta comunicativa
personalizadora en la que el comunicador se revela a si mismo a la que vez que nos

desvela una realidad.*®

8 Cfr. TRIGO, P; “Concilio Plenario de Venezuela. Una constituyente para nuestra Iglesia”, Centro Gumilla,

Caracas, 2009, p. 227.
179 Sobre los aspectos teoldgicos de la comunicacion se hablara més adelante.
180 Op.cit. p. 227.
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3. lglesia Comunicadora: en el Documento se expresa el desideratum de la Iglesia con
respecto a su presencia y participacion en los Medios de Comunicacién Social que entre
otras cosas estd llamada a ““(...) compartir, a través de los MCS, las experiencias de la
humanidad e intentar entenderlas e interpretarlas a la luz de la fe y orientarlas a la
busqueda del progreso espiritual, moral e integral del hombre, siendo testimonio de
comunion” (PMC 85). Lo cual implica hacer uso y estar presente en los Medios de
Comunicacion (PMC 83), transmitir en ellos los valores fundamentales (PMC 84) y
Evangelizar (PMC 86).

4. Eticay Medios de Comunicacion en Venezuela: en los apartados del Documento que van
del N° 87 al 104, se realiza la iluminacion teoldgico-pastoral de varios ndcleos
problematicos que fueron tratados en el diagndstico; los cuales pueden enunciarse del
siguiente modo:

a) Se hace explicito un horizonte ético-cristiano de lo que deberian ser los Medios de
Comunicacién Social definido en estos términos: “en una visién organica y
correcta del desarrollo del ser humano, los medios de comunicaciéon social,
pueden y deben promover la justicia y la solidaridad, refiriendo los
acontecimientos de problemas, y dando voz a las diversas opciones” (PMC 89).
Asi, bajo este horizonte, el Documento considera, en primer lugar, que la opinion
publica al disponer de la capacidad de moldear la opinion publica tiene una “tarea
en cierto modo sagrada” razén por la cual, no sélo deben atender a sus intereses y
beneficios particulares sino tender al bien comun, en solidaridad con los mas
desfavorecidos (PMC 92).

b) En relacion a la comunidn en el seno de la comunidad eclesial y de ésta con el
resto de la sociedad el Documento pide transparencia y dialogo constructivo
(PMC 90).

c) Con respecto a la libertad de expresion se sostiene que la libertad no solo es
ausencia de condicionamientos para entregarse sin restricciones a fines
particulares sino también y principalmente capacidad para optar por el bien y la

dignidad humana (PMC 93. En efecto, la Iglesia se afinca en el caracter sagrado

de cada persona humana y en su relacién constitutiva.'®*

181 |pid:228.
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d) Se habla sobre la importancia de capacitar en el manejo técnico de los medios y la
formacion en el horizonte de la realidad en que deben operar, tratese de los
agentes pastorales o de los profesionales de la comunicacién (PMC 96 y 97) asi
como en el desarrollo del sentido critico y de la percepcion activa en su
utilizacion como usuarios (PMC 96-100).

e) Se concluye con una exhortacion a tomar contacto con las nuevas tecnologias,
especialmente Internet y destinarlas con un criterio de interactividad e inclusion
social. Dice el Documento: “La Iglesia se preocupa porque este proceso sea de la
humanidad entera y no sélo de una élite que controla la ciencia, la tecnologia, la

comunicacion y los recursos del planeta” (PMC 103).

Cuadro N° 4

Resumen sobre el discernimiento del Concilio Plenario de VVenezuela

TEMATICAS NUCLEOS DE ILUMINACION REFERENCIAS
PRESENTES TEOLOGICO-PASTORAL
Teologia de la a) La Comunicacién humana es (PMC 74)
Comunicacion refljo de la  Comunion
Trinitaria
Cristologia b) Jesucristo es el Paradigma de (PMC 77,78,80,81)

la Comunicacién

Eclesiologia c) La Iglesia  debe  ser (PMC 83-86)
Comunicadora, evangelizando
a través de los Medios de
Comunicacion Social

Horizonte d) Los Medios de Comunicacion (PMC 87-104)
Etico- Social en Venezuela deben
cristiano fundar sus préacticas en

principios éticos fundamentales

Fuente: Elaboracion propia (2013).
PMC: Documento N°14 “La Pastoral de los Medios de Comunicacion”. Concilio Plenario de Venezuela.

98



Discernimiento del Documento de Aparecida sobre el tema comunicacional

En el Documento de Aparecida, especialmente el apartado N°10.3, se identifican los

siguientes nacleos de iluminacion teoldgico-pastoral:

1. Un contexto para la conversion pastoral: de acuerdo al Documento es preciso reconocer
los nuevos lenguajes (DA 484) lo que requiere tener presente el contexto histérico donde
viven los miembros de la Iglesia. Dice el documento: “La pastoral de la Iglesia no puede
prescindir del contexto histérico donde viven sus miembros. Su vida acontece en
contextos socioculturales bien concretos. Estas transformaciones sociales y culturales
representan naturalmente nuevos desafios para la Iglesia en su mision de construir el
Reino de Dios. De alli nace la necesidad, en fidelidad al Espiritu Santo que la conduce,
de una renovacion eclesial, que implica reformas espirituales, pastorales y también
institucionales” (DA 367). La Iglesia estd Ilamada a repensar profundamente y relanzar
con fidelidad creativa su misién en el nuevo contexto mundial y latinoamericano.*

2. La evangelizacion a partir de los Medios de Comunicacion Social: en el Documento se
reconoce la importancia de los medios para el anuncio del evangelio, tratese del primer
anuncio, la catequesis o el ulterior anondamiento de la fe. En esta linea, en el Documento,
citando a Pablo VI, la Evangilii Nutiandi se expresa: “la Iglesia se sentiria culpable ante
Dios si no usara esos poderosos medios, que la inteligencia humana perfecciona cada vez
mas. Con ellos la Iglesia ‘proclama desde las azoteas’ (cf. Mt 10, 27; Lc 12, 3) el mensaje
del que es depositaria. En ellos encuentra una version moderna y eficaz del ‘pulpito’.
Gracias a ellos puede hablar a las multitudes” (DA 485).

3. El ciberespacio y la pastoral de la comunicacion: en el Documento de Aparecida se
sigue la linea del Vaticano Il de ponderar los nuevos adelantos cientificos como
“maravillosas invenciones de la técnica” (DA 487), mas aun, haciendo referencia a Juan

Pablo 11*® en su mensaje sobre Internet a las Jornadas Mundiales de las Comunicaciones,

82 PORRAS, B; “La transversalidad de la Comunicacion en el Documento de Aparecida” en: “Testigos de
Agarecida (Volumen I1)”, CELAM, Bogot§, 2008, p.247.

183 JUAN PABLO II; Mensaje para la 36° Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales, “Internet: un nuevo
fuero para la proclamacion del Evangelio-, n.2, 12 de mayo de 2002.
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en el documento se sostiene que Internet representa una gran aventura con un enorme

potencial para proclamar el mensaje evangélico.

En efecto, en el Documento se sefiala: “Para la Iglesia, el nuevo mundo del espacio
cibernético es una exhortacion a la gran aventura de la utilizacion de su potencial para
proclamar el mensaje evangeélico. Este desafio esta en el centro de lo que significa, al
inicio del milenio, seguir el mandato del Sefior, de “avanzar”: Duc in altum! (Lc 5,4)”
(DA 487).

Siguiendo la misma referencia, el Documento expresa: “La Iglesia se acerca a este nuevo
medio con realismo y confianza. Como los otros instrumentos de comunicacion, él es un
medio y no un fin en si mismo. La Internet puede ofrecer magnificas oportunidades de
evangelizacion, si es usada con competencia y una clara conciencia de sus fortalezas y
debilidades” (DA 488).

Cuadro N°5
Resumen sobre el discernimiento del Documento de Aparecida
TEMATICAS NUCLEQS DE ILUMINACION REFERENCIAS
PRESENTES TEOLOGICO-PASTORAL
Critica a) La Iglesia esta llamada a (DA 367 y 484)
Cultural repensar su mision en el nuevo
contexto
mundial v latinoamericano
Pastoral de la b) La Evangelizacion a partir de (DA 485)
Comunicacion los Medios de Comunicacion
Social
C) El ciberespacio y la pastoral de (DA 487-488)
la comunicacion

Fuente: Elaboracion propia (2013).
DA: Documento Conclusivo Aparecida

Sintesis analitica: semejanzas y diferencias
Asi pues, una vez enunciados los nucleos de iluminacién teolégico-pastoral de ambos
documentos, se procedera a realizar una sintesis analitica que refleje las semejanzas y

diferencias entre ellos.
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Semejanzas

1. En el Documento de Aparecida se afirma que la Iglesia debe realizar conversion pastoral
que la lleve a asumir su contexto, lo cual pasa por reconocer sus lenguajes (DA 484) y
tener presente el contexto histérico donde viven los cristianos (DA 367). En ese sentido,
el Concilio Plenario de Venezuela la concibe como una Iglesia comunicadora, ya que su
ideal estd precisamente representado por su intento de evangelizar la cultura y dejarse
evangelizar por ella desde una presencia que permita comunicar valores fundamentales
(PMC 83).

2. En el Documento de Aparecida, como iluminacién teologico-pastoral, se reconoce la
importancia de los Medios de Comunicacion Social en la tarea de la evangelizacion; ya
que la Iglesia esta obligada a hacerse presente y transmitir su mensaje de evangelizacion
en el nuevo tiempo comunicacional (DA 485). Sin embargo, del caso en documento
dedicado a los aspectos comunicacionales del Concilio Plenario de Venezuela ello no
aparece reflejado, aunque indirectamente, otros apartados del documento coincidan con lo

que se afirma en Aparecida.

3. En torno al ciberespacio y su impacto en la pastoral de la comunicacion, en el caso del
Documento de Aparecida se considera que Internet es una de las maravillas de la técnica
moderna (DA 487) y dispone de un gran potencial para la evangelizacion y un avance en
el seguimiento de Jesucristo (DA 487), en tanto se haga buen uso de ella desde la
conciencia de sus fortalezas y debilidades (DA 888). Como complemento de esta
posicidn, el Concilio Plenario de Venezuela sostiene que Internet debe ser manejada con

verdadera interactividad e inclusion social (PMC 103).
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Diferencias

1. Conviene comenzar afirmando que el Documento titulado: “La Pastoral de los Medios de
Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela resulta mucho mas completo y
articulado que las consideraciones sobre pastoral de la comunicacién social del apartado
n° 10.3 del Documento de Aparecida. Hay ciertos elementos teoldgicos pastorales que
aparecen en el Documento del Concilio Plenario de Venezuela que no aparecen reflejados
en el Documento de Aparecida. Ellos son, por un lado, que la teologia de la comunicacién
del Concilio esta fundada en la concepcion de un Dios que es todo comunicacion por su
naturaleza trinitaria. (PMC 74) vy, por el otro, que Jesucristo revela una propuesta
comunicativa personalizadora en sus actitudes, gestos y mensajes que lo convierten en
centro y paradigma de comunicacion para la Iglesia. (PMC 77, 78, 80,81).

2. En el caso del Concilio Plenario de Venezuela el tema de los Medios de Comunicacion es

abordado de una manera exhaustiva y situada, sin omitir elementos tales como:
a) promocion de la justicia y la solidad en los medios desde una perspectiva cristiana
(PMC 89); b) prosecucion del bien comdn por parte de los medios mas alla de sus
intereses (PMC 92); c¢) promocion del dialogo constructivo y la transparencia de las
instancias dentro y desde las instancias eclesiales (PMC 90); concepcién mas amplia de
la libertad de expresién que promueva la dignidad humana (PMC 93) ; d) capacitacion
técnica y formacion de la realidad comunicacional de los agentes pastorales (PMC 96-97)
; desarrollo del sentido critico y la percepcion activa de los usuarios (PMC 96-100). Todo
lo anterior, en el caso del Documento de Aparecida sencillamente no aparece.

Cuadro N° 6
Sintesis analitica: Concordancias y Discordancias
SINTESIS ELEMENTOS COMPARADOS REFERENCIAS | REFERENCIAS
C.PV D.A
Concordancias

a) La Iglesia debe realizar (PMC 83) (DA 367 y 484)
una conversion pastoral
que la lleve a asumir su
contexto socio-historico-
cultural

b) Reconocimiento de las (PMC 103) (DA 487 y 488)
potencialidades del
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ciberespacio siempre y
cuando se haga buen uso
desde sus fortalezas y

debilidades
Discordancias
a) En el Concilio Plenario de (PMC 74, 77,78, No aparece
Venezuela aparecen 80,81) reflejado

desarrollados aspectos
teoldgico- pastorales
trinitarios, cristoldgicos 'y
eclesioldgicos que no
aparecen reflejados en el
Documento de Aparecida

b) En el Concilio Plenario de (PMC 87-104) No aparece
Venezuela aparecen reflejado
desarrollados en detalle
aspectos éticos relevantes a la
hora de juzgar el papel de los
Medios de Comunicacion
Social que no aparecen
reflejados en Aparecida

Fuente: Elaboracion propia (2013).
C.V.P: Concilio Plenario de Venezuela /PMC: Documento N°13 “La Pastoral de los Medios de Comunicacion”.
Concilio Plenario de Venezuela/ DA: Documento Conclusivo Aparecida.

Accion pastoral

Finalmente, tomando en consideracion la metodologia del Ver-Juzgar-Actuar la accién
pastoral que proponen tanto el Documento N° 14 del Concilio Plenario de Venezuela como el
Documento de Aparecida constituyen el momento metodolégico del “actuar”. En uno y otro
caso, es el proyecto de transformacion de la realidad, que equivale a trazar tareas y quehaceres,

de acuerdo al diagnéstico de la situacion y el Plan de Dios surgido del discernimiento.'®*

Acciones pastorales del Concilio Plenario de Venezuela en el campo comunicacional

184 Cfr. BIORD, R; “Ponderacion teoldgica del método-ver-juzgar-actuar” en: ITER Revista de Teologia, Instituto
de Teologia para Religiosos, N°34, 2004, p.39.
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En el Documento N° 14 titulado: “La Pastoral de los Medios de Comunicacion Social”
del Concilio Plenario de Venezuela se pueden identificar a grandes rasgos dos desafios
fundamentales: a) la constitucion de una propuesta comunicacional fundada en un ética
humanizadora, lo cual deberia tener impacto en la responsabilidad social, la opinién publica, la
libertad de expresion y el derecho a la informacion que se ejerce en y desde los Medios de
Comunicacién Social; b) la cualificacion de la propuesta comunicacional de la Iglesia Catdlica,
lo cual implica un mejor uso de los medios de comunicacion y una mas efectiva articulacion de
los medios propios de la Iglesia, asi como la formacion de los agentes pastorales en temas de

comunicacion.

En este sentido, también pueden extraerse del Documento Conciliar dos grandes
orientaciones: a) la promocion de la dignidad y libertad humana; b) la articulacién y

cualificacion de la comunicacion eclesial. No obstante, tales desafios y orientaciones generales

conviene desarrollarlos de manera aparejada y detallada de la siguiente manera™®.

Desafios y orientaciones

1. Pastoral de los Medios de Comunicacién Social y responsabilidad social: los medios de
comunicacion social tienen una gran responsabilidad en informar lo que acontece,
empefiando su palabra o transmitiendo con fidelidad la version de los diversos actores, asi
como la posibilidad de debatir a fondo sobre situaciones y cuestiones de interés social.
Sin embargo, esta responsabilidad es compartida y recae principalmente sobre la sociedad

que es la principal responsable en el uso y control de los medios.*®

8Conviene recordar que en la estructura del Documento las orientaciones y desafios se exponen de manera
diferenciada aunque en su estructura de contenido, unos tengan que ver con los otros. En el caso de esta
investigacion se colocara en el mismo tema de consideracion tanto los desafios como las orientaciones para unificar
el analisis. Asi por ejemplo, en el caso de la consideracién sobre el tema de la responsabilidad social se unificara en
un mismo apartado tanto los desafios (106) como las orientaciones inherentes al tema (111), sin que por ello se
pierda la coherencia discursiva.

18 cfr. BIORD, R; “Conociendo nuestro Concilio: Ideas Fuerza”, Ediciones Tripode, Caracas, 2007, p. 182.
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De acuerdo con Documento dicha responsabilidad no se asume plenamente, razon por la
cual uno de los desafios es que Iglesia se comprometa a “promover en todos los actores
del hecho comunicacional una toma de conciencia de su responsabilidad al servicio del
bien comun” (PMC 106), para lo cual en el Documento se ofrecen las siguientes

orientaciones pastorales:

a) Promover el uso adecuado de los Medios de Comunicaciéon Social, formando
usuarios criticos y responsables (PMC 111).

b) Fomentar encuentros con los duefios y directivos de los Medios de Comunicacién
Social donde se promoveran los valores de la persona humana, de la familia y la
informacion objetiva y veraz; asimismo, animard a la elaboracion de cddigos de
ética del sector de las comunicaciones (PMC 112).

c) Estimular el esfuerzo de los comunicadores sociales con reconocimientos
especiales (PMC 113).

d) Promover principios basicos de convivencia como la tolerancia, el pluralismo, la

critica constructiva y el debate respetuoso por las ideas (PMC 114).

2. Pastoral de los Medios de Comunicacion Social y la opinion publica: ante el gran
impacto de la comunicacion en la creacion de la opinién publica, en el Documento se
manifiesta que la Iglesia llama “a llevar adelante una accién pastoral que ofrezca aportes
significativos para el logro de una opinion publica que promueva la dignidad y la libertad
de la persona humana (PMC 107). En este sentido, el Documento ofrece las siguientes
orientaciones pastorales:

a) Intervenir oportuna y valientemente para orientar las mentes y los corazones
desde una vision ética y cristiana en temas como la familia, la escuela y los
derechos humanos, defendiendo principios como la vida, la libertad, la justicia y
la libertad (PMC 115).

b) Dar a conocer las obras sociales y educativas de la Iglesia catélica en Venezuela
(PMC 116).
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d)

9)

Sostener un dialogo permanente con empresarios, comunicadores sociales,
publicistas, productores, en foros donde se conforma la opinién publica (PMC
117).

Promover una auténtica politica comunicacional de la Iglesia, a través de la
designacion de portavoces legitimos y competentes de la Iglesia que la
representen, a nivel nacional y eclesial (PMC 118).

Participar en el debate sobre temas de actualidad, para conocer las diversas
opiniones y definir el sentir eclesial (PMC 119).

Celebrar la Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales promovidas por la
Iglesia universal (PMC 120).

Reafirmar el Premio Monsefior Pellin como reconocimiento publico a los medios
y comunicadores que se distingan por su empefio constructivo y solidario (PMC
121).

3. Pastoral de los Medios de Comunicacién Social sobre la libertad de expresion y derecho

a la informacion: ante una cultura poco tolerante que pretende imponer su poder

hegemdnico basado en una vision monolitica de la realidad por parte de sectores publicos

y privados, la Iglesia se compromete a “promover la libertad de expresion como un

derecho humano y un valor democratico fundamental” (PMC 108). Para ello

propone las siguientes orientaciones pastorales:

a)

b)

d)

Formar agentes de pastoral capaces de promover el ejercicio de la libertad de
expresion apegada a la verdad y al respeto al otro (PMC 122).

Fomentar cambios en los paradigmas de los Medios de Comunicacion Social para
que tomen mas en cuenta la dignidad de la persona y el bien comin (PMC 123).
Promover la apertura de espacios donde tengan cabida el debate abierto, la critica,
la tolerancia y el pluralismo, exigiendo a los responsables de los Medios de
Comunicacion Social privados y publicos, que se abran a la participacion a la que
tienen derecho todos los ciudadanos (PMC 124).

Contribuir, junto con otras instituciones, a la defensa de la libertad de expresion y
del derecho a la informacion como derechos fundamentales de la vida
democratica (PMC 125).
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9)

Estimular en sus instancias y centros educativos el valor de la libertad de
expresion (PMC 126).

Promover y defender el derecho a la libertad de expresion como un derecho
humano fundamental (PMC 127).

Llamar a la responsabilidad de la sociedad y del Estado para el justo desempefio
de los Medios de Comunicacion Social, denunciando los atropellos contra la
libertad de expresion (PMC 128).

4. El uso de los Medios de Comunicacion Social y la Articulacién de los medios propios de

la Iglesia: en el documento queda en evidencia la escasa utilizacion de los Medios de

Comunicacién Social por parte de la Iglesia, asi como la desarticulacion y dispersion de

sus propios medios, ante lo cual la Iglesia venezolana se fija como desafio: “hacer mayor

uso de los diversos MCS vy fortalecer, gerenciar y articular los medios propios” (PMC

109). En esta direccion el Documento propone las siguientes orientaciones pastorales:

a)
b)

c)
d)

9)

h)

Potenciar una Pastoral de la Comunicacion integral y de conjunto (PMC 129).
Utilizar mas los Medios de Comunicacion Social oficiales o privados, asi como
los medios comunitarios o alternativos (PMC 130).

Fortalecer los Secretariados Diocesanos de Comunicacion Social (PMC 131).
Realizar un inventario de la plataforma comunicacional de que dispone la Iglesia
catdlica en Venezuela tales como: radio, prensa, television, editoriales, etc (PMC
132).

Favorecer la interrelacion y el intercambio de informacion, conocimientos y
tecnologia entre las instancias eclesiales (PMC 133).

Constituir un gran circuito nacional entre las televisoras y estaciones de radio de
la Iglesia, para producir un mayor impacto comunicacional evangelizador (PMC
134).

Crear un medio nacional impreso que sea voz de la Iglesia a nivel formativo e
informativo (PMC 135).

Promover la creacion e intercambio de informacién entre los diversos portales
web de las distintas instancias eclesiales, asi como la participacion de la Iglesia

Venezolana en redes de comunicacion latinoamericanas (PMC 136).
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)

Crear una agencia comunicacional propia para dar informacién e insumos a los
distintos Medios de Comunicacién Social (PMC 137).

Coordinar las jornadas y camparias nacionales promovidas por la Iglesia catélica
en Venezuela (PMC 138).

5. Formacion de los agentes pastorales: en el Documento la Iglesia se compromete a

“cuidar su formacion humana y cristiana; su capacitacion en el conocimiento y uso de

los MCS y de las Nuevas Tecnologias de la Informacion (TIC); y su formacién y

percepcion critica” (PMC 110). Asi, a la luz de este desafio el Documento formula las

siguientes orientaciones pastorales:

a)

9)
h)

Definir en la politica comunicacional de la Iglesia la formacion y capacitacion de
los agentes pastorales (PMC 139).

Incluir el uso de las nuevas tecnologias en todos los procesos de formacion en
materia comunicacional de los agentes pastorales (PMC 140).

Concientizar que la comunicacién no es un elemento sectorial sino un eje
transversal a toda la pastoral de la Iglesia (PMC 141).

Favorecer en los pasantes de las escuelas de comunicacion la oportunidad de
ejercer sus practicas profesionales en los medios de la Iglesia (PMC 142).

Facilitar la formacién en materia comunicacional de seminaristas, religiosos,
animadores laicos, ministros ordenados, destinando para ello espacios formales
dentro de los planes de estudio y programas de formacion (PMC 143 y 144).
Ofrecer a los comunicadores sociales la posibilidad de una formacion especifica
en temas de Iglesia (PMC 145).

Preparar a los agentes pastorales en la lectura y percepcion critica (PMC 146).
Organizar en las escuelas de comunicacion de las universidades catélicas espacios
formativos que tematicen la relacion entre comunicacion y evangelizacion (PMC
147).

Cuadro N° 7

Resumen de las acciones pastorales del Concilio Plenario de Venezuela

HORIZONTE DESAFIOS | ORIENTACIONES | REF

Constitucion de una
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propuesta
comunicacional
fundada en una
ética humanizadora

a) Pastoral de los
Medios de Comunicacion
Social y Responsabilidad
Social

Formar usuarios criticos y
responsables en el uso de
los Medios de
Comunicacion Social

(PMC 111)

Promover encuentros con
los duefios y directivos de
los medios, asi como
elaboracion de codigos de
ética

(PMC 112)

Estimular a comunicadores
a través de
reconocimientos

(PMC 113)

Promover la difusién de
valores humanos en los
Medios de Comunicacién

(PMC 114)

b) Pastoral de los
Medios de Comunicacion
Social 'y la opinion
publica

Promover una vision ética
que defienda principios
fundamentales

(PMC 115)

Dar a conocer las obras
sociales y educativas de la
Iglesia a través de los
Medios

(PMC 116)

Sostener  un  dialogo
permanente con los actores
que  generan  opinion
publica

(PMC 117)

Designar portavoces
legitimos y competentes de
la Iglesia

(PMC 118)

Participar en el debate
sobre temas de actualidad

(PMC 119)

Celebrar la Jornada
Mundial de las
Comunicaciones Sociales
en el pais

(PMC 120)

Reafirmar la entrega del
Premio Monsefior Pellin

(PMC 121)

C) Pastoral de los
Medios de Comunicacion
Social sobre la libertad
de expresion y derecho a
la informacion

Formar agentes pastorales
para la promociéon de la
libertad de expresion

(PMC 122)

Fomentar paradigmas
comunicacionales que
consideren la  dignidad
humana y el bien comun.

(PMC 123)
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Promover espacios para el
debate y la participacion
de todos los ciudadanos

(PMC 124)

Contribuir a la defensa de
la libertad y el derecho a la
informacion en  tanto
derechos democraticos

(PMC 125)

Estimular en espacios
educativos y eclesiales el
valor de la libertad de
expresion

(PMC 126)

Defender la libertad de
expresion como un
derecho humano
fundamental

(PMC 127)

Denunciar los atropellos
contra la libertad de
expresion

(PMC 128)

Cualificacion de la
propuesta
comunicacional de la
Iglesia Catdlica

d) El uso de los Medios
de Comunicacion Social
y la Articulacion de los
medios propios de la
Iglesia

Potenciar la Pastoral de la
Comunicacion

(PMC 129)

Usar los Medios de
Comunicaciones Social
convencionales y
alternativos

(PMC 130)

Fortalecer las Oficinas de
Comunicacion Diocesana

(PMC 131)

Realizar un inventario de
los medios con los que
cuenta la Iglesia

(PMC 132)

Favorecer el intercambio
entre las instancias
eclesiales de  caracter
comunicacional

(PMC 133)

Constituir un  circuito
nacional de Medios de la
Iglesia

(PMC 134)

Crear un medio nacional
impreso de la Iglesia

(PMC 135)

Promover la creacién e
intercambio  entre los
espacios web de la Iglesia,
asi como la participacion
en redes de comunicacion

(PMC 136)
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9. Crear una agencia | (PMC 137)
comunicacional de la
Iglesia
10. Coordinar  jornadas Yy | (PMC 138)
campafias de la Iglesia a
nivel comunicacional
e) Formacion de los 1. Definir  una  politica | (PMC139)
agentes pastorales de Comlfg'cac;(’“?' g qge
P considere la formacion de
comu_nlcacmn , .de la los agentes pastorales
Iglesia  Catolica en
Venezuela 2. Formar en el uso de | (PMC 140)
nuevas tecnologias
3. Concientizar sobre el valor | (PMC 141)
de la comunicacion en la
pastoral eclesial
4. Que los pasantes de | (PMC142)
comunicacion social hagan
experiencias en medios de
la Iglesia
5. Facilitar la formacion | (PMC 143-
sobre Medios de | 144)
Comunicacion  en  los
distintos grupos e
instancias de La Iglesia
6. Ofrecer formacion sobre la | (PMC 145)
Iglesia a profesionales de
la comunicacion
7. Preparar a los agentes | (PMC 146)
pastorales en percepcion
critica de las
informaciones
8. Organizar en las escuelas | (PMC 147)

de  comunicacion  de
universidades catdlicas
espacios de reflexion sobre
comunicacion y
evangelizacion

Fuente: Elaboracion propia (2013).

PMC: Documento N°14 “La Pastoral de los Medios de Comunicacién”. Concilio Plenario de Venezuela/ DA: Documento

Conclusivo Aparecida.

Acciones pastorales del Documento de Aparecida en el campo comunicacional
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En el Documento de Aparecida, especialmente en su apartado N°10.3, se plantea de
manera general como dos grandes desafios: la comunicacion de los valores del Evangelio y la
optimizacion y actualizacion de los medios eclesiales, que pueden sintetizarse en que se formule
y se ejecute una auténtica politica comunicacional en la que estén comprometidos todos los
miembros de la Iglesia'®’; de lo cual, por otra parte, se desprenden dos orientaciones: la
necesidad de formacién de agentes de pastoral en los Medios de Comunicacién Social, tomando
en cuenta el nuevo contexto cultural, y la conquista del continente digital, para el
acompafiamiento, evangelizacion e inclusion de los méas desfavorecidos. Ahora bien, vistos estos

desafios y orientaciones se tiene en un examen mas detallado lo siguiente:

Desafios y orientaciones

1. Formacion de agentes de pastoral en, desde y para los Medios de Comunicacién Social:
en el Documento de Aparecida hay un reconocimiento de que el nuevo contexto socio-
cultural y tecnologico convierten a la comunicacion en un eje transversal de la pastoral, y
en consecuencia, la Iglesia Latinoamericana y caribefia a fin de “formar discipulos y
misioneros en este campo” se compromete a “acompafar a los comunicadores” y agentes
pastorales de la comunicacion (DA 486); de lo cual se desprenden las siguientes

orientaciones pastorales:

a) Conocer y valorar la nueva cultura de la comunicacion (DA 486 a).

b) Promover la formacién profesional en la cultura de la comunicacion de todos los
agentes y creyentes (DA 486 b).

c) Formar comunicadores profesionales competentes y comprometidos (DA 486 c),
prestando atencion de igual modo a los propietarios, directores, programadores,
periodistas y locutores (DA 486 c).

d) Apoyar y optimizar la creacion de Medios de Comunicacion Social de la Iglesia
(DA 486d).

e) Estar presentes en los Medios de Comunicacion Social (DA 486 e).

7 PORRAS, B; “La transversalidad de la Comunicacion en el Documento de Aparecida” en: “Testigos de
Aparecida (Volumen I1)”, CELAM, Bogota, 2008, p.256.
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f) Educar en la formacidn critica en el uso de los medios (DA 486 f y g).

g) Promover una nueva cultura y leyes que protejan a los mas vulnerables (DA 486
h).

h) Poner en marcha politicas comunicacionales para una pastoral mas efectiva en
este campo (DA 486 i).

2. Conquista del continente digital: el Documento de Aparecida, como se indicd en
apartados anteriores, reconoce que los nuevos medios cibernéticos son maravillas de la
técnica con un gran potencial para la evangelizacién, razén por la cual esta planteado el
desafio de que sean asumidos en y para la formacién de los discipulos y misioneros que
requiere la Iglesia latinoamericana y Caribefia hoy (DA 487-488). En este sentido, en el

Documento se brindan las siguientes orientaciones pastorales:

a) Crear puntos de red y salas digitales en los centros eclesiales que puedan
estimular la inclusion y desarrollar nuevas iniciativas (DA 490).

b) Dar a conocer y poner al servicio de todos, las revistas, periddicos, sitios, portales
y servicios online, con contenidos informativos y formativos, asi como de

orientacion religiosa y social (DA 490).

Cuadro N° 8
Resumen de las Acciones Pastorales del Documento de Aparecida
HORIZONTE DESAFIOS | ORIENTACIONES | REF

La comunicacion
de los valores del | g) Formacion de 1. Conocer y valorar el nuevo contexto | (DA 486 a)
Evangelio agentes de pastoral comunicacional

en, qude y para los 2. Promover la formacion comunicacional | (DA 486 b)

Medios de en todos los agentes pastorales

Comunicacion Social

3. Establecer un diélogo con los actores | (DA 486 c)
claves de la comunicacion

4. Crear y mejorar los Medios de | (DA 486d)
Comunicacion de la Iglesia

5. Tener presencia en los Medios de | (DA 486¢)
Comunicacion Social
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6. Formar en el uso critico de los Medios | (DA 486 fy
de Comunicacion Social a)

7. Promover el apoyo de los mas | (DA 486 h)
vulnerables

8. Poner en marcha politicas | (DA 4861)
comunicacionales mas eficientes

La optimizacién

y actualizacion de b) Conquista  del 1. Crear puntos de red y salas digitales en | (DA 490)

los medios continente digital Ios_ centros (_eclesia_lles que puedan
eclesiales estimular la inclusién y desarrollar

nuevas iniciativas

2. Dar a conocer y poner al servicio de
todos, las revistas, periodicos, sitios,
portales 'y servicios online, con
contenidos informativos y formativos,
asi como de orientacion religiosa y
social (DA 490).

Fuente: Elaboracion propia (2013).
DA: Documento Conclusivo Aparecida.

Sintesis analitica: lineas pastorales comunes y diferenciales

Una vez enunciados los desafios y orientaciones de ambos documentos, se procederd a
realizar una sintesis analitica que refleje las lineas comunes y diferenciales tanto del Documento
de Aparecida como del Documento “La Pastoral de los Medios de Comunicacion” del Concilio

Plenario de Venezuela.

Lineas comunes

1. Acompafiamiento en la formacién comunicacional de los agentes pastorales: en el
Documento de Aparecida la Iglesia Latinoamericana y Caribefia se compromete a
acompafiar a los comunicadores y agentes de pastoral (DA 486). En el caso del Concilio
Plenario de Venezuela en el Documento se asume el compromiso de formar a los agentes
pastorales en los Medios de Comunicacion, en el uso de las Nuevas Tecnologias de la

Informacion y su percepcion critica (PMC 110). En consecuencia, tanto en uno como en
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otro documento hay una clara conciencia sobre la cualificacion del sujeto eclesial como
factor determinante en la nueva dinamica comunicacional.

2. Concientizacion sobre la importancia del hecho comunicacional en la pastoral: de
manera mas especifica, en el caso del Documento de Aparecida se sefiala la importancia
de promover la formacién comunicacional en todos los agentes pastorales (DA 486 b), lo
cual, para el Concilio Plenario de Venezuela implica la definicion de un politica
comunicacional que considere dicha formacion (PMC 139), ésta solo sera posible si se
concientiza sobre el valor de la comunicacion en la pastoral eclesial (PMC 141). Ahora
bien, para ello se sugiere que la faciliten espacios formativos (programas y planes) sobre
Medios de Comunicacién Social en los distintos grupos e instancias de la Iglesia
(PMC143-144).

3. Establecimiento de espacios de dialogo con actores clave de los Medios de
Comunicacién Social: tanto en el Documento de Aparecida como en el Documento de
“La Pastoral de los Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela se
considera necesario establecer un dialogo con los actores clave de la comunicacion (DA
486 ¢ y PMC 112). Lo cual implica un encuentro con duefios y directivos de los medios
(PMC 112), asi como el didlogo permanente con los actores que generan opinion publica
(PMC 117).

4. Creacién y optimizacion de los Medios de Comunicacién Social de la Iglesia: en el
Documento de Aparecida se expresa el deseo de crear y mejorar los Medios de
Comunicacién Social de la Iglesia (DA 486 d), lo cual se muestra en el Documentos
sobre “La Pastoral de los Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela
en el compromiso de hacer un mejor y mayor uso de los Medios de Comunicacion Social
de la Iglesia (PMC 109). De manera mas especifica el Concilio Plenario Venezolano
plantea la creacion de medios concretos tales como: un circuito nacional de Medios de la
Iglesia (PMC 134); un medio nacional impreso (PMC 134); asi como la creacion de una
agencia de noticias (PMC 137).'%®

5. Presencia Eclesial en los Medios de Comunicacion Social: ésta es otra de las exigencias

que sefiala el Documento de Aparecida (DA 486 e), y que es recogida en diversos

188 Cabe destacar que si bien es cierto que dichas propuestas corresponden a un contexto nacional (caso venezolano),
no dejan de expresar el sentido de articulacion y optimizacién presente en Aparecida.
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apartados del Documento de “La Pastoral de los Medios de Comunicacion” del Concilio
Plenario de Venezuela, resaltando aspectos como: la necesidad de promover la difusion
de valores humanos (PMC 114); dar a conocer las obras sociales y educativas de la
Iglesia (PMC 116); participar y promover espacios para el debate publico sobre temas de
actualidad (PMC 119 y 124); asi como tener presencia en medios alternativos (PMC
130).

Uso critico de los Medios de Comunicacion Social: un aspecto comun de ambos
documentos esta reflejado en su interés en la formacion para el uso critico de los Medios
de Comunicacion Social (DA 486 fy g/ PMC 111). Particularmente, el Concilio Plenario
de Venezuela sefiala la necesidad de preparar a los agentes pastorales en percepcion
critica de las informaciones (PMC 146).

Disefio y aplicacion de politicas comunicacionales mas eficientes a nivel eclesial: en el
Documento de Aparecida se sefiala la necesidad de poner en marcha politicas méas
eficientes (DA 486 i). Por su parte, en el Documento N°14 del Concilio Plenario de
Venezuela se orienta sobre la urgencia de potenciar la Pastoral de la Comunicacion (PMC
129), lo cual implica entre otras cosas: favorecer el intercambio entre las instancias
eclesiales de caracter comunicacional (PMC 133); realizar un inventario de los medios
con los que cuenta la Iglesia (PMC 132), asi como, fortalecer las departamentos de
comunicacion de la Iglesia a nivel diocesano (PMC 131).

Aprovechamiento del potencial de los nuevos medios cibernéticos: en el Documento de
Aparecida insistentemente se sefiala que los nuevos medios cibernéticos representan un
gran potencial para la evangelizacion (DA 487-488); el cual puede ser aprovechado
creando redes y salas digitales en los centros eclesiales con criterios de inclusion social,
asi como del dar a conocer a los distintos agentes pastorales los espacios eclesiales
existentes en el ciberespacio (DA 490). En este sentido, el Documento titulado: “La
Pastoral de los Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de VVenezuela propone la
creacién e intercambio entre los espacios web de la Iglesia, la participacion en redes de
comunicacion (PMC 136) y una formacién de los agentes pastorales en el uso de nuevas
tecnologias (PMC 140).

Lineas diferenciales
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1. Valoracién del nuevo contexto comunicacional: en el Documento de Aparecida hay un
énfasis especial por conocer y valorar el nuevo contexto comunicacional (DA 486 a) que
no aparece reflejado directamente en el Documento titulado “La Pastoral de los Medios
de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela. En efecto, en Aparecida hay un
reconocimiento a la nueva realidad comunicacional por su novedosa penetracion y el

vuelco que ha dado la tecnologia comunicacional en los Gltimos afios.'®°

2. Defensa de los més vulnerables frente al influjo negativo y la exclusion de los Medios de
Comunicacion Social: de igual modo, en el caso del Documento de Aparecida, en
consonancia con la reafirmacion del compromiso de la opcion preferencial por los mas
pobres y excluidos (DA 391-398), se expresa en el Apartado 10.3, concerniente a la
Pastoral de los Medios de Comunicacion, la voluntad de promover “una nueva cultura
que proteja a los nifios, jovenes y a las personas mas vulnerables, para que la
comunicacion no conculque los valores y, en cambio, cree criterios validos de
discernimiento” (DA 486 h). En efecto, en Aparecida puede observarse una preocupacion
por el caracter excluyente y dafiino que pueden tener los Medios de Comunicacion. Cabe
destacar, que este elemento tampoco aparece de manera explicita en el Documento sobre

comunicacion del Concilio Plenario de VVenezuela.

3. Promocion de una ética comunicacional humanizadora: uno de los grandes desafios del
Documento “La Pastoral de los Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de
Venezuela tiene que ver con la constitucion de una ética comunicacional humanizadora
que promueva la concientizacion de los actores del hecho comunicacional sobre su
responsabilidad al servicio del bien comin (PMC 106); la creacion de una opinion
publica que promueva la dignidad y libertad de la persona humana (PMC 107); la
promocion de la libertad como un derecho humano y valor democratico (PMC 108). En

este sentido, el Concilio Plenario de Venezuela resulta muy prolijo en un conjunto de

189 Cfr. PORRAS, B; “La transversalidad de la Comunicacién en el Documento de Aparecida” en: “Testigos de
Aparecida (Volumen 11)”, CELAM, Bogota, 2008, pp.251.
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recomendaciones (PMC 113-128)": lo cual contraste con el Documento de Aparecida

que no toca estos temas en el apartado dedicado a los Medios de Comunicacion Social.

Cuadro N°9

Sintesis analitica: lineas pastorales comunes y diferenciales

SINTESIS ELEMENTOS COMPARADOS REFERENCIAS | REFERENCIAS
ChPV D.A
Lineas
Pastorales a) Acompafiamiento en la (PMC 110) (DA 486)
Comunes formacién comunicacional de
los agentes pastorales
b) Concientizacion sobre la (PMC (DA 486 b)
importancia del hecho 139,141,143-144)
comunicacional en la pastoral
C) Establecimiento de espacios de (PMC 112,117) (DA 486 c)
didlogo con actores clave de
los Medios de Comunicacién
Social
d) Creaciony optimizacion de los (PMC (DA 486d)
Medios de Comunicacion Social 109,134,137)
de la Iglesia
e) Presencia Eclesial en los (PMC (DA 486e)
Medios de Comunicacion Social | 114,116,119,124,
130)
f)  Uso critico de los Medios de (PMC 111-146) (DA 486 fy Q)
Comunicacion Social
g) Disefioy aplicacion de politicas | (PMC 129,131- (DA 486 i)
comunicacionales mas 133)
eficientes a nivel eclesial
h) Aprovechamiento del potencial (PMC 136-140) (DA 487-
de los nuevos medios 488,490)
cibernéticos
Lineas
I_Dastora!es a) En Aparecida existe un No aparece (DA 486a)
Diferenciales énfasis especial por conocer y reflejado
valorar el nuevo contexto
comunicacional

% Dichas orientaciones fueron consideradas en detalle en apartado anterior referido a los retos y desafios del
Documento “La Pastoral de los Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela.
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b) En Aparecida hay una defensa No Aparece (DA 486 h)
de los mas vulnerables frente al reflejado
influjo negativo y la exclusion
de los Medios de Comunicacion

Social
¢) Enel Concilio Plenario de (PMC 106-108, No aparece
Venezuela se hace Promocion 113-128) reflejado

de una ética comunicacional
humanizadora en temas como la
responsabilidad social, la
opinion publicay la libertad de
expresion

Fuente: Elaboracion propia (2013).
C.V.P: Concilio Plenario de Venezuela /PMC: Documento N°13 “La Pastoral de los Medios de Comunicacién”. Concilio

Plenario de Venezuela/ DA: Documento Conclusivo Aparecida.

CAPITULO IV
ESPECTRO COMUNICACIONAL: IGLESIA Y SOCIEDAD EN CAMBIO EN
LATINOAMERICA

En el presente capitulo, segin el método teoldgico descrito en el capitulo anterior, se
pretende juzgar desde las Ciencias de la Comunicacion lo que esté presente en el Documento “La
Pastoral de los Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela y en el
Documento Conclusivo de Aparecida de la V@ Conferencia Episcopal de América Latina y del
Caribe. Para ello se examinan todas las premisas comunicacionales que estan en juego (espectro
comunicacional), tomando en consideracion qué teoria(s) y/o planteamientos de las Ciencias de

! estan apoyando o negando los

la Comunicacién, desde la perspectiva Latinoamericana,®
conceptos y topicos presentes en los Documentos (de manera implicita o explicita). Asi como su

agrupacion en ejes tedricos que posibilitaran el analisis.

En este sentido, se divide el capitulo en tres apartados:

91Se ha decidido circunscribir el estudio al examen de las teorias y autores representativos de las Ciencias de la
Comunicacion en América Latina debido a la dificultad que entrafia abarcar todas las escuelas, pensadores, y
planteamientos de la Comunicologia en general y la delimitacidn del estudio de los documentos a un contexto
latinoamericano y venezolano, con lo cual evidentemente no se descarta que no haya ninguna referencia a teorias de
otras latitudes, ya que estds estan contenidas y son operantes en las consideraciones sobre la Ciencia de la
Comunicacion desde la perspectiva Latinoamericana.
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1) Contexto de las ciencias de la comunicacién en el continente, en el cual se realiza
un recorrido histérico y se da cuenta de los principales conceptos y teorias de la
comunicacion en América Latina.

2) Una consideracion sobre el “derecho a la comunicacion” en tanto eje tematico,
en el cual se tocan elementos como la ética y humanismo social segin la postura
de Antonio Pasquali, las propuestas comunicacionales sobre participacioén popular
de Mario Kaplin y el papel de la Iglesia frente al orbe multimediatico, contando
con los aportes de Jesis Maria Aguirre. Cabe destacar que dicho eje resulta
vinculante con los planteamientos del Documento “La pastoral de los medios de
comunicacion social” del Concilio Plenario de Venezuela y el Documento
Conclusivo de la V2 Conferencia General de Aparecida ya que los mismos
presentan un balance de los medios de comunicacién, asi como de los medios con
los que cuenta la Iglesia, proponiéndose respectivamente tanto una praxis
comunicacional fundada en una ética humanizadora como la articulaciéon y
cualificacion de la pastoral de la comunicacion de la Iglesia Catolica.

3) Una consideracion sobre la globalizacion en tanto eje tematico, en el cual se
aborda el tema de la “sociedad de la informacion” desde la perspectiva de Manuel
Castells y la interculturalidad segun Néstor Garcia Canclini. Cabe destacar que
dicho eje resulta vinculante con los planteamientos del Documento “La pastoral
de los medios de comunicacion social” del Concilio Plenario de Venezuela y el
Documento Conclusivo de la V& Conferencia General de Aparecida, ya que los
mismos proponen la actualizacion de los medios eclesiales para una mejor
comunicacion de los valores del evangelio en el contexto del mundo como cultura

mediatica.

El contexto de las Ciencias de la Comunicacién en el continente

En el presente apartado se realiza un recorrido histérico y esquematico donde, mas alla de

problematizar en torno al estatus y consistencia teorica de las Ciencias de la Comunicacion a
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nivel mundial y continental'®?, se pretende indagar sobre aquellos autores que las han cultivado,
determinando cuéles han sido sus aportes principales, asi como sus agendas de investigacion
centradas en los problemas del hemisferio. En este sentido se toma en cuenta la sintesis de
autores de la Comunicacion en América Latina desde el afio 1960 hasta la actualidad realidad por
Jests Maria Aguirre y Marcelino Bisbal en la obra: Précticas y Travesias de Comunicacion en

Ameérica Latina, por considerarla suficientemente representativa del espectro comunicacional del

continente en lo que Ciencias de la Comunicacién se refiere.!

Por otra parte, se precisan conceptos tales como: globalizacién, mundializacion,
informacidn, conocimiento, participacion, democracia, libertad, desde wuna perspectiva
comunicacional; asi como, la clarificacién de teorias y planteamientos de las ciencias de la
comunicacion tales como: derecho a la comunicacion, analisis y critica cultural,

educomunicacion, y sociedad de la informacion.

Todo ello con el objeto de detectar los puntos genéticos e inflexiones que han marcado la
trayectoria de las investigaciones sobre las ciencias de la Comunicacion en América Latina y
como éstas han repercutido en la formulacion de los Documentos de Aparecida y el Concilio

Plenario de Venezuela.

Hitos de las Ciencias de la Comunicacion en América Latina

%an el Continente

En un principio los estudios sobre las Ciencias de la Comunicacion
Latinoamericano provenian de la consideracion de expertos en otras disciplinas como la historia,

la jurisprudencia, la literatura, que estaban interesados en contar con una base documental

192 En efecto, realizar tales consideraciones excederian el propésito de la investigacion y dispersarian el nicleo
central que es ofrecer un bosquejo historico introductorio para ubicar las teorias comunicacionales en los
Documentos de Aparecida y el Concilio Plenario de Venezuela. En todo caso, para profundizar en este punto se
recomienda la consulta del texto: CORNEJO, I; “El ciclo histérico del campo comunicativo, genealogia de un
itinerario” En: “Politicas de Comunicacion Social y Desarrollo Regional en América Latina (Volumen II),
Publicaciones UACM, México D.F, 2006, pp. 11-64.

193 cfr. AGUIRRE, J; BISBAL, M (Editores); “Ciencias de la Comunicacién en América Latina: puntos de partida”,

En: “Précticas y Travesias de Comunicacién en América Latina” Centro Gumilla, Caracas, 2010, pp.9-36.

194 Entendidas como la consideracion interdisciplinar de los fenémenos de la comunicacién social en el mundo
contemporaneo en sus técnica, medios y sistemas, buscando establecer la articulacidn de teorias de la comunicacién.

Cfr. VOCABULARIO DE TERMINOS DE COMUNICACION SOCIAL, CELAM, Bogota, 1997, p.72.
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hemerografica para la indagacion historico-literaria 0 como recurso para la formulacién y
justificacion juridica de derechos civiles. En efecto, durante el siglo XIX y principios del siglo
XX las fuentes periodisticas sirvieron como fuente obligada para dar cuenta de los procesos

politicos emancipatorios, el rastreo de la produccion literaria, y la argumentacion en torno

a estudios juridicos sobre la libertad de prensa.'®

En consecuencia, el que se pudiera contar con un corpus tedrico con cierta especificidad
sobre la cultura de masas, la comunicacién social y los medios de difusién fue algo que tardd
tiempo en consolidarse en el continente y pudiera ubicarse con la expansion de los medios
electronicos, audiovisuales y la creacion de las escuelas de periodismo, bien entrado el siglo XX,
como consecuencia de objetivos politicos-culturales, tecnologias importadas, y discusiones
tedricas traidas de los grandes centros de produccion de conocimiento de Europa y Estados
Unidos.

Habria que sumarle la propia practica y reflexion, dentro de un contexto no siempre
favorable a los procesos de modernizacidon y democratizacion, con sus evidentes afectaciones en
los mercados laborales y los centros de formacion, los cuales habian sido nicho natural para el

desarrollo de las ciencias de la comunicacion en la region.

Asi pues, la producciéon de conocimientos en las Ciencias de la Comunicacién en la
region no ha sido un proceso lineal y unitario caracterizado por polémicas, competitividades y
eclecticismos tedricos que van desde el funcionalismo, el marxismo, el estructuralismo, los
estudios culturales, bajo la metodologia y el enfoque de diversas disciplinas como la sociologia,
la psicologia social, la semiética, la lingtiistica, el derecho y la economia.'®® Extrayendo lo més
representativo de la produccién intelectual latinoamericana en las Ciencias de la Comunicacion a

partir de la segunda mitad del siglo XX, siguiendo un criterio de exposicion histérico por

% Cfr. AGUIRRE, J; “De la practica periodistica a la investigacion comunicacional”, UCAB/Fundacion Polar,
Caracas, 1996, p.23.
%0p.cit. pp.11-12.
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décadas y tomando en consideracion las reas clave de la Ciencia de la Comunicacion®’, se

tiene:

a) En la década de los 60 al 70 en Latinoamérica se originan los primeros estudios
emparentados con las corrientes desarrollistas y difusionistas, a la par de posturas
criticas. Dentro de los principales aportes en las diversas areas y campos se
encuentran:

1. En el area de la sociologia de la comunicacion, cultura y desarrollo
destacan autores como Antonio Pasquali con sus estudios sobre la cultura
de masas'®, Luis Ramiro Beltran con sus consideraciones sobre el
desarrollo rural®®® 'y Ludovico Silva con sus aportaciones sobre el

analisis de las ideologias desde el marxismo®®.

2. En el campo de la sociologia de las profesiones y la organizacion de
medios, destaca la labor sistematizadora y formadora de la CIESPAL,
creada por la UNESCO en 1959.%%

3. En el &rea del estudio de publicos, audiencias y efectos, resultan
significativos los esfuerzos de Marta Colomina sobre el efecto de las
radionovelas;**® Eduardo Santoro en sus consideraciones sobre el efecto
de los medios en los nifios®®; Radl Cremoux sobre el impacto de la

204,

televisién en los adolescentes”"; asi como, Camilo Torres en sus estudios

sobre las escuelas radiofénicas.?®

97 |as areas a considerar de manera esquematica seran: 1) sociologia de la comunicacién, cultura y desarrollo; 2)
Economia politica de los medios; 3) sociologia de las profesiones y organizaciones de medios; 4) estudios de
publicos, audiencias y efectos; 5) sociologia de los usos y los consumos; 6) Estudio de contenido, mensajes y
discurso; 7) sociologia del espacio publico y politicas de comunicacion; 8) Sociologia de los grupos y medios
alternativos; 9) sociologia de la comunicacién organizacional y publicitaria; 10) Etnografia de la recepcion y
construccion de identidades.

98Cfr. PASQUALL, A; “Comunicacion y Cultura de masas” EBUCV, Caracas, 1963.

199Cfr. BELTRAN, L; “Investigaciones en comunicacion para el desarrollo rural en América Latina”, Cl1D, Bogota,
1978.

20Cfr.SILVA, L; “La Plusvalia ideoldgica” Ediciones de la Biblioteca de la UCV, Caracas, 1970.

201 cfr, CIESPAL; “Informe de 10 afios de labores-1959-1969”, CIESPAL, Quito, 1969.

22Cfr. COLOMINA, M; “El huésped alienante. Un estudio sobre audiencias y efectos de las radionovelas”, LUZ,
Maracaibo, 1968.

23cfr, SANTORO, E, “La television venezolana y la formacién de estereotipos en el nifio”, UCV, Caracas, 1969.

24 Cfr. CREMOUX, R; “La televisién y el alumno de secundaria del Distrito Federal” Centro de Estudios
Educativos, México DF, 1968.

2%5Cfr. TORRES, C; “Las Escuelas Radiofénicas de Sutatenza”, FERES, Bogoté, 1961.

123



4. En el area del estudio del contenido, mensajes y discurso descuellan las
figuras de Jesis Rosas en sus andlisis sobre la prensa y procesos
electorales®®; Eleazar Diaz Rangel en sus consideraciones sobre el papel

207

de las agencias de noticias en el continente™" y Eliseo Verdn con sus

trabajos sobre las ideologias, conductas y estructuras de las comunicacion
de masas.”®

5. En la linea de sociologia de los grupos y medios alternativos el trabajo de
Paulo Freire resulta pionero y muy influyente, especialmente en sus

criticas sobre el difusionismo y el extensionismo?*

26Cfr. ROSAS, J; “La prensa nacional y las elecciones de 1958”, Instituto Nacional de Prensa UCV, Caracas, 1961.
207 Cfr. Diaz, E; “Pueblos subinformados: las agencias de noticias en América Latina; Ed. Direccion de Cultura
UCV, Caracas, 1967.

28¢cfr. VERON, E; “Ideologia y comunicacion de masas” Ed. Nueva Vision, Buenos Aires, 1969.

29Cfr. FREIRE, P; “;Extension o comunicacién?” Instituto de Capacitacion e Investigacion de la Reforma Agraria,
Santiago de Chile, 1969.
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Cuadro N°10
Tendencias Teoricas de la Década: Desarrollismo y Difusionismo

Ciencias de la Comunicacion en Latinoamérica durante las décadas del 60 al 70 del S. XX

Areas Lineas Desarrolladas Autor Pais Afo
a) Sociologia de la
comunicacion,
cultura Y | 1. Estudios la cultura de | Antonio Pasquali Venezuela 1963
desarrollo masas
2. Desarrollo rural Luis Ramiro Beltran | Colombia 1969
3. Andlisis marxista de | Ludovico Silva Venezuela 1970
ideologias
b) Sociologia de las
profesiones y la
organizacion  de| 1, Organizacién y formacién | CIESPAL América 1959
medios de periodistas Latina
c) Estudio de
publicos,
audiencias Y [ 1. Efecto de las radionovelas | Marta Colomina Venezuela | 1968
efectos 2. Efecto de los medios en | Eduardo Santoro Venezuela 1968
nifios
3. Impacto televisivo en | Raul Cremoux México 1968
adolescentes
4. Estudio sobre escuelas | Camilo Torres Colombia 1969
radiofonicas
d) Estudio del
contenido,
mensajes Y | 1. Anadlisis sobre la prensa y | Jesis Rosas Venezuela 1961
discurso procesos electorales
2. Papel de las agencias de | Eleazar Diaz Rangel | Venezuela 1967
noticias en el continente
3. Ideologias, conductas y | Eliseo Verén Argentina 1969
estructuras de la
comunicacion de masas
e) Sociologia de los
grupos y medios | 1. Criticas sobre el | Paulo Freire Brasil 1969
alternativos difusionismo y el
extensionismo

Fuente: elaboracidon propia (2013) a partir del libro: “Précticas y Travesias de Comunicacion en América Latina” de

Jesis Maria Aguirre y Marcelino Bishal (Compiladores).

210

210

Se toma esta obra como referencia porque ofrece un esquema valido de sincronizacion de autores
latinoamericanos y venezolanos de las ciencias de la Comunicacion y de los Medios agrupados por areas de estudio.
Cfr. AGUIRRE, J; BISBAL, M (Editores); “Précticas y Travesias de Comunicacion en América Latina” Centro
Gumilla, Caracas, 2010, p.26-27.
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b) En la década de los 70 al 80 en la region se agudizan las criticas al modelo desarrollista
e instrumental a favor de planteamientos basados en el cambio social y el papel de las
mediaciones culturales. Dentro de las contribuciones méas significativas en esta década

en las principales areas y campos de la comunicacion se puede enumerar que:

1. En el area de la sociologia de la comunicacién, cultura y desarrollo descuellan
las figuras de Alfredo Chacén en su trabajo sobre la dependencia cultural®*;
Gilberto Giménez con sus investigaciones sobre cultura popular y religiones™?, y
Héctor Mujica con sus aportaciones sobre los fundamentos de la sociologia de la
comunicacion®®,

2. En el area de la economia politica de los medios de comunicacion resaltan las
figuras de Peter Shenkel con sus apreciaciones sobre los medios en América
Latina y sus vinculaciones con el poder®*; Armand Mattelart con sus reflexiones
sobre las industrias culturales®; Heriberto Muraro en sus consideraciones sobre
la relacion entre economia y comunicacion de masas®®; Javier Esteinou con sus
estudios sobre materialismo y comunicacion de masas®’, y Elizabeth Fox con
sus consideraciones sobre la hegemonia comunicacional norteamericana en
América Latina®®,

3. En el area del estudio de publicos, audiencias y efectos, resultan representativos
los esfuerzos de Sylvia Schmelkes, en su estudio de casos sobre los efectos de
los medios en poblaciones suburbanas®'’.

4. En el area de sociologia de los usos y los consumos, la figura de Néstor Garcia

Canclini, en sus investigaciones mas tempranas, apunta hacia un estudio de las

211 cfr, CHACON, A; “Cultura y dependencia”, Monte Avila Editores, Caracas, 1975.

22 cfr. GIMENEZ, G; “Cultura popular y religién en el Anahuac” Centro de Estudios Ecuménicos, México DF,
1978.

213 Cfr. MUJICA, H; “Sociologia de la Comunicacién”, Ediciones Biblioteca UCV, Caracas, 1980.

214 Cfr. SHENKEL, P; “La estructura de poder de los medios de comunicacién en América Latina” ILDIS, Santiago
de Chile, 1973.

215 Cfr, MATTELART, A; “La cultura como empresa multinacional”; Editorial Galerna, Buenos Aires, 1974.

218 cfr. MURARO, H; “Neocapitalismo y comunicacion de masas”; Editorial Eudeba, Buenos Aires, 1974.

27 Cfr. ESTEINOU, J; “El estudio materialista de la comunicacién en masas”, Cuadernos TICOM, N°1, México
D.F, 1979.

218 Cfr. FOX, E; BELTRAN, L; “Comunicacién Dominada. Estados Unidos en los medios de América Latina”
Nueva Imagen, México D.F, 1980.

2% Cfr. SCHMELKES, S; SALINAS, B; “Evaluacion de los efectos del uso de medios masivos en la promocion
suburbana; un estudio de caso”, Revista del Centro de Estudios Educativos, n°7, pp. 7-37. México.
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manifestaciones populares como clave de interpretacion social y cultural de
América Latina®®.

5. En el area del estudio del contenido, mensajes y discurso resultan significativos
los aportes de Ariel Dorfman por su vision critica de la ideologia subyacente en

algunas historietas?*

, Y Fernando Reyes por su analisis critico sobre las fuentes
de informacion internacional®?.

6. En el area de la sociologia del espacio publico y las politicas de comunicacién,
emergen las aportaciones del ININCO, fundado en 1974 por Antonio Pasquali y
su equipo venezolano, con el objetivo de contribuir a establecer principios para
el diagnostico y la formulaciéon de politicas y planes para una comunicacion
social democrética, contando dentro de sus aportes mas notables la elaboracion
del Disefio para una nueva politica de radiodifusion del Estado Venezolano,
conocido como el Proyecto RATELVE en 1976°®;  asi como el Informe
encargado a Sean Mc Bride por la UNESCO denominado: “Un solo mundo.

»24 en el que

Voces multiples. Comunicacion e informacidon en nuestro tiempo
muchos investigadores latinoamericanos (tales como Juan Somavia, Rafael
Roncagliolo, Fernando Reyes, Antonio Pasquali, Oswaldo Capriles, Luis Anibal
Gomez) realizaron un aporte muy significativo.??

7. En la linea de sociologia de los grupos y medios alternativos resalta el trabajo
de Luiz Beltrao con sus investigaciones sobre el folklore y la comunicacién®®;
Frank Gerace, con sus reflexiones en torno las estructuras horizontales en la
comunicacion®’; Mario Kaplin por su critica a la comunicacion de masas en

América Latina®®; Jests Marfa Aguirre con sus reflexiones tempranas sobre la

220 Cfr. GARCIA CANCLINI, N; “Arte popular y sociedad en América Latina”, Editorial Grijalbo, México DF,
1977.

221 Cfr. DORFMAN, A; MATTELART, A; “Para leer al Pato Donald”, Siglo XXI Editores, Buenos Aires, 1972.

222 cfr, REYES, F; “La noticia internacional” ILET, México D.F, 1977.

22 Cfr. ININCO; “RATELVE: Disefio para una nueva politica de radiodifusion del Estado Venezolano”, Editorial
Suma, Caracas, 1976.

24 Cfr. UNESCO; “Un solo mundo. Voces miultiples. Comunicacién e informacién en nuestro tiempo”
UNESCO/F.C.E, México D.F, 1980.

25 Cfr. AGUIRRE, J; BISBAL, M (Compiladores); “Practicas y Travesias de Comunicacién en América Latina”
Centro Gumilla, Caracas, 2010, p.20.

226 cfr. BELTRAO, L; “Comunicacao e folklore”, Melhoramentos, Sa6 Paulo, 1971.

227 Cfr. GERACE, F; “Comunicacion horizontal: cambio de estructuras y movilizacién social”, Libreria Studium,
Lima, 1972.

228 Cfr. KAPLUN, M; “La comunicacion de masas en América Latina”, Editorial Educacién Hoy, Bogota, 1973.
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|229

comunicacién horizontal™ y Jerry O’Sullivan por sus estudios sobre los

métodos de comunicacién horizontal®®.

En el area de sociologia de la comunicacion organizacional y publicitaria,
resaltan los aportes de Martha D"Azevedo en torno a las relaciones publicas
|231.

232
d=,

como hecho comunicacional™"; Abel Castafio por sus criticas a la publicida

y Jaime Alsina por sus investigaciones sobre el periodismo industrial.?*

229 Cfr. AGUIRRE, J; “Teorfa y praxis de la comunicacién horizontal. Alternativas”, Cuadernos de Comunicacion,
Laboratorio Educativo, Caracas, 1975.
20 Cfr. O’'SULLIVAN, J; KAPLUN, M; “Communication methods to promote grassroots participation” UNESCO,

' D"AZEVEDO, M; “Relagoes Piblicas: teoria e proceso” Sulina, Porto Alegre, 1971.
22 CASTANO, R; “La publicidad un freno al desarrollo” Tercer Mundo, Bogotd, 1971.
23 ALSINA, J; “Apuntes sobre el periodismo industrial”, Revista Orbita, n° 4, Caracas, 1973, pp. 7-17.
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Cuadro N°11

Tendencias Tedricas de la Década: criticismo, cambio social y mediaciones culturales

Ciencias de la Comunicaciéon en Latinoamérica durante las décadas del 70 al 80 del S. XX

Areas Lineas Desarrolladas Autor Pais Afio
a) Sociologia de la
comunicacion,
cultura Y | 1. Dependencia Cultural Alfredo Chacon Venezuela 1975
desarrollo 2. Cultura popular y religiones | Gilberto Giménez México 1977
3. Fundamentos de la sociologia | Héctor Mujica Venezuela 1977
de la comunicacion
b) Economia
politica de los
Medios 1. Medios y poder en América | Peter Shenkel Chile 1973
Latina
2. Industrias Culturales Arman Mattelart Bélgica/ 1974
Chile
3. Economia y comunicacién de | Heriberto Muraro Argentina 1974
masas
4. Materialismo y comunicacion | Javier Esteinou México 1979
de masas
5. Hegemonia cultural | Elizabeth Fox México 1980
norteamericana
¢) Estudio de
publicos,
audiencias Y [ 1. Efectos de los medios en | Sylvia Schmelkes | México 1973
efectos poblaciones suburbanas
d) Sociologia de los
usos y de los
consumos 1. Manifestaciones  populares | Néstor Garcia | Argentina 1977
como clave de interpretacién | Canclini
social y cultural de América
Latina
e) Estudio de
contenido, 2. ldeologia subyacente en | Dorfman Argentina 1972
mensajes y historietas
discurso
3. Fuentes de Informacion | Fernando Reyes México 1977
Internacional
f) Sociologia  del
espacio publico y | 1. Diagnoéstico y formulacién de | ININCO Venezuela 1976
las politicas de politicas para una
comunicacion comunicacion  social y
democratica
2. Aporte al informe Mac Bride | Somavia, América 1980
Roncagliogo, Latina
Reyes, Pascuali,
Capriles,
GOmez/UNESCO
g) Sociologia de los
grupos y medios | 1. Folklore y comunicacion | Luiz Beltrdo Brasil 1971
alternativos (Brasil/ 1971)
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2. Estructuras horizontales de | Frank Gerace Perl 1972
comunicacion
3. Critica a la comunicacion de | Mario Kaplin Argentina 1973
masas
4. Comunicacion Horizontal JesUs Maria Aguirre | Venezuela 1975
5. Métodos sobre comunicacion | Jerry O"Sullivan Venezuela 1979
horizontal
h) Sociologia de la
comunicacion 1. Relaciones publicas como | Martha D"Azevedo | Brasil 1971
organizacional y hecho comunicacional
publicitaria 2. Criticas a la Publicidad Abel Castafio Colombia 1971
3. Periodismo Industrial Jaime Alsina Venezuela 1973

Fuente: Elaboracion propia (2013) a partir del libro: “Practicas y Travesias de Comunicacion en América Latina” de
Jests Maria Aguirre y Marcelino Bisbal (Compiladores).

C) En la década de los 80 al 90, tras un relativo apaciguamiento de las ideas
revolucionarias en el campo de la comunicacion, se inicia un proceso de estructuracién
del perfil profesional de la comunicacion, aparejado con una profundizacion de la
importancia de las mediaciones culturales, asi como un auge de los estudios sobre
comunicacién organizacional y publicitaria. Dentro de los principales aportes a las

Ciencias de la Comunicacion en el Continente se pueden resaltar:

1. En el area de la sociologia de la comunicacion, cultura y desarrollo destacan
autores como Gabriel Gonzalez con sus estudios sobre el estatus de la profesion
del comunicador social®®*; Jesis Martin Barbero con sus estudios sobre la
recepcion y la comunicacion en contextos culturales®®y Renato Ortiz con sus
consideraciones sobre la problematica de la cultura brasilefia en torno al
proyecto de modernidad®®.

2. En el campo la Economia politica de los medios se aprecia la impronta de
expertos como Fatima Fernandez Christlieb con sus consideraciones sobre la
agenda comunicacional en las decisiones politicas desde un abordaje historico-

critico®’, y Marcelino Bisbal con sus investigaciones sobre medios e industrias

24Cfr. GONZALEZ, G; “Organizacion, Burocracia y Profesion. Determinismo Institucional de las Comunicaciones
Sociales, en: -”La Investigacion de la Comunicacién en México”, Ediciones Universidad de Guadalajara, México
D.F, 1987.

2% Cfr. MARTIN-BARBERO, J; “De los medios a las mediaciones”, Gustavo Gili, México D.F, 1987.

2% Cfr. ORTIZ, R; “A moderna tradi¢ao brasileira”, Brasiliense, Sao Paulo, 1988.

21 cfr FERNANDEZ, F; “Los medios de difusién masiva en México” Juan Pablos Editores, México D.F, 1982.
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culturales desde un enfoque sintético del programa comunicacional
venezolano®®,

3. En el campo de la sociologia de las profesiones y la organizacion de medios,
destacan los estudios de José Baldivia sobre la formacion de periodistas® en el
contexto de las discusiones sobre el Nuevo Orden Informativo Internacional
(NOI)*® y Marfa Isabel Newman con sus aportes sobre tecnologia de la
comunicacion.**

4. En la linea del estudio de publicos, audiencias y efectos, resultan significativos
los esfuerzos de Doris Pachano en su andlisis semidtico de los medios
televisivos en el impacto de los nifios y adolescentes®” y de Amparo Cadavid en
sus investigaciones sobre comunicacion para el desarrollo focalizadas en zonas
de pobreza, violencia y conflicto.”*

5. En el campo de la Sociologia de los usos y de los consumos descuellan las
figuras de Marcelino Bisbal y Manuel Aguirre en sus estudios sobre el impacto
de los medios masivos en términos tecnoldgicos e ideoldgicos, desde una
perspectiva semiética critica’**; asi como Néstor Garcia Canclini, en su etapa
mas reciente, por sus aportes sobre hibridacion cultural en América Latina.?*®

6. En el campo de estudio de contenido, mensajes y discursos resalta el aporte
critico de Adriana Santa Cruz sobre el mensaje del sistema trasnacional con
respecto al valor de la mujer en tanto mera posibilidad de consumo®® y

Xiomara Villasmil con su anélisis de contenido de la prensa venezolana®"’.

2% Cfr. BISBAL, M; “La comunicacion interrumpida”, Ediciones Centauro, Caracas, 1989.

2% Cfr. BALDIVIA, J; “La formacion de los periodistas en América Latina”, Editorial Nueva Imagen, México D.F,
1981.

20 cfr. HERNANDEZ, M; “La formacién universitaria de periodistas en México” En: Revista Comunicacién y
Sociedad, DEC, Universidad de Guadalajara, N°1, 2004, pp.100-138, disponible electronicamente en:
http://www.publicaciones.cucsh.udg.mx/pperiod/comsoc/pdf/1_2004/110-139.pdf, consultado el 01 de junio de
2013.

21 cfr, NEUMAN, M; “Tecnologia de la Informacién. Area Impresa”. Cuadernos de la Facultad de Humanidades,
Luz, Maracaibo, 1987.

22 Cfr. PACHANO, D; “La Television y los Escolares”, Luz, Maracaibo, 1987.

23 Cfr. CADAVID, A; “El cine alternativo y su repercusion social, el caso de Jorge Silva y Marta Rodriguez en
Colombia”, Colombia, Bogota, 1985.

244 cfr. AGUIRRE,J; BISBAL, M; “La Ideologia como mensaje y masaje” Monte Avila Editores, Caracas, 1981.

#5 Cfr. GARCIA CANCLINI, N; “Culturas hibridas: estrategias para entrar y salir de la modernidad. Editorial
Grijalbo, México, DF 1990.

#0Cfr. SANTA CRUZ, A; ERAZO, V; “Compropolitan: el orden trasnacional y su modelo femenino. Un estudio de
las revistas femeninas en América Latina”, ILET-Editorial Nueva Imagen, México D.F, 1981.

27Cfr. VILLASMIL, X; “Los contrastes informativos de la prensa. Anélisis de doce diarios venezolanos”, LUZ,
Maracaibo, 1987.
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7. En el area de la sociologia del espacio publico y politicas de comunicacion
resulta relevante el trabajo de Oscar Landi sobre la crisis de los lenguajes
politicos®*; Jests Diaz Bordenave con su propuesta de democratizacién de la
cultura, desde un replanteamiento de la extension agricola a la participacion

249

campesina en la comunicacion y el desarrollo®™, y Alfonso Alejandro con sus

estudios sobre los proyectos de redes estatales de comunicacion televisivas y
radiales en el Continente®”.

8. En la linea de sociologia de los grupos y medios alternativos los trabajos de
Méaximo Simpson destacan por sus aportaciones en comunicacion alternativa,
democracia y teoria de la dependencia251; asi como, José Martinez de Toda con
sus enfoques sobre el uso de los medios alternativos para la ensefianza desde un
enfoque cristiano.?

9. En la linea de la sociologia de la comunicacién organizacional y publicitaria
resultan relevantes las contribuciones de Cicilia Peruzzo en torno a las relaciones
plblicas en el contexto de los modos de produccién capitalista®®; Ismar de
Oliveira con sus planteamientos de gestion de la comunicacion en espacios
educativos®™, y Jeremy O"Sullivan con su trabajo sobre la vinculacion entre la
Iglesia catélica y los medios de comunicacion.?®

10. En el area de la etnografia de la recepcion y construccién de identidades, los
trabajos de Valerio Fuenzalida sobre recepcion de los medios televisivos en las
sociedades™® y de Guillermo Orozco con sus aportes metodoldgicos para

comprender el proceso de recepcion televisiva.”’

28Cfr. LANDI, O; “Crisis y lenguajes politicos”, CEDES, Buenos Aires, 1981.

#9cfr. BORDENAVE, J; “Democratizacion de la Cultura: teoria y practica”, En: Chasqui, CIESPAL, Quito, 1982.
20cfr. ALFONSO, A; “Estudio del Proyecto de Asociacion de Radio y Televisién Estatales de América Latina”,
ARTEAL, San José de Costa Rica, 1985.

2Icfr. SIMPSON, M; “Comunicacion Alternativa y democracia entre la “vanguardia” y la teorfa de la dependencia”
En: Revista Nueva Sociedad, n°71, 1984, pp.31-42 / SIMPSON, M (compiladores.); “Comunicacion alternativa y
cambio social I, América Latina”, UNAM, México, 1981.

»2Cfr. MARTINEZ, J; “Comunicacion grupal liberadora” Ediciones Paulinas, Buenos Aires, 1985.

#3¢Cfr. PERUZZO, C; “Rela¢oes Publicas no modo de produ¢ao capitalista. Sumus Editorial. Sao Paulo, 1982.

Z4cfr, OLIVEIRA, I; “Do Santo Oficio a la Liberacion”, Paulinas, Sdo Paulo, 1988.

5 Cfr. O'SULLIVAN, J; “La Iglesia y los medios de comunicacién” Universidad Catélica Andrés Bello, Caracas,
1993.

28 Cfr, FUENZALIDA, V; “Estudios sobre la Television Chilena”, CPU, Santiago de Chile, 1984.

#Tcfr. OROZCO, G; “Notas metodolégicas para abordar las mediaciones en el proceso de recepcion televisiva”
Cuadernos didlogos de la comunicacion, 2. FELAFACS, México D.F, 1990.
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Cuadro N°12
Tendencias Teoricas de la Década: estructuracién del perfil profesional, comunicacién organizacional,
publicidad y mediaciones culturales

Ciencias de la Comunicacién en Latinoamérica durante las décadas del 70 al 80 del S. XX

Areas Lineas Desarrolladas Autor Pais Afio
Sociologia de la
comunicacion, cultura y
desarrollo Status de la profesion del | Gabriel Gonzalez México 1981
comunicador social
Recepcién y comunicacion | JesUs Martin Barbero | Colombia 1987
en contextos culturales
Problemas culturales en torno | Renato Ortiz Brasil 1988
al proyecto de modernidad
Economia politica de los
Medios
Agendas comunicacionales | Fatima Fernandez | México 1982
en las decisiones politicas | Christlieb
(México/Fernandez)
Medios e industrias culturales | Marcelino Bisbal Venezuela 1989
Sociologia  de las
Profesiones y
Organizaciones de los Efectos de los medios en | Sylvia Schmelkes México 1973
Medios poblaciones suburbanas
Estudio de publicos,
audiencias y efectos Andlisis del impacto de la Doris Pachano Venezuela 1987
television en  nifios vy
adolescentes desde la
semidtica
Comunicacion  para el | Amparo Cadavid Colombia 1985
desarrollo de zonas de
pobreza, violencia y conflicto
(Colombia/1985)
Sociologia de los usos y
de los consumos
Anélisis del impacto de los | Jesis Maria Aguirre | Venezuela 1980
medios masivos desde una | y Marcelino Bisbal
perspectiva semidtica critica
Culturas hibridas y | Néstor Garcia | Argentina 1986
globalizacién Canclini
Estudio de contenido,
mensajes y discurso La valoracién de la mujer en | Adriana Santa Cruz México 1981
los sistemas de comunicacion
trasnacional
Andlisis de contenido de la | Xiomara Villasmil Venezuela 1987
prensa (Venezuela/1987)
sociologia del espacio
publico y las politicas de Crisis y lenguajes politicos Oscar Landi Argentina 1981
comunicacion Democratizacion ~ de  la | Jess Diaz Bordenave | Ecuador 1982
cultura y superaciéon del
desarrollismo
Redes estatales de | Alfonso Alejandro Costa Rica 1985

comunicacion  radial y
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televisiva | | |

Sociologia de los grupos

y medios alternativos 1. Comunicacion  alternativa, | Maximo Simpson México 1984
democracia y teoria de la
dependencia
2. Usos alternativos desde la | José Martinez de | Venezuela 1985
perspectiva cristiana Toda
Sociologia de la
comunicacion 1. Relaciones publicas en el | Cicilia Peruzzo Brasil 1982
organizacional y capitalismo
publicitaria 2. Gestion de la comunicacion | Ismar de Oliveira Brasil 1988
en educacion
3. Iglesia Catdlica y medios de | Jeremy O"Sullivan Venezuela 1993
comunicacion
Sociologia de la
comunicacion 1. Recepcion de los medios | Valerio Fuenzalida Chile 1984
organizacional y televisivos
publicitaria 2. Aportes metodoldgicos para | Guillermo Orozco México 1988
comprender la recepcion de
los medios televisivos

Fuente: Elaboracion propia (2013) a partir del libro: “Practicas y Travesias de Comunicacion en América Latina” de
Jess Maria Aguirre y Marcelino Bisbal (Compiladores).

d) Desde el afio 1990 al afio 2000 en un contexto de globalizacién y de instauracion de
politicas neoliberales en la mayoria de los paises de la regién a nivel teérico se produce
un movimiento de reajustes y realismo®®, caracterizado por la superacion de
planteamientos marxistas reduccionistas y tendencias instrumentalistas del pasado; lo
cual posibilitd la apertura de muchas lineas de investigacion, particularmente en el
campo de los estudios culturales y la evaluacion de las nuevas tecnologias en el contexto
comunicacional.”® En este sentido, dentro de las contribuciones mas importantes en las
Ciencias de la Comunicacion se pueden sefialar:

1. En el area de la sociologia de la comunicacion, cultura y desarrollo destacan

autores como Alejandro Piscitelli con sus reflexiones culturales sobre el nuevo

contexto tecnoldgico®®; Radl Trejo desde sus aproximaciones a Internet®®, y

28| yis Ramiro Beltran, siguiendo a Pasquali, afirma que la década de los 90 para los estudios de comunicacion
fueron de “realismo, perseverancia y esperanza”. Cfr. BELTRAN, L; “La Comunicacion y el Desarrollo
Democréaticos en América Latina” En: Revista Comunicacion, Centro Gumilla, n°127,2004, p.86.

%9 Cfr. AGUIRRE, J; BISBAL, M (Editores); “Practicas y Travesias de Comunicacién en América Latina” Centro
Gumilla, Caracas, 2010, p.22.

29cfr, PISCITELLLI, A; “Cibercultura. En la era de las maquinas inteligentes”, Paidds, Buenos Aires, 1995.

#1cfr, TREJO, R; “La nueva alfombra magica. Usos y mitos de Internet, la red de redes”FUNDESCO, Madrid,
1996.
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Migdalia Pineda sobre la sociedad de la Informacién y las Ciencias de la
Comunicacion en el siglo XX1.2%

2. En el &rea de Economia politica de los medios se aprecian las contribuciones de
Enrigue Sanchez Ruiz sobre las industrias culturales y politicas publicas desde
un enfoque de economia politica;***Octavio Getino con sus estudios sobre las
industrias culturales en Argentina desde el examen de las politicas publicas®®,
asi como de Guillermo Mastrini y Carlos Bolafios por sus estudios sobre los
monopolios comunicacionales en el Continente.?®®

3. En el campo de la sociologia de las profesiones y la organizacién de medios,
destaca el aporte de Sarah Chucid sobre el mercado de trabajo de los
comunicadores sociales formados en universidades durante las décadas del 70 y
807  Jests Marfa Aguirre por sus trabajos en el desarrollo del perfil

ocupacional del periodista®”’

, Y Raul Fuentes que centro su trabajo en los disefios
curriculares de las escuelas de comunicacion.?®

4. En la linea del estudio de publicos, audiencias y efectos, resultan significativos
los esfuerzos de Maria Teresa Quirdz sobre la comunicacién para la educacion,
la recepcidn de las audiencias escolares y el analisis de contenido de los medios
masivos.?*

5. En el area de la sociologia de los consumos son valiosos los aportes de Anibal
Ford sobre la actuacion de los sectores medios y populares de América Latina

ante el impacto de los procesos de globalizaciéon®®; asi como el trabajo de

%2Cfr. PINEDA, M; “Sociedad de la Informacion. Nuevas tecnologias y medios masivos”, Ediluz, Maracaibo, 1996.
/PINEDA, M; “Las Ciencias de la comunicacion a la luz del siglo XXI”, LUZ, Vicerrectorado Administrativo,
Maracaibo, 2004.

263 Cfr. SANCHEZ, E; “Los medios de difusién y sociedad” Universidad de Guadalajara, Guadalajara, 1992.

%4 Cfr. GETINO, O; “Las industrias culturales en argentina: dimensién econémica y politicas ptblicas™, Ediciones
Colihue, Buenos Aires, 1995.

%% Cfr. MASTRINI, G; BOLANO, C; “Globalizacién y monopolios en la comunicacion en América Latina”, Biblos,
Buenos Aires, 1999.

266 Cfr. CHUCID,S y otros; “ O mercado de trabalho de comunicacoes e artes e os professionais formados pela ECA
nas décadas de 70 e 80, Universidade de Sao Paulo, Sao Paulo, 1991.

%7cfr. AGUIRRE, J; “El perfil ocupacional de los periodistas de Caracas”, UCAB, Caracas, 1992. / AGUIRRE, J;
“La estructuracion de la identidad profesional del comunicador social en Venezuela, UCAB, Caracas, 1998.

%8Cfr FUENTES, R; “Disefio curricular para las escuelas de comunicacion, Trillas, México D.F, 1991/FUENTES,
R; “La emergencia de un campo académico”, ITESO/Universidad de Guadalajara, Guadalajara, 1998.

29Cfr. QUIROZ, M; “Todas las voces: educacién y comunicacion en el Per(”, Facultad de Ciencias de la
Comunicacion, Centro de Investigacién en Comunicacidn Social de la Universidad de Lima, Lima, 1993.

10 Cfr. FORD, A; “Navegaciones. Comunicacion, cultura y crisis. Ed. Amorrortu, Buenos Aires, 1996.
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Marcelino Bisbal y Jesus Maria Aguirre en sus estudios cualitativos sobre el
consumo cultural 2™

6. EIl area del estudio del contenido, mensajes y discurso descuella Aquiles Esté
por sus investigaciones semioldgicas aplicadas a la critica cultural de la
comunicacion, asi como sus incursiones en el area de la publicidad.272

7. En el campo de la sociologia del espacio publico y las politicas de
Comunicacion se encuentran los trabajos de Carlos Bonilla sobre la
comunicacion desde el enfoque de relaciones publicas®”® y Valerio Fuenzalida
con respecto al planteamiento de politicas comunicacionales en el espectro
televisivo.?™

8. En el area de la sociologia de los grupos y medios alternativos son
significativos los aportes de Ivan Abreu en el campo de la opinion publica
particularmente en el estudio de los rumores informativos®”® y Rosa Alfaro con

sus aportes sobre medios y ciudadania desde su enfoque de comunicacion para el

desarrollo®™®,

9. En el campo de la comunicacion organizacional y publicitaria son destacables
los estudios de Max Rémer sobre gerencia de la comunicacion®”: Joana Puntel
con sus trabajos sobre el papel de la Iglesia cat6lica en los procesos de
democratizacion de la comunicacion®”®; Mariluz Restrepo con sus estudios sobre
la comunicacion organizacional desde la perspectiva pragmatica y semidtica®’®;
Carlos Ferndndez Collado con sus acercamientos al estudio de las
organizaciones desde la perspectiva de la Comunicacion®®’, y Margarida Kunsch
con sus estudios sobre comunicacién organizacional desde el contexto de una

filosofia de la comunicacion integrada.”®

711 BISBAL, M; AGUIRRE, J y otros; “El consumo cultural del venezolano. CONAC/Centro Gumilla, Caracas,
1998.

22Cfr. ESTE, A; “Cultura replicante. El orden semiocentrista”, Gedisa, Barcelona, 1997.

23cfr, BONILLA, C; “La comunicacion funcién bésica de las relaciones ptblicas; Edit. Trillas, México D.F, 1999.
21Cfr. FUENZALIDA, V; “La Televisién Publica en América Latina. Reforma y privatizacién”, F.C.E, Santiago de
Chile, 2000.

2I5Cfr. ABREU, I; “Los rumores en Venezuela”, Centauro, Caracas, 1993.

2%Cfr. ALFARO, R, “Una comunicacion para otro desarrollo”, Calandria, Lima, 1993.

2" cfr. ROMER, M; “Comunicacion global. El reto gerencial”, UCAB, Caracas, 1994.

8 Cfr. PUNTEL, J; “La Iglesia y la democratizacion de la comunicacion”, Ediciones Paulinas, Bogoté.

2% Cfr. RESTREPO, M; “Reflexiones sobre algunos modelos posibles: Comunicacién Organizacional”, En: Signo y
Pensamiento, n°48, Bogot4, 1996.

80 cfr, FERNANDEZ, C; “La comunicacion en las organizaciones”, Trillas, México, D.F, 1997.

2ICfr. KUNSCH, M; “RelacBes Publicas e Modernidade: Novos Paradigmas na Comunicacdo Organizacional”,
Summus, S&o Paulo, 1997 (2a. ed. 1999).
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10. En el campo de la Etnografia de la recepcion y construccion de identidades
tienen notoriedad los trabajos de Rossana Reguillo sobre la identidad urbana®®?;
Leoncio Barrios con sus investigaciones sobre familia y television®®®; Marcelino
Bisbal con sus aportes sobre cultura y comunicacién®®!, y Daniel Mato con sus
investigaciones sobre el impacto de la globalizacién en la construccion de

identidades.?®

%2 Cfr. REGUILLO, R; “En la calle otra vez. Las bandas: identidad urbana y usos de la comunicacién”, ITESO,
Guadalajara, 1991.

8 Cfr. BARRIOS, L; “Familia y television”, Monte Avila Editores, Caracas, 1992.

28 Cfr. BISBAL, M; “La mirada comunicacional”, Alfadil, Caracas, 1994.

%5 Cfr. MATO, D; “Critica de la modernidad. Globalizacién y Construccion de Identidades”, UCV, Caracas, 1995.

137



Tendencias Teéricas de la Década:

Cuadro N° 13

Estudios culturales, nuevas tecnologias, globalizacion

Ciencias de la Comunicaciéon en Latinoamérica durante las décadas del 90 al 2000

Areas Lineas Desarrolladas Autor Pais Afio
Sociologia de la
comunicacion, culturay
desarrollo 1. El nuevo contexto | Alejandro Piscitelli Argentina 1995
tecnolégico
2. Internet Raul Trejo México 1996
3. Sociedad de la Informacion | Migdalia Pineda Venezuela 1996
y Ciencias de la
Comunicacion
Economia politica de los
Medios
1. Industrias culturales y | Enrique Sanchez | Meéxico 1992
politicas publicas Ruiz
2. Industrias culturales en | Octavio Getino Argentina 1995
Argentina
3. Monopolios Guillermo Mastrini y | Argentina 1999
comunicacionales en | Carlos Bolafios
América Latina
Sociologia de las
Profesionesy
Organizaciones de los 1. Mercado de trabajo de los | Sarah Chucid Brasil 1991
Medios comunicadores sociales
2. Perfil ocupacional del | Jests Maria Aguirre | Venezuela 1998
periodista
3. Disefios curriculares de las | Raul Fuentes Meéxico 1998
escuelas de comunicacion
Estudio de publicos,
audiencias y efectos 1. Comunicacién para la | Maria Teresa Quirdz | Per( 1993
educacion
Sociologia de los usos y
de los consumos
1. Globalizacién en sectores | Anibal Ford Argentina 1996
medios y populares de
América Latina
2. Consumo cultural Marcelino Bishal y | Venezuela 1998
JesUs Maria Aguirre
Estudio de contenido,
mensajes y discurso 1. Critica cultural de la | AquilesEsté Venezuela 1997
Comunicacion
Sociologia del espacio
puablicoy las politicasde | 1. Relaciones publicas Carlos Bonilla México 1999
comunicacion 2. Politicas comunicacionales | Valerio Fuenzalida Chile 2000
en Television
Sociologia de los grupos
y medios alternativos 1. Opinion Publicay Ivan Abreu Venezuela 1993
rumorologia
2. Medios y ciudadania | Rosa Alfaro Per( 1993
(Per(i/1993)
Sociologia de la
comunicacion 1. Gerenciaen Comunicacién | Max Rémer | Venezuela | 1994

138




organizacional y
publicitaria

2. lglesiay procesos de Joana Puntel Brasil 1994
democratizacion

3. Comunicacion Mariluz Restrepo Colombia 1996
Organizacional

4. Comunicacion Carlos Fernandez | México 1997
Organizacional Collado

5. Comunicacion Margarida Kunsch Brasil 1997

Organizacional Integrada

Etnografia de la
recepcion y construccion
de identidades

1. ldentidad urbana Rosanna Reguillo México 1991
2. Familiay televisién Leoncio Barrios Venezuela 1992
3. Globalizaciony Daniel Mato Venezuela 1995

construccion de identidades

Fuente: Elaboracion propia (2013) a partir del libro: “Practicas y Travesias de Comunicacion en América Latina” de
Jests Maria Aguirre y Marcelino Bisbal (Compiladores).

e) Desde el afio 2000 en adelante como expresion del contexto epocal existe una amplia

produccion sobre las nuevas tecnologias y el analisis de la sociedad en red, lo cual se ha

debido a las innumerables publicaciones en linea, el crecimiento de los procesos de

diseminacion y trabajo colaborativo. En consecuencia, las Ciencias de la Comunicacion,

como el resto de las ciencias sociales, se han visto obligadas a revisar todos los modelos

y categorias tras el cambio profundo suscitado por el paso del industrialismo al

informacionalismo. No obstante, pudiendo dar cuenta de las tendencias en las distintas

areas y campos de las Ciencias de la Comunicacion se tiene lo siguiente:

1.

En el area de la sociologia de la comunicacidn, cultura y desarrollo descuellan
las figuras de Argelia Ferrer con sus estudios de actualizacion de comunicacion
para el desarrollo®®®; Eugénio Trivinho por sus desarrollos teéricos en sociedades
de la informacion y cibercultura®®’; Alfonso Gumucio y Thomas Tufte por
trabajo de recopilacion de obras de autores latinoamericanos en el campo de la

288

comunicacién para el desarrollo™, y Juan Crist6bal Cobo por sus estudios sobre

tecnologias de la informacion.?®

% Cfr. FERRER, A; “Comunicacion para el desarrollo”, Universidad de los Andes, Vicerrectorado Académico,

Codepre, Mérida, 2004.

87 Cfr. TRIVINHO, E; “A dromocracia cibercultural. L6gica da vida humana na civilizacao mediética avanzada.”,

Paulus, Sao Paulo, 2007.
28 cfr. GUMUCIO, A;

TUFTE, T; “Antologia de comunicacion para el cambio social” Consorcio de

Comunicacion, La Paz, 2008.
9 Cfr. COBO, J; “El concepto de tecnologia de la informacién”, En: ZER, Vol.14, n°27, UPV, Bilbao, pp.295-318.
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2. En el &rea de la Economia politica de los medios resultan valiosos los aportes de
Carlos Guzmén con sus investigaciones cualitativas sobre los medios de
comunicacién, en concreto de las industrias culturales en el marco de economia
venezolana®®y, Erick Torrico sobre el diagndstico sobre las sociedades
informacionales en el contexto latinoamericano.”*

3. En el campo de la sociologia de las profesiones y la organizacion de medios,
resaltan los trabajos de Marta Barrios y Jesus Arroyave sobre el perfil

sociolégico del periodista?

, Y Claudia Mellado con su analisis historico sobre el
periodismo en Latinoamérica.”*®

4. En el campo de la sociologia de los usos y de los consumos como figura
descollante encontramos a Guillermo Sunkel con sus investigaciones sobre el
uso de las tecnologias de la informacion y la comunicacién en la educacion de
América Latina.?**

5. En el area del estudio de contenido son significativos los estudios de Oscar

Rincon sobre las narrativas del entretenimiento®®®

y los trabajos de Eduardo
Tamayo sobre el anélisis de los medios pablicos.?®

6. En el &rea de sociologia del espacio publico y politicas de comunicacion
destaca el trabajo de Andrés Cafizalez sobre participacion, ciudadania y
opinién publica en contextos polarizados.”®’

7. En la linea de sociologia de los grupos y medios alternativos los estudios de

Cicilia Peruzzo sobre el papel de los movimientos populares en la construccion

20 Cfr. GUZMAN, C; “Anuario estadistico cultural. Las cifras de los medios de comunicacién en Venezuela 1990-

2003” Fundacion Polar, Caracas, 2004.

21 Cfr. TORRICO, E; “Conceptos y hechos de la Sociedad Informacional”, Universidad Simén Bolivar, La Paz,

2003.

292 Cfr. BARRIOS, M; ARROYAVE, J; “Perfil Socioldgico de la profesién periodista en Colombia: Dialogo intimo

con el ser humano detrés de las noticias”. En: Dialogos de la comunicacion, n°75, Lima, 2007.

23Cfr. MELLADO, C; “Periodismo en Latinoamérica: Revision Histérica y Propuesta de un Modelo de Analisis.

Revista Comunicar, n® 33 (17), pp. 193-201, 2009.

24 Cfr. SUNKEL, G; Las tecnologias de la informacién y la comunicacién (TIC) en la educacion en América

Latina. Una exploracién de indicadores, Serie Politicas Sociales n° 126, Santiago de Chile, CEPAL, 2006.

2% Cfr. RINCON, O; “Narrativas mediaticas, 0 como se cuenta la sociedad del entretenimiento, Gedisa, Barcelona,

2006.

2% cfr. TAMAYO, E, “Medios publicos en proceso de construccion”, En: Revista Digital América Latina em
Movimento, ALAI, 2008, disponible electrénicamente en: http://www.alainet.org/active/28015&lang=es, consultado
el 24 de mayo de 20013.

27 cfr. CANIZALEZ, A; “Pensar la sociedad civil. Actores sociales, espacio publico y medios en Venezuela”,

UCAB, Caracas, 2007.
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de ciudadania desde la perspectiva comunicacional resulta de primera
importancia.”®

8. En el campo de la sociologia de la comunicacién organizacional y publicitaria
son representativos los trabajos de Maria Aparecida Ferrari sobre las relaciones

29 asi como los estudios de Italo

publicas y la comunicacion en el Continente,
Pizzolante sobre la comunicacion estratégica aplicada a las empresas.®®

9. Enel area de la etnografia de la recepcion y construccién de identidades hay un
conjunto de valiosos trabajos de autores como: Guillermo Orozco, quien
reflexiona sobre la importancia de rescatar lo latinoamericano como marco de
referencia frente a la globalizacion imperante®™; Carlos Colina, quien realiza un
analisis sobre las ciudades mediaticas®® y Orlando Villalobos que realiza un
estudio sobre la creacion de tejido social a partir de las relaciones entre

comunicacion y ciudadania.*®®

2%8Cfr. PERUZZO, C; “Comunica¢a0 nos movimentos populares: a participa¢ao na constru¢ao da ciudadania”,

Vozes, Petrdpolis, 2004.

2% Cfr. FERRARI, M; “Relaciones publicas y comunicacién en Latinoamérica”, Conferencia latinoamericana —
IPRA, Cérdoba, 2004, disponible electronicamente en: http://rrpplatinoamerica.blogspot.com/2004/09/conferencia-
latinoamericana-ipra-2004.html, consultado el 30 de mayo de 2013.

%0 Cfr. PIZZOLANTE, I; “El poder de la comunicacion estratégica”, Pontificia Universidad Javeriana, Bogota,

2004.

%01 Cfr. OROZCO, G; “Lo viejo y lo nuevo. Investigar la comunicacion en el siglo XXI”, Ed. La Torre, Madrid,

2000.

%02 Cfr. COLINA, C; “Ciudades mediéticas. Aproximaciones a Caracas desde la comunicacién y la cultura”,

Fundacion Alejandro Colina, UCV, Caracas, 2005.

%3 Cfr. VILLALOBOS, O; “Comunicacion y ciudadania. La creacion del tejido social de Maracaibo”, LUZ,

Maracaibo, 2007.
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Tendencias Teoéricas de la Década:

Cuadro N°14

Estudios culturales, nuevas tecnologias, globalizacion

Ciencias de la Comunicacién en Latinoamérica durante el 2000 en adelante

Areas Lineas Desarrolladas Autor Pais Afio
Sociologia de la
comunicacion, culturay
desarrollo Actualizacion de los | Argelia Ferrer Venezuela 2004
contenidos de comunicacion
para el desarrollo
Sociedad de la informacion y | Eugénio Trivinho Brasil 2007
cibercultura
Pensamiento latinoamericano | Alfonso Gumucio y | Bolivia 2008
sobre comunicacion para el | Thomas Tufte
desarrollo
Tecnologias de la | Juan Cristébal | México 2009
informacién Cobo
Economia politica de los
Medios
Cifras de los medios de | Carlos Guzman Venezuela 2004
comunicacion en Venezuela
Diagnostico de las sociedades | Eric Torrico Bolivia 2003
informacionales en el
Continente
Sociologia de las
Profesiones y
Organizaciones de los Perfil socioldgico del | Marta Barrios y | Colombia 2007
Medios periodista Jesus Arroyave
Periodismo en Latinoamérica | Claudia Mellado Chile 2009
Sociologia de los usos y
de los consumos
Uso de tecnologias de la | Guillermo Sunkel Chile 2006
informacién en la educacion
(Chile/2006)
Estudio de contenido,
mensajes y discurso Narrativas del | Oscar Rincon Venezuela | 2006
entretenimiento
Analisis de los medios | Eduardo Tamayo | Ecuador 2008
publicos
SSociologia del espacio
plblico y las politicas de Participacion, ciudadania y | Andrés Cafiizales | Venezuela | 2007
comunicacion opinion publica
Sociologia de los grupos y
medios alternativos Movimientos populares en | Cicilia Peruzzo Brasil 2004
la construccion de
ciudadania
Sociologia de la
comunicacion Relaciones  publicas y | Maria Aparecida | Argentina 2004
organizacional y comunicacion  en el | Ferrari
publicitaria Continente
(Argentina/2004)
Comunicacion estratégica | Italo Pizzolante Venezuela 2004
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aplicada a las empresas | |
Etnografia de la recepcion
y construccion de 1. Lo latinoamericano frente | Guillermo Orozco | México 2000
identidades a la globalizacion
2. Ciudades mediaticas Carlos Colina Venezuela 2005
3. Comunicacion y | Orlando Venezuela | 2007
ciudadania Villalobos

Fuente: Elaboracién propia (2013) a partir del libro: “Practicas y Travesias de Comunicacidén en América Latina” de
JesUs Maria Aguirre y Marcelino Bisbal (Compiladores).

Nucleos tedricos de las Ciencias de la Comunicacién

Una vez realizado este breve recorrido historico puede constatarse la existencia de ciertos
nucleos teodricos que han sido predominantes en el abordaje de las distintas areas, lineas y
campos de las Ciencias de la Comunicacion en Ameérica Latina desde 1960 hasta la actualidad.

Los cuales pudieran ser sintetizados de la siguiente manera:

1) Sociologia de la comunicacion, cultura y desarrollo: considera su campo de estudio
como el examen de las implicaciones socioculturales que nacen de la mediacion
simbdlica, con particular atencion a los medios de comunicacion de masas, tomando en
cuenta el contexto cultural, econémico y social; consecuencias distintas sobre los grupos
sociales y los individuos, los intereses investigativos en América Latina, que pudieran

condensarse en los siguientes nucleos investigativos:

a) 1960-1970
1. Estudios de la cultura de masas
2. Desarrollo rural

3. Analisis marxista de ideologias

b) 1970-1980

4. Dependencia Cultural

5. Cultura popular y religiones

6. Fundamentos de la sociologia de la comunicacién
c) 1980-1990

7. Status de la profesion del comunicador social
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8. Recepcion y comunicacion en contextos culturales

9. Problemas culturales en torno al proyecto de modernidad

d) 1990-2000
10. El nuevo contexto tecnoldgico

11. Internet

12. Sociedad de la Informacion y Ciencias de la Comunicacién

e) 2000 en adelante
13. Actualizacion de los contenidos de comunicacion para el desarrollo

14. Sociedad de la informacidn y cibercultura

15. Pensamiento latinoamericano sobre comunicacién para el desarrollo

16. Tecnologias de la informacion

2) Economia politica de los medios de comunicacion: considera su campo como el

examen de las relaciones sociales (particularmente las relaciones de poder) que

constituyen la produccién, la distribucion y el consumo de bienes simbdlicos, cuya

principal unidad de andlisis son las industrias culturales desde un enfoque histérico-

estructural y circunscrito a la dinamica del capitalismo. Los intereses investigativos en

América Latina pudieran condensarse en los siguientes nucleos investigativos:

a) 1970-1980

1.
2.
3.
4.
S.

Medios y poder en América Latina
Industrias culturales

Economia y comunicacién de masas
Materialismo y comunicacién de masas

Hegemonia cultural Latinoamérica

b) 1980-1990
6. Agendas comunicacionales en las decisiones politicas

7.

Medios e industrias culturales

c) 1990-2000

8.
9.

Industrias culturales y politicas publicas

Industrias culturales en Argentina
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3)

4)

10. Monopolios comunicacionales en América Latina
d) 2000 en adelante
11. Cifras de los medios de comunicacion en Venezuela

12. Diagndstico de las sociedades informacionales en el Continente

Sociologia de las profesiones y la organizacion de medios: considera su campo de
estudio como el examen de los origenes de las profesiones y las diversas propuestas
tedricas que intentan explicarlas, dando cuenta de los procesos de construccion histérica,
los modelos de formacion profesional y la diferenciacion de nuevas profesiones desde la
perspectiva de las ciencias de la comunicacion y el perfil profesional del comunicador.
Los intereses investigativos en América Latina pudieran condensarse en los siguientes

nucleos investigativos:

a) 1960-1970
1. Organizacion y formacion de periodistas
b) 1980-1990
2. Formacion de periodistas
3. Tecnologia de la comunicacion
c) 1990-2000
4. Mercado de trabajo de los comunicadores sociales
5. Perfil ocupacional del periodista
6. Disefios curriculares de las escuelas de comunicacion
d) 2000 en adelante
7. Perfil sociologico del periodista

8. Periodismo en Latinoamérica

Estudio de publicos, audiencias y efectos: considera su campo de estudio como el
examen de las reacciones del pablico frente a las propuestas mediaticas con el objeto de
obtener las claves para interpretar el comportamiento de las audiencias. Los intereses
investigativos en Ameérica Latina pudieran condensarse en los siguientes nucleos

investigativos:
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5)

a) 1960-1970
1. Efecto de las radionovelas
2. Efecto de los medios en nifios
3. Impacto televisivo en adolescentes
4. Estudio sobre escuelas radiofonicas
b) 1970-1980
5. Efectos de los medios en poblaciones suburbanas
c) 1980-1990
6. Analisis del impacto de la television en nifios y adolescentes desde la
semidtica
7. Comunicacién para el desarrollo de zonas de pobreza, violencia y conflicto
d) 1990-2000
8. Comunicacion para la educacién

Sociologia de los usos y los consumos: considera su campo de estudio como el examen
de la produccion y consumo de los contenidos de los medios de comunicacién, con el
objeto de determinar las pautas de comportamiento de los publicos y/o audiencias, asi
como los ciclos de produccion y consumo de informacion en interrelacion con los
tiempos y los espacios de la vida social desde un punto de vista econémico y socioldgico.
Los intereses investigativos en América Latina pudieran condensarse en los siguientes

nacleos investigativos:

a) 1970-1980
1. Manifestaciones populares como clave de interpretacion social y cultural de
América Latina.
b) 1980-1990
2. Andlisis del impacto de los medios masivos desde una perspectiva semiotica
critica
3. Culturas hibridas y globalizacion
c) 1990-2000
4. Globalizacién en sectores medios y populares de América Latina
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6)

7)

5. Consumo cultural
d) 2000 en adelante
6. Uso de tecnologias de la informacién en la educacion

Estudio del contenido, mensajes y discurso: considera su campo de estudio como el
examen de un conjunto de métodos y técnicas de investigacion destinados a facilitar la
descripcion e interpretacion sistematica de los componentes semanticos y formales de
todo tipo de mensaje, y la formulacién de inferencias vélidas acerca de los datos
reunidos, lo cual es aplicable a discursos, informacion, mensajes, textos, imagenes. Los
intereses investigativos en América Latina Pudieran condensarse en los siguientes

nucleos investigativos:

a) 1960-1970
1. Analisis sobre la prensa y procesos electorales
2. Papel de las agencias de noticias en el continente
3. ldeologias, conductas y estructuras de la comunicacion de masas
b) 1970-1980
4. ldeologia subyacente en historietas
5. Fuentes de Informacion Internacional
c) 1980-1990
6. La valoracion de la mujer en los sistemas de comunicacion trasnacional
7. Anadlisis de contenido de la prensa
d) 1990-2000
8. Ciritica cultural de la Comunicacion
e) 2000 en adelante
9. Narrativas del entretenimiento

10. Anaélisis de los medios publicos

La sociologia del espacio publico y las politicas de comunicacién: considera su campo
de estudio como el examen de la actividad de determinadas personas e instituciones
(politicos, comunicadores, periodistas y ciudadanos) en la que se produce un intercambio

de informacién, ideas y actitudes en torno a los asuntos publicos. Los intereses
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8)

investigativos en Ameérica Latina pudieran condensarse en los siguientes nucleos

investigativos:

a) 1970-1980
1. Diagnéstico y formulacion de politicas para una comunicacion social y
democrética
2. Aporte al informe Mac Bride
b) 1980-1990
3. Crisis y lenguajes politicos
4. Democratizacion de la cultura y superacion del desarrollismo
5. Redes estatales de comunicacién radial y televisiva
c) 1990-2000
6. Relaciones publicas
7. Politicas comunicacionales en Television
d) 2000 en adelante
8. Participacion, ciudadania y opinion publica

Sociologia de los grupos y medios alternativos: considera su campo de estudio como el
examen del proceso de interaccion que se da dentro de un grupo de seres humanos, con el
propdsito de recuperar significados, memoria historica, vida cotidiana y experiencia
humana de la realidad; para estructurar estos significados como guias de accién vital que
dan lugar a diversos niveles, formas y técnicas de la comunicacién popular y
participativa, los intereses investigativos en América Latina. Pudieran condensarse en los

siguientes ndcleos investigativos:

a) 1960-1970

1. Criticas sobre el difusionismo y el extensionismo
b) 1970-1980

2. Folklore y comunicacion

3. Estructuras horizontales de comunicacion
4. Critica a la comunicacion de masas
5

Comunicacion Horizontal
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9)

6. Métodos sobre comunicacion horizontal
c) 1980-1990
7. Comunicacidn alternativa, democracia y teoria de la dependencia
8. Usos alternativos desde la perspectiva cristiana
d) 1990-2000
9. Opinion Pablica y rumorologia
10. Medios y ciudadania
e) 2000 en adelante
11. Movimientos populares en la construccion de ciudadania

Sociologia de la comunicacion organizacional y publicitaria: considera su campo de
estudio como el examen del flujo de informaciones relativas a los objetivos y medios de
una organizacién. Los emisores y receptores procuran obtener un resultado laboral
asertivo. Los intereses investigativos en Ameérica Latina; pudieran condensarse en los

siguientes ndcleos investigativos:

a) 1970-1980
1. Relaciones publicas como hecho comunicacional
2. Criticas a la Publicidad
3. Periodismo Industrial
b) 1980-1990
4. Relaciones publicas en el capitalismo
5. Gestion de la comunicacion en educacion
6. Iglesia Catolica y medios de comunicacién
c) 1990-2000
7. Gerencia en Comunicacion
8. Iglesia y procesos de democratizacion
9. Comunicacién Organizacional
10. Comunicacién Organizacional Integrada
d) 2000 en adelante

12. Relaciones publicas y comunicacion en el Continente
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13. Comunicacién estratégica aplicada a las empresas

10) Etnografia de la recepcidon y construccion de identidades: considera su campo de
estudio como el examen de los procesos de entendimiento y de interpretacion de los
mensajes por parte de la audiencia, incorporando al lado del texto (novela, pelicula,
programa de television, etc.) y del receptor al contexto de recepcion; entendido
basicamente como contexto social en cuyo interior los mensajes adquieren sentido,
entonces. Los intereses investigativos en América Latina pudieran condensarse en los

siguientes ndcleos investigativos:

a) 1980-1990
1. Recepcion de los medios televisivos
2. Aportes metodoldgicos para comprender la recepcion de los medios
televisivos
b) 1990-2000
3. ldentidad urbana
4. Familia y television
5. Globalizacién y construccion de identidades
c) 2000
6. Lo latinoamericano frente la globalizacion
7. Ciudades mediéticas

8. Comunicacion y ciudadania
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Cuadro N° 15

Nucleos tematicos de las Ciencias de la Comunicacion en América Latina desde 1960 hasta la

actualidad

Sociologia de la
Comunicacion, culturay
desarrollo

Cultura de masas

Desarrollo rural

Dependencia Cultural

Religiosidad popular

Profesion del comunicador social

Recepcion

Modernidad

Internet

© XN |G W N

Sociedad de la Informacion

10. Cibercultura

11. Comunicacion para el desarrollo

Economia Politica de los
medios

12. Tecnologias de la informacion

Industrias culturales

Comunicacion de masas

Hegemonia comunicacional

Politicas comunicacionales

Sociologia de las
profesiones y
organizaciones de medios

g |wNE

Sociedades informacionales

Formacion de periodistas

Tecnologia de la comunicacion

Mercado de trabajo

Perfil ocupacional del periodista

Disefos curriculares de la comunicacién

Estudio de publicos,
audiencias y efectos

o g A W N e

Perfil socioldgico del periodista

1. Efecto de los medios en nifios y adolescentes

2. Efecto en poblaciones suburbanas

3. Escuelas radiofdnicas

4. Comunicacidn para el desarrollo de zonas de pobreza, violencia 'y
conflicto

5. Comunicacion para la educacion




Sociologia de los usos y los
consumos

Nucleos tematicos

Manifestaciones populares

Medios masivos

Culturas hibridas

Globalizacion

Consumo Cultural

Sectores medios y populares con respecto a la Globalizacién

N o g M w e

Tecnologias de la informacion en la educacion

Estudio de contenido,
mensajes y discurso

Nucleos tematicos

Procesos electorales

Agencias de noticias

Ideologia de las industrias culturales

La valoracion de la mujer

Anélisis de contenido de la prensa

Critica cultural de la Comunicacion

Narrativas del entretenimiento

N0~ WM

Medios publicos

Sociologia del Espacio
Publico y politicas de
comunicacion

Nucleos tematicos

Politicas comunicacionales sociales y democraticas

Informe Mac Bride

Crisis y lenguajes politicos

Democratizacion de la cultura y superacion del desarrollismo

Redes Estatales de Comunicacion

Relaciones publicas

NogMwINE

Politicas comunicacionales en Television

Sociologia de los grupos y
medios alternativos

Nucleos tematicos

Criticas al instrumentalismo

Folklore y comunicacién

Estructuras horizontales de comunicacion

Comunicacién alternativa

Teoria de la dependencia

Usos alternativos desde la perspectiva cristiana

Opinidn Publica y rumorologia

Medios y ciudadania

O X N g~ w N

Movimientos populares

Sociologia de la
comunicacion
organizacional y
publicitaria

Nucleos tematicos

Relaciones publicas como hecho comunicacional

Criticas a la Publicidad

Periodismo Industrial

Relaciones publicas en el capitalismo

Gestion de la comunicacién en educacion

Iglesia Cat6lica y medios de comunicacion

N|o|g|~wNE

Gerencia en Comunicacion
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8. lglesiay procesos de democratizacion
9. Comunicacion Organizacional Integrada
10. Relaciones publicas y comunicacion en el Continente
11. Comunicacion estratégica aplicada a las empresas
Etnografia de la recepcion Nucleos tematicos
y construccién de
identidades 1. Recepcion de los medios televisivos
2. ldentidad urbana
3. Familiay television
4. Globalizacién y construccion de identidades
5. Lo latinoamericano frente la globalizacion
6. Ciudades mediaticas
7. Comunicacion y ciudadania

Fuente: elaboracion propia (2013) a partir del libro: “Précticas y Travesias de Comunicacién en América

Latina” de Jesus Maria Aguirre y Marcelino Bisbal, Coordinadores.
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Espectro tedrico comunicacional en los Documentos del Concilio Plenario de
Venezuela y Aparecida

Los hitos de las Ciencias de la Comunicacion en América Latina permiten analizar los
nucleos teoricos que derivan de los Documentos de la V° Conferencia del Episcopado
Latinoamericano y del Caribe, asi como del Concilio Plenario de Venezuela, referidos a la

comunicacién, con el objeto de rastrear su espectro tedrico-comunicacional®**

, lo cual deja
en evidencia dos elementos que se procura mostrar: a) nucleos tedricos presentes en los
documentos; b) nucleos tedricos omitidos en el discurso de los documentos. De tal manera
que quede en evidencia hasta qué punto hay una correspondencia entre el contexto teérico
de la comunicacion en América Latina y los desarrollos tedricos sobre comunicacién de los
Documentos. Para ello se ubican los presupuestos, planteamientos, categorias y conceptos
tanto del Documento de Aparecida como del Concilio Plenario de Venezuela que hacen
referencia a areas, campos Yy lineas de la comunicacion especificas de las Ciencias de la

Comunicacion.

Para realizar tal ejercicio es conveniente efectuar las siguientes precisiones

metodoldgicas:

1. Si bien es cierto que los documentos analizados no tuvieron al momento de su
elaboracién un fin académico sino pastoral, ello no excluye que tomen en cuenta dentro
de los mismos presupuestos, teorias, conceptos y categorias que puedan ser rastreadas y
ubicadas en un planteamiento discursivo mas teérico.

2. Pese a que no hay una correspondencia de sincronicidad entre la produccion de los
documentos (Aparecida del 2005 al 2007 y el Concilio Plenario de Venezuela del 2000
al 2006) con respecto al espectro tedrico comunicacional analizado (del afio 1960 a la
actualidad), ello no significa que planteamientos anteriores no puedan ser contemplados
por su vigencia y significacion, o que esquemas contemporaneos no sean incorporados

por su sentido de actualidad. Ya que en uno y otro caso, revisar el pasado y el presente

%4 Se entendera por espectro comunicacional el conjunto de teorfas, propuestas, metodologias, conceptos y
categorias pertenecientes a un corpus argumentativo que sirven de fundamento tedrico a toda construccion
tedrica.
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permitirda demostrar si los documentos eclesiales tomaron en consideracion la
produccién intelectual latinoamericana en materia comunicacional.

3. A pesar de que puede existir una coincidencia tematica entre los nucleos teoricos de las
ciencias de la comunicacion y los nucleos problematicos de los documentos eclesiales,
ello no implica que ni el pensamiento producido por los tedricos latinoamericanos trate
en especifico de las concepciones, categorias, ideas contenidas en los documentos, ni
que en la produccion de dichos documentos tales tedricos hayan sido tomados como
referencia. No obstante, resulta atil determinar si lo presentado en el documento refleja
el espectro tedrico-comunicacional latinoamericano con sus ndcleos teoricos especificos
indistintamente de si se hacen referencias directas y especificas.

4. Aun cuando las &reas de las Ciencias de la Comunicacion no se agotan en las
aportaciones de los autores y sus obras presentadas, el elenco de autores y propuestas es
lo suficientemente representativo para dar cuenta de las tendencias y las inflexiones del

espectro tedrico-comunicacional del continente.

Asi pues, en atencién a lo anterior, se realiza un rastreo de los nucleos tedricos de las
Ciencias de la Comunicacién en el Documento del Concilio Plenario de Venezuela y el
Documento de Aparecida, tomando como referencia el diagnostico comunicacional y la
accion pastoral de ambos documentos, ya que en los mismos aparecen reflejados con mayor
claridad sus consideraciones tedricas mas relevantes que corresponden a los nicleos
problematicos. En consecuencia, los nicleos tedricos del espectro comunicacional son

rastreados en los nucleos problematicos de los documentos.

Nucleos tedricos de las Ciencias de la Comunicacién en el Concilio Plenario de

Venezuela

En el Concilio Plenario de Venezuela se realiza un diagnostico comunicacional y se
propone un conjunto de acciones pastorales, que pueden resumirse de la siguiente manera:
un balance de los medios de comunicacion del pais, asi como de los medios con los que

cuenta la Iglesia, proponiéndose respectivamente tanto una praxis comunicacional fundada
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en una ética humanizadora como la articulacién y cualificacion de la pastoral de la

comunicacion de la Iglesia Catolica en Venezuela. Examinando estos ndcleos

5

problematicos,®*® a la luz de los ndcleos de las Ciencias de la Comunicacién en el

continente, se tiene:

1. En relacién al contexto de los medios de comunicacién y constitucion de una propuesta
comunicacional fundada en una ética humanizadora, en el Documento del Concilio
Plenario de Venezuela referido a la pastoral de los Medios de Comunicacion se

abordaron los siguientes nlcleos problematicos:

a. El tema de la Responsabilidad Social (PMC 17-29), el cual ya habia sido

|306

abordado por autores como Eleazar Diaz Range con sus consideraciones

sobre el papel de las agencias de noticias, desde el enfoque del campo del
estudio de contenido, mensajes y discurso.

b. El tema de la Opinion pablica (PMC 30-38) desarrollado, en primer lugar y de

manera ejemplar por el ININCO®’ por sus trabajos sobre politicas
comunicacionales sociales y democraticas y, mas recientemente, por Andrés

Cafiizales®® con sus estudios sobre participacion, ciudadania y opinién piblica
desde el enfoque de la sociologia del espacio publico y las politicas de

comunicacién®®. Por otra parte, desde la perspectiva de la sociologia de los

grupos y medios alternativos, Ivan Abreu®' realizé interesantes estudios sobre
opinién

publica y rumorologia.

A5 pargumrestudio més detattadosobre los niicleos problematicos se recomienda revisar el capitulo 11 de esta
investigacion, especialmente el apartado referido al andlisis de los documentos (dimension del Ver vy el
Actuar).

%6Cfr. DIAZ, E; “Pueblos subinformados: las agencias de noticias en América Latina”, Ed. Direccion de

Cultura UCV, Caracas, 1967.

%07 Cfr. ININCO; “RATELVE: Disefio para una nueva politica de radiodifusion del Estado Venezolano”,

Editorial Suma, Caracas, 1976.

8cfr. CANIZALEZ, A; “Pensar la sociedad civil. Actores sociales, espacio publico y medios en Venezuela”,

UCAB, Caracas, 2007.

%9 Aunque tales investigaciones son posteriores a la produccién de los Documentos del Concilio Plenario de
Venezuela (afio 2007), no deja de ser interesante examinar qué se teorizd en torno al tema en un periodo
histdrico relativamente cercano a la promulgacion de los documentos.

310 ABREU, I; “Los rumores en Venezuela”, Centauro, Caracas, 1993.
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c. El tema de la Libertad de Expresion (PMC 34-44), desarrollado por autores
como Jesis Bordenave®, con sus estudios sobre la democratizacién de la
cultura y superacion del desarrollismo, nuevamente, desde un enfoque
socioldgico del espacio publico y las politicas de comunicacion. Sumado a ello,
Rosa Alfaro®'? realizé aportes sobre medios y ciudadania desde el enfoque de la
sociologia de los grupos y medios alternativos. Finalmente, Orlando
Villalobos*®realizé investigaciones sobre el tema de la comunicacién y
ciudadania desde la perspectiva de la etnografia de la recepcion y construccion

de identidades.®**

2. En relacion al contexto de los medios de comunicacién de la Iglesia y cualificacion de
su propuesta comunicacional, en el Documento del Concilio Plenario de Venezuela
referido a la pastoral de los Medios de Comunicacion, se abordaron los siguientes

nucleos problematicos:

a. EIl tema de la Politica comunicacional de la Iglesia (PMC 57-63), enfocado de

b3 con sus estudios sobre

manera indirecta por Fatima Fernandez Christlie
politicas comunicacionales desde el enfoque del campo de la economia politica
de los medios de comunicacion. De igual manera, en el area de la sociologia de
la comunicacion organizacional y publicitaria, de modo explicito tanto por

Jeremy O’Sullivan®® como por Joana Puntel*", quienes abordaron el tema de

11 Cfr BORDENAVE, J; “Democratizacion de la Cultura: teorfa y practica”, En: Chasqui, CIESPAL, Quito,
1982.

312 Cfr. ALFARO, R, “Una comunicacion para otro desarrollo”, Calandria, Lima, 1993.

13 Cfr. VILLALOBOS, O; “Comunicacion y ciudadania. La creacion del tejido social de Maracaibo”, LUZ,
Maracaibo, 2007.

$14 Nuevamente, aunque tales investigaciones son posteriores a la produccién de los Documentos del Concilio
Plenario de Venezuela, no deja de ser interesante examinar qué se teorizo en torno al tema en un periodo
historico relativamente cercano a la promulgacion de los documentos.

315 Cfr.FERNANDEZ, F; “Los medios de difusién masiva en México” Juan Pablos Editores, México D.F,
1982.

%18 Cfr. O'SULLIVAN, J; “La Iglesia y los medios de comunicacién” Universidad Catdlica Andrés Bello,
Caraca, 1993.

17 Cfr. PUNTEL, J; “La Iglesia y la democratizacién de la comunicacién”, Ediciones Paulinas, Bogota, 1994.
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la Iglesia Catolica en relacion con los medios y los procesos de democratizacion

respectivamente.

b. EIl tema de la formacion de agentes pastorales (PMC 64-72), considerado con

anterioridad por Gabriel Gonzélez*!®

, desde la perspectiva de la sociologia de la
comunicacion, cultura y desarrollo, tocando especificamente el tema de la
profesion del comunicador. Por otra parte, desde el trabajo de la CIESPAL vy de

°® fueron consideradas las tematicas

manera més reciente por Raull Fuentes,*
de la formacion de periodistas y los disefios curriculares de la formacion
respectivamente, desde la perspectiva de la sociologia de las profesiones y la

organizacion de medios.

Nucleos tedricos de las Ciencias de la Comunicacion en el Documento de Aparecida

En el Documento de Aparecida, al igual que en el Concilio Plenario de Venezuela,
se realiza un diagndstico comunicacional y se propone un conjunto de acciones pastorales,
las cuales pueden resumirse de la siguiente manera: la actualizacion de los medios
eclesiales para una mejor comunicacion de los valores del evangelio en el contexto del
mundo como cultura mediatica. Examinando estos nucleos problematicos a la luz de los

ndcleos de las Ciencias de la Comunicacion en el continente se tiene:

1. Enrelacion a la actualizacion de los medios eclesiales para una mejor comunicacion de
los valores del evangelio en el contexto del mundo como cultura mediatica, en los
apartados del Documento de Aparecida referidos a la “Pastoral de los Medios de

Comunicacién”, se abordaron los siguientes ndcleos problematicos:

$18Cfr. GONZALEZ, G; “Organizacion, Burocracia y Profesién. Determinismo Institucional de las
Comunicaciones Sociales, en: -”La Investigacion de la Comunicacion en México”, Ediciones Universidad de
Guadalajara, México D.F, 1987.

%9 CfrFUENTES, R; “Disefio curricular para las escuelas de comunicacion, Trillas, México D.F,
1991/FUENTES, R; “La emergencia de un campo académico”, ITESO/Universidad de Guadalajara,
Guadalajara, 1998.
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a. El tema de la globalizacion y los medios de comunicacion (DA 33-34, 99 f, 41,
318,406), considerado de manera general por Anibal Ford®*° desde la
perspectiva de la sociologia de los usos y los consumos. Adicionalmente, desde

la posicién de la etnografia de la recepcion y construccién de identidades

321

resaltan los trabajos de Rosanna Reguillo®= con el tema de las identidades

322

urbanas, Daniel Mato®*“ con sus investigaciones sobre la construccién de las

3

identidades y Guillermo Orozco®® con sus aportes sobre lo latinoamericano

frente a los procesos de globalizacion.

b. El tema de las oportunidades ofrecidas por las nuevas tecnologias (DA

39,45,489), el cual fue desarrollado por autores como Migdalia Pineda®*

y Juan
Cristébal Cobo®** con sus estudios sobre sociedades y tecnologias de la
informacion, desde el campo de la sociologia de la comunicacion, cultura y
desarrollo. Por otra parte, desde el enfoque de la sociologia de las profesiones y
la organizacion de medios, Ernesto Torrico®* realizé investigaciones en torno a
la tecnologia de la comunicacién. De la misma manera, Guillermo Sunkel®?’
abordd el tema de las tecnologias de la informacion aplicadas a la educacion,

desde la sociologia de los usos y los consumos. Finalmente, Carlos Colina®?®

20 Cfr. FORD, A; “Navegaciones. Comunicacion, cultura y crisis. Ed. Amorrortu, Buenos Aires, 1996.

¥ Cfr. REGUILLO, R; “En la calle otra vez. Las bandas: identidad urbana y usos de la comunicacién”,

ITESO, Guadalajara, 1991.

¥2 Cfr. MATO, D; “Critica de la modernidad. Globalizacién y Construccién de Identidades”, UCV, Caracas,

1995.

%23 Cfr. OROZCO, G; “Lo viejo y lo nuevo. Investigar la comunicacién en el siglo XXI”, Ed. La Toorre,

Madrid, 2000.

¥4 Cfr. PINEDA, M; “Sociedad de la Informacién. Nuevas tecnologias y medios masivos”, Ediluz,

Maracaibo, 1996. /PINEDA, M; “Las Ciencias de la comunicacion a la luz del siglo XXI”, LUZ,

Vicerrectorado Administrativo, Maracaibo, 2004.

%5 Cfr. COBO, J; “El concepto de tecnologia de la informacién”, En: ZER, Vol.14, n°27, UPV, Bilbao,
.295-318.

E6 Cfr. TORRICO, E; “Conceptos y hechos de la Sociedad Informacional”, Universidad Simén Bolivar, La

Paz, 2003.

%7 Cfr. SUNKEL, G; Las tecnologfas de la informacién y la comunicacién (TIC) en la educacién en América

Latina. Una exploracién de indicadores, Serie Politicas Sociales n° 126, Santiago de Chile, CEPAL, 2006.

%28 Cfr. COLINA, C; “Ciudades mediaticas. Aproximaciones a Caracas desde la comunicacién y la cultura”,

Fundacion Alejandro Colina, UCV, Caracas, 2005.
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trato el tema de las ciudades mediaticas desde las perspectivas de la Etnografia

de la recepcidn y construccion de identidades.

c. El tema del nuevo mundo del ciberespacio (DA 36,487,488) el cual ya habia

330

sido abordado por Raul Trejo®® y Eugénio Trivinho®*®® por sus respectivas

investigaciones sobre internet y cibercultura; ambos, desde la perspectiva de la
sociologia de la comunicacion, cultura y desarrollo.

Cuadro N°16

Nucleos Tedricos de la Ciencia de la Comunicacién en el Documento de Aparecida y el Concilio

Plenario de Venezuela

Sociologia de la 1. Cultura de masas
comunicacién, cultura (Pasquali 1963)
y desarrollo 2. Desarrollo rural

(Beltran 1969)

3. Dependencia Cultural
(Chacon, 1975)

4. Religiosidad popular
(Giménez,1977)

5. Profesion del comunicador Formacion de
(Gonzalez, 1998) Agentes pastorales de
la comunicacion

(PMC 64-72)

6. Recepcion
(Barbero,1987)

7. Modernidad
(Ortiz, 1988)

8. Internet El ciberespacio
(Trejo,1996) (DA 36,487,488)
9. Sociedad de la Informacion Nuevas
(Pineda,1996) Tecnologias
(DA 39,45,489)
10. Cibercultura El ciberespacio
(Trivinho,2007) (DA 36,487,488)

%9 Cfr. TREJO, R; “La nueva alfombra mégica. Usos y mitos de Internet, la red de redes”, FUNDESCO,
Madrid, 1996.

%0 Cfr. TRIVINHO, E; “A dromocracia cibercultural. Légica da vida humana na civilizagao mediética
avanzada.”, Paulus, Sédo Paulo, 2007.
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11. Comunicacion para el desarrollo
(Gumucio y Tufte,2008)

12. Tecnologias de la informacién
(Cobho,2009)

Economia politica de
los medios de
comunicacion

1. Industrias culturales
(Mattelart,1974)

Nuevas
Tecnologias
(DA 39,45,489)

2. Comunicacion de masas
(Muraro,1974)

3. Hegemonia
Comunicacional
(Fox,1980)

4, Politicas comunicacionales
(Fernandez, 1982)

Politica
Comunicacional de la
Iglesia

(PMC 57-63)

5. Sociedades informacionales
(Torrico,2003)

Nuevas
Tecnologias
(DA 39,45,489))

Sociologia  de
profesiones 'y la
organizacion de
medios

1. Formacion de periodistas
(CIESPAL,1959)

las] ~ Nicleotedrico  |DA ~ JCPV

Formacion de
Agentes pastorales
(PMC 64-72)

2. Tecnologia de la comunicacién

Nuevas
Tecnologias
(DA 39,45,489)

3. Mercado de trabajo
(Chucid, 1991)

4. Perfil ocupacional del periodista
(Aguirre,1998)

5. Diseflos curriculares de la
comunicacion
(Fuentes,1998)

Formacion de
Agentes pastorales
(PMC 64-72)

6. Perfil socioldgico del periodista
(Barrios y Arroyave,2007)

Estudio de publicos,
audiencias y efectos

)

1. Efecto de los medios en nifios y
adolescentes
(Santoro,1968);(Cremoux,1968);

(Pachano,1987)

2. Efecto en poblaciones suburbanas
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(Schmelkes,1973)

3. Escuelas radiofonicas
(Torres,1969)

4. Comunicacion para el desarrollo
de zonas de pobreza, violencia y
conflicto

(Cadavid,1985)
5. Comunicacién para la educacién
(Quirdz,1993)

Sociologia de los usos

y los consumos 1. Manifestaciones populares
(Garcia Canclini,1977)

2. Medios masivos
(Aguirre y Bisbal,1980)

3. Culturas hibridas
(Garcia Canclini,1986)

4. Globalizacion Medios y
(Ford, 1996) Globalizacién
(DA 33-34, 99 f,
41, 318,406)

5. Consumo Cultural
(Bisbal y Aguirre,1998)

6. Sectores medios y populares con Medios y
respecto a la Globalizacién Globalizacién
(Ford, 1996) (DA 33-34, 99 f,
41, 318,406)
7. Tecnologias de la informacién en Nuevas
la educacion Tecnologias
(Sunkel,2006) (DA 39,45,489)

Estudio del contenido, - [N GCIe0tearic0 N DUAT T IRV

mensajes y discurso 1. Procesos electorales

(Rosas,1961)
2. Agencias de noticias Responsabilidad
(Dorfan, 1972);(Diaz Rangel,1967) social

(PMC 17-29)

3. Ideologia de las industrias
culturales
(\Veron, 1969)

4. Lavaloracion de la mujer
(Santa Cruz, 1981)
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5. Andlisis de contenido de la prensa
(Villasmil,1987)

6. Critica cultural de la
Comunicacion
(Esté,1997)

7. Narrativas del entretenimiento
(Rinc6n,2007)

8. Medios publicos
(Tamayo, 2008)

La sociologia del
espacio publico y las
politicas de
comunicacion

1. Politicas comunicacionales
sociales y democraticas
(ININCO,1976)

Opinidn Publica
(PMC 30-38)

2. Informe Mac Bride
(UNESCO0,1980)

3. Crisisy lenguajes politicos
(Landi,1981)

4. Democratizacion de la cultura y
superacion del desarrollismo
(Bordenave,1982)

Libertad de Expresion
y Derecho a la
informacion

(PMC 34-44)

5. Redes Estatales de Comunicacioén
(Alfonso,1985)

6. Relaciones publicas
(Bonilla,1999)

7. Politicas comunicacionales en
Televisioén
(Fuenzalida,2000)

8. Participacion, ciudadania y
opini6n publica
(Caniizales,2007)

Sociologia de los
grupos y medios
alternativos

1. Criticas al instrumentalismo
(Freire,1969)

Opinién Pablica
(PMC 30-38)

2. Folklore y comunicacion
(Beltrao, 1971)

3. Estructuras horizontales de
comunicacion

163




(Gerace, 1972)

4. Comunicacion alternativa
(Simpson,1984)

5. Teoria de la dependencia

6. Usos alternativos desde la
perspectiva cristiana
(Martinez de Toda,1985)

7. Opinion Pablica y rumorologia
(Abreu,1993)

Opinidén Publica
PMC 30-38

8. Medios y ciudadania
(Alfaro,1993)

Libertad de expresion
y Derecho a la
informacion (PMC
34-44)

9. Movimientos populares
(Peruzzo,2004)

Sociologia de la
comunicacion
organizacional y
publicitaria

1. Relaciones publicas como hecho
comunicacional
(D"Azevedo,1971)

2. Criticas a la Publicidad
(Castaiio,1971)

3. Periodismo Industrial
(Alsina, 1973)

4. Relaciones publicas en el
capitalismo
(Peruzzo,1982)

5. Gestion de la comunicacion en
educacion
(De Oliveira, 1988)

6. Iglesia Catolica y medios de Politica
comunicacion Comunicacional de la
(O’Sullivan, 1993) Iglesia
(PMC 57-63)
7. Gerencia en Comunicacion
(ROmer,1994)
8. Iglesiay procesos de Politica
democratizacion Comunicacional de la
(Puntel,1994) Iglesia
(PMC 57-63)

9. Comunicacion Organizacional
(Restrepo, 1996)
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10. Comunicacional
Integrada
(Kunsch, 1997)

Organizacional

11. Relaciones publicas y
comunicacion en el Continente
(Ferrari,2004)

12. Comunicacion estratégica aplicada
a las empresas
(Pizzolante, 2004)

Etnografia de la
recepcion y
construccién de
identidades

1. Recepcion de los medios
televisivos

2. ldentidad urbana Medios y
(Reguillo,1991) Globalizacién
(DA 33-34, 99 f,
41, 318,406
3. Familiay television
(Barrios,1992)
4. Globalizacion y construccion de Medios y
identidades Globalizacion
(Mato, 1995) (DA 33-34, 99 f,
41, 318,406)
5. Lo latinoamericano frente la Medios y
globalizacion Globalizacién
(Orozco, 2000) (DA 33-34, 99 f,
41, 318,406)
6. Ciudades medidticas Nuevas
(Colina, 2005) Tecnologias
(DA 39,45,489)

7. Comunicacion y ciudadania
(Villalobos, 2007)

Libertad de expresion
y Derecho a la
informacion (PMC
34-44)

Fuente: Elaboracién Propia (2013) a partir del libro: “Practicas y Travesias de Comunicacion en América Latina” de
JesUs Maria Aguirre y Marcelino Bisbal (Compiladores).

Notas:

DA: Documento de Aparecida
PMC: Documento “Pastoral de los Medios de la Comunicacion”.
CPV: Concilio Plenario de Venezuela
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Anélisis de topicos sobresalientes y omitidos

A continuacion se presenta un analisis de los topicos que aparecen con un énfasis,
determinando si son destacados y presentados como novedad. Al mismo tiempo se pretende
observar y precisar si existen ausencias, es decir, si son omitidos por los documentos de
Aparecida y el Concilio Plenario de Venezuela. Finalmente, se procura ver si existe
(proporcionalmente) menos presencia entre un tema y otro. Con ello se quiere mostrar los
intereses y las motivaciones principales de la Iglesia venezolana y latinoamericana respecto

a la comunicacion.

Presencia de las Ciencias de la Comunicacion en los Documentos

Considerando los hitos de la Ciencia de la Comunicacion més importantes se han
examinado diez (10) areas de la comunicacion y se aprecian setenta y ocho (78) nicleos
teodricos, de los cuales hay veintiseis (26) referencias en ambos documentos (13 en el
Documento de Aparecida y 13 en el Concilio Plenario de Venezuela). Los mismos estan

distribuidos y organizados segun la frecuencia de aparicion, de la siguiente manera:

1. En el caso de la etnografia de la recepcion y construccion de identidades hay cinco
(5) referencias de  los  siete (7) nucleos tedricos presentes que representan
proporcionalmente el 70% de los contenidos cubiertos en dicha area, distribuidos
del siguiente modo: Documento de Aparecida con cuatro (4) referencias y el
Documento del Concilio Plenario de Venezuela con una (1) referencia.

2. Con relacién a la sociologia de las profesiones y organizacién de medios hay tres
(3) referencias de los seis (6) nucleos tedricos presentes que significan
proporcionalmente el 50% de los contenidos cubiertos en dicha area, distribuidos
del siguiente modo: Documento de Aparecida con una (1) referencia y Documento
del Concilio Plenario de Venezuela con dos (2) referencias.

3. A proposito de la sociologia de los usos y los consumos hay tres (3) referencias de

los siete (7) nucleos tedricos presentes que constituyen proporcionalmente el 42%
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de los contenidos cubiertos en dicha éarea, distribuidos del siguiente modo:
Documento de Aparecida con tres (3) referencias y el Documento del Concilio
Plenario de Venezuela sin ninguna referencia.

En lo que respecta a la sociologia de la comunicacion, cultura y desarrollo hay cinco
(5) referencias de los doce (12) ndcleos tedricos presentes que conforman
proporcionalmente el 42% de los contenidos cubiertos en dicha area, distribuidos
del siguiente modo: Documento de Aparecida con cuatro (4) referencias y
Documento del Concilio Plenario de Venezuela con una (1) referencia.

En el caso de la economia politica de los medios de comunicacion hay dos (2)
referencias de los cinco (5) nucleos tedricos presentes que implican
proporcionalmente el 40% de los contenidos cubiertos de dicha area, distribuidos
del siguiente modo: Documento de Aparecida con una (1) referencia y Documento
del Concilio Plenario de Venezuela con una (1) referencia.

Cuando se examina el estudio del espacio publico y politicas de comunicacién hay
tres (3) referencias de los ocho (8) nucleos tedricos presentes, lo que representa
proporcionalmente el 38% de los contenidos cubiertos de dicha area, distribuidos
del siguiente modo: Documento de Aparecida sin ninguna referencia y el
Documento del Concilio Plenario de Venezuela con tres (3) referencias.

Revisando la sociologia de los grupos y medios alternativos se constata que dos (2)
referencias de los nueve (9) nlcleos tedricos presentes, lo que equivale
proporcionalmente el 25% de los contenidos cubiertos de dicha area, distribuidos
del siguiente modo: Documento de Aparecida sin ninguna referencia y el
Documento del Concilio Plenario de VVenezuela con dos (2) referencias.

En lo que se refiere a la sociologia de la comunicacion organizacional y publicitaria
hay dos (2) referencias de doce (12) ndcleos tedricos presentes, lo que constituye
proporcionalmente el 17% de los contenidos cubiertos de dicha area, distribuidos
del siguiente modo: Documento de Aparecida sin ninguna referencia y en el
Documento del Concilio Plenario de Venezuela hay dos (2) referencias.

Tomando en consideracion los estudios del contenido, mensajes y discurso hay una
(1) referencia de ocho (8) nucleos tedricos presentes, lo que contempla al 13% de

los contenidos cubiertos de dicha area, distribuidos de la siguiente manera:
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Documento de Aparecida sin ninguna referencia y Documento del Concilio Plenario
de Venezuela con una (1) referencia.

10. En el caso de estudios de audiencias, publicos y efectos no hay ninguna referencia
de los cinco (5) nucleos teoricos presentes, lo que significa que no hay ningun

porcentaje de contenidos cubiertos en el area.

Topicos sobresalientes del Documento de Aparecida

En el Documento de Aparecida hay trece (13) referencias de los setenta y ocho (78)
nacleos tedricos que corresponden a los hitos de las Ciencias de la Comunicacion en el
Continente. Ahora bien, dichas referencias puede agruparse en siguiente grupo de
conceptos®*:

1. Ciberespacio (DA 36,487,488) con los siguientes temas y/o conceptos asociados:

a) Internet y cibercultura
2. Nuevas Tecnologias (DA 39,45,489) con los siguientes temas y/o conceptos
asociados:
a) Sociedad de la informacion
b) Tecnologias de la informacion
c) Sociedades informacionales
d) Tecnologias de la comunicacion
e) Tecnologias de la comunicacién en educacion
f) Ciudades mediaticas
3. Medios y globalizacion (DA 33-34, 99 f, 41, 318,406) con los siguientes temas y/o
conceptos asociados:
a) Globalizacién
b) Sectores medios y populares con respecto a la globalizacion
c) Identidad urbana
d) Construccion de identidades

e) Latinoamérica y globalizacion

%1 Cabe destacar que dichos conceptos corresponden a los niicleos probleméaticos de los Documentos de

Aparecida y el Concilio Plenario de Venezuela respectivamente.
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Topicos sobresalientes del Documento del Concilio Plenario de Venezuela

En el Documento referido a la “Pastoral de los Medios de Comunicacion” del Concilio
Plenario de Venezuela hay trece (13) referencias de los setenta y ocho (78) nucleos
tedricos que corresponden a los hitos de las Ciencias de la Comunicacién en el Continente.
Ahora bien, dichas referencias puede agruparse en siguiente grupo de conceptos*?:

1. Formacion de agentes pastorales (PMC 64-72) con los siguientes temas y/o

conceptos asociados:
a) Profesion del comunicador
b) Formacion de periodistas
c) Disefos curriculares
2. Politica comunicacional de la Iglesia (PMC 57-63) con los siguientes temas y/o
conceptos asociados:
a) Politicas comunicacionales
b) Iglesia y medios de comunicacién
c) lglesiay procesos de democratizacion
3. Responsabilidad social (PMC 17-29) con el siguiente tema asociado:
a) Agencia de noticias
4. Opinion Publica (PMC 30-38) con los siguientes temas y/o conceptos asociados:
a) Politicas comunicacionales sociales y democraticas
b) Participacion, ciudadania y opinién publica
c) Opinion publica y rumorologia
5. Libertad de expresion (PMC 34-44) con los siguientes temas y/o conceptos
asociados:
a) Democratizacion de la cultura y superacion del desarrollismo
b) Medios y ciudadania
¢) Comunicacion y ciudadania

%2 Cabe destacar que dichos conceptos corresponden a los niicleos probleméaticos de los Documentos de

Aparecida y el Concilio Plenario de Venezuela respectivamente.
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Cuadro N° 17

Nucleos Teoricos de la Ciencia de la Comunicacion en el Documento de Aparecida y el Concilio Plenario

de Venezuela

Sociologia de la
comunicacion,
culturay
desarrollo

Profesion del comunicador
(Gonzalez, 1998)

Formacion de
Agentes pastorales de la
comunicacién (PMC 64-72)

Economia politica
de los medios de
comunicacion

Politicas comunicacionales
(Fernandez, 1982)

Internet El ciberespacio
(Trejo,1996) (DA 36,487,488)
Sociedad de la Informacion Nuevas Tecnologias
(Pineda,1996) (DA 39,45,489)
Cibercultura El ciberespacio
(Trivinho,2007) (DA 36,487,488)
Tecnologias de la informacion | Nuevas Tecnologias
(Cob0,2009) (DA 39,45,489)

Politica Comunicacional de
la Iglesia
(PMC 57-63)

Sociedades informacionales
(Torrico,2003)

Sociologia de las
profesiones y la
organizacion  de
medios

Formacion de periodistas
(CIESPAL,1959)

Nuevas Tecnologias
(DA 39,45,489)

Formacion de
Agentes pastorales (PMC
64-72)

Tecnologia de la comunicacion

Nuevas Tecnologias
(DA 39,45,489)

Medios y
Globalizacién

(DA 33-34,99f, 41,
318,406)

Formacion de
Agentes pastorales (PMC
64-72)

Medios y
Globalizacién

(DA 33-34,99f, 41,
318,406)

Disefios curriculares de la
comunicacion
(Fuentes,1998)

Estudio de

publicos, Globalizacion

audiencias y (Ford, 1996)

efectos
Sectores medios y populares
con respecto a la Globalizacion
(Ford, 1996)
Tecnologias de la informacion
en la educacion
(Sunkel,2006)

Estudio del

contenido, Agencias de noticias

mensajes y (Dorfan, 1972);(Diaz

Rangel,1967)

Nuevas Tecnologias
(DA 39,45,489)

Responsabilidad social
(PMC 17-29)
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discurso

La sociologia del
espacio publico vy
las politicas de
comunicacion

Politicas comunicacionales
sociales y democraticas
(ININCO,1976)

Opinién Publica
(PMC 30-38)

Democratizacion de la cultura
y superacion del desarrollismo

Libertad de Expresion y
Derecho a la informacién

(Cariizales,2007)

Sociologia de los
grupos y medios
alternativos

Opinidn Publica y rumorologia
(Abreu,1993)

(Bordenave,1982) (PMC 34-44)
Participacion, ciudadania y Opinién Publica
opinidn pablica (PMC 30-38)

Opinién Pablica
PMC 30-38

Medios y ciudadania
(Alfaro,1993)

Sociologia de la
comunicacion

Iglesia Catolica y medios de

Libertad de expresion y
Derecho a la informacion
(PMC 34-44)

Politica Comunicacional de

organizacional y | comunicacion la Iglesia

publicitaria (O’ Sullivan, 1993) (PMC 57-63)
Iglesia y procesos de Politica Comunicacional de
democratizacion la Iglesia
(Puntel,1994) (PMC 57-63)

Etnografia de la

recepcion y Identidad urbana Mediosy
construccion de (Reguillo,1991) Globalizacion (DA
i i 33-34, 991, 41,
identidades 318,406
Globalizacion y construccion Medios y
de identidades Globalizacién (DA
(Mato, 1995) 33-34, 991, 41,
318,406)
Lo latinoamericano frente la Medios y
globalizacion Globalizacién (DA
(Orozco, 2000) 33-34,99f, 41,
318,406)
Ciudades mediaticas Nuevas Tecnologias
(Colina, 2005) (DA 39,45,489)

Comunicacién y ciudadania
(Villalobos, 2007)

Libertad de expresion y
Derecho a la informacién
(PMC 34-44)

Fuente: Elaboracién Propia (2013) a partir del libro: “Practicas y Travesias de Comunicacion en América Latina” de Jesus
Maria Aguirre y Marcelino Bisbal (Compiladores).

Notas:

DA: Documento de Aparecida

PMC: Documento “Pastoral de los Medios de la Comunicacion”.
CPV: Concilio Plenario de Venezuela
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Omisiones respecto a los Documentos

Al igual que con en el apartado anterior, se han examinado 10 areas de la comunicacién en
los que se aprecia la existencia de setenta y ocho (78) nlcleos teoricos, de los cuales hay
cincuenta y dos (52) topicos silenciados y/o omitidos en los Documentos de Aparecida y el
Concilio Plenario de Venezuela, los cuales estan distribuidos, y organizados segun la

frecuencia de ausencias de la siguiente manera:

1. En el caso de estudios de audiencias, publicos y efectos hay cinco (5) nucleos
teoricos silenciados y/o omitidos de los cinco (5) ndcleos tedricos, lo que representa
la totalidad de los contenidos de dicha areas. Este compendio comprenden los

siguientes temas:

a) Efectos de los medios en nifios y adolescentes

b) Efecto en poblaciones suburbanas

c) Escuelas radiofonicas

d) Comunicacién para el desarrollo de zonas de pobreza, violencia y conflicto

e) Comunicacion para la educacién

2. En lo que respecta a estudios del contenido, mensajes y discurso hay siete (7)
referencias silenciadas y/o omitidas de los ocho (8) nucleos tedricos que equivalen a
88% de los contenidos de dicha area. Los mismos corresponden a los siguientes

temas:

a) Procesos electorales

b) Ideologia de las industrias culturales
c) Lavaloracion de la mujer

d) Analisis del contenido de prensa

e) Critica cultural de la comunicacion
f) Narrativas del entretenimiento

g) Medios publicos
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3. En relacion a la sociologia de la comunicacion organizacional y publicitaria hay

diez (10) referencias omitidas de doce (12) nucleos tedricos, lo que implica el 83%

de los contenidos de dicha area. A estos temas pertenecen los siguientes:

a)
b)
c)
d)
e)
f)
9)
h)
i)
)

Relaciones publicas como hecho comunicacional
Criticas a la Publicidad

Periodismo Industrial

Relaciones publicas en el capitalismo

Gestion de la comunicacion en educacion

Gerencia en comunicacion

Comunicacion organizacional

Comunicacioén organizacional integrada

Relaciones publicas y comunicacién en el Continente

Comunicacién estratégica aplicada a las empresas

4. En lo que se refiere a la sociologia de los grupos y medios alternativos hay seis (6)

referencias silenciadas y/o omitidas de 8 nucleos tedricos, lo que constituye el 75%

de los contenidos de dicha area. Los temas que incluye son los siguientes:

a)
b)
c)
d)
€)
f)
g)

Criticas al instrumentalismo

Folklore y comunicacion

Estructuras horizontales de comunicacion
Comunicacién alternativa

Teoria de la dependencia

Usos alternativos desde la perspectiva cristiana

Movimientos populares

5. Con respecto al estudio del espacio publico y politicas de comunicacion hay cinco

(5) referencias silenciadas y/o omitidas de los 8 nucleos tedricos, lo que representa

el 63 % de los contenidos de dicha area y contiene los siguientes temas:
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a) Informe Mc Bride

b) Crisis y lenguajes politicos

c) Redes Estatales de comunicacion
d) Relaciones publicas

e) Politicas comunicacionales en television

6. A proposito de la economia politica de los medios de comunicacion hay tres (3)
referencias silenciadas y/o omitidas de los cinco (5) nucleos teoricos, lo que
corresponde al 60% de los contenidos de dicha &rea y, se relacionan con los

siguientes temas:

a) Industrias culturales
b) Comunicacién de masas

c) Hegemonia comunicacional

7. Hablando de la sociologia de la comunicacion, cultura y desarrollo hay siete (7)
referencias silenciadas/o omitidas de los doce (12) nucleos tedricos, lo que
significa el 58% de los contenidos de dicha &rea. Los mismos comprenden

los siguientes temas:

a) Cultura de masas

b) Desarrollo rural

c) Dependencia cultural
d) Religiosidad popular

e) Recepcion

8. En relacion a la sociologia de los usos y los consumos hay cuatro (4)
referencias silenciadas y/o omitidas de los siete (7) nucleos teoricos, lo que implica
proporcionalmente el 58% de los contenidos de dicha area. Los temas a que se

refiere son los siguientes:
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a) Manifestaciones populares
b) Medios masivos
c) Culturas hibridas

d) Consumo cultural

9. Tomando en consideracion la sociologia de las profesiones y organizacion hay tres
(3) referencias silenciadas y/o omitidas de los seis (6) nucleos tedricos presentes, lo
que constituye proporcionalmente el 50% de los contenidos de dicha area. Dentro
de este grupo se engloban los siguientes temas:

a) Mercado de trabajo

b) Perfil ocupacional del periodista
c) Perfil socioldgico del periodista
d) Modernidad

e) Comunicacién para el desarrollo

10. En el caso de la etnografia de la recepcién y construccion de identidades hay dos
(2) referencias silenciadas y/o omitidas de los siete (7) nulcleos tedricos
presentes, lo que representan proporcionalmente el 29% de los contenidos de dicha

area. Los temas que contiene son los siguientes:

a) Recepcion de los medios televisivos
b) Familia y television
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Cuadro N°18

Nucleos Tedricos de la Ciencia de la Comunicacion en el Documento de Aparecida y el Concilio

Plenario de Venezuela

Sociologia de la
comunicacion, cultura
y desarrollo

1. Cultura de masas
(Pasquali 1963)

2. Desarrollo rural
(Beltran 1969)

3. Dependencia Cultural
(Chacén, 1975)

4. Religiosidad popular
(Giménez,1977)

5. Recepcién
(Barbero,1987)

6. Modernidad
(Ortiz, 1988)

7. Comunicacion para el desarrollo
(Gumucio y Tufte,2008)

Economia politica de
los medios de
comunicacion

8. Industrias culturales
(Mattelart,1974)

l

9. Comunicacion de masas
(Muraro,1974)

10. Hegemonia
Comunicacional
(Fox,1980)

Sociologia de las
profesiones y la
organizacion de
medios

11. Mercado de trabajo
(Chucid, 1991)

12. Perfil ocupacional del periodista
(Aguirre,1998)

13. Perfil socioldgico del periodista
(Barrios y Arroyave,2007)

Estudio de publicos,
audiencias y efectos

14. Efecto de los medios en nifios y adolescentes
(Santoro,1968);(Cremoux,1968);
(Pachano,1987)

15. Efecto en poblaciones suburbanas
(Schmelkes,1973)

16. Escuelas radiofonicas
(Torres,1969)

Tépicos silenciados

Tépicos silenciados

Tépicos silenciados

|

Tépicos silenciados

176



17. Comunicacion para el desarrollo de zonas de
pobreza, violencia y conflicto
(Cadavid,1985)
18. Comunicacion para la educacion
(Quir6z,1993)

Sociologia de los usos - NN ENeIeote6rico T D AT FCPVER

y los consumos 19. Manifestaciones populares
(Garcia Canclini,1977)

20. Medios masivos
(Aguirre y Bisbal,1980)

21. Culturas hibridas Topicos silenciados
(Garcia Canclini,1986)

22. Consumo Cultural
(Bisbal y Aguirre,1998)

Estudio def contenido, [N CIe0TEGrco I DA FCRVA

mensajes y discurso 23. Procesos electorales
(Rosas,1961)

24. ldeologia de las industrias culturales
(\Vero6n,1969)

25. La valoracion de la mujer
(Santa Cruz,1981)

26. Analisis de contenido de la prensa
(Villasmil,1987) Tépicos silenciados

27. Critica cultural de la Comunicacién
(Esté,1997)

28. Narrativas del entretenimiento
(Rincon,2007)

29. Medios publicos
(Tamayo,2008)

La sociologia del
espacio pablicoy las | 30. Informe Mac Bride
politicas de (UNESCO,1980)

comunicacion

31. Crisisy lenguajes politicos
(Landi,1981) Topicos silenciados

32. Redes Estatales de Comunicacién
(Alfonso,1985)
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33. Relaciones publicas
(Bonilla,1999)

34. Politicas comunicacionales en Television
(Fuenzalida,2000)

Sociologia de los
grupos y medios
alternativos

35. Criticas al instrumentalismo
(Freire,1969)

36. Folklore y comunicacion
(Beltrao,1971)

37. Estructuras horizontales de comunicacion
(Gerace,1972)

38. Comunicacion alternativa Topicos silenciados

(Simpson,1984)
39. Teoria de la dependencia
40. Usos alternativos desde la perspectiva
cristiana
(Martinez de Toda,1985)

41. Movimientos populares
(Peruzzo,2004)

Sociologia de la
comunicacion
organizacional y
publicitaria

42. Relaciones publicas como hecho
comunicacional
(D"Azevedo,1971)

43, Criticas a la Publicidad
(Castafio,1971)

44, Periodismo Industrial
(Alsina,1973)

45. Relaciones publicas en el capitalismo
(Peruzzo,1982)
Tépicos silenciados

46. Gestion de la comunicacion en educacion
(De Oliveira, 1988)

47. Gerencia en Comunicacion
(R6mer,1994)

48. Comunicacion Organizacional
(Restrepo,1996)

49. Comunicacional Organizacional Integrada
(Kunsch,1997)
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50. Relaciones publicas y comunicacién en el
Continente
(Ferrari,2004)

51. Comunicacion estratégica aplicada a las
empresas
(Pizzolante,2004)

Etnografia de la

recepcion y 52. Recepcion de los medios televisivos
construccion de

S Tépicos silenciados
identidades

Fuente: Elaboracion Propia (2013) a partir del libro: “Practicas y Travesias de Comunicacion en América Latina” de
Jests Maria Aguirre y Marcelino Bisbal (Compiladores).

Notas:

DA: Documento de Aparecida

PMC: Documento “Pastoral de los Medios de la Comunicacion”.

CPV: Concilio Plenario de Venezuela

Sintesis analitica
De lo presentado anteriormente, referido a la presencia de los hitos de las Ciencias
de la Comunicacion en los Documentos de Aparecida y el Concilio Plenario de Venezuela,
asi como la identificacion de sus tdpicos sobresalientes y/o complementarios, silenciados

y/o omitidos se pueden extraer los siguientes elementos analiticos:

1. Considerando los hitos de las Ciencias de la Comunicacion se aprecian 78 nucleos
tedricos, de los cuales hay veintiseis (26) topicos exaltados (13 del Documento de
Aparecida y 13 del Documento del Concilio Plenario de Venezuela) y cincuenta y
dos (52) tépicos silenciados que representan el 33% y 67%, respectivamente.

2. En ambos documentos los enfoques predominantes de las ciencias de la
comunicacion provienen de la etnografia de la recepcion y construccion de
identidades; sociologia de las profesiones y organizacion de medios; sociologia de
los usos y los consumos, y la sociologia de la comunicacion, cultura y desarrollo.

3. En ambos documentos los enfoques omitidos de las Ciencias de la Comunicacion
provienen de  los estudios de audiencias, publicos y efectos; los estudios del
contenido, mensajes y discurso, Yy la sociologia de la comunicacion organizacional y

publicitaria
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4. En el caso del Documento de Aparecida hay ausencia de los enfoques del campo de
la comunicologia que vengan del estudio del espacio publico y politicas de
comunicacion; la sociologia de los grupos y medios alternativos; sociologia de la
comunicacion organizacional y publicitaria; los estudios del contenido, mensajes y
discurso, y estudios de audiencias, publicos y efectos.

5. En el caso del Documento del Concilio Plenario de Venezuela hay ausencia de las
Ciencias de la Comunicacion que provengan de la sociologia de los usos y los
consumos, Y los estudios de audiencias, publicos y efectos.

6. Los temas mas sobresalientes y presentados del Documento de Aparecida tienen
que ver con las nuevas tecnologias, con especial énfasis en categorias como:
sociedad de la informacion y tecnologias de la informacién, seguido por el énfasis
de los medios y la globalizacion asociada al proceso de construccion de identidades.

7. Los temas mas destacados y presentados en el documento sobre la “Pastoral de los
Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela tienen que ver con la
ética de los Medios de Comunicacién Social en Venezuela, resaltando los conceptos
de participacion, ciudadania y opinion publica, seguido por las alusiones a la

politica comunicacional de la Iglesia.

Cuadro N°19

Sintesis Analitica del Documento de Aparecida

Etnografia de la
Ciudades mediéticas (Colina, 2005) recepcion y construccion
de identidades
Sociologia de las
Tecnologia de la comunicacién profesiones y la
(DA 39,45,489) Tecnologias de la informacion en la educacion | Sociologia de los usos y
(Sunkel, 2006) los consumos
Sociedad de la Informacién (Pineda, 1996) Sociologia de la
comunicacion, cultura 'y
Tecnologias de la informacion (Cobo, 2009) desarrollo
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Sociedades informacionales (Torrico, 2003)

Economia politica de los
medios de comunicacion

Medios y
Globalizacién
(DA 33-34,99f, 41,
318,406)

Identidad urbana (Reguillo, 1991)

Globalizacion y construccion de identidades (Mato,
1995)

Lo latinoamericano frente la globalizacion (Orozco,
2000)

Etnografia de la
recepcion y construccién
de identidades

Globalizacion (Ford, 1996)

Sectores medios y populares con respecto a la
Globalizacion

Sociologia de los usos y
los consumos

El ciberespacio (DA
36,487,488)

Internet (Trejo, 1996)

Cibercultura (Trivinho, 2007)

Sociologia de la
comunicacion, cultura 'y
desarrollo

Recepcidén de los medios televisivos

Familia y television (Barrios, 1992)

Comunicacion y ciudadania (Villalobos, 2007)

Formacion de periodistas (CIESPAL, 1959)

Mercado de trabajo (Chucid, 1991)

Perfil ocupacional del periodista (Aguirre, 1998)

Disefios curriculares de la comunicacion (Fuentes,
1998)

Perfil sociolégico del periodista (Barrios vy

Arroyave)

Etnografia de la
recepcion y construccion
de identidades

Sociologia de las
profesiones y la
organizacion de medios

Manifestaciones populares (Garcia Canclini, 1977)

Medios masivos (Aguirre y Bisbal 1980)

Culturas hibridas (Garcia Canclini, 1986)

Consumo Cultural (Bisbal y Aguirre 1998)

Sociologia de los usos y
los consumos
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Cultura de masas (Pasquali, 1963)

Desarrollo rural (Beltran, 1969)

Dependencia Cultural (Chacén, 1975)

Religiosidad popular (Giménez, 1977)

Profesion del comunicador (Gonzalez, 1998)

Recepcion (Barbero, 1987)

Modernidad (Ortiz, 1988)

Comunicacion para el desarrollo (Gumucio y Tufte,
2008)

Industrias culturales (Mattelart, 1974)

Comunicacion de masas (Muraro, 1974)

Hegemonia Comunicacional (Fox, 1980)

Politicas comunicacionales (Fernandez, 1982)

Politicas comunicacionales sociales y democréticas
(ININCO, 1976)

Informe Mac Bride (UNESCO, 1980)

Crisis y lenguajes politicos (Landi, 1981)

Democratizacion de la cultura y superacion del
desarrollismo (Bordenave, 1982)

Redes Estatales de Comunicacién (Alfonso,1985)

Relaciones publicas (Bonilla,1999)

(Bonilla,1999)

Politicas comunicacionales en Television

(Fuenzalida,2000)

Participacion, ciudadania y opinion publica
(Caniizales,2007)

Sociologia de la
comunicacion, culturay
desarrollo

Economia politica de los
medios de comunicacion

La sociologia del espacio
publico y las politicas de
comunicacion
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Criticas al instrumentalismo (Freire, 1969)

Folklore y comunicacion (Beltrao, 1971)

Estructuras horizontales de comunicacion (Gerace,
1972)

Comunicacion alternativa (Simpson, 1984)

Teoria de la dependencia

Usos alternativos desde la perspectiva cristiana
(Martinez de Toda, 1985)

Opinién Publica y rumorologia (Abreu, 1993)

Medios y ciudadania (Alfaro, 1993)

Movimientos populares (Peruzzo, 2004

Relaciones publicas como hecho comunicacional
(D" Azevedo, 1971)

Criticas a la Publicidad (Castafio, 1971)

Periodismo Industrial (Alsina, 1973)

Relaciones publicas en el capitalismo (Peruzzo,
1982)

Gestion de la comunicacion en educacion (De
Oliveira, 1988)

Iglesia Catdlica y medios de comunicacion
(O’ Sullivan, 1993)

Gerencia en Comunicacion (Rémer, 1994)

Iglesia y procesos de democratizacion (Puntel,
1994)

Comunicacion Organizacional (Restrepo, 1996)

Comunicacional Organizacional Integrada (Kunsch,
1997)

Relaciones publicas y comunicacién en el
Continente (Ferrari, 2004)

Comunicacion estratégica aplicada a las empresas
(Pizzolante, 2004)

Sociologia de los grupos
y medios alternativos

Sociologia de la
comunicacion
organizacional y
publicitaria (Puntel,
1994)
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Procesos electorales (Rosas, 1961)

Agencias de noticias (Dorfan, 1972/ Diaz Rangel,
1967)

Ideologia de las industrias culturales (Verdn, 1969)

La valoracién de la mujer (Santa Cruz, 1981)

Analisis de contenido de la prensa (Villasmil, 1987)

Critica cultural de la Comunicacion (Esté, 1997)

Narrativas del entretenimiento (Rincon, 2007)

Medios publicos (Tamayo, 2008

Efecto de los medios en nifios y adolescentes
(Santoro, 1968/ Cremoux, 1968/ Pachano, 1987)

Efecto en poblaciones suburbanas (Schmelkes,
1973)

Escuelas radiofénicas (Torres, 1969)

Comunicacion para el desarrollo de zonas de
pobreza, violencia y conflicto (Cadavid, 1985)

(Cadavid,1985)

Comunicacion para la educacion (Quirdz, 1993)

(Quirdz,1993)

Estudio del contenido,
mensajes y discurso

Estudio de publicos,
audiencias y efectos

Fuente: Elaboracion Propia (2013) a partir del libro: “Practicas y Travesias de
Comunicacion en América Latina” de Jesus Maria Aguirre y Marcelino Bisbal
(Compiladores).
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Sintesis Analitica del Documento del Concilio Plenario de VVenezuela

Libertad de expresion
y Derecho a la
informacion
(PMC 34-44)

Cuadro N° 20

Comunicacion y ciudadania (Villalobos, 2007)

Etnografia de la recepcion y
construccion de identidades

Democratizacion de la cultura y superacion del
desarrollismo (Bordenave, 1982)

La sociologia del espacio
publico y las politicas de
comunicacion

Medios y ciudadania (Alfaro, 1993)

Sociologia de los grupos y
medios alternativos

Opinién Publica
(PMC 30-38)

Politicas comunicacionales sociales y
democréticas (ININCO, 1976)

Participacion, ciudadania y opinién puablica
(Canizales, 2007)

La sociologia del espacio
publico y las politicas de
comunicacion

Opinién Pablica y rumorologia (Abreu, 1993)

Sociologia de los grupos y
medios alternativos

Responsabilidad
social (PMC 17-29)

Agencias de noticias (Dorfan, 1972/ Rangel,
1967)

Estudio del contenido, mensajes
y discurso

Formacién de Agentes

Formacion de periodistas (CIESPAL, 1959)

Disefios curriculares de la comunicacion

Sociologia de las profesiones y
la organizacién de medios

Pastorales
Fuentes, 1998
(PMC 64-72) ( ) Sociologfadel —
Profesion del comunicador (Gonzélez, 1998) oclologia de fa comunicacton,
cultura y desarrollo
Politicas comunicacionales (Fernandez, 1982) Economia po"t'c‘? de .|9S
Politica medios de comunicacion
Comunicacional de la | Iglesia Catdlica y medios de comunicacion
Iglesia (O”Sullivan, 1993) Sociologfa de la comunicacion
(PMC 57-63) organizacional y publicitaria

Iglesia y procesos de democratizacion (Puntel,
1994

Recepcion de los medios televisivos

Ciudades mediéticas (Colina, 2005)

Globalizacion y construccion de identidades
(Mato, 1995)

Lo latinoamericano frente la globalizacion
(Orozco, 2000)

Identidad urbana (Reguillo, 1991)

Familia y television (Barrios, 1992)

Etnografia de la recepcion y
construccién de identidades
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Mercado de trabajo (Chucid, 1991)

Perfil ocupacional del periodista (Aguirre,
1998)

Tecnologia de la comunicacion

Perfil sociolégico del periodista (Barrios y
Arroyave)

Manifestaciones populares (Garcia Canclini,
1977)

Medios masivos (Aguirre y Bisbal 1980)

Culturas hibridas (Garcia Canclini, 1986)

Globalizacién (Ford, 1996)

Sectores medios y populares con respecto a la
Globalizacion

Tecnologias de la informacion en la educacion
(Sunkel, 2006)

Consumo Cultural (Bisbal y Aguirre, 1998)

Cultura de masas (Pasquali, 1963)

Desarrollo rural (Beltran, 1969)

Dependencia Cultural (Chacon, 1975)

Religiosidad popular (Giménez, 1977)

Recepcion (Barbero, 1987)

Sociedad de la Informacién (Pineda, 1996)

Tecnologias de la informacion (Cobo, 2009)

Internet (Trejo, 1996)

Cibercultura (Trivinho, 2007)
Modernidad (Ortiz, 1988)

Comunicacion para el desarrollo (Gumucio y
Tufte, 2008)

Industrias culturales (Mattelart, 1974)

Sociologia de las profesiones y
la organizacion de medios

Sociologia de los usos y los
consumos

Sociologia de la comunicacion,
cultura y desarrollo

Economia politica de los

186



Comunicacion de masas (Muraro, 1974)

medios de comunicacion

Sociedades informacionales (Torrico, 2003)

Hegemonia Comunicacional (Fox, 1980)

Informe Mac Bride (UNESCO, 1980)

Crisis y lenguajes politicos (Landi, 1981)

Redes Estatales de Comunicacion
(Alfonso,1985)

Relaciones publicas (Bonilla, 1999)

(Bonilla,1999)

Politicas comunicacionales en Television

(Fuenzalida,2000)

Participacion, ciudadania y opinion publica
(Canizales, 2007)

Criticas al instrumentalismo (Freire, 1969)

Folklore y comunicacion (Beltrao, 1971)

Estructuras horizontales de comunicacion
(Gerace, 1972)

Comunicacion alternativa (Simpson, 1984)

Teoria de la dependencia

Usos alternativos desde la perspectiva cristiana
(Martinez de Toda, 1985)

Movimientos populares (Peruzzo, 2004)

Relaciones publicas como hecho
comunicacional (D" Azevedo, 1971)

Criticas a la Publicidad (Castafio, 1971)

Periodismo Industrial (Alsina, 1973)

Relaciones publicas en el capitalismo (Peruzzo,
1982)

Gestion de la comunicacion en educacion (De
Oliveira, 1988)

La sociologia del espacio
publico y las politicas de
comunicacion

Sociologia de los grupos y
medios alternativos

Sociologia de la comunicacion
organizacional y publicitaria
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Gerencia en Comunicacion (Rémer, 1994)

Comunicacion Organizacional (Restrepo, 1996)

Comunicacional Organizacional Integrada
(Kunsch, 1997)

Relaciones publicas y comunicacion en el
Continente (Ferrari, 2004)

Comunicacion
estratégica aplicada a las empresas
(Pizzolante, 2004)

oo | Wiokotrie) G © "

Procesos electorales (Rosas, 1961)

Ideologia de las industrias culturales (Verdn,
1969)

La valoracion de la mujer (Santa Cruz, 1981)

— - - - Estudio del contenido, mensajes
Anélisis de contenido de la prensa (Villasmil, y discurso

1987)

Critica cultural de la Comunicacion (Esté,
1997)

Narrativas del entretenimiento (Rincon, 2007)
Medios pUblicos (Tamayo, 2008

Efecto de los medios en nifios y adolescentes
(Santoro, 1968/ Cremoux, 1968/ Pachano,
1987)

Efecto en poblaciones suburbanas
(Schmelkes, 1973)

Escuelas radiofdnicas (Torres, 1969) Estudio de publicos, audiencias
y efectos

Comunicacion para el desarrollo de zonas de
pobreza, violencia y conflicto (Cadavid, 1985)

(Cadavid,1985)

Comunicacion para la educacion (Quiroz,
1993)

(Quirdz,1993)

Fuente: Elaboracién Propia (2013) a partir del libro: “Précticas y Travesias de
Comunicacion en América Latina” de Jesus Maria Aguirre y Marcelino Bisbal
(Compiladores).

Nota:

PMC: Documento "Pastoral de los Medios de Comunicacién™
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Conceptos clave en comunicacion a partir de los Documentos de Apareciday el

Concilio Plenario de Venezuela

Una vez realizado el analisis tedrico comunicacional en los Documentos del
Concilio Plenario de Venezuela y Aparecida se ha constatado la presencia de ciertos
conceptos — asociados a los nucleos teoricos — que resulta atil aclarar para poder entender
su alcance y significacion en el discurso comunicacional.*** Asi, en el caso del Documento
de “La Pastoral de los Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela,
aparecen exaltados los siguientes conceptos: comunicacion, informacién, participacion,
acceso, ciudadania y opinion publica. En lo que respecta al Documento de Aparecida
aparecen exaltados los siguientes conceptos: sociedad de la informacién, tecnologias de la
informacion, globalizacion, mundializacion, construccion de identidades y diversidad

cultural.

A continuacion se definen todos estos conceptos, desde una perspectiva
comunicacional, con el objetivo de ofrecer un glosario que oriente al lector para la posterior
comprension de las teorias comunicacionales que operan en los Documentos de Aparecida

y el Concilio Plenario de Venezuela, respectivamente.

1. Comunicacién: interaccion de un mensaje entre un emisor y un receptor. Puede
ser directa (discurso, sermon, etc.) o indirecta (a través de los medios: prensa,
radio, television, cine, libro, disco, etc.); unilateral (orden verbal) o reciproca
(teléfono) y privada o publica.®** De acuerdo al planteamiento de Antonio

Pasquali**® la comunicacion o el mensaje prevalentemente comunicativo, 0 genuino
diadlogo, es aquel en el cual ambos polos sintetizan la precedente configuracion

arriba/abajo o causa/efecto y comparten en principio un idéntico poder emisor y

%3 Cabe destacar que tal ejercicio sélo tiene un sentido referencial ya que como podra verse los términos
considerados son harto complejos en su definicion y mucho mas en la pretension de hallar definiciones
univocas.

%4 VOCABULARIO DE TERMINOS DE COMUNICACION SOCIAL, CELAM, Bogota, 1997, (voz:
Comunicacion), p.87.

%5 E| cual es uno de los autores escogidos en esta investigacion como referencia para clarificar los
planteamientos tedricos de los Documentos estudiados.
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receptor, una idéntica capacidad de metamorfosearse instantdneamente de emisor en

receptor, o de receptor en emisor.

La comunicacion es aquel mensaje que respeta al receptor sin pretender in-for-marlo
u obtener respuestas inducidas, sino suscitar en él una comprension racional de
ideas y hechos en un ambiente de reciprocidad; aquel que concede a todos sus
actores un mismo rol protagonista y un mismo uso del mismo canal, debiendo por
consiguiente privilegiar canales que aseguren la bidireccionalidad instantanea (la
cesion vicarial y contractual de alguna capacidad comunicante a un portavoz no
infringe esta regla); aquel que en lugar de persuadir u ordenar, persigue alcanzar en
el didlogo una verdad superior a la inicial o adoptar una decisién no preconcebida,

compartida y con-sensual.>*®

Informacion: ésta aparece bajo dos aspectos fundamentales a través de la historia:

1) como ligada a una situacion cambiante de la vida de las personas, grupos,
organizaciones Yy colectividades; 2) como poder que puede cambiar el curso de los
acontecimientos y los destinos de las personas y las naciones.®*’ Desde una
perspectiva comunicacional mas especializada, puede definirse como la estructura
que penetra y analiza la realidad a través de las distintas especialidades del saber,
colocandola en un contexto amplio que ofrezca una vision global al destinatario y

elaborando un mensaje que acomode el cddigo al nivel propio de cada audiencia

atendiendo a sus necesidades e intereses.>®

Segun Antonio Pasquali, la informacion o el mensaje predominantemente
informativo es aquel en el cual uno de los polos de la relacion funciona siempre o
prevalecen de receptores. Alli, el polo emisor tiende a institucionalizar su capacidad
emisora, una manera de institucionalizar y congelar en el polo opuesto una muda

funcion receptora; el receptor confronta asi dificultades crecientes o queda

¥6 pASQUALL, A; “18 Ensayos sobre Comunicaciones”; Debate, Caracas, 2005, p. 43.

%7 DICCIONARIO DE CIENCIAS Y TECNICAS DE LA COMUNICACION, Ediciones Paulinas, 1991,
(voz: Informacidn), p. 754.

%8 Op.cit. (voz: Informaci6n Periodistica Especializada), p. 766.
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inhabilitado para convertirse a su vez en emisor, impidiéndose el establecimiento de
alguna reciprocidad, disfrazandola como pseudo interactividad, o dejando al
receptor desprovisto de canales de retorno inmediato. ElI emisor institucionalizado
termina entonces esgrimiendo una predominante intencion causativa y no dialogal
hacia un receptor alejado e incapacitado para convertirse a su vez, a su talante y en

forma inmediata y no desfasada, en emisor.

Esta relacién més causativa que dialogal hace que el mensaje informativo se vuelva
parcial o totalmente incuestionable, que tienda a convertirse -pese a las mejores

intenciones- en mensaje tendencialmente epitactico, «informativo» en sentido

impositivo clasico, inhibidor del receptor, ordenador o propagandistico.®*

Participacion: para promover la formacidén social es preciso desarrollar las
virtualidades de la sociabilidad, facilitando el libre despliegue de las facultades de
comunicar. La sociabilidad del hombre demanda comunicacion, pues sin ella la
vida social perece. La esencia de una sociedad democratica, libre, plural e

igualitaria es que los procesos de decision se produzcan en virtud de un dialogo

semejante de gobernantes y gobernados y de gobernados entre si.3*°

Por tanto, la participacion constituiria el ejercicio de las facultades inherentes como
ser sociable, para intercambiar y poner en comin diversas formas de mensajes.**
La participacion implica entre otras cosas un acto de justicia, su ejercicio no es un
poder sino un deber y un derecho, su finalidad es formar al hombre en su dimension
social para hacer la comunidad; en consecuencia, la participacion no es un
patrimonio exclusivo y excluyente de los periodistas ni de las empresas

informativas.>*?

¥9 pASQUALL, A; “18 Ensayos sobre Comunicaciones”; Debate, Caracas, 2005, pp. 41-42.

%0 DICCIONARIO DE CIENCIAS Y TECNICAS DE LA COMUNICACION, Ediciones Paulinas, 1991,
(voz: Libertad de Prensa) p. 862.

s Op.cit. (voz: Derecho a la Comunicacion) p. 338.

%2 1bid:346-347.
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La nocién de participacion esta referida a disponer de la capacidad personal,
institucional o social de producir y emitir (generar, codificar, vehicular, difundir,
diseminar, publicar y transmitir) mensajes de cualquier naturaleza con igual eficacia

y eficiencia.*?

4. Acceso: consiste en disponer de capacidad personal, institucional o social para
recibir (descodificar, conocer, descubrir, investigar, exigir, recuperar y hacer del
dominio publico) mensajes de cualquier naturaleza, con eficacia (suficiencia de

recursos) y eficiencia (empleo dptimo de éstos).>*

5. Ciudadania: puede definirse como el status juridico y politico mediante el cual el
individuo adquiere unos derechos, sean éstos civiles, politicos, sociales, y unos
deberes, sean éstos impuestos y formen parte de una tradicion social especifica,
respecto a una colectividad politica, ademéas de la facultad de actuar en la vida

colectiva de un Estado.

En sociedades democraticas esta facultad surge del principio de la soberania
popular. Asi, el ciudadano dispone de una serie de derechos, reconocidos en sus
constituciones, pero ademas tiene obligaciones con respecto a la colectividad. En
este sentido, el ciudadano se ve obligado a cumplir con esas obligaciones ya que son

aprobadas por los representantes que él ha elegido utilizando uno de sus principales

derechos politicos como ciudadano, el de sufragio.>*

La referencia a la ciudadania moderna remite al espacio publico que comenzé a
gestarse en el mundo occidental y su periferia, en conjuncién con los cambios
politicos, sociales, culturales y econémicos cuya idea de fuerza se encuentra en la
modernidad, la cual viene a ser tanto un proyecto de vida como un conjunto de

realizaciones que comprenden la eclosion de los Estados-nacion modernos, el modo

%3 PASQUALL, A; “18 Ensayos sobre Comunicaciones”; Debate, Caracas, 2005, p. 55.
344 [t

Ibidem.
¥ cfr.  “El  concepto  clasico de ciudadania>  Disponible electrénicamente  en:
http://www.iesfuentenueva.net/proyecto/index.php?option=com_content&view=article&id=174:el-concepto-
clasico-de-ciudadania&catid=74:hoy&Itemid=114, Consultado el 07 de julio de 2013.
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de produccion capitalista y la entronizacién de la razon como principio vy fin de todo

saber humano.3*

Opinién Publica: en su acepcion mas clasica supone la existencia de una esfera de
hechos cuya dilucidacion es alcanzable a traves del libre debate publico llevado a
cabo por individuos dotados de capacidad racional y discursiva que les permitird

lograr, a través del uso de dichas facultades, aquella verdad que otrora estaba

reservada a la revelacion o la autoridad.*’

Desde una perspectiva mas reciente, la opinién publica viene a ser y a funcionar asi
como contrapunto de un poder politico que ha dejado de ser absoluto, se delimita y
se divide. La opinidn publica es, de esta manera, uno de los elementos del sistema

de “frenos y contrafrenos” en que se concreta el esquema liberal.>*

Sociedad de la Informacion: el complejo mundo actual de tecnologias y
aplicaciones, conjuntamente con la explosion de la informacion, esta dando lugar a
una nueva sociedad, la sociedad de la informacién, llamada asi porque en ella el
sector econémico de la informacion ocupa el mayor nimero personas que los demas
y participa en mayor proporcion en la formacion de su producto interno bruto. Tal
denominacion marca, por otra parte, la diferenciacion con las anteriores sociedades:
agricola, industrial o de servicios. Cabe destacar que esta denominacion se ha
impuesto a otras, como sociedad del conocimiento, posindustrial, post-capitalista,
post-avanzada, post-burguesa, posmoderna e incluso post-petréleo, propuestas por
distintos especialistas.

La caracteristica principal de esta nueva sociedad radica en que su principal materia

prima es la informacién, la cual no se gasta ni se pierde al transmitirse. En efecto, su

#6Cfr. BRACHO, J; “Globalizacion, Regionalismo, Integracién”, UPEL-Vicerrectorado de Investigacion y
Postgrado, Caracas, 2008, p.34.
#7 Cfr. GERMANI, G, “Estudios de sociologia y psicologia social”, Paidés, Buenos Aires, 1971, pp. 171-

38 Cfr. DICCIONARIO DE CIENCIAS Y TECNICAS DE LA COMUNICACION, Ediciones Paulinas,
1991, (voz: opinién publica), p. 991.
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“fabricacién” no consume energias ni otras materias primas y su crecimiento es
practicamente ilimitado. Por otra parte, en dicha sociedad es imprescindible un
elevado grado de especializacion humana y un inmenso caudal de conocimientos y
de saber, que estd originando de hecho una divisién del mundo maés radical y més

distanciadora que la producida por la primera revolucién industrial.**°

8. Tecnologias de la Informacion: en un sentido amplio se pueden considerar como
todo aquello que sirve de soporte a los procesos informacionales y que, en algln
modo, ha sido ideado o aplicado por el hombre. En definitiva, y de acuerdo con el
concepto de tecnologia, todo aquello que sirve para que el ser humano reciba un
conocimiento de algo externo a él y que es diferente del habla o de los gestos
humanos. Desde una perspectiva mas concreta y material pueden definirse como
tecnologias que graban, transmiten, procesan y/o distribuyen informacion. En ese
sentido, las tecnologias de la informacidn tienen una larga historia que abarca miles

de anos.

Cuando se hace mencion a las “nuevas” tecnologias de la informacion se hace
referencia a los adelantos tecnoldgicos a partir del siglo XX en tres grandes areas:
la electronica, las telecomunicaciones y la informatica. Asi pues, las nuevas
tecnologias de la informacion comprenden los aparatos, sistemas y técnicas para la
generacion, almacenamiento, recuperacion, manejo o procesamiento, transmision y
comunicacion y su interaccion con las actividades humanas. Es decir, no se trata
so6lo de los equipos y tecnologias, sino también de sus interacciones con las
actividades humanas y de los sistemas de gestion necesarios para obtener todas las

potencialidades de los nuevos desarrollos.**°

En este sentido, la UNESCO al referirse a las tecnologias de la informacidn expresa
lo siguiente: “las disciplinas cientificas, tecnologias e ingenieriles y las técnicas de

gestion utilizadas en el manejo y proceso de la informacion; sus aplicaciones; los

9 Cfr. op.cit. (voz: Nuevas Tecnologias de la Informacién) pp. 966-970.
%0 1bid: 961.
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ordenadores y su interaccién con los hombres y las maquinas; y las materias

sociales, econémicas y culturales asociadas”".

9. Globalizacion: aunque pueda parecer un fendmeno reciente su origen se remonta a
los inicios del capitalismo en los siglos X1l y XIV y los viajes de exploracion y
conquista de muchas Naciones Estado europeas en el siglo XV cuando se opera la

universalizacion de Occidente con el resto del mundo.

En sentido mas estricto, la Globalizacidn viene a ser un proceso muy reciente que se
ha desarrollado aproximadamente desde la década del setenta del siglo XX, como
un sistema tecnolégico cuya caracteristica fundamental se basa en los sistemas de
informacion, las telecomunicaciones y las redes de transporte, con los que se ha
logrado articular gran parte del planeta en una red de flujos, y en las que se
presentan, a su vez, diversas funciones estratégicamente hegemonicas de todos los

ordenes en la vida de los actores sociales.

La globalizacion comprende una interaccion de actividades econémicas y culturales
dispersas y descentradas, bienes y servicios originarios de diversos espacios,
situacion en la que es mas importante la velocidad que el contexto geogréafico desde

los cuales se actiia.>?

10. Mundializacion: es la manifestacion del proceso de globalizacion de las
sociedades, que se arraigan en un tipo determinado de organizacién social. En tal
sentido, la modernidad en su dimensién econémica, seria su base material. Por otra
parte, la mundializacion implica una concepcion del mundo, un “universo

simbdlico™, que coexiste con otras formas cosmogonicas, politicas o religiosas.

®1 Cfr. INFORME ACARD, “Information technology”, London, 1988.
%2Cfr. BRACHO, J; “Globalizacién, Regionalismo, Integracién”, UPEL-Vicerrectorado de Investigacion y
Postgrado, Caracas, 2008, pp.19-20.
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11.

12.

La mundializacion se aplica al ambito cultural, distinguiéndolo de los procesos

econdmicos y tecnolégicos mas asociados a la globalizacién propiamente dicha.**?

Construccion de identidades: cuando se habla de la identidad de un sujeto
individual o colectivo hacemos referencia a procesos que nos permiten asumir que
ese sujeto, en determinado momento y contexto, es y tiene conciencia de ser él
mismo, y que esa conciencia de si se expresa (con mayor o menor elaboracion
0 awareness) en su capacidad para diferenciarse de otros, identificarse con
determinadas categorias, desarrollar sentimientos de pertenencia, mirarse
reflexivamente y establecer narrativamente su continuidad a través de

transformaciones y cambios.***

La construccion de identidades colectivas consiste en el proceso mediante el cual un
grupo humano se ha constituido como identidad para los otros y para si. Es decir,
cuando éste se logra pensar y expresar como un "nosotros" y, de alguna u otra
manera, puede compartir rasgos, significaciones y representaciones, asi como
desarrollar sentimientos de pertenencia, todo lo cual se expresa en procesos

discursivos que nombran y dan sentido a estos espacios socio-psicol6gicos.**

Diversidad Cultural: se puede definir la diversidad cultural como un principio
organizador de la pluralidad cultural sostenible en las sociedades y a través de ellas.
La diversidad cultural es mucho mas que una lista abierta de diferencias o
variaciones. Es un recurso para organizar un didlogo mas productivo entre pasados
pertinentes y futuros deseables. Como tal, no puede funcionar dentro de limites
estrictamente nacionales, sino que ha de beneficiarse del diadlogo entre sociedades,
como ocurre con la globalizacién basada en la economia de mercado, que se

beneficia del comercio a través de las fronteras. Asi definida, la diversidad cultural

%3 Cfr. ORTIZ, R; “Los artifices de una cultura mundializada” Siglo del Hombre, Bogoté, 1998.

%4Cfr. DE LA TORRE, C; “Las identidades; una mirada desde la psicologia”, Centro de Investigacion y
Desarrollo de la Cultura Cubana, Juan Marinello., La Habana, 2001, p.82.

%5 Cfr. DE LA TORRE, C; “Identidad, identidades y ciencias sociales contemporaneas; conceptos, debates y

retos”, disponible eletrénicamente en: http://www.psicologia-
online.com/articulos/2008/05/identidad_identidades_y ciencias sociales.shtml, consultado el 07 de julio de
2013.
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garantiza que la creatividad, la dignidad y la tolerancia sean aliadas y no victimas en

la concepcidn de los modelos del desarrollo sostenible.

En otras palabras, maximizar la diversidad cultural es la clave para hacer de la
cultura un recurso renovable. Actualmente, la diversidad cultural estd en proceso de
definirse también en términos ambiciosos como “una fuente de intercambio,
innovacion y creatividad [...] tan necesaria para la humanidad como la biodiversidad
lo es para la naturaleza” (Articulo 1 de la Declaracion Universal de la UNESCO
sobre Diversidad Cultural). Su relacién con el desarrollo estd vigorosamente
expresada: “[...] es una de las fuentes del desarrollo, entendido no solamente en
términos de crecimiento econémico, sino también como medio de acceso a una
existencia intelectual, afectiva, moral y espiritual satisfactoria” (Articulo 3 de la
Declaracion Universal de la UNESCO sobre Diversidad Cultural).

Por tanto, La diversidad cultural va més alla de las diferencias culturales. Es un
valor que reconoce que las diferencias en las sociedades humanas son elementos de
sistemas e interrelaciones. La diversidad cultural constituye un valor mediante el
cual las diferencias se relacionan mutuamente y se apoyan reciprocamente. Mas

aan, la diversidad cultural como valor expresa e implica otros valores

fundamentales que son la creatividad, la dignidad y el sentido de comunidad.3®

Revision de los ejes tematicos transversales

Toda la teméatica comunicacional presente en los Documentos de Aparecida y el

Concilio Plenario de Venezuela implica, de manera implicita o explicita, la revision de una

teoria que los genera (justifica) o que los niega. En apartados anteriores se ha realizado

parte del trabajo al ubicar los nucleos tedricos de las Ciencias de la Comunicacion del

continente en los Documentos, asi como un ejercicio preliminar de seleccion y definicion

Cfr. UNESCO; “Declaracién Universal de la UNESCO sobre Diversidad Cultural”, disponible
electronicamente en: http://unesdoc.unesco.org/images/0012/001271/127162s.pdf, consultado el 07 de julio

197


http://unesdoc.unesco.org/images/0012/001271/127162s.pdf

de los conceptos asociados méas importantes. No obstante, conviene revisar todas esas

tematicas y agruparlas en dos grandes ejes transversales para su debida comprension, a

saber:
1)

2)

Derecho a la Informacidn, lo cual esta referido a temas como la ética vy el
humanismo social, educacion en comunicacion y participacion popular, y el
papel de la Iglesia Catdlica en el orbe multimediatico. Para el desarrollo
teorico de dichos temas fueron escogidos tres especialistas de la
comunicacion que tratan el tema con solvencia y profundidad; a saber:
a) Antonio Pasquali, quien realiza aportes referidos a politicas publicas de
la comunicacion desde la perspectiva humanista; b) Mario Kaplan, quien
realiza propuestas sobre la participacion popular en comunicacion desde una
perspectiva comunitarista; c) Jesus Maria Aguirre, quien examina el papel
de la Iglesia en el nuevo contexto comunicacional desde una perspectiva
cultural. El desarrollo de dicho eje tematico, a la luz de los autores
presentados, resulta vinculante con los Documentos del Concilio Plenario de
Venezuela y el Documento de Aparecida porque en ambos documentos
existe una mencion a planteamientos éticos de la comunicacién, una
consideracion sobre la exclusion de los mas desfavorecidos en la nueva era
de las comunicaciones y una preocupacién por el papel de la Iglesia en el
nuevo contexto comunicacional.

Globalizacion, implica el examen de temas tales como la sociedad de la
informacion y la diversidad cultural. Para el desarrollo tedrico de dichos
temas fueron escogidos dos especialistas de la comunicacion que, de igual
modo, tratan el tema con solvencia y profundidad; a saber: a) Manuel
Castells, quien se aborda el tema de la “sociedad de la informacion” desde
una perspectiva interdisciplinar; b) Néstor Garcia Canclini, quien aborda el
tema de la interculturalidad y el consumo cultural desde una perspectiva
latinoamericana. Este eje tematico resulta vinculante con los Documentos
del Concilio Plenario de Venezuela y el Documento de Aparecida porque en
ambos documentos existe una mencion a los desafios y riesgos que

comporta la globalizacion para la evangelizacion, asi como una
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preocupacion de la Iglesia por situarse en un nuevo contexto cultural
caracterizado por el predominio de la informacion y las complejidades de un

mundo intercultural.
Derecho a la comunicaciéon

En este primer eje temético transversal, tal como se indicoO més arriba, se realizard
una revision de la ética y el humanismo social, tomando como autor de referencia a
Antonio Pasquali, quien serd complementado con las teorias de la UNESCO referidas a la
defensa de acceso a las fuentes de informacién y participacion ciudadana en la toma de
grandes decisiones. Por otra parte, se tomara en consideracion los aportes de Mario Kapldn
especificamente la educacion en comunicacion y participacion popular. Finalmente, se
buscara ubicar a la Iglesia catélica en el contexto comunicacional latinoamericano,

partiendo del pensamiento de JesUs Maria Aguirre.

Antonio Pasquali: ética y humanismo social

Antonio Pasquali (1929), licenciado en Filosofia de la Universidad Central de
Venezuela, con Doctorado en Filosofia de la Universidad de Paris y posteriores estudios de
especializacion en las Universidades de Oxford y Florencia, es uno los mas connotados
investigadores y tedricos venezolanos en el campo de los medios de comunicacién y
estudios sociales en mdltiples aspectos. Segin Gustavo Hernandez*®’ la contribucién de
Pasquali en la investigacion se concentra en los siguientes campos: a) economia-politica de
la comunicacién; b) programacion radiotelevisiva; c¢) politicas publicas de comunicacion;
d) ética y epistemologia de la comunicacion; e) responsabilidad social del comunicador;
f) globalizacién y tecnologia de la informacion y la comunicacion y, g) dimension moral

del comunicador.

®'TORRES F; DE LOS REYES D; “Rompecabezas de una obra: Antonio Pasquali y su Utopia
Comunicacional”, UCAB, Caracas 2009, p.9.
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De este conglomerado de tematicas su aporte mas valioso quizas sean sus
investigaciones en torno al area de una epistemologia de la comunicacion a partir de la
Teoria Critica frankfurtiana, asi como de diversas aproximaciones estructuralistas con
aportes originales que tienden hacia una deduccion de una teoria del conocimiento, fundada
en la clarificacion conceptual e interpretacion de categorias dindmicas que componen dicha
teoria (comunicacion, informacidn, participacion, ética, moral, deontologia, etc). Todo ello

hasta llegar a plantear una teorfa critica de las comunicaciones.*®

Pasquali es bastante critico sobre el contexto comunicacional reinante. En efecto, ya
desde la década de los sesenta, cuando publica una de sus obras principales: Comunicacion
y cultura de masas (1960) el autor realiza dos serios cuestionamientos: a) una firme
denuncia contra los centros de poder comunicacional que “cercenan” las posibilidades de
participacion de los pueblos latinoamericanos; b) una lucida critica hacia el
instrumentalismo de los medios, en franca oposicion al reduccionismo de las posiciones de

la Mass Communication Research y los planteamientos de Mc Luhan.

Criticas al contexto comunicacional latinoamericano

Asi, con respecto al primer cuestionamiento, Pasquali considera que la sociedad
civil latinoamericana no se ha organizado lo suficiente en lo que se refiere a los usos tanto
publicos como privados de los medios masivos, de modo que emerja una respuesta que
haga visible una conciencia civil caracterizada por la participacion, ni un conocimiento
profundo de la dindmica de los medios que posibilite una proteccion contra esa
unilateralidad mediatica que se patentiza descaradamente en muchos ndcleos
comunicacionales hegemanicos, poco plurales, en algunos casos hasta antidemocratico por

la nulidad de participacion del ciudadano comin.®*°A tal respecto, Pasquali llega a afirmar:

(...) Al silenciado Sur se le regalan cada dia mas facilidades de
acceso a los mensajes del Norte, mientras que se le recortan las
%8 Op.cit, p.17.
%9 Ibid: 31.
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posibilidades de participacion como productor y emisor de
mensajes. Contra los discursos atardxicos de los poderosos, un
pensamiento éticamente honesto debe seguir denunciando y
rechazando vigorosamente toda las raisons d’état con que se

pretende declarar irreversibles esas injusticias.360

Esta constatacion de los intereses y razones dominantes como contrapuestos a los
destinos comunicacionales de América Latina llevan a Pasquali a enfrentarse con la
necesidad de recurrir a una concepcion sociopolitica del fendmeno comunicacional, para lo
cual toma categorias de la fenomenologia y de la Teoria Critica de la Sociedad aplicadas al

examen de la comunicacion de masas. ¢!

En efecto, partiendo de los planteamientos de la Escuela de Frankfurt, Pasquali
incorpora elementos tales como una relectura del moralismo clasico de corte kantiano, asi
como una filosofia con referencias a un eudemonismo hedonista epicureo y neo-freudiano,
acompafada de una aproximacion al neomarxismo critico en tanto instrumento de cambio
social y de interpretacion teleoldgica de la realidad a superar. Todo ello hace posible que se
opere una resignificacion de las categorias de la filosofia politica en funcion de una teoria

de las comunicaciones en su dimensién virtual y material.**

Segun Pasquali Unicamente una filosofia de estas caracteristicas haria posible el

hallazgo de un verdadero sentido y funcidon del hecho comunicacion. En sus mismas

palabras: “abstrayendo y desentrafiando sus modos causales*® inspirandose en

Horkheimer afirma que a la filosofia s6lo le queda el camino de la critica al orden reinante,
gue no es otro que la entronizacion de la razon instrumental y el positivismo cientifico, los

cuales tienden a olvidar la importancia de los fines racionales y humanos y sobrevalorar la

%0 pASQUALL, A; “Comprender la comunicacion”, Monte Avila, Caracas, 2007, p. 173.

%! BISBAL, M; AGUIRRE, J; “Précticas y travesias de Comunicacién en América Latina”, Fundacion
Centro Gumilla, Caracas, 2010, p. 17.

%2Cfr. TORRES F; DE LOS REYES D; “Rompecabezas de una obra: Antonio Pasquali y su Utopia
Comunicacional”, UCAB, Caracas 2009, p.20

%3 Cfr. PASQUALL, A; “Comunicacién y Cultura de masas” Monte Avila, Caracas, 1986, p.20
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eficacia de los medios. En tal sentido, Pasquali afirma que es imperativo “mantener el

poder negativo de la razén contra el positivismo degenerado.”*

Critica al instrumentalismo de los medios

Pasquali asi como se preocupa por el destino de América Latina, también es
bastante critico con las posturas que presentan una vision instrumentalista de los medios.
En efecto, en su libro: Comprender la Comunicacion (1980), que para muchos es su obra
capital, el autor presenta una especie de alegato contra la obra Undestanding Media (1964)
de Mc Luhan con el valor agregado de ser no s6lo una obra inscrita en la denuncia en boga
de la comunicologia latinoamericana del momento sino que presenta una teoria critica de la
comunicacion bastante consistente e incluso ain hoy vigente. Tal es asi que Bisbal y
Aguirre llegan a afirmar que junto a Mattelart y Veron, Pasquali es uno de los intelectuales
a los que se debe la consolidacion tedrica de los estudios en la perspectiva critica en

América Latina.®

Segun Pasquali la reflexion sobre la comunicacion no debe quedar enganchada
Unicamente a la “comprension” de los medios masivos en su dimension tecnoldgica, tal
como Mc Luhan lo plantea, sino en una “comprension” de los seres humanos que

interactlan entre si, en su dia a dia, en un contexto complejo en que intervienen lo cultural,

lo intelectual y lo espiritual *®®

Es por ello, que desde este horizonte de denuncia y la utopia de una comunicacién
realmente humana donde el autor se sitda y con lo cual rescata las voces de aquellos a los
cuales los adelantos tecnoldgicos han violentado en su interaccion social. Mas aun, desde
esta posicion Pasquali considera imperativo el ejercicio de una reflexion ética, que permita

encaminar la comunicacion hacia lo que José Fidel Torres denomina:

%4 0p. cit. p.21.

%>Cfr. BISBAL, M; AGUIRRE, J; “Précticas y travesias de Comunicacién en América Latina”, Fundacién
Centro Gumilla, Caracas, 2010, p. 17.

%6Cfr. TORRES F; DE LOS REYES D; “Rompecabezas de una obra: Antonio Pasquali y su Utopia
Comunicacional”, UCAB, Caracas 2009, p. 8.
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(...) una fluidez genuina basada en la reciprocidad entre los
hombres, en contraposicion con el pensamiento positivista y
triunfalista de aquellos que consideran reducir a la comunicacion a

una vision instrumentalista de los medios®®’.

Asi, la esencia de las discrepancias con Mc Luhan tiene que ver con que Pasquali
considera a éste como positivista. Postura que, segun este autor, pacta con modelo de
academia y gerencia de alto nivel que persigue establecer un falso orden de la realidad. En
otras palabras, con el énfasis en los medios distrae sobre lo verdaderamente esencial: la
comunicacion humana. De este modo segun el autor, los “amos” de los medios y los
promotores de las industrias culturales se aprovechan de esta distraccion dejando relegadas
las funciones éticas, politicas y juridicas, que constituyen la estructura de la organizacion
social, para tener a su merced un conjunto de individuos que forman parte de una sociedad

masificada y esclava de la tecnologjia.®

En consecuencia, Pasquali sentencia que la comunicacion humana no se puede
reducir a la técnica ni limitarse a la historia de la tecnologia, que si bien es cierto ha traido
grandes beneficios a la humanidad, no agota los procesos de comunicacion que forman
parte de un “plexo” de interacciones en concretos contextos historicos, politico-sociales,

técnicos y econémicos.*®°

Como complemento de lo anterior, Pasquali sefiala que esta vision de la tecnologia
ha producido grandes desequilibrios sociales porque se ha limitado al horizonte de los
medios y le ha negado la reflexion sobre la racionalidad de sus fines. En consecuencia, esta
postura instrumentalista de los medios lleva dentro de si un germen de “seudo-verdad” con

visos de autonomia, haciendo posible que emerja una ideologia que pretende someter al

%7 Op.cit. p. 116.
388 |pid: 135.
%9 1bid: 85.
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|.370

hombre como individuo y como comunidad en un sentido mas universal.”"~ A tal respecto,

Pasquali sefala lo siguiente:

(...) La nuestra es la época de las comunicaciones. Pese a la
inmensa sabiduria de la que es depositaria no ha sabido sin
embargo segregar ninguna moral del comunicar, a fortiori ningln

derecho a la comunicacion®’*.

De acuerdo con Pasquali hay pensadores que han propuesto una inversion discursiva
del concepto de comunicacion, parangonandola con un invento reciente, ubicable a partir de
la revolucidon industrial en adelante, como si dicho concepto estuviera restringido

(nicamente a teorias de la informacién afines con el mecanicismo y la cibernética.®"

Muy
por el contrario, Pasquali sefiala que la comunicacién no puede ser reducida a medios de
comunicacion, ya que en palabras del autor constituye una “perversion intencional de la

razén y tosco artificio ideoldgico.”*"®

La posicion de Pasquali es firme, valiente y penetrante, a diferencia de algunas
posturas intelectuales que privilegian un discurso técnico-estético en el que muchas veces
pueden colarse proposiciones amorales, asociales y a-histdricas, desvinculadas del

contexto.™

El planteamiento de una moral de la intersubjetividad

Tal como se afirmd mas arriba, Pasquali no sélo se limita a denunciar las injusticias
del contexto comunicacional latinoamericano ni a realizar una critica de los usos
terminoldgicos de las teoria de la comunicacion imperantes. Su proyecto va maés alla.

Pasquali insiste en el deber insoslayable de infundir eticidad, es decir, finalismo en los

%7 |bid: 82.

¥ PASQUALL, A; “Comprender la comunicacion”, Monte Avila, Caracas, 2007, p. 182.

%72 |bid: 25

%73 |bid: 173.

% Cfr. TORRES F; DE LOS REYES D; “Rompecabezas de una obra: Antonio Pasquali y su Utopia
Comunicacional”, UCAB, Caracas 2009,p.29
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rigores neutrales de la sociologia empirica®”®, para ello propone una teorfa critica de la
comunicacion y dentro de ella una propuesta ética de comunicacion intersubjetiva.

Ahora bien, cuando Pasquali habla de esta instancia finalista de la realidad esta
haciendo referencia a un elemento fundamental de su corpus teorico: el autor pretende
gestar una nueva utopia social a traves de la restitucion del valor humano de la
comunicacion como fendmeno ético, o dicho de otra manera, la rehabilitacion de la eticidad
en las ciencias de la comunicacion. En tal sentido, Pasquali intenta restituir al hombre el
pleno ejercicio de sus capacidades, enjuiciando la realidad desde lo que deberia ser y no es,

en una doble dindmica de liberacién y terapia®"®

. Dice Pasquali al respecto:
La eticidad vuelve a ser puesta de pie -sin complejos de
inferioridad- y enfrentada al dominio teérico y practico de un

universo a-valorativo y simplemente eficiente, las falsas dicotomias

de “las dos culturas (la cientifica y la humanistica), a la faz de la

razén tecnoldgica y a los supuestos imperativos de la realpolitik.>"".

Pasquali, precisamente, por su solida formacion filoséfica fundamenta su propuesta
con el rigor que merece todo desarrollo de “filosofia préactica” y en este sentido, dialoga con
la comunicacion social ofreciéndole una sistematizacion de los conceptos esenciales
inherentes a todo planteamiento ético; lo cual estd inspirado por un doble proposito: a)
denunciar la incapacidad de los amos en su afan de masificacion para controlar al hombre y

las estructuras sociales; b) formular nuevas politicas de comunicacién més universales.®™

El planteamiento ético de Pasquali, involucra los siguientes aspectos:

%75 Cfr. BISBAL, M; AGUIRRE, J; “Practicas y travesias de Comunicacién en América Latina”, Fundacién
Centro Gumilla, Caracas, 2010, p. 17.

% TORRES F; DE LOS REYES D; “Rompecabezas de una obra: Antonio Pasquali y su Utopia
Comunicacional”, UCAB, Caracas 2009, p.22.

ST pPASQUALL, A; “Comunicacion y Cultura de masas” Monte Avila, Caracas, 1986, p.28.

%% TORRES F; DE LOS REYES D; “Rompecabezas de una obra: Antonio Pasquali y su Utopia
Comunicacional”, UCAB, Caracas 2009, p.102-103.
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a) Recuperar la relacién como una categoria suprema®’®

b) Centrarse en la intersubjetividad real humana.®®°

c¢) Imaginar nuevos contratos sociales.*®*

d) Ensanchar las fronteras espacio temporales de la intersubjetividad.*®

e) Formular estrategias exitosas para liberar la interlocucion.*®

f) Garantizar una justicia distributiva en comunicaciones.®**

Todos estos elementos conforman lo que Pasquali llama “una nueva moral de la
intersubjetividad, la cual segin su opinidn constituye “la mayor necesidad de nuestra

época”. Dicho en palabras del autor:

El desarrollo de las comunicaciones ha suscitado més problemas
sociales, politicos, culturales, econémicos, juridicos y morales de
cuantos ha pretendido resolver en su dimension cientifico-técnica.
(...) Los grandes acaparadores de medios, en realidad, suefian -y a
veces hasta se empefian- en que no se hable de comunicacion (el
que lo haga con espiritu libre sera declarado sospechoso) y, en
general, practican al pie de la letra aquella ley no escrita del
capitalismo contemporaneo que aconseja limitarse a defender el
sex-appeal del vigorizante y monetizable principio de la libertad,
dejando las abstractas y nada rentables igualdad y fraternidad a los

pobre5385.

Por otra parte, otro elemento asociado a la ética de la comunicacidn propuesta por
Pasquali tiene que ver con su aclaracion en torno al concepto de comunicacion humana, el

cual muchas veces es confundido o no diferenciado con el medio o aparato de

3 PASQUALL, A; “Comprender la comunicacion”, Monte Avila, Caracas, 2007, P4g. 188.
380 Op.cit. p. 190.

%1 1bid: 191.

%2 1bid: 192.

%3 bid: 194.

%4 | pid: 202.

% bid: 180.
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comunicacion que lo hace posible. Pasquali aclara que el aparato es un mero transmisor del
mensaje, sin ser el mensaje (como proponia Mc Luhan al afirmar que el medio era el

mensaje).

En consecuencia, la comunicacién humana es aquella que elabora un mensaje
generado por un emisor-perceptor que se encuentra en igualdad de condiciones y la
reciprocidad es total. Precisamente por esta condicion, Pasquali diferencia la comunicacion
humana, la cual es bidireccional de la comunicacion epitactica que consiste en el envio de

mensajes de forma unidireccional a unos receptores ya determinados.

La relevancia de estas distinciones radica en el hecho de que muchas veces en el
acto de comunicar no se hacen y contribuyen a la masificacion de la sociedad so pretexto

de que la comunicacién puede ser un fenémeno masivo.**Asi pues, como colofén de este
apartado Pasquali sostiene lo siguiente:

La hipdtesis, o tal vez la tesis general, es que vivimos en una época
moralmente caracterizada por la inaplazable necesidad de una
radical innovacion axioldgica; méas concreta y especificamente,
necesitada de una nueva moral de la intersubjetividad (y por
consiguiente de nuevas reglas del juego en comunicaciones) capaz
de devolver credibilidad y utilidad a las cosmovisiones morales y de
descalificar las limitantes jerarquicas valorativas impuestas por

imperios y mercados®’.

Politicas publicas de comunicacion

El proyecto tedrico de Pasquali estd enraizado en las realidades comunicacionales
del Continente como ya se explicd mas arriba. En efecto, el autor a partir de su propuesta
de una teoria critica de las comunicaciones procura fundar las bases para la

formulacion de politicas publicas de comunicacién que promuevan medios y formas

3% TORRES F; DE 10S REYES D; “Rompecabezas de una obra: Antonio Pasquali y su Utopia
Comunicacional”, UCAB, Caracas 2009, p.130.
%7 pASQUALL, A; “La informacién audiovisual. Antologia de Textos”, EBUCV, Caracas, 1960, p.55.
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autoctonas expresion, lo cual se vio patentizado en su trabajo en conjunto con el Instituto de
Investigaciones de la Comunicacion, donde produjo metodologias en el campo de la
planificacion de las comunicaciones que resultaron pioneras en su momento Yy sirvieron de
inspiracién para proyectos de comunicacion en el Continente.®® Tal es asi, que alo largo
del desarrollo de su actividad intelectual, Pasquali ha sido uno de los pioneros en contribuir
a promover politicas nacionales de comunicacion tales como el Proyecto RATELVE en
1975.

En relacion a lo anterior, puede decirse que Pasquali se inclina por la construccion
de un modelo autdctono que permita canalizar las formas novedosas de comunicacién en
los &mbitos sociales, politicos, econdmicos y culturales, lo cual en el fondo es una
provocacion a que cada sociedad se renueve en sus relaciones sociales estructurales.

Pasquali refiere lo siguiente:

Una de las principales metas practicas de una nueva moral de la
intersubjetividad es la de asegurar a todos, de manera concreta e
innovadora, aunque forzosamente vicarial en muchos casos, una
capacidad garantizada por la Declaracion Universal de los
Derechos Humanos y sus Pactos, y asimismo por casi todas
las Constituciones de la Tierra: la de expresarse y comunicar por
todos los medios, incluyendo los medios de comunicacion de masas,
una capacidad hoy en gran parte confiscada sin el menor
contrato social por los poderes econdmicos y politicos bajo las
narices de las democracias. (...) Hoy, un pais pertenece a quien

controla sus

medios de comunicacion>®®,

Prolegémeno sobre el derecho a la comunicacién y participacion publica

A diferencia de la libertad de expresion y opinion, tipificadas en el siglo XVIII y
XIX respectivamente, las primeras formulaciones sobre el derecho a la comunicacion,

derivadas de la libertad de expresién, surgieron a finales de los afios sesenta del siglo

%8 BISBAL, M; AGUIRRE, J; “Practicas y travesias de Comunicacién en América Latina”, Fundacién
Septposoumilla, KaresnpteaePR ddmidhicacion, Monte Avila, Caracas, 2007, Pag. 185.
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XX.3 Ello en parte se debe a una configuracion histérica distinta donde no era tan
evidente el valor del hecho comunicacional en la vida social. A tal respecto, comenta
Pasquali:

Los viejos derechos atinentes a comunicaciones vienen de periodos
historicos que no habian entendido adn el rol capital de la
comunicacién en la relaciéon humana, y se originaron en épocas
monomedidticas, que no imaginaron siquiera cuanto poder utendi et
abu-tendi encarnaria a escala universal el llamado cuarto poder (E.
Burke, 1774), que nada sabian de mundializacion o de las
imposiciones de los medios a los mensajes, y poco de connivencias
politico/mediaticas, ni de los cientos de millardos de ddlares de

inversion publicitaria sin los cuales el entero sistema mediatico hoy

colapsaria®".

Frente al nuevo escenario, el derecho a comunicar ha contado con elementos que
han sido y siguen siendo Utiles tales como los grandes principios ya sancionados por la
comunidad internacional, en el marco de las Naciones Unidas, sobre libertad de expresion,
libre empleo de cualquier medio para ejercerla y prohibicién de molestar a quien la
practique; los cuales, segun Pasquali: “pese a su insuficiencia para cubrir toda la casuistica
actual, siguen siendo muy soélidos ladrillos para la construccion de un fundamento del

derecho a comunicar” 3%,

La Organizacion de Naciones Unidas y especificamente la Unesco, han jugado un
rol importante a través de sus orientaciones, directrices y disposiciones sobre el tema de la
comunicacion recogidas en sus documentos mas representativos tales como la Carta de las
Naciones Unidas; la Declaracion Universal de Derechos Humanos y el Pacto Internacional
de Derechos Civiles y Politicos; la Constitucion de la Unesco; la Declaracion sobre los

principios fundamentales relativos a la contribucion de los medios de comunicacion de

$0Cfr. AGUIRRE, J; “Derecho a la comunicacién y compromiso ético de los comunicadores”, En:
Comunicacion. Estudios Venezolanos de Comunicacion, 101, pp.31-38.

¥1 pASQUALL, A; “18 Ensayos sobre Comunicaciones”; Debate, Caracas, 2005, p. 46.

92 Op.cit, p. 47.
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masas al fortalecimiento de la paz y la comprension internacional, a la promocion de los
derechos humanos y a la lucha contra el racismo, el apartheid y la incitacion a la guerra, asi
como las Resoluciones de la Unesco en sus Conferencias Generales especialmente las de
décadas del 70 y 80 del siglo XX. Asi, sobre el valor de esta trayectoria del organismo en
defensa de las comunicaciones, comenta Pasquali lo siguiente:

Antonio Pasquali considera que el derecho a la comunicacion debe garantizar en
primer lugar a todos los actores de un proceso comunicativo, que exista un intercambio
reciproco en igualdad de condiciones, que no es otra cosa que la capacidad practica de
codificar, seleccionar canales, emitir y recibir mensajes, sin que ésta quede reducida a mero

intercambio de informacion.3%

Pese al valor del Informe MacBride, hay un hecho que conviene recordar: luego de
su presentacion por parte de la Unesco a la Conferencia General en 1980, donde se asumio
el compromiso de llevar adelante las recomendaciones del documento, en 1984 tanto
Estados Unidos como el Reino Unido decidieron retirarse del organismo por sentirse
atacados y aludidos por las criticas del mismo. El argumento de fondo, segun Pasquali, la
dura defensa del free flow, declarado por estas potencias occidentales como un recurso de
defensa de la existencia de un universo informativo sin censuras ni impedimentos de
transito, de libre acceso a todos.*** Dicha posicién resulta harto cuestionable, limitativa e

interesada, cuando precisamente en el mismo informe se expresa lo siguiente:

(...) el derecho a comunicarse significa mucho mas que el derecho a
recibir informacioén. Las demandas de una corriente en dos sentidos,

de libre intercambio y acceso y participacion en las

¥3Aunque tal discusion no conviene extenderse en este punto, no dejan de resultar particularmente valiosas
las criticas de Pasquali en torno a este tema. En efecto, el autor sefiala lo siguiente: “hoy, el concepto de free
flow asume inéditas y mas sutiles complejidades, debido a tecnologias, cédigos, canales y sistemas de
vigilancia que, por un lado, han ensanchado las libertades personales de cada quien (un blackout informativo
total es de dificil a imposible en la era de los satélites y de Internet, el instrumento del free flow doméstico);
mientras que por el otro alimentan la siempre mejor fundada presuncién de que tanta libertad lleva en su
reverso una mayor vulnerabilidad al espionaje, actividad esta Ultima que los expertos en la materia definen
como robo sistematico de informacion” véase: PASQUALLI, A; “18 Ensayos sobre Comunicaciones”; Debate,
Caracas, 2005, p. 48.

%4 Cfr. PASQUALL, A; <18 Ensayos sobre Comunicaciones”; Debate, Caracas, 2005, p. 50.

210



comunicaciones, van méas alla de los principios adoptados hasta

ahora por la comunidad internacional®®.

A partir de lo anterior, se puede entrever que hay dos visiones sobre el fenGmeno
comunicacional que conviene desentrafiar: las confusiones, reducciones y/o asimilaciones
entre comunicacion e informacion, como categorias centrales del hecho comunicacional, y

los conceptos de acceso y participacién como nociones subsidiarias.

Tras la argumentacion precedente, tal confusion no responde Unicamente a una
anfibologia semantica sino a planteamientos ideoldgicos encontrados. Tomando como

referencia las distinciones que realiza Pasquali sobre el particular se tiene:

a) Comunicacion: es la relacién en la cual ambos polos sintetizan la precedente
configuracion arriba/abajo o causa/efecto y comparten en principio un idéntico
poder emisor y receptor, una idéntica capacidad de metamorfosearse
instantaneamente de emisor en receptor, o de receptor en emisor.**

b) Informacion: es aquella relacion en la cual uno de los polos de la relacion funciona

siempre o prevalecen de receptores.®”’

En tal sentido, explica Pasquali que la razén de la primacia de la comunicacion con
respecto a la informacion radica en que “gnoseoldgicamente” hablando es la categoria méas
sintética y perfecta para dar cuenta de la relacion comunicante y “ontoldgicamente” es la
ratio essendi de la relacion humana. En consecuencia, hablar de derecho a la comunicacion
en lugar de derecho a la informacion es un avance en el reconocimiento de la verdadera
complejidad del fenémeno comunicacional, que ya no consiste solamente en comprender
los medios, ni siquiera la informacién, sino comprender la comunicacién. En efecto, afirma

Pasquali lo siguiente:

¥ MACBRIDE, S; “Un solo mundo, voces miultiples. Comunicacién e informacién en nuestro tiempo”,
Fondo de Cultura Econémica, México D.F, 1987, p.148.

%% Cfr. PASQUALLI, A; <18 Ensayos sobre Comunicaciones”; Debate, Caracas, 2005, p. 43.

%7 1bid: 41-42.
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(...) el derecho a la comunicacion pertenece al grupo de derechos
humanos primigenios y organicos, como aquel sin cuyo pleno
disfrute se veria el ente racional impedido de acceder a la
sociabilidad en tanto que animal politico, de seleccionar el modo de
estar-con-el-otro que mas le plazca y de garantizarse el mayor

grado posible de reciprocidad®®.

Si se traslada la distincion anterior al campo préactico de los medios, la reflexion de
Pasquali resulta no s6lo sugerente sino esclarecedora, en efecto, el que se opte por una
teoria de la comunicacion basada en la informacién o la comunicacion tiene sus serias

implicaciones. De ahi que lucidamente Pasquali afirme lo siguiente:

Hay importantes momentos de la relacion comunicacional
interhumana en que el sujeto opta libremente por ser puro receptor,
por informarse només. Pero una reduccion institucional del
fendmeno informativo al recibir, leer, ver, escuchar y bajar
conocimientos y opiniones ajenas, sin contrapartida, representa un
salto atras cualitativo, institucionaliza la mudez, lo cual conviene a
las concepciones meramente economicistas de la comunicacion,
para las que solo cuentan el receptor-cliente, el costo-beneficio, las
economias de escala, los targets y el retorno de la inversion
publicitaria, criterios de los cuales se ha apropiado paulatinamente

la politica399.

Vistas las implicaciones de tomar partido por una vision reducida o ampliada del
binomio informacién/comunicacién inherente al fendmeno comunicacional, Pasquali sefiala

que hay otro binomio con un ‘“abanico completo de complementariedades,

»400 ~omo es el caso de las nociones

interdependencias 0 negaciones reciprocas
acceso/participacion. Nuevamente tomando como referencia las distinciones que realiza

Pasquali sobre el particular se tiene:

3% |bid: 45.
39 |bid: 57-58.
490 1hid: 55.
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a) Acceso: disponer de capacidad personal, institucional o social para recibir
(descodificar, conocer, descubrir, investigar, exigir, recuperar y hacer del dominio
publico) mensajes de cualquier naturaleza, con eficacia (suficiencia de recursos) y
eficiencia (empleo 6ptimo de éstos).**

b) Participacion: disponer de la capacidad personal, institucional o social de producir y
emitir (generar, codificar, vehicular, difundir, diseminar, publicar y transmitir)

mensajes de cualquier naturaleza con igual eficacia y eficiencia.**

Sobre estas dos nociones Pasquali apunta que muchas veces se prestan a confusiones,
con serias consecuencias practicas. Primeramente porque se hace un uso involuntario y
frecuente de la nocion de acceso en lugar de la nocion de participacion. En segundo lugar,
porque hay uso deliberado y superabundante de la nocién de acceso y muy poco se habla
de participacion, lo cual cuando se hace no es mas que un recurso ideoldgico de sistemas
socialistas. Bien sea por equivocacion, saturacion o manipulacion ideoldgica la escasa
claridad lleva a dificultades en las comunicaciones con claras afectaciones en la vida

social.*%

Por ejemplo, los centros de poder y de decision predican las bondades del acceso
unicamente referido a los productos, bienes, tecnologia y servicios que ellos mismos
venden y producen, cerrando iniciativas de participacién tales como la creacion de nuevas
tecnologias, el acceso abierto universal a bienes y servicios, codificaciones libres y
propiedad intelectual, con lo cual la libertad pregonada no es mas que el ardid para seguir
manteniendo la hegemonia de las industrias culturales sobre el consumidor pasivo. En tal

sentido sostiene Pasquali:

Los paises (y hasta pudiera decirse continentes) cuyos medios
informativos viven exclusivamente del acceso a fuentes informativas

exdgenas, sin participar con agencias y corresponsales propios en

1 Ihidem.
402 | pidem.
3 1hid: 54.
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la generacion de informacion, pierden toda capacidad endégena de

comprender e interpretar auténomamente el mundo*®.

En efecto, en un universo comunicacional donde prevalece el acceso en lugar de la
participacion, también prevalece la conduccion lucrativa o ideoldgica de los grandes
aparatos mediaticos, que para nada estan ganados a conceder participacion independiente en
sus organos deliberantes, y por tanto, el término comunicacion casi queda barrido del
vocabulario de la comunicacion y la informacion. Ahora bien, pareciera que la solucién sea
eliminar el acceso y sustituirlo por participacion. Sin embargo, para Pasquali el asunto

consiste en buscar un equilibrio. Dice el autor textualmente.

Tal como sucede con la comunicacion dialogal y la informacion
epitactica, en el presente caso tampoco se trata de polarizar
axiolégicamente acceso y participacion, ni de imaginar que los
dafios causados por alguna ingenieria social del lado del acceso
tengan su remedio en un «todo participacion», sino mas

sensatamente de asegurar adecuados balances y equilibrios405.

Resumiendo lo visto hasta ahora, podemos decir que Antonio Pasquali logra
sintentizar en su teoria de la comunicacion, un planteamiento ético basado en una moral de
la intersubjetividad rescatando el verdadero sentido de la nocién de comunicacion, mas alla
del instrumentalismo del analisis de los medios y la critica a los montajes ideoldgicos de
planteamientos insuficientes, tales como una teoria de la informacion, una jurisprudencia en
torno a la libertad de acceso, para centrar la mirada en una “comprension de la
comunicacion” que permita convertirla nuevamente en una categoria que coloca en tapete
la centralidad del verdadero intercambio ético, el derecho a la comunicacion entre
ciudadanos criticos y la configuracion de una sociedad que posea los criterios suficientes
para encarar la mediocridad, la pasividad y la unidireccionalidad de los centros de decision

politica y econdmica de la comunicacién en el Continente, a través de un equilibrio entre la

404 |bid: 55
% 1pid: 56
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participacion y el acceso entendidos como derechos obligantes de un emisor-receptor

situado en un contexto especifico.
Mario Kaplun: educacion en comunicacion y participacion popular

Antonio Pasquali sienta las bases teodricas de una hipdtesis de la comunicacion
latinoamericana y su desarrollo en politicas publicas comunicacionales. Mario Kaplin se
le debe la aplicacion practica de un proyecto educativo para la organizacion de las

comunidades, partiendo del trabajo de base para la generacion de mensajes

comunicacionales, que diera origen a un &mbito de participacién popular.*®

En el siguiente apartado se explica su pensamiento entendido como proyecto
pedagdgico y propuesta de transformacion de los sectores populares, con lo cual se
pretende mostrar las implicaciones practicas del derecho a la participacion desde una

experiencia histérica especifica como la representada por el legado del autor en cuestion.

Mario Kaplin (1923-1998) fue un educomunicador, promotor de una propuesta
radial participativa y escritor argentino. Tuvo su primera experiencia radial a los 17 afios y
desde entonces participé y produjo multitud de programas radiales de debates periodisticos

y educativos en varios idiomas en diversos lugares del mundo.

En 1978, tras las situaciones de inestabilidad politica por los regimenes
dictatoriales en el Cono Sur, se radica en Venezuela hasta 1985, donde coordind el area de
Comunicacion y Cultura Popular del Centro al Servicio de la Accién Popular (CESAP),
dictando cursos sobre comunicacién fotografica, audiovisual y periodistica, comunicacién
popular, asi como pautas sobre teatro de calle. Finalmente, regresa al Uruguay donde fue
uno de los fundadores de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion, de la Universidad de
la Republica (hoy Facultad de Comunicacion), dedicandose a la investigacion, gestion

academica y docencia hasta su muerte, acaecida en 1998. Revisando su produccion

%% AGUIRRE, J; “De la préctica comunicativa a la educomunicacion para la ciudadania: el periplo
venezolano de Mario Kaplin”En: Comunicacion. Estudios venezolanos de Comunicacion, N°131, 2005, p.

18.
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investigativa se destacan sus escritos sobre La comunicacion en masas de América Latina
de 1973, asi como diversos trabajos publicados por la Revista CHASQUI de CIESPAL,
sumado a sus innovaciones en el terreno de Los casete-foro, en tanto sistema de
comunicacion participativa. De igual modo, son valiosos sus trabajos en revistas de
comunicacion venezolanas como Anuario ININCO, Revista Comunicacion y Revista
SIC.*" Mas sus valiosas reflexiones recogidas en el libro EI Comunicador Popular de
1985, asi como sus trabajos de colaboracion con la UNESCO.

En todo este esfuerzo investigativo pueden encontrarse las referencias a los autores

latinoamericanos que marcaron la época: Paulo Freire, Juan Diaz Bordenave, Antonio

Pasquali, Luis Ramiro Beltran.*®® Sumado a ello, en el pensamiento de Kaplin se pueden
apreciar un conjunto de valiosas ideas germinales desde un enfoque interdisciplinario de las

ciencias sociales, tomando elementos del constructivismo, el interaccionismo simbbdlico, la

psicologia social y la sociologia del conocimiento.*®® Todo ello en favor de la creacién de
dindmicas sociales con miras estratégicas hacia la constitucion de un paradigma
educomunicacional de un sujeto popular critico y dialogante, constituyendo una de las
experiencias mas ricas de trabajo en el campo en todo el continente. Gustavo Hernandez

caracteriza con estas palabras el legado de Kaplun:

Aunque parezca osado, me permito afirmar lo siguiente: si Kaplin
no hubiese pensado sobre la necesidad de un paradigma
Educomunicacional, hoy ni siquiera hablariamos de Educacion en
medios de comunicacion, ni en ninguna otra propuesta parecida.
Estoy seguro de que la ensefianza de los medios se hubiera

pulverizado contra algin arrecife. Lo digo de otro modo, una

“7Cfr. AGUIRRE, J; BISBAL, M; “La ideologia como mensaje y masaje” Monte Avila Editores, Caracas,
198125

“%Cfr. AGUIRRE, J; “De la préctica comunicativa a la educomunicacion para la ciudadania: el periplo
venezolano de Mario Kaplun”, En: Comunicacion. Estudios venezolanos de Comunicacion, N°131, 2005, p.
20.

“®Cfr, HERNANDEZ, G; “Educacién en medios de comunicacién en Venezuela” En: Comunicacion.
Estudios venezolanos de Comunicacion, N°131, 2005, p. 9.
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practica cientifica sin un faro paradigmético o multiparadigmético

corre el grave riesgo de desdibujarse con el tiempo.*°

Elementos metodologicos del planteamiento de Kaplin

Como fruto de este “periplo” profesional y vivencial, Kaplin extrae un conjunto de
elementos metodoldgicos que sitdan a la educacion en medios de comunicacion como
aquella que ha de contener las siguientes notas constitutivas, a saber: ser contextual,
inductiva y participativa, audiovisual, analitica y divulgativa, metacognitiva Yy

concientizadora.***

En primer lugar, la educacion en los medios ha de ser contextual porque ha de tomar
en consideracion las variables sociales, econémicas, culturales, politicas e histéricas de los

educandos.* En efecto, como sefiala el mismo Kaplin:

(...) el consumo de bienes simbolicos no se produce en el vacio. Los
receptores son sujetos situados social y culturalmente, inscriptos en
un contexto que no determina pero mediatiza y condiciona — en una
medida que la investigacion empirica estd llamada a establecer —

sus maneras de recepcionar®.

En segundo lugar, la educacion ha de ser inductiva y participativa, lo cual implica
que se apueste por la internalizacion y la cogestion del conocimiento, asi como por la

capacidad de los educandos para socializar el saber y replantearlo a la luz de los grandes

problemas sociales.*** Ahora bien, dicha participacién nada tiene ver con la propugnada por

la cultura de masas, la cual Kaplun critica en estos términos:

#00p.cit, p. 9.

AHERNANDEZ-G—“Fdueaciéren medios de comunicacion en Venezuela” En: Comunicacién. Estudios
venezolanos de Comunicacion, N°131, 2005, p. 12.

2 Cfr. op.cit., p. 12.

M3 KAPLUN, M; “Ni impuesta ni amada: la recepcion televisiva y sus tierras incégnitas”, En: Comunicacion.
Estudios venezolanos de comunicacion, N° 91, 1995, p. 50.

“1bidem.
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La cultura de masas ofrece una modalidad sucedanea de la
participacion basada en el consumo, la que si bienes ficticiay
vicaria parece ser positivamente valorada por los usuarios.

La participacion real, negada por la sociedad, es sustituida por la
ilusoria que confiere la vision simbolica a través del ojo de la
camara. Asi, cada vez tenemos més espectadores y menos actores;
cada vez mas consumidores-reproductores y menos productores-
creadores de expresiones culturales populares, cada vez en mayor
medida se tiende a mirar el espectaculo del acontecimiento, a ser
observadora a distancia, individual y aislado, y menos a movilizarse

y a participar en él creativa y protagénicamente“s.

La propuesta educativa ha de ser audiovisual, ya que este método requiere de la
tecnologia audiovisual, que permita al educador y a los discipulos estudiar detenidamente
los componentes ideoldgicos implicitos en los mensajes (especialmente cuando se trata del

estudio de la recepcion televisiva).*® Por otra parte, ha de estar apoyada en instrumentos
de analisis, lo cual implica el uso de los recursos metodologicos de las distintas ciencias

sociales.**’

Pese al aporte cientifico, la educacion también ha de ser eminentemente divulgativa,

procurando un acercamiento conceptual a los actores involucrados que sea entendible y

8

aplicable a la hora del analisis de los medios y sus mensajes.**® La educacién segin

Kaplun debe incentivar la metacognicion, donde no s6lo aprendan a decodificar los
contenidos ideoldgicos de los medios, sino que conviertan dichos textos en un pretexto

tematico para discernir criticamente otros aspectos de la realidad socio-cultural.**

45 KAPLUN, M; “El entretenimiento como necesidad”, En: Comunicacién. Estudios venezolanos de
comunicacion, N° 77-78, 1992, p.26

“®HERNANDEZ, G; “Educacién en medios de comunicacién en Venezuela” En: Comunicacion. Estudios
venezolanos de comunicacion, N°131, 2005, p. 12.

“bidem.

“80p.cit. p. 13.

“B1bidem.
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Finalmente, Kaplin plantea que uno de los rasgos de una verdadera educacion en
comunicacion ha de ser su papel de concientizacion que ayude al educando, como ser
social, a concientizar su real situacion dentro del mundo y de la sociedad en la que se halla
inserto. Educar es ayudar a que el estudiante se convierta en un emisor-receptor libre,

consciente y comprometido con los intereses materiales y simbdlicos de su propia clase

social.*?°
Elementos clave de la propuesta educativa de Kaplun

Para entender a cabalidad estos planteamientos conviene apuntar que el
pensamiento de Kaplun esta fuertemente influido por la pedagogia dialégica y cooperativa
de Paulo Freire; el interaccionismo simboélico de Blumer; el sistema pedagdgico de Freinet
y las modernas teorias constructivistas de Piaget, Bruner, y Vygotsky en sus planteamientos

de aprendizaje por equilibracién, descubrimiento y reestructuracion respectivamente.

En el caso de Paulo Freire, los aportes en el pensamiento de Kaplin quedan
reflejados en su concepcién de la educacion como aquella orientada al estudio de la
metaensefianza y el metaaprendizaje, evitando esa educacidn narrativa y “bancaria” que
denunciaba Freire. Precisamente, Freire sefiala que la pedagogia transmisora es bancaria
porque concibe la realidad como algo “detenido, estatico, dividido y bien comportado” que
el educando recibe como un recipiente vacio, al cual se llena de informaciones previamente

estructuradas.*?

Kaplun, toma los aportes de Freire referidos a la critica evaluativa que pondera
fortalezas y debilidades, presentando respuestas novedosas a la vida, desde un talante
problematizador. En efecto, Freire sostiene que “cuanto mas se problematizan los

educandos en el mundo y con el mundo, se sentiran mayormente desafiados”.**> Sumado a

“HERNANDEZ, G; “Educacién en medios de comunicacién en Venezuela” En: Comunicacion. Estudios
venezolanos de Comunicacién, N°131, 2005, p. 13.

“21 Cfr. HERNANDEZ, G; “Teoria de la Educacion para los Medios de Mario Kaplin”, En: Anuario ININCO.
Investigaciones de la Comunicacion, UCV, n°15,2003, p. 28.

%22 Op.cit, p. 40.

219



la “intervencion formadora del docente” respetando los ritmos y la consolidacion de los

procesos de construccion de la conciencia critica del educando.*?

En lo que respecta al interaccionismo simbolico, Kaplin toma los aportes de
Herbert Blumer, quien afirma que “el significado es un producto social, una creacion que
emana de y a través de las actividades definitorias de los individuos a medida que

interactian.” En tal sentido, los significados se manipulan, cambian y se interpretan segun

acuerdos y disensos, en un contexto participativo.**

Kaplun se insipira en el sistema pedagogico de Celestine Freinet, basado en una
escuela que promueva la libre expresion para el desarrollo del autoaprendizaje, la
autonomia reflexiva y el sentido critico. Particularmente, el autor tomé en cuenta las

aportaciones de Freinet en el uso de recursos de ensefianza Yy aprendizaje tales como el

texto libre y el periddico mural en sus trabajos con los sectores populares.*®

Kaplun incorpora a su pensamiento las premisas del enfoque constructivista

referidas al reconocimiento del rol activo-cognitivo del educando como constructor de

426,

cultura*®; la selectividad de los aspectos dotados de significado personal actual*’; |

a
descodificacion de los mensajes desde las matrices particulares de los estudiantes, en
funcion de lecturas alternativas*®, y el reconocimiento de que los discipulos son sujetos

activos de los mensajes.*?® Ahora bien, Kapldn tomaré en cuenta especialmente el aporte de
tres autores de esta corriente: Piaget, Bruner y Vytgotsky.

En el caso de Jean Piaget, Kaplun basa su teoria del aprendizaje por equilibracion,
la cual concibe el aprendizaje como directamente emparentado con el desarrollo bioldgico

del educando y el conocimiento como consecuencia de un desequilibrio o conflicto

423 1phid: 23.
424 |pid: 43.
425 |bid: 35.
426 1hid: 42.
427 |bidem.
42| pidem.

42| pidem.
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cognitivo de la estructura mental y el campo de experiencia del alumno ante la

descodificacion de nuevas informaciones.**°

En lo que se refiere a Jerome Bruner, Kaplun toma los aportes de su teoria del
aprendizaje por descubrimiento, segun la cual, el aprendizaje consiste en indagar lo real a
través del razonamiento inductivo, basdndose en la aplicacion de estrategias instruccionales

que le permitan al discipulo un descubrimiento conceptual por si mismo sin la excesiva

participacion del docente.***

A prop6sito de Lev Vygotsky, Kaplin se vale de sus planteamientos sobre el
aprendizaje por reestructuracion, segun los cuales el hombre actta sobre los estimulos para

transformarlos, lo que hace que el conocimiento no se reduzca a una mera acumulacién de

reflejos o asociaciones lineales.**

Finalmente, Kapldn sitla los aportes de la mayoria de estos autores con sus propias
palabras:
“El constructivismo sociointeraccionista de Vygotsky y Bruner, para
quienes el aprendizaje es siempre un producto social. “Aprendemos
de los otros y con los otros” — sostendra Vygotsky (1978)-: “En el
desarrollo [del educando] toda funcién aparece dos veces: primero a
nivel social y mas tarde a nivel individual; primero entre personas
(intersubjetiva) y después en el interior del propio estudiante
(intrasubjetiva). Todas las funciones superiores de la inteligencia —
sea la atencion voluntaria, la memoria logica, la formacion de
conceptos — se originan como relaciones entre los seres humanos”.
A lo cual Bruner (1984) afiadird que, si la reflexion es
indudablemente una fase vital en todo auténtico proceso de
aprendizaje, ella “es mucho mas facil de iniciar en compafiia que en
soledad”. “el pensamiento comienza siendo didlogo que después se

hace interior”. Y eran tanto sociopoliticos como pedagogicos los

401pidem.
“hid: 44.
*321hid: 45.
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fundamentos que llevaron a Paulo Freire a postular que “el grupo es

la célula educativa bésica”.*®

Visto lo anterior, si se revisan las claves tedricas fundamentales del planteamiento

de Mario Kaplin en torno a la educacion en medios, se aprecian los siguientes elementos:

1. Preocupaciéon por el andlisis critico de los mensajes, de tal manera que los
educandos examinen la forma y el contenido de los mensajes transmitidos por los
medios.

2. Atencion al contexto comunicacional, ya que segin Kaplun, es imprescindible
conocer la relacion que establece el educando con su entorno sociocultural para
poder disefiar estrategias pedagdgicas eficaces.

3. Necesidad de una reflexion interdisciplinaria, la cual debe darse entre los campos
académicos de la educacién y de la comunicacion respectivamente, para que de este
modo se evite el instrumentalismo y la reproduccién mecanica del conocimiento.

4. Incentivo del dialogo y la problematizacion del conocimiento, con el objeto de
hacer frente a las miradas rigidas y reducidas de la realidad que frenan el libre

pensamiento.**

Estos fundamentos pedagégicos propenden a una educacién bidireccional y
simbolica, con capacidad de relacion intersubjetiva, asi como racional, critica y creativa
entre los diversos actores en su condicién de educando y educador. ** Kapltn plantea que
hay que conocer las audiencias para adiestrar en medios de comunicacion y tender hacia un
modelo dialdgico cooperativo que rechace los modelos educativos unidireccionales y

discrecionales;*® que fomente la reflexion teérica y metodolégica®’; que promueva una

3K APLUN, M; “Procesos educativos y canales de comunicacion”, En: Comunicacion. Estudios venezolanos
de comunicacion, N° 103, 1998, p. 12.

%4 Op.cit, p. 14.

** |bid:17.

**° Ibid: 31.

“"Ibidem.
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educacion grupal o comunitaria, como contrapuesta al individualismo de las nuevas
tendencias educativas a distancia.**

Kapltn considera que el eje de la educacién no es el educador sino el educando®®,
lo cual le confiere a éste un rol protagdénico y unas exigencias que pudieran enunciarse de la

siguiente manera:

1. Aprender construyendo y elaborando aprendizajes desde su propia experiencia
personal.**°

2. Tomar conciencia de su propia dignidad y ser capaz de reconocer sus fortalezas y
limitaciones como ser humano™*.

3. Descubrir por si mismo los conceptos que le permitiran analizar reflexiva y

creativamente los mensajes en la medida que vaya venciendo, con la ayuda del

instructor, el temor de cometer errores o expresar abiertamente sus ideas.**?

En este sentido, Kaplin apuesta por un estudiante que problematice el
conocimiento, que ponga en duda la certeza del conocimiento, més alla de lo que se

conoce; evaluando y reconociendo las fortalezas y debilidades de dicho conocimiento.**

El autor, se opone al enfoque conductista de la ensefianza-aprendizaje y, en
consecuencia, toma en cuenta los aportes significativos del interaccionismo simbélico y de
la teoria del aprendizaje constructivista con miras a fundamentar su propuesta educativa.**
Kaplun rompe con el modelo informacional de Harold Lasswell y con el conductismo de
Skinner, proponiendo un modelo sustentado en el dialogo y la problematizacion del

saber.*®

438 |bid: 32.
4Nhid: 34.
4401hid: 32.
“1hid: 33.
421hid: 34.
“31bid: 38.
“41hid: 40.
“S1hid: 17.

223



Tal critica no solo se circunscribe al &ambito educativo, sino que forma parte de la
posicion latinoamericanista de oposicion y revisionismo del desarrollismo y difusionismo,
importado de los Estados Unidos, en la década del sesenta y principios del setenta del siglo
XX, que correspondia a un momento histérico en que se pensaba que modernizacion era el
unico remedio para resolver los problemas de pobreza y atraso del Continente,
poniéndose a la par de los paises capitalistas “desarrollados”, sin tomar en cuenta aspectos
fundamentales como la dependencia econémica, la distribucién equitativa de los ingresos,
la soberania nacional y politica, los problemas ecoldgicos y el patrimonio histérico

cultural 4

Valoracion de los sectores populares

Los presupuestos y fundamentos anteriormente presentados no responden en Kaplin
Unicamente a un esfuerzo intelectual academicista sino a una practica vital con momentos
diferenciados que surge de su compromiso de educacion en comunicacion a los sectores
populares. En efecto, Kaplin en una entrevista que le concediera a la Revista SIC en
1985*7,  sefiala que hubo tres momentos en su metodologia de acercamiento a las
comunidades populares; los cuales pueden caracterizarse de la siguiente manera: a) un
primer momento de trabajo en los medios masivos, realizando programas de radio y
television. En esta primera etapa su preocupacion estuvo centrada en el contenido de esos
programas.**® b) un segundo momento de comunicacién grupal, de manera que los grupos
tuvieran la oportunidad de discutir y reflexionar sobre el mensaje recibido y decir su propia
palabra. El recurso a los debates dentro de la programacion radiofénica o la
implementacidn de la comunicacién entre grupos por el método del casete-foro responden a

449,
d. 9,

esta inquietu C) un tercer momento de democratizacion de la comunicacion, afirmando

VYT IR

Ibid: 30.
“TCfr. KAPLUN M, “Un testimonio de opcién por las clases populares”, En: Revista SIC, N° 476, 1985, pp.
249-250.
“8Cfr. AGUIRRE, J; “De la practica comunicativa a la educomunicacién para la ciudadania: el periplo
venezolano de Mario Kapldn”En: Comunicacion. Estudios venezolanos de Comunicacion, N°131, 2005, p.
21.
“9Cfr. Ibidem, p. 22
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el “derecho del pueblo a ser emisor y emitir sus propios mensajes”**°. Pero para poner en
practica esta teoria habia que darle protagonismo al mismo pueblo.***

La preocupacion por crear contenidos educativos para la comunicacion en masa, ya
sea para constitucion de grupos de analisis de comunicacién o para el incentivo de procesos
de democratizacion de la comunicacion, en Kaplun se encuentra el trabajo de un
“intelectual organico” cuya opcién de vida esta al servicio de las organizaciones populares,
en un proyecto de liberacion y transformacion. A tal respecto comenta Jesus Maria Aguirre

lo siguiente:

De ahi, pues, que el mero analisis de las influencias teéricas en
comunicacién o de los préstamos en sus practicas psicopedagogicas
resulta a todas luces insuficiente para comprender no sélo su
pensamiento, sino su perspectiva vital, su lugar de accién, su actitud
ante las clases populares y su horizonte de accién educomunicativa

a largo plazo “al servicio de las organizaciones populares;

prestandoles su apoyo y nada mas”*>?,

En consecuencia, sea por su larga experiencia al lado de las comunidades populares
0 por su opcion de vida, desde sus compromisos éticos, politicos y religiosos, Mario
Kaplun centra su mirada hacia los sectores populares, que vienen a ser los méas excluidos de
la participacion social, y en consecuencia, los que tienen mayores dificultades de acceso y
participacion a una comunicacién liberadora.”® Ello lo justifica Kaplun diciendo lo

siguiente:

Con todo, es cierto que hemos hecho una opcién y nos mantenemos

fieles a ella a lo largo de los afios. SIC nos pregunta por el como y

0 Cfr. KAPLUN A; “Un testimonio de opcién por las clases populares”, En: Revista SIC, N° 476, 1985, pp.
249-250.

®lcfr. AGUIRRE, J; “De la practica comunicativa a la educomunicacion para la ciudadania: el periplo
venezolano de Mario Kaplin”, en: Comunicacion. Estudios venezolanos de Comunicacion, N°131, 2005, p.
22.

2 Op.cit. p. 21.

3 AGUIRRE, J; “De la practica comunicativa a la educomunicacién para la ciudadania: el periplo
venezolano de Mario Kaplin”En: Comunicacion. Estudios venezolanos de Comunicacion, N°131, 2005, p.
23.
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el porqué de esa opcion. Diriamos que se pueden reconocer en ella
como tres fuentes: la politica y social, la profesional-vocacional y la

de nuestra fe cristiana®*.

Tal acercamiento a los sectores populares nada tiene que ver con acercamiento
“romantico” e idealizado de las condiciones intrinsecas de lo popular. De hecho, Kaplin
disiente de los acercamientos populistas que idealizan al pueblo a partir de apriorismos y
abstracciones*®. En efecto, para el autor no existe un pueblo ideal, sino pueblos reales con
sus debilidades y fortalezas. Dice Kaplan al respecto:

Amar al pueblo — amarlo eficazmente — es comprenderlo, no
idealizarlo. Tan mal lo aman quienes, desde sus castillos de élites
ignoran y desprecian sus profundos valores como quienes,
exaltadamente, lo declaran depositario de todas las virtudes y
poseedor de toda la sabiduria. Unos y otros — extremos que se tocan
— terminan por darse la mano: como el pueblo real no acta como

ellos pronosticaron, acaban todos juntos de renegar de él (...)456.

Mas aun, Kaplin invita con sus reflexiones no sélo a comprender al pueblo real,

sino a sopesar criticamente a la cultura popular real®’. Dice el autor:

% KAPLUN A; “Un testimonio de opcion por las clases populares”, En: Revista SIC, N° 476, 1985, p. 249.

% Sobre este particular resultan interesantes las criticas que Kaplun dirige contra ciertos teélogos de la
liberacion (entre ellos Pedro Trigo) que parten de una concepcion de pueblo creyente y sujetos populares que
parecen mas una construccion eidética de intelectuales, que la constatacion de nociones complejas como las
de pueblo y cultura popular, por demas ambiguas y heterogéneas. Para ello se sugiere consultar su articulo:
“Teologia de la Liberacion: pueblo ideal, pueblos reales”, En: Revista SIC, N°477, 1985, pp.306-308. Asi
mismo, se sugiere que se cotejen este tipo de elaboraciones antropolégicas y culturales en las siguientes obras
de Pedro Trigo: “Dar y Ganar la Vida. La condicién del sujeto desde la perspectiva cristiana”, Mensajero,
Bilbao, 2005; y “La Cultura del Barrio”, Centro Gumilla, Caracas, 2008.

6 KAPLUN, M; “Teologfa de la Liberacién: pueblo ideal, pueblos reales”, En: Revista SIC, N°477, 1985,
p.306.

*7Sobre el concepto de cultura popular, Kaplin dira lo siguiente: “lo primero que advertimos es que ella
aparece en la trama social como una “otra” cultura; como la cultura sumergida de los no letrados; esto es,
como una cultura que, en el acertado sefialamiento de Jesus Martin Barbero, “no puede definirse a si misma
sino reconociendo los procesos de dominacién y los conflictos que esa dominacion genera”. Por eso, en tanto
la “cultura culta” se presenta a si misma como cultura a secas, sin necesidad de referentes, ésta, la popular,
“no puede ser nombrada sin nombrar a la vez a esa otra que la niega y frente a la cual se afirma a través de la
lucha desigual y con frecuencia ambigua”. Permanentemente sometida y permanentemente en lucha contra
esa dominacion.” Ver: KAPLUN, M; “Teologia de la Liberacion: pueblo ideal, pueblos reales”, En: Revista
SIC, N°477, 1985, p.308.
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“Una condicion indispensable para lograr frutos liberadores, es la de
partir del reconocimiento de un pueblo real y de una cultura popular
real — con sus contradicciones, sus ambigtiedades y sus claroscuros —
y no de una vision triunfalista que, al atribuir a la realidad las

virtudes ideales de un “deber ser”, da por existente precisamente

aquello que es preciso construir”.**®

Segun Kaplun la “comprension” es una condicion indispensable para el
reconocimiento y la construccion de un proyecto histérico transformador y liberador; el
cual, evidentemente, es un asunto que estd por hacerse y requiere de todas las herramientas.
Maés adn, amerita de la formacién de una conciencia critica como paso previo a toda
condicion de liberacidn. Dice Kaplun refiriéndose a la formacion de tal conciencia en los
sectores populares que ésta es un paso imprescindible para su liberacion, aunque la misma
se vuelva contra las propuestas hechas, ya que no hay proceso de liberacion sin que

aparezca una conciencia critica. En palabras del autor:

(no) hay liberacion previa que no implique en ningin momento (no
en cualquier momento, sino en el oportuno y adecuado dentro de un
proceso dialogal) la liberacion de lo que pueda haber de alienante
en su fe. Nunca impuesta claro esta, porque en ese caso no seria tal

liberacion (...) Pero si propuesta459.

El Proyecto historico-social de Kaplun

Las posibilidades de llevar adelante un proyecto de realizacién social con
caracteristicas democraticas depende, segun Kaplin, del modo como se establezcan las

relaciones raigales de comunicacién en los sectores populares.

En consecuencia, toda su estrategia educativa persigue que se geste este proceso,

que mas que circunscribirse a un proyecto nacional, vinculado a un determinado proyecto

%8 Op.cit. p. 308.
9 |pidem.
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politico, es una apuesta de defender y profundizar las microdinamicas sociales como

expresion embrionaria y fermentadora de soluciones nacionales o internacionales.

La vida de Kaplin es un periplo y proyecto de latinoamericanismo, de compromiso

politico social y religioso abierto, tolerante y dialégico’®. Parte de las convicciones
politicas y sociales del itinerario de Kaplun tiene que ver con esta declaracion:

En lo politico-social, creemos y luchamos por un proyecto histérico
liberador y transformador protagonizado por las clases populares.
Compartimos — para decirlo con las palabras del escritor mexicano
Carlos Fuentes una utopia que “afirma los valores de la

comunidad, los valores comunitarios, por encima de los valores
461

del poder™-.

Kaplun considera que una promocién verdadera de la comunicacion democratica

comporta las siguientes dimensiones:

1. Ha de estar al servicio de un proceso educativo transformador,
en el cual los sujetos destinatarios vayan comprendiendo criticamente
su realidad y adquiriendo instrumentos para transformarla. 2. Y ha de

ser una auténtica comunicacion; es decir, tener como metas el dialogo

y la participacion®®,

En sintesis, Kaplun sostiene que la vocacién de la Educacion para los medios radica en
la comunicacion interpersonal, en el didlogo y la socializacion del saber, en la toma de

Tonciencia de o que esta oculto 0 no aparece explicito en los mensajes masivos.*® Por

tanto, es menester que se pongan en evidencia los puntos fuertes y débiles de todo tiempo de

%0 AGUIRRE, J; “De la practica comunicativa a la educomunicacién para la ciudadania: el periplo
venezolano de Mario Kaplin”En: Comunicacion. Estudios venezolanos de Comunicacién, N°131, 2005, p.
25.

81 K APLUN, M; “Un testimonio de opcién por las clases populares”, En: Revista SIC, N° 476, 1985, p. 249.
62 K APLUN, M; “Una Pedagogia de la Comunicacién”, Ediciones de la Torre, Madrid, 1998, p. 67.

%3 Hernandez, G; “Teorfa de la Educacion para los Medios de Mario Kaplin”, En: Anuario ININCO.
Investigaciones de la Comunicacion, UCV, n°15,2003, pp. 46.

228



conocimiento, mas alla de la informacion, en aras de un proceso creativo y critico que

promueva el dialogo v la participacion.*®

Una educacion para los medios, més aun, una dirigida a suscitar procesos de

transformacion social en las bases ha de incentivar la reflexion que lleve a la

problematizacion, la evaluacion y la identificacion de los valores que contribuyan o no a la

liberacion y transformacion de las dindmicas de la realidad cotidiana del ciudadano de a

pie, que recibe y aporta su contexto comunitario micro-social, pero que al mismo tiempo

esta implicado, macro-socialmente hablando, en un conjunto mas amplio de grupos,

pueblos y naciones.*®

Cuadro N° 21

Sintesis de pensamiento de Mario Kaplun

Indicadores/Modelo

Enfasis en los

Enfasis en los

Enfasis en el proceso

contenidos resultados
CONCEPCION Bancaria Manipuladora Liberadora/Transformadora
PEDAGOGIA Exbgena Exbgena Endo6gena
LUGAR DEL Objeto Objeto Sujeto
EDUCANDO
EJE Profesor/Texto Programador Sujeto/Grupo
RELACION Autoritaria/paternalista | Autoritaria/paternalista | Autogestionaria
OBJETIVO Ensefar/ aprender Entrenar/hacer Pensar/Transformar
EVALUADO (repetir)
FUNCION Transmision de Técnicas/Conductas Reflexion/accion
EDUCATIVA conocimiento Ingenieria del
comportamiento
TIPO DE Transmision de Informacién/persuacion | Comunicacion (dialogo)
COMUNICACION informacion
MOTIVACION Individual: Individual: Social
premios/castigo estimulo/respuesta
FUNCION DEL Ensefiante Instructor Facilitador/animador
DOCENTE
GRADO DE Minima Pseudoparticipacion Maxima
PARTICIPACION
FORMACION DE LA | Bloqueada Evitada Altamente estimulada
CRITICIDAD
CREATIVIDAD Bloqueada Bloqueada Altamente estimulada
PAPEL DEL ERROR Fallo Fallo Camino/busqueda
MANEJO DEL Reprimido Eludido Asumido

464 Cfr. Op.cit. pp. 47.
485 Cfr. idem.
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CONFLICTO
RECURSOS DE Refuerzo Tecnologia educativa Generadores
APOYO
VALOR Transmision Lucro / utilitarismo Solidaridad/cooperacion
FUNCION POLITICA | Acatamiento Acatamiento/ Liberacion
aceptacion

Fuente: KAPLUN, M; “Una pedagogia de la comunicacion”, Ediciones de la torre, Madrid, 1998, p.55.

Jesus Maria Aguirre: Iglesia y orbe multimediatico

Jests Maria Aguirre (1943), Doctor en Ciencias Sociales por la Universidad Central
de Venezuela, Licenciado en Filosofia, Comunicacion Social y Teologia, Profesor Titular
de la Universidad Catdlica Andrés Bello, Miembro fundador de la Revista Comunicacion y
Ex director de la Revista SIC, es uno de los investigadores venezolanos mas importantes
en el campo de los medios de comunicacion, cultura y religion.  Su contribucién en la
investigacion se concentra en los siguientes campos: a) Procesos de profesionalizacion en
las industrias culturales; b) Comunicacion para el desarrollo y critica cultural; ¢) Estudios
religiosos y anélisis teoldgico de la comunicacion. En el caso de esta investigacion se
resaltaran sus aportes en torno a los aspectos comunicacionales de la Iglesia Catdlica en el

contexto contemporaneo latinoamericano recogido en diversos libros, articulos y ensayos.

Caracterizacion del contexto actual

A lo largo de la produccion intelectual de Aguirre se puede ubicar una
caracterizacion de la época contemporanea en sus aspectos politico-sociales, ético-
comunicacionales y culturales-religiosos. Asi, en lo que respecta al contexto politico
cultural, Aguirre sostiene que se vive en una época de “experiencias tecnoldgicas limite”
que deben ser revisadas porque llevan dentro de si la posibilidad de poner en riesgo a la
pervivencia de la humanidad. Manifestaciones de ello pueden encontrarse en el uso de la
energia atomica, la manipulacion genética y la expansion de un mercado mundial sin
controles y capacidad de regulacion, asi como el fomento de tecnologias telematicas con

flujos de informacion que no son predecibles.
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En ese sentido, expresa que para tales elementos hay una obsolescencia de
planteamientos éticos y propuestas de alcance social y politico que estén a la par del

conjunto de avances de la época actual.*® Manifiesta Aguirre:

Asistimos a una degradacion de la democracia en el plano mundial. El
aumento de la desconfianza en las instituciones internacionales y nacionales
deriva hacia una descomposicién moral y la anomia social. Pero la
creciente conciencia de la pérdida de un eje de fundamentacion moral, a
partir de los desastres bélicos — guerras mundiales —, etnocidios,
terrorismo, fundamentalismo de diverso cufio y los permanentes sismos
sociales han inducido la necesidad de una vuelta a la ética, en un mundo

signado por la informacién y la comunicacion®®’.

En lo que se refiere al contexto ético-comunicacional, Aguirre sefiala que se vive en
un mundo contemporaneo cada vez mas globalizado tras la ruptura de las fronteras del
espacio y el tiempo, en una tendencia de los medios de difusion a desempefiar un rol de
actores politicos disolventes. A diferencia del pasado marcado por la integracion social
desde la estabilidad politica de los estados-nacion, y la aculturacion a través de la escuela y
las comunicaciones publicas, esta época se caracteriza, manifiesta Aguirre, por industrias
culturales que presentan un mundo antropoldgicamente fragmentado, relativista e

instrumentalizador de lo humano en sus aspectos econémicos y politicos.

En consecuencia, propugna un replanteamiento de la ética mundial basada en el
derecho a la comunicacién y no en el etnocentrismo de una moral civica con los riesgos

evidentes de chauvinismo.*®® formula Aguirre:

%8 AGUIRRE, J; “De la ética y la conciencia moral de los navegantes de Internet”, En: Comunicacion.
Estudios venezolanos de comunicacion, N° 102, 1998, pp. 16-17.

7 AGUIRRE; J; “Derecho a la Comunicacion. Compromiso ético de los comunicadores”, En: Revista SIC,
Centro Gumilla, N°600, 1997, p. 560.

“88Cfr. Op.cit. p. 560.
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La reconstruccién democratica desde una ética comunicativa parte
no solamente de la preocupacidén creciente por la intervencién
estratégica de los medios de difusion, sino de la conciencia
progresiva de la estructura dialdgica de toda moral, y por tanto, de

una ética que se conciba como sintesis de los principios normativos

supremos de toda accion®.

En lo que se refiere a los elementos religioso-culturales, Aguirre menciona: se
experimenta un cambio de época con una percepcion profunda de crisis, la cual el autor
entiende como la constatacion de la pérdida de algo estimado como perdurable, en un

410 Aguirre tras consultar a varios

contexto de incertidumbre y a la vez de posibilidades
autores, sostiene que la actual crisis tendria su origen en la pérdida del sentido de lo
sagrado y la desmoralizacion de la politica ante los vaticinios del fin de las ideologias y la

historia*™. segtin Aguirre:

En el campo religioso la imagineria de la Torre de Babel seria para
muchos la figuracion mas adecuada para describir esa confluencia
de expresiones sacrales y religiosas del mas diverso origen, que se
entrecruzan por encima de sus fronteras historicas, tanto en las

grandes metrépolis como en el ciberespacio®’?.

En ese contexto de “confluencia”, Aguirre sostiene que seria injusto no reconocer
las posibilidades que esta época entrafia a propuestas evangelizadoras de la Iglesia Catolica,
ya que precisamente por “catolicidad” (universalidad) la Iglesia esta llamada a proclamar la

Buena Nueva en el nuevo escenario.

469 e

Ibidem.
470 Cfr. AGUIRRE; J; “Seduccién religiosa en la cultura net”, En: Revista SIC, Centro Gumilla, N° 615, 1999,
p.237.
I AGUIRRE, J; “Ni tan escépticos ni tan profanos”, En: Revista SIC, Centro Gumilla, N° 650, 2002, p. 485.
42 AGUIRRE; J; “Seduccién religiosa en la cultura net”, En: Revista SIC, Centro Gumilla, N° 615, 1999,
p.238.

232



Puntos de inflexion del nuevo contexto segun planteamiento de Aguirre

A la luz de estas constataciones, el autor plantea en su escrito: “Seduccion

t:7473

religiosa en la cultura ne tres puntos de inflexion que dan cuenta del nuevo contexto

comunicacional ante el cual se enfrenta la Iglesia Catolica:

1. Pasar de un mundo simplificado y homogeneizado a una cultura compleja y
diversificada.

2. Transitar de la estabilidad y seguridad de unas tradiciones protegidas, hacia los
espacios competitivos e inciertos de los supermercados religiosos.

3. Comunicar el saber y las experiencias humanas y religiosas desde los nuevos

modos de percepcion y pensamiento de la cultura globalizada.

Visto en detalle los planteamientos de Aguirre se tiene lo siguiente.

Mundo complejo y cultura diversificada

La mayor parte de las instituciones religiosas histéricamente se han desarrollado en
un contexto de “cristiandad” lo que ha hecho posible el ejercicio de una logica de
expansion misionera que responde a una cosmovision religiosa occidental, y europea de

impronta cristiana y catélica, desde una fuerte estructura que incidia en las formas de

pensar, sentir y obrar.*”

Los tiempos han cambiado y esta vision eurocéntrica ha tenido que ceder. En
términos estadisticos, sostiene que en la actualidad menos de un tercio de los catélicos
estan presentes en Europa y Estados Unidos, mientras que el resto se encuentra en los
paises del Tercer mundo, especialmente en los paises latinoamericanos. Lo cual ha
convertido a la Iglesia del Tercer Mundo, parafraseando a Metz, no en una Iglesia que
forma parte de la Iglesia Catdlica, sino en la Iglesia Catdlica del Tercer Mundo con una

historia de origen europeo occidental. Hecho que no solamente implica un continuo proceso

43Cfr.Op.cit.
™ Ibidem.
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de tensiones entre el centro administrativo de la Iglesia Catélica en Roma y su contexto de
incidencia, sino el necesario replanteamiento de una lIglesia que tiene que moverse en

entornos cada vez mas diversos desde el punto de vista cultural y religioso.

Esta diversidad lleva a la Iglesia Catolica a relacionarse con otras religiones (como
en el caso de Asia y Africa); a interactuar con otros grupos cristianos que funcionan como
cotos en el Norte y en el Sur del Continente con protestantes y catélicos respectivamente,
asi como los procesos de disolucion creciente de la religiosidad catolica en las nuevas
generaciones, lo cual trae como consecuencia una religiosidad difusa’”®. En palabras

textuales:

“Esta dinamica favorece la expansion de un tipo de mentalidad
religiosa proveniente de los centros de poder, gracias al efecto
demostrador de las potencias tecnoldgicas y culturales, que invierten
mas recursos en la difusion de sus estilos de vida, asociados a
determinadas formas religiosas (iglesias carismaticas, electrénicas,
virtuales, etc). Y ello, sin menoscabo de la fascinacion por el
sincretismo afroamericano o indigena, considerados mas bien

pintorescos que respetatbles.”476

Por este motivo, sostiene que la Iglesia Catolica se mueve en un marco plural de
visiones de mundo, desde una apertura y tolerancia que en algunas ocasiones raya en el
relativismo; razon por la cual valores doctrinales y morales han quedado de lado por la

exaltacion de otros valores modernos tales como la libertad y la tolerancia.*’”” En tal
sentido, el autor comenta:

Esta flexibilizacion respecto de las formas de interpretar la vida,
dar sentido a la comunidad y establecer estilos de vida o pautas
morales, también introduce ciertas seguridades y miedos en el seno

de la Iglesia, y en general, en los grupos. De alguna manera las

45 |pidem.
478 |pidem.
47 Ibidem.
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Gltimas enciclicas papales “Splendor veritatis” (1993) y “Fides et
Ratio ” (1998) — alertan sobre los riesgos de la disolucion de la fe en
un mundo en que todas las creencias entran en el juego democratico

de la argumentacién y parecen intercambiables*.

El cambio de época y la pérdida de la hegemonia cultural no sélo implican un
debilitamiento y una disolucién, sino que llevan dentro de si, las posibilidades emergentes
de un diélogo intercultural e interreligioso, que haga posible una ciudadania mundial y
comunion universal; lo cual es posible si se practica, segin el autor, un discernimiento
sobre las bondades del cambio y la conciencia de que este mundo es el Unico hogar de la
humanidad. En efecto, esta época globalizada o puede ser el cancer de disolucion o la gran

oportunidad historica del cristianismo.*"

Espacios competitivos en supermercados religiosos

Hablando del transito de la Iglesia Catdlica hacia espacios competitivos e inciertos
de los supermercados religiosos, se constata que este retorno hacia lo sagrado de la
civilizacion contemporanea se ha realizado en un contexto globalizado, el cual esta fundado
en nuevas mitologias sobre el progreso de las comunicaciones y la supervaloracion de

productivismo industrial y el hedonismo como criterios superiores de las ideologias del

mercado.”®® Apunta el autor:

Esta nueva cultura mercantilizada opera a través de las maltiples
seducciones de la cultura de masas, combinando la fascinacién por
lo nuevo, la variedad de estimulaciones, el atractivo por el
entretenimiento. Su penetracién no se debe solamente al hecho de
gue opera por todos los medios de comunicacion de una manera
intensiva y continua, sino que ademas determinados valores y

gustos, que se asocian también a predisposiciones espirituales*®*

478 |bidem.
411bid: 239.

*01hidem.
“BL1bidem.
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Saber y experiencias en la nueva cultural globalizada

En torno a la nueva cultura globalizada se afirma que induce a nuevos modos de
percepcion y pensamiento, es decir, a otros modos de mostrar la realidad, que en definitiva
significa la posibilidad de comunicar el saber y las experiencias. En este sentido, el autor
sefiala que en la actualidad hay una preferencia por las experiencias, incluso las que son

religiosas, de fugacidad, simplificacién y espectacularizacion.*®

En este proceso de globalizacion, se estan suscitando nuevas culturas diferenciadas,
que no sélo responden a situaciones geograficas, culturales y sociales sino a razones de
género, marginalidad social y diferenciacion etaria que corresponde a movimientos
feministas, grupos de homosexuales, subculturas juveniles respectivamente, por citar

algunos ejemplos dentro de muchas otras culturas diferenciadas.

En la medida que la Iglesia atienda estos signos estara entrando a un orbe
multimediatico con un talante profético sin perderse en el supermercado de las experiencias
religiosas que se desechan cuando ya no satisfacen al consumidor.”®® En este sentido, el
autor tomando como referencia a Martin Barbero, expresa lo siguiente:

A nivel de Iglesia, sin dejarnos obnubilar por la prédica de la aldea
global, debemos ser conscientes de las mdltiples formas de
inculturacion, que responden a las diversas mediaciones de las

matrices culturales donde se negocian los intercambios*®.

Precisamente, estas nuevas formas de inculturacion suponen un rol de interlocucién
ante las instancias mundiales y nacionales de convertirse en los voceros internacionales de
los sin voz, por encima de las fronteras de Estados-Nacion y de los emporios industriales,

que ahogan las libertades publicas.*®

“82 |hid: 240.

8 |bidem.

8% |bidem.

*® AGUIRRE; J; “Derecho a la Comunicacién. Compromiso ético de los comunicadores”, En: Revista SIC,
Centro Gumilla, N°600, 1997, p. 564.
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Para el autor, un camino privilegiado de esta interlocucion consiste en adentrarse en
los mecanismos de produccion y consumo de los medios. Ya que a medida que la Iglesia
Catolica va tomando consciencia de que forma parte del mundo y que su propuesta de
salvacion ha de ser una realidad actuante en la historia se hace explicita la perspectiva que
supone una orientacién hacia el servicio radical de los hombres.*®® En este sentido, el autor

advierte que:

Seria un mal augurio para la lIglesia que impregné la cultura
intelectual y estética en ciertas etapas de la historia, que al sentirse
minoria frente a un mundo globalizado y pluralista, tendiera al

sectarismo de las catacumbas®®’.

En sintesis, su aporte estd centrado en realizar un lucido diagndstico sobre un
contexto comunicacional caracterizado por rupturas, transiciones y posibilidades que
obligan a un replanteamiento de las convenciones éticas, que en el plano comunicacional
deberian tender hacia una asuncion del derecho a la comunicacion; el reconocimiento de
nuevos lenguajes como posibilidad, pero también como trampa de vacios e inconsistencias,
ante los cuales la Iglesia Catdlica debe responder més alld de su propio circulo de
influencia, culturalmente homogéneo, autorreferencial y etnocéntrico, hacia una verdadera
catolicidad fundada en el respeto por la diversidad, la consistencia frente a las ofertas de
productos religiosos del momento, y por sobre todas las cosas, en el continente
latinoamericano debe erigirse en garante de la visibilizacion de los que no tienen voz y
forman parte de la periferia de una sociedad dominada por las légicas del mercado, los

valores éticos disolventes y utopias informacionales deshumanizadoras.

*® AGUIRRE; J; “Iglesia, sacerdocio y liberacion”, En: Revista SIC, Centro Gumilla, N° 348, 1978, p. 368.
7 AGUIRRE, J; “La Comunicacién Global. Sus desafios para la formacién y el apostolado. Aporte para el
Concilio Plenario Venezolano”, En: Revista SIC, N° 617, p. 321.
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Vinculacién del Eje Teorico “Derecho a la Comunicacion” con los documentos

eclesiales

En primer lugar, la Iglesia Catolica coincide en los Documentos con los
planteamientos de Antonio Pasquali de concebir a la comunicacion como un proceso
humano personalizador mas alla del instrumentalismo de los medios, brindando elementos

doctrinales para la elaboracion de una ética de las comunicaciones.

En sus formulaciones y desarrollos estd mas emparentada con un desarrollo sobre el
derecho a la informacion que el derecho a la comunicacion, como derecho humano de
altima generacion. En efecto, considera nociones tales como la libertad de expresion,
opinion publica y acceso a la informacién, que si bien son importantes, corresponden a
exigencias sociales y juridicas agrupadas sobre un paradigma informacional y no

comunicacional tal como lo plantea Pasquali.

Resulta incompleta y deficitaria la formulacion de los documentos con respecto a
los paradigmas del derecho a la comunicacion representados por autores latinoamericanos

emblematicos como Antonio Pasquali.

En segundo lugar, la Iglesia Catdlica en los Documentos expresa una preocupacion
por las brechas tecnoldgicas que generan exclusion y plantean el apoyo a sectores populares
desde su opcién preferencial por los pobres. Tampoco existen referencias a las
comunicaciones alternativas y la educomunicacion planteada por Kaplan, lo cual constituye
una omision significativa dada la trayectoria de la Iglesia Catolica en el fomento de
procesos educativos comunicacionales en sectores populares a nivel de Venezuela y

Latinoamérica en plataformas educomunicacionales y evangelizadoras.

La omisidn de estas practicas constituye un elemento a discernir, ya que no refleja lo
que doctrinalmente la Iglesia contempla en su labor y misién de evangelizacion, a través de
los medios, a los sectores mas desfavorecidos, desde una comunicacion alternativa,

transformadora y comprometida con las minorias.
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La Iglesia Catolica expresa en los Documentos la necesidad de asumir nuevos
lenguajes y adaptaciones al contexto comunicacion contemporaneo. Por ello recoge al
menos como preocupacion lo expresado por Jesus Maria Aguirre. En tal sentido, los
documentos son equilibrados al tratar el tema.

Conviene apuntar un aspecto que sostiene Aguirre sobre los cuidados que ha de
tener la Iglesia de presentarse en el contexto como una unidad institucional transnacional,
que en su afan de legitimacién historica pacte con propuestas culturales hegeménicas, que
en nombre de cristiandad no reconozcan las diversidad de culturas y al mismo tiempo no
caigan en cuenta de la efervescencia de propuestas religiosas en las que su propuesta es una

mas dentro del mercado globalizado de espiritualidad.

Globalizacion

En este segundo eje tematico transversal se realiza una aproximacién al tema de la
“Sociedad de la Informacion”, tomando como autor de referencia a Manuel Castells.
Sumado a ello, se examinan los aportes de Néstor Garcia Canclini en torno a la
interculturalidad, culturas populares e industrias culturales desde la perspectiva

latinoamericana.

Manuel Castells: Sociedad de la Informacion

Manuel Castells (1942) es profesor de investigacion de sociologia del Consejo
Superior de Investigaciones Cientificas en Barcelona, y miembro de la Academia Europea
y del Alto Comité de Expertos sobre la Sociedad de la Informacion, nombrado por la
Comision Europea. Ha sido catedratico de sociologia y planificacion urbana y regional de
la Universidad de California en Berkeley, catedratico y director del Instituto Universitario
de Nuevas Tecnologias de la Universidad Auténoma de Madrid y profesor de sociologia de
la Escuela de Altos Estudios en Ciencias Sociales de Paris. Es uno de los soci6logos méas

importantes de la época contemporanea por sus aportes en la comprension de la Sociedad
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de la Informacién. Su obra “La era de la informacién. Economia, sociedad y cultura™*®®

constituye un ambicioso y original intento de formular una teoria sistemética que dé cuenta
de las consecuencias fundamentales de la tecnologia de la informaciéon en el mundo

contemporaneo.*®®

Caracterizacion del contexto

Castells realiza un analisis muy minucioso sobre los indicadores de una realidad
novedosa que viene impregnandolo todo, y que pudiera ser descrita evocando a Max Weber
como la materializacion del “espiritu del informacionalismo”, la cual puede ser entendida
como un nuevo modo de desarrollo que trastoca las relaciones de produccion capitalistas
preestablecidas dando origen a un nuevo modo de produccion caracterizado por el manejo
de informacion a todos los niveles en una nueva configuracion del capitalismo, que pese a
sus contradicciones sigue “gozando de buena salud” en un contexto social que él mismo
nombra con el titulo de Sociedad Informacional, o “capitalismo informacional”.*® A tal

respecto sefiala Castells:

“Asi pues, el informacionalismo estd ligado a la expansion y
rejuvenecimiento del capitalismo, al igual que el industrialismo
estuvo vinculado a su constitucién como modo de produccion (...)
Aunque la reestructuracion del capitalismo y la difusion del
informacionalismo fueron procesos inseparables, a escala global, las
sociedades actuaron/reaccionaron de forma diferente, segin la

especificidad de su historia, cultura e instituciones.”**

Un hecho veridico del nuevo contexto es la articulacion entre la informacion vy el

conocimiento, ya que el conocimiento, segun Castells, es comunicado a través de la

“8Cfr. CASTELLS, M; “La era de la informacién. Economia, sociedad y cultura (Vol. 1,2,3), Siglo
Veintiuno Editores, Madrid, 2006.

*89 Cabe destacar que dicha obra ser4 tomada como referencia base de esta investigacion en el tratamiento de
los elementos fundamentales que permitan caracterizar a la Sociedad de la Informacion.

0 cfr. BISBAL, M; “Manuel Castells y la sociedad informacional”, En: Comunicacion. Estudios
venezolanos de Comunicacién, N°113,2001, p. 4.

1 CASTELLS, M; “La era de la informacion. La Sociedad Red. Vol. 1, Siglo Veintiuno Editores, Madrid,
2006, pp.44-46.
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informacion, de tal manera que lo especifico del modo de desarrollo informacional es la

accion del conocimiento sobre si misma como principal fuente de productivida

d.492

Constatacion que para Bisbal implica “la presencia de un nuevo prototipo del conocimiento

basado en la tecnologia de la informacion”.

s> 493

Dicho paradigma informacional posee las siguientes caracteristicas:

1. La base del nuevo modelo es la informacién y las tecnologias, con las cuales se

obtiene, se procesa y se pone en circulacion esa informacion.

No hay aspecto de la vida contemporanea que no esté penetrado por el efecto de
estas nuevas tecnologias.

Hay una légica de interconexion que configura a la sociedad como red o un
sistema de relaciones.

Hay una reconfiguracién y flexibilidad de los sistemas nunca vista a partir del
uso de la tecnologia, lo que le imprime mas dinamicidad a las sociedades
actuales.
Existe una interdependencia creciente de las tecnologias de la
comunicacion/informacioén que se evidencia en la integracion en sistemas de
informacion de la microelectronica, las telecomunicaciones, los medios masivos

y la informatica, no sélo en términos de contenido sino de infraestructuras.***

Cabe destacar que dichos rasgos configuran la base material de la Sociedad de la

Informacion, la cual para Castells representa la presencia dominante de las tecnologias de la

informacidn y el abanico de sus usos posibles. Dice el autor:

(...) lo que caracteriza a la revolucion tecnoldgica actual no es el
caracter central del conocimiento y la informacion, sino la

aplicacion de ese conocimiento e informacién a aparatos de

*20p.cit. p.43.
“cfr. BISBAL, M; “Manuel Castells y la sociedad informacional”, En: Comunicacién. Estudios
venezolanos de Comunicacion, N°113,2001, p. 4.

% 1bid: 6.
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generacion  de conocimiento y  procesamiento de la
informacién/comunicacién, en un circulo de retroalimentacion

acumulativa entre la innovacién y sus usos*®.
Convicciones epistemologicas de Castells

El objetivo de la obra de Castells, consiste en “entender el mundo”, lo cual significa
diseccionarlo desde un credo particular que guie los esfuerzos de comprension. Si la razon
postmoderna “dura” indic6 que ya no hay nada que hacer, la indagacién del autor implica
no rendirse y hacer uso de la “capacidad de comprender y hallar sentido”.**® Asi, Manuel
Castells propone su credo en un intento bien logrado de ir en contra del nihilismo
intelectual. El credo que orienta toda su investigacion esta basado en la creencia en la
racionalidad y en la posibilidad de apelar a ella; creer en las posibilidades de la accion
social significativa y la politica transformadoras sin incurrir en utopias absolutas; creer en
el poder liberador de la identidad, sin caer en los individualismos y fundamentalismos;

creer a pesar de los errores de la razén, en las posibilidades del observar, el analizar y el

teorizar para la construccion de un mundo diferente y mejor.**’

En tal sentido, el proyecto de Castells, siguiendo a Eco, es més de un “integrado”
que de un “apocaliptico” que busca valerse de la razén con plena conciencia de sus limites
pero también de sus posibilidades. En consecuencia, la aproximacion epistemologica de
Castells, cuando pretende, “comprender”, implica adaptarse al momento y lugar que debe
vivir. En otras palabras, interpretar la realidad con categorias que corresponden al
momento presente y no con imagenes de un tiempo que ya paso, lo cual puede reducir
significativamente el sentimiento de desconcierto que ultimamente se percibe en la vida

cotidiana.**® En tal sentido, el autor afirma:

4% CASTELLS, M; “La era de la informacién. La Sociedad Red. Vol. 1, Siglo Veintiuno Editores, Madrid,
2006, pp.56-58.

4% BISBAL, M; “Manuel Castells y la sociedad informacional”, En: Comunicacion. Estudios venezolanos de
Comunicacion, N°113,2001, p. 7.

“7 CASTELLS, M; “La era de la informacién. La Sociedad Red. Vol. 1, Siglo Veintiuno Editores, Madrid,

2006, p.30.
“8Cfr, CASTELLS, M:; “La sociedad de la Informacién”, En: El Pais, 12-05-1995, Madrid, 1995.
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Este planteamiento proviene de mi conviccion de que hemos entrado
en un mundo verdaderamente multicultural e interdependiente que
s6lo puede comprenderse y cambiarse desde una perspectiva plural

que articule identidad cultural, interconexion global y politica

multidimensional*®°,

Estas tres (3) dimensiones (identidad, interconexion y politica) son las nuevas
coordenadas del nuevo mapa socio-cultural, en el que la Sociedad de la Informacion
configura procesos de construccion cultural, intercambio comercial y toma de decisiones en
un mundo que se comporta ya no como compartimientos estancos sino como proyecciones

hologréficas de una realidad ampliada.

Nuevas coordenadas de orientacion en la sociedad de la informacion

Castells, en su intento por elaborar un mapa aproximado que permita orientarse en
la Sociedad de la informacion, sefiala que hay un conjunto de cuestiones que estan siendo
alteradas por la revolucion de la tecnologia de la informacion y otras que estan apareciendo,
a saber: a) Nueva Economia (informacionalismo, instituciones y organizaciones de la
economia informacional); b) Transformacién del trabajo y el empleo (trabajadores en red,
desempleados y trabajadores a tiempo flexible); b) Cultura de la virtualidad real (la
integracion de comunicacion electronica, el fin de la audiencia de masas y el desarrollo de
las redes interactivas); ¢) El tiempo atemporal; d) la relacion del yo con los cambios que ha
suscitado la tecnologia de la informacion y el paradigma que de ella surge; e) el tema de la
identidad que emerge a partir del nuevo poder y los cambios que ésta sufre desde la

relacion/interaccion con la red.>®

Tomando en cuenta estas coordenadas, Castells realiza una valoraciéon de tres

elementos medulares de la Sociedad de la Informacién: a) una valoracion de los procesos

*9CASTELLS, M; “La era de la informacién. La Sociedad Red. Vol. 1, Siglo Veintiuno Editores, Madrid,
20086, p.53.

0cfr, BISBAL, M; “Manuel Castells y la sociedad informacional”, En: Comunicacién. Estudios venezolanos
de Comunicaciéon, N°113,2001, p. 7.

243



de globalizacién; b) una analitica de las nuevas condiciones espacio-temporales; ¢) un

discernimiento sobre la cultura e identidades. Visto con mayor detalle se tiene.

En primer lugar, con respecto a la globalizacion, Castells indica que ésta dio pie a
una nueva economia informacional, global y sumamente imbricada bajo la forma de red.
Dicha economia es el producto de la tecnologia de la informacion que le proporciono la
base material para su configuracion, desarrollo e interconexién entre redes empresariales.
En efecto, segun el autor, lo que da origen a un nuevo modo de produccion es la conexion
historica entre los centros de informacién y sus posibilidades de penetracion global, dada su
organizacion en red y el uso que hacen de las nuevas tecnologias.®* Ahora bien, dichas
configuraciones tecnoldgicas no son abstractas, tienen una base material informacional que

502

es el Internet.”™“ sobre este particular comenta el autor:

Como parecen indicar los datos empiricos (a pesar de todos los
problemas que plantea la medicion) al comienzo de este milenio, la
nueva economia depende/dependera de un incremento drastico de la
productividad derivado de la capacidad de utilizar la nueva
tecnologia de la informacion para impulsar un sistema de
produccion basado en el conocimiento. Para que las nuevas fuentes
de productividad dinamicen la economia es necesario, sin embargo,
garantizar la difusion de las formas de organizacion y gestion
reticular en toda la economia; y de hecho, las redes se estan
difundiendo en toda la economia, dejando desfasadas, a través de la

competencia, las anteriores formas rigidas de organizacién

econdmica®®,

A pesar de toda esta realidad/flujo de una globalizacién informacional y econémica,
las cifras de exclusion, especialmente en los paises del Tercer Mundo, son dramaticas,

siendo las situaciones de emergencia muy chocantes con respecto a la realidad antes

% 1hidem.

%92 | hidem.

BCASTELLS, M; “La era de la informacién. La Sociedad Red. Vol. 1, Alianza editorial, Madrid, 2000, p.
199.
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descrita. En efecto, son notorias las disparidades entre el blogue de los paises de la nueva
economia y aquellos que estan fuera y al margen de esa realidad de Sociedad Red, los

cuales son la mayoria.”® A propésito de ello Castells afirma lo siguiente:

La desigualdad y la polarizacién estan presentes en las dinamicas
del capitalismo informacional y prevalecerdn a menos que se
emprenda una accion consciente y sostenida para compensar esas

tendencias®®.

En segundo lugar, en lo que se refiere a las nuevas condiciones espacio-temporales,
Castells habla del “espacio de los flujos” y el “tiempo atemporal” como fundamentos de
una nueva cultura denominada “cultura de la virtualidad real”. Lo que trae como
consecuencia, que las localidades se desprendan parcial o totalmente de su significado
histdrico, cultural y geografico para integrarse en redes funcionales, lo que provoca la

sustitucion de espacios de lugares por espacios de flujo.

El nuevo sistema de comunicacion transforma el espacio y el tiempo, y por ende, las

dimensiones fundamentales de la vida, las cuales pueden reprogramarse para interactuar

mutuamente en el mismo mensaje.”®® En consecuencia, de acuerdo con Castells, hoy, en la
sociedad informacional irrumpe una nueva légica que el autor denomina el “espacio de los

flujos” que toma como hipotesis que “el espacio organiza el tiempo en la sociedad red”. Por
tanto, el tiempo mas alla de su naturaleza cronoldgica, remite a una instantaneidad que se

aproxima a la inobservabilidad. Castells sefala lo siguiente:

Lo esencial de mi andlisis del tiempo es mostrar la transformacion

entre el tiempo cronoldgico industrial, caracterizado por la

507

secuenciacion 'y la medida, y el tiempo informacional,

4 BISBAL, M; “Manuel Castells y la sociedad informacional”, En: Comunicacién. Estudios venezolanos de
Comunicacion, N°113,2001, pp. 8.

5 CASTELLS, M; “La era de la informacion. Fin de milenio. Vol. 3, Alianza editorial, Madrid, 1998, p. 378.
% CASTELLS, M; “La era de la informacién. La Sociedad Red. Vol. 1, Alianza editorial, Madrid, 2000, p.

452.
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caracterizado por la perturbaciéon de la secuencia y la tendencia a

la comprension hasta el limite de la cuasi-simultaneidad®®.

En la propuesta de Castells “lo espacial” en la Sociedad Red, es el “espacio de los
flujos” que condiciona la temporalidad desde logicas diferentes, en algunos casos,
contradictorias, segin la dinamica espacial, disolviendo el tiempo y desordenando la

secuencia de los acontecimientos, que en este movimiento se convierten en simultaneos y

eternamente fugaces.”®

Finalmente, con respecto a la cultura y las identidades en el nuevo contexto de la
Sociedad de la Informacion, Castells sostiene que la integracion de los elementos audio-
visuales del sistema, en continua y amplia interaccion, en un tiempo determinado, a lo largo
y ancho de una red global, con apertura para el acceso, es algo que cambia de manera
significativa la naturaleza de la comunicacién, y obviamente, la cultura, ya que permite
mediatizar y difundir los sistemas de creencias y codigos producidos a lo largo de la
historia, con un potencial intrinseco de transformacion que aumentara con el paso del

tiempo como consecuencia del nuevo sistema tecnolégico.”*

Con tal transformacién se corre también el riesgo que tanto la comunicacién como
la informacion se conviertan en factores de uniformidad y homogenizacién, anulando o
diluyendo toda diferencia cultural y por tanto, todo sustrato de identidad. Castells aunque
reconozca estos riesgos, no realiza afirmaciones ‘“apocalipticas” sino mas bien

conciliadoras, llegando a afirmar lo siguiente:

Es una de las ironias de la historia intelectual que sean
precisamente aguellos pensadores que abogan por el cambio social
quienes suelan considerar a las personas receptaculos pasivos de

manipulacion ideoldgica, descartando de hecho las nociones de

%8 CASTELLS, M; “Identidad, estado, trabajo, tiempo y espacio en la sociedad red”, En: Revista Espafiola de
Investigaciones Socioldgicas (REIS), N° 86, Madrid, 1999, p. 393.
%9 CASTELLS, M; “La era de la informacion. La Sociedad Red. Vol. 1, Alianza editorial, Madrid, 2000, p.

545,
*10Cfr. Op.cit. p. 460.
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movimientos sociales y cambio social, excepto cuando se trata de

acontecimientos excepcionales y singulares generados fuera del
|511

sistema socia

Por otra parte, Castells analiza la oleada de expresiones de identidad colectiva que
desafian a la globalizacion en defensa de una singularidad cultural y el control sobre la
propia vida y el medio ambiente, describiendo el desarrollo de movimientos proactivos
como el feminismo vy el ecologismo, que intentan transformar las relaciones humanas de
forma radical, y de los movimientos reactivos que cavan las trincheras de la resistencia en

nombre de Dios, la nacién, la etnicidad y la familia.>*?

Como conclusion de lo anterior y sintetizando los aportes de Manuel Castells puede
decirse que esta formulacién de una teoria sistematica que cuenta los efectos fundamentales
de la tecnologia de la informacion en el mundo contemporaneo, arroja los siguientes

elementos:

1. Una constatacion de que la revolucion tecnoldgica esta modificando la sociedad a
un ritmo acelerado, con el riesgo aparejado de un proceso de globalizacion que
puede prescindir de los pueblos y paises excluidos de las redes de la informacién.

2. Una explicacion de cémo en las nuevas economias las produccion sugiere una
estructura social muy fragmentada a consecuencia de la gran flexibilizacién e
individualizacion del trabajo.

3. Un examen sobre los efectos e implicaciones de los cambios tecnoldgicos en la
cultura de los medios de comunicacion, que Castells concibe como una cultura de
la “virtualidad real” en la vida urbana, la politica global y la naturaleza del

tiempo y el espacio.

> |bid: 408.
S12Cfr. CASTELLS, M; “La era de la informacion. El poder de la Identidad. Vol. 2, Siglo Veintiuno Editores,
Madrid, 2006.
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4. Un sefialamiento de cémo las categorias fundamentales de la existencia son
transformadas por la influencia combinada de las fuerzas tecno-econémicas y de
los movimientos sociales.

5. Un andlisis de los grandes procesos sociales y politicos que han transformado el
mundo contempordneo tales como el desarrollo de un nuevo capitalismo
dinamico y excluyente, las nuevas economias y la reconfiguracion politica de los

Estados concebidos como red.

Todo el planteamiento de Castells constituye un esfuerzo por pensar en las nuevas
condiciones de una Sociedad de la Informacién, que sin anular los referentes socio-
culturales anteriores se impone como un paradigma, desde el cual debe releerse la realidad
y procurar adaptarse para ser consecuente con las transformaciones de la economia, la

sociedad y la cultura en la “Nueva era de la Informacion”.

Néstor Garcia Canclini: culturas hibridas e interculturalidad

Néstor Garcia Canclini (1939) es Doctor en Filosofia por las universidades de Paris
y de La Plata. Ha sido profesor de las universidades de Austin, Duke, Stanford, Barcelona,
Buenos Aires y Sao Paulo. Obtuvo la beca Guggenheim, el Premio Ensayo Casa de las
Américas en reconocimiento a su libro “Culturas populares en el capitalismo” y el Book
Award de la Asociacién de Estudios Latinoamericanos por el libro “Culturas hibridas.
Estrategias para entrar y salir de la modernidad”. Otros trabajos destacados son
“Consumidores y ciudadanos”, “La globalizacion imaginada”, y “Diferentes, desiguales y

desconectados: mapas de la interculturalidad.”

La amplia trayectoria de este intelectual argentino lo convierten en una de las
autoridades mas importantes del continente en Estudios Culturales, ahondando en la
definiciones de la cultura popular, la investigacion de la comunicacion de masas, la

formulacion de politicas culturales, la crisis de los socialismos desde un enfoque
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antropoldgico, asi como sus investigaciones en torno al consumo cultural, y sus reflexiones

en torno a la modernidad y postmodernidad latinoamericana.*

Un debate sobre la modernidad

El pensamiento de Garcia Canclini constituye un hito de los estudios culturales en
América Latina, en el sentido que es una referencia obligada para pensar la diferencia desde
el centro del debate sobre la modernidad en la regién, encarando los atrasos, las

contradicciones y por sobre todo, las posibilidades de la situacion cultural latinoamericana.

Garcia Canclini considera que lo que no ha hecho posible la modernidad en
América latina no son los déficits de modernidad sino las comparaciones con las
“optimizadas imagenes” de la modernidad europea que  han impedido reconocer la
modernidad propia. No tomando en cuenta un elemento importante: ni la modernidad
europea fue el resultado ascendente de la modernizacidn socioecondémica ni los intentos de
modernidad latinoamericana hubieron de consistir s6lo en un ejercicio imitacion vy
traduccion. En consecuencia, 0 se piensa en el contexto o se estaran realizando diagndsticos

de realidades culturales “imaginadas”.>**

Segln Garcia Canclini tanto la modernidad europea como latinoamericana se
produjeron en el contacto de diversas temporalidades histéricas. Asi, en el caso de Europa
los gérmenes de la modernidad fueron en lo politico un orden con elementos aristocraticos,

semi-industriales y una clase obrera emergente con gérmenes de insurgencia.

No obstante, estas temporalidades en el caso de América Latina fueron
incorporadas en un “cruce” de contradicciones, donde el mestizaje se transforma en

culturas hibridas, donde las “tradiciones” y las ideas importadas, incluyendo las “ideas

13 Cfr. CANO, M; “Néstor Garcia Canclini. Cruces, arraigos y deslindes (entrevista)”, En: Comunicacion.
Estudios venezolanos de comunicacion, N° 92,1995, p. 70.

4 MARTIN-BARBERO, J; “Sobre Culturas hibridas. Estrategias para entrar y salir de la modernidad
(Resefia)”, En: Magazin Dominical, N° 445, El Espectador, 1991.
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fuera de lugar”™ se incorporan a la trama de los dislocamientos y las desviaciones, de las

traducciones y las reelaboraciones con que se hace la propia historia cultural.”™® Dice el
autor: “El hecho més interesante para analizar, es como se transforman estas culturas

populares tradicionales en interaccién, en hibridacion, con desarrollos modernos de la

cultura.”®’

Segun Garcia Canclini, para entender los procesos culturales de América latina es
necesario pensar en la tension que existe entre la estructura nacional histéricamente
consolidada de las sociedades y la trasnacionalizacion generada por las politicas

modernizadoras. A proposito de ello, el autor, comenta lo siguiente:

La integracion, comunicacion y diferenciacién entre clases y etnias,
que parecia resuelta por la institucionalizacién nacionalista se
revela en la crisis ante la multiplicidad de procesos internos e

internacionales de multiculturalidad que la desaffan®*®.
Consideraciones sobre la interculturalidad

Garcia Canclini apunta que la interculturalidad viene convirtiéndose en el centro de
las investigaciones antropoldgicas contemporaneas desplazando los analisis tradicionales
sobre cultura y multiculturalidad; lo cual se debe a que en los nuevos tiempos de
globalizacion y usos de nuevas tecnologias se acentla la interdependencia entre
sociedades que habian desarrollado sus historias separadas en el pasado y ahora se ven

obligadas a entenderse en funcion de su contexto mas amplio y complejo.

5Cfr.,  SWARTZS, R; “ldeas fuera de lugar”, disponible electronicamente  en:
http://www.ffyh.unc.edu.ar/archivos/modernidades_a/ll/Mod2Contenidos/Main-Traducciones.htm,
consultado el 02 de agosto de 2013.

*% MARTIN-BARBERO, J; “Sobre Culturas hibridas. Estrategias para entrar y salir de la modernidad
gReseﬁa)”, En: Magazin Dominical, N° 445, El Espectador, 1991.

7 CANO, M; “Néstor Garcia Canclini. Cruces, arraigos y deslindes (entrevista)”, En: Comunicacion.
Estudios venezolanos de comunicacion, N°92,1995, p. 73.

%8 GARCIA, N; “Comunicacién y consumo en tiempos neoconservadores”, En: Comunicacion. Estudios
venezolanos de comunicacion, N°81,1993, p. 10.
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Esta constatacion no es meramente a nivel tedrico y circunscrita a las
investigaciones de la antropologia sino que es un fenomeno que implica el estudio de los
intercambios transnacionales de bienes y mensajes, el andlisis de las migraciones y otros
fendmenos que han suscitado interés en todas las otras ciencias, pasando de lo multicultural

a lo intercultural >*°

El autor distingue las concepciones multiculturales de la interculturalidad. Asi, con
respecto a las primeras, sefiala que en las concepciones multiculturales se admite la
diversidad de culturas, subrayando su diferencia y proponiendo politicas relativistas de
respeto, que a veces refuerzan la segregacién. En cambio, la interculturalidad remite a la
confrontacion y el entrelazamiento, a lo que sucede cuando los grupos entran en relaciones

e intercambios. Sefiala Garcia Canclini:

Ambos términos implican dos modos de produccion de lo social:
multiculturalidad  supone aceptacion de lo heterogéneo;
interculturalidad implica que los diferentes son lo que son en

relaciones de negociacion, conflicto y préstamos reciprocos.*?

Garcia Canclini propone como hipétesis que tanto el relativismo como la
prescindencia valorativa propia de los andlisis culturales etnocéntricos y/o multiculturales,
que tuvieron relativa utilidad y significacion en el pasado, donde los paises y las élites
culturales podian funcionar con mayor independencia, se volvieron posiciones ineficaces e
inexactas para valorar los tiempos de la globalizacion; razén por la cual, es conveniente
tener conciencia de la hibridacion cultural como expresion de la configuracion intercultural

521

imperante y visibilizada por los proceso de globalizacion.”™ A proposito de ello sefiala el

antropologo argentino lo siguiente:

% GARCIA, N; “El horizonte ampliado de la Interculturalidad”, Conferencia Latinoamericana y Caribefia de
Ciencias Sociales (CLACSO), México D.F, 6 al 09 de noviembre de 2012. Disponible eletrénicamente en:
http://www.nestorgarciacanclini.net/index.php?option=com_content&view=article&id=55&Itemid=53,
consultado el 30 de julio de 2013.

2 GARCIA, N; “De c6mo la interculturalidad global debilita al relativismo™, En: GIGLIA, A; GARMA, C
(compiladores); “; A donde va la antropologia?”, Universidad Auténoma Metropolitana, México D.F, 2007.
%21 Cfr. Op.cit.
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La globalizacion, desde la segunda mitad del siglo XX, esta
haciendo tambalear las arquitecturas de la multiculturalidad. Se
estd acabando la distribucion estricta de etnias y migrantes en
regiones geogréaficas, de barrios prosperos y desposeidos, que
nunca fue enteramente pacifica pero era mas facil de gobernar si
los diferentes estaban alejados. Todos —patrones y trabajadores,
nacionalistas y recién llegados, propietarios, inversores y turistas-
estamos confrontandonos diariamente con una interculturalidad de
pocos limites, a menudo agresiva, que desborda las instituciones

materiales y mentales destinadas a contenerla®®?.

La propuesta de Garcia Canclini invita a comprender como se entrecruzan las
culturas, ademéas de las relaciones interétnicas, otras conexiones nacionales e
internacionales: de niveles educativos y edades, mediaticas y urbanas, si se quiere elaborar

un mapa intercultural latinoamericano.>*®

Sobre las culturas populares

Otro aporte significativo de Garcia Canclini es su esfuerzo por reubicar el estudio de
las culturas populares en su interaccion con las sociedades nacionales y la insercion de lo

popular en lo masivo trasnacional, mas alla de los culturalismos antropoldgicos y los

intrumentalismos populistas.>®* A tal respecto sefiala el autor:

Al proponernos estudiar lo cultural, abarcamos el conjunto de
procesos a través de los cuales dos o mAs grupos representan e
intuyen imaginariamente lo social, conciben y gestionan las
relaciones con otros, o sea las diferencias, ordenan su dispersion y
su inconmensurabilidad mediante una delimitacion que fluctda entre

el orden que hace posible el funcionamiento de la sociedad, las

%22 | bidem.

23 | bidem.

2 MARTIN-BARBERO, J; “Sobre Culturas hibridas. Estrategias para entrar y salir de la modernidad
(Resefia)”, En: Magazin Dominical, N° 445, El Espectador, 1991.
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zonas de disputa (local y global) y los actores que la abren a lo

posible®®.

Garcia Canclini previene sobre las dificultades de la definicion de lo cultural en un

contexto caracterizado por procesos de mezcla y fusion. Dice el autor:

El objeto de estudio cambia. En vez de la cultura como sistema de
significados, a la manera de Geertz, hablaremos de lo cultural como
“el choque de significados en las fronteras; como la cultura publica
que tiene su coherencia textual pero es localmente interpretada:
como redes fragiles de relatos y significados tramados por actores
vulnerables en situaciones inquietantes para que sostengan la
agencia y la intencionalidad en las practicas sociales corrientes”
(Ortner, 1999: 7). Se trata no s6lo de zonas ocasionales de
conflicto, sino de la participacion, desde las propias tradiciones, en
circuitos compartidos de alianzas y conflictos. Estamos, mas que
ante simples “choques” entre culturas (o entre civilizaciones, en el
léxico de Huntington), en medio de confrontaciones que suceden,
pese a las diferencias que existen, por ejemplo entre occidentales e
islamicos, precisamente porque participan en  contextos

internacionales comunes o convergentes%.

Igualmente, denuncia que esa nocion ademas de problematica es proclive a la
manipulacion cuando se asocia a lo popular, puesto que la “cultura popular” se ha
convertido en un planteamiento mas politico que cientifico, con visos de teatralidad, en el
sentido de que lo popular constituye una puesta en escena y un montaje de politicos,
folcloristas, comunicadores sociales y antropdlogos.*>’En esta direccién, Garcia
Canclini realiza un arduo trabajo de desenmascaramiento de esas “estratagemas” en las
teorias y las politicas

culturales del Continente; lo cual pasa por examinar los siguientes elementos:

%5 GARCIA, N; “De cémo la interculturalidad global debilita al relativismo”, En: GIGLIA, A; GARMA, C
(compiladores); “; A donde va la antropologia?”, Universidad Autdbnoma Metropolitana, México D.F, 2007.
526 -

Op.cit.
2T Cfr. CANO, M; “Néstor Garcia Canclini. Cruces, arraigos y deslindes (entrevista)”, En: Comunicacion.
Estudios venezolanos de comunicacion, N°92,1995, p. 73.
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1. La redefinicion del sentido de patrimonio cultural, lo cual muchas veces
posee de manera velada ideologias sustancialistas y legitimaciones
excluyentes.

2. La teatralizacion del poder, representada por la escenificacion de lo
nacional y la ritualizacién de la identidad.

3. La deconstruccion de los usos de lo popular en lo que tienen de puesta en
escena, convirtiéndola en un recorte de la reorganizacion masiva, en un
producto artesanal de produccién y distribucién , asi como en reserva
imaginaria de los nacionalismos a la mano de politicos e intelectuales.

4. El populismo politico que acapara su participacion y accion, en nombre de la
valoracion de su potencial transformador.

5. La comunicacion que identifica interesadamente pueblo con publico y
espectador, a confundir popular con popularidad, con lo que ello comporta

de éxito efimero, caducidad, dejando de lado el valor de lo popular como

espacio de la memoria y la sedimentacion.>”

En este sentido, comenta Garcia Canclini lo siguiente:

Bajo la l6gica globalizadora, lo “popular” no es sinébnimo de local.
No se forma ni se afianza sélo en la relacion con un territorio. No
consiste en lo que el pueblo es o tiene en un espacio determinado,
sino lo que le resulta accesible o moviliza su afectividad (...) las

identificaciones étnicas y nacionales, sin desaparecer enteramente,

*83pbre este particular, Martin-Barbero, quien realiza un anélisis de la obra de Garcia Canclini, hace un
comentario que no tiene desperdicio: “Lo que, enfocando el hoy, va a implicar el desmontaje de las
estratagemas que hacen rentable politica y culturalmente aquella separacion que atribuye a la élite un perfil
moderno, al tiempo que recluye lo indigena y lo colonial en los sectores populares, coloca la masificacion de
los bienes culturales en los antipodas del desarrollo cultural, propone al Estado dedicarse a la conservacion de
la tradicion dejéndole a la iniciativa privada la tarea de modernizar, de renovar e inventar; y permite adherir
fascinadamente a la modernizacion tecnolégica mientras se profesa miedo y asco a la industrializacion de la
creatividad y la democratizacién de los publicos. Desmontaje que es la clave para enfrentar no solo el
desconcierto y la ineficacia de las izquierdas, sino también la perspicacia y la tramposa eficiencia de los
neoconservadores a la hora de concebir estrategias y proponer politicas culturales para salir de la crisis”. Cfr.
MARTIN-BARBERO, J; “Sobre Culturas hibridas. Estrategias para entrar y salir de la modernidad (Resefia)”,
En: Magazin Dominical, N° 445, El Espectador, 1991.
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trascienden sus localizaciones en lenguajes y espectéaculos

trasnacionalizados®®.

Anadlisis de las industrias culturales

Otro de los intereses investigativos de Garcia Canclini es el tema de las industrias
culturales, las cuales son analizadas como una matriz de desorganizacion y reorganizacion
de una experiencia que es mas afin con los procesos de “desterritorializacion” y
“relocalizacion” inherentes a las migraciones y la fragmentacion cultural reinante, que con
las referencias culturales tradicionales mas emparentadas con la modernidad tales como las

culturas de élite y las mismas culturas populares.®® Dice al respecto Garcia Canclini:

Hoy tenemos otro tipo de hegemonia, la de las industrias culturales.
También los sectores populares toman de alli, incorporan y crean
estas culturas hibridas en que lo masivo, lo popular y hasta lo culto,

en muchos casos, se mezclan®.

Garcia Canclini llega a los estudios de las industrias culturales tras un largo trabajo
de reflexion sobre las culturas del arte y las populares. En efecto, ello le permitié conciliar
las investigaciones estéticas en las ciencias sociales, interpelando el arte desde los &mbitos
las comunicaciones en sus vertientes sobre las industrias culturales y el andlisis del
consumo cultural;>*? los cuales, el autor entiende como el conjunto de procesos de
apropiacion y usos de productos en los que el valor simbolico prevalece sobre los valores
de uso y de cambio, o donde al menos estos ultimos se configuran subordinados a la

dimension simbolica.>®

2 GARCIA, N; “Latinoamericanos buscando lugar en este siglo”, Paidds, Buenos Aires, 2002, p.86.

%0 MARTIN-BARBERO, J; “Sobre Culturas hibridas. Estrategias para entrar y salir de la modernidad
gReseﬁa)”, En: Magazin Dominical, N° 445, El Espectador, 1991.

38 CANO, M; “Néstor Garcia Canclini. Cruces, arraigos y deslindes (entrevista)”, En: Comunicacion.
Estudios venezolanos de comunicacion, N°92,1995, p. 73.

%2 MARTIN-BARBERO, J; “Sobre Culturas hibridas. Estrategias para entrar y salir de la modernidad
gReseﬁa)”, En: Magazin Dominical, N° 445, El Espectador, 1991.

% GARCIA, N; “Comunicacién y consumo en tiempos neoconservadores”, En: Comunicacién. Estudios
venezolanos de comunicacién, N°81,1993, p. 8.
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En este particular, y analizando la ubicacion del consumo cultural en el proceso

global de la produccion, el autor presenta seis (6) modelos de consumo cultural, a saber:

1. Modelo 1: EI consumo es el lugar de reproduccion de la fuerza de trabajo y
expansion de capital, en consecuencia, todas las practicas de consumo son medios
para renovar la fuerza laboral de los trabajadores y ampliar las ganancias de los
productores. En tal sentido, los modos de consumo estan organizados segun la
estrategia mercantil de grupos hegemonicos, quienes provocan necesidades
artificiales y establecen modos de satisfacerlas en funcién de sus intereses. Para
abordar criticamente este modelo es necesario conocer como se articula la
racionalidad de los productores con la de los consumidores, en una colaboracion del
saber econdmico con el antropoldgico, sumado a los estudios sobre recepcion.>**

2. Modelo 2: EI consumo es el lugar donde las clases y los grupos compiten por la
apropiacion del producto social, segin el cual el consumo se asume como un
escenario de disputas, reconociéndose el caracter interactivo del consumo y la
importancia de la vida cotidiana de los consumidores, en contraposicion a una vision
del consumo como un
canal de imposiciones verticales.”®

3. Modelo 3: EI consumo como lugar de diferenciacién social y distincion simbdlica
entre los grupos, especialmente en sociedades democraticas donde se enarbola la
igualdad ante la ley, y el consumo es el &mbito para construir y marcar las
diferencias sociales entre los que tienen y no tienen, en términos materiales
(necesidades) y subjetivas (diferencias simbélicas).>*

4. Modelo 4: El consumo como sistema de integracion y comunicacion, en el cual las
relaciones con los bienes culturales sirven para vincular a todas las clases, aun
cuando la apropiacion sea diversa. En efecto, muchas practicas cotidianas
relacionadas con el consumo son comportamientos que favorecen la sociabilidad.

Asi, incluso en casos donde el consumo se presenta como un recurso de

53 |bid: 5-6.
535 pidem.
5% pidem.
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diferenciacion, al mismo tiempo, constituye un sistema de significados
comprensible tanto por los incluidos como por los excluidos, ya que consumir es
intercambiar también significados.>*’

5. Modelo 5: El consumo como escenario de objetivacion de los deseos, segun el cual
no solo las necesidades culturalmente elaboradas, sino los deseos sin objeto forman
parte del movil para el consumo mas alla de los criterios e instituciones que
pretenden contenerlo o normarlo. En este sentido, pese a su indefinicion no puede
ser ignorado cuando se analizan las formas de consumir, en un contexto
socioecondémico situado, ya que constituye un elemento fundamental en la
configuracion semiética de las relaciones sociales.*®

6. Modelo 6: EI consumo como proceso ritual, segun el cual se organizan las
satisfacciones que los bienes proporcionan a los deseos, de modo que sean
coherentes con la l6gica de produccion y uso de esos bienes, y asi garanticen la

continuidad de un orden social. Precisamente, a través de los rituales la sociedad

selecciona y fija, mediante acuerdos colectivos, los significados que la regulan.®*

Con estos modelos se pretende explicar los aspectos culturales y psicosociales del
consumo, sin pretender que ninguno de ellos sea autosuficiente, ya que en el fondo son
modelos generales aplicables a todo tipo de consumo, en el sentido que la apropiacién de
cualquier bien es un acto en el que se producen diferencias simbolicas, integracion,
comunicacion, objetivacion de deseos, Y ritualizacion de las satisfacciones en una conexion
e interdependencia, cuya diseccion estd justificada mas por un ejercicio tedrico y
metodoldgico de comprensidn, pero que en la realidad constituye una realidad integrada y

multifactorial.

En la linea de las industrias culturales, Garcia Canclini hace un balance de lo que
significa la revision de la crisis de las vanguardias y la reorganizacion del mercado cultural

en torno a una logica cada dia mas alejada de las “bellas artes”, mientras la estética

537 bid: 7.
538 |pidem.
53 |bid: 8.
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moderna se transforma postmodernamente en ideologia para consumidores.>®® En este
sentido, las industrias culturales y los medios masivos representan la punta de lanza de “la
nueva escena sociocultural” caracterizada por: a) un redimensionamiento de las
instituciones y los circuitos de ejercicio de lo pablico; b) una reformulacion de los patrones

de asentamiento y convivencia urbanos; c) la reelaboracion de lo propio; d) la redefinicion

del sentido de pertenencia e identidad.>*

Para Garcia Canclini las industrias y la comunicacion de masas designan los nuevos
procesos de produccion y circulacion de la cultura, que corresponden no sélo a
innovaciones tecnol6gicas sino a nuevas formas de la sensibilidad, a nuevos tipos de
recepcion, de disfrute y apropiacion.>*? Estan caracterizadas por la velocidad en la
produccién y distribucion del conocimiento; el cosmopolitismo en la constitucion de
identidades y la reformulacion de las politicas culturales que atienda en el desarrollo de
estos procesos, con garantia de equidad.>*® Sin embargo, Garcia Canclini advierte sobre

estos nuevos procesos afirmando lo siguiente:

Los avances comunicacionales auspician conexiones globales e
integraciones multimedia, pero no garantizan mayor diversidad, ni
intercambio equilibrados entre las sociedades, ni combinacion
creativa de los lenguajes, ni ampliacién de la participacion
ciudadana, sin politicas culturales y mediaticas de los organismos

publicos nacionales e internacionales®.

En consecuencia, mas que criticar el control estatal de las culturas en su afan de
homogeneidad nacionalista, como ocurria en el pasado, Garcia Canclini pretende sefialar

que lo que atenta contra la diversidad y la interculturalidad es la concentracién de las

0 Cfr. MARTIN-BARBERO, J; “Sobre Culturas hibridas. Estrategias para entrar y salir de la modernidad
gReseﬁa)”, En: Magazin Dominical, N° 445, El Espectador, 1991.

*L Cfr. BISBAL, M; NICODEMO, P; “Sensibilidad, medios y cultura®, En: “Practicas y travesias de
Comunicacion en América Latina”, Centro Gumilla, 2010, p.143.

*2 MARTIN-BARBERO, J; “Sobre Culturas hibridas. Estrategias para entrar y salir de la modernidad
gReseﬁa)”, En: Magazin Dominical, N° 445, El Espectador, 1991.

** Cfr.GARCIA, N; “Comunicacion y cultura. Encuentros y desencuentros”, En: Comunicacion. Estudios
venezolanos de comunicacion, N° 138, 2007.

*40p.cit, p.15.
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industrias culturales privadas y trasnacionales. Tal concentracion no implica

necesariamente homogeneidad. Al respecto, explica el autor:

La concentracién monopolica de los medios opera seleccionando
algunas manifestaciones de la diversidad, ciertos contenidos, y les
da distintas escalas de visibilidad: por ejemplo, los grupos
editoriales espafoles, como Santillana, publican a los novelistas
que ellos juzgan més prestigiosos o vendibles de cada nacion, pero
no todos los autores que editan circulan en el conjunto de los paises
hispanohablantes; la mayoria queda dentro del mercado nacional.

En el mundo editorial, como en el de la musica, hallamos una

distribucion concentrada y desigual de la diversidad>®.

Mas alla de las acusaciones hechas a las industrias culturales de homogeneizar a los
publicos, la realidad cultural méas bien se presenta como una estructura relativamente

desarticulada, que esta a la espera de que se junten los fragmentos y las conductas dispersas

en una vision compleja del mapa cultural latinoamericano.>*

A manera de sintesis, lo que Garcia Canclini se propone como agenda de
investigacion es el redisefio de los estudios culturales, asumiendo nuevos modos de
concebir y plantear las luchas que se producen entre la cultura y el poder, entre I6gica del
mercado y produccion simbolica, entre modernizacion y democratizacion. Y nuevos modos
de asumir esas luchas sin los sustancialismos e instrumentalismos de antafio, buscando “ser

radicales sin ser fundamentalistas”.>*’

5 GARCIA, N; “El horizonte ampliado de la Interculturalidad”, Conferencia Latinoamericana y Caribefia de
Ciencias Sociales (CLACSO), México D.F, 6 al 09 de noviembre de 2012. Disponible eletrénicamente en:
http://www.nestorgarciacanclini.net/index.php?option=com_content&view=article&id=55&Itemid=53,
consultado el 30 de julio de 2013.

% GARCIA, N; “Comunicacién y consumo en tiempos neoconservadores”, En: Comunicacion. Estudios
venezolanos de comunicacion, N°81,1993, p. 4.

¥ MARTIN-BARBERO, J; “Sobre Culturas hibridas. Estrategias para entrar y salir de la modernidad
(Resefia)”, En: Magazin Dominical, N° 445, El Espectador, 1991.
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Vinculacién del eje tedrico “Globalizacion” con los documentos eclesiales

En primer lugar, la Iglesia Catolica expresa en los documentos una intencion real de
adecuarse al nuevo contexto de globalizacion y reinterpretarse como actor dentro de la

nueva Sociedad de la Informacion.

Mas all&4 de este reconocimiento incipiente, puede entreverse una evaluacion del
tema en un aspecto mas epidérmico y reactivo que una conciencia analitica de las
implicaciones de la sociedad de la informacidn en sus aspectos economicos y culturales.
Asi, esta dificultad de asimilacion de diagndsticos del nuevo contexto se evidencia en la
inconsistencia de las estrategias de evangelizacidn que no toman en cuenta aspectos
sefialados por Castells, como la importancia de la formacion en nuevas tecnologias y las

I6gicas de interaccion en red.

En este sentido, se percibe que es un campo que no es profundizado en los
Documentos y se apela a consideraciones doctrinales mas referidas a la Comunicacion de
masas de la postguerra que a los nuevos fendmenos de la Sociedad de la Informacion

perfectamente reconocibles a partir de la década de los 80s del siglo XX.

En segundo lugar, la Iglesia Catdlica en sus Documentos plantea la necesidad de
apertura a la nueva época, pero muy poco habla de su papel en la visibilizacion de las
minorias en el contexto de la fragmentacion y el relativismo cultural imperante en el
continente tras los procesos de globalizacion, el debilitamiento de los Estados y la

concentracion de las industrias culturales mayoritariamente privadas.

Si bien es cierto que los Documentos mencionan el influjo que tienen las industrias
culturales en la conciencia ética de las personas, omite toda consideracion a los complejos
procesos del consumo cultural que implican, en primer lugar, un reconocimiento de los
mecanismos que operan en las culturas institucionalizadas, urbanas y populares, asi como
las débiles fronteras entre los analisis relativistas y las posturas homogeneizadoras, que

propugnan la hegemonia de una cultura o la tolerancia rigida de la multiculturalidad, sin
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reconocer y abogar por la riqueza de una sociedad venezolana y latinoamericana que esta

configurada de un modo mas complejo en términos de interculturalidad.

En efecto, el no reconocer estos dinamismos e incorporarlos al anlisis

comunicacional puede evidenciar cierta miopia o en el peor de los casos un asentimiento

hacia practicas culturales excluyentes y hegemonicas.

Sintesis analitica

Una vez analizados los juicios provenientes de las Ciencias de la Comunicacion que

estan presentes en el Documento “La Pastoral de los Medios de Comunicacion” del

Concilio Plenario de Venezuela y el Documento Conclusivo de Aparecida de la V2

Conferencia Episcopal de América Latina y del Caribe, puede decirse lo siguiente:

1)

2)

Se realiz6 un recorrido historico determinando los hitos principales de las Ciencias
de la Comunicacion en el Continente a partir del afio 1960 hasta el momento actual;
lo cual permitié determinar que de setenta y ocho (78) referencias analizadas hay
veintiseis (26) topicos exaltados y cincuenta y dos (52) topicos omitidos en los
Documentos estudiados. Dentro de las referencias exaltadas, los enfoques mas
predominantes de las ciencias de la comunicacién en los Documentos provienen de
la etnografia de la recepcion y construccion de identidades, asi como de la
sociologia de las profesiones y organizacion de medios. Por su parte, en ambos
documentos los enfoques mas omitidos de las Ciencias de la Comunicacién
provienen de los estudios de audiencias, publicos y efectos, asi como de los estudios
del contenido, mensajes y discurso.

Se dio cuenta de los nucleos tedricos de las ciencias de la Comunicacién presentes
en los Documentos. En esta direccion se pudo constatar que los temas mas
sobresalientes y expuestos en el documento sobre la “Pastoral de los Medios de
Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela tienen que ver con la ética de
los Medios de Comunicacion Social en Venezuela, resaltando los conceptos de

participacion, ciudadania y opinién publica, seguido por las alusiones a la politica
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3)

4)

5)

comunicacional de la Iglesia. Sumado a ello, los temas mas resaltados y presentados
del Documento de Aparecida tienen que ver con las nuevas tecnologias, con
especial énfasis en categorias como: sociedad de la informacion y tecnologias de la
informacion, seguido por el énfasis de los medios y la globalizacion, asociada al
proceso de construccion de identidades.

Se dio cuenta de los nucleos tedricos de las ciencias de la Comunicacion omitidos
en los Documentos. En esta direccion se pudo comprobar que en el caso del
Documento del Concilio Plenario de Venezuela hay ausencia de las ciencias de la
comunicacion que provienen de la sociologia de los usos y los consumos, y los
estudios de audiencias, publicos y efectos. Por su parte, en el caso del Documento
de Aparecida hay ausencia de los enfoques de las ciencias de la comunicacion que
provienen del estudio del espacio publico y politicas de comunicacion y la

sociologia de los grupos y medios alternativos.

Se definieron los principales conceptos asociados a dichos ndcleos teoéricos. En
este sentido, con respecto al Concilio Plenario de Venezuela aparecen exaltados los
siguientes conceptos: comunicacion, informacion, participacion, acceso, ciudadania
y opinién publica. Por su parte, en lo que se refiere al Documento de Aparecida
aparecen exaltados los siguientes conceptos: sociedad de la informacion,
tecnologias de la informacion,  globalizacion, mundializacion, construccion de
identidades y diversidad cultural. En uno y otro caso, dichos conceptos fueron
debidamente definidos.

Se explicitaron las principales teorias presentes en los Documentos, a partir de esta
indagacion de los hitos y los conceptos, pudiendo determinar las siguientes teorias:
Derecho a la Comunicacion a partir de los planteamientos de Antonio Pasquali;
Sociedad de la informacién, a partir de los planteamientos de Manuel Castells;

Teoria Comunitarista de la comunicacién a partir de las reflexiones y practicas de
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Mario Kaplin, y Critica Cultural a partir de las investigaciones de Néstor Garcia
Canclini y Jests Maria Aguirre, respectivamente.

6) Se agruparon los nucleos tedricos asociados a los conceptos y las teorias en ejes
tedricos. Asi, en primer lugar se considerd el eje tedrico sobre el “derecho a la

comunicacion ” donde se analizaron los planteamientos de los siguientes autores:

1. Antonio Pasquali, quien realiza un estudio ético basado en una moral de la
intersubjetividad rescatando el verdadero sentido de la nocion de
comunicacion, mas alla del instrumentalismo del andlisis de los medios y la
critica a los montajes ideoldgicos de exposicion insuficientes tales como una
teoria de la informacidn, una jurisprudencia en torno a la libertad de acceso,
para centrar la mirada en una “comprension de la comunicacion”.

2. Mario Kaplun, quien plantea una educacion para los medios dirigida a
suscitar procesos de transformacion social en las bases que ha de incentivar
la reflexion que lleve a la problematizacion, la evaluacion y la identificacion
de los valores que contribuyan o no a la liberacion y transformacion de las
dindmicas de la realidad cotidiana del ciudadano de a pie, que recibe y
aporta su contexto comunitario micro-social.

3. Jesls Maria Aguirre, quien realiza un diagndstico sobre un contexto
comunicacional caracterizado por rupturas, transiciones y posibilidades que
obligan a un replanteamiento de las convenciones éticas, que en el plano
comunicacional deberian tender hacia una asuncion del derecho a la
comunicacion, el reconocimiento de nuevos lenguajes como posibilidad pero
también como trampa de vacios e inconsistencias, ante los cuales la Iglesia
Catélica debe responder mas alla de su propio circulo de influencia,

culturalmente homogéneo, autorreferencial y etnocéntrico.

7) Se consideré el eje tedrico sobre Globalizacion, donde se analizaron los

planteamientos de los siguientes autores:
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1.

Manuel Castells, quien realiz6 una formulacion de una teoria sistemética
que cuenta los efectos fundamentales de la tecnologia de la informacion en
el mundo contemporaneo, como un paradigma, desde el cual debe releerse
la realidad y procurar adaptarse para ser consecuente con las
transformaciones de la economia, la sociedad y la cultura en la “Nueva era
de la Informacion.

Néstor Garcia Canclini, quien plantea el redisefio de los estudios culturales,
asumiendo nuevos modos de concebir y proponer las luchas que se producen
entre la cultura y el poder, entre 16gica del mercado y produccién simbolica,
entre modernizacion y democratizacion. Y nuevos modos de asumir esas
luchas sin los sustancialismos e instrumentalismos de antafio, buscando “ser

radicales sin ser fundamentalistas™.

Una vez presentadas todas las premisas comunicacionales que estan en juego puede

decirse sobre los Documentos lo siguiente:

1) Con respecto al eje tedrico sobre el “Derecho a la Comunicacion

a.

Los Documentos coinciden con los planteamientos de Antonio Pasquali en
concebir a la comunicacion como un proceso humano personalizador mas
alla del instrumentalismo de los medios. Sin embargo, en sus formulaciones
y desarrollos estd mas emparentada con un desarrollo sobre el derecho a la
informacion que el derecho a la comunicacion, como derecho humano de
Gltima generacion. En consecuencia, la nocién de los Documentos sobre el
derecho a la informacion es incompleta y deficitaria.

En los Documentos se expresa una preocupacion por las brechas
tecnoldgicas que generan exclusion de los pobres. No obstante, no hay casi
referencias a las comunicaciones alternativas y la educomunicacion
planteada por Kaplun. Ello constituye una omision significativa de la
trayectoria de la Iglesia Catdlica en el fomento de procesos educativos
comunicacionales en  sectores  populares  desde  plataformas

educomunicacionales y evangelizadoras.
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C.

Los Documentos  expresan la necesidad de asumir nuevos lenguajes y
adaptaciones al contexto comunicacional contemporaneo. Sin embargo,
siguiendo a Jesus Maria Aguirre, la Iglesia debe cuidarse de no convertirse
en una unidad institucional transnacional que pacte con propuestas culturales
hegemonicas, no reconozcan las diversidades culturales y convertirse en una

propuesta mas dentro del mercado globalizado de espiritualidad.

2) Con respecto al eje tedrico sobre la “Globalizacion”

a.

En los documentos se expresa una intencion de adecuarse al nuevo contexto
de globalizacion y reinterpretarse como actor dentro de la nueva Sociedad de
la Informacion. No obstante, este intento dista de estar basado en una
conciencia analitica de las implicaciones de la sociedad de la informacion en
sus aspectos economicos y culturales tal como la plantea Castells. Ello se
evidencia en la inconsistencia de las estrategias de evangelizacion que no
toman en cuenta aspectos como la importancia de la formacion en nuevas
tecnologias y las légicas de interaccion en red. En consecuencia, en los
documentos eclesiales se apela a consideraciones doctrinales mas referidas a
la Comunicacién de masas de la postguerra que a los nuevos fenémenos de
la Sociedad de la Informacion perfectamente reconocibles a partir de la
década de los 80s del siglo XX.

En los documentos se plantea la necesidad de apertura a la nueva época,
pero muy poco habla de su papel en la visibilizaciéon de las minorias en el
Contexto de la fragmentacion y el relativismo cultural imperante en el
continente tras los procesos de globalizacion, el debilitamiento de los
Estados y la concentracion de las industrias culturas mayoritariamente
privadas. En consecuencia, se omiten los complejos procesos del consumo
cultural que implican un reconocimiento de los mecanismos que operan en
las culturas institucionalizadas, urbanas y populares, asi como las débiles

fronteras entre los anélisis relativistas y las posturas homogeneizadoras, que
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propugnan la hegemonia de una cultura o la tolerancia rigida de la

multiculturalidad.

3) Con respecto a su adecuacion al contexto tedrico de la comunicacion en el

Continente, se puede decir lo siguiente:

a. Ambos Documentos dan cuenta en sus elementos esenciales de los grandes
nucleos tedricos del discurso comunicacional latinoamericano tales como la
formulacion de un horizonte ético, el reconocimiento de un nuevo contexto
socio-cultural y las posibilidades de un nuevo paradigma de intercambio
social, econdmico y cultural

b. No obstante, en sus formulaciones son insuficientes, pudiendo incurrir en
generalizaciones gque pueden resultar o bien anacronicas (en el caso de las
propuestas del derecho a la informacidn en lugar de la comunicacion) o
cerradas (y hasta impropias) porque contribuyen a reforzar posturas
hegemanicas excluyentes en el caso de la invisibilizacion de la diversidad
cultural y la participacién de los excluidos en el contexto cultural imperante

de globalizacién y sociedades informacionales.
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CAPITULO V
ARGUMENTO TEOLOGICO DE LA COMUNICACION

En este capitulo, continuando con el momento del “Juzgar” del método teoldgico,
son analizados los juicios provenientes del pensamiento teoldgico y magisterio pontificio
de la Iglesia Catdlica sobre el tema de la “comunicacion”, presente en el Documento “La
Pastoral de los Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela y el
Documento Conclusivo de Aparecida de la V@ Conferencia Episcopal de América Latina y
del Caribe, con el objeto de determinar hasta qué punto los Documentos responden al

contexto teoldgico y las lineas doctrinales de la Iglesia catélica™®.

En este sentido, se divide el capitulo en dos apartados:

1) Una revision del contexto del pensamiento teolégico catdlico sobre
comunicacion, en el cual se realiza un breve recorrido histérico-conceptual
determinando los hitos principales de la reflexion teologica sobre la
comunicacion a través de los documentos oficiales de la Iglesia y el desarrollo
de contenidos doctrinales esenciales de la teologia de la comunicacion y la
pastoral de la comunicacion.

2) Una revision de los ejes teoldgicos transversales, en la cual se pretende
explicitar los principales nucleos doctrinales y lineas teoldgicas, agrupandolos

en el eje teoldgico denominado: “Fuera del mundo no hay salvacion”.

El contexto del pensamiento teoldgico sobre comunicacion

En este entorno se realiza una consideracion introductoria sobre la teologia de la

comunicacién, revisando elementos conceptuales e histéricos®®.  Posteriormente, se

8 Al hablar de la Iglesia Latinoamericana, se pretende circunscribir la reflexion al contexto regional con el
objetivo de delimitar la investigacion. No obstante, es evidente que hay una sintonia y consonancia con los
planteamientos doctrinales de la Iglesia Catélica Universal, de los cuales se tomaran sus elementos mas
representativos y emblematicos.

9 En esta doble exploracion se consideraran los documentos eclesiales y se tomara en cuenta en aporte
analitico del te6logo Felicisimo Martinez, quien es una de las mayores autoridades en el tema.

267



examinan los nucleos tedricos del pensamiento teoldgico sobre Comunicacién tanto en el
Documento del Concilio Plenario de Venezuela como en el Documento de Aparecida.
Ello permitira el analisis de los topicos sobresalientes y omitidos de dicho Documento, para

concluir con una sintesis analitica que recoja todo el proceso de andlisis.

Elementos conceptuales de la teologia de la comunicacion

Aun cuando la teologia esté por lo general ausente del discurso de las Ciencias de la
Comunicacién, y del pensamiento secular, la misma es un &rea especifica del saber. En su
sentido méas amplio, se entiende como “discurso sobre Dios”. Ahora bien, si con ello se
asume que su principal objeto de estudio es Dios, existe una evidente dificultad en la
constatacion de su propdsito ya que el acceso al conocimiento a Este siempre es indirecto.
En efecto, el hombre s6lo tiene acceso a Dios y a su discurso a través de mediaciones
historicas y situadas.

El mundo y la realidad se convierten en un lugar de la revelacion divina y el
conocimiento de Dios, lo cual permite afirmar que la teologia no sélo versa sobre Dios,
sino sobre cualquier realidad creada y que esta en relacién con Dios. En consecuencia,
todo lo “real” puede ser ambito en el cual cabe una reflexion teoldgica, aun cuando ella

constituya un saber indirecto o secundario de la misma.

Todo es susceptible de tratamiento teoldgico, en el sentido, que el centro del
discurso teoldgico es la perspectiva del tratamiento o la clave de interpretacién, en otras

palabras, desde la perspectiva de la fe, de la revelacion, desde la “mirada de Dios”, tratese

de Dios mismo o de realidades creadas en relacion con EI.>*°

Tal clave de interpretacidn sélo es posible cuando se toma en cuenta que el discurso

teoldgico parte de las siguientes premisas: es un discurso de creyentes que interpretan las

*% Cfr. MARTINEZ, F; “Teologia de la Comunicacion (voz)”, En: “DICCIONARIO DE CIENCIAS Y
TECNICAS DE LA COMUNICACION?, Ediciones Paulinas, Madrid, 1991, p.1327.
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realidades como creacion de Dios, y en consecuencia, como reflejo y revelacion de Dios.

Mas adn, Dios mismo y sus contenidos revelados iluminan la naturaleza de tales realidades.

A la luz de lo anterior, la teologia de la comunicacién vendria a ser un discurso
sobre el hecho comunicacional en su relacién con Dios o en su defecto, con la experiencia

religiosa. Precisamente, es esta perspectiva lo que convierte en teoldgico todo discurso

sobre la comunicacion. >

En un sentido teoldgico, la comunicacion — en tanto hecho, experiencia y practica —,
pertenece a las realidades terrenas y forma parte del mundo creado, teniendo como sujeto
agente al hombre creado que en su dimension mas constitutiva es una creatura
comunicativa. Ahora bien, la comunicacion como dimension “creatural” estda mas
emparentada con las realidades culturales que con las naturales, mas con la historia humana

que con la creacion césmica. La condicion humana no puede ser imaginada sin

comunicacion.>?

La comunicaciébn comporta varios niveles, por ejemplo, en un extremo puede
encontrarse la comunicacion personal o interpersonal (comunicacion privada) y en el otro,
la comunicacién de masas, impulsada por la explosion de los medios actuales de
comunicacion social (comunicacion publica). En el caso de la teologia de la comunicacién
suele hacerse referencia en la mayoria de los casos a la comunicacion en masas, aungque no
se excluya a la comunicacion intrapersonal. Ello se debe al alcance y poder que tiene la
comunicacion publica, la cual a su vez plantea problemas especiales a la reflexion
teoldgica, no solo referidos a la ética y la moral, sino a problemas, in stricto sensu, de orden
teoldgico tales como la valoracion y significado teolégico de la comunicacion.®®® Segtn

Felicisimo Martinez:

Hacer teologia de la comunicacion significa reflexionar sobre la
experiencia y la practica de la comunicacion a la luz de la fe. La

teologia de la comunicacion implica una explicitacion de la

1 Cfr. Op.cit. p. 1327.
%2 |hidem.
%3 |bid:1328.
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dimension teologal de la comunicacion o de los valores teologales
de ésta. Esta explicitacion de la dimension teologal de la
comunicacién o de los valores teologales de ésta. Esta explicitacion
combinada con la reflexiébn sobre las bases teoldgicas antes
sefialadas constituye el cuerpo central de la teologia de la
comunicacién. La luz de la fe y la perspectiva de la revelacion son,
como en toda reflexion teoldgica, el horizonte hermenéutico de la

reflexion teoldgica sobre la comunicacién humana®*,

El objetivo de la teologia de la comunicacién consiste en analizar y evaluar el
fendmeno de la comunicacion a la luz de la fe y las verdades reveladas. En ese sentido, se
analiza lo comunicativo en su relacién con Dios. Tal analisis puede darse de dos maneras
complementarias: a) de un modo descendente, que toma como partida presupuestos
teoldgicos para iluminar y comprender la valoracion y significacién teoldgica de la
comunicacion, a traves de la Escritura, la tradicion de la Iglesia, la doctrina eclesiastica y
los aportes tedricos de tedlogos reputados y reconocidos candnicamente, b) de un modo
ascendente, que considera a la experiencia humana como punto de arranque para
comprender y profundizar en algunas afirmaciones teoldgicas fundamentales. En tal
sentido, constituye una aproximacion a Dios desde la experiencia y la practica de la

comunicaciéon humana.’®

Elementos histéricos de la teologia de la comunicacién

El fendmeno de la comunicacion se ha convertido en un motivo de interés para la
Iglesia Catolica, y por ende, para la reflexion teoldgica; su incidencia en la cultura del
hombre contemporaneo es innegable, tanto asi que se habla de la época contemporanea

como la era de la comunicacion y mas recientemente como un periodo donde emerge como

** MARTINEZ, F; “Teologia de la Comunicacion”, Biblioteca de Autores Cristianos, Madrid, 1994, p.42.
*® Cfr. MARTINEZ, F; “Teologia de la Comunicacion (voz)”, En: “DICCIONARIO DE CIENCIAS Y
TECNICAS DE LA COMUNICACION?, Ediciones Paulinas, Madrid, 1991, p.1328.
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ntcleo social fundamental: la sociedad de la informacién.>® En este sentido, la Iglesia ha
tomado conciencia de la importancia de las comunicaciones sociales para el cumplimiento

de su mision evangelizadora.

La Comunicacion de masas, proporcionada por los medios actuales de
comunicacion social, es un fenémeno relativamente reciente en la historia de la humanidad,
razon por la cual la teologia de la comunicacion también lo es como disciplina teoldgica

establecida.

Vale afirmar que si bien es cierto que la teologia clasica ya habia tocado aspectos
relacionados con la comunicacion tales como fundamentos de teologia dogmatica
(Comunicacion intratrinitaria), elementos cristolégicos (encarnacion e imagen de Dios) y
eclesiologicos (creacion, revelacion e Iglesia), todos ellos de un gran valor tedrico, nunca
antes hubo lugar para una teologia de la comunicacién en el sentido actual.® Las
condiciones para que esto se diera fueron un proceso lento de apertura por parte de la

Iglesia a las nuevas realidades comunicacionales en su aspecto reflexivo y préctico.

Con el fin de examinar este proceso, se realiza un breve recorrido por los
documentos que pertenecen al magisterio de la Iglesia sobre comunicacion, centrando la
discusion en los mas importantes.>® Para ello se ha dividido el recorrido en cuatro (4)
momentos: 1) un periodo preconciliar que toma en cuenta los pontificados de Pio X1y
Pio XII respectivamente; 2) un periodo conciliar, que inicia con Juan XXIII y se desarrolla
en el pontificado de Pablo VI, el cual como su nombre lo indica corresponde al desarrollo
del Concilio Vaticano II; 3) un periodo posconciliar que inicia con Pablo VI se desarrolla

desde el pontificado de Juan Pablo Il hasta la actualidad;>*® 4) la reflexion teoldgica de la

%% En el capitulo anterior se tratd sobre el particular de manera detalla, particularmente al analizar el eje
tedrico referido a la globalizacion.

> 1bidem.

*%8Resulta evidente que dada la profusion de material no puede hacerse una recopilacion y consideracion
exhaustiva por lo que se ha seguido el criterio de escoger los mas importantes y atinentes a la
investigacion, por otra parte ser realizard una breve mencion a los aportes de la Iglesia Latinoamericana en la
materia.

% Cabe destacar que se ha tomado el Concilio como punto hito de ubicacién histérica, porque efectivamente,
constituye un antes y un después en los planteamientos de la teologia de la comunicacion y planteamientos
relacionados. Por otra parte, se ha dividido la exposicion por pontificados de modo de ubicar las aportaciones
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Iglesia Latinoamericana sobre Comunicacion, que recoge el aporte de las cuatro
Conferencias Generales del Episcopado Latinoamericano anteriores a Aparecida (Rio de
Janeiro, Medellin, Puebla y Santo Domingo) y algunas reflexiones sistematicas de caracter

teoldgico sobre comunicacion producidas por organismos eclesiales y particulares.
Periodo preconciliar

En el pontificado de Pio XI se observan las primeras reacciones de la Iglesia sobre
los medios de comunicacion social modernos, ya que en su pontificado no sélo se usaron
los medios de comunicacién sino se reconocié en documentos oficiales su trascendencia.’®
Con Pio Xl la era de las nuevas comunicaciones habia llegado a la Iglesia, ya que durante
su pontificado se inaugura en 1931 la Radio Vaticana, se publica la primera enciclica sobre
el cine con el nombre de Vigilanti cura®" y se abre la primera exposicién mundial de la

prensa catélica en 1936.°%

Posteriormente en el pontificado de Pio XII los modernos medios de comunicacién
social son oficialmente reconocidos por la Iglesia y se sefiala la importancia de su uso en la
evangelizacion. Asi por ejemplo, Pio XII se hizo famoso desde los inicios por los radio-
mensajes y aparece en television por primera vez en 1949, ademas de publicar una enciclica

Miranda prorsus®® sobre el cine, radio, prensa y television el 08 de septiembre de 1957,

en periodos histéricos especificos. En este sentido, en el caso del periodo postconciliar se han omitido de la
exposicién los pontificados de Juan Pablo | y Francisco por la brevedad de su magisterio. En el caso del
primero por una muerte repentina que sélo lo mantuvo en ejercicio 33 dias y en el caso, del Papa Francisco
por haber sido recientemente elegido, lo que imposibilita cualquier balance. Por otra parte, la investigacién
se circunscribe a todo el magisterio anterior a la elaboracion de los Documentos de Aparecida y el Concilio
Plenario de Venezuela que tuvieron lugar a finales del pontificado de Juan Pablo Il e inicios del pontificado
de Benedicto XVI respectivamente.

560 cfr. PIO XI; “Enc. Divinus Illius Magistri”, 31 de diciembre de 1929, disponible electrénicamente en:
http://www.vatican.va/holy father/pius_xi/encyclicals/documents/hf p-xi_enc 31121929 divini-

illius- magistri_sp.html, consultado el 05 de agosto de 2013.

1 Cfr. PIO XI, “Enc. Vigilanti cura”, 29 de junio de 1936, disponible electrénicamente
en:http://www.vatican.va/holy_father/pius xi/encyclicals/documents/hf p-

Xi_enc_29061936_vigilanti- cura_en.html, consultado el 06 de agosto de 2013.

%62Cfr. MARTINEZ, F; “Teologia de la Comunicacién”, Biblioteca de Autores Cristianos, Madrid, 1994,
p.42.

%% cfr. PIO XII, “Enc. Miranda prorsus”, 08 de septiembre de 1957, disponible electrénicamente en:
http://www.vatican.va/holy father/pius_xii/encyclicals/documents/hf p-xii_enc 08091957 miranda-
prorsus_sp.html, consultado el 07 de agosto de 2013.
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destacando el papel que el Pontifice le asigna al tema de la opinién publica, ademas de
darle mejor estructura a la Pontificia Comision para la Cinematografia, la Radio y la

Television en 1948, iniciada por Pio XI.
Periodo conciliar

En el caso, de Juan XXIII es evidente el gran efecto mediatico de sus apariciones
publicas, inaugurando la era de los Papas mediaticos. Cabe destacar que el Pontifice tomo
partido por la defensa del derecho a la informacién y la basqueda de la verdad en sus
numerosos escritos, de igual modo, le dio un impulso importante a la Comision Pontificia
para Cinematografia, la Radio y la Television, incorporandola a las oficinas de la Santa
Sede, como adjunta a la secretaria de Estado, a través del Motu proprio Bonis pastoris™*
del 22 de febrero de 1959. No obstante, su aporte mas importante fue haber convocado el
Concilio Vaticano Il, donde la comunicacion se convierte en un objeto de estudio y
reflexion Teologica. De hecho, la teologia de la comunicacién aparecieron como parte de la
serie de teologias aplicadas que surgieron en la segunda mitad del siglo XX, bajo la linea

llamada “teologia de las realidades terrenas” que surgié de dicho Concilio.*®®

Por su parte, Pablo VI asumid el legado del Concilio, y con él las formulaciones
teoldgicas en materia de comunicacion. En esta direccion destaca el decreto conciliar sobre
los medios de comunicacién Inter Mirifica,>® publicado por dicho pontifice tras finalizar la
Segunda Sesiéon del Concilio Vaticano Il en diciembre de 1963. Este decreto en su
contenido muestra una orientacién eminentemente pastoral, y en su momento fue criticado

por algunos ambientes catélicos por su vacio y debilidad teoldgica®’.

%% Cfr. JUAN XXIII, “Carta Apost. Motu proprio Bonis pastoris, 22 de febrero de 19597, disponible
electronicamente en: http://www.vatican.va/holy father/john_xxiii/motu_proprio/documents/hf j-xxiii_motu-
proprio_22021959 boni-pastoris_sp.html, consultado el 09 de agosto de 2013.

%% En efecto, seglin, Felicisimo Martinez a partir del Concilio Vaticano Il “se multiplicaron las teologias de

genitivo, o las teologias adjetivas; teologia del trabajo, teologia de la cultura, teologia de la politica, del ocio,
del cine... A ellas se ha unido la teologia de la comunicacion”. Cfr. MARTINEZ, F; “Teologia de la
Comunicacion (voz)”, En: “DICCIONARIO DE CIENCIAS Y TECNICAS DE LA COMUNICACION”,
Ediciones Paulinas, Madrid, 1991, p.1328.

%6 CONCILIO VATICANO II; “Constituciones, Decretos, Declaraciones”, Biblioteca de Autores Cristianos,

Madrid, 1965, pp. 662-678.

¥7Cfr. DULLES, A; “El Vaticano Il y las comunicaciones” En: LATOURELLE, R; “Vaticano Il. Balance y
perspectivas”, Ediciones Sigueme, Salamanca, 1990, p. 1147.
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El Decreto Inter mirifica tiene una preocupacién basicamente moral y pastoral,
segun la cual la Iglesia debe cumplir la funcion de instruir a la humanidad en el uso
adecuado de los medios de comunicacion social y utilizarlos para conducir a los hombres a
la salvacion mediante la fe. Se sefiala textualmente:

La madre Iglesia sabe, en efecto, que estos medios, si se utilizan
rectamente, proporcionan valiosas ayudas al género humano,
puesto que contribuyen eficazmente a descansar y cultivar el
espiritu y a propagar y fortalecer el Reino de Dios; sabe también
qgue los hombres pueden volver estos medios contra el plan del
divino Creador y utilizarlos para su propio perjuicio; mas aun,
siente una maternal angustia a causa de los dafios que de su mal

uso se han derivado con demasiada frecuencia para la sociedad

humana®®,

El Decreto ordena que se publique una instruccion pastoral sobre los medios de
comunicacion social, como respuesta a las criticas y como un modo de que todos los

principios y normas sobre los medios de comunicacion social se llevaran a la practica,

contando con el trabajo internacional de peritos en la materia.’®

Periodo posconciliar

El 27 de mayo de 1971 Pablo VI publica la instruccion pastoral denominada
Communio et progressio®®, elaborada por la Comisién Pontificia para los Medios de

Comunicacién Social, como concrecion de la peticion del Decreto Inter mirifica. Dicha

%8 Op.cit. p.212.

%9 CONCILIO VATICANO II; “Decr. Inter mirifica, n.2”, Biblioteca de Autores Cristianos, Madrid, 1965,
p.663.

>Cfr. PONTIFICIA COMISION PARA LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL; “Communio et
progressio”, disponible electrénicamente en:

http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical _councils/pccs/documents/rc_pc_pccs_doc 23051971 commun
io_sp.html, consultado el 08 de agosto de 2013.
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instruccion lejos de ser un simple documento de procedimientos, se convierte en “la Carta

Magna” de la teologia de la comunicacion.

La Instruccion se adentra en la presentacion y desarrollo de algunos principios
teoldgicos que permiten elaborar una teologia de la comunicacion, ya que no sélo se emiten
juicios teoldgicos sobre los medios de comunicacion social sino se proporcionan las bases
doctrinales para una teologia de la comunicacién con las siguientes caracteristicas®'":
a) Dios tiene un plan sobre los medios en un contexto de una historia de salvacion en sus

2

dimensiones creacion, caida y redencién;®’® b) El pecado rompe la comunién de los

3

medios;*”® ¢) Jesucristo es el perfecto comunicador;>™ d) Jesucristo en la Iglesia-

Sacramento hace que todos caminen hacia la comunién.>”

Por su parte, Juan Pablo 11, elegido tras la repentina muerte de Juan Pablo | en 1978,
insistié fuertemente en la importancia de los medios para la comunicacion eclesial y
subray6 en numerosos documentos y alocuciones la dimensién teoldgica de la dimensién

humana.

Juan Pablo Il en su enciclica Redemptoris missio®’®, publicada el 07 de diciembre
de 1990, sefiala los medios de comunicacion como uno de los principales aredpagos que
hoy desafian la tarea misionera y evangelizadora de la Iglesia.””” En efecto, siguiendo con
la linea de sus antecesores reconoce la importancia de los medios de comunicacion social, e
incluso la constatacion de cierto descuido; no obstante, hay un elemento novedoso: ya no se
trata Unicamente de evaluar la comunicacion social como mero instrumento para fines de

evangelizacion, mas propio de una pastoral de la comunicacion, sino que hay un

> Op.cit. pp. 76-77.

572 Cfr. Cfr. PONTIFICIA COMISION PARA LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL; “Communio
et progressio”, [nn.7, 9,10] disponible electrénicamente en:
http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical_councils/pccs/documents/rc_pc_pccs_doc 23051971 commun
io_sp.html, consultado el 08 de agosto de 2013.

>3 Cfr. Op.cit, [n.9].

> Cfr. Ibid: [nn. 8,10,13].

575 Cfr. Ibid: [nn. 11,18].

376 JUAN PABLO II; “Enc. Redemptoris missio” n.37, 07 de diciembre de 1990, disponible electrénicamente
en: http://www.vatican.va/holy father/john_paul_ii/encyclicals/documents/hf jp-

ii_enc_07121990 redemptoris-missio_sp.html, consultado el 10 de agosto de 2013.

> Cfr. MARTINEZ, F; “Teologia de la Comunicacién”, Biblioteca de Autores Cristianos, Madrid, 1994,
p.62.

275


http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical_councils/pccs/documents/rc_pc_pccs_doc_23051971_communio_sp.html
http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical_councils/pccs/documents/rc_pc_pccs_doc_23051971_communio_sp.html
http://www.vatican.va/holy_father/john_paul_ii/encyclicals/documents/hf_jp-ii_enc_07121990_redemptoris-missio_sp.html
http://www.vatican.va/holy_father/john_paul_ii/encyclicals/documents/hf_jp-ii_enc_07121990_redemptoris-missio_sp.html

reconocimiento por parte de la Iglesia de una nueva configuracion del mundo que invita a
replantear el sentido mismo su la misién, a través de un nuevo mensaje para los nuevos
“Aredpagos”, haciendo referencia a la predicacion del Apdstol Pablo en el Aredpago de

Atenas.

Sumado a lo anterior, el Pontificio Consejo para las comunicaciones, a raiz del
constante desarrollo de las tecnologias y esta nueva exigencia de “nuevos modos de
comunicar con nuevos lenguajes, nuevas técnicas, nuevos comportamientos sicolégicos™’®,
propuso elaborar un “suplemento” a la Constitucion Apostélica Communio et Progressio;
el 22 de febrero de 1992 publica la “Instruccién Pastoral Aetatis Novae sobre las

Comunicaciones Sociales en el 20° Aniversario de la Communio et Progressio™"®.

En Aetatis novae, se menciona la importancia del compromiso social que han de
tener las comunicaciones al servicio de las personas y culturas; del diadlogo con el mundo

actual; de la comunidad humana y el progreso social, asi como de la nueva

evangelizacion®®.

En dicha instruccién se expresa la necesidad de una evaluacion critica; la busqueda
de la solidaridad y el desarrollo integral; la renovacién de las politicas y estructuras; asi
como la defensa del derecho a la informacion y a las comunicaciones. Adicionalmente, en
el documento se indica como prioridad la defensa de las culturas humanas, el desarrollo y

promocion de los medios de comunicacion de la Iglesia, asi como la formacion de los

comunicadores cristianos.”®!

Finalmente, Aetatis novae cierra con una propuesta para un Plan de las

Comunicaciones, indicando la necesidad de una planificacion de la comunicacion, asumida

por los obispos, como una manera de retomar la presencia en los ambitos

comunicacionales, que vienen a ser lo nuevos areépagos de la época moderna.>®

> [bidem.

>®Ipid: [nn.9-11].

%80 |pid: [nn.13-15].

%8 |bid: [nn.16-19]

%82 Cfr. O'SULLIVAN, J; “La Iglesia y los Medios de Comunicacién Social”, UCAB, Caracas, 1993, p.127.
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El mismo afio de la publicacion de Aetatis novae, la Congregacién para la Doctrina

de la Fe, publicé un documento titulado: “Instruccién sobre algunos aspectos de uso de los

Instrumentos de la Comunicacién Social en la promocién de la Doctrina de la Fe”*%.

Presenta de forma organica la legislacion de la Iglesia sobre materia comunicacional,
recordando y aclarando las normas candnicas y disposiciones inherentes al tema; asi como

desarrollando y determinando los procedimientos de la Iglesia sobre comunicacion.

Otro documento que merece ser sefialado lo constituye la Carta Apostolica “El
Répido Desarrollo”®* de Juan Pablo 11, dirigida a los responsables de las comunicaciones
sociales, publicada el 24 de enero de 2005, habiéndose cumplido ya cuarenta afios del
Decreto Inter mirifica, en la cual se advierte sobre el uso de los nuevos medios, asi como
las orientaciones de cara al nuevo milenio. El escrito constituye una exhortacion a no tener
miedo y a ubicarse en la frontera de las nuevas comunicaciones, desde un espiritu de
dialogo y reconocimiento de estas “nuevas maravillas” disponibles para la evangelizacion y

la comunicacion como comunion.

Otra fuente muy rica de aportes sobre el Magisterio de la Iglesia sobre la teologia de
la comunicacion la constituyen las Jornadas Mundiales de Comunicacion, especialmente

los “Mensajes” de Juan Pablo 1°®.

En sintesis, durante el Pontificado de Juan Pablo Il puede verse una rica produccion
de textos y reflexiones sobre la teologia de la comunicacion en una completa continuidad

con los postulados teoldgicos del Concilio Vaticano 11, la cual resalta en un doble aspecto:

1) enlo teoldgico el gran eje conductor de todas las reflexiones viene a ser la comunién,

%8 Cfr. CONGREGACION PARA LA DOCTRINA DE LA FE; “Instruccion sobre algunos aspectos de uso

de los Instrumentos de la Comunicacion Social en la promocion de la Doctrina de la Fe”, disponible

electrénicamente en:

http://www.vatican.va/roman_curia/congregations/cfaith/documents/rc_con_cfaith_doc 19920330 _istruzione
—gccs sp.html, consultado: el 08 de agosto de 2013.

> JUAN PABLO II, “Carta. Apost. El rapido desarrollo™, 24 de enero de 2005, disponible electrénicamente

en: http://www.vatican.va/holy father/john_paul ii/apost_letters/documents/hf jp-ii_apl 20050124 il-
rapido-sviluppo_sp.html, consultado el 10 de agosto de 2013.

% Cfr. PONTIFICIO CONSEJO PARA LAS COMUNICACIONES SOCIALES; “Jornada Mundial de las
Comunicaciones  Sociales. Mensajes 1967-2013 (archivo)”, disponible electrénicamente en:
http://www.pccs.it/gmes/gmes_spa.htm, consultado: el 09 de agosto de 2013.
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posibilita el dialogo, el encuentro y la orientacién ética del proyecto comunicacional
humano desde el plan divino; 2) en lo pastoral, una toma de conciencia progresiva de que
la época que se vive hace posible que se tomen las comunicaciones no solo en su sentido
instrumental sino como uno de los elementos clave y configuradores de los nuevos
tiempos, de la nueva cultura, del nuevo mundo, jalonado cada vez més por la técnica en un
contexto ambiguo, avido de respuestas y orientaciones, y en el que la Iglesia catdlica puede

aportar mucho desde su magisterio.

El Papa Benedicto XVI, elegido Papa el 19 de abril de 2005 en el primer conclave
del S.XXI, tras la muerte de Juan Pablo II, se convierte en el pontifice nimero Doscientos
Sesenta y Cinco (265) de la Iglesia Catdlica®®®, y es uno de los pontifices con mejor
formacion teoldgica de la historia de la Iglesia. Su magisterio, relativamente corto (ocho
(8) afos tras su renuncia en febrero del 2013), se caracterizé por la profundidad de tres
densas enciclicas, en las cuales pueden encontrarse elementos propios de la teologia de la
comunicacion.

En su primera enciclica “Deus caritas est %’

, publicada el 25 de enero de 2006, se
sostiene que la expresion Dios es Amor es el corazén de la fe cristiana. En este sentido, se
muestra el amor de Dios en la creacion y en la historia de la salvacién, dando elementos
teoldgicos para definirlo y encuadrarlo desde una perspectiva antropoldgica. Por otra parte,
presenta a la Iglesia como una comunidad de amor, la cual no ha de quedarse al margen de
la lucha por la justicia, sino desde el servicio que brota del amor. Ello particularmente
resulta relevante en el planteamiento de la comunicacion como comunion, que adquiere su

verdadero sentido en su explicitacion de comunién para el amor.

%6 Cfr. AGUIRRE, J; “El Papa Emérito continda su catedra”; En Revista SIC, N° 754, 2013, p. 169.

%7 Cfr. BENEDICTO VII; “Enc. Deus caritas est”; 25 de enero de 2006, disponible electrénicamente en:
http://www.vatican.va/holy father/benedict xvi/encyclicals/documents/hf ben-xvi_enc 20051225 deus-
caritas-est_sp.html, consultado: el 10 de agosto de 2013.
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Su segunda enciclica “Spe salvi %

, publicada el 30 de noviembre de 2007,
dedicada a la esperanza — esta inspirada en el pasaje paulino “porque en la esperanza es
nuestra salvacion” (Rm 8,24) — y se llega a afirmar que la vida desemboca en un elemento
pleno de satisfaccion en el amor infinito que es la vida eterna, y no el vacio como muchas
tendencias intelectuales y existenciales de la época actual suelen afirmar. En este particular,
plantea una reflexion escatologica que da cuenta del sentido de las realidades terrenas,

incluyendo la misma comunicacion.

Por otra parte, realiza una firme autocritica al cristianismo previniéndolo del
individualismo, y con él de la posibilidad de establecer una verdadera comunicacion.
Afirma el valor de la racionalidad, pero sostiene que ella no redime al hombre, ya que éste
solo es redimible por el amor, en un contexto de verdadera libertad, mas alla de los fracasos

histdricos de un materialismo vacio y la instrumentalizacion.

En su Gltima enciclica “Caritas in veritate”®®®, publicada el 07 de julio de 2009,
Benedicto XVI toma elementos doctrinales de las dos anteriores enciclicas y aplica sus
ensefianzas a los problemas sociales del mundo contemporaneo, dentro de los cuales
aparece el tema de las comunicaciones. Asegura que el énfasis de lo instrumental favorece
una subordinacion a intereses extrinsecos a la misma comunicacion, sin caer en cuenta de
que muchas veces los medios sirven para imponer parametros culturales con pretensiones

ideoldgicas y politicas.

Por tanto, el sentido y finalidad de los medios de comunicacion debe buscarse en su
fundamento antropoldgico, que para el Pontifice ha de estar basado en su capacidad de ser
“ocasion de humanizacion” cuando se organizan y se orientan bajo un modelo de persona y

bien comin que sea expresion de sus valores universales.

%8 BENEDICTO XVI, “Enc. Spe Salvi”, 30 de noviembre de 2007, disponible electrénicamente en:
http://www.vatican.va/holy father/benedict xvi/encyclicals/documents/hf ben-xvi_enc 20071130 spe-
salvi_sp.html, consultado: el 11 de agosto de 2013.

%9 BENEDICTO XVI, “Enc. Caritas in veritate”, 20 de junio de 2009, disponible electrénicamente en:
http://www.vatican.va/holy father/benedict xvi/encyclicals/documents/hf ben-xvi_enc_20090629 caritas-in-
veritate sp.html, consultado: el 11 de agosto de 2013.
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Sumado a las enciclicas, conviene resaltar otro documento del magisterio de
Benedicto XVI, su Exhortacién apostélica postsinodal titulada: “Verbum domini”*%,
publicada el 30 de septiembre de 2010, en la cual trata el tema de la Palabra en la vida y

mision de la Iglesia, recogiendo las proposiciones del Sinodo de Obispos de 2008.

El magisterio del Pontificado de Benedicto XVI estuvo caracterizado por la
actualizacion de la reflexion y de las ensefianzas de la Iglesia sobre las comunicaciones
sociales.>®* Pueden verse en los Mensajes del Papa a propésito de las Jornadas Mundiales
de las Comunicaciones, las cuales pueden dividirse en dos grupos para fines explicativos:
mensajes centrados en los medios tradicionales (2006-2008) y mensajes centrados en el
mundo digital (2008-2013).%%

En el primer grupo de mensajes centrados en los medios tradicionales puede
apreciarse el tratamiento de los siguientes topicos: 1. “Los medios: red de comunicacion,
comunion y cooperacion (2006); 2. “Los nifios y los medios de comunicacion social:
un reto para la educacion.” (2007); 3. “Los medios: en la encrucijada entre protagonismo y

servicio. Buscar la Verdad para compartirla” (2008).

En el segundo grupo de mensajes centrados en abordar tematicas del mundo digital,

dentro los que se encuentran:

1. “Nuevas tecnologias, nuevas relaciones. Promover una cultura de respeto, de

dialogo, de amistad”>®®, publicado el 24 de mayo de 2009, en el cual se manifiesta

*0cfr BENEDICTO XVI; “Exh. Apost. Verbum domini”30 de septiembre de 2010, disponible
electronicamente en:http://www.vatican.va/holy father/benedictl xvi/apost_exhortations/documents/hf ben-
xvi_exh_ 20100930 verbum-domini_sp.html# ftnref363, consultado: el 11 de agosto de 2013.

! Cfr. LOMBARDI, F; “Ponencia: Los Medios de Comunicacion Catélicos. El ejemplo comunicativo de la
Santa Sede”,17 de febrero de 2009, disponible electronicamente en:
http://es.catholic.net/comunicadorescatolicos/727/2940/articulo.php?id=41125, consultado el 12 de agosto de
2013.

%92 Pparticularmente en este segundo grupo se realizara un analisis méas detallado por arrojar luces sobre el
modo como aborda la iglesia las comunicaciones en el mundo digital.

%% Cfr. PONTIFICIO CONSEJO PARA LAS COMUNICACIONES SOCIALES; “43° Jornada Mundial de
las Comunicaciones Sociales. Mensaje: Nuevas tecnologias, nuevas relaciones. Promover una cultura de
respeto, de diadlogo, de amistad”, 24 de mayo de 2009, disponible electronicamente en:
http://www.pccs.it/gmes/documenti/html/spa/gmes/43_gmcs_spa.htm, consultado: el 12 de agosto de 2013.
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que las nuevas tecnologias estan produciendo grandes transformaciones en el modo
de vida del ser humano, las cuales pueden usarse para favorecer la comprensién y la
solidaridad humana. En tal sentido, son un verdadero don para la humanidad y por
ello debe lograrse que sus ventajas se pongan al servicio de todos los seres humanos
y de todas las comunidades, sobre todo de los mas necesitados y vulnerables.

2. “El sacerdote y la pastoral en el mundo digital: los nuevos medios al servicio de la

Palabra™>**

, publicado el 16 de mayo de 2010. Se pide a los sacerdotes la capacidad
de participar en el mundo digital en constante fidelidad al mensaje del Evangelio,
para ejercer su papel de animadores de comunidades que se expresan cada vez mas
a través de las muchas "voces" surgidas en el mundo digital; valiéndose no sélo de
los medios tradicionales, sino también de los que aporta la nueva generacion de
medios audiovisuales (foto, video, animaciones, blogs, sitios web), ocasiones
inéditas de dialogo e instrumentos Utiles para la evangelizacion y la catequesis.

3. “Verdad, anuncio y autenticidad de vida en la era digital”>®®, publicado el 05 de
junio de 2011, en el que se sostiene que las nuevas tecnologias no modifican sélo el
modo de comunicar, sino la comunicacion en si misma, por lo que se puede afirmar
gue se esta ante una vasta transformacion cultural. Junto a ese modo de difundir
informacién y conocimientos, nace un nuevo modo de aprender y de pensar, asi
como nuevas oportunidades para establecer relaciones y construir lazos de
comunion.

4. “Silencio y palabra: camino de evangelizacion”®®

, publicado el 20 de mayo de
2012, en el cual se afirma que el silencio y la palabra son dos momentos de la
comunicacion que deben equilibrarse, alternarse e integrarse para obtener un

auténtico didlogo y una profunda cercania entre las personas, ya que aprender a

% Cfr. PONTIFICIO CONSEJO PARA LAS COMUNICACIONES SOCIALES; “44° Jornada Mundial de
las Comunicaciones Sociales. Mensaje: “El sacerdote y la pastoral en el mundo digital: los nuevos medios al
servicio de la Palabra” ,16 de mayo de 2010, disponible electrénicamente
en: http://www.pccs.it/gmes/documenti/html/spa/gmes/44 _gmes_spa.htm, consultado: el 12 agosto de 2013.

%% Cfr. PONTIFICIO CONSEJO PARA LAS COMUNICACIONES SOCIALES; “45° Jornada Mundial de
las Comunicaciones Sociales. Mensaje: Verdad, anuncio y autenticidad en la era digital”, 05 de junio de 2011,
disponible electrédnicamente en:  http://www.pccs.it/gmcs/documenti/html/spa/gmes/45_gmces_spa.htm,
consultado: el 13 de agosto de 2013.

%% Cfr. PONTIFICIO CONSEJO PARA LAS COMUNICACIONES SOCIALES; “46° Jornada Mundial de
las Comunicaciones Sociales. Mensaje: Silencio y palabra: camino de evangelizacion”, 20 de mayo de 2012,
disponible electréonicamente en:  http://www.pccs.it/gmcs/documenti/html/spa/gmes/46_gmces_spa.htm,
consultado: el 13 de agosto de 2013.
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comunicar quiere decir aprender a escuchar, a contemplar, ademas de hablar, y esto
es especialmente importante para los agentes de la evangelizacién en el mundo
contemporaneo.

5. “Redes Sociales: portales de verdad y de fe; nuevos espacios para la

evangelizacion™®’

, publicado el 12 de mayo de 2013, en el cual se sostiene que las
redes sociales, cuando se valorizan bien y de manera equilibrada, favorecen formas
de didlogo y de debate que salvaguardan de la intimidad, responsabilidad e
interés por la verdad, reforzando los lazos de unidad entre las personas y
promoviendo eficazmente la armonia de la familia humana. El intercambio de
informacion puede

convertirse en verdadera comunicacion, los contactos pueden transformarse en

amistad, las conexiones pueden facilitar la comunion.

En estos mensajes, a proposito de las Jornadas Mundiales de la Comunicacion
puede verse el interés de ayudar a profundizar cada afio en los puntos y problemas
especificos de cardcter moral, educativo, pastoral que contribuyan al progreso de una
conciencia comun sobre los problemas de los medios de comunicacion en la Iglesia

universal.>%

En sintesis, el Pontificado de Benedicto XV incursiona en los fundamentos de una
teologia de la comunicacion, cuya explicacion del sentido de la comunidén radica en el
amor, expresado en un espacio de intercambio esperanzador que pretende impregnar todas
las realidades, sacandolas del individualismo, el vacio y la manipulacion, a través del Verbo
divino que es capaz de reconfigurarse en nuevo mundo cultural de intercambios, relaciones,

redes.

Finalmente, al considerar este recorrido histérico, puede verse como la Iglesia

Catdlica pasa de una postura recelosa de los medios en el periodo preconciliar, a una

" Cfr. PONTIFICIO CONSEJO PARA LAS COMUNICACIONES SOCIALES; “47° Jornada Mundial de
las Comunicaciones Sociales. Mensaje: Redes Sociales: portales de verdad y de fe; nuevos espacios para la
evangelizacion”,12 de mayo de 2013, disponible electronicamente en:
http://www.pccs.it/gmes/documenti/html/spa/gmes/47_gmces_spa.htm, consultado: el 13 de agosto de 2013.

598 cr. LOMBARDI, F; “Ponencia: Los Medios de Comunicacion Catdlicos. El ejemplo comunicativo de la
Santa Sede”,17 de febrero de 2009, disponible electrnicamente en:
http://es.catholic.net/comunicadorescatolicos/727/2940/articulo.php?id=41125, consultado el 12 de agosto de
2013.
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postura de apertura y aceptacion de los medios de Comunicacion Social en los periodos
conciliar y post-conciliar ante la evidencia cultural de su impacto y el reconocimiento de las
posibilidades para la evangelizacion. En el camino, fue tomando conciencia de que no era
suficiente con una teologia de los medios de comunicacion social y reflexiones pastorales

sino que era necesario profundizar en los fundamentos.

Esto fue posible tras el Concilio Vaticano Il y la Communio et Progressio, que
condujo a un magisterio sobre comunicacion fundado en la comunién, el didlogo y la
valoracion positiva de los adelantos técnicos, que dejaron de ser meras “medialidades” para
convertirse en un “locus” teologico, que venia a dar cuenta de la realidad

comunicacional mas constitutiva: la relacion Dios-Hombre en la historia.

Reflexion teoldgica de la Iglesia latinoamericana sobre comunicacion

La Iglesia Catdlica en Latinoamérica ha producido reflexiones teolégicas sobre la
comunicacion, tomando como referencia el magisterio de la Iglesia y las realidades
particulares del Continente. En este sentido, resultan particularmente representativas las
cuatro Conferencias Generales del Episcopado Latinoamericano anteriores a Aparecida
(Rio de Janeiro, Medellin, Puebla y Santo Domingo) y algunas reflexiones sistematicas de
caracter teoldgico sobre comunicacion producidas por organismos eclesiales y particulares.

Ahora bien, todos estos aportes conviene examinarlos con mayor detalle.

Conferencias Generales del Episcopado Latinoamericano y del Caribe

Conferencia de Rio de Janeiro

La primera Conferencia General del Episcopado Latinoamericano tuvo lugar en Rio

de Janeiro, Brasil en 1955, como expresion de la necesidad de un grupo de obispos, en el
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contexto de los afios previos al Concilio Vaticano Il, de conocer mejor la realidad
latinoamericana y orientar su actividad evangelizadora. De este modo, el Papa Pio XIlI

acoge el pedido y convoca la primera Conferencia General del Episcopado

Latinoamericano.>*®

Uno de los puntos a destacar en el trabajo de Rio de Janeiro es la preocupacion por
las vocaciones sacerdotales. Por otra parte en dicha Conferencia se crea el CELAM
(Consejo Episcopal Latinoamericano), con sede en Bogota, como un 6rgano dinamizador

del servicio evangelizador de la Iglesia y el impulso renovador de la pastoral.®®

Por otra parte, en Rio de Janeiro se muestra una honda preocupacion por los
problemas sociales tales como la situacion de los trabajadores, de los “indios y gentes de

color”; urgiendo a los cristianos a que colaboren con empefio en buscar una justa solucion

de los problemas sociales a la luz de la doctrina de la Iglesia.®®*

Adicionalmente, en las conclusiones de la Conferencia de Rio de Janeiro, se expreso
un profundo interés por los llamados “medios especiales de propaganda” en donde se
solicita “dar impulso a las formas practicas de empleo de tales medios segun las exigencias
y posibilidades de los diversos lugares, estimulando la instalacién de emisoras que estén
dotadas de personal cultural y técnicamente bien preparado para su direccion y
funcionamiento (Tit. VI n°65 a).%%% En efecto, alli se consideré la posibilidad de utilizar la
radio y la prensa “para difundir e inculcar més eficazmente la palabra sagrada y las
ensefianzas de la Iglesia”®®. En este sentido, los obispos latinoamericanos reconocen la
importancia de la radio y la prensa, que pese a no haber sido medios de una
total masificacion en muchos lugares hasta ese momento, sin embargo, estaban repuntando.

%9 RAFFO, A; “De Rio de Janeiro a Aparecida. Aportes de las Conferencias Generales del Episcopado
Latinoamericano y Caribefio al dinamismo de sus pueblos y a la Iglesia universal”, En: Revista Sal Terrae, n°

%% Cfr. Ibid: 290.

%1 ORTIZ, L; “La dimensién social de la fe a la luz de Aparecida”, En: Revista Medellin, n° 132, diciembre,
2007, pp.569.

802 | UGO, H; “Hacia una lectura transversal de la evangelizacion de las culturas, en las cuatro Conferencias
Generales del Episcopado Latinoamericano y del Caribe”, En: Revista Medellin, n°® 131, marzo, 2005, pp.63.
8% cfr. CELAM; “Documento Conclusivo de Rio de Janeiro (1955), disponible electrénicamente en:
http://www.celam.org/conferencias/Documento_Conclusivo_Rio.pdf, consultado el: 10 de agosto de 2013.
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La conferencia anima a que cada pais organice un diario nacional catélico de modo
que la Iglesia tenga penetracion en la opinién pablica, asi como la celebracion anual de una
jornada de prensa catélica. Sumado a ello, inst6 a la celebracion de una jornada anual de la
prensa catélica, asi como constituir una confederacion interamericana de diarios catélicos, y
la formacién en materia comunicacional del clero. No obstante, como puede verse, l0s
esfuerzos de esta conferencia estan referidos mas a una pastoral y teologia de los

medios que a una pastoral de la comunicacién.®®

Conferencia de Medellin

La segunda Conferencia General del Episcopado Latinoamericano tuvo lugar en
Medellin, Colombia, en 1968, como expresion del deseo de la Iglesia de buscar como
aplicar las orientaciones del Concilio Vaticano Il (1962-1965) en América Latina. Los
obispos se dieron a la tarea de interpretar los “signos de los tiempos” como lo solicitaba el
Concilio para discernir las grandes orientaciones de la evangelizacion en todas las Iglesias

locales.®®®

El signo de los tiempos que mas interpelé a los obispos latinoamericanos en
Medellin fue la pobreza generalizada en lo largo y ancho del Continente. De alli que los
temas mas importantes de la Conferencia estuvieran centrados en la pobreza, la justicia, la
paz y la pastoral de conjunto. En efecto, la Iglesia debia hacerse portavoz del clamor de los
pobres para ser fiel a su misién mas auténtica.’®A propésito de lo anterior, como fruto de
Medellin se le da un enfoque marcadamente pastoral a la accion social, con un marco
doctrinal propio y con el propésito de que la Iglesia se convierta en animadora del orden

temporal, en una actitud de servicio.®’

804 CUESTA,0; “La Comunicacién en la Iglesia Latinoamericana”, En: Revista Electronica: Razén y
Palabras, N°74, 2012, disponible electronicamente en:
http://www.razonypalabra.org.mx/N/N79/V79/13_Cuesta_V79.pdf, Consultado el 09 de agosto de 2013.

805 RAFFO, A; “De Rio de Janeiro a Aparecida. Aportes de las Conferencias Generales del Episcopado
Latinoamericano y Caribefio al dinamismo de sus pueblos y a la Iglesia universal”, En: Revista Sal Terrae, n°
1111, 2007, p.290.

8% Cfr. Ibidem.

%7 ORTIZ, L; “La dimensién social de la fe a la luz de Aparecida”, En: Revista Medellin, n® 132, diciembre,
2007, pp.571.

285


http://www.razonypalabra.org.mx/N/N79/V79/13_Cuesta_V79.pdf

Medellin invita a entender que la fe y la Iglesia se siembran y crecen en la
religiosidad culturalmente diversificada de los pueblos, que puede hallarse ain en los
niveles mas bajos culturalmente hablando. No obstante, este crecimiento debe ser
acompafiado por la Iglesia que tiene como mision defender la autonomia cultural del
continente y la urgencia de hacer una pastoral de las élites dominantes, en el plano de la

cultura.®®

Uno de los “signos de los tiempos™ que no puede ser ignorado es el de los medios
de comunicacion social que ha creado una “nueva cultura” que es fundamentalmente una
“cultura de la imagen” y que plantea problemas de aplicacién en todos los ambitos
pastorales, debido a las relaciones de dependencia econdmica, politica y cultural de los

pueblos con las élites dominantes, incluidas las élites comunicacionales.®®

En la Conferencia de Medellin se afirma que los medios de comunicacién social
deben ser utilizados en la transformacion de las inequitativas naciones latinoamericanas®®.
De este modo, Medellin ve claramente las posibilidades transformadoras de los medios de
comunicacion social, pues tienen la capacidad de crear consciencia en las personas. No
obstante, también advierte que “muchos de estos medios estan vinculados a grupos

econémicos y politicos nacionales y extranjeros, interesados en mantener el statu quo”.®*

Conferencia de Puebla

La tercera Conferencia General del Episcopado Latinoamericano tuvo lugar en

Puebla, México, en 1979, la cual, en continuidad con Medellin, se caracterizd por

808 | UGO, H; “Hacia una lectura transversal de la evangelizacion de las culturas, en las cuatro Conferencias
Generales del Episcopado Latinoamericano y del Caribe”, En: Revista Medellin, n® 131, marzo, 2005, pp.66.
89 RAFFO, A; “De Rio de Janeiro a Aparecida. Aportes de las Conferencias Generales del Episcopado
Latinoamericano y Caribefio al dinamismo de sus pueblos y a la Iglesia universal”, En: Revista Sal Terrae, n°
1111, 2007, p.291.

810Cfr. CUESTA, O; “La Comunicacién en la Iglesia Latinoamericana”, En: Revista Electrénica: Razén y
Palabras, N°74, 2012, disponible electronicamente en:
http://www.razonypalabra.org.mx/N/N79/V79/13_Cuesta_V79.pdf, Consultado el 09 de agosto de 2013.
SUCfr CELAM; “Documento Conclusivo de Medellin  (1968)”, disponible electrénicamente en:
http://www.celam.org/conferencia_medellin.php, consultado el 10 de agosto de 2013.
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establecer la “opcion preferencial por los pobres” y por renovar el crecimiento de las
comunidades eclesiales de base como una manera de llevar a cabo una evangelizacién
liberadora, mas alla de las estrategias pastorales, convirtiéndose en un modelo eclesial que

tuvo importantes influjos en los dinamismos sociales de muchos paises.

Bajo la opcion preferencial por los pobres, los Obispos en Puebla promueven el
amor a los pueblos y el conocimiento de su cultura, denuncian la economia del libre
mercado y las visiones erroneas de la persona humana, haciendo un llamado a las clases
dirigentes de la sociedad y a los jovenes a darle un sentido distinto a la accién politica
desde la perspectiva cristiana, rechazando la violencia y procurando construir una sociedad

solidaria y fraterna.®*?

En la visién pastoral de la realidad latinoamericana presentada por Puebla, se enfoca
la diversidad y la pluralidad de culturas, que se encuentran en peligro por la inversion de
los valores tradicionales, que llevan a una des-culturacion o pérdida de identidad, que debe
alertar a todo evangelizador. En este sentido, en Puebla se da un paso fundamental en los
andlisis sobre cultura porque ya no sélo se trata de defender la catolicidad, tal como lo
sostiene Rio de Janeiro, ni fomentar la cultura como lo sostiene el Concilio Vaticano I, ni
solo “atender” la cultura, como lo expresa Medellin, sino que hay que “evangelizar” la

cultura en y desde sus raices.®*?

De esta manera, Puebla persigue que la Iglesia Latinoamericana alcance y
transforme la raiz de las culturas. En otras palabras, que el Evangelio impregne los
criterios, los intereses, las lineas de pensamiento y los valores fundamentales del hombre
latinoamericano.®** En consecuencia, se habla de los medios de comunicacién como
transmisores de cultura, por lo que se alerta sobre la manipulacion que ejercen distintos

poderes en los medios, centrando su atencion en la publicidad, la cual considera que genera

®12 ORTIZ, L; “La dimensién social de la fe a la luz de Aparecida”, En: Revista Medellin, n° 132, diciembre,

2007, pp.571.

813 | UGO, H; “Hacia una lectura transversal de la evangelizacion de las culturas, en las cuatro Conferencias

gf?t?rgleilde' Episcopado Latinoamericano y del Caribe”, En: Revista Medellin, n® 131, marzo, 2005, pp.68.
id: 71.
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falsas expectativas y a veces vulnera la cultura latinoamericana.®®> Los obispos centran su
atencion en la cultura, tomando en cuenta los grandes cambios que se van produciendo, en

los cuales la impronta de los medios es muy importante.

El documento de Puebla sigue relacionando intimamente la comunicacion con los
medios y reconoce la importancia de este campo: “la comunicacion social incide en toda la

vida del hombre y ejerce sobre él de manera consciente o subliminal, una influencia

decisiva.?™® En consecuencia, el Episcopado acepta la importancia de los Medios de
Comunicacion Social como factores de comunion e integracion regional, asi como
creadores de cultura desde el esparcimiento, la opinion y la informacién. No obstante,
admite que la Iglesia Latinoamericana ha hecho poco por formar al pueblo de Dios para la
Comunicacién, especialmente para la recepcion critica. En esta direccion expresa

textualmente lo siguiente:

Salvo contadas excepciones, no existe todavia en la Iglesia de
Ameérica Latina una verdadera preocupacién para formar al pueblo
de Dios en la comunicacion social; capacitarlo para tener una
actitud critica ante el bombardeo de los "Mass Media" y para
contrarrestar el impacto de sus mensajes alienantes, ideoldgicos,
culturales y publicitarios. Situacion que se agrava por el poco uso
gue se hace de los cursos organizados en esta area, escaso
presupuesto asignado a los Medios de Comunicacién Social en
funcion evangelizadora y descuido de la atencion que se debe a

propietarios y técnicos de dichos Medios®"’.

Conferencia de Santo Domingo

81> CUESTA, Oscar; “La Comunicacion en la Iglesia Latinoamericana”, En: Revista Electronica: Razén y
Palabras, N°74, 2012, disponible electronicamente en:
http://www.razonypalabra.org.mx/N/N79/VV79/13_Cuesta_V79.pdf, Consultado el 09 de agosto de 2013.

*1% Op.cit. [n.1066].

817 |bid: [n. 1077], (Las cursivas son nuestras).
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La tercera Conferencia General del Episcopado Latinoamericano y del Caribe tuvo
lugar en Santo Domingo, Republica Dominicana, en 1992, la cual, no se desarrolld con la
agilidad y unidad que caracterizaron a las dos anteriores. Hubo distintas voces que
buscaron frenar las orientaciones més caracteristicas de Medellin y Puebla. Ello incidi6 en
la dificultad de hallar un consenso sobre la formulacion de los temas y el esquema del
Documento. No obstante, se subrayd, como nunca habia sido hecho, la importancia sobre

la cultura cristiana y la inculturacion.®*®

Santo Domingo propone reestablecer el conocimiento, difusion y puesta en practica
de la Doctrina Social de la Iglesia, impulsando una pastoral social desde la “opcidn
preferencia por los pobres”, desde distintos niveles, promoviendo iniciativas de
cooperacion, en el contexto de una economia de mercado; educando en los valores de la
laboriosidad y del compartir, de la honestidad y, en definitiva, el sentido ético-religioso de
la vida. Se fortalece el papel de la Iglesia como mediadora en la solucién de conflictos
sociales y politicos; estimulando el trabajo pastoral en el campo de la ecologia y el medio

ambiente, la pastoral penitenciaria, infantil y el apoyo a los sin tierra.®*

En Santo Domingo se cae en cuenta que el sustrato cultural actual presenta un buen
namero de valores positivos, muchos de ellos fruto de la evangelizacion, pero al mismo
tiempo dicho sustrato, ha eliminado valores religiosos fundamentales y ha introducido
concepciones engafiosas e inaceptables, desde el punto de vista cristiano. En consecuencia,
la cultura cristiana se debe enfrentar a nuevas estrategias para realizar un anuncio eficaz del
evangelio desde una inculturacion de la fe. Por tanto, se trata de una evangelizacion
inculturada que penetre los ambientes culturales urbanos, se encarne en las culturas
indigenas y afroamericanas, con una eficaz accion educativa y una moderna

comunicacion.®%°

818 RAFFO, A; “De Rio de Janeiro a Aparecida. Aportes de las Conferencias Generales del Episcopado
Latinoamericano y Caribefio al dinamismo de sus pueblos y a la Iglesia universal”, En: Revista Sal Terrae, n°
1111, 2007, p.292.

®19 ORTIZ, L; “La dimensién social de la fe a la luz de Aparecida”, En: Revista Medellin, n° 132, diciembre,
2007, pp.572.

620 | UGO, H; “Hacia una lectura transversal de la evangelizacién de las culturas, en las cuatro Conferencias
Generales del Episcopado Latinoamericano y del Caribe”, En: Revista Medellin, n° 131, marzo, 2005, pp.72-
73.
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Ante la “cultura de la imagen”, a la que se hizo mencion en la Conferencia

celebrada en Medellin, se hace urgente una nueva metodologia a la hora de evangelizar,

mostrando audacia en el uso de los medios de comunicacion disponibles.®”*En efecto, en
Santo Domingo se continta abordando el tema de la comunicacion en relacion a los medios
masivos. Destacando su importancia en la formacion de las personas y la difusion de la
evangelizacion, invitando a acercarse a la cultura urbana. Como aporte inédito se emplea el
término de “nueva evangelizacién” promovida por Juan Pablo Il como un modo de llevar el
mensaje del Evangelio tomando en cuenta la diversidad cultural de los pueblos. En este

sentido, se expresa en el documento lo siguiente:

Jesucristo nos pide proclamar la Buena Nueva con un lenguaje que
haga mas cercano el mismo Evangelio de siempre a las nuevas
realidades culturales de hoy. Desde la riqueza inagotable de Cristo,
se han de buscar las nuevas expresiones que permitan evangelizar
los ambientes marcados por la cultura urbana e inculturar el
Evangelio en las nuevas formas de la cultura adveniente. La Nueva
Evangelizacion tiene que inculturarse mas en el modo de ser y de
vivir de nuestras culturas, teniendo en cuenta las particularidades
de las diversas culturas, especialmente las indigenas y
afroamericanas. (Urge aprender a hablar segin la mentalidad y
cultura de los oyentes, de acuerdo a sus formas de comunicacion y a

los medios que estan en uso)®?.

Otros aportes teologicos

Ademas de las Conferencias Episcopales Generales en el ambito latinoamericano,
se han desarrollado reflexiones sistematicas de caracter teoldgico que van mas alla de una

reflexion pastoral de los medios, desde un abordaje mas profundo de la teologia de la

%21 | pidem.
822 Op.cit. [n.30].
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comunicacion y en temas tales como el misterio trinitario, la vision de hombre y las

dindmicas de liberacion.®?*En este sentido, conviene sefialar las obras publicadas por el

CELAM: el tratado “Hacia una teologia de la Comunicacion en América Latina, publicada

en 1983 y nutrida por las reflexiones de Puebla®®; asi como, el Manual “Comunicacion,

99625

mision y desafio” >, publicado en 1986, donde se hace una conciliacion entre la teologia

europea y americana.®®

Por otra parte, resaltan las contribuciones individuales de Benito Spoletini, en su
obra “Comunicacion e Iglesia Latinoamericana”®?’ donde se encuentra una historia de la
evolucion de las experiencias comunicativas en el continente, asi como de Felicisimo
Martinez que aborda las perspectiva teoldgicas y pastorales en su obra sintesis: “Teologia

de la Comunicacion”.%?®

Nucleos tedricos del pensamiento teoldgico sobre comunicacion

Una vez examinados los elementos conceptuales e historicos de la teologia de la
Comunicacién, a fin de determinar los nlcleos tedricos se hace una revision de las bases
doctrinales de la teologia de la comunicacion, asi como un discernimiento sobre cuestiones
relevantes de la pastoral de la comunicacion. En este sentido, en el primer caso se abordan

campos de reflexién teoldgica tales como: La Trinidad, la creacion, la revelacion, la

823Cfr. AGUIRRE, J; “La Comunicacién Global. Sus desafios para la formacién y el apostolado. Aporte para

el Concilio Plenario Venezolano”, En: Revista SIC, N° 617, p. 321.

824Cfr. DECOS-CELAM; “Hacia una teologia de la Comunicacién”, CELAM, Bogota, 1983.

625 Cfr DECOS-CELAM; “Comunicacion, Misién y Desafio”, CELAM, Bogota, 1997 (2da edicién).

626 De igual modo resultan relevantes los siguientes trabajos: Publicaciones del CELAM: a) Celam-Decos 1.

El Papa habla a los comunicadores (1967-1988). Bogota 1988; b) Celam-Decos 3: Televisién y religién. La

formacion de la fe, los valores y la cultura. Bogota 1989; c) Celam-Decos 4: La fuerza de las multitudes.

Teoria general de la opinién publica. La Iglesia y la opinién publica. Bogota 1990; d) Celam-Decos 5: La
comunicacion social en Santo Domingo. Proceso de reflexién y comentario. Bogotd 1993; e) Celam-Decos:
Vocabulario de la comunicacion social. Bogota 1988. Por otra parte, es importante la Coleccién Documentos
Celam: a) Col. Documentos Celam 154. El tercer milenio como desafio pastoral. Informe CELAM 2000.
Bogota 1999; b) Col. Documentos Celam 163. Cultura de la imagen. Desafios pastorales. Bogota 2001; c)
Col. Documentos Celam 119. Evangelizar la modernidad cultural. Bogotd 1991; d) CELAM. Coleccion
Autores 34. Mario de Franca Miranda. La inculturacion de la fe. Un abordaje teolégico.

%27 Cfr. SPOLETINI, B; “Comunicacion e Iglesia latinoamericana”, Ed. Paulinas, Buenos Aires, 1985.

628 MARTINEZ, F; “Teologia de la Comunicacién”, Biblioteca de Autores Cristianos, Madrid, 1994, p.42.
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cristologia, la pneumatologia, la eclesiologia.®”® En el segundo caso, se abordan
dimensiones relevantes de la pastoral de la comunicacion tales como: una mirada positiva
sobre el mundo; asumir lo humano y ampliar el horizonte; una iglesia servidora del mundo;
la opcion preferencial por los pobres.”®  Todo ello desde una perspectiva teoldgica
descendente y ascendente, en la que se incorpora y se sintetizan las ensefianzas del
magisterio de la Iglesia sobre comunicacion. Con lo cual se pretende “JUZGAR”
teologicamente los Documentos del Concilio Plenario de Venezuela y el Documento
Conclusivo de la V@ Conferencia de Aparecida.

Bases doctrinales de la teologia de la comunicacion

Como expresion de lo anterior, se exponen los siguientes elementos: a) Trinidad y
comunicacion Intratrinitaria; b) Creacidn y comunicacion; c) Revelacion y comunicacion;
d) Jesucristo como imagen de Dios invisible; e) EI Espiritu Santo y la comunicacion;
f) Iglesia como misterio de comunién y comunidad misionera. Visto en mayor detalle se

tiene:

a) La Trinidad y Comunicacién Trinitaria: el Dios cristiano se ha revelado como
un Dios Trinitario, en el que convergen la pluralidad y la unidad en un solo
Dios: Padre, Hijo y Espiritu Santo. Ello constituye la base doctrinal de la
teologia de la comunicacion porque solo a partir de esa ‘“comunion
intratrinitaria” se puede entender el proyecto de comunicacion y comunién
humano, asi como su valor y significacion. En efecto, el Dios cristiano no es un
Dios solitario e incomunicado. Es un Dios Trinitario, comunitario, en el que

existen tres personas implicadas Y relacionadas esencialmente.

Esta union esencial reside en la comunidn o comunicacion que se da entre ellas.

Dicha comunion es un atributo Unicamente de las personas, quienes pueden

629 para realizar este anélisis se seguira principalmente el desarrollo tedrico de algunos escritos de Felicisimo
Martinez, especialmente de su obra: Teologia de la Comunicacion”. Cfr. MARTINEZ, F; “Teologia de la
Comunicacion”, Biblioteca de Autores Cristianos, Madrid, 1994.

830 para realizar este anélisis se seguira principalmente el desarrollo teérico de Jesis Espeja, en su obra:
ESPEJA, J; “Encarnacién continuada en la herencia del Vaticano 11”, San Esteban, Madrid-Salamanca, 2007
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b)

abrirse, donarse, existir unos con otros y ser unos para otros en la union, sin
suprimir la diferencia ni la individualidad. Antes bien, la union supone la
diferencia. Cabe destacar que el argumento de fondo para tal comunicacion es el
amor reciproco entre las tres personas, en otras palabras, la Trinidad es

comunidad de amor.

Desde este planteamiento, la Trinidad es comunicacion y relacion permanente
entre las tres personas. Por eso Dios es definido esencialmente como amor,
comunién y comunidad;®** lo cual para la teologia de la comunicacion
constituye la posibilidad de considerar la comunicacion humana como “lugar
teologico” en el que se revela el rostro trinitario de Dios y su proyecto salvifico

liberador de caridad, encuentro y solidaridad.®*?

Creacion y comunicacion: desde la fe judeo-cristiana Dios no solo es
comunitario, sino también extrovertido, que sale de si mismo en gestos
sucesivos de comunicacion. El gesto mas significativo fue la creacién, en el
cual, Dios sale de si mismo, crea algo distinto de si mismo y mantiene una
relaciobn permanente de comunicacién con lo creado. En las fuentes de la
Escritura, este acto se realiza mediante la Palabra, es decir, Dios crea hablando,
comunicandose. Tal acto hace que todas las criaturas estén impregnadas de su

pensamiento y su amor.

La creacion tiene un valor epifanico en tanto muestra las huellas, los vestigios y
las trazas de su Creador, a pesar de sus opacidades constitutivas. Dentro de esta
creacion, el hombre resalta como criatura porque en él hay una verdadera
imagen y semejanza de Dios (Gén, 1,27); en el hombre coexisten inteligencia y
voluntad, entendimiento y amor, siendo éste creado para la libertad. En efecto,

la inteligencia y el amor son constitutivos de la imagen divina en el hombre.

831Cfr. MARTINEZ, F; “Teologia de la Comunicacién”, Biblioteca de Autores Cristianos, Madrid, 1994,
pp.73-98.
%% Cfr. AGUIRRE, J; SIERRA, L; “Reflexién Teoldgica sobre la Comunicacion”, En: DECOS-CELAM;
“Comunicacion, Misién y Desafio”, CELAM, Bogota, 1997, p.106.
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Precisamente por esto, el hombre no so6lo es criatura, imagen de Dios, sino

interlocutor de Dios, lo que hace posible la comunicacién entre uno y Otro.

En consecuencia, el hombre ha sido creado para la convivencia y la comunion;
en otras palabras, la comunicacion humana esta en el centro de la vocacion
historica del hombre. Precisamente, el hombre y la mujer han sido constituidos
como seres de lenguaje, de comunicacion, de significacion, interpretacion y
sentido, cualidades que son exclusivas del hombre y sefialan su caracter
eminente.®® Con el objeto de poder ejercer su vocacién més sobrenatural y a la

vez mas constitutiva: la comunicacion con Dios.®*

¢) Revelacion y Comunicacion: El Dios judeo-cristiano ha proyectado su
naturaleza intratrinitaria sobre la historia humana, a través de un largo proceso
de revelacion, en el que se va mostrando el proyecto de comunion y
comunicacion que tiene reservado para el hombre y constituye la meta y culmen
de la historia de la salvacion. La revelacidn es un proceso permanente de auto-
comunicacion de Dios al hombre, no meramente de informaciones y doctrina
sino desde una aproximacion dial6gica y personal, donde Dios se implica y se
compromete con el hombre en su propia historia, a través de una relacion entre
palabra y acontecimiento que tiene lugar en las acciones histéricas y el mensaje
profético. En este sentido, Dios no s6lo se revela en su creacion, sino en la
historia del hombre, mostrando su ser intratrinitario, en acciones histéricas que
son arquetipicas y modélicas tales como el Dios del éxodo de Israel y las sefiales
realizadas por Jeslus. Se muestra en la revelacion profética, que clarifica,
ilumina y discierne el contenido revelador del cosmos y de la historia,
convirtiéndose en una palabra actualizadora del contenido salvador y liberador
de las experiencias histdricas; siendo al mismo tiempo, denunciadora del pecado
y la esclavitud que se encuentran presenten en la historia del hombre. Por tanto,

la revelacion judeo-cristiana tiene un caracter esencial de comunicacion entre

% Op.cit. p.113.
834 Cfr. MARTINEZ, F; “Teologia de la Comunicacién”, Biblioteca de Autores Cristianos, Madrid, 1994,
pp.99-123.
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Dios y el hombre a través del didlogo, frecuentemente mediado por la palabra

profética.®®*> En términos de teologia de la comunicacién, la Revelacién divina
es especificamente un acto de comunicacion y para la comunicacion. Dios ha
revelado su identidad, a través de un largo proceso de historia de la salvacion

caracterizado por el encuentro y el dialogo progresivo entre Dios y el hombre.®%

d) Jesucristo, imagen de Dios invisible: la plenitud de la Comunicacién entre Dios
y la humanidad ha tenido lugar en la persona de Jesus de Nazareth, confesado
por los cristianos como Dios y hombre a la vez. En efecto, en Jesucristo la
comunicacion ha conocido su momento mas estelar de didlogo entre Dios v el
hombre, a través del misterio de la encarnacion, central en la fe cristiana. Segun
el cual, Dios ha manifestado su “condescendencia” al abajarse hasta la condicion
humana, convirtiéndose en interlocutor directo de Dios Padre y el hombre,
mediador de la comunicacién y el didlogo entre ambos. Razon por la cual la
teologia lo ha definido como “el sacramento del encuentro del hombre con

Dios”.

En el prélogo del evangelista Juan se afirma que Jesus, como verbo encarnado,
es el Logos pronunciado por el Padre, para dar luz y vida a los hombres, asi
como ser imagen del Dios invisible, tal como se afirma en su evangelio, cuando
dice: “A Dios nadie lo ha visto jamés; el Hijo Unico, que esta en el seno del
Padre, él lo ha contado”(Jn1,18), retomado por Pablo cuando afirma que “El es
imagen de Dios invisible” (Col 1,15), lo cual muestra como lo visible hace

mediacion de lo invisible.

En efecto, Jesucristo es imagen de Dios invisible, el icono/representacion en el
que Dios se revela visiblemente y en el que se tiene acceso a un conocimiento
garantizado de Dios. Contrariamente a la precaucion veterotestamentaria de la
no representacion de Dios, en Jesucristo ya no se trata de una simple imagen de

Dios que se muestra, sino que es Dios mismo encarnado en la condicién

%% Cfr. Ibidem. pp. 123-149.
8% Cfr. AGUIRRE, J; SIERRA, L; “Reflexién Teolégica sobre la Comunicacion”, En: DECOS-CELAM;
“Comunicacion, Misidn y Desafio”, CELAM, Bogotg, 1997, p.114.
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humana, quien une la trascendencia con la inmanencia. Es decir, Dios visible e

imagen de Dios invisible.

Dios no ha limitado su comunicacion a la mediacion de la palabra, ni adn al
contenido del mensaje de Jesucristo en su predicacion — ya de por si rico en
elementos comunicacionales —, sino que se ha encarnado para que un sujeto
historico, Jesus de Nazareth, es no sélo Logos sino imagen viva y perfecta de
Dios invisible, como un modo de establecer una pedagogia divina de acceso
pleno a Dios a través de Cristo. Jesucristo para los cristianos ha de convertirse
en exégesis de Dios, y en unico acceso a la comunicacion con Dios, como
verdadero mediador®®’; en Jesucristo se concentran y se unifican todos los
fundamentos teoldgicos de la comunicacion, por ello, toda teologia de la

comunicacion debe ser, en definitiva, una Cristologia y viceversa.®®®

El Espiritu Santo y la comunicacion: Si la cristologia nos presenta a Jesus, el
Cristo, como palabra e icono de Dios y modelo singular de comunicacion, la
pneumatologia nos presenta al Espiritu Santo como agente principal de la

comunién y la comunicacion intra y extratrinitarias.®*

El Espiritu Santo es,
en primer lugar, el agente central de la comunicacion intratrinitaria. Por eso es

relacionado con el amor y la comunion.

En efecto es el anillo de amor en relacién entre el Padre y el Hijo en el que
culmina la comunicacion, fundada en el amor, fuente de toda vida. De esta
manera, el amor, la comunién y la comunicacidon son condiciones esenciales
para la vida. En este sentido, la salida de Dios hacia fuera de si mismo es una
comunicacion que da lugar a una nueva vida; por esta razén la accion del

Espiritu Santo esta presente en momentos cruciales de esta generacién de vida,

87 Cfr. MARTINEZ, F; “Teologia de la Comunicacién”, Biblioteca de Autores Cristianos, Madrid, 1994,
149-176.

Cfr. AGUIRRE, J; SIERRA, L; “Reflexién Teol6gica sobre la Comunicacion”, En: DECOS-CELAM,;
“Comunicacion, Mision y Desafio”, CELAM, Bogot4, 1997, p.118.

839 Op.cit. p.134.
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como en el principio de la creacion, cuando revoloteaba sobre las aguas
(Gén1,2), o durante el anuncio de la encarnacion, cuando el angel anunciaba a
Maria que concebiria por obra y gracia del Espiritu Santo (Lc1,26-28), o en el
nacimiento de la Iglesia en Pentecostés, cuando dio sus dones a los apostoles,
descendiendo en lenguas de fuego (Hch1,12-14).

En segundo lugar, el Espiritu Santo, es el agente central de la comunicacion de
Dios con la humanidad. Jesucristo presenta al Espiritu como una gracia de lo
alto, por tanto, éste es fruto de una relacion de comunicacion. Es un don del
Padre a la humanidad a traves de su Hijo, que resulta tan relevante, que incluso
precisa que el JesUs historico se vaya para que la Iglesia se convierta en
comunidad guiada por el Espiritu Santo y reciba ese regalo. Siendo lo mas
grande que la relacion del Padre y el Hijo pueden comunicar a la humanidad.

En tercer lugar, el Espiritu Santo, es el agente de la comunicacién y el animador
de la comunidad intraeclesial. Por eso se le Ilama el alma de la comunidad, ya
que la ensefia y la lleva al conocimiento completo de la verdad. Para ello el
Espiritu Santo, ensefia, instruye, recuerda, comunica, hace comprender. El
Espiritu se encarga de animar a la colectividad, de modo que ésta se convierta en
evangelizadora y portadora de una buena noticia. El Espiritu Santo es el agente
central de la actividad misionera — comunicadora y evangelizadora — de la
Iglesia. Por eso se le asocia con la mision. Trasciende los limites de la
ensefianza y toca las fibras comunicacionales internas de la comunidad,

construyéndola, conservandola y manteniéndola unida en el amor.®

La Iglesia, misterio de comunién y comunidad misionera: desde la perspectiva
de la teologia de la comunicacion la Iglesia puede entenderse como un misterio
de comunion; en ésta existe un vinculo de cohesion que caracteriza

esencialmente a la comunidad cristiana, y que pertenece a la esfera de las

0 Cfr. MARTINEZ, F; “Teologia de la Comunicacién”, Biblioteca de Autores Cristianos, Madrid, 1994,

pp.149-176.
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realidades sobrenaturales que son obra de Dios y trascienden las conquistas

humanas.

Si ello constituye una gracia no por ello deja de ser una responsabilidad de la
comunidad eclesial el ejercitarse en determinadas practicas comunicacionales
que conduzcan a la comunién, que le permitan sacramentalizarse e historificarse
a través de la relacion con otras comunidades intraeclesiales y extraeclesiales,
desde una fe comdn, celebrada en la liturgia y asumida desde una vision ética

compartida.

Esta comunion estd relacionada con la comunicacion de bienes y servicios. La
comunicacion de carismas y ministerios es un elemento fundamental para la
construccion de comunidad, donde se visualiza, se verifica la auténtica
comunién cristiana, fundada en un flujo constante de comunicacion.®** En este
sentido, el destino y reto de la Iglesia es ser sacramento de salvacion universal, y

estar al servicio de la comunién de los hombres entre si y con Dios.®*?

Dimensiones relevantes de la pastoral de la comunicacion

Desde un planteamiento de reflexion teoldgica ascendente se exponen los siguientes
elementos: a) Una mirada positiva sobre el mundo; b) Asumir lo humano y ampliar el
horizonte; ¢) Una iglesia servidora del mundo; d) la opcion preferencial por los pobres.

Visto en mayor detalle se tiene:

a) Una mirada positiva sobre el mundo: Jesucristo proclamé la buena noticia: “un
Dios del reino”, que trabaja para que la humanidad y la creacién caminen hacia
su destino.*® La Iglesia, como parte de la humanidad, esta integrada por

hombres y mujeres pecadores. En su seno caben una opcion por la trascendencia

1 Op.cit. pp.205-233.

2 Cfr. AGUIRRE, J; SIERRA, L; “Reflexién Teol6gica sobre la Comunicacion”, En: DECOS-CELAM;
“Comunicacion, Misidn y Desafio”, CELAM, Bogota, 1997, p.118.

%2 Op.cit. pp.138.

843 ESPEJA, J; “Encarnacion continuada en la herencia del Vaticano 117, San Esteban, Madrid-Salamanca,
2007, p.183.
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fundada en el amor o la inmanencia fundada en el egoismo. Estar en el mundo
sin ser del mundo implica reconocer estos dinamismos y optar por la
trascendencia.** Con el paso del tiempo la Iglesia ha ido cambiando su
reticencia a dialogar con el mundo y reconocer su consistencia historica y va
comprendiendo que fuera del mundo no hay salvacién posible.** Cualquier
realidad humana y cualquier acontecimiento pueden y deben ser objetos de una
mirada teologal que descubre con profundo estupor esa cercania del misterioso
amor que “a todo da vida y aliento”.%*

b) Asumir lo humano y ampliar el horizonte: La fe cristiana descubre dimensiones
de la realidad que no lo logra la sola raz6n humana, pero esa fe debe ser
razonable, no ir contra la razon sino ampliar su horizonte desde otra

perspectiva.®’

La trascendencia de Dios no es realidad cerrada o estatica, sino
ligada a la racionalidad, por lo que actuar contrario a la razén es contrario a la

naturaleza de Dios.®*®

El ser humano vive abierto a su plenificacion por la gracia; y su inmanencia de
algiin modo clama por la trascendencia. El Nuevo Testamento deja bien claro
que Dios nos hace justos, autocomunicandose gratuitamente; Jesucristo es la
manifestacion singular Unica de esta autocomunicacion que proporcionalmente
tiene lugar en cada uno de nosotros por el encuentro interpersonal Ilamado
gracia.®”

En la época moderna vienen emergiendo tres demandas del sujeto que alcanza
su mayoria de edad: conciencia personal, libertad y justicia, las cuales vienen

650

aser un proyecto de autonomia ética.”™ Desde el punto de vista cristiano la

844 1hid:184.
845 1hid:187.
846 1hid:190-191.
®471bid: 201.
%48 1hid: 200.

so[Bid: 28:
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d)

autonomia y la libertad incluyen la solidaridad y el compromiso por la

justicia.®*

Una iglesia servidora del mundo: En la GS el Concilio Vaticano Il, después de
haber presentado a la Iglesia como sociedad organicamente estructurada con una
jerarquia y como pueblo de Dios, la presenta como servidora del mundo;®*? ya
que fuera de este mundo no hay salvacion y el reino de Dios crece ya en los
surcos de la historia. La Iglesia es parte de la entera familia humana y debe
definir y lograr su identidad dentro del dinamismo social en que viven y avanzan

los seres humanos.®*®

Ni el “hombre nuevo” brota sobre las ruinas de la humanidad, ni la fe cristiana
destruye lo humano; més bien lo fortalece y amplia su horizonte. La
evangelizacion nada tiene que ver con el proselitismo. Es una opcidn y un
compromiso con la verdad de la persona, no preocupacion obsesiva por

fortalecer a la institucion.®®*

La opcion preferencial por los pobres: Se ha impuesto una ideologia que
pervierte hasta los mejores logros y empefios de la caridad cristiana. Esa
ideologia, transmitida por el sistema dominante y los medios de comunicacion,
genera una jerarquia de valores basados en la codicia, la instrumentalizacion de
las personas, el individualismo, la corrupcion, el abuso del poder, que tiene
como resultado que muchos vivan excluidos, como débiles, pobres, condenados
a la miseria, obligados a emigrar, reprimidos en su derecho a vivir con dignidad.
Ellos son los que denuncian el mal de la época actual: se convierte a las
personas desechables, mientras se sigue proclamando declarativamente su
condicion de sujetos dignos. La voz de los humillados y ofendidos es

imprescindible para cambiar de proyecto. Escucharla y hacerla valer sera

81 |bid: 208.
82 |pid: 209.
83 |bidem.

854 hid: 215.
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ineludible para todos los que quieran enfrentar responsablemente “los males de

este mundo”.%®

Cuadro N° 22

Bases doctrinales de la Teologia de la Comunicacion

Trinidad 1. Comunicacion Intratrinitaria
2. Comunion
3. Amor comunicativo
4. Comunidad de amor
1. Dios ex-trovertido
2. Creaciony Logos
3. Creacion como epifania
4. Hombre creatura a imagen y semejanza de Dios
5. Hombre interlocutor de Dios
6. Vocacion del hombre para la comunicacion
1. Proyecto humano de comunion y comunicacion
2. Historia de la salvacion y comunicacion
3. Auto-comunicacion divina
4. Naturaleza dialdgica y personal de la comunicacion divina
5. Intervencion divina en la historia y mensaje profético
6. Profeciay liberacion
1. Jesucristo: plenitud de la Comunicacién entre Dios y la humanidad
2. Condescendencia divina y abajamiento
3. Jesucristo interlocutor entre el Padre y la humanidad
4. Logos encarnado
*SIbid: 217.
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Jesus imagen visible del Dios invisible
Predicacion y mensaje de Jesus
Pedagogia del encuentro y acceso a Dios
Jesucristo, unico mediador

® N oo

Pneumatologia

1. Espiritu Santo y comunicacion intratrinitaria.

2. Espiritu Santo y comunicacion de Dios con la humanidad
3. Espiritu Santo animador de la comunidad intraeclesial.

4. Espiritu Santo y actividad misionera de la Iglesia

Eclesiologia

Misterio de communioén

Practicas comunicacionales de la comunion
Comunién de bienes y servicios

Iglesia misionera

Diélogo y comunicacion intraeclesial

T W N e

Fuente: elaboracién propia (2013

Cuadro N° 23

Dimensiones relevantes de la Pastoral de la Comunicacion

Una mirada positiva sobre | 1. Estar en el mundo sin ser del mundo
el mundo 2. lglesia en evolucion histérica
3. El mundo como lugar de salvacion

Asumir lo humano y

ampliar el horizonte - —
P 1. Razdny fe Cristiana

2. Sobrenatural sin sobrenaturalismos

3. Moral de autonomia

Una Iglesia servidora del
mundo

1. Lalglesia se hace dialogo
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2. La persona humana: principio, sujeto y fin

La opcion preferencial por Nucleos tematicos

los pobres 1. ldeologias deshumanizadoras

2. Lavoz de los excluidos de la tierra

Fuente: elaboracion propia (2013)

Argumentos teologicos de la comunicacion en los documentos del Concilio Plenario de

Venezuela y Aparecida

Las bases doctrinales de la teologia de la comunicacion y algunas dimensiones
relevantes de la pastoral de la comunicacion permiten analizar los nucleos de iluminacion
teoldgico-pastoral que derivan de los Documentos de la V° Conferencia del Episcopado
Latinoamericano y del Caribe, asi como del Concilio Plenario de Venezuela, referidos a la
comunicacién, con el objeto de rastrear su argumento teoldgico®™®; lo cual deja en evidencia
dos elementos que procuran ser mostrados: a) nucleos teoldgicos presentes en los
documentos; b) ndcleos teoldgicos omitidos en el discurso de los documentos. De tal
manera que quede en evidencia hasta qué punto hay una correspondencia entre el contexto
teoldgico del magisterio de la Iglesia catdlica y los desarrollos sobre teologia de la
comunicacion de los Documentos. Para ello se ubican los presupuestos, planteamientos,
categorias y conceptos tanto del Documento de Aparecida como del Concilio Plenario de
Venezuela que hacen referencia a areas, campos Yy lineas de la comunicacion especificas de

la teologia de la Comunicacion.

Para realizar tal ejercicio es conveniente realizar las siguientes precisiones

metodoldgicas:

1. Las lineas teoldgico-pastorales del Documento de Aparecida y el Concilio Plenario de

Venezuela son ejes transversales que pueden verse al revisar la totalidad de cada uno de

8% Se entendera por argumento teoldgico el conjunto de elementos doctrinales reconocidos del magisterio de
la Iglesia, asi como el aporte de tedlogos reputados en el abordaje de la comunicacion desde la perspectiva
teoldgica.
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los Documentos, y no sélo al revisar el tema comunicacional. En este sentido, existe
conciencia de que el hecho de que no aparezca reflejado en el contenido analizado no
implica que no existan tales lineas, ni estén operando en la articulacion de lo

desarrollado netamente sobre comunicacion.

Ello ocurre especialmente en el caso del Documento de Aparecida, donde las
consideraciones sobre el tema de la comunicacion no constituyen un documento
individual, sino un apartado dentro de un capitulo denominado: “Nuestros Pueblos y las
Culturas™®’. Por otra parte, en el caso del Concilio Plenario de Venezuela, aunque el
Documento “Pastoral de los Medios de Comunicacion” si cumpla con esta condicion,
de ser una unidad de andlisis que pueda aislarse y estudiarse individualmente, tampoco
refleja del todo el eje teoldgico pastoral de todo el Concilio Plenario.

Para evitar omisiones y no incurrir en una expansion innecesaria de los limites de la
presente investigacion, se afirma que en el caso de la VV? Conferencia General del
Episcopado de América Latina y del Caribe de Aparecida tiene como linea teol6gico-
pastoral la “vida” como hilo conductor, lo cual aparece patente en el lema-tema de:
Discipulos y misioneros de Jesucristo para que nuestros pueblos en El tengan vida”, y
en la estructuracion de los contenidos del Documento Conclusivo, particularmente en
los nombres de los titulos de las partes y las secciones. Por su parte, en el caso del
Concilio Plenario de Venezuela se asume la “comunion” expresada en el lema-tema:
“Con Cristo hacia la comunién y la solidaridad”.®®® En ambos casos esta orientacion

opera en los contenidos comunicacionales analizados desde una perspectiva teoldgica.

2. Aun cuando las areas de la teologia de la comunicacion no se agotan en las tematicas
presentadas, el conjunto de tdpicos es lo suficientemente representativo para dar cuenta
de las tendencias y las inflexiones del campo tedrico-comunicacional del continente.
En las mismas estan incluidos los contenidos doctrinales y teologicos del magisterio de

la Iglesia, presentados en el desarrollo historico anterior.

’HOCUMENTO DE APARECIDA; V Conferencia General del Episcopado Latinoamericano y del Caribe,
San Pablo, CELAM, Bogota, 2007, pp. 243-266.

8%8Cfr. PEREZ, O; “Iglesia en Mision. Orientaciones y normas conciliares”, Publicaciones UCAB, Caracas,
2009, pp.23-25.
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3. Aun cuando las dimensiones de la pastoral de la comunicacion no se agotan en los
elementos presentados, el conjunto de topicos brinda suficientes elementos para dar
cuenta de una reflexion teoldgica ascendente hecha desde la experiencia y la préxis de

la comunicacion humana convertida en accion pastoral.

En atencion a lo anterior, se realiza un rastreo de las bases doctrinales de la teologia de
la comunicacién y las dimensiones de la pastoral de la comunicacion en el Documento del
Concilio Plenario de Venezuela y el Documento de Aparecida, tomando como referencia el
discernimiento teoldgico de ambos documentos, ya que en los mismos aparecen reflejados
con mayor claridad sus consideraciones teoldgicas mas relevantes que corresponden a los

nacleos de iluminacion teoldgico pastoral.

Bases doctrinales de la teologia y dimensiones de la pastoral de la comunicacion en el
Concilio Plenario de Venezuela

En el Concilio Plenario de Venezuela se realiza un discernimiento y se emite un
conjunto de juicios teoldgicos, que pueden resumirse de la siguiente manera: se aborda la
comunicacion Trinitaria como fundamento comunicacional y a Jesucristo como paradigma
de la misma. A su vez, se presenta un modelo de Iglesia comunicadora, que evangeliza y
orienta sobre los principales problemas éticos que enfrentan los contextos
comunicacionales. Examinando estos niicleos de iluminacién teoldgico-pastoral®®; a la luz
de las bases doctrinales de la teologia de la Comunicacién y la Pastoral de la

Comunicacion, se tiene:

1. El tema de La Comunicacion Trinitaria (PMC 74), el cual ya habia sido planteado

por la teologia de la Comunicacion desde la fundamentacion de la Trinidad, asi

%9 para un estudio més detallado sobre los nlicleos problematicos se recomienda revisar el capitulo 11 de esta
investigacion, especialmente el apartado referido al analisis de los documentos (dimensién discernir).
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como desde el ambito de la revelacion, particularmente en lo referente a la

autocomunicacion divina y su intervenciéon en la historia desde el mensaje profético.

El tema de Jesucristo, Paradigma de Comunicacion (PMC77-78, 80-81), es
ampliamente expuesto por la cristologia, particularmente en lo referido a considerar
a Jesucristo como plenitud de la comunicacién entre Dios y el hombre, lo que lo
convierte en interlocutor entre el Padre y la humanidad. Las consideraciones
cristolégicas sobre la predicacion y el mensaje de Jesucristo, es considerado en la
teologia pastoral como fundamento de una visibn de lo sobrenatural sin

sobrenaturalismos, asi como paradigma de una moral cristiana de autonomia.

El tema de la Iglesia Comunicadora (PMC 83-86), es tratado por la eclesiologia,
refiriéndose a las précticas comunicacionales de la comunion, en el contexto de una
misidn proyectada a la comunicacion intraeclesial. Por otra parte, desde la pastoral
de la comunicacion la Iglesia es considerada en su proceso de evolucion histérica,
asi como en su papel de definir una moral de la autonomia, posibilitar el didlogo y
orientar su predicacién en la centralidad de la persona humana. De igual modo, se le
asigna una responsabilidad fundamental en su papel de socorrer a los pobres, desde

su opcion preferencial.

El tema de la Etica y Medios de Comunicacion en Venezuela (PMC 87- 104),
considerado desde la perspectiva de la creacién, en tanto se aborda el tema de la
dignidad humana partiendo de la condicion preeminente del hombre como imagen y
semejanza de Dios, asi como el reconocimiento de su vocacion para la
comunicacion y la libertad. Por otra parte, en el campo de la Eclesiologia, el tema
de la ética como parte de las condiciones para establecer un dialogo y una
comunicacion intraeclesial fecundos. En lo que respecta a la pastoral de la
comunicacion, se considera en papel de la Iglesia en la construccion del dialogo, la
defensa de la dignidad humana, especialmente de los méas necesitados, asi como en
su aporte a la constitucion de una moral de la autonomia centrada en Jesucristo que
ofrezca elementos de discernimiento personal y comunitario sobre el valor de la

trascendencia.
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Bases doctrinales de la teologia y dimensiones de la pastoral de la comunicacion en el

Documento de Aparecida

En el Documento de Aparecida, al igual que en el Concilio Plenario de Venezuela,

se realiza un discernimiento y se emiten un conjunto de juicios teoldgicos, los cuales

pueden resumirse de la siguiente manera: La Iglesia estd Ilamada a repensar su misién en

nuevo contexto mundial y latinoamericano, evangelizando a partir de los medios de

comunicacion social, y abriéndose a las nuevas posibilidades del ciberespacio.

Examinando estos nlcleos de iluminacién teoldgico-pastoral®® a la luz de los las bases

doctrinales de la teologia de la Comunicacion se tiene:

a)

b)

El tema de un contexto para la conversion pastoral (DA 367, 484), desarrollado por
la eclesiologia, al reflexionar sobre la comunion de bienes y servicios, asi como los
aportes para una lIglesia misionera. Por otra parte, es asumido por la pneumatologia,
al tratar el impulso del Espiritu Santo en la actividad misionera de la Iglesia. En lo
que respecta a la pastoral de la comunicacion se encuentra una referencia al
proceso de evolucidn historica de la Iglesia que habla de un cambio de vision con
respecto al mundo. Adicionalmente su papel de participar de las realidades del
mundo, conservando una perspectiva de trascendencia. Su capacidad para explicar
las necesidades éticas del mundo desde un aporte ético que defina una moral de la
autonomia.

El tema de la evangelizacion a partir de los Medios de Comunicacion Social (DA
485), tomado en consideracion por la eclesiologia, en lo que respecta al dialogo y la
comunicacion intraeclesial, y sobre el cual abundan fuentes del magisterio a partir
del Concilio Vaticano Il. A propésito de los aportes de la teologia pastoral sobre
este asunto, hay variadas referencias a un talante dialogico de la Iglesia, que asume
una vision positiva del mundo y se convierte en servidora tal como lo sefiala el

Concilio Vaticano Il. En ese sentido, asume lo humano y amplia el horizonte a

880 para un estudio mas detallado sobre los nlicleos problematicos se recomienda revisar el capitulo 11 de esta
investigacion, especialmente el apartado referido al analisis de los documentos (dimensidn discernir).
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través de un encuentro con la razén y los medios técnicos humanos, incluidos
aquellos que hacen posible la comunicacion masiva.

c) El tema del ciberespacio y la pastoral de la comunicacion (DA 487-488),
considerado desde el didlogo y la comunicacion intraeclesial desde la perspectiva
eclesioldgica, sobre el cual pueden encontrarse referencias especialmente al final
del pontificado de Juan Pablo Il y el magisterio de Benedicto XVII. Desde el aporte
de la pastoral de la comunicacién se indica a apertura al didlogo y al encuentro entre
los medios técnicos de la razon humana y las pretensiones de la Iglesia como
espacio de salvacién.  Se hace mencién a como las tecnologias pueden ser
excluyentes, si no se conviertan en mecanismos de acercamiento, formacion y
acompafiamiento a los mas necesitados, evitando las brechas tecnoldgicas desde una

opcién preferencial por los pobres.

Cuadro N° 24

Rastreo de las bases doctrinales de la teologia de la comunicacién y Pastoral de la Comunicacion en
el Documento de Aparecida y el Concilio Plenario de Venezuela

Areas de la Nucleos tematicos D.A C.P.V
Teologia de la
Comunicacion

Trinidad 1. Comunicacion Comunicacion  Trinitaria
Intratrinitaria (PMC 74)

2. Comunién

3. Amor
comunicativo

4. Comunidad de
amor

Creacion Nucleos tematicos

1. Dios ex-
trovertido

2. CreaciOn y
Logos

3. Creacion como
epifania

4. Hombre creatura Etica y Medios de
aimageny Comunicacion en
semejanza de Venezuela (PMC 87-104)
Dios

5. Hombre
interlocutor de
Dios

6. Vocacion del Etica y Medios de
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hombre para la
comunicacion

Comunicacion en
Venezuela (PMC 87-104)

Revelacion

Nucleos tematicos

1. Proyecto humano
de comunion y
comunicacion

2. Historia de la
salvacion y
comunicacion

3. Auto-
comunicacion
divina

Comunicacion Trinitaria
(PMC 74)

4. Naturaleza
dialogica 'y
personal de la
comunicacion
divina

5. Intervencion
divinaen la
historia y
mensaje
profético

Comunicacion  Trinitaria
(PMC 74)

6. Profecia y
liberacion

Cristologia

Nucleos tematicos

1. Jesucristo:
plenitud de la
Comunicacion
entre Dios y la
humanidad

Comunicacion Trinitaria
(PMC 74)

Condescendencia
divinay
abajamiento

3. Jesucristo
interlocutor entre
el Padre y la
humanidad

Jesucristo Paradigma de
Comunicacién (PMC 77)

Logos encarnado

5. JesUs imagen
visible del Dios
invisible

6. Predicacion vy
mensaje de Jesus

Jesucristo Paradigma de
Comunicacion (PMC
78,80,81)

7. Pedagogia  del
encuentro y
acceso a Dios
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8. Jesucristo, Unico
mediador

Pneumatologia

1. Espiritu Santo y
comunicacion
intratrinitaria.

2. Espiritu Santo y
comunicacion de

Eclesiologia

Una mirada
positiva sobre el
mundo

1. Misterio de
comunion

Dios con la
humanidad
3. Espiritu  Santo
animador de la
comunidad
intraeclesial.
4. Espiritu Santo y | Un contexto para la conversion
actividad Pastoral (D.A 367)
misionera de la
Iglesia

2. Précticas
comunicaciones
de la comunion

Iglesia Comunicadora
(PMC 85)

3. Comunién de
bienes 'y
servicios

Un contexto para la conversion
Pastoral (D.A 367)

4. lglesia misionera

Un contexto para la conversion
Pastoral (D.A 367)/ El ciberespacio y
la pastoral de la Comunicacion (D.A
487,488)

Iglesia Comunicadora
(PMC 86)

5. Dialogoy
comunicacion
intraeclesial

Evangelizacion a partir de los Medios
de Comunicacion Social (D.A 485)

Iglesia Comunicadora
(PMC 83,85)

Etica y Medios de
Comunicacion en
Venezuela (PMC 87-104)

1. Estar en el | Un contexto para la conversion Etica y Medios de
mundo sin ser | Pastoral (D.A 367, 484) Comunicacion en
del mundo Venezuela (PMC 87-104)
2. lglesia en | Un contexto para la conversion Iglesia Comunicadora
evolucion Pastoral (D.A 367, 484) (PMC 83-86)
histérica
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3. El mundo como

lugar de
salvacion

Un contexto para la conversion
Pastoral (D.A 367, 484)
Evangelizacion a partir de los Medios
de Comunicacion Social (D.A 485)
El ciberespacio y la pastoral de la
Comunicacion (D.A 487,488)

Asumir lo Nucleos tematicos
humano y 1. Razon 'y fe | Evangelizacion a partir de los Medios
ampliar el Cristiana de Comunicacién Social (D.A 485)
horizonte
El ciberespacio y la pastoral de la
Comunicacion (D.A 487,488)

2. Sobrenatural sin Jesucristo Paradigma de
sobrenaturalismo Comunicacién (PMC
S 78,80,81)

3. Moral de | Un contexto para la conversion Jesucristo Paradigma de
autonomia Pastoral (D.A 367, 484) Comunicacién (PMC

78,80,81)
Iglesia Comunicadora
(PMC 83-86)
Etica y Medios de
Comunicacién en
Venezuela (PMC 87-104)
Una Iglesia NUcleos tematicos
servidora del 1. Lalglesia se Evangelizacion a partir de los Medios | Iglesia Comunicadora
mundo hace dialogo de Comunicacién Social (D.A 485) (PMC 83-86) Eticay
El ciberespacio y la pastoral de la Medios de Comunicacion
Comunicacion (D.A 487,488) en Venezuela (PMC 87-
104)

2. Lapersona El ciberespacio y la pastoral de la Iglesia Comunicadora
humana: Comunicacion (D.A 487,488) (PMC 83-86) Eticay
principio, sujeto Medios de Comunicacion
y fin en Venezuela (PMC 87-

104)
La opcion Nucleos tematicos
preferencial por | 1. Ideologias Etica y Medios de
los pobres deshumanizadora Comunicacién en
S Venezuela (PMC 87-104)
2. La voz de los | El ciberespacio y la pastoral de la Iglesia Comunicadora

excluidos de la
tierra

Comunicacion (D.A 487,488)

(PMC 83-86)

Fuente: elaboracion propia (2013)

Notas:

DA: Documento de Aparecida

PMC: Documento “Pastoral de los Medios
de la Comunicacién”.
CPV: Concilio Plenario de Venezuela
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Analisis de los elementos doctrinales sobresalientes y omitidos

A continuacion se presenta un andlisis de los elementos doctrinales de la teologia de
la comunicacién y pastoral de la comunicacién que aparecen con un énfasis, determinando
si son destacados y presentados como novedad. Se pretende observar y precisar si existen
ausencias, es decir, si son omitidos por los documentos de Aparecida y el Concilio Plenario
de Venezuela. Posteriormente, se procura ver si existe (proporcionalmente) menos
presencia entre un tema y otro. Con ello se quiere mostrar los intereses y las motivaciones
principales de la Iglesia venezolana y latinoamericana con respecto a los argumentos

teoldgicos usados en los documentos.

Presencia de la teologia y pastoral de la comunicacién en los documentos

Considerando las bases doctrinales de la teologia de la comunicacion mas
importantes se han examinado 6 é&reas (Trinidad, Creacidn, Revelacion, Cristologia,
Neumatologia y Eclesiologia), donde se aprecian treinta y tres (33) nucleos tematicos, de
los cuales hay diécisiete (17) referencias en ambos documentos, cinco (5) en el Documento
de Aparecida y doce (12) en el Concilio Plenario de Venezuela). Tomando en cuenta las
dimensiones mas relevantes de la pastoral de la comunicacién se han examinado cuatro (4)
areas (una mirada positiva sobre el mundo; asumir lo humano y ampliar el horizonte; una
Iglesia servidora del mundo, y la opcion preferencial por los pobres), donde se aprecian
diez (10) ndcleos tematicos, de los cuales hay veintidos (22) referencias en ambos
documentos (doce (12) en el Documento de Aparecida y diez (10) en el Concilio Plenario
de Venezuela). Estan distribuidos y organizados segun la frecuencia de aparicién, de la

siguiente manera:

Distribucion de las bases doctrinales de la teologia de la comunicacion

1. Enel caso de la Eclesiologia hay ocho (8) referencias de cinco (5) nlcleos tematicos

presentes, distribuidos del siguiente modo: Documento de Aparecida con cuatro (4)
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referencias y el Documento del Concilio Plenario de Venezuela igualmente con
cuatro (4) referencias.

2. Con relacion a la Cristologia hay tres (3) referencias de ocho (8) nucleos teméticos
presentes, distribuidos del siguiente modo: Documento de Aparecida sin ninguna
referencias y el Documento del Concilio Plenario de Venezuela con tres (3)
referencias.

3. A propo6sito de Creacion hay dos (2) referencias de seis (6) nucleos tematicos
presentes, distribuidos del siguiente modo: Documento de Aparecida no tiene
referencias y el Documento del Concilio Plenario de Venezuela con dos (2)
referencias.

4. En lo que respecta a la Revelacion hay dos (2) referencias de seis (6) nucleos
tematicos, distribuidos del siguiente modo:  Documento de Aparecida sin
referencias y el Documento del Concilio Plenario de Venezuela con dos (2)
referencias.

5. En lo que respecta a la Trinidad hay una (1) referencia de cuatro (4) nucleos
tematicos presentes, distribuidos del siguiente modo: Documento de Aparecida con
ninguna referencia y el Documento del Concilio Plenario de Venezuela con una (1)
referencia.

6. En lo que respecta a la Pneumatologia hay una (1) referencia de cuatro (4) nacleos
tematicos presentes, distribuidos del siguiente modo: Documento de Aparecida con
ninguna referencia y el Documento del Concilio Plenario de Venezuela con una (1)

referencia.

Distribucién de las dimensiones de la pastoral de la comunicacion

1. A proposito de “una mirada positiva sobre el mundo” hay siete (7) referencias de
tres (3) temas centrales, distribuidos del siguiente modo: Documento de Aparecida
con cinco (5) referencias y el Documento del Concilio Plenario de Venezuela con
dos (2) referencias.

2. En lo que respecta a “asumir lo humano y ampliar el horizonte” hay siete (7)

referencias de tres (3) nudcleos tematicos, distribuidos del siguiente modo:
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Documento de Aparecida con tres (3) referencias y el Documento del Concilio
Plenario de Venezuela con cuatro (4) referencias.

3. Con relacion a “una Iglesia servidora del mundo” hay siete (7) referencias de dos
(2) nacleos tematicos, distribuidos del siguiente modo: Documento de Aparecida
con tres (3) referencias y el Documento del Concilio Plenario de Venezuela con
cuatro (4) referencias.

4. En lo que respecta a “la opcion preferencial por los pobres” hay tres (3) referencias
de dos (2) temas principales distribuidos del siguiente modo: Documento de
Aparecida con una (1) referencia y el Documento del Concilio Plenario de
Venezuela con dos (2) referencias.

Topicos sobresalientes del Documento de Aparecida

En el Documento de Aparecida hay diécisiete (17) referencias de los cuarenta y tres
(43) nucleos tematicos que corresponden a las bases doctrinales de la teologia de la

comunicacion y pastoral de la comunicacién. Dichas referencias pueden agruparse en los

siguientes conceptos®®*:

1. Un contexto para la conversion pastoral (D.A 367)
a) Espiritu Santo y actividad misionera de la Iglesia
b) Comunion de bienes y servicios
c) Iglesia Misionera
d) Estar en el mundo sin ser del mundo
e) lIglesia en evolucion historica
f) ElI mundo como lugar de salvacion
g) Moral de autonomia
2. Evangelizacion a partir de los Medios de Comunicacién Social (D.A 485)

a) Dialogo y comunicacion eclesial

%1 Cabe destacar que dichos conceptos corresponden a los niicleos probleméaticos de los Documentos de

Aparecida y el Concilio Plenario de Venezuela respectivamente.
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b) EI mundo como lugar de salvacion
¢) Razoény fe cristiana
d) La Iglesia se hace didlogo
3. El ciberespacio y la pastoral de la comunicacion (D.A 487-488)
a) Iglesia Misionera
b) EIl mundo como lugar de salvacién
¢) Razoény fe cristiana
d) La Iglesia se hace didlogo
e) La persona humana: principio, sujeto y fin

f) Lavoz de los excluidos de la tierra

Topicos sobresalientes del Concilio Plenario de Venezuela

En el Documento sobre “La Pastoral de los Medios de Comunicacion Social” hay 22
referencias de los 43 nlcleos tematicos que corresponden a las bases doctrinales de la
teologia de la comunicacion y la pastoral de la comunicacion. Dichas referencias pueden

agruparse en los siguientes conceptos®®?:

1. Comunicacion Trinitaria (PMC 74)

a) Comunicacion Intratrinitaria

b) Auto-comunicacion divina

c) Intervencion divina en la historia y mensaje profético

d) Jesucristo: plenitud de la comunicacion entre Dios y la humanidad
2. Iglesia Comunicadora (PMC 83, 85-86)

a) Practicas comunicacionales de la comunion

b) lIglesia Misionera

c) Dialogo y comunicacion eclesial

d) Iglesia en evolucion historica

e) Moral de autonomia

%2 Cabe destacar que dichos conceptos corresponden a los niicleos probleméaticos de los Documentos de

Aparecida y el Concilio Plenario de Venezuela respectivamente.
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f) La Iglesia se hace dialogo
g) La persona humana: principio, sujeto y fin
h) Lavoz de los excluidos de la tierra
3. Eticay Medios de Comunicacion Social en Venezuela (PMC 87-104)
a) Hombre: creatura a imagen y semejanza de Dios
b) Vocacion del hombre para la comunicacion
c) Dialogo y comunicacion eclesial
d) Estar en el mundo sin ser del mundo
e) Moral de autonomia
f) La Iglesia se hace dialogo
g) La persona humana: principio, sujeto y fin
h) Ideologias deshumanizadoras
4. Jesucristo: paradigma de comunicacién (PMC 77-78, 80-81)
a) Jesucristo interlocutor entre el Padre y la humanidad
b) Predicacion y mensaje de JesUs
c) Sobrenatural sin sobrenaturalismos

d) Moral de autonomia

Cuadro N° 25

Bases doctrinales de la teologia de la comunicacion y Pastoral de la Comunicacion presentes
en el Documento de Aparecida y el Concilio Plenario de Venezuela

Trinidad 1. Comunicacion Intratrinitaria Comunicacion
Trinitaria (PMC 74)
Creacion
1. Hombre creatura a imagen y Etica y Medios de
semejanza de Dios Comunicacion en
Venezuela (PMC 87-
104)
2. Vocacion del hombre para la Etica y Medios de
comunicacion Comunicacion en
Venezuela (PMC 87-
104)
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1. Auto-comunicacion divina Comunicacion
Trinitaria (PMC 74)

2. Intervencion divina en la Comunicacion

historia y mensaje profético Trinitaria (PMC 74)
Cristologia

1. Jesucristo: plenitud de la Comunicacion
Comunicacién entre Dios y la Trinitaria (PMC 74)
humanidad

2. Jesucristo interlocutor entre el Jesucristo Paradigma
Padre y la humanidad de Comunicacién

(PMC 77)

3. Predicacidon y mensaje de Jesucristo Paradigma

Jesus de Comunicacién

(PMC 78,80,81)

Pneumatologia

1. Espiritu Santo y actividad Un contexto para la

misionera de la Iglesia conversion Pastoral
(D.A 367)
Eclesiologia
1. Précticas comunicaciones de Iglesia
la comunién Comunicadora (PMC
85)
2. Comunion de bienes 'y Un contexto para la
servicios conversion Pastoral
(D.A 367)
3. lglesia misionera Un contexto para la Iglesia
conversion Pastoral | Comunicadora (PMC
(D.A 367)/ El 86)

ciberespacio y la
pastoral de la
Comunicacioén (D.A

487,488)
4. Diélogo y comunicacion Evangelizacion a Iglesia
intraeclesial partir de los Medios | Comunicadora (PMC
de Comunicacion 83,85)
Social (D.A 485) Etica y Medios de

Comunicacion en
Venezuela (PMC 87-
104)

Una mirada 1. Estar en el mundo sin ser del | Un contexto parala | Etica y Medios de

positiva sobre el mundo conversion Pastoral | Comunicacion en
mundo (D.A 367, 484) Venezuela (PMC 87-
104)

2. lglesia en evolucidn historica | Un contexto parala | Iglesia
conversion Pastoral Comunicadora (PMC
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(D.A 367, 484) 83-86)
3. El mundo como lugar de Un contexto para la
salvacion conversion Pastoral
(D.A 367, 484)
Evangelizacion a
partir de los Medios
de Comunicacion
Social (D.A 485)
El ciberespacio y la
pastoral de la
Comunicacion (D.A
487,488)
Asumir lo Nucleos tematicos D.A. C.P.V.
humano y
ampliar el 1. Razony fe Cristiana Evangelizacion a
horizonte partir de los Medios
de Comunicacion
Social (D.A 485)
El ciberespacio y la
pastoral de la
Comunicacion (D.A
487,488)
2. Sobrenatural sin Jesucristo Paradigma
sobrenaturalismos de Comunicacion
(PMC 78,80,81)
3. Moral de autonomia Un contexto parala | Jesucristo Paradigma
conversion Pastoral de Comunicacion
(D.A 367, 484) (PMC 78,80,81)
Iglesia
Comunicadora (PMC
83-86)
Etica y Medios de
Comunicacién en
Venezuela (PMC 87-
104)
Una Iglesia Nucleos tematicos D.A. C.P.V.
servidora del 1. La Iglesia se hace dialogo Evangelizacion a Iglesia
mundo partir de los Medios | Comunicadora (PMC
de Comunicacion 83-86)

Social (D.A 485)

El ciberespacio y la
pastoral de la
Comunicacion (D.A
487,488)

Etica y Medios de
Comunicacién en
Venezuela (PMC 87-
104)
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La persona humana:
principio, sujeto y fin

El ciberespacio y la
pastoral de la
Comunicacion (D.A
487,488)

Iglesia
Comunicadora (PMC
83-86)

Etica y Medios de
Comunicacién en
Venezuela (PMC 87-
104)

La opcion
preferencial por 1.
los pobres

Nucleos tematicos
Ideologias deshumanizadoras

D.A.

C.P.V.

Etica y Medios de
Comunicacién en
Venezuela (PMC 87-
104)

La voz de los excluidos de la
tierra

El ciberespacio y la
pastoral de la
Comunicacion (D.A
487,488)

Iglesia
Comunicadora (PMC
83-86)

Fuente: elaboracion propia (2013) Notas:
DA: Documento de Aparecida (DA)

PMC: Documento
Comunicacion” (PMC) .

“Pastoral de los

CPV: Concilio Plenario de Venezuela (CPV)

Medios de la

Omisiones de la Teologia de la Comunicacion en los Documentos

A igual que con el apartado anterior, se han examinado diez (10) areas de la teologia

de la comunicacién y pastoral de la comunicacion, donde se aprecian cuarenta y tres (43)

nlcleos tematicos, de los cuales hay diéciseis (16) nucleos silenciados y/o omitidos en los

Documentos de Aparecida y el Concilio Plenario de Venezuela. Estdn distribuidos vy,

organizados segun la frecuencia de omisiones de la siguiente manera:

1. En lo que respecta a la Trinidad hay tres (3) nucleos tematicos omitidos de los

cuatro (4) nucleos tematicos presentes. Los mismos corresponden a los siguientes

temas:

a) Espiritu Santo y comunicacion intratrinitaria

b) Espiritu Santo y comunicacion de Dios con la humanidad

c) Espiritu Santo animador de la comunidad intraeclesial

d) Con relacion a la Cristologia hay cinco (5) nucleos tematicos omitidos de

ocho (8) ndcleos tematicos presentes. Los mismos pertenecen a los

siguientes temas:
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e) Condescendencia divina y abajamiento
f) Logos encarnado

g) JesUs imagen visible del Dios invisible
h) Pedagogia del encuentro y acceso a Dios

i) Jesucristo, Unico mediador

2. A proposito de la Creacion hay cuatro (4) nucleos tematicos omitidos de seis (6)
nucleos tematicos presentes. A estos corresponden a los siguientes temas:
a) Dios extrovertido
b) Creacion y Logos
c) Creacion como epifania
d) Hombre interlocutor de Dios

3. Enlo que respecta a la Revelacion hay cuatro (4) nucleos tematicos omitidos de seis
(6) nucleos tematicos presentes. Ellos comprenden los siguientes temas:
a) Proyecto humano de comunién y comunicacion
b) Historia de la salvacion y comunicacion
c) Naturaleza dialdgica y personal de la comunicacion divina

d) Profecia y liberacion

4. En el caso de la Eclesiologia hay un (1) nucleo tematico omitido de cinco (5)

nucleos tematicos presentes. A éste pertenece al siguiente tema:

a) Misterio de comunién

5. Cabe destacar que en el caso de las areas correspondientes a la pastoral de la

comunicacion no hay ningun nucleo tematico omitido.
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Cuadro N° 26

Bases doctrinales de la Teologia de la Comunicacion y dimensiones de la Pastoral de la
comunicacion omitidas en el Documento de Aparecida y el Concilio Plenario de Venezuela

Trinidad 1. Comunidn
2. Amor comunicativo Tépicos omitidos
3. Comunidad de amor

Creacion

1. Dios ex-trovertido

2. Creacién y Logos

3. Creacién como epifania Topicos omitidos

4. Hombre interlocutor de Dios

Revelacion

I

1. Proyecto humano de comunion y comunicacion

2. Historia de la salvacion y comunicacién

3. Naturaleza dialdgica y personal de la Topicos omitidos

comunicacion divina
4. Profecia y liberacion

Cristologia

I

Condescendencia divina y abajamiento
Logos encarnado

Jesus imagen visible del Dios invisible Topicos omitidos
Pedagogia del encuentro y acceso a Dios

gl wIN e

Jesucristo, Unico mediador

Pneumatologia

. Espiritu Santo y comunicacion intratrinitaria.
2. Espiritu Santo y comunicacion de Dios con la

humanidad Tépicos omitidos
3. Espiritu Santo animador de la comunidad
intraeclesial.
Eclesiologia
1. Misterio de comunién Toépicos omitidos
Fuente: elaboracion propia (2013)
Notas:

DA: Documento de Aparecida
PMC: Documento “Pastoral de los Medios de la Comunicacion”.
CPV: Concilio Plenario de Venezuela
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Sintesis analitica

De lo presentado anteriormente se pueden extraer los siguientes elementos

analiticos:

1. Considerando las bases doctrinales de la teologia de la comunicacién y la pastoral
de la comunicacion se aprecian cuarenta y tres (43) nucleos tematicos, de los cuales
hay treinta y nueve (39) topicos sobresalientes (diécisiete (17) del Documento de
Aparecida y veintidos (22) del Documento del Concilio Plenario de Venezuela) y
diéciseis (16) topicos omitidos.

2. En ambos documentos los enfoques predominantes de la teologia de la
comunicacion provienen del estudio de la eclesiologia y la cristologia. En el caso de
la pastoral de la comunicacién provienen de las dimensiones: “una Iglesia
servidora del mundo”; “una mirada positiva sobre el mundo”, y “ asumir lo humano
y ampliar el horizonte”.

3. En ambos documentos los enfoques omitidos de la Teologia de la Comunicacion
provienen la Pneumatologia.

4. En el caso del Documento de Aparecida hay omision de los enfoques de la Trinidad,
la creacion, la revelacion y la cristologia.

5. En el caso del Documento del Concilio Plenario de Venezuela hay omisién de la
Pneumatologia.

6. Los temas mas resaltados y presentados del Documento de Aparecida tienen que ver
con el nuevo contexto para la conversion pastoral, resaltando los conceptos de
Espiritu Santo, Iglesia misionera y mundo como lugar de salvacién; por otra parte,
la evangelizacion a partir de los Medios de Comunicacion Social, destacando el
didlogo, razon y fe cristiana y la comunicacion eclesial. Finalmente, se considera el
ciberespacio y la pastoral de la comunicacién, a partir de las concepciones sobre la

Iglesia misionera y la voz de los excluidos de la tierra.
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7. Los temas mas resaltados y presentados en el documento sobre la “Pastoral de los
Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela tienen que ver con la
Comunicacion Trinitaria, desde las categorias como auto-comunicacion divina,
mensaje profético, y comunicacion intratrinitaria. Por otra parte, se resalta el papel
de la Iglesia Comunicadora, resaltando los conceptos de comunidn, didlogo y
mision, moral de la autonomia y persona humana. Adicionalmente, se considera la
ética y su relacion con los medios venezolanos, en este sentido surgen los conceptos
de dignidad humana, dialogo e ideologias deshumanizadoras. Finalmente, sobresale
el postulado cristologico de Jesus como paradigma de comunicacion, destacando los
conceptos de interlocucién y predicacion, asi como condicion sobrenatural sin

sobrenaturalismos.

Cuadro N° 27
Sintesis analitica del Documento de Aparecida

Un contexto para la Espiritu Santo y actividad misionera .
L - Pneumatologia
conversion pastoral de la Iglesia
(DA 367) Comunidn de bienes y servicios o
_ Eclesiologia
Iglesia Misionera
Estar en el mundo sin ser del mundo
Iglesia en evolucidn historica Una mirada positiva sobre el
g mundo
El mundo como lugar de salvacion
Moral de autonomia Asumir lo humano y ampliar el
horizonte
Evangelizacion a partir | Didlogo y comunicacion ecclesial Eclesiologia
de los Medios de El mundo como lugar de salvacion Una mirada positiva sobre el
Comunicacién mundo
(DA 485) Razény fe cristiana Asumir lo humano y ampliar el
horizonte
La Iglesia se hace didlogo La Iglesia servidora del mundo
El ciberespacio y la Iglesia Misionera Eclesiologia
pastoral de la El mundo como lugar de salvacion Una mirada positiva sobre el
comunicacion (DA mundo
36,487,488) Razon y fe cristiana Asumir lo humano y ampliar el
horizonte
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La Iglesia se hace dialogo

La persona humana: principio, sujetoy
fin

La Iglesia servidora del mundo

La voz de los excluidos de la tierra

Comunicacion Intratrinatiria

Comunioén

Amor comunicativo

Comunidad de amor

Dios ex trovertido

Creacion y Logos

Creacion como epifania

Hombre creatura a imagen y semenjaza
de Dios

Hombre interlocutor de Dios

Vocacion del hombre para la
comunicacion

Proyecto humano de comunion y
comunicacion

Historia de la salvacion y
comunicacion

Auto-comunicacién divina

Naturaleza dialdgica y personal de la
comunicacion divina

Intervencion divina en la historia y
mensaje profético

Profeciay liberacion

Jesucristo: plenitud de la
Comunicacion entre Dios y la
humanidad

Condescendencia divina y abajamiento

Jesucristo interlocutor entre el Padre y
la humanidad

Logos encarnado

Jesus imagen visible del Dios invisible

Predicacion y mensaje de Jesus

La opcion preferencial por los
pobres

Trinidad

Creacibn

Revelacion

Cristologia
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Nicleo de luminacien teolégico

Pedagogia del encuentro y acceso a
Dios
Jesucristo, Unico mediador

Espiritu Santo y comunicacion
intratrinitaria.

Espiritu Santo y comunicacion de Dios
con la humanidad

Espiritu Santo animador de la
comunidad intraeclesial.

Misterio de comunién

Practicas comunicacionales de la
comunion

Neumatologia

Eclesiologia

Fuente: Elaboracion Propia (2013)

Cuadro N° 28

Sintesis analitica del Documento de Concilio Plenario de Venezuela

Comunicadora
(PMC 83,85-86)

Comunicacion Comunicacion intratrinitaria Trinidad
Trinitari —
taria Auto-comunicacion divina
(PMC 74) ——— — - — Revelacion
Intervencion divina en la historia y mensaje profético
Jesucristo: Plenitud de la Comunicacion entre Diosy ] i
la humanidad Cristologia
Préacticas comunicacionales de la comunién
Iglesia Misionera Eclesiologia
Dialogo y comunicacion eclesial
Iglesia en evolucion historica Una mirada positiva
Iglesia sobre el mundo

Moral de autonomia

Asumir lo humano y
ampliar el horizonte

La Iglesia se hace dialogo

La persona humana: principio, sujeto y fin

Una Iglesia servidora
del mundo

La voz de los excluidos de la tierra

La opcidn preferencial
por los pobres

Etica y Medios de
Comunicacion
Social en Venezuela

Hombre: creatura a imagen y semejanza de Dios

Vocacion del hombre para la comunion

Creacion

Dialogo y comunicacion eclesial

Eclesiologia
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(PMC 87-104) Estar en el mundo sin ser del mundo Una mirada positiva
sobre el mundo
Moral de autonomia Asumir lo humano y
ampliar el horizonte
La Iglesia se hace didlogo Una Iglesia servidora
La persona humana: principio, sujeto y fin del mundo
Ideas deshumanizadoras La opcion preferencial
por los pobres
Jesucristo: Jesucristo interlocutor entre el Padre y la humanidad Cristologia
paradigma de Predicacion y mensaje de Jesus
culrurncedacliuni - = <
(DM 7772 an.aqy | SoPrenatural sin sobrenaturalismos Asumir lo humano y
Moral de autonomia ampllar el horizonte

Comunioén

Amor comunicativo Trinidad
Comunidad de amor

Dios ex-trovertido
Creacion y Logos

Creacion como epifania Creacion
Hombre interlocutor de Dios

Proyecto humano de comunidn y comunicacion
Historia de Ta salvacion y comunicacion

Naturaleza diatogica y personal de fa comunicacion Revelacion
divina

-Profecfay tiberacion

Cristologia
Dndngngl’a del encuentro y acceso a Dios

Jest mricfn’ unicomediador

A

Espiritu Santo y comunicacion de Dios con la Pneumatologia
humanidad
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Espiritu Santo animador de la comunidad intraeclesial.

Espiritu Santo y actividad misionera de la Iglesia

Misterio de comunion
Comunion de Bienes 'y Servicios

Eclesiologia

Fuente: Elaboracion Propia (2013)

Revision de las lineas teoldgicas transversales

Todo el discernimiento teoldgico sobre comunicacion presente en los Documentos
de Aparecida y el Concilio Plenario de Venezuela implica, de manera implicita o explicita,
la revision de ciertas lineas y argumentos teoldgicos que los generan (justifica) o que lo
desdicen. En apartados anteriores se ha realizado parte del trabajo al ubicar los nucleos de

iluminacion teol6gico-pastoral de la teologia de la comunicacion en los Documentos.

Conviene revisar todas esas tematicas y agruparlas en un dnico eje transversal,
denominado “Fuera del Mundo no hay Salvacion”. Para ello se toman en cuenta los aportes
de reconocidos te6logos que realizan analisis sobre los contenidos teoldgicos de ambos
documentos. Por Gltimo, una vez vistos estos elementos, se procura determinar cual es la
adecuacion de los Documentos con respecto al pensamiento teoldgico actualizado y los

contenidos doctrinales de la Iglesia cat6lica
Eje tematico: “Fuera del mundo no hay salvacion”
La mirada de los cristianos sobre este mundo debe ser fundamentalmente positiva y

con amor ya que se cree en la encarnacion: el mundo y la historia son ya mundo e historia
de Jesucristo, el Hijo de Dios. La humanidad y con ella toda la creacién, en el presente y
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en el futuro caminan y caminardn impulsadas, acompafadas por la gracia o favor divino

que no tiene marcha atras, hacia un destino de vida plena y de felicidad.®®®

Una mirada positiva sobre el mundo

JesUs de Nazareth no teorizé sobre Dios sino que vivid y gusté de una forma Unica
la cercania benevolente del Padre en accion salvadora del mundo que se va tejiendo en la
historia. Jesucristo proclamé la buena noticia: “un Dios del reino”, que trabaja para que la
humanidad y la creacion caminen hacia su destino. El reino de Dios es el simbolo que
acontece ya para los hombres y pueblos que aceptan y dejan que Dios-amor sea el Unico
sefior en su existencia. Con su forma de actuar Jesus de Nazareth es la parabola de Dios,

que manifiesta el sentido divino de lo humano.®®*

Dicha parabola del sentido de lo divino consiste en un volcamiento hacia los demas;
una revelacién fundada en la predicacion, el servicio, la sanacién, desde una gran sintonia y
empatia con los hombres. Los evangelistas lo muestran compadeciéndose del pueblo y de
sus problemas. Trata con carifio al joven que parece interesado en seguirle. Mira con ira a
los hipdcritas, entristecido por la dureza de su corazdn. Explota ante la incomprension de
sus apostoles, y se llena da alegria cuando éstos regresan satisfechos de predicar. Participa
de los més comunes sentimientos humanos: tener hambre, sed, cansancio, frio y calor.
Experimenta el llanto, la tristeza y las tentaciones. Tiene un profundo sentido de la
verdadera amistad. Elogia las fiestas entre amigos (Lc 15,6). Explica que a los amigos hay
que acudir, incluso siendo inoportunos (Lc 11,5). Ello se verd, sobre todo, viviendo una

honda amistad con sus discipulos, con Lazaro y sus hermanas, con Maria Magdalena.

No es blando ni sentimental, pero si profundamente humano. Se sienta a gusto entre
los nifios y los pequefios; llora ante la tumba de Lazaro y ante Jerusalén; llama, en la Gltima

cena, “hijitos” a sus discipulos. Se angustia ante lo que les pueda ocurrir a sus apostoles

883ESPEJA, J; “Encarnacion continuada en la herencia del Vaticano 117, San Esteban, Madrid-Salamanca,
2007, pp. 182-183.

%41 hidem.
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cuando se vaya; se olvida de si mismo para preocuparse de pedir al Padre que ellos tengan
un lugar en el cielo. Jesus es mezcla de majestad y de dulzura y mantiene su linea en todas
las vicisitudes: ante la injusticia, la calumnia, la persecucién, la incomprension de sus
amigos. Sabe condescender sin rebajarse, entregarse sin perder su ascendiente, darse sin
abandonarse. Es el modelo ideal del equilibrio.

Se presentd a si mismo como manso y humilde de corazén (Mt 11,29), y era de
verdad; asi lo realizo al dejarse abofetear y escarnecer a la hora de su pasion. Pero este
equilibrio de Jesls no es la serenidad de quienes nunca se salen de su control porque
carecen de energia. Su serenidad es la de un torrente contenido. Y cuando es necesario
explotan: jAy de ustedes, escribas y fariseos hipdcritas, porque limpian el plato y la copa
por fuera, pero interiormente estan llenos de robos e inmundicias! Arroja a los mercaderes

del templo, derribando mesas, asientos y aplicando el latigo.

En términos comunicacionales, tal capacidad de empatia hacia los hombres no se
convirti6 en un encantamiento autorreferencial sino en la capacidad de desentrafiar la
realidad y colocar al ser humano frente a su propia verdad para que eligiera vivir
cabalmente. Precisamente, en los pasajes evangélicos se sefiala como Jesus hablaba con
autoridad (Mc 12,37), en distintos ambitos geograficos y seguido por multitudes (Mc 3,7-
8) que lo escuchaban por largos periodos de tiempo (Mc 8,2-3). Con un poder de palabra y
convencimiento que hace exclamar a los que lo escucharon que nadie hablé jamas como El
(Jn 7,46).5%°

JesUs invita en su modo de comunicarse a encontrarse con la realidad, propiciando
verdaderos encuentros consigo mismo, con los demas y con Dios. No era un discurso
generalizador, de creacién de falsas expectativas. Previno siempre contra las tentaciones
del poder, las riquezas y otras idolatrias, y ensefid a confiar en la misericordia de Dios y la
ayuda fraterna. Para ello siempre procurd desengafar sobre las falsedades, a fin de liberar

mediante la verdad. °®

%5 Cfr. ibidem. pp.114-115.
%6 Ibidem.
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Otro elemento importante, tiene que ver con su capacidad para hablar de manera
personalizada, dando qué pensar e invitando a asumir responsabilidades, desde un
planteamiento que trascendia los codigos morales objetivados, para exigir una
transformacion radical (Mc 8,34-38; Lcll, 23; 14,33). Sus parabolas tratan de la vida
ordinaria, desde un discurso de lo cotidiano, de manera sencilla pero bien argumentada y
contundente hablando del Reino de Dios, desde un énfasis particular por el anuncio de la
“verdad” (Jn 8,32).%%’

La propuesta de Jesus es la expresion genuina de su propia vida de la cual dimana
su autoridad. Es decir, en hacer presente a Dios como Padre que acoge, perdona y crea (Lc
4,36; 5,26; 7,16; 9,43; 18,43). Su humanidad cabal hace presente a Dios, su palabra
verdadera es la pura realidad; la cual se presenta como camino de luz para ser aceptado
desde la libertad (Jn 8, 31-32).°%®

Aunque pueda parecer paradojico que Jesus fue tan humano que sélo podia ser
Dios, habilitd el camino para que sus hermanos se convirtieran también comunicadores del
amor del Padre y su Reino, a través de su resurreccion y el envio del Espiritu Santo para el
anuncio del Evangelio de la verdad y la salvacion. En JesUs se encuentra no sélo un
referente sino un modelo de comunicacion. ya que todos los seres humanos pueden ser
comunicadores desde el Espiritu, de la misién, proclamando a Jesis como paradigma de

humanidad, y por ende, como modelo de comunicacién.®®®

Estar en el mundo sin ser del mundo

La interpretacién del mundo como realidad extrahumana es una abstraccion; sélo
existe en unidad con los seres humanos que le dan forma y modelan. En este sentido caben

dos posiciones éticas: a) una posicion inspirada en el amor, la justicia, la solidaridad; donde

%7 1bidem.
%8 Ihid:116.
89 Cfr. DECOS-CELAM; “Comunicacion, Mision y Desafio”, CELAM, Bogota, 1997, p.120.
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tiene lugar la trascendencia, la salida de la propia tierra porque se descubre algo que es
trascendente en el otro; una conducta de alteridad que se hace compasion eficaz ante la
situacion de los excluidos; es el mundo que por fin encuentra su plena realizacion y
garantia en la realizacion en la encarnacion del Hijo; b) otra posicion que responde a la
cerrazon egoista, curvacion en la subjetividad o inmanencia negando la trascendencia;
posicion del que se agarra obsesivamente a falsas seguridades, se considera centro

absoluto; incapaz de amar a nadie fuera de si mismo, permanece ya en la muerte.®”

La Iglesia, como parte de la humanidad, esta integrada por hombres y mujeres
pecadores. En su seno caben también las dos actitudes o conductas. Las dos posiciones se
dan en el corazon y la conducta de cada cristiano. Y las dos posibilidades se dan en la

organizacion eclesial.®™*

Iglesia en evolucion historica

Hay que decir que la Iglesia durante mucho tiempo mantuvo una actitud defensiva
con respecto al mundo moderno, negandose a aceptar la consistencia de la historia humana
en una lucha permanente, no siempre exitosa, por no caer en las trampas del poder y las
tentaciones terrenales. En efecto, la Iglesia tuvo una actitud maniquea de considerar al

mundo un el escenario del mal y el pecado. Ello explica en parte los reparos y reticencias

que la Iglesia tuvo para entrar en didlogo con lo nuevo a lo largo de su historia.®

En este proceso la Iglesia se fue dando cuenta, y todavia anda en ese camino, de que
de algiin modo la historia del universo, avanza ya marcada por la entrega incondicional de
Dios y la respuesta libre del ser humano, que ha tenido lugar en la encarnacion o

acontecimiento de Jesucristo.

670 ESPEJA, J; “Encarnacion continuada en la herencia del Vaticano 11”, San Esteban, Madrid-Salamanca,
2007, p. 184.
*bidem.

2|pid: 187.
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La Iglesia es sacramento y manifestacion historica de la cercania de Dios encarnado
a favor de toda la humanidad y de la creacidén entera. Cualquier realidad humana y
cualquier acontecimiento pueden y deben ser objetos de una mirada teologal que descubre
con profundo estupor esa cercania del misterioso amor que “a todo da vida y aliento”.
Aunque no todo lo que hay en este mundo es humanismo verdadero, la historia de la
salvacion pasa por la salvacion de la historia. Por nuestra condicion histérica los seres
humanos s6lo pueden realizarse, salvarse, en el dinamismo del tiempo. Lo cual quiere

decir, en definitiva: “fuera de este mundo no hay salvacion”.®”

Este acto comunicacional adquiere su nivel verdaderamente teoldgico cuando
genera una consciencia de realidad y de historia con la creacion primera y con el proyecto
salvifico de Dios. En efecto, la comunicaciébn como fendmeno actual, es decir, como
experiencia y praxis, tiene una verdadera significacion teoldgica, ya que es una mediacién
que permite profundizar en el misterio de la comunicacidn divina, precisamente por ser
aquélla un reflejo de ésta.

Asumir lo humano y ampliar el horizonte

En la época moderna vienen emergiendo tres demandas del sujeto que alcanza su
mayoria de edad: conciencia personal, libertad y justicia. EI reclamo de la conciencia
personal posterga leyes y preceptos impuestos desde fuera; una manifestacion de este
anhelo tuvo lugar ya en la reforma protestante. La libertad fue proclamada en la Ilustracion,
mientras que la justicia viene siendo clamor de los excluidos y de las victimas, cada vez
mas sonoro en los dltimos dos siglos. En este sentido, algunas posiciones contrarias al
espiritu de renovacién moral del Concilio Vaticano Il, tienen dificultad en aceptar la
subjetividad, autonomia o inmanencia que reclama la sensibilidad moderna, y articular en

ella la trascedencia que propone la fe cristiana.®”

Tomando como referencia a la conducta moral de Jesucristo, porque Dios estaba en

-

El, actuaba siempre con libertad, siendo EI mismo, porque desde dentro el amor de Dios

873 |bid: 190-191.
874 1bid: 205.
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pujaba por ir hacia el otro, trascender, salir de la propia tierra. Desde esta perspectiva se
entiende que la autonomia y la libertad incluyen la solidaridad y el compromiso por la
justicia. Solidaridad no es solo actuar pensando en que sera de mi, sino en qué sera de los
otros, especialmente los que mas sufren la exclusion. El principio y fundamentacion de la
autonomia cristiana radica en la “teo-nomia”, o presencia de Dios en nosotros como gracia;
y Dios revelado en Jesucristo es inseparable de la compasién y de la misericordia. La moral
cristiana tiene que ser una moral compasiva, samaritana. Ella puede asumir y promover no
solo los reclamos de la autonomia y libertad de la ilustracion, sino también acoger el clamor
de los pobres por la justicia que juzga negativamente el proceso recorrido a partir del

saber.®™®

Razén y fe cristiana

Esta misma matriz de autonomia moral, también comporta una independencia
epsitemoldgica que en la época contemporanea convierte muchos ambientes intelectuales
en espacios confrontativos y dicotdmicos entre las verdades inmanentes y las trascendentes.
La Iglesia propone frente a la confrontacion entre fe y razon, una solucion casi profética
que consiste en conciliar la secularidad del mundo con las exigencias radicales del
evangelio, sustrayéndose asi a la tendencia de desprecian al mundo y sus valores, pero
sin

eludir las exigencias supremas e inflexibles del mundo sobrenatural.®™

En esta direccion, la trascendencia del Dios encarnado no significaria un
alejamiento sino un apoyo, afirmacion e impulso de la subjetividad y la inmanencia; ya que
la racionalidad viene siendo un reflejo de Dios mismo hecho Palabra, Logos, presente,
activo y expresado en esa misma racionalidad. Por tanto, la trascendencia de Dios no es

realidad cerrada o estatica, sino ligada a la racionalidad.®’’

La fe cristiana descubre dimensiones de la realidad que no lo logra la sola razén

humana, pero esa fe debe ser razonable, no ir contra la razén sino ampliar su horizonte

5%1hid: 208.
676 Ibid: 200.
577 |pidem.
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desde otra perspectiva.®”® Esto es lo que hace posible que puedan convivir el discurso
cientifico, el filosofico y el teoldgico en una tensidon permanente de intercambio.

La autonomia de los saberes implica un necesario respeto a las leyes propias de cada
uno de sus ambitos de estudio, pero al mismo tiempo, desde su especificidad permite
descubrir su conexion con el misterio cristiano; el cual puede considerarse de manera

esquematica, considerando tres niveles del misterio cristiano, a saber: a) el misterio

Trinitario; b) el misterio cristolégico; c) el misterio eclesioldgico.®"
Misterio Trinitario

La concepcion del Dios Uno y Trino es el punto de origen y culminacién de todo
proceso que legitima y justifica la reflexidn teoldgica sobre la comunicacion. Precisamente,
es en la vivencia intima de Dios, donde la comunidad humana tiene su méaxima realizacion

y se concreta su aspiracion a una vivencia plena, profunda, eterna de comunicacion con

680

Dios™™. Ahora bien, segin la fe cristiana, el acercamiento y la comunién de todos los

hombres, toma como génesis y modelo el misterio de la eterna comunion divina del Padre,

del Hijo y del Espiritu Santo que existen en una misma divinidad.?*

La Trinidad es la piedra angular de toda fundamentacién teoldgica de la
comunicacion, ya que se proyecta mas alla de si, sin dejar de ser él mismo, precisamente
por ser amor, comunion y comunicacion (1Jn 4,8, 16b; Jn 17,21). En efecto, el Dios
cristiano no es un ser solitario, sino esencialmente comunitario, por tanto, su condicién de

Dios Trino, es una condicion de “comunidad de amor”.6%

®%8 | bid: 201.

879 En esta investigacion son considerados estos puntos bajo el analisis estrictamente de la teologia de la
comunicacion con vinculaciones a la teologia de los medios de comunicacion o teologia pastoral de la
comunicacion. Ya que otra consideracion mas especializada (v.g: teologia fundamental) escapa a la extension
del presente estudio.

%80 Cfr. DECOS-CELAM; “Comunicacion, Misién y Desafio”, CELAM, Bogota, 1997, p.102.

%81 Op.cit, p. 103.

%82 Cfr. Ibid: 105.
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Con la revelacién de esta condicion aparece por primera vez una concepcion
dialogal de la divinidad. Por tanto, el Dios cristiano desde esta perspectiva trinitaria, ya no
se concibe a partir de una vision sustancialista (de si, en si, y para si) sino que se define a
partir de la relacion: la cual poner la diferencia de las personas y las mantiene en comunién.

Dios es comunién sustancial.®

Como consecuencia de lo anterior, un atributo de esta relacion es la “comunién”, la
cual constituye un eje esencial de la eclesiologia mas actual de la Iglesia. La cual expresa
una recuperacion del papel clave de la Trinidad en toda la teologia, incluyendo la teologia
de la comunicacion. La significacion efectiva de la Trinidad permite la autocomprension
de la Iglesia y su quehacer, reflejada en la vida del creyente, del pueblo de Dios y de la
humanidad, ya no como una consideracién doctrinal sino como fuente de animacién del
rescate de estos elementos constitutivos tales como el amor, la comunidad, el didlogo y la

comunion. %8

En sintesis, el misterio trinitario coloca al hombre ante un modelo de comunicacién
personalizadora en la que el comunicador se revela a si mismo a la vez que desvela la
realidad, tomando como referencia, modelo y fundamento a ese Dios que se manifiesta en
sucesivos gestos de comunicacion, que son también revelacion de si  mismo,
autocomunicacién, una comunicacion que utiliza todas las formas del comunicar y que

llega a la maxima expresion en la autocomunicacion absoluta que es Jests de Nazareth.®®

Misterio Cristologico

Si bien es cierto que desde la Creacién del cosmos los signos comunicativos de Dios
han sido admirables, no obstante, con la encarnacion se alcanza el mayor grado de
revelacion divina, porque el plan de Dios sobre el hombre y la nueva humanidad se han

hecho patentes en Jesucristo, quien por su doble condicién de Hombre y Dios se convierte

%83 Cfr, TRIGO, P; “Una constituyente para nuestra Iglesia” Centro Gumilla, Caracas, 2009, p. 226.
%84 Cfr.PEREZ, R; “Dos Concilios una renovacion”, Tripode, Caracas, 2012, p.143.
885 Cfr. TRIGO, P; “Una constituyente para nuestra Iglesia” Centro Gumilla, Caracas, 2009, p. 227.
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en el mediador y defensor de la causa del hombre, mostrando ademas la plenitud del plan
de comunicacion entre los hombres entre si mismos, y en relacién con el Padre. ®®® La
revelacion a traves de los signos de la historia de la salvacion fue en un primer momento
con el Pueblo escogido, con el envio de Jesus a la tierra, a través de la encarnacion, se
convierte en un proyecto planetario, trascendiendo todo etnocentrismo, haciendo posible
que la Palabra de Dios, hecha carne, habitara entre los hombres y contara la intimidad de
Dios (Jn1,1-18). En efecto, Jesis como imagen de Dios invisible (Col1,15) se revela como
Amor (1Jn 4,8), como entrega, como reciprocidad, en otras palabras como imagen y

representacion de la comunicacion divina.®®’

La revelacion de Dios en Jesucristo, comporta una pedagogia de la encarnacion, que
se inicia con el Dios Enmanuel o “Dios con nosotros” (Is 7,14), en el que la Palabra no sélo
transforma sino se transforma en carne, haciéndose “pasar” en su comunicacion por el
mundo y por la historia, como verbo encarnado (Jn 14,6). Por otra parte
restableciendo la comunicacion que fue rota por el pecado, a través de su victoria sobre la
muerte y el mal (Rom 8,15; Gal 4,6). De modo que aquellos que el Padre eligio “para ser
sus hijos” (Ef 1,5) se vuelvan a El a través de Jesucristo.

Con Jesucristo el proyecto de comunicacion concebido por el Padre se convierte en
comunidn plena, en Sacramento. Por esta razon, desde el Concilio Vaticano Il se concibe a
Jesucristo como Sacramento de comunion, ya que sélo El es a la vez, palabra e imagen,
signo eficaz, carne visible portadora de salvacion. En otras palabras: plenitud de la

comunicacién entre Dios Padre y los hombres.®®

Jesis como acontecimiento histérico es el evento comunicativo mas denso y
trascedente de la historia, cuyas raices se remontan a su filiacién trinitaria. En efecto, el

Padre comunica a su hijo como salvacion definitiva, y el Hijo comunica desde el Padre a su

886)1hid: 115.
%87 |bid: 116.

%88 |hid: 118.
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propio Espiritu, para capacitar a los hombres a constituirse en hijos de Dios y hermanos de

todos los seres humanos, es decir, para recibir la salvacién definitiva y plena.®®°

Cristo comunica no sélo un mensaje sino la realidad del mensaje: su vida es
comunicacion real y plena del amor del Padre que impulsa a construir un mundo fraterno.
En JesUs se cumple la tesis comunicacional de que el medio es el mensaje, dado que Jesus
es el medio de comunicacion social personalizado de Dios: en El el Padre se autocomunica
y se da, lo que revela por un lado quién es El y quién es el hombre. Precisamente esta
revelacion es posible porque el hombre esta Ilamado a ser en Jesucristo, hermano e hijo de

Dios.5%°

Tomando en cuenta lo anterior, Jesucristo manifiesta las actitudes vitales para
propiciar la comunicacion. Se sitia en medio de su pueblo y de su historia. Se adapta a su
cultura. Su lenguaje es directo y situado. Su mensaje es sacado de la vida diaria (parabolas
y situaciones concretas), que cristalizan la experiencia comun. Interpela a todo hombre que
viene a este mundo. A pesar de su insercion en el pueblo de Israel, trasciende su cultura, y
habla también a todos los pueblos. Y aunque su mensaje es universal, recuerda que toda

comunicacion debe tener siempre como destinatarios preferenciales a los marginados.

En Jesus el anuncio de la llegada del Reino de Verdad, de Justicia, de Amor y de
Paz, va unido a la denuncia del pecado y de cuanto entorpece las condiciones de libertad,
comunicacion y participacion tan necesarias para la comunion. Su sentido critico le lleva a
salvaguardar a las personas sobre las cosas, sacudiendo los mecanismos de poder
(ideoldgicos y politicos) con que se busca instrumentalizar a los hombres y mantener
subyugada la conciencia del pueblo. A veces su critica se manifiesta con dureza y aun con
violencia, cuando percibe la violacion de la dignidad humana, por ejemplo: la expulsion a
latigazos de los mercaderes del Templo; las siete maldiciones contra los fariseos hipocritas,

etc.

889Cfr. TRIGO, P; “Funciones que se atribuyen a Jesucristo en el CPV”, En: Revista de Teologia ITER, n°45-
46, 2008, p.114.
%00p.cit.114.
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Habitualmente adopta una actitud de dialogo y estimula la comunicacion
interpersonal: el milagro de Cana; las conversiones de Nicodemo y la Samaritana; la
curacion del paralitico en la piscina y la curacion del ciego de nacimiento. De esta forma
Jesus transforma a los receptores pasivos, acostumbrados a repetir frases mecénicas, en
perceptores libres, criticos, creadores y por tanto, auténticos comunicadores. Desde
entonces hasta la actualidad median mas de dos mil afios de historia, pero la voz de Cristo
sigue latente y su mensaje cobra hoy mas actualidad que nunca. Corresponde a la Iglesia
adaptarlo a la sociedad moderna para ofrecer salidas que logren la solidaridad, la paz, la

igualdad y la justicia social.

En sintesis, los rasgos fundamentales del misterio cristologico referido a la

comunicacion pudieran enunciarse de la siguiente manera:

1. Jesus manifiesta la importancia de las actitudes vitales profundas para propiciar
la comunicacion.

2. JesUs recuerda que su mensaje esta destinado preferentemente a los pobres.

3. Al relacionarse con las personas, JesUus adopta actitudes respetuosas y
suscitadoras de libertad.

4. Jesus es un modelo de audacia y valentia en la proclamacién de su mensaje.

5. JesUs sabe seleccionar y utilizar los medios y modos de comunicacion mas
adecuados para cada momento.

6. Jesucristo realiza la meta de toda comunicacion, la cual conduce a la

“comunion”.

Misterio eclesioldgico

El seguimiento de Jesus, como discipulos y la construccion del Reino de Dios, como
hijos, hermanos y participes del sefiorio del Padre es posible realizarse unicamente en
términos de comunidad cristiana, es decir, en términos de Iglesia; la cual constituye una
extension misteriosa de la encarnacion (Heb 10,5), y es drgano de presencia y

comunicacion visible de Jesucristo, luego del mandato que impartiera tras su ascension a
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los cielos (Mt 28, 18-20). La Iglesia unida a El, constituye un sacramento, es decir, signo e
instrumento de la unién intima con Dios y la unidad de todos los hombres.***

La Iglesia es sacramento por la gracia de Dios, que recibe como cuerpo de Cristo.*%
El Templo debe, por medio de su accion y testimonio, significar y comunicar
(sacramentalizar) la vida nueva de Jesucristo, la novedad del Espiritu (que la viene

animando desde Pentecostés), el amor Trinitario (que se convierte en modelo de comunidn

y comunidad).®®

La Iglesia est4d llamada a expresar de manera visible momentos de salvacion
definitiva, a través de sus gestos y acciones. Ello es lo que hace que ésta se constituya en
sacramento, es decir, en signo de vida que, aunque de manera imperfecta, ya prefigura en

su accionar comunion con Dios como pueblo a través de su historia de liberacion y

reconciliacion.®

El inicio de esta historia de liberacion y reconciliacion comienza en la Iglesia, tras el
mandato misional de Jesus, en Pentecostés (1Cor 3, 10-17; 2Cor 6, 6ss; Ef 2,20ss). En
efecto, la experiencia de comunién vivida por los primeros cristianos era un signo y
constatacion del Dios amor en la constitucion de la primera comunidad (Hch 4,41-42; 5,
32-35). Méas aun, esta imagen, le sirvio a la Iglesia para respaldar y legitimar su
autoconcepto como recinto de comunion, que ha servido para gestacion de

nuevas comunidades bajo este esquema trinitario y pneumatologico.

Desde esta perspectiva, el “ser” cristiano se inscribe dentro de una dimension de
participacion en la comunion universal de la fe y la caridad que requiere como condicion
indispensable la santidad, que no consiste en otra cosa que estar abiertos al Dios-Comunién
(1Pe 1,16).°*Por tanto, la fecundidad de la misién de comunicacién, desde la perspectiva

eclesial de la Iglesia como sacramento de comunidén, ya no se juega en los medios

%91 Cfr. DECOS-CELAM; “Comunicacién, Misién y Desafio”, CELAM, Bogota, 1997, p.120.

892 CfrPEREZ, R; “Dos Concilios una renovacion”, Tripode, Caracas, 2012, p.105.

8% Op.cit. p. 105.

894 Cfr. DECOS-CELAM:; “Comunicacién, Mision y Desafio”, CELAM, Bogota, 1997, pp.137-138.
%% Op.cit. p. 138.
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humanos, con sus técnicas e instrumentos de persuasion, sino en su configuracion

santificadora y santificante.

Lo mas importante a nivel comunicacional es entender el destino del pueblo de Dios
como sacramento de salvacion universal, lo que implica plantear el servicio como camino
hacia la comunién de los hombres con ellos mismos y de ellos para con Dios. En este
sentido, se estd hablando de una “sacramentalidad” que la Iglesia recibe de Jesucristo que
es el sacramento-fuente, por su condicién de Hijo de Dios, hecho hombre en un tiempo

histérico como manifestacion del amor liberador y unificante de Dios-Trinidad.®®®

Conviene sefialar que dicha sacramentalidad no puede referirse a expresiones
culturales en un sentido religioso cerrado, sino que ha de interpretarse en su debido
contexto, personal-comunitario, vital, existencial. La sacramentalidad de la Iglesia debe
ser cada cristiano, quien esta llamado a ser signo e instrumento de salvacion®”’ Las acciones
concretas que se propongan han de tener como fin una accion evangelizadora, para hacer
presentes en todos los ambitos los valores del Evangelio, y asi, iluminar y santificar cada

realidad humana en la que viven y transformar la historia”.*®

La Iglesia en el cumplimiento de su labor evangelizadora, debe inspirarse en
Jesucristo, ya que en El converge el rostro de la divinidad y al mismo tiempo de la nueva
humanidad. Asi como Jesus revela un modelo de comunicacién, y es presentado como
maestro de comunicacion, la Iglesia si desea ser continuacion del misterio de la encarnacion
y permanecer atenta a las insinuaciones del Espiritu Santo, debe pretender adoptar el mismo
modelo. Es por ello que, una Iglesia que sea comunicadora al modo de Jesucristo comporta

los siguientes elementos:

1) Adoptar una actitud de cercania a los hombres y a los pueblos.
2) Amar preferentemente a los pobres de la tierra.

3) Promover una accion evangelizadora dialdgica.

8% pEREZ, O; “Eclesiologia del Concilio Plenario de Venezuela”, En: Revista ITER, N°45-46, 2008, p.157.
7 |bidem.
%% |bid:158
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4) Fundar su fuerza en la confianza filial en el Padre y en el don de Fortaleza que
concede el Espiritu Santo.

5) Evangelizar de acuerdo a la dindmica encarnatoria de Jesus, desde su testimonio y
palabra, aprovechando las posibilidades y formas de comunicacion que brinda la
cultura actual.

6) Dejarse llevar por el Espiritu de JesUs para conducir toda comunicacion hacia la

comunién.%®°

Una Iglesia servidora del mundo

En la Gaudium et Spes el Concilio Vaticano Il, después de haber presentado a la
Iglesia como sociedad organicamente estructurada con una jerarquia y como pueblo de

Dios, la presenta como servidora del mundo. Para prestar este servicio no sélo hay que

identificar al mundo, es necesaria también la identidad de la misma Iglesia.’®

Esta indentidad pasa por el reconocimiento de que no hay salvacion fuera de este
mundo y que el reino de Dios ya se abre paso en la historia humana. Por tanto, la Iglesia es
parte de la entera familia humana y debe definir y lograr su identidad dentro del dinamismo
social en que viven y avanzan los seres humanos. A pesar de que la mision de la Iglesia
es religiosa, el Dios de Jesucristo quiere la vida para todos los seres humanos, e insta a la
Iglesia a que ofrezca una inspiracion para que la politica, la economia y la

organizacion social discurran por caminos mas humanos y humanizadores.”*

El esfuerzo por la humanizacion coloca a la persona humana en el centro de la
mision de la Iglesia, ya que ni el “hombre nuevo” brota sobre las ruinas de la humanidad, ni
la fe cristiana destruye lo humano; més bien lo fortalece y amplia su horizonte. La
evangelizacion nada tiene que ver con el proselitismo; es una opcidn y un compromiso con

la verdad de la persona, no preocupacion obsesiva por fortalecer a la institucion. Ya la

899 Cfr. DECOS-CELAM; “Comunicacién, Mision y Desafio”, CELAM, Bogota, 1997, pp.137-138.

"0 ESPEJA, J; “Encarnacion continuada en la herencia del Vaticano 11, San Esteban, Madrid-Salamanca,
2007, p. 209.

% 1hidem.
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evangelizacion — cometido esencial de la Iglesia en su relacion con el mundo — de dejar

de lado la pretension de conquista; el mundo ya camina en los brazos de Dios.

Opcion preferencial por los pobres

La opcién preferencial por los desvalidos e indefensos ha sido una constante
preocupacion en la historia de la Iglesia y ha tenido infinidad de manifestaciones préacticas.
Juan XXIII intuyo en ella una clave fundamental para la renovacion cristiana de la Iglesia
cuando, al convocar el Vaticano I, expreso su profundo deseo: “que la Iglesia sea Iglesia
de todos y particularmente la Iglesia de los pobres”. A pesar de que la opcion preferencial
por las mayorias empobrecidas ha sido prioridad en las Conferencias Generales que,
después del Concilio, ha celebrado el Episcopado Latinoamericano, se tiene la sensacion de
que esa clave no ha entrado suficientemente ni en la recepcion eclesial de dichos
documentos, ni en la teologia de las Gltimas décadas. Se sospecha que dicha opcion para

algunos es un asunto que corresponde mas a una sensibilidad humana que a una

parte esencial de la vocacion cristiana.’®

Se ha impuesto una ideologia que pervierte hasta los mejores logros y empefios de
la caridad cristiana. Esa ideologia, transmitida por el sistema dominante y los medios de
comunicacion, genera una jerarquia de valores basados en la codicia, la instrumentalizacién
de las personas, el individualismo, la corrupcién, el abuso del poder, que tiene como
resultado que muchos vivan excluidos, como débiles, pobres, condenados a la miseria,
obligados a emigrar, reprimidos en su derecho a vivir con dignidad. Ellos son los que
denuncian el mal de la época actual: convierte a las personas en desechables, mientras se
sigue proclamando declarativamente su condicion de sujetos dignos. La voz de los
humillados y ofendidos es imprescindible para cambiar de proyecto. Escucharla y hacerla
valer serd ineludible para todos los que quieran enfrentar responsablemente “los males de

este mundo”.

92 |pid: 215.
3 1hid: 216.
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Sintesis analitica

Una vez analizados los argumentos provenientes de la Teologia de la Comunicacion

y la Pastoral de la Comunicacion que estan presentes en el Documento “La Pastoral de los

Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela y el Documento Conclusivo

de Aparecida de la V? Conferencia Episcopal de América Latina y del Caribe; puede

decirse lo siguiente:

1. Se realiz6 un recorrido historico determinando los hitos principales de la teologia

de la Comunicacion y Pastoral de la comunicacion, analizando la historia de la

Iglesia desde un periodo preconciliar hasta la actualidad, delimitado por el

pontificado de Pio X hasta el papado de Benedicto XVI, con el propésito de

determinar los elementos méas importantes del Magisterio de la Iglesia Catdlica; lo

cual incluyé una revision de los documentos oficiales mas significativos, asi como

los procesos de reflexion de la Santa Sede y la Iglesia Latinoamericana desde la

mencién a las Conferencias Episcopales anteriores a Aparecida; analizando los

elementos de la teologia de la comunicacién y de los medios respectivamente,

puede extraerse que:

a)

b)

La Iglesia Catdlica pasa de una postura recelosa de los medios en el periodo
preconciliar, a una postura de apertura y aceptacion de los medios de
Comunicacién Social en el periodo conciliar y post-conciliar ante la
evidencia cultural de su impacto y el reconocimiento de las posibilidades
para la evangelizacion.

En el camino, fue tomando conciencia de que no era suficiente con una
teologia de los medios de comunicacion social y reflexiones pastorales sino
que era necesario profundizar en los fundamentos, lo cual fue posible
tras el Concilio Vaticano Il y la formulacion de la Communio et Progressio,
que condujo a un magisterio sobre comunicacion fundado en la comunion, el
dialogo y la valoracion positiva de los adelantos técnicos, que dejaron de ser

meras “medialidades” para convertirse en un locus teologico, que venia a dar
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cuenta de la realidad comunicacion al mas constitutiva: la relacién Dios-

Hombre en la historia.

2. Se realizd un andlisis de los énfasis més importantes a nivel doctrinal de la
Teologia de la Comunicacion estableciendo los siguientes tdpicos: trinidad,
creacion, revelacion, cristologia, pneumatologia y eclesiologia, los cuales
constituyen las bases doctrinales de la teologia de la comunicacion. Tomando en
cuenta las dimensiones mas relevantes de la pastoral de la comunicacién se han
examinado los siguientes topicos: “una mirada positiva sobre el mundo”; “asumir lo
humano y ampliar el horizonte”; “una iglesia servidora del mundo”, y “la opcién

preferencial por los pobres™.

Todo ello permitié determinar que de cuarenta y tres (43) referencias
analizadas hay treinta y nueve (39) topicos exaltados y diéciseis (16)
topicos omitidos en los Documentos estudiados. Dentro de las referencias
exaltadas, los enfoques mas predominantes de la teologia de la
comunicacion y la pastoral de la comunicacion en los Documentos
provienen eclesiologia y la cristologia; asi mismo, las referencias a las
dimensiones: “una mirada positiva sobre el mundo”, y “asumir lo humano y
ampliar el horizonte”. Cabe destacar, que en ambos documentos, el enfoque

omitido de la Teologia de la Comunicacién proviene de la pneumatologia.

3. Se dio cuenta de los nucleos de iluminacion teoldgico-pastoral de la Teologia de la
Comunicacién y pastoral de la comunicacion presentes en los Documentos. En esta
direccion se pudo constatar que los temas mas resaltados y presentados en el
documento sobre la “Pastoral de los Medios de Comunicacion” del Concilio
Plenario de Venezuela tienen que ver con la Comunicacion Trinitaria, desde las
categorias como auto-comunicacion divina, mensaje profético, y comunicacion
intratrinitaria. Por otra parte, se resalta el  papel de la Iglesia Comunicadora,
resaltando los conceptos de comunién, dialogo y mision, moral de la autonomia y

persona humana.
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Se considera a la ética y su relacion con los medios venezolanos. Surgen los
conceptos de dignidad humana y didlogo e ideologias deshumanizadoras.
Finalmente, es exaltado el postulado cristoldgico de Jesis como paradigma de
comunicacion, destacando los conceptos de interlocucion y predicacion, asi como la
condicion sobrenatural sin sobrenaturalismos. Sumado a ello, los temas méas
resaltados y presentados del Documento de Aparecida tienen que ver con el nuevo
contexto para la conversion pastoral, resaltando los conceptos de Espiritu Santo,
Iglesia misionera y mundo como lugar de salvaciéon; por otra parte, la
evangelizacion a partir de los Medios de Comunicacion Social, destacando el
didlogo, razon y fe cristiana, y la comunicacion eclesial. Por altimo, se considera el
ciberespacio y la pastoral de la comunicacién, a partir de las concepciones sobre la

Iglesia misionera, y la voz de los excluidos de la tierra.

4. Se agruparon los nucleos tedricos asociados a los conceptos y las teorias en lineas

teoldgicas transversales.

Considerando un Unico eje tedrico titulado: “Fuera del Mundo no hay salvacion”, se

extrajeron las siguientes conclusiones:

Desde la fe cristiana, debe prevalecer la mirada positiva sobre este mundo.
Esta mirada genera un talante contemplativo sobre los acontecimientos
humanos, y dinamismo creacional. Y la Iglesia que es entidad referencia en
funcion del reino de Dios que ya crece cada dia en este mundo, ha de ser

pueblo de Dios que asume y amplia el horizonte de todo lo bueno y

verdadero que va brotando en el mundo.’®*

5. Con respecto a su adecuacion de los Documentos al contexto teoldgico eclesial, se

puede decir lo siguiente:

94 ESPEJA, J; “Encarnacion continuada en la herencia del Vaticano 11, San Esteban, Madrid-Salamanca,
2007, pp. 182-183.
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b)

El documento mejor fundamentado teoldgicamente es el documento del
Concilio Plenario de Venezuela; centrado en aspectos trinitarios,
cristologicos y particularmente eclesiologicos, asi como en el desarrollo de
aspectos pastorales de teologia practica ascendente. En consecuencia, hay
elementos para hablar de una fundamentacion teoldgica de la comunicacion,
pero prevalece el enfoque de una teologia de los medios. En el caso del
Documento de Aparecida no hay referencias claras, a no ser por su
preocupacion eclesial de apertura a las nuevas tecnologias, con claras

referencias al magisterio sobre medios tecnoldgicos de Benedicto XV1.

En todo caso, la propuesta de los documentos es congruente con una teologia
pastoral, cuya fundamentacion reside en la ensefianza del Vaticano I,
entendida como una teologia que se encarga de la solucion de la
problematica contemporanea, continuamente emergente, siendo una teologia
que tiene como base la palabra de Dios y la fe de la Iglesia, pero que con la
ayuda del Espiritu, escucha atentamente, discierne e interpreta de varios
modos el tiempo actual para poder presentarla en forma adaptada. En
consecuencia, los documentos encarnan la propuesta de que fuera del mundo
no hay salvacion, y por ende una pastoral de la comunicacion para la
evangelizacion fuera del mundo contemporéaneo y sus condiciones.
CAPITULO VI

LINEAS ESTRATEGICAS DE PASTORAL DE LA COMUNICACION

En el presente capitulo se examina la accion pastoral que proponen  tanto el

Documento N° 14 del Concilio Plenario de Venezuela como el Documento de Aparecida,
los cuales de manera complementaria constituyen el proyecto de transformacion de la

realidad, que equivale a trazar tareas y quehaceres, de acuerdo al diagnostico de la situacion

705.

y el Plan de Dios surgido del discernimiento’; todo ello con el propdésito de esbozar las

lineas pastorales principales que se trazan a partir de los documentos para evangelizar en el

'Instituto de Teologia para Religiosos, N°34, 2004, p.39.
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contexto venezolano desde una perspectiva latinoamericana. Cabe destacar que todo esto

corresponderia a la dimension del “ACTUAR”.

Siguiendo con la metodologia de los dos capitulos anteriores, se pretende examinar

los criterios de planificacion de la pastoral de la comunicacién en los documentos del

Concilio Plenario de Venezuela y Aparecida. Se examinan todas las premisas

comunicacionales que estan en juego, tomando en consideracién qué criterios de

planificacién estdn apoyando o negando los conceptos y tdpicos presentes en los

Documentos (de manera implicita o explicita); asi como su agrupacion en ejes tedricos que

posibilitaran el analisis.

1)

2)

En este sentido, el capitulo se divide en dos apartados:

Una revision de los criterios de planificacion de la pastoral de la comunicacion en
los documentos del Concilio Plenario de Venezuela y Aparecida, determinando los

desafios y orientaciones de accion pastoral mas relevantes

Una revision de las lineas estratégicas de la pastoral de la comunicacién del
Concilio Plenario de Venezuela y el Documento de Aparecida, en la cual se
pretende explicitar los principales nicleos de accion pastoral, agrupandolos en
tres lineas de accion pastoral, a saber: a) “Potenciando las fortalezas internas”,
donde se muestran los desafios y orientaciones de la comunicacion intraeclesial,
b) “Incursion de la Iglesia en los Medios”, donde se da cuenta de los esfuerzos e
iniciativas de la institucion eclesiéstica en los medios de comunicacion social;
c) “aportes éticos al nuevo contexto comunicacional”, donde se esbozan las
propuestas de la Iglesia con respecto a la dimensidn ética de la comunicacion en sus

aspectos teoricos y practicos.

Consideraciones previas a la formulacion de planes de pastoral de la comunicacion
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Antes de pensar un intento de definicidn de las lineas estratégicas de la pastoral de

la comunicacion del Concilio Plenario de Venezuela y el Documento de Aparecida,

conviene tener en cuenta lo siguiente: a) un conjunto de criterios para la revision de los

planes de pastoral de la comunicacion, lo cual constituye un intento de fijar orientaciones

de carécter evaluativo y proyectivo; b) un conjunto de campos de accion que deben ser

considerados, y han de servir como orientacion en la articulaciéon de los planteamientos de

ambos documentos. Visto en detalle se tiene:

Presupuestos para la revision de planes de pastoral de la comunicacion

Dentro de los presupuestos que han de considerarse para una revision evaluativa y

proyectiva de los planes de pastoral de la comunicacién’® se encuentran los siguientes:

a.

La comunicacion tiene que ser concebida y realizada no como un recurso
optativo — y por lo tanto no puede reducirse a la tenencia o al uso de
“medios” o identificarse con ellos — sino como dimension imprescindible de
la vida, la formacion y la actividad productiva de todas las personas, y por lo
mismo de los agentes pastorales en todos los campos.

Vislumbrar como prioridad la planificacion, gestion y evaluacion de los
procesos comunicacionales en todos los ambitos, tanto los de la
comunicacion interna o intraeclesial, como los de la comunicacion externa o
de la Iglesia hacia la sociedad y con el mundo. Habria que preguntarse sobre
las incidencias reales y posibles de una planificacion pastoral de la
comunicacion en términos de interculturalidad, de dialogo interreligioso y de
dialogo con los no creyentes.”

Concebir los medios de comunicacién como espacios donde los pobres, los

desposeidos, los excluidos en todos los aspectos, puedan hacer oir su voz y

% pEREZ, G; “Pastoral de la Comunicacién en América Latina”, En: “Comunicacién, Misién y Desaffos.
Manual de Comunicacién para la Pastoral”, CELAM, Bogota, 1997, pp. 233-257.
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hacer ver sus rostros, expresar sus propias realidades y necesidades, desde

sus situaciones sociales y culturales concretas.

Revision de los criterios de planificacion de la pastoral de la comunicacion

Dentro de los puntos a considerar en un plan de pastoral de la comunicacion se

tienen los siguientes:

a)

b)

d)

Comunicacion, evangelizacion y vivencia de la fe: lo cual constituye la base
de la misidn pastoral de la Iglesia entendida como kerigma, ensefianza
catequética, celebracion litdrgica, espacios de profundizacién y procesos de
acompafiamiento.””’

Percepcion critica: la formacion de la conciencia critica de los usuarios de
los medios de comunicacion mediante distintos tipos de experiencias,
constitucion de espacios sistematicos y metodologia de analisis de contenido
de los mensajes.”®

Produccién y circulacion de los mensajes en los medios de comunicacion a
través de los medios propios de la Iglesia y las distintas formas de presencia
evangelizadora en medios de comunicacion no pertenecientes a la Iglesia.”
Comunicacién participativa — alternativa, grupal y popular: asumiendo una
actitud critica y radical frente a las estructuras de poder econémico, politico
e ideoldgico presentes en los medios de comunicacién de masas, en la
busqueda de nuevos modelos de comunicacion posibilitadores de una real
participacion de la gente en procesos de informacion, opinién y expresion
cultural.™

Formacion y capacitacién de comunicadores y agentes pastorales: desde la

formacion cristiana-moral de los comunicadores, y la formaciéon y

97 Op.cit. pp. 235-238.

798 1hid:239.
9 |id:242-247.
"O1hidem.
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capacitacion en comunicacion, tanto de profesionales en general como de

agentes pastorales en particular.™

f) Investigacion: implica el uso reflexivo de los medios de comunicacion,
indagando a fondo acerca de la comunicacion humana como tal, sus
condiciones de posibilidad y sus implicaciones en relacion con los procesos
de evangelizacion centrados en la concepcion y reconocimiento de las
personas Yy de las comunidades como sujetos activos, y de las mediaciones
sociales y culturales como factores imprescindibles a la hora de planear,

gestionar y evaluar los procesos de comunicacion.”?

Criterios de planificacion de la pastoral de la comunicacién en los documentos del
Concilio Plenario de Venezuela y Aparecida

Los criterios de planificacion de la pastoral de la comunicacion permiten analizar
los lineas estratégicas, desafios y orientaciones que derivan de los Documentos de la V°
Conferencia del Episcopado Latinoamericano y del Caribe, asi como del Concilio Plenario
de Venezuela, referidos a la comunicacion, con el objeto de rastrear su propuesta pastoral;
lo cual, deja en evidencia dos elementos que procuran ser mostrados: a)  criterios de
planificacion pastoral presentes en los documentos; b) criterios de la planificacion pastoral
omitidos en el discurso de los documentos. De manera que quede en evidencia hasta qué
punto hay una correspondencia entre las orientaciones de planificacion pastoral y los
desarrollos efectivos de accion pastoral de los Documentos. Para ello se ubican los
presupuestos, planteamientos, categorias y conceptos tanto del Documento de Aparecida
como del Concilio Plenario de Venezuela que hacen referencia a areas, campos Yy lineas de

la comunicacion especificas de la planificacion de la pastoral de la comunicacion.

Criterios de planificacion de la pastoral de la comunicacion en el Concilio Plenario de

Venezuela

"1 |bid: 251.
"2 1hid:254.
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En el Concilio Plenario de Venezuela se presentan un conjunto de desafios y se
proponen un grupo de orientaciones pastorales que pueden resumirse de la siguiente
manera: la constituciobn de una propuesta comunicacional fundada en un ética
humanizadora, lo cual deberia tener impacto en la responsabilidad social, la opinién
publica, la libertad de expresion y el derecho a la informacion que se ejerce en y desde los
Medios de Comunicacion Social; la cualificacion de la propuesta comunicacional de la
Iglesia Catolica, lo cual implica un mejor uso de los Medios de Comunicacion y una mas
efectiva articulacién de los medios propios de la Iglesia, asi como la formacion de los

agentes pastorales en temas de comunicacion.

Examinando estos desafios y orientaciones a la luz de los criterios de planificacion

de la pastoral de la comunicacién se tiene:

1. Pastoral de los Medios de Comunicacion Social y responsabilidad social (PMC
106, 111-114), el cual hace referencia al criterio de planificacion sobre la

percepcion critica.

2. Pastoral de los Medios de Comunicacion Social y la opinién publica (PMC 107,
115-121), el cual, de igual modo, atiende los criterios de percepcion critica e

investigacion.

3. Pastoral de los Medios de Comunicacion Social sobre la libertad de expresion y
derecho a la informacién (PMC 108, 122-128), el cual se encuadra dentro del

criterio de la percepcion critica.

4. El uso de los Medios de Comunicacion Social y la Articulacion de los medios
propios de la Iglesia (PMC 109, 129-138), el cual toma en consideracion la
comunicacion, la evangelizacion y la vivencia de la fe; asi como la importancia de
la producciéon y circulacion de los mensajes en los medios de comunicacion,

ademas, de la referencia al apoyo de experiencias de comunicacion participativa.
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5. Formacién de los agentes pastorales (PMC 110, 139-147), lo cual encuadra a la
perfeccion con el criterio de potenciar la formacion y capacitacion de

comunicadores y agentes pastorales.

Criterios de planificacion de la pastoral de la comunicacion en el Documento de

Aparecida

En el Documento de Aparecida, especialmente en su apartado N°10.3, se plantea de
manera general como dos grandes desafios: 1) la comunicacion de los valores del
Evangelio y la optimizacién y actualizacion de los medios eclesiales, lo cual puede
sintetizarse en que se formule y se ejecute una auténtica politica comunicacional en la que
estén comprometidos todos los miembros de la Iglesia™®®; 2) se desprenden dos
orientaciones: a) la necesidad de formacién de agentes de pastoral en los Medios de
Comunicacién Social, tomando en cuenta el nuevo contexto cultural; b) la conquista del
continente digital, para el acompafiamiento, evangelizacion e inclusion de los mas

desfavorecidos.

Examinando estos desafios y orientaciones a la luz de los criterios de planificacion

de la pastoral de la comunicacién se tiene:

1. Formacion de agentes de pastoral en, desde y para los Medios de Comunicacion
Social: (DA 486 a-i), lo cual se encuadra completamente con el criterio de
planificacion pastoral referido a la formacion y capacitacion de comunicadores y
agentes pastorales.

2. Congquista del continente digital (DA 487-488, 490), el cual comporta un doble

aspecto: produccion y circulacion de mensajes en los medios de comunicacion, y la

™3 PORRAS, B; “La transversalidad de la Comunicacién en el Documento de Aparecida” en: “Testigos de
Aparecida (Volumen I1)”, CELAM, Bogota, 2008, p.256.
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incursion de la Iglesia en el contexto comunicacional actual, tomando en cuenta las

posibilidades de investigacion de estas nuevas realidades comunicacionales.

Cuadro N° 29

Rastreo de criterios para la planificacion pastoral en el Documento de Aparecida y el Concilio
Plenario de Venezuela

Comunicacion
Intraeclesial

1. Comunicacion,
evangelizacion y
vivencia de la fe

El uso de los Medios
de Comunicacion
Social y la
Articulacion de los
medios propios de la
Iglesia (PMC 109,
129-138)

Incursion de la
Iglesia en los
medios

2. Formaciony
capacitacion de
comunicadores y
agentes pastorales

Produccion y circulacion
de los mensajes en los
medios de comunicacion

Formacion de
agentes de
pastoral en,
desde y para
los Medios de
Comunicacién
Social: (DA
486 a-i)

Conquista del
continente

digital (DA
487-488, 490)

Formacion de los
agentes pastorales
(PMC 110, 139-147)

El uso de los Medios
de Comunicacion
Social y la
Articulacion de los
medios propios de la
Iglesia (PMC 109,
129-138)

Aporte de la
Iglesia al mundo

Comunicacion
participativa- alternativa,
grupal y popular

El uso de los Medios
de Comunicacion
Social y la
Articulacién de los
medios propios de la
Iglesia (PMC 109,
129-138)
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de la
comunicacion

comunicacion

1. Percepcion critica

Pastoral de los Medios
de Comunicacion
Social y
responsabilidad social
(PMC 106, 111-114)

Pastoral de los Medios
de Comunicacion
Social y la opinion
publica (PMC 107,
115-121)

Pastoral de los Medios
de Comunicacion
Social sobre la
libertad de expresion y
derecho a la
informacion (PMC
108, 122-128)

2. Investigacion

Conquista del
continente

digital (DA
487-488, 490)

Pastoral de los Medios
de Comunicacion
Social y la opinion
publica (PMC 107,
115-121)

Fuente: elaboracion propia (2013), Notas:

DA: Documento de Aparecida
PMC: Documento “Pastoral de los Medios de la Comunicacion”.
CPV: Concilio Plenario de Venezuela

Analisis de los criterios de accion pastoral sobresalientes y omitidos

A continuacion se presenta un analisis de los criterios de accion pastoral de la

comunicacion que aparecen con un énfasis, determinando si son destacados y presentados

como novedad. Al mismo tiempo se pretende observar y precisar si existen ausencias, es

decir, si son omitidos por los documentos de Aparecida y el Concilio Plenario de

Venezuela. Por ultimo, se procura ver si existe (proporcionalmente) menos presencia entre

un tema y otro. Con ello se quiere mostrar los intereses y las motivaciones principales de la

Iglesia venezolana y latinoamericana a las lineas de accion pastoral propuestas en los

documentos.
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Presencia de los criterios de planificacion de la pastoral de la comunicacion en los

documentos

Considerando los criterios mas importantes de planificacion de la pastoral de la
comunicacion, se han examinado tres (3) &reas de accion pastoral (comunicacion
intraeclesial, incursion de la Iglesia en los medios y aportes de la Iglesia al mundo de la
comunicacion) donde se aprecian seis (6) criterios de accion pastoral, de los cuales hay
once (11) referencias en ambos documentos (tres (3) en el Documento de Aparecida y ocho
(8) en el Concilio Plenario de Venezuela); Estos estan distribuidos y organizados segun la

frecuencia de aparicion de la siguiente manera:

1. En el caso de los “aportes de la Iglesia al mundo de la comunicacion” hay cinco (5)
referencias de dos (2) nucleos tematicos presentes, distribuidos del siguiente modo:
Documento de Aparecida con una (1) referencia y el Documento del Concilio Plenario
de Venezuela igualmente con cuatro (4) referencias.

2. Con relacion a la “comunicacion intraeclesial” hay tres (3) referencias de dos (2)
nucleos tematicos presentes, distribuidos del siguiente modo: Documento de Aparecida
con una (1) referencia y el Documento del Concilio Plenario de Venezuela con dos (2)
referencias.

3. A propésito de la “Incursion de la Iglesia en los medios™ hay tres (3) referencias de dos
(2) ndcleos tematicos presentes, distribuidos del siguiente modo: Documento de
Aparecida con una (1) referencia y el Documento del Concilio Plenario de Venezuela
con dos (2) referencias.

4. En cuanto a las omisiones de los criterios de planificacion pastoral en ambos
documentos puede decirse que no fue encontrada ninguna omision ya que tanto uno

como otro documento abordan los planteamientos de manera complementaria.”™

Criterios sobresalientes del Documento de Aparecida

4 En tal sentido, no cabe el anélisis de omisiones aplicado en el analisis del espectro comunicacional
(capitulo 1V) y el argumento teoldgico pastoral (capitulo V) de la presente investigacion.
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En el Documento de Aparecida hay tres (3) referencias de los seis (6) criterios que
corresponden a las lineas de accidn pastoral de la comunicacion. Dichas referencias se

juntan en el siguiente grupo de conceptos:

1. Conquista del continente digital (DA 487-488, 490)
a. Produccion y circulacion de los mensajes en los medios de comunicacion.
b. Investigacién
2. Formacién de agentes de pastoral en, desde y para los Medios de Comunicacion
Social: (DA 486 a-i)

a. Formacion y capacitacién de comunicadores y agentes pastorales

Criterios sobresalientes del Concilio Plenario de Venezuela

En el Documento sobre “La Pastoral de los Medios de Comunicacion Social” hay ocho
(8) referencias de los seis (6) criterios que corresponden a las lineas de accion pastoral de la

comunicacion. Las mismas se agrupan en los siguientes conceptos:

1. El uso de los Medios de Comunicacion Social y la Articulacién de los medios
propios de la Iglesia (PMC 109, 129-138)
a) Comunicacion, evangelizacion y vivencia de la fe
b) Produccidn y circulacién de los mensajes en los medios de comunicacién
c) Comunicacion participativa- alternativa, grupal y popular
2. Pastoral de los Medios de Comunicacién Social y la opinion pablica (PMC 107,
115-121)
a) Percepcidn critica
b) Investigacion
3. Formacién de los agentes pastorales (PMC 110, 139-147)

a) Formacion y capacitacion de comunicadores y agentes pastorales
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4. Pastoral de los Medios de Comunicacién Social y responsabilidad social (PMC
106, 111-114)
a) Percepcidn critica
5. Pastoral de los Medios de Comunicacion Social sobre la libertad de expresion y
derecho a la informacién (PMC 108, 122-128)

a) Percepcidn critica

Sintesis analitica

De lo presentado anteriormente se pueden extraer los siguientes elementos
analiticos:

1. Considerando los criterios de planificacion de la pastoral de la comunicacién se
aprecian tres (3) areas de accion pastoral, de las cuales hay once (11) referencias
sobresalientes (tres (3) del Documento de Aparecida y ocho (8) del Documento del
Concilio Plenario de Venezuela) sin ningun criterio omitido.

2. En ambos documentos los enfoques predominantes provienen del area referida al
“aporte de la Iglesia al mundo actual” con un claro aporte para la reflexién ética.

3. Los temas més resaltados y presentados del Documento de Aparecida tienen que ver
con la Conquista del continente digital, resaltando los conceptos de produccion y
circulacién de los mensajes en los medios de comunicacion, asi como el papel de la
investigacion.

4. Los temas mas resaltados y presentados en el documento sobre la “Pastoral de los
Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela tienen que ver con el
uso de los Medios de Comunicacion Social y la Articulacion de los medios propios
de la Iglesia, relacionados a conceptos tales como la comunicacion, evangelizacion
y vivencia de la fe; la produccion y circulacion de los mensajes en los medios de

comunicacion, y la comunicacion participativa- alternativa, grupal y popular.

Cuadro N° 30
Sintesis analitica del Documento de Aparecida

357



Conquista del continente | Producciony circulacion de los L )
digitqal (DA 487-488, mensajes en los medios de Incu_r5|on de la Iglesia en los
AN medios
490) comunicacion.
Investigacion Aporte de la Iglesia al mundo de la
comunicacién
Formacién de agentes de | Formacion y capacitacion de Comunicacion Intraeclesial
pastoral en, desde y para | comunicadores y agentes pastorales
los Medios de
Comunicacion Social:
DA 486 a-i

Comumcauon evangelizacion y
vivencia de la fe Comunicacion Intraeclesial

Comumcauon participativa- Incursion de la Iglesia en los
alternatlva grupal y popular medlos

[ [Percepcion critica Aporte de la Iglesia al mundo de la

comunicacion

Fuente: Elaboracion Propia (2013)

Cuadro n® 31
Sintesis analitica del Documento “La Pastoral de los Medios de Comunicacion” del
Concilio Plenario de Venezuela

i Comunicacion, evangelizacion . .

El uso Qe IO.S, Medlc_)s de . ia de la f g Y |incursién de la Iglesia en los

Comunicacion Social y la vivencia de la te medios

Articulacion de los medios

propios de la Iglesia (PMC Produccion y circulacion de los

109, 129-138) mensajes en los medios de Aporte de la Iglesia al mundo
comunicacion de la comunicacion
Comunicacion participativa- Incursion de la Iglesia en los
alternativa, grupal y popular medios
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Pastoral de los Medios de
Comunicacion Social y la
opinion pablica (PMC 107,
115-121)

Percepcion critica

Comunicacion Intraeclesial

Investigacion

Aporte de la Iglesia al mundo
de la comunicacion

Formacion de los agentes
pastorales (PMC 110, 139-
147)

Formacion y capacitacion de
comunicadores y agentes
pastorales

Comunicacion Intraeclesial

Pastoral de los Medios de
Comunicacion Social y
responsabilidad social (PMC
106, 111-114)

Percepcion critica

Aporte de la Iglesia al mundo
de la comunicacion

Pastoral de los Medios de
Comunicacién Social sobre la
libertad de expresion y
derecho a la informacion
(PMC 108, 122-128)

Percepcion critica

Ninguno

Aporte de la Iglesia al mundo
de la comunicacion

Fuente: Elaboracion Propia (2013)

Revision de las lineas estratégicas de la pastoral de la comunicacion del Concilio

Plenario de Venezuela y el Documento de Aparecida

En el apartado anterior se ha procurado determinar cuéles son los criterios de

planificacién pastoral presentes en los Documentos, con el objeto de determinar cuan

completas y abarcantes son las propuestas de accion pastoral contenidas en los documentos.

Un segundo paso consise en agrupar todas estas tematicas en tres lineas fundamentales

a) Potenciar las fortalezas internas, en la que se realiza una consideracién sobre la

formacion, aplicacion de politicas y articulacion de medios de comunicacion eclesiales;

b) Incursién Cualificada en los Medios no Eclesiales, en la que se considera la penetracion

de la Iglesia en el ambito comunicacional en términos de presencia, valoracion del

contexto, dialogo y aprovechamiento de nuevas tecnologias; c¢) Para una ética del
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comunicador social, en la que se plantean un conjunto de desafios conducentes a una
fundamentacion cristiana de la ética en el a&mbito comunicacional en términos de
promocion de una propuesta ética humanizadora, un uso critico de los medios y un
pronunciamiento frente a las brechas comunicacionales de la nueva época tecnoldgica.
Todo ello con el objeto de sopesar detenidamente las propuestas y esbozar las lineas socio-

pastorales de la comunicacion que ofrecen ambos documentos.

Lineas estratégicas de la pastoral de la comunicacion del Concilio Plenario de

Venezuela y el Documento de Aparecida

En este apartado se pretende dar cuenta de las lineas estratégicas fundamentales de
la Pastoral de la Comunicacién tanto del Documento de Aparecida como del Concilio
Plenario de Venezuela en lo que se refiere a la comunicacion. Se tomaran en cuenta
tres lineas fundamentales: a) Potenciar las fortalezas internas, en la que se realiza una
consideracion sobre la formacion, aplicacion de politicas y articulacién de medios de
comunicacion eclesiales; b) Incursion Cualificada en los Medios no Eclesiales, en la que se
considera la penetracién de la Iglesia en el dmbito comunicacional en términos de
presencia, valoracién del contexto, didlogo y aprovechamiento de nuevas tecnologias;
c) Para una ética del comunicador social, en la que se plantean un conjunto de desafios
conducentes a una fundamentacion cristiana de la ética en el ambito comunicacional en
términos de promocién de una propuesta ética humanizadora, un uso critico de los medios y

un pronunciamiento frente a las brechas comunicacionales de la nueva época tecnoldgica.

Potenciar las fortalezas internas

La comunicacion al interior de la Iglesia implica un proyecto de plena comunion.
En efecto, entre los miembros que viven la plena comunién de la Iglesia Catélica debe
existir una real comunicacion, en primer lugar entre los pastores y fieles, asi como también
entre los fieles y entre sus diversas entidades y organizaciones de pastoral. La Iglesia debe

tener una proyeccion ecuménica, ya que se pueden hacer junto con los cristianos con los
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gue no se esta en plena comunidn, pidiendo perddn por la division y buscando caminos para

el reencuentro.’™®

Al examinar de manera simultanea tanto el Documento “La Pastoral de los Medios
de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela, como el Documento Conclusivo de
la V@ Conferencia General del Episcopado de América Latina y el Caribe se evidencia un
conjunto de desafios conducentes a potenciar las fortalezas internas en términos de
formacion, aplicacion de politicas y articulacién de medios de comunicacion eclesiales. A
continuacion se consideran los siguientes elementos: a) Concientizacion sobre la
importancia del hecho comunicacional en la pastoral; b) Acompafiamiento en la formacion
comunicacional de los agentes pastorales; c) Disefio y aplicacion de politicas
comunicacionales mas eficientes a nivel eclesial; d) Creacién y optimizacion de los Medios

de Comunicacion Social de la Iglesia.”*®

Concientizacién sobre la importancia del hecho comunicacional en la pastoral

En el caso del Documento de Aparecida se sefiala la importancia de promover la
formacion comunicacional en todos los agentes pastorales (DA 486 b), lo cual, para el
Concilio Plenario de Venezuela implica la definicion de un politica comunicacional
explicita (PMC 139). Esto s6lo sera posible si se concientiza sobre el valor de la
comunicacion en la pastoral eclesial (PMC 141). Para ello se sugiere que se faciliten
espacios formativos (programas y planes) sobre Medios de Comunicacion Social en los
distintos grupos e instancias de Iglesia (PMC143-144). Vistos con mayor detalle los
documentos ofrecen las siguientes orientaciones:

a) Concientizar que la comunicacion no es un elemento sectorial sino un eje

transversal a toda la pastoral de la Iglesia (PMC 141).

"3 YSERN, J; “Pastoral de la Comunicacion ¢Qué significa? ,Qué abarca?”, En: “Comunicacién, Misién y
Desafios. Manual de Comunicacion para la Pastoral”, CELAM, Bogota, 1997, pp. 266-268.

8 MARTINEZ, J; “Planificacion de la pastoral de la comunicacion en una diécesis”, febrero, 2011,
disponible electrénicamente en: http://josemartinezdetoda.wordpress.com/category/comunicacion-pastoral/,
consultado el 14 de agosto de 2013.
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b)

Promover la formacién profesional en la cultura de la comunicacién de

todos los agentes y creyentes (DA 486 b).

Acompafiamiento en la formacién comunicacional de los agentes pastorales

En el Documento de Aparecida la Iglesia latinoamericana se compromete a

acompariar a los comunicadores y agentes de pastoral (DA 486). En el caso del Concilio

Plenario de Venezuela en el Documento se asume el compromiso de formar a los agentes

pastorales en los medios de comunicacion, en el uso de las Nuevas Tecnologias de la

Informacidn y su percepcion critica (PMC 110). Tanto en uno como en otro documento

hay una clara conciencia sobre la cualificacion del sujeto eclesial como factor determinante

en la nueva dindmica comunicacional. Visto con mayor detalle los documentos ofrecen las

siguientes orientaciones:

a)

b)

Formar agentes de pastoral capaces de promover el ejercicio de la libertad de
expresion apegada a la verdad y al respeto al otro (PMC 122).

Facilitar la formacion en materia comunicacional de seminaristas, religiosos,
animadores laicos, ministros ordenados, destinando para ello espacios
formales dentro de los planes de estudio y programas de formacién (PMC
143y 144).

Ofrecer a los comunicadores sociales la posibilidad de una formacion
especifica en temas de Iglesia (PMC 145).

Formar comunicadores profesionales competentes y comprometidos (DA
486 c), prestando atencidon de igual modo a los propietarios, directores,
programadores, periodistas y locutores (DA 486 c).

Organizar en las escuelas de comunicacién de las universidades catolicas
espacios formativos que tematicen la relacion entre comunicacion y
evangelizacion (PMC 147).

Favorecer en los pasantes de las escuelas de comunicacion la oportunidad de

ejercer sus préacticas profesionales en los medios de la Iglesia (PMC 142).
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Disefio y aplicacion de politicas comunicacionales mas eficientes a nivel eclesial

En el Documento de Aparecida se sefiala la necesidad de poner en marcha politicas
maés eficientes (DA 486 i). Por su parte, el Documento N°14 del Concilio Plenario de
Venezuela se orienta sobre la urgencia de potenciar la Pastoral de la Comunicacién (PMC
129), lo cual implica hacer uso eficiente de los medios de comunicacion social y la
articulacion de los medios propios de la Iglesia. Vistos con mayor detalle los documentos

ofrecen las siguientes orientaciones:

a) Poner en marcha politicas comunicacionales para una pastoral mas efectiva
en este campo (DA 486 i).

b) Definir en la politica comunicacional de la Iglesia la formacion y
capacitacion de los agentes pastorales (PMC 139).

c) Potenciar una Pastoral de la Comunicacion integral y de conjunto (PMC
129).

d) Favorecer la interrelacion y el intercambio de informacion, conocimientos y
tecnologia entre las instancias eclesiales (PMC 133).

e) Coordinar las jornadas y campafas nacionales promovidas por la Iglesia
catolica en Venezuela (PMC 138).

Creacidn y optimizacion de los Medios de Comunicacion Social de la Iglesia

En el Documento de Aparecida se manifiesta el deseo de crear y mejorar los Medios
de Comunicacion Social de la Iglesia (DA 486 d), lo cual se expresa en el Documentos
sobre “La Pastoral de los Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela en
el compromiso de hacer un mejor y mayor uso de los Medios de Comunicacion Social de
la Iglesia (PMC 109). De manera mas especifica el Concilio Plenario Venezolano plantea la
creacion de medios concretos tales como: un circuito nacional de Medios de la Iglesia
(PMC 134); un medio nacional impreso (PMC 134); asi como la creacion de una agencia de
noticias (PMC 137). Vistos con mayor detalle los documentos ofrecen las siguientes

orientaciones:
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los derechos humanos, etc.

conjunto de

Apoyar y optimizar la creacion de Medios de Comunicacion Social de la
Iglesia (DA 486d).

Realizar un inventario de la plataforma comunicacional de que dispone la
Iglesia catdlica en Venezuela tales como: radio, prensa, television,
editoriales, etc (PMC 132).

Constituir un gran circuito nacional entre las televisoras y estaciones de
radio de la Iglesia, para producir un mayor impacto comunicacional
evangelizador (PMC 134).

Crear un medio nacional impreso que sea voz de la Iglesia a nivel formativo
e informativo (PMC 135).

Fundar una agencia comunicacional propia para dar informacién e insumos a
los distintos Medios de Comunicacién Social (PMC 137).

Fortalecer los Secretariados Diocesanos de Comunicacion Social (PMC
131).

Incursion Cualificada en los Medios no Eclesiales

La comunicacion hacia afuera — diadlogo con la sociedad: La Iglesia no sélo tiene
que vivir la comunién con Dios y con los hermanos, sino que tiene que anunciarla a todos
los hombres, invitdndolos a vivirla. Es el anuncio del amor salvador. Todo ello a través del

trabajo promocional, educacional, cultural, recreativo, defensa de la identidad, defensa de

717

Al examinar de manera simultanea tanto el Documento “La Pastoral de los Medios
de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela, como el Documento Conclusivo de

la V@ Conferencia General del Episcopado de América Latina y el Caribe, se evidencia un

desafios conducentes a la penetracion de la Iglesia en el ambito

comunicacional en términos de presencia, valoracién del contexto, dialogo y
aprovechamiento de nuevas tecnologias. A continuacién se consideran los siguientes

elementos: a) Presencia Eclesial en los medios de comunicacion social; b) Valoracion del

"TOp.cit. pp. 268-269.
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nuevo contexto comunicacional; ¢) Establecimiento de espacios de didlogo con actores
clave de los medios de momunicacion social; d) Aprovechamiento del potencial de los

nuevos medios cibernéticos.

Presencia eclesial en los medios de comunicacion social

Esta es otra de las exigencias que sefiala el Documento de Aparecida (DA 486 e), y
que es recogida en diversos apartados del Documento de “La Pastoral de los Medios de
Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela, resaltando aspectos como: la
necesidad de promover la difusion de valores humanos (PMC 114); dar a conocer las obras
sociales y educativas de la Iglesia (PMC 116); participar y promover espacios para el
debate pablico sobre temas de actualidad (PMC 119 y 124); asi como tener presencia en
medios alternativos (PMC 130). Vistos con mayor detalle los documentos ofrecen las
siguientes orientaciones:

a) Estar presentes en los Medios de Comunicacion Social (DA 486 e).

b) Utilizar méas los Medios de Comunicacion Social oficiales o privados, asi
como los medios comunitarios o alternativos (PMC 130).

c) Promover una auténtica politica comunicacional de la Iglesia, a través de la
designacion de portavoces legitimos y competentes de la Iglesia que la
representen, a nivel nacional y eclesial (PMC 118).

d) Dar a conocer las obras sociales y educativas de la Iglesia catélica en
Venezuela (PMC 116).

Valoracién del nuevo contexto comunicacional

En el Documento de Aparecida se hace especial énfasis por conocer y valorar el
nuevo contexto comunicacional (DA 486 a) que no aparece reflejado directamente en
el Documento titulado “La Pastoral de los Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario
de Venezuela. En efecto, en Aparecida hay un reconocimiento a la nueva realidad
comunicacional por su novedosa penetracion y el vuelco que ha dado la tecnologia
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en los Gltimos afios.”™® Vistos con mayor detalle los documentos ofrecen las
siguientes orientaciones:
a) Conocer y valorar la nueva cultura de la comunicacion (DA 486 a).
b) Participar en el debate sobre temas de actualidad, para conocer las diversas
opiniones y definir el sentir eclesial (PMC 119).

Establecimiento de espacios de dialogo con actores clave de los medios de

comunicacion social

Tanto en el Documento de Aparecida como en el Documento de “La Pastoral de los
Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela se considera necesario
establecer un didlogo con los actores clave de la comunicacion (DA 486 ¢ y PMC 112); lo
cual implica un encuentro con duefios y directivos de los medios (PMC 112), asi como el
didlogo permanente con los actores que generan opinion publica (PMC 117). Vistos con
mayor detalle, los documentos ofrecen las siguientes orientaciones.

a) Sostener un didlogo permanente con empresarios, comunicadores sociales,
publicistas, productores, en foros donde se conforma la opinion publica
(PMC 117).

b) Fomentar encuentros con los duefios y directivos de los Medios de
Comunicacién Social donde se promoveran los valores de la persona
humana, de la familia y la informacién objetiva y veraz, asimismo, animara
a la elaboracién de codigos de ética del sector de las comunicaciones
(PMC
112).

c) Promover la apertura de espacios donde tengan cabida el debate abierto, la
critica, la tolerancia y el pluralismo, exigiendo a los responsables de los
Medios de Comunicacion Social privados y publicos, que se abran a la
participacion a la que tienen derecho todos los ciudadanos (PMC 124).

Aprovechamiento del potencial de los nuevos medios cibernéticos

8 Cfr. PORRAS, B; “La transversalidad de la Comunicacién en el Documento de Aparecida” en: “Testigos
de Aparecida (Volumen I1)”, CELAM, Bogot4, 2008, pp.251.
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En el Documento de Aparecida insistentemente se sefiala que los nuevos medios

cibernéticos representan un gran potencial para la evangelizacion (DA 487-488); el cual

puede ser aprovechado creando redes y salas digitales en los centros eclesiales con criterios

de inclusién social, asi como del dar a conocer a los distintos agentes pastorales los

espacios eclesiales existentes en el ciberespacio (DA 490); el Documento titulado: “La

Pastoral de los Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela propone la

creacion e intercambio entre los espacios web de la Iglesia, la participacion en redes de

comunicacion (PMC 136) y una formacion de los agentes pastorales en el uso de nuevas

tecnologias (PMC 140). Vistos los documentos al pormenor, los mismos ofrecen las

siguientes escenarios:

a)

b)

d)

Incluir el uso de las nuevas tecnologias en todos los procesos de formacion
en materia comunicacional de los agentes pastorales (PMC 140).

Promover la creacion e intercambio de informacion entre los diversos
portales web de las distintas instancias eclesiales, asi como la participacion
de la Iglesia Venezolana en redes de comunicacion latinoamericanas (PMC
136).

Dar a conocer y poner al servicio de todos, las revistas, periddicos, sitios,
portales y servicios online, con contenidos informativos y formativos, asi
como de orientacion religiosa y social (DA 490).

Crear puntos de red y salas digitales en los centros eclesiales que puedan

estimular la inclusion y desarrollar nuevas iniciativas (DA 490).

Aportes éticos al nuevo contexto comunicacional

Es necesaria la presencia activa en el desarrollo de una ética social y profesional en

cuanto exigencia de las practicas comunicacionales, como también la participacién en

procesos de discusion democratica y de toma de decisiones en torno a las politicas estatales
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y a la legislacion de la comunicacién.™®

Ello se expresa en todo lo referente a los
principios: reflexionar sobre los planteamientos de principios filosoficos, culturales, etc., y
los principios que se plantean desde las diversas disciplinas a través de un enfoque
teolégico y antropolégico cristiano.”®  Referente a los comportamientos: se trata de la
ética y la moral, donde la verdadera comunicacion debe estimular y ayudar al crecimiento

de la libertad de expresién més profunda y auténtica en el encuentro con los demas.’*

Al examinar de manera simultanea tanto el Documento “La Pastoral de los Medios
de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela, como el Documento Conclusivo de
la V@ Conferencia General del Episcopado de América Latina y el Caribe se evidencia un
conjunto de desafios conducentes a una fundamentacion cristiana de la ética en el ambito
comunicacional en términos de promocion de una propuesta ética humanizadora, un uso
critico de los medios y un pronunciamiento frente a las brechas comunicacionales de la
nueva época tecnoldgica. A continuacion se consideran los siguientes elementos:

a) Promocidn de una ética comunicacional humanizadora; b) Uso critico de los Medios de
Comunicacién Social; c) Defensa de los méas vulnerables frente al influjo negativo y la
exclusion de los Medios de Comunicacion Social.

Promocion de una ética comunicacional humanizadora

Uno de los grandes desafios del Documento “La Pastoral de los Medios de
Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela tiene que ver con la constitucion de una
ética comunicacional humanizadora que promueva la concientizacion de los actores del
hecho comunicacional sobre su responsabilidad al servicio del bien comdn (PMC 106); la
creacién de una opinién publica que promueva la dignidad y libertad de la persona humana
(PMC 107); la promocion de la libertad como un derecho humano y valor democrético
(PMC 108).

"% PEREZ, G; “Pastoral de la Comunicacién en América Latina”, En: “Comunicacién, Misién y Desafios.
Manual de Comunicacion para la Pastoral”, CELAM, Bogot4, 1997, pp. 253.

20 YSERN, J; “Pastoral de la Comunicacion ¢Qué significa? ,Qué abarca?”, En: “Comunicacién, Misién y
Desafios. Manual de Comunicacion para la Pastoral”, CELAM, Bogot4, 1997, pp. 283.

210p.cit. p 284.
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El Concilio Plenario de Venezuela resulta muy prolijo en un conjunto de
recomendaciones (PMC 113-128)"%. Por esta razon, se consideraran de manera ordenada
los siguientes elementos: 1) Pastoral de los Medios de Comunicacién Social y
responsabilidad social; 2) Pastoral de los Medios de Comunicacion Social y la opinion
publica; 3) Pastoral de los Medios de Comunicacion Social sobre la libertad de expresion y

derecho a la informacién. Visto en detalle se tiene:

1. Pastoral de los Medios de Comunicacion Social y responsabilidad social:
a) Promover principios bésicos de convivencia como la tolerancia, el
pluralismo, la critica constructiva y el debate respetuoso por las ideas (PMC
114).
b) Estimular el esfuerzo de los comunicadores sociales con reconocimientos
especiales (PMC 113).
c) Celebrar la Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales promovidas

por la Iglesia universal (PMC 120).

2. Pastoral de los Medios de Comunicacién Social y la opinién pablica:

a) Intervenir oportuna y valientemente para orientar las mentes y los corazones
desde una vision ética y cristiana en temas como la familia, la escuela y los
derechos humanos, defendiendo principios como la vida, la justicia y la
libertad (PMC 115).

3. Pastoral de los Medios de Comunicacién Social sobre la libertad de expresion y
derecho a la informacion:

a) Fomentar cambios en los paradigmas de los Medios de Comunicacién Social

para que tomen mas en cuenta la dignidad de la persona y el bien comdn

(PMC 123).

22 Dichas orientaciones fueron consideradas en detalle en apartado anterior referido a los retos y desafios del
Documento “La Pastoral de los Medios de Comunicacion” del Concilio Plenario de Venezuela.
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b) Contribuir, junto con otras instituciones, a la defensa de la libertad de
expresion y del derecho a la informacion como derechos fundamentales de
la vida democréatica (PMC 125).

c) Estimular en sus instancias y centros educativos el valor de la libertad de
expresion (PMC 126).

d) Promover y defender el derecho a la libertad de expresion como un derecho
humano fundamental (PMC 127).

e) Llamar a la responsabilidad de la sociedad y del Estado para el justo
desempefio de los Medios de Comunicacion Social, denunciando los

atropellos contra la libertad de expresion (PMC 128).

Uso critico de los medios de comunicacién social

Un aspecto comin de ambos documentos esta reflejado en su interés en la
formacion para el uso critico de los Medios de Comunicacion Social (DA 486 fy g/ PMC
111). Particularmente, el Concilio Plenario de Venezuela sefiala la necesidad de preparar a
los agentes pastorales en percepcion critica de las informaciones (PMC 146). A

continuacion se especifica:

a) Promover el uso adecuado de los Medios de Comunicaciéon Social,
formando usuarios criticos y responsables (PMC 111).

b) Preparar a los agentes pastorales en la lectura y percepcion critica (PMC
146).

c) Educar en la formacion critica en el uso de los medios (DA 486 f y g).

Defensa de los mas vulnerables frente al influjo negativo y la exclusion de los medios

de comunicacién social

En el caso del Documento de Aparecida, en consonancia con la reafirmacion del

compromiso de la opcion preferencial por los mas pobres y excluidos (DA 391-398), se
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expresa en el Apartado 10.3, concerniente a la Pastoral de los Medios de Comunicacion, la

voluntad de promover “una nueva cultura que proteja a los nifios, jovenes y a las personas

mas vulnerables, para que la comunicacion no conculque los valores y, en cambio, cree

criterios véalidos de discernimiento” (DA 486 h). En Aparecida puede observarse una

preocupacion por el cardcter excluyente y dafiino que pueden tener los Medios de

Comunicacion. En el Documento sobre “La Pastoral de los Medios de Comunicacion” del

Concilio Plenario de Venezuela se sefiala la influencia negativa que pueden tener los

medios sobre la sociedad, especialmente los jovenes (PMC 25,26,28). Se recomienda:

a) Promover una nueva cultura y leyes que protejan a los méas vulnerables (DA 486 h).

b) Promover el uso adecuado de los medios desde la temprana edad (PMC 111).

Cuadro N° 32

Lineas estratégicas de la pastoral de la comunicacion del Concilio Plenario de Venezuela y el
Documento de Aparecida

Linea Estratégica

Desafio

Orientacion

Potenciar las

fortalezas internas

Concientizacion sobre la
importancia del hecho
comunicacional en la

pastoral

a)

Concientizar que la comunicacion no es un elemento
sectorial sino un eje transversal a toda la pastoral de la
Iglesia (PMC 141).

b)

Promover la formacion profesional en la cultura de la
comunicacién de todos los agentes y creyentes (DA
486 b).

Acompafiamiento en la
formacion
comunicacional de los

agentes pastorales

Formar agentes de pastoral capaces de promover el
ejercicio de la libertad de expresion apegada a la
verdad y al respeto al otro (PMC 122).

d)

Facilitar la formacion en materia comunicacional de
seminaristas, religiosos, animadores laicos, ministros
ordenados, destinando para ello espacios formales
dentro de los planes de estudio y programas de
formacién (PMC 143 y 144).

e)

Ofrecer a los comunicadores sociales la posibilidad de
una formacidn especifica en temas de Iglesia (PMC
145).

f)

Formar comunicadores profesionales competentes y
comprometidos (DA 486 c), prestando atencion de
igual modo a los propietarios, directores,
programadores, periodistas y locutores (DA 486 c).

9)

Organizar en las escuelas de comunicacion de las
universidades catolicas espacios formativos que
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tematicen la relacion entre comunicacion y
evangelizacion (PMC 147).

h)

Favorecer en los pasantes de las escuelas de
comunicacién la oportunidad de ejercer sus précticas
profesionales en los medios de la Iglesia (PMC 142).

Disefio y aplicacion de
politicas
comunicacionales mas

eficientes a nivel eclesial

Poner en marcha politicas comunicacionales para una
pastoral més efectiva en este campo (DA 486 i).

b)

Definir en la politica comunicacional de la Iglesia la
formacion y capacitacion de los agentes pastorales
(PMC 139).

c)

Potenciar una Pastoral de la Comunicacion integral y
de conjunto (PMC 129).

d)

Favorecer la interrelacion y el intercambio de
informacién, conocimientos y tecnologia entre las
instancias eclesiales (PMC 133).

Coordinar las jornadas y camparias nacionales
promovidas por la Iglesia catélica en Venezuela (PMC
138).

Incursion
Cualificada en los
Medios no

Eclesiales

Creacion y optimizacion
de los Medios de
Comunicacién Social de

la Iglesia

Apoyar y optimizar la creacion de Medios de
Comunicacion Social de la Iglesia (DA 486d).

Realizar un inventario de la plataforma
comunicacional de que dispone la Iglesia catdlica en
Venezuela tales como: radio, prensa, television,
editoriales, etc (PMC 132).

Constituir un gran circuito nacional entre las
televisoras y estaciones de radio de la Iglesia, para
producir un mayor impacto comunicacional
evangelizador (PMC 134).

Crear un medio nacional impreso que sea voz de la
Iglesia a nivel formativo e informativo (PMC 135).

Crear una agencia comunicacional propia para dar
informacion e insumos a los distintos Medios de
Comunicacion Social (PMC 137).

Fortalecer los Secretariados Diocesanos de
Comunicacion Social (PMC 131).

Presencia Eclesial en los
Medios de Comunicacion

Social

Estar presentes en los Medios de Comunicacion Social
(DA 486 ).

Utilizar mas los Medios de Comunicacion Social
oficiales o privados, asi como los medios comunitarios
o alternativos (PMC 130).

Promover una auténtica politica comunicacional de la
Iglesia, a través de la designacion de portavoces
legitimos y competentes de la Iglesia que la
representen, a nivel nacional y eclesial (PMC 118).

d)

Dar a conocer las obras sociales y educativas de la
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Iglesia catolica en Venezuela (PMC 116).

Valoracion del nuevo

contexto comunicacional

Conocer y valorar la nueva cultura de la comunicacion
(DA 486 a).

Participar en el debate sobre temas de actualidad, para
conocer las diversas opiniones y definir el sentir
eclesial (PMC 119).

Establecimiento de
espacios de dialogo con
actores clave de los
Medios de Comunicacién

Social

Sostener un didlogo permanente con empresarios,
comunicadores sociales, publicistas, productores, en
foros donde se conforma la opinion publica (PMC
117).

b)

Fomentar encuentros con los duefios y directivos de
los Medios de Comunicacion Social donde se
promoveran los valores de la persona humana, de la
familia y la informacidn objetiva y veraz, asimismo,
animara a la elaboracion de cédigos de ética del sector
de las comunicaciones (PMC 112).

c)

Promover la apertura de espacios donde tengan cabida
el debate abierto, la critica, la tolerancia y el
pluralismo, exigiendo a los responsables de los Medios
de Comunicacion Social privados y publicos, que se
abran a la participacion a la que tienen derecho todos
los ciudadanos (PMC 124).

Aprovechamiento del
potencial de los nuevos

medios cibernéticos

Incluir el uso de las nuevas tecnologias en todos los
procesos de formacién en materia comunicacional de
los agentes pastorales (PMC 140).

b)

Promover la creacion e intercambio de informacion
entre los diversos portales web de las distintas
instancias eclesiales, asi como la participacion de la
Iglesia Venezolana en redes de comunicacion
latinoamericanas (PMC 136).

Dar a conocer y poner al servicio de todos, las revistas,
periddicos, sitios, portales y servicios online, con
contenidos informativos y formativos, asi como de
orientacion religiosa y social (DA 490).

Crear puntos de red y salas digitales en los centros
eclesiales que puedan estimular la inclusion y
desarrollar nuevas iniciativas (DA 490).

Para una Etica del
Comunicador

Social

Promocion de una ética
comunicacional

humanizadora

Pastoral de los Medios de Comunicacién Social y
responsabilidad social:

Promover principios basicos de convivencia como la
tolerancia, el pluralismo, la critica constructiva y el
debate respetuoso por las ideas (PMC 114).

Estimular el esfuerzo de los comunicadores sociales
con reconocimientos especiales (PMC 113).

d)

Celebrar la Jornada Mundial de las Comunicaciones
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Sociales promovidas por la Iglesia universal (PMC
120).

Pastoral de los Medios de Comunicacion Social y la
opinion publica:

Intervenir oportuna y valientemente para orientar las
mentes y los corazones desde una vision ética y
cristiana en temas como la familia, la escuela y los
derechos humanos, defendiendo principios como la
vida, la justiciay la libertad (PMC 115).

9)

Pastoral de los Medios de Comunicacion Social sobre
la libertad de expresion y derecho a la informacion:

h)

Fomentar cambios en los paradigmas de los Medios de
Comunicacion Social para que tomen mas en cuenta la
dignidad de la persona y el bien comin (PMC 123).

Contribuir, junto con otras instituciones, a la defensa
de la libertad de expresion y del derecho a la
informacion como derechos fundamentales de la vida
democratica (PMC 125).

)

Estimular en sus instancias y centros educativos el
valor de la libertad de expresion (PMC 126).

K)

Promover y defender el derecho a la libertad de
expresion como un derecho humano fundamental
(PMC 127).

Llamar a la responsabilidad de la sociedad y del
Estado para el justo desempefio de los Medios de
Comunicacion Social, denunciando los atropellos
contra la libertad de expresion (PMC 128).

Uso critico de los Medios|

de Comunicacién Social

a)

Uso critico de los Medios de Comunicacion Social

b)

Promover el uso adecuado de los Medios de
Comunicacion Social, formando usuarios criticos y
responsables (PMC 111).

Preparar a los agentes pastorales en la lectura y
percepcion critica (PMC 146).

d)

Educar en la formacion critica en el uso de los medios
(DA 486 fy Q).

Defensa de los mas

vulnerables frente al

influjo negativo y la
exclusion de los Medios

de Comunicacion Social

Promover una nueva cultura y leyes que protejan a los mas

vulnerables (DA 486 h).

Fuente: elaboracion propia (2013)

DA: Documento de Aparecida

PMC: Documento “Pastoral de los Medios de la Comunicacion”.

CPV: Concilio Plenario de Venezuela
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Habiendo mostrado las lineas pastorales para la comunicacion, puede afirmarse que es
posible integrar la accién comunicacional que se desprende del Concilio Plenario de
Venezuela y del Documento de Aparecida, encontrando las siguientes lineas comunes en el
trabajo socio-pastoral y evangelizador:

a. Potenciar las fortalezas internas de la pastoral de la comunicacién, lo cual se traduce
en: 1) toma de conciencia sobre la importancia del hecho comunicacional en la
pastoral; 2) creaciébn de espacios de acompafiamiento en la formacion
comunicacional de los agentes pastorales; 3) creacion y optimizacion de los medios
de comunicacion social de la Iglesia; 4) disefio y aplicacion de politicas

comunicacionales mas eficientes a nivel eclesial.

b. Incursionar cualificadamente en los medios de comunicacion no eclesiales, lo cual
se traduce en: 1) presencia como Iglesia en los medios de comunicacién social;

2) valoracion del nuevo contexto comunicacional y aprovechando sus

posibilidades y ventajas; 3) establecimiento de espacios de didlogo con actores

claves de los medios de comunicacién social; 4) aprovechamiento del potencial

de los nuevos medios cibernéticos.

c. Proponer una ética del comunicador social, lo cual se reproduce en: 1) promocién
de una ética comunicacional humanizadora; 2) uso critico de los medios de
comunicacion social; 3) defensa de los mas vulnerables frente al influjo negativo y

la exclusién de los medios de comunicacion social.
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CONCLUSIONES GENERALES

Una vez culminada la investigacion se aportan las siguientes conclusiones:

Primero. Con relacion al contexto socio-politico y el marco eclesial en que acontecen
el Concilio Plenario de Venezuela y la V® Conferencia General del Episcopado

Latinoamericano y del Caribe puede decirse lo siguiente:

a.- El Concilio Plenario de Venezuela se mueve dentro de un contexto sociopolitico
en el que la revolucion bolivariana marca las reglas del juego, en un ambiente
polarizado, hiper-politizado y con el enfrentamiento ideoldgico, social y politico entre
visiones encontradas incluso en la misma definicion de democracia. EI marco eclesial
en el que ocurre el Concilio tiene lugar oficialmente en un periodo histérico que va
desde el 10 de julio de 1996 hasta el 07 de octubre el 2006, constituye un periodo
histérico bisagra o de transicion entre un modo de hacer las cosas en el pais a otro
totalmente distinto, lo que significo una sacudida incluso para misma la Iglesia, fiel a su

mision de realidad encarnada.

b.- La V Conferencia General del Episcopado Latinoamericano y del Caribe, o
Conferencia de Aparecida (Brasil), se mueve en un contexto sociopolitico caracterizado
por una crisis profunda de los significados de la vida social y el bien comuin; la
constatacion de diversas confusiones en la comprension y uso de lo publico;
insuficiencia de elementos para una construccion de democracias sélidas en la region;
crisis del modelo de desarrollo en muchos paises latinoamericanos y caribefios; asi

como la necesidad de construccion de sociedades interculturales.
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El marco eclesial en el que ocurre la V@ Conferencia, inaugurada el 13 de mayo de
2007 vy clausurada el 31 de mayo de 2007, la Iglesia latinoamericana busca salir de una
crisis y debilitamiento de la fe cristiana, viéndose en la necesidad de revitalizarse, desde un
encuentro personal y discipular con Jesucristo, para lo cual precisa de mas formacion y

apertura a la mision.

Segundo. Con relacion al modo de produccion de los documentos puede decirse lo

siguiente:

a.- Tanto el Concilio Plenario de Venezuela como la V@ Conferencia General de
Aparecida tomaron el método (Ver-Juzgar-Actuar), como modo de trabajo en
continuidad con el Vaticano Il y las primeras Conferencias Generales del Episcopado
Latinoamericano; el cual, en sus tres momentos pretende realizar un analisis pastoral de
la realidad (Ver), una iluminacion teoldgica pastoral de la realidad (Juzgar) y la

concrecion de lineas de accion, orientaciones y normas pastorales (Actuar).

b.-  En seis afios el CPV produjo 16 Documentos que recogieron una larga reflexion
biblica, teoldgica y pastoral elaborada por distintos actores de la Iglesia (obispos,
sacerdotes, religiosos, religiosas, laicos y expertos). Realizando un balance sobre la
aplicacién del método (Ver-Juzgar-Actuar), en cada uno de los Documentos Conciliares
se puede decir que no todos tienen la misma consistencia metodolégica y ello se debe a
la naturaleza consensual de los textos y la participacion de muchas personas en la
elaboracion de los mismos. Por otra parte, dichos documentos fueron discutidos en
pocos dias y en un ambiente de presion, por lo que no pueden exhibir la misma
consecuencialidad l6gica y terminoldgica de un texto elaborado por una sola persona y

en condiciones ideales de estudio.

C.- Un elemento a resaltar de la V2 Conferencia General del Episcopado
Latinoamericano y del Caribe es que los obispos vuelven al método (Ver-Juzgar-
Actuar) de las anteriores Conferencias Generales de Medellin y Puebla. De hecho, hay

una insistencia en el Documento de Aparecida en reflejar esta continuidad tras el
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episodio de Santo Domingo y las ambigiedades de la fase preparatoria de la

Conferencia, a proposito del polémico Documento de Participacion.

Tercero: A proposito del diagnostico que el Concilio Plenario de Venezuela y
Documento de Aparecida dan sobre la realidad venezolana y latinoamericana, y analizando
el papel que la Iglesia refleja en su propuesta de pastoral de la comunicacion, resalta en los

Documentos lo siguiente:

a.- Ambos reconocen la existencia de un nuevo contexto comunicacional. En el caso
de Aparecida se habla de una “gran cultura mediatica” cimentada sobre una revolucion
tecnoldgica y sobre los nuevos procesos de globalizacion. En el caso del Concilio
Plenario de Venezuela se tiene conciencia de estar en el contexto de una sociedad del
conocimiento (o de la informacion), lo cual exige una presencia asumiendo un nuevo

lenguaje.

b.- En los mismos, existe una clara conciencia de que los medios masivos estan

orientados por intereses particulares.

C.- En cada uno de los documentos se constata que los medios de comunicacion

pueden tener una influencia cultural negativa sobre la sociedad y las culturas.

d.- Tanto en Aparecida como en el Concilio Plenario de Venezuela existe un
reconocimiento de las grandes posibilidades de los medios electronicos siempre y

cuando se use correctamente para la labor evangelizadora.

e.-  Con respecto al namero de medios de comunicacién social con los que cuenta la
Iglesia Latinoamericana, Aparecida es optimista. De igual manera, el Concilio Plenario
de Venezuela sostiene que dispone de variados medios de comunicacion con los que

tiene presencia en la cultura mediatica para realizar su labor evangelizadora.
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Cuarto. Revisando el espectro comunicacional, a la luz del aporte de los
académicos analizados (Pasquali, Kaplun, Aguirre, Castells, Garcia Canclini), se

desprenden las siguientes conclusiones en cada uno de los Documentos:

a.- Ambos coinciden con los planteamientos de Antonio Pasquali en concebir a la
comunicacion como un proceso humano personalizador mas alla del instrumentalismo
de los medios. En sus formulaciones y desarrollos estd mas emparentada con un
progreso sobre el derecho a la informacion que el derecho a la comunicaciéon, como
derecho humano de Gltima generacion. En consecuencia, la nocion de los Documentos

sobre el derecho a la informacion es incompleta y deficitaria.

b.- Expresan una preocupacion por las brechas tecnolégicas que generan exclusion
de los pobres. No obstante, no hay casi referencias a las comunicaciones alternativas y
la educomunicacion planteada por Kaplun. Ello constituye una omision significativa de
la trayectoria de la Iglesia Catolica en el fomento de procesos educativos
comunicacionales en sectores populares desde plataformas educomunicacionales y

evangelizadoras.

c.- Declaran la necesidad de asumir nuevos lenguajes y adaptaciones al contexto
comunicacional contemporaneo. Sin embargo, siguiendo a Jesis Maria Aguirre, la
Iglesia debe cuidarse de no convertirse en una unidad institucional transnacional que
pacte con propuestas culturales hegemdnicas, no reconozcan las diversidades culturales

y convertirse en una propuesta mas dentro del mercado globalizado de espiritualidad.

d.- Enuncian la intencion de adecuarse al nuevo contexto de globalizacion y
reinterpretarse como actor dentro de la nueva Sociedad de la Informacion. No obstante,
este intento dista de estar basado en una conciencia analitica de las implicaciones de la
sociedad de la informacidn en sus aspectos econdémicos y culturales tal como la plantea

Castells. Ello se evidencia en la inconsistencia de las estrategias de
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evangelizacion que no toman en cuenta aspectos como la importancia de la formacion
en nuevas tecnologias y las l6gicas de interaccion en red. En consecuencia, en los
documentos eclesiales se apela a consideraciones doctrinales mas referidas a la
Comunicacién de masas de la postguerra que a los nuevos fendmenos de la Sociedad de
la Informacion perfectamente reconocibles a partir de la década del siglo XX.

Quinto.  En los Documentos se plantea la necesidad de apertura a la nueva época,
pero muy poco habla de su papel en la visibilizacion de las minorias en el contexto de la
fragmentacion vy el relativismo cultural imperante en el continente tras los procesos de
globalizacién, el debilitamiento de los Estados y la concentracion de las industrias
culturales mayoritariamente privadas. En consecuencia, se omiten los complejos
procesos del consumo cultural que implican un reconocimiento de los mecanismos que
operan en las culturas institucionalizadas, urbanas y populares, asi como las débiles
fronteras entre los analisis relativistas y las posturas homogeneizadoras, que propugnan la

hegemonia de una cultura o la tolerancia rigida de la multiculturalidad.

A la luz de lo anterior, examinando la adecuacién de los Documentos al contexto

tedrico de la comunicacion en el Continente, se menciona lo siguiente:

a.- Ambos dan cuenta en sus elementos esenciales de los grandes ndcleos teoricos del
discurso comunicacional latinoamericano tales como la formulacion de un horizonte
ético, el reconocimiento de un nuevo contexto socio-cultural y las posibilidades de un

nuevo paradigma de intercambio social, econdmico y cultural.

b.- En sus formulaciones son insuficientes, pudiendo incurrir en generalizaciones que
pueden pecar o bien de anacrdnicas (en el caso de las propuestas del derecho a la
informacién en lugar de la comunicacion) o de culposas (al contribuir a reforzar
posturas hegemonicas excluyentes en el caso de la invisibilizacion de la diversidad
cultural y la participacion de los excluidos en el contexto cultural imperante de

globalizacion y sociedades informacionales).
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Sexto. Con respecto a los juicios teoldgicos que aparecen en los Documentos se deriva lo

siguiente:

a.- En el Documento de Aparecida se afirma que la Iglesia debe realizar
conversion pastoral que la lleve a asumir su contexto, lo cual pasa por reconocer sus
lenguajes y tener presente el contexto histérico donde viven los cristianos. El Concilio
Plenario de Venezuela la concibe como una Iglesia comunicadora, ya que su ideal esta
precisamente representado por su intento de evangelizar la cultura y dejarse

evangelizar por ella desde una figura que permita comunicar valores fundamentales.

b. Se reconoce la importancia de los medios de comunicacion social en la tarea de
la evangelizacion; ya que la Iglesia esta obligada a hacerse sentir y transmitir su

mensaje de evangelizacion en el nuevo tiempo comunicacional.

C.- En torno al ciberespacio y su impacto en la pastoral de la comunicacion, en el
caso del Documento de Aparecida se considera que Internet es una de las maravillas de
la técnica moderna y dispone de un gran potencial para la evangelizacion y un avance
en el seguimiento de Jesucristo, en tanto se haga buen uso de ella desde la conciencia de
sus fortalezas y debilidades. Como complemento de esta posicién, el Concilio Plenario
de Venezuela sostiene que Internet debe ser manejada con verdadera interactividad e

inclusion social.

Séptimo. A proposito de la teorizacion teoldgico-pastoral que existe en el Concilio
Plenario de Venezuela y el Documento de Aparecida sobre la pastoral de la

comunicacion se puede mencionar lo siguiente:

a.- El mejor fundamentado teoldgicamente es el Documento del Concilio Plenario de
Venezuela, centrado en aspectos trinitarios, cristologicos y particularmente
eclesiologicos, asi como en el desarrollo de aspectos pastorales de teologia practica

ascendente. En consecuencia, hay elementos para hablar de una fundamentacion
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teoldgica de la comunicacion pero prevalece el enfogque de una teologia de los medios.
En el Documento de Aparecida no hay referencias claras, a no ser por su preocupacion
eclesial de apertura a las nuevas tecnologias, con claras referencias al magisterio sobre

medios tecnoldgicos, de Benedicto XVI.

b.- En todo caso, la propuesta de los documentos es congruente con una teologia
pastoral, cuya fundamentacion reside en la ensefianza del Vaticano Il, entendida como
una teologia que se encarga de la solucién de la problematica contemporénea,
continuamente emergente, siendo una teologia que tiene como base la palabra de Dios y
la fe de la Iglesia, pero que con la ayuda del Espiritu, escucha atentamente, discierne e
interpreta de varios modos el tiempo actual para poder presentarla en forma adaptada.
En consecuencia, los Documentos encarnan la propuesta de que fuera del mundo no hay
salvacion, y por ende una pastoral de la comunicacion para la evangelizacion fuera del

mundo contemporaneo y sus condiciones.

Finalmente, indagando cuéles han de ser las lineas pastorales para la comunicacion
social que tomen en cuenta la coyuntura sociopolitica de Venezuela y el
multiculturalismo latinoamericano, que partan de la versatilidad cientifico-técnico
en una sociedad hiper mediatizada y globalizada, puede afirmarse que es posible
integrar la accion comunicacional que se desprende del Concilio Plenario de Venezuela
y del Documento de Aparecida, encontrando las siguientes lineas comunes en el trabajo

socio-pastoral y evangelizador:

a.-  Potenciar las fortalezas internas de la pastoral de la comunicacion, lo cual se
traduce en: 1° toma de conciencia sobre la importancia del hecho comunicacional en la
pastoral; 2° creacién de espacios de acompafiamiento en la formacion comunicacional
de los agentes pastorales; 3° creacion y optimizacion de los medios de comunicacion
social de la Iglesia; 4° disefio y aplicacion de politicas comunicacionales mas eficientes

a nivel eclesial.
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b.-  Incursionar cualificadamente en los medios de comunicacion no eclesiales, lo
cual se traduce en: 1° presencia como Iglesia en los medios de comunicacion social; 2°
valoracion del nuevo contexto comunicacional y aprovechando sus posibilidades y
ventajas; 3° Establecimiento de espacios de dialogo con actores clave de los medios de
comunicacion social; 4° Aprovechamiento del potencial de los nuevos medios

cibernéticos

c.- Proponer una ética del comunicador social, lo cual se traduce en: 1° promocion
de una ética comunicacional humanizadora; 2° uso critico de los medios de
comunicacion social; 3° defensa de los mas vulnerables frente al influjo negativo y la

exclusion de los medios de comunicacion social.
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