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INTRODUCCION

El diario EI Nacional ha constituido un emblema del periodismo venezolano desde
su primera edicion en 1943. A través de las décadas su linea editorial ha procurado plasmar
el panorama politico y social del pais de manera imparcial ante sectores politicos
contrapuestos. Como resefia en el website Hable Conmigo (Cabas Mijares, 2012, §10) Luis

Alberto Crespo; poeta, critico y columnista venezolano:

El Nacional era el Unico periédico donde se mantenia un equilibrio en la
politica editorial. Era un periddico que mantenia un punto de equilibrio en
el periodismo venezolano y que despertaba enorme confianza. Si lo dice El

Nacional es que es verdad, era como el lema del pueblo, del lector.

Aproximadamente nueve décadas después de la primera edicién impresa de El
Nacional, es posible evaluar a grandes rasgos, el desarrollo de la sociedad venezolana a
través de las paginas del diario. Aspectos como: variaciones en habitos de consumo,
migracion a medios digitales, y la transformacion de la estructura econdémica del pais se
han visto plasmados en los cambios de la linea editorial, productos y modificaciones al

formato impreso del diario.

Mediante el presente proyecto se plantea el anélisis de la imagen grafica del diario
El Nacional, en relacién con conjunto de elementos implicados en la evolucion de la

misma.

Algunos de los elementos a tomar en consideracion en el presente trabajo de grado
seran: la transformacion del contexto histérico venezolano, la introduccion de la impresion

rotativa en Venezuela, y la evolucion de las teorias del disefio grafico editorial.

El contexto histérico venezolano posee relevancia al momento de dar luces acerca
de las transformaciones que atraveso el diario EI Nacional; entendiéndose como contexto
histérico al conjunto de circunstancias en que se sitla un hecho de relevancia para la

historia del pais, y que repercute en la actividad econdmica, social o politica del mismo.
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CAPITULO I. EL PROBLEMA.

En el presente capitulo se detalla el tema de tesis junto a una breve descripcion de la

problemética abordada en la investigacion y la delimitacion correspondiente.

1.1 Descripcion de la situacion

El desarrollo de la investigacion del presente Trabajo Especial de Grado responde a
¢Cuél ha sido la evolucion de la identidad visual del medio periodistico EI Nacional desde
el 3 de agosto de 1943 hasta el 2 de agosto de 2007? El estudio de los elementos
constitutivos del disefio grafico editorial para medios impresos especifica los elementos
claves que influyeron en las transformaciones del formato impreso del diario, a través de

un modelo de andlisis de medios y mensajes.

El diario El Nacional ha sido uno de los medios impresos con mayor trayectoria
historica en el pais, remontandose su primera edicion al afio 1943, desde la direccion de
Henrique Otero Vizcarrondo junto a su hijo — el escritor y poeta — Miguel Otero Silva;
luego de la adquisicion de una imprenta rotativa transportada desde Boston (USA), la cual
pertenecid hasta el afio 1942 al diario estadounidense Boston Transcript. Aln en el 2014
desde la directiva de la Comparfiia Anénima Editora EI Nacional, el diario tenia un tiraje
aproximado de 80.000 ejemplares de lunes a viernes, y de 200.000 durante sabados Yy

domingos.

El andlisis de la historia del disefio grafico en Venezuela sera clave para
comprender los basamentos tedricos que inspiraron la evolucion de los elementos graficos
en el formato impreso del diario. En el inicio del desarrollo del disefio grafico como
disciplina educativa en Venezuela, se tendia a hablar mas acerca de personajes que de

teorias.
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Elias (2008) expone este fendmeno de la siguiente manera:

En la historia del disefio gréafico en Venezuela, se consideran como pioneros
a los artistas y disefiadores llegados al pais luego de la segunda guerra
mundial, quienes se convirtieron en las referencias inmediatas del disefio
grafico en el pais, destacando entre ellos: el lituano GerdLeufert, el italiano
Nedo M. F, el americano Larry June, la alemana Gego, el holandés

Connelis Zitman.

Asi pues, la aspiracion de este proyecto es el de analizar las variaciones de los
elementos constitutivos de la identidad visual de El Nacional, desde 1943 hasta el 2007,
considerando elementos inherentes a las circunstancias de la imprenta en la historia
venezolana, tendencias de las artes graficas como disciplina y las teorias sobre la identidad

visual aplicadas al campo de las comunicaciones.

1.2 Delimitacion

La delimitacion espacio-temporal del presente Trabajo Especial de Grado abarca
el tiempo transcurrido desde el 3 de agosto 1943 — lanzamiento de la primera edicion

del diario El Nacional — hasta el 2 de agosto del 2007.

Ya que la delimitacién espacio-temporal estara definida por un documento, en
este caso el diario EI Nacional, la investigacion se enmarca en el tiempo transcurrido

entre 1943 y 2007, y en el contenido (espacio) del diario.

La delimitacion tematica abarca la evolucion de un medio periodistico en su

version impresa.

1.3 Justificacion

En la década de los cuarenta, los estudios que sugerian una relacion importante

entre la comunicacion visual de una marca y su percepcién como entidad por parte del

13



consumidor eran vagos e incipientes. No obstante, se sospechaba que ambos factores

poseian algun tipo de vinculacion.

El andlisis de la identidad visual se ha convertido en una herramienta estratégica
en el mercado actual, cada vez més competitivo. Por lo tanto, su aplicacion a los
negocios se convierte en un instrumento de vital importancia para la marca, tal y como

lo expone Joan Costa (1993):

La identidad corporativa es, como veremos, un instrumento fundamental
de la estrategia de empresa, de su competitividad. Y la elaboracion y la
gestion de este instrumento operativo no es solamente cuestién de disefio,

sino que constituye un ejercicio esencialmente pluridisciplinar.

En el campo de la publicidad, el concepto de gestion de marca (branding) se ha
vuelto imperativo en la era de la informacion, dada la necesidad de las marcas por
identificarse y diferenciarse ante la percepcion del consumidor. El objetivo de expresar
visualmente la filosofia de la marca, es comunicar al consumidor cudl es la imagen

corporativa de la empresa de manera breve.

Para los profesionales en el campo de las comunicaciones publicitarias resulta
imprescindible conocer las aproximaciones tedricas de la comunicacién visual y su
practica en la elaboracion de estrategias comunicacionales efectivas, en las cuales
intervienen los estudios orientados hacia la semiologia, teorias de la imagen y

psicologia del consumidor.
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CAPITULO II. MARCO TEORICO.

2.1 Marco conceptual

2.1.1 Teoria de las polaridades de Goéthe

Segln el documento académico realizado por Ingrid Calvo (2015), disefiadora
grafica egresada de la Universidad de Chile y Magister en Estudios de la Imagen en la
Universidad Alberto Hurtado, la teoria de las polaridades de Johann Wolfgang Von Goéthe
es el fundamento dinamico que articula una concepcion tedrica de los colores como
“fronteras entre la luz y la oscuridad”, como elementos polares, a la vez que los sitiia en

posiciones confrontadas también desde lo morfoldgico.

Goéthe entiende el concepto de polaridad en la naturaleza como un principio
separador, una ley de oposicién donde existen fuerzas de signo contrario, y lo extrae de la
corriente romantica denominada “Filosofia de la naturaleza” o “Naturphilosophie”, de la

cual fue uno de los principales exponentes, junto al fildsofo Friedrich Schelling.

La polaridad fundamental estard dada por una relacion simbdlica entre luz y
oscuridad y su vinculo con el sujeto: «el negro, representante de la oscuridad, deja al
6rgano visual en estado de reposo; en cambio el blanco, lugarteniente de la luz, lo excita»
(Goéthe, 1992, pag. 72). El poeta abordaré esta polaridad transversalmente a partir de las
primeras secciones de la Teoria y la ampliara posteriormente —cuando desarrolle su circulo
cromatico— a otras polaridades crométicas, como la de temperatura, calido y frio, o la de

colores activos y pasivos, entre otras.

2.1.2 Psicologia del color

La teoria del color define al concepto de “color” como una parte del espectro
luminico, consistiendo entonces en energia vibratoria. Las fluctuaciones de este tipo de

energia se ven representadas gradualmente a traves del circulo cromatico estandar.
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Para la psicologia es aceptado el fendmeno de que este tipo de energia, constitutiva
del color, es capaz de afectar al ser humano segun la longitud de onda; que consiste en lo

percibido por el cerebro humano como “color”.

Sea consciente 0 no el individuo de este fendmeno, las longitudes de ondas en el
espectro luminico son capaces de alterar estados emocionales. Mehrabian, en su libro
Public Places and Private Spaces (Basic Books, Nueva York, 1976) defiende que las
tonalidades mas placenteras, por orden son, el azul, el verde, el violeta, el rojo y el
amarillo; mientras que considera los mas excitantes el rojo, el naranja, el amarillo, el

violeta, el azul y el verde.

Por su parte, Goéthe aseguraba que el espiritu humano era capaz de sincronizarse
con un color determinado, generando un efecto decidido e importante en el estado de animo
(Ferrer, 1999).

Desde la introduccién del color a los medios de comunicacion masivos, el estudio
del color por parte de los académicos y practicantes de la publicidad se ha convertido en
una disciplina necesaria. Asi mismo, los estrategas de la identidad visual, los disefiadores
industriales y de moda han sabido también utilizar los avances en el estudio del espectro
cromatico para conseguir despertar en sus respectivas audiencias ciertos tipos de
reacciones, y conseguir una coherente asociacion acerca del tipo de producto que se

anuncia.

En una investigacion realizada en los afios sesenta por Gale (Ferrer, E. 1999) se
observaria que el color més visible a una distancia de diez metros, resulta el rojo bermellon.
Luego, al fusionar este color junto a otras combinaciones se destacaron el fondo blanco

para la obtencion de una mejor lectura, asi como tonos claros de azul o amarillo.

Una investigacion realizada también durante la década de los sesenta, por parte de
los estadounidenses Tannenbaum, Suci y Osgood (1957) donde se eligieron cinco marcas
comerciales reconocidas en el mercado. El resultado fue que aquellas identificadas con

mayor facilidad poseian etiquetas rojas.
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2.1.3. Principios del color

El color se considera un fendbmeno de percepcion visual, el cual aunado a la
conjugacion de sus principios es capaz de transmitir sensaciones o evocar ideas en el
espectador. A pesar de tratarse de un proceso subjetivo, supeditado a los valores culturales
de quien observe una pieza, existen principios basicos que permiten al disefiador transmitir

sensaciones e ideas de una manera mas 0 menos exacta.

Al respecto habla Wucius Wong en su libro Principios del Disefio a Color (Wong,
1992), donde expone que los tres pilares basicos para la comprension del color son el tono,

el valor y la intensidad.

El tono Wong (1992) lo define como “(...) el atributo que permite clasificar los
colores como rojo, amarillo, azul, etcétera” (p. 33). Asi pues, el tono es el nombre que le
otorga el espectador espontaneamente a un color. Para la clasificacion del tono no existe un
codigo estandarizado, en vez de ello, la clasificacion dependera del sistema de color que se
utilice. El autor también explica que las palabras “tono” y “color” no son sinénimos, pues
las variaciones de tono pueden crear colores distintos: “Por ejemplo, un tono rojo puede ser
rojo claro, rojo oscuro, rojo apagado o brillante y estas son variaciones de color dentro de

un mismo tono”. (Wong, 1992, p. 43)

A efectos del presente Trabajo Especial de Grado el sistema utilizado para la
identificacién de color fue el PANTONE Matching System ® CMYK ; el cual fue
concebido en el afio 1963 por Lawrence Herbert, y se considera el estandar de codificacion
de color internacional para tintas impresas asi como elaboracién de proyectos graficos con

fines de impresion.

La utilizacion del PANTONE Matching System ® CMYK permiti6 una
aproximacion mas acertada para la descripcion de las paletas de color impresas en las
planas del diario, sin embargo, esta codificacién posee un margen de error sujeto a las
variables del proceso de impresion y a la recoleccion de las piezas gréaficas, especialmente
en cuanto a distorsiones de color causadas por el sensor digital de la camara fotografica y la
conversion del color a través de los canales RBG (red, blue y green, por sus siglas en
inglés) en monitores de computador.
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Desde inicios del siglo XX estudiosos del color se han volcado hacia la creacion de
sistemas de codigos que permitan estandarizar la descripcién de la gama de colores
perceptible, sin embargo, aquellos sistemas hoy reconocidos internacionalmente son
aquellos que han probado su utilidad siendo utilizados en procesos industriales y
comerciales. Tal es el caso del PANTONE Matching System ® y la normativa 1SO 12647;

aplicada a la industria de la impresién y artes graficos.

La mayor parte de los sistemas de color se basan en una serie de tonos primarios
distintos a los tonos que la ciencia determinaba como basicos. En ese sentido, se clasifican
como primarios los tonos rojo magenta, azul cian, amarillo y negro, empleados en la
industria de la impresion y considerados como los pigmentos base para la obtencion de
practicamente cualquier color siempre que se impriman sobre superficies blancas o en tintas

de porcentajes especificos que se superponen.

En cuanto al principio valor de un color, Wong (1992) expone que se refiere a la
claridad u oscuridad del mismo, y que un color de tono conocido puede clasificarse como
claro u oscuro segln este principio: “Por ejemplo, se dice de un rojo que es claro cuando es

mas claro que nuestra idea de un color estandar” (Wong, 1992, p. 33).

Asi mismo, el autor expresa que la intensidad es el principio indicador de la pureza
de un color: “Los colores de fuerte intensidad son los mas brillantes y vivos que pueden
obtenerse. Los colores de intensidad débil son apagados; contienen una alta proporcién de
gris” (Wong, 1992, p. 33).

El conjunto de estos tres principios basicos: tono, valor e intensidad, conforman lo
que se conoce como la dimension del color y que es representada a menudo a través del

circulo cromatico o solido de color.

En otro apartado Wong (1992) hace referencia a la existencia de colores cromaticos
y acromaticos, siendo los primeros aquellos que no se restringen a la escala de grises; los

colores acromaticos son: el blanco, el negro y los matices de gris.

La apreciacién estética de una paleta de colores impresa puede resultar un proceso

subjetivo, sin embargo, la aproximacion teorica al disefio permite un analisis del porqué
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ciertas combinaciones cromaticas resultan mas agradables que otras. En este sentido, y a
efectos del presente Trabajo Especial de Grado, las nociones sobre armonia de color
permitieron identificar patrones estéticos puntuales, como el uso de colores analogos y de

contraste.

La armonia de color, seglin Wong (1992), se entiende como: “(...) combinaciones
de color afortunadas, que halagan la vista mediante la utilizacion de colores analogos o la
excitan mediante contrastes” (p. 51). En consecuencia, es a través del uso del contraste o la
analogia cromatica que es posible captar la atencion del espectador; un concepto
ampliamente utilizado en términos publicitarios y que se afianza también en los estudios

referidos a la psicologia del color y conducta del consumidor.

Un esquema se refiere a los colores que se seleccionan para un disefio, y esta
definido por la cantidad de tonos y respectivas variaciones aplicadas a la pieza. La
particularidad que poseen los esquemas de color es que el grupo de colores seleccionados
para un disefio pueden no ser eficaces en otro, debido a que las diferentes posiciones de los
colores, el tamafio de las areas de color y los efectos de contraste simultaneo deben tomarse

en cuenta de forma regular.

Para el desarrollo de un esquema de color se debe elegir un tono dominante y
estudiar las variaciones de valor e intensidad inherentes al mismo, asi como los tonos

adicionales.

En el caso de que un esquema de color se limite a un solo tono, es monocromatico y
permite cambios de valor e intensidad; por lo general, un esquema de color no se restringe a

un solo tono.

Si el tono escogido se halla acompafado por sus tonos adyacentes entonces la serie,
0 esquema, se considera analoga y cuanto mas amplia sea la serie, mas variadas sera la
sensacion de color creada por el disefio: “Los tonos analogos tienden a expresar una suave

armonia y subrayar las similitudes antes que las diferencias, entre los tonos” (Wong, 1992,

p. 90).

19



Otro de los métodos para el desarrollo de un esquema de color consiste en la
seleccion de un tono dominante al cual se subordina otro tono, lo cual genera acentos
ocasionales y contrastes necesarios. Ambos tonos pueden guardar una relacion de
complementariedad, asi como extenderse hasta convertirse en tonos complementarios

escindidos.

En ocasiones, los ajustes de tono oscurecen las relaciones de analogia o
complementariedad produciendo un esquema de color con tonos inconexos; las
desviaciones respecto a relaciones de analogia o complementariedad establecen esquemas

de color con tonos inconexos, los cuales a su vez, pueden ser ternos o casiternos.

Los tonos ternos se designan por ser aquellos separados en el circulo cromético por
angulos de 120°.

En conclusion, para el desarrollo de esquemas de color existen cuatro
aproximaciones béasicas: esquema compuesto por monocromia, por tonos analogos, por

tonos complementarios y por tonos inconexos.

Se dispone de innumerables opciones para crear un esquema de color, pues un
circulo de color no estéa limitado a seis tonos béasicos, aunque el pensamiento sobre el color

se basa en el simple patrén de seis tonos.

Por lo tanto, se considera a un esquema como monocromatico cuando esta
compuesto por un solo tono, cuyo valor puede ser manipulado para crear un patrén analogo

de colores.
Los colores analogos pueden seleccionarse por dos vias distintas:

La primera consiste en identificar un tono especifico para la composicion y
seleccionar los tonos mas proximos a este en el circulo cromatico. La inclusion de los

colores vecinos puede realizarse a través de la yuxtaposicion o gradacion de los tonos.

La segunda via requiere que el tono central de la composicion esté presente en las

mezclas del resto de los colores utilizados, como es explicado a continuacion: “Por
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ejemplo, el amarillo anaranjado puede mezclarse con todos los colores para crear una serie

general de amarillo anaranjado, un esquema de color tropical” (Wong, 1991, p. 51).

2.1.4. Principales grupos de tipos

Desde una perspectiva estructural los grupos de tipos han sido los mismos desde su
origen en Alemania hacia la mitad del siglo XV, no obstante, el disefio de los tipos ha
variado en el tiempo y ha dado lugar a centenares de clases distintas; la aceleracion de este
proceso se debe en gran medida, a partir de finales del siglo XX, al desarrollo de la

informaética e interfaces gréaficas digitales con un empleo tanto profesional como doméstico.

A pesar de las amplias variaciones realizadas a los tipos, solo un pufiado de estas

modificaciones ha consolidado su utilidad.

Para el estudio del disefio editorial de un periddico es indispensable conocer los
principales grupos de tipos, pues cada uno de ellos en su morfologia es capaz de transmitir
al lector una forma de lectura especifica, como si fuese una analogia sobre la personalidad

de una tipografia especifica.

Los cinco grupos principales de tipos segun Albert Sutton en su libro Concepciony
Confeccion de un Periddico (1963) son: texto, romana, italica, gética y cursiva. Sin
embargo, esta clasificacion no se considera exhaustiva a efectos de identificacion de tipos
para medios impresos, ya que esos cinco grupos principales pueden hallarse incluidos en la

clasificacion que realiza Randolph Karch en su obra Manual de Artes Gréaficas (1997).

El mismo autor resalta la disparidad que existe en cuanto a la clasificacion de los
tipos entre cada escuela de arte y disefio grafico, sin embargo, a efectos del estudio de un
medio periodistico impreso la clasificacion de Karch posee una aproximacion adecuada y

que permite distinguirlos de una manera mas o menos exacta.
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Karch (1997) indica que, a fines de estudio, existen 11 grandes grupos de tipos:

A. Veneciano G. Gotico

B. Estilo Antiguo H. Manuscrito

C. Moderno I. Siglo XX

D. De Transicion J.  Contemporaneo
E. Sin patas K. De Periodico
F. De pata cruzada

Un ojo veneciano: Un ojo de patas cruzadas:
el Cloister el Beton

Tag  @ag

Un ojo antiguo: Un ojo gético:
el Caslon el Antiguo Inglés de grabador

Tﬂ.g jag

Un ojo antiguo: Un ojo manuscrito:
el Garamond el Coronet

Tax. oo Tag

Un ojo “moderno': Un ojo siglo XX:
el Bodoni el Bookman

Taseiy Lo

Un ojo de transicién: Un ojo contempordneo:
el Baskerville el Egmont

Tag Tag

Un ojo sin patas: Un ojo de periédicos:
el Futura el Regal

Figura 1. Ejemplos de las once clasificaciones de tipos segun Karch

Los tipos venecianos:

Los rasgos distintivos de este grupo consisten en las patas triangulares situadas en el
extremo superior de las letras y planas si se encuentran en el extremo inferior, como es el
caso del tipo Cloister Odlstyle. Ademas poca diferencia se encuentra entre el espesor de las
lineas finas y los perfiles gruesos de las letras. Se considera que este grupo posee un 0jo

pequefio en comparacion a lo largo de sus bastones descendentes o ascendentes.
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ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Figura 2. El estilo Cloister Antiguo, un tipo Veneciano

Los tipos estilo antiguo:

El término estilo antiguo, o antiguo, deriva de dos disefio primarios, los Caslon y
Garamond, de los cuales luego derivaron muchos otros con caracteristicas similares a los
inicialmente concebidos por William Caslon, en Inglaterra alrededor del afio 1722. Este
disefio obtuvo mucha popularidad, especialmente en los Estados Unidos, a partir del siglo
XVI.

Referente a su morfologia, los tipos estilo antiguo se caracterizan por poseer perfiles
definidos y més robustos que su antecesor, el estilo veneciano. También el tamafio del ojo

es mayor en relacion a los bastones de las letras.

ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrst
UVWXYZ

Figura 3. El tipo Caslon, un ojo estilo Antiguo

Los tipos modernos:

Al referirse a un grupo de tipos como moderno, no se hace referencia al tiempo en
que fue concebido sino mas bien a una clase de dibujo de letras creado por Giambattista
Bodoni, originario de Parma, Italia, alrededor de 1789. Esta clase de tipo fue introducido en

Estados Unidos en 1912, convirtiéndose prontamente en uno de los mas empleados,
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especialmente en el ambito editorial donde figurd el tipo Bodoni Book (de libro), cuyas

caracteristicas son muy similares al Bodoni, excepto por su trazo mas delgado.

El rasgo més pronunciado de los caracteres Bodoni es el efecto de luz y sombra
creado por el alto contraste entre sus lineas muy finas y perfiles muy gruesos. Las patas de
las letras no son cruzadas sino rectas y finas y los bastones, tanto ascendentes como

descendentes, son bastante largos.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

VWXYZ
abedefghijklmnopqrstuvwxyz

Figura 4. Bodoni de libro, un tipo Moderno

Los tipos de transicion:

Alrededor de 1752, un inglés llamado John Baskerville se dispuso a modificar el
disefio del tipo Caslon, el resultado de este redisefio fue la creacion de un grupo de tipos
conocido como “de transicion”, cuyas caracteristicas se distancian del tipo originario

manteniendo su lealtad al concepto base del mismo.

Algunos de los rasgos caracteristicos de este tipo son los anillos inferiores abiertos
en el caso de las minusculas y la ligera curvatura que sirve de union con la base inferior de

las letras. Este ultimo rasgo es mas pronunciado en las letras “E” y “L” mayusculas.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS]
UVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz i

Figura 5. Baskerville, un tipo de transicion
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Los tipos Sin Patas o Sans Serif:

Hoy en dia los tipos sin patas — también llamados grotescos o sans serif- se
dividen en dos categorias: la primera la componen aquellos tipos que no poseen variacion
en su grosor, conocidos como mondétonos. Y la segunda, compuesta por aquellos tipos que

integran trazos finos y gruesos en sus dibujos, como es el caso del ojo Futura.

Los caracteres Futura fueron creados en 1927 por Paul Renner, de Alemania,
e inspiraron la concepcion del tipo Vogue. Este ultimo ojo no utiliza las variaciones de
trazo como en el caso de los caracteres Futura, y su simpleza estética ha contribuido con su

amplia utilizacién en materiales impresos.

Con el fin de distinguir al tipo Vogue de otros caracteres debe observarse el dibujo
de la letra “g” minuscula, caracterizada por la curva de la lagrima, la cual termina

horizontalmente y el bastdn que se prolonga sobre el anillo superior de la letra.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU
WXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Figura 6. Vogue, un tipo sans serif

Los tipos de pata cruzada:

El tipo moderno Beton de pata cruzada — también llamada gracia o costilla —
alcanzo popularidad en 1931, poco después de ser disefiado por el aleman Henrich Jost: “El
ojo de los tipos de Jost con pata cruzada es de estilo modernista, aunque también pueden

encontrarse en él ciertos rasgos del estilo antiguo” (Karch, 1997, p. 57).

La cola curvada de la K versal, las patas terminadas en punta de la E versal, la pata
hacia un solo lado de la A versal y la inclusidn de rasgos finos y gruesos son algunas de las

caracteristicas mas distintivas de los caracteres Beton.
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Es importante notar que los ojos de pata cruzada también pueden ser monétonos, o
de un solo grosor, como en el caso del tipo Cairo. Este tipo es puramente geométrico, lo

cual aumenta su legibilidad.
Los tipos géticos:

A los tipos géticos también se les conoce como de texto, pues fueron los primeros
tipos empleados para la impresion de contenido escrito durante el periodo gotico, como lo
expresa Karch a continuacion: “La denominacion de tipo gético indica un modelo de tipos
disefiados y modelados recordando los antiguos tipos originales del periodo gotico” (Karch,
1997, p.60).

Una de las versiones modernas inspiradas en el dibujo gético son los caracteres
Engravers Old English, cuyas letras capitales son empleadas en la mancheta de la version

impresa del diario neoyorkino New York Times.

ARCDEFGHIIKLANOHOR
STUHWXYZ

abrdefohijklmnopgratumoxyz

Figura 7.Engravers Old English, un tipo Gotico

Los tipos manuscritos:

El término manuscrito hace alusion a un disefio de caracteres que evoca el trazado a
mano. Este tipo goza de buena presentacion y es utilizado ampliamente en la impresion de

anuncios comerciales, en especial aquellos dirigidos a un segmento de mercado femenino.

A fines de estudio los tipos manuscritos se clasifican en dos categorias: enlazados y
sin enlace. Los tipos enlazados poseen caracteres con bastones largos que sobresalen de
cada letra con el fin de unirse al baston o anillo de la proxima, dando una sensacion de

continuidad que asemeja la fluidez del rotulado a mano. Por otra parte, los tipos sin enlace
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no gozan de la caracteristica anterior, y si bien imitan el trazo de la pluma, las letras

permanecen separadas.

ABCDEICHIIKLMNOPQR
STUVWXYZ

aécxle gAi/'l'/mnapqrdfuuwxyz

Figura 8.Ludlow Coronet, un tipo manuscrito sin enlace

t 21 thac/té(bﬂm 2ot ilaﬁ/ft'-

Figura 9. Un tipo manuscrito con enlace

Los tipos siglo XX:

El inicio del siglo XX vio la creacion de nuevos tipos que pasaban a sustituir otros,
los cuales llevaban varias generaciones en uso. En 1912, llegan a Estados Unidos una serie
de caracteres redisefiados por un escosés de nombre A.C. Phemister, quien modifico el
dibujo de un tipo conocido como Oldstyle Antique. Estos nuevos caracteres fueron

nombrados Bookman después de su llegada a suelo estadounidense.

Algunas de las caracteristicas de los tipos del siglo XX son su tosquedad y
pronunciadas lineas. Estos tipos carecen de adornos, y ademéas de poseen bastones con
lineas ascendentes y descendentes muy cortas, lo cual ensancha cada letra y le proporciona
mayor legibilidad. En consecuencia esta clase de tipos, en especial el Bookman y el
Century, fueron ampliamente utilizados para la impresion de libros de texto académicos,

todavia hoy estos caracteres gozan de cierta popularidad.
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ABCDEFGHIJKLMNOF
QRSTUVWXYZ |

abcdefghijklmnopqrst |
Uvwxyz

Figura 10.0jo Bookman, un tipo del siglo XX

Los tipos contemporaneos:

Durante los afios 30 y 40 del siglo XX fueron disefiados tipos destinados a la
impresion para libros. Algunos de los tipos que gozaron de mayor popularidad fueron: los
Waverley, los Times New Roman, los Egmont, los Electra, los Caledonia, los Weiss
Roman, los Fairfield y los Primer. Estos tipos mantenian en su disefio caracteristicas de
tipos antiguos y venecianos con adaptaciones hacia las tendencias modernistas de la

primera mitad del siglo XX. Algunos de los ojos que obtuvieron mayor popularidad se
ilustran a continuacion:

Waverley ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ |
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
abcedefghijklmnopqrstuvwzyz
Weiss Roman ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHNKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
abcdefghijklmnopdrstuvwxyz
Egmont ABCDEFGHIJKKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstuvwxyz
abcde,ghiilz[ mnopgrstuvwxyz
Electra ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgqrstuvwxyz
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Fairfield ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstuvwxyz
abedefghijklmnopqrstuvwxyz

Caledonia ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopqrstuvwxyz
bedefghikimnopgrstuvwzy

Primer ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghij

bedefahiikl
abcdefghij

PQrstuvwxyz

Pq Y

Times Roman ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

NNy ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnopgrstuvwxyz
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

Figura 11.Muestra de tipos contemporaneos mas populares
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Los tipos para periodico:

Los tipos destinados para la impresion de texto en las columnas de un periddico
difieren de aquellos de uso corriente para otras ramas de la imprenta. La legibilidad es el
punto principal a tener en cuenta en los tipos de tamafio reducido, ya que para la impresion

del texto rara vez se utilizan ojos de un tamafio superior a los 14 puntos.

Segun Karch (1997), ya que la impresion de esta clase de tipos se realiza sobre una
clase basta de papel y con tintas econdmicas, el ojo del tipo debe haber sido disefiado con
cuidado y precision. Antes de la integracion de la ingenieria informatica e interfaces
graficas a la confeccion de periddicos, los tipos debian ser manejados con especial cuidado
al ser estereotipados, pues tal proceso implicaba realizar una plancha que era copia de los

lingotes o lineas de tipos ya ensamblados en paginas.

Todo buen tipo para periodicos que se emplee en el texto de las columnas debe dar
un buen aspecto en su conjunto — mancha- y ha de tener suficiente espacio en blanco no
solo entre letras y lineas, sino también entre una y otras letras. Asi mismo, los anillos de las

letras mindsculas deben ser bastante amplios para evitar que se llenen de tinta.

También ha de prestarse atencion al dibujo de las letras similares en estructura, con
el fin de evitar que se confundan unas con otras: “La ¢ minuscula nunca deberé tomar la

forma de una e, ni la a la forma de una “s”.

A continuacién se muestran algunos de los tipos frecuentemente empleados en la

impresion del texto para las columnas de un periddico:
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Ideal ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ|
ABCDEFGHIJKLMN OPQRSTUVWXYZl
acdefghijklmnopqrstuvwxyz
acdefghijkimnopqrstuvwxyz

Regal ABCDEFGHIJK LMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
abedefghijklmnopqrstuvwxyz

Rex ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopqrstuvwxyz
abedefghijklmnopqrstuvwxyz

Textype ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstuvwxyz
abedefghijklmnopgrstuvwxyz

Corona ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstuywxyz
abcdcfghijklmnopqrsiuvwxyz

Opticon ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY?Z

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopqrstuvwxyz
abcedefghijklmnopgrstuvwxyz

Imperial ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopqrstuvwxyz I

abedefghijklmnopqrstuvwxyz

Figura 12.Muestra de tipos para periodicos

2.1.5. Disefio periodistico: La tipografia y el tono de la comunicacion

Actualmente, la tipografia ha permeado en el vocabulario coloquial — sobre todo
en el lenguaje escrito — gracias a la introduccion de los medios electrénicos. Previamente a
la digitalizacién de la tipografia, su adecuada ejecucion estaba restringida al ambito

profesional.

Hoy en dia, es frecuente escuchar expresiones referentes a una Helvética o una
Futura, y ambos interlocutores asimilan estas palabras como referencias hacia un “tipo de

letra”.

La omnipresencia de la letra en el mundo grafico toma apariencias diversas, segun
la fuente seleccionada para cada caso. Y gracias a las formas tipograficas — el disefio de
los tipos de letra — es posible comprender mejor el contenido leido, bien sea por su aspecto
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funcional o por su valor emocional, que ayuda al individuo a interpretar mejor la

intencionalidad de un texto.

En la cultura occidental, los tipos de letra para impresion fueron géticos al inicio de
la imprenta. Esto dentro de la influencia del propio Giitenberg, quién puso en préctica un
sistema de composicion gue convertiria a la letra como un elemento modular combinable.
De esta manera, las letras, resultado del gesto del copista, se transformaron en modelos para

la fabricacion de tipos de imprenta

Al margen del aspecto que toman las letras a lo largo de su recorrido por la historia,
la tipografia cumple una misién fundamental: “la de comunicar a través de sus formas y

permitir trasmitir contenidos a través del texto” (Calvo Ivanovic, 2002).

El disefio de tipografia ha sido —y todavia es— una actividad especializada dentro
del &mbito del disefio. La creacion de nuevas tipografias, para fines corporativos o
institucionales, contribuye con la variedad de formas perceptibles por la audiencia; desde el
nombre de una determinada marca o producto comercial hasta las noticias de los diarios, e

inclusive, manuales de instrucciones.

A través de las distintas fuentes tipograficas, con su variedad de formas y disefios,
se puede definir una determinada entonacion del escrito pues “la tipografia constituye la
voz del texto” (Calvo Ivanovic, 2002). De esta manera, al determinar una fuente para
visualizar el texto en la pantalla de un ordenador, se dota al texto escrito de un particular

tono de voz.

2.1.6. Funciones del disefio periodistico

Cuando un lector acude a un quiosco de prensa, tres son las caracteristicas
fundamentales que le permiten diferenciar su diario del resto: el logotipo o nombre, la

tipografia y el disefio propiamente dicho del periddico.

El logotipo o nombre representa la imagen corporativa del medio. Puede contener
elementos iconicos o simplemente tipogréaficos. La tipografia empleada por un medio

constituye su principal caracteristica morfolégica. Asi, un medio empleara una Franklin en
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sus titulares, mientras otro empleara una Hermes. Un diario se decantara por componer 10os

textos en Times y otro en Nimrod.

Asi mismo, la variedad de versiones segun el peso de la letra (fina, medium, bold o
italica) y su anchura (condensada, normal o expandida) es amplia.
Todo ello hace que, normalmente, un lector reconozca su diario habitual por su tipografia,
sin necesidad de ver el logotipo 0 nombre: “Se podria hacer un experimento consistente en
tapar los nombres de los diarios de un expositor y podriamos comprobar que la inmensa
mayoria de los lectores identificarian su diario habitual sin ningin tipo de problema”

(Armentia, 2002).

Esta identificacion se produce, no sélo por la tipografia del medio impreso —
auténtica sefia de identidad visual del mismo—, sino también por el disefio especifico de la
portada. En este aspecto las posibilidades también son casi ilimitadas: utilizacién o no del
color en fotografias y tramas, numero de imagenes y sus respectivos tamafios —ademas de
la ubicacion habitual de las mismas—, diagramacion de la pagina en dos, tres, cuatro o

cinco columnas; presencia de sumarios y llamadas a énfasis.

Se puede afirmar, por tanto, que la prensa escrita ha desarrollado una estructura
visual propia que ha sido plenamente asumida por los lectores, de cara al reconocimiento de

sus medios.

Esta estructura no solo funciona con una finalidad identificativa. Como se ha
sefialado en el apartado anterior, su funcion va mas alld y, entre otras cosas, permite
establecer de forma practicamente automatica una jerarquia visual de las informaciones.
Mediante la diagramacidn del periddico, los responsables del mismo le comunican al lector
cuales son los temas méas importantes del dia, cuales los mas destacados de cada seccion y

cudles se consideran secundarios desde un punto de vista informativo.

2.1.7. Elementos y reglas de la composicion de planas

Previo al proceso de disefio e impresion de un diario existen ciertas caracteristicas
generales que permiten clasificar el caracter y funcion de un periédico. EI grupo de

elementos para la clasificacion de un periddico ha sido estudiado por los autores Vilmos y
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Ritter en su libro Disefio de Periddicos (1986), y se compone de los siguientes factores:

formato, hora de edicidn, estilo de redaccidn, técnica de impresion y disefio.

Para obtener una descripcion general del diario El Nacional se han estudiado estos

criterios presentes en sus publicaciones.

El formato del diario EI Nacional ha sido desde su lanzamiento en 1943 mucho mas
aproximado al tamafio estandar que a cualquier otro. Generalmente, para clasificar un diario
como de formato estandar sus dimensiones deben oscilar entre los 420 milimetros de ancho
y los 594 de alto. Existe una relacion entre las dimensiones de un periddico y su contenido,
segun explican Vilmos y Ritter (1986), pues los diarios de formato estandar tienden a
incluir entre sus paginas reportajes extensos en comparacion con los resumenes de noticias

impresos en tabloides.

El estilo de disefio de un periddico es otra de las categorias de clasificacion. Los
autores explican que se tomaran en cuenta solo los disefios comunmente utilizados, dejando
de lado las categorias “sin disefio o anticuados” (Vilmos R. y Ritter A., 1986, p. 191). El
Nacional se destaca por su disefio mesurado, conforme con un efecto grafico modesto, lo
cual entre los parametros descritos por Vilmos y Ritter lo clasifica como un diario de
disefio simple. Para algunos diarios longevos en su publicacion se considera la mantencion
de este estilo una cuestion de tradicion y un medio para inspirar seriedad a su segmento de
mercado, factor que no los excluye de incluir elementos modernos como la division del
impreso en secciones tematicas, ni de poseer fuentes de informacion modernas, como tal es

el caso del diario EI Nacional.

La técnica de impresion es un elemento a considerar segun los autores Vilmos y
Ritter, sin embargo, con la concepcion de la impresion cuatricolor Offset el método de
impresion se ha estandarizado en el caso de los grandes periddicos, no siendo ajeno El
Nacional.

El diario ElI Nacional se concibe desde su direccion editorial como un diario
conceptuoso en cuanto a su estilo de redaccion, ademas desde la perspectiva de su

confeccion grafica dista mucho de las tipografias abigarradas y exageradas, el disefio audaz
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y el empleo de grandes titulos a color emblematicos de los periddicos sensacionalistas, en

Su mayoria.
Por ultimo, su horario de distribucion es matutino y su frecuencia es diaria.

Los autores Vilmos y Ritter a su vez describen como en el trabajo de redaccion y
disefio se evalla la importancia de cada contenido basandose en su interés hacia el lector en
vez de en su extension destacandolo o restandole importancia. A fines de comprender los
métodos implicados en este proceso describen los elementos y reglas mas importantes para

la composicion de planas para periédicos.

Los cuatros primeros pasos para integrar una noticia a la plana basandose en su

importancia son los siguientes:

- Evaluar la importancia de la noticia segun su contenido y su interés relativo al

lector

- Expresar, y aumentar la importancia de la misma mediante la ayuda de elementos

tipogréficos (tipos, recuadros, punto de los caracteres, antetitulos, subtitulos, entre otros...)
- Distribuir las areas de la pagina segun los focos de atencién del lector

- Disefio grafico de la pagina, tomando en consideracion la importancia de las

informaciones

Referente a la pagina y la importancia del area los autores sefialan la primera y
altima plana del periédico como las mas importantes, en el caso de la primera péagina su
relevancia se evidencia por contener un sumario de las noticias de mayor interés junto a
elementos denotativos del diario, como su logotipo, eslogan, fecha y lugar de publicacién
disefiados con especial cuidado y de manera que permita al consumidor identificarlo entere

otras publicaciones.

En cuanto a las paginas interiores, se consideran mas relevantes aquellas con la
numeracion mas baja e impares. Por esta razon se considera que la continuacién de una

noticia extensa en la proxima pagina significa restarle importancia.
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Corrientemente los periddicos, segun su especializacion, asignan una ubicacién
especifica a sus secciones fijas, siendo el orden mas habitual aquél donde la primera
seccion concierne a la politica nacional, proseguida por noticias internacionales, regionales,

sociales, deportivas y culturales.

Toda noticia, bien sea escrita, ilustrada o fotografiada, posee un interés intrinseco
para algin segmento del mercado al cual se dirige el medio impreso, y su importancia
depende del tema, el personaje, el autor, los datos y la rapidez de su publicacion. Segun
estos elementos es posible mesurar la relevancia de la noticia y, en consecuencia, asignarle

un espacio especifico entre las paginas del diario.

Existen areas de una pagina consideradas focos de atencidn principales, como es el
caso de la porcion superior de la misma, pues es el punto de inicio de la lectura; la porcion
inferior posee menor importancia, excepto cuando un articulo superior continte alli su

extension.

Asi mismo, en las paginas impares, son las columnas de la izquierda aquellas que
atraen primeramente la atencion del lector, y en las pares seran las columnas de la derecha

las preponderantes.

Figura 13. Esquema de los focos de atencion del lector en las planas
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Una vez realizado el andlisis de la noticia y determinado su nivel de interés se
procede a integrarla a la pagina, en concordancia con las zonas de importancia previamente

descritas, e incluyendo elementos graficos que permitiran identificarla como importante.

Los autores sefialan que la variacion entre los siguientes elementos logra transmitir

al lector lo significativa que resulta la noticia en cuestion:
- El carécter y el tamafio del tipo utilizado para titulos; su anchura y su disefio.
- Subrayar, imprimir en color o en negativo y enmarcar los titulos.
- El ancho de la columna, tamafio y clase de tipo empleado ademas del lead.
- Utilizacion de negritas o cursivas dentro de la composicion del texto.
- Empleo de subtitulos subrayados o con diferentes tamafios y tipos.
- Numero y tamafio de las ilustraciones.
- Ubicacion y orden en la pagina.

Las formas de disefio editorial para periddicos son expuestas por los autores, y son
consideradas a efectos del presente trabajo investigativo como un pilar del analisis de la
composicion grafica de un periodico.

Vilmos R. y Ritter A. (1986) describen las tres formas principales de disefio,
ampliamente utilizadas a efectos de la diagramacion de planas de periddico: en bloques, en
bandera y libre.

La forma de bloque es la mas utilizada, cuyo tamafio puede variar y su constitucion
geométrica llega a asemejar a un cuadro, o rectdngulo — tanto vertical como horizontal-.
Dentro de esta forma pueden incluirse: titulares, ilustraciones, fotografias, columnas de
texto, dibujos y otros elementos. Es de notar que si bien dentro de este disefio pueden
integrarse elementos en forma de bandera, esto no debe alterar la imagen final rectangular o

cuadrada con el fin de clasificar la unidad grafica como bloque.
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La forma de bandera recibe su hombre por su similitud con aquél objeto, ya que se
compone por una 0 mas columnas largas y junto a ella, en la parte superior, un conjunto de

columnas maés cortas a manera de bloque.

La ubicacion clasica es aquella en que la columna mas extensa se encuentra del lado
izquierdo de la figura; esta disposicion recibe el nombre de bandera regular. Opuesta a la
anterior se halla la bandera invertida, y es aquella en que la parte mas corta esta ubicada en
el extremo izquierdo. Lo habitual para ambos modos de bandera, es que la porcién mas

corta de la figura contenga de 10 a 15 lineas de texto.

| Ustuvzo ijkecd efgihjnol kie

Figura 14. Ejemplo de bloque de texto en forma de bandera

Otra variacion de esta figura es aquella en forma de “T”, también nombrada como
bandera doble y cuyo uso no es tan frecuente. Se caracteriza por poseer una seccién media
extensa y en cada extremo, derecho e izquierdo, porciones de texto mas cortas. Para ser
considerada una unidad de texto como en forma de “T”, las secciones derechas e izquierda,

mas cortas, de la figura deberan hallarse a la misma altura.

A pesar de que el disefio en forma de bandera sea preponderante y sencillo no se
considera graficamente correcto basar el disefio entero de una pagina en estas figuras,

cualesquiera gque sean sus variaciones — regular, invertida o doble-.
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Figura 15. llustracion de bloque de texto en estilo de “T”

Por ultimo, los autores abordan la forma de disefio libre, caracterizada por sus
multiples variaciones y la cual normalmente se identifica a través del descarte, cuando una

unidad de texto no corresponde a ninguna de las figuras de disefio anteriormente descritas.

Uno de los aspectos de la forma libre es que la extension de cada una de sus
columnas es distinta, sin embargo, la arbitrariedad sin justificacion en la longitud de las

columnas de un texto no se consideran una forma de disefio libre.

Naturalmente, explican los autores, esta figura de disefio puede estar compuesta por

otros elementos graficos ademas del titulo y el texto.

2.1.8. Distribucion de espacios para la informacién y publicidad

Como se ha expresado en apartados anteriores en el presente Trabajo Especial de
Grado, los editores de periddicos conceden especial importancia a la confeccion de la
primera pagina, al ser esta la ventana del medio impreso hacia el lector; capaz de denotar la

filosofia editorial conservadora, sensacionalista o innovadora del diario.
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No obstante, las paginas interiores deben ser disefiadas con igual cuidado pues una
construccion elaborada permite a los lectores interesarse por el resto del contenido de la
publicacion. Un disefio descuidado e ilegible de las paginas interiores puede causar una

mala impresion en el lector, determinante en su proxima eleccién de compra.

Sutton (1963) explica que el director editorial que obvie lo anteriormente expuesto
no so6lo perjudica al lector, sino al medio y el interés que los anunciantes puedan manifestar
en invertir en la publicacién, ya que los anunciantes se decantan por colocar publicidad en

aquellos periodicos que parecen ofrecerles las mejores garantias de circulacion.

Cuando hicieron su aparicion los anuncios, normalmente se situaron en la primera
pagina, que era considerada en la mayor parte de los casos como una cubierta o defensa
para proteger las paginas interiores de los elementos fisicos que durante el transporte y
almacenaje pudieran arruinarlas. Algunos periddicos siguen todavia esta practica
tradicional que, a su vez, proviene de las practicas empleadas en Inglaterra durante la época

colonial.

A medida que la publicidad aumentd de volumen y adquirié un gran valor como
fuente de ingresos, los editores y anunciantes conjuntamente, empezaron a otorgarle mayor

interés a la confeccion y disefio de las paginas interiores.

A pesar de que no existe un parametro general que determine la proporcién de
publicidad y noticias que deberia estar presente en el disefio de una pagina, Sutton (1963)
indica que una importante cantidad de editores considera que el porcentaje deberia rondar
entre un 60% para la publicidad y 40% de contenido noticioso para triunfar
comercialmente, incluso algunos aumentan este porcentaje a favor de la publicidad, lo cual

en ocasiones desagrada a los lectores.

No debe perderse de vista que la funcion primaria de un periédico es la de difundir
noticias; pero también se debe tener recordar que es un deber complementario informar a
los lectores sobre los productos disponibles en el mercado para satisfacer sus necesidades,
asi como el de proveer a los anunciantes de segmentos especificos de mercado para

publicitar sus servicios.
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Al incluir material publicitario en las paginas del impreso, deben tomarse en
consideracién los focos de atencion del lector. En funcién de ello, Sutton (1963) expone
algunos de los métodos tradicionales para la integracion de publicidad y material noticioso;
tomando en consideracion que cada medio impreso posee una direccion editorial distinta y
por ello los contratos con los anunciantes estaran regidos por politicas que otorgan precios

diferentes segun la ubicacion del material publicitario.

Adicionalmente a la consideracion tarifaria que es aplicada a la posicion publicitario
Sutton (1963) explica la necesidad de criterios de disefio efectivos para conseguir interés en
el publico lector: “La estructura publicitaria de una pagina determina extraordinariamente
la clase de tratamiento editorial necesario para conseguir resultados agradables; por otra
parte, la eficacia de una publicidad bien planeada puede mermarse por una disposicién

inadecuada de las informaciones” (p. 355).

El primero de los métodos descritos por Sutton (1963) para la ubicacion del material
publicitario es la media pirdmide, segun el cual los anuncios se colocan gradualmente sobre
una linea diagonal desde la base de la pagina hacia el &ngulo superior de salida. La altura de
la piramide depende de la cantidad de publicidad que tenga que situarse. Cuando la
totalidad de los anuncios no alcanzan la parte superior de la pagina la base permanece libre
para afiadir contenido noticioso. De esta manera se consigue un disefio equilibrado en la
pagina y permite la colocacion de articulos vecinos a los anuncios; aumentando su

posibilidad de ser leidos.

Figura 16. Estilo media piramide de confeccion de anuncios
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Cuando deben colocarse en una misma pagina varios pequefios anuncios,
normalmente se utiliza el método de doble pirdmide, para impedir que alguno deba ser
colocado por su parte en otra pagina y maximizar el uso del espacio. Esta distribucion
permite el acercamiento de textos a todos los anuncios y deja las columnas en la parte

superior de la pagina abiertas para noticias destacadas.

P
“blicjdad

Figura 17. Estilo doble pirdmide de confeccion de anuncios

Algunas veces la naturaleza de la publicidad a incluirse exige la utilizacién de del
método rectangulo y pirdmide. En esta clase de disefio, uno o mas anuncios del mismo
ancho completan la longitud de un lado de la pagina en forma rectangular, y el resto se
coloca en forma de piramide del lado opuesto de la plana impresa. Este método limita la
cantidad de espacio para destacar noticias pero a menudo resulta inevitable dado el

volumen de anuncios previstos para la pagina, ademas del tamafio y forma de los mismos.
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Figura 18. Estilo piramide y rectangulo de confeccién de anuncios

Otro de los métodos descritos por Sutton (1963), al cual el mismo acufia como “uno
de los menos recomendable” (p. 357), es el de doble rectangulo. Segun esta forma de
disefio los anuncios del mismo ancho se agrupan uno sobre otro, en dos formas
rectangulares — uno a cada lado de la pagina — dejando Unicamente las columnas centrales

disponibles para la integracion de texto.

Publicidad
Informacion
Publicidad

Figura 19. Estilo de doble rectangulo de confeccion de anuncios
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El ndmero de columnas libres para informacién dependera del ancho de ambos
rectangulos. En cada caso, las posibilidades de confeccidn son limitadas, puesto que la zona
sobrante queda reducida a una porcion larga y estrecha donde resulta muy complejo

destacar atractivamente la informacion.

Por ultimo, Sutton (1963) expone el método de miscelanea. Esta forma de
confeccion de anuncios también la describe como muy poco recomendable, pues su empleo
implica la distribucion arbitraria de los anuncios en la plana obviando los criterios de
disefio orientados a generar interés en el lector hacia determinadas porciones de la pagina

impresa.

Publicidad Publicidad ‘

Informacion

Publicidad

Figura 20. Estilo miscelaneo de confeccion de anuncios

Pocos periddicos emplean un solo método para la colocacion del material
publicitario, ya que la estructura de los anuncios exige, en determinadas circunstancias,
recurrir al resto de las formas de disefio con el fin de mantener la legibilidad y una
apariencia equilibrada. Asi pues, combinando los métodos mas arménicos — piramide,
doble pirdmide y rectdngulo y pirdmide — es posible mantener un disefio unificado y

maximizar el espacio dedicado al contenido noticioso.
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2.1.9 Sistemas de titulacion

Se puede entender a los sistemas de titulacién como las guias graficas utilizadas por
los diagramadores del periddico, las cuales les permiten variar el disefio de los mismos sin
romper con el estilo de la publicacion, pues para la confeccion de estos sistemas debe
tomarse en consideracion la armonia entre los distintos tipos de titulacién en

correspondencia con la identidad visual del diario.

El autor Albert Sutton (1963) describe la necesidad de otorgar a los titulos de
distintos ojos (tipos) y tamafios (puntos) con el fin de crear manchas capaces de dirigir la
atencion de los lectores hacia las noticias mas importantes, al respecto expone que: “La
cabeza ha de manchar mas que los sumarios y se mantiene en estos una graduacion,
rompiendo, como queda dicho, con el ultimo, que debe ser de fuerte mancha” (Sutton,
1963, p.257).

Los titulos son los elementos graficos que encabezan la informacion y se componen
de dos partes: cabeza y sumarios. La cabeza es la parte principal del titulo y en ella se
condensa lo mas importante de las noticias sobre las que llaman la atencion. Los sumarios
completan el contenido informativo de la cabeza. En conjunto, explica Sutton, una buena

titulacion debe tender a dar conceptos completos sobre la informacidn que encabeza.

Las normas generales que rigen a los sistemas de titulacion, descritas por el autor,
también toman en cuenta la teoria sobre los focos de atencion en la pagina del diario, de
manera tal que la mancha creada por cada titulo sea capaz de distinguir la importancia del
contenido noticioso y aumentar el interés del lector. A su vez, recomienda la variacion en

los tipos empleados, fiada a la concepcion estética del diagramador.
Los sistemas a continuacion descritos comprenden los méas usuales:

1) Linea sencilla: es la forma mas simple. Consiste en una linea y puede tener la
anchura de una o méas columnas. El tipo puede llenar la linea de corondel a
corondel — la linea vertical que separa en los periédicos las columnas. También
pueden separarse las columnas por medio de un espacio en blanco, que se llama

corondel ciego-.
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2)

3)

Plans Yule Party
Figura 21. Sistema de titulacion linea sencilla

Escalera americana: También llamada lineas en escalera o cabeza de escalera,
puesto que las lineas van siendo sangradas de entrada apartandose
progresivamente de la izquierda. En la escalera americana normalmente se
utilizan dos o tres lineas, en las cuales la primera deja espacio blanco de salida y

sucesivamente lo va dejando de entrada.

Truman Lifts
Import Duties
From Lumber

Figura 22. Sistema de titulacion escalera americana

Pie de lampara invertido: el pie de lampara invertido suele usarse para los
sumarios. Consta generalmente de tres lineas: la primera llena de corondel a
corondel, para luego las dos proximas siguientes ser mas cortas. La

acomodacion de este disefio de titulacion es centrado.

Growing Demand for Russ
to Curtail any Use
of Veto

Figura 23. Sistema de titulacion pie de lampara invertido

4) Sangrado colgante: resulta de una modificacion en los pies de lampara para que

las cabeceras contengas mas palabras. Al igual que el pie de lampara, se utiliza
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principalmente para sumarios. La primera linea es llena; las que le siguen estan

sangradas de entrada y llegan de salida hasta el corondel. La formula maés

general es de tres lineas, siendo las dos tltimas iguales en longitud.

Morrison Tells Commons

Purpose Is Solely for

Efficiency and Economy

Figura 24. Sistema de titulacion sangrado colgante

5) Igualacién de entrada: esta es la forma de titulacion mas moderna. Es la mas

sencilla respecto a disefio y permite una mayor libertad para quien redacte los

titulares. Consta de una o mas lineas. Todas ellas empiezan en el corondel de

entrada y son mas cortas que el ancho de la columna. No hay regla general para

determinar cual de todas las lineas utilizadas debe ser la méas larga; sin embargo,

cuando se utilizan tres lineas el mejor efecto lo da la colocacion de la linea méas

larga en el centro y la mas corta la primera.

Fafal Blast
OnNorth Side
Still Mystery

Figura 25. Sistema de titulacién igualacion de entrada

Full Agreement on Trieste
Reached by Big 4 Ministers

By Walter Kerr,
NEW YORK, Nov. 17—The Big Four Council of Foreign Minis-
ters completed successfully tonight their Jong effort to reach agree-
ment on the problem of Trieste,

Figura 26. Sistema de titulacion cabecera corrida
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6) Cabecera corrida: cuando la cabeza o sumarios se extienden sobre dos 0 mas
columnas se llama cabecera corrida. Las formulas mas utilizadas en este sistema

son la igualacion a la izquierda, la escalera americana y la linea sencilla.

2.1.10 Glosario de términos técnicos

A continuacion fueron definidos algunos de los términos aludidos al disefio y
confeccion de periddicos pertinentes al presente Trabajo Especial de Grado y a su objetivo

general de estudio, la evolucion de la identidad visual de un medio impreso:

Antetitulos: titular secundario de un periédico que precede al principal

(http://dle.rae.es/?id=20JIFJO, fecha de consulta: 3 de junio 2016).

Blancos: Espacio del impreso que no esta cubierto por texto o ilustraciones (Karch,
1997, p. 406).

Bloque de texto: Unidades de texto organizadas de forma ldgica y simétrica
concernientes generalmente a un tépico particular (Sutton, 1963, p.315).

Cabecera: Sindnimo de cornisa (en México y Espafia). El titulo de las publicaciones
periddicas. Espacio para la designacion general del periodico, contiene el nombre de la
publicacion (Karch, 1997, P. 407).

Color:  Sensacion producida por los rayos luminosos que impresionan los 6rganos
visuales y que depende de la longitud de onda. Sustancia preparada para pintar o tefiir
(Wong, 1991, p. 51).

Cornisa: El titulo del libro, el capitulo o la parte, que se imprime en cabeza de cada
pagina (Karch, 1997, p.408).

Corondel: regleta o espacio en blanco que se usa para dividir una pagina en dos o
mas columnas (Karch, 1997, p. 408).
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Filetes: Raya fina y delicada, en ojo de tipos o en ilustraciones; es la raya mas fina
que se imprime en tipografias. Elementos ornamentales que ilustran o dotan de interés al
impreso (Sutton, 1963, p.310).

Folio: linea de tipo colocada inmediatamente debajo de la cabecera del periddico, en
la que se incluye informacion sobre el nimero del ejemplar editado, fecha y lugar de la
publicacion, edicion y precio de venta. También se conoce como linea de fecha (Sutton,
1963, p. 313).

Fotografias: Técnica que permite obtener imagenes fijas de la realidad
mediante la accion de luz sobre una superficie sensible o sobre un sensor
(http://dle.rae.es/?id=1K5nbBo, fecha de consulta: 3 de junio 2016).

Guarda: Caracteres o rayas que se emplean para orlar recuadros (Sutton, 1963, p.
152).

llustraciones: Estampa, grabado o dibujo que adorna o documenta un libro

(http://dle.rae.es/?id=KzZWVTR, fecha de consulta: 3 de junio de 2016).
Leyenda: Texto explicativo puesto al pie de las ilustraciones (Karch, 1997, p. 412).

Logotipo: varias letras o toda una palabra, fundida en una sola pieza de tipo que se

utilizan en anuncios publicados en los periédicos en los que se da el nombre del anunciante.
Mancheta: véase cabecera.

Marco: elemento tipografico utilizado para resaltar y destacar la importancia de

noticias o articulo para expresar unidad o divisién (Vilmos y Ritter, 1986, p26).

Ojo: Parte del tipo que hace la impresiéon. Dibujo, disefio o estilo de los tipos
(Karch, 1997, p. 416).

Pleca: Rayas rectas cortadas en los negativos para reproducir lineas (Karch, 1997,
p.416).
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Rayas: elementos graficos utilizados para separar unidades tipogréaficas incluidas en

un disefio conjunto (Sutton, 1963, p. 316).

Recuadros: Forma cuadrada o rectangular encerrada en plecas o guardas (Karch,
1997, p. 418).

Subtitulos: Encabezado o titulo secundario que normalmente con un ojo de tipo que
contraste (Karch, 1997, p. 419).

Tipo: Letra de imprenta utilizada para hacer composicion de texto seguido. Tipo

corriente para los parrafos de diarios y libros (Sutton, 1963, p. 316).

Titulos: Composiciones tipograficas en tamafio grande. Composicion tipografica

primera en atraer la atencién (Karch, 1997, p. 420).

Recuadro o marco: forma cuadrada o rectangular encerrada en plecas o guardas
(Karch, 1997, p. 418). Esta forma es utilizada frecuentemente para resaltar o enfatizar
partes de una noticia o informacion adicional referida a la misma, también puede ser
empleada con el fin de destacar la importancia de la noticia o articulo y expresar unidad o
division (Vilmos y Ritter, 1986, p.26).
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2.2 Marco referencial

2.2.1 Historia de la prensa escrita en América y Europa

A través del siglo XI1X el diario adopta progresivamente una morfologia propia. En
primer lugar, su formato pasa a ser de sabana; esto debido a que las tarifas postales en la
mayoria de los paises se aplicaban a los impresos en funcién de su nimero de paginas, en
vez de su peso. Por lo tanto, resultaba mas rentable imprimir a cuatro paginas grandes, que

en ocho mas pequefas; e impartir la misma cantidad de informacion.

Con el fin de emplear letras de menor tamafio, los diarios dividen la superficie de
sus paginas en cinco o mas columnas. No obstante, existe a este respecto una relaciéon de
legibilidad entre el cuerpo o tamafio de la letra y la anchura de la linea, tal y como lo
expone José Ignacio Armentia en la pagina web www.portalcomunicacion.com (2002,
18):

“Un cuerpo de 9 puntos, por ejemplo, resulta muy poco legible en una
anchura de linea de un folio. Un cuerpo de 18 puntos, por el contrario, se

lee muy mal en una anchura de 10 ciceros (4,5 centimetros) .

Hasta finales del siglo XIX la prensa no incorpora dos de los elementos
fundamentales del disefio periodistico moderno: los titulares a varias columnas y las
fotografias. En ambos casos, la exclusidn de estos elementos se debia a sendas limitaciones
técnicas, pues no sera hasta la creacion de la rotativa de Marinoni (1866) que se desarrolle

la estereotipia.

El concepto de estereotipia, segln la Real Academia Espafiola en su 232 edicion, se
refiere al “procedimiento para reproducir una composicion tipografica, que consiste en
oprimir contra los tipos un carton especial o una lamina de otra materia que sirve de molde

para vaciar el metal fundido que sustituye al de la composicion”.

Anterior a la inclusién de la estereotipia cada columna de texto debia ser ajustada y
separada de las otras mediante un cordel de plomo o cobre. El proceso de impresion era la
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estampacion, por lo tanto, las columnas debian estar fuertemente ajustadas en la forma o

bastidor.

La estereotipia permite obtener un molde de cartdon de la péagina a imprimir, y a
través de este, mediante plomo fundido, lograr una pizarra semicircular que actda como

forma de impresion.

A través de su inclusion en la impresién de medios, el ajuste de columnas mediante
filigranas ya no sera necesario y los titulares podran ocupar una, dos, tres 0 mas columnas

segun la pauta del periodico.

Asi mismo, los problemas técnicos retrasaron en gran medida la incorporacion de la
fotografia a las paginas de los impresos. A pesar de que para 1826 Joseph Nicéphore
Niepce habia conseguido fijar una imagen en una lamina de papel sensibilizada con cloruro
de plata, no fue sino hasta el 4 de marzo de 1880 cuando se publica la primera fotografia
impresa a través del método de medios tonos.

El problema que se presentaba ante los editores antes de 1880, era el de cémo
reproducir la gama de grises de una fotografia con la utilizacion de solo tinta negra. Ante
tal interrogativa, los trabajos del americano Yves y del aleman Mersenbach a traves de la
década de 1870 buscaran dar con un método para la impresion en escala de grises; logrando
crear una plancha de trama reticulada, mediante la cual era posible descomponer una
imagen en puntos negros de mayor o menor tamafio (en funcion de la tonalidad de gris a
reproducir). Mediante este método una imagen publicada en un diario reproduciria la gama
de grises de una fotografia, gracias al empleo de tramas de linea o puntos.

A finales del siglo XIX los diarios ya podian reproducir fotografias, aunque
deberian pasar varias décadas hasta que los medios impresos presentasen una aproximacion
a la riqueza visual que poseen en la actualidad; pues para ello fueron precisos nuevos

avances técnicos.

En la década de los 40 la televisién penetra cada vez mas en los hogares de los
estadounidenses, y en Espafia alrededor del afio 1956 la cadena TVE iniciaria sus

emisiones.
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La aparicion de este nuevo medio de comunicacion inicia un proceso de habituacion
en sus audiencias, quienes progresivamente perciben la realidad informativa a través de la
imagen, desplazando al texto. Este fendmeno, impulsara a los diarios a adaptarse al nuevo

lenguaje de la imagen.

Para entonces, los periddicos ya disponian de la tecnologia necesaria para imprimir
fotografias, no obstante, la calidad y el tamafio de las mismas aln presentaba impedimentos
técnicos: “hasta la década de los 60 en Estados Unidos y Europa occidental, la mayoria de

los diarios se imprimian mediante el proceso tipografico” (Armentia, 2002).

El proceso tipografico, consistia en la impresion a través de relieve; en el cual la
superficie en la que se encuentra la imagen imprimible se eleva sobre un fondo sin dibujo.
La superficie elevada, se entintaba a través de rodillos y finalmente se presionaba contra el

papel para lograr la impresion.

Esta técnica no ofrecia un nivel 6ptimo de calidad en la reproduccién de fotografias,
por ello, paulatinamente este método se veria desplazado por la introduccion de rotativas
Offset, las cuales si permitian una alta calidad en la impresion de imagenes (Sutton, A.
1963).

La impresion a través de rotativas Offset consiste en un sistema planogréfico e
indirecto, el cual ademas, posibilita la rapida preparacion de las planchas: “con el offset, la
fotografia alcanza su verdadera dimensién en la prensa: menos fotografias pero mas

grandes y de gran calidad” (Armentia, 2002).

En la década de los 80 se produce otro importante avance en la evolucion del disefio
periodistico: la integracion paulatina del color a las paginas de los diarios. Este proceso fue
posible gracias al empleo de la cuatricromia, el cual constaba de cuatro planchas de offset,
que eran impregnadas con tinta negra, cian, amarilla y magenta; y cuya combinacion

permitia reproducir cualquier gama cromatica.
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Tal y como expone (Armentia, 2002), este método de impresion permitié dotar de
una mayor diferenciacion e identificacion (sefialética) a las publicaciones periodisticas

impresas:

“En 1982 nacia en Estados Unidos USA Today, fiel exponente de las nuevas
tendencias en el disefio periodistico. Se trata de un diario dividido en cuatro
fasciculos en el que el color desempefia un importante papel, no s6lo en las
fotografias sino como elemento sefialético. Asi, en cada uno de los cuatro
grandes apartados tematicos del diario existe un color predominante que
actia como leit-motiv. En el blogue principal dicho color es el azul, en la
informacién deportiva el rojo, en la econdmica el verde, y en sociedad y

cultura el morado ™.

Posteriormente, la aparicion del ordenador cumplird un rol protagénico en el
desarrollo del disefio periodistico moderno —desde la segunda mitad de la década de
los 80 hasta la actualidad-. Pues facilitaria en gran medida el trabajo de edicion y
correccion, muy Util si se toma en consideracion la importancia de la inmediatez en
los medio periodisticos, ya que no sera preciso rehacer la pagina desde los talleres,
sino que cualquier modificacion podrd ser controlada desde la pantalla del
ordenador y las, cada vez mas amigables, herramientas de edicion periodistica o

gréafica.

2.2.2. Venezuela: La empresa periodistica entre 1946 hasta 1986

Los escenarios de los medios durante desde 1946 hasta 1986, muestran una notable

evolucidn.

El modelo econémico del pais, sustentado por la rentabilidad del petréleo en el
mercado internacional, no ha cambiado; por el contrario, la actividad petrolera se ha
convertido en el unico sector productivo de importancia para el aparato econémico del pais,

en comparacion a otros sectores.

Los cambios producidos durante la década de 1940 podrian caracterizarse por la
apertura capitalista de la sociedad venezolana, a través de la creacion del mercado interno

ampliado de los productos de consumo de masas. Otros rasgos importantes fueron: la
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monetizacién de las relaciones laborales, el desalojo de los campesinos medianeros de las
haciendas y la afluencia masiva de la poblacion empobrecida a las ciudades (Melcher,
1992), quienes se transformarian en habitantes de los barrios y trabajadores urbanos de las

mas diversas ocupaciones.

Estas son las condiciones que hicieron posible el paso hacia el establecimiento de

industrias en el pais, proceso que realmente iniciaria a partir de la década de los 50.

Las estructuras financieras y politico-administrativas surgidas por la tradicion y
reforzadas bajo la influencia del petréleo, llevaron a un temprano proceso de
monopolizacion de las inversiones industriales (Melcher, 1992), asi como su estrecha

interdependencia con el capital comercial y el capital externo.

Asi pues se mantendra en el pais hasta la década de los ochenta la misma
dependencia hacia el petroleo, y la influencia ejercida por las politicas estadounidenses. Sin
embargo, durante las cuatro décadas anteriores ya se acentuaba la desigualdad en la
reparticion de riquezas entre distintos sectores industriales, y la poblacion misma (Diaz
Rangel, 1988).

Durante este periodo, los medios crecieron més que el pais y que su poblacion,

dando como resultado mensajes con un mayor indice de difusion y recepcion.

Esta proliferacion de medios y mensajes se debe, en gran parte, a la reduccion del
analfabetismo gracias a las reformas educativas acordes a las politicas populistas;
especialmente acentuadas durante el periodo politico bipartidista entre Accién Democratica

(AC) y el Comité de Organizacion Politica Electoral Independiente (COPEL).

Aunado a la reduccidn del indice de analfabetismo, los medios de difusion vieron un
importante crecimiento teniendo como soporte esencial para su financiamiento a la
publicidad: “La publicidad, que fue quizas el tinico sector con visible crecimiento a partir
de la devaluacion del bolivar” (Diaz Rangel, 1988). Asi mismo, los aparatos receptores
como la radio y la television permearon cada vez en la sociedad venezolana, en especial,

hacia el final de la década de los 70.
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Circunstancias como: la crisis de la radio, la expansion de la televisiéon y el
desarrollo de la prensa regional, son algunos de los puntos clave para comprender la

transformacion de los medios de comunicacion en Venezuela entre 1946 y 1986.

El crecimiento de la prensa regional fue un fenémeno estrechamente relacionado a
la situacién econdémica del pais, y a la oportunidad de negocio que entre 1966 y 1986
representaba ser duefio de un medio impreso periodistico. Respecto a la los periddicos
regionales (Diaz Rangel, 1988) expresa lo siguiente:

“Entre 1966 y 1986 aparecieron y contintan editdndose, 40 nuevos diarios
en el interior del pais. Al menos cinco de ellos aparecieron después del
viernes negro, en momentos de dificultades y crisis (...) La circulacion de
esos diarios ha aumentado de manera significativa, y en casi todas las
ciudades, estos medios ejercen una mayor influencia en la formacién de la
opinion publica, que la que ejercen los diarios llevados desde Caracas (...)
Este es un hecho nuevo, aln no estudiado sociolégicamente, causa y efecto

de los cambios habidos en el interior y reflejo del desarrollo regional .

En el aspecto legal, durante este periodo la observacion de las leyes encargadas de
regular la actividad de los medios de comunicacion social fue bastante marginalizada, en
especial por lo dispersas e inclusive contradictorias que resultaban varias de esta leyes;

razén por la cual cayeron en desuso.
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2.2.3. Mercadeo y Prensa: el entorno y su influencia

A mediados de la década de los noventa el termino Worl Wide Web se volvia cada
vez mas popular y los medios impresos se enfrentaban a una gran incertidumbre,
evidenciada por los bajos porcentajes de lectores del medio tradicional —los mas bajos
durante la segunda mitad del siglo XX— y la atencion que recibia el Internet por parte de

inversionistas.

Aunado a esto, los medios impresos no s6lo competian por el dinero proveniente de
posibles accionistas sino también pugnaban el tiempo que la poblacién gastaba entre leer el

periddico y surfear en la Web.

Gade (2002) resefia este fendmeno con contundencia:

“Para mediados de los noventa, los periddicos encaraban incertidumbre en
casi todos sus horizontes: un pequefio porcentaje del publico leia periddicos
que en cualquier otro momento de medio siglo previo; el Internet competia
por el tiempo de la poblacion y el dinero de los anunciantes (...) el mensaje
hacia los lideres de la industria (periodistica) era claro: cambien o sean
victimas de las fuerzas que estan redefiniendo su entorno. (Daniela Freitas
trad. 2015)”

A pesar del escepticismo inicial que generaba esta nueva plataforma tecnoldgica,
con el avance en interfaces cada vez mas amigables el sector comercial empezé
timidamente a aproximarse a este nuevo medio, como una oportunidad para incursionar en

nuevas ramas de negocios.

En las proximas dos décadas, el Internet veria un acelerado crecimiento, no sélo en
cantidad de usuarios, sino también en la cantidad de anunciantes cada vez mas ansiosos por
migrar sus marcas y negocios hacia esta nueva plataforma. Esta nueva plataforma permitia
abaratar costos ademas de segmentar audiencias especificas y obtener un mayor alcance

que en los medios tradicionales de comunicacion masiva.
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CAPITULO Ill. EL METODO.

3.1 Modalidad del trabajo de grado

La modalidad segun la cual se inscribié el presente trabajo especial de grado es:
analisis de medios y mensajes, de acuerdo al Manual del Tesista publicado por la
Universidad Cat6lica Andrés Bello (UCAB) en el 2007. Segun el mencionado manual este
tipo de modalidad de investigacion “consiste en la aplicacion de las diferentes concepciones
metodoldgicas propias de la comunicacién social al estudio de distintos tipos de mensaje

(...) o a los medios mas adecuados para transmitirlos”.

El concepto linglistico de la palabra mensaje, lo define como un conjunto de
sefiales, signos o simbolos que son objeto de una comunicaciéon. De acuerdo con este
precepto la identidad visual del diario ElI Nacional — compuesta por un esquema de
elementos simbdlicos y significativos — constituye un mensaje, el cual describe un tipo de
comunicacion determinada; relativa a la imagen que aspira reflejar el diario en sus

consumidores y audiencias.

Con fin de llevar a cabo el analisis de la identidad visual de este medio impreso, se
emplearon elementos propios del analisis de medios y mensajes tales como: arqueo
bibliografico de fuentes referidas a las artes graficas, composicion y confeccion de
periodicos, principios de disefio grafico y teorias sobre la identidad visual aplicada al

campo de las comunicaciones.

3.2 Objetivos

3.2.1 Objetivo General

Analizar la evolucién de la identidad visual del diario EI Nacional desde el 3 de
agosto de 1943 hasta el 2 de agosto de 2007
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3.2.2 Objetivos Especificos

A) Identificar los elementos presentes en la diagramacion de planas

B) Identificar la tipografia utilizada por el diario EI Nacional desde 1943 hasta
el 2007

C) Identificar el esquema cromatico utilizado por el diario a través de sus afios
de publicacion

D) Identificar el espacio otorgado a la noticia y a la publicidad en las primeras
planas y cuerpos internos de El Nacional desde el afio 1943 hasta el 2007

E) Identificar la evolucién en el logotipo de la version impresa de El Nacional

3.3 Tipo de investigacion

El presente proyecto se elaboré de acuerdo a los pardmetros de los tipos de
investigacion exploratorio y descriptivo. EI modelo exploratorio ha sido considerado
pertinente por su orientacion a conocer los factores o variables que intervienen en un
fendmeno relativamente desconocido, en este caso, la transformacion de la identidad visual

del diario El Nacional.

Segun lo expuesto por los autores Hernandez, Fernandez y Baptista; en su libro
Metodologia de la Investigacion (42 edicion, 2006) los estudios exploratorios pretenden
aproximarse a fendmenos relativamente desconocidos e identificar conceptos o variables
promisorias, y se aplican cuando el objetivo de la investigacion consiste en examinar un

tema poco estudiado.

Los autores advierten a su vez que “los estudios exploratorios en pocas ocasiones
constituyen un fin en si mismos” (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2006, p.102), pues
tienden a ser mas amplios y dispersos en comparacion con otros tipos de estudio; por lo
tanto las investigaciones de tipo exploratorio generalmente determinan tendencias,
contextos y relaciones potenciales entre variables. Ademds de establecer una guia para

investigaciones posteriores mas elaboradas y rigurosas.
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El tipo de investigacion exploratoria aplicado al andlisis de la evolucién de la
identidad visual del diario EI Nacional, se enfocO en establecer posibles relaciones
existentes entre las variables determinadas, y examinar la influencia del contexto historico
venezolano, la integracion de nuevas corrientes del disefio grafico y el avance en las
técnicas de diagramacion e impresion en la transformacién de la identidad visual del diario

en su version impresa.

Por otra parte, la aplicacion de un tipo de investigacion descriptivo al presente
estudio se justifica segun el propdsito de este modelo investigativo, el cual busca
especificar las propiedades, caracteristicas y los perfiles de grupos, procesos, objetos,

personas o cualquier otro fendmeno que se someta al analisis (Danhke, 1989).

Asi pues como los estudios exploratorios sirven para descubrir y prefigurar, los
estudios descriptivos son Utiles para demostrar con precisién las dimensiones de un
fendmeno (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2006, p.103), tal como la evolucién de la
identidad visual de un medio impreso a través de la recoleccion de datos sobre las diversas

variables (aspectos) que intervienen en tal evolucion.

3.4 Diserio de la Investigacion

El tipo de disefio planteado para el presente proyecto investigativo se inscribié en la
categoria de no experimental, ya que “(...) no se ejerce control ni manipulacion sobre las
variables bajo estudio, sino que se observa de manera no intrusiva el desarrollo de las
situaciones y en virtud a un andlisis cuidadoso se intenta extraer explicaciones de cierta
validez” (Universidad Catolica Andrés Bello, 2007). Los instrumentos de investigacion en
que se apoyo el presente trabajo de grado fueron: el arqueo bibliogréafico, el vaciado de
datos en matrices de contenido, la entrevista y la revision de documentos, en este caso las

planas impresas del diario EI Nacional.

El estudio sobre la evolucién de la identidad visual de un medio impreso constituye
per se una investigacion documental, “por cuanto permite un conocimiento previo o bien el
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soporte documental o bibliografico vinculante al objeto de estudio, conociéndose los
antecedentes y quiénes han escrito sobre el tema” (Bavaresco, 1997, p. 28).
Adicionalmente, el andlisis de la evolucion de la identidad visual de EI Nacional en su
version impresa requirio de un disefio investigativo longitudinal pues se recabaron datos en
diferentes puntos del tiempo con el propdsito de realizar inferencias acerca del cambio, sus

causas Y sus efectos (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2006).

3.5 Definicién de las variables

3.5.1 Operacionalizacion de las variables

La operacionalizacion de variables consiste en hacer mesurables aquellas variables
que se encuentran inmersas dentro de la hipotesis de investigacion y que tienen la

posibilidad de ser refutadas empiricamente (Kron, 1973).

Por su parte, Sabino (2000, p.131) define la operacionalizacion de las variables
como “el proceso que sufre una variable (o un concepto en general) de modo tal que a ella
se le encuentran los correlatos empiricos que permiten evaluar su comportamiento

efectivo”.

Tabla 1. Cuadro tedrico-metodologico

OBJETIVO | VARIABLE | DIMENSION | INDICADOR | FUENTE ITEM
Identificar los | Planas Elementos de Logotipo Piezas impresas del | ¢Cuéles son los
elementos impresas diagramacion diario EI Nacional / | elementos
presentes en editorial para Criterios de distintivos de las
la medios Analisis/ Primeras Planas
diagramacion impresos Entrevistas semi- impresas del primer
de planas estructuradas a cuerpo del diario?
Cabeza fuentes vivas ¢Cuéles son los
elementos
distintivos de las
Planas de cuerpos
interiores del diario?
Titulos ¢Cuéles son las
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OBJETIVO | VARIABLE | DIMENSION | INDICADOR | FUENTE ITEM
Antetitulos tipografias de uso
Subtitulos frecuente para la
version impresa de
El Nacional desde
1943 hasta 2007?
Bloque de ¢Cémo es la
texto distribucion del
lustraciones color en las planas
del diario desde
1943 hasta 20077
Fotografias ¢Cuanto es el
espacio otorgado a
fotografias e
ilustraciones en las
planas del diario?
¢Cémo es la
Color (blanco distribucion del
y negro, texto en las
matices de primeras planas del
gris, colores primer cuerpo del
CMYK) diario desde 1943
hasta el 20077
Identificar la | Gruposy Tipografias Método de Piezas impresas del | ¢Cuéles son los
tipografia clases de tipos | empleadas en impresion de diario EI Nacional | grupos de tipos
utilizada por las planas tipos |/ Criterios de utilizados en las
el diario El impresas Andlisis planas impresas del
Nacional diario?
desde 1943 Puntos de los ¢Cuales son los

hasta el 2007

caracteres

Clases de tipos

Variedad de
seleccion de

tipos

cambios mas
significativos en la
tipografia de los
titulares de El
Nacional a través
del periodo que
abarca esta

investigacion?
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OBJETIVO | VARIABLE | DIMENSION | INDICADOR | FUENTE ITEM
Identificar el | Esquema Composicién Método de ¢Cudles son los
esquema cromatico de la plana impresion: elementos
croméatico impreso en las | (logotipo, CMYK o tinta cromaticos
utilizado por | planas del fotografias, negra constitutivos del
el diario diario texto, logotipo de El
desde 1943 ilustraciones, Nacional?
hasta el 2007 publicidad) Paleta ¢Cémo fue la
cromatica evolucién en el
empleo del color en
las planas del
diario?
Esquema de ¢Qué elementos
color incidieron en las
modificaciones del
esgquema cromatico
Piezas impresas del | en las planas
diario EI Nacional / | impresas de El
Entrevistas semi- Nacional?
Armonia de estructuradas a ¢Cuales son los
color fuentes vivas elementos
cromaticos

constitutivos de las
Primeras Planas del
primer cuerpo de El

Nacional?

¢Cuéles la
importancia de la
impresion a color
del diario desde el
punto de vista

publicitario?
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OBJETIVO | VARIABLE | DIMENSION | INDICADOR | FUENTE ITEM
Identificar el | Dimensiones Espacio para Formas de Piezas impresas del | ;Cuanto es el
espacio fisicas de las publicidad y disefio: en diario EI Nacional / | espacio distribuido
otorgado ala | planas del noticias bloque, en Criterios de entre publicidad y
noticiayala | diario bandera, en Analisis / noticias en la
publicidad en "T" vy libre. Entrevistas semi- década de los 40's?
las primeras Estilos: estructuradas a
planas y miscelaneo, fuentes vivas
cuerpos piramide,
internos de El doble
Nacional piramide,
desde el afio rectangulo,
1943 hasta el doble
2007 rectangulo

Dimensiones ¢Cuéanto es el

de bloque con
contenido

noticioso

Dimensiones
de anuncios

publicitarios

espacio distribuido
entre publicidad y
noticias en la
década de los 50's?

¢Cuanto es el
espacio distribuido
entre publicidad y
noticias en la

década de los 60's?

¢Cuanto es el
espacio distribuido
entre publicidad y
noticias en la

década de los 70's?

¢Cuanto es el
espacio distribuido
entre publicidad y
noticias en la

década de los 80's?
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OBJETIVO | VARIABLE | DIMENSION | INDICADOR | FUENTE ITEM
¢Cuanto es el
espacio distribuido
entre publicidad y
noticias en la
década de los 90's?
¢Cuanto es el
espacio distribuido
entre publicidad y
noticias desde el
2000 hasta el 2007?
Identificar la | Evolucion del | Texto Tipografia Piezas impresas del | ¢Cudles son los
evolucion del | logotipo diario El Nacional / | principales
logotipo de la Criterios de elementos del
Version Analisis / logotipo de El
impresa del Entrevistas semi- Nacional para el afio
diario desde estructuradas a 19437
1943 hasta el Método fuentes vivas ¢Cuales son los
2007 CMYK o tinta principales
negra elementos del
Tamafo logotipo de El
relativo a la Nacional para el afio
dimension de 20077
la plana
Dimensiones
del logotipo
Posicion ¢En qué se basa la
relativa al seleccion de colores
cuerpo del empleados para el
periédico logotipo de El

Nacional de acuerdo
a los conceptos de
ldentidad Visual?

¢En qué se basa la
seleccion de

tipografias
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OBJETIVO

VARIABLE

DIMENSION

INDICADOR

FUENTE

ITEM

empleadas para el
logotipo de El
Nacional de acuerdo
a los conceptos de
Identidad Visual?

¢Cuales son la
tipografia y color
empleados en el
logotipo de la
versién impresa del
El Nacional durante
la década de los
40's?

¢Cuales son la
tipografia y color
empleados en el
logotipo de la
version impresa del
El Nacional durante
la década de los
50's?

¢Cuéles son la
tipografia y color
empleados en el
logotipo de la
versién impresa del
El Nacional durante
la década de los
60's?

¢Cuéles son la
tipografia y color
empleados en el
logotipo de la
versién impresa del
El Nacional durante

la década de los
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OBJETIVO

VARIABLE

DIMENSION

INDICADOR

FUENTE

ITEM

70's?

¢Cuéles son la
tipografia y color
empleados en el
logotipo de la
versién impresa del
El Nacional durante
la década de los
80's?

¢Cuéles son la
tipografia y color
empleados en el
logotipo de la
versién impresa del
El Nacional durante
la década de los
90's?

¢Cuales son la
tipografia y color
empleados en el
logotipo de la
version impresa del
El Nacional desde el
2000 hasta el 2007?
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3.6 Determinacion de las unidades de andlisis/poblacion

La unidad de andlisis es concebida como un conjunto de elementos (personas,

organizaciones, periddicos, comunidades, situaciones, eventos, etc.) sobre los cuales se

recolectaran datos pertinentes al planteamiento del problema a investigar y al alcance —

previamente delimitado- del estudio (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2006).

A efectos de este trabajo investigativo se consideraron tres unidades de analisis:

Las planas impresas del diario EI Nacional recopiladas aleatoriamente en periodos
bienales desde el 3 de agosto 1943 (lanzamiento de la primera edicion del diario)
hasta el 2 de agosto del 2007. Del total de 32 planas impresas escaneadas desde
rollos de Microfilm o fotografiadas desde los empastados pertenecientes a El
Archivo del diario. Posteriormente, se han seleccionado, para su analisis, las 12
planas mas representativas a efectos del objetivo general planteado para el presente
Trabajo de Grado.

Material bibliografico referente a las principales nociones y conceptos necesarios
para sustentar el analisis de medios y mensajes en la evolucion de la identidad
visual del medio impreso.

Fuentes vivas expertas en diversas areas (no excluyentes), tales como: artes
graficas, confeccion y concepcién de un periddico, teorias del disefio grafico y

teorias sobre imagen e identidad visual.

Segun lo expuesto por Hernandez, Fernandez y Baptista (2006), para el proceso

cuantitativo la muestra es un subgrupo de la poblacién de interés — unidad de analisis — del

cual se recolectan los datos y que debera ser representativo de la poblacion.

Acorde con el planteamiento anterior las unidades de analisis se subdividieron para

delimitar el tamafio y alcance de la muestra de la siguiente manera:

3.6.1. Fuentes documentales

Para el analisis de la identidad visual de un medio impreso es necesaria la

observacién directa del documento (su dimensién fisica), y con el propésito de examinar la

evolucion de su identidad visual se considero un estudio cronologico de las piezas. En este
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sentido, fueron seleccionadas del total de 32 muestras recopiladas directamente del archivo

histdrico de EI Nacional 12 muestras, correspondientes a las fechas a continuacion:

Tabla 2: Muestra seleccion de piezas

Fecha Cuerpo Pagina

(AAAA-DD-MM)
Pieza 1 1943-03-08 N/A 1 Primera Plana
Pieza 2 1949-01-11 N/A 13 Deportes
Pieza 3 1955-14-02 N/A 1 Primera Plana
Pieza 4 1961-14-05 N/A 37 Informacion
Pieza 5 1967-14-08 A 1 Primera Plana
Pieza 6 1973-17-11 A 16 Inmuebles
Pieza 7 1979-05-02 A 1 Primera Plana
Pieza 8 1985-25-05 A 5 Extranjero
Pieza 9 1991-14-08 A 1 Primera Plana
Pieza 10 1999-31-12 A 1 Primera Plana
Pieza 11 2005-17-03 A 13 Internacional
Pieza 12 2007-02-08 A 1 Primera Plana

*N/A: No Aplica

Con el proposito de realizar un andlisis exhaustivo y detallado de cada una de las

planas impresas seleccionadas se procedio a escoger 12 piezas del total de 32 recopiladas a

través del acceso al archivo histérico de El Nacional.

La justificacion de esta seleccion se basa en dos criterios: el primero, pertinente a la

delimitaciéon del estudio. Para el analisis de la identidad visual de un medio impreso

matutino es necesario tomar en consideracion las publicaciones emblematicas desde la

perspectiva del disefio; aquellas piezas en que se evidencie una modificacion relevante en la

estructura grafica de la plana y sus elementos. Por esta razon, fue necesaria la revision

exhaustiva del material histérico de EI Nacional con el fin de seleccionar las publicaciones

que evidenciaran notablemente cambios importantes, durante esta primera etapa 32

muestras fueron preseleccionadas. Posteriormente, se escogieron las muestras mas

representativas dando un total de 12 planas para someter a analisis.
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El segundo criterio de seleccidn, fueron las limitaciones mecanicas, pues debido a la
manipulacion y envejecimiento del material que soporta la copia fiel de las planas resultaba
inexacta la observacion de las mismas a consecuencia del desgaste. Ya que el objetivo del
presente estudio se dirige a la dimension gréfica y visual de las planas impresas, el margen
de error aumentaba al elegir planas empastadas con dafios o digitalizaciones de microfilm

gastados o rayados.

También resulta pertinente acotar que se le ha dado preponderancia a las primeras
planas del diario, pues como lo expresa Albert Sutton en su obra Concepcion y Confeccién
de un Periodico (1963), la primera plana resulta la ventana del periddico hacia el lector,
denotando su personalidad, filosofia editorial e incluso repercutiendo en los margenes de

venta del medio impreso:

“La primera pagina de un periodico se llama también ‘ventana de muestra’.
Es la que el lector ve primero y, por tanto, el director que no tenga en cuenta
este hecho esta a punto de perder su mejor oportunidad para ganar confianza
y lectores. Tiene aqui la oportunidad para destacar los mas importantes
articulos y grabados del dia y montar los fundamentos tipogréaficos del resto
del periddico. El tratamiento utilizado en la pagina primera influird mucho a
un lector para volverse a las paginas interiores y debe darse una atencion

especial para conseguir un diserio que sea a la vez agradable e interesante”

(p. 307,308).

3.6.2 Arqueo bibliografico

Fue necesaria la realizacion de un arqueo del material bibliografico referente a las
principales nociones y conceptos necesarios para sustentar el analisis de medios y mensajes
en la evolucion de la identidad visual del medio impreso. Con el fin de sustentar el analisis
se requiri6 de una organizacion sistematica de las fuentes bibliograficas a consultar,
orientando la basqueda hacia el material redactado/aprobado por las mayores autoridades

teoricas en cada area del conocimiento pertinente a este trabajo investigativo.
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Posteriormente, se realizo el analisis de las piezas seleccionadas, tomando en cuenta
los elementos de diagramacién para medios impresos: tipografias empleadas, esquema
cromatico utilizado, el espacio relativo otorgado a la publicidad y al contenido noticioso y

las caracteristicas del logotipo de El Nacional a través del periodo seleccionado.

3.6.3 Fuentes vivas

Con el fin de lograr los objetivos especificos planteados para la realizacion del
presente trabajo de grado, se selecciond la entrevista por ser el instrumento mas apropiado
para obtener informacion sobre el diario EI Nacional, su historia, su lenguaje visual, su
proceso de confeccion y su relevancia en términos de posicionamiento para anuncios

publicitarios.

De acuerdo con los autores Ivan Ledn y Josefina Toro Garrido “el uso de la
entrevista es una muestra mas de la importancia que han adquirido la comunicacion vy el
diadlogo, a tal punto que se habla de una razon dialdgica” (Ledn, Ivan y Toro Garrido,
Josefina., 2005, P.159. 7). La definicion en el diccionario de la Real Academia Espafiola

del adjetivo “dialogico” se refiere a algin elemento

que contempla o propicia la posibilidad de discusion, lo cual resulta indispensable para

versar el conocimiento de las fuentes entrevistadas — mas cercanas al objeto de estudio- y
complementar la informacion recopilado en el marco referencial; ante la escaza cantidad de
fuentes bibliogréaficas y publicas relacionadas a la identidad visual del diario El Nacional en

su version impresa.

La entrevista se caracteriza por ser un instrumento flexible que permite el dialogo
entre el entrevistador y el entrevistado. En este caso la entrevista semi-estructurada es el
método mas efectivo para recolectar informacion pues “(...) se basan en una guia de
asuntos o preguntas y el entrevistador tiene la libertad de introducir preguntas adicionales
para precisar conceptos u obtener mayor informacion sobre los temas deseados”
(Hernandez, Ferndndez y Baptista, 1998, p. 455). Ademas, de acuerdo con los autores Leon

y Montero (2003) la entrevista es el método que consigue un mayor porcentaje de
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respuestas a las preguntas, su estimacion es de 80% a 85%. Incluso puede ser superior a

esta cifra con una planeacién adecuada (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2006)

A su vez, las fuentes vivas entrevistadas fueron categorizadas segin su area de

experticia en las siguientes dos categorias:

Profesionales en el area de la comunicacion social, disefio grafico y artes plasticas
con conocimientos acerca de las aproximaciones tedricas y practicas relativas a la Identidad

Visual de una marca. En este sentido la consulta fue realizada al:

- Lic. Eduardo Orozco. Periodista y catedratico en la Universidad Central de
Venezuela y en la Universidad Catolica Andrés Bello. Disefiador de
publicaciones y consultor de proyectos editoriales. Ha sido consultor de al
menos 14 proyectos de redisefio editorial para publicaciones nacionales,

entre los cuales se incluye el diario Tal Cual.

Expertos: profesionales en el &rea de la comunicacion social y el disefio grafico
quienes, en algin punto de su carrera laboral, han tenido una relacion directa con el manejo
o la conceptualizacion de la identidad visual de El Nacional. En este sentido los

entrevistados fueron:

- Alexis Manuel Véliz Marquez. Coordinador de Diagramacion para el diario
El Mundo: Economia y negocios. Se desempefié en el Departamento de
Secretaria de Redaccion de EI Nacional desde 1998 hasta el 2004.

- Victor Hugo Rodriguez Vivas. Se ha desempafiado en la Jefatura de
Informacion Grafica del diario El Nacional desde 1980 hasta la actualidad,
A su vez paso a formar parte del equipo de la Jefatura de Fotografia en El
Nacional desde el 2014.
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3.7 Instrumentos de recoleccion de datos

Los instrumentos de medicién son recursos utilizados por el investigador para
registrar informacion o datos sobre las variables planteadas en su mente (Hernandez,
Fernandez y Baptista, 2006). Dicho instrumento se considera adecuado cuando reune tres

requisitos esenciales: confiabilidad, validez y objetividad.

La objetividad del instrumento hace referencia a su capacidad para ser permeable a
la influencia de los sesgos y tendencias de los investigadores que lo administran, califican e

interpretan.

Un fragmento importante de la estructura de un instrumento para la recoleccion de
datos es el item; concebido como la unidad minima que compone a una medicion, dicho en
otras palabras, el item es un reactivo que estimula una respuesta en un sujeto. Tal es el caso

de una pregunta, frase, lamina, fotografia o algun objeto de descripcion.

A efectos de la consulta a fuentes vivas el instrumento a aplicar seran dos modelos
de entrevistas semi-estructuradas; el propdsito de estos dos modelos de entrevistas es la de
organizar la recoleccién de datos a través de items redactados de manera precisa y
relacionados a las variables sujetas a estudio, tomando en consideracion las areas de

experticia del experto a ser entrevistado.

3.7.1 Guias de entrevistas a fuentes vivas

A) Guia dirigida a profesionales en el area de la comunicacion social, disefio grafico y
artes plasticas:

e ;Como fue el proceso de inclusién de fotografias en medios impresos?

e ;Como calificaria la receptividad de los consumidores ante la integracion de
fotografias en medios impresos?

e (Qué propdsito sirven los elementos cromaticos de las primeras planas de El

Nacional?
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B)

¢Existe algun tipo de influencia por parte de los anunciantes en el contenido
noticioso de los medios impresos?

De acuerdo a la teoria acerca del Disefio Gréfico y la Psicologia del Consumidor:
¢Cudles son algunos de los atributos de las primeras planas?

En su opiniodn, ;qué desea transmitir el diario EI Nacional a través de su logotipo?
¢Cdémo ha evolucionado el negocio de la publicidad en medios impresos desde la
década de los cuarenta hasta el 2007?

Seleccion de colores para el logotipo de EI Nacional segln conceptos de Identidad
Visual y psicologia del consumidor: ;qué relacion poseen los colores del logotipo
de El Nacional con la identidad visual que desea proyectar hacia los consumidores?
Seleccidn de tipografias empleadas en el logotipo de EI Nacional de acuerdo a
conceptos de Identidad Visual y psicologia del consumidor: ¢segun cuales criterios
se seleccionan las tipografias utilizadas en las planas del medio?

Guia dirigida a expertos (publicistas y/o disefiadores graficos quienes han poseido o
poseen una relacion directa con EI Nacional):

¢ Cual ha sido su relacion con el diario El Nacional?

¢Durante qué periodo mantuvo contacto directo con las operaciones de EI Nacional?
¢En qué area se desempefid durante su relacion directa con EI Nacional?

¢ Cudles fueron los cambios mas significativos a nivel visual durante su relacion con
el diario?

¢Cudles son algunas de las tipografias de uso frecuente para la version impresa de
El Nacional desde 1943 hasta 20077

¢Cdémo se dio el proceso de inclusién de color en las planas impresas?

¢Qué factores dieron lugar a la inclusion del color?

¢ Cuales circunstancias dificultaron la inclusion del color?

¢Cual es la relacion entre la integracion de nuevas tecnologias de impresion y la
identidad visual de EI Nacional?

¢Coémo influyo la introduccion de computadores para la diagramacion del diario?
¢En qué se fundamento la seleccion de colores para el logotipo de EI Nacional?

¢En qué se fundamentd la seleccion de tipografias para el logotipo de EI Nacional?
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Todas las personas fueron informadas sobre el objetivo de la investigacion y las
intenciones con las que se solicitd su colaboracién, asi como la institucion ante la cual se
presentara. A pesar de considerarse este trabajo de grado como una obra de acceso publico,

la institucidn que la tutela es la Universidad Catdlica Andrés Bello.

En el caso del Lic. Alexis Véliz, la entrevista fue realizada via correo electronico,
dada la escaza disponibilidad de tiempo por parte del profesional, quien accedié a
completar la guia de preguntas de manera escrita a través de un correo electronico. Las
respuestas otorgadas por esta via fueron adjuntadas como un documento Acrobat ® en
formato .PDF en la seccion de Anexos, pertenecientes al presente Trabajo Especial de
Grado.

Es importante resaltar que para las entrevistas a personas no especializadas en
confeccion y concepcion de periddicos y el vocabulario inherente al proceso, se han
aproximado los términos técnicos al vocabulario general con el fin de versar la pregunta

sobre el mismo elemento de manera empética y comprensible.

3.7.2 Matrices de vaciado de contenido obtenido a través de las entrevistas

Posterior a la realizacion de las entrevistas semi estructuradas, se procedio a realizar
el vaciado de datos obtenidos en matrices de contenido, segmentadas segin el modelo de
guia de entrevista aplicada a cada entrevistado. A continuacion, se adjuntan los modelos de
las matrices correspondientes al vaciado del contenido obtenido a traves del proceso de

entrevistas:

e Matriz comparativa de los datos obtenidos en las entrevistas semi estructuradas a

expertos:

Tabla 3. Matriz comparativa —vacia— para las entrevistas a profesionales quienes han

ejercido cargos en el area de diagramacién o disefio de EI Nacional. (Elaboracién propia)

Topico/ltem Entrevistado 1 Entrevistado 2
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e Matriz de vaciado de los datos obtenidos en la entrevista semi extructurada a

profesionales en el area de la comunicacién social, disefio grafico y artes plasticas:

Tabla 4. Matriz de contenido —vacia— para las entrevistas a profesionales en el area de
la comunicacion y el disefio quienes no han tenido vinculos laborales directos con el

departamento de diagramacién de EI Nacional. (Elaboracion propia)

Topico/item Entrevistado 1

3.7.3 Matrices de andlisis de contenido de las muestras impresas

Para el analisis de la evolucion de la identidad visual del diario EI Nacional en su
version impresa fue necesaria la construccion de un instrumento compuesto por categorias
especificas, segun las cuales pudieron ser identificados los distintos indicadores presentes
en la dimensidn fisica de la muestra (las planas del diario). Asi pues, los items consistieron

en categorias pertinentes a cada variable.

El andlisis de contenido transforma sistematicamente material verbal, textual o
visual en datos cuantitativos, mediante un conjunto de codigos y reglas (Stark y Roberts,
2005).

Krippendorff (1980) extiende la definicion de andlisis de contenido a un método de
investigacion para hacer inferencias validas y confiables de datos respectos a un contexto
(Herndndez, Fernandez y Baptista, 2006). Por lo tanto, resulta una técnica muy Util para
analizar los procesos de comunicacion en contextos muy diversos; en el caso dela presente

investigacion es la comunicacion visual grafica.

Para la realizacion del anélisis de contenido se debe llevar a cabo una codificacion,
es decir, “el proceso en virtud del cual las caracteristicas relevantes del contenido de un
mensaje se transforman en unidades que permitan su descripcion y analisis precisos”
(Hernandez, Fernandez y Baptista, 2006). A través de este proceso, se consigue convertir lo
esencial del mensaje visual en algo susceptible de describir y analizar.
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Las categorias son las “casillas o cajones” en las cuales se clasifican las unidades de

analisis, segun Holsti (1969).

Con el fin de recolectar los datos pertinentes en el presente estudio se elaboraron
matrices de contenido, cada una correspondiente a los objetivos especificos planteados. La
conjuncién de los datos recopilados permitio la aproximacion a la respuesta de la hipotesis:
¢cual ha sido la evolucion en la Identidad Visual del diario EI Nacional en su version
impresa desde 1943 hasta el 2007?

Para la definicion de los conceptos de cada una de las categorias de las matrices se
recurrio a la bibliografia especializada sobre: artes graficas (Karch, 1997), elementos del
disefio grafico y principios del disefio en color (Wong, 1992), confeccion y concepcién de
un periddico (Sutton, 1963) vy disefio de periddicos (Vilmos y Ritter, 1986). Este arqueo
bibliografico de los conceptos referidos a las categorias fueron incluidos en el marco

conceptual del presente estudio investigativo.

Las matrices de contenido a su vez fueron meticulosamente elaboradas en
concordancia a cada uno de los cinco objetivos especificos del presente Trabajo Especial de
Grado, de manera tal que favorezcan a la facil lectura del andlisis, y sea posible categorizar
los datos obtenidos al integrar la informacion para la redaccion de conclusiones.

A continuacion se muestran los modelos de matrices de analisis de contenido

correspondientes al analisis de las planas impresas del diario EI Nacional:

Tabla 5.Matriz de analisis — vacia— de elementos de diagramacion editorial.
(Elaboracion propia)

‘ ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos  Antetitulos Subtitulos Bloque Ilustraciones Fotografias
N° de texto
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Tabla 6.Matriz de anélisis —vacia— de las tipografias empleadas en las planas.
(Elaboracion propia)
‘ TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N° Variedad en la Proceso de impresion  Clasificacion de tipos

seleccion de tipos de tipos

Tabla 7. Matriz de andlisis —vacia — de la composicion cromatica de la plana.
(Elaboracion propia)
‘ COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

PIEZA N° Método de Armonia de color Paleta de colores  Esquema de color

impresion

Tabla 8.Matriz de andlisis —vacia— del espacio para publicidad y noticias. (Elaboracion

propia)
‘ ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

PIEZA N° Formas de disefio  Estilos Blogues de Bloques de
contenido contenido
noticioso publicitario

Tabla 9.Matriz de andlisis —vacia— del logotipo de El Nacional. (Elaboracion propia)

‘ Welcloagizle ‘
PIEZA N° Ubicacionen  Dimension del  Tamafio Tipografia Método de
relacién al isotipo relativo a la impresion
cuerpo del dimensién de
periddico la plana




3.7.3 Validacién

Los instrumentos de medicion, previamente a su aplicacion, fueron sometidos a
revisién por parte de especialistas en metodologia e identidad grafica, pertenecientes a la

Universidad Catdlica Andrés Bello, para asi determinar la validez de su contenido.

Estos profesionales académicos analizaron los items; y conforme a sus
observaciones y recomendaciones los instrumentos fueron modificados para proceder con

la aplicacion de los mismos.
Los expertos en cuestion fueron profesores y profesionales de la comunicacion:

- Licenciado Antonio Hernandez, periodista visual, coordinador de disefio en Grupo
Ultimas Noticias y profesor de la catedra de Artes Graficas impartida en la Escuela
de Comunicacion Social de la Universidad Catolica Andrés Bello (Sede
Montalban).

- Lic. Eduardo Orozco, periodista, catedratico en la Universidad Central de
Venezuela y en la Universidad Catdlica Andrés Bello. Disefiador de publicaciones y

consultor de proyectos editoriales.

3.7.4 Ajustes

Las recomendaciones de los docentes quienes validaron los instrumentos de
recoleccion y andlisis de datos fueron tomadas en consideracion y aplicadas a dichos

instrumentos en la forma en que a continuacion se describe:

El profesor Antonio Hernandez, recomendd generalizar las preguntas en la guia de
entrevistas a profesionales en el area de la comunicacion social, disefio grafico y artes
plasticas, con el fin de orientarlas hacia conocimientos sobre medios impresos en
Venezuela, en vez de referirse a topicos dirigidos hacia la estructura particular de El

Nacional.
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Por su parte, el profesor Eduardo Orozco, recomend6 considerar como referencial u
orientativa la pregunta: (Cémo ha evolucionado el negocio de la publicidad en medios
impresos desde la década de los cuarenta hasta el 2007? Ya que el anélisis focalizado de la
evolucion de la publicidad en medios impresos requeriria estudio particular, dada la
extension y complejidad del tema.

3.7.5 Estrategia de muestreo y procesamiento de datos

Para las entrevistas semi-estructuradas:

a) Transcripcion de entrevistas grabadas o anexos de entrevistas realizadas via correo
electronico
b) Vaciado del contenido de las entrevistas segun parametros del cuadro teérico-

metodoldgico
Para las planas impresas:

a) Andlisis general de cada pieza
b) Vaciado de datos segun criterios de analisis

3.8 Criterios de anadlisis

Los criterios seleccionados para el analisis de las piezas, a través de la aplicacion de
matrices de contenido, correspondieron a cinco pilares principales de la Identidad Visual de
un periodico: elementos de diagramacion editorial, tipografia, esquema cromatico, espacios

para contenido noticioso y anunciantes, y las caracteristicas del logotipo.

Con el fin de recopilar de manera sistematica la informacion contenida en las planas
impresas, se crearon cinco matrices de contenido versadas sobre cada uno de los pilares
anteriores. Por su parte, cada uno de estos pilares posee caracteristicas — indicadores - que
permitieron aproximarse cuantitativamente a la informacién grafica presente en la plana

impresa del diario.
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Para la estandarizacion del proceso de analisis resulta imperativa la definicion de los
criterios a tomar en consideracion para el estudio de cada una de las planas impresas.
Varios de los criterios presentes en las matrices de analisis de contenido han sido
previamente abordados en el Marco Conceptual del presente Trabajo Especial de Grado, no
obstante, se procedera a definir otros no incluidos o brevemente mencionados, y que por

tanto, requieren de una conceptualizacién mas detallada y concisa.

De forma general se emple6 el método de calculo de area de un rectangulo para
definir la proporcion relativa a la dimension de la plana ocupada por los elementos graficos
(logotipo, blogues de contenido, fotografias, anuncios publicitarios). A través del empleo
de las herramientas marco rectangular y lazo poligonal (rectangular frame, ingles) del
programa Adobe Photoshop® CS4, se procedié a medir el largo y ancho del elemento
grafico para luego incluir los valores obtenidos en la férmula de area de un rectangulo o

cuadrado®:

Siendo los lados diferentes del rectangulo a 'y b:

Entonces,
Area del rectangulo = a.b

Siendo a un lado del cuadrado:

! Extraido de: (http://www.universoformulas.com/matematicas/geometria/area-rectangulo/, fecha de

consulta 8 de junio de 2016)
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Entonces,

Area del cuadrado = a?

Posterior al clculos del area tanto de la plana como del elemento gréfico, se
procede a calcular la proporcion (expresado en porcentajes) que ocupa el elemento en
relacion a la dimension (area) de la pagina a traves de la formula de la regla de tres, donde

a. by c son los valores conocidos y x el valor a conocer:

La escogencia de ambas férmulas esta justificada por ser estas dos las figuras

geométricas estandar utilizadas para la confeccion de las planas.

En el siguiente apartado, se presentan en detalle los criterios tomados en cuenta para

el andlisis de las piezas impresas:

3.8.1 Matriz de analisis de los elementos de diagramacion editorial

En esta matriz se consideraron los aspectos graficos basicos presentes en la
confeccion de cualquier pagina de diario: logotipo, cabecera o mancheta, titulos,

antetitulos, subtitulos, bloques o unidades de texto, ilustraciones y fotografias.

Por su parte, cada uno de estos aspectos posee caracteristicas inherentes y que
fueron abordadas tedricamente a través de material bibliografico, para su clasificacion y

analisis posteriores:

Logotipo: varias letras o toda una palabra, fundida en una sola pieza de tipo que se
utilizan en anuncios publicados en los perioédicos en los que se da el nombre del anunciante
(Karch, 1997, p. 412).
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Cabecera: Sinénimo de cornisa. El titulo de las publicaciones periddicas. Espacio
para la designacion general del periodico, contiene el nombre de la publicacion (Karch,
1997, p. 407).

Titulo: Unidades de texto organizadas de forma ldgica y simétrica concernientes

generalmente a un tépico particular (Sutton, 1963, p.315).

Antetitulo: titular secundario de un periédico que precede al principal

(http://dle.rae.es/?id=20JIFJO, fecha de consulta: 3 de junio 2016).

Subtitulo: Encabezado o titulo secundario que normalmente con un ojo de tipo que
contraste (Karch, 1997, p. 419).

Blogue de texto: Unidades de texto organizadas de forma logica y simétrica

concernientes generalmente a un tépico particular (Sutton, 1963, p.315). En el caso de los
blogues de texto, segin el andlsis de los elementos de la diagramacion editorial, fue
estudiada la presencia — 0 ausencia — de elementos delimitantes entre los bloques de texto,

tales como: las rayas, corondeles (regulares y ciegos) y la utilizacion de recuadros.

lustracion: Estampa, grabado o dibujo que adorna o documenta un libro

(http://dle.rae.es/?id=KzZWv7R, fecha de consulta: 3 de junio de 2016).

Fotografia: Técnica que permite obtener imagenes fijas de la realidad
mediante la accion de luz sobre una superficie sensible o sobre un sensor

(http://dle.rae.es/?id=1K5nbBo, fecha de consulta: 3 de junio 2016).

3.8.2 Matriz de analisis de las tipografias empleadas en las planas

El analisis en esta matriz estuvo dirigido hacia la morfologia de los caracteres
empleados en los bloques de contenido noticioso y su clasificacion de acuerdo a conceptos

tedricos practicos expuestos en el presente trabajo investigativo.

82


http://dle.rae.es/?id=2oJIFJO
http://dle.rae.es/?id=KzZWv7R
http://dle.rae.es/?id=IK5nbBo

Variedad en la seleccion de tipos: en este apartado fue analizada y clasificada la

sensacion visual creada por la mancha derivada de la utilizacion de los diferentes tipos en la

plana, segun los criterios de la armonia tipogréafica.

La mancha es la sensacidn visual generada por la impresion conjunta de elementos
tipogréficos. Se habla de un tipo de mancha ligera cuando al ser impreso en una unidad de
texto genera sensacion de fineza, mientras que se habla de un tipo de mancha pesada

cuando se identifica una amplia impresion de tinta para pocos caracteres.

La armonia tipogréafica resulta de la combinacion de una o mas familias de tipos
empleadas en conjunto para conseguir una sensacion estética agradable. Al respecto, Sutton

(1963) describe tres maneras para crear armonia de tipos en las paginas del diario.

La primera y mas sencilla es la armonia monotipografica, lograda a través del uso
de tipos pertenecientes a una sola familia. Ello permite obtener sistemas de titulacion muy
efectivos empleando variaciones en los puntos y ojos de los caracteres.

De manera similar, la armonia adyacente consiste en el uso conjunto de dos 0 mas
familias de tipos de disefio semejante y se encuentran proximas una a la otra en la armonia

tipografica.

Finalmente, la armonia por contraste es aquella que se logra al integrar en la plana
miembros que se oponen uno a otro en la gama de la armonia tipogréfica. En otras palabras,
los tipos que tienen las mayores diferencias en sus caracteristicas — los mas opuestos-

pueden utilizarse juntos con éxito.

Proceso de impresion de tipos: este criterio alude a la clasificacion de la impresion

de la plana segun el proceso de impresion por cuatricromia (CMYK) o a tinta negra.

La impresion CMYK consiste en la combinacion de las tintas cian, magenta,
amarillo y negro a través de un proceso de superposicién o impresion por puntos, con el fin
de crear virtualmente cualquier color, siempre y cuando se imprima sobre una superficie
blanca. A efectos del analisis de las piezas, se considerd una plana como impresa a través

de CMYK si al menos uno de los colores base se encuentra presente en la plana.
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Clasificacidén de tipos: la categorizacién de los tipos utilizados en la pagina impresa

se realizd a través de los criterios expuestos por Karch (1997) y descritos en el Marco

Conceptual del presente Trabajo Especial de Grado.

3.8.3 Matriz de analisis de la composicion cromatica de la plana

Conforme a esta matriz se procuro el estudio de la impresién a color para las planas
del diario. Cada uno de los elementos graficos que conforman la pagina fue analizado para
determinar el método de impresion, la paleta de colores predominantes, la armonia de color
y el esquema cromatico. Todo ello con el fin de abordar el objetivo especifico del presente
Trabajo Especial de Grado concerniente a la evolucion de la integracién del color en el

diario El Nacional.

Las definiciones del método de impresiéon, armonia de color asi como la teoria

respecto a la creacion de esquemas de color fueron abordadas anteriormente en el presente

estudio, en el Marco Conceptual y en la descripciéon de los criterios para la matriz de

analisis de las tipografias empleadas en las planas.

El criterio de paleta de colores, hace referencia al conjunto de los principales tonos

presentes en la totalidad de una superficie. A fines del presente trabajo investigativo la
paleta de colores empleada en la plana impresa fue definida a través del uso de la
herramienta cuentagotas — eyedroppper en inglés — la cual permitié estudiar la superficie de
las planas escaneadas y fotografiadas, y posteriormente asignarle, a través de la gama
PANTONE Matching System ®, la numeracion correspondiente al tono especifico

analizado.

Se considera que una paleta de colores esta conformada por los cinco tonos
predominantes en la pagina, de los cuales se deriva el resto a través de variaciones en la

intensidad y el valor.
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3.8.4 Matriz de analisis del espacio para publicidad y noticias

Los criterios tomados en consideracion para el analisis del espacio asignado para
contenido publicitario y noticioso en las paginas del diario EI Nacional fueron: las formas
de disefio periodistico, los estilos de concepcion de anuncios para periodicos, y la
determinacidn de la proporcién en porcentajes del espacio ocupado por anuncios y noticias

en relacion a la totalidad de la plana.

A través del estudio de estos elementos se pretendié analizar la evolucion de la
integracion de la publicidad en las paginas del diario El Nacional, asi como la inclusion de
métodos de disefio periodistico en funcidén de dichos anuncios y bloques de contenido

noticioso.

Los conceptos de blogue de texto o contenido, las formas de disefio periodistico, los

estilos para la concepcion de anuncios y las formulas empleadas para determinar el

porcentaje de una pagina abarcado por anuncios y noticias, fueron anteriormente expuestos

y descritos en el presente trabajo de investigacion.

No obstante, resulta pertinente afiadir nociones adicionales acerca de la distincion

entre los bloques de contenidos considerados de materia noticiosa y publicitaria.

Una de las herramientas de promocién, tanto en el caso de productos como en el de
servicios, son las relaciones publicas. Estas gozan de gran credibilidad y a menudo se
presentan como articulos noticiosos, secciones especiales, patrocinios y eventos, percibidos

por los consumidores como mas “reales” que los anuncios (Kotler, P. y Armstrong, G.,

2008, p. 368).

A su vez, las relaciones publicas tienen la capacidad de llegar a muchos prospectos
que tienden a evadir a los vendedores y anuncios; pues el mensaje llega a los compradores

como una noticia y no como una comunicacion con el proposito de vender.

Es por ello, que a efectos de determinar cuales blogues de contenido estaban
conformados por noticias y cudles ejercian una funcidn publicitaria se incluydé a los

articulos orientados a las relaciones publicas dentro de la categoria de publicidad.

85



De la misma manera, los cupones, concursos, rebajas, bonificaciones y otras formas
de incentivos comerciales forman parte de las estrategias empleadas en la promocién de

ventas, y fueron categorizados como material publicitario.

3.8.5 Matriz de analisis del logotipo de EI Nacional

Los criterios de la matriz perteneciente al analisis del logotipo de EI Nacional
estuvieron orientados hacia la descripcion del proceso modificacion e integracion de color
en la tipografia de logotipo, la progresién en su ubicacién en las paginas y secciones del

diario, asi como las modificaciones en sus dimensiones relativas a la totalidad de la plana.

Joan Costa (1993) define al logotipo como una: “(...) traduccion visual del nombre
legal o de marca, bajo la forma de un ‘logotipo’ (...)”. Asi pues, la filosofia de la marca o
empresa deja de ser una mera evocacion mental, provocada por el nombre, para convertirse
en una imagen, respecto a esto ultimo Costa (1993) explica: “Con esa operacion la empresa

se incorpora a la memoria visual, que es mas potente y carismatica que la memoria verbal”
(p. 31).

Con el fin de mesurar la ubicacion del logotipo, y sus dimensiones relativas a la

pagina impresa, se utilizé la herramienta marco rectangular y lazo méagico de Adobe
Photoshop® CS4; capaz de arrojar — en la seccién de informacién acerca del objeto— el
alto y ancho, en centimetros, del logotipo para la plana estudiada. Estos valores luego
fueron integrados a las formulas, descritas en otro apartado de este trabajo, para el célculo
del area tanto de la plana como del elemento grafico, posterior a ello se calculd la
proporcidn, en porcentajes, ocupada por el logotipo en relacion a la totalidad de la pagina

impresa.

Adicionalmente, fue estudiada la presencia o ausencia del logotipo de El Nacional,

entre las distintas secciones y cuerpos del periddico.

Para la categorizacion de la tipografia utilizada en la confeccion del logotipo de El
Nacional se recurrio a la clasificacion de tipos estudiada por Karch (1997), descrita en el

Marco Conceptual del presente Trabajo Especial de Grado.

86



Por altimo, el método de impresion del logotipo fue analizado segun las mismas

directrices aplicadas para otros elementos graficos constitutivos del diario, previamente
desarrolladas, tales como la presencia o ausencia de cuatricromia y la determinacion de
tonos segin el PANTONE®Matching System.

3.9 Limitaciones

En este apartado se presenta un desglose de las limitantes impositivas que actlan

como variables a considerar en los resultados del presente Trabajo de Grado:

El diario EI Nacional es un diario matutino de publicacion diaria, dado el volumen
de publicaciones creadas durante el lapso de 64 afios, que pretende abarcar la presente
investigacion, puede considerarse a la muestra de 12 piezas como no concluyente. En este
sentido, se hace referencia a los autores Hernandez, Fernandez y Baptista (2006, p.102),
donde expresan que los estudios exploratorios, como el presente, no constituyen un fin en si
mismos, sino que permiten la exploracion de un fendmeno poco conocido y dar paso a

investigaciones subsecuentes.

Si bien se consideran exactas las herramientas del software Adobe Photoshop®
CS4, utilizadas para llevar a cabo la medicion de las dimensiones de las paginas y los
elementos gréficos incluidas en las mismas, el soporte del material gréfico (Microfilm y
fotografias extraidas de los empastado originales) impone distorsiones referidas a la escala
de los elementos, asi como variaciones en los colores de los mismos. A pesar de que las
fotografias fueron realizadas con tomas cenitales para evitar ese problema, existe un

margen de error a considerar.

El desgaste del material del Microfilm y las planas impresas empastadas dificulta la
exacta identificacion de los colores utilizados para la impresion de los elementos graficos

presentes en las planas.
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CAPITULO IV. PRESENTACION DE RESULTADOS

4.1. Presentacion de resultados

En el presente capitulo se procedio a expresar de manera sistematizada y organizada
la informacion recopilada a través de la aplicacion de los instrumentos de medicion, tanto
en el caso de las piezas impresas del diario El Nacional, como en el de las entrevistas

dirigidas a fuentes vivas.

Este capitulo puede considerarse la esencia del Trabajo Especial de Grado, pues la
informacion expuesta requirié de un exhaustivo analisis de cada una de las piezas impresas
seleccionadas como poblacion de muestra. A través del andlisis, se lograron categorizar los
elementos presentes en las planas de acuerdo al arqueo bibliografico previamente incluido,
tanto en el Marco Conceptual como en el Referencial, incluyendo el subsecuente desglose
de cada una de las categorias segun las cuales serian analizadas las piezas, descrito en el
apartado referido a los Criterios de Analisis.

4.1.1. Presentacion de los resultados obtenidos a través de las entrevistas semi-estructuradas

a publicistas y disefiadores graficos

Tabla 10. Matriz de contenido para la entrevista al profesional en el area de la
comunicacion y el disefio quien no posee vinculos laborales directos con la diagramacion

de EIl Nacional.
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4.1.2. Presentacion de resultados obtenidos a través de las entrevistas semi-estructuradas a

expertos

Tabla 11. Matriz comparativa para las entrevistas a profesionales quienes han ejercido

cargos en el area de diagramacion o disefio de EI Nacional.

Entrevistado 2

Topico/ltem Entrevistado 1
Nombre, apellido y cargo Alexis Manuel Véliz Marquez
profesional -

Coordinador de Diagramacion
para el diario EI Mundo:

Economia y negocios

Victor Hugo Rodriguez
Vivas

Jefatura de Informacion
Gréfica/ Jefatura de Fotografia
en El Nacional

¢Cuél ha sido su relacion con el “Trabajé durante 6 afios en
diario El Nacional? el Departamento de Secretaria

de Redaccion”.

“Llegué¢ al Nacional en el
afio 80, pero comencé el En
Nacional de Occidente, el cual
fue un proyecto de EI
Nacional liderado por Miguel
Otero Silva, y que consistia en
hacer unos planes pilotos de
periodicos regionales. Arranco
en la sede en Maracaibo, y la
intencién  era  cubrir el
occidente del pais: Falcén,
Zulia, Téachira, Meérida vy
Trujillo. Yo comencé en ese
proyecto, pero estaba muy
adelantado a su tiempo porque
las comunicaciones en el pais
no eran las mejores. Para aquél
entonces, la transmisién de
datos se hacia por Vvia
telefonica —pues no existian

cables submarinos— a través
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Topico/item

Entrevistado 1

Entrevistado 2

de una linea muerta. El
problema era que si llovia se
generaban interferencias vy
retrasos. Por ello, lejos de ser
una cuestion que facilitaba la
llegada a cada uno de los
puntos de distribucién del
periédico, mas bien dificultaba
la comunicacion. Y eso generd

el fracaso del proyecto”.

¢Durante qué periodo mantuvo
contacto directo con las

operaciones de El Nacional?

“Desde 1998 hasta el 2004”.

“Desde 1980 hasta la
actualidad. Desde hace dos
afios estoy encargado también

de la Jefatura de Fotografia”.

¢En qué area se desempefid
durante su relacion directa con

El Nacional?

“Comencé como pasante en
el Departamento de Secretaria
de Redaccion en el érea
Dominical del periédico En
Nacional, hasta pasar a ser
empleado fijo en la misma
area, esta vez trabajando con

la edicion diaria”.

“Me he desempefiado tanto
en la Jefatura de Fotografia
como en la Jefatura de
Informacidon Gréfica.

Al inicio era un disefiador,
que en el caso de El Nacional
se le denomina Secretario de
Redaccion. Es una
especificacion que se le viene
dando desde los comienzos del
diario, porque en su momento
los secretarios de redaccion
teniamos la posibilidad y la
independencia de hacer titulos,
leyendas o por lo menos,

participar en el proceso.
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Topico/item

Entrevistado 1

Entrevistado 2
Siempre hubo un intercambio
donde el reportero sugeria un
titulo y el Secretario de
Redaccidn, a la hora de hacer
el disefio y la diagramacion de
la pagina, tenia la posibilidad
de ajustarlo y cambiarlo.

Por eso es que desde ese
entonces 'y hasta este

momento, los disefiadores del

periédico tienen que ser
también comunicadores
sociales”.

¢Cuales fueron los cambios
mas significativos a nivel
visual durante su relaciéon con

el diario?

“En el tiempo que estuve en
El Nacional ya existia una
estructura muy definida en su
disefio, recordemos que para
ese entonces El Nacional tenia

varios cuerpos (A, B, C, D,

etc.) en los cuales se
distribuian  sus  secciones.
Todas las secciones
mantenian una coherencia

grafica pero dependiendo de
la tematica de la seccion el
aspecto visual podia tomar
mas relevancia. Por ejemplo,
cuerpos como los de cultura o
deportes permitian un mayor
despliegue de la foto o de la
infografia pero sin descuidar

el wvalor noticioso de la

“Indudablemente  fue el
color. El periodico desde sus
inicios siempre fue en blanco
Yy negro pero un poco MAas
adelante, cerca de los finales
de los 60 y comienzos de los
70, fue necesario introducir
algunos elementos de color.
Especialmente, para la parte
de publicidad. Luego, se
empleaban colores planos en
las portadas de la seccion de
deportes; pues en ese
momento el periddico estaba
dividido en cuatro cuerpos: El
A, que se referia a la primera
plana de peridédico y noticias
internacionales. El B, que era

el de deportes y farandula.
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Topico/item

Entrevistado 1

informacion”.

Entrevistado 2
Estaba también el C, dividido
en cultura y espectaculos. Y
el cuerpo D, que trataba de
politica, economia y sucesos.
Luego, se agrego el cuerpo E,
que se referia a economia.
Esta division de los cuerpos

se mantuvo un buen tiempo”.

¢Cudles son algunas de las
tipografias de uso frecuente
para la version impresa de El
Nacional desde 1943 hasta
2007?

“Solo puedo referirme a las
tipografias que eran de uso
comun en la época que estuve
trabajando en la Secretaria de
Redaccion. Estas tipografias
eran: la Walbaum (con sus
variantes) y la Interstate (con
sus variantes). Ambas
tipografias fueron adquiridas
especialmente para El
Nacional, lo que ayuda a que
el periddico tuviese una
caracteristica Unica en lo
referente a su imagen y

lectura”.

“A grandes rasgos, las
tipografias que se usan son
las Sans Serif —o palo
seco— Yy las Serif. Y hasta
hace tres afios, cuando se
volvid a hacer un
refrescamiento del disefio del
periddico, las tipografias que
se  usaban las  dejo
establecidas el grupo Cases.
Esas tipografias se
compraron especificamente
para el periédico en ese
momento.

Siempre ha habido una
combinacién de tipografia
Sans Serif y Serif, tanto para
los titulos como para los

antetitulos”.

¢Como se dio el proceso de

inclusion de color en las planas

impresas de El Nacional?

“Para la época en la cual
estuve, el uso del color era
asignado a las portadas y

contraportadas de las

Los colores planos se
usaban en las portadas y en las
contraportadas a inicios de los

afios 70, y basicamente
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secciones, salvo en algunas
paginas que estaban

acompafiadas con publicidad”.

adornaban las rayas y algunas

veces los titulos.

En esa época, se quedd
reservado el uso de
cuatricromia para momentos
muy particulares. Como en el
caso de sucesos de interés
general y la impresion debia
ser planificada con mucha
antelacion.

Después  vino el primer
redisefio del periddico, de la
mano de Mario Garcia —
alrededor del 97 o el 98— en
conjunto con un grupo que
venia del Pointer Institute, en
Tampa. A partir de ese
momento, el uso del color se
estandarizé.
redisefio, lo
grupo
espafiol-argentino Cases”.

El segundo

hizo la gente del

¢Qué factores dieron lugar a la

inclusion del color?

“Considero que la tendencia
de la inclusién del color desde
los 90’s hasta hoy, en la
mayoria de los periodicos, se
ha debido a la actualizacion
de sus rotativas. Ya que
permite aprovechar al maximo
el uso del color, logrando
darle més vivacidad a las

paginas y que a su vez, con el

“La parte tecnoldgica y el
proceso de automatizacion de
la inclusion de las imagenes.
Porque hasta ese momento —
afios 70— habia fotografia de
revelado y habia color, pero la
tecnologia fue lo que facilito
la inclusion del color en las
fotografias y en la
diagramacion en general del
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Topico/item

Entrevistado 1

color, podian  otorgarle
distintos niveles de lectura a

la informacion”.

Entrevistado 2

diario”.

¢Cuales circunstancias
dificultaron la inclusién del

color?

“Creo0 que la mayor
dificultad podria ser por

costos de impresién”.

“Fue un proceso paulatino
y no hubo resistencia. Incluso
los mismos fotografos fueron
los que, en su momento, se
sintieron con mucha mas
disposicion de incluirse en ese
proceso de modernizacion,
porgue era la tendencia, ya que
daba la posibilidad de exhibir
su trabajo con mucha mas

calidad”.

¢Cual es la relacion entre la
integracion de nuevas
tecnologias de impresion y la
estética de las planas de El

Nacional?

“Con las nuevas rotativas, el
proceso de impresion
cambiaria a favor  del
periddico, ya que era posible
imprimir en distintos formatos
de publicacion en periodos
mas cortos, contribuyendo con
la reduccion de desperdicio de

papel y tinta”.

“Bueno, indudablemente
que desde el punto de vista del
disefio fue de mucha ayuda.
Porque pasamos de hacer las
cosas manuales a hacerlas
gradualmente en pantalla.
Cuando yo empecé el proceso
era completamente manual,
luego hubo como un mix entre
lo que era la pantalla de
diagramacion y algunas cosas
que se  debian  hacer
manualmente.

Poniamos los cddigos en la
pantalla para poder diagramar
— esos codigos parecidos al

HTML— pero debia hacerse
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Topico/item Entrevistado 1 Entrevistado 2

primero el boceto en papel y a
mano.  Luego, le ibas
poniendo las coordenadas y las
caracteristicas; o sea, cada
tipografia para el antetitulo o
el titulo tenia un codigo, y ese
cddigo iba acompafiado del
interlineado y el tamafio que
querias que llevara o que tenia
que llevar. Todo ese proceso
hasta llegar a la visualizacién
de la pagina en pantalla fue un
avance grandioso. Porque para
el momento cuando habia ese
mix, también habia una
pantalla que si podia visualizar
la pagina completa pero estaba
destinada exclusivamente para
el area de produccion.
Después, se incluyd una
pantalla de ese tipo para la
persona encargada de
diagramar la primera pégina
del periddico, junto con el
Directo y el Jefe de
Redaccion.

Luego, llegamos
directamente desde ese
sistema de la compafiia Harris
al Macintosh. Y, a partir de
alli, el sistema Macintosh
quedo establecido para el area

de disefio, fotografia e
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Topico/item

Entrevistado 1

Entrevistado 2
infografia”.

¢Cdémo influyo la introduccién
de computadores para la

diagramacion del diario?

“La computadora se
convirtié en una herramienta
fundamental en el proceso de
elaboracion del periddico,
atras quedo su uso basico para
escribir la informacion, pues
ahora permite manejar toda la
diagramacion del periddico,
asi como su disefio y la

edicién de fotografias”.

“La computadora no es
sino un instrumento de trabajo,
que no influyé pues era un
vehiculo para lograr lo que ya
se tenia planeado. Y de hecho,
se siguié manteniendo el estilo
del periddico.

Si hubo un poco de cambio,
me imagino que fue producto
de la innovacion, la cual fue
tomada en cuenta y regulada,
al menos respecto al uso del
color.

Los que fueron aprendieron
mas rapido hacian
combinaciones de colores, esto
gener6 un poco de desorden.
Lo mismo ocurri6 con las
tipografias y la posibilidad de
modificarlas, que se fueron
distorsionando pero se corrigio
ya que siempre ha existido
existe un esquema con el que
se debe trabajar.

En todo caso, el disefio mas
libre se aplicaba en el cuerpo

de deportes”.

¢En qué se fundamento la
seleccion de colores para el
logotipo de EI Nacional?

“No tengo la certeza del
porqué se escogid el color

azul para el logotipo. Sin

“Yo diria que desde que se
pasé del negro al azul, el azul

siempre ha sido el mismo.
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Topico/item

Entrevistado 1

embargo, como en toda

propuesta de disefio, se
plantearon varias versiones de
color entre las cuales se
selecciond la que hoy en dia

conocemos”.

Entrevistado 2

Esas variantes que en
ocasiones se detectan pienso
que obedecen: al proceso de
impresion, a la tinta, al papel,
etc. Pero el color sigue siendo
el mismo azul.

Si existe una variante desde
que se introdujo el color diario
en el periddico, pues se dividio
el color naranja para los
domingos, y el azul para el dia
a dia. Y esto fue establecido
desde el segundo redisefio del
periddico hecho por el grupo
Cases.

Para llegar a la escogencia
de colores se realizaron focus
group, gque determinaron
cuales eran los colores que
maés se acercaban al gusto del
lector. Y después de todo ese
estudio, por parte del Grupo
Cases, a cada cuerpo se le dio

un color”.

¢En qué se fundamento la
seleccion de tipografias para el

logotipo de El Nacional?

“La escogencia de la

tipografia mantiene un
caracter mas histérico que
funcional. La tipografia del
logotipo es una caracteristica
propia de EI Nacional, y que
con los afios pasé de ser un

simple modelo de tipografia a

“La  seleccion de la
tipografia obedece a los duefios
del periodico més que todo.
Porque si te das cuenta lo que
ha habido es una estilizacion en
la tipografia, pero nunca se ha
cambiado. Lo que si es que en

principio la tipografia era
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ser la

periédico”.

identidad

del

mucho mas gruesa. Creo que la

primera estilizaciébn de la
tipografia vino de la mano del
Profesor Victor Hugo Irazabal,
quién no cambié la tipografia,
pero si la intervino para
estilizarla.

Incluso para la inclusion
del color en el logotipo, fue
duro, no fue tan facil obtener el
visto bueno de la directiva y los
duefios del periddico. En ese
sentido si  hubo resistencia.
Posteriormente, se
convencieron por todo el tema
de la modernizacion, y por
cuestiones de diferenciacion
con periédicos como El
Universal.

A su vez, la gente del
Grupo Cases planteé darle una
modernizacion al periddico
para dirigirlo a la lectoria més
joven, pues EI Nacional
siempre tuvo un puablico lector
de mayor edad — por decirlo
de alguna manera — y querian

cautivar a nuevos lectores”.
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4.1.3. Presentacion de resultados por criterio de analisis

A continuacién fueron adjuntadas las matrices de andlisis correspondientes al
estudio de las 12 planas impresas de El Nacional. El analisis sistematico se fundamento en
los conceptos tedricos expresados en el Marco Conceptual, Referencial y posterior desglose
de los Criterios de Analisis.

Las matrices fueron vaciadas a través del andlisis visual de las piezas, apoyado por
el uso del software Adobe Photoshop ® CS4, y la posterior descripcion de los elementos

presentes en las planas segun las categorias definidas en las matrices de contenido.

Con el proposito de obtener una comprension organizada sobre los distintos
elementos constitutivos de la Identidad Visual de EI Nacional, fueron confeccionadas cinco
modelos de matrices de analisis, cada una correspondiente a las nociones pertinentes de los
cinco objetivos especificos planteados para el presente Trabajo Especial de Grado. Por lo
tanto, el analisis de cada pieza impresa implico el vaciado del contenido correspondiente a
cada una en cinco matrices distintas, pero relacionadas en su propo6sito de dar luces sobre la
configuracion de la Identidad Visual de EI Nacional y su evolucion desde 1943 hasta el
2007.

Con el fin de otorgar una mejor lectura a las matrices de analisis de contenido, las
mismas fueron situadas en posicion horizontal, pues el volumen de la informacion incluida
en las matrices requirié de un tratamiento distinto con el fin de mantener la estructura

estética del presente texto.

Asi mismo, fueron incluidas en posicion vertical las planas sujetas a analisis, con el
fin de ser apreciadas con el mayor detalle posible, dentro de los limites fisicos del formato

de impresion.
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Figura 27. Pieza 1 -1943-03-08. Cuerpo: N/A. Pagina: 1. Seccion: Primera Plana
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Tabla 12.Matriz de andlisis de los elementos de diagramacion editorial. Pieza 1
ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo

NO

Se encuentra
centrado en la
parte superior
de la primero
plana del
diario,
constituyendo
parte de la
cabecera.

Cabecera

Ocupa un
11,627% en
relacion a la
totalidad de la
pagina. El

eslogan presente

en la plana reza:

“El diario de la
mafiana”, y se

ajusta

inmediatamente

debajo del
logotipo. Enel
folio de la
cabecera se

identifica la

edicién como la

N° 1 del afio 1
(por ser este el
ejemplar de

Titulos

Existe un total de

12 titulos en la
plana

Se identificaron los
siguientes tipos en
los titulos: Bodoni
(transicion),
Waverley cursiva
(periddico),
Garamond en
negritas y cursiva
(moderno),
Memphis extra
negra (pata
cruzada) y
Bookman
(contemporaneo).
Los sistema de
titulacién
identificados en la

Antetitulos

No estan

presentes.

Subtitulos

Existe un
total de 4
subtitulos en
la plana. Los
cuales
muestran los
siguientes
tipos:
Egmont en
cursivas
(periodico),
Baskerville
(curisva),
Bodoni de
libro

(transicion).

Bloque de texto

Presencia de

corondeles

regulares

- Presencia de

rayas

En la plana se hallan

tres recuadros: dos con

inserciones de

informacién adicionales

a noticias mas extensas,

y uno a manera de

seccion de noticias de

Gltima hora, titulado:

“Madrugada: 2,45

am”

llustraciones

Se muestran
dos
ilustraciones
pertenecientes
a anunciantes,
una a cada
extremo de la
cabecera de la
primera plana.
La ilustracion
al margen
izquierdo
ocupa un
1,36% y, a que
se hallaen el
extremo
derecho un
1,56% de la
totalidad del
area de la

H [ ER

Se muestran
tres
fotografias
orientadas
hacia
contenido
noticioso.
Cada una
consu
respectiva
leyenda.

La fotografia
superior
izquierda
ocupa un
1,84%, la
que se
encuentra al
lado derecho
de la anterior
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PIEZA Logotipo
NO

Cabecera

lanzamiento). La
fecha pertenece
al 3 de agosto del
afio 1943. La
cabecera entera
esta impresa a
tinta negra 'y
muestra dos
anunciantes en
cada extremo.
Por el lado
izquierdo Pepsi-
Cola, y en lado
opuesto el
programa radial
“El Mundo al
Dia”, emitido por

Radio Caracas.

ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

Titulos Antetitulos Subtitulos  Bloque de texto llustraciones

plana fueron: pagina.
sangrado colgante, No poseen
linea sencilla y pie leyendas. Las
de lampara ilustraciones
invertido. fueron

impresas a tinta
negra y con
matices de gris.
El anunciante
presente en el
lado izquierdo
de la cabecera
de la plana es
Pepsi-Cola ®,
y la segunda
ilustracion
ubicada en el
extremo
opuesto
publicita al

programa

Fotografias

ocupa un
1,46% y, la
imagen
inferior
derecha
ocupa un
5,5% de la
totalidad del
area de la
pagina.
Todas las
fotografias
fueron
impresas a
tinta negra,
con escalas
de grises en
alto
contraste.
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL
PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos  Bloque de texto

NO

llustraciones| Fotografias

radial de Radio
Caracas: “El

Mundo al Dia”.

Tabla 13.Matriz de anélisis de las tipografias empleadas en las planas. Pieza 1
TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N° Variedad en la seleccidn de tipos Proceso de impresion de tipos

1 En la plana es posible identificar un La impresion de la plana es
tipo de armonia tipogréfica del tipo exclusivamente en tinta negra, con
adyacente, a través del uso de familias matices de gris en el caso de las
tipogréficas con ojos similares. ilustraciones y fotografias.

La mancha generada por la impresion

de los tipos es ligera, y se utilizan

tipos de mancha pesada para generar

énfasis hacia los titulos: “Mosct

desecha rumores insidiosos de

Clasificacion de tipos

Los tipos presentes en la plana son:
Bodoni (transicion), Waverley cursiva
(periodico), Garamond en negritas y
cursiva (moderno), Memphis extra
negra (pata cruzada) y Bookman
(contemporaneo). Egmont en cursivas
(periodico), Baskerville (cursiva) y

Bodoni de libro (transicion).

103




TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N° Variedad en la seleccidn de tipos Proceso de impresion de tipos Clasificacion de tipos

Madrid” y, “Termin6 el Congreso

Obrero de La Habana”.

Tabla 14.Matriz de andlisis de la composicion cromatica de la plana. Pieza 1
COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

PIEZA N° Meétodo de impresién Armonia de color Paleta de colores

1 El método de impresidn es La armonia empleada en la La paleta se define por
exclusivamente a tinta negra.  plana es de tipo colores acromaticos: negro,
Los matices de gris son monocromatica, con blanco y gris.

empleados en las fotografias e  variaciones de intensidad para

ilustraciones. crear matices de gris. Sin
embargo, es importante hacer
notar que el método de
impresién no
proporciona/inyecta el color
gris en la pagina, sino que
este se crea a través del

espacio en blanco dejado

Esquema de color

El esquema de color en la

plana es monocromético.
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COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

PIEZA N° Método de impresion Armonia de color Paleta de colores Esquema de color

entre puntos de inyeccion de

tinta negra.

Tabla 15.Matriz de anélisis del espacio para publicidad y noticias. Pieza 1
ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

PIEZA N° Formas de disefio Estilos Bloques de contenido Bloques de

noticioso contenido

publicitario

1 En la plana se encuentra Los dos Unicos anuncios La sumatoria del area de La sumatoria del area
distribuidas las tres formas presentes en la plana se ubican  los bloques de contenido abarcado por los dos
de disefio para ubicacion de en la cabecera del periddico, a noticioso abarca un anuncios presentes en la
noticias: forma de bloque, cada extremo del nombre del 76,94% de la totalidad del ~ pagina da como
bandera y “T”. mismo. area de la pagina. resultado 2,92%; ello
La forma que preponderaen  Por lo tanto, el estilo de implica que ambos
el disefio de la plana es la confeccién de anuncios para anuncios, en conjunto,
forma en bandera; esta pagina es miscelaneo. ocupan un 2,92% del
tipicamente con la columna area total de la pagina.
mas larga situada a la
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ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

PIEZA N° Formas de disefio Estilos

izquierda de la figura. La
forma de “T” solo se halla
presente en la configuracion
de la noticia cuyo titulo reza:
“Grandiosa concentracion
popular en el hipédromo se
realizara el dia de la llegada

del Presidente”.

Bloques de contenido

noticioso

Bloques de
contenido

publicitario

Tabla 16.Matriz de analisis del logotipo de El Nacional. Pieza 1

PIEZA N° Tamario relativo a la

Ubicacion en relacion al

cuerpo del periddico dimension de la plana

1 El logotipo de EI Nacional ~ La proporcién abarcada

se ubica impreso en la por el logotipo en relacién
primera zona a la que se a la totalidad del éarea de la
dirige la atencién del pagina es de 2,79%

lector; la parte superior, la

Tipografia

La familia de tipos cuyo
dibujo se asemeja en
mayor proporcién al tipo
utilizado es el Egmont, un

tipo Contemporaneo, con

Método de impresion

La impresién del logotipo
fue realizada
exclusivamente en tinta
negra, sin matices de gris

visibles.
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izquierda a derecha, de la

primera pagina.

sus variaciones en negritas
y condensado. Este tipo se
caracteriza por la longitud
del ojo de los caracteres,
en contraposicion a sus
cortos bastones.

Otra de las caracteristicas
mas emblemaéticas del tipo
Egmont, es el contraste
marcado entre sus perfiles

gruesos y finos.
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Tabla 17.Matriz de analisis de los elementos de diagramacion editorial. Pieza 2
ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA
No©

Logotipo

El logotipo se
encuentra
presente en la
parte central
superior de la
pagina, la
cual es,
ademas, el
foco de
atencion
primario del
lector.
Adicionalmen
te, esta
pagina
pertenece a
uno de los
cuerpos
internos del

diario,

Cabecera

La cabecera
ocupa un
8,27% de la
totalidad del
drea de la
pagina.

La cabecera de
la pagina
carece de
algunos
elementos
como: eslogan,
precio del
diario y
nimero de la
publicacién.
Esto es posible
atribuirlo al
hecho de que

la pagina

Titulos

distinguen 9
titulos
pertenecientes
a contenido
noticioso. El
resto
constituye
parte de los
anuncios
impresos en la
plana.

Entre los 9
titulos se
distinguen 3
tipos
predominantes
: Vogue (sin
patas), Futura

(sin patas) y

En la pagina se

Antetitulos

En la pagina
solo se
encuentra
presente un
antetitulo
correspondient
e a la notica
central, la cual
reza: “Se lo
llevé Zulia”.
El tipo
empleado para
el antetitulo es
un tipo sin
patas, el
Vogue en

negritas.

Subtitulos

identifico un
total de cuatro
subtitulos.
Los tipos
empleados
para los
subtitulos se
distancian de
los 0jos sin
patas, en vez,
se emplearon
para la
titulacion los
tipos: Bodoni
(de transicion)
y Electra (de
periodico).

En la pagina se

Bloque de
texto

Los corondeles
presentes son
del tipo
regular,
consistiendo
en finas rayas
verticales que
dividen la
pagina en
varias
columnas, de
distinto ancho.
En la pagina
las rayas son
empleadas
para distinguir
a los bloques
de texto entre
si, sefialando el

limite inferior

llustraciones

En la plana se
identificaron
tres
ilustraciones,
ubicadas en
ambos
extremos de la
cabecera, y la
tercera
(perteneciente
a Linea
Aeropostal
Venezolana)
integrada a la
pagina en el
lado izquierdo
yenla
segunda area
de foco de

atencion del

Fotografias

Se encuentran

presentes tres
fotografias,
ubicadas de
manera
diagonal, en
una linea
virtual,
extendida
desde la parte
superior
derecha hasta
la base de la
pagina.

El método de
impresion
utilizado para
las fotografias
fue

monocromatic
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloque de

llustraciones  Fotografias

NO

deportes.

estudiada es
una de las que
constituye el
cuerpo interno
del periddico,
en vez de ser
la primera
plana.

La fechay el
lugar de la
ubicacion de la
publicacién se
encuentran
impresos bajo
el logotipo.
Esta pagina
corresponde al
lero de
noviembre del
afio 1949, y

fue impresa en

Opticon (de
periddico).

En el caso de
los caracteres
Vogue, se
distinguen
variaciones en
el grosor y
espaciado de
los caracteres;
presencia de
o0jos del tipo
Vogue
condensados y
en negritas.
Los sistemas
de titulacion
identificados
en la pagina
fueron: linea

sencilla, pie de

texto

0 superior de
los mismos. En
cuatro
ejemplos
presentes en la
pagina, fueron
utilizadas
rayas dobles.
En la pagina se
encuentran
presentes al
menos ocho
recuadros,
cuyo propoésito
— a efectos del
disefio de la
plana —
consiste en:
diferenciar y
separar

noticias con

lector.

El método de
impresion
correspondient
ealas
ilustraciones
fue
exclusivament
e atinta negra,
en alto
contraste y sin
matices de
gris; pues en el
caso del
anuncio para
Linea
Aeropostal
Venezolana,
fue empleada
una trama de

puntos como

0 entinta
negra, con
matices de gris
otorgados por
los espacios en
blanco
vacantes entre
los puntos de
inyeccion de
tinta negra.
Las fotografias
corresponden
exclusivament
e al contenido
noticioso
referido en los
articulos de la
pagina.

Cada
fotografia

posee su
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL
PIEZA Logotipo

Bloque de  llustraciones Fotografias

trajes de bafio

Jantzen

Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos

No© texto
la ciudad de ldmpara contenidos
Caracas. invertido y distintos,
Adicionalment  cabecera resaltar lo
e, a cada corrida. titulos de las
extremo del noticias y
logotipo de la enmarcar los
cabecera se anuncios
encuentran integrados en
presentes la pagina. A
anuncios traves del uso
correspondient de este
ea elemento
1 La grafico, se
agencia de consigue un
viajes y turista disefio de
Carrefio y pagina
Delgado. organizado a
2 Distri pesar de lo
buidora de condensada de

la informacion.

fondo.

Las
ilustraciones
corresponden a
contenido
publicitario,
anunciando los
servicios de la
agencia de
viajes y
turismo
Carrefio y
Delgado, asi
como también
la distribuidora
de trajes de
bafio Jantzen y
la Linea
Aeropostal
Venezolana.

Se infiere que

respectiva
leyenda
explicativa, en
un cuerpo de
letra menor al
del texto,
situada bajo la
imagen.

La sumatoria
del &rea total
de cada
fotografia
expresado en
porcentaje es
de 15,3%. Lo
cual significa
que el area
abarcada por el
conjunto de las
tres

fotografias, en
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloque de  llustraciones Fotografias

NO texto

la carencia de relacion a la
leyendas en las  totalidad del
ilustraciones se  area de la
justifica por su  pagina, es de
contenido 15,3%.
publicitario, el

cual no amerita

mayor

explicacion

por parte del

anunciante

mas alla del

texto

contenido en

las imagenes.

La ilustracién

situada en el

extremo

izquierdo de la

cabecera ocupa

1,58% de la
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloque de  llustraciones Fotografias

NO texto

totalidad de
pagina, y la
ilustracion
ubicada al
extremo
opuesto ocupa
1,45%
respectivament
€,
adicionalmente
, la ilustracion
perteneciente a
la Linea
Aeropostal
Venezolana
abarca un
2,77%.

La sumatoria
del &rea de las
tres

ilustraciones
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloque de  llustraciones Fotografias

NO texto

da un total de
5,8%. Por lo
tanto, las
ilustraciones
ubicadas en la
pagina abarcan
el 5,8% de la
totalidad del
area de la

pagina.

Tabla 18.Matriz de anélisis de las tipografias empleadas en las planas. Pieza 2
TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N° Variedad en la seleccion de tipos  Proceso de impresion de tipos Clasificacion de tipos

2 La seleccion de tipos sin patas — El proceso de impresién utilizado en Los tipos utilizados en la pagina
Vogue y Futura— y de periédico los tipos de la pagina es corresponden a dos clasificaciones
como el Opticon dan a la mancha una  exclusivamente realizado en tinta primarias: por una parte se obtienen
percepcién organizada y dinamica, negra. tipos Sin Patas — sans serif — y por
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TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

Variedad en la seleccidn de tipos

pues la forma similar en el dibujo
entre los tipos contrasta con el estilo
estilizado de los sans serif y clasico
del Opticon. Adicionalmente, el
empleo de ambos dibujos tipograficos
base permite evita la monotonia en la
presentacidn de la pagina, la cual se
presenta como dinamica y capaz de
generar interés en el lector. Asi
mismo, el uso de caracteres regulares
y en negritas permite diferenciar los
titulos en la pagina y dirigir la
atencion del lector hacia los mismos.
La armonia presente en la pagina es
de tipo adyacente, pues se emplean
tipos sin patas y de periodico, los
cuales poseen un dibujo base similar,
el cual los asimila en cuanto a su

forma.

Proceso de impresion de tipos

Clasificacion de tipos

otra, tipos de periddico.
Los tipos Sin Patas utilizados fueron
los Vogue, tanto en negritas como
regulares, y los Futura, caracterizados
por bastones mas largos que los
Vogue.

Adicionalmente, fueron empleados
caracteres de tipo Opticon, los cuales
poseen caracteres anchos de base que
otorgan una sensacién de espacio y
ligereza de mancha entre ellos.

En los bloques de texto, el contenido
noticioso y publicitario fue impreso
en caracteres de periodico, cuya
mayor aproximacion la posee con el
tipo Imperial. Este tipo corresponde
también a la clasificacion de
Periddico, y es posible distinguirlo
por su dibujo corto y bastones mas

gruesos que otros tipos de periodico.
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Tabla 19.Matriz de analisis de la composicion cromética de la plana. Pieza 2
COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

PIEZA N°

Método de impresion

El método de impresion
utilizado en la pagina es a
tinta negra sin evidencia de
aplicacion de cuatricromia.
Los matices de gris se
restringen a la impresion de
las fotografias, pues en caso
del anuncio publicitario
para la Linea Aeropostal
Venezolana, es posible
distinguir que el fondo
aparentemente gris esta

compuesto por una trama

decorativa de puntos negros.

Armonia de color Paleta de colores

En cuanto a la armonia de La paleta de colores

color presente en la pagina predominante en la pagina
se observa la utilizacion se distingue por estar
exclusiva de tinta negra, y compuesta de colores
siendo la impresién con acromaticos: negro, blanco
variaciones entre la y gris.

distancia de los puntos de

inyeccion de tinta las que

permiten generar matrices

de gris para la impresion de

las fotografias.

Por ello, se considera que

no existen variaciones de

tono o valor, sino solamente

de intensidad a través de la

impresidn a punto.

La armonia por empleo de

tonos célidos o frios no se

evidencia en la pagina por

estar compuesta solamente

por los colores blanco,

Esquema de color

El esquema de color
presente en la pagina es
monocromatico, pues esta
compuesto del color negro y
variaciones de intensidad
gue generan matices de gris,
a través del empleo de la

impresion por puntos.
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COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

PIEZA N° Metodo de impresion Armonia de color Paleta de colores

Esquema de color

negro y gris; este dltimo,
generado por el espacio
entre los puntos de
inyeccién de tinta y la
sensacion visual que genera

esta técnica.

Tabla 20.Matriz de anélisis del espacio para publicidad y noticias. Pieza 2

ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

PIEZA N° Formas de disefo Estilos

2 En la pagina se distingue el La ubicacion de los anuncios
empleo de las siguientes impresos en la pagina sugiere la
formas de disefio: bandera utilizacion de un estilo de

regular y bandera invertida, confeccién de anuncios

con la particularidad de que miscelaneo. Pues dos de los

las banderas muestran apenas  anuncios se ubican en el

una ligera diferencia entre extremo superior de la pagina,
sus columnas cortas y la mas  para luego dar paso a un amplio

larga. espacio abarcado por contenido

Bloques de contenido

noticioso

Los bloques de contenido
noticioso en la pagina son
referentes a materia
deportiva, pertinentes a
varias disciplinas
deportivas tanto nacionales
como internacionales.

El resultado de la

sumatoria del area

Bloques de contenido

publicitario

En la pagina se hallan
impresos un total de
cinco anuncios
publicitarios, dispuestos
de la siguiente manera:
1. Publicidad de
la Agencia de Viajes
y Turismo Carrefio

Delgado, ubicada en
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ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

PIEZA N° Formas de disefio

Segun Ritter: en bloque,
bandera, forma de “T” y
libre). Analizar a qué
clasificacion corresponde y

justificar.

Estilos

inferior de la pagina se ubican
el resto de los tres anuncios
presentes en la pagina.

Es por esta disposicion de
anuncios que se deduce un
estilo de confeccion de
anuncios miscelaneo al no
corresponder con los estilos
derivados de la media piramide

o doble rectangulo.

noticioso. Luego, en el extremo

Bloques de contenido

noticioso

abarcado por articulos y
noticias es de: 83,53%. Por

lo tanto, se deduce que la

mayoria del contenido
presente en la pagina
corresponde material

noticioso.

Bloques de contenido

publicitario

2.

3.

4.

el extremo superior
izquierdo de la
pagina.

Anuncio
publicitando la
distribuidora de
trajes de bafio
Jantzen, colocada en
la zona superior
derecha de la plana.

Anuncio
publicitando los
servicios nacionales
de la Linea
Aeropostal
Venezolana, ubicado
alaizquierdayenla
zona media de la
pagina.

Publicidad

para la empresa de
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ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

PIEZA N° Formas de disefio Estilos Bloques de contenido Bloques de contenido

noticioso publicitario

confeccion de
juguetes de felpa,
“Casa Santana”.
Ubicada en la parte
inferior del anuncio
de Linea Aeropostal
Venezolana.

5. Otro anuncio
perteneciente a
“Casa Santana”,
publicitando la
confeccién de
velocipedos para
nifios. Ubicado
ligeramente hacia la
zona de salida de la
paginay en el
extremo inferior de
la misma.

El porcentaje resultante

de la sumatoria del area
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ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

PIEZA N° Formas de disefio Estilos Bloques de contenido Bloques de contenido

noticioso publicitario

abarcado por el
conjunto de anuncios es
de 11,91%. Por lo tanto,
se deduce que el
porcentaje del area total
de la pagina abarcado
por anuncios es de
11,91%.
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Tabla 21.Matriz de analisis del logotipo de EI Nacional. Pieza 2

PIEZA N° Ubicacion en relacion al

cuerpo del periodico

2 El logotipo se ubica en la
parte central superior de la
pagina, la cual pertenece al
cuerpo interno del diario,
especificamente a la seccién
de deportes. A pesar de que
para el afio 1949 los cuerpos
del periédico no estaban
categorizados segin su ramo
informativo, es posible
deducir que la pagina
estudiada pertenecia a la
seccion sobre disciplinas
deportivas ya que todas las
noticias presentes en la plana

hacen alusion a este tema.

LOGOTIPO

Tamano relativo a la
dimensién de la plana

El logotipo impreso abarca
un 1,56% de la totalidad del
area de la plana.

Tipografia Meétodo de impresion

El dibujo de los caracteres del ~ El método de impresion del

logotipo se asemeja en su logotipo es en tinta negra
constitucion al tipo exclusivamente, no se
Contemporaneo llamado evidencian rasgos de
Egmont. Este tipo se cuatricromia.
caracteriza por el amplio

contraste entre sus trazos

finos y gruesos, ademéas del

reducido tamafio de los ojos

de las letras.

La mancha del logotipo es

bastante pesada, y sugiere la

utilizacién del tipo en su

forma condensada y en

negritas.

Asi mismo, su tamafio sugiere

la utilizacion de un punto de

letra entre 25y 35.
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Figura 29. Pieza 3: 1955-14-02. Cuerpo: N/A — P4gina: 1 — Seccion: Primera Plana
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Tabla 22.Matriz de analisis de los elementos de diagramacion editorial. Pieza 3

PIEZA
NO

Logotipo

El logotipo de
El Nacional
se encuentra
presente
centrado en la
parte superior
de la pagina,
como parte de
la cabecera
del diario.
Por ser esta
pagina una
primera
plana, el
logotipo
cumple la
funcion de
identificar y
distinguir al
periddico de
otras

publicaciones

Cabecera

El area
ocupada por la
cabecera
abarca un
9,61% de la
totalidad del
area de la
pagina.

En la cabecera
se encuentran
presentes los
siguientes
elementos
graficos:
eslogan,
precio, fecha,
ndmero y
anunciantes.
El eslogan del
diario se ubica
justo debajo

del logotipo de

Titulos

Se
identificaron
11 titulos
impresos en la
pagina. Diez
de los cuales
corresponden a
contenido
noticioso, y
uno de ellos
(ubicado en el
extremo
inferior de
entrada) a
Relaciones
Publicas, pues
se trata de un
listado con los
nombre de
personas
juridicas y

naturales que

Antetitulos

En la plana fue
posible
identificar un
solo antetitulo,
el cual reza:
“Manos
libres”,
impreso con
un tipo de letra
Vogue regular,
y ubicado
sobre el titulo:
Teléfonos sin

auricular”.

Subtitulos

En la pagina
fue posible
identificar
cuatro

subtitulos,

todos impresos

con tipos
Futura regular

y condensada.

ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

Bloque de

texto

En la pagina se
distinguen
cuatros
recuadros,
cuya funcién
es lade
resaltar el
contenido de
las noticias
gue enmarcan.
Tres de los
recuadros son
utilizados para
enmarcar
noticias,
mientras que el
cuarto se
utiliza para
diferenciar un
listado de
patrocinios al

Hospital

llustraciones

En la pagina se
distinguen dos
ilustraciones,
ambas
ubicadas en la
cabecera del
diario y
pertenecientes
a contenido
publicitario.
La ilustracion
ubicada en el
extremo
izquierdo de la
cabecera,
pertenece a un
anuncio para el
programa
televisivo
“Tranquilino y
Esmeralda”,

transmitido por

Fotografias

El método de

impresion
empleado para
las fotografias
es en tinta
negra, de
manera
exclusiva.

Las imagenes,
a pesar de
integrar
matices de
gris, muestran
un alto nivel
de contraste.
En la pagina se
identifican tres
fotografias
pertenecientes
a contenido
noticioso.

La primera,




PIEZA
NO

Logotipo

Cabecera

El Nacional, y

reza: “Diario

de la Mafiana”.

El precio
impreso de la
publicacién es
de 0,37y
medio
bolivares.

La fecha
corresponde al
catorce de
febrero de
1955, yel
ndmero de la
publicacién es
el 4.122.
Ademés, se
especifica en
la cabecera
que la
publicacién

corresponde al

Titulos

patrocinaron la
donacidn de
camas al
Hospital
Ortopédico
Infantil, en
Caracas.

Los tipos
identificados
en la titulacion
fueron: Vogue,
regular y en
negritas (tipo
Sin Patas),
Futura, en
negritas (tipo
Sin Patas).
Ademés del
tipo Bodoni,
regular y en
negritas. (tipo
Moderno).

Adicionalment

Antetitulos

Subtitulos

ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

Bloque de
texto

Ortopédico
Infantil, por lo
cual se le
considero
como material
de Relaciones
Publicas.

En la pagina se
emplearon
tanto
corondeles
ciegos entre
las columnas
pertenecientes
a una misma
noticia, y
corondeles
regulares/rayas
verticales, para
sefialar
distintos
contenidos

noticiosos.

llustraciones

el Canal 2. En

el anuncio

también se
especifica el
auspicio de
General
Electric para el
programa.

Por otra parte,
en el extremo
derecho se
ubica un
anuncio
perteneciente
al Banco
Nacional de
Descuento y
sus servicios.
El método de
impresion para
ambos
anuncios

corresponde a

Fotografias

ubicada en la
parte superior
de entrada de
la pagina,
abarca un
5,31% de la
totalidad del
areade la
plana.

La segunda se
ubica debajo
de la anterior,
con una noticia
enmarcada
actuando como
separacién. Y
ocupa un
3,04% del total
del &rea de la
pagina. Su
proporcion es
la menor.

La tercera, se
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PIEZA
NO

Logotipo

Cabecera

doceavo afio
del diario.

En la cabecera
también se
sitlan dos
anuncios,
ubicados cada
uno enel
extremo de la
cabecera. El
anuncio
situado en el
lado izquierdo
corresponde al
programa
televisivo
“Tranquilino y
Esmeralda”,
transmitido por
el Canal 2y
auspiciado por
General
Electric. El

ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

Titulos

e, los sistemas
de titulacion
identificados
en la plana
corresponden
a: linea
sencilla, pie de
lampara
invertido,
sangrado
colgante y
cabecera

corrida.

Antetitulos

Subtitulos

Bloque de

texto

En la pagina
también fue
posible
distinguir
rayas
horizontales,
las cuales
demarcaron la
culminacién de
un bloque
noticioso. En
este caso, las
rayas
horizontales ya
no son
sencillas, sino
gue poseen
una trama
punteada

decorativa.

llustraciones

la inyeccion de
tinta negra
exclusivament
e. No se
muestran
rasgos de
empleo de
cuatricromia.
El anuncio
para el
programa
televisivo
abarca 1,41%
de la totalidad
del area de la
pagina, y el
anuncio
correspondient
e al Banco
Nacional de
Descuento
ocupa un
1,56%

Fotografias

ubica, de
manera
equilibrada, en
el extremo
inferior
derecho de la
plana, y abarca
un 6,25% de la
totalidad de la
pagina.

La sumatoria
del area
ocupado por el
conjunto de las
tres fotografias
es de un 14,6%
de la totalidad
del &rea de la
plana.

Asi mismo, las
tres fotografias
poseen su

respectiva
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloguede llustraciones Fotografias

N© texto

segundo respectivament  leyenda
anuncio, e. La explicativa,
ubicado en el sumatoria del impresa al
extremo dreade ambas  menos en dos
derecho de la ilustraciones cuerpos de
cabecera, indica que el letra menores a
pertenece al 2,97% de la los del texto
Banco totalidad del informativo.
Nacional de drea de la
Descuento. pagina se

encuentra

abarcado por

anuncios.
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Tabla 23.Matriz de analisis de las tipografias empleadas en las planas. Pieza 3
TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N° Variedad en la seleccion de Proceso de impresion de tipos  Clasificacion de tipos

tipos

3 Los tipos identificados en la pagina  El proceso de impresidn de los tipos  Los tipos identificados en la plana
fueron: fue realizado a través de tinta negra  corresponden a tres familias
1. Vogue y Futura (Tipos Sin  exclusivamente. No se observaron principales: Sin Patas, Moderno y

Patas), empleados en el sistema  rasgos de presencia de cuatricromia  De Periddico.

de titulacion: titulos, antetituloy o matices de gris. Correspondientemente, los tipos Sin
subtitulos. En la pagina fueron Patas empleados fueron: Vogue y
incluidas variaciones en negritas Futura, tanto en negritas como
y condensadas de ambos tipos. condensados. EI Bodoni, un tipo

2. Bodoni (Tipo Moderno), Moderno, tanto en negritas como
empleado en el sistema de regular, y el Caledonia regular.

titulacién en menor proporcion
que los tipos VVogue y Futura.
También fueron utilizados
caracteres regulares y en
negritas del tipo Bodoni.

3. Para los bloques de texto
se identifico como tipo el

Caledonia (de Periddico). Los

caracteres de este tipo tienden a
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TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N° Variedad en la seleccion de Proceso de impresion de tipos  Clasificacion de tipos

tipos

ser menos redondeados que

otros tipos para periddicos, y

aportan legibilidad a pesar de

ser impresos en cuerpos tan

pequefios como de 10 puntos.
El tipo de armonia presente en la
pagina es del tipo adyacente, pues
se utilizan tipos de familias cuyos
dibujos son semejantes en su
forma, lo cual crea una sensacion
de unidad y simpleza en la
mancha.

Tabla 24.Matriz de analisis de la composicion cromética de la plana. Pieza 3
COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

PIEZA N° Método de impresion Armonia de color Paleta de colores Esquema de color

3 El método de impresidn La armonia de color en la La paleta de colores en la El esquema de color
utilizado para toda la padgina  pagina se describe como pagina esta compuesta por generado a través de la
fue a un solo color, el negro.  monocromatica, pues el colores acromaticos: negro,  impresién de la pagina es
La técnica de impresién por  tono existente es el negro, el  blanco y gris. monocromatico, ya que el
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PIEZA N°

COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

Método de impresion

puntos permite, sobre todo
en el caso de la fotografias,
otorgar matices de gris a las
imagenes. Sin embargo, el
contraste presente en las
fotografias e ilustraciones es
elevado.

Ausencia de método de

impresién de cuatricromia.

Armonia de color Paleta de colores

cual a través de la variacion
de su intensidad por medio
de la impresién a punto
logra discretos matices de
gris. Sin embargo, es
importante hacer notar que
el método de impresién no
proporciona/inyecta el color
gris (o blanco) en la pagina,
sino que este se crea a
través del espacio sin tinta
dejado entre puntos de
inyeccion de tinta negra.
Colores analogos o de
contraste. Tonos calidos o
frios. Aplicacion de
variaciones de valor,
intensidad y tonos.

Esquema de color

mismo tono (negro) varia su
intensidad para devenir en

matices de gris.
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Tabla 25.Matriz de anélisis del espacio para publicidad y noticias. Pieza 3
ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

PIEZA N°

Formas de disefo

Las formas de disefio
identificadas en la pagina
correspondieron a: forma de
Bandera, Bandera Invertidad y
Bloque.

Ninguna de las formas
prepondera sobre la otra, las
tres formas de disefio se
conjugan equilibradamente en
la pagina con el fin de dar
cabida de manera organizada a

todo el contenido informativo.

Estilos

El estilo de confeccion de
anuncios presente en la plana es
el miscelaneo, pues los anuncios
se ubican exclusivamente a los
extremos de la cabecera de la
pagina, esta disposicion de
publicidad — aunque
ampliamente utilizada por otros
medios impresos de la época—
corresponde a la clasificacion

realizada por Sutton como

disposicion “libre” o miscelanea.

Bloques de contenido

Bloques de contenido

noticioso publicitario

Un 79,18% de la totalidad

del area de la pagina

El &rea total de la pagina
abarcada por material
corresponde a noticias e publicitario es de 2,97%.
informaciones. Para el Ante lo cual se deduce
calculo del area total que en la primera pagina
abarcado solo por contenido  menos del 3% de la
noticioso fue excluida la informacion es
porcién perteneciente al auspiciada por
listado de patrocinios al anunciantes.
Hospital Ortopédico Infantil,

pues esta informacién se

considera material

perteneciente a Relaciones

Publicas, y corresponde a

una herramienta publicitaria.
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Tabla 26.Matriz de analisis del logotipo de El Nacional. Pieza 3

PIEZA N°

Ubicacion en relacion al
cuerpo del periddico

El logotipo se ubica en la
cabecera perteneciente a la
primera pagina de la
publicacién del 14 de febrero
de 1955.

LOGOTIPO

Tamarno relativo a la
dimension de la plana
El porcentaje que ocupa el
logotipo de El Nacional en
relacion a la totalidad del &rea

de la pagina es de: 2,3%.

Tipografia

El dibujo de caracteres mas
similar al impreso en el
logotipo es el tipo Memphis,
en su variacion Extra Negra.
El tipo Memphis, es posible
identificarlo por la amplia
anchura la base de sus
caracteres. A su vez, las
letras Memphis poseen ojos
estrechos en comparacion al
grueso de sus perfiles.

En general, este tipo genera
una pesada mancha y hace

resaltar el contenido.

Método de impresién

El método de impresién del
logotipo fue a inyeccion de
tinta negra, ain para 1955 no
se mostraban rasgos de
cuatricromia en las primeras
planas de El Nacional.
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Figura 30. Pieza 4 -1961-14-05. Cuerpo: N/A. Pégina: 37. Seccion: Informacion
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Tabla 27.Matriz de analisis de los elementos de diagramacion editorial. Pieza 4
ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA
No©

Logotipo

En esta
pagina el
logotipo de
El Nacional
no se
encuentra
presente.
Sélo
permanece el
nombre del
periédico en
el extremo
superior
izquierdo de

la plana.

Cabecera

En esta pagina la
cabecera
tradicional del
periddico
desaparece, y en
su lugar, se ubica
una cabecera
simple. La cual
contiene el
nombre del
periédico — no el
logotipo —, la
fecha de la
publicacion, la
seccidn a la cual
pertenece la
pagina y el
numero de la
pagina.

La fecha de la

Titulos

Los titulos
analizados fueron
aquellos
correspondientes a

contenido noticioso,

no pagado por
asociaciones,
sindicatos o
anunciantes.

Bajo ese concepto,

fueron identificados

en la pagina cuatro

titulos concernientes

a los siguientes

topicos:

1. Investigacion

de laP.T.J.

ante casos de

nifios

extraviados

Antetitulos

En la plana no
se integraron
antetitulos a
las noticias.

Subtitulos

En la totalidad
de la pagina se
muestra solo
un subtitulo,
perteneciente a
la noticia
referente al
extravio de
menores de
edad.

El tipo
utilizado para
la impresion
del subtitulo
fue el Vogue,
con caracteres

regulares.

Bloque de
texto

En la pagina
se evidencia
la utilizaciéon
de corondeles
regulares para
separar
columnas
referentes a
informacion
particular.

Se identificé
el uso de una
raya
horizontal en
la parte
inferior
derecha de la
pagina, la
cual actla

como

llustraciones

En la pagina
fueron
identificadas dos
ilustraciones,
ambas
pertenecientes a
contenido
publicitario.

La primera
ilustracion forma
parte de un
anuncio referente
a la lista de
productos y
precios ofrecidos
por la Red de
Supermercados
Central
Madeirense. Y se

ubica en el

Fotografias

El total de

fotografias
incluidas en la
pagina es de diez,
todas
correspondientes a
material noticioso
que hace alusién a
la investigacion
policiaca dirigida
al extravio de
menores en el pais.
La primera de las
fotografias, se
ubica en la parte
superior de la
pagina, al lado
izquierdo del titulo
de la noticia; las

demas fueron
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA  Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloque de lHustraciones

Fotografias

NO texto

publicacién
corresponde al
domingo 14 de
mayo de 1961.
El nimero de la
paginaesel 37,y
la misma
corresponde al
cuerpo interior
referente a
informaciones
generales.

No se evidencia
presencia de
anuncios en la
cabecera de la
pagina.

El porcentaje de
la totalidad del
area de la pagina

abarcada por la

en el pais
2. Incendio en
fabrica de
esponjas
3. Prefectos
designados en
Guérico
4. Casos de
gastroenteritis
en Pto.
Cabello
Los tipos
utilizados para la
titulacion de las
noticias
identificadas
fueron: Vogue
(regular y en
negrita) y Futura
(regular) —
ambos

separador
entre un
anuncio y una
noticia.

Las rayas
verticales
fueron
utilizadas
para separar
los dos
segmentos de
fotografias
referentes a la
noticia acerca
de los
menores
extraviados.
Un total de
nueve
recuadros se

encuentran

extremo inferior
izquierdo de la
pagina.

El segundo
anuncio, hace
referencia a la
promocién de un
folleto por parte
de Hemphill
Schools,
localizada en la
segunda area de
foco de atencién
del lector, al lado
derecho, o de
salida.

El método de
impresion de
ambos anuncios
es en tinta negra

exclusivamente,

colocadas en dos
segmentos
verticales, bajo el
texto alusivo a la
noticia.

Cada fotografia
posee la respectiva
leyenda que indica
el nombre y
apellido de cada
uno de los nifios.
Todas las
fotografias fueron
impresas
exclusivamente en
blanco y negro.
En conjunto, las
diez fotografias
abarcan el 15,15%
de la totalidad del
area de la pagina

134




PIEZA  Logotipo Cabecera

NO

2,22%.

cabecera es

ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

Titulos

pertenecientes a la
familia de tipos
Sin Patas—.

Los sistemas de
titulacion
empleados en las
noticias
identificadas
fueron: pie de
ldmpara invertido,
cabecera corrida y
titulacion

centrada.

Antetitulos

Bloque de

texto

impresos en
la pagina, y
su funcion
principal es la
de destacar el
texto
contenido en
los anuncios;
también
distinguirlos

entre si.

llustraciones Fotografias

no muestran impresa.
rasgos de uso de
cuatricromia.

En el caso de la
ilustracién
referida al Central
Madeirense, se
obtuvo que el
porcentaje de la
totalidad del area
de la pagina
abarcada por su
ilustracion es
20,06%.

En el caso del
anuncio
correspondiente a
Hemphill
Schools, se
obtuvo una

ocupacion del
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloque de

NO

Logotipo
texto

llustraciones

Fotografias

8,96% del area
total de la pagina

impresa.

Tabla 28.Matriz de analisis de las tipografias empleadas en las planas. Pieza 4
TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N° Variedad en la seleccidn de tipos Proceso de impresion de tipos

4 Dada la importante presencia de El proceso de impresién para los tipos

anuncios por tratarse de una de las del sistema de titulacion es
paginas referidas a informacién, exclusivamente en tinta negra, asi
puede percibirse una falta de como el resto de los caracteres
unanimidad entre los tipos utilizados utilizados en el texto noticioso, los
en cada uno de los anuncios anuncios y el comunicado.
comerciales y comunicados. Sin

embargo, los titulos de las noticias

mantienen una notable

estandarizacion al ser impresos todos

con tipos Sin Patas (Vogue y Futura).

Clasificacion de tipos

La clasificacion de los tipos que
pertenecen al sistema de titulacion de
noticias es el siguiente: Vogue
(negritas y regular), y Futura
(regular). Ambos, pertenecientes a la
familia de tipos Sin Ptas.

Por otra parte, en el caso de los
anuncios y el comunicado, puede
distinguirse el empleo de tipos de
familias como Sin Patas, Moderno y

Manuscrito.
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TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N° Variedad en la seleccidn de tipos Proceso de impresion de tipos Clasificacion de tipos

Esta estandarizacion dota de cierto
equilibrio a la pagina.

En el caso de los titulos, la armonia es
de modo monotipogréfica, pues todos
los tipos utilizados pertenecen a la
misma familia, en este caso, Sin
Patas.
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Método de impresion

La pagina fue impresa
exclusivamente en tinta
negra, no se identificaron
rasgos de uso de cuatricromia.
Los matices de gris generados
en el caso de las ilustraciones
y fotografias, son creados por
los espacios en blanco
dejados entre los puntos de

inyeccion de tinta negra.

Tabla 29.Matriz de analisis de la composicion cromética de la plana. Pieza 4
COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

Armonia de color

La armonia presente en la
pagina es creada por
monocromia.

Las variaciones en la
intensidad del tono negro, a
través de la técnica de
inyeccion en puntos de tinta,
crean los distintos matices de
gris. Los cuales, permiten un
dibujo mas definido en el
caso de las fotografias e

ilustraciones.

Paleta de colores

La paleta de colores es
predominantemente
acromatica. Y se encuentra
compuesta de los tonos
acromaticos: negro, blanco y

gris.

Esquema de color

El esquema de color generado
en la pagina es
monocromatico, pues el tono
base es el negro, del cual
derivan luego loas matices de
gris a través de la conjuncién
de espacios dejados en blanco
entre los puntos de inyeccion

de tinta.
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Tabla 30.Matriz de andlisis del espacio para publicidad y noticias. Pieza 4
ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

PIEZA N°

Formas de disefo

En la plana se identificaron
dos formas de disefio
preponderantes.

La mayormente utilizada fue
la forma en bloque, lo cual
podria atribuirse a una
necesidad por economizar el
espacio de la pagina, con el
fin de colocar la mayor
cantidad de anuncios
posibles.

La segunda, que fue utilizada
exclusivamente en el caso de
la noticia sobre el extravio de
11 menores de edad, fue la
forma de Bandera Invertida;
esta forma se reconoce por
ubicarse la columna més

larga al lado derecho de la

Estilos

El estilo de confeccion de
anuncios identificado en la
pagina fue el Doble Piramide.
Esta forma de distribucion de
anuncios permite colocar la
noticia mas relevante en la parte
central superior de la pagina, y
extenderla hasta la base 0 méas
alla de la porcion superior.
Principalmente, se justifica el
uso de este estilo de confeccidn
de anuncios en la pagina
estudiada, dado el volumen,
tamafio y forma de los anuncios

a integrar.

Bloques de contenido

noticioso

Para el analisis del
porcentaje abarcado por los
blogues de contenido
noticioso, se tomaron en
consideracion las cuatros
noticias y el comunicado
referente a la huelga
realizada por el Sindicato
de Trabajadores Petroleros.
Por tratarse de una causa
social, y sin patrocinio
directo de alguna persona
juridica se considera un
contenido informativo y no
un anuncio.

En total, el porcentaje del
area total de la pagina
abarcada por el contenido
noticioso es de 36,02%.

Bloques de

contenido

publicitario

Al analizar la
proporcidn relativa a la
pagina ocupada por
material publicitario, se
tomaron en cuenta los
anuncios presentes en la
plana con la afadidura
de la oferta laboral
colocada por la
Universidad Central de
Venezuela. Esto se debe
a que el anuncio busca
establecer un vinculo
comercial entre la casa
de estudio y el posible
empleado, ademas de
tomar en consideracion
el pago que debe
realizarse al diario El
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PIEZA N°

ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

Formas de disefio

figura. Es importante
destacar, que las

ilustraciones componen parte

de la noticia, y es por ello
que se considera todo el
blogue informativo como

parte de la misma figura.

Estilos

Bloques de contenido

noticioso

Bloques de
contenido

publicitario

Nacional por incluir
esta clase de
informaciones.

Un 49,06% del area
total de la pagina es
ocupada por material
publicitario, entre los
que se cuentan — como
fue mencionado
previamente — ofertas
laborales, anuncios
sobre inversiones en
ciudades aledafias,
servicios profesionales
referidos al area de la
salud, cursos y estudios
presenciales o via
folletos y catalogos de

productos.
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Tabla 31.Matriz de andlisis del logotipo de El Nacional. Pieza 4

PIEZA N°

Ubicacidn en relacion al

cuerpo del periddico

El logotipo no se encuentra
presente en la pagina
estudiada. Esto podria
justificarse por el redisefio del
diario en el cual fueron
incluidas las distintas
secciones del mismo,
relegandose el uso del
logotipo solo a la primera
plana y la contra portada.

Ya que esta pagina pertenece
al cuerpo interno referido a
Informacion, no se hizo uso
del logotipo.

También podria justificarse la
ausencia del logotipo del

periddico, por el reemplazo

LOGOTIPO

Tamafio relativo a la

dimension de la plana

No aplica, ya que el logotipo
no se encuentra impreso en la
plana.

Primero se aplicard la formula
de area de un rectangulo al
logotipo, pues el logotipo de
El Nacional tiende a ser mas
ancho en la base que alto, por
ello se utilizara la formula de
area de un rectangulo. Y
posteriormente, se aplicara a
toda la plana la misma
férmula (rectangulo). Una vez
gue se obtengan ambas areas
se realiza una regla de tres
para determinar cuéanto del

total de la pagina es abarcado

Tipografia

No fue posible el analisis de
la tipografia utilizada para la
confeccion del logotipo ya
que este no se encuentra
impreso en la pagina
estudiada.

Método de impresion

No fue posible el estudio del
método de impresién
utilizado para el logotipo pues
este no se encuentra presente

en la plana.
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LOGOTIPO

PIEZA N° Ubicacion en relacional ~ Tamafio relativo a la Tipografia Meétodo de impresion

cuerpo del perioédico dimensién de la plana

que se hace en la cabecera del  por el logotipo.
mismo por el nombre del

diario, asi de todas formas, el

lector podria identificar que la

pagina pertenece a El

Nacional.
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Figura 31. Pieza 5 -1967-14-08. Cuerpo: N/A. Pagina: 1. Seccién: Primera Plana
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Tabla 32.Matriz de analisis de los elementos de diagramacion editorial. Pieza 5
ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA
N©

Logotipo

El logotipo de
El Nacional se
ubicaen la
porcion

central
superior de la
pagina.

En este caso,
por tratarse de
una primera
plana, el
logotipo
cumple la
funcion de
distinguir al
diario El
Nacional de
otras
publicaciones

similares en el

Cabecera

La cabecera
ocupa un 9,88%
de la totalidad
del &rea de la
pagina impresa,
y posee
elementos
gréficos tales
como: precio
del periddico,
fecha y nimero
de la
publicacién y
publicidad
auspiciada.

Sin embargo,
uno de los
elementos
gréficos

comunes para la

Titulos

En la pagina
fueron
identificados un
total de 12
titulos.

Los tipos
identificados en
la confeccién de
los titulos
fueron:

Bodoni, regular
y negrita en
cursivas (Tipo
Moderno),
Futura, regular y
en negritas (
Tipo Sin Patas),
Vogue en
negritas ( Tipo
Sin Patas) y

Antetitulos

No fueron
empleados
antetitulos en
las noticias
presentes en la

pagina.

Subtitulos

Fueron
identificados en
la pagina tres
subtitulos,
todos impresos
a través del tipo
Vogue, en su
forma regular.
Dos de los
subtitulos
corresponden a
las noticias mas
destacadas,
ubicadas en la
zona superior
de entrada de la
pagina, y
concernientes a
inundaciones

en distintas

Bloque de
texto

Para la
separacion
entre columnas
de texto fueron
utilizados
corondeles
ciegos, o en
blanco.

Las rayas
horizontales
fueron
empleadas
también para
distinguir
distintos
bloques de
texto, y
disefiadas a
manera de

ondas, dotando

llustraciones

Se identificaron
dos
ilustraciones en
la pagina,
ambas
pertenecientes a
contenidos
publicitarios y
localizados en
ambos
extremos de la
cabecera del
diario.

Estas dos
ilustraciones
hacen
referencia a la
marca SILSA 'y
su oferta de

productos

Fotografias

En la pagina
fueron
identificas un
total de cuatro
fotografias,
todas relativas a
contenido
informativo.
Dos de las
cuatro
fotografias
poseen
leyendas
claramente
identificables.
La foto
correspondiente
al articulo
especial “El

nifio pintor” no
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PIEZA
NO

Logotipo

punto de

venta. La

colocacion del

logotipo en la

Zona mas
visible de la
pagina facilita

la

identificacion

del periddico

por parte del

consumidor.

Cabecera

construccion de
cabeceras es el
eslogan del
diario, el cual en
esta pagina en
particular no se
encuentra
presente.

La fecha de la
publicacién
corresponde al
lunes 14 de
agosto de 1967,
correspondiendo
al afio XXV del
periddico y al
tiraje nimero
8.604.

El precio del
periddico

correspondiente

ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

Titulos

Primer, regular
(Tipo

Contemporaneo).

Adicionalmente,
en esta pagina se
muestra titulos
compuestos por
tipos de letras
distintos que
forman parte del
mismo
enunciado. Esta
aplicacion de la
tipografia no
habia sido usual
en las primeras
péginas
precedentes del
diario.

Por otra parte,

los sistemas de

Antetitulos

Subtitulos

partes del pais.

Bloque de

texto

a este elemento
de
caracteristicas
decorativas.
Por otra parte,
se emplearon
un total de
cuatro
recuadros en la
pagina, de los
cuales, tres de
ellos fueron
integrados al
sistema de
titulacion con
lineas
interrumpidas
alrededor del
titulo, siendo
solo uno de los

recuadros un

llustraciones

lacteos.
El método de
impresion de
las ilustraciones
fue en tinta
negra
exclusivamente.
La sumatoria
del area de
ambas
ilustraciones,
enrelacion a la
totalidad del
area de la
pagina, es de
3,23%.

Fotografias

posee leyenda
explicativa, lo
cual puede
deberse a la
extension de
esta noticia en
las péginas
interiores del
periédico y
consecuente
explicacion de
la fotografia.
En el caso de la
imagen situada
en el extremo
inferior
izquierdo,
puede
identificarse la
presencia de

texto bajo la
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PIEZA
NO

Logotipo

Cabecera

a la fecha era de
0,5 (de lunes a
sabado) y de
0,75 Bolivares
para la edicion
de los
domingos.
Adicionalmente,
en ambos
extremos de la
cabecera se
sitlan dos
anuncios
idénticos para la
misma marca.
Tanto en el
extremo
derecho como el
izquierdo se
coloco

publicidad

ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

Titulos

titulacion
empleados
corresponden a:
Cabecera
Corrida, Pie de
Lampara
Invertido y
centrado.
También se
resalta la
utilizacién de las
llamadas a
paginas
interiores, como
el caso de la
noticia referida a
la “Batalla de
tanques y
artilleria en
China

Comunista”.

Antetitulos

Bloque de llustraciones

texto

marco
completo que
destaca la
informacion.
En este caso, se
justifica la
utilizacion de
los recuadros
con el fin de
resaltar la
importancia de
las noticias, y
llamar la
atencion del
lector, en
especial hacia
la zona inferior
derecha (de
salida) de la

pagina.

Fotografias

fotografia, sin
embargo, un
error en la
reproduccion de
la plana en
Microfilm
escindi6 esa
porcion de la
pagina.

El método de
impresion de
las fotografias
corresponde a
la inyeccion de
tinta negra
exclusivamente.
La sumatoria
del total del
area de las
fotografias, en

relacion a la
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloque de llustraciones  Fotografias
N© texto
referida a los totalidad de la
productos pagina impresa,
lacteos marca es de 12,4%. Lo
SILSA. cual representa

que el 12,4%
del area total de
la péagina se fue
abarcada por
imagenes

fotogréficas.

Tabla 33.Matriz de anélisis de las tipografias empleadas en las planas. Pieza 5
TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N° Variedad en la seleccion de tipos  Proceso de impresion de tipos Clasificacion de tipos

5 La utilizacion de tipos Sin Patas, El proceso de impresién de tipos fue a  Los tipos empleados en la pagina
como el Vogue, en negritas orienta el tinta negra exclusivamente. fueron: Bodoni, regular y negrita en
peso de la mancha hacia la porcion cursivas (Tipo Moderno),
superior derecha de la pagina, y Futura, regular y en negritas ( Tipo

147




PIEZA N°

TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

Variedad en la seleccidn de tipos Proceso de impresion de tipos Clasificacion de tipos

gradualmente, a través del uso de Sin Patas),

tipos de mancha mas ligera se Vogue en negritas ( Tipo Sin Patas) y
equilibra la dindmica de la plana hacia Primer, regular (Tipo

el extremo inferior izquierdo. Contemporaneo).

La armonia tipografica identificada en
la plana es del tipo adyacente, pues se
emplean familias de tipos Sin Patas,
Modernos y Contemporaneos, los
cuales poseen dibujos de forma base

similares.

Tabla 34.Matriz de analisis de la composicion cromética de la plana. Pieza 5

PIEZA N°

COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

Método de impresion Armonia de color Paleta de colores

El método de impresién La armonia de color en la La paleta de colores de la
utilizado en la pagina fue a pagina es del tipo pagina fue compuesta por
tinta negra. monocromatica, pues la tonos acromaticos, a

Los matices de gris presentes  impresion fue realizada entender: negro, blanco y

en las fotografias son creados  exclusivamente utilizando el gris.

Esquema de color

El esquema de color es
generado por monocromia,
dada la variacion en la
intensidad del negro, utilizado

para la impresién de toda la
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PIEZA N°

COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

Método de impresion

a través de espacios dejados
en blanco entre los puntos de
inyeccidn de tinta negra, el
color gris no es aplicado
directamente sobre el papel.
Las ilustraciones fueron
impresas utilizando solo tinta
negra, y con un alto nivel de
contraste, al igual que las
fotografias. Sin embargo, es
posible notar el refinamiento
de la técnica de impresion,
pues los matices de gris son
cada vez mas abundantes.
Esto ultimo se percibe en la
fotografia referida a la noticia
sobre la planta

desulfurizadora.

Armonia de color

tono negro, y los matices de
gris son generados por
variaciones en la intensidad
del tono, percibidas por los
espacios en blancos dejados
entre los puntos de inyeccion

de tinta negra.

Paleta de colores

Esquema de color

pagina.
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Tabla 35.Matriz de anélisis del espacio para publicidad y noticias. Pieza 5
ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

PIEZA N°

Formas de disefo

Las formas de disefio
identificadas en la pagina
fueron: de Bandera regular y
Bloque.

Las noticias fueron disefiadas
de tal manera que la columna
derecha fuese la de mayor
longitud. Aungue en el caso de
la noticia referida al “Temblor
en el Mediterraneo”, la
columna media es la mas
larga, aun se la considera
como Bandera regular y no
como Bandera invertida pues
la mayor longitud no se sitta
al lado derecho. Tampoco se le
considera un Bandera Doble,
ya que existe disparidad entre
la longitud de las columnas

Estilos

En la plana, el estilo de
confeccién de anuncios
empleados fue el Miscelaneo.
Pues, los dos anuncios presentes
ambos se sitlan en la cabecera

del diario.

Bloques de contenido

noticioso

La sumatoria del &rea de los
blogues de contenido
noticioso, en relacion a la
totalidad del rea de la
pégina, es de 81,91%.

Este resultado implica que la
plana esta destinada
primordialmente a la
comunicacion de noticias,
articulos y reportajes. Pues
el 18,09% restante, se
compone de otros elementos
graficos pertinentes a la
estructura visual del diario y
a contenido pagado por

anunciantes.

Bloques de contenido

publicitario

Un 3,23% del érea total
relativo a la pagina, es
ocupado por contenido
publicitario. En este caso,
la marca SILSAy la
promocion de sus
productos lacteos, es la
Unica muestra de

publicidad en la pégina.
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PIEZA N°

ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

Formas de disefio Estilos

gue conforman esta noticia.

El disefio en forma de Bloque,
puede justificarse por la
sencillez y equilibrio que
aporta esta clase de figuras,
especialmente si deben
incluirse un importante
volumen de informacién por

tratarse de la primera pagina.

Bloques de contenido

noticioso

Bloques de contenido

publicitario
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Tabla 36.Matriz de anélisis del logotipo de EI Nacional. Pieza 5

PIEZA N°

Ubicacion en relacion al
cuerpo del periodico
El logotipo presente en la
pégina, corresponde a la
primera plana de la
publicacién del 14 de agosto
de 1967.

LOGOTIPO

Tamano relativo a la
dimensién de la plana

El logotipo ocupd el 1,7% del
total del &rea de la pagina

impresa.

Tipografia Meétodo de impresion

Se identificé como el tipo El logotipo fue impreso a
empleado para la confeccion  tinta negra Gnicamente, no se
del logotipo el Memphis identificaron rasgos de
Extra Negra. Se encontré este  aplicacion de cuatricromia.
tipo como de dibujo mas

similar a los caracteres

impresos en la pagina.

El Memphis se distingue por

lo grueso de sus perfiles, el

largo de sus bastones y el

tamafio reducido de los ojos

de las letras.
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Figura 32. Pieza 6 -1973-17-11. Cuerpo: A. Pagina: 16. Seccion: Inmuebles

A - 16 INMUEBLES El Nacionol -- Caracos: Sébado 17 de Noviembre de 1973
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Tabla 37.Matriz de analisis de los elementos de diagramacion editorial. Pieza 6
ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA
N©

Logotipo

El logotipo de
El Nacional no
se encuentra
impreso en la
plana, en vez,
se ubica el
nombre del
diario impreso
en la parte
superior
derecha.

La ausencia del
logotipo podria
justificarse por
tratarse esta de
una pagina
corresponde a
la seccion
interna del

diario, referente

Cabecera

La cabecera de
la plana abarca
una porcion de
la zona superior,
yenellase
describe: el
cuerpo del
diario, la
pagina, la
seccidn del
periddico, el
nombre del
periddico, el
lugar de
impresion y la
fecha
correspondiente.
En la cabecera
presente, fue

posible

Titulos

En la pagina
solo fue
identificada una
noticia, la cual
corresponde a
la intervencion
del Teatro
Coldn. El titulo
de esta noticia
fue
confeccionado
utilizando un
tipo Vogue —
tipo Sin
Patas— en
negritas.

El analisis del
resto de las

tipografias en la

plana no

Antetitulos

No fue
identificado el
uso de
antetitulos en la

pagina.

Subtitulos

No se
emplearon
subtitulos en la
noticia incluida

en la pagina.

Bloque de
texto

En la pagina
fueron
utilizados
corondeles
regulares para
separar:

1. Las
columnas
pertenecient
esala
noticia
referida a la
intervencion
del Teatro
Colon.

2. Disting
uir el
anuncio
referente a al

plan de

llustraciones

Las dos

muestras mas
claras del uso
de ilustraciones
se encuentran
en:

1. El
anuncio
referente a
la campafia
politica de
Carlos
Andrés
Pérez.

2. El
anuncio
referente al
plan de
venta de las

residencias

Fotografias

No fue
identificado el
uso de
fotografias en

la pagina.
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PIEZA
NO

a

comunicaciones
publicitarias,
noticias y
comunicados
sobre el
mercado

inmobiliario.

Cabecera

identificar la
denominacion
del cuerpo del
diario;
caracteristica de
la cual carecian
las paginas
precedentes.

El cuerpo al que
pertenece la
pagina es el A,
el cual
usualmente
incluia noticias
referentes a
sucesos
nacionales,
internacionales,
politica,
economia, y

sucesos.

ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

Titulos

corresponde a
titulos, pues el
contenido es
meramente
publicitario, y
por ende se
consideran
tipografias de
uso en
publicidad.

El tnico
sistema de
titulacién
empleado fue el
Cabecera
Corrida, dada la
elongacidn del
titulo sobre
cuatro
columnas de

texto.

Antetitulos

Bloque de

texto

venta de las
Residencias
Mis
Encantos, de
los otros dos
anuncios
situados en
el extremo
derecho.
No se hizo uso
de rayas
horizontales en
la plana.
Se reconocié el
empleo de cinco
recuadros, todos
con la funcién
de separar los
distintos
bloques
pertenecientes a

llustraciones

Mis

Encantos.
La propagando
politica de
Carlos Andrés
Pérez, hace uso
de la ilustracion
para disefiar la
silueta de pasos
alrededor del
marco de la
comunicacion,
asi como para
integrar el
rostro dibujado
del politico.
En el caso del
anuncio para la
compra de los
inmuebles Mis

Encantos, el

Fotografias
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloque de llustraciones  Fotografias

N© texto

El eslogan, afio,
nUmero y precio
de la
publicacién no
fueron
identificadas en
la cabecera. Lo
cual puede
justificarse por
el hecho de que
constituye una
de las paginas
internas.

El porcentaje
del area
ocupada por la
cabecera, en
relacion al area
total de la
pagina, es de
1,32%.

comunicacion

publicitaria y

propagandistica.

uso de la
ilustracién se
evidencia en el
dibujo del
edificio modelo
a construir.

El método de
impresién para
ambas
comunicaciones
fue en tinta
negra.

La sumatoria
del area
ocupado por
ambas
ilustraciones,
en relacion a la
totalidad del
area de la

pagina, es igual
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloque de llustraciones  Fotografias
N° texto
a 46,94%.
Lo cual
implica, que

casi la mitad de
la pagina
impresa es
abarcada por
anuncios que
hicieron amplio
uso de la
ilustracién para
transmitir un

mensaje.
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Tabla 38.Matriz de anélisis de las tipografias empleadas en las planas. Pieza 6
TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N°

Variedad en la seleccién de tipos

Los tipos presentes en la pagina
corresponden a un comunicado
vecinal, propaganda politica, dos
textos pertenecientes a relaciones
publicas corporativas, dos anuncios
referidos a inmuebles y una noticia.
A pesar de que el contenido de la
pagina sea tan diverso en su
concepcidn y finalidad puede
distinguirse la armonia utilizada para
la confeccién de cada uno de estos
tipos de comunicacion, ya que sus
enunciados principales fueron
compuestos con familias de tipos Sin
Patas, Modernos y de Periddico.

Esta seleccion de tipos adyacentes
otorga a la pagina de armonia
tipografica, por la similitud que existe
en los dibujos base de los caracteres.
La mancha en la pagina posee un

aspecto equilibrado con el mayor foco

Proceso de impresion de tipos

Tanto el titulo perteneciente a la
noticia, asi como el resto de los
enunciados pertenecientes a los
distintos tipos de comunicaciones,
fueron impresos a traves del método
de inyeccion de tinta negra. No fueron
identificados rasgos de uso de

cuatricromia en la plana.

Clasificacion de tipos

Los tipos utilizados para la confeccion
de los enunciados y del titulo del
contenido noticioso fueron: Regal en
negritas (Periédico). Vogue, regular y
negritas (Sin Patas), Futura en
negritas (Sin Patas), Bodoni
(Moderno).

El sistema de titulacion de la noticia
fue confeccionado utilizando el tipo
Vogue. El tipo Regal, pertenece al
enunciado comercial de los inmuebles
en Porlamar: “Terreno en Porlamar”.
El tipo Bodoni, fue utilizado
exclusivamente en el enunciado de la
propaganda electoral, la cual expresa:
“A los Habitantes de Caricuao-La
Hacienda”.

Y los enunciados restantes fueron
disefiados con el uso de los tipos
Vogue, regular o en negritas, y Futura

en negritas.

158




TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N°

Variedad en la seleccidn de tipos Proceso de impresion de tipos Clasificacion de tipos

de atencion dirigiéndose hacia el

extremo izquierdo de la plana.

Tabla 39.Matriz de andlisis de la composicion cromatica de la plana. Pieza 6
COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

PIEZA N° Armonia de color Paleta de colores

Método de impresién

El método de impresién para
toda la pagina fue
exclusivamente en tinta
negra, sin rasgos de
aplicacion de cuatricromia.
Es importante hacer notar que
los grises presentes en la
pagina no fueron inyectados
directamente sobre el papel,
sino que en vez, son producto
de la sensacion visual creada

por espacios en blanco

La armonia de color presente
en la pagina en del tipo
monocromatica, pues el tono
base utilizado fue el negro,
del cual derivan los matices
de gris a través de la
percepcion de los espacios en
blancos dejados entre los
puntos de inyeccion de la

tinta negra.

La paleta de colores en la
plana es acromética, ya que
los tonos identificables son: el
negro, el blanco y los matices
de gris.

Esquema de color

El esquema de color en la
plana es creado a través de la
monocromia, pues el tono
base utilizado para la
impresion fue el negro, de
cuyas modificaciones de
intensidad y, en conjuncidn
con el blanco de la superficie
del papel, derivan los matices

de gris.
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COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

Método de impresion

dejados entre puntos de

inyeccion de tinta negra.

Armonia de color

Paleta de colores

Esquema de color

Tabla 40.Matriz de andlisis del espacio para publicidad y noticias. Pieza 6

ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

Formas de disefio

El analisis de las formas de
disefio es aplicable
exclusivamente al contenido
confeccionado a maneras de
columnas de texto y con
sistemas de titulacion
respectivos, por lo tanto, los
enunciados y otros elementos
gréficos similares quedan
exentos.

Bajo la anterior premisa, es

posible identificar en la plana

Estilos

El estilo de confeccion de
anuncios utilizado en la plana fue
el Media Piramide, caracterizado
por situar anuncios en una linea
diagonal imaginaria, trazada
desde la base de la pagina hacia
uno de los extremos superiores;
en este caso, el extremo
izquierdo.

Esta disposicion de los anuncios,
otorga mayor legibilidad a
aquellos situados alrededor del

Bloques de contenido

noticioso

El bloque de contenido
noticioso ocupa un 8,83%
del &rea total de la pagina.
Lo cual implica que el
espacio otorgado a noticias
en la pégina, perteneciente a
la seccion de inmuebles, es
menor al 10% de la

superficie total de la misma.

Bloques de contenido

publicitario

La sumatoria del area de

los anuncios comerciales,
comunicados pagados por
asociaciones vecinales,
propaganda electoral y
comunicaciones
respectivas a relaciones
publicas corporativas dio
como resultado 72,51%.
Esto implica, que el
contenido publicitario y
propagandistico incluido
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ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

PIEZA N° Formas de disefio Estilos Bloques de contenido Bloques de contenido

noticioso publicitario

la forma de Bandera Invertida, contenido noticioso. en la pagina abarca un
para el disefio de la noticia. 72,51% de la totalidad
Esta clasificacion se justifica del &rea de la misma.

por ubicarse la columna mas Con lo anterior, se
extensa en el lado derecho (de establece que la seccion
salida). de inmuebles posee fines

claramente comerciales.
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Tabla 41.Matriz de analisis del logotipo de El Nacional. Pieza 6

LOGOTIPO

PIEZA N° Ubicacidn en relacion al Tamafio relativo a la Tipografia Método de impresion

cuerpo del periédico dimension de la plana

6 En esta plana no fue incluido  No fue posible determinar las  No fue posible el estudio de El método de impresidn del
el logotipo de El Nacional, en  dimensiones del logotipo, la tipografia ya que no fue logotipo no pudo ser
su lugar se muestra el nombre  pues el mismo no fue impreso incluido el logotipo en la evaluado, pues el mismo no
del periddico impreso conun  en la plana. pagina. se encuentra integrado a la
tipo Sin Patas, similar al confeccion de la pagina.
Futura.
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Figura 33. Pieza 7 -1979-05-02. Cuerpo: A. Pagina: 1. Seccion: Primera Plana
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Tabla 42.Matriz de analisis de los elementos de diagramacion editorial. Pieza 7
ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA
N©

Logotipo

El logotipo de
El Nacional se
encuentra
impreso en la
porcidn central
superior de la
pagina. En
este caso, la
pagina
estudiada es la
primera plana
del periédico
del lunes 5 de
febrero de
1979.

Cabecera

En la cabecera
de la pagina
estudiada no
fue incluido el
eslogan del
periddico, en su
lugar se ubica la
Ilamada linea
de garantia, la
cual reza: “La
mas alta
circulacion en
Caracas y
Venezuela,
certificado por
Audit Bureau of
Circulations,
Chigago,
Illinois”.

También se

Titulos

En la pagina
fueron
identificados un
total de 15
titulos. La
confeccion de
su tipografia
sugiere la
eleccion de los
siguientes tipos:
Vogue en
negritas,
cursiva y
regular — Tipo
Sin Patas—,
Futura en
negritas —
también un
tipos Sin
Patas—y

Antetitulos

En la plana fue
identificada la
inclusion de
ocho
antetitulos, para
cuya confeccion
fueron
utilizados los
siguientes tipos:
Regal, Vogue
—utilizado solo
en una ocasion
para el
antetitulo que
reza “Hoy a las
5 de la tarde”™—
, Yy Futura.

Subtitulos

Los tipos
Futura y Regal
fueron los
seleccionados
para el disefio
de los cinco
subtitulos
identificados en

la plana.

Bloque de
texto

En la pagina
estudiada
fueron
utilizados
exclusivamente
corondeles
ciegos, para
separar las
columnas de los
bloques de
texto.

Las rayas
horizontales,
adquieren una
importante
funcidn estética
y organizativa,
pues son los
elementos

graficos

llustraciones

En la plana
fueron
reconocidas
solo dos
ilustraciones,
ambas
pertenecientes a
contenido
publicitario y
auspiciadas por
el Banco de
Comercio.
Estas dos
ilustraciones se
ubican a cada
extremo de la
cabeera del
diario, y fueron
impresas

exclusivamente

Fotografias

En la plana
fueron impresas
dos fotografias,
ambas
colocadas en la
porcion media
— superior e
inferior— de la
pagina. Esta
localizacion de
las imagenes
otorga
equilibrio a la
mancha, pues
contrarrestan el
impacto de los
grandes titulos
superiores.

El método de

impresion
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PIEZA
NO

Logotipo

Cabecera

incluyen otros
elementos
gréaficos como:
el precio, la
fecha, el lugar,
el afioy el
namero de
publicacidn.

A cada lado del
logotipo de El
Nacional,
incluido en la
cabecera, se
muestran dos
anuncios
pertenecientes
al Banco de
Comercio. Enel
anuncio del
extremo

izquierdo se

ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

Titulos

Regal en
negritas, un tipo
De Periddico.
De la misma
manera, fueron
reconocidos en
la estructura de
la pagina los
siguientes
sistemas de
titulacion:
Cabecera
Corrida,
Igualacion de
Entrada — y de
Salida—, Linea
Sencilla y Pie
de Lampara
Invertido.

Antetitulos

Bloque de

texto

empleados para
distinguir los
diferentes
bloques
noticiosos.

Asi mismo,
fueron
identificados 4
recuadros en la
superficie de la
pagina. Uno de
los cuales,
destaca en el
extremo inferior
derecho, el
indice del

periodico.

llustraciones

a tinta negra.

El porcentaje,
en relacion al
area total de la
superficie de la
pagina, que
ocupa ambas
ilustraciones en
conjunto es de
3,85%.

Fotografias

utilizado para
ambas
fotografias fue
la inyeccion de
tinta negra, y se
refieren al
contenido
noticioso
incluido en la
plana.

La sumatoria
del area de
ambas
fotografias da
como resultado
11,92%, lo cual
representa la
porcion de la
pagina ocupada
por imagenes

fotografiadas.
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloque de llustraciones  Fotografias

N© texto

destaca la tasa
de crecimiento
de ahorros a
plazo fijo, y en
el extremo
derecho se
ubica el isotipo,
logotipo y
eslogan del
Banco de
Comercio.

El porcentaje
abarcado por la
cabecera, en
relacion al area
total de la
pégina es de
12,3%.
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Tabla 43.Matriz de analisis de las tipografias empleadas en las planas. Pieza 7
TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N° Variedad en la seleccion de tipos  Proceso de impresion de tipos Clasificacion de tipos

7 La seleccion de familias de tipos El proceso de impresién para los tipos  Los tipos presentes en la plana son:
cuyos dibujos base resulta similar, de la pégina, fue a través de la Vogue en negritas, cursiva y regular
otorga equilibrio y uniformidad a la inyeccion de tinta negra, de manera — Tipo Sin Patas—, Futura en
pagina, al tiempo que mantiene el exclusiva. No se identificaron rastros  negritas — también un tipos Sin
interés del lector. De la misma de uso de cuatricromia en la plana. Patas—y
manera, al colocar tipos como el Regal en negritas, un tipo De
\ogue, en su variacion en negritas y Periddico.

con un punto de letra
considerablemente mayor al resto,
provoca la traccion de la atencion del
lector, pues el peso de la mancha seréa
mayor en esa zona.

Asi pues, puede notarse como el
mayor peso de la mancha de la pagina
se ubican en la zona superior, tanto en
el extremo derecho como en el
izquierdo.

La seleccion de familias de tipos

semejantes en cuanto a disefio base
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TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N° Variedad en la seleccidn de tipos Proceso de impresion de tipos Clasificacion de tipos

sugiere la existencia de un tipo de

armonia tipografica adyacente.

Tabla 44.Matriz de anélisis de la composicion cromatica de la plana. Pieza 7
COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

PIEZA N° Método de impresion Armonia de color Paleta de colores Esquema de color

7 Es posible reconocer a simple  La armonia de color presente  La paleta de colores presente  El esquema de color
vista que el método utilizado  en la plana es de tipo en la pagina se describe como  identificado en la pagina es
para la impresion de la monocromatica, pues el Unico  acromatica, ya que se generado por monocromia,

totalidad de la pagina fue la tono utilizado como base fue  encuentra compuesta por los pues el tono base para la

inyeccion de puntos de tinta el negro, del cual derivan los  tonos: blanco, negro y gris. impresion de la pagina fue el

negra. matices de grisatravésde la  Todos ellos denominados negro, del cual derivan los
percepcién generada por los tonos acromaticos. matices de gris a través de la
espacios en blanco dejados aplicacion de la técnica de
entre los puntos de inyeccion impresidn por puntos.

de tinta negra.

Por ende, los matices grises
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COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

PIEZA N° Armonia de color Paleta de colores

Método de impresion

Esquema de color

perceptibles en la plana no
fueron creados por inyeccion

directa del tono.

Tabla 45.Matriz de andlisis del espacio para publicidad y noticias. Pieza 7
ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

PIEZA N° Formas de disefo Estilos

Bloques de contenido

Bloques de contenido

noticioso publicitario

7 Para la confeccion de la pagina  El estilo de confeccion de El porcentaje ocupado por el El contenido publicitario

fue utilizada la forma de

disefio en Blogque

exclusivamente, esta seleccion

podria justificarse dada la

cantidad de contenido

noticioso, asi como el tamafio

de las informaciones, lo cual

requeriria un tratamiento

especifico que permitiese

anuncios identificado en la pagina  bloque de contenido
fue el tipo Miscelaneo. Los dos noticioso, en relacion a la
anuncios correspondientes a la totalidad de la superficie de
publicidad del Banco de la péagina, es de 74,55%.
Comercio, configuran la totalidad  El resultado del célculo,
del contenido publicitario de la sugiere la funcion

pagina, y ambos elementos se predominantemente

sitlan a cada extremo de la

cabecera, por lo tanto, su

informativa que posee la
primera plana estudiada, ya

en la pagina estudiada se
reduce a los dos anuncios
pertenecientes al Banco
de Comercio, Yy situados a
cada extremo de la
cabecera.

La sumatoria del area de
ambos anuncios da como

resultado un 3,85%; lo
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ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

PIEZA N° Formas de disefio Estilos Bloques de contenido Bloques de contenido

noticioso publicitario

incluir toda la informacion de  ubicacion categoriza al estilo de que el material publicitario y  que representa que solo

manera organizada y confeccidn como “libre”, o otros elementos gréficos un 3,85% de la
esquematica en el plana. miscelaneo. ocupan un espacio menor al  superficie total de la
30% restante en la pagina. pagina es destinada al

contenido publicitario.
Con lo anterior, queda en
evidencia el proposito
preponderantemente

noticioso de la primera

plana estudiada.
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Tabla 46.Matriz de analisis del logotipo de EI Nacional. Pieza 7

LOGOTIPO

PIEZA N° Ubicacion en relacion al ~ Tamafio relativo a la Tipografia Meétodo de impresion

cuerpo del periodico dimensién de la plana

7 El logotipo estudiado en este El logotipo de El Nacional El dibujo de los caracteres El tono utilizado para la
caso, se localiza en la zona impreso en la pagina empleados en la confeccion impresion del logotipo fue el
central superior de la primera  estudiada, ocupa un 1,99% del logotipo, sugiere el negro, de manera exclusiva.

plana de la publicacion de EI  del total de la superficie de la  empleo del tipo Memphis

Nacional, para el dia 5 de plana. Extra Negra para la impresion
febrero de 1979. Esto coloca sus dimensiones  del mismo.
en el promedio de los Este tipo se caracteriza por
logotipos estudiados — bastones largos, perfiles
Mayor al 1% y menor al gruesos y un tamafio de ojo
4%—. reducido.
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Figura 34. Pieza 8 -1985-25-05. Cuerpo: A.

Sébado 25 de Mayo da 1985
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Tabla 47.Matriz de analisis de los elementos de diagramacion editorial. Pieza 8
ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA
N°

Logotipo

El logotipo de
El Nacional se
encuentra
ubicado en la
parte superior
izquierda de la
pagina,
formando de un
recuadro que
contiene los
nombres de: el
fundador, el
director
fundador, el
director y el
jefe de
redaccion del
diario.

Por su

localizacion, el

Cabecera

La cabecera se
ubica en la
porcion
superior, y
contiene: la
fecha, el
nombre de la
seccion, el
namero y el
cuerpo al que
pertenece la
pagina.

Asi mismo, el
nombre del
diario se
encuentra
presente,
confeccionado
a través de uno
tipo Sin Patas.

Titulos

En la plana
fueron
identificados
un total de siete
titulos, de los
cuales:

Tres pertenecen
a contenido
informativo, y
los cuatro
restantes
pertenecen a
contenido
editorial.

Para la
confeccion de
los titulos fue
utilizado el tipo
Textype (un
tipo De

Antetitulos

En la plana
fueron
identificados
dos antetitulos,
ambos
correspondientes
a las noticias
mas destacas de
la pagina.

La confeccion
de los antetitulos
fue realizada
utilizando el tipo
Textype, en su
version regular.
Fue posible
distinguir el uso
de este tipo De
Periddico en

particular, por el

Subtitulos

En los sistemas
de titulacion
estudiados en la
pagina no fue
identificado el
empleo de
subtitulos.

Esto puede
deberse al
reducido
espacio que le
fue otorgado a
cada bloque
informativo en
particular, por
la necesidad de
integrar un
anuncio de un
tamafio

moderado.

Bloque de
texto

En la pagina
pudo observarse
un amplio uso
de las rayas
horizontales,
tanto como
elementos
gréaficos
decorativos
como para
distinguir
distintos
segmentos
informativos.
Adicionalmente,
fue identificado
el uso exclusivo
de corondeles
ciegos.

El uso de

llustraciones

En la pagina se
reconocio la
integracion de
una ilustracion,
de proposito
publicitario
para la tienda
electrénica por
departamentos
SuperVolumen.
La ilustracion
se ocupa tanto
la seccion
media como la
inferior de la
pagina, en su
lado derecho y
fue impresa a
través del uso

de tinta negra.

Fotografias

No fue

identificado el
uso de
imagenes
fotografiadas
en la plana,
pues las
imagenes
utilizadas para
la confeccidn
del anuncio
referente a la
tienda
electrénica por
departamentos,
SuperVolumen,
fueron tratadas
posteriormente
por disefiadores

e ilustradores

173




PIEZA Logotipo
NO
logotipo de El
Nacional fue

impreso en un
punto de letra
reducido,
aproximado a
los 14 puntos.
La reduccion de
la escala del
logotipo puede
justificarse por
pertenecer a
una de las
paginas
internas del
diario,
especificamente
la pagina
referida a
noticias

extranjeras.

Cabecera

El eslogan del
diario, asi
como otros
elementos
gréficos no
fueron
identificados en
la cabecera,
esto podria
justificarse por
tratarse de una
pagina
perteneciente al
cuerpo interno
del diario, y no
a la primera
plana del
mismo.

El porcentaje
abarcado por la

cabecera, en

ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

Titulos

Periddico),
tanto en
negritas como
regular.

Para el estudio
de los tipos
presentes en la
pagina fueron
tomados en
consideracion
solo aquellos
utilizados para
la confeccidn
de los
elementos
graficos
relativos al
contenido
noticioso o
editorial de la

pagina, por

Antetitulos

tamafio del ojo
de la letra
mindscula “g”,
asi como por la
particular
lagrima en el
lado superior
derecho de la

misma.

Subtitulos Bloque de

texto

recuadros
también es de
importancia
para la
organizacion de
los segmentos
de informacién,
ya que las
Cartas a El
Nacional,
fueron
enmarcadas a
través de este
recurso grafico,
con el fin de
distinguir el
contenido
editorial del
noticioso, dado
el volumen de

informacion

llustraciones

El porcentaje
ocupado por la
ilustracion, en
relacion a la
totalidad del
area de la
plana, es de
24,63%.

Fotografias

conel finde
integrarlas al
resto del
anuncio, por lo
tanto, no se
consideran
imagenes
solamente

fotografiadas.
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloque de llustraciones  Fotografias
N° texto
relacion a la ende, las contenido en la
totalidad de la tipografias plana estudiada.

superficie de la  incluidas en el

plana, es de anuncio no

1,31%. fueron tomadas
en cuenta en
este apartado.
Los sistemas de
titulacién
identificados en
la pagina
fueron:
Cabecera
Corrida y Linea

Sencilla.
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Tabla 48.Matriz de analisis de las tipografias empleadas en las planas. Pieza 8
TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N°

Variedad en la seleccién de tipos

La armonia presente en la pagina es
monotipografica, pues se utilizaron
variaciones del mismo tipo en toda la
plana, en este caso el Textype (De
Periddico).

La eleccion de un Unico tipo, dota de
uniformidad a la pagina escrita, lo
cual permite dirigir la atencién del
lector hacia cualquier elemento que
sea ligeramente distinto, como se
evidencia con el uso de letras
tridimensionales en la estructura del

anuncio publicitario.

Proceso de impresion de tipos

El proceso de impresién de los tipos
incluidos en la pagina fue
exclusivamente a través de la
inyeccion de tinta negra.

El mayor peso de la mancha se desvia
hacia las porciones medias e
inferiores de la pagina, por ser en esta
area donde se ubica el anuncio
publicitario cargado de zonas
impresas en alto contraste y con

abundantes tonos negros.

Clasificacion de tipos

La confeccién del contenido noticioso

de la pagina, fue realizada utilizando
el tipo Textype, tanto regular como en

negritas.
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Tabla 49.Matriz de analisis de la composicion cromética de la plana. Pieza 8
COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

PIEZA N° Método de impresién

8 La pagina, en su totalidad, fue
impresa a través de la
aplicacion de tinta negra por
puntos de inyeccion sobre el
papel. No fueron
identificados rasgos de uso de
color CMYK.

Armonia de color

La armonia de color presente
en la pagina en
monocromatica, pues el tono
base utilizado fue el negro.
Los matices de gris y los
blancos, derivan de los
espacios dejados entre los
puntos de inyeccién de tinta
negra sobre el papel
periddico.

No fueron aplicados los tonos
grises o blancos a través de la

inyeccion de tintas.

Paleta de colores

La paleta de colores presente
en la pagina fue acromatica,
pues los tonos que componen
la totalidad de la misma, son
los denominados tonos
acromaticos: blanco, negro y

gris.

Esquema de color

Ya que no fue identificada la
aplicacion de colores CMYK,
y el tono base para la
impresion de la pagina fue el
negro, se considera al
esquema de color presente
como monocromatico.
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Tabla 50.Matriz de anélisis del espacio para publicidad y noticias. Pieza 8
ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

PIEZA N°

Formas de disefio

Las unidades de texto
referentes a un tépico
especifico, fueron
confeccionadas utilizando la
forma de Bloque para su
disefio, sin embargo, si se
realiza la distincién del
contenido entre noticioso y
publicitario, es posible
identificar la forma de
Bandera, empleada para
organizar todo el contenido
noticioso y editorial, al tiempo
que integrar el anuncio de la
tienda de departamentos
SuperVolumen de forma

organizada y estética al lector.

Estilos

El estilo de confeccién de
anuncios empleado en la pagina
fue el de Media Piramide, este

estilo se caracteriza por colocar el

material publicitario a lo largo de

una linea imaginaria trazada
desde la base de la pagina hacia
el extremo superior de salida.
Esta figura de confeccion de
anuncios otorga balance a la
pagina al tiempo que dota de
mayor relevancia al material

publicitario, pues el foco de

atencion del lector se dirige a esa

porcién, en el caso de las paginas

impares.

Bloques de contenido
noticioso

La sumatoria del area de los
blogues de contenido
noticioso y editorial
incluidos en la pagina, en
relacion a la superficie total
de la misma, da como
resultado 45,14%.

Lo anterior implica, que la
mayor parte de la pagina es
abarcada por contenido

noticioso y editorial.

Bloques de contenido

publicitario

El bloque de material
publicitario integrado a la
pagina integrada, esta
compuesto por el anuncio
correspondiente a los
equipo de audio-
entretenimiento,
ofrecidos por la tienda
electronica
SuperVolumen.

Un 24,63% de la
superficie de la pagina, es
abarcado por el anuncio.
Lo anterior, representa
una gran porcion de la
plana, en relacion al
tamafio de espacio
publicitario comprado

por un anunciante.
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Tabla 51.Matriz de analisis del logotipo de El Nacional. Pieza 8

PIEZA N° Ubicacion en relacion al

cuerpo del periodico

8 El logotipo se ubica en la
pagina nimero 5, de la
seccidn de noticias
extranjeras. Esta seccion
forma parte del cuerpo
interno del periédico.
Por lo anteriormente descrito,
la presencia del logotipo es
singular, ya que su impresion
en paginas interiores era una

practica abandonada.

LOGOTIPO

Tamarnio relativo a la

dimensién de la plana

El porcentaje de la superficie
de la pagina, abarcado por el
logotipo es de 0,13%.

Este porcentaje resulta mucho
menor que las proporciones
habituales para el logotipo de
El Nacional, en paginas
previamente estudiadas.

Lo anterior, podria ser
justificado dada la
localizacion del logotipo en
una pagina interior del
periodico, cominmente
destinada a proveer contenido
noticioso en mayor
proporcion, y en
consecuencia, teniendo que

reducirse la escala de algunos

Tipografia

Método de impresion

El dibujo base utilizado para ~ El método de impresion

la confeccidn del logotipo de  utilizado fue por inyeccion de
El Nacional en la pagina tinta negra exclusivamente.
estudiada, es similar al tipo

Memphis, en su version Extra

Negra; sin embargo, el cuerpo

en el que fueron impresos los

caracteres es muy reducido y

podria tratarse del tipo

Memphis regular, cuya

mancha sea mas pesada como

resultado de la impresién a

punto.
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PIEZA N°

Ubicacion en relacion al

cuerpo del periodico

LOGOTIPO

Tamano relativo a la Tipografia

dimensién de la plana

elementos gréaficos para
favorecer la organizacion de

la informacién.

Meétodo de impresion
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Figura 35. Pieza 9 -1991-14-08. Cuerpo: A. Pagina: 1. Seccion: Primera Plana
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Tabla 52.Matriz de analisis de los elementos de diagramacion editorial. Pieza 9
ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo

NO

El
logotipo
en la
pagina se
ubicaen la
porcion
central
superior
de la
pagina.
En este
caso, la
ubicacién
del
logotipo
pertenece
ala
primera
plana del
14 de

Cabecera

En la cabecera
de la pagina fue
posible
identificar los
siguientes
elementos
gréficos: lugar,
fecha, nimero y
afio de la
publicacion.
Asi mismo, se
encuentran
impresos los
precios
desglosados
para cada area
de distribucién
nacional, las
cuales son: Area

Metropolitana,

Titulos

En la pagina
fueron
identificados un
total de 17
titulos,
confeccionados a
través del empleo
del tipo
Chelteham (un
tipo Siglo XX).
En su versién
regular. Se
sugiere que fue
este el tipo
utilizado, por la
similitud —
especialmente en
los caracteres
escritos en

minusculas— del

Antetitulos

En la pagina
fueron
identificados un
total de cuatro
antetitulos, todos
confeccionados a
través del tipo
Siglo XX,
Chelteham.

Subtitulos

No fue
identificado
el uso de
subtitulos en
la pagina

estudiada.

Blogue de texto

En la pagina fue
identificado el uso
de corondeles
ciegos para
separar columnas
de texto.
Adicionalmente, el
uso de las rayas
horizontales es
predominante en
el disefio de la
pagina entera. Se
utilizan para
distinguir los
diferentes bloques
informativos de
manera efectiva y
resultan el
elemento de

diagramacion

llustraciones

En la pagina
fueron
identificadas
dos
ilustraciones,
ambas
pertenecientes a
contenido
publicitario, y
ubicadas a cada
extremo de la
cabecera.

La primera
ilustracion
corresponde a
un anuncio para
la distribuidora
de cables
CABEL. Y la

segunda

Fotografias

En la pagina se
ubican dos
fotografias, ambas
correspondientes a
contenido
noticioso y
ubicado en la
porcién media
(superior e
inferior) de la
plana.

La primera
fotografia hace
referencia a la
noticia precedida
por el titular:
“Envié el informe
sobre Ugarte pero
la Disip engavetd

el asunto”. Esta
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL
PIEZA Logotipo Cabecera Titulos

Antetitulos Subtitulos  Bloque de texto  llustraciones Fotografias

NO

1991.

agosto de

litoral y Los
Teques, interior
del pais y
Territorio
Federal
Amazonas.

El eslogan del
diario no se
encuentra
presente en la
cabecera.

A los extremos
de la cabecera se
sitian dos
anuncios. El
primero,
ubicado en el
extremo
izquierdo,
corresponde a la

compariia

dibujo de los
tipos impresas en
laplanay la
estructura del
tipo Chelteham.
Los sistemas de
titulacion
identificados en
la plana fueron:
Cabecera
Corrida, Linea
Sencilla y Pie de
Lampara

Invertido.

predominante en
el disefio de la
pagina.

También se hizo
uso de recuadros
para enmarcar las
fotografias y
resaltar el bloque
informativo,
situado en el
extremo superior
derecho de la

plana.

ilustracion,
ubicada del lado
izquierdo de la
cabecera
corresponde a
publicidad
perteneciente al
Fondo
CAVENDES;
esta ilustracion
se compone del
logotipo de la
institucion
financiera y el
eslogan de la
misma.

Ambas
ilustraciones
fueron impresas
a través del

método de

fotografia no posee
una leyenda
explicativa, lo cual
podria justificarse
por su proximidad
al contenido de la
noticia, a manera
de inferir al lector
que la imagen
tiene vinculacién
con el texto
noticioso contiguo.
La segunda
fotografia, si posee
leyenda explicativa
y hace referencia
al pedalista
Robinson
Merchan.

Ambas fotografias

fueron impresas en
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos  Bloque de texto  llustraciones Fotografias

NO

distribuidora
CABEL.

El segundo
anuncio,
localizado en el
extremo
derecho, se
refiere hace
publicidad al
Fondo
CAVENDES
consu
respectivos

eslogan. “El

fondo humano”.

El porcentaje
abarcado por la
cabecera, en
relacién a la
totalidad de la

pagina impresa,

inyeccion de
tinta negra.

La sumatoria de
los porcentajes
abarcados por
las
ilustraciones, en
relacién a la
totalidad de la
pagina, es de
2,27%.

tinta negra
exclusivamente.

El porcentaje de la
superficie ocupada
por la sumatoria de
ambas fotografias,
en relacion a la
totalidad de la
pagina, es de
10,46%.
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PIEZA Logotipo
NO

Cabecera

es de 8,32%.

ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

Titulos Antetitulos

Subtitulos  Bloque de texto

Fotografias

llustraciones

Tabla 53.Matriz de analisis de las tipografias empleadas en las planas. Pieza 9
TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N°

Variedad en la seleccidn de tipos

La armonia tipografica presente en la
pagina es monotipogréfica.

En este sentido, resulta importante
especificar que los tipos estudiados
son aquellos que conformen los
bloques de informacién noticiosa, por
ende las tipografias utilizadas tanto
para el logotipo, como para anuncios
guedan exentas.

La seleccion de un mismo tipo
(Cheltenham), para la confeccidn de
los titulos y antetitulos da una

apariencia uniforme, organizada y

Proceso de impresion de tipos

El proceso de impresién de los tipos
fue a blanco y negro, no se
identificaron rasgos de utilizacion de

cuatricromia en la pagina.

Clasificacion de tipos

El tipo utilizado para la confeccion de
los titulos y antetitulos presentes en la
pagina fue un tipo Siglo XX,
denominada Cheltenham, en su
version regular, mas con variaciones

en el punto de letra.
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PIEZA N°

TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

Variedad en la seleccidn de tipos

equilibrada a la mancha de la plana.

Proceso de impresion de tipos

Clasificacion de tipos

Tabla 54.Matriz de analisis de la composicion cromética de la plana. Pieza 9

PIEZA N°

COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

Método de impresion

El método de impresién
utilizado en toda la pagina
fue a inyeccion por puntos
de tinta negra
exclusivamente. Los
matices de gris,
especialmente necesarios y
visibles en las ilustraciones
y fotografias, fueron
creados por los espacios en

blanco dejados entre punto

de inyeccion de tinta negra.

Armonia de color

La armonia de color
identificada en la plana fue
monocromatica, pues el
tono base utilizado para la
impresion de su superficie
fue el negro.

A través del método de
impresién a punto, y los
espacios en blanco dejados
entre dichos puntos, se crea
la percepcion de los matices
de gris, pues estos no son
impresos en la superficie del
papel como tinta gris.

Paleta de colores

La paleta de colores en la
plana es del tipo acromatica,
pues se compone de los
tonos: negro, blanco y gris.
Referido por Wucius Wong,
como colores acromaticos.

Describir colores segun
PANTONE ® Matching
System CMYK. Las tintas
negras y escalas de grises se
consideran colores

acromaticos (Wong).

Esquema de color

El esquema de color
identificado en la plana es
del tipo monocromético,
pues el tono base es el
negro, del cual derivan los
matices de gris a través de
las variaciones en la
intensidad del tono negro
primario, esto a causa del
método de impresidn por
puntos de inyeccion de tinta
y los espacios en blancos
dejados entre los

mencionados puntos.
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Tabla 55.Matriz de andlisis del espacio para publicidad y noticias. Pieza 9
ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

PIEZA N°

Formas de disefo

La forma de disefio
identificada para la
diagramacién de la pagina
fue la forma de Bloque.

La confeccion de la pagina
utilizando enteramente este
estilo de disefo, podria
corresponder a la necesidad
de presentar al lector un
sumario de los titulares mas
importantes del dia sin
extenderse en el desarrollo
de los mismos.

Esta necesidad por mantener
el interés del lector hacia las
paginas internas del diario
también se evidencia por la
numerosa presencia de

llamadas a secciones

Estilos

El estilo de confeccion de
anuncios presente en la pagina
estudiada, corresponde al
Miscelaneo; pues el material
publicitario se muestra en
forma de dos pequefios
anuncios ubicados cada uno a

un extremo de la cabecera.

Bloques de contenido

noticioso

El porcentaje resultante de
la sumatoria del area
respectiva a los bloques de
contenido noticioso, en
relacion a la totalidad de la
superficie de la pagina, es
de 84,05%.

El resultado obtenido
implica que la plana posee
una funcién
predominantemente
informativa, lo cual se
justifica al tratarse de la
primera pagina del

periddico.

Bloques de

contenido

publicitario

La sumatoria de los
blogues de contenido
publicitario, en relacion
a la totalidad de la
pagina, expresados en
porcentajes es de
2,27%.

Lo anterior, evidencia la
funcién informativa y
no publicitaria que
posee la pagina
estudiada, cuyo
proposito se justifica al
tratarse de la primera
plana de la publicacion

periddica.
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ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

PIEZA N° Formas de disefio Estilos

Bloques de contenido

noticioso

Bloques de

contenido

publicitario

interiores a los pies del
sumario de cada noticia

titulada.

Tabla 56.Matriz de analisis del logotipo de EI Nacional. Pieza 9

LOGOTIPO

PIEZA N° Ubicacion en relacion al Tamarnio relativo a la

cuerpo del periodico dimensién de la plana

9 El logotipo de El Nacional, se  El porcentaje de la superficie
ubica centrado en la porcién ocupada por el logotipo de El
superior de la primera plana Nacional, en relacién a
de la edicidn del dia 14 de totalidad de la pagina, es de
febrero de 1991. 3,11%.
Lo anterior, implica que las
dimensiones del logotipo
impreso en la pagina
estudiada corresponden al

promedio de los logotipos

Tipografia

La tipografia empleada para
la confeccién del logotipo de
El Nacional en la plana
estudiada corresponde al tipo
Memphis Extra Negra, sin
embargo, para esta muestra la
tipografia ha sido intervenida,
pues en comparacion con
confecciones anteriores es

evidente el nexo que se ha

Método de impresion

logotipo fue a través de la

El método de impresién del

inyeccion por punto de tinta

negra. No se evidencia el uso

de cuatricromia.
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PIEZA N°

Ubicacion en relacion al

cuerpo del periodico

LOGOTIPO

Tamafo relativo a la

dimensién de la plana

impresos en publicaciones

previamente analizadas.

Primero se aplicard la formula
de area de un rectangulo al
logotipo, pues el logotipo de
El Nacional tiende a ser mas
ancho en la base que alto, por
ello se utilizara la formula de
area de un rectangulo. Y
posteriormente, se aplicard a
toda la plana la misma
férmula (rectdngulo). Una vez
gue se obtengan ambas areas
se realiza una regla de tres
para determinar cuanto del
total de la pagina es abarcado

por el logotipo.

Tipografia

realizado entre cierto

caracteres como la “/” y la
“e” en la palabra “EIl”
perteneciente al logotipo.
Asi mismo, es notable la
reduccion del tamafio del ojo
de los caracteres como en el

casodela “4”.

Meétodo de impresion
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Figura 36. Pieza 10 -1999-31-12. Cuerpo: A. P4gina: 1. Seccién: Primera plana
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Tabla 57.Matriz de analisis de los elementos de diagramacion editorial. Pieza 10
ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA
N©

10

Logotipo

El logotipo de
El Nacional se
encuentra
impreso en la
parte superior
central de la
pagina
impresa, la
cual
corresponde a
la primera
plana del 31
de diciembre
de 1991.

El logotipo de
El Nacional se
muestra
impreso a
color, a través

del método de

Cabecera

El porcentaje
abarcado por la
cabecera, en
relacién a la
totalidad de la
pagina
estudiada, es de
5,54%.

En la cabecera
no fue incluido
el eslogan del
periddico.

Sin embargo,
algunos de los
elementos
presentes en la
cabecera son:
lugar, fecha,
pagina web,

teléfono de

Titulos

En la pagina se
identificaron un
total de nueve
titulos referidos
a materia
noticiosa.

La confeccion
de los titulos
fue realizada a
través del uso
del tipo
Contemporaneo
Caledonia
regular, yenel
caso del titulo
superior a la
cabecera, fue
empleado el
tipo Futura

regular (un tipo

Antetitulos

En la pagina no
fue identificada
la inclusién de

antetitulos.

Subtitulos

No fueron
integrados
subtitulos en la
pagina estudiada.
Esto podria
deberse al mayor
espacio otorgado a
la noticia
primordial,
referida al inicio
del nuevo milenio,
lo cual reduce
considerablemente
el espacio
dedicado al resto
de las noticias.
Asi mismo, las
noticias integradas
poseen llamados a

las paginas

Bloque de
texto

En la pagina
fueron
incluidos los
corondeles
ciegos para
distinguir las
columnas
pertenecientes
a un mismo
contenido
informativo,
paralelamente,
para diferenciar
contenidos
noticiosos
diferentes
fueron usadas
las rayas
verticales.

Las rayas

llustraciones

En la plana
fueron
identificadas
cuatro
ilustraciones.
Una de ellas es
el eje de
atencion de la
pagina, y hace
referencia a la
noticia referida
al nuevo
milenio.
Mientras que
las otras tres
ilustraciones
son de
contenido
publicitario y

se ubican en la

Fotografias

En la pagina no
fueron
incluidas
fotografias.

Las imagenes
que se muestra
en la plana,
fueron
adqueridas a
través de
procesos
fotograficos,
sin embargo, su
posterior
intervencion y
afiadidura de
elementos las
convierten en
imagenes

disefiadas con
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PIEZA
NO

Logotipo

cuatricromia
CMYK.

Cabecera

contacto para el
area
metropolitana,
afio y nimero
de la
publicacién.
Adicionalmente,
fueron incluidas
los precios de la
publicacion
segln areas de
distribucion
tales como:
Distrito Federal,
Edo. Miranda,
Edo. Vargas y
el resto del pais.
La inclusién de
un titulo
noticioso en la

parte superior

ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

Titulos

Sin Patas). El
tipo Caledonia
se distingue por
el amplio
tamafio de los
0jos de sus
letras
minusculas,
especialmente
la letra “g”.
Los sistemas de
titulacion
identificados
fueron:
Igualacién de
Entrada, Linea
Sencillay
Cabecera
Corrida.

Antetitulos

Subtitulos

interiores del
diario, donde se
desarrolla en
profundidad la
informacion

referida en los

titulos principales.

Bloque de

texto

horizontales
también fueron
implementadas
para dotar de
equilibrio y
guiar la lectura
a través de toda
la pagina, entre
las diferentes
secciones
informativas.
El uso de
recuadros se
restringio a
enmarcar dos
de los anuncios
publicitarios,
ubicados en la
base de la

pagina.

llustraciones

base de la
pagina.
Todas las
ilustraciones
anteriormente
referidas fueron
impresas a
través del
método de
impresién por
cuatricromia
CMYK.

La ilustracién
principal,
referida a la
noticia sobre el
nuevo milenio,
abarca un
41,5% en
relacion al total

de la superficie

Fotografias

el proposito de
ilustrar
conceptos
especificos
acordes al fin
noticioso o
publicitario de
las mismas.
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloque de llustraciones  Fotografias

N© texto

de la cabecera
es un elemento
no integrado en
las planas
previamente
estudiadas.

Los anunciantes
no forman parte
de la cabecera
de esta primera

plana analizada.

de la pagina.
La sumatoria
de las tres
ilustraciones,
referida a
contenido
publicitario,
abarcan un
11,55%,
relativo a la
superficie total
de la pagina.
Ante los
resultados, se
deduce que el
mayor peso
informativo lo
posee la noticia
referida al
nuevo milenio,

la cual ademas
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloque de lustraciones

N© texto

Fotografias

fue resaltada
€oN un uso
importante del
espacio para
dar cabida a la
ilustracion que
la acompafia y
seré el eje de
atencion de esta

primera plana.
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Tabla 58.Matriz de analisis de las tipografias empleadas en las planas. Pieza 10
TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N°

Variedad en la seleccién de tipos

La seleccion de tipos para la
confeccidn del texto en la pagina dio
como resultado un tipo de armonia
adyacente, pues tanto el tipo
Contemporaneo Caledonia, como el
tipo Sin Patas, Futura, poseen dibujos
de base similares los cuales son
capaces de armonizar y dotar de cierto
dinamismo a la diagramacion de la
pagina.

La mancha de los tipos en la pagina es
moderada, siendo el mayor eje de
atencidn el titulo en negritas, con el
uso del tipo Caledonia, e integracién
del nimero 2000 ilustrado.

Proceso de impresion de tipos

Los tipos fueron impresos a través del
proceso de cuatricromia CMYK,
donde el negro es uno de esos colores
base.

Se distingue el tono azul empleado
para el logotipo del diario, los
llamados a péginas interiores y
nombres de las secciones impresas en
tonos rojos.

En este caso, el nimero 2000, fue
también impreso a través del proceso
de CMYK, sin embargo se le
considera una ilustracién mas que un
tipo impreso a color al estar

intervenido gré&ficamente por

elementos que hacen alegoria a fuegos

artificiales.

Clasificacion de tipos

Los tipos empleados en la plana
fueron:

Caledonia, regular y en negritas (tipo
Contemporaneo), asi como el tipo
Futura (un tipo Sin Patas) en su
version regular y en negritas,
otorgandole un mayor grosor y peso
de mancha a pesar de ser impreso a
color.
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Método de impresion

El método de impresidn de la
pagina fue a través de
cuatricromia, con el uso y
mezcla de los colores base:
cian, magenta, amarillo y
negro, sobre la superficie
absorbente del papel blanco
mate.

El uso de color fue dirigido a:
llamados a paginas interiores,
nombres de secciones
informativas del periédicos,
logotipo de El Nacional,
elementos gréaficos como
lineas horizontales integras a
la cabecera — linea de

fecha—, y en especial, a la

ilustracion alusiva a la noticia

destacada en la plana, asi
como a los anuncios

integrados en la base de la

Tabla 59.Matriz de analisis de la composicion cromética de la plana. Pieza 10
COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

Armonia de color

La armonia de color presente
en la plana se crea a través de
la seleccién de colores
complementarios escindidos.
Los cuales a su vez, provocan
una sensacion “fria”, dada la
predominancia de los tonos
azules e indigo, en
contraposicién con acentos en
tonos rojos, en el caso de los
elementos gréaficos como:
linea de fecha, llamadas a
paginas interiores y nombres
de las secciones informativas

del diario.

Paleta de colores

Tono azul logotipo:
Pantone ® 2132 CP.

Tono rojo linea de fecha,
nombre secciones
informativas y llamados a
paginas interiores: Pantone ®
7523C.

La paleta de colores utilizada
para los elementos graficos se
da por contraste, siendo los
tonos bases el azul y rojo, con
respectivas modificaciones a
su intensidad.

En el caso de las
ilustraciones de la plana, se
observa una paleta cromatica
con predominancia de los
tonos anteriormente
mencionados, ahora con
inclusion de acentos en

amarillo e inclusién de

Esquema de color

El esquema de color en la
plana se da por la seleccion
de colores complementarios
escindidos, especialmente en
el caso de las ilustraciones,
donde la separacién de tonos
no se vuelve tan evidente y se
hace uso de tonos
complementarios como el

naranja, plrpura y verde.
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COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

PIEZA N° Método de impresion Armonia de color Paleta de colores Esquema de color

pagina. colores complementarios
como el parpura, el naranja y

el verde.

Tabla 60.Matriz de andlisis del espacio para publicidad y noticias. Pieza 10
ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS
PIEZA N° Formas de disefio Estilos Bloques de contenido Bloques de
noticioso contenido

publicitario

10 La forma de disefio utilizada  El estilo de confeccidn de El porcentaje perteneciente  El porcentaje destinado
para la diagramacion de la anuncios en la pagina fue del al contenido noticioso, en al contenido
plana fue de Bloque. tipo miscelaneo, pues todo lo relacion a la totalidad de la  publicitario, en relacién
La seleccién de una sola concerniente a material superficie de la pagina, es  a la totalidad de la
forma de disefio podria publicitario fue ubicado en la de 72,1%. superficie de la pagina
justificarse por la necesidad base de la pagina en una sola Lo anterior, sugiere que el estudiada, es de
de incluir maltiples franja horizontal. propdsito primordial de la ~ 10,97%.
secciones informativas, al pagina es informativo, al Lo anterior, implica que
tiempo que destacar la tratarse de la primera plana  aunque persiste
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PIEZA N°

ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

Formas de disefio

noticia alusiva al nuevo
milenio y su ilustracion
respectiva, asi pues, para
mantener la uniformidad y
apariencia estética
organizada en la primera
pagina se hizo uso del tipo
mas simple de disefio.

Estilos

y representar un sumario

Bloques de contenido

noticioso

de las noticias a desarrollar
en paginas interiores de la

publicacién.

Bloques de
contenido

publicitario

relevante la inclusién de

publicidad por parte de

anunciantes en la
primera plana, la misma
esta destinada
primordialmente a
exponer material

informativo.
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Tabla 61.Matriz de analisis del logotipo de El Nacional. Pieza 10

PIEZA N°

10

Ubicacion en relacion al

cuerpo del periodico

El logotipo se ubica en la
porcidn central superior de la
pagina impresa, y
corresponde a la primera
plana de la publicacion del 31
de diciembre de 1999.

LOGOTIPO

Tamarnio relativo a la

dimensién de la plana

El porcentaje abarcado por el
logotipo de El Nacional, en
relacion a la totalidad de la
superficie de la pagina, es de
2,52%.

Lo anterior, implica que la
dimensién para el logotipo
estudiado se mantiene en los
parametros promedios de los
logotipos pertenecientes a las
primeras planas previamente

estudiadas.

Tipografia

La tipografia empleada para
la confeccidén del logotipo
corresponde al tipo Memphis
Extra Negra. Esta tipografia,
sin embargo, ha sido
intervenida para conseguir
efectos como el nexo de los
caracteres a través de sus
bases, elementos que
distinguen al logotipo, y
fueron confeccionados en
funcion de dotar de
singularidad la presentacion
del mismo.

También este tipo se
caracteriza por lo grueso de
sus perfiles, y el estrecho

tamafio del ojo.

Método de impresion

El método de impresién para
el logotipo de El Nacional en
la pagina estudiada fue a
través de cuatricromia
CMYK, pues gracias al
proceso de inclusion de las
cuatros tintas base: cian,
magenta, amarillo y negro fue
posible conseguir el tono
Pantone ® 2132 CP. El cual
podria definirse como un tono
azul, con una moderada
variacion en su intensidad
para hacerlo algo més pardo,
dada la inclusion del negro y
la impresién a punto que

permite crear tal tonalidad.
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Figura 37. Pieza 11 -2005-17-03. Cuerpo: A. P4gina: 13. Seccion: Internacional y

Diplomacia
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Tabla 62.Matriz de analisis de los elementos de diagramacion editorial. Pieza 11

PIEZA
No©

11

Logotipo

En la pagina
estudiada no
fue incluido
logotipo de El
Nacional, no
obstante, el
nombre del
periodico
aparece en la
cabecera
confeccionad
0 através de
un tipo Sin
Patas, similar

al Futura.

Cabecera

El porcentaje
abarcado por
la cabecera, en
relacion a la
superficie total
de la pagina,

es de 1,83%.
En la cabecera
de la pagina
fueron
incluidos
elementos
como: fecha de
la publicacion,
nombre del
periodico,
namero de la
pagina,
seccion

tematica, letra

Titulos

En la pagina
fueron
identificados
tres titulos,
pertenecientes
todos a materia
noticiosa.

Para la
confeccion de
los titulos se
identificaron
dos tipos
especificos: el
tipo Textype
(de Periodico),
tanto en su
version regular
como en
negritas. Y el
tipo Sin Patas,

Antetitulos

En la plana no
fue
identificado el
uso de
antetitulos.

Lo anterior
podria
justificarse por
motivos de
maximizacion
del uso del
espacio
dedicado al
material
noticioso, y al
mismo tiempo
dar cabida al
comunicado y
anuncio

publicitario

Subtitulos

En la pagina
no fue
identificado el
uso de
subtitulos.
Esto podria
justificarse por
la necesidad de
maximizar el
espacio
otorgado al
desarrollo de
las noticias
incluidas, y
por ende, la
evasion de
integrar
informacion ya
descrita en el
texto

ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

Bloque de
texto

En la plana
fueron
utilizados
corondeles
ciegos, tanto
para distinguir
columnas
pertenecientes
a un mismo
texto
informativo
como para
separar
noticias
diferentes
entre si.

El uso de las
rayas
verticales fue

restringido a la

llustraciones

En la pagina
fue
identificada la
inclusién una
ilustracién,
perteneciente a
material
publicitario
auspiciado por
la aerolinea Air
Canada.

La ilustracion
se ubica en una
zona
estratégica, la
zona inferior
derecha de la
pagina; esto
favorece la

direccion de la

Fotografias

En la pagina
estudiada se
muestran tres
fotografias,
todas referidas
al contenido
noticioso
resefiado en los
bloques de
texto.

La primera, se
ubica en el
extremo
superior
izquierdo de la
pagina, y el
porcentaje que
abarca, en
relacion a la

superficie total
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PIEZA
NO

Logotipo

Cabecera

del cuerpo ala
que pertenece
la pagina.
Adicionalment
e, se incluyé la
direccion a la
pagina Web
del diario;
poniéndose en
evidencia la
paulatina
transicion del
medio impreso
hacia
plataformas
digitales.

El eslogan, afio
de la
publicacién y
namero de la

misma, asf

ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

Titulos

Futura, en su
version
regular.

Los sistemas
de titulaciéon
identificados
para la
confeccién de
los titulos
fueron:
Cabecera
Corrida, e
Igualacion de
Entrada.

Antetitulos

programados
para incluirse

en la plana.

Subtitulos

informativo a
través de

subtitulos.

Bloque de

texto

separacion del
bloque de
material
noticioso del
comunicado
publico
relativo al
margen de
solvencia y
patrimonio de
la compafiia
aseguradora
Seguros
Bolivar, y el
anuncio de la
aerolinea Air
Canada.

Los recuadros
empleados en
la plana fueron

utilizados para

llustraciones

atencion del
lector a dicha
porcién de la
pagina.

La ilustracion
fue impresa a
través del
método de
cuatricromia
CMYK.

El porcentaje
abarcado por la
ilustracion, en
relacion a la
totalidad de la
superficie de la
pagina, es de
25,89%.

Lo anterior
implica, que en

la pagina

Fotografias

de la pagina es
de 0,98%. No
posee leyenda
explicativa, lo
cual podria
justificarse por
su ubicacién
contigua a la
noticia
referente a su
contenido.

La segunda
fotografia, se
ubicaen el
lado izquierdo
bajo la imagen
anteriormente
descrita, y su
porcentaje de
ocupacién, en

relacion a la
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloque de  llustraciones Fotografias

NO texto

como el
logotipo del
diario no
fueron
incluidos en la
cabecera, lo
cual podria
justificarse por
el hecho de
pertenecer a
una de las
paginas
internas del
cuerpo del
diario, y
otorgar a la
primera plana
la funcién de
identificar a la
publicacién

consu

destacar tanto
el comunicado
de la compafiia
aseguradora
Seguros
Bolivar , como
el anuncio de
la aerolinea

Air Canada.

estudiada el
contenido
publicitario
poseia un
interés
moderado
desde el punto
de vista de los
anunciantes y
del
departamento
de compras del
diario. Pues
fue balanceado
el contenido
noticioso con

el publicitario.

totalidad de la
superficie de la
plana, es de
1,44%. Como
leyenda, se
muestran las
siglas AFP,
relativas a la
fuente donde
fue obtenida la
imagen.
Laterceray
Gltima
fotografia, se
ubicaen el
lado derecho
de la porcién
media de la
plana, y su
porcentaje de

ocupacion, en
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloque de  Illustraciones
N° texto
logotipo
distintivo.

Fotografias

relacion a la
totalidad de la
superficie de la
plana, es de
3,69%. Siento
esta la imagen
de mayores
proporciones,
lo cual podria
justificarse por
afiadir
contexto a la
noticia mas
destacada de la
pagina. La
leyenda
explicativa de
la imagen
descrita,
expresa: “El

reporte
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloque de  llustraciones Fotografias

NO texto

demostré que
Augusto
Pinochet tenia
al menos 125
cuentas
bancarias que
operaba desde
hace 25 afios”.
A su vez, las
siglas AP,
hacen
referencia a la
fuente desde
donde fue
obtenida la
imagen.

En total, la
suma de los
porcentajes de

ocupacion de

las tres
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloque de  llustraciones Fotografias

NO texto

fotografias es
de 6,11%.

Lo anterior
implica una
direccion
editorial
consciente de
la necesidad de
apoyo visual al
lector, con el
fin de obtener
mayor interés
en las noticias
de las paginas
interiores del
diario.

Las tres
imagenes,
fueron
impresas a

través del
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ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA Logotipo Cabecera Titulos Antetitulos Subtitulos Bloque de  llustraciones Fotografias

NO texto

método de
cuatricromia
CMYK, lo que
también podria
traducirse en la
adquisicion de
mayor
importancia
por parte del
reportaje
gréfico a color.
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Tabla 63.Matriz de analisis de las tipografias empleadas en las planas. Pieza 11
TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N°

11

Variedad en la seleccién de tipos

En la pagina fueron empleados dos
tipos de dibujos con bases similares:
el Textype y el Futura. El primero, es
un tipo concebido para periédicos,
dada su mayor legibilidad, y el
segundo es un tipo Sin Patas,
generalmente empleado para lograr
una estética moderna y minimalista.
El uso conjunto de ambos tipos, crea
un tipo de armonia tipografica
adyacente. Caracteristico de una
diagramacion editorial equilibrada, en
concordancia con la identidad visual
del diario EI Nacional.

La mancha es la pagina es ligera,
excepto en el titulo de la noticia mas
destacada a través del uso del tipo
Textype en negritas, y con un punto

de letras ligeramente superior al resto

Proceso de impresion de tipos

Referente al texto del material
noticioso de la pagina, todos fueron
impresos a través del uso de tinta
negra. A pesar de la progresiva y
marcada integracion del color en la
plana, a través de fotografias e
ilustraciones, el texto se mantuvo
impreso en tinta negra. Lo cual podria
justificarse por la percepcion de que el
tono negro otorga sobriedad a la
pagina, acorde por tratarse de tematica

internacional y diplomética.

Clasificacion de tipos

Los tipos utilizados para la confeccion
del texto en la pagina, fueron:
Textype (un tipo de Periddico), en sus
versiones regular y en negritas. Asi
como el tipo Sin Patas, Futura, en su
version regular.

Ya que las tipografia empleadas para
la confeccidn de ilustraciones,
comunicados por parte de particulares
y anuncios publicitarios son
generalmente intervenidas con fines
estéticos, su clasificacion segun las 11
familias tipograficas no fue incluida.
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PIEZA N°

TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

Variedad en la seleccidn de tipos

de los titulos.

Proceso de impresion de tipos

Clasificacion de tipos

Tabla 64.Matriz de analisis de la composicion cromatica de la plana. Pieza 11
COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

PIEZA N°

11

Método de impresién

El método de impresién
empleado en la pagina fue a
través de cuatricromia
CMYK.

El uso de la tinta negra fue
preponderante en el contenido
noticioso y el comunicado por
parte de la compafiia
aseguradora Seguros Bolivar,

asf como los elementos

Armonia de color

En los elementos de
diagramacion del diario la
armonia de color se obtuvo a
través de la monocromia, al
ser utilizado solamente el
tono negro.

Sin embargo, a través del
analisis general de los colores
presentes en las iméagenes de
la plana es posible reconocer

Paleta de colores

La paleta de colores presente
en la pagina se compone de
los siguientes cinco tonos
preponderantes, de acuerdo al
PANTONE ® Matching
System — Solid Coated:
PANTONE ® 492 C
PANTONE ® 8062 C
PANTONE ® 533 C
PANTONE ® 5205 C

Esquema de color

El esquema de color presente
en la plana se da por la
seleccion de colores
complementarios escindidos,
como es el caso de los tonos
rojos, vinotintos y cremas en
conjunto con los grises y

azules oscuros.
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PIEZA N°

COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

Método de impresion

gréaficos de la diagramacion
de la plana.

No obstante, el anuncio
auspiciado por la aerolinea
Air Canada, hizo uso del
caracteristico color rojo,
perteneciente a su identidad
de marca.

También el material
fotografico fue impreso a
color, lo cual podria
justificarse por la necesidad
del diario de lograr mayor
interés en el lector hacia las
noticias, cuyo contexto es
expuesto a través de dichas
imagenes dotadas de una
mayor dimension expresiva

gracias al uso del color.

Armonia de color

una armonia cromatica célida,
en gran medida otorgada por
los tonos rojos del anuncio de
Air Canada, y los tonos beige
y crema de los rostros

fotografiados.

Paleta de colores

PANTONE ® 437 C

Esquema de color
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Tabla 65.Matriz de anélisis del espacio para publicidad y noticias. Pieza 11
ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

PIEZA N° Formas de disefio Estilos Bloques de contenido Bloques de

noticioso contenido

publicitario

11 Tanto la forma de disefio de  El estilo de confeccidn de El porcentaje abarcado por  Para el anélisis del

cada texto informativo, como anuncios utilizado en la pdgina  la sumatoria de los bloques  bloque de contenido

la apreciacién conjunta de las  estudiada fue del tipo de texto pertenecientes a publicitario, fue tomado

tres noticias incluidas en la Miscelaneo, ya que el anuncio las tres noticias incluidas en cuenta el

pégina, apuntan a la no abarca la superficie desde la  en la pagina es de 34,5%, comunicado de la

diagramacién de la paginaa  base de la pagina hasta alguno en relacion a la totalidad de  compafiia aseguradora,

través del uso de la formade  de los extremos superiores no la superficie de la pagina. Seguros Bolivar, como

disefio en Bloque,
exclusivamente.

En este sentido, también el
comunicado de la compafiia
aseguradora como el anuncio
publicitario corresponden a
esta forma de disefio en
Bloque.

Podria justificarse la
seleccion de solo una forma
de disefio en una pagina

interior referida a la tematica

puede considerarse como de
Media Pirdmide.

Al mismo tiempo, el anuncio se
ubica en forma de un bloque
situado en la porcidn inferior de
salida de la plana, esta zona es
considerada como privilegiada
para la ubicacion de publicidad,
ya que el foco de lectura se
dirige naturalmente a esta
porcidn de la plana.

material pertenecientes
a relaciones publicas
corporativas, pues de
alguna manera el
comunicado referencia
a su solvencia da
criterio de credibilidad
tanto a los acreedores
como a futuros clientes
que podrias verse
interesados ante la

transparencia por parte
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PIEZA N°

ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

Formas de disefio

diplomatica e internacional,
por la necesidad de crear
uniformidad y maximizar el
espacio disponible en la
pagina, con el fin de incluir
tanto el material noticioso
requerido como los
comunicados de empresas
privadas y anuncios
publicitarios. Otros factores,
como el tiempo destinado a
la diagramacién de la plana
pudieron haber intervenido,
pues el disefio en Bloque
resulta el mas sencillo de
todos.

Estilos

Segun Sutton: miscelaneo, de
pirdmide, media piramide, de

doble pirdmide, como

rectangulo y doble rectangulo).

Analizar a qué clasificacion

corresponde v justificar.

Bloques de contenido

noticioso

Bloques de
contenido

publicitario

de la compafiia privada,
por hacer publicos sus
registros, aunque sea un
requisito exigido por
ley.

Asi pues, tanto el
comunicado como el
anuncio de la aerolinea
Air Canada, fueron
tomados en
consideracion.

El porcentaje abarcado
por el conjunto del
bloque publicitario, en
relacién a la totalidad
de la superficie de la
pagina, es de 48,8%.

Lo anterior implica, que
si bien se logra

mantener un balance
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PIEZA N°

ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

Formas de disefio

Estilos

Bloques de contenido

noticioso

Bloques de

contenido

publicitario

entre lo concerniente a
noticias extranjeras y
diplomaticas en la
pagina, se le otorga un
importante espacio a la
publicidad por parte de
particulares, y lo que
resulta mas importante
es el ubicacion
estratégica que se les
permite dentro de la
diagramacion de la

pagina.
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Tabla 66.Matriz de analisis del logotipo de El Nacional. Pieza 11

PIEZA N°

11

Ubicacion en relacion al

cuerpo del periodico

El logotipo de EI Nacional no
fue incluido en la pagina
estudiada, lo cual puede
justificarse por tratarse de un
de las paginas pertenecientes
a los cuerpos interiores del
diario, y que por lo tanto, no
requiere ejercer ninguna
funcion de identificacion de
la publicacidn, pues la
primera plana posee esa
funcion.

LOGOTIPO

Tamarnio relativo a la

dimensién de la plana

No fue posible analizar las
dimensiones del logotipo de
El Nacional en relacion al
area de la pagina, pues este no
fue impreso en la plana

estudiada.

Tipografia

La tipografia del logotipo de
El Nacional no fue evaluada,
ya que no fue incluido en la
diagramacion de la pagina

estudiada.

Método de impresion

No fue posible determinar el
método de impresion del

logotipo de El Nacional en la
pagina, pues el mismo no fue

incluido.
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Figura 38. Pieza 12 -2007-02-08. Cuerpo: A. P4gina: 1. Seccion
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Tabla 67.Matriz de analisis de los elementos de diagramacion editorial. Pieza 12
ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

PIEZA

12

NO

Logotipo

El logotipo
del EI
Nacional se
encuentra
situado en la
parte superior
central de la
pagina
estudiada,
siendo esta la
primera plana
de la
publicacién
del jueves 8
de febrero de
2007.

Cabecera

El porcentaje
abarcado por la
cabecera, en
relacion a la
totalidad de la
superficie de la
pagina, es de
7,48%.

En la cabecera
analizada se
identificaron
elementos de
diagramacion tales
como: precio,
logotipo de El
Nacional, fecha,
afio y nimero de la
publicacion,
ndmero de depdsito
legal, nimero de

registro fiscal y la

Titulos

En la pagina
fueron
identificados
un total de 18
titulos,
referentes
todos a materia
noticiosa.

Para la
confeccion de
los titulos
fueron
empleados los
tipos:

Bodoni (un tipo
Modero),
regular y ensu
variacion en
negritas.
También fue

utilizado el tipo

Antetitulos

No fue
identificado el
uso de
antetitulos en la
pagina
estudiada.

Lo anterior
podria
justificarse
dado el
importante
volumen de
noticias,
fotografias,
ilustraciones,
anuncios,
promociones
de encartados y
otros elementos
incluidos en la

primera plana,

Subtitulos

En la plana no
fue identificado
el empleo de
subtitulos, lo
cual se debe a
la continuacion
de las noticias
en las paginas
interiores del
diario, por la
necesidad de
maximizar la
utilizacién de
la superficie de
la pagina para
incluir las
noticias mas
destacadas y
dar lugar a
anunciantes y

promociones

Bloque de

texto

No fueron
utilizados
corondeles para
diferenciar
columnas
pertenecientes
a un mismo
contenido
noticioso, ya
que los mismos
se limitaban a
una sola
columna. Sin
embargo, las
rayas verticales
y horizontales
fueron
ampliamente
utilizadas para
delimitar las

distintas

llustraciones

En total fueron
identificadas
siete
ilustraciones en
la pagina, de
las cuales solo
cinco
pertenecen a
material
publicitario
patrocinado por
anunciantes.
Estos cinco
anunciantes
fueron: Banco
Banesco,
CANTV,
Movilnet,
Instituto
Universitario

Politécnico

Fotografias

En la plana
fueron
identificadas
tres
fotografias,
todas
pertenecientes
a contenido
noticioso.

No se
identifico el
uso de
leyendas
explicativas
enla
fotografias, lo
cual puede
justificarse

por la
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PIEZA
NO

Logotipo

Cabecera

direccion hace la
pagina web del
periddico.

El eslogan del
periddico no se
encuentra presente
en la cabecera, sin
embargo, bajo el
logotipo se expresa
la siguiente
oracion: “Fundado
en 1943 -Caracas —
Venezuela”.

El precio incluido
en la cabecera es
de 1.100 Bolivares
para la publicacion
del jueves 8 de
febrero de 2007.
Adicionalmente, en
ambos extremos de

la cabecera se

ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

Titulos

de Transicion
Baskerville, en
su version
cursiva — este
tipo es posible
reconocerlo en
el titulo
superior a la
cabecera del
diario—. Y por
Gltimo, el tipo
Sin Patas,
Vogue, tanto
en su version
regular como
en negritas.
Los sistemas de
titulacion
reconocidos en
la
diagramacion

de la plana

Antetitulos Subtitulos

lo cual supuso  de encartados

la utilizacion del diario.
de sélo titulos

y llamados

hacia las

paginas

internas del

diario con el

finde

maximizar la

utilizacién del

espacio.

Bloque de
texto

noticias y
encasillarlas en
las secciones
tematicas
incluidas en la
publicacién.
Esto puede
justificarse por
el volumen de
noticias
incluidas en la
primera plana y
la necesidad de
guiar al lector
haciéndole
saber cuéles
noticias
pertenecen a
cudles
secciones,
como enel

caso de la

llustraciones

“Santiago
Marifio”, cup6én
encartado
literario de El
Nacional.

Las dos
ilustraciones
sin valor
promocional
directo fueron:
el mapa
referente a la
zona de
contingencia en
la carretera
Caracas- La
Guaira, y la
coleccion de
libros y
juguetes
infantiles de El

Nacional,

Fotografias

proximidad de
las mismas
con el texto
noticioso al
cual hacen
referencia.

La totalidad
de las
fotografias
fueron
impresas a
traves del
método de
cuatricromia
CMYK.

El porcentaje
ocupado por la
sumatoria del
area de cada

una de las
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PIEZA
NO

Logotipo

Cabecera

muestran dos
anuncios. El
primero, situado
del lado izquierdo
de la pégina,
pertenece a la
compafiia de
telecomunicaciones
CANTV. Enel
extremo opuesto,
se ubica el segundo
anuncio
perteneciente al
banco BANESCO,
en el cual se
muestro el logotipo
de la institucion
financiera y su
eslogan: “Para mi,
Banesco”.

Es importante

destacar también,

ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

Titulos

fueron: Linea
Sencilla,
Igualacion de
Entrada y Pie
de Lampara.
Este Gltimo
sistema fue
identificado en

un solo titulo,

el cual expresa:

“Rodrigo
Cabezas: Todo
por derrotar la

inflacién”.

Antetitulos

Subtitulos

Bloque de
texto

seccion
deportivas y de
noticias
exteriores.

El uso de
recuadros fue
restringido a
los anuncios
publicitarios.
Esto con el fin
de organizar y
segmentar el
material
publicitario
incluido en la
pégina. Como
tal fue el caso
de los anuncios
situados a los
extremos de la

cabecera.

llustraciones

“Pequeiios
Gigantes”.
Todas las
ilustraciones
fueron
impresas a
través del
método de
impresién por
cuatricromia
CMYK.

El porcentaje
de abarcado por
la sumatoria del
area de cada
una de las
ilustraciones,
en relacion a la
totalidad de la
superficie de la
pagina es de
22,71%.

Fotografias

fotografias, en
relacion a la
superficie
total de la
pagina, es de
23,57%.

Lo anterior
implica que la
desde un
punto de vista
editorial se
otorgd una
moderada
importancia al
apoyo visual
del contenido
noticioso,
probablemente
con el

proposito de
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PIEZA
NO

Logotipo

Cabecera

la presencia de un
titulo noticioso
sobre la cabecera
descrita, con su
correspondiente
Ilamado al cuerpo
interior del

periddico.

ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

Titulos

Antetitulos

Subtitulos

Bloque de

texto

llustraciones

El resultado
obtenido,
implica la
importancia,
que desde la
perspectiva
editorial, se dio
al material
visual, tanto en
el caso de
estrategias de
promocion
como enel
caso de los
apoyos visuales
de ciertas
informaciones,
como es el caso
de la noticia
referente a la
contingencia en

la carretera

Fotografias

obtener mayor
interés por
parte de los
consumidores
del diario El
Nacional.
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PIEZA
NO

Logotipo

Cabecera

ELEMENTOS DE DIAGRAMACION EDITORIAL

Titulos

Antetitulos

Subtitulos

Bloque de

texto

llustraciones  Fotografias

Caracas-La

Guaira.

Tabla 68.Matriz de analisis de las tipografias empleadas en las planas. Pieza 12
TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N°

12

Variedad en la seleccidn de tipos

Para la confeccién de los titulos y
textos referentes al contenido
noticioso de la pagina, fueron
empleados tres tipos cuyos dibujos
bases son similares, por lo tanto, el
tipo de armonia creada en la plana es
de tipo adyacente.

La mancha en la plana se mantiene
ligera, esto por la necesidad de incluir
un importante volumen de
informacién al mismo tiempo que
otorgar una vista limpia y minimalista

al lector, sin embargo, con el fin de

Proceso de impresion de tipos

El método de impresién de los tipos
empleados para la redaccién del
material noticioso fue en tinta negra,
esto incluye algunos elementos
propios de la diagramacion, como es
el caso de los nombres de las
secciones teméticas a las cuales
pertenecen ciertas noticias.

El uso de color en tipos fue
restringido a logotipos, y caracteres
intervenidos en el material

publicitario incluido en la pagina.

Clasificacion de tipos

Los tipos utilizados para la confeccion
de los textos informativos fueron:
Bodoni, un tipo Moderno, en sus
versiones regular y en negritas. Otro
tipo empleado, y bastante similar al
Bodoni, es el Baskerville, usado
exclusivamente en cursivas.

Y por Gltimo, el tipo Sin Patas,
Vogue, tanto en su version regular
como en negritas. Este Gltimo tipo
contribuye a la imagen innovadora y
minimalista que procura proyectar El
Nacional a través de esta primera
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TIPOGRAFIAS EMPLEADAS EN LAS PLANAS

PIEZA N°

Variedad en la seleccién de tipos

resaltar las noticias mas destacas del

dia fue utilizado el tipo Bodoni en su

version en negritas.

Proceso de impresion de tipos

Clasificacion de tipos

Tabla 69.Matriz de analisis de la composicion cromética de la plana. Pieza 12
COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

PIEZA N°

Método de impresion

12 El método de impresién en la
pagina estudiada fue por
cuatricromia CMYK.

El uso de tinta negra fue
predominante en los sistemas
de titulacion y bloques de
texto noticiosos.

No obstante, otros elementos
gréaficos importantes, como el
logotipo de El Nacional, la
revista EME de Mujer, las

fotografias, los anuncios

Armonia de color

La armonia de color en la
pagina se da por la

conjuncidn de colores

complementarios escindidos.

Sin embargo, un analisis
visual general, permite notar
el repetido uso del tono azul,
bien sea la aplicacion del
logotipo de El Nacional, el
fondo del anuncio
perteneciente a la cable
operadora CANTYV, en las

Paleta de colores

Los cinco tonos
preponderantes en la
composicién cromatica de la
plana son:

PANTONE ® 534 C
PANTONE ® 499 C
PANTONE ® 723 C
PANTONE ® 7454 C
PANTONE ® 5275 C

Los tonos anteriores fueron
determinados a través del
sistema PANTONE ®

Esquema de color

El esquema cromatico
presente en la plana se
compone de tonos
complementarios escindidos.
Lo anterior fue identificado a
través del andlisis visual
donde se constatd la presencia
de tonos primarios como el
azul, y el rojo con sus
respectivos tonos
complementarios, segun el

s6lido de color, tales como el
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PIEZA N°

COMPOSICION CROMATICA DE LA PLANA

Método de impresion

publicitarios y las
ilustraciones fueron impresos
a color.

Lo anterior, podria sugerir la
nocién por parte de la
direccion editorial sobre la
capacidad de la impresion a
color para conseguir el interés
por parte de los
consumidores, en especial, si
se trata de la primera plana de

la publicacién.

Armonia de color

tipografias intervenidas del
anuncio perteneciente a la
compaiiia filial de CANTV,
Movilnet, e incluso en el
anuncio respectivo del
Instituto Universitario
Santiago Marifio.

Es por esta preponderancia
del tono azul que podria
decirse que la armonia de
color en la pagina se
aproxima a las tonalidades

frias.

Paleta de colores

Matching System Solid
Coated .

Esquema de color

0 rojo oscuro.

naranja, el indigo y magenta,
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Tabla 70.Matriz de anélisis del espacio para publicidad y noticias. Pieza 12
ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

PIEZA N°

12

Formas de disefio

En la pagina fue posible
identificar dos formas de
disefio.

En primer lugar, la forma de
Bandera, la cual est&
compuesta por las noticias
mas destacadas en la plana y
ubicadas en la porcién
superior de la misma. Esta
forma de Bandera estuvo
compuesta por la fotografia
relativa a la contingencia en
la carretera Caracas- La
Guaira, e integra a su lado

izquierdo, la columna con las

Estilos

El estilo de confeccion de
anuncios identificado en la
pagina es el Miscelaneo.

Pues los anuncios no se ubican
diagonalmente a través de la
pagina, sino que en vez, se
segmentan en dos bloques: uno
superior, a los extremos de la
cabecera, y otro inferior, en la
base de la pagina.

Bloques de contenido

noticioso

El porcentaje ocupado por
la sumatoria del area de
cada uno de los bloques
concernientes a contenido
noticioso, en relacion a la
totalidad de la superficie de
la pagina, es de 61,63%.

El resultado obtenido
expresa también la
inclusion de fotografias e
ilustraciones referidas a las
noticias resefiadas en la
plana.

Este resultado apunta la

funcién primordialmente

Bloques de
contenido

publicitario

El porcentaje abarcado
por el material
publicitario, en relacién
a la totalidad de la
superficie de la pagina,
es de 20,5%.

El resultado obtenido,
implica la nocion, desde
la direccion editorial, de
la necesidad de incluir
material promocional y
publicitario en esta
primera plana. Pues las
promociones dirigidas a

los consumidores son
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PIEZA N°

ESPACIO PARA PUBLICIDAD Y NOTICIAS

Formas de disefio

noticias referentes al
abastecimiento de carne por
acuerdos entre el sector
publico y privado, asi como
el reportaje sobre sucesos y
la fotografia cuyo enunciado
expresa: “El padre de
Samuel”.

La segunda forma de disefio
presente en la pagina es el
Bloque, en este caso, el resto
de la composicion de la
pagina fue disefiada con dos
blogues: el primero situado
bajo la noticia referente a la
“trocha” y que estara
delimitado por la raya que
distingue al segundo bloque
inferior, destinado a material

publicitario y promocional.

Bloques de contenido

noticioso

que pretende cumplir esta
primera plana del diario El

Nacional.

Bloques de

contenido

publicitario

estrategias enfocadas en
conseguir un mayor
margen de ventas,
mientras que la
inclusion de
anunciantes es uno de
los pilares del negocio

periodistico.
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Tabla 71.Matriz de analisis del logotipo de El Nacional. Pieza 12

PIEZA N° Ubicacidn en relacion al

cuerpo del periddico

12 El logotipo de El Nacional se
encuentra impreso en la
porcién superior central de la
primera plana,
correspondiente al jueves 8 de
febrero de 2007.

LOGOTIPO

Tamarnio relativo a la

dimension de la plana

El porcentaje abarcado por el
logotipo de El Nacional, en
relacion al area total de la
superficie de la pagina, es de
2,35%. Lo cual sitda sus
dimensiones entre el
promedio de los logotipos del
diario previamente
estudiados.

Tipografia

La base del dibujo de los
caracteres utilizados para la
confeccion del logotipo es del
tipo Memphis Extra Negra,
sin embargo, se identifican
rasgos de intervencion de los
caracteres, pues en el logotipo
estudiado las bases de los
mismos ya no se encuentran
unidas.

El tipo Memphis Extra Negra,
se caracteriza por sus perfiles
gruesos, y bastones largos,
ademas del reducido tamafio
de ojo en el caso de las letras

“A” capitales.

Método de impresién

El método de impresién del
logotipo a través de
cuatricromia CMYK.
Siendo el color preponderante
el tono azul, correspondiente
segun al PANTONE ®
Matching System - Solid
Coated al c6digo PANTONE
® 534 C.
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CAPITULO V. ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS

Segln lo expuestos por los autores Taylor y Bogdan (2002, p. 158), quizas sea
engafioso dedicar un capitulo aparte para el andlisis de datos en investigacion cualitativa
puesto que: "El analisis de datos es un proceso en continuo progreso en la investigacion
cualitativa. La recoleccion y el analisis de datos van de la mano. A lo largo de la observacion
participante, la entrevista en profundidad y las otras investigaciones cualitativas, los
investigadores siguen la pista de los temas emergentes, leen sus notas de campo o
transcripciones y desarrollan conceptos y proposiciones para empezar a dar sentido a sus

datos”.

Este proceso de analisis no sigue un esquema rigido y se conoce con el nombre de
"espiral de comprension”, "analisis ciclico™ o "analisis en progreso™. Cada investigador debera
desarrollar un proceso de analisis adecuado, puesto que el analisis de datos cualitativos tiene
que ver mas con la habilidad creativa del investigador que con una habilidad meramente
técnica (Van Manen, 2003, p. 108).

El analisis de datos en investigacion cualitativa es un proceso que consiste en dar un
sentido a la numerosa informacién recogida en el escenario, lo que requiere que el
investigador organice los datos de manera que la informacion resulte manejable, y eso, a su
vez, se consigue buscando aquellas unidades de analisis que parecen relevantes. El
investigador debera descubrir lo verdaderamente importante: el significado que se esconde tras
los datos. Es decir, la fase de andlisis de datos consiste en dar sentido a los fendmenos y para

ello, el investigador debe mantenerse orientado al objeto de estudio.
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5.1. Andlisis y discusion de datos obtenidos a través de las entrevistas

En el presente anélisis fueron estudiadas las perspectivas correspondientes a los tres
expertos entrevistados; ya que cada profesional conoce al periédico EI Nacional desde una
dimensién distinta, y a efectos de la aproximacién tedrica acerca de la Identidad Visual del
diario, dota a la investigacion de una vision integral, capaz de dar respuesta a ciertos vacios en

el arqueo bibliografico.
La inclusion de fotografias y la receptividad del consumidor

El Nacional desde sus inicios se preocup6 por la estructura estética de las planas, y
procuro confeccionar un diario limpio e innovador. Por ello, se cred el cargo de Secretario de
Redaccidn, el cual podria intervenir incluso en la redaccion de titulares y colaborar con el
proceso de confeccion de diagramacion. Esto lograba que el método de confeccion de la
pagina se diera de manera mas organica, pues existia una mayor comunicacion entre el

departamento de redaccion y los disefiadores encargados de la diagramacion de las planas.

Desde el punto de la identidad visual, esto se torna importante, pues el hecho de que el
proceso se diera de manera tan organica ayudaba a dotar a las informaciones de una mayor
dimensién, al corresponderse los elementos graficos con los informativos, precisamente a

través de esa retroalimentacion entre los editores y los secretarios de redaccion.

El Nacional en su inquietud modernizante, siempre contempl6 ampliamente el uso de
elementos gréaficos, pues estaba comprobada su efectividad al momento de cautivar la vista del
lector. Ademas, con la integracion posterior de elementos como las infografias EI Nacional
mantenia muy en alto su interés por proveer contenido noticioso relevante de una manera

limpia, estilizada y ampliamente visual.

El periddico El Nacional tuvo desde sus inicios en 1943, una inquietud por presentar
el contenido noticioso de manera innovadora y estetica. Para entonces, las noticias referidas al
contexto internacional versaban sobre el desarrollo de las Segunda Guerra Mundial, e

implicaba realizar extensos sumarios en la primera plana.

Tal volumen de informacidn debia ser meticulosamente organizada a fin de evitar una

mancha demasiado pesada, o desequilibrio en la diagramacion de la pagina. La fotografia, en
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ese sentido, era capaz de aporta una dimension mayor al contenido noticioso al mismo tiempo

que captar la atencién del lector y aliviar el peso de la mancha del texto.

La fotografia, fue un recurso ampliamente utilizado por EL Nacional desde entonces,
pues suponia hacerse de los mas avanzado métodos de impresion y confeccion de paginas con
el proposito de brindar al lector imagenes actuales acerca del acontecer nacional e

internacional.

Conforme fueron desarrollandose nuevos métodos de fotografia, edicidn e impresion el
apoyo visual al contenido noticioso cobré cada vez mas relevancia, lo cual acompariaba la

inquietud del periddico por mostrarse innovador y estilizado ante su publico lector.

Asi pues, la fotografia, ilustraciones y otros medios de soporte graficos siempre
estuvieron presentes en las planas del diario, y es una practica que se sostiene en la actualidad,
dada la amplia receptividad que posee entre sus segmentos de mercado y el aporte que otorga

a la comprensidn del contexto de las informaciones plasmadas en sus paginas.
El logotipo como emblema de la filosofia editorial

El Profesor Eduardo Orozco sefiala algunas de las cualidades presentes en la
confeccion del actual logotipo del periddico: “En el actual logotipo de El Nacional, uno puede
ver que se buscé un logotipo fuerte, de caracter, limpio, de impacto y moderno”. Esta suma de
caracteristicas no se restringe a basamentos practicos sobre disefio grafico, por el contrario,
dichas cualidades fueron pensadas en funcion de proporcionar al lector algo més que una
etiqueta diferenciadora a través de la apreciacion del logotipo, es decir, el logotipo de El

Nacional busca transmitir su personalidad como medio impreso.

En el caso de EI Nacional, el logotipo no solo identifica al periodico, sino que también
transmite su personalidad editorial: vanguardista e innovadora. Al mismo tiempo, que procura

demostrar el caracter conservador del diario.

La tipografia utilizada para el logotipo no es meramente extraida de un catalogo, sino
que es intervenida con el propdsito de dotarle de una personalidad Unica, capaz de diferenciar

la imagen del diario. Aunqgue el logotipo ha conservado su estructura base a través del tiempo,
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ha sido estilizado conforme a las tendencias modernistas del disefio y la necesidad de ajustarse

a las preferencias de un segmento de mercado mas joven.

El logotipo de El Nacional fue primeramente confeccionado en blanco y negro, como
sefiala el Profesor Eduardo Orozco. En primer lugar, esta seleccion cromatica fue dada por una
imposicion técnica, pues para 1943 la impresion a color era un proceso no rentable para El
Nacional. Posteriormente, la decision de seguir imprimiendo el logotipo a blanco y negro se
debia a una cuestién de tradicion, especialmente por parte de la junta directiva y los duefios
del diario, quienes consideraban que la aplicacion del color al logotipo le restaria su caracter

formal.

No obstante, la modernidad y el avance en los métodos de impresion a color
impusieron la necesidad de replantearse la aplicacion del color al logotipo. Este fue un proceso

paulatino y que requirié de asesoria; tal y como resefia el Lic. Victor Hugo Rodriguez:

“Para llegar a la escogencia de colores se realizaron focus group, que
determinaron cuales eran los colores que mas se acercaban al gusto del lector.
Y después de todo ese estudio, por parte del Grupo Cases, a cada cuerpo se le

dio un color”

Asi pues, impulsado por las tendencias modernistas, y la propia filosofia editorial de
El Nacional por mantenerse corriente con las mismas, se procedio a la escogencia no solo de
uno, sino de dos colores para ser aplicados al logotipo: el azul, que correspondia a los dias
lunes a sabados, y el naranja, perteneciente al suplemento especial de los domingos.

Un proceso similar sucedié con la tipografia con la que fue confeccionado el logotipo.
La familia de tipos utilizada para el disefio y posteriores redisefios del logotipo se ha
mantenido bastante similar y se trata de caracteres de patas cuadradas, con bastones largos y
tamafios de ojos estrechos con rasgos del mismo grosor, tal y como expresa el Profesor

Eduardo Orozco.

Estos elementos presentes en la tipografia del logotipo tampoco se deben al azar, ya
que las familias de tipos de patas cuadradas poseen una mancha pesada que otorga fuerza a la

palabra impresa. En este sentido, el Lic. Alexis Véliz, hace una distincion y explica que mas
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alld de una seleccién basada en los atributos de la tipografia, la misma se mantiene por

cuestiones de tradicion, mas que por su funcionalidad.

Sin embargo, la discrepancia entre ambos expertos es reconciliable si se toma en
consideracién el hecho de que el primer disefio del logotipo, y por ende, la primera seleccion
de su tipografia correspondia a una estética que se deseaba proyectar al lector. EI Nacional,
deseaba presentarse a sus consumidores como un diario vanguardista, innovador y con un
importante enfoque conservador. Posterior a su confeccion y presentacion al publico, pocos
ajustes se han realizado a la tipografia del mismo, y esto se debe a la fuerte estampa que ha

conseguido el logotipo en su segmento de lectores.

Por tal razén, cambiar la tipografia del logotipo, més alla de estilizarla como se ha
realizado en varias oportunidades, representaria romper con su identidad visual, y con la

capacidad de recordacion que le otorga la presencia de la misma tipografia.

Es por ello que se considera al logotipo de El Nacional no s6lo como un elemento de
identificaciéon y diferenciacion del periddico, sino que también transmite su personalidad
editorial. Refleja su filosofia vanguardista e innovadora, al mismo tiempo que el cuidado por

lo estilizado y la organizacion de la informacion de manera conservadora.

Elementos de Identidad Visual en la primera plana

La primera plana de un diario se le considera la ventana del mismo hacia el
consumidor, pues actla como una muestra del estilo informativo y disefio editorial que

continua en sus paginas interiores.

El Profesor Eduardo Orozco, sefiala que las tres funciones bésicas a las que deben
someterse los elementos graficos presentes en la primera plana son: llamar la atencion del
lector, aumentar la legibilidad de la pagina y, por ultimo, lograr que el conjunto de la

diagramacion sea agradable a la vista y capaz de causar impacto.

En este sentido, los elementos de las primeras planas deben ser meticulosamente

disefiados y distribuidos a lo largo y ancho de la misma, procurando facilitar el
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desplazamiento de la mirada del lector sin anular los elementos constitutivos de la misma. Es
decir, los focos de atencion tales como: fotografias, infografias, ilustraciones y titulares, no
deben esparcir la atencion del lector, sino guiarla hacia las noticias y otorgar una sensacion

estética que represente la Identidad Visual del periddico.

La primera plana, resulta especialmente importante, pues como fue mencionado
previamente resulta la cara del periddico hacia el consumidor en el punto de venta. Por lo
tanto, los elementos incluidos en la misma no solo deben aportarle importancia a la
publicacion desde el punto de vista informativo, sino que también deben conservar la estampa
diferenciadora del diario, es decir, en conjunto los elementos deben proyectar la Identidad

Visual del periddico.
La integracion del color a las paginas de EI Nacional

Los expertos concuerdan en la importancia que tuvo a nivel estético la inclusion del
color en las paginas de El Nacional, especialmente desde la perspectiva de la evolucion de la
Identidad Visual del diario.

Aunque el Lic. Alexis Véliz expresa que la estructura del disefio de las paginas de El
Nacional se encontraba bien definida durante su periodo en contacto con el periddico, también
sefiala que la inclusion del color permitid otorgarle “distintos niveles de lectura” a la

informacion incluida en sus paginas.

El Lic. Victor Hugo Rodriguez indica que la inclusion del color fue un proceso
paulatino, que empez06 a final de los afios 60’s. Para la fecha, el empleo del color se restringia
a colores planos a elementos graficos decorativos como las rayas horizontales y verticales, asi
como en algunos titulares. También el uso de los colores planos — cian y magenta,
especialmente— se aplicaba a las portadas y contraportadas del diario; lo cual podria

justificarse al ser estas las paginas mas importantes desde la perspectiva del lector.

El Profesor Eduardo Orozco, menciona el auge de la publicidad en medios impresos a
partir de la década de los 50’s, propulsada por el modelo econdmico estadounidense. El
incremento del interés por parte de anunciantes por realizar publicidad en medios impresos

contribuyé a la progresiva necesidad de incluir color en las paginas de los diarios. Pues, los

231



anuncios impresos en tintas brillantes y vistosas resaltaban notablemente entre el resto de los
texto informativos impresos en blanco y negro, lo cual resultaba de gran interés para los
lectores, quienes ademas depositaban una importante confianza en el contenido incluido en las

paginas de EI Nacional, y otros periddicos circulantes para la época.

Asi pues, a principios de la década de los 70’s empezaba a integrarse el color en las
paginas del diario, que luego dejo de utilizarse solo en elementos decorativos aislados para ser

empleado a través del método de cuatricromia en paginas completas dedicadas a publicidad.

Posteriormente, tal como resefia el Lic. Victor Hugo Rodriguez, con el redisefio del
diario alrededor de 1997, y afianzada la nocion de que la integracion estandarizada del color
era el proximo paso a seguir, el color pasa a formar parte del diario de manera continua. En
este sentido, las investigaciones publicadas por el Pointer Institute, localizado en Tampa

(Florida), terminaron de tornar la balanza a favor de la integracion del color.

El desarrollo mecanico de los métodos de impresion también contribuyé a la
integracion de la cuatricromia en las paginas de El Nacional, sobre este aspecto, expresa el
Lic. Alexis Véliz como gracias a la actualizacion de las rotativas se “(...) permiti6é aprovechar

al maximo el uso del color, logrando darle mas vivacidad a las paginas”.

Los costos de impresion proponian un obstaculo para la integracion de la impresion a
color de manera estandarizada en las paginas de El Nacional, sin embargo, el avance de
métodos cada vez mas eficientes, y la filosofia vanguardista del periddico por mantenerse fiel
a una ldentidad Visual moderna, estilizada y ampliamente apoyada en elementos graficos

contrarrestd el argumento de que los costos implicados eran elevados.
La expresion de la Identidad Visual a traveés de la tipografia

Los expertos Victor Hugo Rodriguez y Alexis Véliz, concuerdan en la importancia que
ha tenido para la configuracién y permanencia de la Identidad Visual de ElI Nacional la

adquisicion exclusiva de tipografias para su uso diario.

En este sentido, el Lic. Véliz hace mencion a compra de las tipografias Wallbaum e
Interstate,ambas con sus respectivas variantes, para ser de uso exclusivo de EI Nacional. Este

aspecto demuestra la importancia que da el diario a su Identidad Visual, y a la uniformidad de
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la misma expresada a través del tipo de caracteres empleados para la impresion de los blogues

de contenido.

Durante la existencia del diario, estos dos tipos no han sido los Gnicos empleados, sin
embargo, se puede observar una consistencia por combinar tipos Sans Serif (Sin Patas) y Serif
para la confeccion de los sistemas de titulacion. Asi mismo, la seleccion de las tipografias
corresponde a tipos de armonia adyacentes, lo cual contribuye con la estética conservadora y

estilizada que proyecta EI Nacional.

Relacidén entre tecnologia e Identidad Visual

La relacion entre la integracion de la tecnologia y la Identidad Visual del diario debe
establecerse desde dos perspectivas, que si bien resultan diferentes también se complementan:
en primer lugar el avance de los métodos de impresion, y en segundo lugar la integracion de la

informaética e interfaces gréficas.

Las tecnologias de impresion permitieron el desenvolvimiento estético del diario
orientado a la impresion de formatos de distintos tamafios, y al abaratamiento de los costos de
impresion a color, lo cual desde el punto de vista de la Identidad Visual de En Nacional, le
permitié al diario ofrecer al lector portadas y secciones cada vez mas llamativas y con

elementos graficos mas elaborados.

En este sentido, el desarrollo de la impresion a través de rotativas permitio la reduccion
del desperdicio de papel y tinta, tal como resefia el Lic. Alexis Véliz; con la reduccién de la
merma de papel y tinta, fue posible invertir en otros proyectos y derivados del diario, tal como
los encartados, los cuales se convirtieron en otras plataformas para plasmar la identidad visual

limpia, organizada y estilizada de EIl Nacional.

Por otra parte, la integracion de tecnologias en el campo de la informatica en el
departamento de diagramacion, permitié una mayor holgura en cuanto a la aplicacién de
distintas estructuras graficas. Esto fue un proceso paulatino, y que fue concebido como un

hibrido en sus comienzos.
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Inicialmente, todo lo que deseaba plasmarse en las paginas del diario debia ser
planificado a lapiz y papel, para posteriormente ser integrado a través de cédigos con el uso de
computadoras manufacturadas por la compafia Harris. El requerimiento a los Secretarios de
Redaccion de realizar un bosquejo previo de lo que deseaba plasmarse en la pagina, no solo
les permitia orientarse en un proceso de codificacion que al principio resultaba confuso al no
poder visualizar inmediatamente el resultado de dicha codificacion, sino que también obligaba
al departamento de diagramacion a atenerse a los parametros formales establecidos

previamente y que configuraban la Identidad Visual del periddico para entonces.

Conforme el avance de la tecnologia siguio su curso, fueron introducidas las maquinas
Macintosh, caracterizadas por su particular enfoque en interfaces graficas atractivas y su
funcionalidad hacia el disefio. En este punto, explica el Lic. Victor Hugo Rodriguez, si existid
un periodo de reajuste en el que fue necesaria la aplicacion de regulaciones, sobretodo en
cuanto al uso excesivo del color o las deformaciones de las tipografias, todo en aras de
mantener la Identidad Visual del periddico vigente, ante el amplio abanico de posibilidades

que ofrecia la diagramacion a través de computadores.

La transformacion de la Identidad Visual gracias a la inclusién de ambos tipos de
tecnologias, de impresion e informatica, fue palpable en cuanto a la modernizacion de la
estructura del diario y su esquema gréafico, pero no fue un proceso carente de consultoria y
regulacion previa, todo ello con el proposito de El Nacional de mantenerse fiel a la estructura

base que conformaba para entonces su Identidad Visual.

El otorgamiento de mayores espacios para soportes graficos, la inclusion de infografias
cada vez mas elaboradas, el uso estratégico del color para guiar la lectura a través de las
paginas fueron algunos de los aspectos en los cuales incidi6 la inclusion de la tecnologia a la
apariencia estética del diario. Mas, ambos tipos de integracion tecnoldgica fueron siempre
percibidos por el equipo de trabajo, bajo la tutela del Director y el Jefe de Redaccion del
diario, como meros instrumentos capaces de facilitar la labor de transmitir los pardmetros

graficos ya establecidos y que conformaban la Identidad Visual del periddico.
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5.2. Andlisis y discusion de datos obtenidos a través matrices de contenido

En esta seccion del Trabajo Especial de Grado se procedid a identificar los patrones
capaces de describir la evolucién de los elementos gréaficos presentes en las planas impresas
seleccionadas como muestra. Fue posible entonces, a través del estudio sistematizado del
contenido vaciado en las matrices de andlisis, identificar la evolucion de la Identidad Visual
del diario EI Nacional, en correlacion a los objetivos especificos planteados en el presente

trabajo investigativo.

A fines de categorizar la informacion obtenida a través del analisis se realiz6 énfasis en
aquellos elementos graficos que resultaron mas significativos para la apariencia general del
diario, dada su funcion en guiar o dirigir la vista del lector hacia secciones especificas de la

pagina.

Evolucién del contenido de las cabeceras de primeras planas y paginas internas

Uno de los elementos mas destacados en las paginas de cualquier medo impreso es la
cabecera de la pagina, bien sea que se trate de una pagina interna o de una primera plana. La
cabecera es el elemento gréfico capaz de resumir la informacion béasica sobre la publicacion,
en este sentido, la cabecera de EI Nacional ha atravesado importantes y continuas

transformaciones desde su primera edicién en 1943 hasta el 2007.

Uno de los rasgos identificados a traves del analisis, fue la pronta desaparicion del
eslogan del diario en la cabecera. Para la edicion de 1943, el eslogan se ubicaba justo bajo el
logotipo de El Nacional y rezaba: “El diario de la mafana”. Sin embargo, las ediciones
posteriores a 1955 ya no incluian esta frase, y en su lugar se mostraban otros datos como la
linea de garantia del diario, o datos sobre su certificacion por el Audit Bureau of Circulations
— Chicago, lllinois — también se hacia mencion a ser el diario de mayor circulacion en
Caracas y el resto del pais. No obstante, la aparicion de estos datos variaba constantemente en

la cabecera del diario, la constante fue la desaparicion del eslogan a partir de 1955.
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El andlisis de la transformacion de los elementos incluidos en la cabecera, también dio
luces sobre la incursion del diario a plataformas digitales alrededor de 1999, cuando fue
introducida la direccién a la pagina Web de El Nacional. Esto representaba el inicio de la
migracion del diario hacia su version digital y la aspiracion de dirigir parte de su publico lector

hacia esa nueva plataforma informativa.

La cabecera del diario EI Nacional, tambien fue el Unico espacio dedicado a material
publicitario en las primeras planas por un extenso periodo. Aunque bastante reducido el
espacio, desde 1943 era habitual la colocacion de dos anuncios, uno a cada lado del logotipo
del diario, ubicado en la parte central superior de la cabecera. Esta particular configuracién
podria explicarse por la filosofia editorial de la directiva de ElI Nacional, por construir la
primera plana con un prop6sito meramente informativo, empero, la inclusién de publicidad en
las primeras planas era un objetivo preciado por los anunciantes, sin importar lo reducido del

espacio disponible para este fin.

La Identidad Visual de El Nacional se ha caracterizado por una imagen limpia,
moderna y vanguardista, hecho que es posible constatar en la configuracion de su cabecera; en
especial, aquellas pertenecientes a paginas internas. Donde se procura incluir la informacion
esencial sobre la publicacion sin exceso de elementos decorativos y manteniendo

concordancia con la estética del resto de la pagina.

En cuanto a las cabeceras de las primeras planas, caracteristicas similares pueden ser
identificadas; configuradas a través de elementos simples como lineas horizontales de pesos
variados y sin elementos ornamentales exagerados, la imagen de la cabecera ha permanecido

simple.

Este elemento grafico, resulta una muestra reducida de la filosofia editorial de El
Nacional respecto a su ldentidad Visual. Desde 1943 ha sufrido una serie de variaciones y
estilizaciones continuas, en concordancias con las tendencias del disefio para cada década,
siempre manteniendo un estilo sencillo y moderno sin excluir informacion importante para el

lector.
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La titulacién como reflejo de la Identidad Visual

Los titulos, antetitulos y subtitulos son elementos gréaficos esenciales para la
configuracién del material noticioso en las péginas del diario. Sin embargo, el empleo de
antetitulos y subtitulos frecuentemente es relegado a fin de maximizar el uso de la superficie a
favor de los titulos. Esto se debe, sobre todo en el caso de las primeras paginas, a la necesidad
de incluir la mayor cantidad de noticias de manera breve y concisa para obtener un mayor

interés por parte del consumidor.

En las primeras ediciones del diario, fue posible identificar un uso frecuente de sistema
de titulacion elaborados, tales como: Cabeceras Corridas, Sangrados Colgantes, Pie de
Lampara Invertidos e Igualacion de Entrada o Salida. La impresion de sistemas de titulacion
meticulosamente disefiados era una practica comun segun la tendencia del disefio editorial de
las décadas cuarenta, que luego seria aplazada por disefios de sistemas de titulacion mas

simples.

A partir de la pieza estudiada, correspondiente al afio 1979, se constaté como la
integracion de varios subtitulos y antetitulos en la pagina volvia a recobrar importancia desde
la perspectiva del disefio editorial. Sin embargo, la tendencia era confeccionar estos elementos
de manera minimalista, empleando el sistema de Linea Sencilla, y haciendo uso de un tipo Sin
Patas como el Vogue o el Futura. Todo lo anterior, a favor de otorgar a la pagina de una
estética limpia, conservadora y organizada, pues el volumen de noticias que se integraban,
tanto en las primeras planas como en las paginas interiores, requeria de un disefio sencillo y no

recargado.

En este sentido, el andlisis revel6 como a través del tiempo el disefio editorial de El
Nacional en cuanto al uso de subtitulos y antetitulo tendié a la simplificacion y estilizacion en

la presentacion de los mismos, sin hacer a un lado, el contenido informativo.
Combinacién en el uso de tipos de corondeles

Para la primera edicion de EI Nacional en 1943, fueron empleados corondeles
regulares en su primera plana. Esto podia justificarse por la elevada densidad de material

noticioso que fue incluido en la pagina y la necesidad de guiar la vista del lector, con ese
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propdsito los corondeles regulares eran empleados para distinguir bloques de contenido entre

si, e impedir que la lectura del lector fuese de una columna a otra sin relacion.

Con el avanzar de los afos, el uso de los corondeles regulares fue limitado, y la
distincion entre los bloques de contenido se realizaba también a través del uso de corondeles
ciegos. Esta practica, no solo favorecia a la estética de la pagina, al hacer la mancha del texto
mas ligera sino que también dotaba a la informacién de la separacion que requeria sin afadir

elementos impresos extras.

Desde la perspectiva de la Identidad Visual de ElI Nacional, alternar el uso de
corondeles ciegos y regulares dotaba las paginas de balance y lograba hacer destacar las
noticias mas relevantes méas facilmente, cuando los espacios en blanco entre columnas eran

reemplazados por recuadros o corondeles regulares.

También, esta practica permitia distinguir con mayor notoriedad al contenido
informativo del publicitario, pues la inclusion de rayas horizontales o verticales distinguia

bastante bien los espacios informativos de los publicitarios ante la vista del lector.
Los recuadros y el énfasis o distincion de los bloques de contenido

Los recuadros, fueron empleados ampliamente en las ediciones del diario desde la
década de los cuarenta hacia la década de los ochenta con el proposito de dar énfasis a las
noticias consideradas mas relevantes en la pagina, sin embargo, a partir de la década de los
noventa en adelante, los recuadros cumplieron la funcién de enmarcar el contenido

publicitario.

Lo anterior podria explicarse por la inquietud del diario de mantener una estética
simple en el disefio de sus paginas, ademas de evitar anular elementos graficos entre si. Para
ilustrar lo previo, debe entenderse que si se desea hacer resaltar un bloque de contenido a
través del uso de marcos debe abstenerse el uso de marcos en el resto de las secciones
presentes en la pagina, pues de lo contrario, no solo se afiade peso a la mancha de la pagina,

sino que también el elemento grafico en cuestion pasa desapercibido por la vista del lector.
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El uso de recuadros, result6 una practica efectiva para distinguir los anuncios
publicitarios incluidos en las paginas del diario y para hacerlos destacar en caso de que fuesen

ubicados en las porciones inferiores de la misma.
Las ilustraciones como apoyo grafico del material noticioso y publicitario

El empleo de ilustraciones desde la primera edicion de EI Nacional hasta finales de la
década de los noventa, tuvo un propdésito primordialmente publicitario. Los anunciantes
mostraban sus productos y servicios al segmento de mercado abarcado por los lectores de El
Nacional a través de la confeccion de ilustraciones que luego eran impresas, inicialmente en

blanco y negro, en las planas de periddico.

El espacio otorgado a las ilustraciones integradas a las primeras planas durante el
periodo entre 1943 hasta 1999, se consideraba reducido. Usualmente, se mostraban dos
pequefios anuncios —cada uno en un extremo de la cabecera — distanciados del resto del
contenido noticioso. Esta practica se sostuvo hasta el afio 2007, sin embargo, para entonces la
proporcidn de la superficie de la pagina abarcada por anuncios era mayor, pues la base de la

pagina también se destinaba a la inclusion de publicidad.

La ilustracién durante los inicios de ElI Nacional cumplié un rol fundamentalmente
publicitario, para entonces, la realizacion de soportes visuales referidos a productos y servicios
era una tarea minuciosamente realizada por ilustradores, artistas plasticos y dibujantes quienes

formaban parte del equipo de las agencias publicitarias.

En cuanto a la presencia de ilustraciones en las paginas internas del periddico, pudo
constatarse un importante aumento del espacio que le fue otorgado a las mismas.
Especialmente en secciones destinadas a informacion comercial y anuncios, era bastante
comun ubicar amplios espacios ocupados por ilustraciones referidas a compra y venta de

bienes y servicios.

Uno de las excepciones halladas referente a la reducida porcién otorgada a
ilustraciones en primeras planas, es la pieza impresa correspondiente al 31 de diciembre de
1999, donde se ubica una ilustracién que ocupa el 41,5% de la totalidad de la superficie de la

pagina. Sin embargo, esta excepcidn puede justificarse ya que el contenido al que hace alusion
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la imagen se refiere a la noticia mas relevante de la publicacion de aquella fecha, la entrada

hacia el nuevo milenio.

Asi pues, pudo constatarse que la inclusion de ilustraciones ha sido uno de los
elementos graficos constantes que forman parte de la Identidad Visual del diario El Nacional,
aunque en principio su propoésito es publicitario con el transcurrir de las décadas el soporte
visual del material noticioso a través de la inclusion de infografias y otros tipos de ilustracion
tuvo un auge importante. Lo previamente expuesto, puede justificarse por la tendencia en los
segmentos de mercado objetivos del diario ElI Nacional por preferir obtener mayor

informacion sobre las noticias resefiadas a través del uso de iméagenes.

La tendencia vanguardista del diario, y su filosofia de mantenerse actualizado procur6
crear una division dedicada a la realizacion de infografias como parte de la Jefatura de
Informacion Grafica del periddico, con el fin de proveer a sus consumidores de material

informativo relevante traducido en imagenes explicativas.

Tal es el caso que para la portada del diario, correspondiente al 2007, fue posible
identificar un total de siete ilustraciones, de las cuales cinco estuvieron referidas a material

publicitario.
La fotografia como pilar de la Identidad Visual de EI Nacional

La fotografia siempre ha sido uno de los pilares de la configuracion grafica de
cualquier publicacién noticiosa, en este sentido EI Nacional no ha sido la excepcion.

Desde su primera edicion en 1943, el uso de fotografias ya era estandarizado, tanto
para sus primeras planas como para las informaciones pertenecientes a las paginas internas del
diario. Sin embargo, una caracteristica diferenciadora del periddico ha sido el espacio que ha

otorgado a la inclusién de imagenes fotograficas.

En las piezas estudiadas, fue posible constatar la constancia en cuanto a la inclusion de
algin soporte gréfico, fuese su proposito publicitario o noticioso; si no eran identificadas

fotografias en la pagina, entonces habria ilustraciones.
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Desde la década de los cuarenta hasta el inicio de la década de los noventa, las
fotografias fueron impresas a través de la inyeccion de tinta negra; por esta razon el contraste
en las mismas resultaba bastante alto. No obstante, con la adquisicion de nuevas tecnologias
de impresion era posible incluir fotografias en blanco y negro con una mancha de tinta mas
sutil y con mejor definicion — factores como el tipo de papel sobre el cual se imprimia y otras
condiciones influyeron también en la calidad de la impresion — lo cual resultaba atractivo

hacia los consumidores.

Durante la década de los noventa, y con la estandarizacion de la impresion a color, las
fotografias incluidas en las paginas del diario fueron impresas a través de la impresion por
cuatricromia, esto contribuyo a la transformacion de la Identidad Visual del periddico en el
sentido de otorgarle un aspecto mas moderno y lograr conseguir mayor atencion por parte de

los lectores hacia el material fotogréafico.

Con la estandarizacion de la impresion a color, otros elementos graficos como las rayas
verticales y horizontales, el logotipo, y los recuadros fueron diagramados a color con el fin de
unificar la ldentidad Visual del diario, esto pudo apreciarse a través del uso predominante de
los tonos azules y rojos en el periddico; seleccionados con el fin de crear contraste entre las

distintas porciones de la pagina.
La combinacidn de tipografias y el balance en la diagramacion de la pagina

Las tipografias utilizadas para la confeccion de los sistemas de titulacion resultan
similares en cuanto a sus dibujos bases, resultando en armonias tipogréficas por adyacencia, es
decir, por la similitud de forma de los caracteres impresos. A pesar de que los tipos Sans Serif
y Serif poseen distinciones notorias, como la carencia de bastones en el caso de los tipos Sans

Serif, la estructura base de ciertos tipos es bastante similar.

La seleccidn regular de tipos Sans Serif, como el Vogue y el Futura, da al diario un
aspecto moderno y estilizado, al tiempo que la seleccion de tipos Serif como el Bodoni,
Caledonia o Textype otorga una estética méas formal y clésica a la pagina. La combinacion de
ambos tipos consigue un peso de mancha equilibrado, al tiempo que sostiene la atencion del

lector a través de la totalidad de la plana.
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La meticulosa seleccion de las tipografias en busqueda de énfasis y balance como
conjunto, denota el interés de la direccion del periodico por poseer una ldentidad Visual

equilibrada y conservadora.

En algunas de las piezas estudiadas fue reconocida la armonia monotipogréfica; esta
particular eleccién podia justificarse por la necesidad de mantener un peso de mancha ligero
en toda la pagina dado el volumen de noticias planteadas para ser incluidas en la misma. Asi
pues, los tipos escogidos en las piezas con armonia tipogréfica tendian a ser los mas simples,
como es el caso del Vogue o Futura. Ambos tipos se caracterizan por poseer perfiles
estilizados y carecer de elementos ornamentales exagerados que afiaden peso a la

composicion.

Con la inclusion del color a partir de la década de los noventa, la seleccion de tipos
modernos adquirié una mayor importancia, volviendose la composicion entera de las paginas a
través del uso de estos tipos una practica frecuente. Este hecho se debe a la utilizacion del
color para dar énfasis y resaltar aquellos titulos referentes a las noticias destacadas, sin la
necesidad de recurrir a tipos Serif con manchas méas pesadas; ahora la atencidon hacia una
porcion especifica de la pagina podia ser conseguida con la impresién a color de elementos

graficos contiguos a dichos titulos, la afiadidura de fotografias o el uso de recuadros.

Normalmente, la impresién a color se evadia en el caso de la tipografia, pues era
ampliamente utilizada para el resto de los elementos gréaficos presentes en la plana. Con esta

practica, era posible conseguir balance en la diagramacion conjunta de la pagina.
La evolucion de la armonia cromatica

La armonia cromatica del diario se mantuvo monocromatica, siendo su base el tono
negro, desde su primera edicién en 1943 hasta la pieza estudiada correspondiente a 1999. La
presencia regular de este tipo de armonia durante un periodo tan amplio, se debia a
implicaciones técnicas en principio — la carencia de tecnologia de impresion a color —, y una
vez introducidas al mercado las rotativas Offset, capaces de imprimir a través del proceso de
cuatricromia, el costo de la adquisicion de esta maquinaria mantuvo las paginas de El

Nacional impresas a tinta negra exclusivamente.
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Posteriormente, durante la década de los noventa se estandarizaria el uso del color,
factor impulsado por las tendencias modernistas en materia editorial y por la realizacion de
estudios, por grupos de consultoria como el Grupo Cases, que demostrarian la favorable
recepcion del consumidor hacia la impresion a color del diario. Una vez adquirida la
tecnologia y realizado el redisefio del periddico, que estableceria las bases para la aplicacion
del color, pudo encontrarse en las piezas estudiadas consistencia en cuanto a la paleta de

colores empleada.

La definicién de la paleta de colores considerada a efectos de este estudio sobre la
Identidad Visual del periodico EI Nacional, se restringié al analisis de los elementos de
diagramacion utilizados para configurar la pagina, por tal motivo, las paletas de colores
resultantes de las fotografias impresas a color no se consideran relevantes, pues los colores en
las mismas no son otorgados a través de un proceso de edicién y disefio, sino que se ajustan a

la captura de la realidad noticiosa a la cual hacen referencia.

En ese sentido, la paleta de colores aplicada a las paginas de El Nacional fue
regularmente por colores complementarios escindidos, lo cual representaba la presencia de
tonos adyacentes y tonos complementarios, frecuentemente utilizados para dar énfasis a
alguna porcion especifica de la pagina, e incluso a algun elemento grafico en particular. Este
caso fue observado en la diagramacién de la pieza correspondiente al 31 de diciembre de
1999, donde los llamados a péaginas interiores y los nombres de las secciones en que se
dividian los cuerpos del periodicos fueron impresos en tonos rojos, procurando enfatizar estos
elementos ante la vista del lector. Ademas, en el resto de la pagina fueron reconocidos tonos
complementarios como el anaranjado, el violeta y el azul, empleado primordialmente en el

logotipo del periddico, ubicado en la porcion superior central de la plana.
La estilizacion en las formas de disefio del contenido

A partir de la primera edicion del diario, las formas de disefio del contenido variaban
entre la forma de Bandera, Bandera Invertida y en forma de “T”. Sin embargo, con el
transcurrir del tiempo empezd a optarse por el disefio en Bandera Regular, o en Bloque, y

desde la década de los noventa se nota una marcada preferencia por el disefio en forma de

243



bloque; lo cual podria atribuirse a la simplicidad de la realizacién de esta forma de disefio, y a

la posibilidad de crear composiciones con una estética mas minimalista y limpia.

La configuracion del contenido informativo a través de la forma de bloque, no solo
resultaba méas simple desde el punto de vista de la diagramacion, sino que permitia alivianar el
peso de la mancha en paginas con una alta densidad de texto, al tiempo que se direccionaba la
vista del lector hacia figuras bien definidas referentes a un tema en particular, pues las formas
como Bandera Invertida o Bandera Regular, poseen la particularidad de que pueden disipar la
atencion del lector si la informacion impresa es demasiado larga o se encuentra muy proxima a

otros bloques de contenido.

De la misma manera, podria argumentarse que la progresiva eleccion del disefio
en forma de Bloque se dio gracias a la filosofia editorial de EI Nacional, motivada por el deseo

de mostrar la informacion de manera limpia, minimalista, estilizada y moderna.
La evolucidn de las formas de confeccion de anuncios

Para la diagramacion de contenido publicitario, los disefios utilizados con
mayor frecuencia fueron: el Miscelaneo y la Media Piramide. Esta seleccion puede presentarse
como simplista, pero responde a la necesidad de incluir material publicitario sin restar espacio

al contenido informativo.

Especialmente en las primeras planas, el estilo Miscelaneo correspondia
perfectamente a la funcion informativa de la misma; el objetivo de la diagramacion de la
primera pagina correspondia a obtener la atencion del consumidor a través de titulares y
noticias relevantes, no a traves de la exposicion de bienes y productos. Asi pues, hasta la
década de los noventa, el espacio otorgado a anunciantes en la primera plana estuvo reducido a

los extremos de la cabecera.

No obstante, esta proporcion fue modificada a partir de finales de los noventa,
cuando fui incluida una franja en la porcion inferior de la pagina, con el fin de ubicar el
material publicitario pagado por anunciantes, e inclusive para realizar la promocion de

encartados especiales del diario.
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En las paginas interiores, si fue posible observar la confeccion de anuncios
haciendo uso del disefio de Media Piramide o Doble Pirdmide, sobretodo en paginas
pertenecientes a secciones del periddico orientadas al contenido econémico y comercial, como
es el caso de la pagina de anuncios e inmuebles. En estos casos, el contenido noticioso fue

desplazado para incluir publicidad y propaganda pagada por anunciantes.
El equilibrio entre el material noticioso y publicitario

Respecto a la distribucién del espacio otorgado al material noticioso y
publicitario, el andlisis revel6 una proporcion favorable a la ocupacion de las paginas —
primeras planas o paginas interiores — por contenido informativo. Esto pone en evidencia el
compromiso del diario con su funcidon primordial de otorgar a su segmento de lectores
contenido relevantes referentes a sucesos de interés general. Sin embargo, existe una tendencia
por equilibrar la indole del contenido al otorgar al contenido publicitario secciones y paginas

especificas para su impresion.

A través del estudio general de los porcentajes otorgados para la ocupacion de
la superficie de la pagina por ambos tipos de contenido, se constaté que la menor porcién de
material informativo correspondi6 a la diagramacion de una pagina concerniente a venta y
adquisicion de inmuebles. En esta pagina, se incluyeron también comunicados referentes a

relaciones publicas, las cuales fueron consideradas como material de promocion.

No obstante, a pesar de la excepcion anteriormente descrita, la mayoria del contenido
de las paginas versa sobre materia informativa y el porcentaje otorgado a anuncios y
publicidad no tiende a superar el 40% de la totalidad de la superficie de la pagina con

frecuencia.

Asi mismo, el contenido publicitario incluido en las piezas estudiadas fue
meticulosamente diagramado con el propdsito de no romper con la estética general de la plana,
razén por la cual los anuncios eran confeccionados con tipografias similares en su estructura a

las empleadas para los sistemas de titulacion.
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El logotipo como emblema de la Identidad Visual de EI Nacional

El logotipo de El Nacional se considera una representacién grafica de la personalidad
del periddico, por lo tanto, su confeccion y posteriores transformaciones se han hecho de

manera meticulosa, guiada y sublime.

En la primera edicion del diario se muestra el logotipo del diario impreso en un tipo
Serif, de estructura semejante al Egmont, caracterizado por el contraste marcado entre sus
perfiles gruesos y finos. La mancha de este primer logotipo es pesada, y a pesar de ocupar tan
solo alrededor del 2% de la totalidad de la pagina impresa, se encuentra ubicado en la porcion
superior central de la misma. Esta ubicacion del logotipo cumple dos funciones, por una parte
permite la identificacion de la publicacién por parte del lector en el punto de venta, y en
segundo lugar, resulta el primer punto de atencion por parte del lector hacia la plana, en la

mayoria de los casos, donde el titular no opaca su relevancia.

Referente a la segunda funcién del logotipo, es importante notar que al ser el primer
foco de atencidn del lector se convierte en un elemento grafico referencial del periddico, y por
tal motivo, su elaboracion debe representar lo mas fielmente posible la personalidad e
Identidad Visual del diario.

Este primer disefio del logotipo se mantuvo durante 12 afios, después de los cuales fue
sometido a redisefio, siendo el tipo utilizado para su confeccion mas similar al Memphis, en su
variante Extra Negra. Esta tipografia posee rasgos fuertes que denotan caracter, ya que en su

disefio sus perfiles poseen un grueso consistente y los 0jos de sus caracteres son estrechos.

El tipo Memphis Extra Negra fue identificado en el resto de las piezas analizadas para
la confeccion del logotipo, sin embargo, a inicios de la década de los noventa el logotipo fue
sujeto a otro redisefio, en el cual fue intervenida la tipografia con el fin de unir la base de los

caracteres.

Los redisefios que siguieron a la eleccion del tipo Memphis Extra Negra para la
confeccion del logotipo corresponden a la inquietud por parte del diario de modernizar su
imagen, siendo un elemento tan importante como este el primero en ser sometido a escrutinio.

Es por ello, que a través de las décadas los cambios observados en el logotipo son muy sutiles

246



y se abstienen a hacerlo mas estilizado; en concordancia con la Identidad Visual moderna y

conservadora que desea proyectar el diario.

La inclusion de la impresion a color también representd la integracion del
caracteristico tono azul al logotipo de El Nacional, correspondiente al cddigo PANTONE ®
2132 CP, e incluido en la pieza estudiada correspondiente al 31 de diciembre de 1999. A pesar
de que posteriormente fueron identificados otros codigos PANTONE ® pertenecientes al
analisis del color del logotipo, pudo deberse a variables técnicas en cuanto a la impresion del
logotipo o la fotografia de las muestras; que pudo haber causado la modificaciéon del tono

involuntariamente.

El color azul es un tono normalmente asociado en medio publicitario con sensaciones
de confianza, tranquilidad y tecnologia, lo cual puede correlacionarse efectivamente con la
imagen que desea proyectar El Nacional a través de los elementos que configuran su ldentidad

Visual.
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CONCLUSIONES

A continuacion se presentan los hallazgos mas importantes derivados del estudio del
contenido de las piezas impresas de El Nacional, asi como las respuestas otorgadas por los
expertos interrogados acerca de la Identidad Visual del diario; en funcion a los objetivos

investigativos planteados para el presente Trabajo Especial de Grado.

La Identidad Visual de un medio impreso se configura a través del disefio de cada uno
de los elementos graficos que configuran sus paginas. En este sentido, pardmetros bien
definidos son impuestos desde la Direccion del periddico hacia los departamentos de
diagramacién y disefio, con el propésito de actuar como referencias y, en consecuencia,

mantener la apariencia del periddico estandarizada a través de su periodo de publicacion.

La Identidad Visual se convierte entonces, en un vehiculo a través del cual el medio
impreso es capaz de comunicar a sus lectores, sin necesidad de hacerlo por via escrita, sobre
su filosofia editorial y, en general, la personalidad del periédico; el cual se considera un

producto en el mercado y debe identificarse del resto de los competidores en su nicho.

En este sentido EI Nacional, ha procurado mantener una imagen consistente a través de
su periodo de publicacion, el cual inici6 el 3 de agosto de 1943 y se mantiene en la actualidad.
Desde los inicios del periddico, su fundador y Director Miguel Otero Silva, tuvo una constante
necesidad de presentar a EI Nacional como un diario capaz de representar las ultimas

tendencias en materia del disefio gréfico y del oficio periodistico.

Asi pues, a través del presente estudio investigativo pudo constatarse la evolucion de la
disposicion de los elementos graficos del diario en funcion de las tendencias mas

vanguardistas y la fidelidad a una estética conservadora y moderna.

El logotipo del periodico constituye un buen ejemplo de lo anteriormente expuesto,
pues si bien su disefio base se procurd similar a través del periodo que abarco el presente
estudio, fue posible reconocer la progresiva estilizacién del mismo, llegando a un punto

crucial con la inclusion del color y la intervencion de su tipografia.
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El estudio del logotipo de EI Nacional, actia como una especie de metafora versada
sobre el maneja de la Identidad Visual del resto del diario, pues si bien se preserva como
conservadora no elude la inclusion de elementos modernos, ni hace un lado las preferencias en

constante cambio de su segmento de mercado.

La Identidad Visual de EIl Nacional se ha mostrado hacia sus lectores, desde el inicio
de la publicacion, con una diagramacion limpia, sencilla, conservadora y moderna. Elementos
que han logrado cautivar a nuevas generaciones de lectores y conservar la estampa

caracteristica del periodico al mismo tiempo.

Como cualquier proceso evolutivo, hubo periodos de ajuste y reajuste; en este caso, ya
que se refiere a la Identidad Visual y elementos graficos, se habla de disefios y redisefios del
diario. Uno de los puntos de la historia grafica de El Nacional, donde fue necesaria la
implantacion de parametros editoriales ain mas concisos fue durante el proceso de inclusién

del color.

La adquisicion de rotativas capaces de imprimir a través del método de cuatricromia,
dotaba a los Secretarios de Redaccién del diario con un amplio abanico de posibilidades
referentes a la aplicacion del color. De la misma manera, la implantacion progresiva de
computadores para el proceso de diagramacion, ahora proveia a los disefiadores de inmensas

opciones para la afiadidura de nuevos elementos graficos o la distorsion de los ya utilizados.

En ambas situaciones, hubo periodos de ajuste necesarios, pues la implantacion de
estas nuevas tecnologias imponia un reto a los disefiadores desde la perspectiva técnica, y a la
directiva del diario imponia la necesidad de reorganizar el método de trabajo con el fin de
establecer lineamientos segun los cuales la inclusion del color y las nuevas herramientas de

diagramacién no deformaran la imagen conservadora y caracteristica del periodico.

Gracias al trabajo de los equipos de disefio y diagramacion del periddico, en conjunto
con grupos de consultoria editorial especializados, se logra la definicion de una imagen
rejuvenecida del periddico. La cual le permite ingresar al nuevo milenio con una imagen

fresca, innovadora e interesante.
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La sobre utilizacion de elementos graficos no es una caracteristica de la Identidad
Visual de EI Nacional, por el contrario, puede observarse a través del estudio de sus planas un
trabajo orientado a conseguir composiciones equilibradas sin importar la densidad de
informacion que deba ser incluida en sus paginas. Este es uno de los pilares del disefio del
periddico, que lo dota de su apariencia sencilla y de facil lectura.

De la misma manera, la otorgacion de amplios espacios para la integracion de
imagenes, bien sean: ilustraciones, fotografias e infografias. Le dan al periédico una estética
mucho mas llamativa, sin necesidad de recargar las paginas de estos elementos. El uso de
imagenes en el diario, se defini6 como moderado, y eficazmente utilizado para aportar
contexto a las noticias incluidas en las paginas del diario. Por otra parte, el material
publicitario también es meticulosamente confeccionado en las paginas del periddico, de
manera tal que no opaque el proposito primordialmente noticioso del mismo, es por ello, que
el diario designa secciones especificas para la colocacion del material publicitario, y en caso
de que este debe ser integrado a las paginas internas, procura delimitarse claramente el

material noticioso de los anuncios.

Con la distribucion anteriormente descrita, se consigue una lectura mas amena de la
pagina, pues la imagen del diario se define por su simplicidad y el equilibrio de sus
composiciones, el cual no debe ser disruptivo a consecuencia de la integraciéon de demasiados

anuncios publicitarios o la inclusion de los mismos de manera desorganizada.

Puede concluirse el estudio sobre la Identidad Visual del diario, considerandola el
resultado de una inquietud por las tendencias vanguardistas en materia de disefio editorial y

diagramacién. Esta inquietud da como resultado la confeccion de composiciones equilibradas.

Y si bien, la densidad de informacion y los estilos de disefio en los inicios del diario
resultaban pesados y densos con el tiempo estos fueron estilizados con el fin de lograr la
imagen moderna, sencilla e innovadora que expresa ElI Nacional en cada una de sus planas

impresas.
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RECOMENDACIONES

Esta seccion es “la conclusion sobre la conclusion”. Se debe volver a recalcar lo mas
importante de lo encontrado en la conclusion y explicar que este trabajo no es conclusivo por
multiples factores (afiadir la cita de Hernandez y baptista que dice que los trabajos de la
modalidad del presente son mas bien para dar luces sobre fendmenos pocos conocidos y dar

pie a otras investigaciones).

- Realizar el anélisis de la distribucion del espacio otorgado a material publicitario y
noticioso tomando en consideracion la totalidad de la publicacion, no solo paginas
aisladas.

- Realizar un analisis mas extenso sobre la incursion del diario EI Nacional hacia
plataformas digitales

- Estudiar las secciones y encartados especiales del diario y su influencia sobre la
Identidad Visual del diario

- Ampliar la poblacién de muestra seleccionando publicaciones méas proximas
cronoldgicamente, con el fin de observar la evolucion de los elementos graficos de
manera mas progresiva

- Realizar un estudio focalizado en el proceso de inclusion del color en las paginas del
diario

- Aplicar un instrumento cuantitativo capaz de definir el nivel de satisfaccion del
consumidor hacia la ampliacion del espacio otorgado al material grafico en las paginas
del diario

- Realizar un estudio comparativo entre la evolucion de la Identidad Visual de El
Nacional y otros diarios de circulacion nacional considerados como competencia en el

mismo segmento de mercado
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Mencién: Comunicaciones Publicitarias

Tesista: Daniela S. Freitas A. Cl: 19692587

La presente es una guia de preguntas orientadas a dar respuesta al eje central del
Trabajo Especial de Grado: ANALISIS DE LA EVOLUCION DE LA IDENTIDAD VISUAL DEL
DIARIO EL NACIONAL EN SU VERSION IMPRESA DESDE 1943 HASTA EL 2007. El Trabajo
Especial de Grado en cuestidon se encuentra amparado bajo los pardmetros del Manual del
Tesista de la Escuela de Comunicacién Social, de la Universidad Catdlica Andrés Bello.

INSTRUCCIONES

Por favor, lea cuidadosamente cada uno de los siguientes items y responda. No
existe un limite de ideas o caracteres por respuesta. Si posee dudas respecto alguna de las
preguntas no dude en ponerse en contacto a través del siguiente correo electrénico:
danfreitasl4@gmail.com

DATOS PROFESIONALES
A efectos de validez del Trabajo Especial de Grado, es requerido a los profesionales
entrevistados adjuntar una sintesis curricular. Su sintesis curricular solo sera manipulada

por el tesista, quien deberd incluir en la redaccion del Trabajo de Grado un breve resumen
de su desempefio profesional y estudios realizados.

Guia de preguntas:

1. Indique, por favor, su nombre, apellido y cargo profesional actual.


mailto:danfreitas14@gmail.com

Eduardo Antonio Orozco, periodista. Catedratico en la Universidad
Central de Venezuela y en la Universidad Catdlica Andrés Bello.
Especialidad profesional — disefio de publicaciones y consultoria en
proyectos editoriales.

2. ¢Como fue el proceso de inclusion de fotografias en las planas de los

diarios nacionales?

El diario el nacional desde su aparicion en 1943, ya tenia fotografias e
ilustraciones. Porque ya la fotografia y la ilustracion tenian tiempo
apareciendo en los medios. Por supuesto, en aquella época era en blanco y
negro pero la relacién de espacio entre fotografia y texto era totalmente
diferente a como actualmente se ha venido haciendo. Para entonces, se
titulaba en mayuscula y el 60% del espacio era texto. Los titulares, en la
década de los cuarenta, eran casi todos dedicados al desarrollo de la guerra.
El proceso de inclusion de fotografia en los diarios era natural, por el avance
tecnoldgico que ya se estaba logrando. Ademds, El Nacional desde el
principio fue un periédico moderno, pionero en materia de disefio grafico. Y
fue el primero que cred el cargo de Secretario de Redaccién, lo que hoy es
un editor grafico. El Nacional dicté catedra en el area del disefio y desde el
punto cultural fue un periddico avanzado, moderno y seguido por el resto de
la prensa, pues para entonces ya existian: La Esfera, Ultimas Noticias, EL
Universal, etc. Existia una inquietud modernizante que poseia el equipo de El
Nacional, y fue el que tenia mayor espacio fotografico en sus planas. Hoy en
dia la fotografia y la grafica ocupan mdas del 60% de las paginas de los

periddicos estandar, como El Nacional.



3. ¢Como calificaria la receptividad de los consumidores ante la

integracion de fotografias en medios impresos?

Obvio que es importantisima la integraciéon de fotografias, el tema
estaria en quiénes y en qué momentos incorporan la fotografia. Los
periddicos que se dan a la vanguardia, con una vision moderna y
dindmica de la relacién y del impacto visual sobre los lectores le dan
mayor importancia a la grafica desde el primer momento.
Sencillamente, porque estd comprobada una gran receptividad para la
imagen por parte del lector. Ademas, se ha comprobado que todos los
proyectos modernos poseen un gran despliegue grafico, como el uso
de infografias, no solo fotografias. En todo caso, estd demostrada una

amplia receptividad de la fotografia en los medios impresos.

Anteriormente, era una afirmacién empirica pero con el procedimiento
del estudio del instituto Pointer de Florida, se logré medir precisamente la

respuesta de los lectores y la importancia de la fotografia.

4. ¢Qué propodsito cumplen los elementos cromaticos (logotipo a color,
fotografias, ilustraciones) de las primeras planas?
Vamos a empezar por el logotipo. Evidentemente, es la identificacion
del periddico y no se concibe hoy en dia un periédico o cualquier
producto, incluso en la web, que no tenga un logotipo, una marca o un
titular que lo identifique ante el mundo. Ademas debe, tedricamente,

expresar una personalidad del peridédico, no puede ser cualquier



capricho. Anteriormente, esto sucedia mucho; pero hoy en dia el
logotipo debe cumplir unos requisitos los cuales son muy bien
estudiados. Hoy por ejemplo, es dificil colocar nombres muy largos a
periddicos, al menos que sea por cuestiones de tradicion.

El logotipo es por supuesto lo mas importante, y tiende a reflejar la
personalidad del periddico, en caso de que sea conservador o de
vanguardia. Para ambos casos el logotipo debe ser fiel a esa definicion.
No debe haber una separacion muy grande entre el logotipo vy la
personalidad del mismo. Eso incluye el manejo del color. Los logotipos
anteriormente todos eran negros, pero hoy en dia han cedido a la
nocion de que el color vale, y mucho. En el caso de El Nacional, el
logotipo incluso tiene dos colores: uno para la semana y otro para el
fin de semana.

Igual para la fotografia y las ilustraciones, que ya hemos dicho que
permiten un gran despliegue del aspecto grafico, hecho que fue
también impulsado gracias a la publicidad y el internet.

Cada dia el elemento grafico, sobre todo con el impulso que le dio la
publicidad y ahora el internet, es una exigencia del publico. El habito
del lector se ha movido a estos niveles de mayor exigencia en cuanto a
la rapidez e impacto entre el mensaje y la recepcidon del mensaje; por
ello, la fotografia es fundamental pues resulta muy atractiva.

La primera condicidon de la fotografia es informativa, pero también

otorga otros valores como belleza o un clima especial.



5. éExiste algun tipo de influencia por parte de los anunciantes en el

contenido noticioso de los medios impresos en Venezuela?

La primera relacién que se puede establecer es aquella donde el contenido
del periédico orienta a los anunciantes acerca de la mejor colocaciéon de los

anuncios de sus productos.

En el caso del otro tipo de influencia, donde el anunciante influye sobre el
contenido, se debe tener un enfoque de cardcter ético, por el tipo de
influencia puede llegar a tener un anunciante en los contenidos. Y ahi, es
donde entra la capacidad profesional, y el compromiso para resistir las
presiones de los anunciantes en materia del desarrollo de ciertos contenidos.
Existe un tema de caracter ético que debe estar muy claro, tanto para el

periodista como para el medio impreso.

Ante esta situacion, el periodista debe estar preparado para resolver este
conflicto a favor del periodismo, y no a favor del puesto de trabajo. Ocurre a
menudo, y antes era peor. Pero con el paso del tiempo se han instaurado
regulaciones, como el Cédigo de Etica del periodista venezolano, que en

muchos otros paises no existe.

6. De acuerdo a la teoria acerca del Disefio Grafico y la Psicologia del
Consumidor: ¢Cudles son algunos de los atributos de las primeras

planas?



La primera plana de un diario, en este caso El Nacional, desde sus
primeros numeros siempre cuido justamente ser directo, organizado y
limpio. Lo cual tiene que ver tanto con la redaccion como con el disefio
grafico, y la disposicion de los elementos de manera atractiva.
Cuidando que el conjunto de la portada sea atractiva de verdad, y que
no rompa el equilibrio de la composicién.

Esa es una norma bdsica para el diseno de las primeras planas, en
cualquier diario, y en el caso de un diario informativo ser3,
obviamente, el punto focal. Mas alld del logotipo, se encuentran el
titular y la fotografia. Por ello, es importante revisar el conjunto, y
procurar que los elementos no se anulen entre si, pero logrando que la
mirada del lector se pasee por todo el periédico de manera natural. El
impacto principal debe utilizarse para ayudar a dirigir la vista del lector
hacia determinados titulares y fotografias.

El requisito basico de una portada es llamar la atencidn, luego que sea
legible, facil de percibir y, por ultimo, que el conjunto sea agradable y
de impacto. De esto, se desprenden una cantidad de otras normas,
como el uso del contraste, a través del color, o el tamafio de los
elementos.

Y finalmente, lograr un equilibrio en conjunto de toda la pagina.

En su opinidn, iqué desea transmitir el diario El Nacional a través de su

logotipo?



El actual logotipo de El Nacional, uno puede ver que se buscé un
logotipo fuerte, de caracter, limpio, de impacto y moderno. Es
casi seguro que esos elementos los vio el disefiador al momento
de elaborarlo.

Es un logotipo creado con tipografia, pero que a su vez fue
deformada para darle un caracter Unico; aunque su tipografia es
similar a la egipcia.

Para la tipografia original existen los catalogos, pero esa
tipografia hay que intervenirla y hacer modificaciones necesarias
para que se adapte a la personalidad del periédico, e incorporar
elementos originales que lo hagan unico y que tengan

personalidad propia.

8. ¢Como ha evolucionado el negocio de la publicidad en medios

impresos desde la década de los cuarenta hasta el 2007?

En primer lugar no soy especialista en términos de publicidad, pero
evidentemente desde los cuarenta hasta ahorita ha evolucionado de
manera importante. Historicamente, en los afios cincuenta hubo un
salto tremendo en materia publicitaria porque se desaté lo que es la
economia del consumo y del confort, y existi6 — como hasta ahora —
mucha influencia norteamericana, por parte de todas las grandes
marcas que comenzaron a desarrollarse en el globo. En consecuencia,

eso provoco el uso de medios masivos para todo tipo de publicidad.



Posteriormente, vino la incorporacion del color. Primero, fue a través
de la television a finales de los 50’s, y luego |la aparicion de la television
a color le dio un tremendo impulso a la comunicacién publicitaria en
todo el mundo.

En los medios impresos el impulso de la publicidad se dio en primer
lugar por el mismo crecimiento econdmico, en segundo lugar por la
aparicion de la television y en tercer lugar por la aparicion del color; en
consecuencia, el medio impreso era la plataforma ideal para los
anunciantes. Posteriormente, la television fue desplazando al periédico
en materia publicitaria. Sin embargo, hasta ahora el internet no ha
desplazado totalmente ni siquiera a la televisidn, por el problema que
tiene el internet en cuanto al financiamiento propio. Pero en materia
comunicacional si lo ha desplazado — a los medios impresos— por su
rapidez e inmediatez. El periédico mantiene a su favor su fuerza de
credibilidad, lo cual refuerza la credibilidad de la publicidad que se

plasma en los mismos.

. Seleccion de colores para el logotipo de El Nacional segun conceptos
de Identidad Visual y psicologia del consumidor: équé relacion poseen
los colores del logotipo de El Nacional con la imagen que desea

proyectar hacia los consumidores?

Bueno, como deciamos el logotipo de El nacional nace en blanco

y negro, y se mantiene en blanco y negro practicamente durante



toda su trayectoria, pero es partir del penultimo redisefio
cuando se usa el color de forma bastante fuerte.

Hasta el extremo de que en El Nacional, los domingos la
diapositiva azul se convierte en una diapositiva anaranjada.

Una practica que puso de moda el peridodico USA Today, fue
dotar a cada cuerpo de un color; por ejemplo, el cuerpo de
finanzas era verde, el de deportes era rojo, y el cuerpo de vida,
cultura y entretenimiento era violeta. Y a partir de ahi, casi todos
los periddicos han tratado de identificar un color con cada
seccion informativa, practica que ha emulado El Nacional.

Pero en todo caso, en sus inicios el logotipo de El Nacional era
negro. En primer lugar, por razones técnicas; no habia color. En
segundo lugar, porque la creencia y la tradicion decia que el
logotipo negro era el logotipo serio. Pero la modernidad vy la
cultura de la juventud y de la imagen han hecho que los
logotipos cambien de color para adaptarse a los gustos del

publico.

10.De acuerdo con la teoria sobre Identidad Visual y psicologia del
consumidor: ¢qué cualidades posee la tipografia empleada para el

logotipo de El Nacional?

La tipografia de El Nacional es de las familias egipcias, es un genérico de
tipografia con patas cuadradas. Similar al del logotipo del diario Tal Cual, con

bastones largos, el tamafo del ojo es estrecho y casi todos los rasgos son del



mismo grosor. Eso le da impacto y fuerza al logotipo, y si la palabra es mas

corta eso le da mayor caracter.
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ANDRES BELLO
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Facultad de Humanidades y Educacién — Escuela de Comunicacién Social

Mencion: Comunicaciones Publicitarias

Tesista: Daniela S. Freitas A. Cl: 19692587

La presente es una guia de preguntas orientadas a dar respuesta al eje central del Trabajo Especial de
Grado: ANALISIS DE LA EVOLUCION DE LA IDENTIDAD VISUAL DEL DIARIO EL NACIONAL EN SU VERSION
IMPRESA DESDE 1943 HASTA EL 2007. El Trabajo Especial de Grado en cuestion se encuentra amparado bajo
los parametros del Manual del Tesista de la Escuela de Comunicacién Social, de la Universidad Catélica Andrés
Bello y la Escuela de Comunicacién Social.

INSTRUCCIONES

Por favor, lea cuidadosamente cada uno de los siguientes items y responda. No existe un limite de
ideas o caracteres por respuesta. Si posee dudas respecto alguna de las preguntas no dude en ponerse en
contacto a través del siguiente correo electrénico: danfreitasl4@gmail.com

DATOS PROFESIONALES

A efectos metodoldgicos de la validez del Trabajo Especial de Grado, es requerido a los profesionales
entrevistados adjuntar una sintesis curricular. Su sintesis curricular solo serd manipulada por el tesista, quien
deberd incluir en la redaccion del Trabajo de Grado un breve resumen de su desempefo profesional y estudios
realizados.

Guia de preguntas:
1. Indique, por favor, su nombre, apellido y cargo profesional actual.
Alexis Manuel Véliz Marquez, coordinador de diagramacion de El Mundo: Economia y negocios.

2. ¢Cual ha sido su relacion con el diario El Nacional?

Trabajé durante 6 afios en el Departamento de Secretaria de Redaccion

3. ¢Durante qué periodo mantuvo contacto directo con las operaciones de El Nacional?

Desde 1998 hasta el 2004


mailto:danfreitas14@gmail.com

¢En qué area se desempeiid durante su relacion directa con El Nacional?

Comencé como pasante en el Departamento de Secretaria de Redaccién en el area Dominical del
periédico En Nacional, hasta pasar a ser empleado fijo en la misma area, esta vez trabajando con la
edicidn diaria.

¢Cuales fueron los cambios mas significativos a nivel visual durante su relacién con el diario?

En el tiempo que estuve en El Nacional ya existia una estructura muy definida en su disefio,
recordemos que para ese entonces El Nacional tenia varios cuerpos (A, B, C, D, etc.) en los cuales se
distribuian sus secciones. Todas las secciones mantenian una coherencia grafica pero dependiendo de
la tematica de la seccién el aspecto visual podia tomar mads relevancia. Por ejemplo, cuerpos como los
de cultura o deportes permitian un mayor despliegue de la foto o de la infografia pero sin descuidar el

valor noticioso de la informacidn.

¢Cuales son algunas de las tipografias de uso frecuente para la versidon impresa de El Nacional desde
1943 hasta 2007?

Solo puedo referirme a las tipografias que eran de uso comun en la época que estuve trabajando en la
Secretaria de Redaccidn. Estas tipografias eran: la Walbaum (con sus variantes) y la Interstate (con sus
variantes). Ambas tipografias fueron adquiridas especialmente para El Nacional, lo que ayuda a que el
periddico tuviese una caracteristica Unica en lo referente a su imagen vy lectura.

¢Como se dio el proceso de inclusion de color en las planas impresas de El Nacional?

Para la época en la cual estuve, el uso del color era asignado a las portadas y contraportadas de las
secciones, salvo en algunas paginas que estaban acompaiadas con publicidad.

¢Qué factores dieron lugar a la inclusion del color?

Considero que la tendencia de la inclusidn del color desde los 90’s hasta hoy, en la mayoria de los
periddicos, se ha debido a la actualizacidn de sus rotativas. Ya que permite aprovechar al maximo el
uso del color, logrando darle mas vivacidad a las paginas y que a su vez, con el color, podian otorgarle
distintos niveles de lectura a la informacién.

¢Cudles circunstancias dificultaron la inclusiéon del color?

Creo que la mayor dificultad podria ser por costos de impresion.



10. ¢Cudl es la relacidon entre la integracidon de nuevas tecnologias de impresion y la estética de las planas

11.

12.

13.

de El Nacional?
Con las nuevas rotativas, el proceso de impresiéon cambiaria a favor del periddico, ya que era posible
imprimir en distintos formatos de publicacién en periodos mas cortos, contribuyendo con la reduccién
de desperdicio de papel y tinta.
¢Como influyd la introduccion de computadores para la diagramacién del diario?
La computadora se convirtio en una herramienta fundamental en el proceso de elaboracion del
periddico, atrds quedd su uso basico para escribir la informacién, pues ahora permite manejar toda la
diagramacioén del periddico, asi como su disefio y la edicion de fotografias.
¢En qué se fundamenté la seleccion de colores para el logotipo de El Nacional?
No tengo la certeza del porqué se escogio el color azul para el logotipo. Sin embargo, como en toda
propuesta de disefio, se plantearon varias versiones de color entre las cuales se selecciond la que hoy
en dia conocemos.
¢En qué se fundamenté la seleccion de tipografias para el logotipo de El Nacional?
Le escogencia de la tipografia mantiene un cardcter mas histérico que funcional. La tipografia del
logotipo es una caracteristica propia de El Nacional, y que con los afios pasé de ser un simple modelo

de tipografia a ser la identidad del periddico.
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Jefatura de Informacion Gréfica.
Jefatura de Fotografia

2. ¢éCudl ha sido su relacién con el diario El Nacional?

Llegué al Nacional en el aifo 80, pero comencé el En Nacional de Occidente, el cual
fue un proyecto de El Nacional liderado por Miguel Otero Silva, y que consistia en hacer
unos planes pilotos de periédicos regionales. Arrancé en la sede en Maracaibo, y la
intencidén era cubrir el occidente del pais: Falcén, Zulia, Tachira, Mérida y Trujillo. Yo
comencé en ese proyecto, pero estaba muy adelantado a su tiempo porque las
comunicaciones en el pais no eran las mejores. Para aquél entonces, la transmision de
datos se hacia por via teleféonica —pues no existian cables submarinos— a través de una
linea muerta. El problema era que si llovia se generaban interferencias y retrasos. Por ello,
lejos de ser una cuestién que facilitaba la llegada a cada uno de los puntos de distribuciéon

del periédico, mas bien dificultaba la comunicacion. Y eso generd el fracaso del proyecto.

También era una especie de hibrido porque algunas paginas se mantenian iguales

con El Nacional de Caracas.

3. ¢Durante qué periodo mantuvo contacto directo con las operaciones de El

Nacional?

Desde 1980 hasta la actualidad. Desde hace dos afios estoy encargado también de
la Jefatura de Fotografia.

4. (En qué area se desempeiié durante su relacion directa con El Nacional?
Me he desempefado tanto en la Jefatura de Fotografia como en la Jefatura

de Informacion Gréafica.



Al inicio era un disefador, que en el caso de El Nacional se le denomina
Secretario de Redaccion. Es una especificacion que se le viene dando desde los
comienzos del diario, porque en su momento los secretarios de redaccién
teniamos la posibilidad y la independencia de hacer titulos, leyendas o por lo
menos, participar en el proceso. Siempre hubo un intercambio donde el reportero
sugeria un titulo y el Secretario de Redaccion, a la hora de hacer el disefio y la
diagramacidén de la pdgina, tenia la posibilidad de ajustarlo y cambiarlo.

Por eso es que desde ese entonces y hasta este momento, los disefiadores

del periddico tienen que ser también comunicadores sociales.

5. ¢éCuales fueron los cambios mas significativos a nivel visual durante su relacién con

el diario?

Indudablemente fue el color. El periddico desde sus inicios siempre
fue en blanco y negro pero un poco mds adelante, cerca de los finales de
los 60 y comienzos de los 70, fue necesario introducir algunos elementos
de color. Especialmente, para la parte de publicidad. Luego, se empleaban
colores planos en las portadas de la seccién de deportes; pues en ese
momento el periddico estaba dividido en cuatro cuerpos: El A, que se
referia a la primera plana de periddico y noticias internacionales. El B, que
era el de deportes y farandula. Estaba también el C, dividido en cultura y
espectaculos. Y el cuerpo D, que trataba de politica, economia y sucesos.
Luego, se agrego el cuerpo E, que se referia a economia. Esta division de los

cuerpos se mantuvo un buen tiempo.

6. ¢Cudles son algunas de las tipografias de uso frecuente para la version impresa de

El Nacional desde 1943 hasta 20077



9.

A grandes rasgos, las tipografias que se usan son las Sans Serif —o palo
seco— y las Serif. Y hasta hace tres anos, cuando se volvio a hacer un
refrescamiento del disefio del periddico, las tipografias que se usaban las dejo
establecidas el grupo Cases. Esas tipografias se compraron especificamente para el
periddico en ese momento.

Siempre ha habido una combinacién de tipografia Sans Serif y Serif, tanto

para los titulos como para los antetitulos.

¢Como se dio el proceso de inclusion de color en las planas impresas de El
Nacional?

Los colores planos se usaban en las portadas y en las contraportadas a
inicios de los afios 70, y basicamente adornaban las rayas y algunas veces los
titulos.

En esa época, se quedd reservado el uso de cuatricromia para momentos
muy particulares. Como en el caso de sucesos de interés general y la impresion
debia ser planificada con mucha antelacién.

Después vino el primer rediseio del periddico, de la mano de Mario Garcia
—alrededor del 97 o el 98— en conjunto con un grupo que venia del Pointer
Institute, en Tampa. A partir de ese momento, el uso del color se estandarizo.

El segundo redisefio, lo hizo la gente del grupo espaiiol-argentino Cases.

¢Qué factores dieron lugar a la inclusién del color?

La parte tecnolégica y el proceso de automatizacion de la inclusién de las
imagenes. Porque hasta ese momento —afios 70— habia fotografia de revelado y
habia color, pero la tecnologia fue lo que facilitd la inclusion del color en las

fotografias y en la diagramacion en general del diario.

éCuales circunstancias dificultaron la inclusién del color?



10.

Fue un proceso paulatino y no hubo resistencia. Incluso los mismos
fotdgrafos fueron los que, en su momento, se sintieron con mucha mas disposicién
de incluirse en ese proceso de modernizacidn, porque era la tendencia, ya que

daba la posibilidad de exhibir su trabajo con mucha mas calidad.

¢Cual es la relacién entre la integracidn de nuevas tecnologias de impresién y la
estética de las planas de El Nacional?

Bueno, indudablemente que desde el punto de vista del disefio fue de
mucha ayuda. Porque pasamos de hacer las cosas manuales a hacerlas
gradualmente en pantalla. Cuando yo empecé el proceso era completamente
manual, luego hubo como un mix entre lo que era la pantalla de diagramacién y
algunas cosas que se debian hacer manualmente.

Poniamos los cddigos en la pantalla para poder diagramar — esos codigos
parecidos al HTML— pero debia hacerse primero el boceto en papel y a mano.
Luego, le ibas poniendo las coordenadas y las caracteristicas; o sea, cada
tipografia para el antetitulo o el titulo tenia un cddigo, y ese cddigo iba
acompanado del interlineado y el tamafio que querias que llevara o que tenia que
llevar. Todo ese proceso hasta llegar a la visualizacidn de la pagina en pantalla fue
un avance grandioso. Porque para el momento cuando habia ese mix, también
habia una pantalla que si podia visualizar la pagina completa pero estaba destinada
exclusivamente para el drea de produccidn. Después, se incluyé una pantalla de
ese tipo para la persona encargada de diagramar la primera pagina del periddico,
junto con el Directo y el Jefe de Redaccidn.

Luego, llegamos directamente desde ese sistema de la compaiiia Harris al
Macintosh. Y, a partir de alli, el sistema Macintosh quedd establecido para el area

de disefio, fotografia e infografia.



11. ¢Cémo influyé la introduccién de computadores para la diagramacion del diario?

12.

Yo recuerdo de las palabras de una gran maestra del disefio, que es la
compafiera Profesora Karmele Leixaola. Al principio, cuando comenzd la nueva
tecnologia hubo mucha resistencia entre los mayores en el area del diseiio y los
nuevos que veniamos, sin embargo, una companera Karmele nunca tuvo
resistencia y ella siempre me decia: “esto no es mas que un instrumento, como el
tipdmetro nos servia para medir en un momento. La computadora no va a hacer
nada diferente a lo que tu quieras hacer. Si tu eres bueno en esto, serds bueno en
la computadora o sin la computadora”.

La computadora no es sino un instrumento de trabajo, que no influyd pues
era un vehiculo para lograr lo que ya se tenia planeado. Y de hecho, se siguid
manteniendo el estilo del periddico.

Si hubo un poco de cambio, me imagino que fue producto de la innovacion,
la cual fue tomada en cuenta y regulada, al menos respecto al uso del color.

Los que fueron aprendieron mas rédpido hacian combinaciones de colores,
esto generd un poco de desorden. Lo mismo ocurrid con las tipografias y la
posibilidad de modificarlas, que se fueron distorsionando pero se corrigid ya que
siempre ha existido existe un esquema con el que se debe trabajar.

En todo caso, el disefio mas libre se aplicaba en el cuerpo de deportes.

¢En qué se fundamento la seleccién de colores para el logotipo de El Nacional?

Yo diria que desde que se pasd del negro al azul, el azul siempre ha sido el
mismo. Esas variantes que en ocasiones se detectan pienso que obedecen: al
proceso de impresion, a la tinta, al papel, etc. Pero el color sigue siendo el mismo

azul.



Si existe una variante desde que se introdujo el color diario en el periddico,
pues se dividié el color naranja para los domingos, y el azul para el dia a dia. Y esto
fue establecido desde el segundo redisefio del periddico hecho por el grupo Cases.

Para llegar a la escogencia de colores se realizaron focus group, que
determinaron cuales eran los colores que mas se acercaban al gusto del lector. Y
después de todo ese estudio, por parte del Grupo Cases, a cada cuerpo se le dio

un color.

13. ¢En qué se fundamentd la seleccidn de tipografias para el logotipo de El Nacional?

La seleccion de la tipografia obedece a los duefios del periédico mas que todo.
Porqgue si te das cuenta lo que ha habido es una estilizacidn en la tipografia, pero nunca se
ha cambiado. Lo que si es que en principio la tipografia era mucho mas gruesa. Creo que la
primera estilizacion de la tipografia vino de la mano del Profesor Victor Hugo Irazabal,

guién no cambié la tipografia, pero si la intervino para estilizarla.

Incluso para la inclusién del color en el logotipo, fue duro, no fue tan facil obtener
el visto bueno de la directiva y los duefios del periddico. En ese sentido si hubo resistencia.
Posteriormente, se convencieron por todo el tema de la modernizacidn, y por cuestiones

de diferenciacién con periddicos como El Universal.

A su vez, la gente del Grupo Cases planted darle una modernizacién al periédico
para dirigirlo a la lectoria mas joven, pues El Nacional siempre tuvo un publico lector de

mayor edad — por decirlo de alguna manera — y querian cautivar a nuevos lectores.

El Grupo Cases es un grupo de consultoria y disefio de periddicos en el mundo. Es
una compafia muy grande, estan en Espafia. Tienen también una sede en Miami y una en
Buenos Aires. De hecho, para el rediseiio vino el duefio que esta residenciado en Espafa

con un equipo desde Argentina.






