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RESUMEN

El presente trabajo, tiene como finalidad el estudio de las caracteristicas del
Contrato de Concesion como un contrato atipico dentro del Derecho
Mercantil, basado en que este debe su atipicidad a la razén de que nc
existe en Venezuela, una Ley especifica que regule este contrato y debido a
esto las partes pueden establecer ia forma, contenido y extincion del
contrato de concesion mercantil, pero también fienen la obligacion de
cumplir con el régimen juridico que pueda ser aplicable al negocio juridico
que pretenden realizar, asi mediante este contrato de concesién, el
concedente mejora la distribucion de sus productos y el concesionario
vende dichos productos y obtiene una ganancia, en este trabajo de
investigacion se trata de establecer su naturaleza juridica, su régimen
juridico y todo lo relacionado con el contrato de concesion como un contrato
atipico dentro del Derecho Mercantil, y de esta forma dar a conocer de una
manera clara y profunda el significado y la importancia que tiene para ¢!
comercio y que asi el publico en general, puedan tener una fuente nueva
gue les dé mas conocimientos en relacién a este contrato, y esto hecho bajo
una investigacion documental, la cual arroio que el contrato de concesidon
tiene una importancia en el mundo del comercio y trae con el una forma de
avanzar en €l mundo de los negocios.

Descriptores: Contrato de Concesién Mercantil, Atipico, concedente y
concesionario.
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INTRODUCCION

La investigacidon realizada en este trabajo tiene como estudio el
contrato de concesion, por ser un contrato atipico, el cual se rige por el
principio de libertad contractual, que no posee regulacién juridica establecida
sino que es tomada del acuerdo de las partes y siempre dentro del marco
general de ia ley, pactar sus formas de contratacion y ia forma de su
extincion que en su defecto y en todo caso seran como minimo la finalizacién
del tiempo de duracion del contrato, el incumpiimiento de las partes, la
incapacidad de ejecucion del objeto del contrato y el mutuo acuerdo como

esencia de todo contrato como (o es la voluntad de ias partes.

Dicho contrato surge por ta necesidad de los contratos mercantiles, que
estan dentro del area del Derecho Mercantil, el cual es una figura, que a
diario es utilizada para formalizar la actividad comercial y que ha llegado a
ser un modo de vida para la mayoria de la poblacion y a través de ellos son
garantizados los derechos y se hacen efectivas las obligaciones, que deben
cumplir los que hacen del comercio su profesion habitual, en beneficio de la
sociedad.

En este mismo orden de ideas, para la elaboracion se realizdé un analisis de
las leyes tales como el Codigo de Comercio, Cédigo Civil, y de diversos
textos, donde se investigo todo en relacion al conirato de concesion y todo 1o

implica su desarrollo.




El desarrollo de ia investigacion es oportuna en razén de que el contrato de
concesidon mercantil tiene sus bases en el comercio, en la industria y ias

relaciones entre los comerciantes y las necesidades de elios de vender sus
productos y de darse a conocer.

El contenido del Trabajo de Grado, quedo constituido paor cinco (8) capitulos:
Capitulo I Naturaleza Juridica, Funcién Economica y el Objeto del Contrato
de Concesion como un Coniraio Afipico dentro dei Derecho Mercantil;
Capitulo ll: Régimen Juridico aplicable al Contrato de Concesion como un
Conirato Atipico dentro del Derecho Comparado; Capitulo iii. Derecho y
Obligaciones de las partes que conforman el Contrato de Concesion como un
Contrato Atipico deniro dei Derecho Mercaniil; Capituio IV: Comparacion
entre el Contrato de Concesién y los Contratos de Franquicia y Agencia y
Capitulo V Conclusiones y finalmente se inciuyen ias Referencias
Bibliograficas.



CAPITULO |

NATURALEZA JURIDICA, FUNCION ECONOMICA Y EL OBJETO DEL
CONTRATO DE CONCESION COMO UN CONTRATO ATIPICO
DENTRO DEL DERECHO MERCANTIL

La naturaleza juridica de este contrato ha sido examinada por la doctrina y
por diversos autores, sin que se haya fijado una doctrina segura y todo esto
debido, a como se ha nombrado anteriormente, por la atipicidad que presenta
y vista la necesidad de aplicar a la interpretacion del mismo las reglas mas
apropiadas, se duda que se pueda asimilar el contrato de concesion la
compraventa con pacto de exclusiva, a una unién del contrato de venta con
el de arrendamiento de servicios y aun contrato mixio de venta, en razén de
que es distinto a todos esos contratos y por esto se puede decir, que provoca

una especial indefinicion del régimen juridico aplicabie al conirato.

A. DEFINICION DEL CONTRATO DE CONCESION COMO UN CONTRATO
ATIPICO DENTRO DEL DERECHO MERCANTIL

En este constante progreso, que nos identifica como especie, se ha hecho
necesario la reglamentacion de las relaciones humanas, de alli surgio el
Derecho como ciencia, y sus ramificaciones, dentro de las cudles se
encuentra el Derecho Mercantil, el cual tiene como objeto regular las
relaciones comerciales y para normar dichas relaciones surgen ios contratos
mercantiles.

Podemos decir que ia practica de ese comercio llevo a los productores a

cambiar muchas de sus tacticas y politicas tradicionales, Io cual los llevo a




desarrollar nuevos meétodos e instrumentos para satisfacer ias necesidades
propias de cada actividad y de cada mercado, de esta forma poder aumentar

sus chances de sobresalir frente a la competencia que otros comerciantes les
oponen.

Por io tanto, para Pena (2006), el contrato de concesion mercantii:

Surge como una necesidad del comercio actual, que obedece a
leyes econdmicas distintas de las conocidas hasta los comienzos
dei siglo XX (p. 377).

De lo anteriormenie expresado se inierpreta que el contrato de concesion
mercantii dentro del comercio, tiene sus raices en la economia y va
avanzando con el tiempo, el cual cambia al iguai que el comercio y las
relaciones de las partes para hacer negocios, donde la produccidn de

productos es masiva en escalas insospechadas, el mercado que se amplia
en forma acelerada.

En este mismo orden de ideas, de lo que Morles (2005), establece se puede
interpretar que €l contrato de concesién, estando dentro de la rama del
Derecho Mercantii, tiene su nacimiento en las fabricas de cerveza a finales
del sigio XIX, en razon de los contratos de distribucion existentes en Francia,
Bélgica y Alemania, en este sentido la mayor difusion de este conirato se da
por la produccion industrial en masa existente en estos paises de ciertos

productos, dentro de estos el mas representativo es el de los vehicuios.
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En razon de dicho incremento en la produccion, por la excesiva demanda de
dichos productos el fabricante necesitaba la inversion de grandes capitales,
para asi poder ilegar directamente al consumidor y de este modo poder
prestar no solo la venta de vehiculos, sino también el mantenimiento, la
reparacion y el suministro de repuestos y accesorios, es por io que para
sustituir la costosa y compleja distribucion directa del fabricante, surge el

contrato de concesion para facilitar y ahorrar costos a estos.

En este mismo orden de ideas, se puede decir, que ei conirato de concesion
tiene una utilidad en el trafico mercantil y es indiscutible en razén del efecto
economico que pianiea. ai concedente se le permite ia fabricacion de una
serie de productos al por mayor sin necesidad de preocuparse del régimen
de distribucién ai por menor de los mismos y sin asumir el riesgo de venta

final de esos productos, riesgo que asume el concesionario.

Cabe agregar, que Mories (2005), establece que el contrato de concesion
puede definirse asi:

El contrato de concesion mercantil, liamado también de
distribucion exclusiva, es un acuerdo por el cual el concesionaric
recibe del fabricante la asignacién de una zona geografica dentrc
de la cual podra revender, con caracier de exclusividad absoluta o
compartida con otros concesionarios y bajo las directrices y
supervision del fabricante, el producto que se compromete a
adquirir del proveedor (p.2472).

En este sentido, se puede decir que el comercio, se viene produciendo desde
hace tiempo desde la economia en masa, fueron apareciendo institutos y

herramientas juridicas, que antiguamente no formaban parte del Derecho




Mercantil, pero al pasar el tiempo y con las constantes actividades entre los
comerciantes, han llegado a preponderar en el mercado y de la actividad de

los comerciantes surgen los contratos como una forma de regular dichas
relaciones.

El conirato de concesidon esta dentro del sistema de distribucion comercial,
los cuales podemos definir, como un conjunto de técnicas de distintos sujetos
en forma organizada los cuales desarrollan para promover, distribuir y
comercializar productos y servicios en un mercado determinado.

En este sentido el Diccionario Juridico Consultor Magno (2008), define a los
contratos en principio como “acuerdos de varias personas que se establecen

sobre una declaracidn de voluntad comun, destinada a reglar sus derechos’
(p.163).

Asimismo, cabe senalar que el autor Melich (1993), define que: “El contrato
es, pues, un negocio juridico bilateral capaz de crear, reglamentar, trasmitir,
modificar o extinguir una relacion juridica de cualquier naturaleza entre las
partes que concurren a su celebracion” (p.17).

Segun lo que establece el tratadista Jaime Alberto Arrubla Paucar,(1998), se
puede interpretar que el contrato de concesién mercantil es aquel en virtud
del cual un empresario llamado concedente se obliga a otorgar a otro
llamado concesionario ta distribucién de sus productos o servicios o marcas a
cambio de una retribucion, un pago por el uso de ellas.




De lo anteriormente expuesto se infiere que el contrato es definido como un

negocio juridico y que crea un vinculo entre las partes que la conforman.

Se define al conirato de concesion, como un contrato, segun el cual, un
comerciante o empresario (Concedente) otorga a otro comerciante
(Concesionario) el derecho a la compra de sus productos para su posterior
reventa a nombre y cuenta propia de éste ultimo, que pone su empresa a
disposicion exclusiva, y sujeto a un conjunto de normas que establece el
concedente.

En este mismo orden, Pefa (2006), sefiala que el contrato de concesion es:

El contrato por el cual una parte llamada concedente duefia de los
productos, marcas 0 servicios se obliga a otorgar a otra llamada
concesionario, su explotacién obligandose esta a realizar tal
actividad por su propia cuenta y riesgo en el tiempo establecido y
bajo el control de aquella (p.378).

Los contratos mercantiles, son definidos como aquellos, que se producen en
el gjercicio de una empresa mercantil, donde se requiere que las partes sean

comerciantes y su funcion esté destinada ai comercio.

Se puede decir, que el contrato de concesidn mercantil consiste en que un
empresario que es el concesionario, se compromete frente a otro, que es el
concedente a obtener ciertos productos de marca y volverlos a vender en

condiciones ya fijadas y establecidas entre ellos.




Ei contrato de concesidon, se conoce también como una técnica de
distribucion y que pertenece al grupo de los contratos de distribucion, en el
mercado de bienes fabricados por una empresa, para evitar los efectos que
puede acarrear la competencia, es por lo que se utiliza este medio para darle
una solucién, en el cual se encuenira de un lado ia filial o sucursal totalmente
dependiente del fabricante y en el otro lado el distribuidor oficial o
establecimiento autorizado, que mantiene una total autonomia juridica y no
tiene la exclusividad de reventa del producto, ya que dicho producto puede
ser vendido por otras empresas.

Otra definicion dada al contrato de concesion, es la que establece Diaz (1989
citado por Parra, 2004), donde la:

Concesion son instrumentos para fomentar el mercado mediante el
cual se permite al productor o fabricante vender su mercaderia a un
distribuidor. esto es, concede al comprador el derecho de revender
sus productos, a quien fija taxativas de reventa en cuanto a precio,
condiciones, territorio, publicidad, presentacion del local y otras, sin
correr riesgo econdmico alguno, pues cobra el precio de la
mercancia vendida y, en cambio, los gastos de reventa quedan a
cargo del comprador-revendedor el que, ademas de ver coartada su
libertad de operar frente al consumidor, suele tener prohibida la
venta de otros articulos y aun la del mismo articulo elaborado por
otros productores, pues este contrato es, con frecuencia, de
concesion exclusiva (p.1002).

En el orden de las ideas anteriores, se interpreta que en el contrato de
concesion pueden surgir desigualdades econdmicas entre las partes que
conforman un contrato de concesion, en razén de que por un lado se
encuentra el fabricante 0 mayorista, el cual tiene un gran poder econémico y

con una gran experiencia en las técnicas de comercializacion, publicidad y
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venta que deben ser usadas en las grandes empresas de las cuales son
propietarios y del otro un pequefio o medio empresario que no tiene los
grandes capitales con los cuales cuenta el empresario mayoritario y el
contrato y las condiciones del mismo siempre son redactadas por el
proveedor y esto crea una desequilibrio entre las partes.

Se puede decir, que dicho contrato fue tomado del Derecho Publico, en el
sentido de que es utilizado por el Estado como un medio para la prestacion y
explotacidn de los Servicios Publicos, en el cual este le concede a una
persona la explotacion de manera exclusiva de servicio o de un bien, y en

esto consiste el objeto del contrato de concesidn, utilizado por el Derecho
Publico.

Dicho contrato es utilizado como una herramienta juridica por las partes y es
justificable investigar y buscar un razonamiento a porque nuestro
ordenamiento juridico no ha querido redactar normas para tipificarlos y daries
un formalismo y una forma especifica y clara de ser vista y utilizada por el
empresario.

B. FUNCION ECONOMICA DEL CONTRATO DE CONCESION COMO UN
CONTRATO ATIPICO DENTRO DEL DERECHO MERCANTIL.

El contrato de concesién es importante para establecer una relacion
econdmica entre las grandes empresas y las pequefas y asi obtener
beneficios para ambos, respetando y protegiendo al consumidor.
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Asi podemos hablar de la funcidn econdmica que tiene el conirato de
concesion mercantil, dentro del comercio, este contrato representa una
nueva forma de organizacion del mercado, en donde el concedente y
concesionario, realizan labores especializados, teniendo como objetivo
comun los consumidores, lo cual lleva a una forma de integracién econémica,
en un sistema de intermediacién comercial de productos de alto costo como
los vehiculos y hoteles, asi el concedente encuentra en esta figura el medio
iddneo para crecer su mercado, en el sentido de que este se desentiende de
fa venta directa al consumidor v le deja esa parte al concesionario y el
concedente se centra en la fabricacion de los productos y a sus actividades
de comercio y el concesionario, tiene la ventaja de colocar en el mercado

productos conocidos, lo cual disminuye su riesgo comercial y lo estimula a la
ganancia.

Asimismo se puede establecer que €l contrato de concesidn es como un
mecanismo de distribucion de los productos del concedente y es una
estructura contractual entre los empresarios y siendo un conirato atipico no
se encuentra regulado por ninguna norma especifica.

C. OBJETO DEL CONTRATO DE CONCESION COMO UN CONTRATO
ATIPICO DENTRO DEL DERECHO MERCANTIL.

Eil objeto que conileva a la realizacidn del contrato de concesidn mercantil,
para las partes que lo conforman, se puede decir que estd basado, en
determinar que los productos estandarizados fabricados en serie por los

concedentes, al llegar al concesionario, gozan de opulenta publicidad en la
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mayoria de los casos y el contrato de concesidn sirve de vehiculo para poder
llegar al fin unico de esto que es dar a conocer por otra via que no sea la del
concedente cle los productos que este fabrica.

En este orden de ideas Quevedo (2004) establece que el objeto del contrato
de concesidn mercantil, en virtud de que:

‘Los productos estandarizados fabricados en serie son aquellos
que, al llegar al concesionario, gozan de opulenta publicidad. En
principio, es posible comprender toda clase de bienes, aunque,
basicamente, en ia rama de la industria automovilistica y de
maquinaria pesada y semipesada’ (p.282).

En este sentido, se puede interpretar que los fabricantes de los
productos al establecer contratos de concesion, hacen que su producto
en las manos del concesionario surja y llegue a nivel mas alto en las
ventas y ese es uno de los objetivos que conlleva inmerso el contrato
de concesion y su realizaciéon entre estas partes, para de esa forma
obtener ganas para ambas partes.

En otro orden de ideas, dentro de los contratos mercantiles se encuentran los
contratos mercantiles atipicos, que tienen una importancia econdémica y
social muy grande, ya que estos son instrumentos para que la vida social y
econdmica, varié y cambie constantemente y pueda desarrollarse.

Asimismo, se puede decir, que estos contratos surgen con fundamento en io

econdmico, especialmente en la imperiosa necesidad de adaptar los
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instrumentos juridicos a ias necesidades que imponen la vida moderna, a los
cambios y el desarrollo de la economia y se busca establecer el régimen

juridico aplicable si existe para determinar las reglas entre las partes.




CAPITULO I

REGIMEN JURIDICO APLICABLE AL CONTRATO DE CONCESION
COMO UN CONTRATO ATIPICO DENTRO DEL DERECHO COMPARADO.

En Venezuela no se ha establecido una incorporacion dei contrato de
concesion dentro de su ordenamiento juridico, es decir incluirio mediante una
reforma del Codigo de Comercio o crear una norma especifica para este tipo

de contratos, es por lo que se le cataloga dentro de los contratos atipicos
dentro del Derecho Mercantil.

Por lo tanto, se puede decir que dicho contrato en otros paises también
forma parte de un contrato atipico y coinciden en varias de las caracteristicas
que presenta en contrato objeto de estudio de esta investigacion, se de una
forma poder establecer que los contratos mercantiles atipicos y en concreto
el contrato de concesion son de gran importancia para la economia de un
pais y viene a darle a los grandes empresarios, una salida para lograr colocar
en el mercado sus productos y comerciaiizarios y a los pequenos
comerciantes darse a conocer como empresa.

A.  LEYES QUE RIGEN EL CONTRATO DE CONCESION COMO UN
CONTRATO ATIPICO DENTRO DEL DERECHO MERCANTIL.

El contrato de concesiébn mercantii, no esta sujeto a una ley en especifico,
por ser parte de los contratos atipicos del Derecho Mercantil, es decir, no

existe una Ley de contrato de concesion mercantil, sino que se rige por lo

i3




14

que las partes que lo conforman puedan pactar, de lo que elios son
responsables y tienen la atribucidn de crear sus propias reglas, siempre
adecuados a la buena fe y buenas costumbres y veiando por los derechos de
las personas, pero podemos senalar algunas leyes que son en nuestro
ordenamiento juridico aplicables a las relaciones entre las partes, no ai

contrato como tal sino a todo lo que resulta de esa contratacion y las de los
contratos en general.

Cabe agregar, que ante |la ausencia de una ley especifica, como ha sido
nombrado anteriormente, las actividades que surgen de la relacion juridica
entre el concedente y el concesionario, seran reguladas por todo un conjunto
de normas contenidas en varias leyes y de distinta naturaleza, en la medida

en que le sean aplicables y a esto se le puede llamar que se tiene un sistema
multiregulatorio

El contrato de concesién, es estudiado por el Derecho como elemento
integrante del universo de los contratos de empresa, dentro dei grupo de los

contratos atipicos, ya que por el momento no se encuentra regulado
legisiativamente.

En este sentido, por ser un contrato atipico, que no tiene ninguna reguiacion
juridica especifica, es necesario encontrar una relacion que concuerde con
las disposiciones generales de los contratos y un orden legal de ias leyes

comerciales, los principios de otras leyes y los principios generales del
Derecho.




En nuestro sistema juridico, existen varias leyes que pueden ser aplicabies al
contrato de concesién mercantil, por ejemplo podemos decir que: Ia
Constitucion de la Repubiica Bolivariana de Venezuela, en el sentido de que
en ella se establece, que los venezolanos tenemos la libertad de dedicarnos
a la actividad econdmica de su preferencia, y por lo tanto la actividad de los

concesionarios es totalmente legal en este sentido.

En el Cddigo Civil Venezolano (1982), encontramos todo lo relacionado con
el marco regulatorio de los contratos en general, de las obligaciones entre las

partes y la capacidad legal de las personas, es por lo que el contrato de
concesion, se rige por estos principios.

En el Cadigo de Comercio (1955), encontramos todo un sistema que rige la
actividad comercial y el contrato de concesién mercantil su esencia es el
desarrollo de la actividad de naturaleza mercantil; también las leyes en
relacion a la Propiedad industrial y derechos de autor, por aquelio
relacionado con que el concedente le da al concesionario la venta de su
marca, la cual debe estar registrada por el concedente.

La normativa laboral, ya que en ellas se basan la relacidén que debe lievar el
concesionario con sus empleados y el sistema tributario, ya que la actividad
que deriva del negocio juridico de las partes debe cumplir con el pago de ios
impuestos, a saber el Impuesto Sobre la Renta, Impuesto al valor Agregado,
Patente de Industria y Comercio y también le son aplicables las leyes de
proteccién al consumidor, para asi proteger ai cliente.
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De esta forma, no existe una Ley especifica que regule exclusivamente a los
contratos de concesidén mercantil, pero le es aplicable un cumulo de leyes de
nuestro ordenamiento juridico, y en si tienen una regulacion integral y
genérica pero dispersa de leyes aplicables, dependiendo del caso especifico
en que surja una controversia.

Resuita importante investigar su atipicidad, que es llamada de esa forma, en
el sentido de que no se encuentra otra forma de llamar a un tipo de contrato
que puede ser visto de muchas formas y que segun el caso, puede contener
partes de otros contratos para establecer una mejor eficacia en su
cumplimiento y el fin que buscan las empresas con la elaboracidn de dichos
contratos.

En este orden de ideas, Arrubla (1998), establece que:

Desde una oOptica econdmica, la contratacion atipica se
fundamenta precisamente en las necesidades de adaptar los
instrumentos juridicos a las necesidades que imponen la vida
moderna, los cambios y el desarrolio de la economia. El derecho
debe ser permeable al cambio que se produce en la forma de vida
humana y muy especialmente el derecho mercantil que surge en
esas practicas y costumbres que van estableciendo los hombres
segun sus diferentes necesidades (p.32).

De esto se puede interpretar, que Ilos contratos atipicos depende
especialmente de las préacticas y costumbres existentes en el mercado de la
economia y en los que las partes necesitan sacar de ellos, por 1o que no
existe una regulacion especifica sino muchas que pueden ser aplicadas a
ellos.



Los contratos mercantiles, estan dentro del area del Derecho Mercantil, el
cual es una figura que a diario es utilizada para formalizar la actividad
comercial y que ha llegado a ser un modo de vida para la mayoria de la
poblacion y a través de ellos son garantizados los derechos.

Cabe agregar que el Codigo Civil Venezolano (1982), contempla la existencia
de estos contratos atipicos y de la posibilidad de celebrar contratos que no
sean susceptibles de clasificarse en ningunas de las categorias o tipos
contemplados en dicho Cddigo o por otras leyes especiales, dejando la

organizacion de estos contratos a la potestad de los contratantes.

Asimismo, el Codigo de Comercio de Venezuela (1955), en el titulo donde
establece lo referente a los contratos comerciales, no esta plasmado el
contrato de concesidn, ni ninguna norma especifica que lo regule, por lo que
representa un contrato atipico dentro del Derecho Mercantil.

Por io que podemaos llegar a concluir que el régimen juridico aplicable al
contrato de concesion dentro del Derecho comparado, podemos decir, que
tanto en Venezuela como en Espana, este es visto como un contrato atipico,
que no se encuentra reglado por ninguna Ley en especifico y que las
condiciones del contrato son redactadas a la voluntad de las partes de querer
contratar y tener con el negocio juridico que llegan a establecer las partes un
beneficio, tanto para el concedente, como para el concesionario y elios
establecen la forma y extincion del contrato, pero aunque no estan regidos
por ninguna Ley en particular en nuestro ordenamiento juridico le son

aplicables muchas de las leyes vigentes que llegan a ser aplicables al
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momento de poder resolver algun conflicto suscitado entre las partes, que no
pueda ser resuelto aplicando las clausulas del contrato.

Dentro de este mismo orden de ideas, es importante sefialar que aunque en
nuestro ordenamiento juridico no se ha establecido una norma especifica que
regule el contrato de concesidn mercantil, en la investigacion realizada no
fueron encontrados criterios reiterados y constantes que puedan ser
considerados jurisprudencias, en relacion a este contrato de concesion
mercantil, pero si sentencias que establecen que de un contrato de
concesidn mercantil, realizado entre diferentes comerciantes, con
personalidad juridica propia, y se han tratado de simular varias relaciones

contractuales como un contrato de trabajo y establecer relacion laboral entre
las partes.

En este sentido, podemos sefalar al respecto la siguiente sentencia
emanada del Juzgado Séptimo de Primera Instancia de Sustanciacion,
Mediacion y Ejecucidn del Trabajo de la Circunscripcion Judicial del Estado
Carabobo, en fecha 25 de mayo de 2009, en este caso el ciudadano William
Ramédn Castro Ortufiez, el cual introdujo una demanda en contra de Pepsi-
cola Venezuela C A, domiciliada en caracas, ante el juzgado Quinto de
Primera Instancia de Sustanciacion, Mediacidn y Ejecucion del Trabajo de ia
Circunscripcion Judicial del Estado Carabobo, por supuesta relacion laboral
que el demandante pretendia tener con la demandada, por lo que acuden ai
Juzgado Séptimo de Primera Instancia de Sustanciacion, Mediacion y
Ejecucion del Trabajo de la Circunscripcidon Judicial del Estado Carabobo, de
manera voluntaria a suscribir un acta de mediacidn y conciliacion para dar fin

al Proceso Judicial incoado por el ciudadano antes identificado, en este



sentido, las partes exponen sus alegatos y plasman que se suscribid un
contrato de concesidon entre ellos, pero para el demandante existia una
subordinacion y por lo tanto una relacién laboral, y por su parte la
demandada expone que no existe tal relacion, sino que solamente es un
contrato mercantil bajo ta figura de contrato de concesidén mercantii.

Asimismo la parte demandante, alega que aungue no existiera una relacion
laboral, seria injusto que la terminacion unilateral del contrato, no este
acompanada de una indemnizacion, ya que en esa relacidn este hizo una
cartera de clientes y al terminar el contrato estos se quedan con la

demandada por lo que este alega que debe ser indemnizado.

La parte demandada, como se ha dicho anteriormente que existia era un
contrato de concesién y que la empresa de la cual el demandante era
representante legal, compraba los productos de la parte demandada para
revenderlos y obtener ganancias para su propio beneficio y actuaba por
cuenta propia y que por lo tanto no existe el elemento de subordinacion y
expone que tampoco con la suscripcidn del contrato de concesion se

pretendid evadir una relacion laboral sino que dicha relacidon es meramente
mercantil.

El demandante reconoce que no tuvo una relacion laboral con la parte
demandada y que no tiene nada que reclamar por ningun concepto laboral,
mercantil, civil y de otra naturaleza.
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En este particular es oportuno sefialar, que se realizo un contrato de
concesion mercantil y que en esta acta de mediacion entre las partes, se le
considera meramente mercantit el contrato suscrito por las partes, pero es
preciso exponer que, existen zonas grises, en relacion a determinar si es un
contrato mercantii o uno laboral, en este caso, el Juzgado Séptimo de
Primera Instancia de Sustanciacion, Mediacion y Ejecucion del Trabajo de la

Circunscripcion Judicial del Estado Carabobo, establece que se dio fin al
proceso asi:

Mecanismo de Terminacion del Presente Juicio Como
consecuencia de los resultados obtenidos en la presente
Mediacion y Conciliacion, EL DEMANDANTE voluntariamente vy
libre de todo apremio o coaccion, con clara apreciacion de la
realidad y clarividencia en el querer, ha decidido desistir de la
presente accion y el procedimiento al haberse determinado a
satisfaccion de las partes la verdadera naturaleza de la reiacion;
por ende, las partes piden al tribunal que declare finalizado el
presente juicio de conformidad con lo dispuesto en el articulo 133
Ley Organica Procesal de Trabgjo.

De conformidad con lo antes citado, ia parte demandada da por terminado el
proceso y esta claro en que no existid nunca una relacion laboral sino una
relacion de materia mercantil, mediante un contrato de concesion de esta
forma, podemos evidenciar que dicho contrato puede tratar de ser
desvirtuado por su complejidad y por el hecho de no estar sujeto a una Ley
en especifico que establezca ciertamente sus elementos y su forma vy
extincion.

En este sentido se espera que la presente sentencia, sea un ejemplo para

demostrar que el contrato de concesidn en ocasiones puede ser tomado de




otra forma, aunque cumpla con los elementos expuestos por la doctrina de
ser un contrato meramente mercantil entre comerciantes.

También, podemos sefalar a modo de referencia la sentencia emanada del
Tribunal Primero de Primera Instancia de Sustanciacién, Mediacién y
Ejecucion del Circuito Judicial del Trabajo del Area Metropolitana de Caracas
en fecha 30 de enero de 2009, en la cual fue incoada una demanda en
contra de la Cerveceria Polar C.A., por los ciudadanos Vicente Brito y Luis
Brito Salazar, quienes alegan que sostuvieron una relacidn laboral con la
demandada y esta sostiene que no que existid fue un contrato de concesion
mercantil, este caso es muy parecido al expuesto anteriormente y para no
hacer extenso lo planteado y llegar al punto en cuestidén, consideramos
pertinente sefalar que en este caso en particular se llego a una transaccion
donde se le dio cierta cantidad de dinero a los demandantes, ya que esta
actividad representaba su principal fuentes de ingreso y por lo tanto al dar
por terminado el contrato de concesion la parte demandante quedo en
insolvente y sin una fuente de trabajo por lo que aunque reconoce que no
existid una relacién laboral, si merecen una indemnizacién por los danos

causados con la terminacion del contrato de manera unilateral por la
demandada.

Es por io que se procedid a realizar una fransaccion entre las partes para asi
y la parte demandada expone lo siguiente: “Terminar el presente litigio y
precaver la interposicion de cualquier nueva reclamacion judicial o
administrativa de naturaleza laboral, civil o mercantil”.
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De esta forma el tribunal homologa dicha transaccién por no ser contraria a
Derecho y estar ajustada a los requerimientos de las partes y se determina
que no existié relacion laboral alguna sino un contrato de concesiéon mercantil,
el cual trato de ser desvirtuado por una de las partes.

B. LA DOCTRINA MERCANTIL FRENTE A LO RELACIONADO AL
REGIMEN JURIDICO APLICABLE AL CONTRATO DE CONCESION
COMO UN CONTRATO ATIPICO DENTRO DEL DERECHO MERCANTIL.

EL contraio de concesion, es estudiado por el Derecho como elemento
integrante del universo de ios contratos de empresa, dentro del grupo de los

contratos atipicos, ya que por el momento no se encuentra regulado
legislativamente.

La Doctrina ha asumido multiples posiciones en relacion con el contrato de
concesion y su atipicidad en virtud de que esto supone una completa
carencia de ordenamiento y de regulacion especifica.

En este sentido, por ser un contrato atipico, que no tiene ninguna regulacién
juridica especifica, es necesario encontrar una relacién que concuerde con
las disposiciones generales de los contratos y un orden iegal de las leyes
comerciales, los principios de otras leyes y los principios generales del
Derecho.
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Varios autores han dado al contrato de concesidn distintas caracteristicas, y
coinciden en que se encuentra dentro de los contratos atipicos, entre estos
se encuentra Morles (2005), que plantea que las principales caracteristicas
del contrato de concesion derivan de las practicas utilizadas en el comercio
nacional e internacional y que posee como caracteristicas las siguientes:

‘son las de un contrato intuito personae, de adhesion, de colaboracion, de
duracion o normativo” (p.2473).

En este sentido, Morles (2005), defines dichas caracteristicas asi:

Es Intuitu Personae, porque asi como el concesionario toma en
consideracion el prestigio de la marca, asociada a la seriedad del
fabricante, asi también éste pondera la buena fama del
comerciante en la zona donde va a ejercer la exclusividad; es de
adhesion, porque el fabricante intenta crear una red de
distribucion con reglas y criterios idénticos, para lograr la mayor
eficiencia; es de colaboracidn, porgue existe una convergencia de
intereses que desplaza la oposicion tipica de los contratos de
cambio: la colocacion de un producto en el mercado; es de
duracién, porque las prestaciones reciprocas de las partes tienen
necesariamente que prolongarse a lo largo de un periodo para
poder dar resultados, y es normativo, porque el contrato
suministra reglas para el funcionamiento de las distintas fases en
que necesariamente se divide el contrato y reglas hasta para la
mejor conduccidon de las relaciones con terceros adquirientes de
los bienes (los consumidores) (p.2473).

Es asi que Morles, le da un significado especifico a las caracteristicas del
contrato de concesion, en la relacion a lo que pueda darse del resultado de

las relaciones que surgen de la ejecucion del contrato.
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De igual forma Quevedo, (2004), establece que el contrato de concesion se
caracteriza por ser: “Atipico, bilateral, oneroso, multiple, de adhesion, con
pluralidad de concesionarios, mercantil siempre entre comerciantes y con
base en confianza y colaboracidén” (p. 284).

Basandonos en lo citado anteriormente, podemos definir las caracteristicas
asi: es atipico porque no estd reglado por ninguna Ley determinada; es
bilateral, porque las partes se obligan reciprocamente la una hacia la otra; es
oneroso, porque siempre hay un final, que es recibir una ganancia de ambas
partes del contrato; es de adhesion, porque ias condiciones generales del
contrato, se redactan unilateralmente y el cliente las acepta o no; con
pluralidad de concesionarios, porque aunque existe una exclusividad, puede
ser que varios concesionarios vendan el mismo producto; mercantil, porque
siempre es realizado entre comerciantes, y de alli su nombre de contrato de
concesion mercantil y tienen un fin de comercio y para finalizar con base en
la confianza y colaboracion en el sentido que para que exista una buena
contratacidn entre las partes debe existir entre ellos buena fe y tener animo

de colaboracion el uno con el otro.

Asimismo, Pefa, caracteriza al contrato de concesidn asi: “‘consensual,
bilateral, conmutativo, de tracto sucesivo, es intuito personae, oneroso y
atipico” (p.379).

De acuerdo con lo antes sefialado, se pueden definir las caracteristicas de la
siguiente manera: es consensual, porque se perfecciona con el

consentimiento dado por las partes que conforman ei contrato de concesion
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mercantil y no es obligatorio; bilateral, porque es necesaria la existencia de
las partes para la celebracidn del contrato; es conmutativo, porque las partes
se obligan en la celebracidn del contrato de concesién, a dar o hacer una
determinada cosa en lo equivalente a lo que da o hace la otra parte; es de
tracto sucesivo, porque las obligaciones de las partes o de una de ellas es de
cumplimiento periédico o continuo; intuito personae, ya que para la
contratacion se toma en cuenta que quien represente al concedente sea un
profesional de cualidades personales, propias, necesarias e inherentes a la
actividad; oneroso, porque debe existir un fin lucrativo; atipico, porque es
aquel tipo de contrato que no esta regulado por la Ley en este sentido se
puede decir que es una de las caracteristicas mas importantes que presenta
el contrato de concesidn mercantil, ya que da a las partes la oportunidad de
crear sus propias reglas inherentes al negocio que pretenden realizar y ie da

la libertad contractual sobre la forma, efectos y extincién del contrato.

Asimismo, se establece que los contratos atipicos, tienen una gran
importancia econdmica-social muy grande, en el sentido de que son
instrumentos para la vida social, ias cuales siempre varian y son cambiantes
y este desarrollo es ubicado por via de los contratos atipicos.

De o anteriormente expuesto, es importante senalar que dicho contrato es
relevante por su atipicidad, 1o cual significa, que son aquellos contratos que
no estan definidos por la Ley, es decir, que ei contrato es la ley para los
contratantes y no puede contrariarse, se debe aplicar la intencién que
tuvieron las partes en el momento de celebrar el mismo y si se da el caso de
que surja un conflicto, se resolvera el conflicto por las reglas del contrato al

que se tenga mayor anaiogia.
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En cuanto a las ventajas que tienen las partes que conforman el contrato de
concesion sefiala el autor Sanchez, (2004), las siguientes ventajas:

Mediante el contrato de concesidn, el concedente (fabricante o
importador), puede mejorar la distribucion de sus productos
canalizandolos  hacia  determinados  empresarios  (los
concesionarios), sin tener que mantener muitiples relaciones de
negocios con un gran numero de revendedores, pudiendo
coordinar con aquellos, de forma mas 0 menos intensa, la politica
de distribucion de ios productos en forma que satisfaga a la
clientela. Por otro lado, el concesionario se garantiza no sdélo la
adquisicion de los producios que pueda revender, sino la
obtencion de una cierta posicion privilegiada a la hora de la venta
de ese producto de determinada zona, con una superior
proteccidn contra la competencia desieal y favorecida por una

publicidad que en gran medida corre a cargo del concedente... (p.
176).

En este sentido de lo anteriormente expuesto se interpreta que existen
ventajas considerables para las partes en un contrato de concesidn, lliegando
a obtener a demas de ganancias mutuas enire las partes, también una
reputacion para los productos objetos de la contratacion.

Adicionalmente, se puede decir, que dicho contrato consiste, en que es un
acuerdo por el cual el concesionario recibe del fabricante la asignacion de
una zona geografica especifica, dentro de la cual podrd revender, con
caracter de exclusividad absoluta o compartida con otros concesionarios y
bajo las directrices y supervisidn del fabricante del producto, se compromete
a adquirirlos, siendo los elementos esenciales de dicho contrato, la
exclusividad de reventa en una zona geografica y la actuacién gjercida por
cuenta propia del concesionario.
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Se concluye que el contrato de concesion es considerado atipico en razéon de
que no se encuentra tipificado por ninguna norma especifica, sino por un
cumulo de normas que le pueden ser aplicadas, existen ventajas que reciben
las partes al contratar y ellos mismos establecen las formas de cémo
regularlo, pero existen también derechos y obligaciones que las partes deben
cumplir en la realizacién del contrato.



CAPITULO I

DERECHOS Y OBLIGACIONES DE LAS PARTES QUE CONFORMAN EL
CONTRATO DE CONCESION COMO UN CONTRATO ATIPICO DENTRO
DEL DERECHO MERCANTIL.

El contenido del contrato de concesion, tiene diversas modalidades que se
emplean en el trafico, de forma que, para la determinacion de las

obligaciones de las partes, tienen especial importancia las condiciones
pactadas entre ellas.

A. DERECHOS Y OBLIGACIONES DEL CONCEDENTE EN EL CONTRATO

DE CONCESION COMO UN CONTRATO ATIPICO DENTRO DEL
DERECHO MERCANTIL.

Los sujetos dentro de un contrato de concesion como ya han sido nombradas
son los concedentes y los concesionarios, los cuales son parte integrante de

dicho contrato y se quiere definir de una manera clara y concisa lo que
significan cada unas de estas partes.

El Concedente posee los siguientes derechos, fijar ei pacto de exclusividad,
fijacion de los precios de los productos y designarle al concesionario las
zonas de exclusividad y el concesionario tiene los derecho de incluir en su
patrimonio la diferencia monetaria que viene del precio de reventa de los

productos y ei de recibir un precio o a la comision de los productos objeto de
la reventa.

28
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Asimismo, el concedente tiene el Derecho de imponer condiciones
especiales para la ejecucion de las operaciones que realice el concesionario,

inspeccionar la marcha de los negocios y a que se le respete su
exclusividad.

En este mismo orden de ideas, Natera (2007), establece los Derechos y
Obligaciones del concedente asi:

Obligacion de mantener al concesionario en la corriente de
aprovisionamiento de los productos o mercaderia objeto de la
concesion, establecer suministros y medios de garantia para toda
la red, promover y publicar, los productos en forma legal, facilitar a
los concesionarios, todos los requisitos de informacion técnica
para una mejor comercializacion y trato al cliente o usuario
(p.216).

De io anterior se puede precisar que el concedente tiene obligaciones
importantes dentro del contrato de concesidn y las cuales debe cumplir a fin

de llegar a obtener las mejores ventajas de ese negocio.

Ei concedente también tiene la obligacion de actuar en la realizacidn del

negocio de buena fe y con trato igualitario para las partes y asumir las
responsabilidades frente a terceros.

El concedente en el contrato de concesidn, tiene las obligaciones de ias
campanas publicitarias de los productos que va revender el concesionario,
debe hacer muestras gratis de productos para demostraciones, suministrar
los articulos concesionados en cantidad y en tiempo, respetar la exclusividad

y resarcir al concesionario al incumplir lo anterior.
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De este modo los contratos atipicos, se encuentran regidos por la voluntad
de las partes en los limites establecidos por el orden publico, por las normas
generales sobre contratos y obligaciones, por las normas supletorias sobre
contratos, obligaciones y por las disposiciones correspondientes a los
contratos atipicos afines que sean compatibles con la economia y la finalidad
de dicho contrato

Los concedentes son los fabricantes o los distribuidores del producto, marca
y servicio objeto del contrato de concesién y esto es una ayuda a los

fabricantes, para que puedan colocar sus productos a la venta con un minimo
de gasto de comercializacion.

Asimismo, Serrano (2009), establece también las obligaciones de ios
concedentes de la manera siguiente: “-Debe suministrar al concesionario sus

productos de una forma regular y en los términos pactados. — Debe ofrecer
una garantia referida a sus productos” (p.22).

De cual se interpreta, que el concedente en el contrato de concesion juega
un papel importante, tienes obligaciones como parte integrante del contrato, y
debe cumplirle a el concesionario cumpliendo a tiempo las entregas de ios
productos para presentar de esta manera un producto de éxito ante los
clientes del concesionario.
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B DERECHOS Y OBLIGACIONES DEL CONCESIONARIO EN EL
CONTRATO DE CONCESION COMO UN CONTRATO ATIPICO DENTRO
DEL DERECHO MERCANTIL.

El concesionario tiene los derecho de incluir en su patrimonio la diferencia
monetaria que viene del precio de reventa de los productos y el de recibir un
precio 0 a la comision de los productos objeto de la reventa.

En el caso del concesionario tiene las obligaciones de comercializar ios
productos que adquiere del concedente, respetar las instrucciones que este
le da, aceptar la abstencidn que le impone el concedente, para poder evitar ia
competencia desleal.

En este sentido, Sanchez (2004), establece que:

El concesionario se garantiza no soélo la adquisicion de los
productos que pueda revender, sino la obtencidn de una cierta
posicion privilegiada a la hora de la venta de ese producto en una
determinada zona, con una superior proteccidn contra la
competencia desleal y favorecido por una publicidad que en gran
medida corre a cargo del concedente... (p. 176y 177) .

Es por io que el concesionario abtiene ventajas en la realizacion del contrato

de concesion y sale favorecido por las circunstancias dadas en el contrato.

En este sentido la falta de tipificacion legal y las distintas modalidades que se
utilizan en la determinacidbn de las obligaciones de las partes este
condicionada a la voluntad de las partes y a los pactos establecidos entre
ellos.




Se determina que el concesionario en un plazo estipulado debe hacer
compras por un minino establecido entre las partes del contrato, obligacion
de mantenimiento dei stock de mercaderia a disposicion del publico,

obligacion de propaganda del producto que beneficie a las partes.

En este mismo sentido, sefala Serrano (2009), las obligaciones del

concesionario dentro del Contrato de Concesidn, son las siguientes:

-Se compromete a comprar una determinada cantidad del
producto y a mantener ciertos stoks de almacenajes.

-Obligacién de abstencidén de comprar los productos distintos de
los propios de los concedentes (pacto de no competencia).

-Obligacién de recibir las instrucciones de reventa que imponga el
concedente (p.22).

De lo anteriormente establecido se desprende que tanto el concedente como
el concesionario tienen Derechos y obligaciones que cumplir y hacer cumplir
dentro de este contrato, en la medida en que sean establecidas por las

partes, y deben ser cumplidas para llevar a la ejecucidn eficiente de tal
contrato.



C) RESPONSABILIDADES DEL CONCEDENTE Y EL CONCESIONARIO
EN EL CONTRATO DE CONCESION COMO UN CONTRATO ATIPICO
DENTRO DEL DERECHO MERCANTIL.

En el contrato de concesion, el concesionario tiene una absoluta autonomia
en el cumplimiento de la gestidbn que realiza, en este sentido las grandes
empresas recurren a la intermediacién comercial del concesionario, para de
esta forma dar a conocer y generar una ganancia mayor de la venta de sus
productos y asi estos concesionarios, sirven para liegar de manera efectiva a
nuevos mercados, en los que se pretende introducir dichos productos, claro
obligando a este a tener una exclusividad del producto, cumpliendo con

ciertos estandares de calidad y con una zona geografica determinada para la
venta.

En este sentido, Pefia (2006), establece la responsabilidad del concesionario
frente a terceros de la forma siguiente:

Ei haberse afirmado que el concesionario actlo a su nombre por
su cuenta y riesgo da solucidn al problema de responsabilidad en
el sentido de que s6lo a él y no al concedente incumbe la
responsapilidad derivada del objeto del contrato, frente a terceros
que han utilizado éste (p.378).

Se puede interpretar que el concesionario frenie a los terceros que en cierta
forma son parte del contrato de concesidn, recae la responsabilidad ante
ellos en el concesionario y no en el concedente, claro dependiendo de la
situacion donde se encuentren.
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Se concluye que en algunas circunstancias dependiendo de ias fases del
contrato de concesidn, existen diferentes responsabilidades atribuidas a cada
unas de las dei contrato, tanto al concesionario como al concedente,
obligdndose a cumplir y responsabilizarse de la capacitaciéon que le otorga al

concesionario y este de como la utiliza dichas técnicas.




CAPITULO IV

COMPARACION ENTRE EL CONTRATO DE CONCESION Y LOS
CONTRATOS DE FRANQUICIA Y AGENCIA

El contrato de concesidn puede ser comparado con varios contratos también

llamados atipicos como son el contrato de Franquicia y Agenda.

A. DIFERENCIAS Y SEMEJANZAS ENTRE EL CONTRATO DE
CONCESION Y EL CONTRATO DE FRANQUICIA.

El contrato de Franquicia podemos decir que es un método de colaboracion
contractual entre dos empresas juridica y econémicamente independientes
en virtud de la cual, una de ellas (empresa franquiciadora o franquiciador),
que es titular de determinada marca, patente, método o técnica de
fabricacion o actividad industrial y comercial previamente prestigiados en el
mercado, concede a la otra (empresa franquiciada o franquiciado) el derecho
a explotaria, por un tiempo y zona delimitados y bajo ciertas condiciones de
control, a cambio de una prestacidon econdmica, que suele articularse
mediante ia fijacién de un canon iniciai, que se complementa con entregas
sucesivas en funcion de las ventas efectuadas

Los contratos de franquicia, se diferencian de los contratos de concesion
mercantil, a pesar de que en los supuestos de franquicia de distribucion

existe notable proximidad, por estabiecer una integracion mas intensa entre
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las partes, asi como la particular relevancia que reviste en ia franqguicia el
suministro de asistencia técnica y la transmisién de los derechos de
propiedad industrial y know-how, (secreto empresarial), para hacer posible la
explotacion de una concepcion empresarial en su conjunto.

El contrato de Concesion y el contrato de Franquicia, son semejantes y a las
vez se diferencia en el sentido, de que los dos tienen como una de sus
caracteristicas su atipicidad, por no estar reguiados por una Ley en
especifico y también coinciden en que en los dos contratos se les da la
exclusividad de una zona y se le otorga una marca, pero en el caso del
contrato de concesion la exclusividad es para la reventa de un producto
fabricado por el concedente y el de franquicia es puede ser para la reventa
de un producto fabricado por el franquiciante o porque en este caso, este le
trasmite su tecnologia y la forma de hacer las cosas como se ha dicho

anteriormente, y el franquiciado puede producir dichos productos.

B. DIFERENCIAS Y SEMEJANZAS ENTRE EL CONTRATO DE
CONCESION MERCANTIL Y EL CONTRATO DE AGENCIA.

En el contrato de agencia una persona natural 0 juridica, denominada
agente, se obliga frente a otra de manera continuada o estabie a cambio de
una remuneracion, a promover actos u operaciones de comercio por cuenta
ajena, o a promoverios y concluirlos por cuenta y en nombre ajenos, como
intermediario independiente, sin asumir, salvo pacto en contrario, el riesgo y
ventura de tales operaciones.
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En este sentido, Goldschmidt' (1979), senala que en el contrato de agencia
el agente: .. “es comerciante, pero un comerciante que se ocupa
exciusivamente de la celebracibn de contratos por cuenta de oftro
comerciante”...(p.120).

De las definiciones dadas se desprende que el agente desarrolla una
funcién de auxiliar del comercio, dado que realiza una labor destinada a

concluir negocios ajenos o facilitar su conclusién.

En este sentido se pueden establecer las siguientes diferencias entre el
contrato de agenciay el contrato de concesién.

Una de ia diferencia principal de dicho contrato con el de agencia es el tipo
de relacion existente en una y otro caso entre el empresario principal y el
distribuidor. En el caso del concesionario, este actua en su nombre y por
cuenta propia y el concedente no es parte del contrato entre el concesionario
y el cliente, mientras que el agente lo hace en nombre y por cuenta del

principal y se reputa como si fuera celebrado por el principail.

A través del contrato de concesion se asegura al empresario principal una
correcta distribucidn de sus productos sin que cofra riesgos 0 asuma las
responsabilidades propias de quien utiliza la intermediacidén de distribuidores

menos independientes que el concesionario (como el agente).
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En el contrato de concesidn, el concesionario asume todos los riesgos del

contrato y mientras que en el contrato de agencia el agente no corre ningun
riesgo.

Podemos sefialar que el contrato de concesion puede ser comparado con
varios contratos que son atipicos, por no estar regulado por ninguna norma y
gue en algunas circunstancia tienen mucho en comun pero también muchas
diferencias mas que todo en las responsabilidades que ejercen al momento
de realizar los contratos, en el Derecho Mercantil existen otros contratos

atipicos, pero en este trabajo nos hemos enfocado en comparario con el
contrato de franquicia y el de agente.



CAPITULO YV

CONCLUSIONES

Conclusion:

El Derecho Mercantil, es el conjunto de normas juridicas, codificadas o no,
que rigen la actividad profesional de los comerciantes, las cosas o bienes

mercantiles y la Negociacion Juridica Mercantil.

Ei contrato de concesion, viene a formar parte de los contratos mercantiles
atipicos, el cual consiste en que una parte llamada concesionario asume la
obligacion de encargarse de la distribucion y mercadeo con obligacién de
crear y mantener un area de consumo exclusiva bajo las condiciones
estrictas que establece el concedente para el manejo de los productos,
siempre con el consentimiento de ambas partes.

En este sentido de la investigacion realizada se concluye que en el contrato
de concesidn su objetivo fundamental, es que las partes del contrato
obtengan ganancias por su negocio, de este modo la forma en que la
obtienen es cuando el concesionario realiza el trabajo y el concedente provee

a través de técnicas y asesorias las formas de realizarlo para obtener un
negocio exitoso.

En este mismo orden de ideas, se estabiece que el éxito dei contrato de

concesion, depende en su mayoria de la buena negociacion que tengan las
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partes del contrato, por eso una mala reiacidn entre ambos y una deficiente
administracion del concesionario pueden dahar considerablemente las

operaciones de dicha aventura comercial.

Finalmente en el trabajo realizado se verifico que el contrato de concesion no
se encuentra regulado en Venezuela por ninguna norma en especifico, sino
que se ie deja a las partes establecer sus reglas y condiciones siempre
dentro del marco legal vigente, y que es importante establecer que existe una
necesidad de que se establezcan normas tendientes a regularlo, de esa
forma no dejar todo a discrecion de las partes sino que el Estado regule su

funcionamiento y su extincion.
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