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INTRODUCCION

Antes de pronunciar palabra, el interlocutor tiene una aproximacion de la
otra persona solo al mirar lo que viste. Puede imaginarse de qué pais proviene,
donde trabaja, su edad, quizas sus gustos musicales y hasta determinar si es
una persona introvertida o extrovertida. La vestimenta es un claro altoparlante
de quiénes somos y nos permite asociarnos y diferenciarnos dentro de la

sociedad en la que vivimos.

Venezuela, por su parte, resalta en su idiosincrasia e identidad cultural
por ese fendbmeno de excesiva preocupacién por la apariencia personal, en lo
que vestimos y como lucimos. Lo que confirma las cifras de Datos al afirmar
que en 2010, en una poblacion total de 2 mil 100 personas, 75,8% de ellas
dedica tiempo a su arreglo personal. Este hecho, intrinseco en nuestra

sociedad, nos lleva a ser catalogados por algunos como un pais “coqueto”.

A pesar de esto, la carencia de una individualidad nacional en el ambito
de la moda, tomando en cuenta y resaltando nuestras caracteristicas
geograficas, sociales, culturales y econémicas delatan un juego perdido contra
las propuestas internacionales que, si bien pueden dictar las Ultimas tendencias
alrededor del globo, no se adaptan a nuestras necesidades, no obstante, tienen
cabida en un pais atraido por el consumo y cegado en reconocer sus

particularidades.

Frente a esto y a una economia desalentadora, no queda nada mas que
dar a conocer esos datos que podrian contribuir a vestirnos de acuerdo a

nuestras singularidades sin perder de vista lo que dictan los gurus del fashion.

Por su efecto social, la moda, uno de los grandes temas que abarca este

Trabajo de Grado, involucra sin distingo todos los estratos socioeconémicos del
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mundo, argumento que se puede creer iloégico al ver que las principales
referencias que se tienen de este ambito son las cambiantes tendencias, las
pasarelas internacionales y las grandes casas de moda. Si bien todas estas
aproximaciones son ciertas, se vera, en el primer capitulo, los inicios de la
moda, las teorias que explican y respaldan su hecho social y plural, el particular
interés de las mujeres en la moda y la liegada de esta a nuestro pais. Asi como
el medio radiofonico, su historia y la del microporgrama radiofénico y las

caracteristicas de este.

Luego, en el segundo capitulo o capitulo del método, se mostraran los
objetivos que se persiguen con esta investigacion, el tipo y disefio utilizado en
ella, las variables empleadas y los resultados obtenidos por medio de las
técnicas e instrumentos de recoleccion de datos para determinar el contenido

final que se busca.

Por ultimo, en el tercer capitulo, se presenta el proyecto radiofénico: De
punta en blanco, vestirte sin rendirte, sus caracteristicas, disefio y estructura,

asi como la exposicidon de cada uno de los micros realizados.

Este proyecto radiofénico, estructurado en cinco microprogramas busca
brindarles a las mujeres caraquefias datos esenciales para que aprendan a
conocer cuales prendas les favorecen mas, cobmo combinarlas, reutilizarlas y
adaptarlas a las tendencias internacionales. Vestirse facilmente sin desfallecer

en el proceso.
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MARCO TEORICO

“La sociedad habla. Habla diariamente en sus vestidos,

en sus ropas, en sus trajes.

Quien no sabe escucharla hablar, en esos sintomas de habla,
la atraviesa a ciegas. No la conoce. No la modifica”.

Umberto Eco

Moda

Si bien al leer la palabra moda imaginamos prendas de vestir, accesorios
y modelos desfilando en una pasarela, el significado de esta palabra contiene
en si mucho mas que eso. En El vestido habla (1990), Nicola Squicciarino se
remonta a la etimologia de este vocablo y deriva una de las hipétesis al
respecto: “el término moda, que proviene del latin modus, indica en su
significado mas amplio una ‘eleccion’ (151). La otra conjetura que se deriva de
la misma terminacion, lo define como “medida, limite, modo, manera, criterio o
modalidad reguladora de decisiones” (Saviolo, 2007: 19). Es decir, como un

mecanismo regulador de elecciones, realizadas en funcion de unos criterios.
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Criterios a los que el socidlogo René Konig se opone a emplazar dentro
de “una particular preferencia’ como la indumentaria, por ejemplo, como lo
menciona en su libro Sociologia de la moda (1968). En este aspecto es muy
enfatico al establecer que “en ningun caso puede concebirse que la moda parta
de un objeto determinado (...), antes bien, la moda se refiere a una determinada
manera de comportarse en las mas distintas situaciones y frente a los objetivos

mas diversos” (27).

Volviendo a las definiciones de Squicciarino y Saviolo, se toman en
cuenta palabras claves como eleccion y gusto, las cuales seran una constante
y se complementaran con el significado que aporta el Diccionario de la Real
Academia Esparola (DRAE) para definir moda, el cual, al contrario de Kénig se
ubica en el ramo de las prendas de vestir y el “uso, modo o costumbre que esta
en boga durante algun tiempo, o en determinado pais, con especialidad en los

trajes, telas y adornos, principalmente los recién introducidos”.

Como decia Squicciarino, la moda es una eleccion basada en los gustos
de cada persona, lo que remite y puede abarcar diversos aspectos de la vida
del sujeto. Lo que ha favorecido la formacion de una teoria multidisciplinar del
concepto que, de acuerdo con René Konig en Sociologia de la moda (1968),
ubica a la moda como “un principio universal de configuracion cultural, que
puede conformar no solamente el cuerpo del hombre en su totalidad, sino
también todos sus modos de manifestacion” (21). Nuevamente, en su libro,
Squicciarino expone que “las modas tienen la caracteristica de abarcar un vasto
campo, desde el artistico y el literario hasta el de las costumbres, asi como el
del juego del vestido” (151). Por tanto, si bien, como se dijo al principio, se suele
asociar moda con ropa, esta va mucho mas alla en las expresiones culturales

gue rodean al ser humano y dentro de las areas del disefio.

Ahora bien, teniendo una definicibn que puede comprender varios
campos sociales, es pertinente ubicarla dentro del area que implica el siguiente
trabajo de investigacion. Asi, encontramos que Margarita Riviere, en La moda,

comunicacion o incomunicacion? (1977) define la moda como un “cambic

4
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periodico, continuado y obligatorio de vestido para un numero importante de
personas” (35). Lo que Gilles Lipovetsky en E/ imperio de lo efimero (1990)
puntualiza como “una institucién esencialmente estructurada por lo efimero y la

fantasia estética” (10).

Asimismo, y tomando en cuenta la descripcién presentada por el DRAE,
se introduce un tercer elemento importante en la moda: el referente al tiempo —
el mas importante de todos, quizas— el cual comparte Squicciarino al afirmar
que “la moda se caracteriza precisamente por la obsesién de una busqueda
continua de la novedad y, por tanto, estd marcada por un ritmo de breves
espacios de tiempo” (152). A su vez, Konig hace referencia a los diversos temas
que puede abarcar la moda de forma variable, puesto que “la moda es un factor
de cambio constante” (21) o, es “basicamente temporal y cambiante” (29), como

la define Riviere.

A partir de esta exposicion, es importante precisar, dentro del ambito de

la moda, algunos conceptos que caracterizan este término:

e Corto tiempo de duracion: como bien lo determina Lipovetsky
(1990), la moda es efimera, apuesta por la sorpresa y la
transitoriedad. Isabel Cruz de Amenabar en E/ traje:
transformaciones de una segunda piel (1996), completa esta idea
integrando una nueva caracteristica, la novedad, también expuesta
por Lipovetsky, al expresar que “solo hay sistema de moda cuando
el gusto por las novedades llega a ser un principio constante y
regular” (30). La temporalidad enmarca este sistema y el ejemplo
mas adecuado que refleja esta caracteristica serian los desfiles de
moda que suceden dos veces al afio para mostrar las propuestas
de las temporadas primavera-verano y otofo- invierno. Al igual que
el referente “estar de moda” y “estar pasado de moda”, el tiempo los

determina y califica al sujeto que se encuentra en uno o en otro.
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e Referencia social: José Gaspar Birlanga en Moda y modernidad.
La reflexion filosofica sobre la moda en la cultura moderna (2007),
explica que la moda no seria posible sin sociedad o un grupo social
de referencia, “su pluralidad, simultaneidad, instantaneidad (...)
requiere del conocimiento social, pero también de cierta
homogeneidad necesaria para que se pueda seguir hablando de
ella (tendencias)” (501). Para que la moda sea considera tal
necesita expandirse y para ello se necesita el elemento social
representado en las personas que gustan de ella y diseminan las

nuevas tendencias.

e Fenomeno cultural: este apartado actia como complemento del
punto anterior al hacer referencia a las sociedades y que,
dependiendo de las caracteristicas que posea cada una, la moda se
expresara de forma variable: “también (esta) se desdibuja o se
acusa segun el género de cultura, la estructura social y el grado de
sensibilidad estética” (Cruz de Amenabar, 1996: 31).

Haciendo referencia a estos ultimos dos puntos, donde se menciona la
importancia de una sociedad o grupo social y de la cultural para determinar
como se desarrollara la moda dentro del ambito de un espacio determinado, se
puede agregar que, la ciudad, de acuerdo con Konig y Rievere (1977), es el
sitio adecuado, puesto que “la ciudad es el marco idoneo del sucesivo cambio
de indumentaria porque hay en ella mas oportunidades de ‘ver y ser visto™” (35).
Konig, por su parte, afirma que “el habitante de la metr6poli siente mas avidez
por lo nuevo, y que se manifiesta en su conducta frente a la moda” (182). Asi se
genera un constante nacimiento de nuevas modas dispuestas a ser

consumidas.

Tomando estas definiciones, podemos delimitar que se entendera por

moda, en este Trabajo de Grado, el cambio constante y periddico de la
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indumentaria basado en elecciones dirigidas por el gusto de un grupo de

personas en una sociedad determinada.

Un poco de historia

Ya desde tiempos inmemoriales, la moda como indumentaria ha existido
desde que los seres humanos comenzaron a vestirse en la prehistoria. Matar a
los animales que habitaban la tierra no solo servia para el alimento diario, sino

también, por medio del uso de su piel, para contrarrestar los efectos del clima.

Con el paso del tiempo y muchos afos recorridos, los individuos
continuaron usando ropas y prendas para cubrirse del clima, asi como para
demostrar su estatus social y por pudor, como lo hizo Carlomagno en el afio
808 cuando promulgdé una orden sobre la indumentaria que regulaba los

vestidos de las diferentes clases sociales.

A pesar de estos vestigios de importancia que recaian sobre el vestido,
Lipovetsky en EI imperio de lo efimero (1990) explica que aunque la
documentacion disponible al respecto “es limitada y fragmentaria”, se ha podido
demostrar que “la irrupcion y la instalacion histérica de ciclos breves de moda
(se da) a partir de finales de la Edad Media” (31).

Sin embargo, Margarita Riviere en Lo cursi y el poder de la moda (1992),
retrocede un poco mas en la historia para situar los comienzos de la moda en el
ducado de Borgofia (actualmente Francia), con un cambio “vestimentario
gratuito y controlador ya mas del tiempo cronolégico que del clima y las
condiciones geograficas” (22), debido a la aparicion del género de punto en
torno al siglo Xll, lo que coincide con la organizacion urbana y burguesa y con
las oleadas de expediciones y movimientos migratorios, que propician tanto la
diferenciacion definitiva del traje segln el sexo como la aparicion misma de la

moda, que “parece empez6 en los siglos XIV y XV’ (22).
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En este aspecto, Kénig (1968) concuerda con Riviere al demostrar que la
primera expansion del comportamiento de la moda se produce a finales de la
Edad Media (476-1492):

Las revoluciones sociales conducen ante todo a una disolucién cada
vez mas rapida del antiguo sistema feudal, al que se opone la
burguesia de las ciudades que ha adquirido conciencia de si misma.
Solamente ahora comienza la imitacion a operar de abajo hacia arriba,
es decir, que las clases burguesas pretenden destacarse también
como las aristocraticas, lo que tiene como consecuencia directa de

una aceleracion del movimiento de la moda en este periodo (137).

En este punto ya podemos entender y confirmar una de las
caracteristicas de la moda por medio de la referencia que hace el profesor de la
Universidad Auténoma de Madrid (UAM), José Gaspar Birlanga, al exponer en
Moda y modernidad. La reflexion filosofica sobre la moda en la cultura modemna,
ue “desde el principio de los tiempos (el hombre), se viste, cumpliendo unas
necesidades, pero, una vez superadas esas necesidades basicas, comienza a
buscar en el vestido también la satisfaccion de otras necesidades sociales,
estéticas” (2007: 518).

Hasta ese momento, esos procesos sociales sucedian sin tener una
palabra que los contuviera, lo que da pie a que el término moda se empezara a
utilizar para hacer referencia a la vestimenta que, para Squicciarino (1990), se
remonta al siglo XVIl, cuando las clases mas altas de Francia se vestian a /a
mode, de acuerdo al gusto francés, para diferenciarse de la austera corte

espariola, todavia en ese momento dominante.

En esta época la forma de vestir varié pero, enfatiza Squicciarino, no se
trataba de modas sino de un cambio en el estilo, el cual no define pero que se
delimita a partir de la explicacion que da René Konig (1968) sobre este: “El
‘estilo’ es la manifestacion particular de la cultura —entendido como los
fendbmenos culturales tales como el barroco, el rococo, el clasicismo, etc.—, que

son modos de configuracion, de mayor alcance, de la cultura y —como tal—

8
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demuestran tener un gran poder de permanencia, que también se orienta hacia

cierta uniformidad” (21).

Con la disolucion cada vez mas rapida del antiguo sistema feudal, al que
se oponia la burguesia de las ciudades que habian adquirido conciencia de si
mismas, en su texto de 1968, Kdnig justifica el comienzo de la imitacion, como
otra caracteristica fundamental de la moda. Esta empieza a “operar de abajo
hacia arriba, es decir, que las clases burguesas pretenden destacarse también
como las aristocraticas” (137), lo que tiene como consecuencia directa, enfatiza

el socibélogo, una aceleracion del movimiento de la moda en este periodo.

Con la llegada de la Revolucién Industrial en 1760 sucede, si se le puede
llamar asi, el tercer quiebre histérico con la llamada “democratizacion de la
moda”. De acuerdo con el socidlogo Colin Campbell, citado por Guillaume Erner
en la Sociologia de las tendencias (2008), “la querencia de la novedad —
caracteristica de la moda- desempei® un papel central en la revolucion
industrial” (36).

La industrializacion permitié el auge textil y la expansion de la riqueza y
la cultura, momento que se ve reflejado con la invencion de la maquina de coser
por Isaac Singer en 1846, “su modelo epdnimo fue el primero que se distribuyd
y vendié masivamente (...) (a su invento) se le ha denominado ‘la
democratizadora de la moda’™ (Cosgrave, 2007: 194). De esta forma surgié un
efecto en la nueva clase de empleados, “(quienes) parecen muy preocupados
por su indumentaria y por su apariencia externa” (Koénig: 194). Con la
desaparicién de la sociedad tradicional, explica Campbell (en Erner, 2008) se
difunde la pasion por la moda: “el individuo consigue la posibilidad de dar forma

simultaneamente a la sociedad y a su persona siguiendo sus deseos” (36).

Afos mas tarde, con el auge del comercio y la prensa femenina, el
avance tecnolégico y el de las comunicaciones, se origina la necesidad de la
universalizacion del traje y de la moda. Riviere (1992), lo define como la “nueva

industria de la confeccion en serie”, que inicialmente fue concebida a finales del
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siglo XIX para la elaboracién de prendas de trabajo. Debido a esto, “el ritmo de
la moda se intensifica” (Saviolo, 2007: 26), hasta llegar, dos siglos mas tarde, a
la actualidad de una industria de la moda que para el afio 2000 representaba
entre 3-4% de las economias del mundo, de acuerdo con la investigacion
realizada por Andrés Restrepo para Moda en Colombia, economia vs. Fashion
(2008).

Tomando en cuenta el caracter social de la moda, y su acompafnamiento
en las transformaciones socioculturales de la sociedad, su reflejo de las
situaciones politicas y economicas que se viven en cada momento, no es
sorpresa su innegable presencia en el mundo desde sus inicios para definir

épocas y el avance de la humanidad.

Teorias de la moda

La moda, como espejo del momento, refleja la sociedad en la que
vivimos y, ademas del apartado histérico que ya se vio anteriormente, se
encuentran estudios desde diferentes ambitos teodricos. Los mas importantes, a

continuacion:
Sociolégico

A partir de las aportaciones que hace el soci6logo aleman Georg Simmel
se determina la importancia de los procesos de distincion, imitacion vy

diferenciacion social.

En el aspecto de la distincion, el profesor Birlanga (2007) explica que la
moda se emplea como ““modo’ de reconocimiento” al otro. Se realiza por medio
de la asimilacion por inclusion de la otra persona a un grupo hasta, en su forma
negativa, al rechazo por exclusion. El vestir, como se vera mas adelante, es una
forma de expresion por medio de simbolos acordados en la sociedad que dan

informacién, comunican por el individuo sin este emitir palabra.

10
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A través de la vestimenta nos identificamos como personas ante el otro y
le ofrecemos datos sobre quiénes somos y qué nos gusta o atrae. “El vestir es
una invitacion al dialogo y al tipo de dialogo que buscamos”, dice Birlanga
(2007: 517). Lipovetsky (1990) agrega que “lo propio de la moda ha sido
imponer una norma en conjunto y, simultdneamente, dejar sitio a la
manifestacion de un gesto personal” (47); existe la libertad para hallarte como
persona dentro de las delimitaciones que estipula la industria, “reivindicando la
individualidad, en la legitimidad de la singularidad personal”, por mas sorpresivo
que parezca (51). A su vez, Riviere (1977) afirma que en este factor “el hombre,
la mujer, desean, si, integrarse, pero no por ello quieren perder su propia
identidad” (97).

En cambio, al referimos a la imitacién, Georg Simmel en La moda (1985
citado en Squicciarino, 1990), afirma que existe una “tendencia a la imitacion o
igualdad social, —es decir—, la moda es la imitacion de un modelo dado y
satisface la necesidad de apoyo social” (154). De esta forma se genera un
circulo, una carrera de las clases menos favorecidas por alcanzar la moda de la
clase con mas recursos y la busqueda de esta por diferenciarse de la segunda,
creando una nueva moda, hasta que el ciclo vuelva a comenzar. Herbert
Spencer, en Principios de Sociologia (1967 citado por Squicciarino, 1990)
explica esta teoria al resaltar que “la moda pretende producir la semejanza, la
igualdad de las clases mas humildes con las superiores a través de una
imitacion competitiva, de rivalidad mas que de admiracion por parte de los
estratos sociales mas bajos” (153), afirmaciébn que comparte Ana Martinez
Barreiro en Elementos para una teoria social de la moda (1996) pero, a la vez,
presenta otra arista. Si, existe una imitacién-rivalidad, que explica como el
deseo de afirmarse que es igual a él y; la imitacidn-respetuosa, que es “la que
hace emular al superior tratando de agradar, implicando una profunda

subordinacion” (99).

Con este esquema, las clases con mas ingresos se presentan como las

impulsoras mientras que las de menores recursos simplemente se dedican a
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imitarlas, ya sea de forma cortés o como competidor. Aqui también cabria la
aseveracion de Gabriel Tarde en Las leyes de la imitacion (1911) al decir que
imitar es un instinto humano, “al que se consideraba el origen de todo fendmeno
psiquico y social’ (citado por Squicciarino, 1990: 153). Esto se podria
complementar con la explicacion que da Margarita Riviere (1977) al puntualizar
que el ya mencionado deseo de integracion “conileva a un grado de
conformismo fuerte, no solo en los cambios de la moda, sino con el ‘ser’ actual
de la sociedad” (96), sirviendo este como apoyo en la moda para medir el

rechazo o la aceptacion, la integracién de los individuos a la sociedad.

Lo que se presenta es lo que estos y otros socidlogos denominan el
caracter aspiracional de la moda. La clase baja aspira subir de categoria social
y la forma que encuentra para hacerlo es por medio de lo exterior, de lo que
pueden observar en sus “pares”. la vestimenta, sin que esto comprometa su
deseo de diferenciacion. Entendiéndose asi que, la moda, en principio, no es
mas que un mecanismo de los que se sirve la sociedad de clases para

estructurar y ratificar la divisiéon de esta.

Lo que abriria paso al proximo punto, la diferenciacion social. Esta
disimilitud viene dada por lo que Simmel (1924) denomina la “moda de clase’,
es decir, las modas de la clase superior siempre son distintas a las de la inferior
y, estas son abandonadas, al momento que la segunda intenta apropiarse de
ellas. Es notorio el natural celo que existe por la suma de individuos, que no
pertenecen a la elite, para integrarse a la propuesta de moda de esta, hecho
gue se ve representado en la idea de distincidon e identidad: existe identidad con
cierto grupo cuando este pertenece a tu propio nivel social y, estando dentro de
este ya se busca la diferenciacion. Pero, la idea de pertenecer a un circulo
superior se ve truncada mediante la exclusién de él. Igualmente, se ve que el
proceso de imitacion en diferentes niveles de los estratos sociales esta

enmarcado en un sentido aspiracional, como se vio anteriormente.

Se busca aparentar, al menos, otro modo de ser y, la vestimenta, es el

medio para hacerlo. Ya lo decia Baudrillard (citado por Martinez, 1996), al
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afirmar que “nunca se consume un objeto por si mismo o por su valor de uso,
sino en razon de su valor de cambio” (102), es decir, en razén del prestigio y
estatus social que este pueda ofrecer. A esto también se suma Veblen (citado
por Ermer, 2005), al explicar que cualquier clase social “aun encontrandose en
la pobreza mas atroz, no se prohibe el habito del consumo ostentoso” (163), de
alli aquel refran que afirma que las apariencias engafian, con las posesiones

materiales se puede hacer creer que se es algo que no es.

No obstante, a esta lista presentada por Simmel, Riviere (1977) introduce
el topico de la “movilidad de las clases sociales” que, como se vio en el
apartado anterior, va de la mano con el proceso histérico de la democratizacion
de la moda y la libertad econéomica. Simmel también lo incluye al mencionar que
‘en la moda convergen la exigencia de diferenciacion individual y la de la
igualdad social, lo que presupone una movilidad entre clases” (en Saviolo,
2007: 33), que se da a partir de la disolucién del sistema feudal y el ascenso de
la burguesia y los deseos de esta en parecerse a la clase aristocratica por lo
que poseian y ostentaban. Asi, paulatinamente, se empez6 a perfilar la

movilidad de las clases promovida por una economia que permitia el ascenso
de todo aquel que trabajara.

Konig (1968), por su parte, enfatiza la existencia de esta movilidad
puesto que “favorece considerablemente el desarrollo acelerado de la moda,
por medio de la fluidizacion de la sociedad” (170), que se encuentra liberada de
todas las divisiones de estamentos y clases. En referencia al area econémica,
Simmel (en Martinez, 1996) explica que la fuga hacia la novedad se ha visto
favorecida por la economia, “en efecto, el capitalismo no ha hecho mas que
acelerar el consumo de moda, ya que es particularmente accesible cuando se
tiene dinero” (100). De esta manera, para Martinez (1996) es obvio que esta es
la forma mas facil de conseguir la igualdad con las clases mas altas, puesto que

en otros campos se requieren ciertas capacidades que no se pueden adquirir
con dinero.
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En el mismo ambito, Riviere (1977) enuncia que la adquisicién del traje, a
través del tiempo, se ve afectado por la cantidad y la distribuciéon de la riqueza
Yy, como se ha visto, la estratificacién social. “Los factores socioecondémicos
afectarian al traje y a la moda desde los angulos principales: de entrada existe
una demanda, determinada por la capacidad adquisitiva del publico; y frente a
esto aparece una oferta de moda, de acuerdo con las posibilidades técnicas de
cada época” (42). Nuevamente, Simmel argumenta que “cuanto mas deprisa
cambia la moda, mas baratas tienen que ser las cosas, y cuanto mas baratas
son estas tanto mas incitan a los consumidores para cambiar de moda, tanto

mas obligan a los productores a crearlas” (154).

Si bien puede presentar contradicciones que exista una diferenciacion
social dentro de la moda y, a la vez, una movilidad social propiciada por el
factor econémico, ambas conviven sin alterar la una a la otra. Como se ha
dicho, al momento de desear pertenecer a una clase superior y asemejarse a
esta por la indumentaria, la otra ya esta en la busqueda de diferenciarse y
desechar la moda que el sujeto de clase inferior esta tratando de apropiarse.
Actualmente, a diferencia de épocas pasadas, las disimilitudes sociales han
perdido su caracter fatal y, el juego econémico desarrollado ha admitido la
uniformizacion de personas pertenecientes a diferentes clases sociales solo por

lo que visten.

De esta forma, se crea un circulo propiciado por el deseo de pertenecer a
una clase social superior por medio de la vestimenta que se pueda adquirir con
el nivel econdémico que el sujeto posea y, a su vez, se asemeje a las ropas de la

elite, integrando en esta, también, la individualidad de la persona.

Psicolégico

Nicola Squicciarino en E/ vestido habla (1990) explica que la
indumentaria también posee un efecto psicoldgico sobre la persona al constituir

la “extension del yo”, siendo esta, a través de “aquellos elementos de la
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indumentaria que mantienen una estrecha relacion con el cuerpo, nuestras
percepciones visuales y tactiles se prolongan mas alld de nuestra figura,
creando una ilusion de aumento” (104). Este fendmeno se demuestra con el
empleo de muchos simbolos de poder como las coronas, tiaras, o con los
sombreros de copa o los altos peinados del siglo XVIII, que indicaban la fuerza
adquisitiva segun lo alto que fueran. En nuestra época, esto se veria
representado en los tacones, los vestidos largos o los peinados en los que se

elevan el cabello, tanto en hombres como en mujeres.

En este aspecto psicologico, ademas de generarse una prolongacion del
yo, también se encuentra la apropiacion de nuestro yo por parte de los bienes
materiales, lo que los Doctores en Psicologia por la Universidad Autbnoma de
Barcelona, Adriana Gil y Joel Feliu, explican en la revista /nfocop como el
verdadero acto de adquirir un producto: “El comprar meramente un objeto no es
consumirlo. Consumirlo tiene que ver con el tipo de relacion que establecemos
con él” (2011: 11), como nos relacionamos con este y lo que significa para
cada persona (estilo de vida, experiencias, etc.) y, principalmente para
“sostener nuestra identidad. Es decir, lo que esta en juego en el proceso del
consumo es lo que somos, porque consumir hoy en dia es nuestra manera de

estar en el mundo” (2011: 11).

En el aspecto de la moda esto se ve reflejado en la apariencia que se
desea exteriorizar, en diferenciarse como una persona con estilo tnico y, como
ya se sabe, al mismo tiempo darse cabida en un grupo de personas a las cuales
asemejarse. “No compramos solo bienes primarios, sino que consumimos
significados, estilos de vida, grupos de referencia e identidad (...) Nos
apropiamos de los objetos, los hacemos nuestros, y pasamos a considerarlos
parte de nuestro yo” (Gil & Feliu, 2011: 11).

A partir de esta teoria, se encuentra el planteamiento que hacen los
expertos en marketing Elizabeth Hirschman y Morris Holbrook al afirmar que los
productos y servicios pueden dividirse en dos categorias: utilitarios y hedonicos
(Gonzalez, 2011). Estos ultimos, “tienen caracteristicas subjetivas e intangibles,
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cuyo consumo produce disfrute y placer, como las joyas y los perfumes”
(Gonzalez, 2011: 29). De igual forma, esta hipétesis ya habia sido planteada
anos antes por Thorstein Veblen en su libro Teoria de la clase ociosa (1988)
cuando explica el concepto de consumo conspicuo: “Las personas consumen
ciertos productos, simplemente, para mostrar su alto estatus, para enfatizar la

diferencia de clases o el ingreso del que disponen” (1988: 137).

Con esto, se puede entender que comprar un producto, principalmente
una relacionado con la vestimenta, no tiene solo que ver con el fin para el que
posiblemente fue confeccionado; cubrir el cuerpo, sino que de forma intrinseca
satisface mas alla de su proposito utilitario. Asiste a la persona en su
integracion a un grupo, su diferenciacién dentro de este para, finalmente, forjar

la identidad de su portador.

Por otra parte, Riviere (1977) retoma el aspecto sociologico de la
imitacion para asociarlo con el psicoloégico de la integracion. De esta forma, la
autora incorpora ambos conceptos, ya que para lograr la integracion a un grupo,
el sujeto se vale de la imitacién, que viene dada “por la propia sociedad que le
dice como ha de lograr esta integracion y a través de qué formulas tiene que
conseguirla” (96). La sociedad presionara al individuo para su sumision frente a
unos determinados modelos y valores estéticos que, posiblemente, acepte
como la misma autora lo expresa al destacar que “la moda ejerce una
verdadera tirania sobre los grupos de menores ingresos, los cuales tienden a
imitar los disefios y modelos propuestos a través de la moda por las clases
dirigentes” (47).

11

De esta forma, “el deseo de integracion conlleva un grado de
conformismo relevante, no solo en los cambios de la moda, sino en el “ser”
actual de la sociedad” (Riviere, 1977: 96), que es sometido a forjar su

integracion a la sociedad por medio de su aceptacion o rechazo a cierta moda.

En el area de la psicologia también se encuentran las competencias

sexuales y, dentro de estas, el pudor, y su relacidon con la vestimenta, que se
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remonta al inicio de las civilizaciones. Al mismo tiempo que se protegia el
cuerpo de las adversidades del clima, “en realidad, lo que se estaba haciendo
era ocultarlo a las miradas de los demas” (Riviere: 100), lo que originé la
costumbre de llevar el cuerpo cubierto y al esta premisa convertirse en una
costumbre, el estar desnudo o la cierta desnudez de ciertas partes del cuerpo
se convirtio en un tab(. Tomando en cuenta los estudios de Freud que “todo
tabd engendra un deseo”, apunta Riviere, se observa como al mismo tiempo
que se inician las modificaciones del traje elemental empieza el juego de ocultar

y mostrar, el deseo de ver y ser visto.

Ahora bien, para Simmel (1924), “el pudor nace al notarse el individuo
destacado sobre la generalidad” (148). Al sujeto ver que toda la atencion recae
sobre él, indiferente sobre si es algo bueno o malo, su reaccién inmediata es
sentir verglienza. Se presenta temeroso frente al hecho de que se destaque de
forma individual en la sociedad de cierta manera que el resto no pueda imitarlo.
Ahora bien, al aplicarlo al campo de la moda, esta le permite al individuo
destacarse, dice Simmel, de cierta manera que siempre parezca adecuada. La
manifestacion mas extravagante que se pueda poner de moda libra al individuo
de la pena que pueda sentir a €l ser el centro de atencion. “Los actos de las
masas se caracterizan por su desvergiienza” (148), agrega el socidlogo aleman.
Por tanto, cualquier acto impudoroso de la moda sera aceptado y seguido por la

muchedumbre, sin ningun tipo remordimiento.

Semiodtica

La funcion de la ostentacion, la distincion de clase, el oficio, la
pertenencia y la exclusion, entre otros, constituyen las mdltiples razones de ser
del vestido y, en términos semiéticos, lo sitGan como un signo, cuyo significante
esta ligado a infinitos significados, que podrian variar de acuerdo a la cantidad
de personas que existan, ademas de estar determinados por el contexto social,

econdmico y cultural en el que se ubique.
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La nocion de cédigo, en el caso de la moda, de acuerdo con José Gaspar
Birlanga (2007), se entendera a la “referencia a un valor especial, construido
cognitivamente de manera consciente y ataviado o revestido, ademas, con un
valor simbolico” (505), es decir, lo que comparte el individuo, mediante el uso de
cierta prenda, no es la prenda como tal sino el coédigo, significante de una
significacion que va mas alla del individuo. De igual forma, Birlanga agrega que
ademas del codigo que pueda existir, la moda tiene una estimacién relevante.
“La prenda, por su cédigo, tiene conferido un valor, y es precisamente ese valor
el que vale y no el de la prenda en si misma” (505). Este valor que viene dado
por los medios de comunicacion al promocionar el objeto en cuestién: se le
presenta al comprador como un simbolo de estatus, por ejemplo y, al este
adquirirlo, no esta comprando el objeto en si, sino la posicion que este le
propicia dentro de la sociedad que, como se vio anteriormente, ya viene
exigiéndole cumplir al sujeto ciertos parametros para pertenecer al grupo, lo que

Squicciarino (1998) denomina “el valor simbolico (sobre) el valor funcional” (21).

El vestuario, accesorios y los diferentes elementos de decoracion
corporal se convierten en vehiculos de expresion. Declaran, por nosotros, una
preferencia estética y revelan una cantidad de informacién sin la mediaciéon de

palabras.

Cruz de Amenabar (1996) sitia a la indumentaria como “objeto de
comunicacion social, que descansa sobre coédigos y convenciones culturales,
muchos de los cuales son sélidos, intocables y estan defendidos por sistemas
de sanciones e incentivos capaces de impulsar a los usuarios a llevar lo
correcto, seglin estilo y época, bajo pena de verse condenados por la
comunidad” (29). Una minifalda no sirve para ir a la oficina, ni unos zapatos de
tacon alto para la playa, al igual que un vestido de gala para un almuerzo de
domingo. Desde tiempos inmemoriales, cada prenda y accesorio creado por el
hombre se ha hecho para cumplir cierta funcion en cierto momento y situacion
y, estos, son convenciones culturales que se han respetado y se seguiran

haciendo por mas que las épocas y la tecnologia avance.
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A pesar de los 24 afios de diferencia en los que fue escrito el texto de
Squicciarino, el autor toma en cuenta, como para esa época, “la sociedad
coloca a la palabra cada vez mas en segundo plano, dando prioridad a la
imagen, la indumentaria, como sistema riguroso de signos” (22). Por medio de
las prendas vestir comunicamos mucho mas, quizas, que con las mismas
palabras, por eso la importancia que tiene la vestimenta para identificar a las

personas dentro de ciertos parametros y grupos sociales.

Nueva teoria

Con el pasar de los afios se han sumado nuevos campos de estudio
donde se ha desarrollado la moda, uno de ellos: la industria cultural. Tal como
lo denomina Paul Hirsch, citado por Emanuela Mora en Globalizacién y cultura
de la moda (2004): la moda es como “un complejo sistema organizativo técnico
y directivo, que transforma el contenido creativo del ingenio humano en bienes
materiales y utilizables por un amplio publico, que llega a conocer dichos
productos mediante las camparias publicitarias y los medios de comunicacién”
(639).

Ahora bien, el naciente interés, en medio de la revolucion industrial, se
vio propagado a través de los medios de comunicacion, quienes, apunta Riviere
(1977), paralelamente a “la industria textil promociona un importante fenémeno
periodistico en forma de prensa de modas, especie de catalogo de la
produccion y cuya principal funcion ha consistido en dirigir al publico hacia
aquellos productos-moda que debian ser consumidos y marcar asi el ritmo de la
produccion” (57). Sin embargo, la periodista apunta que este no es un
fendbmeno nuevo, pues ya se venia dando desde el siglo XVIl y XVIII, solo que a
menor escala y para un grupo reducido que producia sus prendas en casa.
Pero, con la llegada de la industria cultural, propuesta por Theodor

Adorno y Max Horkheimer en 1947, los medios de comunicacion impulsaron
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una economia capitalista que, una vez desarrollados ciertos medios técnicos, se

pudo producir bienes culturales en forma masiva, como las prendas de vestir.

Un ejemplo del tipo de publicacién de moda fue el Jardin des modes,
revista creada en 1922 por Lucien Vogel (Erner, 2005). En sus paginas se
encontraban “una mezcla inédita de patrones de costura y recetas de cocina
destinadas a cumplir dos funcionas: vestir a la mujer y alimentar a la familia”

(39). Nacia asi la prensa femenina.

Con el abandono del sistema de la moda a las elites y por su nuevo
enfoque hacia un publico mas amplio, debido al proceso de la democratizacion
de la moda vy las industrias culturales, se identifica, a consecuencia de esto, la
invencion del sistema de produccion en confeccion denominado Prét-a-Porter o,
Su equivalente en inglés, Ready-to-wear, que no es mas que ‘las prendas de
moda producidas en serie con patrones que se repiten en funcion de la
demanda. Trajes que (con diferentes calidades y precios) se ven en la calle a
diario”, de acuerdo con el profesor Augusto Montenegro, escritor de libros de

moda y catedratico de la Escuela de disefio Arturo Tejada Cano en Colombia.

Asi, explica Erner (2005) se construye una nueva sociedad, la sociedad
de las tendencias, que llevada al campo de la moda, desea el consumo de
moda rapida y constante, lo que ha impulsado imperios dentro de la industria
como el espaiiol Inditex, grupo que conglomera las tiendas Zara, Pull and Bear
y Bershka, establecimientos conocidos por su acelerada produccion de prendas
en imitacion a las presentadas en las semanas de la moda para las grandes

masas que no pueden adquirir estas Gltimas piezas, casi de coleccion.

De forma paulatina se ha visto como la moda, bajo las caracteristicas de
la sociedad que arropa cada época, ha mantenido su privilegiada posicion
dentro de las masas en un proceso en el cual el sujeto desea pertenecer a un
grupo, identificarse con este pero, al mismo tiempo, resaltar su individualidad

dentro de €l; en una economia de alto consumo que le permite, a bajos precios,

20



De punta en blanco, vestirte sin rendirte

obtener prendas similares a la de grandes disefiadores y marcas. Al cumplirse

un ciclo, inmediatamente, comienza el siguiente.

Mantenerse “a la moda” no es nada facil. Mas, cuando a pesar de que se
intensifica la participacion de todas las clases sociales en esta, los altos
estratos contindan con su innegable deseo de separarse del resto de la
poblaciéon lo que acelera los ciclos de la moda, tarea poco dificil en una

sociedad marcada por la industrializacion, las comunicaciones y el consumo.

El interés de las mujeres

Siempre dedicada a labores del hogar, a la familia y su esposo, la mujer
se vio siempre limitada en el desarrollo que podia adquirir dentro de la
sociedad, ademas del aporte que ya podia dar con la crianza de unos hijos
prosperos para la nacion. Con la llegada de las mujeres a las fabricas y la
revolucion feminista, su camino ha surgido de tal forma que ya existe una
relacion de pares entre ellas y los hombres. Tomando en cuenta estas palabras
y la afirmacion de Georg Simmel en Cultura femenina y otros ensayos (1924),
se encuentra una justificacion para la inclinacién de las mujeres por la moda. El
sociologo aleman explica que la moda, como medio de expresion en el que se
hayan las tendencias de igualacién e individualizacion, se presenta como una
“adhesion” a las mujeres debido a que “han estado condenadas durante la
mayor porcion de la historia” (Simmel, 1924: 143), generando en ellas el apego
a todo aquello que se presente como de “buen uso” o “debido”, puesto que
generaria una vida, generalmente, aceptada y reconocida. Siendo débiles ante

la individualizacion.

Asi, la moda le ofrece a las mujeres la opcién de: imitacion, lo que las
incluye sin mayor ajetreo dentro de la sociedad y; por otro lado, les permite
distinguirse, “al subrayar la personalidad mediante el atuendo individual’
(Simmel, 1924: 143).
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Igualmente, retomando la historia, en la primera mitad del siglo XIX, en
pleno apogeo de la revolucion industrial, resefia Konig (1968), como, a pesar
de todas las exigencias politicas del momento, “nadie podia evitar que las
mujeres tomaran modas siempre nuevas de la clase superior, de modo que la
‘uniformacion’ se producia con mayor rapidez con cada cambio de la moda (...)
Esta necesidad fue favorecida al mismo tiempo por el desarrollo industrial de la
produccion de vestidos de confeccion” (169). Asi es como se introdujeron poco

a poco a las mujeres de clase baja a la dimension del consumo de moda.

Si bien Konig menciona que son los grupos medios quienes son
especialmente aficionados a la moda, recalca que al hablar de las mujeres, se
suma, al interés por la moda, el grupo de ingresos mas bajos. Para ejemplificar
este caso hace referencia a un centro comercial que, al cerrar sus puertas, las
trabajadoras de las tiendas son las primeras en adoptar las nuevas propuestas
en cuestion de vestimenta. Esto da a entender que ya no se puede decir, como
en lineas y épocas anteriores, que la moda descendia lentamente de las altas
clases sociales a las inferiores. Ahora es al contrario, comienza en las clases
bajas y asciende. “Las clases de menores de ingresos de la poblacion femenina
revelan una movilidad y una capacidad de adaptacibn mucho mayores que las
gue manifiestan las correspondientes representantes de las clases superiores”
(1968: 182). No solo se trata de la movilidad social sino de la democratizacion

de la moda en la sociedad.

Aqui también menciona, como factor caracteristico, como se planteo
anteriormente que el medio metropoli es determinante y estimulante para la
moda. “En general, el habitante de las grandes ciudades siente avidez por lo
nuevo; avidez que se manifiesta exactamente del mismo modo en su conducta

frente a la moda” (182).
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Y, en Venezuela, ;desde cuando la moda?

Enmarcar el inicio de la moda en Venezuela es una tarea cuesta arriba,
no hay mayor precision en el acontecimiento que pudo haber dado pie al origen
de esta. Lo unico, aparentemente claro, es que los registros sobre este tema se
dan a partir de acontecimientos sociales, politicos, econémicos y culturales que
han determinado la evolucion histérica de la nacidon. El rasgo esencial y singular
de esta sucesion de hechos es, principalmente, la presencia del elemento
extranjero en el seguimiento de la moda y la consiguiente configuracién de

gustos vy estilos bajo este precedente.

Pese a que seria un equivoco remontarse a la época de la colonia para
hablar sobre los comienzos de la moda (de acuerdo a lo ya visto sobre los
Inicios de esta), el salto histérico solo se tomara para esbozar las claves de la

historia que ayudan a comprender los procesos que se dan en la actualidad.

Es primordial destacar, al igual que lo hace la investigadora Carolyn
Aldana en Las madas del venezolano en la moda (2012) y el Diccionario de
historia de Venezuela de la Fundaciéon Polar (1997), que son pocos los
documentos que se consiguen para emprender el camino sobre la cronologia
del vestido en Venezuela. Algunos de ellos serian “los pocos (documentos) que
conservd la tierra impresos en la ceramica aborigen, las descripciones de
cronistas y viajeros de todos los tiempos y culturas, los dibujos y pinturas de los
artistas que visitaron Venezuela, junto con los de algunos acuciosos
venezolanos” (252). Para Aldana, esto es curioso, puesto que afirma que la
mejor manera de hacerlo deberia ser desde el punto de vista y las experiencias
de los nativos “y la unica forma de hacerlo es por medio de los textos que los
colonizadores escribieron sobre nosotros y no por los registros de los propios
indigenas. Todo esta visto desde el punto de vista de los europeos y no de los

autéctonos” (Aldana, conversacion personal, 06 de febrero, 2014).

De igual forma, y como es conocido, el vestido aborigen “va desde el uso

de pinturas para cubrir el cuerpo, pasando por el ‘tapa vergienza como
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llamaron equivocadamente los misioneros al ‘guayuco’, hasta la ‘manta’,
necesaria en las zonas frias” (Diccionario de historia de Venezuela, 1997 252).
La indumentaria se adaptaba a la zona en la que hacian vida y a las
condiciones climaticas de esta. Aunque, del registro que dejaron los sacerdotes,
misioneros y frailes de como era la indumentaria en ese momento, resalta
principalmente su asombro por la desnudez de los nativos, lo que para ellos por
el contrario, era totalmente natural. El cronista franciscano Fray Ramén Bueno

dice que “el traje es el desnudo del cuerpo, todo tefiido de onoto” (Ib. 252).

Por su parte, Isabel Aretz narra en El traje del venezolano (1977) que
‘van desnudos, si no es el miembro que atan para adentro, 0 que cubren con
cuellos de calabazas, caracoles, cafas, listas de algodén y canutillos de oro. En
tiempos de guerra se ponen mantas y penachos; en las fiestas y bailes se
pintan o tiznan con cierta goma o ungliento pegajoso como liga, y después se

empluman de muchos colores” (22).

Como dato llamativo y que destaca lo ya visto sobre la tendencia a la
imitacion de la que habla George Simmel casi 200 afios mas tarde de este
hecho, Aldana comenta que “hay registros que dejan sefales que los Caribes
era la tribu dominante y los que solian imponer la tendencia. Si ellos
empezaban a usar un accesorio, el resto de las tribus los imitaban”

(conversacion personal, 06 de febrero, 2014).

Ahora bien, con la llegada de los conquistadores en el siglo XV y durante
el proceso de colonizacion, los espanoles buscaron imponer su religion vy
costumbres y, al mismo tiempo, el uso del traje europeo: botas, casaca, camisa,
pafiuelo, etc. Para Aldana, esto es un fendmeno clave en la historia de la
vestimenta de nuestro pais y que afirma sigue sucediendo hoy dia. “El
venezolano no usa ropa adecuada para su clima. Quien llegé no se adapt6 sino
gue nos hicieron adaptarnos a ellos. Cuando debido a las condiciones
climaticas, la indumentaria que utilizaban era la que tenia que haber sido

adaptada” (conversacion personal, 06 de febrero, 2014). Para esta época
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predomina la vestimenta y elementos masculinos, puesto que los primeros en

llegar al nuevo mundo fueron los hombres, la mujer tardé en llegar a América.

Durante los primeros afios de la Provincia de Venezuela, las duras
condiciones asi como las continuas luchas para dominar nuevos territorios,
trajeron un estado de austeridad que reprimio6 el progreso del traje. La prioridad
estaba en la importaciéon de armas y los efectos militares. Esto origin6é “en el
pais, el gremio y el oficio del sastre para asi cubrir la demanda insatisfecha”
(Haliwa & Torres, 2002: 19).

Luego, con la llegada del siglo XVIII también lo hace la moda francesa a
tierras nacionales. “Se observa como el castizo y modesto traje espafol
comienza a adquirir las tonalidades mas vibrantes de la moda gala” (Rodriguez,
s/a: 40). Tendencias que no escapa de l0s bajos estratos sociales; cada quien
lo hacia de acuerdo a sus posibilidades y recursos: “Los trajes que vestian eran
copiados por igual por todos los estratos sociales, a excepcion claro esta de la
esclavitud” (Haliwa& Torres, 2002: 18).

Para este momento, las mujeres europeas ya habian pisado suelo
venezolano y las tendencias internacionales se hacian cada vez mas fuertes.
Asi, conforme a los diarios del naturalista Alejandro de Humboldt, “las mujeres
en Caracas son encantadoras, suaves, sencillas y seductoras” (Aldana, 2012:
2).

En este punto es importante resaltar, como afirma Aldana, que, pese a
haber una fuerte influencia espafiola y luego francesa, la indumentaria folclorica
tipica venezolana es la que fue hecha para el trabajo: la blusa, la falda, el
vestido, el pantalon remangado y las alpargatas. Asimismo, a comienzos del
siglo siguiente, ya se empezaba a ajustar mas a las caracteristicas geograficas

autéctonas. Este pasaje lo explica mejor:

El coronel (Duane) se sorprende porque todas las mujeres parecen
estar de luto (vestian todas de negro o azul oscuro en el paramo), y el

3

alcalde le explica * que los trajes y tejidos usados en los valles de

25



De punta en blanco, vestirte sin rendirte

tierras calidas no resisten los efectos del frio, y que los colores oscuros
eran los mas convenientes para vestidos cuyo lavado no es facil, ni
puede efectuarse todos los dias; y que por tanto, eran razones de
comodidad y economia las que imponian aquellos tintes (Aretz, 1977:
185).

Aunque para esa fecha, en algunas zonas rurales como Mucuchies, se
pensaba en la practicidad y el ahorro, esta no era una practica que se
extendiera por todo el pais. Para en aquel momento los pueblos se distinguian

mucho de la ciudad.

Mas adelante, en 1730, con la creacion de la Compania Guipuzcoana y
la llegada de los Borbones a la Corona espafola, se reabre el comercio con
Europa. El estilo de vida y la moda cambian con miras hacia el lujo. Cecilia
Rodriguez explica en Suerios y pesadillas de la moda francesa (s/a) que “la
influencia de los Borbones sin duda jugd un papel muy importante en esta
transformacion; su pasion por la cultura francesa le abri6 las puertas a los trajes
de Paris” (40), solo que todavia faltaban unos afios para que el estilo rococé se
asentara en estas tierras. “La moda que llega a Espafia y luego a América pasa
por un importante proceso de depuracion; las desmesuras del rococo, tan
caracteristicos del siglo XVIIl francés, no tendran lugar ni en la peninsula Ibérica
ni en sus colonias, aun muy marcadas por el elemento religioso y monacal” (s/a:
40).

La llegada del siglo XIX, por su parte, trajo no solo un periodo de guerra y
barbarie sino un gran auge editorial y social. Y aunque el vestido se simplificara,
hablaba claramente de la posicion politica de su portador; “Un traje a la manera
de Paris llevara consigo un importante capital simbdlico; detras de la seda y del
bordado francés se esconderan cargas politicas muy claras: democracia,
republica, libertad, progreso, modernizacion” (Rodriguez, s/a: 40). La forma de
llevar el traje determinaba si se “estaba mas cerca de ser un humano ‘civilizado’

que un ‘barbaro”” (Alvarez, s/a: 60).
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Durante los afos de gobierno de Antonio Guzman Blanco, el teatro, la
Opera y los bailes se convierten en el centro social y de tendencias para los
venezolanos, y las revistas y peridédicos en el medio por el que se trasmitia lo
que sucedia en la parte interna de estos recintos. “Uno de los aspectos que
despertaba mayor interés era la presencia de las damas, la forma en que estas
iban ataviadas, el comportamiento de la concurrencia general y lo que debia o
no hacerse en el teatro” (Alvarez, s/a: 60). Revistas como E! Canastillo de
costura (1826), La Guirnalda (1839), El Entreacto (1844) y EI Cojo llustrado
(1892) que tenia una columna sobre moda, mantenian a las avidas caraquenas
al dia en cuanto a “las tendencias de la moda y sobre la manera apropiada de

llevarlas” (Rodriguez, s/a: 40).

El fin de siglo y el frenesi francés de Guzman Blanco desistié el temor
por el lujo que arropaba al venezolano, todavia atraido por el tradicional traje
espafol, que ahora se rendia ante la moda francesa y su apertura a la
modernidad. Esto, claro esta, sin adaptar las nuevas tendencias a las
caracteristicas nacionales, como cuenta la hija del diplomatico francés Henry de
Tallenay y escritora, Jenny de Tallenay (1881), al afirmar que a veces “no es
raro ver jovenes negras con los hombros y los brazos color ébano, mostrar una
cara cenicienta toda maquillada con una capa espesa de polvos de arroz”
(Aldana, 2012: 4).

Esto, como se lee en los relatos de Tallenay, sin adaptar la nueva

tendencia a las caracteristicas nacionales:

Anos mas tarde, ya en el siglo XX, se dan los primeros pasos de la
explotacion petrolera durante el gobierno de Juan Vicente Goémez vy, asi,
también con la llegada de personal norteamericano para trabajar en las
compafias dedicadas a extraer el oro negro, empieza el auge de la moda
norteamericana, que igualmente se hizo ver a través de la influencia de las
estrellas de cine. Para este momento, Venezuela se abria nuevamente a otro

estilo de vida, productos y tecnologias, lo que gener6, de la mano de una gran
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riqueza que se introdujo en el pais, “el surgimiento de una nueva clase media

dada al consumismo y la vida confortable” (Haliwa & Torres, 2002: 20).

Llegado a este punto y como se mencion6 al comienzo, indicar en qué
momento se da inicio a la moda en Venezuela es un trabajo arduo por 1o poco
documentada que esta esta. A pesar de eso, y la informacion presentada hasta
ahora y con datos recabados por expertos en la materia, estos parecen estar de
acuerdo que los afos cincuenta es el punto de inicio para este suceso que, con
grandes esfuerzos y una cronologia llena de altos y bajos todavia no se atreven

a referirse a ella como “industria”.

En los cincuenta, la moda comienza a expandirse de forma vehemente.
La propagacion de los medios de comunicacion y la confeccion industrial, que
abarato los costos y permitio el facil acceso de la indumentaria de forma masiva
dio pie a que Venezuela, tomando en consideracion la pasion por las Gltimas
tendencias que demostraban sus habitantes, le abriera las puertas a la primera
boutique de Christian Dior en Latinoameérica. “Creando el culto a la alta costura,
las venezolanas fueron fieles compradoras de vestidos de novias, 15 afios y
gala, pasando, ademas, por el prét-a-porter que presentaban en algunos
catalogos las grandes casas de moda” (Aldana, 2012: 8). Durante esta €poca,
en plena reforma modernista de Marcos Pérez Jiménez, también surgieron
nuevas industrias, entre ellas la de textiles, que nace con la apertura del Grupo

Telares Maracay (Haliwa & Torres, 2002).

Al llegar los afos setenta, la nacidbn se enmarcaba en la “Venezuela
saudita” del “estd barato dame dos”. La renta petrolera que ingreso6 al pais
luego de la nacionalizacion del petréleo dio cabida a todo tipo de bienes y
servicios, provenientes, principalmente, de Estados Unidos. También “comienza
el contrabando y la industria textil empieza a sufrir. Aunque, a su vez, se

generaba mucha mano de obra calificada porque el INCE' (Instituto Nacional de

! El INCE fue creado por Ley el 22 de agosto de 1959 y reglamentado por Decreto el 11 de Marzo de 1960, durante el

segundo periodo de gobierno de Romulo Betancourt (1959-1964). Este instituto fue concebido para “promover la
formacion profesional de los trabajadores; contribuir a la formacion de personal especializado y llevar a cabo programas
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Cooperacion Educativa. Actualmente, Instituto Nacional de Capacitacion vy
Educacién Socialista) preparaba a la patronista, al colorista, al técnico de las
maquinas, etc. Habia mucha mano de obra calificada” (Aldana, conversaciéon

personal, 06 de febrero, 2014).

Para 1983 llega la debacle, el “viernes negro”, y con este el cierre de las
Importaciones, lo que impidi6 que las grandes casas de moda trajeran sus
productos o insumos para elaborar las prendas en el pais. A pesar de esto, la
situacion propicié el regreso de la manufactura nacional. “La nueva situacion del
pais obligb a buscar respuestas adaptadas a una nueva condicibn de
estrechez” (Haliwa & Torres, 2002: 21).El periodista venezolano Mario Aranaga
comenta que a partir de este hecho surgen nombres como el de Hernan
Suarez, disefiador larense, quien comienza a hacer ropa con el apoyo
econémico de la también disefadora Margarita Zingg. Y, a su vez, se gestan
marcas como Angel Sanchez, Alberto de Castro, Giovanni Scutaro y Mauro
Barasarte (Durant & Diego), entre otros. “Surge la identidad de marca, una
etiqueta, un logo, una bolsa, un empaque, cierta regularidad en lo que puede
ser la presentacién de una colecciéon” (Aranaga, conversacion personal, 12 de
marzo, 2014). La periodista Mayte Navarro denominé a esto “una respuesta a

esta necesidad de engalanarse, naciendo asi la ilusiéon de la moda venezolana”

(5).

Finalizando los ochenta sucede “El Caracazo’, y las marcas que habian
sobrevivido al “viernes negro” ahora deciden marcharse del pais, afirma Aldana,
quien, ademas, denomina la época siguiente, los noventa, como austera,

aunque le da paso al nuevo milenio con la llegada del monstro Inditex, la

de adiestramiento dedicados a la juventud desocupada; contribuir a la capacitaciéon agricola con el objeto de formar
agricultores aptos para una eficiente utilizacidn de la tierra; fomentar y desarrollar el aprendizaje de los jévenes
trabajadores; y colaborar en la lucha contra el analfabetismo” (Furter, 1978: 32).

2 El Caracazo fue una serie de fuertes protestas y disturbios que comenzé el 27 de febrero en la ciudad de Guarenas y
terminé el 2 de marzo de 1989 en la ciudad de Caracas durante el gobierno de Carlos Andrés Pérez. A los pocos dias
de tomar posesion de su cargo, Pérez “anuncia su programa econémico, que resulté ser sorpresivo para el pais, por lo
contrario que resultaba respecto a las expectativas que implicitamente se habian sembrado durante la campaiia
electoral’ (Bautista U, 2009: 84). A raiz de esto, y el aumento del pasaje de transporte, la usencia de Pérez en el pais y
la tardanza en informar los acontecimientos estallé El Caracazo. Al principio como un foco de protestas para luego
desarrollarse en “una gigantesca e incontrolable ola de saqueos en zonas populares y de clase media en Caracas, en la
que participaron decenas de miles de personas” (Bautista U, 2009: 84).
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multinacional espafola que dirige Zara, Bershka y Pull and Bear, tiendas de

ropa que se manejan bajo el concepto de pronta moda.

Actualmente, y a pesar de los desajustes econdmicos que vienen
sucediendo desde el afio 2002, estas empresas® ain continGan en el pais en
una competencia en la que el disefo nacional se encuentra en desventaja. “El
disefio no es tan fuerte como para preferirlo sobre marcas internacionales”,
afirma Aranaga. “Lo que estd sucediendo en el pais es muy bueno, el
emprendimiento es positivo, mas para quien lo intenta en una situacion como
esta, pero igual eso no se puede denominar ‘industria de la moda’, puesto que
eso implica lineas de produccion, empleos generados, muchos procesos que
engranan. Y eso aca todavia no existe” (Aranaga, conversacion personal, 12 de
marzo, 2014).

La fuerte influencia extranjera y la ausencia de una industria nacional
establecida no auguran que pueda renacer la manufactura interna en un futuro
cercano. Pero, de existir esta, el apoyo de los medios de comunicacién vy,
primordialmente, de un sensato periodismo de moda, serian las piezas

fundamentales para la difusion de esta empresa.

Si bien el periodismo especializado en moda no ha tenido gran auge en
Venezuela, esto justificado por Roland Carrefio y Mario Aranaga debido a la
ausencia de una industria de este ambito, se han hecho esfuerzos en algunas
revistas dominicales y de estilos de vida en comentar el tema en secciones o

columnas fijas. Aunque esto, “no deberia limitarse meramente a la resena

3 Finalizando 2013, el presidente de Phoenix World Trade, empresa que tiene la exclusividad de la franquicia de la textil
espafiola Inditex en Venezuela, Camilo Ibrahim, explicé que empezaron las dificultades econémicas para la compaiiia,
que los obligaron a cerrar la primera semana de enero de 2014, tres de sus tiendas en el pais. Hay que recordar que el
Gobierno venezolano habia frenado la entrega de délares para finales de 2013 a diferentes empresas para revisar todo
el sistema de administracion de divisas (Inditex trabaja para reactivar operacion en Venezuela, 2014). Para esa fecha
de publicacion, algunas tiendas se encontraban cerradas y otras “trabajaban en horario reducido y con los anaqueles
vacios” (Rodriguez, 2014: 1), hasta el 17 de junio cuando se reabrieron las puertas de Zara, Bershka y Pull and Bear en
el Centro Comercial Sambil en Caracas. Luego de realizar largas colas desde las 4 a.m. y entrar por grupos de pocas
personas a la tienda, solo se permitié la compra de ‘6 articulos por persona, y un maximo de 2 piezas por cada modelo’,
se leja en unos carteles colocados en los anaqueles. Ademas en estos mismos letreros aclaraban que las prendas
habian sido ‘compradas con doélar Sicad I, por eso los ‘bajos precios” (Rodriguez, 2014: 4).
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periodistica, deberia colocarse el acento sobre qué vimos, si estaba bien
resuelto, la textura, el volumen, la proporcién, si habia un criterio estético que
se adapte a los canones actuales, etc.” (Carrefio, conversaciéon personal, 12 de
liciembre, 2013), solo que, como realizar este trabajo periodistico si hay una
carencia de informaciéon nacional, por la misma ausencia de la industria de la
moda. Como se ve, este es un ciclo en el que se necesita la una a la otra para

existir y permanecer en el tiempo.

De igual forma, y como “el periodismo econémico y el periodismo politico,
tiene que ver (el periodismo de moda) con analisis, con voceros autorizados,
data precisa y conocimiento” (Aranaga, conversacion personal, 12 de marzo,
2014), asi sea para “explicarle a la gente qué hay de nuevo, qué tendencias
estan en boga, qué debe usar y como debe hacerlo” (Carrefio, conversacion

personal, 12 de diciembre, 2013).

Por ello, los perioédicos, las revistas, la television y también la radio,
serian las vias idoneas para comunicar, promocionar y, hasta incentivar, la
moda hecha en el pais. Posiblemente no sean cuantiosos los programas sobre
moda en la radio pero, este medio, como se vera mas adelante, nacioé con la

simple funcién de informar y lo ha hecho ya por casi mas de 100 afios.

Radio

Si bien todavia no se logra atribuir la creacion de la radio a una persona
en particular, son varios los cientificos que aportaron sus conocimientos para el
establecimiento de este medio, pero es Heinrich Hertz, profesor de fisica de la
Universidad de Bonn en Alemania, quien logra fabricar el primer transmisor y
receptor de radio en 1887 (Vidal, 1996).
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Con el pasar de los afios, los avances tecnoldgicos en el area de la
radiodifusion continuaron hasta el establecimiento de la primera emisora
comercial de Norteamérica, la KDKA de Pittsburgh, en octubre de 1920
(Villamizar, 2005). Con una programacioén regular, esta estacién comenzé su
transmisién con varios programas encaminados a informar sobre los resultados

de la eleccién presidencial entre Warren Harding y James Cox.

Para ese momento, en Venezuela todavia no se avecinaba la llegada de
este medio. Pero, seis afios mas tarde, en 1926, de acuerdo con La Era de la
Radio en Venezuela (1996) de Javier Vidal, se instala la emisora AYRE en
Caracas por iniciativa de Luis Roberto Scholtz y Alfredo Moller, y el amparo del
presidente Juan Vicente Goémez. El 23 de mayo, dia escogido para la
presentacién del primer programa, el discurso inaugural estuvo a cargo de Eloy
Guillermo Gonzalez y prosigui6¢ en la voz de Veloz Goiticoa (Villamizar, 2005).
Luego, la programacion continué con las mismas caracteristicas de las primeras
emisoras del mundo y que hasta la fecha enmarca la programacion radiofonica:

informacion y musica.

Con un fin unificador y democratizador, la radio permiti6 mantener
informado a todo aquel que la escuchara. Con su inauguracion previa a la
Primera Guerra Mundial y en su apogeo durante la segunda, la radio se
establecid6 como el medio nimero uno que mantuvo a la poblacién al tanto de
las desgracias que acontecian mas alla de sus fronteras. De esta manera, se
aprecia que el interés por las noticias fue uno de los factores determinantes del
auge inicial del medio radiofénico en el mundo. Asi, y como lo afirma José Luis
Martinez Albertos en El Mensaje Informativo (1977), “el caracter eminentemente
informativo de la radio desde sus primeros tiempos se revela por un hecho de

importancia economica y social” (183).

Son los grandes diarios los que instalan sus emisoras de radio. El
primero fue el Detroit News Star en Estados unidos, y para fines de 1924, 100
empresas periodisticas contaban con su propia emisora de radio para transmitir
la informacion que canalizaban sus propios periddicos (Martinez, 1977).
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Algo similar sucedié en Venezuela. Dentro de su programacion, AYRE
contaba con la lectura de mensajes de interés general y de las noticias del
Nuevo Diario, de acuerdo con Carlos Correa en La radio (2004); esta tradicion
se ha mantenido hasta esta época en las diferentes estaciones de radio que se
han creado en el pais. En 1930, con la creacion de YV1BC, que se convertiria,
después de la muerte de Juan Vicente Gomez, en Radio Caracas Radio (RCR),
el patron se basaba en informacion-novelas-musica; modelo que seguirian las
futuras estaciones en la capital y el resto del pais: Ondas Populares (1935), La
voz de Carabobo (1935), Radio Oriente (1936), Radio Libertador (1937), entre
otras (Villamizar, 2005). Este patron se mantendra hasta la década del cuarenta
cuando llegan las secuelas de la Segunda Guerra Mundial al pais y la radio
regresa a sus origenes meramente informativos (Correa, 2004). Asi se registra

su principal caracteristica: la inmediatez.

Con los afios, la publicidad se sumerge en el medio y en los cincuenta
compite contra la naciente television. Mas adelante, en 1974, se instala la
primera estacion de frecuencia modulada (FM) en el pais: la Emisora Cultural
de Caracas (97.7 mhz) (Villamizar, 2005). A finales de los ochenta y comienzo
de los noventa se especializan las estaciones de radio en cuestion “de
preferencias musicales u ofertas totalmente informativas” (Correa, 2004: 64),

caracteristica que se mantiene hasta nuestros dias.

Un medio peculiar

Tomando como precedente la llegada de la television al pais y como esta
afectd al medio radiofénico, valdria, en las siguientes lineas, presentar las
ventajas que desafiaron las creencias de que este medio no sobreviviria a la
presencia de la caja cuadrada y, de igual forma, desarrollar las desventajas que

nunca superara.
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Ventajas

Cobertura y alcance: la radio es el Unico medio que puede llegar hasta
el mas recondito de los lugares (Villamizar, 2005). Garantiza una amplia
difusién del mensaje sin importar la geografia circundante.
Simultaneidad: el espectro radiofénico permite la “posibilidad de llegar a
una gran cantidad de personas al mismo tiempo” (Vidal, 1996: 49) a
pesar de la diferencia espacio/tiempo.

Instantaneidad: la emision radiofénica llega al oyente en el mismo
instante en que se emite y sin necesidad de que intervenga ningun
intermediario (Villamizar, 2005).

Velocidad: debido a la sencillez del proceso de produccion interno, la
informacion puede lograr la inmediatez (Zavarce, 1996).

Costos de operacion: gracias a la simplicidad del proceso de
produccion, como en el punto anterior, los costos son muy bajos en
comparacién a otros medios: “Las producciones radiofonicas pueden
realizarse con poco personal mediante la operacion de equipos de gran
sencillez” (Villamizar, 2005: 52).

Afectividad: la radio es compania. Al estar en casa, en el carro o en el
trabajo la radio acompafa a su oyente, quien disfruta “que la radio ‘le
diga cosas’ (Villamizar, 2005: 51).

Estimulo a la imaginacion: “con sonidos, efectos, una excelente
narracion y la dramatizacidon de voz adecuada, podemos recrear una
realidad virtual” para el oyente y trasladarlo a diversos ambientes o

situaciones (Zavarce, 1996: 14).

Limitaciones

Unisensorialidad: un solo sentido es el requerido y utilizado: el oido. “El
oyente solo cuenta con el sonido para compendiar el sentido” del
mensaje (Zavarce, 1996: 14). Lo que, de acuerdo con Kaplum (1978),

genera fatiga y distraccion en el escucha, puesto que “provoca
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monotonia al centrar la comunicacion en un solo sentido” (50) mientras
“la comunicacién radial se encuentra expuesta al ‘ruido visual’” (49)

¢ Fugacidad: “es efimero el mensaje radiofénico” (Vidal, 1996: 52). Luego
de pronunciar las palabras estas se van con el viento, lo que exige la
necesidad de ser reiterativos, puesto que el oyente no puede, como haria
con el periédico, volver a leer.

e Ausencia de interlocutor: el mensaje radiofénico se desarrolla en una
sola direccién: “Al emisor dirigirse al receptor, deja a este ultimo sin darle
posibilidades de respuesta” (Vidal, 1996: 52)

e Receptor condicionado: El nivel de atenciéon del radioyente es bajo
(Vidal, 1996). “Oye, no para pensar, sino para distraerse”’(Kaplun, 1974:
55).

Para contrarrestar estas desventajas radiofénicas, Vidal (1996) y Kaplun
(1978) proponen una lista de posibilidades y recursos de los que valerse para

darle un mejor uso al medio:

e Ser interesante y captar la atenciéon del oyente, sin exigirle un esfuerzo
de concentracion excesivo.

e Estimular la imaginacion del receptor y suscitar imagenes auditivas.

e Valerse no solo de la palabra, sino también de la musica y el sonido.

e Desarrollar la capacidad de empatia, haciendo que le radioescucha se
sienta presente en el programa y reflejado en él.

e Ofrecer al oyente elementos de identificacion.

e Limitarse a presentar pocas ideas y conceptos en cada emision.

e Ser creativo.
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Su propio lenguaje

Con unas caracteristicas tan particulares en su esencia, la radio también
destaca por ciertos elementos que hacen posible que el mensaje que se desea
transmitir al oyente, llegue a este sin problema alguno en su comprension. Por
ello, la radio cuenta con varios elementos que al actuar en conjunto crean un

lenguaje Unico para este medio.

Armand Balsabre en E/ lenguaje radiofénico (2000) explica, para justificar
el porqué llamarlo lenguaje radiofénico, que “existe lenguaje cuando hay un
conjunto sistematico de signos que permite un cierto tipo de comunicacion” (18).
La comunicacion posee dos componentes basicos: el codigo y el mensaje. El
primero tiene que ver con las “posibilidades para producir unos enunciados
significantes” (18) en este caso podrian ser los recursos que brinda la radio
para enviar su mensaje como la voz, los sonidos, los ruidos, la musica y el
silencio. El segundo son “las variaciones particulares sobre la base del cédigo”
(18) la informacion que se desea transmitir y cémo este se ve afectado o

modificado de acuerdo al cédigo utilizado.

En este mismo libro, Balsebre cita a Francois Fuzellier para ampliar el

porqué denominarlo lenguaje radiofénico:

El perfeccionamiento de la técnica (radiofénica) no seria suficiente
para hacer de él un verdadero lenguaje si no hubiera realizado poco a
poco un inventario de la naturaleza misma de los sonido que transmite
—voz, ruido y musica-, de su propio valor y del valor de su mezcla, de
la funcionalidad de sus relaciones y de la eficacia de su utilizacién. Se
convirtié6 en un lenguaje autentico al definir asi empiricamente su

gramatica y sintaxis (p. 17).

Asi, entendemos que el lenguaje radiofénico es el conjunto de elementos
(palabra, musica, efectos sonoros, ruidos, silencio) que intervienen para generar

imagenes en los oyentes.

Para esto se deben conocer tales componentes y sus caracteristicas:
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e La palabra: fundamento principal del lenguaje humano vy

radiofonico, es el vehiculo primordial de comunicacion.

La mausica: Maria Cristina Romo Gil en la Introduccion al
conocimiento y practica de la radio (1989) explica que esta sirve
en la radio “para decir sin palabras el lugar, el tiempo, el estado de
animo; es una ayuda para intensificar la accion, para establecer la
ambientacion general y principalmente para hacer cambios de
escena” (53). Por estas caracteristicas también se exalta su
caracter de lenguaje universal, que puede ser apreciada por
personas de diferentes culturas y lenguas.

Como menciona Villamizar, (2005), la muasica en la radio puede
realizar diversas funciones, como cumplir labores de
ambientacion, sugerir escenas, acompafar estados de animo,
entre otros, los cueles se encuentran ampliamente detallados en
su clasificacion como funcidn gramatical, expresiva, descriptiva,
reflexiva y ambiental.

Ahora bien, dentro del apartado musical es importante para este
trabajo de grado, explicar otro auxiliar que sera utilizado en el
proyecto a elaborar, como son las creaciones de imagenes
auditivas por medio de las inserciones musicales:

o Caracteristica: Vidal (1996) lo define como un tema
musical idoneo que identifica el programa. Seria la
presentacion establecida del programa, con la que el
oyente al escucharla ya sabe cual es el programa que viene
a continuacion.

o Cortina musical: fragmento musical que cumple la funcion
de separar blogues de informacion o escenas, mientras,
como agrega Kaplun (1978), “acentua la atmosfera, el clima
emocional” (167). Romo Gil (1989), agrega que la cortina no

debe durar mas de 10 segundos.
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o Rafaga: fragmento de musica “movida y agil” (Vidal, 1996:
71) que puede durar unos “cuantos segundos” (Romo Gil,
1989: 53), y que suele utilizarse para introducir los titulares
del momento.

o Fondo musical: “muisica que se escucha en segundo

plano, de fondo alas palabras” (Vidal, 1996, p. 73).

Los sonidos: estos nos “muestran” el objeto del cual escuchamos
esa caracteristica sonoridad. Si suenan muchas cornetas,
imaginaremos una via congestionada por el trafico, o el galope y
pensaremos en un caballo, o la sirena de un carro de bomberos y
asumiremos que ha ocurrido un accidente. En el medio radial,
explica Gustavo Villamizar (2005), “los sonidos cumpien
esencialmente dos funciones: una que pudiéramos denominar de
ambientacion espacial (la escena de la arteria vial congestionada)
y otra de creacidén atmosferas (el camidn de bombero que se dirige
al incendio)” (59). En palabras de Mario Kaplun, el sonido es el
decorado radiofénico. De esta forma puede existir tres tipos de
sonidos: los objetivos, es decir, el sonido real, exactamente lo que
sefalamos en la accion se reproduce; los sonidos subjetivos, que
hacen referencia a los sentimientos por medio de metaforas y; por
altimo, estan los descriptivos, que son la reproduccién de objetos
de los cuales desconocemos su sonido real, como por ejemplo, el
aleteo de un angel. Ademas, dentro de este apartado de los
sonidos se deben diferenciar los dos tipos de sonidos usados en el
lenguaje radiofénico:

o Los efectos: definidos por Mufoz y Gil (1994) como las
“creaciones de los técnicos surgidas de la manipulacion de
multiples instrumentos que utilizan” (38), es decir, los
sonidos que han pasado por un proceso técnico para lograr

el audio deseado y que no se consiguen de forma “natural”
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en otro objeto, sino por la intervencion de algunos utensilios
basicos de sonido. Ademas, recalca Romo Gil (1989) que
estos deben ser reconocidos por el oyente y, que por tanto,
“‘es necesario ayudar al radioescucha para que los
identifique” (54). De acuerdo con esto, existiria una
estrecha relacion o similitud entre el sonido descriptivo y los
efectos, o una asociacion directa: para que exista el primero
se necesita del segundo.

o El ruido: por el contrario, es el sonido “reproducido tal cual”
(Villamizar, 2005: 59) sin procesos técnicos. Un ruido,
podria ser, el sonido ambiente de un parque, de un centro

comercial, o de un estadio, etc.

o EI silencio: por su parte, es la ausencia de sonido de forma
premeditada. “Esos silencios estan ligados a las palabras que le
precedieron e igualmente, a las que le siguen” (Villamizar, 2005:
61), lo que le daria coherencia al momento para crear la atmosfera
deseada, lo que ademas introduce los tres tipos de silencios
existentes: el objetivo, total ausencia de algo; el subjetivo, que
busca crear dramatismo vy; el reflexivo, que como su nombre lo
indica, la pausa sirve para permitirle al oyente reflexionar sobre lo

gue ha escuchado momentos antes.

Géneros y formatos

Reafirmando la clara mision informativa de la radio, esta, al igual que en
el periodismo escrito, se vale de diferentes géneros y formatos para presentar
de forma adecuada el mensaje que se desea transmitir. Segun la bibliografia
qgue se utilice, estos variaran pero, partiendo de la clasificacion presentada por

Julio Cabello en La radio, su lenguaje, géneros y formatos (1978), se presentan
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dos de los grandes géneros utilizados: el informativo y el de entretenimiento;

cada uno con sus respectivos formatos.

Informativos o periodisticos:

0]

Noticieros: formato basico del género informativo que presenta a la
noticia de forma “clara y escueta sobre hechos o acontecimientos
recientes que revisten de interés social o colectivo” (Munoz y Gil,
1994:. 127). A su vez, el noticiero consiste en un espacio de
duracion fija y de una o varias emisiones al dia (Cabello, 1986). Se
pueden clasificar en cortos, largos o estelares, y el flash.
Entrevistas: difusién al publico de los hechos u opiniones de la
persona o personas entrevistadas, que se obtengan de acuerdo con
la valoracion noticiosa de esos hechos u opiniones (Cabello, 1986).
Se catalogan en entrevista de actualidad, entrevista sobre temas,
entrevista de personajes y entrevista de opinidén (foro, panel, mesa
redonda, coloquio o encuesta).

Documentales: programa con prop6sito meramente informativo
gue da al oyente una nocidon mas o menos completa sobre todos los
hechos, circunstancias, antecedentes y contexto que rodea un
problema de importancia, que debe ser actual o actualizado, sin que
el animo critico o polémico sea el principal objetivo. Tiene una
duraciéon de 30 a 60 minutos. (Cabello, 1986).

De opinion: una persona o instituciéon emite su punto de vista sobre
hechos o problemas que se presumen conocidos por la
colectividad. Estos se pueden clasificar en editoriales y el
comentario.

Cronica: es una informacion amplia de un hecho que se compone
de forma cronoldgica. “Incluye detalles, antecedentes del hecho, asi
como menciones de las opiniones que otros han vertido acerca del
suceso” (Vidal, 1996: 58).

Charla: es una narracién a traves de la que se aborda un suceso o
tema cualquiera. “Su propésito fundamental es presentar
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informacion en torno a un tema mediante la utilizacion de diversos
recursos del medio para hacerla mas atractiva y llamar la atencion
del oyente. Es importante a la hora de producir este formato,
atenerse a las condiciones de atencion del oyente por lo que se
recomienda no hacer disertaciones mayores a tres minutos’
(Villamizar, 2005).

o Reportaje: Mario Kaplun (1978) sostiene que el reportaje es una
monografia realizada para radio, en el que otras formas de
expresion periodistica como la informacion, la interpretacion y la
opinion confluyen para presentarle al oyente mas ampliamente un
acontecimiento reciente sin las limitaciones de otros formatos
(Mufioz y Gil, 1994).

e Entretenimiento:

o Musicales: en esta modalidad impera la musica sobre la palabra.
“Las productoras de discos utilizan a la radio como el mejor
vehiculo de promocién de sus productos” (Zavarce, 1996).

o Deportivos: transmision de eventos deportivos, donde los
comentaristas e invitados especiales comentan el encuentro de
forma objetiva (Cabello, 1986).

o Dramaticos: formato ficcional que con una historia verosimil,
adaptada al lenguaje radiofonico, con personajes estereotipados y
un desenlace inesperado pero feliz (Vidal, 1996). Su versidon mas
conocida es la radionovela.

o Magacin: espacios de distracciobn en los cuales se mezclan
elementos diversos de los formatos de distraccion informativos
como musica, comentarios, diversos topicos de segmentos,

concursos, entre otros. (Villamizar, 205).

Se debe acotar que los formatos no son excluyentes entre los diferentes

géneros. Como se ve en esta clasificacion no se encuentra el microprograma,

41



De punta en blanco, vestirte sin rendirte

debido a que muchos autores no lo ubican dentro de un género en especifico
porque se podria adaptar a cualquiera dentro de su Unica caracteristica

diferencial: su corta duracion. Este particular formato se tratara a continuacion.

Un pequeno formato

“‘Perdidos en la historia estan los origenes de los microprogramas
radiofonicos” (Fernandez, 1994: 51), afirmara alguna vez el productor y locutor
de Radio Rumbos, Gilberto Garcia, respecto a los comienzos de los micros en

el mundo.

Con un precedente asi y la poca bibliografia existente sobre este tema,
se tom6 parte de la investigacion realizada en el Trabajo de Grado EJI
microprograma radiofénico. Un pequerio gran formato (1994), para esbozar los

comienzos del micro en el mundo y en Venezuela.

En entrevista con Rafael Silva, productor del programa Nuestro insdlito
universo, Fernandez determind que se puede ubicar el nacimiento del

microprograma en Estados Unidos:

En los afios 30 la radio era en Estados Unidos los que hoy (1994) es la
television. Habia en ese pais un sefior llamado Walter Winchell que
tenia una columna de chismes sociales llamada Talkonthetown (lo que
se habla en el pueblo) en un conocido periddico (...) El tenia una
adaptacion de esta columna para la radio y era transmitida por la NBC.
Se llamaba Radio Morsels (pasapalos radiales). Duraba entre dos y
cinco minutos y salia al aire a cualquier hora del dia. Esto se puede
decir que es un antecesor de los microprogramas, aunque en ese

entonces no se llamara asi (1994: 54).

Mas adelante, Fernandez agrega que a comienzo de los anos sesenta se
recibian por intercambio en Radio Nacional de Venezuela, microprogramas

producidos por La voz de Alemania y por La voz de Holanda. Los micros
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trataban sobre temas de historia y cultura. Con esto se puede determinar que
antes de esta época, quizas al mismo tiempo que en Estados Unidos, en

Europa también se realizaban microprogramas.

Por su parte, al hablar del caso venezolano, Fernandez tuvo que dirigirse
nuevamente al contacto con las fuentes vivas, por la falta de bibliografia y de
las pautas de las programaciones de los primeros afios de la radiodifusion local.
Al entrevistar a locutores de la talla de Adolfo Martinez Alcala, Armando
Pompeyo Martinez y Ramén Guarate, se encontrd, como ya se habia
mencionado, que aunque no se conservaron guiones y pautas de los micros
realizados en el pais, se conoce que los primeros programas en realizarse
siguieron el ejemplo de Estados Unidos e Inglaterra en su tematica, de caracter
noticioso-informativo. “Emisoras como Radio Nacional y la Broadcasting
Caracas, hoy RCR, tenian avances cortos de acontecimientos de Ultima hora”
(1994: 57).

Otra forma de presentar los micros fue incluyéndolos en programas de
larga duracion, denominandolos secciones que, por lo general, tenian
patrocinantes. Fernandez (1994) explica que podian ser de cualquier tematicay
se anunciaban sin ningun tipo de presentacion musical especial. Ademas, estas

secciones se realizaban en vivo, con un fondo musical y la voz del locutor.

Pese a que no se tiene una fecha precisa en la cual se realiz6 el primer
micro grabado, ni cuando se le dio este nombre, “fue en los afios 50 y mas en
los 60 cuando las emisoras de Caracas dieron inicio a este tipo de

transmisiones” (1994: 58).

Con la iniciativa de difundir microprogramas de La voz de Holanda y de
La voz de Alemania, la Radio Nacional de Venezuela fue la pionera en, a la par
de estos programas, comenzar a transmitir micros producidos por ellos mismos
y por algunos productores independientes. “Los temas eran por lo general de
historia, cultura, arte en todas sus manifestaciones y ciencia. Estos micros

contaban con una estructura similar a la de los que oimos actualmente:
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presentacion y despedida con una partitura musical, fondos musicales, algunos

efectos sonoros y sus patrocinantes” (Fernandez, 1994: 59).

A este paso, otras estaciones de radio se sumaron a la creacion de
programas en este pequefio formato como Radio Difusora Venezuela, Radio
Informativa 950, Radio Rumbos, entre otras. Asi como el Departamento de
Radio de la Division de Tecnologia Educativa del Ministerio de Educacion que
en “los afios 60 produjo un gran nuimero de microprogramas educativos (...)
sobre temas historicos, microbiograficos, de zoologia, de conservacion

ambiental, de geografia, etc., dirigidos a todo tipo de publico” (1994: 60).

A este recuento es importante mencionar y agregar a la lista de
programas el emblematico micro Nuestro insdlito universo, producido por Rafael
Sylva Moreno y narrado por Porfirio Torres, quienes por 45 afos han mantenido
esta capsula en diferentes emisoras nacionales relatando en 5 minutos historias
asombrosas sobre diversos temas. Ademas de Nuestro insélito universo,
actualmente se pueden escuchar variados microprogramas en diferentes
estaciones de radio como La lonchera informativa, E! News Radio y Los 10 de
Bobby Comedia en La Mega 107.3 FM; Cuentos de camino y El
Merequetengue, junto a Nuestro insdlito universo en Onda la Superestacion
107.5 FM; El Caleidoscopio de Titina, Inspirulina en capsulas, 360 grados con
Nelsén Bocaranda, entre otros en Exitos 99.9 FM; todas estas estaciones
pertenecientes al Circuito Union Radio. Igualmente, en Musi-k 104.5 FM se
pueden escuchar los micros Un foque ecologico, Navegando en la Red,
Descubriendo la Pequeria Venecia y Musik solo en Deporte. Por su parte, en el
circuito FM Center se puede escuchar el micro Buen ciudadano dirigido por

Martha Rodriguez Miranda.

Luego de este recuento histérico sobre los micros o, como lo denominan
Maximiliano Maza y Cristina Cervantes en su libro Guidén para medios
audiovisuales (1994), se entendera a la radio-capsula informativa, como la zona

intermedia del género informativo: entre el periodismo audiovisual (contenidos
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con valor noticioso y propiedad periédica) y el guionismo informativo (estructura

informativa unitaria) (271).

A su vez, segln los mismos autores, el microprograma radiofonico se
considera como un producto audiovisual informativo hibrido: por su naturaleza
de producto periodico, la variabilidad del valor noticioso de su contenido y su
estructura informativa unitaria que le permite existir de manera independiente o
como subproducto del noticiero o del magacin. A estas caracteristicas también
se le suma la particularidad de utilizar otros géneros y técnicas del periodismo y

del drama para la construccion de su estructura.
Asi, Maza y Cervantes definen la capsula o microprograma como:

Un producto audiovisual hibrido, constituido por un bloque informativo
de corta duracion, que utiliza una combinacién de géneros
periodisticos y no periodisticos en su estructura, y cuyo objetivo
principal es transmitir un mensaje sin alto grado de valor noticioso que

se considera Util o importante para el publico o audiencia (1994: 289)

Iguaimente, los microprogramas se caracterizan por presentar
informacion de manera condensada sobre temas especializados en un tiempo
que oscila entre 20 segundos y 3 minutos, tiempo inferior al que recomienda
Julio Cabello en La Radio: su lenguaje, géneros y formatos (1986), donde acota
que la Gnica caracteristica diferencial del microprograma en comparacion con
los otros géneros radiofénicos es su duracion maxima de 5 minutos. Tiempo
gue también recomienda Carlos Zavarce en el libro Secretos de la produccion
radiofénica: planificacién, elaboracion de libretos, uso de recursos vy
comercializacién (1996), donde, incluso, coloca un minuto como tiempo minimo

de duracion de la capsula, incluyendo los comerciales.

Su corta duracion es lo que también o hace, en palabras de Zavarce,
“‘quizas, el mas exigente de todos los géneros porque requiere una gran
cantidad de sintesis” (1996: 22). Se debe dejar una idea concreta y una

conclusion contundente en la mente del oyente en corto tiempo.
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Como se mencionaba anteriormente, al desglosar los géneros y formatos
radiofonicos, el microprograma no suele incluirse en alguna de estas
clasificaciones, con la justificacion de que su Unica particularidad es su corta
duracion. A pesar de esto, y tomando en cuenta el contenido presentado, se
podria asociar o enmarcar a la capsula con la charla, formato radiofénico

informativo.

Ambos poseen la semejanza de que su exposicion debe ser de maximo
cinco minutos en el micro y de tres en la charla para lograr mantener la atencion
del oyente y hacer de facil comprension el mensaje que se busca exponer.
Ademas, los dos buscan “abordar un suceso, caso o una tema cualquiera”
(Villamizar, 2005: 92).

En este mismo orden de ideas se encuentra que Javier Vidal en La era
de la radio en Venezuela (1996) presenta tres tipos de charlas: una creativa,
otra testimonial y, por ditimo, una expositiva. La creativa utiliza recursos
creativos para lograr la conexion con el oyente de forma mas atractiva pero con
menos precision de ideas, “se trataria de una charla eminentemente vivencial o
testimonial” (57). Luego, esta la charla testimonial, donde “alguien habla en
primera persona y comunica su propia experiencia directa” (Ib.). Finalmente,
esta la que tendria mayor relacién con el micro, la expositiva, ya que busca
‘explicar algo, divulgar conocimientos o dar consejos” (Ib.). Vidal, en esas
mismas lineas agrega que la charla expositiva es “muy corriente”, “la menos
radial y comunicativa”. Aunque ese podria ser el caso, se cree que haciendo un
uso correcto del lenguaje radiofonico, el sonido, la musica y los efectos, y una
impecable produccién, podria lograrse una charla expositiva/micro nada

corriente y bastante comunicativo.

De esta forma y, tomando en cuenta lo antes expuesto, se define el
microprograma radiofénico, para esta tesis, como un formato hibrido
caracterizado por su corta duracion (de uno a cinco minutos), constituido por un

bloque informativo y adaptable dentro de otros géneros y formatos radiofénicos,
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donde se busca difundir conocimientos sobre un tema previamente

determinado.

Caracteristicas del micro

Ademas de algunas de las particularidades antes expuestas, se pueden

tomar como caracteristicas del micro su:

e Corta duracion de cada emision (de uno a cinco minutos).

e Caracter seriado. Al realizar un micro se hace en serie, mas de uno, lo
que implica la identificacién de la coleccién. Dicha serie tratara temas
independientes entre si para facilitar que el oyente pueda escucharlos sin
necesidad de saber de qué se traté el micro precedente.

e No existe la posibilidad de salirse del guion emitiendo opiniones
personales ni improvisando.

e Brindan la posibilidad de abordar cualquier tipo de tema: historia, ciencia,

arte, literatura, moda, etc.

Tipos de micros

Tanto en la tesis El microprograma radiofénico. Un pequefio gran formato
(1994) vy, el libro Guién para medios audiovisuales (1994) de Maza y Cervantes,
la clasificacion de la tipologia de las capsulas radiofonicas se divide en nueve
tipos, de los cuales, para esta tesis, solo se tomaran en cuenta cuatro de ellos,
los cuales se ajustan al producto final que se desea crear y se exponen a

continuacion:

e De acuerdo al tema: deportivos, cientificos, salud, musicales,
noticiosos, de curiosidades, econdémicos, de moda, etc.

e De acuerdo al tipo de publico al que se dirigen: infantiles,
juveniles, publico en general, a mujeres nada mas, a un publico

especializado, etc.
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e De acuerdo a la periodicidad: Si forman parte de la programacion
regular de una emisora: emisiones diarias de 2 o 3 veces al dia,
emisiones interdiarias de 2 o 3 veces a la semana, en horario
rotativo, cuando la emisora tenga que rellenar algin espacio de
tiempo, 0 si su permanencia es el aire es temporal mientras pasa un
acontecimiento importante. La periodicidad puede ser de cualquiera
de las formas anteriores.

e De acuerdo al tiempo de duracién: 1 minuto, 1 %2 minutos, 2 72

minutos, 3 minutos, 3 % minutos, 4 minutos, 4 %2 minutos, 5
minutos.
Se debe tomar en cuenta que, al migrar de un formato radiofénico a otro
sin ningun problema, como producto independiente, este debe ser transmitido
varias veces para que su contenido sea recibido por el mayor numero de

personas posibles en diferentes momentos del dia.

De igual forma, se presenta una clasificacion de los diferentes géneros
periodisticos y no periodisticos que admite este género para estructurar su

preparacion. Los mas utilizados son los siguientes:

Géneros periodisticos:

e Nota: de acuerdo a Javier Vidal en La era de la radio en Venezuela
(1996), la nota es una informacién ampliada de un hecho, que forma
parte del noticiero o podria llegar a tener cierta independencia como
un formato fuera de él, como es el caso. Contiene detalles vy
antecedentes del hecho a resefiar, lo que suministra la informacion
necesaria para que el oyente pueda sacar sus propias conclusiones.

e Entrevista: en el area radiofénica, de acuerdo a lo planteado por
Julio Cabello (1986), la entrevista puede ser de tres tipos: las
informativas, las de opiniéon y las de personalidad. En la primera, se

busca la noticia o la ampliacidon de una informacién que ya se
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conoce. En la segunda, tomando en cuenta la subclasificacion que
realiza Mufioz y Gil en La radio: teoria y préactica (1994), las
entrevistas de opinién pueden adoptar diferentes variantes como el
coloquio (el personaje se somete a las preguntas del entrevistador y
de los oyentes), la mesa redonda (conversacién mantenida con
varios expertos en el tema a discutir) y el debate (enfrentamiento de
opiniones entre los invitados), en estas modalidades el entrevistador
actia como moderador conduciendo el intercambio de opiniones.

e Crénica: en radio es la narracion hablada de ciertos hechos. No se
diferencia de las caracteristicas que posee este género en la prensa
escrita.

e Comentario: el periodista expresa de manera breve su opinién
respecto a un problema o tema. “Su caracteristica principal se ve
reflejada en la agudeza del analisis que se realice y no por el
tratamiento global de la informacion” (Vidal, 1996: 58).

e Reportaje: monografia radiofénica sobre un tema dado. Como en su
version impresa, explica Mufioz y Gil (1994) parte de una hipbtesis

gue, en este caso, sera probada durante el transcurso de la audicion.

Géneros no periodisticos:

e Drama: segun Vidal (1996) “el formato ficcional de mayor alcance,
audiencia y verosimilitud comunicacional”.

e Musical: programa donde impera la musica sobre la palabra.

e Charla: narracion continuada en torno a un tema especifico de
contenido educativo, de acuerdo con Villamizar D., (2005), mediante

la utilizacién de diversos recursos del medio para hacerla atractiva.

Ahora bien, para la presentacién de un microprograma, antes de definir
qué género se utilizara, se deben tomar en cuenta dos caracteristicas

primordiales que deben poseer los productos de medios publicos. Primero, de
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acuerdo con Maza y Cervantes (1994), el tema general debe ser relevante para
un publico o audiencia heterogénea y; segundo, el proposito especifico de la

capsula debe ser informativo.

Tomar en cuenta estas peculiaridades es lo que ayudara a contrarrestar
las desventajas que posee el medio radiofonico, vistas previamente y, las de los
micros en si. Por su corta duracion se debe presentar un contenido atractivo y
condensado en cinco minutos para que el oyente lo disfrute y le resulte, de

alguna forma, un aprendizaje en su vida.

Guion radiofénico

Definido por Villamizar (2005) como el “boceto general del programa
Cuya contribucién se ubica basicamente en la organizacion de los cometidos
dentro del tiempo disponible en un espacio radial” (72). Es decir, la guia general
para lograr el resultado esperado. Adaptandolo al area radiofénica, Miguel
/\ngel Ortiz y Federico Volpini en el Disefio de programas en radio: guiones,
géneros y formulas (1995), definen al guion como “el que proporciona la
informacion precisa a cada ejecutante, distinguiendo con claridad los campos
ante todo; después, a quien corresponde la indicacion en cada campo; y luego,

concretando qué es lo que se ha de hacer y cdmo hacerlo” (p. 29).

Dentro de esta estructura, enfatizan Ilos autores, se incluyen
instrucciones, es decir, quién hace o habla, qué se dice o hace, cuando, cobmo y
donde se ejecuta la accion. Ademas, también se encontraran los parlamentos
para el o los locutores. A esta definicion también se puede agregar que a la
hora de escribir el guion se deben tener en cuenta las caracteristicas del medio

radiofénico, como mencionan Mufioz y Gil (1994).

Por otra parte, para Carlos Zavarce, en los Secrefos de la produccion

radiofénica: planificacion, elaboraciéon de libretos, uso de recursos y
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comercializacion (1996), los microprogramas poseen un guion radiofonico

particular con la siguiente estructura:

Gancho o afirmacién para capturar al oyente.
Presentacion
Planteamiento del problema o tema.
Antecedentes.
Cufia (en caso de existir).
Narracion y descripcién de los eventos.
Resumen de todo lo contado y conclusion.
Despedida:

o Nombre del programa.

o Nombre de: el productor, el libretista, el operador y el locutor.

Ahora bien, ademas de esta disposicién particular para los micros en el

diserio del guion radiofonico, también se debe tomar en cuenta la mencion que

hacen Munoz y Gil en La radio: teoria y practica (1994), para, a partir de esta

establecer como sera el guion ideal para el producto que se desea elaborar:

Guion Técnico: contiene todos los parametros e informaciones
precisas para la conformacion del espacio radial.
Guion Literario: es aquel que contiene Unicamente los textos o

diadlogos que formaran parte de la produccidn radial.

En cuanto al grado de desarrollo se pueden definir de la siguiente forma:

Guion Cerrado: es donde se muestra la produccién como tal y
como fue ideada. Este tipo de guion no da lugar a ningdn tipo de
improvisaciéon. En los guiones cerrados se encuentran los guiones
americanos donde la informacion se despliega en dos columnas, al
lado derecho, “los textos, dialogos y sonidos que formaran el

programa, sefialando dénde se produciran”; y al izquierdo, se
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indicara “si se realizan por los locutores o actores, o por mediacion
del técnico” (1994 84).

e Guion Abierto: se indica el contenido y las instrucciones técnicas
sin dejar definido lo que posteriormente sera transmitido. La
improvisacion cumple aqui un papel importante. lgual que los
guiones cerrados, estos contienen una subdivision: las pautas, que
enuncian el orden del contenido del programa y las minutas que
ademas de los enunciados, contienen el tiempo de duracion de

cada bloque.

Para este trabajo de grado se realizara el guion técnico, que tendra una

estructura cerrada, que no permitira espacio para la improvisacion debido al

corto tiempo con el que se cuenta y para lograr la correcta transmision de la

informacion que se desea llevar al publico.
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MARCO METODOLOGICO

“La moda es para todos y no sélo para la élite”
Pierre Cardin.

Planteamiento del problema

“;Qué pasa si combino esta camisa con este pantalon?’, “;o0 estos
zapatos con esta cartera?”. “; Sera que este vestido me queda bien parair a la
oficina?”. “Me gusta ese nuevo estampado que esta de moda pero no sé si me
quede bien”. Todas estas y otras incontables frases son comunes y cotidianas
en la conversacion de cualquier mujer, mas de una mujer venezolana, que
“dedica casi 12% de su presupuesto a adquirir productos y servicios que sirvan
como elementos para la apariencia personal” (24), en estos incluidos ropa y
calzado, y productos y servicios de estética y belleza, segun las investigadoras
del Instituto de Estudios Superiores de Administracion (IESA) y coautoras del
articulo, publicado en la revista Debates IESA, La belleza es ofra cosa (2011),
Sofia Esqueda, Larian Hernandez y Cindi Herrera. Las investigadoras
complementan su resefia con cifras de la encuestadora Datanalisis, la cual
también asegura que para 2010 “la mujer venezolana de cualquier estrato social
dedicaba al menos 5% de su presupuesto a productos o servicios de estética y
belleza”. (Esqueda et al., 2011: 24).
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Lo arrojado por este texto mantiene una estrecha relacion con las cifras
presentadas por la encuestadora Datos en su estudio Pulso del consumidor
2013*. Segun Datos, al preguntar a una muestra de 2 mil personas, de las
cuales mil son mujeres con edades comprendidas entre 15 y 65 afos; si “dedico
tiempo a mi arreglo personal”, 83,5% esta “totalmente de acuerdo/ algo de
acuerdo”, en comparaciéon con 15,5% que esta “totalmente en desacuerdo/algo
en desacuerdo”. Otro 82,5% esta “totalmente de acuerdo/ algo de acuerdo” en
que “hay que verse bien para sentirse bien”, a diferencia de 16,3% que esta
“totalmente en desacuerdo/algo en desacuerdo”. Como se ve, vestirse y verse
bien tiene un gran peso para la poblacién venezolana, sobre todo en estos
estratos, que, consciente o0 no, habla sobre sus vestidos dia a dia. Bien lo
expuso el escritor y semidlogo italiano Umberto Eco en su libro Psicologia del
vestir (1976) cuando manifestd que el primer acto de la moda es su efecto
comunicativo y que para sentirse bien hay que verse bien; esta sociedad quiere

demostrar que esta y se siente bien por medio de lo que lleva puesto.

Podria ser llamada autoestima, banalidad, aspiracion, superacion y hasta
‘cuestion de personalidad”, pero lo cierto es que los antepasados de esta tierra
dejaron el gusto por el “verse bien”, algo que ha sido reforzado a través de los
anos, que se mantiene actualmente y no se observan razones por las cuales

creer que esta creencia cambiara en tiempos cercanos.

Ya el socidlogo George Simmel explicaba la importancia de los procesos
de distincion, imitacion y diferenciacion en la sociedad, y nadie escapa de ello,
menos frente a un fendmeno que ocupa la vida de cualquier ser humano y le
permite, como este desee, comunicarse sin emitir palabra. Elige su postura ante

cualquier situacion solo a través de lo que luce.

Al igual que el proceso comunicativo, la moda tiene un emisor, un
mensaje y un receptor, envueltos por cédigos y canales para expresar en forma

de signhos no lingliisticos, como decia el semidlogo francés Roland Barthes, la

4 -
Ver graficos en el anexo A
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forma especializada de adornar nuestro cuerpo; lo que, como se mencioné al
principio, puede generar cuantiosas interrogantes frente a qué vestir y como
hacerlo. La respuesta inmediata podria ser “sigue la moda” pero, aunque
Venezuela es conocida como el pais de las mujeres bellas con siete coronas de
Miss Universo en su haber y el récord de una venezolana que corone a otra de
forma consecutiva en el mismo concurso, la mujer promedio no es 90-60-90 y
frente a esas preguntas y las que se ejempilificaron ai principio de este texto, las
respectivas respuestas podrian ser utiles para ese 83,5% de la poblacién que
esta totalmente de acuerdo o algo de acuerdo en que le dedica tiempo a su

arreglo personal, especialmente las mujeres.

De esta forma, y quizas sin ser obvio, la moda comprende gran parte de
nuestras vidas al igual que lo hacen los medios de comunicaciéon. Al determinar
la importancia que le dan ambos en la sociedad, es curiosa la inexistencia en el
pais de un producto comunicacional con la moda como tema exclusivo. Si bien
se pueden adquirir revistas sobre este topico como Vogue y Glamour, en su
version latinoamericana, por ejemplo, ambas distribuidas por el Bloque
Dearmas, el contenido, productos y referencias que hacen en ellas van dirigidos
a un publico A-B, 75% de este especificamente, de acuerdo a datos que se
encuentran en su pagina web. Por el contrario, en Internet, donde se puede
conseguir toda la informacion que se desee, solo 23,5% de 44,1% de la
poblacion que se conecta a la web lo hace para ‘“informarse” (Pulso del
consumidor’, 2010: 28).

Tomando en cuenta estas cifras, y las que indican que la frecuencia con
que una persona escucha radio es en un promedio de 5,2 dias a la semana
(27), se plantea una propuesta radiofénica que tenga a la moda como tema
exclusivo para satisfacer a medios y bajos estratos socioeconomicos,
especificamente a los publicos C- y D que, al igual que el resto de los niveles
sociales, demuestran interés por las ultimas tendencias pero con la desventaja

de no tener facil acceso a otros medios pagos para obtener los conocimientos

5 e
Ver graficos en el anexo B

55




De punta en blanco, vestirte sin rendirte

sobre esas dudas de como vestir para cierta ocasion, como combinar diferentes

prendas o como adaptar la moda a sus caracteristicas.

Por ello, el problema de este trabajo de investigacion se basa en
solventar el vacio comunicacional que existe en el area de la moda para
estratos socioeconémicos medios y bajos, presentando una propuesta
radiofénica que se enfoque exclusivamente en la moda y que se dirija a las

mujeres profesionales de estratos C- y D del Distrito Capital.

Tomando en cuenta la importancia por verse y vestirse bien, resulta
interesante preguntarse: ¢como debe ser un microprograma radiofénico
que satisfaga el gusto por verse bien del publico escogido para esta

investigacion?
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Objetivo general y objetivos especificos

Objetivo general

Elaborar una serie de cinco microprogramas radiofénicos especializados en
temas de moda para mujeres de estratos socioeconémicos C- y D del Distrito

Capital.

Objetivos especificos

1. ldentificar la importancia de la moda en las mujeres de estratos sociales
C-yD.
2. Indicar los temas con relacién a la moda de interés para las mujeres de

estratos sociales C-y D.
3. Establecer las caracteristicas que debe tener un microprograma radial

sobre moda en Venezuela para estratos C-y D.
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Justificacion

“El consumo es lo que significa para nosotros un objeto, cdbmo nos
transforma al usarlo, como lo necesitamos para sentirnos bien, comodos o
seguros, como nos gusta tenerlo, cdmo nos duele no conseguirlo. Es decir
como nos conmueve, como nos emociona” (2010: 11), explican los Doctores en
Psicologia, Adriana Gil y Joel Feliu, en la revista Infocop. Consumir no es solo
poseer un objeto, es todo lo que esto implica para nosotros y nuestro bienestar,

de acuerdo a nuestros deseos y gustos.

Por ello, la moda identifica a cada persona como individuo y a este
dentro de la sociedad, lo que Georg Simmel llama “la diferenciacion individual y
la igualdad social”, lo que propicia la movilidad de clases a partir del proceso
histérico de la democratizacion de la moda. Es decir, cada sujeto busca
diferenciarse dentro de la sociedad y demostrar su estilo Gnico al mismo tiempo
que busca y desea pertenecer a una categoria determinada de personas en la
colectividad en la que vive. Todo este proceso solo se ha visto acelerado bajo el
modelo econémico del capitalismo, el cual ha permitido que, de acuerdo a la
posibilidad econdmica de cada quien, la persona pueda moverse de un estrato
a otro buscando y aspirando asemejarse al superior, mientras que este ya esta
en la evoluciéon de algo novedoso, lo que sucede en el campo de la moda y que

solo se acelera con el consumo de los productos de este ramo.

Tomando en cuenta este postulado de Simmel y la significacién que
posee el “consumir’, se puede entender, luego del analisis realizado por las
investigadoras del IESA y coautoras del articulo La mujer en la Venezuela
contemporanea (2011), Sofia Esqueda y Cindi Herrera, sobre las estadisticas
del estudio Pulso del consumidor 2010 de la encuestadora Datos, en la que al
preguntar a una muestra de 2100 personas, de las cuales 1051 son mujeres
con edades comprendidas entre 15 y 65 afios y 83% de ellas pertenece a los
estratos de menores ingresos (D y E), 13% al estrato C y 4% al ABC+; que ‘“la

importancia de la apariencia para la mujer venezolana se refleja en sus
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actitudes hacia la moda y las marcas, y el peso de la estética en sus decisiones.
63% de las encuestadas considera importante mantenerse al dia con la ultima
moda y 61% busca marcas reconocidas al momento de comprar”. ®(2011: 41)
Desde el punto de vista psicologico se ve, como menciona Margarita Riviere
(1977) que el sentido de integracion “conlleva un grado de conformismo
relevante, no solo en los cambios de la moda, sino en el ‘ser actual de la
sociedad” (96). Las mujeres, en este caso, por el mismo deseo de pertenecer
intentan imitar y parecerse, a partir de su vestimenta, a una clase social
Superior, solo que en ese proceso para “estar a la moda” pierden su identidad,
no toman en cuenta sus caracteristicas fisicas y las que las rodean en cuanto a
particularidades geograficas, econdmicas y sociales. A partir de esto, es
comprensible ver una mujer patear las calles de Caracas en pleno mes de julio

con unas botas de invierno.

Ahora bien, de las cifras antes presentadas, que simbolizan todo el pais,
Distrito Capital representa 10%, cifra llamativa en comparacion a otros estados
y que podria asegurar un publico constante para la propuesta radiofonica que
se propone, la cual, a diferencia de otros productos que se pueden encontrar en
la calle, busca generar empatia con el oyente y no suscitar una situacion de
aspiracion inalcanzable hacia ese objeto del deseo, como mencionan Adriana
Santa Cruz y Viviana Erazo en su libro, Compropolitan (1980), que, si bien, este
hace referencia a la publicidad dirigida a féminas en las revistas
transnacionales, en cualquier medio de comunicacion se puede dar el caso de
promover “un nivel socioecondmico-cultural y un modelo fisico que no

corresponde a la realidad” (1980: 73) de la poblacidon a la que se desea llegar.

La realizacion de esta investigacion y propuesta radial serd una
innovacion en comparacién con los productos ya existentes en la calle,
similares a este, en cuanto al formato radiofénico y su tematica, pero no al
target al que esta dirigido: mujeres trabajadoras de los estratos C- y D del

Distrito Capital, con el fin, de este ser posible, de no solo brindar informacién

6 -
Ver graficos en el anexo C
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practica que pueda ayudar a solucionar problemas en particular sino afianzar
nuestras caracteristicas nacionales para, de alguna forma, también apoyar el
disefio nacional y sus bondades frente a productos internacionales que no se
ajustan, por mas que estén de moda, a las peculiaridades del mercado

venezolano.

Asi, esta propuesta permitira orientar a las oyentes en cuanto a como
adaptar y hacer suyas las ultimas tendencias, vestirse de acuerdo a la ocasion,
o las prendas basicas que hacen versatil cualquier guardarropa, entre otros
temas. Esto se hara por medio de un lenguaje sencillo, ameno y con los datos

precisos y adecuados a las cualidades del pablico meta.
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Delimitacién

Este trabajo de investigacion recopila, de acuerdo a declaraciones
recabadas por medio del focus group y de entrevistas a expertos, la informacion
esencial para poseer un guardarropa dinamico que cuente con las prendas
fundamentales, principalmente las del publico meta: la poblacion femenina del
Distrito Capital de estratos socioeconémicos medios y bajos (C- y D)

profesionales de 18 a 40 afos.

El plblico elegido, de acuerdo a la investigacion Pulso del consumidor 4
realizada en 2013 por la encuestadora nacional Datos, cuenta con las

siguientes caracteristicas:
e Nivel socioeconomico C-:

A este estrato pertenece 13% de la poblacién, es decir 3

millones 529 mil 512 venezolanos.

e Nivel de Instruccion:
o Primaria: 10,0%

o Bachillerato: 36,9%
o Universitaria 0 mas: 48,6%
e Moderada capacidad de ahorro.
e 61.7% tiene trabajo fijo y 18.3% se dedica al hogar.
e 33,7% es: empleado / pequefios comerciantes.
e Fuente de ingreso:
o Salario fijo 65,0%
o Honorarios profesionales/ por su cuenta: 13,3%

e Ejemplos de areas C- en Caracas: Avenida Victoria, Sabana

Grande y El Paraiso.

7 -
Ver graficos en el anexo D
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¢ Nivel socioeconémico D:

A este estrato pertenece 30% de la poblacién, es decir 8 millones

145 mil 029 venezolanos.
¢ Nivel de instruccion:
o Primaria: 25,5%
o Bachillerato: 48,6%
o Universitaria o mas: 16,7%

e Areas Clase D en Caracas: El Valle, Av. Sucre de Catia, La

Pastora.
e Empleado / pequenos comerciantes: 26,9%
e Fuente de ingreso:
o Salario fijo 58,6%
o Trabajos a destajo: 13,0%

Con relacion al contenido, la informacidén presentada en los micros se
obtuvo de los libros 7100% Chic, como vestir bien y lograr un éxito seguro de
Titina Penzini (2009) y Glamour para llevar de Margarita Zingg y Mario Aranaga
(2010), en los cuales, aunque se puede creer que los autores de ambos textos
buscan llegar a otro tipo de mujer que no es el publico al que esta dirigido este
proyecto, el rasgo mas importante es que fueron escritos para la mujer
venezolana, tomando en cuenta caracteristicas geograficas, sociales y
culturales. lgualmente, la informacion que sera presentada en los micros
abordara datos sobre conocimientos basicos y generales, nada en funcién de
productos o marcas especificas o, con relacién a productos aspiracionales o en
funcién de productos o marcas especificas; informacidbn que podria estar

presente en los libros, pero que no sera tomada en cuenta.

A partir de esta bibliografia se determinara el contenido del tema de cada
micro enmarcado en la tematica general de prendas basicas: la camisa blanca,

los pantalones, el vestido negro, las chaquetas y las faldas.
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Mediante estos tépicos, no solo se pretende presentar la informacion
establecida, sino ubicar al oyente en el contexto histérico de la misma y dar un

mensaje positivo y educativo al radioescucha.

Obviamente no se pretende abarcar todos los aspectos que puedan
incluirse dentro de cada tema, pues se cuenta con un tiempo especifico.
Tampoco se busca incitar al despilfarro y a la codicia por los bienes materiales
ni hacer referencia a otros aspectos referentes al tema que puedan ser
inaccesible para el target, a menos que la referencia se haga dentro de un

contexto meramente historico o cultural.
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Tipo y diseno de la investigacion

Para esta investigacion se harad uso de los métodos exploratorio y
descriptivo. El primero, debido a que “el objetivo de la investigacion es estudiar
un tema poco investigado y el cual no se ha abordado antes”, de acuerdo con
Roberto Hernandez, Carlos Fernandez y Pilar Baptista en su libro Mefodologia
de la Investigacion. (2006: 100)

A pesar de que puede ser un tema del cual no se consiga suficiente
informacion bibliografica, y la forma en la que ha sido abordado no cumple con
procedimientos de investigacion establecidos, el método exploratorio que se
utilizara en este Trabajo de Grado permitira “familiarizarnos con un fenémeno”
que, mas que ser desconocido, porque es bien sabido por todos, sera abordado
de una forma mas estructurada e investigativa. Ademas, podra dar cabida para
“investigar nuevos problemas o establecer prioridades para investigaciones
futuras” (Hernandez et al., 101), asi como “antecedente para un estudio (mas)
profundo” (Naghi, 1989: 92)

Luego esta la investigacion de tipo descriptiva, que sera para “especificar
propiedades, caracteristicas y rasgos importantes de cualquier fenébmeno que
se analice. Describe tendencias de un grupo o poblacién” (Hernandez et
al.,102). Por medio del grupo focal y entrevistas a expertos se conocera mas a
fondo el ultimo punto mencionado, se ahondara en el publico meta al cual se
desea dirigir el producto y, al especificar caracteristicas y propiedades, se
esbozara la creacién y el motivo de la investigacion: la elaboracion de un
producto radiofénico sobre moda para mujeres de estratos socioeconomicos

medios y bajos del Distrito Capital.

Lo valioso de la exploracion descriptiva es que “la descripcion puede ser
mas o menos profunda, aunque en cualquier caso se basa en la medicion de
uno o mas atributos del fenémeno de interés” (Hernandez et al., 103). Este tipo
de investigacion, en conjunto con la de tipo exploratoria, permitira conocer mas

a fondo las caracteristicas del publico meta, sus interrogantes y la posiciéon que
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tienen frente al tema en cuestion. Asi, se podran establecer los topicos de

interés para determinar el contenido del producto final.

Asimismo, esta investigacion se define como un proyecto factible,
definido este por Miriam Balestrini en Coémo se elabora el proyecto de
investigacioén: para los estudios formulativos o exploratorios, descriptivos,
diagnésticos, evaluativos, formulacion de hipotesis causales, experimentales y
los proyectos factibles (2006) como los que “estan orientados a proporcionar
respuestas o soluciones a problemas planteados en una determinada realidad:
organizacional, social, econdémica, educativa, etc.” (8); lo que para esta
investigacion seria la creacion del producto que se propone con fin a satisfacer
las necesidades de las mujeres caraquenas en el ambito de la moda, es decir
“elaborar un modelo como solucion a una necesidad de tipo practico” (Hurtado,
2000: 331).

De igual forma, para llegar al punto anterior, Balestrini explica que se
deben seguir ciertos pasos para alcanzar la meta final, estos serian los
siguientes: “La realizacion de un diagnostico de la situacion existente y la
determinacion de las necesidades del hecho estudiado, para formular el modelo
operativo en funcién de las demandas de la realidad abordada” (8). En este tipo
de investigacion se “trasciende el campo del ‘cdmo son’ las cosas, para entrar
en el ‘cdbmo podrian o cdbmo deberian ser, en términos de necesidades,
preferencias o decisiones de ciertos grupos humanos” (Hurtado, 2000: 332),
puesto que la idea es brindarle al publico el producto que realmente desea y

espera de acuerdo a sus caracteristicas.
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Operacionalizaciéon de variables

En funcion de poder determinar el contenido final a presentarse en el
producto propuesto y conocer las preferencias y factibilidad del proyecto se
tomaron en cuenta ciertas variables a estudiar para lo toma de decisiones
concluyentes. Por ello, debemos entender por variable “cualquier caracteristica,
fenomeno, proceso, hecho, ser o situacion susceptible de ser objeto de estudio
y de indagacion en una investigacion” (Hurtado, 2000: 50) y, que conforme con

Mohammad Naghi en Metfodologia de la investigacion (1989), “son

representaciones de los conceptos de la investigacion” (69).

En este trabajo de investigacion se tomaron como variables a investigar
el interés por la moda en el pablico meta, los temas de interés para ese target,
las caracteristicas radiofénicas con las que deberia de contar un microprograma

radial y la aceptacion del producto por parte del publico objetivo.
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1. Esta primera variable se relaciona con el primer objetivo especifico de
este Trabajo de Grado y se midié por medio de la realizacion de un grupo focal.
La finalidad fue identificar la importancia de la moda en las participantes del
focus group. La operacionalizacién se realiz6 en la siguiente tabla donde se

miden las dimensiones e indicadores de la variable.

Tabla 1 — Operacionalizacion de variable Numero 1

Importancia de la moda en las mujeres de estratos sociales C-y D

Objetivo Dimension Indicadores  Instrumento Fuente
o técnica
Definicion
Patron  para
Moda . Focus Group Muestra del
vestirse
o s publico
Imitacion
_ objetivo
Inversion
Importancia
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2. La segunda variable esta relacionada con el segundo objetivo. Esta se
midi6é por medio del juicio de varios expertos o conocedores de la materia como
Titina Penzini (disefiadora de moda), Rebeca Moreno (periodista y locutora de
Rebeca en Onda, programa radial de entretenimiento), Gianfranco Berardinelli
(periodista y editor de moda de la revista jHola! Venezuela) y Amira Saim
(directora de la revista de moda Dress Code), y los participantes del grupo focal.

Con la aplicacion de estos dos instrumentos se buscaba conocer los
temas de interés para las mujeres venezolanas de estratos sociales C- y D para

asi determinar el contenido de cada uno de los micros que se llevara a cabo.

Tabla 2 — Operacionalizacidon de variable Numero 2

Conocer los temas de interés para las mu’'eres de estratos sociales C- D

Objetivo Dimension Instrumento o Fuente

técnica
TitinaPenzini,
Rebeca Moreno,
Gianfranco

Berardinelli y Amira

Temas sobre Juicio de expertos y

moda Focus Group Saim.

Muestra del publico

objetivo
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3. La tercera variable, relacionada con el tercer objetivo igualmente se
midié por medio del juicio de los expertos. Este instrumento se utilizd para
establecer las caracteristicas que deberia tener un microprograma radial sobre
moda en Venezuela para estratos C-y D.

Para estudiar esta variable se realizaron entrevistas personales a Rafael
Sylva (creador y productor del micro radial Nuestro Insélito Universo), Andreina
Mufioz-Tébar (productora y desarrolladora de espacios y guiones radiales,
televisivos) y Miguel Arias (profesor y locutor del programa De nuevo en la

manana).

Tabla 3 — Operacionalizacion de variable Nimero 3

Caracteristicas de un microprograma radial sobre moda en Venezuela
para estratos C- D

Objetivo Dimensiones Indicadores Instrumento Fuente
o técnica
Lenguaje
Contenido -
Juiciode los  Rafael Sylva,
Estiode  Voz expertos Andreina
. locucion Mufioz-Tébar
Duracién y Miguel
Musicalizacion Arias.
Estructura
Anunciante
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4. La cuarta y ultima variable que se midi6, también se hizo por medio del
grupo focal para determinar la aceptacion del micro piloto en el pUblico objetivo.
Para ello se realizd una guia de preguntas que sirvié para mantener una linea

de investigacion. (Ver anexo E)

Tabla 4 — Operacionalizacion de variable Numero 4

Aceptacion de los micros por parte del ptiblico objetivo
Dimensiones Indicadores Instrumento o Fuente
técnica

Relacidon con el medio

Programas
El medio )
Preferencias
Voz Focus Group Muestra del
Duracion publico objetivo
Estructura

Musicalizacion

Preferencias
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Técnicas e instrumento de recoleccion de datos

Para la evaluacién de las variables que se desarrollaron previamente, se
entiende por recoleccidon de datos “cualquier recurso de que se vale el
investigador para acercarse a los fenomenos y extraer de ellos informacion”
(Sabino, 1992: 143). Partiendo de este punto, se tiene que en la presente
investigacion se aplicaron dos técnicas y un instrumento de recoleccion de

datos:

Entrevista:

Con el fin de obtener informacion por parte de un grupo de expertos en
las materias moda y radio, y para tener una mayor aproximacion a las variables
a estudiar, se realizaron entrevistas cualitativas para lograr la “construccion
conjunta de significados respecto a (los) tema(s)” en cuestion (Hernandez et al,,
2006: 597).

Se aplicaron entrevistas de tipo semiestructuradas, en las que si bien
existia un cuestionario o guia de preguntas, el entrevistador tuvo la libertad de
formular nuevas interrogantes al momento de la conversacién de acuerdo a las
respuestas del entrevistado, esto con el fin de “precisar conceptos u obtener

mayor informacion sobre los temas deseados” (597).

En este caso, para ahondar en la historia de la moda en el pais,
comprender sobre esta en el ambito del periodismo y como la han ejercido
estos periodistas en la radio, se conversé con Mario Aranaga, quien ademas es
director editorial de la revista Estampas; Alejandro Tremola, director asociado
de la revista Ok! Venezuela y; Rebeca Moreno, locutora del programa de
entretenimiento Rebeca en Onda. A su vez, también se entrevistdé a Roland
Carrefo, director editorial de la revista jHola! Venezuela; a Titina Penzini,
disefiadora de moda y locutora del programa el Caleidoscopio de Titina; asi
como a la disefadora de indumentaria, docente del Instituto de Disefio Centro
Grafico e investigadora de la moda en Venezuela, Carolyn Aldana (Ver

cuestionario anexo E.1).
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A pesar de que entrevistas de este estilo pueden proporcionar
“‘informaciéon ‘permeada’ por los puntos de vista del participante” (598), en esta
investigacion, el estudio no se veria afectado puesto que, por los topicos que se
investigan, se busca obtener la perspectiva del entrevistado debido a su
experiencia y anécdotas, caracteristicas esenciales de las entrevistas

cualitativas.

Juicio de expertos:

Por su parte, luego de realizar el piloto del microprograma se procedi6 a
presentarselo a expertos tanto en el area radiofébnica como del vestido para
constatar el preciso tratamiento del tema y el adecuado uso de los recursos

radiofénicos.

Este tipo de recabo de informacion, que se realizé de forma individual y
oral, es denominado “juicio de expertos”, de acuerdo con la definicion de Maria
Inés Solar en la que se “somete a evaluacion, por parte de expertos, una serie
de aspectos, elementos o etapas de un proyecto o programa de innovacién, con
el fin de obtener su opinidn acerca de la validez, relevancia, factibilidad,

coherencia, etc., de los mismos” (2003: 15).

Por esa razon, se consultd sobre el contenido del piloto realizado y el
posible contenido de los microprogramas restantes a Titina Penzini, Rebeca
Moreno, Gianfranco Berardinelli y Amira Saim. En el ambito radiofénico se
consulté al creador y productor del microprograma Nuestro Insolito Universoy a
la productora y guionista de espacios radiales y televisivos, Maria Andreina

Mufioz-Tébar (Ver cuestionario anexo E.2).
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] Focus Group:

Por su parte, el fin de realizar un focus groupo grupo focal para esta
investigacién radica en obtener de primera mano, del publico meta o posibles
oyentes del producto su apreciacibn por la moda, la radio y evaluar la

aceptacion del piloto realizado.

“Las sesiones en profundidad o grupos de enfoque consisten en
reuniones de grupos pequehnos o medianos (3 a 10 personas), en las cuales los
participantes conversan en torno a uno o varios temas en un ambiente relajado
e informal, bajo la conduccion de un especialista en dinamicas grupales”
(Hernandez et al., 2006: 605).

Para esta investigacion se organizd un grupo de nueve mujeres que
fueron reunidas en un salon de belleza: estudiantes, peluqueras, manicuristas,
abogadas y periodistas, para conocer sus apreciaciones sobre los temas a
tratar. Para esto, se realizé una guia de 25 preguntas abiertas, que sirvib como
hilo conductor de la dinamica (Ver anexo E.3). Con estas interrogantes se pudo
conocer mas a profundidad la apreciacion de las participantes, de forma
individual y en medio de la dinamica de grupo, la frecuencia con la que
escuchan radio, qué programas escuchan, como definen la palabra moda, qué
es lo que se les hace mas complicado al momento de vestirse y sus

impresiones sobre el piloto que les fue mostrado.

Ademas, entre las mismas integrantes del grupo focal se realiz6 una
pequena encuesta para determinar cuanto tiempo invierten al vestirse, el orden
en el que ubican ciertos intereses, si les gustd el micro y si lo escucharian en la

radio (Ver anexo F).

73



De punta en blanco, vestirte sin rendirte

Poblacién y muestra

Como se introdujo previamente en la Delimitacion de la investigacion, la
definicion y particularidades de la demografia a estudiar, C- y D, fueron las
tomadas de la investigacion Pulso del consumidor 2013 de la encuestadora
Datos. Ambos niveles socioecondémicos representan para la investigacion la
poblacién a estudiar, lo que Arnau define como el “conjunto de elementos, seres
0 eventos, concordantes entre si en cuanto a una serie de caracteristicas, de
los cuales se desea obtener alguna informacién” (Arnau, 1980. Citado por
Hurtado, 2000: 158). En este estudio seria conocer la importancia que le dan a

la moda y al vestido y sus preferencias por la radio.

Para ello se realizd un focus group con una muestra de la poblacion
base, es decir, “una parte del todo que llamamos universo y que sirve para
representarlo” (Sabino, 1992: 118). A su vez, esta muestra fue de tipo no
probabilistico intencional, lo que quiere decir que se escogié “sus unidades en
forma arbitraria, designando a cada unidad caracteristicas que para el

investigador resulten de relevancia” (120).

Este tipo de muestra posee una nueva clasificacion. Para el instrumento
de recoleccion de datos “juicio de expertos’ se utiliz6, de acuerdo a Hernandez,
Fernandez y Baptista, la muestra de expertos, estas “son frecuentes en
estudios cualitativos y exploratorios para generar hipétesis mas precisas o la

materia prima del disefio de cuestionarios” (Hernandez et al., 1998: 227).

En el caso de la muestra escogida para el grupo focal, se utilizo al sujeto-
tipo, que también se utilizan en estudios exploratorios y en investigaciones de
tipo cualitativo, en el cual, segun los autores ya mencionados, “el objetivo es la
riqueza, profundidad y calidad de la informacion, no la cantidad ni la
estandarizacion. En estudios de perspectiva fenomenolodgica donde el objetivo
es analizar los valores, ritos y significados de un determinado grupo social, el
uso tanto de expertos como de sujeto-tipo es frecuente” (227). Ambos modelos

de muestra utilizados en este estudio.
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Como se explicd previamente, en esta investigacion se contd con la
participacion de un grupo de nueve mujeres reunidas en un salén de belleza; a

continuacion la lista de asistentes:

Tabla 5 — Datos sobre las asistentes al Focus group

Asistentes al Focus group

Participante Edad Zona Estudios Trabaja
# donde vive Bachillerato Universidad Si

El Paraiso

Guatire

Montalban

La

Candelaria

El Paraiso

La

Candelaria

Petare

Macaracuay

Guarenas
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Presentacion y analisis de los resultados

Luego de estudiar las variables previamente presentadas por medio de
las técnicas e instrumentos de recoleccion de datos solo queda el analisis de

los resultados obtenidos.

Primero se presentan las conclusiones arrojadas en el focus group para
identificar la importancia de la moda en las mujeres de estratos sociales C- y D.

Segundo, también por medio del grupo focal y por las recomendaciones
de expertos, se presenta una lista de los temas con relacién a la moda que son
o podrian ser de interés para las mujeres de estratos sociales C- y D.

Tercero, a través de las entrevistas realizadas a los expertos en el campo
radiofénico, se lograron establecer las caracteristicas que debe tener un

microprograma radial sobre moda en Venezuela para estratos C- y D.

Por ultimo, se expone la aceptacion del piloto y la evaluacion que hacen

de este tanto las asistentes al focus group como los expertos en la materia.

1. Importancia de la moda:

Definir moda para las participantes del focus group fue una tarea
facil, y con las palabras mencionadas la mayoria estuvo de acuerdo:
pasarela, alta costura y homogeneidad, siendo esta ultima el descontento
mas grande para ellas: “Compran (las mujeres) lo que esta de moda solo
porque todas lo tienen, no porque les guste o les quede bien”, afirma una
de las asistentes. En cuestion de la “alta costura”, frente a una nueva
pregunta de si creian que la moda estaba relacionada con grandes
sumas de dinero, la respuesta fue “no necesariamente”. Creen que es
posible estar a la moda sin invertir mucho dinero y sin recurrir a piezas
falsificadas. Aunque estuvieron de acuerdo que con la situacion actual
del pais esto es dificultoso, pero que siempre se puede recurrir al *hazlo

tU misma”.
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En cuestion de si utilizaban algun patrén para vestirse, lo que
toman en cuenta es “combinar (las prendas) de forma armoniosa’, asi
como los estampados y vestirse “tomando en cuenta a donde voy”. Es
decir, la escogencia de colores que hacen en su dia a dia al momento de
vestirse no es dejada al azar, para ello también toman en cuenta el sitio
al que se dirigen. Por lo que se puede creer que para ellas ciertos
lugares merecen ciertos vestidos en particular, asi como la paleta de

colores de acuerdo al momento del dia.

Este proceso, quizas, se haga mas facil teniendo alguna
referencia de por medio, asi como a una persona famosa a la que
admiren por su forma de vestir. Ante esta pregunta, las respuestas
estuvieron divididas: “Las Kardashian”, “no tengo un modelo a seguir’,
“mas que una persona, me fijo en una tienda que haga combinaciones en
sus vitrinas que me parezcan interesantes”. Con esta ultima respuesta se
podria solventar el punto anterior, ya que se tienen patrones que ayudan
a hacer mas facil el proceso de decidir qué ponerse, asi como una tienda

en especifico donde conseguir lo que ya se vio.

De igual forma, las participantes afirman que actualmente no
invierten tanto dinero como quisieran en la compra de ropa, esta
respuesta fue la comun para las asistentes que no trabajan, todo lo
contrario para las que si tienen un empleo. “Ahorita no tanto como
quisiera, creo que cuando trabaje compraré algo una vez al mes”. Las
que estan empleadas, por su parte, afirman que cada vez que pueden o
ven algo que les “gusta mucho”, compran una prenda. En cuestion de la
inversiéon que hacen de tiempo para vestirse puede variar mucho mas.
Algunas evitan ese momento porque afirman que no encontraran nada
en su closet para ponerse, otras, desde el momento que saben que
tienen que ir a un sitio en especifico, empiezan a pensar qué van a usar.
Una de las participantes, ademas, incluyé un punto importante: “Los

(dias) que no estoy conforme conmigo me pruebo varias cosas, nada me
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gusta y termino poniéndome cualquiera de las anteriores”, es decir, el
estado de animo influye en qué tan sencillo es decidir qué usar a la hora
de vestirse. Las asistentes que trabajan, por su parte, estuvieron de
acuerdo que para evitar esos momentos de indecision suelen elegir lo
que usaran al dia siguiente la noche anterior. El punto en comun estuvo
en que invierten mas tiempo que dinero en decidir qué vestir y esto fue
corroborado en la pequefia encuesta que se les pasd durante el focus
group (Ver anexo F.2). De las nueve participantes, una sola se tarda

“poco” vistiéndose, siete “bastante” y una “mas o menos”.

Por ultimo, al preguntarles qué nivel de importancia le dan a la
ropa que usan todas estuvieron de acuerdo que “le doy mucha
importancia”, ya sea porque realizan varias actividades durante el dia y
para cada una deben vestirse de forma distinta y “todas las veces lo
guiero hacer bien”. A pesar de esto, en la encuesta que se les paso (Ver
anexo F.3), afirman que el segundo interes que mas sacrificarian seria la
‘ropa y calzado”, teniendo como prioridad la “salud” y la “belleza”. Ahora
bien, durante la ronda de respuestas salio a colacidn nuevamente el
tema de las marcas y si estas también podian ser de importancia para las
participantes y, aunque a la mayoria le gustaria tener ropa de disefiador,
no es un impedimento para verse bien, puesto que “la marca solo te
asegura calidad, nada mas. Te puedes ver bien con cualquier prenda que
no sea costosa solo porque tu te sientes linda y comoda con lo que llevas

puesto”.
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A continuacion se presenta una tabla con las respuestas obtenidas

por parte de las participantes al grupo focal y las entrevistas a los

expertos, con relaciéon a cuales temas de moda le interesa o deberian

conocer las mujeres de estratos C-y D.

Tabla 6 — Temas de interés para las mujeres caraquenas de estratos C-y D.

Temas de interés para las mujeres caraquenas de estratos C-y D

Participantes Focus group

Vestirse acorde a la edad.

Como llevar correctamente los
leggings.

Como combinar los accesorios.
Sobre lo que creemos que es sexy y
lo que realmente es sexy.

Coémo vestirse de acuerdo a tu
cuerpo.

Ropa interior.

Prendas basicas.

Qué usar para una fiesta coctel de
dia o de noche.

Como convertir un look de dia para la
noche.

Zapatos adecuados para la ciudad de
Caracas.

Vestuario para la universidad.

El largo de la falda de acuerdo a la
edad.

Expertos

El uso y largo de las faldas
adecuado.

El tipo de zapatos a usar de acuerdo
a la ocasion.

Tipos de carteras para el dia y para
la noche.

Moda a bajo costo.

Los basicos de un guardarropa.

El uso de tallas adecuado a cada
cuerpo.

El largo adecuado de los escotes.

8 . . - . .
Ambos grupos proporcionaron mas temas pero por presentarse repetidos no se incluyeron en la lista.
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Caracteristicas de un programa radial sobre moda para C- y D:

Las entrevistas con los expertos en el area radiofonica: Rafael
Sylva (creador y productor del micro radial Nuestro Insélito Universo),
Andreina Mufhoz-Tébar (productora y desarrolladora de espacios vy
guiones radiales) y Miguel Arias (profesor y locutor de radio),
determinaron pertinentes las siguientes caracteristicas para un programa

radial sobre moda para los niveles socioeconomicos C- y D:

e Lenguaje:

Munoz-Tebar afirma que el lenguaje “debe ser muy pero muy
pero muy ameno, que no le suene cursi y que tampoco le suene
chabacano, porque quien sigue la moda siempre quiere que le
suene chic. Darle pinceladas de humor, a ese estrato lo puedes
atrapar con el humor”. Sylva también estad de acuerdo que “aunque
sea para bajos estratos no quiere decir que a esas personas les
gusta el lenguaje vulgar, no se debe menospreciar a la persona
detras del radio escuchando”. Por su parte, el profesor Arias
manifiesta que el lenguaje deberia ser “similar al de Ultimas
Noticias”, periddico que tiene como target al mismo publico de los

micros.

e Contenido:

En cuestibn del contenido, Rafael Sylva da como
recomendacién “tener un caudal de informacion al dia sobre el
tema, porque a las mujeres les molesta que les digan algo que ya
saben”. Ademas, Mufioz-Tébar sugiere fijarse “en la moda vy
tendencias en esos estratos, que en definitiva es diferente a otros
gque senalan modas y marcas mucho mas costosas”. También
aconseja “simplificar el contenido lo mas posible. Si vas a hablar de
prendas en especifico, comenta sobre una en un micro diferente,
asi la informacioén llegara con mayor facilidad y sera mejor retenida”,

explica el profesor Arias.
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e Voz:
La voz, por su parte, “debe sonar chic, va a ocurrir Ilo mismo
gue con el lenguaje en el guion. Deberia ser una chica que esta de

moda y que esté a la moda’, reitera Mufioz-Tébar.

e Duracion:

Con relacién al tiempo, todos los expertos coinciden en una
corta duracién: “Maximo 3 minutos, un aproximado de 400 palabras”
(Arias, conversacion personal, 22 de mayo, 2014). “No debe durar
mas de 2 minutos y medio, maximo 3” (Mufioz-Tébar, conversacion
personal, 16 de julio, 2014). “No debe durar mas de 5 minutos”

(Sylva, conversacion personal, 15 de julio, 2014).

e Musicalizacion:

Mufioz-Tebar recomienda que la musicalizacion “debe ser
muy pop, hacia el pop con toques de reggaetdn. Tiene que tener su
movimiento”; por su parte, Sylva cree que se debe repartir “entre el
tipo de musica que le gusta al publico y la musica que identifica el

tema que estas tratando”.

e Anunciante:

Mufioz-Tebar explica que el micro se encuentra insertado en
el curiero de la emisora, por lo que deberia de presentarse este con
un potencial anunciante. Su ubicacién, sugiere la productora
deberia ser: “Abrir con un gancho que sea la presentacion del

micro, el contenido, después la cufia y, finalmente, la despedida”.
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Aceptacion de los micros:
Para determinar la aceptacion del micro piloto se obtuvieron las
siguientes respuestas y recomendaciones de las participantes del grupo

focal y de los expertos, tanto del &ambito de la moda como de la radio.

e Radio:
Las asistentes al grupo focal admiten escuchar radio,

principalmente, cuando van en el autobus o en el carro.

Los programas que suelen sintonizar son los musicales y de
trafico (Show de la Musikola de Musi-k 104.5 FM), los informativos
(César Miguel Rondén en Exitos 99.9 FM, A tiempo con Eduardo
Rodriguez en 90.3 FM, Contigo... Caterina Valentino en 88.9 FM) y los
microprogramas (Descubriendo la pequefia Venecia y Navegando en
la red, ambos de Musi-k 104.5 FM). Las que se trasladan en
transporte publico afirman que los choferes de autobus colocan Fiesta
106.5 FM o Radiorama 103.3FM.

En cuestion de sus preferencias, reiteran que una voz

agradable es primordial, asi como que el contenido sea fresco.

¢ Piloto:
Al evaluar el piloto, las nueve participantes afirmaron que “si”
les gustd el micro que escucharon. De estas, solo ocho escucharian
“un programa asi en la radio”. Sus valoraciones frente a los siguientes

aspectos son los siguientes:

o Contenido:
Se comprendi6 con facilidad lo escuchado. “Logré ver en mi
mente la informaciéon que se describia”. El lenguaje es cotidiano,

“lo que cualquier mujer te diria en la calle”.

o Voz:
Transmite credibilidad, cercania. “El publico se puede

identificar con ella”.

82



De punta en blanco, vestirte sin rendirte

o Duracion:
Tiene una buena duracidén. “La narracidn no puede ser
rapida porque las personas que no son conocedoras sobre moda
no van a entender de lo que se esta hablando si la velocidad es

mayor”.

o Musicalizacion:
La musica es muy lenta y las transiciones muy largas.

“‘Deberia ser algo mas dinamico”.

o Preferencias:

De tener patrocinio, “le agregaria que la informacion que se
estd escuchando se puede conseguir en la tienda patrocinante,
por ejemplo”. La musica seria mas dinamica, “reforzaria las lineas
graciosas con sonidos de apoyo”. Generar interaccidon con el
publico por medio de las redes sociales, “no solo para que puedan
ver de lo que se esta hablando, sino para que puedan enviar sus

dudas a la produccién del programa”.

Por su parte, los expertos afirmaron gustarle el piloto

presentado, las Unicas sugerencias que hacen son:

o Andreina Muifoz-Tébar:
“Me gusta, pero mejor comenzar con el tip y al final colocar

el dato histérico. Que puede ser un sello del micro”.

o Rafael Sylva:
“Muy bien estructurado, es agil. Las transiciones musicales

estan muy largas”.

o Amira Saim:
“Tienes el lenguaje, los datos, me gusta la parte historia.
Los espacios del contenido le faltan mas fluidez, si se mantienen

asi puedes perder a la gente”.
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o Rebeca Moreno:
“Me gusta mucho. Creo que debes subirle un nivel al
volumen nada mas. También podrias incluir un comentario de
algun disefiador especializado en el tema que trates en ese

micro”.

Consideraciones finales

Luego de presentar y analizar los resultados obtenidos en el focus group
y el juicio de los expertos se estiman las siguientes recomendaciones a tomar

en cuenta en los micros a realizarse:

e Un contenido actual y fresco.

e Ellenguaje debe ser cotidiano y sencillo.

e De corta duracién, menos de cinco minutos.

e La voz del narrador debe ser agradable y que se pueda relacionar con el
target.

e La musica a escoger debe ser ritmica, dinamica.

e Las transiciones entre una idea y otra deben ser mas cortas.

® Que se generen plataformas web que complementen la informacién
presentada en los micros y le dé la oportunidad al publico de aportar

temas futuros.
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PROYECTO RADIOFONICO

"Una mujer como usted puede llevar cualquier cosa en cualquier ocasion
y, deje de preocuparse por el dinero".

Paul Poiret

De punta en blanco, vestirte sin rendirte

Asi sea para decidir cual atuendo usar para ir la oficina, la universidad o
una fiesta familiar, las mujeres se toman su tiempo, a veces mas del necesario
si no sabe qué deberia ponerse o si no cuenta con las prendas esenciales para
poder combinarlas entre si sin mayor esfuerzo. Aunque algunos pueden decir
que el vestirse bien es cuestidon de buen gusto, también tiene que ver con si se

poseen o no ciertos conocimientos para hacerlo.

Por esa razon, la funcion de De punta en blanco es brindarles a las
mujeres datos esenciales para que aprendan a conocer qué prendas les
favorecen mas, como combinarlas y reutilizarlas. Podran estar a la moda, sin
perder su estilo y sabiendo que atuendos se ajustan mejor a sus caracteristicas.

Luego, el acto de vestirse sera mucho mas sencillo y ameno.
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Por esto mismo se escoge el nombre De punta en blanco vy, vestirte sin
rendirte como el eslogan del micro, ya que no importa que actividad deba
realizar, la mujer venezolana siempre quiere hacerlo luciendo perfecta, “de
punta en blanco”. Esta es una frase que se puede escuchar en la conversacion
de cualquier fémina en el dia a dia y define el fin que busca el producto: que las
oyentes conozcan esos datos esenciales para vestirse correctamente y siempre

lucir impecables. Se vestiran mejor y sin desfallecer en el proceso.

Este proyecto se presenta de forma radiofonica por los bajos costos, lo
que hace aun mas factible la realizacion de la idea planteada, lo que también
permitira el facil acceso del publico al medio. Ademas, se aprovechara su
inmediatez y simultaneidad para transmitir el mensaje de forma masiva a la
mayor cantidad posible de personas que, aunque pudieran adquirir la misma
informacion por otras vias, preferirian consumir un producto listo “para llevar” o,

escuchar, como un micro radiofénico.

La duracién de las cinco capsulas, cada una sobre un subtema de la
tematica principal de la semana, sera, siguiendo la recomendacion de los
expertos, de tres minutos aproximadamente. Asimismo, seran presentados con
una frecuencia diaria cada uno, durante tres emisiones: diurno, meridiano y
vespertino o, de acuerdo a lo establecido por la estacion de radio en la que se

llegasen a transmitir.

Los micros seran narrados por una misma voz femenina y escritos en
primera persona y en un lenguaje cotidiano y sencillo para que sean mas
asequibles al oyente. Esto no solamente para lograr credibilidad entre el
publico, sino también para forjar una relaciéon entre la locutora y la audiencia,

gque exista complicidad entre ambas partes.
De punta en blanco contara con la siguiente estructura:

= Introduccion: presentacion del tema a abordar ese dia.

= Presentacion del programa.
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= Desarrollo del tema: se presentara la informacién sobre el contenido
anunciado en la introduccion, donde se extendera en recomendaciones
y datos utiles de su uso.

= Conclusion: la despida del micro se hara siempre con un mensaje
positivo, que ayude a la autoestima de las oyentes y deje una cita de
grandes personalidades del mundo de la moda para su recuerdo y
conocimiento.

« Historia: al final del micro se presentara un pequefio dato histérico o
histérico/curioso sobre la materia a tratada.

= Cierre del programa.

Mediante esta disposicion, y de acuerdo a lo ya mencionado, los micros
que se presentan en este Trabajo de Grado estan enmarcados en el ABC de la
moda, las prendas basicas que cualquier mujer deberia tener en su closet para
hacerlo funcional, porque no es cuestion de tener mas, sino de tener lo
necesario que, a su vez, ofrezca infinidad de combinaciones que se ajusten a
varias ocasiones. Estas prendas son clasicos atemporales que los disefiadores
y conocedores de moda siempre recomiendan como fondo de todo armario y

qgue no han desfallecido ante los indetenibles ciclos de la moda.

Impecablemente blanca

Siempre escuchamos hablar de ella, a veces da un arduo trabajo
conseguirla pero siempre que se decide usarla, los resultados son
positivos. Por eso, saber cuales son los detalles esenciales para poder
escoger una buena camisa blanca son importantes. Esto asegurara una
prenda duradera y reutilizable.

En este micro se presentaran los tips para comprar una camisa
blanca, como combinarla y las alternativas a utilizar si todavia no se tiene

una en el closet.
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El pantalén perfecto

Si bien la disefiadora de indumentaria profesional y docente
del Instituto de Disefio Centro Grafico de Tecnologia en Maracay,
Carolyn Aldana, afirma que en Venezuela se venden mas camisas que
pantalones, estos ultimos siempre son la primera opcion de cualquier
mujer de este siglo para hacer cualquier actividad diaria, o hasta para
una ocasién de etiqueta. Lo importante es aprender a reconocer cuél es
el pantaldn o bluyin que se ajusta a cada figura.

En este segundo micro se describiran los tipos de pantalones que,

de acuerdo a cada tipo de cuerpo, una mujer deberia usar.

~La pieza femenina

Esta prenda caracteriza a las mujeres y el vestido negro ain mas.
De él han escrito libros, ha sido protagonista de muchas peliculas y cada
temporada que pasa es reinventado por las grandes casas de moda. Su
utilidad es casi infinita como su variedad, y como todo es importante
tomar en cuenta la figura de cada mujer para comprar el que se ajuste a
sus caracteristicas.

Con este micro, como con los anteriores, se busca brindarles
herramientas y conocimientos a las oyentes para que conozcan cual y
porqué es el tipo de vestido beneficioso para ellas, de acuerdo a sus

rasgos particulares y la ocasion.

iCubrete!
Si bien el clima tropical de Venezuela permite la libertad de usar la

mayoria del afo prendas frescas, en algunas ocasiones o para estar en
la oficina un suéter, cardigan, chaqueta o un blazer son una opcion ideal.
Pero, como todo, es necesario conocer cual se ajusta mejor o como
adaptarlo a la figura de cada individuo y al clima.

Este micro ensenara a las oyentes a distinguir las diferencias entre
cada pieza, con qué atuendos llevarlas y cuales son los colores ideales
para darles un mayor uso.

88




De punta en blanco, vestirte sin rendirte

En la variedad estan las faldas

Dependiendo del sitio y a la ocasion a la que se vaya, el largo de la
falda variara, asi como los colores de esta y hasta las telas con las que
las confeccionan. Cada tipo de falda va con un tipo de cuerpo y
combinarias es muy sencillo.

En este ultimo micro radiofonico se presentaran los tipos de faldas
basicas y cdmo combinarlas con el resto del atuendo de acuerdo a la

ocasion.

A su vez, para reforzar la informacion presentada y su permanencia en el
tiempo, De punta en blanco contara con una plataforma web 2.0 que servira de
soporte a lfos micros presentados. Si bien, la labor del medio radiofénico es
brindarle toda la informaciéon a los oyentes de forma clara, concisa y precisa
mediante la creacidn de imagenes auditivas, también se comprenden las
limitaciones del medio (unisensorialidad y fugacidad) y por eso mismo se busca
contrarrestarlas al maximo a través de una posible pagina web y redes sociales

en compafia (Ver anexos G).

Por otra parte, y como recomendacion de los expertos, se hizo contacto
con varias tiendas departamentales como PIMA COTTON EXPRESS, TIENDAS
TIJERAZO y TRAK| para presentar un potencial anunciante para el
microprograma radiofénico planteado. A las respectivas empresas se les
presentd una carta (Ver anexo H) en la que se les hizo el planteamiento del
proyecto y se les reconocid que poseian las caracteristicas ideales para

participar de esta propuesta’.

9 e . . )
Al finalizar esta Tesis de Grado todavia se esperaba una respuesta por parte de las empresas antes mencionadas.
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Propuesta sonora

De punta en blanco es una serie de micros radiofénicos que busca
transmitir a sus oyentes, de forma amena y con un lenguaje sencillo, los
conocimientos basicos que se deben tener para vestir bien sin rendirse en el

proceso.

Esta informacion sera transmitida por un narrador, preferiblemente una
mujer que, por su tono de voz, genere empatia con el publico, ademas de por el

lenguaje sencillo y coloquial utilizado.

Esta voz estara acompafiada por un fondo musical durante su narracion
y rafagas para introducir y separar bloques de informacién. El microprograma
también contara con un tema caracteristico para que pueda ser identificado
rapidamente por los oyentes. Por su parte, para la capsula de historia se hara

uso de la musica descriptiva.
De forma mas detallada se explican los apoyos sonoros a utilizarse:

= Caracteristica: se escogi6¢ el tema musical That positive feeling
de Alumno para identificar el programa. Este, por ser desarrollado
con un instrumento tan particular como el ukulele, es un sonido
facil de identificar al mismo tiempo que le transmitira al oyente una
sensacion de frescura y alegria.

=  Fondo musical: se escuchara en segundo plano la cancién 25 fo
life como acompafamiento de la voz del locutor. El ritmo chill out
se presenta como un estandar musical que suele agradar a la gran
mayoria de las personas y, con su rapido compas ayudara a
mantener la atencion del oyente.

= Inserciones musicales: de la variedad de inserciones existentes
se emplearan rafagas para insertar la capsula de historia,

“Segundos de historia” al final del micro. Para este, se utilizé el
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sonido de una maquina de escribir y el pasar de las hojas de un
libro.

= Muasica descriptiva: se utilizara para ambientar las referencias
histéricas que se mencionen y, por medio del sonido, brindar mas
informacion respecto a ese momento que se trae a colacion.
Desde musica de los arios 20, swing, hasta pasando por canticos
medievales y melodias tradicionales de la polinesia, Escocia e

India.

Ficha Técnica

De acuerdo con los roles y responsabilidades caracteristicas que
cumplen las personas involucradas en una produccion radiofénica, se obtiene la
siguiente ficha técnica, que se mantendra a lo largo de los cinco micros para

este Proyecto de Grado:

Productor, guionista y Locutor Operador de Edicion de
musicalizador grabacion audio
Melina Abache Rebeca Moreno  Freddy Tapia  Miguel Segovia
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Presupuesto, analisis de costos y factibilidad del proyecto

A continuacion se analizaran los costos del mercado actual en el ambito
de los estudios de grabacion, presentados por dos establecimientos

comerciales especializados en la grabacion radiofénica (Ver anexo 11 e 12).

Asimismo, vale acotar que aunque se presentan costos en los renglones
de guion, produccién y preproduccion, estas corrieron por cuenta del
investigador, por lo que no tuvieron costo alguno. Igualmente, la grabacion de
cada micro radial se realizé en los estudios de la estacion de radio Onda /a

Superestacion, 1o que tampoco represento un gasto.

Ahora bien, en el cuadro que se ve enseguida se detalla, en la columna
de Descripcion, los pagos que implican la realizacién de la produccién. En el
renglon Costo del Mercado, se presenta el precio promedio de lo que vale una
produccién como la que se menciona, de acuerdo con los valores obtenidos de
los presupuestos suministrados. En el apartado Cosfo Final, se muestra el

gasto real de la produccion.
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Descripcion

Estudio

Guion/
Produccion
Locutor

Arreglo musical
Secuencia y
programacion
Ing. De grabacion
y mezcla

Material

Otros gastos
(copias,
refrigerios, etc.)
TOTAL
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Tabla 7- Analisis de costos

Analisis de costos
Costo del Costo Final

Mercado
3.675 Bs.

1.200 Bs. c/u

2.500 Bs. x 1hr.

50 Bs. c/u 50 Bs. clu
500 Bs. 200 Bs.
15.115 Bs. 600 Bs.

Luego de realizar un estudio de costos para determinar cual seria el
gasto final de la produccion radiofonica de De punta en blanco se tiene que la
grabacion de los micros en un estudio de grabacion comercial costaria
alrededor de los 14.875 Bs., a diferencia del costo real que tuvo este Trabajo de
Grado de 220 Bs.

93




De punta en blanco, vestirte sin rendirte

Como se especificé en el disefic de la investigacion de este Trabajo de
Grado, se plantea la elaboracion de cinco microprogramas radiofénicos que, se
buscd conocer las posibilidades de obtener un puesto en la parrilla de
programacion de las potenciales estaciones de radio donde, de acuerdo al

target al que va dirigido el producto, podrian rotar los micros.

A continuacion, se presenta una resefla de las cuatro posibles
radioemisoras: Fiesta 106.5 FM, 91.9 FM Candela Pura, Musi-k 104.5 FM vy
97.7 FM Difusion Latina. La informacidon descrita fue proporcionada
directamente por los Gerentes de Imagen Corporativa y/o de Producciéon de
cada estacion. Se destaca la cobertura y alcance de cada una, el target al que
van dirigidos y los que poseen actualmente microprogramas en su parrilla de

programaciaon.

e Fiesta106.5FM
Estacion especializada en musica latina, especialmente en la salsa y
todas sus expresiones y variantes. Dirigida a los estratos sociales C y D. Gran
parte de su audiencia se encuentra en el area metropolitana de la ciudad de
Caracas, como a nivel nacional en 94.9 Fm Puerto Ordaz, 102.1 FM Maturin y

92.1 FM Barquisimeto.
Actualmente poseen micros sobre salsa y la capsula Buen ciudadano
dirigido por Martha Rodriguez Miranda, que busca educar a la colectividad en

elementos cotidianos de conducta apropiada, civica y gregaria.

® 91.9 FM Candela Pura
Emisora de corte popular multitarget que se caracteriza principalmente
por su variedad musical con los géneros mas bailables: salsa, reguetdn,
merengue, pop Yy bachata. Candela Pura cuenta con animadores las 24 horas
del dia que acompanan a los trabajadores del volante a través de su "Ruta
Candela”, compuesta por lineas de taxis, autobuses y grueros. Es definida

como una radio entretenida y cercana que esta dirigida a estratos C y D.
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Hoy dia poseen el micro Autotips y Buen ciudadano dirigido por Martha

Rodriguez Miranda. El horario de estos varia de acuerdo al cuiero.

e Musi-k104.5 FM
Circuito radial de concepto musical variado con contenido de
entretenimiento y creatividad. Se dirige a los estratos A, B y C, de edades

comprendidas entre los 16 y 45 afos.

Musi-k cuenta con una programacion variada en entretenimiento con
temas de musica, espectaculos, deporte, tecnologia, cultura y programacién
infantil. En su parrilla se pueden conseguir los micros Un toque ecoldgico (PNI),
animado por Yalitza Hernandez;, Navegando en la Red y Descubriendo la
Pequeria Venecia (ambos PNI), bajo la locucién de Antonio Duarte y; Musik solo
en Deporte (PNI) narrado por Antonio Calderon. Todos los microprogramas

tienen una emisién tres veces al dia.

e 97.7 FM Difusion Latina
Esta reciente estacién de radio salié al aire hace seis meses y abarca
varios mercados de la Gran Caracas, llegando a personas de todos los estratos
sociales tanto en la ciudad capital como en Charallave, Valles del Tuy,
Guarenas, Guatire y parte de la Autopista Regional del Centro.
Por su novedad, todavia no cuenta con una parrilla de programacion ni

con microprogramas radiofonicos al aire. Su contenido es netamente musical.

Luego de recibir esta informacién, se procedié a consultarle a cada
Gerente de Imagen Corporativa y/o de Produccidon las posibilidades y
procedimientos para incluir un micro como el que se propone en esta Tesis de
Grado en su parrilla de programaciéon. Para cada estacion de radio el tramite es
similar: realizar un demo del programa, llevarlo a la emisora para que se
analizado por los productores o gerentes, luego de esto se recibira un
respuesta.

Al preguntarles si la tematica de la serie de micros propuestos tendria

cabida en su programacion, el gerente de Fiesta 106.5 FM Rafael “El Tigre”
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Rivas considera que se veria como extrafio un micro de moda de acuerdo a lo
que se maneja en la emisora, sin embargo, dice que podria haber un micro de
acuerdo a la economia en la moda y con respecto a las combinaciones y cémo
se deben armonizar las prendas a la hora de vestir” (Martinez, Asistente de
Imagen corporativa FM Center, conversacién correo electrénico, 31 de marzo,
2014), gran parte de lo que trata De punta en blanco.

Por su parte, la periodista y Gerente de Produccion de 97.7 FM Difusion
Latina, Gladys Seara, afirma que “si incluiria los (micros) de moda’ en la
respectiva emisora (Seara, conversacion via email, 07 de julio, 2014).

De este modo se puede concluir que, aunque existen radioemisoras de
corte popular en la ciudad de Carcas en las cuales se puede transmitir el
proyecto que se presenta, y a pesar que se deben cumplir primero los requisitos
para que los micros ingresen en la parrilla de programacion de cualquiera de
estas, los gerentes afirman la viabilidad, factibilidad y cabida que podria tener el
microprograma a realizarse en alguna de las emisoras de radio ya

mencionadas.
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Normativa legal

Con relacion a que el presente Trabajo de Grado se plantea como un
proyecto de produccion factible, que pudiera tener cabida en cualquiera de las
estaciones de radio mencionadas anteriormente, a continuacioén se enuncian las
caracteristicas del microprograma de acuerdo al capitulo 1 de la vigente Ley de
Responsabilidad Social en Radio y Television (RESORTE), que aplica para
servicios de television, servicios de difusibn por suscripcidon, medios
electrénicos y para servicios de radio, especificamente de “radiodifusién sonora
en amplitud modulada (AM); radiodifusion sonora en frecuencia modulada (FM);
radiodifusion sonora por onda corta; radiodifusion sonora comunitaria de
servicio publico, sin fines de lucro; y servicios de produccion nacional audio,

difundidos a través de un servicio de difusion por suscripcion” (Articulo 1, 2011,
p. 1)

De Punta en blanco se presenta como un programa de tipo “recreativo”,
es decir, “dirigido a la recreacion, entretenimiento y el esparcimiento de los
usuarios y usuarias, y no clasifique como programa de cultural y educativo,

informativo o de opinién” (2011, p. 5).
A su vez, posee los siguientes elementos clasificados:

Lenguaje tipo ‘A’: “Textos, imagenes o sonidos de uso comun, que
pueden ser presenciados por nifios, nifas y adolescentes sin que se requiera la
orientacion de madres, padres, representantes o responsables, y que no

clasifiquen en los tipos “B” y “C” (2011, p. 5).

Salud tipo ‘A’: “Textos, imagenes o sonidos utilizados para la
divulgacion de informacion, opinion o conocimientos sobre la prevencion,
tratamiento o erradicacién del consumo de alcohol, tabaco, sustancias
estupefacientes o psicotropicas, asi como de la practica compulsiva de juegos

de envite y azar y de otras conductas adictivas que puedan ser presenciados
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por nifios, nifias y adolescentes sin que se requiera la orientacién de madres,

padres, representantes o responsables” (2011, p. 5).

Sexo tipo ‘A’: “Textos, imagenes o sonidos utilizados para la difusion de
informacion, opiniébn y conocimiento sobre salud sexual y reproductiva,
maternidad, paternidad, promocién de la lactancia materna y de expresiones
artisticas con fines educativos, que pueden ser recibidos por nifios, nifias y
adolescentes sin que se requiera la orientacion de madres, padres,

representantes o responsables” (2011, p. 6).

Violencia tipo ‘A’: Textos, imagenes o sonidos utilizados para la
prevencién o erradicacion de la violencia, que pueden ser presenciados por
nifos, nifias y adolescentes sin que se requiera la orientacion de madres,
padres, representantes o responsables, siempre que no se presente el hecho

violento o sus consecuencias en forma detallada o explicita” (2011, p. 6).

Debido al contenido que se desea presentar, los microprogramas se
enmarcan dentro de los elementos clasificados ya mencionados, lo que a su
vez les permite ser ubicados en un cualquier horario durante el dia de
programacién, tanto Todo Usuario, Supervisado o Adulto. De igual forma, sera
responsabilidad de la estacién de radio decidir, tomando en cuenta estas
caracteristicas y su parrilla de programacion, cuales seran las jornadas
pertinentes para presentar los micros. Igualmente, se considera que el espacio
“Todo Usuario”, definido como “aquel durante el cual solo se podra difundir
mensajes que puedan ser recibidos por todos los usuarios y usuarias, incluidos
nifos, niflas y adolescentes sin supervision de sus madres, padres,
representantes o responsables. Este horario esta comprendido entre las siete
antemeridiano y las siete postmeridiano” (2011, p. 7), lo que seria ideal para la
difusién de los micros por la amplia programacion que abarca, lo que permitiria

llegar a una mayor cantidad de radioescuchas.
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MICROPROGRAMAS

Impecablemente blanca

Idea

Aprender a escoger la camisa blanca clasica, asi como las camisetas y

franelas de acuerdo a cada tipo de busto.

Sinopsis

Entre varios tips para escoger la camisa blanca de la que tanto se habla,
aprender a combinarla con varias prendas y conocer qué tipo de cuello en las
camisetas y franelas le favorece a cada mujer de acuerdo al tamarfio de su

busto y un poco de historia transcurre este micro.

Tratamiento

La narracion del micro estara a cargo de una voz femenina. Utilizando un
lenguaje sencillo y coloquial, para la capsula de historia se buscara trasladar al
oyente mediante musica descriptiva a los afos veinte en Francia. El resto del

micro sera conducido con el apoyo de inserciones musicales.
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Pagina 1/1
PROGRAMA De unta en blanco vestirte sin rendirte
PRODUCTOR Melina Abache A.

Micro: Im ecablemente blanca

FECHA: 04-08-2014
HORARIO: 09:45 - 10:00
Micro: 1
Grabacion: estudio 2 — Estacion de radio Onda la Superestacion

Segmento de grabacion: voz del narrador

IDEAY SINOPIS

Idea:

Aprender a escoger la camisa blanca clasica, asi como las camisetas y
franelas de acuerdo a cada tipo de busto.
Sinopsis:

Entre varios tips para escoger la camisa blanca de la que tanto se habla,
aprender a combinarla con varias prendas y conocer qué tipo de cuello en las
camisetas y franelas le favorece a cada mujer de acuerdo al tamafio de su

busto y un poco de historia transcurre este micro.
EQUIPO TECNICO
Productor: 09:00 Operador de grabacion: 08:30
TALENTO
Narrador: 09:30
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NARRADOR:

CONTROL.:
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CONTROL:

NARRADOR:
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ENTRA CD 1 TRACK 01 DE FONDO HASTA “GALLO”.

Para esos dias en los que definitivamente no sabes qué ponerte y
el reloj no deja de andar, una buena camisa blanca siempre te
sacara del apuro. Asi que no les creas a tus amigas si dicen que
el blanco es aburrido y aprende a combinar esta pieza infaltable

en tu closet en menos de lo que canta un gallo.

ENTRA CD 2 TRACK 01 PRESENTACION.

Tienes un millén de cosas que hacer y para todas te quieres ver
fabulosa: el trabajo, los muchachitos, el colegio, la universidad,
limpiar, hacer mercado y ademas pensar qué te vas a poner
mafiana. Tu puedes con eso y mucho mas pero con De punta en

blanco aprenderas a vestirte sin rendirte.

ENTRA CD 2 TRACK 02 TAPA SECCION “TOMA NOTA”.
ENTRA MUSICA CD 1. TRACK 01. EN FADE IN Y QUEDA DE
FONDO HASTA “MENOR DUDA”.

Si hablamos de piezas basicas en nuestro closet siempre sale a
relucir la bendita camisa blanca y es que para ir al trabajo o para
hacer una presentacion especial en la universidad es ideal, asi
como para ir a una reunién en el colegio de tus chamos. Como
dicen por ahi, una camisa blanca nunca te dejara morir y es muy

facil escogerla.

Primero, debe ser de algoddn, manga larga y totalmente blanca,
sin periquitos, ni detallitos que pueda hacer que tu vecina de
oficina la reconozca cada vez que decidas usarla. Mientras mas
sencilla, mejor. Y lo mas importante, y esto cuenta para cualquier
camisa que desees comprar: al probartela fijate si se hacen esos

huequitos entre los espacios de los botones, y si eso sucede,
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jcambiala!, pide una talla mas grande, haz algo, pero no la
compres asi. Eso no se ve nada sexy y estaras todo el dia con el
miedo de que algun botéon se suelte y se te salgan las lolas en

medio de la calle.

Cuando tengas la camisa blanca todo serd mucho mas facil de io
qgue te imaginas. La podras combinar con casi todo lo que tienes
en tu closet: con unos pantalones, unos yines tubito o bota ancha,
una falda, con un suéter cuello v o con una chaqueta de vestir o

de jean.

Ahora, sitodavia no tienes la tan necesaria camisa blanca que no
cunda el panico, las franelas o camisetas también pueden ser de
gran ayuda. Lo importante es gue recuerdes que la blusita tiene
gue estar inmaculadamente blanca, que el cuelio de la franela
dependera de tu busto: si tienes poco los cortes en v seran muy
favorecedores igual que para las chicas de bubis grandes, que
por el contrario no deberian usar cuellos tortuga ni cuellos
redondos vy, por encima de todo, recuerda gue si usas una prenda
blanca tu ropa interior debe ser del mismo tono o de color de piel,
asi te veras mucho mejor a diferencia de si llevas un sostén

estampado o de mil colores.

Creo que ya te diste cuenta que escoger una camisa blanca no
es tan complicado, lo mas importante es que te quede perfecta en
el busto, hombros y de mangas, y que sea realmente blanca y sin
periquitos, lo demas queda a tu juicio y estilo. Nina Garcia,
editora de moda colombiana, dice que "la senciliez es la maxima

sofisticacién”, y de esto no nos queda la menor duda.

ENTRA CD 2. TRACK 03 RAFAGA Y TAPA SECCION
“SEGUNDOS DE HISTORIA”.

ENTRA CD 3 TRACK 01. QUEDA DE FONDO HASTA “MUY
ATRACTIVA”.
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No se sabe quién fue la primera mujer que uso una camisa
blanca, pero se remonta a la época de la moda garzén en los
anos 20 de Francia, cuando las mujeres, en busca de la igualdad
de género decidieron vestirse de forma similar a los hombres: con
pantalones, trajes de corbata y si, también con la camisa blanca.
Para el momento no era muy sexy pero hoy en dia, una mujer

con pantalén y chaqueta luce muy atractiva.

ENTRA MUSICA CD 2. TRACK 04 DESPEDIDA.

Recuerda, De punta en blanco te ayudara a vestirte sin rendirte.
En la producciéon y guion, Melina Abache. En la direccion de
montaje, Freddy Tapia y en la edicién de audio, Miguel Segovia.

Hablé para ustedes, Rebeca Moreno.

Siguenos como De punta en blanco en Facebook, Instagram,

Twitter y Pinterest.
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El pantalon perfecto

Idea

Conocer el pantaldn ideal para cada tipo de cuerpo.

Sinopsis

Siglos atras era impensable ver a una mujer usando pantalones pero,
actualmente, este en el pan nuestro de cada dia. Si la dama en cuestion se
quiere sentir “todo terreno” o al menos completar las diligencias del dia de la
forma mas comoda posible, utilizara sus bluyines favoritos. El detalle esta
cuando esos, sus pantalones predilectos, quizas no le quedan del todo bien de
acuerdo a su tipo de cuerpo. Este micro servira, esencialmente para eso, y para
aprender a utilizar los /eggings sin que estos revelen las imperfecciones de

nuestro cuerpo.

Tratamiento

Se mantendra la voz femenina que guiara la narracidon del micro,
acompafada de los recursos antes utilizados de sonidos y efectos. Asi como el

apoyo de la musica descriptiva para el pequerio recuento histérico.
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Pagina 1/1
PROGRAMA De unta en blanco vestirte sin rendirte
PRODUCTOR Melina Abache A.

Micro: EI antalon erfecto

FECHA: 04-08-2014
HORARIO: 09:45 - 10:00
Micro: 2
Grabacion: estudio 2 — Estacidon de radio Onda la Superestacion

Segmento de grabacion: voz del narrador

IDEA Y SINOPIS
Idea:
Conocer el pantal6n ideal para cada tipo de cuerpo.
Sinopsis:

Siglos atras era impensable ver a una mujer usando pantalones pero,
actualmente, este en el pan nuestro de cada dia. Si la dama en cuestién se
quiere sentir “todo terreno” o al menos completar las diligencias del dia de la
forma mas comoda posible, utilizara sus bluyines favoritos. El detalle esta
cuando esos, sus pantalones predilectos, quizas no le quedan del todo bien de
acuerdo a su tipo de cuerpo. Este micro servira, esencialmente para eso, y
para aprender a utilizar los leggings sin que estos revelen las imperfecciones
de nuestro cuerpo.

EQUIPO TECNICO
Productor: 09:00 Operador de grabacion: 08:30
TALENTO
Narrador: 09:30
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ENTRA CD 1 TRACK 01 DE FONDO HASTA “LO SABRAS”.

Para salir de compras, ir a la universidad, salir con tu pareja o
para cualquier otra cosa que decidas hacer y quieres sentirte todo
terreno usas un pantalon. Ahora, ¢ sabes cual es el pantalon ideal

para ti? Tranquila, que en menos de tres minutos lo sabras.

ENTRA CD 2 TRACK 01. PRESENTACION.

ENTRA CD 2 TRACK 02 TAPA SECCION “TOMA NOTA”.
ENTRA MUSICA CD 1. TRACK 01. EN FADE IN Y QUEDA DE
FONDO HASTA “Y TAMBIEN CAMINAN”.

Tenemos pantalones en nuestro closet hasta para tirar para el
techo pero, ¢ segura que todos te quedan bien? Saber cual es el
tipo de pantalén adecuado para tu cuerpo es muy sencillo. El
primer paso es de reconocimiento. Si eres de esas que no tienen
nada de pompis, casi plana como una tabla de planchar, tus
mejores amigos son los jeans ajustados y a la cadera, porque

esos te ayudaran a acentuar 1o poco que tienes.

Si por el contrario, si tienes unas curvas como las Jennifer Lopez,
los pantalones ideales son los de corte medio, nada de corte bajo
porque esos solo te haran ver mas ancha y nadie se quiere ver
ancha. Para las que tienen una maletota, la regla de oro, mucha
atencion, es que no pueden usar jeans apretados y evitar a toda
costa los de colores claros como el blanco, que solo te haran ver

mas rellenita.

Ahora, y esto es para todas asi que presten mucha atencién: si la
pretina del pantalén, ese bordecito donde va el botdn te aprieta
casi ni puedes respirar y se te salen los rollitos por encima, linda,
cambie ese pantaldon jasi no sirve! Mientras mas simple el bluyin

y sin periquitos, mucho mejor. Asi podras utilizarlo hasta el
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cansancio y combinarlo de mil maneras sin que la de al lado, que
cree que se conoce todo tu closet, se dé cuenta. En cuestion de
leggings, los tan usados leggings, lo mas importante es saber que
debes llevarlos con blusitas que te queden largas y un poco
anchas para que cubran la entrepierna y el pompis, porque las
telas con las que suelen ser confeccionados se transparentan,
dejan ver tus pantys y, ademas, no recogen esos rollitos

desagradables.

¢Después de estos tips sientes que debes comprar nuevos
pantalones? Probablemente, pero no te agobies y ve con calma.
Lo primero es desechar los que no sirven y esperar a la proxima
quincena para comprar un par nuevo. Ya decia el disefiador
Fransoa Yirbé que "el jean debe adaptarse a las personas que se
mueven en la ciudad, que usan bicicletas, corren y también

caminan”.

ENTRA CD 2. TRACK 03 RAFAGA Y TAPA SECCION
“SEGUNDOS DE HISTORIA”.

ENTRA CD 3 TRACK 01. QUEDA DE FONDO HASTA
“1ARRIBA EL PODER FEMENINO!”.

Entre faldas y vestidos vivieron nuestras tatara tataras abuelas
durante afos, hasta que en 1920, la disefiadora francesa Coco
Chanel, puso de moda los pantalones. Ya han pasado casi 100
anos y todavia seguimos con los pantalones bien puestos. jArriba

el poder femenino!

ENTRA MUSICA CD 2. TRACK 04 DESPEDIDA.
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La pieza femenina

Idea

Para que el vestido negro sea atemporal y pase como nuevo cada vez

que lo usas debe cumplir ciertas caracteristicas.

Sinopsis

Un hombre puede usar una camisa, un pantalon, franelas, bluyines,
suéteres, hasta una falda pero, ;un vestido? jEso jamas! Esta pieza nos
representa como mujeres y nos hace sentir mas atractivas cuando la usamos,
mas si es un vestido negro, siempre clasico. Para salir de un apuro en cualquier
ocasion siempre sirve, solo debes tener uno que no sea facil de reconocer y eso
es muy sencillo de aprender y combinar con miles de accesorios de acuerdo a

tu cuerpo vy la hora del dia.

Tratamiento

En estos tres minutos, la voz guia sera la de la narradora acompafada
de las inserciones musicales. La estructura de la capsula de historia se

mantendra con el apoyo de la musica descriptiva.
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Pagina 1/1
PROGRAMA De unta en blanco vestirte sin rendirte
PRODUCTOR Melina Abache A.

Micro: La ieza femenina

FECHA: 04-08-2014
HORARIO: 09:45 - 10:00
Micro: 3
Grabacioén: estudio 2 Estacion de radio Onda la Superestacion

Segmento de grabacién: voz del narrador

IDEA Y SINOPIS
Idea:

Para que el vestido negro sea atemporal y pase como nuevo cada vez
gue lo usas debe cumplir ciertas caracteristicas.
Sinopsis:

Un hombre puede usar una camisa, un pantaldn, franelas, bluyines,
suéteres, hasta una falda pero, ¢un vestido? jEso jamas! Esta pieza nos
representa como mujeres y nos hace sentir mas atractivas cuando la usamos,
mas si es un vestido negro, siempre clasico. Para salir de un apuro en
cualquier ocasion siempre sirve, solo debes tener uno que no sea facil de
reconocer y eso es muy sencillo de aprender y combinar con miles de
accesorios de acuerdo a tu cuerpo y la hora del dia.

EQUIPO TECNICO
Productor: 09:00 Operador de grabacion: 08:30
TALENTO
Narrador: 09:30
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ENTRA CD 1 TRACK 01 DE FONDO HASTA
“ESCUCHANDO”.

¢ Sabias que puedes usar el mismo vestido cada vez que sales a
rumbear sin que tus amigas se den cuenta? ;lIncreible, no?
¢ Quieres saber como? Es muy facil y no tiene nada que ver con

hacer magia, sigue escuchando.

ENTRA CD 2 TRACK 01. PRESENTACION.

ENTRA CD 2 TRACK 02 TAPA SECCION “TOMA NOTA”.
ENTRA MUSICA CD 1. TRACK 01. EN FADE IN Y QUEDA DE
FONDO HASTA “A LA MUJER”.

Cuando de prendas basicas se trata el vestido negro nunca falta
en la lista. 1 milléon 350 mil 830 veces y contando, pero es que
asi sea para salir de fiesta, a una reunién de trabajo o a una
boda un vestido negro siempre te ayudara a verte mas delgada y
elegante sin mucho esfuerzo. Ahora, ¢sabes cual es el vestido

negro ideal?

A ver, es muy sencillo: primero el vestido debe ser simétrico, es
decir, nada de un solo hombro, faralaos o que sea mas corto de
un lado que del otro. Tiene que tener el mismo corte, forma y
largo. Segundo, el vestido no puede tener pedreria, ni lazos ni
ningun detallito que lo haga memorable. Tercero, el largo debe
ser intermedio, como a la altura de tus rodillas o justo por encima
de estas, asi podras usarlo tanto de noche como de dia. Por
ultimo, y lo mas importante, si no tenemos un cuerpazo, porque
yo me incluyo, como el de Norkys Batista, nada de comprar
vestidos de lycra, jprohibido totalmente!l La lycra solo mostrara
todas las imperfecciones y no queremos nada de eso, en estos
casos lo recomendable es comprar vestidos de tela estructurada,

de tu talla, nada de talla unica.

110



CONTROL:

NARRADOR:

CONTROL:

De punta en blanco, vestirte sin rendirte

Ahora, lo bueno del vestido negro es que podras ponértelo cada
vez que quieras y que parezca como huevo a punta de
accesorios: grandes zarcillos, muchas pulseras, collares, anillos,
tacones de colores, todo de acuerdo a la ocasion y los atributos
de tu cuerpo gue quieras resaltar: si tienes poco busto puedes
lucir un collar grande para destacar tu escote, o hacer todo lo
contrario si eres de grandes senos. Si tienes el cuerpo como un
reloj de arena: con curvas y grandes caderas, puedes destacar
tu cintura con una correa en combinacion. Recuerda que para la
noche puedes jugar con los metalizados como el dorado y el

plateado y para el dia con estampados y colores vibrantes.

En cuestion de vestidos los queremos todos pero, si tienes
dudas a la hora de cual ponerte, todas tus interrogantes
desapareceran al usar un vestido negro. Siempre te hara ver
elegante, mas delgada y lo podras combinar con todos los
accesorios que quieras de acuerdo a tu cuerpo y la ocasion.
Coco Chanel siempre decia: “viste vulgar y solo veran el vestido,

viste elegante y veran a la mujer”.

ENTRA CD 2. TRACK 03 RAFAGA Y TAPA SECCION
“SEGUNDOS DE HISTORIA”.

ENTRA CD 3 TRACK 01. QUEDA DE FONDO HASTA “EL
SUYO”.

En los afios 30, cuando sucedia la transicion del blanco y negro
al color, los cineastas de Hollywood se dieron cuenta que todos
los colores se veian distorsionados en la gran pantalla menos las
tonalidades oscuras. Sin querer y por puros tecnicismos
aumentaron la popularidad del deseado vestido negro que,
después de 80 afios no ha desfallecido, ni lo hara, sefioritas jAsi
gue cuiden muy bien el suyo!

ENTRA MUSICA CD 2. TRACK 04 DESPEDIDA.

111



De punta en blanco, vestirte sin rendirte

jCubrete!

Idea

Completa tu look al mismo tiempo que te abrigas del frio.

Sinopsis

Ya sea como un complemento para el atuendo del momento o para
cubrirte del frio, un cardigan o una chaqueta son las prendas ideales. Tener una
de estas piezas en nuestro closet siempre sera de gran utilidad y elegir el que
mejor te queda de acuerdo a la ocasidén es muy facil, mas si tienes cualquiera

de estas prendas en los colores basicos.

Tratamiento

Para mantener la estructura escogida, la narracion seguira a cargo de
una voz femenina y estara apoyada por varias inserciones musicales. La
capsula de historia también contara con el acompafamiento de la musica

descriptiva.
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Pagina 1/1
PROGRAMA De untaen blanco vestirte sin rendirte
PRODUCTOR Melina Abache A.

Micro: ‘Cubrete!

FECHA: 04-08-2014
HORARIO: 09:45 - 10:00
Micro: 4
Grabacion: estudio 2 — Estacién de radio Onda la Superestacion

Segmento de grabacion: voz del narrador

IDEAY SINOPIS
Idea:
Completa tu look al mismo tiempo que te abrigas del frio.
Sinopsis:

Ya sea como un complemento para el atuendo del momento o para
cubrirte del frio, un cardigan o una chaqueta son las prendas ideales. Tener
una de estas piezas en nuestro closet siempre sera de gran utilidad y elegir el
que mejor te queda de acuerdo a la ocasion es muy facil, mas si tienes

cualquiera de estas prendas en los colores basicos.
EQUIPO TECNICO
Productor: 09:00 Operador de grabacion: 08:30
TALENTO
Narrador: 09:30
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ENTRA CD 1 TRACK 01 DE FONDO HASTA “CLOSET".

Para cubrirte en las mafianas al salir de tu casa o para soportar
el aire acondicionado de la oficina un céardigan o un blazer son
las mejores opciones para abrigarte y no dejar de verte fabulosa.
Sigue escuchando y aprende cuales son los basicos que

deberias tener en tu cléset.

ENTRA CD 2 TRACK 01. PRESENTACION.

ENTRA CD 2 TRACK 02 TAPA SECCION “TOMA NOTA”.
ENTRA MUSICA CD 1. TRACK 01. EN FADE IN Y QUEDA DE
FONDO HASTA “Y HASTA MAS”.

Al salir de casa nunca sabemos cdmo va a resultar el clima de
nuestra adorada ciudad, pero, como mujeres prevenidas que
somos y por si se dan esos milagros de aire acondicionado en el
metro, nunca esta de mas armar nuestro look del dia con un
cardigan o una chaqueta en perfecta combinacién. Escucha con
mucha atencién cuales son las piezas indispensables:

Los suéteres estilo cardigan, esos que llevan botones al frente y
al cerrarlos tienen un cuello en forma de v, son ideales para
nuestro clima, y lo mas recomendable es usarlos con camisas,
camisetas o vestiditos de algodon o de seda para que no sea tan

caluroso durante el dia.

Los chaquetas también son un basico, principalmente las de jean
y las de cuero. Para que se vea espectacular te debe quedar
ajustada a la cintura, con un corte muy femenino. Estas prendas
son tan versatiles que las podras usar con un par de jeans y

también con un vestido.

Por ultimo estan los blazers. Estos te deben cubrir totalmente la

espalda, que queden perfectamente en los hombros: no muy
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grande como para que se vea que no es tuyo ni muy chiquito
para que ni puedas mover los brazos. Lo ideal es que el corte
quede ajustado en la cintura y justo sobre la pretina del pantalon,
ese bordecito donde va el boton. Si eres bajita, no compres uno
que te quede muy largo, el limite de la altura, recuerda, son tus

caderas.

Para que puedas usar mil combinaciones con estos sobretodos
el truco es comprar el cardigan o la chaqueta en colores neutros:
como el negro, blanco, azul marino, gris, beige o marron. Estas
tonalidades nunca pasaran de moda y te serviran tanto para el

dia como para la noche.

En estos dias el calor hace de las suyas pero un céardigan nunca
esta demas, porque hasta son utiles cuando llueve. Si todavia no
tienes uno en cualquiera de los colores base, no te preocupes,
en la proxima compra ya sabes cual sera tu primera adquisicion.
Ya decia el disefiador francés Yvs San Loran, que "un buen

diseno puede soportar la moda de 10 afos" y hasta mas.

ENTRA CD 2. TRACK 03 RAFAGA Y TAPA SECCION
“SEGUNDOS DE HISTORIA”.

ENTRA CD 3 TRACK 01. QUEDA DE FONDO HASTA “LA
CHAQUETA”.

¢ Sabias que la palabra chaqueta se deriva del francés “Jack’, es
decir, Jacobo en espafol? En 1358, Jack era un nombre muy
popular entre los campesinos franceses y como estos solian
utilizar una especie de tunica estrecha y corta con mangas, el
resto de los habitantes utilizaron el nombre “Jack” para
denominar la prenda. En espafol cambiamos la j por la ch y
tenemos la chaqueta.

ENTRA MUSICA CD 2. TRACK 04 DESPEDIDA.
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En la variedad estan las faldas

ldea

Aprende a escoger cada falda segun la ocasion.

Sinopsis

Podrian existir tantas faldas como gustos pero hay cuatro modelos que

son basicos y esenciales en cualquier guardarropa. Lo mas importante es que

al usar esta prenda tus piernas estén impecables y tU autoestima al maximo
para llevarlas con seguridad. Aunque son una prenda femenina, en otras
culturas, los hombres las utilizan también, solo que ellos, de seguro, no toman
en cuenta cual es el largo ideal para su tipo de cuerpo y ciertos truquitos para

combinarlas con el resto de su atuendo.

Tratamiento

Este ultimo micro también sera narrado por una voz femenina. La
capsula de historia, por su parte, contard con una variedad de mdusica
descriptiva para intentar captar en pocos segundos las diferentes culturas a las

que se hace referencia.
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Pagina 1/1
PROGRAMA De unta en blanco vestirte sin rendirte
PRODUCTOR Melina Abache A.

Micro: En la variedad estan las faldas

FECHA: 04-08-2014
HORARIO: 10:45 - 11:00
Micro: 5
Grabacion: estudio 2 — Estacién de radio Onda la Superestacion

Segmento de grabacion: voz del narrador

IDEA Y SINOPIS
Idea:

Aprende a escoger cada falda segun la ocasién.
Sinopsis:

Podrian existir tantas faldas como gustos pero hay cuatro modelos que
son basicos y esenciales en cualquier guardarropa. Lo mas importante es que
al usar esta prenda tus piernas estén impecables y ti autoestima al maximo
para llevarlas con seguridad. Aunque son una prenda femenina, en otras
culturas, los hombres las utilizan también, solo que ellos, de seguro, no toman
en cuenta cual es el largo ideal para su tipo de cuerpo y ciertos truquitos para
combinarlas con el resto de su atuendo.

EQUIPO TECNICO
Productor: 09:00 Operador de grabacion: 08:30
TALENTO

Narrador: 09:30
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ENTRA CD 1 TRACK 01 DE FONDO HASTA “CLOSET”.

Para cubrirte en las mananas al salir de tu casa o para soportar
el aire acondicionado de la oficina un cardigan o un blazer son
las mejores opciones para abrigarte y no dejar de verte fabulosa.
Sigue escuchando y aprende cuales son los basicos que

deberias tener en tu closet.

ENTRA CD 2 TRACK 01. PRESENTACION.

ENTRA CD 2 TRACK 02 TAPA SECCION “TOMA NOTA”.
ENTRA MUSICA CD 1. TRACK 01. EN FADE IN Y QUEDA DE
FONDO HASTA “Y HASTA MAS”.

Al salir de casa nunca sabemos cémo va a resultar el clima de
nuestra adorada ciudad, pero, como mujeres prevenidas gue
somos Y por si se dan esos milagros de aire acondicionado en el
metro, nunca esta de mas armar nuestro look del dia con un
cardigan o una chaqueta en perfecta combinacién. Escucha con
mucha atencién cuales son las piezas indispensables:

Los suéteres estilo cardigan, esos que llevan botones al frente y
al cerrarlos tienen un cuello en forma de v, son ideales para
nuestro clima, y lo mas recomendable es usarlos con camisas,
camisetas o vestiditos de algodén o de seda para que no sea tan

caluroso durante el dia.

Los chaquetas también son un basico, principalmente las de jean
y las de cuero. Para que se vea espectacular te debe quedar
ajustada a la cintura, con un corte muy femenino. Estas prendas
son tan versatiles que las podras usar con un par de jeans y

también con un vestido.

Por ultimo estan los blazers. Estos te deben cubrir totaimente la

espalda, que queden perfectamente en los hombros: no muy
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grande como para que se vea que no es tuyo ni muy chiquito
para que ni puedas mover los brazos. Lo ideal es que el corte
quede ajustado en la cintura y justo sobre la pretina del pantalén,
ese bordecito donde va el boton. Si eres bajita, no compres uno
que te quede muy largo, el limite de la altura, recuerda, son tus

caderas.

Para que puedas usar mil combinaciones con estos sobretodos
el truco es comprar el cardigan o la chaqueta en colores neutros:
como el negro, blanco, azul marino, gris, beige o marrén. Estas
tonalidades nunca pasaran de moda y te servirdn tanto para el

dia como para la noche.

En estos dias el calor hace de las suyas pero un cardigan nunca
esta demas, porque hasta son utiles cuando llueve. Si todavia no
tienes uno en cualquiera de los colores base, no te preocupes,
en la proxima compra ya sabes cudl sera tu primera adquisicion.
Ya decia el disefiador francés Yvs San Loran, que "un buen

disefo puede soportar la moda de 10 afos" y hasta mas.

ENTRA CD 2. TRACK 03 RAFAGA Y TAPA SECCION
“SEGUNDOS DE HISTORIA”.

ENTRA CD 3 TRACK 01. QUEDA DE FONDO HASTA “LA
CHAQUETA”.

¢, Sabias que la palabra chaqueta se deriva del francés “Jack”, es
decir, Jacobo en espanol? En 1358, Jack era un nombre muy
popular entre los campesinos franceses y como estos solian
utilizar una especie de tlunica estrecha y corta con mangas, el
resto de los habitantes uftilizaron el nombre “Jack” para
denominar la prenda. En espafol cambiamos la j por la ch y
tenemos la chaqueta.

ENTRA MUSICA CD 2. TRACK 04 DESPEDIDA.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Luego de realizar la siguiente investigacion no solo se comprobd el
interés de las venezolanas, especialmente de las mujeres de estratos
socioecondmicos C- y D de la ciudad de Caracas por la moda sino el caracter
social y plural de este campo en la cultura mundial y los aspectos tanto

socioldgicos, psicolégicos, semidticos y econémicos que abarca.

Ademas, se concluye que la factibilidad y continuacion de este proyecto
es total. Con la cantidad de temas recabados y los que surgiran a través del
tiempo, se podra prolongar la vida del programa, ampliar los conocimientos y
aclarar las dudas que pueda presentar el pulblico target. Asimismo, se
estudiaron y analizaron las limitaciones del medio radio para presentar una
estrategia comunicacional que contrarrestara estos obstaculos y asi hacerle
flegar al publico datos de un campo que se maneja, principalmente, con las

imagenes.

Por esto mismo, como primera recomendacién y como lo expresaron los
expertos consultados, se sugiere mantener, reforzar, ampliar y desarrollar las
plataformas digitales que le permitan a los radioescuchas dirigirse a otros
medios donde puedan completar y repasar la informacion ya presentada en los

micros.

Igualmente, se aconseja, de existir el producto radiofénico que se acaba
de plantear en emisoras comerciales, realizar un nuevo sondeo, con una
muestra mayor de personas pertenecientes al target escogido para recoger
nuevas impresiones sobre los micros: qué les gusta, qué no, qué cambiarian o
qué le agregarian, asi como el aporte de nuevos temas de su interés para nutrir

el programa.

Con la estructura recomendada por los expertos entrevistados y luego

del producto obtenido, este proyecto podra ser continuado, por cualquier
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persona que le interese el tema tratado, de forma muy facil gracias a los
parametros ya establecidos y, que debido a la misma caracteristica de los

micros, este se mantendra en el tiempo de la misma forma.

A su vez, en el aspecto de la investigacién tedrica, se recomienda
ahondar en los preludios ya presentados sobre la moda en Venezuela, el
estatico nacimiento de esta industria en el pais y los intentos del periodismo en
ella. Los resultados que se obtengan permitirdn conocer y profundizar mas en

esta industria cultural local y las razones de su estancamiento.

Con la creacion de De punta en blanco, no solo se busca educar e
informar a las mujeres caraquefas lo que sucede en el mundo de la moda y
coémo adaptarlo a sus caracteristicas personales, sociales y geograficas sino,
también, que al existir una industria local de la moda este medio pueda ser un
conductor y replicador de las novedades en este campo con la misién inicial de

ayudar a vestir a la mujer venezolana sin que se rinda en el proceso.
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ANEXO A

Actitudes hacia la estética
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ANEXO B

Interaccién del publico con Internet y la Radio
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ANEXO C

Actitudes y valores de las mujeres: consumo y salud
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Esqueda, S. & Herrera, C (2011) La mujer en la Venezuela contemporénea.

Debates IESA, Vol. XVI, (1), p. 38-43.
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ANEXO D
Plantilla de los niveles socioeconémicos por Datos
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ANEXOE

E. 1 Guia de preguntas Entrevistas
1. MODA
1.1.Puede hacer una breve resefia sobre la historia de la moda en
Venezuela.
1.2. 4 Cree que existe el periodismo de moda en el pais?
2. RADIO
2.1.;COomo naciod la idea de su programa de radio?
2.2.3Conocia otros programas del mismo estilo en el pais 0 en el
exterior?
2.3. ;COmo debe ser un programa de radio sobre moda?
2.4.;Cree viable hacer moda en radio para estratos socioecondémicos
C-yD?
2.5.¢.Por quée cree que no existe un programa de este estilo

actualmente?

E 2. Guia de preguntas Juicio de expertos

1. MODA
1.1.¢Cuéles temas sobre moda cree que deberia conocer la mujer
caraquefia de estratos C- y D?
2. RADIO
2.1 ;Cual debe ser el estilo radiofonico para un programa dirigido a
estratos C-y D?
2.2. i Cuales son las caracteristicas radiofonicas de este publico meta?
2.3.¢Cual deberia ser la estructura, lenguaje y contenido de un
programa dirigido a ese publico meta?
2.4.;Cree posible hacer un programa radiofénico sobre moda para

estratos C-y D?
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3. PILOTO
3.1. ¢ Qué opina del piloto?

3.2. Recomendaciones.

E. 3 Guia de preguntas Focus Group
1. MODA

1.1.¢Que es lo primero que notan cuando ven a otra chica por la calle?

1.2.;Creen que el vestirse mal tiene algun tipo de relaciéon con la
moda”?

1.3. Qué se le viene a la mente cuando escucha la palabra moda.

1.4.;Les gusta estar a la moda?

1.5. ¢ Utiliza algun patrén para vestirse?

1.6.¢,En qué se diferencia la ropa qué usa los dias de semana a la de
los fines de semana?

1.7.¢ Toman alguna referencia a la hora de vestirse? Piensan en
vestirse como alguna famosa. ¢ Por qué?

1.8.4,Cuanto de su dinero y de su tiempo invierte en su arreglo
personal?

1.9. ¢ Qué importancia le das a la ropa que usa? ; Por qué?

1.10. ¢ Creen que vestirse con marcas significa vestirse bien? ;O creen
que se pueden vestirse bien sin utilizar prendas de grandes casas

de moda?

2. RADIO
2.1. ¢ Escuchan radio?
2.2.:Con qué frecuencia escuchan radio?
2.3. ;Qué emisoras escuchan?
2.4. i Qué programas escuchan?
2.5.;Cuanto duran esos programas? ¢ Los escucha completos? ;Qué

le atrae y que no?
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2.6. ¢ Escucha radio por Internet? ; En el celular?

2.7. ¢ En qué momento del dia?

2.8. ¢ Usted cree que es posible hablar sobre moda en la radio? ;Cree

gue haya alguna dificultad o dificultades en eso? ; Cual o cuales?

PILOTO

Describa con una palabra el micro que acaba de escuchar.

¢ Le parecié muy largo? ; Muy corto?

Si usted tuviera su microprograma de radio cédmo seria? ;qué le
quitaria o que le agregaria en comparacién a este?

¢Se imagina a una voz/mujer/locutora en especifico siendo la
narradora del micro?

¢ Qué nombre le pondria al micro? ¢ Por qué?

Ademas del tema del microprograma que acaba de escuchar, ¢ qué
otros temas le interesaria saber sobre moda?

Al momento de vestirse, squé es lo que se le hace mas

complicado?

138



De punta en blanco, vestirte sin rendirte

ANEXO F

Encuestas realizadas a las asistentes al Focus group

Encuesta realizada durante el Focus group

F1. Participante X
Nombre y Apellido:

Datos basicos Edad:
Zona donde vive:

Estudios: Basica Bachillerato Universidad
Trabaja: Si No

F2. ¢ Cuanto tiempo te tardas vistiéndote? 1 es poco y
5 es bastante.

2 4

Interés por la moda F3. ¢En qué orden sacrificarias los siguientes

intereses? 1 es que menos sacrificarias y 5 el que mas
sacrificarias.
Salud Ropa y calzado Entretenimiento
Alimentacion Belleza

F4. ;Le gusto el micro que escuch6?

Evaluacion del piloto Si No

F5. ¢ Escucharia un programa asi en la radio?

Si No
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ANEXO G

Redes sociales De punta en banco

G1. Pagina en Facebook

De punta en blanco, vestirte sin rendirte

|
g [}
G2. Tabla en Pinterest
Pinterest 2 -
bxa ol on blanco
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ANEXO H

Modelo de carta presentada a las tiendas departamentales
como posibles anunciantes del proyecto radiofonico

Caraeas, julio 2014

Seflores, XXNXXX
Fresente

i nombre es Melina Abache, soy estudianie de Pedodismn en la UCAB. Le escibo por motive de
mi tesls. unos micros radiofinicos sobre moda para muleres de estiatos C'y D del Distrito Capital.
Para estz modalidad de Teabaje de Grado Ix Universidad solicta que presentenos uha Hsta de
“patenciates anuncianies”, pueste que se debe enlregar un proyecte factible. Debide a eso me
popge #n conlacts con usted porque quisiera saber st XXXXXX estaria interesada en colaberar con
mi Tesis de Licencistura.

Le explico con mis detelle de qud va o proyecto, Son & micos da 3 minudes cada uno, envueles
an una tlemitica diferente cada semana, 1a serie que estoy realizando para ia tesls walo sobre fas
prendas bdsicas de un guardamopal fa camisa blanca, tos pantafones, el vestido negre, etc. El
contenide busca snsefiar ylo proporcionar tps & las mujeres pare que sea mas fécll ia ma de
decisiones a la hora de vestirse ¥ salir da compras, tomando en cuenta caradleristicas como su
cirerpe, fa ocasion y ¢omoe combinar distintas plezas. igualments, se indluyen unos peguaefios datos
histéricos sobre las prendas 3 %alar. La informacién Se manela con un lengusie muy carcenc.
fresco y del da 2 dis. Ademas, se propone que eslos micros rueden en emisoras de corte popular
como Fiesta 106.5 FM, Candela pura 918 FM, Radicrams 1033 FM, Musi-k 1045 F8 y Difusion
Latina 977 FM, estaciones gue, por entrevistas ya resfizadas, creen viable fenar un programa

oo este &h su parriia de progremadidn,

XOOXXXX es unp Genda que se ajusta a fas caracteristicas de mi micto v al piblics al que va didgido
y ma patece gque sedan, de existir comerciaimente los micros, un anunclante Ideal, Quisiera saber
si ustedes me podrian ayudar ol respecto con una carts diigida a la universidad en Ja gue, sin que
nos comprometames @ ningin tipo de negocio, afirmen que serfa una posibilidad, de los micros
axisfir, conlar con su apdyo coma anunciantes. Esta carta funcionaria solo como un aval para la
Universidad de que mi tesiz no &5 un simple proyecio en papel.

Atenta 3 su respuesta,

Meilna Abache #Aimee Juhozs

V.. 20.492.7%0 V.. 17.610.591

Tesista Tutora

Estudisnte de Perindismo UCAR Prof. Comunicacién Social
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ANEXO |

Presupuestos estudios de grabacién

1.

Coweaxcent 05 go Mavo ge .01

Y0 Meldng Aboche,
Proserte

L0 DFOQr QTG M Snvikran @0 1ormoto Mo de oFta SO0 DX evalsockin el cikente
* Conhountr COrecitr O Qe G COrgos extal

T EOPAGD DEBE SR I ALIALD O CONMTADO B% HIECTTYD O CrEQut

UG, L L'
Odid. X 08«7 0010 - 94556 88
Aiorvie produsonBipmad com
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ROCI FOLK ESTUDIO DE GRABACION

PRESUPUESTO No. 076

Cliente: Roidan Pefia

Atencidn: Roldan Pefia
Fecha: 05/05/2014

1 HORAS DE GRAB-EDI 600,00 3.600,00
MEZCLATEMA 2.500,00 2.500,00
Sub-Total 6,100,00
IVA 12% 732,00
TOTAL BsF. 6.832,00

IMPORTACIONES ROCK AND FOLK, C.A. CLIENTE

Por aceptacién:

FIRMA

NOMBRE
CEDULA INGENERO DE SONIDO REPRESENTANTE

EVENTUALES PEDIDOS DE EQUIPOS ADICIONALES SERAN FACTURADOS Y COBRADOS SEPARADAMENTE.

143



