| |
U CA B Universidad Catdlica
ANDRES BELLO

| |

FACULTAD DE HUMANIDADES Y EDUCACION
ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL
MENCION COMUNICACIONES PUBLICITARIAS
TRABAJO DE GRADO

ANALISIS DE LA ESTRATEGIA APLICADA A LA CAMPARA “CONDONIZATE”
LLEVADA A CABO POR LA EMPRESA EVENPRO

GOMEZ FUENTES, Isabela
PACHECO VETENCOURT, Margaret

Tutor: Ezenarro, Jorge

Caracas, Mayo 2014



PLANILLA DE EVALUACION

Fecha:

Escuela de Comunicacion Social
Universidad Catolica Andrés Bello

En nuestro caracter de Jurado Examinador del Trabajo de Grado titulado:

dejamos constancia de que una vez revisado y sometido éste a presentacion y

evaluacion, se le otorga la siguiente calificacion:

Calificacion Final: En nimeros En letras:

Observaciones

Nombre:

Presidente del Jurado Tutor Jurado

Firma:

Presidente del Jurado Tutor Jurado



A todas las empresas y organizaciones no gubernamentales de Venezuela que
trabajan y se preocupan por construir un mejor pais, y buscan lograr un cambio a

través de acciones sociales.

Isabela y Margaret



AGRADECIMIENTOS

A nuestros padres y seres queridos por apoyarnos siempre y alentarnos a ser

mejores personas cada dia.

A la Universidad Catolica Andrés Bello por prepararnos para ser profesionales y

brindarnos la mejor experiencia de aprendizaje.

A nuestros profesores por guiarnos en la elaboracién de esta investigacion, en
especial a Jorge Ezenarro, quien mas que un tutor, ha sido nuestro mayor apoyo y

excelente amigo.



INDICE

INTRODUCCION

CAPITULO | EL PROBLEMA

1.1 Descripcion del Problema ........cccvvviiiiiiiiiiiiiiisnnnsnnennn
1.2 Formulacion del Problema ...........eeiveeiiiiiieeiiiniiiiineeiieeenneeesneeessneeesnns
1.3 Objetivos de 1a INVestigacion ........ccccevveeeeeiiiiiiisieeeeiiiininsneeee s
1.3.1 Objetivo GENEral .......ceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeesssessmssssssssssssssssnnnns
1.3.2 Objetivos ESPECIfiCOS ...ccuvrrrrrereeemnmenenneneneemenmeemeemessmssssssssssssssssssssssssssssssssssssss
IR DT 170 T = T [ Yo

ST U FS) £ To=To 1o ) [P RN

CAPITULO Il MARCO TEORICO

b 25 B 0] o Lol T - Yo NN

2.1.2 Propaganda Publicitaria.........ccooeiiiiiniinniniinnnnissnnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnnes

2.2 Elementos de la PUblicidad ........coceeeiiieeniiiieenieiieenienieenieneeeeiereenssereennereenseerennnes

2.2.1 El mensaje publicitario ........cccccviiiiiiiiiiniininninnnnnnnnnsssssssssssssssssssssssssssssssssssnnes

2. 2.2 ELESIOBAN ..ceeeiiiiiiieeeeecciiiiieeecencee s e seeennsssssssesesnnssssssssssesnnnssssssssnssnnnnssssssnanes

P 2 8 3 I s o -

2.3 MATKEEING ..ceeeeeeeeeieieerenecciiiiieennnnseeessesesnnnssssesssssennnsssssssssessnnssssssssssssnnnnsssssssanes

2.3.1 Marketing SOCial.........ccceveiririiiiiiiiiiiiiiisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses

2.3.2 Responsabilidad Social Empresarial.........cccoovreeeeececiiiiiieeeeccccerrreeeeenceeeeneees

2.4 Medios de COMUNICACION .....cceeeeeenreeerrreneeennnieeereeeeeensssseeseeesennssssseesessssnnssssssssenns

2.4.1 Los medios publicitarios .......c...cceeriiieieeeiciiiiiieec e e

2.4.2 Tip0S de MEIOS.....ccccerrrrrrirrrrisissssissssissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnes

b2 B 0 I =3 B 1 =1 =] PRI

12



2.8.2.2 POrtal WED ....ccuueeiiiiiiieeeeeiiceeeeeeteeeeeeeeeeeeeeasssseeeseeessnssssssessesssnnsssssssssessnnsssssssssesnnnnssssssssesnnnnnsnnnns 29

2.5 La Web 2.0: Las Redes SOCIAIES.......ceeeeiiiiiiiiinniiiiiiiiieerecinissssssess s sssssssssses s sssse e s s s ssnssss s s sses 29
0 T T PR 30
R 8 =TT« o T 31
2.5.3 INSTABIAM ceuuiiiiuiiiiiiuiiiiiieiiiiteiiiineitirnessstnaessstensssstesssssrenssssransssstassssstesssssranssssransssssansssssansssssanssssnnne 31
R B o TV V|« T 32
T I 14T T =T R 32
2.6 Relaciones PUDIICAS ......ccoeeiiiiieiiiiiniiiiiiiiiiiiniiiniciiene e ssessse s sssnessessssessssssnesesssneene 33

CAPITULO IIl MARCO REFERENCIAL 34

R o) T N 34
3.1.2 Causas de 12 PODIEZA ........cccueeiiiieiiiiiiiiiiiiieiiete et e s as s s ss e s ass e s an e s s ann e 34
3.1.3 CONSECUBNCIAS ceveerrriiissunnrreeeriiiissssnnreeeiiisisssssseeeesisssssssssseeessssssssssssenssssssssssssseeessssssssssseeeessssssssnnnnees 35

3.2 EMDBArazo PreCoz.......cciuueiiiiiuiiiiiiniiiiieniiisnteiesnesiiseteisisseeissseeiesssessssstesesssseesesssnessssssnesssssssesesss 38
3.2.1 Consecuencias del Embarazo Precoz...........ccceeeeiiiiiinieeneeiiiiiiiiieneecinisseesseeesssssssssseessssssssssssseees 39

3.3 Enfermedades de Transmision SEXUAl .........cvveerieiiiiiiiiiinnieincieisenee et sae s 40
3.3 TiPOS @ ETS...ciieeeeecciiiiieeiieeccierereennnsssesseseennnsssssssssesnnssssssssasesnnssssssssssesnnnsssssssssesnnnssssssssesennnnnsnnns 41
3.3.2 Consecuencia de [as ETS .....cccceiiieiiiiiieniiiiineiiiinneiiineneiisieeimsnesisseeinssteimsmesimsstessssstessssseee 42

3.4 Planificacion FamIliar ........coiveveiiiiiiiiiiiiiiiiiien it an e s s 42
3.4.1 MEt0d0S ANtICONCEPLIVOS....uuuuiiiiiiiiiiiisisiisississssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 43

3.5 Campafia “Condonizate” d@ EVENPIO .........cccccceeerreeerssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnnns 44
00 A oY =T 4T o N 44
3.5.2 Campaiia “ConNdONIzZate” ........ccccccererrrriririssiisisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnssnnsnnsnnnnns 44

CAPITULO IV EL METODO 46

4.1 Modalidad de trabajo de Srado......cceeeeeeiiiiiiieiieccccriireeiercce e sse s s s e e ernns s e s s e s e s nanssssseseeennnnssssannenes 46

vi



4.2 Determinacion de disefio y del tipo de investigacion ..........cccciiiiiiiiiiiiiiiiiiiisisssisssssssssssssssssssssssssssssssnnes 46

4.3 Fuentes de iNFOrMaCiON........ccccccrrceeiiiiiiiccreereeteseccssnneresssss s s s ssnnsesssssssssssnnsessssssssssnnnneasssssssssnnnnansssans 47
4.4 Operacionalizacion de 1as Variables.........ccccciiiiiiiiiiiiiiiiiisiiscsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnnsnns 47
Tabla 1: Cuadro TeOricoO MetOdOIOZICO .. ....eiiurieriieiiieeee sttt st ettt e s s s 48
4.5 Unidades de analisis, poblacion Y MUESTIra.......ccccceiiiiiiiiiiiiiiiiiiisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnnns 49
4.6 Instrumento de recoleccion de datos ........cccciiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiisiiissssssssssses 49
Para el analisis de Medios EI@CErONICOS........cceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeessesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnnnnns 50
Tabla 2. Formato para vaciado de datos: TWItEEN .....cueeeiiiiie it e s saae e s 50
Tabla 3. Formato para vaciado de datos: FACEDOOK .......ccc.uvieieiiiiiiiiiee ettt e 50
Tabla 4. Formato para vaciado de datos: INStagram.......cc.cueieueeiiieeiieeniieeee et 51
Tabla 5. Formato para vaciado de datos: YOUTUDE .......cccouiiiiiciiiii ettt et 51
Tabla 6. Formato para vaciado de datos: PINtErest ........ccocueeeiieiiiiiiienieeeee et 52
Tabla 7. Formato para vaciado de datos: POrtal Web...........ccoeiiiiiiiie et 53
Para el andlisis de la campafia de Relaciones PUblicas (RRPP):.......c.cccceeeeeerrvmmeereiesccsssnneenesssscsssnnneessssssssnnns 53
Tabla 8. Formato para vaciado de datos: Campafia de RRPP .........cccveiiiiiiiieciiie et 53
Para el andlisis de |o0s COMPonentes GrafiCos: ........ceueeereereeeeeeeeeeeememeeemeeesesesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 54
Tabla 9. Formato para vaciado de datos: Componentes GrafiCos .......cccccveeeeiiiieiciiiee e 54
Para el andlisis de 1as PIezas BTL: ........ccciiiiiiiieeeriiiiiiniiinnneeiiiisiisissseesiiisisssseessissssssssseessssssssssssssssssssssssns 54
Tabla 10. Formato para vaciado de datos: Piezas BTL ......ccccuuiiieiiiiiiiiiiieeee et e e sesirvne e e e e e e s snvaneee e e 54

L By o1 =T o L L= T2 T 1] L 55
4.8 Estrategia de muestreo y procesamiento de datos.......ccccceeeiiiiiiermeciiiiiiineenesiicenineeeneessesseeennnessseesseees 62
4.8.1 ValidaCioN.....uuuueeeeiiiiiiiiiiueeeiiiiiiiisinseeessississssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnssesssssssssnns 63
CAPITULO V PRESENTACION Y ANALISIS DE RESULTADOS 64
5.1 Presentacion de reSUITATOS ccviiererererireeicsterceeseseesesneessssessssesessesessesssssessssessssesessessssesssssassnsesenns 64
5.2 Analisis y discusion de las piezas en funcion al MediO....ceieceeicreeiererereresnensseeseseesesansesnnenes 64
LT 5 R Y = TS 64
Tabla 11. RESURAAOS TWILLEE L.....ccceiieieieeieieieesise ettt et se e et se e e e s essesaesresaessaeseessessessensenes 64
Tabla 12. RESUIAAOS TWILLEE 2......ociieieeiecie sttt st e et e et e e e s be et e e be e teeaaesanas 65
Tabla 13. RESUAAOS TWILLEE 3.....cceiieieeeeeieieieesise sttt ettt sa s e se st resnessaeseessessessensenns 65
Tabla 14. RESUIAAOS TWILLEE 4......ociieieeiecie ettt st st e et e e e e e e be et e e be e beeaaesanas 65
Tabla 15. RESURAAOS TWILLEE 5.....ccoiieiieieeieieieesise ettt et sae e st e e st e ssessaeseessessessensenns 66
Tabla 16. RESUIAAOS TWILLEE B......cccuveiieiecie ettt sttt e e e e s te et e e be e beeaaeennas 66
Tabla 17. RESURAAOS TWILLEE 7.....cceiieiireieeieeeiee sttt et st e e ste st se e e e essesaestessessaeseessessessensenes 66

vii



Tabla 18. RESUIAAOS TWILLEE 8......cccicirieeieiieieiteses ettt ettt srestaeseessessessenee e 67
Tabla 19. ReSUIAAOS TWILLEE O.....oeeieeieeece ettt s be e et e st et e e be e beeabeennas 67
Tabla 20. ReSUltad0Ss TWILLEE L0 .....cciciieieeieieieiestes ettt et st et re e e b s a e tesaestaeseessessessensenns 67
Tabla 21. ReSUAAOS TWILLEE L1 ....coooiieiecie ettt ettt ettt et e et e e e s be e baebe e beeaneennas 68
Tabla 22. RESUAAOS TWILLEE 12 .....ccveciiieieeieiieieiesies ettt et st ettt e b e s r et saestaeseessessessenee e 68
Tabla 23. ReSUIAAOS TWILLEE L3 ....c.oeciieiecee ettt re e be e e aa e et et e e be e beeaaeennas 68
Tabla 24. RESUAAOS TWILLEE L4 .....ccvociiceieeieiieieiestes ettt et sa s et e bt esrestaeseessessessense e 69
Tabla 25. ReSUIAAOS TWILLEE 15 ....coecieceecie ettt ettt e be et e e be e ba e be e beeaneennas 69
Tabla 26. RESUAAOS TWILLEE L6 .....cc.eceieeeeieiieieiresicee ettt et et e et ra et s a e tesaestaeseessessessesseens 69
Tabla 27. RESUIAAOS TWILLEE L7 ....cveeieeiecie ettt ettt st et e et e eaa e s be e baebe e beeaaeennas 70
Tabla 28. ReSUIAAOS TWILLEE L8 .....cc.cciiieeieieieiesiece ettt ettt a et sr e re s restaesaesseaessense e 70
Tabla 29. ReSUtadOS TWILLEE 19 ....cuiiiieecee ettt st et et et e et e ebe e beeaaeennas 70
Tabla 30. ReSultados TWILLEI 20 .......cccuieieiiecieseese ettt st e st e et e este e teenaesnnas 71
Tabla 31. RESUIAAOS TWILLEE 21 ....c.veeiieiecie ettt ettt e be b e eaaeebeeebe e ba e beeaneennas 71
Tabla 32. ReSUIAAOS TWILLEI 22 .......ocieeiecee ettt e et e s e b e e be e teenaesnnas 71
Tabla 33. RESUIAAOS TWILLEE 23 ......oeciieiecee ettt ettt s re e be b e eaaeebe et e ebe e beenaeennas 72
Tabla 34. RESUIAAOS TWILLEI 24 ......ooceeeeeeee ettt et te et e s e et e et e e teenaesnnas 72
Tabla 35. RESUIAAOS TWILLEI 25 ......oeeiieiecee ettt ettt et et e eaa e e be e beebe e beenaeennas 72
Tabla 36. ReESUIAAOS TWILLEE 26 .......cccvieieiieiie sttt s re et et e b e et e e aeenaeernas 73
Tabla 37. RESUIAAOS TWILLEE 27 ....cveeieeieceee ettt ettt s te et e be b e e aaesre et e ebe e beeaneennas 73
Tabla 38. ReSUItados TWILLEE 28 .......ccuioieiiecieseee ettt e b e e teenaeennas 73
Tabla 39. ReSUIAAOS TWILLEE 29 ......oeoiieiece ettt st et et eeaa e e te e be e be e beeaaeennas 74
Tabla 40. ReSultados TWILLEI 30 ......cccieieiie ettt s e et e et e e e e s e e beenteensesnnas 74
Tabla 41. ReSUIAAOS TWILLEE 3L ....c.vieiieiecie ettt ettt re e be b e eaaeete et e e be e beenneennas 74
Tabla 42. ReSUIAAOS TWILLEE 32 ....c.oveieeiecie ettt s re et e e e e e s re e beesteeteenseernas 75
LT B0 28 - Y71 < Yo Yo ] 1 76
Tabla 43. Resultados FACEDOOK L ........ccuiiiiiieiieieet ettt sttt et beesreeaaeennas 76
Tabla 44. Resultados FACEDOOK 2 ........ccoeieieiiierie sttt sttt ee e ne e 77
Tabla 45. Resultados FACEDOOK 3 ........ccuiiieiieieeeee ettt sttt et beesaeenaeeanas 77
Tabla 46. Resultados FACEDOOK 4 .........c.ooivieieerirece ettt sttt renne s 77
Tabla 47. Resultados FACEDOOK 5 .....c..ocviiieiieseeect ettt sttt ettt e reeaaeeanas 78
Tabla 48. Resultados FACEDOOK B .........cccceeieieiiriiceieceeeeee ettt st ae s nne e 78
Tabla 49. Resultados FACEDOOK 7 .....c..ecviiieiieseeeee ettt sttt ettt e e e sreeaaeennas 79
Tabla 50. Resultados FACEDOOK 8 .........cooieiiieiirieie ettt ae s ne s 79
Tabla 51. Resultados FACEDOOK 9 .....c..ocviiieiie ettt et ettt reeaae e 80
Tabla 52. Resultados FACEDOOK 10........cccieieieiiiriireii ettt ettt ae s enne e 81
5.2.3 INSTABIAM ceuuiiiieiiiiiieiiiiieiiiiteiiiesesisiesesittesssestenssstessssstensssstensssstensssstenssssssnsssstanssssssnssssssnsssssnnssssanne 82
Tabla 53. Resultados INSTAGIamM L........cccccvecieieiirisereeeeeeeete ettt sae e ssesse e e e s essessensenns 82
Tabla 54. Resultados INSTAGIAM 2........cooiiiiiiiieie ettt st b e s sbe et ee e be e 83
Tabla 55. Resultados INSTAGIamM 3........ccccveirieieiirisere et eeetestes ettt s ae e sressaeseesaessessensenns 83
Tabla 56. Resultados INSTAGIAM 4 ........cc.ooiiiiiiieiee ettt st sbe et et ee e be e 83
Tabla 57. Resultados INSTAGIam 5........cccveieieieierirereeese ettt st eee s e s e 84
Tabla 58. Resultados INSTAGIAM B ........cceiiiiiiiiiiie ittt st sb e s sbe et ee e b e 84
Tabla 59. ResSultados INSTAGIAM 7 .......cccveieieieierisere ettt ste et sa et sresra e e e s essesrensenns 85

viii



Tabla 60. Resultados INSTAGIAM 8.........ccccveieieieriserieeeeetee st e e st ssesraeseessessesrense e 85

Tabla 61. Resultados INSTAGIAmM ..ottt s 86
Tabla 62. Resultados INStAgram L0..........cccecueieieiineiieeeeeeete s e et s restaeseessesae s e nse e 86
Tabla 63. Resultados INSTAGIamM L. ..ottt ettt st 86
Tabla 64. Resultados INStAGram L12..........cccccvevieieiiriie et s et e s te e sta e e s essessense e 87
Tabla 65. Resultados INSTAgram L3 ..ottt 87
5.2.4 YOURUDE......ceeeccrssssssssssssssssss s ssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnnnnnnnnes 92
Tabla 66. ReSUIAAOS YOULUDE L.....c..oouiiecee ettt ettt ettt e bt e e beeaaeennas 92
Tabla 67. RESUAAOS YOULUDE 2........ccoouieeieieieiesis ettt sttt se e ae bt 93
Tabla 68. ReSUItAdOS YOULUDE 3.......ooiiecee ettt sttt et be et e et e e beeaaeennas 93
Tabla 69. ReSUAAOS YOULUDE 4.........coouieeieieieieseee sttt sttt ae bt 93
Tabla 70. ReSUItAA0OS YOULUDE S......oooieeece ettt sttt ettt e e beeaaeeaeas 94
Tabla 71. ReSUltados YOULUDE B.......cccueeiiiieiie ettt st et ettt e e aeenaesnnas 94
Tabla 72. RESUIAAOS YOULUDE 7 ..ottt ettt st sttt ettt e e be e beeaaeennas 94
Tabla 73. COMENLANIOS VIOEO 4......coeeieeieceie sttt ettt te st e e aeeteesaessaessaestaesseenseensesneas 99
Tabla 74. COMENLANOS VIAEO 7.....oocueeieeieeie ettt ettt ettt et et aesaaesaeesbeeebeebesaveeasessaensaens 103
LI I o 141 =T - PO TTTSR 104
Tabla 75. ReSUIAAOS PINTEIESE L......oooviiiieiieie ettt ettt et et s stae s e sreebeeaseenseeaaenraens 104
Tabla 76. ReESUIAAOS PINLEIESE 2......cccvieieeieee ettt ae e e e e ae e aessaeenaesenenseens 104
Tabla 77. ReSUIAAOS PINTEIESE 3......ooiecieeiece ettt ettt ettt et s saee s re e saeebeenveeasesaaesraens 105
Tabla 78. ReSUIAUOS PINLEIESE 4.......cveeieeieee ettt e te e e e e ae e aesraeenaeseaenseens 105
L0 3 o T - | 107
Tabla 79. Resultados POrtal WED ...ttt st 107

5.3 Analisis y discusion de las piezas en funcién a la campafia de Relaciones Publicas de

CCONAONIZALE .....c..eeeiinerireiceerinersste st s e se e sssansssansssssesesassesansssanssssnssessesesassssassssanessssessssesssassssanassn 109
Tabla 80. Resultados Relaciones PUDICAS ............ccceeuieviiieieecece ettt s 109
5.4 Andlisis y discusion de las piezas en funcidon a sus Componentes Graficos......ccceveerneens 112
Tabla 81. Resultados Componentes GrafiCOS L........cccccveieieviiiieieiiecteeeeeeiesreste e re e sre s 112
Tabla 82. Resultados Componentes GrafiCOS 2........ccvveeeveiereniriieeieeeeee e 112
Tabla 83. Resultados Componentes GrafiCOS 3........ccccveieievieiiiieiiecteeeee ettt s 113
5.5 Anadlisis y discusion de las piezas en funcidn a sus herramientas BTL ....ccceeeereeererenrenenes 117
Tabla 84. ReSUtAdOS PIEZAS BTL .....ccuveiieieciece sttt et st e st s re e aeebe e aesaaesraentnens 117
Tabla 85. RESUAAOS PI€ZAS BTL ..cccccceveeieieiee ittt sttt et sae e e ssae e saessesaennes 118
Tabla 86. ReSUItAA0S PIEZAS BTL ....cccuveiieiecie ettt st st ae e re v e e esraesraens 118
Tabla 87. RESUAAOS PIEZAS BTL ..ccccccvveeeieieieie ittt sttt e te e ssaesaessessesnennes 118
Tabla 88. ReSUItAdOS PIEZAS BTL .....ccveiieieciece ettt ettt re e ae et saeenaesaaesraens 118
Tabla 89. ReSUAAOS PIEZAS BTL ..ccccccevieeieeieieiesiieere ettt st e et et re e ssae e sensesnennas 119
Tabla 90. ReSUIAAOS PIEZAS BTL ....cccveiicieciece ettt ettt st re e e e ae s aesaaesaaentaens 119
Tabla 91. ReSURAAOS PIEZAS BTL ...cccevieeieieieie ittt sttt et sre e ssaeseesessesreenes 119
5.1.4 Analisis y discusion de tipo de MENSajes........cccceerrrrrrrirrirsrssrsssssssssssssssssssssssssssssssssssssnnssssnssssssnnnnns 123



CAPITULO VI CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

GLOSARIO

BIBLIOGRAFIA

ANEXOS

128

132

133

147



Anexo 1.
Anexo 2.
Anexo 3.
Anexo 4.
Anexo 5.
Anexo 6.
Anexo 7.1
Anexo 8.

Anexo 9.

Anexo 10.
Anexo 11.
Anexo 12.
Anexo 13.
Anexo 14.
Anexo 15.
Anexo 16.
Anexo 17.
Anexo 18.
Anexo 19.
Anexo 20.
Anexo 21.
Anexo 22.
Anexo 24.
Anexo 25.
Anexo 26.
Anexo 27.
Anexo 28.
Anexo 29.

INDICE DE ANEXOS

INStagram 1 ------mmmmmm oo oo e e 150
INStAgIraAM 2= mmmmmm e o e oo e e e e e 150
LY=o =1 R 150
INStagram 4 -----=-mmmmmm oo 151
INStagramM B =--mmmmmm e oo e e e 151
INStAgramM B ---====mmmmm e oo e e 151
NS AGIAM 7 == mmmm oo e 152
INStagram 8--=--=-=-moemmmmee oo e eeeee 152
INStagram O -------mmmmm oo 152
Instagram 10 --- 153
Instagram 11 --- 153
Instagram 12 --- 153
Instagram 13 --- 154
PINterest L----mmmmm oo 154
PiNterest 2-----mm oo 155
PiNterest 3--------m-mmm oo 155
PINtere St 4--mmmm oo 156
Pancarta 1 ----=--==s=ssmmmmem oo e 156
Pancara 2 -----=-==sememm e e 157
Pancarta 3 ------==-=smsmeemm e 157
Chupeta 1 -------m e 158
Chupeta 2 ---=-mmm e e o e e e 158
Chupeta 3 -----=-mm e e e 159
Mascota BTL --- 159
Pared del SIDA 160
Comentarios Facebook 161
Comentarios Instagram 162
Comentarios Concurso David Guetta --- 169

xi



INTRODUCCION

En un pais que cuenta con la tercera mayor tasa de embarazo precoz de
América Latina (UNFPA, 2012) y en una sociedad en la cual los jévenes se inician
cada vez mas temprano en la vida sexual, la necesidad de crear estrategias
efectivas sobre el uso de métodos anticonceptivos deberia ser una de las
prioridades para el Estado ya que el desconocimiento de los mismos puede ser un

obstaculo para el desarrollo de la nacion.

Las Enfermedades de Transmision Sexual (ETS) son un problema de salud
publica en el mundo entero y la ignorancia ante las consecuencias que el acto
sexual sin preservativos puede acarrear es un problema de igual magnitud, pues,
ademas de poder causar un embarazo no deseado, el contagio de una ETS sin
saberlo no solo da paso a un mayor niumero de contagios, sino que en muchos

casos no son curables y pueden ocasionar la muerte.

Por otra parte, el embarazo precoz incide notablemente en la pobreza ya
que en la mayoria de los casos, las madres se ven obligadas a abandonar sus
estudios y planes a futuro, lo que a su vez les impide que se desarrollen
profesionalmente. Todo esto sin mencionar que, una adolescente no tiene el
cuerpo lo suficientemente preparado para dar a luz a un bebé, lo que puede
ocasionar la muerte tanto de éste como de la madre. Vale la pena resaltar que, de
no presentarse este Ultimo escenario, existe la gran posibilidad de que el bebé
repita el patron de su madre, pues se encontraria desarrollandose en un ambiente

precario y sin la posibilidad de superacion.

En este orden de ideas, las autoras de este trabajo de investigacién, como
futuras Licenciadas en Comunicacion Social y venezolanas, sienten la inquietud y
la necesidad de tomar el ejemplo de una campafa vigente en Venezuela sobre el
uso del preservativo como método anticonceptivo para evitar un embarazo precoz
o una ETS llevada a cabo por la empresa lider en Entretenimiento Masivo en

Ameérica Latina, Evenpro, para compararlo con las teorias del Marketing Social, y
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de esta manera conocer y comunicar el impacto que ésta puede tener en la

sociedad venezolana.

El estudio realizado se inscribe en una investigacion tipo descriptiva no
experimental y para el analisis se tomaron piezas de la campafa a partir de
diciembre de 2010 hasta febrero de 2014, en las diferentes redes sociales de la
empresa, sus actividades BTL, ademas del portal web de la misma y las notas de
prensa que se han difundido.
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CAPITULO |

El PROBLEMA

1.1 Descripcion del Problema

Venezuela es el tercer pais con mas embarazos precoces de Suramérica
superado por Nicaragua y Honduras, segun el informe titulado Estado de
Poblacion Mundial 2012 del Fondo de Poblacion de las Naciones Unidas
(UNFPA), con una tasa de 109 nacimientos por cada 1.000 mujeres de 15 a 19

anos.

La Organizacion Mundial de la Salud (OMS), citada por la organizacion
Prosalud, estima que cada afio ocurre un promedio de 333 millones de nuevos
casos de infecciones de transmision sexual (ITS) en todo el mundo, que tienen su
mayor incidencia entre hombres y mujeres de paises en desarrollo.
Especificamente en Venezuela, el VIH/SIDA constituye la sexta causa de muerte
en adolescentes y jovenes entre 15 y 24 afios, segun UNICEF Venezuela, citada

por Prosalud. (Prosalud, s.f., para.3)

De los métodos anticonceptivos tradicionales, el condén es un método que
no solo previene un embarazo no deseado, también evita infecciones de
transmision sexual; aunque vale la pena mencionar que “su efectividad aumenta si

se utiliza de manera consistente y correcta”. (Aguilar, Mayén, s.f., p.340)

Agregan que es un método facil de llevar por no requerir receta médica,
ademas, no ocasiona problemas de salud y es un método ideal para las relaciones

sexuales informales o con varias personas, tipicas de la adolescencia.

Si bien es cierto que este método es el mas adecuado para los jovenes por
lo antes mencionado, es importante resaltar que, con base en las cifras de

embarazo precoz y enfermedades de transmision sexual que existen actualmente,
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es evidente que muchos adolescentes deciden no usarlos, y asi lo constata un
estudio realizado por la Organizacién de Naciones Unidas, donde se sefiala que:
‘el comun denominador es que los jovenes, aunque conocen la existencia de
métodos  anticonceptivos, inician relaciones sexuales sin  cuidarse”.

(BBCMundo.com, 2008, para.14). La pregunta es: ¢por qué?

De acuerdo con Aguilar y Mayén (s.f.), una de las razones por las cuales los
adolescentes no usan el condén es por desconocimiento del uso de este método,
pues consideran que los métodos naturales como “el ritmo y el retiro” son igual de
seguros. Asimismo, el temor a solicitar este anticonceptivo en un punto de servicio
es otro factor que influye. Ademas, la sensacién de invulnerabilidad ante un
posible embarazo o un contagio de una ITS o VIH/SIDA y la espontaneidad como
condicion para la relacion sexual sobre todo en los primeros encuentros, son otras

razones por las cuales los adolescentes deciden no usarlo. (p. 340-341)

Por otro lado, la comunicaciéon social juega un papel importante ante este
fendbmeno, pues se considera una herramienta fundamental para la transmision de
mensajes de manera efectiva, sobre todo en el caso de la propaganda que va
dirigida a este ambito.

“La comunicacion es un medio de poner a prueba las ideas y los prejuicios,
y compararlos contra la realidad, y para hacer que cada individuo conozca

realmente la naturaleza del mundo” (Steinberg, (1969) p.19)

De acuerdo con Williams (1971), quien cita a Silvey, presidente de la
comision investigadora de audiencias de la BBC, “los medios de comunicacion de
masas permiten ampliamente confirmar ideas ya estructuradas y aceptadas, pero
cuando se trata de esferas donde existe gran confusion, no puede consolidarse
algo que no esté alli” (p.99). Agrega que es en este tipo de zonas donde la
responsabilidad de lo que se comunica es mayor, por ende, la importancia de los

medios ante la situacion planteada.

Dadas las altas cifras de embarazo precoz y de Enfermedades de

Transmision Sexual se considera que no se ha aplicado aun una estrategia de
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comunicacién que cause suficiente impacto en la sociedad como para evitar el
aumento sostenido de éstas, y como consecuencia, los resultados que se arrojan
sobre el embarazo en jévenes venezolanas y de casos de ETS son cada vez mas

preocupantes.

La campana “Piensa en tu futuro. Condonizate”, la cual es llevada a cabo
por la empresa especializada en espectaculos en Venezuela Evenpro, lider en
actividades BTL, mercadeo promocional y entretenimiento masivo en América
Latina, con 23 afios de experiencia en actividades promocionales, conciertos y
eventos, de la mano con la fundacién Venezuela Sin Limites, organizacion que
desde 1999 ha contribuido al fortalecimiento técnico y econémico de
Organizaciones No Gubernamentales (ONG) a través de acciones que se
caracterizan por el compromiso con la accion social y la solidaridad con las causas

sociales dirigidas al beneficio de la poblacion de escasos recursos.

Ademas, la iniciativa cuenta con el apoyo del Fondo de Poblaciéon de las
Naciones Unidas (UNFPA), quienes han sido asesores y la principal agencia de
apoyo de los planes nacionales de prevencion de embarazo en adolescentes en
Venezuela, la cual se tom6 como referencia para poder analizar la estrategia de
comunicacién aplicada, tomando en cuenta los medios y mensajes
implementados, asi como también los elementos comunicacionales, para
compararlos con teorias que sustentan la aplicacién de las herramientas de

comunicacién en el &mbito del Marketing Social y lo planteado por la empresa.

“‘Condonizate”, por su parte, es una campafa que surge a mediados del
2009 por la necesidad de promover entre los jovenes venezolanos el uso del
conddén para la prevencion de un embarazo no deseado y de una Infeccion de

Trasmisién Sexual como el VIH. (Lemus, 2011, para. 1).

Kenna Narvaez, coordinadora de Responsabilidad Social de Evenpro para

entonces, citada por Lemus, explica:

Es una campafia educativa de 360 grados, que trata de llevar

mensaje de concientizacion que se activa en cada uno de los
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conciertos que realiza Evenpro, en el que los asistentes podran
obtener de la mano de un equipo de voluntarios material informativo y

preventivo con mensajes alusivos a la campafa. (para. 2)

A su vez, la campafia invita a ejercer una sexualidad responsable
incluyendo el uso adecuado del preservativo en las relaciones sexuales, con el fin
de prevenir la concepcion de embarazos en adolescentes, la propagacion de ITS,
y asi, promover la ejecucion de una paternidad responsable con base en la

planificacion. (Evenpro, 2012, para. 1)

1.2 Formulacion del Problema

¢ Como es la estrategia aplicada en la campafia “Condonizate” que lleva a cabo la

empresa de eventos Evenpro?

1.3 Objetivos de la Investigacion

1.3.1 Objetivo General

Analizar la estrategia empleada en la campafa “Condonizate”, la cual

pretende llamar a la prevencion en el acto sexual.
1.3.2 Objetivos Especificos
¢ |dentificar los medios utilizados en la campana “Condonizate”.

e Identificar los elementos comunicacionales implementados dentro de la

campafa “Condonizate”.

e |dentificar a través de la campafia “Condonizate” elementos que permitan

entender el perfil al cual va dirigido el mensaje de la misma.
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1.4 Delimitacion

El trabajo de grado se desarroll6 en el area metropolitana de Caracas y se
realizé un estudio durante un lapso de tiempo de un afio, tomando piezas de la
campana “Condonizate” realizada por la empresa Evenpro, desde el ano de su

inicio, mediados de 2009, hasta febrero del 2014.

Dado el tamafio de la campafa, y por las piezas graficas estar
estrechamente relacionadas con la realizacion de los eventos que lleva a cabo
Evenpro, se tom6 un nimero reducido de éstas, pues aparecen Unicamente en
dichos espectaculos; sin embargo, la campafia continda enviando sus mensajes
de concientizacién a través de la redes sociales tales como Twitter, Facebook,
Youtube, Pinterest e Instagram, asi como también el portal web de la empresa y
las herramientas BTL que estos implementan en los eventos, lo que permitié la

ejecucion de este proyecto de estudio.

1.5 Justificacion

Este proyecto tiene su importancia en la sociedad venezolana y los mitos
establecidos acerca del uso del condén como método anticonceptivo, dado las
altas cifras de muerte por causa de una infeccion de transmisién sexual, ademas
del gran numero de casos de embarazo precoz. A todo esto se le suma la falta de
una estrategia comunicacional efectiva que cause impacto en los jévenes y que

logre la disminucion de estas alarmantes cifras.
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CAPITULO I

MARCO TEORICO

2.1 Publicidad

De acuerdo con los autores Kotler y Armstrong (2003), la publicidad se
define como “cualquier forma pagada de presentacién y promocién no personal de

ideas, bienes o servicios por un patrocinador identificado". (p. 470)

O’Guinn, Allen y Semenik (2006), definen a la misma como "un esfuerzo

pagado, trasmitido por medios masivos de informacion con objeto de persuadir".
(p. 6).

Asimismo, Chong (2007), agrega que “la publicidad basa su acercamiento
al consumidor en un conocimiento profundo de éste, y para ello toma como
referencia informacién que lo describe como su sexo, edad, lugar de residencia y

nivel socioeconémico”. (p.189-190)

2.1.2 Propaganda Publicitaria

La propaganda se diferencia notablemente de la publicidad en cuanto a su
fin respecta, pues la primera persigue un fin ideolégico y la segunda uno
comercial. (Hidalgo, 1986, p.44)

De acuerdo con Hidalgo (1986), “la propaganda es mucho mas
trascendente y gravitante, porque puede modificar los patrones fisiol6gicos,
religiosos, politicos, o sociales” (p.44). Es importante resaltar que, la propaganda
tiene gran importancia ya que puede llegar a transformar los esquemas de
conducta de los individuos pues se convierte en una técnica similar a la que refiere

la educacion.
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2.2 Elementos de la Publicidad

2.2.1 El mensaje publicitario

El mensaje contenido en una pieza publicitaria es definido, segun Godas,
en su articulo El Mensaje Publicitario (2007), como el elemento principal de la
publicidad, que tiene por objetivo determinar la informacion que se trasmite sobre
un producto. En otras palabras, es “«lo que se dice» y «de qué forma se dice»”. (p.
110)

El autor agrega que el contenido del mensaje no es mas que la idea basica
que se quiere transmitir y debe definir de forma clara “«qué se ofrece» y «por qué

se ofrece»”. (p.110)

Rivera y De Garcillan (2012), por su parte, afiaden que el mensaje
publicitario se plasma en el anuncio, codificando la idea a transmitir a través de

textos, ilustraciones, y/o sonidos. (p.371)

El proceso de creacion del mensaje publicitario esta estrechamente
relacionado con las caracteristicas del producto o servicio, asi como con el publico
objetivo a quien va dirigido. La creacion del mensaje también estad condicionada
por la existencia de la competencia, los medios de comunicacion a emplear y los

objetivos publicitarios. (Rivera y De Garcillan, 2007)

De acuerdo con estos autores, el mensaje publicitario deberé pasar por tres

etapas para su creacion:

a) Generacion del Mensaje: el cual busca determinar el beneficio principal
ofrecido por la marca o producto. Se recomienda que el mensaje plantee
solo un beneficio para evitar confusion en el consumidor. EI tema del
mensaje se refiere a lo que se debe transmitir, es decir, qué se ofrece y por

qué puede interesarle al destinatario del mensaje.

b) Evaluacién y seleccion del Mensaje: etapa donde se dan a conocer

diferentes alternativas del mensaje. Estos deberan comunicar algo
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interesante, exclusivo o distintivo del producto. Debe captar la atencion,
crear interés, ser comprendido, debe informar, persuadir, ser recordado y

creible.

c) Ejecucién del Mensaje: por ultimo, se debera expresar el mensaje y
exponerlo al destinatario. Su eficacia dependera del qué se dice y como se

dice.

Por otra parte, Godas (2007) sefiala que el contenido de los mensajes

publicitarios se puede presentar de dos formas:

e Mensaje Racional: es el que apela a la razén y a argumentos logicos del
destinario. Los principales elementos que se utilizan en este tipo de

mensaje tienen un caracter cuantitativo.

e Mensaje Emocional: es el que invoca los sentimientos del destinario,
tratando temas que afectan a la persona. Salud, familia, sexo y el estilo de

vida son los principales argumentos utilizados en este tipo de mensajes.

Segun Rivera y De Garcillan (2012), el modo de apelar al puablico objetivo
suele ser emocional, pues tiene efectos inmediatos pero de poca duracion. Por su

parte, el mensaje racional es menos inmediato que el anterior pero mas duradero.

2.2.2 El Eslogan

Otro elemento fundamental dentro de un mensaje publicitario es el eslogan,
el cual “se caracteriza por una frase corta y rotunda” (p.129) que complementa a la
imagen institucional. Suele presentarse de manera agil y con facil capacidad de
recordacion. Quizas su caracteristica mas resaltante sea que tiende a asociarse al

nombre de la empresa o institucion a la cual representa. (Figueroa, 1999)
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De acuerdo con Figueroa (1999), todo eslogan debe responder a las

siguientes condiciones:

e Levedad, la cual refiere a la sencillez en los objetivos, a la simplicidad, a la
claridad en si del proyecto.

e Rapidez, en los procesos.

e Exactitud, a la hora de definir el producto y lo que se traduce como valor
agregado o diferenciador.

e Visibilidad, con respecto a la competencia.

e Multiplicidad, de registros e interpretaciones.

e Consistencia, en lo que refiere a establecimiento de prioridades.

Godas (2007) complementa la idea afirmando que: “el eslogan permite, en
muchos casos, potenciar la imagen del anuncio y aumentar su permanencia en el

tiempo”. (p. 110)

2.2.3 El Target

Para armar un mensaje publicitario, es necesario que esté previamente
definido el target o mercado objetivo al cual va dirigido dicho mensaje. Kotler y
Armstrong (2003) consideran que un mercado meta “consiste en un conjunto de
compradores que tienen necesidades y/o caracteristicas comunes a los que la
empresa u organizacion decide servir’ (p.255). Es importante resaltar que el target
esta constituido por: edad, sexo y nivel socioecondmico. “Cada target tiene distinta

exposicion a los diferentes medios” (Bonta y Farber, 1994, p.145)

En el caso de la propaganda, Graciana (2010) afirma que la misma hace
referencia a ideas politicas, filos6ficas, morales, sociales o religiosas; es decir
comunicacion ideologica (p.67). Por lo tanto, el target de este tipo de publicidad es

el grupo de personas a las que va dirigida la campairia.
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2.3 Marketing

Segun Kotler y Armstrong (2003), marketing es “la entrega de satisfaccion
a los clientes obteniendo una utilidad. La meta doble del marketing es atraer
nuevos clientes al prometer un valor superior y conservar y aumentar a los clientes

actuales mediante la entrega de satisfaccion” (p.4)

Asimismo, la Asociacion Americana de Marketing (s.f.) agrega que el
marketing es “la actividad, conjunto de instituciones y procesos para crear,
comunicar, entregar e intercambiar ofertas que tienen valor para los clientes,

socios y la sociedad en general”.

2.3.1 Marketing Social

De acuerdo con Kotler y Roberto (1992), las campafias de cambio social
son “un esfuerzo organizado, dirigido por un grupo (el agente de cambio), que
intenta persuadir a otros (los adoptantes objetivos) de que acepten, modifiquen o

abandonen ciertas ideas, actitudes, practicas y conductas” (p.7).

En muchos casos, el agente de cambio busca en ultimo término cambiar la
conducta de los adoptantes objetivo. Ademas, este cambio de conducta puede
ocurrir al final de una serie de etapas intermedias, con un cambio en la

informacion a la poblacion, en sus conocimientos y en sus actitudes. (p. 7)

Por otro lado, para Ewing (2001), el marketing social se entiende como: “la
planificacion e implementacion de programas disefiados para generar un cambio

social a través de conceptos de marketing comercial” (p. ix)

En este orden de ideas, Pérez (2004) cita a Kotler y Zaltman (1971),
quienes en su articulo publicado en el Journal of Marketing, bajo el titulo Marketing
Social: Un acercamiento hacia la Planeacion de los Cambios Sociales,
proporcionan la siguiente definiciéon de marketing social: “El marketing social es el

disefio, implementacién y control de los programas, dirigidos a incitar la aceptacion
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de ideas sociales, mediante la inclusion de factores como la planeacién del

producto, precio, comunicacion, distribucion e investigacion de mercados” (p.3).

De igual manera, el autor cita a Rangun y Karim (1991) quienes
argumentan que: “el marketing social implica el cambio de actitudes, creencias y
comportamiento de los individuos o de las organizaciones en beneficio de la
sociedad y que la transformacién social debe ser el propésito fundamental de toda

campafa de esta indole” (p.3).

Kotler y Roberto (1992), por su parte, citan a Lazarfeld y Merton, quienes
identificaron las siguientes condiciones asociadas a las campafas sociales de

éxito orientadas a medios de comunicacion de masas:

a. Monopolizacion: una campafa de informacion tiene que gozar de un
monopolio en los medios, de modo que no haya mensajes contrarios
a los objetivos de la campafia. Sin embargo, la mayoria de ellas en
una sociedad libre han de hacer frente a la competencia (varias
camparfas alternativas que persiguen un objetivo similar u otras
causas sociales que compiten por la atencién) y resultan asi
incapaces de monopolizar realmente los medios.

b. Canalizacion: las campafias sociales orientadas a la informacién en
los medios de masas dependen de una actitud base favorable en el
publico. La publicidad comercial es eficaz porque su tarea no es
sugerir actitudes basicas nuevas 0 crear nuevos esquemas de
conducta, sino canalizar las actitudes y la conducta existentes hacia
una u otra direccion.

c. Complementariedad: las campafas sociales funcionan mejor cuando
la comunicacioén orientada a medios de masas se ve complementada
por la comunicacion directa cara a cara. En la medida en que las
personas pueden discutir con otros lo que oyen, llegan a procesar la
informacion mejor y con una mayor probabilidad de aceptar los

cambios. (p.12)
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Kotler y Roberto (1992) agregan que G.D. Wiebe concluia que cuanto mas

se parece una campafia de cambio social a una de un producto comercial, lo mas

probable es que tenga éxito, e identifico cinco factores desde la perspectiva de los

adoptantes objetivo:

a.

La fuerza: la intensidad de la motivacion de una persona respecto al
objetivo, que proviene de una predisposicion anterior al mensaje que se
recibe y del nivel de estimulo del mensaje.

La direccion: el conocimiento de como y dénde responder positivamente a
los objetos de una campafa, concretamente la presencia de un medio para
desarrollar los objetivos.

El mecanismo: la existencia de una agencia, oficina o ventanilla que
posibilite al individuo traducir su motivacién en accion.

Adecuacion y compatibilidad: la capacidad y eficacia de la agencia en la
realizacion de su tarea.

Distancia: la estimacion por un individuo de la energia y el coste requeridos
para cambiar una actitud o una conducta. (p.13)

2.3.2 Responsabilidad Social Empresarial

Segun Fernandez (2009) la Responsabilidad Social es:

Esencialmente un concepto con arreglo al cual las empresas deciden
voluntariamente contribuir al logro de una sociedad mejor y un medio
ambiente mas limpio. Se basa en la idea de que el funcionamiento
general de una empresa debe evaluarse teniendo en cuenta su
contribucion combinada a la prosperidad econémica, la calidad del
medio ambiente y el bienestar social de la sociedad en la que se

integra.
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2.4 Medios de Comunicacioén

Los medios de comunicacion son el medio fisico por el cual se envia el

mensaje. (Lasswell, 1948).

La comunicacién es el medio por el cual una persona influye sobre otra 'y es
a su vez influida por ella, y se convierte en el portador del proceso social.
(Steinberg, 1969, p.8).

Fernandez (1989) cita a Janowitz y Schulze (1982), quienes se refieren a la
comunicacién de masa en términos de procedimientos utilizados por especialistas
que se sirven de dispositivos tecnolégicos para difundir un contenido simbdlico

homogéneo entre un publico extenso, heterogéneo y disperso (p.79)

Segun un articulo publicado por el Ministerio de Educacion del Gobierno de
Espafia (2007), los medios de comunicacion son aquellos por los cuales se
transmite una informacion entre el emisor y el receptor. El articulo también define
al canal como un elemento fisico por donde el emisor trasmite la informacién. “Se

denomina canal tanto al medio natural como al medio técnico empleado”. (para.6)

Otra definicién de los medios de comunicacion dada por la biblioteca virtual
del Banco de la Republica de Colombia (s.f.) los define como el instrumento
utilizado en la sociedad contemporanea para informar y comunicar de manera

masiva. Agregan que:

Los medios de comunicacién son la materializacion fisica de la
necesidad de relacionarse entre si que tienen todos los humanos.
Mediante ellos se describen situaciones y problemas propios de
nuestra realidad y, en la mayor parte de las oportunidades, se
plantean andlisis que contribuyen a su discusion. Los medios de
comunicacion permiten establecer procesos de intercambio de

conocimientos y debates de caracter social. (para.2)
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2.4.1 Los medios publicitarios

De acuerdo con Rivera y De Garcillan (2012), los medios son los
mensajeros de la publicidad, y han pasado a convertirse en los dispositivos fisicos

por los cuales se da un mensaje publicitario a un determinado publico. (p.377)

2.4.2 Tipos de medios

Para analizar una pieza publicitaria es necesario tomar en cuenta los
medios por los cuales se transmiten los mensajes de las campafias y los
diferentes tipos de medios que existen, divididos en convencionales y no

convencionales.

Cuando se habla de “las definiciones tradicionales de la publicidad se habla
de un publico masivo e impersonal” al cual se dirigen los mensajes y que describe
solo a la publicidad convencional. Sin embargo, “la evolucién de la comunicacion
publicitaria ha dado lugar, cada vez mas, a la aplicacion de la publicidad no

convencional o personalizada” (Nos Aldas, 2007, p.24)

En otras palabras, la comunicacion publicitaria actual se divide entre
actividades ATL (Above the Line), que, de acuerdo con Chong (2007), “es
sindbnimo de marketing masivo y de grandes campafnas de publicidad” (p.204), y se
refiere a las actividades en los medios de comunicacion masivos, tales como la
television, la radio, prensa, cine y vallas; y las actividades BTL (Below the Line),
estan basadas en “informacién muy medible y enfocada en los patrones de
compra del consumidor y los programas de retencion” (p.204), es decir, que
pretenden llamar la atencién de publicos mas especificos y en momentos

determinados.

Los medios no convencionales tiene mayor importancia en la actualidad con
respecto a los convencionales, y esto viene dado por la existencia de clientes

mejor informados, menos leales y cada vez mas exigentes. Los medios
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convencionales de publicidad, por su parte, han ido perdiendo fuerza por la
creciente diversidad de los mismos y la saturacién de mensajes de toda indole e
intensa frecuencia. Se debe tomar en cuenta que la competencia nunca deja de
crecer ni los medios tampoco, por lo tanto, la necesidad de afadir un valor
diferencial en el producto es de gran importancia y ello lo aporta un medio no
convencional, lo suficientemente atractivo para personalizar la oferta. (Pérez del
Campo, 2002).

2.4.2.1 El Internet

No cabe duda que el Internet ha pasado a formar parte de la vida cotidiana,
pues es uno de los medios mas efectivos y con mayor interactividad en la

actualidad.

Rodriguez (2007) define el Internet como “un conjunto de redes
interconectadas a escala mundial con la particularidad de que cada una de ellas

es independiente y autonoma”. (p.2)

Villacorta (2006), quien cita a Berners-Lee, mejor conocido como el padre
de la Web y creador del HTTP, agrega que la Web es una creacidon mas social que
técnica, que en el momento de su disefio se buscaba que tuviera precisamente un
efecto social que ayudara a las personas a trabajar en conjunto y de manera mas

efectiva y, desde luego, sirviera de soporte para la existencia de la humanidad.
(p.9)

No se puede negar que en cuanto a la publicidad respecta, el Internet es un
medio que presta las herramientas mas efectivas para cualquier tipo de empresa,
y ademas, por ser de caracter masivo y de facil acceso, brinda la posibilidad de

dar a conocer cualquier producto o servicio.

Liberos, Nufez, Barefio, Garcia del Poyo, Gutiérrez-Ulecia y Pino (2013)
senalan que: “Como medio publicitario, el valor mas destacable del Internet es que

ha permitido el acceso a todo tipo de anunciante sin importar el tamafo o
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naturaleza del mismo” (p.27). Esto quiere decir que, una pequefia empresa puede
llegar a competir con una de mayor tamafio y prestigio, pues ambas tienen a su
disposicion las mismas herramientas para llevar a cabo una campafia online. Esto

es a lo que los autores llaman: “la democratizacion de la publicidad”. (p.28)

2.4.2.2 Portal Web

Un portal web “es un conjunto de paginas web relacionadas entre si. Se
entiende por pagina web tanto el fichero que contiene el cédigo HTLM como todos
los recursos que se emplean en la pagina (imagenes, sonios, cédigo JavaScript,
etc.)” (Lujan, 2012, p.62)

De acuerdo con Bassi (2001) un sitio web es “un conjunto de paginas
relacionadas entre si que pertenecen a una determinada organizacion o individuo”
(p.2). Agrega que, “es una forma distinta de organizar toda la informacion existente

en Internet a través de un mecanismo de acceso comun de facil uso”. (p.1)

2.5 LaWeb 2.0: Las Redes Sociales

“El término anglosajon «networking» significa trabajar con redes. Estas
redes pueden ser de numerosos tipos, desde redes informaticas hasta lo que hoy

se conoce popularmente como redes sociales”. (Calvo y Rojas, 2009, p.15)

Estos autores también sefialan que el uso de las redes sociales refleja la
manera en la que se relacionan las personas con los demas; afiaden que, cuando
son utilizadas de forma apropiada pueden llegar a convertirse en una poderosa y

muy econdmica herramienta de marketing.

Castell6 (2010), habla de convergencia, usabilidad y participacion como los

conceptos basicos de la filosofia de la Web 2.0. “Compartir, comunicar, conservar

29



y cooperar son las 4 Cs de la Web 2.0, que aluden al poder del usuario online para

crear, difundir y compartir contenidos con otros usuarios”. (p.49)

En otras palabras, la Web 2.0 busca sacar el mayor provecho de la
participacion de los consumidores y la informacion que estos generan de acuerdo
a sus gustos e intereses. Los usuarios pasan a formar parte de una red social
donde comparten estos contenidos, lo que genera a su vez una gran posibilidad

de marketing viral.

La autora agrega que con la Web 2.0, el usuario pasa “de actor racional a

hombre relacional”. (p.49).

2.5.1 Twitter

De acuerdo con Carballar (2011), Twitter es un servicio que permite
compartir pensamientos, informacion, enlaces, y todo tipo de contenido, con
cualquier usuario de la Web. También, es una red que cuenta con la posibilidad de

comunicarse directamente -de forma privada o publica- con otros usuarios de ésta.
(p-4)

El autor sefiala que es una red social que permite no solo crear
comunidades de usuarios interconectados, donde un grupo de personas
compartan intereses comunes, sino que ademas, el contenido compartido por los

usuarios pueda ser visto de forma abierta por cualquier participante de la Web.
(p-4)

Carballar (2011) aflade que esta red tiene la particularidad de que cada
texto que escriban sus usuarios no pueden exceder de 140 caracteres, pues la

idea es contar lo que sea de manera simple y sencilla. (p.5)
Orihuela (2011) concluye:

Twitter ha cambiado la red y ha completado el giro social que iniciaron

los blogs a finales de los aflos noventa. Ahora el planeta entero esta
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conversando y todos podemos escucharlo. También existe la
posibilidad de que el planeta entero nos escuche. (...) En Twitter las
palabras valen mil imagenes. La plataforma se ha convertido en un

alambique en el que se destila la cultura de nuestro tiempo. (p.7)

2.5.2 Facebook

El Facebook es un sitio web de redes sociales creado por Mark Zuckerberg,
el mismo que originalmente fue creado como una red social interna para uso
exclusivo de los estudiantes de la Universidad de Harvard. Sin embargo, en la
actualidad, esté abierto a cualquier persona que tenga correo electronico y desee
acceder. (Faerman, 2010, p.18)

Faerman (2010) hace hincapié en que la mayoria de las funciones de
Facebook se basan en la idea de compartir contenido con personas que estan en

tu vida y con las que deseas mantener contacto. (p.19)

Vale la pena mencionar que, de acuerdo con el autor, el ritmo de
crecimiento de esta red social seguird dando de qué hablar en el futuro, si se toma
en cuenta que a principios de enero 2009 contaba con 150 millones de usuarios
activos, y a fines de febrero del mismo afio con 175 millones. En otras palabras, la
red tuvo un crecimiento de 50 millones de integrantes, es decir, medio millon de

usuarios por dia. (p.23)

2.5.3 Instagram

Instagram es una aplicacion para descargar en cualquier dispositivo de
forma gratuita. Se lanz6 el 6 de octubre de 2010, y con tan solo un afio y unos
pocos meses esta aplicacion cuenta ya con mas de 27 millones de usuarios
repartidos por todo el mundo. (Liberos, Nufez, Barefio, Garcia del Poyo,
Gutiérrez-Ulecia y Pino, 2013, p.437)
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Los autores sefialan que el funcionamiento de esta aplicacién es sencillo y
consiste en hacer una foto con el dispositivo, se aplica uno de los tantos filtros que

la aplicacion dispone y se sube. (p.437)

Instagram tiene todas las virtudes de una red social pues permite compartir
las fotos con todos los contactos que se hayan agregado previamente. Posee un
sistema que permite interactuar con los demas usuarios a través darle a un botén
de “me gusta’ y la posibilidad de comentar en las fotos, lo que potencia la

participacion en esta comunidad. (Liberos, et al, 2013, p.437)

2.5.4 Youtube

Youtube es una red social que se cre6 a principios de 2005 por tres
antiguos empleados de PayPal, Chad Hurley, Steve Chen y Jawed Karim. El
registro del dominio se llevd a cabo el 14 de febrero del mismo afio con la
intencion de crear un sitio, donde cualquier persona con una camara de video y
conexién a Internet pudiera compartir una historia, a través de un video, con resto
del mundo. (Marsé Serra, 2012, p.3)

2.5.5 Pinterest

Segun Carballar (2012) Pinterest es una Red social visual con el fin de
conectar a las personas a través de mostrar los intereses de las mismas.
Asimismo agrega que la red social es como un Twitter pero en lugar de publicar

textos cortos, permite publicar imagenes y videos.
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2.6 Relaciones Publicas

Castillo (2009) define a las relaciones publicas como una “actividad
comunicativa entre una organizacion y sus publicos en la busqueda de la

compresion y beneficio mutuo”. (p.15)

Segun la Asociacion Internacional de Relaciones Pubicas (IPRA), citada
por Castillo (2009), “las relaciones publicas son una actividad de direccion de
caracter permanente y organizado por la cual una empresa o un organismo
privado o publico busca obtener o mantener la compresion, la simpatia o el

concurso de aquellos con los que tiene o puede tener que ver”. (p.15)
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CAPITULO 1lI

MARCO REFERENCIAL

3.1 Pobreza

Segun el informe Desarrollo Mundial, 1990 realizado por el Banco Mundial,
la pobreza es definida como “la incapacidad para alcanzar un nivel de vida
minimo” (Banco Mundial, (1990), p.26, para. 2)

Por otro lado, la Comision Econémica para América Latina y el Caribe
(CEPAL) define el indice de Pobreza Humana (IPH) como “la privacién de tres
indicadores: una vida corta, falta de educacion basica y falta de acceso a los

recursos publicos y privados”. (Informe de Desarrollo Humano PUND, s.f., p.16)

La CEPAL (2012) revelo en su informe Panorama Social de América Latina
2012 que 168 millones de latinoamericanos se encontraban bajo la linea de
pobreza en 2011, es decir, 29,4% de la poblacién de la regién. Dicho informe
afirma que para 2012 Venezuela cuenta con un indice de 23,9% de pobreza,
inferior a 2005 (37,1 %).

3.1.2 Causas de la Pobreza

Existen diferentes causas por las cuales se da una situacion de pobreza. El
sitio web pobrezamundial.com afirma que una de estas causas es el crecimiento
poblacional, los desastres naturales y los conflictos politicos, los cuales, en
algunos casos, hace que las personas se vean obligadas a abandonar sus

hogares y vivir como refugiados.
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El articulo Las causas de la Pobreza en el Tercer Mundo por Keckeissen J.
(2001) agrega que la pobreza es el resultado de una estructura economica

deficiente.

El ensayo La Pobreza en Venezuela 1998-2007 de Araque (2008), afirma
gue en Venezuela las causas se originan en el pasado, desde el momento en que
el petroleo llegd al Estado y éste lo repartié desequilibradamente al resto del pais.
Lo que se conoce como centralismo impuso severas restricciones al desarrollo
auténomo de la sociedad, y termind por endeudar a Venezuela. Todo esto llevé a
una crisis econdémica en la que el Estado venezolano dejé de ser un prospero

proveedor de bienes a la sociedad.

3.1.3 Consecuencias

La pobreza trae innumerables consecuencias que llevan a los paises al
deterioro de su calidad de vida. Un articulo titulado Posturas Epistémicas
Generadoras de una Nueva Mirada de la Pobreza en el Humanus desde
Interculturalidad, muestra que la pobreza esta altamente vinculada a la
escolaridad, lo que quiere decir que “en la medida en que aumentan los niveles de
escolaridad de las personas del hogar, disminuye la probabilidad de que el hogar
sea pobre”. (Barmaksol, 2010, p.215)

En cuanto a esto, Kliksberg (2004) sefala que “la pobreza incide
marcadamente en el aumento de las madres adolescentes” y agrega que “los
hijos de familias desarticuladas tendran menores posibilidades de completar su
educacién, menores oportunidades de trabajo y por ende, severas restricciones
para formar familias estables, creandose asi un circulo de hierro regresivo”. (para.
7y 14)

Asimismo, Galdo, Garcia y Redondo (2008) afirman que la compra de
métodos anticonceptivos no suele estar contemplada entre las posibilidades de los

sectores de bajos ingresos ya que, a excepcion del preservativo, estos métodos
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tienen costos altos en relacién con los recursos econdémicos de los que disponen:
“‘Los métodos anticonceptivos integran la canasta familiar de la gente de clase
media”. De igual forma, los autores afirman que a pesar de que muchos centros de
salud y hospitales ofrecen gratuitamente estos métodos anticonceptivos, la

disponibilidad no es conocida por la poblacion (pag. 220)

Estas consecuencias llevan a concluir que en un pais con situacion de
pobreza existe acceso limitado a la educacion, y en los casos de tener acceso, por
la misma situacion existen deficiencias en la ensefianza, lo que causa el
desconocimiento de los métodos anticonceptivos y la importancia de la practica

del acto sexual responsable.

Otros factores

No solo la pobreza es la causa del embarazo adolescente. También existen

otros factores que influyen para que éste ocurra.

El Fondo de Naciones Unidas para la Infancia (UNICEF) afirma en su
articulo titulado Situacion del Embarazo Adolescente, que los medios de
comunicaciéon deberian cumplir con su deber de “informar a la sociedad”, y dar
apoyo, especialmente a los padres respecto a los temas relacionados con el

embarazo adolescente:

La transmisién de imagenes negativas de la relacion maternidad-
paternidad adolescente podria debilitar ain mas la moral de los
adolescentes, tipicamente retratados en las noticias y en otros
medios de comunicacion como violentos o delictivos, con habitos
no saludables, entre otros. (UNICEF, 2013, para.3)

Por otra parte, Onofre (2006) agrega que la sexualidad sigue siendo un
tabl para muchas familias, o que impide que exista comunicacién entre los

integrantes de la familia acerca de estos temas, lo que lleva a que los jovenes

36



tengan poco conocimiento al momento de empezar su vida sexual ya que no lo

han conversado anteriormente en su hogar.

Segun Gurrea (1985), a pesar de que la educacién sexual puede influir
notablemente en la prevencion de embarazos adolescentes, la principal causa de
esta situacion radica en la “incapacidad de reconocer las consecuencias de la
actividad sexual”, a la falta de “madurez emocional de los jovenes para entender
las consecuencias que ésta acarrea” y no a la accesibilidad a los métodos
anticonceptivos. Para el autor, algunas adolescentes piensan que a esa edad solo

pueden quedar “un poco embarazadas”. (p.89-90)

Respecto a esto, Marguilis (2003) considera que algunas mujeres no exigen
el uso de algun método anticonceptivo por miedo a lo que vaya a pensar el
hombre en caso de exigirlo, ademéas el autor considera que otra razén para no
demandarlo es porque no sienten que tienen el derecho a reclamarlo: “Los
varones son los que menos se cuidan. Las mujeres saben mas, pero tampoco se

cuidan porgue no saben cédmo negociar frente a los varones”. (p.230)

Asimismo Galdo, Garcia y Redondo (2008) agregan que los padres también
pueden tener parte de culpa en el embarazo precoz de sus hijas por tener “actitud
de ceguera”, falta de realismo al pensar que sus hijas no podrian quedar
embarazadas a temprana edad y por no ofrecerles apoyo con informacién

adecuada desde la infancia. (p.367)

Para Leal (2006), la adecuada educacién sexual es el Unico medio para
prevenir el embarazo en los adolescentes y asegura que los jovenes al llegar a la
“‘madurez reproductiva” deberian conocer perfectamente todas las opciones que

tienen para prevenir esta situacion. (p.243)

Sobre esto Stern (2012) afirma que si los sectores adultos de la sociedad
no consideran la sexualidad como legitima es imposible que eduquen, informen y
preparen adecuadamente a los jovenes para el momento en el que decidan
empezar su vida sexual y de esta manera estén preparados para evitar las

Enfermedades de Transmision Sexual o un embarazo no deseado.
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3.2 Embarazo Precoz

La Organizacion Mundial Para la Salud (OMS), citada por Prosalud (2006),
denomina el embarazo en adolecentes como el que se presenta antes de que la
madre haya alcanzado la suficiente madurez para asumir la tarea de la
maternidad, etapa que ocurre entre los 10 y 19 afios de edad. Asimismo, agregan
gue el embarazo en este periodo es de caracter riesgoso y es “la causa principal
de mortalidad en las jovenes que tienen entre 15 y 19 afios de edad debido a
complicaciones relacionadas con el parto, y los abortos practicados en

condiciones de riesgo”. (p.1)

Por otro lado, Naturamater (2014), entidad para la atencion de nifios, nifias
y adolescentes, afirma en el articulo Maternidad en la Nifiez (2014) de su portal
web que “hay estudios que afirman que la fertilidad adolescente ocurre 4 o 5 afios

antes de alcanzar la suficiente madurez”. (para.4)

Ademas, dicha fuente agrega que los adolescentes no suelen recurrir a los
métodos anticonceptivos en sus primeros encuentros sexuales, a pesar de que 9

de cada 10 conoce de estos métodos.

Para Llanes y Castro (2003) el embarazo en adolescentes se considera
precoz porque ocurre en un momento en el que los jévenes no tienen suficiente
madurez y se encuentran en una etapa de “desarrollo psicologico y biologico
inapropiado” ya que no tienen la “capacidad psicosocial” para ser madres y asumir

las responsabilidades de madre. (p.153)

La investigacion “Embarazo en Adolescentes” (2006) de la Fundacion
Escuela de Gerencia Social del Ministerio del Poder Popular para la Planificacion y
Desarrollo afirma que la alta cifra de mortalidad materna por causas prevenibles
es el primer problema de salud sexual y reproductiva en Venezuela, seguido por el
embarazo en adolescentes. Segun esta fuente, “El 50% de las adolescentes

venezolanas se inicia sexualmente antes de los 19 afios y el 10% antes de los 15.
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En zonas menos urbanizadas y rurales la edad disminuye, el 30% se inicia antes

de los 15 afos y el 70% antes de los 19”. (p.5)

3.2.1 Consecuencias del Embarazo Precoz

Segun el estudio Estado Mundial de la Infancia 2007 de UNICEF,
Republica Dominicana, los riesgos fisicos que ocasiona el embarazo adolescente

son multiples y estos no solamente podrian afectar a la madre sino a su hijo:

Las nifias menores de quince afios tienen cinco veces mas
probabilidades de morir durante el embarazo que las mujeres
mayores de 20 afios. Si una madre tiene menos de 18 afos la
probabilidad de que su bebé muera durante el primer afio de vida
es un 60%; incluso en caso de que sobreviva existe una mayor
probabilidad de que sufra de bajo peso al nacer, de desnutricién o

de retraso en el desarrollo fisico y cognitivo. (para.11)

Por otra parte, Carrillo y Gimoén (2004) afirman que el embarazo en
adolescentes tiene un impacto directo sobre la escolaridad, ademas, cambia el
proyecto de vida de las adolescentes, obligandolas a abandonar sus planes
futuros de superacion por tener que afrontar nuevas responsabilidades que estan

relacionadas con crecimiento y cuidado del hijo.

La Revista Pediatrica Electrénica del departamento de pediatria y cirugia
infantil de la Faculta de Medicina de la Universidad de Chile (2008) sefiala que en
los ultimos tiempos ha disminuido la edad en que los jovenes se inician
sexualmente y, al contrario, ha aumentado, de forma preocupante, el embarazo no
deseado en las adolescentes. Dicha fuente divide las consecuencias de este tipo
de embarazo en dos grupos: complicaciones somaticas y complicaciones

psicosociales.
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Las complicaciones somaticas, por su parte, hacen referencia a la
mortalidad materna, debido a la desnutricion. A esto se le suma la anemia, la
consecuencia mas frecuente en el embarazo precoz debido a la falta de una dieta
adecuada causada por los malos habitos alimenticos propios de la edad. Ademas,
en la mayoria de los casos, los hijos nacen con malformaciones, debido a la falta
de formacion del cuerpo de la adolescente.

Las complicaciones psicosociales hacen referencia a la desercién escolar,
uno de los principales problemas para las madres adolescentes, ya que se ven
obligadas a dejar los estudios para poder dedicarse a su hijo, lo que luego se
convierte en una dificultad para reinsertarse en el sistema escolar. Por otro parte,
la madre adolescente debe asumir una serie de roles ajenos a su edad, para los
cuales no esta preparada, tanto fisica, mental y econbmicamente, por tanto no

cuenta con los recursos necesarios para establecer una vida en pareja.

Respecto a esto se podria afirmar que el embarazo precoz tiene un gran
impacto emocional en los jévenes pues es durante esta etapa cuando se
encuentran en la busqueda de su identidad y esta situacion no permite que los

mismos vivan una adolescencia normal.

3.3 Enfermedades de Transmision Sexual

Las Enfermedades de Transmisiébn Sexual forman parte de la falta de
conocimiento producto de una educacion deficiente. De acuerdo con una

investigacion realizada por Prosalud (s.f.) éstas se definen como:

Conocidas como enfermedades venéreas y posteriormente como
Enfermedades de Transmision Sexual (ETS) .Estas infecciones son
producidas por bacterias, virus, hongos o parasitos, que afectan
principalmente los 6érganos sexuales y reproductores de las

personas, y generalmente, se transmiten a través de los fluidos o
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de las mucosas genitales, la boca y el recto, al producirse contacto
sexual entre una persona infectada y otra sana. (para.3)

Las ETS son mayormente transmitidas persona a persona a travées de las
relaciones sexuales, por medio del contacto anal o vaginal. La Hepatitis B y el
VIH/SIDA son enfermedades de este tipo que también pueden ser transmitidas por

el intercambio de objetos intravenosos.

Para el Vicepresidente de Educacion y Formacion de Planned Parenthood
of New York City (PPNYC), Haydee Morales (2012), las ETS son mucho mas
comunes de lo que las personas piensan y “la mitad de los jovenes sexualmente

activos contraen una de éstas antes de cumplir los veinticinco afios” (para.1)

Segun El Portal de Salud de Madrid (s.f), parte de los sintomas de las ETS
no se descubren facilmente, y si no se tratan, al pasar del tiempo se pueden
extender a diversas partes del organismo. Del mismo modo, resalta la importancia
de realizarse un examen en caso de tener alguna sospecha, para aplicar el

tratamiento adecuado de ser necesario.

3.3.1 Tipos de ETS

La pagina web de la organizaciéon Prosalud, en su apartado de Educacion
Sexual, expone un articulo sobre las Infecciones de Transmisién Sexual (ITS)
donde afirma que todas las personas estan expuestas a este tipo de infecciones y
existen diferentes tipos de ellas y formas de contraerlas. Algunas de estas
curables y otras no, pues permanecen en el organismo de la persona desde el
momento en que la contrae, sin embargo, existen tratamientos para evitar el

desarrollo de las mismas.

Igualmente se asegura que el VIH/SIDA, por su parte, es un tipo de estas

enfermedades, que se caracteriza por la carencia de defensas inmunoldgicas en el
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cuerpo, y es por ello que la mayoria de las veces las personas infectadas por el
VIH no mueren de SIDA, sino por la complicacién de este tipo de enfermedades.

3.3.2 Consecuencia de las ETS

Las ETS son un problema de salud publica en el mundo, debido a su
sostenido aumento y al numero de personas que las transmiten. “Las
consecuencias de las ETS son dramaticas si se tiene en cuenta su contribucion
potencial a la transmision del virus VIH/SIDA” (para.3), esto de acuerdo al articulo
Enfermedades de transmisién sexual: estado actual en el caso del virus de la

Hepatitis B y C de la revista Quimica Viva (2008).

Es por ello que es importante dar a conocer a la sociedad las causas y
consecuencias que éstas acarrean, asi como también hacer esfuerzos para
informar sobre los métodos anticonceptivos y de esta forma impedir la

propagacion de estas enfermedades.

3.4 Planificacion Familiar

Por medio de la planificacion familiar, no solo es posible evitar un embarazo
no deseado, también se puede prevenir el contagio de una infeccidbn o
Enfermedad de Transmisién Sexual, todo dependera del método anticonceptivo
mas adecuado para cada persona. La planificacion familiar, por su parte, busca
capacitar a las personas para que elijan de manera libre y responsable el
momento y la cantidad de hijos que desean tener, de acuerdo con un estudio
publicado por el gobierno de México (2002), titulado Introduccién a los Métodos

Anticonceptivos.
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3.4.1 Métodos Anticonceptivos

Los métodos anticonceptivos son aquellos que, dependiendo de su tipo,
sirven para prevenir infecciones y enfermedades de transmision sexual, asi como

un embarazo no deseado.

Segun www.prosalud.org.ve, en su apartado de Educacion Sexual, existen
diversos métodos anticonceptivos que se adaptan a las necesidades de cada

pareja, dividiéndolos en temporales y permanentes.

Los permanentes son aquellos que mediante una cirugia pueden impedir de
manera definitiva la reproduccion tanto femenina como masculina. Por otro lado,
los temporales tienen como funcion inhibir el proceso de fecundacion, y estos a su

vez se dividen en hormonales, naturales y de barrera.

Entre los hormonales, aquellos compuestos por hormonas, se encuentran
la pildora, el anticonceptivo inyectable, los parches, los implantes subdérmicos vy el

anillo vaginal. Los naturales, por su parte:

Son métodos que no requieren de ningun tipo de implemento
externo y dependen unicamente del ritmo de realizaciéon de la
relacion sexual (...) entre ellos estan: el coito interrumpido, el
control de la fertilidad y el método de Billings o moco cervical, por lo

tanto, son considerados poco seguros.

Por ultimo, los métodos de barrera, son aquellos que “impiden el contacto
del fluidos o alteran el flujo vaginal, con el propdsito de prevenir un embarazo y/o
una infeccion de transmisién sexual, incluyendo en VIH/SIDA”. Este método es
conocido como conddn, que tiene presentacion tanto para hombre como para la

mujer.
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El portal web anticonceptivos.sobresexualidad.com, afirma que segun datos
de la Organizacion Mundial de la Salud (OMS), si la colocacion del condén es
adecuada, éste tiene una efectividad del 98%. Dicho portal agrega que este
método no solo es accesible, sino que también, no necesita prescripciones
médicas, lo que es ideal para jévenes quienes suelen tener relaciones casuales,
ademds, es un método que protege contra las enfermedades de transmision
sexual. Vale la pena resaltar que este método no tiene efectos secundarios, y

después de su uso, la mujer recupera su fertilidad al instante.

Es importante resaltar que las personas deben estar bien informadas
acerca de los métodos anticonceptivos y sobre cudl es la mejor opcion a tomar al

momento de iniciar su actividad sexual.

3.5 Campaiia “Condonizate” de Evenpro

3.5.1 Evenpro

Evenpro se define en su portal web como la empresa lider en Actividades
BTL/ Mercadeo Promocional y Entretenimiento Masivo en América Latina, con 23
afos de experiencia desarrollando actividades promocionales, conciertos, eventos
de entretenimiento masivo para clientes corporativos y publico en general.
Evenpro ha sido reconocido en varias instancias nacionales e internacionales
como la empresa mas efectiva en la concepcion e implementacion de experiencias

BTL que permiten potenciar ventas, rentabilidad, y reconocimiento de marcas.

3.5.2 Campaiia “Condonizate”

Evenpro utiliza los espacios musicales, de entretenimiento y acercamiento
al publico para recordar la importancia del uso del preservativo al momento de

tener relaciones sexuales, a traves de la actividad de responsabilidad social.
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La compaiiia de espectaculos, de la mano con la Fundacion Venezuela Sin
Limites y el Fondo de Poblacion de las Naciones Unidas, trabajan desde el afio
2009 en la campana de responsabilidad social empresarial “Condonizate”, la cual
tiene el proposito de promover entre los jovenes venezolanos el uso del condon
para la prevencion, de un embarazo no deseado y de una Infeccion de Trasmision
Sexual (ITS) como el VIH, a través del ejercicio de una sexualidad responsable,

segun lo publicado por la empresa en su portal web.

Por otra parte el articulo de la pagina web llamado “El Embarazo en la
Adolescencia es un Problema Social” afirma que: “Condonizate” aboga por una
sexualidad responsable, por una vida sana y sin riesgos que contribuya a que la
juventud venezolana potencie al maximo sus posibilidades de concretar un
proyecto de vida que vayan de la mano con sus aspiraciones y suefos
individuales, familiares y sociales (evenpro.com, 2012, para. 7)
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CAPITULO IV

EL METODO

4.1 Modalidad de trabajo de grado

De acuerdo con los lineamientos planteados por la Universidad Catdlica
Andrés Bello para el desarrollo de los Trabajos de Grado, en el apartado
Modalidades de la escuela de Comunicacion Social, el tipo de modalidad aplicada

en este proyecto es “Analisis de Medios y Mensajes”, el cual consiste en:

La aplicacion de las diferentes concepciones metodoldgicas propias
de la comunicacion social al estudio de distintos tipos de mensaje
(desde el andlisis de contenido hasta las diferentes corrientes que se
han desprendido de la semidtica o la semiologia) o a los medios mas
adecuados para transmitirlos. (Universidad Catdlica Andrés Bello,
2013)

En esta investigacion, con base en las teorias del Marketing Social y
Medios y Mensajes, se estudian los mensajes presentes en las piezas de la
campana “Condonizate” de la empresa de espectaculos Evenpro, lo que justifica la

utilizacién de esta modalidad de trabajo de grado.

4.2 Determinacion de disefio y del tipo de investigacion

El disefio aplicado en este proyecto es no experimental pues, segun Salkind
(1999) “incluye diversos métodos que describen las relaciones entre variables (...)
no se hacen hipétesis respecto a las relaciones de causas y efecto de ningun tipo”
(p.10). En esta investigacién no se pueden controlar las variables de estudio, y en
consecuencia se limita el estudio a la observacion de las piezas ademas de las

teorias escogidas para analizarlas.
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Ademas, es una investigacion de tipo descriptiva ya que “es una forma de
estudio para saber quién, dénde, como y por qué el sujeto de estudio”. (Naghi,
1989, p.93)

En el caso de este estudio se busca conocer las situaciones a traves de la
descripcion de las piezas, mediante la recoleccion de datos sobre la base de una
teoria, para luego analizar los resultados con el fin de tomar generalizaciones
significativas que contribuyan al conocimiento, de acuerdo con Morales (2012) de

la Cooperacion en Red Euro Americana para el Desarrollo Sostenible.

4.3 Fuentes de informacion

El material obtenido en las redes sociales, notas de prensa y paginas de
internet son los medios por las cuales se recolecté la informacién necesaria para
la investigacion. Segun Dankhe (1986) citado en el libro Metodologia de la
Investigacion, este tipo de recoleccion de informacion puede denominarse como
Fuente Primaria Directa, ya que constituyen el objetivo de la investigacion

bibliografica o revisidbn de la literatura y proporcionan datos de primera mano.
(p-23)

La muestra de las piezas de la campafa estudiada se obtuvo de las
publicaciones desde diciembre de 2010 hasta el febrero de 2014 en las redes
sociales Instagram, Facebook, Twitter, canal de Youtube, ademés de la pagina
web de la empresa organizadora de eventos Evenpro y notas de prensa.

4.4 Operacionalizacion de las variables

El desarrollo de la estrategia comunicacional consta de un objetivo
especifico que busca analizar los elementos presentes en la campafa

“Condonizate” que pretendan llamar a la prevencién en el acto sexual.
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Tabla 1: Cuadro Tedrico Metodoldgico

OBJETIVOS VARIABLE DIMENSION INDICADOR INSTRUMENTO ITEM FUENTES
Electronicos
Tipo de medio | Audiovisuales
Impresos
Alcance
Identificar los Medios
medios
utilizados en la
campafia Medios ) )
Matriz de vaciado
“Condonizate”.
de datos
Frecuencia
Tipo
Eslogan
Contenido
Texto
Identificar los
elementos
comunicacio- Visual
Elementos
nales ) Matriz de Vaciado _
) Comunica- Piezas
implementado ) de datos
cionales
s dentro de la Auditiva
campafia Forma
“Condonizate”.
Verbal
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4.5 Unidades de analisis, poblacion y muestra

Con el fin de alcanzar los objetivos de la investigacion se realizé un analisis
de las piezas de la campafia en la fecha antes mencionada, tomando en cuenta

los medios utilizados y los elementos comunicacionales de las mismas.

Se tom6 una muestra no aleatoria, intencional, que comprenden la totalidad
los medios empleados por la campafa, el contenido tanto grafico como de
mensajes, las herramientas BTL, y las imagenes obtenidas en los diferentes

medios.

Por su parte, en cuanto a la muestra obtenida de la red social Twitter, se

tomaron todos aquellos tuits que se pudieron recabar para la fecha.

4.6 Instrumento de recoleccién de datos

Para cumplir con los objetivos planteados se disefid un instrumento por
cada medio y pieza a analizar, a partir de los criterios previamente determinados.
La descripcion se logré a partir de los datos obtenidos de las siguientes tablas:
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Para el analisis de Medios Electrénicos

Tabla 2. Formato para vaciado de datos: Twitter

Medios Electrénicos

] . i Total de
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha o
Publicaciones
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro
Tabla 3. Formato para vaciado de datos: Facebook
Medios Electrénicos
) ) . Total de
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha o
Publicaciones
Contenido Comentarios Me Gusta Compartidos
Emocional | Racional Positivo Negativo | Neutro
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Tabla 4. Formato para vaciado de datos: Instagram

Medios Electronicos

) . ) Total de
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha o
Publicaciones
Contenido Comentarios Me Gusta
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro
Tabla 5. Formato para vaciado de datos: Youtube
Medios Electrénicos
) ) . Total de
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha o
Publicaciones
] ] Me No me )
Contenido Comentarios Reproducciones
Gusta | Gusta
Emocional | Racional Positivo Negativo | Neutro
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Tabla 6. Formato para vaciado de datos: Pinterest

Medios Electronicos

) Total
Tipo Alcance ] Total Tableros Me gusta

Pines

i Total . i

Titulo Tablero Alcance ) Pines Condonizate
Pines
Ve . Me . .
Titulo Pin Fecha Repines Contenido
gusta
Imagen Mensajes
Racional Emocional
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Tabla 7. Formato para vaciado de datos: Portal Web

Medios Electronicos

] ) ) Total de
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha o
Publicaciones
Contenido Comentarios Compartidos
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro
Logotitipo/ Otros
Ubicacion Ubicacion Contenido

Isotipo Logos

Imagen Texto Ubicacién

Para el analisis de la campafa de Relaciones Publicas (RRPP):

Tabla 8. Formato para vaciado de datos: Campafia de RRPP

Relaciones Publicas

Fecha

Medio

Titulo Tamano

Costo

Total en

aproximado Bolivares
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Para el analisis de los Componentes Gréficos:

Tabla 9. Formato para vaciado de datos: Componentes Gréaficos

Componentes Gréficos

Logotipo/
ARo Forma Color Tipografia Ubicacién
Isotipo
Simbolo Forma Color Signos Visuales
Significado Significante
Eslogan Forma Color Tipografia Ubicacién

Para el analisis de las Piezas BTL:

Tabla 10. Formato para vaciado de datos: Piezas BTL

Piezas BTL
Tipo Tamafio Ubicacion Frecuencia Fecha
Logotipo/Isotipo Ubicacion Contenido
Imagen Texto Ubicacién
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4.7 Criterios de analisis

El andlisis de las piezas de la campafia se analiza bajo los siguientes

criterios:
Para analizar los medios empleados en la campafia

e Tipo de Medio

Existen diferentes tipos de medios segun Garcia (2001) quien los divide en
impresos, tales como diarios, revistas, y todos aquellos derivados del papel;
audiovisuales, que refieren a los medios convencionales como la television, la
radio y el cine; medios interactivos, aquellos que hacen referencia a campafas
directas personalizadas y que permiten la participacion del receptor; otros medios,
gue son todos aquellos que utilizan formas novedosas para difundir mensajes de

manera llamativa.

Se definidé si se usaron medios electronicos, audiovisuales o impresos asi
como el alcance que tiene cada uno de estos medios para conocer la frecuencia

(F) y alcance (A) de los mensajes de la campania.
e Alcance

Se denomina alcance a la cantidad de personas que estan expuestas a un
programa de medios "al menos una vez durante un periodo de tiempo especifico".
(Kotler, 2013, p.285-351).

e Frecuencia

Por otra parte, el mismo autor la define como "el nUmero de veces dentro del

periodo especificado en que una persona u hogar esta expuesto al mensaje”.
e Total de publicaciones
Se tomo6 en cuenta el nimero de publicaciones totales por medio durante el

periodo de tiempo mencionado anteriormente.
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e Titulo

Esta casilla la ocup6 el nombre de la publicacion realizada referente a la

campana.
e Fecha de publicacién

Determiné el tiempo en el que fue publicada la pieza y de esta manera

establecer la frecuencia de las mismas.
e Contenido

Segun la revista OFFARM (2007), el mensaje, como el elemento principal
de la publicidad, tiene como objetivo determinar la informacion que se trasmite

sobre un producto. (p.1)

Para el andlisis de las piezas se realizdé una descripcion de la informacion
contenida en la pieza bien sea tipografico (texto), fotografico (fotografia) y con

ilustracion (dibujos).

Asimismo, el contenido, en el caso de los mensajes, se dividid en dos

categorias:
a. Racional: que apela a la razén y a argumentos logicos del destinario.

b. Emocional: que invoca los sentimientos del destinario, tratando temas que

afectan a la persona.
e Me gusta

Numero de personas que presionaron el botén "me gusta" en alguna

publicacion referente a la campafia "Condonizate".
e Comentarios o Respuestas

Referente a los mensajes que se registraron de cada publicacion. Los

mismos se diferenciaron por su contenido en tres categorias:
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a. Positivo: favorables hacia la campanfa.

b. Negativo: desfavorables hacia la campania.
c. Neutro: no referentes a la campafa.

¢ Retuits (RT)

Es una accion o herramienta de la red social Twitter, que tiene como
objetivo republicar un mensaje (o tuit) que ya ha sido publicado por un usuario,
compartiendo a su vez dicho mensaje con otros seguidores, logrando asi mayor

viralidad.

En este caso, se contd la cantidad de personas que “retuitearon” un tuit

referente a la campana.
e Favorito

Accion que permite al usuario marcar como “Favorito” algun mensaje
publicado, ya sea por el mismo u otro usuario, permitiéndole asi crear una lista de

mensajes Favoritos en cada cuenta. Esto corresponde a la red social Twitter.
e Shares (compartir)

Cantidad de usuarios que compartieron en su perfil de la red social una
publicacién realizada por alguna otra cuenta o perfil. Esta opcion se puede

ejecutar en la red social Facebook, y en Pinterest bajo el nombre de “repines”.
e Duracion

En el caso de los videos (Youtube), se refiere al tiempo que se toma de

reproduccion cada video de la red social.
e Reproducciones

Para el canal de Youtube de la empresa, se refiere a la cantidad de veces

que los usuarios reprodujeron cada uno de los videos referentes a la campana.
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e NoO me gusta

Cantidad de usuarios que marcaron el boton "No me gusta" en los videos

de la campafa "Condonizate". (Youtube)

Para identificar los componentes graficos de la campafa

El logo, el simbolo y el eslogan utilizados fueron tomados en
cuenta ya que de acuerdo con lo descrito por estas variables, la
imagen tomd un determinado significado que se relaciona

directamente con el publico objetivo al cual va dirigido la campafa.
e Logotipo e Isotipo

El primero esta formado por "el nombre de la empresa tanto en iniciales
como deletreado (...), la mayoria de las compafias construyen su identidad visual
a base de adicionar el logotipo al simbolo". (Tejada, 1987, p. 39). El segundo, por
su parte, se trata de imagenes estables y muy pregnantes que permiten una
identificacion que no requiere la lectura en el sentido estrictamente verbal del
término”. (Puig, 1996, p.97).

Del mismo se analizaran diversos factores:

a. ldentidad: se analiz6 la misma ya que "se trata de una personalidad
construida por la empresa”. (Tejada, 1987, p.3) por lo que para
analizar una pieza publicitaria a través de su imagen es necesario

tomar en cuenta la misma.

b. Icdnica: se refiere a la "representacion de imagenes provenientes de
la realidad o por abstraccion de la misma" (Sanchez, 2009). Ademas,
es la parte que no se pronuncia en muchos casos, se asocia al

logotipo con el mismo. (Garcia, 2011, p.180).
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c. Linguistica: que utilizan signos alfabéticos, numéricos o la
combinacion de ambos. (Sanchez, 2009, p.180-333).

d. Cromatica: se refiere a los colores implementados por la marca para

el uso de su imagen corporativa. (Garcia, 2011, p.120-479).

e Eslogan

Se analizé el mismo, pues se encuentra dentro de los anuncios de la

campana.

El eslogan forma parte del texto del anuncio y facilita que el mensaje y su
contenido sean recordados a través de una frase que resuma la personalidad de la
marca, que es la frase corta que acompafa a las piezas y mensajes de la

campanfa. (Curto, Reyes, Sabaté, 2011)

En este caso se analizé graficamente el mismo tomando en cuenta el

contenido, el color y la tipografia.

a. Color: se analizaron los colores utilizados con base en los principios

de los mismos.

Para Afafios (2009) el color juega un papel importante dentro de las piezas
ya que atrae al espectador y consigue que se identifique facilmente con el
mensaje publicitario, y en muchos casos, el color forma parte del mismo mensaje
gue se quiere transmitir, y dentro de la imagen corporativa, este es uno de los

elementos que la define. (p. 47-56)

Segun Duran (1987) citado por Afiafios, (2009), los significados que se le

pueden atribuir a los colores son los siguientes:

Azul: es el color mas frio. Claro, fresco, ligero, transparente.
Tiene efectos sedantes para el 0jo. Inspira respeto y autoridad.

Habitualmente se asocia con ideas inalcanzables, maravillosas.
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Simboliza lealtad, honradez, felicidad y ensuefio. Connota

madurez y sabiduria.

Amarillo: color célido que da la impresién de calor, luz y plenitud.

Es un color joven, vivo y extrovertido.

Verde: seguro, natural, relajante o desenfadado. Simboliza a los
seres Vivos. Invita a la calma y al reposo; es la representacion
simbdlica de la esperanza. Conlleva asociaciones relacionadas

con la naturaleza y vegetacion.

Rojo: color calido, dinamico al que se le da un significado
simbdlico de agresividad, fuerza, violencia, poder y seguridad.
Implica sentimientos de amor y agresion, e imagenes de fuego y

sangre.

Negro: fuerte, compacto. Asociado a sentimientos de misterio.

Sofisticacion, poder, autoridad.

Violeta: da impresion de movimiento y provoca un sentimiento
descontento y oscilacion. Es un color serio, melancélico, que en
ocasiones da la impresion de riqueza y en otras de desagrado o

temor. (p.47)

Blanco: color frio que simboliza la inocencia, la pureza, la

limpieza, la paz y la serenidad (p.56)

b. Tipografia: se tomd en cuenta la tipografia incluida en la pieza

publicitaria al momento de realizar el analisis de la misma que segun

Olachea (2013) tiene como finalidad atraer e informar el target al que

se dirige y que da a entender por si misma de qué esta hablando la

marca o qué es el producto que se esta ofreciendo. (para.4)
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c. Forma

Se refiere a la figuras geométricas empleadas en las piezas y si las mismas
son bidimensionales (soporte plano) o tridimensionales (con volumen).

e Simbolos

Tejada (1987) define al simbolo como “la marca visual que representa a la
empresa”’, el que logra que la “audiencia” lo identifique como propio de la
compania y la representen “desde el punto de vista material” y causa el mismo

efecto como si esta estuviese fisicamente.

a. Signos visuales: elementos graficos que identifican a una
organizacion y la diferencian de otras. (Xifra, 2007, p.285 de 208).
Los mismos pueden ser: significado -que es un concepto pero a su
vez, una funcion que hace del objeto perceptible un signo, o
significante, que es el objeto perceptible por los sentidos, la forma
visual del signo. (Nepomuceno, Salguero, Quesada, 2001, p.48 de
188).

e Ubicacion

Dentro de cada una de las piezas analizadas de la campafa "Condonizate".

Para el analisis de las piezas BTL

e Contenido

La informacion presente en la pieza. (Imagen, texto y su ubicacion del

contenido dentro de la misma)
e Logotipo o Isotipo

En el caso de que la pieza lo contenga, identificar sus caracteristicas

principales.
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e Ubicacion
Lugar en el que se llevaron a cabo cada una de las campafas analizadas.
e Tamafio

Descripcion del tamafio de cada pieza de la campania.

e Frecuencia

Cantidad de veces que la pieza fue exhibida.

4.8 Estrategia de muestreo y procesamiento de datos

La recoleccidon de informacién se hizo a través de un muestreo por

conveniencia que, de acuerdo con Mejia (2002):

Consiste en la selecciéon de las unidades de la muestra en forma
arbitraria, las que se prestan al investigador, sin criterio alguno que
lo defina. Las unidades de la muestra se auto seleccionan o se

eligen de acuerdo a su facil disponibilidad. (p.121)
Esta se determiné de la siguiente manera:

En cuanto a las piezas a analizar, se seleccionaron piezas desde enero 2010
hasta febrero 2014, junto con todo el material que fue posible adquirir a través de
tres componentes gréaficos, ocho piezas BTL, diez publicaciones de Facebook,
treinta y dos publicaciones de Twitter, doce publicaciones en Instagram, cuatro
publicaciones en Pinterest y ocho videos de Youtube. Todo esto suma un total de

77 piezas para el analisis.

1. Descripcion: se realiz6 una descripcién detallada de cada una de las
piezas y publicaciones hechas para la campafa, en funcién del
instrumento elaborado a partir de los criterios de analisis previamente

descritos.
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2. Vaciado de datos: dicha descripcion se vacio en las tablas elaboradas
especificamente para cada tipo de pieza.

3. Analisis: con base en la informacion recopilada en los marcos referencial
y conceptual, ademas de los datos obtenidos por fuentes vivas
especializadas, se logré descifrar el tipo de mensaje contenido en cada

pieza, asi como los medios utilizados y los componentes graficos.

4.8.1 Validacion

Con la finalidad de que la investigacion este sustentada por conocedores del
tema, fue necesaria la validacion de los instrumentos aplicados en esta

investigacion.

Asimismo, los instrumentos implementados fueron validados por Ximena
Sanchez, profesora de la cétedra Comunicaciones Integradas del décimo
semestre de la escuela de Comunicacion Social de la Universidad Catoélica Andrés
Bello. Lidia Pinto, consultor senior de cuentas de la empresa Pizzolante
Comunicacion Estratégica, especializada en el area de Responsabilidad Social
Empresarial y Relaciones Publicas. Por ultimo, Fanny Tinoco, profesora de la
catedra Planificacion para los Medios de la Universidad Catélica Andrés Bello.
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CAPITULO V

PRESENTACION Y ANALISIS DE RESULTADOS

5.1 Presentacion de resultados

En este apartado se presenta el analisis de la informacion registrada en las
diferentes tablas de vaciado de datos, las cuales permitieron cumplir con los dos

primeros objetivos de la investigacion.
5.2 Analisis y discusion de las piezas en funcion al medio
A continuacion se presentan los analisis de las piezas en funcion a los

medios que han aparecido en el trabajo de investigacién, tomando en cuenta

todos los criterios de andlisis establecidos en el marco metodoldgico:

5.2.1 Twitter

Tabla 11. Resultados Twitter 1

Medios Electrénicos

Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Tptal .de
Publicaciones
Un embarazo antes de
50 tuits los 18 afios pone en
Twitter 628.568 diari peligro tu salud y la del | 8/01/2012 18.250
iarios .
bebé
#PiensaEnTuFuturo
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 4 64
X
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Tabla 12. Resultados Twitter 2
Medios Electronicos
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Tgtal ple
Publicaciones
Mantente informado de
cuantos métodos
Twitter 628.568 5Q tglts anticonceptivos eXIsten, 26/01/ 18.250
diarios Su uso, margen de riesgo 2012
y como funcionan
#PiensaEnTuFuturo
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 8
X
Tabla 13. Resultados Twitter 3
Medios Electronicos
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Tptal .de
Publicaciones
Conoce estrategias de
salud sexual y
. reproductiva para
Twitter 628.568 5(.) tqlts contribuir a la reduccion 28/01/ 18.250
diarios 2012
ITS y de embarazos no
deseados
#PiensaEnTuFuturo
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 1 )
Tabla 14. Resultados Twitter 4
Medios Electronicos
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha T(_)tal _de
Publicaciones
Si te embarazas en la
adolescencia tienes mas
. 50 tuits probabilidad de 11/05/
Twitter 628.568 diarios abandonar tus estudios y 2012 18.250
sacrificar tus planes de
vida #PiensaEnTuFuturo
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro ) 50
X




Tabla 15. Resultados Twitter 5

Medios Electrénicos
Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Tgtal ple
Publicaciones
La adolescencia no es el
momento para ser padres.
. 50 tuits Un hijo es algo hermoso y 19/05/
Twitter 628.568 diarios no debe ser fuente de 2012 18.250
infelicidad
#PiensaEnTuFuturo
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro . 67
X
Tabla 16. Resultados Twitter 6
Medios Electronicos
Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Tptal _de
Publicaciones
Site embarazas en la
adolescencia tienes mas
Twitter 628 568 SQ tl_uts probabﬂujad de aba_ndonar 15/08/ 18.250
diarios tus estudios y sacrificar tus 2012
planes de vida
#PiensaEnTuFuturo
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional | Racional Positivo Negativo Neutro ) 26
X 3
Tabla 17. Resultados Twitter 7
Medios Electrénicos
Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha T(_)tal Qe
Publicaciones
El VIH y otras Infecciones
. de Transmision Sexual son
Twitter 628.568 5(.) tL.“tS incurables, #Condonizate 18/08/ 18.250
diarios . ] 2012
Si vas a hacerlo... jHazlo
bien! #Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emaocional | Racional Positivo Negativo Neutro 38
X
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Tabla 18. Resultados Twitter 8

Medios Electrénicos

Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Tptal .de
Publicaciones
Conoce estrategias de
salud sexual y reproductiva
i 50 tuits para contribuir a la 23/11/
Twitter 628.568 diarios reduccion ITS y de 2012 18.250
embarazos no deseados
#PiensaEnTuFuturo
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 5
X
Tabla 19. Resultados Twitter 9
Medios Electrénicos
Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Tptal .de
Publicaciones
El uso del conddn no es
Twitter 628568 SQ tqlts sélo responsabllldad del 24/11/ 18.250
diarios gue lo usa, sino de la 2012
pareja. #Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 35 5
X
Tabla 20. Resultados Twitter 10
Medios Electrénicos
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha T(_)tal _de
Publicaciones
Si tomas pastillas
. anticonceptivas, utiliza el
Twitter 628.568 5(.) tits conddn como método 25111 18.250
diarios . 2012
complementario.
#Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 1 5

X
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Tabla 21. Resultados Twitter 11

Medios Electronicos

. . . Total de
Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
No cambies un momento
. 50 tuits de placer sin condén, por 27/11/
Twitter 628.568 diarios toda una vida con una 2012 18.250
infeccién, #Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 44 3
X
Tabla 22. Resultados Twitter 12
Medios Electrénicos
. : . Total de
Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
Ta también corres el riesgo
. 50 tuits de contraer una Infeccion
Twitter 628.568 diarios de Transmision Sexual, 2/01/2013 18.250
#Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 5
X
Tabla 23. Resultados Twitter 13
Medios Electrénicos
. : . Total de
Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
50 tuits Todo acto libre representa
Twitter 628.568 - una responsabilidad 2/01/2013 18.250
diarios .
#Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 1 9
X
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Tabla 24. Resultados Twitter 14

Medios Electronicos

Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Tgtal ple
Publicaciones
50 tuits &Y td qué quieres ser?
Twitter 628.568 diari Suefia en grande jPiensa | 9/01/2013 18.250
iarios .
en tu futuro! #Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 1 8
X
Tabla 25. Resultados Twitter 15
Medios Electronicos
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Tptal _de
Publicaciones
Venezuela es el pais con la
tasa mas alta de embarazo
Twitter 628.568 SQ tglts adolescente' en América 15/01/ 18.250
diarios Latina. 2013
i#PiensaEnTuFuturo!
#Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro . 35
X
Tabla 26. Resultados Twitter 16
Medios Electrénicos
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Tptal _de
Publicaciones
Evita el contagio de
Twitter 628.568 5(_) tl_Jlts Infecciones de _Transmlsmn 23/01/ 18.250
diarios Sexual, practica el sexo 2013
seguro, #Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 3 23
X
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Tabla 27. Resultados Twitter 17

Medios Electronicos

. . . Total de
Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
Las pastillas
. anticonceptivas no evitan
Twitter 628.568 5(.) wits Infecciones de Transmision 24/01/ 18.250
diarios I 2013
Sexual, el condédn si,
#Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro ) 1
X
Tabla 28. Resultados Twitter 18
Medios Electronicos
. . . Total de
Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
Los condones son la
. 50 tuits segunda mejor opcion 24/01/
Twitter 628.568 diarios después de la abstinencia 2013 18.250
#PiensaEnTuFuturo
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro ) 5
X
Tabla 29. Resultados Twitter 19
Medios Electrénicos
. : . Total de
Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
No te confies, no todas las
. 50 tuits Infecciones de Transmision 25/01/
Twitter 628.568 diarios Sexual se pueden ver a 2013 18.250
simple vista, #Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro ) 13
X

70




Tabla 30. Resultados Twitter 20

Medios Electronicos

Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Tgtal ple
Publicaciones
#ChisteSubidoDeTono
Twitter 628 568 5(_) tuits Ey_aculador precoz busca 26/01/ 18.250
diarios mujer para... Bueno, ya da 2013
igual
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro ) 5
X
Tabla 31. Resultados Twitter 21
Medios Electrénicos
Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Tptal .de
Publicaciones
Mantente informado de
cuantos métodos
Twitter 628568 SQ tqlts anticonceptivos ex_lsten, su 26/01/ 18.250
diarios uso, margen de riesgo y 2013
cémo funcionan
#PiensaEnTuFuturo
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 5
X
Tabla 32. Resultados Twitter 22
Medios Electrénicos
Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Tptal _de
Publicaciones
. T eres duefio de lo que
Twitter 628.568 5(.) tuits quieres para tu vida, 27/01/ 18.250
diarios . 2013
#Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 3 18
X
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Tabla 33. Resultados Twitter 23

Medios Electronicos

Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Tgtal ple
Publicaciones
No uses doble condén (uno
Twitter 628568 5Q tglts encima del otro), se 27/01/ 18.250
diarios podrian romper, 2013
#Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 1 1
X
Tabla 34. Resultados Twitter 24
Medios Electrénicos
Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Tptal .de
Publicaciones
. T eres duefio de lo que
Twitter 628.568 5(.) tqlts quieres para tu vida, 21101/ 18.250
diarios . 2013
#Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 3 18
X
Tabla 35. Resultados Twitter 25
Medios Electrénicos
Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Tptal .de
Publicaciones
Conoce estrategias de
salud sexual y reproductiva
. 50 tuits para contribuir a la 28/01/
Twitter 628.568 diarios reduccion ITS y de 2013 18.250
embarazos no deseados
#PiensaEnTuFuturo
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 1 )
X
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Tabla 36. Resultados Twitter 26

Medios Electronicos

Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Tgtal ple
Publicaciones
: Por una noche feliz y una
Twitter | 628568 | 20WIS | ida sin preocupaciones | 500V 18.250
diarios . 2013
#Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 3 8
X
Tabla 37. Resultados Twitter 27
Medios Electronicos
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Tptal _de
Publicaciones
Si tomas pastillas
. anticonceptivas, utiliza el
Twitter 628.568 5(.) tuits condén como método 30/01/ 18.250
diarios . 2013
complementario.
#Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro ) 5
X
Tabla 38. Resultados Twitter 28
Medios Electrdnicos
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha T(_)tal .de
Publicaciones
Segun los datos oficiales
. del MPPS, Venezuela
Twitter | 628568 | 0Wis tiene mas de 160mil 31/0/ 18.250
diarios . 2013
infectados de VIH,
#Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro .
X
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Tabla 39. Resultados Twitter 29

Medios Electrénicos

Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Tgtal ple
Publicaciones
¢ Sabias que los
condones que no han
Twitter 628 568 SQ tL_uts sido elat_)orados con latex 31/01/ 18.250
diarios y poliuretano no te 2013
protegeran del VIH?
#Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 5 2
X
Tabla 40. Resultados Twitter 30
Medios Electrénicos
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Tptal .de
Publicaciones
Segun los datos oficiales
. del MPPS, Venezuela
Twitter | 628.568 | 20 Wits tiene més de 160mil 31/01/ 18.250
diarios . 2013
infectados de VIH,
#Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro . 24
X
Tabla 41. Resultados Twitter 31
Medios Electrénicos
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Tptal .de
Publicaciones
El preservativo no solo
sirve para prevenir un
. 50 tuits embarazo no deseado, sino
Twitter 628.568 o ., . 6/05/2013 18.250
diarios también para evitar
Infecciones de Transmisién
Sexual #Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro 42 5
X
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Tabla 42. Resultados Twitter 32

Medios Electronicos

Total de

Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha N
Publicaciones

“Ven a dormir conmigo: no

haremos el amor, él nos

50 tuits 21/09/

Twitter 628.568 - hara” Julio Cortazar 18.250
diarios 2013
#LoveQuotes
#Condonizate
Contenido Respuestas Favoritos Retuit
Emocional Racional Positivo Negativo Neutro

8

X

El Twitter es una red social en tiempo real, que mantiene informados a sus
usuarios acerca del contenido que ellos consideran relevante segun sus intereses.
Permite la interaccién entre sus usuarios y el envio de material multimedia como

videos o imagenes al conectarse con otras aplicaciones.

Evenpro cuenta con su propio perfil en esta red social con el usuario
@Evenpro, la cual utiliza no solo para informar acerca de la campafa de
responsabilidad social “Condonizate”, sino también para enviar mensajes de
proteccion del medio ambiente, sobre el Parque Evenpro, Cine Evenpro y otras
lineas de producto. Ademas informa sobre conciertos y noticias de artistas
famosos, entre otros materiales informativos y de entretenimiento que hacen

referencia a la marca.

Dicha cuenta posee un alcance de 628.568 seguidores, y envia mensajes
con una frecuencia aproximada de 50 tuits diarios, de los cuales aproximadamente

dos hacen referencia a la campafa “Condonizate”.

Los elementos que se repiten con frecuencia en los mensajes son el
eslogan de la campafa: “Piensa en tu Futuro”, el nombre de la misma:
“Condonizate”, a través del uso de la herramienta hashtag, y en algunos casos, el

logo adjunto al tuit.

Se aprecia que, en cuanto a la fecha de las publicaciones, no existe una

continuidad entre una y otra; si bien hay fechas donde comparten dos o tres tuits
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relacionados con la campafia, existen periodos de tiempo donde no realizan

publicaciones de la misma.

Ademas, por los resultados arrojados, se puede inferir que hay poca

interaccion con los seguidores de esta red, pues los mensajes, ademas de ser

pocos en relacion al total de tuits diarios, no buscan interactuar con dichos

seguidores.

(Ver Anexo Respuestas Twitter)

5.2.2 Facebook

Tabla 43. Resultados Facebook 1

Medios Electrénicos

Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha T(_)tal fje
Publicaciones
El uso del
conddn no es
30 solo 30 Publicaciones
Facebook 261.647 Publicaciones | responsabilidad 27/01/2013 diarias
diarias del que lo usa,
sino de la
pareja.
Contenido Comentarios Me Gusta Compartidos
Emocional | Racional | Positivo | Negativo Neutro 13
X
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Tabla 44. Resultados Facebook 2

Medios Electrénicos
. . . Total de
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
El uso del
30 condén no es
s sélo 30 Publicaciones
Facebook 261.647 Pub(ljlpaplones responsabilidad 27/01/2013 diarias
iarias
del que lo usa,
sino de la pareja
Contenido Comentarios Me Gusta Compartidos
Emocional | Racional | Positivo | Negativo Neutro 1 1
X
Tabla 45. Resultados Facebook 3
Medios Electronicos
. . . Total de
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
Y tiqué
30 quieres ser?
LT Suefia en 30 Publicaciones
Facebook 261.647 Pubgi(;a:i(:gnes grande jPiensa 28/02/2013 diarias
en tu futuro!
#Condonizate
Contenido Comentarios Me Gusta Compartidos
Emocional | Racional | Positivo | Negativo Neutro 13
X
Tabla 46. Resultados Facebook 4
Medios Electrénicos
. . . Total de
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
Todo acto libre
Facebook 261.647 Publici%iones representa una 02/02/2013 30 Publicaciones
: - responsabilidad diarias
diarias P
#Condonizate
Contenido Comentarios Me Gusta Compartidos
Emocional | Racional | Positivo | Negativo Neutro 1
X
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Tabla 47. Resultados Facebook 5

Medios Electronicos

Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Tptal .de
Publicaciones
Solo haz cosas
de grandes
30 cuando puedas 30 Publicaciones
Facebook 261.647 Publicaciones | asumir grandes 01/02/2013 diari
7 . iarias
diarias responsabilidad
es
#Condonizate
Contenido Comentarios Me Gusta Compartidos
Emocional | Racional | Positivo | Negativo Neutro 13
X
Tabla 48. Resultados Facebook 6
Medios Electrénicos
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Tptal .de
Publicaciones
No cambies un
momento de
30 placer sin
Facebook | 261.647 | Publicaciones | CONdOM PO | 49/59/5913 | S0 Publicaciones
S toda una vida diarias
diarias
con una
infeccion,
#Condonizate
Contenido Comentarios Me Gusta Compartidos
Emocional | Racional | Positivo | Negativo Neutro 12 1
X
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Tabla 49. Resultados Facebook 7

Medios Electronicos

. . . Total de
Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
El condoén es
la segunda
mejor opcion
gue ofrece
proteccion
30 contra 30 Publicaciones
Facebook 261.647 Publicaciones embarazos e 15/01/2013 diarias
diarias infecciones de
transmision
sexual
#PiensaEnTuF
uturo
#Condonizate
Contenido Comentarios Me Gusta Compartidos
Emocional | Racional | Positivo | Negativo Neutro 7
X
Tabla 50. Resultados Facebook 8
Medios Electrénicos
. . . Total de
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
[CONCURSO]
#PiensaEnTuF
30 uturo
e jParticipa por 30 Publicaciones
Facebook 261.647 Pub(l;;a:ggnes entradas a 26/09/2013 diarias
#EITunelDelTe
rror, Cinex y
CD’s
Contenido Comentarios Me Gusta Compartidos
Emocional | Racional | Positivo | Negativo Neutro 1 )
X
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Tabla 51. Resultados Facebook 9

Medios Electronicos

Tipo Alcance

Frecuencia

Titulo

Fecha

Total de
Publicaciones

Facebook 261.647

30
Publicaciones
diarias

Hoy se celebra
el Dia Mundial
de Prevencién
del Embarazo
no Planificado
en
Adolescentes.
¢Sabias que
en
Suramérica,
Venezuela
ocupa el
primer lugar
en este caso?
>>>
http://ow.ly/pe
ULs
#PiensaEnTuF
uturo

26/09/2013

30 Publicaciones
diarias

Contenido

Comentarios

Me Gusta

Compartidos

Emocional Racional

Positivo

Negativo

Neutro

X

7

77

57
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Tabla 52. Resultados Facebook 10

Medios Electronicos

Total de

Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha .
Publicaciones

Firmamos
acuerdo
ratificando
nuestro
compromiso
de
Responsabilid
ad Social junto

30 a Unfpa
Facebook 261.647 Publicaciones Venezuela: 26/09/2014
diarias Fondo de
Poblacion de
las Naciones
Unidas y la
Fundacién
Venezuela sin
Limites >>>
http://ow.ly/pf
WNv

30 Publicaciones
diarias

Contenido Comentarios Me Gusta Compartidos

Emocional | Racional | Positivo | Negativo Neutro

X

Facebook es una comunidad online que conecta a las personas en todo el

mundo y donde pueden compartir sus vidas.

Ademas del Twitter, Evenpro cuenta con un perfil en esta red social bajo el
usuario “evenpro.com”, donde comparten imagenes y contenido de
entretenimiento, referente a la empresa y sus actividades. La pagina en esta red
tiene un alcance de 262.648 fans, y realizan alrededor de 30 publicaciones diarias,

de las cuales una es de “Condonizate”.

En estos mensajes publican frases que terminan con el nombre de la
campafa, es decir, hacen uso de la palabra “Condonizate” como parte de la
oracién y la resaltan con la herramienta hashtahg; ademas, acompafian estos

mensajes con el logo de la campafa.
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Nuevamente, de acuerdo con los resultados, hay poca interactividad pues
los mensajes, ademas de ser pocos con respecto al total de publicaciones diarias,

no estan estructurados con el fin de llamar a la participacion en la red.

Ademas, cada publicacion de la linea de productos de la empresa Evenpro
compite con las que se refieren a la campafia, siendo éstas mucho mas llamativas

para los seguidores, logrando que se pierda el mensaje y su importancia.

(Ver Anexo 27. Comentarios Facebook)

5.2.3 Instagram

A modo de referencia se debe destacar que, el alcance de esta red social,

una vez llega a los mil de seguidores, se define miles como “K”.

Tabla 53. Resultados Instagram 1

Medios Electrénicos

Total de

Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha o
Publicaciones

Hoy 1ro de diciembre
2 se celebra el Dia
Instagram 37K Publicaciones Internacional de la 01/01/ 2013 964
aproximadas Accién contra el SIDA
#Condonizate

Contenido Comentarios Me Gusta

Emocional | Racional Positivo Negativo Neutro

511
X 3 1
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Tabla 54. Resultados Instagram 2

Medios Electronicos

. . . Total de
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
Condi presente en
5 #LuisMiguelCCS:
Instagram | 37K | Publicaciones die’;z‘;)ifggesrﬁ‘) | 20/09/ 2013 964
aproximadas #PiensaEnTuFuturo
#Condonizate
Contenido Comentarios Me Gusta
Emocional | Racional Positivo Negativo Neutro 197
X 4 1
Tabla 55. Resultados Instagram 3
Medios Electronicos
. . . Total de
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
Condi
2 acompafiandonos hoy
Instagram 37K Publicaciones | enla USB #lIVoloCCS | 12/10/ 2013 964
aproximadas #PiensaEnTuFuturo
#Condonizate
Contenido Comentarios Me Gusta
Emocional | Racional Positivo Negativo Neutro 540
X 6 1
Tabla 56. Resultados Instagram 4
Medios Electrénicos
. : . Total de
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
Hoy se celebra el Dia
Mundial de Prevencion
5 del Embarazo No
Lo Planificado
Instagram 37K Publlcauones #PiensaEnTuFuturo 26/09/ 2013 964
aproximadas .
#Condonizate
#TalDiaComoHoy
#Efeméride
Contenido Comentarios Me Gusta
Emocional | Racional Positivo Negativo Neutro 540
X 2 4
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Tabla 57. Resultados Instagram 5

Medios Electronicos

. . . Total de
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
2 iSé adolescente, pero
Instagram 37K Publicaciones | ' jescente, p 26/09/ 2013 964
: uno inteligente!
aproximadas
Contenido Comentarios Me Gusta
Emocional | Racional Positivo Negativo Neutro 243
X 2 10
Tabla 58. Resultados Instagram 6
Medios Electronicos
. . . Total de
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
¢Que es
#Condonizate?
2 #PiensaEnTuFuturo
Instagram 37K Publicaciones Dia Mundial de la 26/09/ 2013 964
aproximadas Prevencion del
Embarazo No
Planificado
Contenido Comentarios Me Gusta
Emocional | Racional Positivo Negativo Neutro 307
X 7 2
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Tabla 59. Resultados Instagram 7

Medios Electronicos

Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Tgtal ple
Publicaciones
#CONCURSO:
iComparte mensajes
conel HT
#PiensaEnTuFuturo
en twitter y participa
2 por entradas al Tunel
Instagram 37K Publicaciones | €l Terror, @Cinexve | ., 55, 5013 964
. y CD’s de tus artistas
aproximadas ;
favoritos!
#PiensaEnTuFuturo
#Condonizate
+Detalles en
www.evenpro.com/con
cursos/es/
Contenido Comentarios Me Gusta
Emocional | Racional Positivo Negativo Neutro 280
X 2 2
Tabla 60. Resultados Instagram 8
Medios Electrénicos
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Tptal .de
Publicaciones
Una vez mas Condi
2 acompafandonos
Instagram 37K Publicaciones "#PiensaEntuFuturo, | 20/09/2013 964
aproximadas #Condonizate"
#BeyoncéMovistarVe
Contenido Comentarios Me Gusta
Emocional | Racional Positivo Negativo Neutro 429
X 22 6
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Tabla 61. Resultados Instagram 9

Medios Electronicos

. . . Total de
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
Condi nos acompafia
2 hoy en 24102/
Instagram 37K Publicaciones #JonasbrothersCCS 964
; X 2013
aproximadas #PiensaEnTuFuturo
#Condonizate
Contenido Comentarios Me Gusta
Emocional | Racional Positivo Negativo Neutro 172
X 2 2 3
Tabla 62. Resultados Instagram 10
Medios Electronicos
. . . Total de
Tipo Alcance | Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
5 jAyudanos a
.o desaparecerlo! jPiensa 20/02/
Instagram 37K F;u?giﬁ;:;);aess en tu futuro! 2013 964
P #Condonizate
Contenido Comentarios Me Gusta
Emocional | Racional Positivo Negativo Neutro 196
X 1 3
Tabla 63. Resultados Instagram 11
Medios Electrénicos
. . . Total de
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Publicaciones
2 .
Lo Condi presente en 23/02/
Instagram 37K Publlcguones #JamiroquaiCCS 2013 964
aproximadas
Contenido Comentarios Me Gusta
Emocional | Racional Positivo Negativo Neutro 106
X 1 5
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Tabla 64. Resultados Instagram 12

Medios Electronicos

Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Tgtal ple
Publicaciones
5 Condi también esta en
.o #Guettaenvzla 12/01/
Instagram 37K PubllC@CloneS #celebratelive 2013 964
aproximadas .
#condonizate
Contenido Comentarios Me Gusta
Emocional | Racional Positivo Negativo Neutro 83
X 8 1
Tabla 65. Resultados Instagram 13
Medios Electrénicos
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha Tptal .de
Publicaciones
Busca a nuestros
5 colaboradores y ponte
— tu sticker 12/01/
Instagram 37K Publlcgmones #piensaentufuturo 2013 964
aproximadas
#guettaenvzla
#celebratelive
Contenido Comentarios Me Gusta
Emocional | Racional Positivo Negativo Neutro 37
X 1

Red social que permite compartir imagenes y videos. Evenpro cuenta con
su participacion en dicha red a través de la cuenta que lleva el nombre de la
empresa. Posee un aproximado de 37.000 seguidores, y desde la apertura de su
cuenta en la red social, ha publicado dos imagenes diarias aproximadamente. En
un periodo de un afio, la empresa realizé doce publicaciones referentes a la
campana “Condonizate” de un total 974 imagenes publicadas desde la apertura de

la cuenta (Diciembre del 2012, aproximadamente).

El lero de diciembre de 2013 la empresa realiz6 una publicacion con
referencia a la celebracion del dia internacional de la accion contra el SIDA. El
mensaje lleva consigo el nombre de la campafia con el uso de la herramienta
hashtag. (Ver Instagram 1)
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La imagen adjunta al mensaje es una fotografia real de una voluntaria de la
campafia quien lleva en las manos calcomanias con el logo de “Condonizate” y

otras con el simbolo de la lucha contra el SIDA. La misma obtuvo 512 “Me gusta”.

El 9 de noviembre de 2013 se llevo a cabo el concierto del cantante
mexicano Luis Miguel en la ciudad de Caracas, especificamente en las canchas
de la Universidad Simon Bolivar (USB), y el mismo dia publicaron una imagen de
la actividad BTL que realizaron durante el concierto. En dicha imagen aparece una
herramienta BTL empleada durante el concierto que lleva la palabra SIDA formada
con empaques de preservativos, junto a la frase: “jAyudanos a desaparecerlo!”.
Ademas de ésta, aparece el eslogan de la campana: “jPiensa en tu futuro!”, el

nombre de la mismay su logo. (Ver Instagram 2)

Al lado derecho de esta herramienta aparece la mascota BTL de la
campana: “Condi”, quien lleva consigo el simbolo de la lucha contra el SIDA, y

éste saluda a los asistentes al concierto con actitud cercana y amable.

La imagen lleva adjunto el siguiente mensaje: “Condi presente en
#LuisMIguelCCS: jAyudanos a desaparecerlo! #PiensaEnTuFuturo

#Condonizate”.

Nuevamente la empresa utiliza el nombre y eslogan de la campafia bajo el

uso de la herramienta hashtag. Esta imagen, por su parte, obtuvo 187 “Me Gusta”.

El 12 de octubre de 2013 se realiz6 el concierto del grupo italiano Il Volo en

la ciudad de Caracas, nuevamente en las canchas de la USB.

La imagen publicada ese dia hace referencia a este concierto con el
mensaje: “Condi acompanandonos hoy en la USB #lIVoloCCS #PiensaEnTuFuturo
#Condonizate”. Esta muestra a la mascota de la campafia con los brazos abiertos,
actitud invitacional, y detras de este una chupeta BTL con el logo, nombre y slogan

de la campaia. La imagen obtuvo 539 “Me Gusta”. (Ver Instagram 3)

Del 26 al 29 de septiembre la empresa celebrd la Semana de la Prevencion

de Embarazo en adolescentes publicando cuatro piezas distribuidas durante estos
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dias, con diferentes mensajes acompafados con el nombre de la campafa,
eslogan con el uso del hashtag, logo de la campafa en parte inferior de la pieza

y la imagen de una barriga de embarazada en el lado izquierdo de la misma.

La primera publicacion de la semana del 26 de septiembre, Evenpro informa
la celebracion del Dia Mundial del Embarazo No planificado cuya imagen obtuvo

540 “Me gusta” y nueve comentarios. (Ver Instagram 4)

La imagen es de fondo negro y lleva en el centro el logo de la camparfia en
su ultima version -dentro de un circulo color verde- y al lado derecho el hashtag
con el eslogan de la campafa: #PiensaEnTuFuturo. En la parte de arriba de la
imagen lleva centrado el siguiente texto: “Semana mundial de la prevencion del
embarazo en adolescentes”, donde las palabras “prevencion”, “embarazo” y
“adolescentes” resaltan ante las demas pues se encuentran en negrita. Para el
texto utilizan tipografia recta y sencilla de color blanco. Del lado izquierdo, la

imagen de la barriga de una mujer embarazada en blanco y negro.

La segunda publicacion de la semana lleva adjunto el mensaje: “jSé
adolescente, pero uno inteligente!” y alcanzé un total de 343 “Me gusta” y doce

comentarios.

La imagen lleva consigo las mismas caracteristicas y elementos que la
imagen anterior, sin embargo, cambia el texto de la imagen. “Semana mundial de
la prevencién contra el embarazo en adolescentes” se mantiene de igual forma y
agregan: “jSé adolescente, pero uno inteligente!”, donde “adolescente” e

“‘inteligente” estan en negrita. (Ver Instagram 5)

Luego de ésta, hacen una tercera publicacion con el mismo motivo y se
titula: “; Qué es Condonizate?”, la cual busca informar al publico sobre qué se
trata la campafa. La misma obtuvo 308 “Me gusta” y trece comentarios (Ver
Instagram 6). La imagen nuevamente esta compuesta por los mismos elementos
de las imagenes anteriores, sin embargo, ésta contiene un nuevo mensaje en la
parte inferior, dentro de un recuadro azul, en letras blancas y tipografia sencilla:

“Es aprovechar los espacios de musica, entretenimiento y de acercamiento al
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publico joven para recordarles lo importante que es protegerse al tener relaciones

sexuales”. (Ver Instagram, 6)

Por ultimo, realizan una cuarta publicacion con el motivo de la Semana
mundial de la prevencion del embarazo en adolescentes. Esta describe:
#Concurso comparte mensajes con el HT #PiensaEnTuFuturo en Twitter y
participa por entradas a Cinex, al Tunel del Terror y CD’s de tus artistas favoritos.
La misma invita a su publico a ganarse entradas de Cinex para la pelicula El Tanel
del Terror y Cd’'s de los artistas de preferencia compartiendo mensajes con el
hashtag #PiensaEnTuFuturo. La publicacion alcanzé 290 “Me gusta” y cuatro

comentarios. (Ver Instagram 7).

El 20 de septiembre de 2013 Evenpro compartio una fotografia de la
actividad de la campafa “Condonizate” en el concierto de Beyoncé que se realizo
en El Poliedro de Caracas con el titulo: “Una vez mas Condi acompafiandonos”.
En la imagen se muestra a la mascota de la campafa interactuando con el publico
gue transita en el espacio acompafiado con un joven que lleva puesta una camisa
blanca con el logo de la campafia y en sus manos un cartel con el logo de la
misma. La publicacién alcanz6é 429 Me Gusta y treinta y dos comentarios. (Ver

Instagram 8)

El 24 de febrero de 2013, realizaron una publicacion con motivo del
concierto del grupo estadounidense Jonas Brothers. Dicha publicacion es una
imagen real de dos voluntarios de la campana junto a la mascota “Condi’,
sosteniendo chupetas BTL con el logo de la campafa, el eslogan, y logo de las

fundaciones aliadas (UNFPA y Venezuela Sin Limites).

Adjunto a la imagen el siguiente mensaje: “Condi nos acompana hoy en
#JonasBrothersCCS #PiensaEnTuFuturo #Condonizate”. Nuevamente, vemos
empleado el eslogan y nombre de la campafia. Dicha publicacion obtuvo 172 “Me

Gusta” y trece comentarios. (Ver Instagram 9)

El 23 de febrero, al igual que los demas conciertos, Evenpro realizé una

publicacién sobre “Condonizate” en su cuenta de Instagram, esta vez con motivo

90



del concierto de la agrupacion inglesa Jamiroquai. En dicha imagen se ve
retratada la pancarta BTL que emplean en los distintos conciertos con la palabra
SIDA, y que esta compuesta por preservativos que los espectadores pueden
retirar, logrando desaparecer dicha palabra. La pancarta lleva consigo el slogan de
la campana, el nombre y el logo, ademas, la frase invitacional: “jAyudanos a
desaparecerlo!”. Se puede apreciar que la misma se encuentra en la entrada al
sitio donde se realizara el concierto. Esta imagen lleva adjunto el mensaje:
‘tAyudanos a desaparecerlo! jPiensa en tu futuro! #Condonizate

#JamiroquaiCCS”. (Ver Instagram 10)

Este mismo dia, publican otra imagen relacionada con la campafia donde
aparece la mascota de la misma, “Condi”, junto a un espectador del concierto. La
imagen lleva el mensaje: “Condi presente en #JamiroquaiCCS”. Esta publicacion

obtuvo 106 “Me Gusta” siete comentarios. (Ver Instagram 11)

El empleo de la herramienta hashtag continla presente en las palabras
“Condonizate”, y en este caso particular en “JamiroquaiCCS”. Todo esto con el
objetivo de lograr un mayor alcance en esta red social a través del nombre de la
campafa y el motivo de la fecha: el concierto de Jamiroquai.

El 12 de enero de 2013, con motivo del concierto del DJ David Guetta,
Evenpro publicé dos imagenes relacionadas con la campana “Condonizate”. La
primera, una fotografia real de la mascota de la campana “Condi”, saludando a sus

seguidores de dicha red social. Obtuvo 37 “Me gusta” y un comentario.

El mensaje de la imagen: “Condi también esta presente en #guettaenvzla
#celebratelive #condonizate”. Esta obtuvo 83 “Me Gusta” y diez comentarios. (Ver

Instagram 12)

La siguiente imagen publicada este mismo dia se trata de una fotografia del
equipo de voluntarios de la campafa, todos llevando franelas con el logo de
“Condonizate” y chupetas BTL con el logo y slogan de la misma (jPiensa en tu
futuro!). La imagen lleva consigo el siguiente mensaje: “Busca a nuestros

colaboradores y ponte tu sticker #piensaentufuturo #condonizate #guettaenvzla
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#celebratelive”. Esta imagen obtuvo 37 “Me Gusta” y un solo comentario. (Ver

Instagram 13)

A través de todo lo descrito anteriormente, se puede resaltar que, como la
campafa no cuenta con un perfil propio en esta red social, sino que comparte la
misma cuenta donde se publican otros temas que competen a la empresa, los
seguidores, en la mayoria de los casos, utilizan este medio para comunicar y
hacer peticiones acerca de los artistas que les gustaria ver en concierto, o para
dar su opinién acerca de temas referentes a la empresa y no a la campafa,

restandole la importancia a cada publicacion que se hace de “Condonizate”.

Sin embargo, esta es una de las redes que logra construir una mejor
interaccidn con sus seguidores, pues como se menciond anteriormente en el
marco conceptual, es una red con gran auge actualmente y, entre las redes que
maneja la empresa Evenpro, es la que posee mayor nimero de seguidores, lo que

permite una comunicacion mas abierta.

(Ver Anexo 28. Comentarios Instagram)

5.2.4 Youtube

Los videos analizados a continuacién estan compuestos tanto por imagenes

como por verbalizaciones.

Tabla 66. Resultados Youtube 1

Medios Electrénicos

Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha | Duracion T(_)tal _de
Publicaciones
Youtube 1'.794 747.654 Condonizate 4/01/ 10 210
suscriptores 2011 | segundos
. . Me No me .
Contenido Comentarios Gusta Gusta Reproducciones

Emocional Racional Positivo | Negativo | Neutro

» 1 104
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Tabla 67. Resultados Youtube 2

Medios Electronicos

Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha | Duracion Tptal .de
Publicaciones
Franco de
Youtube 1'.794 747.654 Vita- 811/ 48 210
suscriptores : 2011 | segundos
Condonizate 1
Contenido Comentarios Me No me Reproducciones
Gusta Gusta
Emocional Racional Positivo | Negativo | Neutro
2 753
X
Tabla 68. Resultados Youtube 3
Medios Electrénicos
Tipo Alcance Frecuenci Titulo Fecha | Duracion Tptal .de
a Publicaciones
1.794 Franco de Vita- 8/11/ 35
Youtube suscriptores 7417.654 Condonizate 2 2011 | segundos 210
Contenido Comentarios Me No me Reproducciones
Gusta Gusta
Emocional Racional Positivo | Negativo | Neutro
4 264
X
Tabla 69. Resultados Youtube 4
Medios Electrénicos
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha | Duracion T(_)tal _de
Publicaciones
David Guetta: la
Youtube 1._794 747 654 mejor flgsta de | 21/01/ 1.57 210
suscriptores musica 2013 | Segundos
electrénica
Contenido Comentarios Me No me Reproducciones
Gusta Gusta
Emocional | Racional | Positivo | Negativo | Neutro
» 3 > . 178 7 36873
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Tabla 70. Resultados Youtube 5

Medios Electronicos

Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha | Duracion Tptal ple
Publicaciones
Jamiroquai en .
Youtube 1'.794 747.654 Venezuela- 1/03/ 6:05 210
suscriptores E 2013 | segundos
Venpro
Contenido Comentarios Me No me Reproducciones
Gusta Gusta
Emocional Racional Positivo | Negativo | Neutro
1 4 778
X 2
Tabla 71. Resultados Youtube 6
Medios Electrénicos
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha | Duracion Tptal .de
Publicaciones
Il Volo-
1.794 Condonizate 27/'5/ 10
Youtube suscriptores 7417.654 (Piensa entu 2013 | segundos 210
futuro)
Contenido Comentarios Me No me Reproducciones
Gusta Gusta
Emocional Racional Positivo | Negativo | Neutro
1 36 2747
Tabla 72. Resultados Youtube 7
Medios Electrénicos
Tipo Alcance Frecuencia Titulo Fecha | Duracién Tptal Qe
Publicaciones
1.794 Il Volo- 27/'5/ 11
Youtube suscriptores 747.654 Condonizate 2013 | segundos 210
Contenido Comentarios Me No me Reproducciones
Gusta Gusta
Emocional | Racional | Positivo | Negativo | Neutro
X > 2 2 2 59 4106

Al igual que las demas redes sociales, Evenpro cuenta con canales en el
sitio web YouTube, en el cual la empresa sube y comparte videos con sus
suscriptores. Cuentan con un canal por cada pais de Latinoamérica donde tienen

sede; en el caso particular de Venezuela, comparten videos a través del canal
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EvenproLatam. Fue creada el 28 de Junio del afio 2010, y hasta Febrero de 2014,
contaban con 1.794 suscriptores y 747.654 reproducciones de los 210 videos

compartidos.

De los 210 videos compartidos se identificaron siete de ellos que aportaron
informacion acerca de la campafa y las distintas actividades donde ésta se

desarrolla.

El primero de Diciembre de 2010 se publicé bajo el nombre: “Condonizate”
(Video Condonizate) un video tipo propaganda que apela al uso del preservativo a
través de imagenes de personas de distintas edades, la mayoria de éstas son
jovenes realizando actividades cotidianas, jovenes en pareja, heterosexuales y

homosexuales, demostrando afecto entre ellos.

Este video tiene una duracion de 45 segundos en los cuales una voz en

OFF de hombre, intercalada con una de mujer, narra lo siguiente:

Yo soy VIH Positivo. Tu dices: esto no me va a pasar a mi. Cualquier
persona de cualquier estrato, cualquier condicién, cualquier edad,
raza, religion; el VIH lo puede tener cualquier persona. Tu preferencia
sexual no tiene nada que ver, el amor no nos protege del VIH. El
preservativo es la Unica manera que tu tienes de decir “No al SIDA”.
Vamos a cuidarnos. Debemos usar el preservativo. La prevencion

esta en nuestras manos. El control de tu vida lo tienes tu.

La leyenda del video describe: “Por una paternidad responsable y la

prevencion de VIH. jCondonizate!”.

Este video obtuvo 1.457 reproducciones, 5 “Me gusta” y un comentario,

catalogado como negativo con respecto al video:

jram1912: “Que chimba esta publicidad, super de mal gusto la parte del cambur!!!”

Al final del mismo, aparece el logo de UNFPA, lo que indica que es un video
auspiciado por esta organizacion. Vale la pena agregar que en ninglin momento

del video aparece el logo de la campafa “Condonizate” ni se identifica a éste
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como una, es por ello que no se toma en consideracién como aporte al analisis de
la estrategia aplicada a la campafia de responsabilidad social liderada por

Evenpro.

El primer video subido en esta red social relacionado directamente con la
campana se titula nuevamente “Condonizate” (Video 1) y corresponde al 4 de abiril
del afio 2011.

Es un video que se puede catalogar como animacion, pues van
apareciendo partes del logo de la campafia que luego se van uniendo hasta formar

el logo completo. Después de eso, aparece una voz en OFF de hombre que narra:

“Piensa en tu futuro, Condonizate”. Frase que corresponde al eslogan de la
campafa. Simultaneamente aparecen las palabras de este eslogan. Luego, en
una segunda voz en OFF, unas risas. Debajo del eslogan, los logos de las dos
fundaciones aliadas a la campafia: UNFPA y Venezuela Sin Limites, junto al logo

de Evenpro.

Este video cuenta con 10 segundos de duracion. EI mismo obtuvo 104
reproducciones, un “Me gusta”, y cero comentarios. Asimismo, el video tiene como
leyenda el siguiente texto: “La campafa de responsabilidad social de Evenpro
logra condonizar a casi 10 mil personas durante el concierto de Shakira & The

Music Pop Festival”.

El segundo video compartido relacionado a la campafia corresponde al
video “Franco De Vita - Condonizate 1” (Video 2) publicado el 8 de noviembre de
2008, el cual obtuvo 753 reproducciones, dos “Me Gusta” y cero comentarios. Este
video tiene una duracién de 48 segundos y tiene como leyenda el siguiente
mensaje: “El cantautor venezolano dedica un importante mensaje a todos los

padres del mundo. jCondonizate!”.

Tal como lo indica la leyenda, el cantante envia un mensaje a los padres

que narra lo siguiente:
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Bueno, este mensaje va a todos los padres venezolanos que tienen
hijos adolescentes. No tengan miedo de hablar de sexo con sus
hijos, es importante que hablen de sexo con sus hijos. Les van a
hacer preguntas un poco incomodas, pero traten de responderle
siempre la verdad. Yo creo que la educacion sexual debe comenzar
en casa. Fuera en la calle, en el colegio, probablemente van a tener
una informacion equivocada, y se van a confundir. Por favor,
aclarenlo ustedes, que el sexo es normal, el sexo es algo natural de
los seres humanos y que se tiene que proteger, como yo (saca de un
bolsillo un preservativo), yo llevo uno siempre en el bolsillo, ¢que si
pasa algo? Mira, ahi tengo uno, (risas), ya saben, hablen de sexo

con sus hijos, y jCondonizate!

Con ese mismo motivo, y bajo la misma fecha, comparten un segundo video
llamado: “Franco De Vita - Condonizate 2" (Video 3), el cual obtuvo 264
reproducciones, cuatro “Me Gusta” y cero comentarios. Este video, por su parte,
tiene una duracion 35 segundos y va dirigido a los jévenes. La leyenda comparte
una breve descripcion de lo presentado en dicho video: “Sabios consejos del

cantautor venezolano para toda la juventud latinoamericana. jCondonizate!”.
El mensaje del cantante en este video narra lo siguiente:

Hola chicos, ya saben, el sexo no es malo, ¢0k? Mas bien es bueno,
es saludable, pero hay que pensar bien cuando se va a hacer, ¢,0k?
(Saca de un bolsillo un preservativo). Mira, yo siempre cargo uno en
mi bolsillo. jCondonizate!. Lo haces tranquilamente, y se disfruta lo
mismo, te lo garantizo, se disfruta igualito. Asi que piénsalo antes de
hacerlo, busquen un condén y hagalo con preservativos, sefiores,
para evitar enfermedades, embarazo no deseado, ¢qué mas?, y se

goza igual, te lo garantizo. jCondonizate!

El cuarto video subido en esta red social donde “Condonizate” tiene una

aparicion se trata del video con motivo del concierto del DJ internacional David
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Guetta: “David Guetta: La mejor fiesta de musica electronica” (Video 4), el cual fue
compartido el dia 21 de Enero del afio 2013.

El video tiene una duracién 11 minutos con 57 segundos, donde desde el
minuto 5:50” y hasta el minuto 5:55” aparece la mascota de la campafia, “Condi”,
junto a la reportera que registra el concierto, tiempo del video que concierne al

andlisis de la campafia.
Dicha aparicion corresponde a la siguiente descripcion:

La reportera se encuentra junto a la mascota de la campafia y le pregunta:
“¢ A ti te gusta David Guetta?”, la mascota responde haciendo movimientos para
los lados, la reportera agrega: “4Eso es si 0 no, si 0 no?”, a lo que la mascota

contesta asintiendo con la cabeza.

La leyenda de este video describe: “El pasado sabado 12 de enero se
presentd en el Campo de Futbol de la USB en Caracas el aclamado DJ y
productor francés jDavid Guetta! ofreciendo el primer concierto de su gira
internacional NOTHING BUT THE BEAT 2.0”.

Este video, por su parte, obtuvo 36.873 reproducciones, 178 “Me gusta”,
siete “No me gusta” y 139 comentarios. De estos, solo 12 comentarios estan
relacionados directamente con el video. Es importante mencionar que, estos

comentarios fueron tomados textualmente de la fuente.
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Tabla 73. Comentarios Video 4

POSITIVOS

NEGATIVOS

NEUTROS

| like it <3

buena publicacion

me gusta ??

Tripea con tus
panas, tripea en
familia o tirpea con
desconocidos en
un concierto de
David Guetta,
manteniendo el
orden y la Buena

vibra..

Hay pero esa conductora mas
mamada! Fueran puesto a

alguien mas alegre!

Qué clase de mierda es esta?

Army ele eme ele

hahahahahahahahah art
attack 10:05

Traigan a Deadmau5b Por

Favooor!

like it

PERDO ERA 1l VOLO

TRAIGAN A 11 VOLO A
MERIDA PORFAAAAAAA

' VOLO
HAHAHAHAHAHAHAHAH
AHAHAHAHAHAHAHAHA
HAHAAHAHAHAHAHAHA
HAHAHAHAHAHAHAHAA
AHAHHAAHAHAHAHA

Like si veniste por que te

pidieron un like xDDDD

Los 127 comentarios restantes van dirigidos a un concurso que realizd

Evenpro el 23 de enero de 2013, relacionado con la campana “Condonizate”, en el

marco de la celebracién del concierto del DJ David Guetta. Las bases del
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concurso fueron presentadas en el portal web, especificamente en el apartado de

noticias (Evenpro.com, 2013, www.evenpro.com/noticias):

iNo pierdas la oportunidad de ganar el ultimo CD autografiado de
David Guetta! Es muy sencillo, simplemente debes suscribirte a
nuestro canal de YouTube, EvenproLatam, una vez alli, debes indicar
que te gusta nuestro video “David Guetta: La mejor fiesta de musica
electrénica”. Luego, debes comentar una frase ideal para nuestra
campafia de RSE Condonizate, en la seccidbn de comentarios

del video, y relacionarla con el show de David Guetta.
(Ver Anexo 29. Comentarios Concurso David Guetta)

El quinto video publicado corresponde al concierto de la agrupacion
Jamiroquai, publicado el lero de Marzo de 2013, titulado: “Jamiroquai en
Venezuela — EVENPRO” (Video 5). Este video tiene una duracion de 6 minutos
con 5 segundos, donde desde el minuto 1:10” y hasta el minuto 1:48” aparece la
reportera del concierto entrevistando a un representante de la campafia quien da a
conocer de qué se trata “Condonizate”, y explica cémo funciona la actividad que
llevan a cabo en dicho concierto, haciendo referencia a la pared del SIDA y el

efecto que produce la participacion en ella.

Descripcién de la participacion de la campafia “Condonizate” en el video, lo

que corresponde al analisis de este estudio:

- “La reportera: Bueno, estoy con Miguel Angel, uno de los organizadores de
la campafia Condonizate. Cuéntanos de qué se trata hoy esta actividad que
tienes aca (sefiala a la pared BTL) en el concierto de Jamiroquai”

- “El representante: Muy bien, Condonizate es la campaia de
responsabilidad de Evenpro para prevenir el embarazo adolescente y las
infecciones de transmision sexual. La pared del SIDA, que es lo que esta
detras de nosotros (sefiala) es una invitacion a utilizar el preservativo”

- “Lareportera: ¢Y de qué se trata la actividad, Miguel Angel?”
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- “El representante: Cualquiera de los asistentes al concierto puede tomar
preservativos gratis, cortesia de Evenpro por la campafia Condonizate, y el
efecto visual es mostrar, sencillamente, que utilizando el preservativo

reducimos riesgo”

A continuacion la reportera prosigue a retirar un preservativo de la mencionada

“Pared del SIDA” demostrando cdémo funciona dicha actividad.

Este video, por su parte, obtuvo 778 reproducciones, 4 “Me gusta”, un “No
me gusta” y dos comentarios de tipo neutros, es decir, no pertinentes a la

campana:
e Comentario 1: Pobre se le fue el Gallo :( 5:07
e Comentario 2: Porque Evenpro? PORQUEEEEEEEEEEEEEEEEEE?! :(

La leyenda del video describe lo siguiente: “Bajo el concepto CELEBRATE
LIVE, que ofrece las mejores fiestas musicales del pais, se present6 en la USB la
banda Jamiroquai con su lider y vocalista Jay Kay en lo que fue jla rumba funk del

ano!”.

El 27 de mayo del afio 2013 comparten un sexto video relacionado con la
campana, su titulo: “Il Volo - Condonizate (Piensa en tu Futuro)” (Video 6), y este
tiene una duracion de 10 segundos, donde los participantes de la agrupacion Il

Volo comparten unas palabras acerca de la campafa:

“El éxito se alcanza con responsabilidad y constancia. Tu puedes lograr
todo lo que te propongas en la vida. Piensa en tu futuro y trabaja por ello.

jCondonizate!”

En la leyenda de dicho video aparecen descritas las palabras compartidas
por esta agrupacion. El video obtuvo 2.747 reproducciones, 36 “Me gusta”, un “No
me gusta” y seis comentarios, de los cuales 5 son neutros, no pertinentes a la

campafa, y 1 positivo.
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Neutros:

¢ Comentario 1: aaww a Gian parece que le dio verguenza jaja
¢ Comentario 2: Le gano la risa a gianluca

¢ Comentario 3: hahahahahha le dio verguenza decirlo a Gian xD tam bellos
condonizate XD

¢ Comentario 4: Gianluca no aguantaba la risa XD les daba penita XD

¢ Comentario 5: gianluca creo que se puso a reir y cortaron la parte jajajjaj los
amo *---*

Positivo:

e Comentario 1: Que bellos mis italianos creando conciencia. jLos amo!

En la misma fecha, y con el mismo motivo, publican un segundo video bajo
el nombre: “ll Volo — Condonizate” (Video 7). Este, por su parte, tiene una duracion
de 11 segundos, y obtuvo 4.106 reproducciones, 59 “Me gusta”’, dos “No me
gusta” y 10 comentarios, donde cuatro fueron comentarios negativos, dos fueron

positivos y cuatro fueron neutros.
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Tabla 74. Comentarios Video 7

POSITIVOS

NEGATIVOS

NEUTROS

Use condoms!

Condonizate, quiere decir
gue usen condodn,
preservativo, que se
cuiden al tener intimidad,
relaciones sexuales,
coito, sexo y demas

sinénimos.

Jajaja jaja XD que es

esto? :3 a que se refiere?
a gue se refiern con
condonizate??, no
entiendo jaja

QUE? 0.0

Alguien que me explique

lo de Condonizate??

jajajaja la cara de Piero
es demasiado Poker

Face!!

Gracias Il Volo !l

LA CARA DE PIERO....
© 0O

La leyenda, nuevamente, describe

las palabras compartidas por la

agrupacion Il Volo con respecto a la campafia: "Vive con alegria y disfruta cada

dia. Trazate metas y alcanzalas con constancia y esfuerzo, piensa en tu futuro.

iCondonizate!”.

Este perfil de la empresa Evenpro, a diferencia de otras redes, cuenta con

gran participacion de los usuarios, pues los videos estan estrechamente

relacionados con los conciertos y los artistas famosos, lo que llama la atencion de

los seguidores y genera mayor impacto, por ser estos mismos artistas los que

difunden el mensaje que la campafa busca transmitir.

(Ver Anexo Comentarios Youtube)
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5.2.5 Pinterest

Tabla 75. Resultados Pinterest 1

Medios Electrénicos

Tipo Alcance T_otaI Total Tableros Me gusta
Pines
Pinterest 2.563 9.564 61 10
., Total . .
Titulo Tablero Alcance . Pines Condonizate
Pines
RSE 1.380 11 4
p . Me . .
Titulo Pin Repines Contenido
Gusta
#Condonizate Imagen Mensaje
campafa de Racional E onal
concientizacion aciona mociona
~ sobre la Manos de un
importancia de 1 voluntario
protegerse sosteniendo
durante el un X
ejercicio de la preservativo
sexualidad
#PiensaEnFuturo
Tabla 76. Resultados Pinterest 2
Medios Electrénicos
Tipo Alcance ;—.Otal Total Tableros Me gusta
ines
Pinterest 2.563 9.564 61 10
. Total . P
Titulo Tablero Alcance . Pines Condonizate
Pines
RSE 1.380 11 4
B . Me . .
Titulo Pin Repines Contenido
Gusta
El uso del Imagen Mensaje
condén no es ) )
sélo Racional Emocional
responsabilidad 2 ~ Hombre
del que lo usa, interactuando
sino de la con pared del X
pareja. SIDA
#Condonizate
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Tabla 77. Resultados Pinterest 3

Medios Electronicos
Tipo Alcance | Total Pines Total Tableros Me gusta
Pinterest 2.563 9.564 61 10
Titulo Tablero | Alcance | Total Pines Pines Condonizate
RSE 1.380 11 4
. . Me . .
Titulo Pin Repines Contenido
Gusta
En Evenpro Imagen Texto
también se - X ;
celebré el Dia Condi con Racional Emocional
de la equipo de
Prevencion de ! trabajo
Embarazo no Condonizate X
Planificado en con
Adolescentes calcomanias
Tabla 78. Resultados Pinterest 4
Medios Electrénicos
Tipo Alcance | Total Pines Total Tableros Me gusta
Pinterest 2.563 9.564 61 10
Titulo Alcance Total Pines Pines Condonizate
Tablero
RSE 1.380 11 4
Titulo Pin Me Gusta Repines Contenido
Condonizate Imagen Mensajes
estuvo onal onal
presente en Raciona Emociona
la rumba de Promotora con
Dimitri calcomanias
Vegas & Condonizate X
Like Mike

Asimismo, Evenpro cuenta con su perfil en la red social Pinterest bajo el
nombre de la empresa. Su biografia describe: “Creamos experiencias inolvidables,
a través de lo mejor que sabemos hacer: conciertos, eventos y marketing

promocional. Nuestra ubicacion: América latina”.

La cuenta posee un total de 2.563 seguidores de los 61 tableros donde

comparten imagenes y noticias del area de entretenimiento. El total de
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publicaciones (pines) realizadas es de 9.564, y hasta la fecha, han marcado 10
“‘me gusta”. Es importante resaltar que, las publicaciones en esta red social estan

compuestas por una imagen y un mensaje.

De estos 61 tableros, uno corresponde especificamente al area de
Responsabilidad Social Empresarial, donde la campafa “Condonizate”, entre otras

publicaciones de esta area, se encuentra resefiada. Su titulo: “RSE”

Este tablero cuenta con 1.380 seguidores y 11 publicaciones de las cuales

cuatro corresponden a “Condonizate”.

La primera publicacion fue el 7 de febrero de 2012, lleva como mensaje:
“#Condonizate campafia de concientizacion sobre la importancia de protegerse
durante el ejercicio de la sexualidad #PiensaEnFuturo”. El mismo obtuvo un repin.

La imagen es una fotografia real de las manos de un voluntario de la
campafia que realiza la labor de entregar calcomanias con el logotipo de

“Condonizate”. (Pinterest 1)

La segunda publicacion, por su parte, fue realizada el 30 de septiembre, y la
misma describe: “El uso del condbén no es sélo responsabilidad del que lo usa,

sino de la pareja. #Condonizate”. Este pin obtuvo dos “me gusta”.

La imagen adjunta también es una fotografia real de un participante de la
actividad BTL “La Pared del SIDA”, actividad que llevan a cabo los voluntarios en
los distintos eventos organizados por la empresa donde “Condonizate” forma

parte. (Pinterest 2)

Luego de esto, y bajo la misma fecha, realizan una tercera publicacién con
el siguiente mensaje: “En Evenpro también se celebr6 el Dia de la Prevencién de
Embarazo no Planificado en Adolescentes”; y la imagen que acompafia este
mensaje se trata de una fotografia real de la mascota de la campafia, “Condi”,

junto a un grupo de voluntarios. (Pinterest 3)

Por ultimo, realizan una cuarta publicacion, en el marco de la celebracion

del concierto de Dimitri Vegas el pasado 5 de Diciembre de 2013. El mensaje de la
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publicacién describe: “Condonizate estuvo presente en la rumba de Dimitri Vegas
& Like Mike”. La imagen que acompafa la publicacion es una fotografia de una
joven asistente al evento quien lleva consigo una calcomania con el logo de la

campana. (Pinterest 4)

El tablero “RSE” tiene poca interactividad y las publicaciones relacionadas
con “Condonizate” son pocas con relacion los demas tableros que contiene

Evenpro en esta red.

5.2.6 Portal Web

Tabla 79. Resultados Portal Web

Medios Electréonicos

Tipo Alcance Frecuencia Titulo Total de Publicaciones
Portal 12.621.792 2'02. V.'S'tas www.evenpro.com/condonizate 45

Web diarias

Logot_mpo/ Ubicacion otros Ubicacion Contenido
Isotipo Logos
UNFPA, Imagen Texto Ubicacién
Banner en Banner en
2013 la derecha | Yenezueld | . jerecha i Notas de
Sin Limites Fotografias Prensa Central

Evenpro, ademas de patrticipar en distintas redes sociales, cuenta con un

portal web (www.evenpro.com) donde comparte distintas informaciones
relacionadas con el mundo del entretenimiento, cronograma de conciertos, e

informacion adicional de la empresa y su linea de productos.

Este portal web, de acuerdo con Alexa, medidor de sitios web, Evenpro se
encuentra de numero 705 en el ranking de paginas mas visitadas en Venezuela,
donde el promedio de visitas diarias por persona es de 2.02 (Febrero 2014). Vale
la pena mencionar que, de acuerdo con Manzano (2013), periodista del diario
venezolano ElI Mundo, en Venezuela existen mas de 12 millones de usuarios de

Internet, segun la Comision Nacional de Telecomunicaciones. “El numero de
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usuarios en el pais cerro el tercer trimestre en 12.621.792 de personas. Esto

significa un 42% de penetracion de la red en la poblacién venezolana”.

En la pagina web de Evenpro se pueden encontrar distintas divisiones de lo
que alli presentan: eventos, noticias, éxitos, concursos y multimedia, todos
claramente identificados con una pestafia ubicaba en la parte superior de la

pagina principal del portal.

Del lado derecho del sitio se encuentra un banner en direccion vertical en
donde no solo aparece publicidad, también informacién acerca de sus redes
sociales. Al final de este banner aparece un boton intermitente con el logo de la
campafa —logotipo en su ultima version, curveado y en forma circular- y el de las
fundaciones aliadas —UNFPA y Venezuela Sin Limites- que redirecciona hacia
una nueva ventana titulada: “www.evenpro/condonizate”, donde publican noticias
del area de responsabilidad social, especificamente aquellas relacionadas con las
actividades realizadas por la campafia “Condonizate” en los distintos conciertos,
ademas, noticias vinculadas con el tema y donde tengan participacion tanto

Evenpro como las fundaciones aliadas.

En este apartado poseen 45 articulos publicados de los cuales solo 15 de
ellos guardan estrecha relacién con la campafia, sus inicios, informacion sobre sus
actividades, su participacion en los conciertos y otros eventos. Los 30 articulos
restantes son de informacioén relacionada con la salud, el embarazo precoz, el VIH,
y otros temas que se relacionan con el mensaje de la campafia pero no la

mencionan.
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5.3 Andlisis y discusion de las piezas en funcion a la campafia de
Relaciones Publicas de “Condonizate”

Tabla 80. Resultados Relaciones Publicas

Relaciones Publicas

Total en

Fecha Medio Titulo Tamarfo Costo .
Bolivares

Debido a las limitaciones para acceder a esta informacion, el analisis de la
campafna de relaciones publicas se realiz6 en funcién a las notas de prensa

publicadas en su portal web.

El primero de Diciembre de 2010 se realiza la primera publicacion en la
pagina relacionada con “Condonizate”, titulada: “Condonizate por la lucha contra
el sida”, donde se habla de esta fecha, sobre la importancia de la prevencion,

ademas de arrojar cifras de interés:

Segun cifras oficiales, 80% de las nuevas infecciones ocurren por tener
relaciones sexuales sin proteccion y cada minuto que pasa 4 nuevos jovenes se
infectan de VIH. Nada mas en Venezuela hay 160 mil personas afectadas, segun
el Ministerio del Poder Popular para la Salud. (Evenpro, 2010,

www.evenpro.com/condonizate)

Por otro lado, mencionan la alianza entre Evenpro, el Fondo de Poblaciéon
de Naciones Unidas (UNFPA) y la Fundacion Venezuela Sin Limites, quienes
desde dos afos atras de la fecha de publicacion de este articulo tienen trabajando

conjuntamente con la campafa “Condonizate”:

Con el proposito de promover entre las y los jovenes
venezolanos la prevencion del VIH y el SIDA a través del
ejercicio de una sexualidad responsable, que incluya el uso del

conddén de manera adecuada en cada relaciéon sexual.
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El 20 de Enero de 2011 se publicé un segundo articulo relacionado con la
campana, titulado: “Disefia y “Condonizate” al ritmo de la musica”, donde dan a

conocer las bases de un concurso para la creacion de un logo para la campafa.

El ganador recibié un Apple iPady cuatro entradas Platinum para el
concierto de Shakira, que se realiz6 en Caracas el 27 de marzo del mismo afo.
Ademas, su propuesta fue la nuevaimagen permanente de la campafia
‘Condonizate” y fue publicada en unavalla. (Evenpro, 2011,

www.evenpro.com/condonizate)

El primero de Marzo de 2011 se anuncio que fue el dia para dar a conocer
al ganador del concurso a través de una publicacion titulada: “Hoy se anunciara el
ganador del concurso Condonizate”, y mas tarde, ese mismo dia, a través de una
nueva publicacién con el titulo: “Condonizate tiene nueva imagen”, revelan el
nombre del ganador. El logo de Armando Pérez resultdé ser el ganador entre las
245 propuestas recibidas por Evenpro para el concurso “Condonizate”, en el cual
se inscribieron alrededor de 900 personas, en su mayoria disefiadores y

estudiantes de disefio. (Evenpro, 2011, www.evenpro.com/condonizate)
Ademas, dieron a conocer la propuesta de relanzamiento de esta campana:

La campafia de Responsabilidad Social es activada en el marco
de los diferentes conciertos y espectaculos producidos por
Evenpro, donde los miles de asistentes pueden visitar un stand
con informacién sobre el VIH, sus formas de transmision y
métodos de proteccion frente a las infecciones de transmision

sexual.

A partir de este momento, se comienzan a publicar articulos referentes a la
campafa. El 10 de Agosto de 2011, por ejemplo, publicaron uno bajo el nombre:
“Condonizate: Evenpro impulsa la sexualidad responsable” donde describen el tipo
de campafa, sus objetivos y su manera de trabajar. Resaltan la idea de
aprovechar los espacios musicales para difundir su mensaje. Agregan, a modo

informativo, cifras que respaldan el motivo de esta labor:
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Segun cifras manejadas por el Fondo de Poblacion de las Naciones Unidas,
Venezuela es el pais de América Latina con la tasa mas alta de embarazo
adolescente. En donde una de cada cinco jévenes menores de 19 afios ya es
madre, e incluso hay quienes a esa edad ya tienen dos embarazos. (Revista

Dinero citada por Evenpro, 2011, www.evenpro.com/condonizate)

El 30 de Enero de 2012 realizan otra publicacion de tipo informativo para
dar a conocer cifras relacionadas con el embarazo adolescente en Venezuela, asi
como también, cifra de venezolanos infectados con el VIH SIDA. Este articulo se
titula: “Evenpro te invita a pensar en tu futuro’. (Evenpro, 2012,

www.evenpro.com/condonizate)

Luego de esto, los articulos publicados que guardan relacion directa con la
campafia estan vinculados Unicamente con su participacion en los distintos

conciertos organizados por Evenpro:

El 7 de Febrero de 2012: “Condonizate presente en el concierto de Elton
John”.

El 22 de Marzo de 2012: “Condi acompaid a Luis Miguel en su gira por

Venezuela”.

El 16 de Abril de 2012: “Piensa en tu Futuro acompaino a Il Volo en su gira

nacional’.

El 11 de Junio de 2012: “Condonizate acompana a Franco De Vita en su

gira nacional’.

El 24 de Enero de 2013: “Condonizate estuvo presenta en la rumba

electrénica del ano con David Guetta”.

El 30 de Septiembre de 2013: “En Venezuela: Prevenciéon del VIH en

concierto de Beyoncé”.

El 5 de Noviembre de 2013: “Condonizate estuvo presente en la rumba de
Dimitri Vegas & Like Mike”.
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En estos articulos las resefias se asemejan. En cada uno de ellos se da a
conocer la participacion que tuvo la campafia durante el evento, las actividades
qgue los voluntarios realizaron, las caracteristicas del concierto y la cantidad de
asistentes que formaron parte de la campafia. Ademas, en cada uno de los
articulos van adjunto imagenes del dia, donde aparecen los voluntarios, los

asistentes al evento, la mascota de la campafia, entre otras.

5.4 Andlisis y discusiéon de las piezas en funcion a sus

Componentes Gréaficos

Tabla 81. Resultados Componentes Gréficos 1

Componentes gréaficos

Afio Logofupo/ Direccion Color Tipografia Ubicacion
Isotipo
. . Negro / Sencilla, .
Condonizate Horizontal Verde redondeada Abajo
2011 Simbolo Forma Color Signos Visuales
Cara Negro / Significado Significante
sonriente con Redonda
un gorro Verde Gorro Condén
Tabla 82. Resultados Componentes Gréficos 2
Componentes graficos
Afo Logo_t|po/ Direccion Color Tipografia Ubicacion
Isotipo
. . Negro / Sencilla, .
Condonizate Horizontal Verde redondeada Abajo
Simbolo Forma Color Signos Visuales
Cara Negro / Significado Significante
2012 | sonriente con Redonda -
un gorro Verde Gorro Condén
Eslogan Direccion Color Tipografia Ubicacion
Piensa en tu Horizontal Verde Sencilla, recta Arriba
futuro




Tabla 83. Resultados Componentes Graficos 3

Componentes graficos

AfRo Logo.t|po/ Direccion Color Tipografia Ubicacion
Isotipo
. Negro / .
Condonizate Horizontal, Verde / sencilla, Abajo
curveado . redondeada
Rojo
Simbolo Forma Color Signos Visuales
2013 | Cara sonriente Negro / Significado Significante
Redonda
Eslogan Forma Color Tipografia Ubicacion
Piensa en tu Horizontal, Gruesa con .
Blanco Arriba
futuro curveado bordes negros

La campana “Condonizate” emplea una serie de herramientas graficas en
las cuales se apoya para realizar sus distintas actividades. La principal de ellas, su

logo, el cual aparece retratado en cada una de sus piezas.

Logotipo o Isotipo

El logotipo corresponde a la parte linglistica de la identidad de la campafa.
Esta, no es mas que la personalidad construida por la empresa Evenpro sobre su
area de responsabilidad social empresarial, en este caso especifico, la
personalidad de la campafia Condonizate, una campafia de caracter juvenil que se
desarrolla en espacios que van dirigidos a este tipo de target, como lo son los

conciertos.

En un principio, cuando inicié la campafa, el logotipo correspondia solo al
nombre de esta -“Condonizate”-, y mas adelante se incluyo el eslogan -Piensa en

tu futuro- como parte del logotipo final.
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Logo 1

o o
)
cond-nizate

Logo 2

Piensa en tu futuro
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Este logotipo ha tenido varios cambios desde su creaciéon. El mismo surgi6
de un concurso organizado por Evenpro donde se invit6 a crear la mejor
propuesta grafica de renovacion de imagen de la campafa (Evenpro, 2011). En un
principio, ademas de solo llevar el nombre de la campafa, se limitaba al uso de
dos colores: el verde, color que simboliza a algo natural, relajado o desenfadado,
también se refiere a la vida, fertilidad, el cual esta presente en al gorro del isotipo
y la segunda letra “o0” del logotipo, y por su parte el color negro, que simboliza algo
fuerte, compacto, con autoridad, elegancia y sobriedad, que corresponde al resto
de las figuras de este logo y al resto del logotipo, lo que a su vez, en conjunto al
nombre, representa una orden, es decir, si quieres una vida plena, “Condonizate”.
La tipografia empleada es curveada y sencilla, se encuentra en direccion

horizontal y de forma recta, y se ubica por debajo del isotipo. (Ver Logo 1)

Mas adelante, el logo sufre algunas modificaciones las cuales incluyen al
eslogan como parte de este y el uso de un nuevo color: el rojo (color calido que
implica sentimientos de amor y emotividad), el cual emplean en el simbolo de la

lucha contra el SIDA que se encuentra dentro de la figura del gorro. (Ver Logo 2)

Luego, el logo fue objeto de una nueva modificacion: pasé a estar
enmarcado dentro de una figura circular, y todas las formas incluidas, tanto
icdnicas como linglisticas, toman caracteristicas curveadas, es decir, con volumen
(tridimensional). Dentro de esta figura circular, lo que representa dinamismo,
cambio, nuevas experiencias, que se encuentra bordeando al simbolo, se
encuentran el eslogan y el logotipo de la campafa. También sufren modificaciones
cromaticas: en la segunda letra “0” y “n” de la palabra “Condonizate” -lo que
unidas resalta la palabra on, que significa prendido o encendido en inglés-, son
coloreadas de color rojo. Ademas, la tipografia de sus partes linguisticas van
evolucionando al mismo tiempo que el resto del logo. (Ver Logo 3). Por su parte, el
eslogan, cambia de una tipografia plana y sencilla de color verde, a una gruesa y
voluminosa de color blanco -color que refiere a la pureza-, con bordes negros. A
pesar de ser una tipografia juvenil, que representa cercania y confianza, existe

predominio de lineas rectas lo que transmite sobriedad, estructura, seguridad,
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estabilidad y confianza. Estas nuevas caracteristicas contrastan con la tipografia
del logotipo, la cual se conserva curveada y dinamica, es decir, una orden pero
con caracter amigable. Todos estos cambios concluyen en la que hoy es la nueva

identidad de la campafa “Condonizate”.

La ubicaciéon del logotipo dentro de la identidad visual de la campafa se
conserva, desde el comienzo de este estudio hasta su fecha de finalizacion, el
logotipo se ubica por debajo del simbolo. En el caso del eslogan, cuando este
pasa a formar parte del logotipo de esta identidad, se ubica por encima del

simbolo.

Simbolos

El simbolo por si solo también sufre algunas modificaciones. Este comienza
conformado por un conjunto de figuras planas, que a su vez forman una cara
sonriente con un gorro (Ver Logo 1). Luego, si bien el simbolo conserva sus
mismas caracteristicas, cambia para convertirse en lo que se entiende como una
cara guiflando un ojo, lo que representa complicidad y cercania, ademas, el
simbolo completo gira levemente hacia la izquierda (Ver Logo 2). Su ultima versién
(Ver Logo 3), conserva las caracteristicas de la version anterior, pero esta vez con
formas mas curveadas que dan la sensacibn de volumen (percepcion

tridimensional).

Como lo indica Tejada (1987), el simbolo corresponde a la marca visual de
la campafia, en este caso, una cara sonriente con un gorro. Este, por su parte,
posee un significado y un significante. El significado, que indica el componente
conceptual, refiere a una cara sonriente con gorro. Por su parte, el significante,
gue hace referencia a algo fuera de si mismo, es decir, el componente perceptual,
refiere en este caso, especificamente la parte del gorro, a un condén (o

preservativo).
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La ubicacién del simbolo dentro de las piezas graficas no cambia conforme
pasan los afios tomados para este estudio, conserva su posicion inicial: el centro.

Esto pues es el componente principal que identifica a la campafa.

Eslogan

El eslogan forma parte de los componentes linguisticos de la identidad
visual de la campafia. Este vino a formar parte del logotipo desde su segunda
modificacion (Ver Logo 2), donde la frase: “Piensa en tu futuro” pasa a formar
parte del logotipo -en la parte superior del simbolo, con la misma tipografia inicial y

en letras de color verde-.

En cuanto a su ubicacion, el eslogan no sufre cambios, conserva su
posicion arriba del simbolo, sin embargo, en lo que a su tipografia y forma
respecta, para su siguiente modificacion (Ver Logo 3) esto cambia. La tipografia es

gruesa, de color blanco y con bordes negros.

5.5 Andlisis y discusién de las piezas en funciébn a sus
herramientas BTL

Tabla 84. Resultados Piezas BTL

Piezas BTL

Tipo Tamafo Ubicacion Frecuencia Fecha

Pancartal | 2x2 metros Conciertos Unica — Concierto Ricky Martin 20/10/2011
Logotipo/Isotipo Ubicacion Contenido

Imagen Ubicacion Texto Ubicacion

2011 Centro Dere_Cha / Centro

Otros logos Izquierda Eslogan .
. Arriba
Abajo
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Tabla 85. Resultados Piezas BTL

Piezas BTL
Tipo Tamario Ubicacion Frecuencia Fecha
Pancarta 2 1.5x1.5 Concierto Unica — Concierto Ricky Martin 20/10/2011
Logotipo/Isotipo Ubicacion Contenido
Imagen Ubicacion Texto Ubicacion
2011 Izquierda Centro/ Centro
Otros logos Izquierda Eslogan .
: Arriba
Abajo
Tabla 86. Resultados Piezas BTL
Piezas BTL
Tipo Tamafio Ubicacion Frecuencia Fecha
Pancarta 3 1x3 metros Conciertos Unica — Concierto Ricky Martin 20/10/2011
Logotipo/Isotipo Ubicacion Contenido
Imagen Ubicacion Texto Ubicacion
201 'zquierda Otros logos Derecha Eslogan Centro
9 Abajo 9 Arriba
Tabla 87. Resultados Piezas BTL
Piezas BTL
Tipo Tamafio Ubicacion Frecuencia Fecha
Chupeta 1 2 metros Conciertos Unica — Conciertos Varias
Logotipo/Isotipo Ubicacion Contenido
Imagen Ubicacion Texto Ubicacion
2011 Cer.]tro L Cent Cent
Arriba 0go entro Eslogan entro
Evenpro Abajo Arriba
Tabla 88. Resultados Piezas BTL
Piezas BTL
Tipo Tamafio Ubicacion Frecuencia Fecha
Chupeta 2 2 metros Conciertos Unica- Conciertos Varias
Logotipo/Isotipo Ubicacion Contenido
Imagen Ubicacion Texto Ubicacion
Centro
2012 ; Centro
Arriba Otros logos . Eslogan Centro
Abajo
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Tabla 89. Resultados Piezas BTL

Piezas BTL
Tipo Tamario Ubicacion Frecuencia Fecha
Chupeta 3 2 metros Concierto Unica — Conciertos Varias
Logotipo/Isotipo Ubicacion Contenido
Imagen Ubicacion Texto Ubicacién
2013 Centro - :
Simbolo Centro Eslogan Arriba
Tabla 90. Resultados Piezas BTL
Piezas BTL
Tipo Tamafio Ubicacion Frecuencia Fecha
Mascota 2 metros Conciertos Unica — Conciertos Varias
Logotipo/Isotipo Ubicacion Contenido
Imagen Ubicacion Texto Ubicacion
2011 Centro -
Logotipo Centro
Tabla 91. Resultados Piezas BTL
Piezas BTL
Tipo Tamafio Ubicacion Frecuencia Fecha
Pasrleg : el 2x4 metros Conciertos Unica — Conciertos Varias
Logotipo/Isotipo Ubicacion Contenido
Derecha Imagen Ubicacion Texto Ubicacion
2011 X
Abajo SIDA Centro

La campafia “Condonizate” se desarrolla en los distintos conciertos que
Evenpro organiza, y en éstos se emplean diferentes herramientas y actividades
BTL. Tal es el caso de las pancartas o lienzos que despliegan a lo largo del

camino para entrar a los conciertos.

Existen dos versiones recuperadas de estas pancartas, una con fondo de

gris a blanco y otra con fondo negro.

La pancarta o lienzo con fondo color gris en degradacion al color blanco es

de forma cuadrada y mide aproximadamente 2 metros por 2 metros, de acuerdo
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con lo que la fotografia permite apreciar (Ver Pancarta 1). La degradacion del color
va de afuera hacia adentro, siendo el color de afuera el gris y el de adentro el
blanco. En el centro de dicha pancarta se encuentra el logo de la campafia en una
de sus primera versiones, es decir, el simbolo conserva su apariencia inicial, el
nombre debajo del simbolo de color negro y la segunda “0” en verde, con
tipografia sencilla, y el eslogan en la parte superior en forma recta, con la misma

tipografia y de color verde.

Del lado inferior derecho de la pancarta, los dos logos de las fundaciones
aliadas, UNFPA y Venezuela Sin Limites. Del lado contrario, el logo de Evenpro y
debajo de éste el logo de Facebook, Twitter y pagina web, para indicar dénde
pueden localizarlos a través de las redes sociales.

Por su parte, la pancarta con fondo de color negro es de forma rectangular,
y segun se puede apreciar en la fotografia, tiene un tamafio aproximado de un
metro y medio por un metro y medio. El logo de la campafia se encuentra en
negativo, es decir, lo que originalmente es de color negro -los signos visuales del
simbolo y el logotipo- pasa a ser de color blanco. Lo que corresponde al color
verde conserva esta caracteristica —la segunda letra “0”, el gorro y el eslogan-.
Vale la pena resaltar que, la version de la identidad visual registrada en esta

segunda pancarta coincide con la versién antigua del logo. (Ver Pancarta 2)

En cuanto a la ubicacién de los elementos de esta pancarta, el simbolo se
encuentra del lado derecho, y a su lado, en el mismo nivel, el eslogan y logotipo
de la campafna. Debajo de esto, centrado, se encuentran los dos logos de la
fundaciones aliadas (UNFPA y Venezuela Sin Limites), y del lado inferior izquierdo

el logo de Evenpro.

Por otro lado, se toma como muestra una tercera pancarta, de fondo blanco
y en forma rectangular, de tamafio aproximado de un metro por tres. El simbolo,
por su parte, se encuentra del lado izquierdo, el logotipo y eslogan en el centro,
donde el eslogan toma la parte superior de la pancarta y conserva la misma

apariencia inicial (tipografia recta y sencilla, de color verde) mientras que el
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logotipo se encuentra en el centro de la pancarta con las mismas caracteristicas
de la identidad inicial, es decir, con letras redondeadas de color negro, y la

segunda letra “0” de “Condonizate” de color verde. (Ver Pancarta 3)

Asimismo, aparecen en esta pancarta otros logos, el de UNFPA, el de
Venezuela Sin Limites y el de Evenpro, esta vez alineados a la parte inferior

derecha de la misma.

Igualmente, dentro de las herramientas graficas empleadas en la campafa
se encuentran las chupetas BTL, aquellas implementadas por el equipo de
voluntarios durante las actividades que “Condonizate” desarrolla en los distintos
conciertos. Estas son en forma de rombo o diamante (que representa prestigio,
compromiso, lealtad poder y fuerza), unas con la version antigua del logo, donde
el rombo llevaba una linea bordeada de color verde, el simbolo en la parte
superior, el nombre debajo, debajo de éste el eslogan, y mas abajo el logo de

Evenpro. (Ver Chupeta 1)

Luego, se encuentra una segunda version de ésta, con las mismas
caracteristicas, sin embargo, agregan a la chupeta, en la parte inferior del lado
izquierdo, el logo de la fundacion aliada UNFPA, y del lado derecho el de
Venezuela Sin Limites. (Ver Chupeta 2)

El otro tipo de chupeta, también en forma de rombo, lleva la version actual
de la identidad visual de “Condonizate”, junto con el mismo borde lineal de color
verde, un circulo de color verde mas claro que contiene el eslogan en la parte
superior y el logotipo de la camparfa por debajo, y en el centro, el simbolo de
“Condonizate”. Esta ultima version no lleva el logo de Evenpro ni el de las

fundaciones aliadas. (Ver Chupeta 3)

Otro de los recursos BTL empleado en las actividades de “Condonizate” es
la llamada mascota de la campafia: “Condi”, un mufieco inflable de color blanco,
con las misma caracteristicas de la identidad visual de la campafia, quien lleva

escrito en el pecho la palabra “Condonizate” con la misma tipografia utilizada en el

121



logotipo inicial (tipografia negra, sencilla, y la segunda letra “0” de color verde).
(Ver Mascota BTL)

Asimismo, la campafia emplea otro importante recurso grafico BTL en
algunos de los conciertos donde “Condonizate” forma parte de ello. Se trata de la
Pared del SIDA, llamada asi por uno de los voluntarios de la campafa (Ver Video
5).

Esta es de color negro, mide aproximadamente 2 metros de alto por 4
metros de largo y en el centro de la misma lleva escrito la palabra “SIDA” con
empaques de preservativos de color blanco. En la parte superior de la pared una
frase que indica: “jAyudanos a desparecerlo!”, con tipografia sencilla y de color
blanco, y en la parte inferior el eslogan, también con tipografia sencilla y de color
blanco, junto al logotipo de la campafia en su version inicial pero en negativo, es
decir, el fondo de la misma es de color negro y las letras en blanco con tipografia
sencilla, también se conserva la segunda letra “0” en color verde. (Ver Pared del
SIDA)

La Pared del SIDA es una actividad BTL, que se considera una pancarta
interactiva, que consiste, de acuerdo con el representante de la campafa durante
el concierto de Jamiroquai (Video 5), en que cada asistente al concierto, al pasar
frente a ésta, podia retirar alguno de estos empaques de preservativos que
conforman la palabra SIDA y el efecto visual seria desparecer poco a poco la
misma; por eso la razén de la frase: “jAyudanos a desaparecerlo!”, es decir,

ayudar a desaparecer el SIDA con el uso de los preservativos.

Esta actividad, basandose en la teoria de marketing social de Kotler (1992),
es efectiva pues busca sugerir el uso de preservativo y no cambiar una acitud, es
decir, mantener una vida sexual activa pero de manera responsable. Asimismo, es
una actividad que da de qué hablar, lo que crea un ambiente de discusion y

permite que se comprenda el mensaje.
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Sin embargo, es una actividad que solo refiere al SIDA como consecuencia
de no usar el preservativo y no al embarazo precoz, que es otra de las

consecuencias que acarrea este problema.

5.1.4 Analisis y discusion de tipo de mensajes

A lo largo de todo el andlisis se pudieron identificar dos tipos de mensajes
emitidos por la campafa a través de los distintos medios que utilizan: racionales y
emocionales. Los mismos han sido registrados por los medios analizados
anteriormente (ver Anexos) y de la muestra total se extraen textualmente los

siguientes mensajes:

Racionales

e Condi también esta en #Guettaenvzla #celebratelive #condonizate

e Busca a nuestros colaboradores y ponte tu sticker #piensaentufuturo
#guettaenvzla #celebratelive

e Condi presente en #JamiroquaiCCS

e Condi nos acompafa hoy en #JonasbrothersCCS #PiensaEnTuFuturo
#Condonizate

e Una vez mas Condi acompafiandonos "#PiensaEntuFuturo, #Condonizate"
#BeyoncéMovistarVe

e Hoy se celebra el Dia Mundial de Prevencién del Embarazo No Planificado
#PiensaEnTuFuturo #Condonizate #TalDiaComoHoy #Efeméride

e ¢ Que es #Condonizate? #PiensaEnTuFuturo Dia Mundial de la Prevencion
del Embarazo No Planificado

e “iSé adolescente pero uno inteligente!”

e Hoy 1ro de diciembre se celebra el Dia Internacional de la Accién contra el
SIDA #Condonizate
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Las pastillas anticonceptivas no evitan Infecciones de Transmision Sexual,
el condon si, #Condonizate

Los condones son la segunda mejor opcidon después de la abstinencia
#PiensaEnTuFuturo

No te confies, no todas las Infecciones de Transmisién Sexual se pueden
ver a simple vista, #Condonizate

Evita el contagio de Infecciones de Transmision Sexual, practica el sexo
seguro, #Condonizate

Mantente informado de cuantos métodos anticonceptivos existen, su uso,
margen de riesgo y como funcionan #PiensaEnTuFuturo

Ta eres duefio de lo que quieres para tu vida, #Condonizate

No uses doble conddon (uno encima del otro), se podrian romper,
#Condonizate

Conoce estrategias de salud sexual y reproductiva para contribuir a la
reduccion ITS y de embarazos no deseados #PiensaEnTuFuturo

Si tomas pastillas anticonceptivas, utliza el condén como método
complementario. #Condonizate

Segun los datos oficiales del MPPS, Venezuela tiene mas de 160mil
infectados de VIH, #Condonizate

¢ Sabias que los condones que no han sido elaborados con latex y
poliuretano no te protegeran del VIH? #Condonizate

Segun los datos oficiales del MPPS, Venezuela tiene mas de 160mil
infectados de VIH, #Condonizate

No cambies un momento de placer sin conddn, por toda una vida con una
infeccion, #Condonizate

Todo acto libre representa una responsabilidad #Condonizate

Tu eres duefio de lo que quieres para tu vida, #Condonizate

Venezuela es el pais con la tasa mas alta de embarazo adolescente en
América Latina. j #PiensaEnTuFuturo! #Condonizate

“Yen a dormir conmigo: no haremos el amor, él nos hara” Julio Cortazar

#LoveQuotes #Condonizate
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Un nifio no puede criar a otro. Si ya eres activo sexualmente #Condonizate
El preservativo no solo sirve para prevenir un embarazo no deseado, sino
también para evitar Infecciones de Transmision Sexual #Condonizate

No cambies un momento de placer sin conddn, por toda una vida con una
infeccion, #Condonizate

Si tomas pastillas anticonceptivas, utliza el conddn como método
complementario. #Condonizate

El uso del conddén no es sélo responsabilidad del que lo usa, sino de la
pareja. #Condonizate

El VIH y otras Infecciones de Transmisibn Sexual son incurables,
#Condonizate Si vas a hacerlo... jHazlo bien! #Condonizate

Conoce estrategias de salud sexual y reproductiva para contribuir a la
reduccion ITS y de embarazos no deseados #PiensaEnTuFuturo

Un embarazo antes de los 18 afios pone en peligro tu salud y la del bebé
#PiensaEnTuFuturo

La adolescencia no es el momento para ser padres. Un hijo es algo
hermoso y no debe ser fuente de infelicidad #PiensaEnTuFuturo

Si te embarazas en la adolescencia tienes mas probabilidad de abandonar
tus estudios y sacrificar tus planes de vida #PiensaEnTuFuturo

Conoce estrategias de salud sexual y reproductiva para contribuir a la
reduccion ITS y de embarazos no deseados #PiensaEnTuFuturo

Mantente informado de cuantos métodos anticonceptivos existen, su uso,
margen de riesgo y cdmo funcionan #PiensaEnTuFuturo

Si te embarazas en la adolescencia tienes mas probabilidad de abandonar
tus estudios y sacrificar tus planes de vida #PiensaEnTuFuturo

El uso del conddén no es sélo responsabilidad del que lo usa, sino de la
pareja.

El uso del conddén no es sélo responsabilidad del que lo usa, sino de la
pareja

Todo acto libre representa una responsabilidad #Condonizate
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e Solo haz cosas de grandes cuando puedas asumir grandes
responsabilidades #Condonizate

e No cambies un momento de placer sin conddn, por toda una vida con una
infeccion, #Condonizate

e EI condon es la segunda mejor opcion que ofrece proteccidbn contra
embarazos e infecciones de transmision sexual #PiensaEnTuFuturo
#Condonizate

e [CONCURSO] #PiensaEnTuFuturo  jParticipa por entradas a
#EITanelDelTerror, Cinexy CD’s

e Hoy se celebra el Dia Mundial de Prevencion del Embarazo no Planificado
en Adolescentes. ¢Sabias que en Suramérica, Venezuela ocupa el primer
lugar en este caso? >>> http://ow.ly/peULs #PiensaEnTuFuturo

e Firmamos acuerdo ratificando nuestro compromiso de Responsabilidad
Social junto a Unfpa Venezuela: Fondo de Poblacion de las Naciones
Unidas y la Fundacion Venezuela sin Limites >>> http://ow.ly/pfWNv

e Condonizate estuvo presente en la rumba de Dimitri Vegas & Like Mike

e En Evenpro también se celebr6 el Dia de la Prevencion de Embarazo no
Planificado en Adolescentes

e #Condonizate campafia de concientizacibn sobre la importancia de
protegerse durante el ejercicio de la sexualidad #PiensaEnFuturo

e El uso del conddn no es sélo responsabilidad del que lo usa, sino de la

pareja. #Condonizate

Emocionales

o #ChisteSubidoDeTono Eyaculador precoz busca mujer para... Bueno, ya da
igual
e Y tu qué quieres ser? Suefia en grande jPiensa en tu futuro! #Condonizate

e Por una noche feliz y una vida sin preocupaciones #Condonizate
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e Y t0 qué quieres ser? Suefia en grande jPiensa en tu futuro!
#Condonizate

e jAyudanos a desaparecerlo! jPiensa en tu futuro! #Condonizate

e Condi acompafandonos hoy en la USB #lIVoloCCS #PiensaEnTuFuturo
#Condonizate

e Condi presente en #LuisMiguelCCS: jAyudanos a desaparecerlo!
#PiensaEnTuFuturo #Condonizate

e Tu también corres el riesgo de contraer una Infeccion de Transmision

Sexual, #Condonizate

De los mensajes obtenidos de la muestra, se observa que la gran mayoria
de éstos son de caracter racional, pues buscan concientizar a la audiencia a
través de datos y cifras que puedan llamar la atencion de los mismos y causar tal

impacto que llegue de manera eficiente.
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CAPITULO VI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Esta investigacion se realiza con el fin de analizar la estrategia empleada
por la empresa de produccién de eventos mas grande en Venezuela: Evenpro,
quien lidera una campafia de responsabilidad social empresarial llamada
“Condonizate”, que busca llamar a la prevencion del embarazo precoz y las
Enfermedades de Transmision Sexual a través del uso del preservativo como

principal método de prevencion.

Por ser una de las pocas camparfas que se realizan en Venezuela con el fin
de informar acerca de la sexualidad responsable en los adolescentes, la iniciativa
toma mayor importancia a la hora de su analisis, dado, no solo a la probleméatica
que compete al pais, sino, al alcance y potencial que posee esta empresa por su

gran penetracién y prestigio en el mercado venezolano.

Esta empresa, ademas der ser lider en organizacion de eventos, cuenta con
su propio parque recreacional, sala de cine, y tiene proyeccién a nivel
internacional en Latino América, lo que significa que tiene el motor y herramientas
necesarias para poder crear una estrategia que genere suficiente impacto en la

sociedad venezolana.

De igual modo, la empresa da gran importancia a su linea de productos y
esto los ha llevado a convertirse en lideres en su area. De acuerdo con G.D.
Wiebe, citado por Kotler y Roberto (1992): “cuanto mas se parezca una campana
de cambio social a una de producto comercial, lo mas probable es que tenga
exito”. Es por esto que se recomienda que, del mismo modo como se promocionan
los diferentes productos de la empresa, se implemente una estrategia similar en la

promocién de la responsabilidad social.

Evenpro lleva a cabo la campana “Condonizate” mayormente a través de

sus distintos perfiles en las redes sociales. Sin embargo, utiliza el mismo medio
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para enviar mensajes de toda su linea de producto, ya sea su parque o cine,
responsabilidad social, farandula, muasica y noticias del acontecer artistico, entre
otras, lo que impide enviar un mensaje de concientizacion que genere recordacion
en los seguidores de dichas redes, pues estos mensajes compiten con el resto de
los emitidos y no logran conformar y transmitir una personalidad definida de la

campana.

Es por ello que se recomienda crear perfiles Unicos de la campafia, que Si
bien estén estrechamente relacionados con la empresa y sus aliados, permitan
crear un posicionamiento en la sociedad para que asi el mensaje a transmitir

pueda llegar por si solo a la audiencia meta.

Por otro lado, a través de los resultados arrojados por el andlisis de los
medios empleados por la empresa, se puede percibir que los mensajes no tienen
frecuencia constante en el tiempo, es decir, en algunas fechas se publica mas que
en otras, incluso existen vacios de publicaciones relacionadas con la campafa
debido a que los mensajes solo son emitidos cuando se acerca la fecha de un
concierto, por lo que se recomienda desvincular los mensajes de los conciertos y
que se planifique la emision de los mismos para que éstos no dejen de ser

recibidos y asi se mantengan en la mente de los usuarios de las redes.

Ademas, de acuerdo con lo recopilado en el marco referencial, una
campafa de responsabilidad social debe monopolizar los medios a la hora de
emitir sus mensajes. Evenpro posa su fuerza en las redes sociales dejando de
lado a los medios convencionales, que si bien implican una inversion mayor, la
empresa tiene la posibilidad de hacerla y asi generar mayor prestigio por estar

presente en todos los medios existentes.

Por otra parte, vale la pena recordar que, las actividades relacionadas con
la campafa “Condonizate” se desarrollan Unicamente en los espacios de los
conciertos y eventos musicales que organiza Evenpro, donde el concierto es el

centro de atencion y la campafia una actividad extra, por lo tanto no puede ser
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catalogada como una de marketing social, pues es llevada a cabo como actividad

complementaria de los conciertos.

Vale destacar que, si bien en los espacios donde se desarrolla la campafna
se logra una comunicacion cara a cara con el publico a través de distintas
actividades BTL, consiguiendo que éstos procesen la informacion de manera mas
eficiente -lo que a su vez implica una mayor probabilidad de que acepten mejor el
mensaje- se recomienda no limitar estas actividades a esos espacios, Sino
aplicarlos en otros lugares concurridos por la sociedad venezolana y con mayor

frecuencia.

Del mismo modo la campafia, aunque emite mensajes para prevenir un
embarazo precoz y evitar las ETS, pareciese enfocar las actividades que realizan
solo en la prevencién del SIDA, haciendo pocos esfuerzos por incluir -durante los
conciertos- mensajes y piezas relacionadas con el embarazo no deseado. Por
tanto, se recomienda darle la misma importancia a los mensajes relaciones con la
prevencion del embarazo precoz como a las actividades realizadas, y que éstas

guarden una estrecha relacién con respecto a su relevancia.

En otro orden de ideas, los artistas invitados a realizar conciertos en el pais
participan en la campafa “Condonizate” como voceros de la misma, y aunque esto
puede ser positivo en algunos casos por el impacto que los mismos pueden tener
en la sociedad, muchas veces estos artistas no estan vinculados con un target
juvenil -target al que pretende dirigirse la campafia-, como es el caso de Franco de
Vita o Luis Miguel, artistas que van dirigidos a todo tipo de audiencia, pero en
especial a un target mas adulto.

Asimismo, en lo que al target respecta, la campafa por estar vinculada
Gnicamente a los conciertos -que suelen tener un costo no accesible para toda la
poblacién- solo se dirige a los asistentes de los mismos, por lo que no se incluye a
aguellos jovenes de bajo poder adquisitivo, que son los primeros afectados por
esta problematica y necesitan mayor atencion, y quienes debieran ser educados

en materia de sexualidad.
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En cuanto a la parte grafica empleada por esta campafia, es importante
resaltar que desde un inicio, la idea del cambio de imagen de la mano de un
concurso donde se llamé a la participacion de jovenes disefiadores, fue una
iniciativa positiva, pues invitdé a la audiencia a formar parte de la campafa de
manera activa y con gran recompensa. Esto logré despertar interés en los jévenes
con relaciéon a la campafia, ya que fueron mas de 900 los suscritos al concurso y
mas de 245 los logos tomados a consideracion (Evenpro, 2011, para.l). Por ello,
se recomienda ser constante con este tipo de iniciativas que mantengan al publico

identificado, motivados a participar y a aportar buenas ideas a la causa.

En este mismo orden de ideas, el andlisis de esta campafa permite
observar los distintos cambios de su identidad visual en los tres afios en los que
se ha llevado a cabo. Estos cambios debilitan la imagen que se quiere construir
alrededor de la iniciativa e impide el posicionamiento de la misma como una
campafa contundente, lo que a su vez le resta fuerza e importancia al mensaje

gue se busca transmitir.

Finalmente, tomando en cuenta el desarrollo de la camparfia con respecto a
los medios implementados por Evenpro, se puede concluir que, en relacion al
namero de seguidores, no se puede precisar que éstos sean Unicamente
seguidores de la campafa, pues cada medio implementado incluye todas las
lineas de productos que la empresa maneja, de igual modo, las publicaciones
relacionadas directamente con la campafa no tienen gran receptividad (“me gusta”
y comentarios) a diferencia de las referentes a otros temas como espectaculos o

entretenimiento.

Considerando todos los aspectos anteriormente mencionados, la
investigacion ha arrojado que la campafia “Condonizate” llevada a cabo por
Evenpro, es una campafa que busca mejorar la reputacion de la empresa y su
posicionamiento, en lugar de contribuir con la mejoria de una problematica que
afecta a la sociedad venezolana, por lo que se concluye que la campafa
“Condonizate” no es efectiva, y no contribuye con la disminucion de las altas cifras

de embarazo precozy ETS en el pais.
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GLOSARIO

Blog: Sitio web que incluye, a modo de diario personal de su autor o
autores, contenidos de su interés, actualizados con frecuencia y a menudo

comentados por los lectores.

Hashtaq: es una cadena de caracteres formada por una o varias palabras
concatenadas y precedidas por una almohadilla o gato (#). Es, por lo tanto,
una etigueta de metadatos precedida de un caracter especial con el fin de

gue tanto el sistema como el usuario la identifiquen de forma rapida.

Pagina web: Documento situado en una red informética, al que se accede

mediante enlaces de hipertexto.
Voz en off: es una técnica de produccién donde se retransmite la voz de un
individuo que no esta visualmente delante de la cdmara durante una

produccion de television, radio, cine, teatro u otras presentaciones.

Http: en espafiol quiere decir protocolo de transferencia de hipertexto, es el
protocolo usado en cada transaccion de la World Wide Web.

PayPal: servicio sin costo que transfiere el pago de su tarjeta de crédito al

comercio PayPal sin compartir su informacion financiera.

Banner: es un formato publicitario en Internet. Esta forma de publicidad

online consiste en incluir una pieza publicitaria dentro de una pagina web
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Anexo 1. Instagram 1

Anexo 3. Instagram 3
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Anexo 4. Instagram 4
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Anexo 6. Instagram 6
- [ Eres seguicons |
SEMANA MUNDIAL DE PREVENCION #CONCUR wa
DEL EMBARAZO EN ADOLESCENTES
ijCrea conciencia, comparte mensajes
con el HT #PiensaEnTuFuturo en twitter .
y participa por entradas a Cinex,
al Tanel del Terror y CD's [
de lus artistas favoritos!
o
-

#PiensaEnTuFuturo
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Anexo 7.Instagram 7

SEMANA MUNDIAL DE PREVENCION
DEL EMBARAZO EN ADOLESCENTES

iCrea conciencia, comparte mensajes
con el HT #PiensaEnTuFuturo en twitter
y participa por entradas a Cinex,
al Tanel del Terror y CD's
de tus artistas favoritos!

FLLELEL:
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Anexo 10. Instagram 10
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Anexo 12. Instagram 12
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Anexo 13. Instagram 13

Anexo 14. Pinterest 1

152



Anexo 15. Pinterest 2

Anexo 16. Pinterest 3
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Anexo 17. Pinterest 4

Anexo 18. Pancarta 1
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Anexo 19. Pancarta 2

Anexo 20. Pancarta 3
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Anexo 21. Chupeta 1
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Piensa en tu futuro

Anexo 22. Chupeta 2
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Anexo 24. Chupeta 3

Anexo 25. Mascota BTL
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Anexo 26. Pared del SIDA
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Anexo 27. Comentarios Facebook

Tipo de
comentario

Menciones

General

Referentes a la
campafa

Positivos

Lastima que el
promedio mas alto no
lo tengamos en
Record Académico ni
de Investigacion,
Avance Tecnoldgico
o lo que sea!!

Lamentablemente asi
es. Hay que tomar
conciencial

Deberian
implementar un
control de natalidad y
asi empezar a poner
orden en este
despelote pq
desgraciadamente
aqui importa mas
traer a pasar hambre
y trabajo a nifios y q
regalen todo en vez
de ser consciente y
traer a los nifios en el
momento adecuado

Hay pocas campafias
de educacion y
prevencion sexual, y

no solo los
embarazos no
deseados, sino las
enfermedades

venéreas como el
terrible  sida, hay
mucha ignorancia e
inmadurez.

Negativos

No pues verguenza
internacional, los
#1!...y con el
regguenton este que
sale ultimamente
puess ¢como no? si
es otra motivacion
mas a que se lancen
a la gente como si
nada, educacion por
los dos lados,
mujeres PERO
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TAMBIEN

HOMBRES, eso es lo

que falta aqui.

El dolor!
Neutros
Anexo 28. Comentarios Instagram
Tipo de' Menciones General Referente a la campafia
comentario
%gu;anlmlﬂ Mira Isabella! e Piensa en tu
anton _lomonaco
@mariaclareth O te pones futuro!
anael stuff condon 0 no condonizate!
IntentoMio sel A esta
. casa no me e Yo agarre uno xD
Agarren consejo . .
@fedehobaica traes carajitos! toca avisar
@brrruni@ivanitur JAJAJAJAIAI cuando lo use?
bell _ AJAIAIAIAIA Jajajaja
@juliorodrigueshboi )
di @adriands276
@danielcusati23 e Que ternurita!
@ashleymmt Mira a
condiiiii @vale e #condonizate jejej
Cuidado #Condoni balza eje buena
zate i campana!!
i ) Bebe #condoni
@romanibarrajr @ zate jajajajajaj .
adriands276 ya a para los e Me parece genial
Positivo saben... actos impuros esta campafia...en

@magabritoreyes
epa condonizate!!!

@theplanetfred

@andreasgamardo

@aqianfrancorodrig
uez

marialepl

@medicen_dani

#Consejos @dianit
avp @estefialfaro
@anapezzetta @vi

vianatovard

Eso es todo

marygarcia9
@kathy3009
Condi nuestro
amigo ok?
Jajajajaja

Viva el sexo
con
proteccién.

Sin forro, no
hay
party #condoni
zate

este momento
tengo una
ahijadita con ese
problema,hay @
seguir  haciendo
esta campafia
amigos!!!

Y recordar que

ese mufieco
surgi6 de un
concurso por
entradas para ir a
shakira :")
Excelente
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http://instagram.com/guanpedro
http://instagram.com/anton_lomonaco
http://instagram.com/mariaclareth
http://instagram.com/angel_stuff
http://instagram.com/IntentoMio
http://instagram.com/fedehobaica
http://instagram.com/brrruni
http://instagram.com/brrruni
http://instagram.com/ivaniturbe11
http://instagram.com/juliorodriguesboidi
http://instagram.com/juliorodriguesboidi
http://instagram.com/danielcusati23
http://instagram.com/ashleymmt
http://instagram.com/romanibarrajr
http://instagram.com/adriands276
http://instagram.com/adriands276
http://instagram.com/magabritoreyes
http://instagram.com/theplanetfred
http://instagram.com/andreasgamardo
http://instagram.com/gianfrancorodriguez
http://instagram.com/gianfrancorodriguez
http://instagram.com/marialepl
http://instagram.com/medicen_dani
http://instagram.com/dianitavp
http://instagram.com/dianitavp
http://instagram.com/estefialfaro
http://instagram.com/estefialfaro
http://instagram.com/anapezzetta
http://instagram.com/vivianatovard
http://instagram.com/vivianatovard
http://instagram.com/adriands276
http://instagram.com/valebalza
http://instagram.com/valebalza
http://instagram.com/marygarcia9
http://instagram.com/marygarcia9
http://instagram.com/kathy3009
http://instagram.com/nur_sayegh
http://instagram.com/jberruetaofi

§ @corinadcb92 e Sin gorrito... campafia de

no hay responsabilidad
e Condi @marialepl cumplearios!!!! social@evenpro

Tu bff !
*~*xx @zolangr

e Excelente!! No

e (@daniella_cc TIRES la
borda!! #condo
nizate

e Stop teen
pregnancy,
take it in The
ass

e (@badgyalruba

mrk nada de
Sexo casual
sin condon!

e @franmakago
now jajajajja
miraaaa el
mufieeee

e Jaja condi es

mi mejor
amigo @even
pro

e Aw condi :3
JAJAJA

Negativo e Que raro el
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http://instagram.com/corinadcb92
http://instagram.com/marialepl
http://instagram.com/zolangr
http://instagram.com/daniella_cc
http://instagram.com/badgyalruba
http://instagram.com/badgyalruba
http://instagram.com/franmakagonow
http://instagram.com/franmakagonow
http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/evenpro

condonsito
ese jajajaj. Yo
si me pude reir
cuando lo vi,
lol.

Es la foto con
menos sentido
para la
campafa! Se
supone ponen
a alguien no
embarazada y
feliz

Este condi
nuevo es
horrendo!

Tiene el

cuerpo como
don Francisco!

Wacala

El no estaba
en Guetta

Neutro

Jajajajajajaaj
quiero  estar
allaaaa

Yo tambien!
Traigan a
justin

bieber @even
pro

A one direction
demi lovato!!!

Traigan a jlo
again
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http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/evenpro

Traigaaaan a
one

direction @ev
enpro

Por
favor @evenpr

o traigan

a @mileycyrus

Er Cofio ela
madre dejen
de pedir que
traigan gente
gue no les van
a parar!

Traigan a big
time rush, one
direction, cody
simpsons,
demi lovato,
bruno mars!!

@josec _salaz

ar me
Meo00o0.

El mejor
comentario de
pana!

Traigan a la
tigresa del

pararon bolas?
NO...

#beygood
@ruba observ

a a tu doble
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http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/mileycyrus
http://instagram.com/josec_salazar
http://instagram.com/josec_salazar
http://instagram.com/ruba

VENEZUELA

WANTS
STARS
DANCE
TOUR@selen
agomez @pm
deleon22 @ch
aelynne

Estas locoo
verdad

jajaja @jorge8
46

Aja @andrepl
895 felicidades
en tu dia

Y justin
bieber?
Traigan a
justin
bieber@evenp

ro

VENEZUELA
WANTS
STARS
DANCE
TOUR@selen
agomez @pm
deleon22 @ch

aelynne

Y justin
bieber?
Traigan a
justin
bieber@evenp

ro

Y justin
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http://instagram.com/selenagomez
http://instagram.com/selenagomez
http://instagram.com/pmdeleon22
http://instagram.com/pmdeleon22
http://instagram.com/chaelynne
http://instagram.com/chaelynne
http://instagram.com/jorge846
http://instagram.com/jorge846
http://instagram.com/andrep1895
http://instagram.com/andrep1895
http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/selenagomez
http://instagram.com/selenagomez
http://instagram.com/pmdeleon22
http://instagram.com/pmdeleon22
http://instagram.com/chaelynne
http://instagram.com/chaelynne
http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/evenpro

bieber?
Traigan a
justin bieber

VENEZUELA
WANTS
STARS
DANCE
TOUR@selen
agomez @pm
deleon22 @ch

aelynne

Venezuela
Wants
WWAT @one
direction@eve
npro

Adivina la
razon por la
que le
pusieron

Condi al

mufieco @ma
yzemod jajajaj
ajajaja

Te gustoé
porque tiene la
cabeza

verde@aqitriag

(0]
valebalzajajaj
aja dioss
mio @veronic

asalas27 #lalo

Eres la
burla @paolae

od dona ese
papo
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http://instagram.com/selenagomez
http://instagram.com/selenagomez
http://instagram.com/pmdeleon22
http://instagram.com/pmdeleon22
http://instagram.com/chaelynne
http://instagram.com/chaelynne
http://instagram.com/onedirection
http://instagram.com/onedirection
http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/mayzemog
http://instagram.com/mayzemog
http://instagram.com/gitriago
http://instagram.com/gitriago
http://instagram.com/valebalza
http://instagram.com/veronicasalas27
http://instagram.com/veronicasalas27
http://instagram.com/paolaeod
http://instagram.com/paolaeod

LLEVEEEEEN

MEEEEEEEE
Como uno
hace para
trabajar  con
ustedes@eve
npro

Si lo uso me
da SIDA.. Y SI
NO LO USO
SE ME
OXIDA @even
pro

Traigannnnnn

a @justinbiebe

rporfavorrrrrrr

@evenpro

Traigan

a @justinbiebe
rse los
suplico@even
pro

Traeran

a @justinbiebe
r cierto ? ")
andreachinea
28@samantha
ahernandez ve
jajajaja

Que saben de
los jonas? Ya
llegaron ??? Si
se van a
presentar
mafnana
cierto?
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http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/justinbieber
http://instagram.com/justinbieber
http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/justinbieber
http://instagram.com/justinbieber
http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/evenpro
http://instagram.com/justinbieber
http://instagram.com/justinbieber
http://instagram.com/andreachinea28
http://instagram.com/andreachinea28
http://instagram.com/samanthaahernandez
http://instagram.com/samanthaahernandez

e @yenniferstaa
obvio que se
van a
presentar

e Mafana habra
taquilla para
comprar pases
al
soundcheck?

e Pero por que
no dicen nada

de que ya
llegaron @arii
$92

Anexo 29. Comentarios Concurso David Guetta

Tipo de
comentario

Referentes al concurso

Referentes al video

Positivos

Si Luego de una fiesta con
Guetta Quieres una Fiesta en tu
cama Consigue un Condon y
Diviértete hasta la mafiana! Por
una Vida Sana jCondonizate!

Esta Muy bueno el comentario.!

Despues de pasarla bien en el
concierto de guetta,nada como
un condon para la prevencion
de embarazos no deseados...
iiCONDONIZATE!!

No hay nada mejor que una
gran fiesta como la de GUETTA
el 12 de Enero, no te Ipierdas
estas  fiestas por estar
enfermo/a o a causa de un
embarazo CONDONIZATE.

Has que cada explosion, sea
con buena proteccion..

Nunca se sabe que puede pasar
en una buena fiesta como la
gue nos trajo Evenpro el 12 de

| like it <3

buena publicacion me gusta
??

Tripea con tus panas, tripea
en familia o tirpea con
desconocidos en un concierto
de David Guetta, manteniendo
el orden y la Buena vibra..
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Enero de GUETTA, asi que sé
inteligente y jUtiliza condén!

Se que vi muchas chicas linda
en el concierto de David Guetta
se me hubiese ido con una de
ellas uso
proteccion..CONDONIZATE!

Si tu no lo haces, ¢Quién lo
hara?. Somos jovenes y no
debemos perdernos fiestas
como la de Guetta por
responsabilidades de adultos.
Condonizate. Cuidarte cuesta
poco, no hacerlo sale caro

Si quieres llegar a ver el
proximo concierto de David
Gueta en Venezuela,
Condonizate! No le des
oportunidad a las enfermedades
de transmision sexual

Lo mejor que puedes hacer
luego del NOTHING BUT THE
BEAT 2.0 de David Guetta, es
pasarla chevere con tu novia.
Pero ya sabes pana
#CONDONIZATE.

Diversion segura con Guetta de
principio a fin gracias a Evenpro
y al condoén! Condonizate!

Guetta estubo increible pero el
after party si ellos no hibiese
sido el mismo recuerda siempre
condonizates por todos y para
todos

Después de salr de un
concierto tan genial como el de
David Guetta debes
condonizarte j,

No es lo mismo disfrutar la
fiesta electronica de David
Guetta con un nifio o una
enfermedad jCONDONIZATE!
No dejes que solo un buen
momento dafie la fiesta de tu
vida. CONDONIZATE

Después de una fiesta con lo
mejor de David Guetta mantente
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protegido a ti y a tu futuro
iCONDONIZATE!

Si quieres disfrutar de un
momento especial con tu pareja
iCondonizate!. Si la quieren
pasar mejor: jVayan a un
concierto de David Guettal

Tienes que utilizar los
preservativos, y despues de una
gran fiesta como la de David
Guetta tienes que  estar
protegido...  CONDONIZATE!
para un futuro seguro.

Si después del concierto de
Guetta necesitas descargarte,
hazlo, pero recuerda que es
mejor prevenir que
amamantar...iCONDONIZATE!

Cierto que David Guetta coloco
la exacta nota musical que
derritié tu médula espinal? Pues
antes de dar rienda suelta a tus
instintos jPiensa en tu futuro y
Condonizate!".

Mantente activo toda la noche
con el concierto de David
Guetta, si para ti sigue la
rumba... jPiensa en tu futuro y
Condonizate!

..... DAVID CON SU MUSICA
SOLO QUIERE
CONCIENTIZAR A LOS
JOVENES QUE SI LES GUSTA
LAS RUMBAS TAMBIEN TIENE
QUE GUSTARSE PROTEGER
TU VIDA DE UNA
ENFERMEDAD.. MIL
FELICIDADES Y AMARRATE
AL CONDO Y A LA VIDA...
CONDONIZATE....

Sencillamente usa el condon la
vida es una sola disfrutala no es
tan complicado, despues de una
rumba como la de Guetta te
quedaras con ganas de mas,
quierete a ti mismo y a los que
te quieren no dejes de usar el
condon
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Hasta David Guetta, Tripea con
Seguridad, sigue su Ejemplo y
iCondonizate!

Cosas por hacer? Ser parte de
uno de los mejores shows a
nivel mundial, el de David
Guetta! y otra cosa importante,
estar seguro! jcondonizate!

Asi como no tenemos dudas de
rumbear con David Guetta, No
dudemos en usar condoén
ICONDONIZATE! Nosotros
tenemos el control.

Luego de una gran fiesta de
David Guetta, usa la cabeza,
usa tu condén o te meteras en
un problemaén, no te arriesgues,
sé chevere, bromista asi seas el
tltimo finalista.
i#CONDONIZATE! . ©)

Despues de una fiesta tan
alocada como la de David
Guetta deberas de
reflexionar sobre que hacer en
esos momentos el los cuales
quieres estar con tu pareja pero
solo piensa un momento Yy
Condonizate no hay mejor cosa
la cual hacer

iDios mio, estoy sinceramente
arrepentido por haberte
ofendido, y detesto todos mis
pecados, Déjame una ultima
oportunidad permiteme ser de
TITANIUM y preguntar WHERE
THEM GIRLS AT? en una
noche de luces y esferas discos
junto a David Guetta TURN ME
ON para un amanecer
CONDONIZADO!

Enloquecerse en una noche
llena de Beat's explosivos como
los de David Guetta, te activa,
asi que para tu futuro y el de tu
pareja, protégete y
CONDONIZATE! Te lo recuerda
Evenpro!l.. ;)

Enloquecerse en una noche
como la rumba de David Guetta
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, te activa? pues entonces se
fiel y usa gorrito para la fiesta,
jPiensa en tu FUTURO vy
Condonizate!

Tripeate mas de esta nota con
un futuro seguro jCondonizate!

recordemos que solo es por no
tener un chamo no planificado,
sino por salud, y hasta higiene,
#CONDONICEMOSNO
#culturacondo

Después del concierto de
Guetta que fue una muy buena
fiesta, no te causes molestia.
#condonizate

Para seguir con la fiesta
#Condonizate después de el
gran concierto de Guetta.

iPiensa en tu futuro! Y en otra
fiesta de David Guetta...
iCondonizate!

Voule vu cu che me mooua
Cuida de que haya suficiente
espacio, cobijas o alfombra y
cojines. No olvides
Condonizate  primordialmente
eso t evitara pasar una mala
nota gueramonos a nosotros
mismos y party everyday and
turn me on\@/ \@/ con David
guetta

despues de David Guetta tienes
que estar seguro, ten sexo
seguro... {CONDONIZATE!

Luego de una genial fiesta de
musica electronica con el Dj
Francés David Guetta, como su
concierto NOTHING BUT THE
BEAT 2.0 ... Y quieres seguir
disfrutando, hazlo, disfruta la
vida al maximo cada segundo,
solo es una, pero no olvides:
iCONDONIZATE con
EVENPRO! No querras
lamentar mas adelante..

Si luego del concierto de Guetta
quieres pasar un buen momento
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con tu pareja , recuerda
iCondonizate!

“Condonizate no te quedes
atras y sin historia, disfruta mas
del libro de la vida apuntemos
en ella, los mejores momentos,
como compartir 'y vivir la
experiencia de un concierto de
David  Guetta, unidos vy
prevenidos todos, Vida y Salud”

Después de la mejor noche que
a tenido el 2013.. Quieres
pasarla bien con tu novia o
novio ps lo puedes hacer pero
protégete #Condonizate

El mejor video, gracias por
publicarlo para los que nos
perdimos estas fiesta poder
sentir esa emocion!!

Después de un buen gusto, no
hace falta un disgusto, por ella y
por ti, iCONDONIZATE

Quién no querria una fiesta
como la de David Guetta el 12
de Enero en Venezuela?,
CONDONIZATE Y VIVE TU
VIDA AL MAXIMO!

Bien sea en tu casa! en la
rumba! 0 despues del
CONCIERTAZO Nothing But
The Beat 2.0 de David Guetta
siguela pasandola fino ! pero
recuerda usalo!
CONDONIZATE!

¢No quieres tener hijos/as no
deseados o0 enfermedades?
CONDONIZATE con EVENPRO
para que despues de todos sus
CONCIERTOS como NOTHING
BUT THE BEAT 2.0 no tengas
nada que lamentar, disfrutar al
maximo y moverte con todos los
beats.

después de buen disfrute con
NOTHING BUT THE BEAT 2.0
en Venezuela viene uno mejor
asi que condonizate es mas
facil que salir del concierto de
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david guetta

mejor asi que condonizate es
mas facil que salir del concierto
de david guetta

no te descarriles que después
de una party con guetta y
quedes viendo pantalestas no
seas tan boleta #Condonizate.

Luego de una GRAN rumba,
con el Nothing But The Beat 2.0
de David Guetta ,,, No debes
perder la cabeza, y muchos
menos el Control.
iCONDONIZATE! ... Es un bien
para ti, y para tu pareja.

Pulgar arriba si te gusta
rumbear hasta el amanecer!
Como la megarumba que armo
david getta en su gira en
venezuela... Disfrutemos sin
preocupacion! Evita
enfermedades de transmision
sexual y de tener un embarazo
no planeado! Nada como
divertirse sin preocuparse por
muchacho asi que
Condonizate!!!

si sientes la emoci6on vy
electricidad de los Beat's de
David Guetta, asi como cuando
estas con tu pareja y se
aceleran sus Beat's por la
electricidad y la emocion! piensa
seguro y CONDONIZATE!

Evita embarazos no deseados,
iCONDONIZATE.! Disfruta
sanamente, al igual que como lo
hiciste en el Nothing But The
Beat 2.0 de David Guetta j SI
SE PUEDE!

Para que la fiesta con tu pareja
siga después de que los beat de
David Guetta te encienden
#Condonizate

Evenpro te llevo a guetta en
concierto, que no pare el bum el
electrobajo ponte condon si no
quieres tener un chamo... jajaja
bum ba, tu pa’... bum ba, tu
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pa’.. PA” PA", pa” pa’

despues de un concierto de
DAVID GUETTA enrumbao y
prendio te van a dar ganas de ir
a la cama con tu pareja
recuerda siempre tener en tu
bolsillo un condon jQUIERETE
A TI MISMO, PROTEGETE!
CONDONIZATE

cierto que te gustan los
conciertos de david guetta o
otros tipod de conciertos y si
luego del concierto te vas a
difrutar con tu novia o pareja
utiliza condo jPiensa en tu
futuro y Condonizate!".

Si Luego de una gran fiesta
como la de Guetta quedaste con
Ganas de mas Accién y tuviste
ganas de tener Sexo con tu
pareja Haslo sin miedo Siempre
y cuando Tengas tu Condén y te
CONDONIZES ! Asi no Habra
Problemas en Enfermedades o
Quizas un embarazo no
deseado asi que
CONDONIZATE!!

Tu, yo, rumba con Guetta,
piensalo!.. y jcondonizate!

AMIGO AMIGA! Si diste el todo
por el todo en el gran concierto
de Mr Guetta! tranquilo! has lo
asi en tu intimidad! da el todo
por el todo siempre! animate, se
feliz, ama con pasion y disfruta
sin temor pero ESPERA! Usa tu
conciencia y piensa jCON
PROTECCION ES
DIVERTIDO(;! pensando
SIEMPRE en tu futuro )
iVAMOS CONDONIZATE! :D

Si saliste del concierto de guetta
y diiste I WANNA GO
CRAZY”" con wuna “SEXY
BITCH” o una “LITTLE BAD
GIRL, asegurate de
CONDONIZARTE , y asi podras
tener “THE NIGHT OF YOUR
LIFE" sin ningun problema!
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después de buen disfrute con
NOTHING BUT THE BEAT 2.0
en Venezuela viene uno mejor
asi que condonizate es mas
facil que salir del concierto de
david guetta

Después de un dia tan activo,
como lo fue en el concierto de
David Guetta, no hay nada
mejor que activar tu instinto del
amor y pasion. jPero siempre
con proteccién!.., por eso
iCONDONIZATE!

iTen en cuenta a tu pareja, se
fiel a ella no pierdas tu condén!
Después de la gran fiesta como
el concierto de David Guetta...
iPiensa en ti y en ela
CONDONIZATE!

La Party aun no le diero time
OFF Cuando en la Pista su
nombre gritaron DAVID
GUETTA bring in on con la
mejor PARTY , NOTHING BUT
THE BEAT 2.0 Condonizate es
lo mejor.

PIENSA EN TI, EN QUE ERES
JOVEN, EN TU FUTURO Y EN
VIVIR EL MOMENTO. UTILIZA
CONDON Y VACILATE LAS
FIESTAS DE GUETTA AL
MAXIMO!

Después de UN GRAN
CONCIERTO DE
ELECTRONICA del mejor DJ
del mundo DAVID GUETTA,
quieres seguir pasandola Bien
solo has este sencillo paso
iCONDONIZATE!, EL CONDON
ES COMO LA PIJAMA,
PONTELO ANTES DE IR A LA
CAMA, EL MOMENTO ES MUY
SABROSO Y USANDO EL
CONDON EVITAS TENER UN
HIJO, EL RATO VALIO LA
PENA? POR NO USAR
CONDON ESA ENFERMEDAD
TE  CANCELA...Disfruta tu
futuro.

Despues de un
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CONCIERTAZO! como
NOTHING BUT THE BEAT 2.0!
Por que arruinarlo? piensalo y
CONDONIZATE PANA!

S| TRIPEASTES con el pana
David Guetta en su Concierto
NOTHING BUT THE BEAT 2.0,
con LA CURDA, L@S PAN@S,
EL DESNALGUE, LA
JODEDERA Y LO QUE HAYA
SALIDO.. No te vayas a pelar
otro igual por andar EN
PANALES, TETERO, BABAS,
ETC, Asi que CONDONIZATE
PANA!

Disfruta tu vida... Jode en tu
juventud como debe ser!! No
perjudiques tu vida ni la de los
demas... Usa Condon!! asi
Podras Disfrutar Noches
Inolvidables Como estal
Protejete, cuidate,
CONDONIZATE

David Guetta es una persona
responsable, toma su ejemplo y
después de haber disfrutado de
un concierto espectacular debes
"condonizarte" condonizate se
responsable como David
Guetta, da el ejempilo.

Un concierto de Guetta es
impelable pero no nunca puede
faltar el condon.
iCONDONIZATE!

Luego de ir a una gran rumba
como fue el NOTHING BUT
THE BEAT 2.0 - David Guetta...
De manera responsable, y con
conciencia. iCONDONIZATE!
iPiensa en tu futuro!

Sé fiel a ti mismo, y cuida a td
pareja luego de haber disfrutado
del mejor concierto del afio.
iPiensa en tu futuro y ponte un
condén!

No dejes que una enfermedad
dafie tu vida CONDONIZATE!
La fiesta electronica con David
Guetta y tu vida son

176




importantes, no dejes que la
fiesta pare #CONDONIZATE

Si tu hormonas comienzan
alterarse luego de escuchar la
musica electronica de David
Guetta complacelas con buen
sexo, pero complacete a ti con
una buena proteccion.
iCONDONIZATE! tu familia te lo
agradecera.

Mas Vale condén en mano,
David Guetta y una GRAN
fiesta, anda vale no es tan dificil
CONDONIZATEE!

No es un concierto de David
Guetta, no pierdas el control.
Algo de instante, por diversion,
podria cambiar tu vida y la de
los tuyos. jNo hay lugar para
atriciones, Condonizate!

Luego de ir a una gran rumba
como fue el NOTHING BUT
THE BEAT 2.0 - David Guetta...
De manera responsable, y con
conciencia. iCONDONIZATE!
iPiensa en tu futuro!

Quieres esto
#DeFiestaConDavidGuetta a
#ConLasPintaCaritasDelLaFiest
a iPIENSALO BIEN! Y
Condonizate.

Tu decides por un llanto o un
grito de emocion. Condonizate y
vive el espectaculo de David
Guetta que Evenpro trae para ti.

Ver a David Guetta y tu primera
vez, son cosas inolvidables,
jcondonizate! faltan muchos
shows de Guetta por disfrutar!

La vida es una sola disfrutala
usa el condon porbque despues
de una rumba como la de guetta
vas a querer ir a otra como esa
pero para eso debes siempre
estar preparado, USA EL
CONDON

Si no es fue suficiente la
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emocion y la calentura después
de un concierto como el del
mejor Dj del mundo David
Guetta, procura no cometer un
error. CONDONIZATE.

RSE #Condonizate es lo mejor
g puedes hacer por tu vida
disfruta pero piensa con la
cabeza no con el corazén

Después de la mejor fiesta de
musica electrénica, quieres
disfrutar de la incomparable
compafiia de tu pareja hazlo
con conciencia, cuidate y
cuidala Condonizate !!!

Quieres Seguir la Rumba vy
Aprovechar tu Juventud? pues
hazlo con conciencia vy
madurez.. alarga tu vida las
enfermedades no son inventos
son una realidad!!" recuerda
siempre llevar a la mano unos
amigos que te pueden salvar la
vida "Atate A La Vida"
iiCONDONIZATE!

Recordaras siempre el
NOTHING BUT THE BEAT 2.0
del concierto de Guetta, sin
perder la perspectiva
#CONDONIZATE

Si te gusta disfrutar de las
mejores fiestas electrénicas,
como lo fue "Celebrate live" con
David Guetta.. Aprende a
Disfrutar el sexo con proteccién,
por eso jCONDONIZATE!

un concierto de David Guetta es
inolvidable como nuestra
primera vez y si tu quieres que
tu primera vez no sea la ultima
usa condoén iQUIERETE,
QUIERELA! iCONDONIZATE!
asi de facil

Hay que pensar en tu futuro y
en los que te rodean, por eso
#CONDONIZATE para que
puedas disfrutar de la hermosa
vida y de la musica de David
Guetta, el mejor DJ en mi
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opinion, sin ninguna
preocupacion o disgusto. Por
eso #CONDONIZATE vy te
podras ahorrar dias de stress
por dias de tranquilidad. Sigue
esta excelente campafia de
Evenpro.

Lleva tu vida con
responsabilidad y podras seguir
disfrutando de momentos como
el concierto de David Guetta.
#Condonizate!

La masica electronica es lo
méximo y mucho mas si viene
de uno de los mejores DJ del
mundo David Guetta pero saben
que es lo maximo también?
Tener conciencia de tu vida por
eso piensa bien las cosas y
Condonizate.

Se Unico para tu pareja y que
sepa que ella es especial para
ti. asi que cual quier cosa
siempre ten en mente que las
enfermedades de transmision
sexual son malas para tu salud
y también pueden acabar tu
relacién con tu pareja. asi que
compoértate muy bien con tu
pareja y disfruta la vida que es
una sola. y recuerda el gran
Momento y el Mejor dia que
EVENPRO nos trajo el 12 de
Enero al mejor Dj Producer.
DAVID GUETTA. Mejor dia que
ese NUNCA.! Thank..
EVENPRO.

Despues de salir de wun
concierto de David Guetta |
CAN ONLY IMAGINE que te
vas a querer convertir en todo
un WOLF pero antes de
preguntar WHERE  THEM
GIRLS AT? conviertete de
TITANIUM y antes que el LOVE
IS GONE por un emberazo no
deseado... jjjCondonizate vy
CELEBRATION!!

se fiel a tu conddn porque
después de una maravillosa e
inolvidable noche como el

179




concierto de David Guetta te
arrepentirdas de no haberlo
usado asi que piensa bien antes
de actuar piensa en tu futuro y
condonizate!

Sl DESPUES DE UN
CONCIERTO DE GUETTA
QUIERES  TERMINAR LA
FIESTA. CON TU PAREJA
ROMANTICAMENTE ,
CONDONIZATE !I' CUIDATE
MEJOR ES PREVENIR QUE
LAMENTAR !...<3

Despues de la gran locura que
se vive tras el concierto de
David Guetta, piensa en tu
futuro y actua con conciencia
CONDONIZATE!! recuera es
mejor prevenir que lamentar!

Tu, yo, David Guetta, en vivo,
un
condon...piénsalo...jCondonizat
e Yy sigue los consejos de
Evenpro!

Después de una gran fiesta
electrénica de DAVID GUETTA
y quieres pasarla bien ya sabes
piensa con el CEREBRO en un
mejor futuro y usa métodos
anticonceptivos y no deses
embarazos no deseados cuidad
tu salud y la de tu acompafante
con !ICONDONIZATE!! piensa
en Tl

Quieres tener una noche de
placer, sin preocupaciones? Sin
errores? Chica, Chico,
?iCONDONIZATE!

Despues de la locura que se
vive tras el concierto de David
Guetta, piensa en tu futuro y
actua con conciencia
CONDINIZATE!! recuerda.. es
mejor prevenir que lamentar!

Quieres una noche eléctrica y
movida como el concierto de
Guetta? No dejes el Condon de
un lado y Disfruta.
iiCONDONIZATE!
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Al show de David Guetta no
pasan bebés. #CONDONIZATE
y vive la musica al maximo!

Para tripear como Dios manda,
nada como un concierto de
David Guetta. Para pasarla bien
y asegurar un futuro sano, nada
como un conddn. jSincroniza tu
vida y Condonizate!

Luego de un concierto como el
NOTHING BUT THE BEAT 2.0
de David Guetta hay que seguir
pasandola bien.. eso si : No
pierdas la cabeza y
CONDONIZATE..!

las enfermedades de
transmicion sexual te pueden
acabar la felicidad asi que
#CONDONIZATE Disfruta la
vida sanamente como el
concierto de David Guetta
seguridad garantizada y
exelente espectaculo el del 12
de enero! no olvides tu vida y la
de tu pareja es lo mas valioso
#CONDONIZATE

David Guetta arma las mejores
rumbas!..¢,Su secreto?
SIEMPRE SE PREPARA Y LE
PONE LOS MEJORES
EFECTOS A SU MUSICA
ELECTRONICA...SI VAS A

ESTAR CON TU
PAREJA,PREPARATE DE LA
MEJOR FORMA

iCONDONIZATE!

si noches salvajes kieres tener...
amor y condon debes tener !!

Si quieres pasarla bien, rumbear
con la mejor musica de david
guetta hasta el amanecer, y
luego desear estar intimamente
con tu pareja, protegete,

Si después del concierto de
David Guetta el amor quieres
hacer el condén en cuenta
tienes gue tener
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iCONDONIZATEL!.

Después de una gran fiesta con
lo mejor de David Guetta,
protégete a ti y a tu futuro.
iCONDONIZATE!

Hombre, Mujer...Si después de
una gran rumba con David
Guetta sientes necesidad de
estar con tu pareja, hazlo, pero
procura hacerlo con conciencia
y proteccién...piensa en td
futuro...;CONDONIZATE!

Negativos

Al parecer hubo mucho sida y
violaciones en ese concierto
jajajajjaaaaaaa que basura eso

ni siquiera es "musica
electrénica” ni tampoco "la
mejor fiesta" bueno

#CONDONIZATE que patetico!!
Puro faranduleo!! ARRIBA LA
REAL MUSICA ELECTRONICA
SANAl

VIVA EL SEXO SIN CONDON.
Nada como eso

Hay pero esa conductora mas
mamada! Fueran puesto a
alguien mas alegre!

Qué clase de mierda es esta?
Army ele eme ele

Neutros

No es justo u.u

aqui un seguidor de tu pagina
de facebook amigo :D

ya les envie mis datos al correo

gractiiuiuiiinaaaaaaaaaaass
SSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSS

a ti tambien te quitaron me
gusta no sabes porque paso
eso?

tramposo cualquiera gana asi

No estd bien redactado y le
hace falta el toque de
publicidad, no es comercial pero
bueeeeh..

.yo fuese ganado pero como
hay muchos envidiosos le dan
spam -.-

me han eliminado me gusta
gente que me sigue como dj y

hahahahahahahahah art
attack 10:05

Traigan a Deadmau5 Por
Favooor!

@Dimas Castro
like it
PERDO ERA Il VOLO

TRAIGAN A 11 VOLO A
MERIDA PORFAAAAAAA

I VOLO
HAHAHAHAHAHAHAHAHAH
AHAHAHAHAHAHAHAHAHA
AHAHAHAHAHAHAHAHAHA
HAHAHAHAHAAAHAHHAAH
AHAHAHA

Like si veniste por que te
pidieron un like xDDDD
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me los eliminan deberia de
tener 20 o mas y solo tengo 10
y voy bajando no entiendo este
concurso!

Ya pues pasen el premio.....

iPor decisibn unanime del
jurado Evenpro, el ganador del
CD NOTHING BUT THE BEAT
2.0 autografiado por David
Guetta es erick sanchez!
iFelicidades! Envia un mail con
tus datos (nombre, ClI, tIf, mail)
a

comunidadfacebook@evenpro.c
om y evenpro.feeds@gmail.com

heeeeey y ahora q hice yooo? q
me quitarooon

iPor decisibn unanime del
jurado Evenpro, el ganador del
CD NOTHING BUT THE BEAT
2.0 autografiado por David
Guetta es erick sanchez!
iFelicidades! Envia un mail con
tus datos (nombre, ClI, tIf, mail)
a

comunidadfacebook@evenpro.c
om y evenpro.feeds@gmail.com
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