LONNI- LN
NTIA-DEI

583
4dp l“E“

Universidad Catolica Andrés Bello
Facultad de Humanidades y Educacion
Escuela de Comunicacion Social
Mencién de Artes Audiovisuales

Trabajo Especial de Grado

LA MODA EN LAS TRIBUS URBANAS

De hipster a punk. De punk a hipster

Tesista: Maria Fernanda Arroyo H.

Tutor: José Rafael Briceno.

Caracas, 7 de septiembre de 2011.



AGRADECIMIENTOS

A mis padres, por haber sido mi guia hasta esta parte del camino. Fue largo y

caminamos mucho, pero al fin llegamos a nuestro destino.

A Alvaro, por acompafiarme y apoyarme en todo segundo. Gracias por

ensenarme todo lo que sabes y por estar a mi lado.

A cada uno de mis comparieros de Leo Burnett. Lei, Miri, Hanz, Manu, René,
Mari, Andrea, Carmen, Mati, Norberto y Fabiana. Gracias por estar
pendientes de mi proyecto, por cada vez que me preguntaron que cémo iba,
gue si necesitaba ayuda, por conseguirme buenos contactos y por darme

palabras de aliento cada vez que entraba en panico. jAhora a celebrar!

A Virgilio, por creer en mi y aguantar tres anos una redactora medio tiempo.

Gracias por todo tu apoyo, por tu amistad y tus buenos consejos.

Gracias a todos los que participaron y creyeron en mi proyecto. Muchos
pasaron de ser unos simples sujetos a fotografiar para convertirse en nuevos
amigos.

A Marcel, por ser mi companero en mis noches de desvelo.

#alfin
#tesismodeOFF



INDICE

Introduccion.
Marco teérico.
Capitulo I: La moda.
La moda: como concepto.
¢, De donde viene la moda?
Capitulo II: La moda: como forma de expresion social.
Capitulo llI: De tribus urbanas.
De hipsters.
De punks.
Capitulo IV: De fotografia.
El ensayo fotografico.
Capitulo V: Marco metodolégico.
Planteamiento del problema.
Objetivo general.
Objetivos especificos.
Delimitacién.
Justificacion.
Tipo de investigacion y disefio.
Procedimiento.
Propuesta visual.
Contactos y permisologia.

Presupuesto.

Seleccién de fotografias y ensamblaje del ensayo.

Resultados.
Conclusiones y recomendaciones.
Bibliografia.

Anexos.

A 00O 00 v 01 B~

27
31
38
40
42
42
42
42
43
44
45
46
48
49
50
51
52
53
55
57



INTRODUCCION

Una tribu urbana es un grupo de gente que se comporta de acuerdo a las
ideologias de una subcultura, que se origina y se desarrolla en el ambiente de una
urbe o ciudad. Estas, se caracterizan por mantener una estética similar entre
varios individuos de la misma tendencia que suelen ser acompahadas por
convicciones sociopoliticas, creencias religiosas o gustos musicales, dependiendo

del movimiento o tribu urbana perteneciente.

El ser humano, es social por naturaleza. La vida en grupo no sélo garantiza
una mejor supervivencia como especie, sino que fomenta el crecimiento vy
progreso de las culturas y civilizaciones. Sin embargo, en el mundo actual, la vida
en las ciudades involucra ya a tantas personas, que existe una sutil ansiedad por
desmarcarse de la multitud y reafirmar la individualidad, la cual en mucho de los
casos, puede lograrse a través de la moda o la manera de expresarse por medio

de la ropa.

Una tribu urbana nace desde el momento en que cada una crea y desarrolla
sus propios codigos de identidad, usos, costumbres y hasta lenguajes particulares,
que ayudan a reafirmar su nocion de grupo. Uno de esos cédigos diferenciadores
que los identifican como pertenecientes a un grupo determinado, es el de la moda.

Es a partir de la ropa que buscan expresarse y transmitir su personalidad.

Vivir en una ciudad es identificar y utilizar las formas de comunicacion que
en ella se encuentran las cuales varian en un rango amplio, desde simples a
complejas, donde la manera de vestir cumple un papel fundamental dentro de
estas sub culturas que buscan todas las vias posibles para transmitir una idea,

una forma de vida o simplemente resaltar entre una masa gris.



CAPITULO |
LA MODA COMO CONCEPTO

La palabra moda forma parte de varios vocabularios; uno de ellos es
utilizado dentro de la psicologia cientifica y en el otro dentro del lenguaje comun y
corriente. En el habla del dia a dia, es usada con acepciones muy distintas,
logrando causar confusiones. Para evitar esto, Descamps (1979) defini6 el término

dividiéndolo en cinco grados que van desde el mas extensivo al mas intensivo.

Primer grado: en el sentido mas amplio indica “la difusiébn subita de un
objeto o de su uso” (Decamps, 1979: p. 15) refiriéndose a éstos como una especie
de conquistas culturales, ya que luego de su primera aparicion nunca dejaron de
estar de moda. Sin embargo, la razdén de su uso puede tener un motivo mas alla
de la moda ya que pueden constituir objetos de usos justificables que mejoran la

calidad vida, como la bicicleta y el transporte aéreo.

Segundo grado: la moda es vista como “la difusion subita de un objeto de
un uso, sin justificacion utilitaria valida. Es algo que se propaga sin necesidad o
por mero gusto” (Decamps, 1979: idem) como las nuevas colecciones en las

estampillas de correo o0 una nueva novela.

Tercer grado: una moda es “la difusion subita, sin razén y efimera, de un
objeto o un uso” (Decamps, 1979: p.16) Antes se referian a la moda como “estar
en boga” mientras que hoy en dia se habla de “estar in”, pero ambos se refieren a
un mero capricho pasajero, como el uso de los tacones de aguja o los paraguas

transparentes.



Cuarto grado: “en sentido estricto, la moda es una sucesion ininterrumpida y
lenta de difusiones subitas sin razones efimeras” (Decamps, 1979: p.17) Segun el
autor, sélo en este grado es propio hablar de moda, ya que ésta siempre estara
compuesta por otras modas, precedida y a su vez suplantada por otras, gracias a

la necesidad de una renovacion incesante.

Quinto grado: “en sentido cabal, la moda es una sucesion ininterrumpida y
rapida de difusiones subitas, sin mas razdén que ellas mismas y de indole efimera”
(Decamps, 1979: p.19) Esto es lo que podria verse como la moda acelerada, o la
moda tal cual como la conocemos hoy en dia, anual o estacional, pero
manteniendo un ritmo que requiere la rapida renovacién de los objetos antes de

que se gasten o simplemente pasen de moda.

La moda consiste en las variaciones continuas a las que
los seres humanos someten a sus vestimentas en determinada
sociedad, se deduce que toda alteracion en la estructura social
se refleja en el vestido, y, mas aun, producir modas nuevas que
las simbolicen. Dentro de determinada sociedad la moda sirve
siempre como indicador y refuerza las diferencias sociales.
Refleja, por lo tanto, toda alteracion en las relaciones de dominio

en una sociedad dada (Bafnuelos, 2002, p. no disponible).

En el mundo de la estadistica, la moda es definida como “el valor de la
variable que mas se repite” y a pesar de que las cuentas no tienen nada que ver
con la manera de vestir de la gente, suman mostrando que la moda es algo

representado por las masas y por grupos numerosos.



Muchos autores y personalidades del mundo de la alta costura han
mencionado algunas frases en las que describen lo que para ellos significa la
moda. Una de estas fue Coco Chanel, la cual hablaba de que la moda no es algo
que existe sblo en los vestidos. Ella decia que la moda esta en el cielo, en la calle,
la moda tiene que ver con ideas, la manera en que vivimos, lo que sucede a

nuestro alrededor.

Otros, no tan agradados por la moda como Oscar Wilde, la describian como

“una forma de fealdad tan intolerable que tiene que cambiarse cada seis meses”.



¢ DE DONDE VIENE LA MODA?

Recubrir el cuerpo humano comenz6 desde que la época prehistorica,
donde los hombres y mujeres utilizaban pieles de animales para protegerse del
entorno. Esto podria verse como una mera necesidad, sin embargo, utilizaban
piedras, dientes y caracoles para adornar sus trajes, sin cumplir ninguna funcién

de defensa.

Cosgrave (2006) menciona que ya desde Egipto se vislumbraba el uso del
traje como un simbolo de femineidad y también como muestra de superioridad y

segmentacién social.

Sin embargo, lo que conocemos hoy en dia como moda es producto de una
fusion de condiciones econdmicas, politicas, sociales e histéricas. Para Entwistle
(2002) puntualizar fechas precisas sobre este proceso es una tarea complicada sin
embargo, se pueden enfatizar periodos significativos de tiempo que fueron claves

en el proceso del nacimiento del vestido como expresidon primera de la moda.

Segun Breward en Entwistle (2002) la palabra moda se comienza a
escuchar durante la época del renacimiento, aproximadamente en el siglo XIV y
XV, donde se observo el nacimiento de la cultura denominada moda como aquella
Unicamente reservada para las clases adineradas. La transicion de la Europa
medieval al poder de la sociedad cortesana, implicé la transformacion de valores e
introdujo la importancia del rango y la posicién social expresada a través de la
apariencia y la perspectiva de terceros (Entwistle, 2002: p. 113); un ejemplo de ello
son los impuestos cédigos de corporalidad. Es en este cambio de valores que se
enfatiz6 el aspecto externo de los individuos generando movilidad social

exclusivamente en las altas capas de la sociedad cortesana.



Los cddigos de corporalidad no estan unicamente referidos a las formas y
maneras de actuar de un individuo de cierta posicion social, sino que habla del
papel protagdnico que juega la vestimenta en la corte: la indumentaria no era mas
que un indicador de la identidad de clase de un individuo donde el refinamiento y el
buen gusto debian ser reconocidos a primera vista (Entwistle, 2002: p. 113). No es
casualidad entonces que el estilo de vestir que imperaba en la aristocracia
europea se caracterizara por ser recargado, excesivo, llamativo pues debian

expresar la riqueza y grandeza de la que eran acreedores.

Es en este contexto que se gesta el nacimiento de la cultura de moda pues
“la moda, a diferencia de la tradicion, requiere de la libre intervencion individual, el
poder singular y caprichoso de quebrantar el orden de las apariencias”
(Lipovetsky, 1987: p. 49), hecho que no hubiera sido posible en un contexto de
cédigos de corporalidad, leyes suntuarias y rivalidades de clase. A partir de este

punto se considera que la moda entra en una etapa de modernidad.

Al llegar a la modernidad se encuentra un personaje clave en la historia de
la moda llamado Charles Frederick Worth, el cual le daria a ésta las bases que la
constituyen hoy en dia. Worth fue un modisto nacido en el Reino Unido
considerado hoy dia como el padre de la alta costura. Este personaje fue quien
profesionalizd y publicitd el oficio de modisto y lo convirtié en una empresa exitosa
(Erner, 2004: p.21). Ciertamente la profesidén de modisto existia desde los tiempos
donde la moda solo estaba reservada para la clase aristocratica, sin embargo fue
la aparicibn de Worth en 1858 que hizo de este oficio un producto rentable,

conocido y demandado.



La moda llega a un punto contradictorio denominado como moda
centenaria, en el que se confrontan dos situaciones en las cuales segun
Lipovetsky (1987) se ve por un lado la ya arraigada industrializacion que foment6
la creacion en masa de atuendos expandidos por todo el mundo cuyos costos de
produccion y rapidez de fabricacion son considerablemente bajos. Mientras que
por el otro lado la fama de la figura del modisto relanzada por Worth, quien ofrecia
sus servicios de manera individual en talleres completamente equipados,
manteniendo la relacion con el cliente de forma directa y a precios accesibles o lo

que conocemos como alta costura.

El modisto inglés fue el pionero en llevar a cabo una de las caracteristicas
diferenciadoras de la moda: la innovacion (Erner, 2004: p. 22); la cual a medida
que su trabajo adquiria renombre, personajes importantes de alrededor del mundo
acudian a sus talleres para adquirir nuevas piezas. Es asi como la constante
demanda de prendas, llevd a Worth a renovar su trabajo continuamente para
satisfacer el hambre de moda y nuevas tendencias. Aqui se podria vislumbrar
como desde sus inicios, la moda estaba destinada a ser cambiante y a ser victima

de la sociedades consumistas.

Es por hechos como estos que Worth fue visto como lider y precursor de lo
que se conoce como la nueva industria de la moda: una industria centralizada,
internacional y democratica que contribuyé a la homogeneizacién de la misma
(Lipovestky, 1987: p. 83).

Es entonces cuando la profesionalizaciéon del modisto, la creacion vy
organizacion de una industria de moda, abrié paso a una nueva etapa en la moda
moderna: la fama creada alrededor de la figura del modisto es tal que se utiliza la
publicidad propia para crear una marca; el fin de la marca es generar una renta a

través de licencias de su nombre. Esta nueva etapa es la que Lipovetsky (1987)
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denomina moda abierta: “bajo la iniciativa de Worth, la moda accede a la era
moderna: se convierte en una empresa de creacion pero también en espectaculo

publicitario” (Lipovestky, 1987: p. 79).

Mientras todo esto sucedia, entre la aristocracia y la
burguesia de las ciudades italianas y flamencas, comenzé a
desarrollarse un didlogo nuevo a través de la vestimenta, un
deseo de ser original, que se extendié por toda Europa y no se
produjo en ninguna otra cultura: las modas. Sin embargo, sélo
durante el siglo XX este fendbmeno cobra dimensiones

desconocidas. (Vaquero, 2007, p: 123).

Es ya cerca de los anos 50, cuando se comienza a ver que la figura de
vanguardia que habia creado la alta costura pierde vigencia y agota su concepto
de novedad generando la drastica disminucién de la clientela, haciendo dificil

costear esas creaciones de gran elaboracion.

Aunado a este proceso, la figura del lujo representada en la confeccién de
alta costura pierde importancia al fundar el prét-a-porter el cual se perfila como la
nueva percepcion de moda verdadera para los consumidores al ofrecer disefios de
mejor calidad, producidos industrialmente, a precios accesibles en tiempo récord y

de renombre (Lipovestky, 1987: p. 123).

En este momento la industria de la alta costura “se convierte en una
institucion de prestigio que, mas que impulsar la vanguardia de la moda, consagra
las innovaciones producidas en otras partes” y eterniza la tradicion por el lujo
(idem: p. 125).
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La moda del prét-a-porter se convierte en la vanguardia y transforma
nuevamente el sistema de la de moda enterrando en su totalidad el concepto de
aquello considerado como fastuoso. Esto acerca el florecer de una nueva
burguesia moderna y dinamica que busca diferenciarse de la burguesia tradicional

concediendo mayor importancia al capital cultural y a los valores que este predica.

El universo de los objetos, de los media y del ocio ha
permitido la aparicibn de una cultura de masas hedonista y
juvenil que se halla en el centro del declive final de la moda
suntuaria. El desarrollo de una joven en el curso de los afos
cincuenta y sesenta acelerd la difusion de los valores hedonistas
y contribuydé a dar un nuevo rostro a la reivindicacion
individualista. Se estableci6 una cultura que manifestaba
inconformismo y predicaba unos valores de expresion individual,
de relajacion cultura, de humor vy libre espontaneidad
(Lipovetsky, 1987: p. 136).

Esta es la etapa denominada por el autor como moda plena. Es alli donde
la industria de la moda se encuentra ubicada en una sociedad fundamentalmente
consumista, donde lo efimero, lo nuevo, el culto al cuerpo y la estética joven, se
encuentran en un constante coqueteo frente a las marcas y la perspectiva del los
consumidores. Se habla de una industria de moda la cual no solo responde a los
valores sociales que ponen de manifiesto los individuos, sino también a las

exigencias de renovarse constantemente.
Hasta el siglo XIV la ropa habia sido, por supuesto,

simbolo de pertenencia a una determinada clase social, pero la

innovacion consisti6 en poner de relieve el valor de la
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individualidad. La ropa empez6 a convertirse en expresion,
ademas, de la personalidad; en exaltaciébn de un gusto propio.
(Vaquero, 2007, p: 123).
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CAPITULO I
LA MODA COMO FORMA DE EXPRESION SOCIAL

“Hablo a través de mi ropa” (Eco, 1973).

Todos nos vestimos; desde las sociedades modernas occidentales hasta
las pequenas tribus australianas utilizan elementos para adornar el cuerpo. A
primera vista la moda pudiera considerarse como un elemento superficial, algo que
sblo esta relacionado con la vanidad y banalidad. En este sentido “la moda
también ha estado sujeta a los prejuicios que evitan que se la tome en serio; ha
sido vista como algo trivial y frivolo” (Entwistle, 2002: p. 74), pero si se mira mas
alld de las fachadas, la moda constituye un hecho social, un acto colectivo, una
practica masiva y una herramienta que permite observar la sensibilidad de cambio
de una sociedad dada, y por ende un fendmeno susceptible de estudio

sociolégico.

La moda, unicamente entendida a través del vestido, tiene un papel
fundamental en la vida del ser humano. Vestirse es algo mas que adornar el
cuerpo, es una practica social “que se funda en el conocimiento social y cultural
acumulado” (Entwistle, 2002: p. 49) por lo que debe verse como una forma de
comunicacién no verbal compuesta por un lenguaje de simbolos que nos inserta
en la estructura social, haciendo que el vestido se convierta en la personificacion
viva de la moda (Entwistle, 2002); Este constituye un marco de referencia ideal

para el estudio sociolégico, desde el ambito de la sociologia de la moda.
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La motivacién de estar a la moda es esa necesidad de mostrarse y verse
distinguido. “La moda es una manifestacién de individualismo y de marginalidad”
(Decamps, 1979: p.32) donde cada persona quiere resaltar y distinguirse entre la
masa, como una necesidad de aislarse, exhibirse y a la vez como factor divisorio

entre los grupos sociales.

La invitacion a la autonomia determinada dentro del contexto de edad
moderna implica una logica narcisista: “todos estan... invitados a modelar su
propia imagen, a adaptarse, a mantenerse y a reciclarse” (Lipovetsky, 1990:
p.137). La tendencia del individualismo narcisista al que nos ha dirigido esta
comunidad global, orienta a los sujetos a desarrollar su propia identidad ya que
“los ‘codigos sociales’ que antes guiaban las opciones y las actividades de las
personas se han relajado considerablemente. Los marcos de la identidad
tradicional se estan disolviendo y emergen nuevas pautas de sentido” (Martinez A.
2004. p. 18). La vestimenta al constituir un lenguaje en si mismo que cada quien
asume y codifica construyendo “su propio idioma” y su propio estilo para
presentarse ante otros, emerge como una nueva pauta de sentido que crea,

recrea, muestra y conserva nuestra propia identidad.

Por otra parte, la imitacién constituye un medio de aceptacion rapido y facil
para aquellos que quieren ser reconocidos como parte del sistema social en el que
se encuentran. Segun Lipovetsky (1990) la imitacion en el mundo contemporaneo,
no implica seguir incansablemente los Ultimos canones de moda sino exaltar el

|“

look joven en pro de un culto a la juventud y al cuerpo, el cual “es asimismo un
vector de individualizacién, dado que los particulares tienen que prestarse a si
mismos una atencién mas vigilante” (p. 137) para concederse valor a si mismo; es

aqui donde surge el deseo ambivalente de diferenciacion social.
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El desarrollo y la expresibn de la individualidad con afan en la
diferenciacion, se produce en el ambito de las identidades sociales entendidas
como la dimension subjetiva del mundo comun (cultura) interiorizado por el
individuo (Giménez, 1997: p. 2). Es decir los atributos que nos hacen Unicos y
particulares son provenientes de los significados que compartimos con otros

miembros del mundo social.

Esta funcion caracteristica que segun Giménez (2009) implica los
elementos de unicidad, requiere la doble consideracion de los atributos de
pertenencia social y los atributos particulares. Para ello el individuo fusiona sus
gustos personales con los externos a él, ya que ambos sujetos corresponden a la

necesidad de relacionarse con los otros con el fin de buscar su identidad propia.

En ese sentido, al conferirnos ciertas atribuciones que afirman ser Unicos,
particulares e irrepetibles, intrinsecamente nos otorgamos una valoraciéon, la cual
organiza nuestras preferencias para llevar a cabo lineas de accion con otros
buscando ser valorados y aprobados (Giménez, 1997) “uno se identifica, y los
demas lo identifican a uno, con la situaciéon de uno en un mundo comun” (Berger,
1982: p. 36).

Nuestra vestimenta se construye de forma deliberada, consciente y de libre
accion, y en la medida que los individuos estén mas informados sobre el
significado de los looks, existira mayor lucidez en sus elecciones indumentarias
(Erner, 2008: p.187).

La ropa y accesorios, el peinado, el estilo y el maquillaje

se convierten en los objetos principales de consumo simbdlico y

es precisamente el significado cultural y el valor de intercambio
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simbdlico que los jovenes atribuyen a esos objetos, lo que
constituye la base de los procesos de afirmacion y distincion
(Bermudez, 2002: p. 7).

Hoy en dia en las calles de Caracas, ya no se observa como antes lo que
se conocia como un concepto global de tribus urbanas, ya que cada individuo
adopta ese concepto y lo fusiona consigo mismo, creando uno totalmente distinto
que los hace distinguirse y resaltar dentro del mismo grupo social al que

pertenecen.

La motivacion de ir a la moda es el deseo de hacerse ver. La moda es una
manifestacion de individualismo y marginalidad. Uno trata de distinguirse con una
vestimenta original, nueva, nunca vista. La persona que va a la moda no quiere ir
vestida como la masa, y responde asi a una necesidad de aislarse, de exhibirse,

de distinguirse e incluso si es necesario el ponerse al margen de la sociedad.

Muchos seres tienen la necesidad de que los miren, y principalmente los
jovenes sienten que si no atrae las miradas de otras personas, no existen.
Descamps (1986) manifiesta que esa necesidad de existencia trae como
consecuencia el uso de la moda para resaltar y ser observados. Ese deseo de
singularizarse y de ser diferentes es comun a todos, sin embargo, “cada quién con
su deseo individual de no ser como los demas, se parece precisamente en €so a
todos los demas”. (Descamps, 1986, p. 410)

Es alli cuando se crean esas asociaciones de aquellos que pretenden
diferenciarse de lo que se cree como la masa, sin saber que ellos en si, forman
parte de otro grupo social comun. En efecto, “la moda en un fenbmeno de contagio

imitativo. Con su deseo de singularizarse por medio de la moda, el resultado es
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que todo el mundo se copia. Y finalmente, todo el mundo se viste igual y se parece

a todo el mundo”. (Descamps, 1986, pag. 32)

Umberto Eco (1973) menciona que cualquier objeto, y no necesariamente el
objeto comunicativo expresamente intencionado, puede ser visto como signo. Es
alli cuando cada prenda pasa a formar parte de un sistema distinto a los modos

convencionales y de masa dentro del discurso que refleja cada vestimenta.

En la vestimenta, los accesorios forman parte de una dimension simbdlica,
que terminan convirtiéndose en una serie de estigmas que le da sentido a estos
objetos. (Dick Hebdige. Subcultura: el significado de estilo). Estos objetos estan
dotados de un doble significado, donde en primera instancia aquella que se ve a
simple vista, determinada por lo que es ese objeto como tal y por otro lado, cuél es
el significado que le da el sujeto al ser parte de la construccién de su estilo o

indumentaria.

El vocabulario de la indumentaria segun Lurie (1994), no sélo incluye las
prendas de vestir, sino que también esta conformado por todo lo que es utilizado
para complementar ese vestuario; desde peinados, accesorios, joyas, maquillaje y
adornos corporales. Menciona que este vocabulario podria ser hasta mas amplio
que cualquier lengua hablada y que a su vez puede ser entendido y decodificado

por cualquier individuo.

Hebdige se dedica a describir el proceso mediante el cual a los objetos se
les atribuye significado dentro de la subcultura y se les hace significar en forma de
“estilo”. Para el autor, el desafio a la hegemonia representado por las subculturas
no emana directamente de ellas: en realidad se expresa sesgadamente en el

estilo.
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El estilo “es la manifestacion simbdlica de las culturas juveniles, expresada
en un conjunto mas o menos coherente de elementos materiales e inmateriales,
que los jovenes consideran representativos de su identidad como grupo” (Feixa,
2004, p. 22). Lo que hace un estilo es organizar activamente los objetos con
actividades y valores que producen y organizan una identidad de grupo. Dicha

identidad es creada a través de varios elementos que unifican las subculturas.

Uno de estos elementos es el uso del lenguaje. Donde se hace uso formas
de expresion oral caracteristicas en oposicion a los adultos: palabras, frases,
entonacion, etc. Para ello, los jovenes toman prestados elementos internos e
inician un proceso de creacion de lenguaje (Hall; Rodriguez y Hernandez citados
por Feixa, 2004, p. 23).

Seguido a esto tenemos que la musica es un elemento central en la
mayoria de estilos juveniles, donde estilos como el rock, el punk y el rap buscan
transmitir un mensaje mas alla de la estética musical. A diferencia de otras
culturas musicales anteriores lo que distingue a estos estilos es su estrecha
integracion en el imaginario de la cultura juvenil: los idolos musicales “son
muchachos como tu”, de tu misma edad y medio social, con parecidos intereses.
Desde ese momento, la musica es utilizada por los jovenes como un medio de
autodefinicion, un emblema para marcar la identidad de grupo. La evolucién de las
subculturas se asocia a menudo a tendencias musicales: los Who y los mods, el
reggae Yy los rastafaris, el folk, la psicodelia y los hippies, los Sex Pistols y los

punks, Public Enemy y los rappers, Iron Maiden y los metaleros.

También es importante para la integracion es un una tribu tener
participacion en la creacion musical: numerosas bandas juveniles pasan a ser
bandas de rock (ello es importante, por ejemplo, en el fenbmeno hardcore

asociado al punk) (Frith y Urteaga citados por Feixa, 2004, p. 23).
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Otro caracteristica influyente es que la mayor parte de los estilos se han
identificado con algun elemento estético visible (corte de pelo, ropa, atuendos,
accesorios, etc.) como la chaqueta de los roqueros, la cabeza rapada y botas
militares de los skindeads, los vestidos floreados y las melenas de los hippies, el

dreadlook de los rastas, los alfileres y mohicanos de los punks, etc.

A pesar de que son faciles de agrupar en cuanto a la estética, raramente se
trata de uniformes estandarizados, sino mas bien de un repertorio amplio que es
utilizado por cada individuo y por cada grupo de manera creativa. Lo que
comparten la mayoria de los estilos, eso si, es una voluntad de marcar las
diferencias con otros grupos juveniles. Aunque sOlo una pequefia minoria de
jovenes adoptan el uniforme completo de los estilos, son muchos los que utilizan

algunos elementos y les atribuyen sus propios significados.

Algunos estilos subculturales se convierten en fuente de inspiracion para el
conjunto de los joévenes, marcando las tendencias de la moda. Pero “la
universalizacion del estilo es un arma de doble filo, porque facilita su apropiacion
comercial, que lo descarga de cualquier potencial contestatario” (Clarcke;

Delaporte y Willis citados por Feixa, 2004, p. 24).
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CAPITULO Il
DE TRIBUS URBANAS

“Crecieron entre el cemento de la gran urbe y son naufragos del asfalto. Sonoros
nombres, etiquetas de punkies, heavies, mods, rockers que guarecen en la caliente

seguridad de su tribu respectiva”. (Fleixa, 1998).

El concepto de microcultura “describe el flujo de significados y valores
manejados por pequefios grupos de jovenes en la vida cotidiana, atendiendo a
situaciones locales concretas” (Wulff citado por Feixa, 2004, p. 22). Las bandas

serian entonces una forma de microcultura en sectores urbano-populares.

Para Feixa (2004), este concepto haria referencia a grupos informales de
jovenes de las clases subalternas, que emplean el espacio urbano para construir
su identidad social, y que corresponden a agrupaciones emergentes en otros

sectores sociales.

Conocemos por contracultura al movimiento social surgido en los Estados
Unidos de América en la década de 1960, especialmente entre los jévenes, que
rechazan los valores sociales y modos de vida establecidos (Diccionario de la Real
Academia Espanola, 2001). Proponen valores y soluciones alternativas tales como
pacifismo, vida en comunas, retorno a la naturaleza, experimentacién con drogas
psicodélicas, amor libre, espiritualidad oriental, consumo frugal. En este sentido,
puede hablarse tanto de una ofensiva contra la cultura (oficial) como de una
"cultura a la contra" que permanece al margen del mercado y los medios de

formacion de masas, en el underground.
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Los grandes iniciadores de la revolucion contracultural fueron los beatniks:
Allen Ginsberg, Jack Kerouac y William S. Burroughs, forjadores de la identidad
inconformista y cimientos del movimiento hippie. En la segunda mitad de los
sesenta Timothy Leary, Ken Kesey, Alan Watts y Norman O. Brown desarrollaron

la teoria y praxis contracultural, convirtiéndose en cabezas visibles del movimiento.

El término contracultura, lo emplea Feixa para referirse “a determinados
momentos histdéricos en que algunos sectores juveniles expresan de manera
explicita una voluntad impugnadora de la cultura hegeménica, trabajando
subterraneamente en la creacién de instituciones que se pretenden alternativas”

(Hall & Jeffersony Yinger citados por Feixa, 2004, p. 22).

“Contracultura es, en castellano, un término parcialmente
equivoco. Procede de la traduccidn literal del inglés Counter-
culture, cuyo sentido més exacto, sin embargo, seria cultura en
oposicién. O sea, no algo contra la cultura (al modo de los
barbaros saqueando nuevamente una ciudad romana) o adverso
a ella; sino un movimiento cultural enfrentado con el sistema
establecido y con los valores sociales dominantes en ese mundo;
en una palabra con la NORMA entendida como incuestionable o

inamovible” (Savater, 1989, p. 90).

Savater (1989) expresa que la contracultura no es tan s6lo un momento en
el tiempo. Es una constante cultural antiquisima. El autor explica que “la
contracultura seria mejor entendida si la llamasemos cultura marginal o nueva

cultura (quizas el término mas apropiado)”. (idem, p. 91).
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En ocasiones los movimientos de contracultura han sido absorbidos por una
superestructura, que los desactiva, convirtiéndolos en modas inofensivas. En estos
casos, resulta equivoco seguir utilizando el término, pues los movimientos asi
asimilados forman parte, en calidad de "subculturas" o subproductos, de la cultura

dominante y no se contraponen a la misma.

Desde el fin de la Segunda Guerra Mundial hasta finales de los afios 70 los
estilos juveniles que habian surgido en Europa y los Estados Unidos fueron
denominados “tribus urbanas”. Esta terminologia fue utilizada como etiqueta por
parte de los medios de comunicacion social, la literatura académica y por las
fuerzas del orden —en los 80 se cred una Brigada Tribus Urbanas— (Feixa, 2004, p.
18).

Para Padaweri (2004, p. 1) las tribus urbanas son entendidas como un
“proceso generalmente vinculado al ocio de las clases medias, de existencia mas

efimera y pertenencia parcial en la vida cotidiana”.

Se caracterizan por mantener una estética canoénica entre varios individuos
de la misma tendencia. Suele ser acompanado de fuertes convicciones
sociopoliticas o0 creencias religiosas o de caracter mistico, dependiendo del
movimiento o tribu urbana perteneciente. Sin embargo, dentro de las tribus
urbanas también se pueden encontrar personas denominadas Poseur (poser), que
usan la estética y/o comportamiento de la tribu urbana, pero olvidando por

completo la filosofia e ideologias propias del movimiento.
Son agrupaciones juveniles en las que la gente se relaciona en su tiempo

ocioso o simplemente por su modo de vida. Estas tribus conforman una serie de

cultura y arte a su alrededor para el desarrollo de su moral o estilo de vida y todas
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ellas vienen marcadas por una profunda carga emocional gracias a esa busqueda

por la realizacion personal o comunal.

Siguiendo las investigaciones de Feixa el término “tribus urbanas” puede
utilizarse Unicamente como una metafora, para referirnos a una serie de
fenbmenos que él determina complejos. “Ello significa que no consideramos las
‘tribus urbanas’ como una realidad, sino como un camino para investigar
criticamente las culturas juveniles (...) la expresion puede ser Util para reflexionar

sobre la metamorfosis de la condicidn juvenil en la era digital” (Feixa, 2004, p. 20).

El soci6logo portugués José Machado en su libro Tribus Urbanas, 2004,
sefiala que éstas son formas de metaforizar las identidades disidentes vy
dramatizar el conflicto social que aluden a su significado etimoldgico (tribé, en
griego, se refiere a la resistencia de cuerpos que se oponen, y por extension a las

dinamicas de identificacion/diferenciacion entre grupos étnicos o de parentesco).

ORIOL, P; PEREZ y J.M; TROPEA (1996) mencionan varios aspectos que
pueden describir hasta cierto punto lo que es una tribu urbana.

1) Una tribu urbana se constituye como un conjunto de normas
especificas y diferenciadores a las que los jévenes deciden confiar su
imagen parcial o global, con diferentes niveles de implicacion personal.

2) Una tribu funciona casi como una pequefia mitologia en donde
sus miembros pueden constituir con relativa claridad una imagen, un
esquema de actitudes y/o comportamientos gracias a los cuales salir del
anonimato con un sentido de la identidad reafirmado y reforzado.

3) Se reafirma la contraposicion de una identidad que quiere
alejarse de lo uniforme. Donde el look mas extremado y menos
convencional revela una actitud y una necesidad de expresarse mas

alla de lo normal.
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4) La relacion de pertenencia del individuo al grupo es intensa,
globalizadora y aporta un cierto sentido existencial. Todas las acciones
realizadas por el sujeto estan enfocadas en funcién a dicha pertenencia.

5) Dentro de los canales de inspiracién frecuentes, las tribus
urbanas encuentran en la musica, una bandera de expresién, al igual
que de segmentacién, por su potencial de agregacion masiva y de
intensidad emocional.

6) Dichas actitudes o comportamientos van complementados con
una imagen de marca visible y facil de reconocer. La manera de vestir

es una bandera que muestra a donde pertenecen.

Frente a este proceso, las tribus urbanas son la instancia para intensificar la
experiencia biografica y la afectividad colectiva, el contacto humano y sobre todo
la alternativa de construir identidad y potenciar una imagen social. Es por ello que,
las tribus urbanas constituyen una posibilidad de recrear una nueva “socialidad”,
de reeditar un nuevo orden simbodlico a partir del tejido social cotidiano. Pero,
sobre este punto los medios también juegan un rol preponderante, en tanto
combustionan el proceso de tribalizacion actual: los reportajes, la moda, el cine, la
musica, etc. Lo que lleva a inferir una especie de alianza tacita entre medios y
tribus. Asociacién que no deja de ser contradictoria: los medios demonizan pero

simultdneamente fortalecen su desarrollo.

Hay en la moda un deseo de desafiar la opinion. Las excentricidades
pueden ser la primera forma de protestar de la sociedad y oponerse al grupo.
Debajo de esas ropas, peinados y accesorios se encuentran ciertos ideales y

formas de ver la vida, que pueden manifestarse al exterior a través de la moda.
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Actualmente, los jévenes con sus modas exdticas, el
peinado afro y la vestimenta de los paises en desarrollo,
manifiestan su solidaridad con los pueblos de color, la lucha
anticolonialista y la rebelion del tercer mundo. De igual manera,
la adopcion de las modas hippies permite participar en el
movimiento de impugnacion de la cultura del consumo y la

defensa de la naturaleza. (Descamps, 1986; pag. 72).

Es asi como la vestimenta de las tribus urbanas forma parte de una
bandera, un discurso a través de la cual transmiten mensajes relacionados con los
grupos que pertenecen. Vemos que la manera de vestir de un punk habla por si
sola sobre ideales de anarquia y liberacidn, sobre el libre albedrio y la oposicion al
status quo. Mientras que la manera de vestir de un hipster muestra el desapego a
lo regular y ordinario, buscando siempre comunicar un discurso que muestre una

mezcla entre intelectualidad e indiferencia.
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DE HIPSTERS

“El hipster era el tipico dandi de clase baja vestido de chulo,
que se mostraba frio y cerebral para distinguirse de los tipos groseros
e impulsivos de su entorno en el gueto, y que aspiraba a lo mejor de la
vida: la hierba de calidad, los mejores sonidos” (Goldman, en Hebdige.
1979; pag. 71).

Los hipsters segun Oblitas (2009), se destacan por intentar marcar un sello
individual en su personalidad y tratar de estar fuera de la moda, lo que justamente
los identifica como grupo o tribu. Son una corriente silenciosa, una tendencia que

no quiere ser tendencia, pero que ya se instal6 en el estilo de vida de muchos.

Aunque el término que los identifica no es reciente, es ahora que empiezan
a hacerse conocer como parte de un segmento social muy peculiar: los hipsters,
una generacion de jovenes nacidos en los anos 80, que vendrian a ser los hijos de

los yuppies y los nietos de los hippies.

Los hipsters originales eran seguidores de los creadores de la bohemia,
relacionados con la cultura gitana, y tenian un modo de vivir con una escala de
valores diferente a la de la sociedad burguesa. Ellos segun Oblitas (2009),
buscaban imitar a los negros jazzeros en su forma de vestir, en su humor
sarcastico, la jerga, la actitud relajada, la pobreza autoimpuesta y la libertad
sexual. Todo ello sumado a una ideologia de izquierda que causé6 un gran impacto

en su momento.
A inicios de los anos 90 se retomo el término, esta vez para describir a los

seguidores del naciente movimiento de rock indie y alternativo y como una

consecuencia a lo que fueron los movimientos slacker y grunge.
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Son los hipsters, los eternos seguidores de la moda. Un
estilo que se caracteriza por el cambio permanente, tal como le
ha ocurrido a la palabra que los describe: primero fueron
llamados alternativos, luego indies. Su sello es intentar zafarse a

toda costa de lo masivo y mainstream. (De la Maza, 2011, sp).

El look del hipster esta balanceado entre el del nerd y el del yuppie, y de
hecho puede ser aceptado en cualquiera de estos ambitos. El hipster combina el

intelectualismo de unos con la imagen popular de los otros.

Robert Lanham los define en su manual “The Hipster Handbook”
“Normalmente, es un inconformista que se pueden identificar por la ropa vintage o
de segunda mano, un gusto por la muasica oscura o el metro, una inclinacién por la

ironia y una actitud elitista” (www.hipsterhandbook.com).

Frente a los hip-hoperos, seguidores pop y raperos que fetichizan la moda y
hacen de la opulencia un rasgo, los hipsters idealizan la precariedad, como el
reflejo de una vida bohemia y desinhibida, opuesta a la superficialidad. Es por ello

comun, ver que los hipsters encuentren su indumentaria entre la ropa usada.

Oblitas (2009), menciona que la subcultura hipster es ante todo una
tendencia intelectual y artistica, aunque también puede considerarsela como una
especie de activismo social moderado y totalmente apolitico. Es un movimiento
postmodernista, que tiene una particular tendencia a rescatar ideas y modas
pasadas, para descontextualizarlas, reinterpretarlas y aplicarlas a las tendencias
actuales. Los hipsters se precian de tener gustos, actitudes y opiniones que se

califican como sofisticadas y vanguardistas.
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En vida cultural, la escena del hipster se asocia a menudo con mausica
alternativa, cine independiente y otros productos no representativos de la mayoria

social.

Christian Lorentzen de Time Out Nueva York, afirma que el hipster moderno
bebe de la cultura underground con una pesada dosis de ironia e hipocresia: "sus
estéticas son asimiladas en un repertorio de cosas sin sentido, de la cual el hipster
puede construir una identidad a la manera de collage o un playlist barajado en un
iPod". Cualquier connotacion ideolégica queda descartada dejando Unicamente
apariencia y pose. Asi la ironia podria verse por algunos como una excusa para la

hipocresia.

En Venezuela ser Hipster se puso de moda con el internet y las redes
sociales, donde Caracas es una ciudad donde estar actualizado es un deber ser.
Desde el ano 2000, los jovenes venezolanos se adentraron en plataformas
sociales en la red, como el portal Oidossucios.com. Un sitio donde se comparte
sobre musica, cine y sobre la movida de bandas insurgentes. Alli convivian
muchas de las tribus urbanas del pais: goticos, emos, rastafari, punks y los

alternativos.

Se podria decir que muchos de los Hispters de Venezuela, especificamente
de Caracas son una evolucién de esta gente “alternativa” los cuales se podrian
definir como esos que no poseian un gusto musical concreto. Desde The Velvet
Underground, pasando por Beck, The Postal Service y Bjork, era parte de su

musica. Una mezcla entre rock alternativo, grunge, electrénica y experimental.
Ya para el afo 2004, muchos de los que utilizaban Oidossucios migraron a

Myspace, otra plataforma con los mismos fines, pero con una inclinacion global.

Aqui los jovenes exponian sus gustos musicales y cineastas cada vez mas
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rebuscados. El culto a lo indie se revoluciond con este sitio web, ya que muchas
bandas de todo el mundo tenian la oportunidad de colgar su musica en la pagina y

asi era mas facil tener acceso a estos materiales de produccién independiente.

En los ultimos anos estos portales pasaron a un segundo plano con la
llegada de Facebook, Twitter y la red social hipster por excelencia: Tumblr. Este
sitio se autodefine como: “Millones de personas que comparten las cosas que
hacen, encuentran, aman, piensan o crean” (tumblr.com/about). Es aqui donde el
hipster alimenta su hambre de tendencias y las lleva a la calle, recolectando
contenido de todo tipo y fusionandolo con sus intereses y gustos personales,

convirtiéndose en pequenos coolhunters (cazadores de tendencias).

El sociblogo de la Universidad Catélica de Chile, Manuel Tironi cree que
este factor ha influido incluso en la forma de comportarse socialmente: "Con
medios como Fotolog o YouTube se genera un ambiente de hiperexposicién. De
esta manera sienten que siempre estan -o podrian estar- en exhibicion al mundo, y

se comportan como tales. Estan jugando a un reality todo el tiempo".

No todos saben a ciencia cierta lo que es un hipster, sin embargo, en
paginas como Tumblr.com se pueden encontrar un sinfin de ilustraciones e

infografias sobre como identificarlos. (Ver anexos)
En Caracas se les puede encontrar en lugares como la plaza de los Palos

Grandes, mercaditos de diseno como Corotos Cul (exclusivo de articulos de

segunda mano), Atlantique y en fiestas como Voyage y Abstractor.
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DE PUNKS

Nosotros somos el futuro.
Tu futuro de carne y huesos.

Sex Pistols.

“El punk significa anti autoridad, independencia, dificil, no andar con

sentimentalismos, sucio, rapido, subversivo, sin culpa. Significa no aceptar los normas
regulares de comportamiento. También significa resistirse a la clasificacién, lo cual es una
gran paradoja, desde que ser “punk” es una clasificacion”.

Richard Hell, The Voidoids.

Punk significa no ser enganados por la propaganda. Ser capaz de pensar por si

mismo y formas sus propias opiniones. Joe Strummer. The Clash.

La historia del punk tiene dos caras segun Strongman (2007), una que nace
en las raices del underground en Nueva York y Detroit, mediante bandas como
Ramones, Velvet Underground, The Stooges y Blondie a mediados de los afios 70.
Mientras, el punk se desarrolla con los Sex Pistols en el programa de television de
Bill Grundy, conjunto a la indignacion de los tabloides y el rapido eclipse del
movimiento tras llevarse a cabo el jubileo de la reina. Sin embargo, de ambas
maneras, el punk pasé del underground al circuito comercial en tan solo unos

meses.

El término inglés "punk" tiene un significado despectivo que suele aplicarse
a objetos, significando basura; y a personas, significando “vago”, “despreciable”.
Se utiliza de forma irébnica como descripcion del descontento que contiene esta

musica. Mas tarde el significado también serviria para inspirar las corrientes
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izquierdistas del género, como etiqueta que deshace la condicién de clase o rol
social con deudas de reputacidén o apariencia. El término se popularizé y dio
nombre no sélo a un nuevo género musical sino a un cumulo de ideas y creencias
que se difundieron rapidamente en Estados Unidos y Europa (L6pez-Portillo,
2004).

Greg Graffin, vocalista de la famosa banda Bad Religion y creador del
Manifiesto Punk (2004), explica que “el punk es la expresion personal de la
singularidad que proviene de las experiencias de crecer en contacto con nuestra
habilidad humana para razonar y plantear preguntas; es un movimiento que sirve
para rebatir actitudes sociales que han sido perpetuadas a través de la deliberada
ignorancia de la naturaleza humana; un proceso de cuestionar y de
comprometerse a la comprensién, que resulta en el progreso individual, y por
extrapolacidn, guiaria hacia un progreso social; la creencia de que este mundo es
lo que hacemos de él, la verdad proviene de nuestra comprension de cdmo son las
cosas, no del ciego apego a férmulas acerca de como deberian ser las cosas; la

lucha constante contra el miedo de las repercusiones sociales”.

El punk y su historia no puede dividirse con facilidad en capitulos, sin
embargo cabe distinguir los ambitos en donde hubo gran influencia, como lo es en

el plano cultural y social, el musical y el de la moda.

El estilo que se comenz6 a usar con la llegada del punk, era segun Hebdige
(1979) harapiento y descuidado, pero meticulosamente elaborado, que se
encuentra a la mitad del camino entre la elegancia y la indigencia. Este look fue
creado por la disefadora de modas Vivienne Westwood, desde adentro de las
hordas de los Sex Pistols. Los pantalones ajustados, camisetas sin cuello,

mufequeras con pinchos y zapatos negros amenazadores. Todo esto
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acompanado con peinados extrafnos y accesorios caseros como imperdibles a

modo de joyas.

“Como el Dada de André Breton, el punk parecia abrir todas las puertas,
pero esas puertas daban a un corredor circular” (Breton, en Hebdige, 1979; pag.
93). Es por ello que segun Hebdige, el punk quedd sentenciado a encarnar la
alienacion y a llevar a cabo un rol relativo a una serie de correlatos subjetivos para

los arquetipos clasicos de la crisis de la vida moderna.

Los punks, segun Hebdige (1979), poseen un look harapiento y descuidado,
pero meticulosamente elaborado, que se encuentra a la mitad del camino entre la

elegancia y la indigencia.

Lurie (1994) menciona que ese look “tiene el fin principal de atraer la
atencién de la gente de manera negativa, para molestar y ofender”. Y es que
desde sus inicios lo ha logrado a cabalidad, a través de cada franela llena de
mensajes sobre ideales de anarquia y liberacién, sobre el libre albedrio y la

oposicién al status quo.

Para los punks cada elemento de su atuendo tiene un significado mas alla
de lo visible, por ejemplo el uso de las botas militares es hecho en tono de burla a
las Fuerzas Armadas y al orden publico. Los Converse, representan a la clase
obrera, ya que son unos zapatos que todos pueden costear. Las piramides o
remaches presentes en gran parte de su indumentaria, representan a la tribu de
los Mapuches, los cuales fueron los primeros en resistirse ante un imperio. Los
mohicanos, rinden honor ante una tribu extinta al luchar contra los ingleses. Los
tirantes, representan un simbolo de respeto y fidelidad a las ideologias. Los
alfileres o los piercings de hoy en dia denotan rebeldia, mientras que las cadenas

representan esa libertad que tanto anhelan.
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Esta tribu reivindica el cuerpo-imagen como espacios propios, individuales,
en los que se puede ser consecuente con el libre albedrio: hazlo tG mismo (tu
ropa, tu musica, tu grabacion, tu revista) y sé como quieras (no como otros deseen
que seas). La norma es la ruptura con la norma (no confundir con la ausencia de
norma): si algo no pega, pontelo; si algo suena mal, técalo. Simples, feos, sucios y

groseros, invierten el orden de las cosas y de los valores (Feixa, 2004, p. 44).

El punk forma parte de una insélita alianza de tradiciones musicales, que a
pesar de parecer incompatibles, “se ve ratificada por un vestuario igualmente
ecléctico, reproduciendo el mismo tipo de cacofonia en el plano visual” (Hebdige,
1979, p:42).

“Es asi como el punk trascribié toda la historia de la indumentaria de las
clases medias de postguerra en forma de collage” (idem) Hoy en dia vemos como
dentro del mismo punk y el resto de las tribus urbanas, se han desarrollado otras
subculturas basadas en el mismo concepto, donde cada quien toma elementos de

un grupo u otro fusionandolo en una vestimenta.

El movimiento punk nace en Venezuela en el ano 1978 con bandas como
Desorden Publico, Sentimiento Muerto, Seguridad Nacional, Cuarto Reich, El

Enano de la catedral, entre otras.

Los primeros punk provenian de una clase social media a media alta. Estos
jovenes eran quienes podian viajar a paises como Estados Unidos y Reino Unido,
influenciarse con la musica y traer a nuestro pais esas nuevas tendencias que
ocupaban espacios cada vez mas grandes en las diversas sociedades alrededor

del mundo.
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Desde su inicio el movimiento punk era muy perseguido. En zonas como
Sabana Grande, la policia decomisaba los cinturones, las cadenas, los collares y
cualquier tipo de indumentaria punk que consideraran como potencialmente

peligrosa.

A los pocos afios se inauguraron locales nocturnos como el Cocos y el
Antro. A partir de este momento el look era lo mas importante para estos jovenes.
Se puede decir que Omer Breton fue el pionero del estilismo punk en Caracas. La
primera vez que se hicieron lo mohicanos fue en su peluqueria ubicaba en la
planta baja del Centro Pert en Chacao. Constantemente fue acusado de que
estaba alterando el orden publico, ya que en aquella época ver una cresta

colorada no era comun.

Actualmente podemos encontrar dos grandes vertientes del punk: el

activista politico denominado anarkopunk y los neopunk.

Los anarkopunk consideran que tienen una accién politica real, que llega al
anarquismo, algo que los punk no tienen. No creen ni en lideres, ni en amos, ni en
dioses, ni en jefes, ni patrones. Se puede decir que viven de forma autbnoma.
Muchos modifican su propia ropa, mandan a estampar sus franelas o usan las
piezas a su modo y con su estilo. Ellos, saben que sus looks crean etiquetas

sociales y que muchos los tachan de vagos por como visten.

En la ciudad de Caracas tienen un pequefo espacio de encuentro conocido
como el TAZ en el Parque del Este. Se relunen todas las semas, para compartir,
hablar y hacer propuestas de fanzines, bandas, toques de conciertos, trueques,

entre otras actividades.
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Es importante destacar que en la Organizacion de Nelson Garrido (ONG)
los anarkopunk cuentan con un espacio abierto para efectuar diversas actividades,
como es estampado de franela y la produccién de un periddico llamado “El
Libertario”. Les gusta escuchar bandas como Anarcolepsia, Apatia No, Crisis

Politica, entre otras.

Los punk de clase baja, que viven en zonas como Petare, el 23 de enero,
Bellas Artes y Catia, afirman ser violentos cuando tienen que protestar. Son
independientes, actuan por ellos mismo y sefalan que son rechazados por como
se visten. Lo cierto es que luchan por sus ideales vy la filosofia punk. Para ellos la

estética no es lo mas importante.

Los neopunk, a pesar de que tienen una base musical similar en cuanto al
tempo de la bateria, muestran un estilo mas melédico y agradable de escuchar.
Las voces son armoniosas y los temas de sus canciones van relacionados mas a
temas de amor que de protesta. Sin embargo, conservan caracteristicas propias
del punk, ya que dicen buscar ser diferentes y no ser uno mas del grupo, sino mas

bien destacarse y llamar la atencién.

Cabelleras de colores intensos o con cortes tipo cresta, franelas de
calaveras, zapatos de cuadros como tableros de ajedrez, minifaldas, medias de
malla y septum (piercing en el medio de la nariz) son algunos de los elementos

que caracterizan su estilo en nuestra ciudad.
Se reunen en locales como Teatro Bar, Discovery, La Plaza la Castellana,

El Naturista, entre otros. Les gusta escuchar bandas como Blink 182, Los Calvos,

La Polla Records, Sonica, Primera Edicion, Piso 23, Lado B, entre otros.
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Ambos grupos a pesar de seguir la misma corriente difieren entre si, de tal
manera que no solo son estéticamente y musicalmente distintos, si no que también
existe un conflicto entre ellos. Tanto asi que no frecuentan los mismos lugares

para evitar encuentros desagradables.
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CAPITULO IV
DE FOTOGRAFIA

“La fotografia es una alternativa
completa a los lenguajes naturales
como forma de conocimiento”

Zunzunegui

Joan Fontcuberta (1990) define la fotografia como una representacion de
signos icénicos estaticos que reproducen en escala la perspectiva y la gama
cromatica variable de las apariencias 6pticas contenidas en los espacios, los
cuales son encuadrados por el objetivo durante el tiempo que dura la apertura del
obturador. Esto se puede explicar de manera mas simple definiéndola como la

fijacidn de trazos de luz sobre una superficie preparada para tal efecto.

También se puede definir la fotografia como una herramienta, la cual puede
servir como instrumento para contar medir y registrar infaliblemente toda

evidencia, segun afirma Martin H. Krieger, citado por J Wagner (1979).

Para Roland Barthes, “toda fotografia es un sistema de representacion
connatural con su referente” (1989, p.135). No es el objeto real a la que remite una
imagen o signo, sino la cosa necesariamente real que ha sido colocada frente al
objetivo y sin la que no se daria la fotografia. Barthes menciona que la cosa ha
estado alli, lo que considera la esencia de la fotografia porque sélo es posible por

si misma, lo que decide llamar “esto ha sido” (1989: p.136).
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Por otra parte, Philippe Dubois define la fotografia como “una prueba
necesaria y suficiente, que atestigua la existencia de lo que da a ver” (1990:p.20).
El autor menciona maneras diferentes de ver la fotografia. La primera de ellas ve
la fotografia como espejo de lo real (mimesis). Se da una semejanza entre la

fotografia y su referente; percibida como un analogo objetivo de lo real.

En segundo lugar, ve la fotografia como transformacion de lo real (codigo y
deconstruccion). La realidad fue designada como pura impresién, un simple efecto.
La foto no es un espejo neutro, sino un objeto Gtil de transportacién, de analisis, de

interpretacion.

Por tercero y ultimo, define la fotografia como huella fisica de un objeto real
(index y la referencia). Movimiento de deconstruccién semiolégica y de denuncia
ideoldgica, que recae en un sentimiento de realidad ineludible. “La fotografia como
huella, no puede ser otra cosa mas singular, tan singular como el referente de

donde ha tomado forma” (Dubois. 1990, p.65).

Segun Jiménez (2005) la fotografia es un objeto que presenta informacién
dentro de circunstancias y contextos especificos. Del mismo modo, ésta tiene la
capacidad de contener informacidn potencial desde el momento en que se emplea

una perspectiva para dar a conocer la escena.

Es asi como “la imagen fotografica incluye informacién de las acciones de
los personajes, espacios o contextos donde son narradas esas acciones, de la
misma manera que muestra el tiempo al que pertenece lo narrado”. (Vilches, 1987.
p: 80).

Freund (2001) en su libro, La fotografia como documento social describe

que “la imagen responde a la necesidad cada vez mas urgente en el hombre de
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dar una expresién a su individualidad” (p.8). En el caso de este ensayo fotografico
se revelan dos perspectivas, la del sujeto frente a la camara y el que esta tras ella.
“Una imagen supone primariamente percepcidon y representacion. Dos procesos
distintos, pero inseparables. La imagen no puede existir sin el sujeto que la mira,
pero tampoco puede materializarse sin un autor que cumple ambas funciones:

percibir para representar”. (Gonzélez, 2004, p.13).

Del ensayo fotografico

Sojo (1998) habla que dentro del género fotografico periodistico existen dos
subgéneros divididos en cuanto a su fin objetivo. Estos son el fotorreportaje y el
ensayo fotografico, los cuales coinciden en su intencidn de retratar la realidad. Por
otra parte, Smith sefiala que existe una diferencia entre ambas corrientes donde
“el primero es un portafolio armado por un editor, mientras que el segundo debe
estar pensado, con cada foto en relacidbn coherente con las otras, de la misma

manera en que se escribe un ensayo” (Mill, 1980: ep. Abreu. p.64).

Enrique Villasenor, afirma que en la elaboracion del ensayo fotogréfico, “el
tema es estudiado y comprendido por el fotografo y después, a través de la
conciencia del mismo, establece un discurso personal que puede o no estar

enmarcado en un espacio o tiempo determinados” (Castellanos, 2003. p.44).

El ensayo fotografico, es considerado como medio desde 1936 cuando la
revista Life comenzd a desarrollarlo en Estados Unidos. La revista necesitaba una
manera de llegar a un publico determinado de una manera que les ayudara no
s6lo a comunicar, sino también a captar el interés por la informacién que ofrecian

en su publicacion.
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Para Robinson Luce, el ensayo fotografico fue “un nuevo truco en el mundo
que agradaba a la gente, tratandose de una serie de fotografias en una secuencia
narrativa” (Mraz, 1999, p.161).

En la construccion narrativa del ensayo fotografico, es necesaria la
transmision efectiva de las ideas a través de las imagenes. Pink (2001) considera
que las narrativas y secuencias no son necesariamente fijas, por ello se puede
jugar a la hora de realizar el ensamblaje del ensayo. De esta manera se puede
guiar al espectador hacia el concepto que el fotografo quiere transmitir a través de

esa ordenacion.

Por otra parte es importante considerar el uso de texto para acompanar las
imagenes. De esta manera “se puede lograr una triangulacion atil —foto, texto y
fototexto- para el estudio de la comunidad” (Wagner, 1979. p.150). Sin embargo,
ese texto debe cumplir la funcién de reforzar y complementar la imagen, mas éste

no debe tener mayor peso que la fotografia como tal.

En base a esto, Pink define el ensayo fotografico como “aquel que esta
compuesto predominantemente por fotografias, si buen algunas veces

comentadas o acompanadas por textos cortos” (Pink, 2001, p.134)

De esta manera, el uso del ensayo fotografico para el desarrollo del
concepto “De hipster a punk. De punk a hipster’ se adapta perfectamente a la
estructura, ya que permite mostrar la moda como un hecho social en su contexto
juvenil enmarcado en las tribus urbanas, e igualmente acompanarlo con pequenas

percepciones sobre su manera de vestir.
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CAPIiTULO V
MARCO METODOLOGICO

Formulacién del problema:

¢, Es posible ilustrar la moda de las tribus urbanas de punks y hipsters en la

ciudad de Caracas, a partir de una perspectiva fotografica?

Objetivo general:

Realizar un ensayo fotografico sobre la moda de los punks y hipsters, como

representantes de las tribus urbanas caraquenas.

Objetivos especificos:

Definir la moda como concepto.

Investigar sobre los punks y hipsters.

Investigar la moda como forma de expresién de los grupos sociales.
Investigar el ensayo fotografico como medio de expresion de hechos
sociales.

Producir el ensayo fotografico mediante la seleccion de los sujetos vy

escenarios.
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DELIMITACION

El proyecto se llevara a cabo a partir de julio del 2010 hasta septiembre del
2011, en los cuales se realizara desde el andlisis teérico como punto de partida, el
acercamiento a los sujetos y la toma fotografica del mismo. Esta abarcara toda el
area Metropolitana de Caracas, en la cual se encontraran los dos grupos a ser

fotografiados: punks y hipsters, sin importar edad, estrato social y sexo de los

mismos.
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JUSTIFICACION

El estudio de la moda de las tribus urbanas de la ciudad de Caracas, es un
tema el cual debe llevarse a cabo por el constante cambio que vive la sociedad
caraquefna, donde una de las formas de expresarse es a través de la moda. Para
materializarlo, se cuenta con los recursos necesarios asi como con todo el equipo
tanto humano como técnico, y todo aquello que se requiera para la ejecucién del

mismo en su totalidad.

Del mismo modo, este proyecto pretende ampliar la visidn ya propuesta por
Raquel Cartaya, en su tesis sobre el mismo tema. Sin embargo, ya que ésta solo
se enfocd en fotografiar a dos tribus urbanas, como los géticos y los raperos, cabe
perfectamente la extension del tema al abarcarse dos grupos distintos como los
punks y hipsters, los cuales en su mayoria pueden encontrarse con facilidad para
ser fotografiados a lo largo de la ciudad de Caracas, haciendo totalmente factible

la realizacion de este proyecto.
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TIPO DE INVESTIGACION Y DISENO

La investigacion segun su nivel de profundidad se califica bajo el apartado
de exploratoria, ya que no produce conclusiones determinantes, sino que permite
reconocer tendencias o corrientes. En cuanto al disefo de investigacion se
trabajara con uno experimental debido al manejo de las variables que afectan la

fotografia.
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PROCEDIMIENTO

Desde el punto de vista tedrico, se creé un perfil de cada una de las tribus
estudiadas, donde tanto los punks, como los hipsters se definieron bajo una
estética y caracteristicas. Luego, cuando llega el momento de salirse de los libros
y enfrentarse con la realidad, vemos que esos conceptos que se hacen sobre
estas tribus no se apegan exactamente a las letras, por lo menos en Venezuela ya
que cada uno de ellos es modificado por el individuo. Es decir, el integrante de una
tribu adopta el concepto general de ella y lo moldea de acorde a su personalidad,

buscando si se quiere, resaltar dentro de la misma tribu.

En el caso particular de los punks, se han desprendido variantes de lo que
se defini6 como el clasico punketo inspirado en las bases londinenses. A partir de
esta tribu nacieron unos subgéneros apoyados del lado tanto musical como visual.
Estan los anarcopunk con una estética de protesta social, sustentada a través de
bandas nacionales como Reciclaje, Seguridad Nacional y Nada e internacionales
como Eskorbuto, Rata Blanca y Boikot. Ellos viven la filosofia de “hazlo ti mismo”
y es a través de ella que se manifiestan. El estampado de camisas y parches con
mensajes de anarquia, el uso de cadenas, tatuajes y botas militares, crean la
indumentaria de protesta que los caracteriza. Es a través de la venta de esas
producciones artesanales y movimientos circenses callejeros, que obtienen algun
tipo de dinero, ya que en su mayoria ninguno trabaja bajo el mando de un patrén,
ellos son duefios de su horario y sus labores. Lo que ganan lo utilizan para

satisfacer sus necesidades de alcohol y drogas.
En cuanto a los hipsters se vislumbré algo similar, ya que no hay un modelo

puntual de la apariencia que deben de tener los integrantes de esta tribu urbana,

ya que a rasgos generales son una mezcla de todo. El uso de elementos vintage

46



se mantiene presente, articulos geeks, algunas influencias del hip hop
principalmente en los hombres y comportamientos e ideologias acorde a la tribu:
consumo de productos locales, vegetarianismo, gustos musicales rebuscados y la
inclinacién por autores de cine independiente. En Venezuela, ocurre el mismo
escenario que en otros paises, donde sus integrantes niegan el hecho de
pertenecer a dicho grupo. Ninguno de ellos admite ser hipster a diferencia de los

punks que lo demuestran a simple vista.
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PROPUESTA VISUAL

El concepto fotografico utilizado esta basado en la propuesta teérica de
Roland Barthes, en “La retérica de la imagen”, donde se contrapone la imagen
publicitaria intencional, con la fotografia documental supuestamente inocente.
Ambas son complejas articulaciones de codigos y practicas, donde analogamente,
la distincibn de Barthes puede servir para marcar la diferencia entre el estilo

subcultural y estilo “normal”.

Se hace uso de la luz natural, asi como de planos generales para hacer ver
el contexto y planos detalle para ver con exactitud algunas piezas o accesorios

utilizados en la toma fotogréfica.

En cuanto al concepto fotografico, éste se basara en retratar de manera
biogréafica, quiénes son cada uno de los sujetos, mostrando en el contexto, los
lugares que frecuentan o que mas lo identifiquen como integrantes de cada tribu

urbana.
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EJECUCION DEL PLAN

Contactos y permisos:
Para la asesoria fotogréafica y técnica se contact6 al fotbgrafo de moda,

Ram Martinez. (www.ramfotografia.com)

Cada una de personas contactadas para hacer el rol de sujetos, accedieron
a participar en el proyecto, asi como me fue cedido el uso de su imagen para fines

académicos.

Locaciones:

Se les pididé a cada uno de los sujetos a ser fotografiados que escogieran el
lugar donde seria realizada la sesidn. De esta manera se buscé retratar a las
personas en lugares que frecuentan y con los cuales se sienten identificados, asi
se utilizaron calles, locales y casas ubicadas en la ciudad de Caracas dentro del

municipio de Chacao, Baruta, Sucre y Libertador.

Recursos técnicos y humanos:
Céamara: Canon T3i

Lentes: 18-55mm + 50mm.

Mac Book Pro.

Asistente de fotografia: Alvaro Cova.
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¢« PREPRODUCCION

PRESUPUESTO

ftem Cantidad Costo c/u Costo total Bs.F.
Céamara Canon Eos T3i. 1 11.000 11.000
Lente Canon 18-55mm 1 1500 1500
Lente Sigma 50mm 1.8 1 1900 1900
Tarjeta de memoria 16 GB 2 400 800
Viaticos X 1000 1000
TOTAL: 6.200 Bs.F.
« PRODUCCION
ftem Cantidad Costo c/u Costo total Bs.F.
Transporte 30 60 1.800
Viaticos X 1000 1000
TOTAL: 2.800 Bs.F.
« POSTPRODUCCION
ftem Cantidad Costo c/u Costo total Bs.F.
MacBook Pro 15” 1 28.000 28.000
Realizacion de foto libro 1 1400 1400
Trabajo de grado impreso 4 500 2000
Empastado 1 170 170
Anillados 3 40 120

TOTAL: 31.690 Bs.F.

El PRESUPUESTO TOTAL ESTIMADO PARA LA REALIZACION DE
ESTE TRABAJO DE GRADO ES DE: 40.690 Bs.F.
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SELECCION DE LAS FOTOGRAFIAS
Y ENSAMBLAJE DEL ENSAYO

Al culminar cada sesion fotogréfica, se procedia a preseleccionar las
mejores tomas de cada sujeto tomando en cuenta el encuadre, contexto, y planos

detalle.

Se escogieron 103 de 3472 fotografias para la elaboracién del ensayo, las
cuales estan comprendidas entre tomas situacionales de los sujeto, encuadres de
cuerpo completo y detalles de la vestimenta en su mayoria. EI numero de
seleccionadas es alto ya que se estan retratando tribus urbanas, un hecho social

de amplio espectro y no un evento pequeno en particular.

Para el ensamblaje se considerd la realizacion de un libro fotografico de
doble entrada, donde los individuos mas extremos y representativos de cada tribu
se encontrarian en las primeras paginas. Conforme el lector se vaya adentrando
en las fotos, se ird viendo la fusion y la transicion que existe entre ambas. A partir
de esto, fue de gran importancia la ordenacion de las fotos con un orden
argumentativo que oriente la lectura transitoria: “De punk a hipster y de hipster a

punk
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RESULTADOS

De hipster a punk. De punk a hipster, fue el producto que resulté luego de
haber logrado los objetivos planteados para la realizacién del ensayo fotografico.
Alli se recogi6 la manera de vestir de muchos jovenes de la ciudad de Caracas de
edades comprendidas entre los 20 y 29 afnos, de ambos grupos. Uno que ya tiene
30 anos en el pais y otro que apenas se esta desarrollando, pero que sin duda

seguira creciendo.

El movimiento punk en Venezuela ha disminuido considerablemente. Las
nuevas generaciones de jovenes optan por adentrarse a otras corrientes como el

hip hop, el metal o el emo.

El anarco punk mantiene su esencia, mientras que muchos representantes
del neo punk han migrado a otros grupos o utilizan elementos visuales

pertenecientes a los hipsters.

Los resultados fueron tanto tangibles como experienciales, ya que tuve la
oportunidad de adentrarme en cada grupo hasta sentirme uno de ellos. A través de
ese contacto pude conocer cdmo son realmente y no a través de los libros, lo
cuales a pesar de ser aproximaciones verdaderas, nunca se asemejan al

conocimiento empirico.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Algunas personas que fueron parte de tribus urbanas como el punk, pasan
por una metamorfosis estética mientras se van haciendo adultos y cruzan las
fronteras de un movimiento y aterrizan en otro, como el hipster. Sin embargo

todavia quedan muchos que se han mantenido dentro de su grupo inicial.

El concepto de la moda varia segun cada individuo. Muchos optan por
seguir una corriente, sin embargo éstas no siempre satisfacen la necesidad de
expresion e individualidad de la persona. Es asi como buscan resaltar dentro de lo
que ya es diferente a la masa, buscando siempre algun elemento o simbolo Unico

que lo separe del resto, a pesar de convivir con los ideales de un grupo en comun.

El uso de la fotografia para registrar el fen6bmeno social de la moda en las
tribus urbanas resulta idbneo, ya que permite al espectador ver en detalle de la

vestimenta, asi como la postura de cada individuo frente al lente de la camara.

Luego de haber concluido la realizacién de este trabajo, tanto en el area
investigativa, como en la materializacion fotografica, cabe exponer ciertas
recomendaciones que deben tomarse en cuenta al considerar la realizacion de un

trabajo con este perfil.

Conocer al sujeto a fotografiar. Adentrarse en los grupos, con el fin de
ganarse la confianza de ellos, para que en el momento de hacer la toma
fotografica exista un ambiente de comodidad. Es recomendable realizar las fotos
siendo uno mas del entorno que un intruso, ya que ellos se comportaran con

naturalidad frente a la cAmara si te consideran uno mas.
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Del mismo modo es recomendable hacer los contactos con un margen de

tiempo amplio, antes de realizar la toma fotografica como tal.

Para realizar un trabajo de este tipo es recomendable estar familiarizado
con el equipo técnico que se va a utilizar. Es necesario conocer todas las
modalidades y opciones Optimas que deben utilizarse para obtener el mejor

resultado frente distintos escenarios.

Considerar la compra de un flash externo para la camara ambos grupos
tienen una vida nocturna activa, la cual seria interesante retratar. Con el flash de la
camara es posible, sin embargo el producto final de las fotos es 6ptimo con el

flash externo.
Tener a la mano una pila y una tarjeta de memoria extra, ya que al hacer
fotografias en la calle, cabe la posibilidad se gasten con rapidez y no tener la

oportunidad de descargar las fotos o cargar la pila para continuar la sesion.

No tomar fotos con un ISO mayor a 400 ya que las fotos se granean y no se

obtendra el acabado natural que busca.

Manejar programas de post produccion como Lightroom y Photoshop. Al

igual que programas de disefo editorial como InDesign para ensamblar el libro.

Al editar las fotos, hacer las modificaciones sobre una copia, nunca sobre el

material original.

Realizar pruebas de color de algunas fotos antes de la impresién final.
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ANEXO 1

life ehnh{ﬁnn
— ngfp);

2000-2009

2004

2000

THE PROTO-HIPSTER'S WHITE
BELT AND GUYLINER MAKE FOR A
SOULFUL COMBINATION. HE ADORES HIS RARE-VINYL COLLECTION
o) 2002 AND TOBACCO PIPE. DESPITE HIS 20/20
VISION, HE WEARS BUDDY HOLLY GLASSES.

HIS PBR TRUCKER HAT
AND FAUX VINTAGE

T-SHIRT REVEAL AN A GAUDY TATTOO

OBSESSION WITH “IRONY." APPEARS ON HER

Ot CHEST, AND SHE IS

NEVER SPOTTED

2001 WITHOUT HER
k IPOD.
THE SKULLS ON HER TOUR-ONLY DEATH CAB
TEE DON'T MATCH THE SKULLS ON HER VANS,
SO IT'S NOT LIKE SHE'S TRYING TOO HARD.

A
wie

Zk{




ANEXO 2

2005

SHE SUFFERS FOR FASHION, WEARING A
FURRY HAT, BOOTS AND KEFFIYAH EVEN
DURING THE WARMEST MONTHS. HER NEW.
WRIST TATTOO IS THE JAPANESE SYMBOL
FOR BEAUTY-OR AT LEAST THAT'S WHAT BLOG. SHE HAS
THE GUY AT THE TAT SHOP TOLD HER. SAID THAT THE

0 KOl FISH COVER-UP
TATTOO ON HER
ARM SYMBOLIZES
"NATURE AND LOVE
AND PEACE AND
STUFF?

SHE SHOPS AT
RETRO BOUTIQUES
AND POSTS HOLGA

PHOTOS ON HER

2006

HE SEEKS WORKING-CLASS AUTHENTICITY,
TAKING PRIDE IN HIS FULL BEARD AND THE
FACT THAT HE'S OFTEN MISTAKEN FOR A
HOMELESS PERSON.

2009

BY WEARING THE POPULAR THREE WOLF MOON T-SHIRT,
TODAY'S HIPSTER MAKES A MOCKERY OF HERSELF. SHE HAS
FINALLY COMPLETED HER FULL-SLEEVE TATTOO.

o,

2008

HE THOUGHTFULLY HANGS SHUTTER SHADES IN
THE DEEP-V OF HIS WHITE TEE, AND HE'S OFTEN
SEEN WALKING HIS FIXED-GEAR BIKE AROUND
TOWN WHILE TEXTING WITH HIS IPHONE.
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ANEXO 3

“‘P R HipSreR (mp-sm),q CRENTURE, HUMAN-LIKE [N

ARERNICE WHo DEVOURS PoPuLha 3
UNDERGROUND CULTURE 3 REGURGITATES |7
LEAVING A PILE OF MEANINGLESS CRAP

CLRm “ey are from
“Twe ciry”, but

oddly ene ov
A 4
grode  gchesl With
n the SUBURBS!
Goofy heircot and for
fu’:cl haie

Dwses ‘H’\e u’“Y yﬂ o

A i afler mcli!d
A\A 33:;\."’ C‘?: how

" " yOU were
anYM'c
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ANEXO 4

accessories
|

interests

G d @0

beliefs
BROOKLYN

BROOKLYN
BROOKLYN ’*’

pretension
typography $

o3
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