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INTRODUCCION

En el presente las agencias de publicidad, buscan ampliar las barreras de la
comunicacion para llegar de una forma distinta y mas eficaz a quienes consumen

diariamente las imagenes a traves de los distintos métodos utilizados en la publicidad.

El lenguaje visual ha evolucionado, y con ello las diferentas formas de hacer
publicidad, ya que todos los dias se colman los espacios con anuncios de productos, a

tal grado, que ya no se les presta mucha atencion.

La gran mayoria de las empresas de consumo, pequefias o grandes, tienen claro
que es indispensable que la publicidad sea parte de sus campafias, apalancandose en
estrategias que van desde crear la marca y hacer que la recuerden, hasta la

concientizacion de un nuevo producto o servicio y producir reflexion a partir del mismo.

Tradicionalmente la publicidad se ha emitido a través de unos canales con poco o
ningun cambio tecnoldgico, como la radio, la televisién, los medios impresos, y las
publicidades externas, la cual produce una saturacion de imégenes generadas por las

miles de campafias que utilizan estos medios sin novedad o atractivo visual.

Por esta razén, muchas empresas dedicadas a la publicidad se sirven de
propaganda y anuncios cada vez mas agresivos y originales para poder vender sus
productos, mensajes o informar algo, de una manera cruda o evidente, por lo general
asociada a aspectos de la vida real, que aun cuando esta puede llegar a ser efectiva,

también es, generalmente, muy polémica.

En los paises industrializados las agencias buscan la manera de diferenciarse del
resto, y lograr el éxito que se alcanza al ser reconocido y recordado en la mente del
consumidor, buscando asentar bases que diferencien la identidad y la personalidad de

la marca, producto o servicio, ante sus competidores.

Por tal razén, la estrategia de los medios Yy las agencias, es lograr una imagen

diferente, Unica e irrepetible, que genere una mayor confianza y/o aprobacion del
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publico. Para ello, es necesario tomar en cuenta que, la publicidad exterior es el

soporte por excelencia para este tipo de estrategias basadas en el Shock.

En un mundo predominantemente visual, donde el contacto con la publicidad es
tan veloz, el Shock Advertising logra establecerse competitivamente, de cara a otras
estrategias utilizadas por las agencias, pero de una manera muy controversial, como en

el caso de Benetton, quien ha sido pionero en el manejo se este tipo de publicidad.

Actualmente, existen otras empresas o instituciones reconocidas que se estan
valiendo de esta herramienta como: Calvin Klein, WWF, Greenpeace, SSL
International, P&G, entre otros, lo que quiere decir, que a pesar de la polémica social a
la que estan expuestas estas campafas, su efectividad y alto grado de diferenciacion
logra alcanzar los objetivos deseados.

Estos hace referencia a que nada es sagrado para los medios de comunicacion ni
para sus anunciantes, que muchas veces tienen permisos legales fingiendo que son
campafas, pero no necesariamente publicitarias, sino patrocinado o amparado por
asociaciones, ya que estas son dificiles desarrollar en muchos entornos sociales donde

se pueden afectar valores culturales més arraigados.

En el caso de las publicidades utilizadas por las empresas tabacaleras, el uso del
Shock Advertising ha producido fuertes criticas a la industria, debido al desconcierto
que genera la relacion entre consumo con la causa-efecto de la publicidad, dado que no
se conoce, a ciencia cierta, el impacto de la publicidad de cigarrillos en los

consumidores.

Las publicidades de cigarrillo basada en el Shock, su estructura, y el mensaje que
transmite tienen que incitar a la accion y la reflexion, sin embargo, es claro que, a
diferencias del Shock Advertising, no todas las publicidades generan introversion en el
individuo, pero tampoco se ha podido constatar la efectividad de es este tipo de

comunicacion.
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La responsabilidad de esto recae en quien disefia la campafia publicitaria ya que
es el que decide como se conjugaran los distintos elementos de la pieza grafica como:

contenidos, colores, disefo, etc.

Aquellas campafias cuya composicion comprenda los requisitos minimos para
generar Shock determinaran la posibilidad de obtener un resultado positivo, y genera un

incentivo a la accion en los individuos.

Debido al escaso material informativo, a la falta de datos o fuentes estadisticas
acerca de la efectividad de esta herramienta publicitaria, y tomando en cuenta que en
Venezuela se aplica en campafias de conciencia social como la anti-tabaco, esta
investigacion se enfoca en obtener informacion acerca de las valoraciones, que una
audiencia compuesta de estudiantes, hace de los elementos que conforman las distintas
piezas gréficas, nacionales e internacionales, basadas en el Shock Advertising.

La finalidad de este estudio es conocer si las piezas cumplen realmente con los
elementos que componen el ciclo del Shock, y saber si la aplicacion de esta herramienta
es efectiva para la recordacion de las piezas en la audiencia venezolana, ademas de

comparar la efectividad de las piezas venezolanas con las extranjeras.

Es esta investigacion se aplica un cuestionario que comprende tres etapas o fases.
La primera busca conocer las caracteristicas de la audiencia, la cual esta compuesta por
estudiantes de pre-grado de la Universidad Catolica Andrés Bello, con sede en Caracas.
La segunda, permite saber acerca de las piezas que son consideradas como atractivas
para la audiencia, cual pieza cumple mejor el ciclo del Shock, que elementos que
componen las piezas son interesantes 0 no, ademas de conocer y comparar la
percepcion de la audiencia. Por ultimo, la tercera fase, permitird saber que pieza genera
mayor recuerdo en dicha audiencia, por qué y cual es la caracteristica principal que

recuerdan de ella.

Finalmente esta investigacion analizara y evaluara, con base en la percepcién de
los encuestados, la(s) pieza(s), nacional o internacional, que mejor cumple con el
objetivo de esta estrategia, ademas de conocer los elementos que son atractivos 0 no
para la audiencia.
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Il. EL PROBLEMA

2.1Descripcion del problema

Son numerosas las campafias publicitarias que han sido disefias con base en el
Shock Advertising para abordar multiples problemas sociales, sin embargo, es
importante resaltar que las mismas comprenden una clasificacion de elementos
necesarios para ser consideradas de Shock que no estan siendo percibido por la
audiencia, de forma efectiva, debido distintas razones como: carga emotiva, poco
entendimiento del concepto, mala aplicacion del mismo, poco conocimiento del entorno

social, entre otras.

Esta estrategia utilizada especificamente en las publicidades de tabaco, tanto
nacionales como internacionales, va dirigida a un target muy amplio, pero se enfoca,
en su mayoria, en una poblacion joven dentro el mercado, buscando apalancar su gran
impacto visual para generar cambios de habito de consumo a temprana edad. Sin
embargo, aun no existe data validada que certifique resultados positivos de la

aplicacion de esta herramienta.

Por tal razén este estudio busca responder ;Cémo la audiencia esta percibiendo el
mensaje de estas campafias de forma efectiva?, comparando piezas graficas
internacionales y nacionales de cigarrillos, para identificar cual de ellas genera mayor
recuerdo en la audiencia, ya que estan desarrolladas con la técnica de Shock
Advertising, pero poseen un tratamiento distinto de los elementos graficos, debido al
contexto sociocultural en que se desarrollan los mismos, y de esta manera poder

identificar el(los) factor(es) que afectan o intervienen este proposito.
La evolucion de esta importante técnica publicitaria es bastante funcional y positiva

en cualquier entorno social, siempre que tenga un tratamiento adecuado a los

parametros sociales, culturales y legales que posee cada sociedad.
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2.2 Formulacion del problema

¢Cuales piezas de Shock Advertising, entre nacionales e internacionales, generan mayor

recuerdo?

2.3 Objetivo general

Comparar, entre piezas nacionales e internacionales, basadas en Shock
Advertising, la capacidad de recordacion en una audiencia compuesta por un grupo de
estudiantes de comunicacion social, con edades comprendidas entres los 18 y los 25

afios de edad, pertenecientes a la Universidad Catolica Andres Bello .

2.4 Objetivos especificos

e Identificar las caracteristicas de la audiencia a la que se busca generar Shock.
o Identificar las piezas a ser utilizadas.
e Definir si la audiencia percibe el concepto real de Shock Advertising

e Determinar la capacidad de recordacion de las piezas en esta audiencia.

2.5 Justificacion

Esta investigacion aporta data cualitativa manejada cuantitativamente, relativa al
analisis y evaluacion de piezas graficas publicitarias, nacionales e internacionales,
utilizadas en campafias de salud anti-tabaco, y fundamentadas en estrategias de Shock
Advertising. Esta integracion de datos estadisticos estan respalda por estudios
realizados a una muestra de estudiantes de pre-grado de la escuela de comunicacion
social de la Universidad Catolica Andrés Bello. Todo esto con el fin de poder presentar
conclusiones y recomendaciones, soportadas por cifras estadisticas, que servird como

base para futuras investigaciones.
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2.6 Delimitacion

Esta investigacion se desarrollé en la ciudad de Caracas, a estudiantes de comunicacion
social de la Universidad Catdlica Andrés Bello, en un tiempo comprendido entre
Octubre 2009 hasta Julio 2010, y esta basado en una investigacion de mercado sobre el

Shock Advertising.
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1. MARCO CONCEPTUAL

3.1 La publicidad

Es definido por Garcia (2001) como “Proceso de comunicacion de caracter
impersonal y controlado, que a través de medios masivos, pretende dar a conocer un
producto, servicio, idea o institucion, con objeto de informar y/o influir en su compra o
aceptacion”. (p.21) Su fin dltimo es difundir o comunicar un determinado mensaje a un
grupo estipulado de personas para inducir a la accién, cuando dichos mensajes  son

percibidos por estos individuos.

Para algunos autores el concepto de publicidad posee tantas aristas, que es dificil
englobar todo dentro de la comunicacion publicitaria en la actualidad, para Arconada M.

(2006) define la publicidad con la siguiente formula:

Un producto profesional y pagado del sector de servicios, que genera una
accion de comunicacion (impersonal) en un medio de masas, integrando
todas las tecnologias y codigos expresivos posibles, destinada a generar en
las personas una predisposicion positiva (0 negativa), hacia un producto
servicio, organizacion, o idea en cumplimiento de determinados objetivos
del marketing o de la estrategia de comunicacion del anunciante, tanto si se
trata de una empresa con animo de lucro como cualquier otra institucion o

agente social. (p. 24)

En el desarrollo publicitario es significativo tomar en cuenta dichas aristas dentro
de la publicidad y de forma paralela definir su caracter evaluando la intencionalidad
del mensaje, en este sentido, es importante tomar en cuenta que segun Arconada (2006)
“la publicidad no siempre se destina a la venta inmediata sino a la construccién

constante y progresiva de valor para el producto y la marca”. (p.24)

Esto no solo hace referencia a los productos de forma tangibles, sino también a
toda aquella construccion de conciencia que se desea hacer a través de los mensajes
publicitarios, ya que al final de cuentas la meta es que sea recordado por mucho tiempo,
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y no por un tiempo especifico. De igual manera es importante destacar que “la
conciencia social no aparece y desaparece fruto de una campafia esporadica, sino como

consecuencia de una accion mas consistente y persistente.” (Arconada, 2006, p. 24)

Por otra parte, para Practkanis y Aronson en su libro La era de la
propaganda: uso y abuso de la persuasion la propaganda “se basa en los
mismos factores que explotdé la maguina propagandistica de Hitler: las
tacticas de la persuasion masiva y la vulnerabilidad de las personas ante
esas tacticas. El reflejo que nos transmiten los medios de comunicacion del
mundo en que vivimos suele consistir en destellos de imagenes e impactos

sonoros” (p.267)

Por lo que también puede considerarse como un producto ideoldgico que intenta
modificar la actitud del receptor con fines culturales, politicos, sociales... Por ejemplo,

las campafias que incitan a dejar de fumar.

3.2 El Shock Advertising

Es una herramienta de publicitaria que tiene como principal estrategia causar un
choque en la audiencia, para exaltar problemas de indole social, pero que a su vez

rompe con normas sociales con la intencién de producir este impacto.

Este es el caso de las campafas extranjeras producidas por empresas coOmo
Benetton y Calvin Klein. “ Estos anuncios publicitarios han ganado muchos premios por
exaltar en alta medida la atencion hacia problemas de indole social, sin embargo,
también han provocado respuestas no muy receptivas en el pablico y quejas en los
consumidores” (Yeshin, 2005, p.309)

Para Robert Bean, presidente de la consultora con sede en Londres Brand Bank.
"Un pedazo de estimulo por si mismo es dificil de ser universalmente ofensivo a menos
que vaya a las zonas tabu como el abuso infantil" (Colyer 2002/2010, para 17) Segun
esto, la tensién que causa el Shock Advertising estd basado en la publicacion de

imagenes que generan malestar social, si estas por si misma y de forma evidente refleja
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una realidad tabd en la sociedad en donde se publica tal informacion, utilizando
imagenes violentas o polémicas que quebranten la moral y la costumbres de la audiencia

que las recibe.

Yeshin. (2005/2010), explica que:

En una era en la que los consumidores estdn expuestos diariamente a un
estimado de 3000 impactos publicitarios, ¢Qué hay que hacer para que una
publicidad tenga notoriedad? Shock Advertising [cursiva agregada]; que se
traduce en el deseo de impactar a la audiencia y hacerla notar lo que se

quiere comunicar teniendo en cuenta cualquier medio publicitario posible.
(p.69)

Esto explica porque de los publicistas surge la necesidad de notoriedad ante gran
cantidad de anuncios que saturan la atencién de una audiencia, que recibe todo el
tiempo un bombardeo indiferenciado de informacion, a través de mdaltiples campafas

publicitarias.

“El uso de la controversia ha sido el elemento diferenciador para esta
famosa marca y ha sido lo que ha mantenido con vida el concepto de la
campafa United Colours of Benetton [cursiva agregada]. De hecho,
Benetton se ha convertido en sindnimo del término shockvertising [cursiva
agregada], un modelo que ha sido aplicado por algunos disefiadores de ropa

y otros tipos de compafiias.” (Fernando, 2000, para.6)

3.3 La relacion del Shock con los Valores, las emociones y los

sentimientos

3.3.1 Los valores

En cuanto a la intencionalidad del mensaje Arconada (2006) expone que “la

conciencia social no aparece y desaparece fruto de una campafia esporadica, sino como
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consecuencia de una accion mas consistente y persistente”. (p.25) Por lo que el
desarrollo de estas publicidades involucra mas que el arte grafico en si, sino un estudio

minucioso a quienes esta dirigido, para que tenga éxito.

Egan. (2007/2009) expone que:

“Benetton ha utilizado por muchos afios imagenes como: nifios recién
nacidos, pacientes con Sida y prisioneros sentenciados a pena de muerte,
para promover un mensaje de solidaridad internacional con su marca.
Independientemente de los aspectos éticos envolventes del uso de las
imagenes respectivas, muy rara vez han fallado en causar

comentarios.”(p.210)

Estas tacticas de shock en la industria de la publicidad no solo se aplican para
Benetton, sino también para campafias de salud y de seguridad, que se adaptan de

acuerdo aspectos morales de cada sociedad, en aras de que el mensaje llegue a casa.

Arroyo (2004) expone en su libro La Creatividad y la razon tecnoldgica en la

argumentacion publicitaria. En Creatividad y Sociedad que:

Frente a la tesis de que la publicidad promovia s6lo valores negativos, se
impone cada vez mas la conviccion de que la publicidad también promueve
valores positivos y que, en definitiva, el significado que se le da a los
anuncios depende en buena medida de la interpretacion personal que cada
receptor realiza de las sefiales que recibe. Por tanto, el valor connotativo de

la publicidad se impone al valor denotativo. (p27)

Esto explica porque algunos publicistas son mas arriesgados en promover una
asociacion de la publicidad con instituciones en donde esta no es explotada de forma
abierta como: Iglesias, templos, juzgados y prisiones, y que genera fuerte rechazo por
parte de aquellos que afecta directamente, sin embargo, algunos anunciantes logran su

cometido, lo que quiere decir que esto podria cambiar en cualquier momento.
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Hellin (2007) explica en su libro, Publicidad y valores post modernos, lo

siguiente:

“Si examinamos la relacién del objeto valioso con el objeto que valora, una
vez disipada la ambiguedad, advertimos que el valor no puede existir sino
en relacion con un sujeto que valora. Ademas del sujeto y del objeto, hay
que tomar en consideracion la actividad del sujeto, por medio de la que éste
se pone en relacion con el objeto; en el caso de los valores, tal actividad es

la valoracion.” (p.217)

Esto explica porque los mensajes de Shock Advertising se deben tratar partiendo
del planteamiento de los valores, y el orden moral y educativo en el que se encuentra el
sujeto que recibe la informacion, ya que dependiendo de estos elementos subjetivos,
junto con otros factores sociales y culturales, se afectard en mayor o menor medida a la

audiencia.

Es importante destacar que “El valor ético tiene una fuerza impositiva que obliga
a reconocerlo aun en contra de los deseos personales” (Hellin, 2006, p.212). De aqui
que este vincula la conciencia con una obligacion moral, y estos en la vida real son
recomendables pero no obligatorios en la elaboracién de los mensajes publicitarios, sin
embargo, debido a la controversia que se suscita del Shock Advertising, es necesario

tomar en cuenta la impotencia que tienen los valores sociales en las distintas culturas.

3.3.2 Las emociones y los sentimientos

Bustos (2008) en su articulo las emociones en la publicidad explica:

El marketing y la publicidad se construyen sobre emociones, no sobre
productos. Los consumidores necesitan obtener experiencias inmediatas,
intensas y cortas. Los productos sélo existen en las mentes y en los
corazones de quienes creen en ellos. Vivimos una sociedad de sensaciones,

de sentimientos y fantasia. Es la era del afecto.” (para. 8)
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Es por ello que, entre los objetivos de la publicidad, una tarea fundamental del
publicista es la bdsqueda de respuestas en la audiencia, valorando principalmente
elementos que motiven a las personas a través de las emociones. Ya que la publicidad
intenta que esta prevalezca ante la racionalidad, para que el comportamiento de la
audiencia hacia el producto funcione.

Para Ldépez (2006) en su libro Publicidad Emocional. Estrategias Creativas
sefiala que “La tendencia actual en grande marcas de todo los sectores es la utilizacién
de valores emocionales en sus campafias como elemento diferenciador con respecto a
sus competidores” (p 62) En la actualidad, esa forma de comunicacion ha pasado de ser
Unicamente un medio de trasmision de informacién, a provocar al mismo tiempo
emociones y sentimientos como una forma de afadir valor a las marcas, y poder

cautivar al consumidor.

El Shock Advertising suscita esa clase de respuestas y se denomina publicidad
emocional, ya que se encuentra bastante relacionado con los efectos que busca
establecer dicha herramienta en quienes consumen las imagenes. “Los estados
emocionales creados durante la recepcion de los mensajes tienen un efecto directo sobre

las actitudes que se crean respecto al anuncio y al producto” (Lépez, 2006, p. 116)

Es importante destacar que a pesar de la expansion que existe en el empleo de la
estrategia de marketing, la consideracién que se le ha dado a las emociones en el
ambito de la investigacion publicitaria y en su aplicacion a traves de las distintas
herramientas, entre las que destaca el Shock Advertising, es un fenémeno reciente, tanto

desde una perspectiva teérica como practica.

En cuanto a las imagenes Lopez (2006) expone que “esta idea se plasma en el
conocido lema ‘una imagen vale mas que mil palabra’, que todavia se resuma aun mas
en la capacidad de comunicacion del logo, teniendo en cuanta la capacidad de
asociaciones y sentimientos que despierta en los destinatarios”. (p.156) Esto explica
porque, debido al entorno de saturacion de los medios y de los mercados en el que se
desenvuelven hoy en dia la mayor parte de empresas, se impulsa a la publicidad a

acudir en auxilio de esta clase de estrategia publicitaria de tipo emocional en un intento
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de huir del anonimato de sus anuncios y de la indiferencia a la que se ven sometidas sus

marcas.

Bagozzi et al (1999) en su libro “The Role of Emotions in Marketing”, expone:

“Las emociones son un estado mental que surge a partir de la evaluacion de
un hecho o pensamiento, tienen un componente fenomenoldgico, se
acompafian de un proceso fisico, a menudo se expresan fisicamente y
pueden producir acciones especificas dependiendo de la naturaleza y de los

pensamientos del individuo que las esta teniendo”

Las publicidades que apelan a las emociones se encuentran asociadas a
mecanismos de actuacion sobre los consumidores totalmente diferentes, ya que no solo
influye en el tipo de producto o servicio, sino el entorno, el momento, y el tipo de
publico al que va dirigido o al que se pueda sentir afectado por la cercania a sus valores

o su moral.

Ldpez (2006) apunta que en investigaciones recientes de la publicidad:

En cuanto al contenido, los mensajes son analizados teniendo en cuenta los
elementos de agrado que persuaden al publico, cuyas propuestas se basaban
décadas atras en los atributos objetivos de los productos para dejar paso
ahora en los aspectos emocionales o atributos subjetivos que se atribuyen a

productos y marcas. (p.58)

En el caso del Shock Advertising, en particular, la respuesta de caracter
emocional que se busca no solo depende del tipo del shock que se utilice sino también
de la relevancia del mensaje que se desea transmitir y la ubicacion del medio de

penetracion con el que se desea llegar.

Por otra parte, cuando los sentimientos son empleados como un medio, Malhotra
(2004) apunta que “al medir los sentimientos se obtiene informacion sobre la capacidad
de un comercial para persuadir a los consumidores objetivos”(p.602) Con esto puede
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pasar dos cosas, que la evaluacion positiva de los anuncios se traduce en una actitud
positiva hacia la marca, pero también puede generar una reaccion contraria cuando
quien consume la imagen se encuentra frente a la naturaleza de un mensaje chocante,

ya que existen distintos tipos de sentimientos positivos y negativos.

Las iméagenes de Shock Advertising buscan salirse de lo convencional a través de
diferentes recursos, “Investigaciones tentativas sobre este topico han demostrado que la
publicidad de choque es quiza el mejor recurso de miedo para activar la atencion y
estimular a la audiencia a participar y entender en el mensaje en cuanto a
comportamientos relevantes”. (Shimp, 2007, p. 275). El miedo posee por si misma una
connotacion que logra ser captada por la audiencia obteniendo un prolongado efecto
boca a boca, lo que hace que esta se mantenga en el tope de la mente de los

consumidores, para que este sienta o piense alrededor del mensaje.

3.4 La relacion de la imagen y el mensaje en la publicidad

Para Moles y Costa (2005) la relacién imagen y mensaje debe tomar en cuenta

que:

La seduccion de las imagenes es un juego complice de la sensualidad
perceptiva y de la fascinacion visual. La conviccion del texto es un discurso
de la razon o de su apariencia logica. Pero una imagen puede ser ella misma
una mostracion objetiva (una demostracion icénica) y un texto puede ser
igualmente fascinante. Por eso, lo importante no es la disyuntiva imagen
texto, sino una combinatoria expresiva, o la decision que tome el disefiador

a favor de una o del otro. (p.83)
Por esta razon el éxito una campafia publicitaria depende de la combinacién,
preponderancia y significado que se le da a cada uno de los elementos que establecen

relacion en la publicidad.

Asi mismo, Moles y costa (2005) también explican en su libro Publicidad y

Disefio que un mensaje bimedia: Imagen + texto es:
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Casi siempre una imagen “pregnante”, una imagen fuerte que retiene la atencion
del espectador, que la hace pasar del “ver” al “mirar”, que la lleva a conceder un
pequefio fragmento de este polvo de tiempo discrecional que se reparte a lo largo de su
linea de vida — unos segundos por aqui, un vistazo por alla, en beneficio de un estimulo

“interesante”, sea cual sea el significado de esa palabra. (p.28)

Esto hace referencia a que, en el caso de que la imagen predomine se convierte

por si misma en la idea basica, mientras que el texto concreta el caréacter de la imagen.

3.5 La sorpresa en la publicidad

Moles y costa (2005) nos dicen que “Psicolégicamente, la publicidad utiliza la
sorpresa, la persuasion, la seduccion, el escandalo; sus metodos se esfuerzan a menudo
en atenuar el espiritu critico del publico apelando a la estructura emocional, estética 'y a
la sensualidad perceptiva (p.14). Ademas sefialan: “Hay aqui un aspecto muy
importante que incide o determinan la velocidad con que un afiche es percibido. Es la

taza de originalidad.” (p.91 cursiva en el original).

La rapidez con que la imagen capta la atencion de los espectadores en su entorno
se debe a la concentracion de informacion que tiene el afiche, que lo diferencia o exalta
antes otras imagenes visuales que compiten entre si. “El afiche es instantaneo, no
discursivo. Pero lo que determina realmente su funcionamiento es la fuerza de la imagen

y del color.” (Moles y costa, 2005, p.90)

3.6 La Actitud frente el mensaje

Lutz et al (1983), plantea un modelo completo sobre los antecedentes de la actitud

hacia el anuncio. En concreto identifican cinco:
“La credibilidad de los anuncios ( grado en que la audiencia percibe que son

creibles las afirmaciones contenidas en los mismos), la percepcion del

anuncio ( es un conjunto multidimensional constituido por la evaluacion
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realizada por el consumidor de la ejecucion de un anuncio), la actitud hacia
el anunciante (la predisposicion aprendida a responder de forma consciente
de forma favorable o desfavorable al sponsor de un anuncio), la actitud
hacia la publicidad en general (es la predisposicién aprendida a responder de
forma consciente de forma favorable o desfavorable a la publicidad,
considerando a ésta como una forma de comunicacion y no como un
anuncio en concreto) y la predisposicion (hace referencia al estado afectivo
general o de animo del receptor del mensaje).” (p.386 paréntesis en el

original)

Respecto a la consideracion de que toda publicidad evoca alguna clase de
emocion y por consiguiente una actitud de respuesta al mensaje, los anuncios
publicitarios pueden provocar aburrimiento, indiferencia, alegria, pero también cargas
emocionales negativas de desprecio, rabia o cualquier otro tipo de vulnerabilidad que

genere descrédito social cuando se ha tocado una fibra del propio ser.

Un ejemplo de ello ha sido por mucho tiempo Benetton, que se ha planteado
frente a los consumidores como una compafiia de ropa que ha promovido mensajes
haciendo notar que nada es sagrado para los medios ni para los anunciantes que
dependen de ellos, y que a su vez ha generado algunas actitudes negativas con respecto

a sus propuestas.

Schiffman (2005) en su libro comportamiento del consumidor expone que “la
diferencia entre no tener actitudes definidas o tener alguna (es decir, la formacién de
actitudes) es el resultado de un proceso de aprendizaje” (p 265) Por lo que las
consecuencias o efectos que produce la actitud hacia el anuncio engloba: consecuencias
cognitivas, consecuencias afectivas y consecuencias comportamentales por parte de los

consumidores.

De acuerdo a esto es necesario poner de manifiesto que, en la mayoria de los
estudios donde se analiza la influencia que es ejercida por la actitud hacia el anuncio, y
a su vez sobre la actitud hacia la marca, no es posible estudiarlas sin ser considerada en
combinacion con otras variables. De ahi que, “en multiples investigaciones se ha

establecido que la actitud hacia la marca también se ve influida directamente por las
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respuestas cognitivas hacia la misma, quedando corroborado en la investigacion”
(Alcafiiz y Sanchez, 2001, p.3)

“Se pueden identificar dos grandes categorias de antecedentes de la actitud hacia
el anuncio. La primera hace referencia a la valoracion que realizan las personas de un
anuncio y la segunda a factores incluidos en el propio anuncio” (Muehling y McCann,
(1993, p 27). Esto responde porque la actitud hacia el anuncio, depende del contexto a
través del cual se esté desarrollando un contenido especifico que se quiere mostrar o
vender, ya que esa valoracion individual por lo general tiene una funcion ego-defensiva
propia del ser humano, que protege su autoconcepto de los distintos elementos inmersos

en su culturay que por lo general afecta sus emociones.

En el presente, la actitud hacia el anuncio puede ser tratada desde una perspectiva
unidimensional o multidimensional, dependiendo del concepto y de las consideraciones
que este tenga por parte del que lo observa. Especificamente se puede decir que “la

actitud” es defina como:

“Una organizacion duradera del proceso motivacional, emocional,
perceptivo y cognoscitivo en relacion con ciertos aspectos del mundo del
individuo.” Ademas agrega que: “la actitud global de una persona depende
de la fuerza de sus creencias sobre determinados atributos de un objeto y de
la valoracién o importancia que da a cada una de estas creencias.” (Jaime
Rivera, J., Arellano, R., Molero, V., 2000, p 102)

Los individuos ven he interpretan de forma distinta. Esto significa que los
anuncios que comprenden esta tendencia del Shock Advertising dificilmente puedan ser
considerados universales, cuando es bien conocido que existen tantos codigos de
comunicacion sociales como culturas hay en el mundo, aun en el mundo globalizado en
el que viven, por tal razon estas recibirdn tratamientos distintos de acuerdo al entorno

cultural presente.
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3.6.1 Fuentes de influencia en la formacién de actitudes

Schiffman (2005) también agrega que “en la formacion de las actitudes del
consumidor influyen poderosamente, la experiencia personal, la influencia de familiares
y amigos, el marketing directo y los medios de comunicacion masiva” (p.267) lo que
quiere decir ,que las actitudes surgen de la formacion de cada persona y de los grupos
de influencia en la cual se ha desarrollado, siendo esto Ultimo lo mas arraigado que
puede tener un individuo, y que se conjuga con los elementos culturales, dentro del cual
se enmarcan sus valores y normas morales, es por eso que el Shock Advertising luego
de ser captado a través de los estimulos, pasa por un proceso de donde se crea una

respuesta emocional.

Por otra parte Schiffman (2005) asienta que “la personalidad afecta tanto la
receptividad como la velocidad con que las actitudes son susceptibles al cambio”
(p.269) Esto explica, de forma general, porque frente a los mensajes de Shock los
individuos tienen una carga de sentimientos que va condicionando de una manera
determinada ante el mensaje visual especifico, ademas de poseer intensidades distintas
en las reacciones entre una persona u otra, lo que hace que para una persona sea

favorable y positivo, mientras que para otra sea desfavorable y negativo.

Schiffman (2005) también agrega que una caracteristica importante de la
publicidad es su exhortacion a la necesidad de saber de los consumidores. (p.273

cursivas en el original)

3.7 La reflexion

En el caso del sujeto humano, Ferrater y Terricabras (2004) expone que la
reflexion: “es el cambio de direccidn, y especificamente de un acto intelectual, por
medio del cual el acto invierte la direccion que lo lleva hacia el objeto y vuelve hacia si
mismo.” Y agrega muy especificamente “La reflexion es un acto de conciencia” (p.
3033)
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Existe una concepcion muy amplia de lo que es la reflexion y a la vez restringida,
ya que finalmente esta supone un cambio de cualquier aspecto del ser humano después
de una experiencia. Ademas, “es una operacion intelectual, racional, interna, etc.,
mediante la cual se presta atencidn a tales o cuales sentidos y se combinan estos de una

u otra manera.” Ferrater y Terricabras, 2004, p.3035)

3.7.1 Reflexiones sobre las publicidades

Para Norman (2005) en su libro: Disefio emocional expone “La publicidad puede
operar tanto a nivel visceral como a nivel reflexivo”. Ademas asienta que: “la atraccion
es un fenomeno de nivel visceral: retrata de una respuesta al aspecto superficial del
objeto. La belleza mira por debajo de la superficie, proviene de la reflexion consciente y

de la experiencia, Yy esta influida por el saber, la educacion y la cultura.” (p.109)

Con esto el autor trata de explicar que este tipo de reacciones son subconscientes

y que la esencia del disefio reflexivo depende de la mente de quien lo mire.

“Todas estas cuestiones son culturales. Nada hay en las respuestas que sea
practico, nada que sea bioldgico. Las respuestas son convenciones, que se aprenden en

cada una de las sociedades en que vivimos.” (Norman, 2005, p.109)

3.8 Recordacion o memorizacion de los mensajes

Se sabe que el Shock Advertising es utilizado para muchas fines: vender, protestar o
mostrar realidades sociales, y que esto muchas veces afecta la sensibilidad y hasta la
credulidad del ser humano. Mientras que por otro lado, Zinkhan, Locander y Leigh,
(1986) plantea que “El recuerdo es otro de los factores cognitivos que se ven influidos
por la actitud hacia el anuncio, observandose que los anuncios mas positivamente
evaluados (es decir, que presentan una actitud mas favorable) tienden a producir
mayores niveles de recuerdo sugerido de la marca anunciada” (p. 285 paréntesis en el

original).
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Entonces, es conveniente que esta herramienta del Shock no solo se utilice para
captar la mera atencion de las personas bajo cualquier argumento transgresor, ya que el
mensaje se tornaria ofensivo, sin embargo, con estas reacciones también se ha logrado
generar recuerdo de campafas que han trascendido en el tiempo por su evidente uso de

recursos provocadores en todos los aspectos sociales.

Para Cassella (2010)en su articulo Repeticion del mensaje publicitario y
recordacion del consumidor “Dado la dificultad de conseguir y mantener el recuerdo
de la publicidad en los consumidores y su inevitable disminucién con el correr del
tiempo, muchos especialistas, como Sanz de la Tajada, consideran que el tiempo
transcurrido entre la emision de una pieza publicitaria y otra no debe ser ni demasiado
largo (porque disminuye la intensidad del recuerdo anterior) ni tampoco muy breve ya
que se perderia parte de la eficacia conseguida anteriormente. (para. 9)

Por otra parte, también expresa que “la adquisicion del recuerdo se produce de
manera progresiva y, luego de alcanzar un limite de intensidad, comienza a descender
aungue se continten realizando repeticiones del mensaje publicitario” (Cassella, 2010,
para. 9)
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IV. MARCO CONTEXTUAL

4.1 Entorno social del Shock Advertising en Venezuela

Es muy limitada la informacion que se ha podido obtener acerca del Shock
Advertising en Venezuela, aun asi, se ha desarrollado campafas de responsabilidad
social, como es el caso de las empresas tabacaleras, que en las caras posteriores de las
cajetillas de cigarro presentan varias imagenes fuertes y con elementos graficos basados

en esta estrategia publicitaria .

Diana Meinhardt, Directora de Planificacion Estratégica de la Agencia Iméan

Comunicaciones C.A. (comunicacién personal, Mayo, 14, 2010)

Debido a la prohibicion de toda publicidad exterior de este tipo de
publicidad, y con la advertencia de que sea publicado en algunos espacios
especificos, siempre y cuando un tercio del cartel o aviso advierta sobre sus
efectos dafiinos, con la prohibicion de la distribucion de muestras gratis de
cigarrillos, practica usual encargada a muchachas en centros comerciales y
lugares de diversidn, se ha limitado también el ingenio para desarrollar
verdaderas piezas graficas, que de fondo también contribuyen con este
problema de salud publica.

4.2 Responsabilidad social o requisito legal.

Asi mismo, Meinhardt (comunicacion personal, Mayo, 14, 2010) sefiala que:

La larga marcha contra el tabaquismo también atenta contra este tipo de
publicidad que podria generar efectos positivos, sin embargo, las
limitaciones legales del producto y de publicidades de este tipo, también ha
mermado el desarrollo del Shockvertising en el pais , y su concepto creativo,
por lo cual los anunciantes no se han sentido incitados a realizar cosas

nuevas. De hecho, para algunos, solo se trata de un requisito legal
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Por ello es importante resaltar que los jovenes viven procesos de desarrollo y
formacion en el cual reciben diversos contenidos e imagenes de todo tipo, tomando en
cuenta el acceso que tienen a una informacion de manera global, pero que a su vez,
contradictoriamente, no son tan abiertos o receptivos a este tipo de imagenes, que
recrudecen los efectos colaterales que genera el tabaco, el alcohol, las drogas, entre

otros.

Maria Acaso (2009) define el color como: “Una herramienta visual cargada de
informacion, por lo que constituye una de los recursos mas importante para trasmitir
significados a traves del lenguaje visual.” (p.57). Por esta razén, y hablando muy
especificamente en términos de imagen, es importante tomar en cuenta que se podria
generar algun tipo de asociacion de los elemento de la composicion con dicho contexto,
dado que ambos generan un impacto psicoldgico en los individuos despertando distintas

sensaciones.

El shock Advertising en la publicidad de cigarrillos posee una carga importante
de contenido social a partir del cual las personas interpretan subjetivamente, de forma

favorable o desfavorable, seglin sus experiencias.

4.2.1 Requisito legal venezolano

La disposicion de fecha 03 de abril de 2009, publicada en Gaceta Oficial nimero
39.153, atiende a una recomendacion emanada de la Organizacién Mundial de la Salud
(OMS), segun la cual deben cambiarse las imagenes a fin de causar impacto en la
poblacion consumidora de cigarrillos. Por tal razén, el nuevo juego de advertencias
consta de diez pictogramas contundentes alusivos a los dafios bucales, obstétricos,
sexuales, cardiacos y neumonolégicos producidos por la forma mas comdn de tabaco

fumado, asi como sus efectos adictivos, cancerigenos y toxicos. (Vea, 2009, para 3)
No obstante, es bastante limitada la informacion detallada que se puede conseguir

en la pagina web tanto del Ministerio del Poder Popular para la Salud y Proteccion

Social (MPPSPS) como de las tabacaleras mas importantes del pais. Lo que se puede
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visualizar dentro de los médulos de Campafias Activas es la representacion de imagenes
que se detalla a continuacion:

Da Hoy el Primer Paso, dejar de Fumar es Posible

Ministerio del Poder Popular
para la Salud y Proteccidn Soclal
ADVIERTE

ESTE PRODUCTO ES
DANINO PARA LA SALUD
¥ PRODUCE ADICCION

Figura 1. Fuente: Ministerio del Poder Popular para la Salud y Proteccion Social.

4.3 Advertencias sanitarias internacionales

Trabajos cientificos muestran que la mayoria de los fumadores recibe informacion sobre
los riesgos del consumo de tabaco para la salud a través de la television y de las
advertencias sanitarias.

La Organizacion Mundial de la Salud (2009) expuso que:

“Estas advertencias son una medida extremadamente costo-efectiva y que
tiene un enorme alcance. Los fumadores que fuman un paquete por dia se
exponen a estas advertencias unas 7000 veces a lo largo del afio. Distintas
encuestas muestran que los jovenes y los nifios también dicen haber visto
estas advertencias”.

De acuerdo con investigaciones realizadas por la OMS, es importante destacar las
siguientes informaciones:
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e En paises como Canada donde las advertencias sanitarias gréaficas existen desde el
afio 2000, numerosos estudios han corroborado su utilidad en promover la cesacion.

e EI 84% de los fumadores de Canada, donde se exigen advertencias ilustrativas, vio
en las etiquetas de advertencia para la salud una fuente de informacion, comparado
con el 47% de los fumadores estadounidenses, donde se exigen etiquetas que

contienen solamente texto.

e Estudios focales realizados en USA muestran que los fumadores sugieren la
necesidad de que las advertencias sanitarias en su pais sean similares a las de

Canada incluyendo los gréaficos.

Después de que Brasil introdujera advertencias ilustrativas nuevas en el afio
2002, el 73% de los fumadores manifestaron su aprobacion, el 54% dijo haber
cambiado su opinién acerca de las consecuencias del consumo de tabaco sobre la salud,

y el 67% dijo que las nuevas advertencias les provocaban ganas de dejar de fumar.

e Un estudio realizado en Australia antes y después de la implementacion de
advertencias sanitarias graficas muestra que las mismas son vistas por los
adolescentes y que aquellos que lo hacen tienen menos probabilidad de empezar a

fumar que los que no.

e Un estudio que compara la reaccion de los fumadores en Canada (donde las
advertencias son gréaficas) y en México (donde las advertencias solo tienen texto)
muestra que los canadienses tienen mayor conocimiento de los efectos adversos del
cigarrillo en la salud y que los mexicanos declaran querer recibir mas informacion

de la que reciben en la actualidad.

4.3 Investigaciones de campo
Entre los limitados estudios nacionales también se encuentra una investigacion
basado en esta estrategia, realizado por Pinto, L., Zarraga, P. (2005). Shock Advertising

en Venezuela. Trabajo de investigacion orientado a conocer si los creativos de las
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agencias venezolanas tienen conocimiento claro del Shock Advertising, ademés de la
evaluacion de piezas publicitarias de este tipo desarrolladas en el pais, con el fin de
conocer si estas causan el efecto deseado en la audiencia. Entre los aportes mas
importantes se podria resaltar: Adquirir conocimientos y conocer el fenémeno del Shock
Advertising en Venezuela.

Entre los objetivos especificos de esta investigacion se encuentra: Describir el
conocimiento que tienen los creativos de las agencias venezolanas o trasnacionales con
sede en Caracas Del Shock Advertising, identificar las piezas graficas de Shock
Advertising realizadas en Venezuela, analizar las piezas graficas de Shock Advertising
realizadas en Venezuela a fin de determinar si cumplen con las caracteristicas necesarias
para ser consideradas como tal, y finalmente, medir la percepcion de las piezas
graficas de Shock Advertising venezolanas seleccionas en los estudiantes ucabistas de
pre-grado con edades comprendidas entre los 17 y 25 afios.

La Metodologia utilizada para el desarrollo de este proyecto se divide en tres fases de
tipo exploratorio:
1. Entrevistas a un grupo de creativos.
2. Evaluacion de los avisos publicitarios elaborados o considerados como tal por
los creativos entrevistados.
3. Realizar encuestas para medir la percepcidon de las piezas graficas de Shock
Advertising seleccionadas.

Las conclusiones a las que se llegaron en esta investigacion son las siguientes:

a. Se encontrd que la mayoria de las piezas seleccionadas para el estudio no logran
los objetivos pretendidos por los creativos que las disefiaron.

b. El empleo de codigos es efectivo ya que generan sorpresa y reflexion, pero el
nivel de emotividad no es lo suficientemente alto como para despertar este tipo
de reaccion en la muestra.

c. La baja efectividad de este tipo de publicidad es que es muy cautelosa ya que

existe temor de que las imagenes quebrantes los valores sociales.
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Una recomendacion general de dicha investigacion consiste en evaluar, en futuras
investigaciones, la percepcion del Shock Advertising en Venezuela y estudiar los

efectos que causa en la audiencia meta.

Otras investigaciones nacionales que generan importantes aportes son: Cibella, Pablo
Alejandro. (2007). En donde explica acerca de los contrastes en la percepcion de piezas
publicitarias trasgresoras a partir del conocimiento en las menciones de comunicacion
social, y también Delgado, C., Rasquin, M. (1999) con la campafia: jSObate que so se
hincha!l: en donde se indaga acerca de el shock publicitario como herramienta necesaria

en el proceso de creacion de mensaje institucionales televisivos para lograr la atencion.
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V. METODO

5.1 Modalidad

Segun el documento Modalidades de trabajo de grado, establecido por la Escuela
de Comunicacién Social de la Universidad Catélica Andrés Bello (2008), este proyecto

se enmarca dentro de la modalidad | Estudios de mercado:

. En esta categoria caen investigaciones que tengan relacion con: andlisis del
entorno, estilos de vida y perfiles de audiencia, habitos y actitudes de
consumo, imagen de marca para productos y servicios, segmentacion de
mercados, analisis de sensibilidad de precios, posicionamiento de productos,
efectividad de medios, actividades promocionales para un producto, impacto
de estrategias publicitarias, niveles de recordacién, estudios de canales de

distribucion e investigaciones sobre la fidelidad del consumidor. (p.1)

Es importante tomar en cuenta que segin Weiers R. (1986) “La mayor parte de
los estudios de mercado son de indole descriptivos, como su nombre lo indica, se
proponen a describir algo, ese algo puede definir gran diversidad de formas.” En este
sentido tal modalidad permite saber las caracteristicas de los usuarios y no usuarios de
un determinado producto como lo es: el cigarrillo, y conocer la manera como estos
perciben este tipo de publicidad y la incidencia que tiene en la sociedad, utilizando
preguntas  especificas basadas en una comparacion de piezas nacionales e
internacionales de Shock Advertising como una herramienta publicitaria. La misma
abarca la medicion y analisis de variables en un estudio de mercado basado en:
perfiles de audiencias, efectividad de medios, impacto de estrategia publicitaria y

niveles de recordacion.

5.2 Tipo de investigacion

El tipo de investigacion es: Exploratorio.
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A fin de obtener resultados que respondan al objetivo general planteado en esta
investigacion se buscO examinar caracteristicas especificas de piezas graficas que
puedan ofrecer una comprension lo mas precisa posible y una visién general que se
enfoque hacia el problema. Esta investigacién pretende “definir el problema con
precision, identificar las acciones pertinentes u obtener conocimiento adicional antes de
establecer un método” (Malhotra, 2004, p.75)

Ademés es utilizada con la intencion de “proporcionar conocimiento y

comprension del problema que enfrenta el investigador” ( Malhotra, 2004, p.75).

La tendencia del Shock Advertising es un campo poco estudiado tanto en el pais
como a nivel mundial, y esto se evidencia dado la notable insuficiencia de material
bibliogréfico, electrénicos u otro tipo de investigaciones que permitan conocer mas
acerca de este. Por esta razon este estudio se basa en la investigacion exploratoria para
obtener informacion a través de la evaluacion de piezas graficas por parte de un grupo
de estudiantes y de esta forma obtener una vision general del conocimiento y la

percepcidn que tienen del mismo.

5.3 Disefio de la investigacion

La investigacion es: No experimental, que segun Gémez se define como “la
investigacion que se realiza sin manipular deliberadamente variables”. [Para el autor el
investigador lo que hace] “es observar los fendmenos tal y como se dan en su contexto

natural, para después analizarlos” (p102)

Por otra parte el disefio de esta investigacion es de tipo trasversal donde “se toma
una muestra de encuestados de la poblacion objetivo y se obtienen informacion de esta
muestra de una sola vez” (Malhotra, 2004, p.80). Esta investigacion se caracteriza por

tener un disefio de encuestas por muestreo sencilla.

Ademas segun las fuentes utilizadas la investigacién es mixta, ya que se recogen

datos de fuentes primarias y secundarias.
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“En la investigacion primaria los datos se recogen de la fuente original que
los produce y en la secundaria se toman de elementos que han recopilado la
informacidn de terceros. Seria mixta si hace uso de los dos tipos de fuentes.”
(Manual de Trabajo de Grado de la Escuela de Comunicacion Social de la
Universidad Catolica Andrés Bello, 2008, p.41)

5.4 Técnica o instrumento para la recoleccion de datos

La investigacion se basd principalmente en el disefio de un cuestionario con
preguntas abiertas y cerradas que se realizé a estudiantes de las distintas menciones de
Comunicacion Social en la Universidad catolica Andrés Bello, el proposito era
conocer la efectividad y el nivel de recuerdo que generan en la audiencia las piezas
gréficas basadas en el Shock Advertising, comparando piezas nacionales e

internacionales.

5.4.1 El cuestionario

Para GOmez (2006) “El cuestionario consiste en un conjunto de preguntas
respecto a una o mas variables a medir. Basicamente se consideran dos tipos de

preguntas: Cerradas y abiertas” (p.125).

e Las preguntas cerradas: “contienen categorias fijas de respuestas que han
sido limitadas”. Estas preguntas pueden presentar dos posibilidades o
varias posibles repuestas definidas a priori por el investigador. (Gomez,
2006 p.127)

e Las preguntas abiertas: “no delimitan de antemano las alternativas de
respuesta por lo cual el nidmero de categorias de las respuestas se

determinard cuando se analicen las repuestas”. (Gomez, 2006 p.127)
Cada cuestionario contenia cuatro piezas, dos nacionales y dos internacionales

con la finalidad de generar una comparacion de las distintas piezas, basado en los

criterios de valoracién de cada individuo.
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Dicho cuestionario consta de tres fases:

En la primera fase se pretende identificar las caracteristicas de la audiencia a
través de preguntas claves sobre datos personales del alumno como: Edad, sexo,
urbanizacion donde reside, semestre que cursa, entre otras. Ademas se establece una
pregunta filtro que permite conocer acerca del conocimiento que estos tienen del Shock

Advertising.

En la segunda fase se evaltan dos cuadros:

1. El primer cuadro se desarrollan preguntas bajo la escala de likert., con la
finalidad de ponderar el grado de en que la pieza generd ciertos efectos, siendo
1 la puntuacion mas baja y 6 la puntuacion mas alta.

e La escala de likert: consiste en “un conjunto de items presentados en forma de
afirmaciones o juicios ante los cuales se pide la reaccion de los sujetos. A cada

punto se le asigna un valor numérico” (Gomez, 2006 p.132)

La finalidad de este cuadro es evaluar si la pieza grafica, nacional e internacional,
cumple con el ciclo del Shock, el cual esta establecido por el cumplimiento de las

siguientes etapas:

e Larelacién de la imagen y el mensaje.
e El grado de sorpresa.
e El grado de emociones que genero la pieza.

e El grado en que la pieza genero alguna reflexion.

1. En el segundo cuadro se presenta una seleccion simple de elementos en donde el

estudiante puede seleccionar la respuesta de su preferencia.

La finalidad de este cuadro es evaluar los distintos elementos que el encuestado

considera como relevante o no relevante de la pieza y de esta manera identificar si los
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elementos graficos que componen las distintas piezas son atractivos o no visualmente, y

compararlas.

Por ultimo la tercera fase, busca evaluar si la percepcion de los estudiantes en
cuanto a la aplicacion de esta estrategia en campafias de responsabilidad social y la

recordacion que finalmente gener6 una de las piezas en comparacion a las demas.

La finalidad de esta etapa es extraer informacion que permita conocer cual de las
piezas, las nacionales o las internacionales, es mas efectiva y que genera mayor

recuerdo en la audiencia y por qué.

En total se evaluaron un total de 16 piezas, 8 piezas nacionales y 8 piezas
internacionales escogidas intencionalmente, todas ellas enfocadas en desarrollar

mensajes publicitarios acerca del cigarrillo y basadas en el Shock.

5.5 Operacionalizacion de variables

5.5.1 La variable

Segun el Manual de Trabajo de Grado de la Escuela de Comunicacién Social de
la Universidad Catdlica Andrés Bello (2008): “Se entiende por variable a cualquier
caracteristica o atributo que puede cambiar o adoptar distintos valores a medida que
transcurre el tiempo. Las variables pueden ser cualitativas o cuantitativas.” (p.43).

La investigacion maneja variables cualitativas manejadas cuantitativamente para
poder obtener resultados porcentuales que permitan evaluar las piezas mas
concretamente y que se llevard a cabo dentro del recinto universitario, aplicado de

forma individual a los estudiantes de las menciones de comunicacion social.
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5.5.2 La operacionalizacion

Para Silva (1997) la operacionalizacion “es el proceso que permite hacer el
transito que parte del concepto y desemboca en el recurso cuantitativo (o cualitativo)

con que se mide (o califica). (p. 44 paréntesis en el original)

Tabla 1. Objetivo 1: Identificar las caracteristicas de la audiencia a la que se le busca

generar Shock.

Objetivo Dimension Indicadores items Instrumento  |Fuente

especifico

-Caracteristicas de lal-Datos demograficos]-Sexo Cuestionario  |Estudiantes de

audiencia. de la audiencia. -Edad comunicacion
-Donde vive de la UCAB.

-Tipo de vivienda
-Nivel econdmico

-Trabaja o estudia

-Tipo de transporte

Tabla 2. Objetivo 3. Definir si la audiencia percibe el concepto real de Shock

Advertising.
Objetivo Dimension Indicadores items Instrumento Fuente
especifico
Identificacion del concepto |-Caracteristicas -Color Cuestionario  [Estudiantes  de
-Formato -Forma comunicacion de|
-Tipos -Composicion lla UCAB.
-Recursos -Técnicas

-Ventajas 0
desventajas
-Efectividad
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Tabla. 3. Objetivo 4: Determinar la capacidad de recordacion de las piezas en esta

audiencia.
Objetivo Dimension Indicadores items Instrumento  |Fuente
especifico
Recordacion de la pieza  |-Del mensaje. -El tono Cuestionario |Estudiantes de|
-De la imagen. -Las palabras comunicacion de

-Significacion
-Arte
-Color

-Sensacion

-Sincronia  de

mensaje

Sincronia  de

mensaje
-Concordancia
-Impacto

-Entendimiento

la UCAB.

Obijetivo 2. Identificar las piezas a ser utilizadas.

Para el objetivo 2 la se seleccion de piezas se realiz6 bajo la tutela del profesor Jorge

Ezenarro, en el cual se evaluaron los elementos graficos de cada una, con base en los

criterios utilizados para el ciclo del Shock.

5.6 Unidades de analisis

5.6.1 Poblacién

La unidad de analisis comprende del 1° al 10° semestre de la Escuela de

Comunicacion Social de la Universidad Cat6lica Andrés Bello.

De acuerdo con Vladimirovna (2002) “Se llama poblacion al conjunto de todos

los elementos de un tipo particular cuyo conocimiento es de interés.” (p261). La
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poblacion de esta investigacion comprende especificamente las tres menciones 0
especializaciones de la escuela de Comunicacion Social de la universidad Catolica
Andrés Bello.

5.6.2 Muestra

Por otra parte, Ross (2005) explica que la muestra “es un subgrupo de la
poblacion que serd estudiado en detalle y que proporciona informacion sobre la
poblacion total” (p.14). La muestra es una representacion de los estudiantes que
comprende de 7mo, 8vo y 9no de las tres menciones o especializaciones de la escuela
de Comunicacion Social de la Universidad Catdlica Andrés Bello, ya que en esta etapa
final poseen un conocimiento, al menos béasico, de las distintas herramientas

publicitarias como lo es la del Shock Advertising.

Para el estudio de la investigacion se escogié una muestra de la poblacién de
alumnos de comunicacion social estableciendo un rango de edad entre los 18 y los 25
afios, quienes seran los observadores y evaluadores de piezas graficas de cigarrillos que
contienen elementos de Shock. En total fueron 115 encuestados de distintas menciones

y semestres de la Escuela.

5.7 Disefio muestral

5.7.1 Tipo de Muestreo

En esta investigacion se utiliza un tipo de muestreo intencional, que ha sido
escogido tomando en cuenta el tamafio minimo que debe tener una muestra conocida
por el investigador vy el cual serd evaluado a través de una serie de preguntas

contenidas en un cuestionario.

Namakforoosh (2005) en su libro de Metodologia de la investigacion explica

que:

En el muestreo intencional todos los elementos maestrales de la poblacién

seran seleccionados bajo estricto juicio personal del investigador. En este
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tipo de muestreo el investigador tiene previo conocimiento de los elementos
poblacionales. Aunque este muestreo es subjetivo, requiere que el
investigador conozca los elementos muestrales, lo que permite que el

muestreo sea representativo. (p.189)

5.8 Disefio de Instrumento

5.8.1Validacion de Instrumento

La revision y validacion del instrumento fue realizado por:

-Lidia Pinto, Profesora de Publicidad Universidad Catélica Andrés Bello.

-Verdnica Martino, Planificadora de Conexiones, Agencia Iman Comunicaciones C.A.

-Mariam Cafiizalez, Planificadora de Conexiones, Agencia Iman Comunicaciones C.A.

-Diana Meinhardt, Directora de Planificacion Estratégica, Agencia Iméan

Comunicaciones C.A.

-Gabriel Aponte, Profesor de publicidad, Universidad Cat6lica Andrés Bello.

-Valentina Gomez, Profesora de Publicidad, Universidad Catolica Andrés Bello.
Agencia TBWA.

5.8.2 Ajustes al Instrumento

Lidia Pinto:

Considera que se debe hacer una pregunta filtro en los encuestados para evaluar si

conocen o0 no el Shock Advertising.
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Recomienda que las preguntas sean reestructuradas en cuadros con valoraciones

escalares, de esta manera es una forma mas sencilla de evaluar y se evita la repeticion.

También realiza cambios en la redaccion de la pregunta para evitar la ambiguedad:
¢Consideras que las piezas nacionales podrian incidir en tu comportamiento? y
Cambiarla por: ¢Consideras que las piezas nacionales podrian incidir en tu
comportamiento?

También sugiere la siguiente pregunta. ¢;En qué grado la pieza te gener6 algln tipo de

reflexion?

Verdnica Martino.

No realiz6 cambios con respecto a las preguntas especificamente, solo acot6 que estaba

un poco largo, tomando en cuenta que habian preguntas que se podian resumir en una.
Ademas, sugirid un trato especial a las preguntas relacionadas al término Shock
Advertising, ya que es un tema amplio y poco conocido, a profundidad, en los
estudiantes.

Gabriel Aponte:

Propuso que se cambiaran ciertas palabras en la redaccion de las preguntas. Cambiar la

palabra Sincronia por Relacion.

Ademas planteé que se resumieran las preguntas en cuadros con valoracién escalar

(Escala de Likert) para evaluar pieza por pieza.

Valentina Gémez:

Fue muy especifica en la siguiente observacion:

“Revisé los cambios, me parecen pertinentes... sobre la duda entre las preguntas 12 y

13. Yo me quedaria con la 12 porque hablas de un cambio mas no impones cuél
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deberia ser ese cambio, es mas abierta en cuanto a opiniones personales de los
encuestados™.

“Si lo que quieres es medir sélo la capacidad de influir un cambio de conducta esa es
la pregunta, ahora, si buscas especificamente un cambio positivo la via es la pregunta
13.”

En cuanto a la pregunta 12 menciond cambiar la formulacion de la pregunta de la

siguiente manera:

5.8.3 Instrumento Final

| Parte: Datos de alumno y pregunta filtro (9)

1. Edad:

2. Sexo: M F

3. Urbanizacion donde resides:

4. Municipio:
Chacao Libertador  Baruta_ Sucre Hatillo
Foraneo

5. ¢Qué semestre cursas actualmente?

7mo 8vo 9no

6. ¢Trabajas? Si No

7. Tipo de vivienda:

Propia__Alquilada___ Vive con familiar __ Otros
8. ¢Qué tipo de transporte utilizas?

Carro propio/familiar___

Metro

Metrobus/autobls

Moto
9. ¢Conoces qué es el Shock Advertising?

Si No
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Il Parte: Cuadro 1 del cuestionario: Evaluacion del ciclo del Shock.

Tomando como referencia la escala del "1" al "6", siendo "1" la puntuacion mas baja y "6" la mas alta, responda las
siguientes preguntas para cada una de las piezas:

Preguntas

Piezas

1) éEn qué grado consideras que guarda relacion la imagen y el mensaje de la pieza?

2) Indique el grado en que la pieza le sorprendio.

3) Indique el grado de cada una de las emociones que le
generd esta pieza:

Miedo

Dolor

Precaucion

Violencia

Indignacion

ASCO

Molestia

Indiferencia

4} ¢éEn qué grado la pieza te generd alguna reflexion?

Il Parte: Cuadro 2 del cuestionario: Evaluacion de los elementos de las piezas.

Responda las siguientes preguntas para cada una de las piezas, seleccionando con una "X" la alternativa de su
preferencia:

Preguntas

1) éQué elemento grafico te atrajo mas?

Color

Imagen

Mensaje

Todos los anteriores

2) éQueé crees que le falta a la pieza?

Creatividad

Color

Innovacion

Mas Informacion

Nada

3) éQueé caracteristica relevante observaste en la pieza?

Creatividad

Color

Innovacion

Texto

Nada
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111 Parte: Apreciacion de la estrategia y recordacion de las piezas.

10. La aplicacion de esta estrategia publicitaria en campafias de
responsabilidad social te parece:

Positiva___ Negativa___Indiferente

11. ¢(Que pieza recuerdas mas?
Pieza 1 Pieza 2 Pieza 3 Pieza 4:

¢Por qué?

¢ Cudl es la caracteristica principal que recuerdas de esa pieza?

5.9 Anélisis y procesamiento de datos

En el trabajo de campo se evaluaron en total 16 piezas gréaficas, 8 nacionales y 8
internacionales, con base en los elementos necesarios para generar Shock, y evaluadas
indistintamente por la muestra, ya que los cuestionarios contenian un juego de 4 piezas
graficas (2 nacionales y 2 internacionales) que fueron mezcladas para un total de 115
cuestionarios, que fue contestado por 75 personas del sexo femenino y 40 del sexo

masculino, con la finalidad de que la muestra evaluara todas las piezas.

El juego de piezas solo era conocido por el investigador ya que las imagenes
utilizadas no estaban identificadas, es decir, que los encuestados no tenian conocimiento
de cual era nacional y cual era internacional, sin embargo, dada las puntuales campafias
de Shock en cigarrillos que se han realizado en Venezuela, algunas ya eran

identificables por los estudiantes.

El vaciado de datos se realiz6 con dos programas de procesamiento de datos:

51



1. SPSS version 18: “Es un sistema amplio y flexibles de analisis estadistico y de
gestion de base de datos en un entorno grafico”. (Pedrosa y Discovskyi, 2006,
p.33) Este sistema facilita tanto el analisis estadistico de datos como la

ilustracién de tablas.

La utilizacién de este programa permitid descargar gran cantidad de datos
provenientes de aproximadamente 15 preguntas formuladas con estructuras distintas y
utilizadas en 115 encuestas aplicadas en el trabajo de campo, el mismo también facilitd

el andlisis de resultados especificos derivados del trabajo de campo.

2. Excel: “es una aplicacion informatica enfocada hacia la necesidad del célculo
(...) un programa de estas caracteristicas permitira realizar calculos de cualquier
tipo.” (Publicaciones vértice, S.f., p.1). Ademas de la realizacién de célculos
este programa permite utilizar otras herramientas para los documentos como
fuentes, estilos, colores, tramas, bordes rellenos, etc. y asi configurarlo mejor
el trabajo.

El vaciado de datos con esta herramienta permitio compilar los resultados
generales de los cuestionarios que arrojo el trabajo de campo. En este sentido, es
importante acotar que existieron ciertas diferencias en la cantidad de evaluaciones que
tuvieron las piezas respectivamente. Por tal motivo, se buscé minimizar el grado de
error que se pudiese generar en las valoraciones escalares de las piezas logrando aplicar
un factor de correccion para proyectar la cantidad de evaluaciones por pieza sobre una

misma base obteniendo equidad de comparacion.

Con respecto a las dos preguntas abiertas que se derivan de la pregunta 11, se
realizd un analisis bajo el criterio de similitud, donde se cerraron las respuestas, ya que
el mayor porcentaje de respuesta, de los alumnos que respondieron el cuestionario,
tiene una gran aproximacion en cuanto a el elemento por el cual recuerdan una de las

piezas y la caracteristica principal de dicha pieza que generd mayor grado de recuerdo.

Las piezas utilizadas para la realizacion del trabajo de campo son:

Piezas Nacionales:
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Ministeria -s2f Porer Popular para fs Salud ADVIERTE

FUMAR CAUSA INFARTO
AL CORAZON

Q.E.P.D.

AL TORTADOR

M UERTO POR
FUMADOR

Figura 2. Piezal: Lépida Q.E.P.D

| Jse—ue gl - N |

Minésterio del Poder Populer para la Salud ADVIERTE

FUMAR CIGARRILLOS CAUSA
IMPOTENCIA EN LOS HOMBRES

\inisteria del Poder Pogyar para la Salud ADVIERTE

CAUSA CANGER DE PULMON TOS
%gm PULNONAR Y BRONQUITIS CRONICA

Figura 4. Pieza 11: Cancer de pulmon.
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Ministeria del Poder Popular para la Salud ADVIERTE
FUMAR CIGARRILLOS CAUSA
CANCER DE LARINGE _

Ministenia dal Poder Popular para la Salud ADVIERTE

DA HOY EL PRIMER PASO
DEJAR DE FUMAR ES POSIBLE

Ministario el Poder Popular para la Salud ADVIERTE

ESTE PRODUCTO ES DANINO PARA
LA SALUD Y PRODUCE ADICCION

Figura 7. Piezal6: Adiccion.
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Ministerio del Poder Popular para fa Salud ADVIERTE

FUMAR DURANTE EL EMBARAZO
DANA LA SALUD DE TU BEBE

Figura 8. Pieza 15: Riesgo embarazo.

Ministerio del Poder Popular para la Salud ADVIERTE

EL HUMO DEL CIGARRILLO AFECTA
TAMBIEN A QUIEN NO FUMA

S<
VENENO

Figura 9. Pieza 5: Veneno.
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Piezas internacionales:

Figura 10. Pieza 2: Calavera

Figura 11. Pieza 4: Pulmén de Cigarro

Figura 12. Pieza 13: Hombre ceniza
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Figura 13. Pieza 3: Nifia fumando.

smokers make poor Swimmers,

S —— asn-

Figura 14. Pieza 6: Cenicero.
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-..SLOWLY

Figura 17. Pieza 10: Muerte lenta.
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VI. RESULTADOS

Distribucién Porcentual de la muestra de estudiantes evaluados

Variable 1: Edad de la muestra

Tabla 4. Edades de la muestra de estudiantes de la UCAB

Edades % Muestra
16 afios 0,0%
17 afios 0,9%
18 afios 0,9%
19 afios 3,5%
20 afios 11,3%
21 afos 32,2%
22 afios 24,3%
23 afios 19,1%
24 afios 2,6%
25 afios 3,5%
26 afios 0,9%
27 afios 0,0%
28 afios 0,0%
29 afios 0,9%
30 afios 0,0%
Total Muestra 100,0%
100,0%
80,0% 1
B0,0% f — - — - - mm— oo
40,0%
32%
24% 1o
0
20,0% - 11%
% 1% 1% 3% 3% 3% 1% 0 0% 1% 0%
0,0%

16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
aflos afios aflos afios afios afos afios afios afios afios afos afios afios afios afios

W %Muestra

Gréfico 1. Porcentaje de Edades de la muestra de estudiantes de la UCAB



Variable 2: Sexo de la muestra

Tabla 5. Sexo de la muestra de estudiantes de la UCAB

Sexo % Muestra
Masculino 34,8%
Femenino 65,2%

Total Muestra 100,0%

100,0%

80,0% +

65,2%

600% 4 —

34,8%
40,0% +

20,0% +

0,0% -

Masculino Femenino

M % Muestra

Grafico 2. Porcentaje de Sexo de la muestra de estudiantes de la UCAB

Variable 3: Municipio de residencia de la muestra

Tabla 6. Municipio de residencia de la muestra de estudiantes de la UCAB

Municipio % Muestra
Chacao 9,6%
Libertador 38,3%
Baruta 24,3%
Sucre 9,6%
Hatillo 7,0%
Foraneo 11,3%
Total Muestra 100,0%
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100,0%

800% 4 — — - - - -
60,0% 4
400% 4 — — - - - — -~ — e _
24%
200% 4 — — — — — — — — - - - .
10% 10% 7% 11%
oo H = N
Chacao Libertador Baruta Sucre Hatillo Foraneo

W %Muestra

Gréfico 3. Porcentaje de Municipio de residencia de la muestra de estudiantes de la UCAB

Variable 4: Semestre en curso de la muestra

Tabla 7. Semestre en curso de la muestra de estudiantes de la UCAB

Semestre % Muestra
7mo 26,1%
8vo 51,3%
9no 22,6%
Total Muestra 100,0%

100,0%

800% & —————— —mmm e — e m

60,00 4 — —
51,3%

40,0%

20,0% +

0,0% -

26,1%

7mo

8vo

M % Muestra

Gréfico 4. Porcentaje de semestre en curso de la muestra de estudiantes de la UCAB



Variable 5: Individuos que trabajan pertenecientes a la muestra

Tabla 8. Individuos que trabajan pertenecientes a la muestra de estudiantes de la UCAB

100,0%

80,0% o

60,0% -

40,0% +

20,0% -

0,0% -

Trabajo % Muestra
Si 48,7%
No 51,3%
Total Muestra 100,0%

48,7%

51,3%

M % Muestra

Gréfico 5. Porcentaje de condicion de trabajo de la muestra de estudiantes de la UCAB

Variable 6: Tipo de vivienda de la muestra

Tabla 9. Tipo de vivienda de la muestra de estudiantes de la UCAB

Vivienda % Muestra
Propia 50,4%
Alquilada 19,1%
Con Familiar 28,7%
Otro 1,7%
Total Muestra 100,0%
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100,0%

80,0% A

oL e H ib

400%1 |

20,0% +

2%

Propia Alquilada Con familiar Otro

H %Muestra

Graéfico 6. Porcentaje de tipo de vivienda de la muestra de estudiantes de la UCAB

Variable 7: Tipo de transporte utilizado por la muestra

Tabla 10. Tipo de transporte utilizado por la muestra de estudiantes de la UCAB

Transporte % Muestra
Propio / Familiar 46,1%
Metro 38,3%
Bus 13,9%
Moto 1,7%
Total Muestra 100,0%
100,0%
80,0%
B0,0% 4 — — — — — -
400% 1 - -
20,0% 14%
2%
0,0%
Propio / Familiar Metro Bus Moto

W %Muestra

Gréfico 7. Porcentaje de tipo de transporte de la muestra de estudiantes de la UCAB
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Variable 8: Conocimiento del Shock Advertising en la muestra

Tabla 11. Conocimiento del shock advertising en la muestra de estudiantes de la UCAB

Conommmqtg Shock % Muestra
Advertising
Si 68,7%
No 31,3%
Total Muestra 100,0%

Grafico de Conocimiento de Shock Advertising en los Encuestados

100,0%

80,0% -

68,7%

60,0% -

40,0%
31,3%

20,0%

0,0% +
si No

M % Muestra

Gréfico 8. Porcentaje de conocimiento de Shock Advertising de la muestra de estudiantes de la UCAB

Distribucién Porcentual de los resultados arrojados por el analisis de piezas publicitarias
por parte de la muestra de estudiantes de la UCAB

Cuadro I: Valoracién del Ciclo del Shock Advertising en las piezas.

Tabla 12. Valoracién del Ciclo del shock advertising en las piezas

L . . % de la valoracion de la pieza
Valoracién obtenida relativa al fs
Pieza cumplimiento del Ciclo del Shock con respe.c,to a lamaxima
Advertising (Total Puntos) puntuacion de. la escala
establecida
Lapida QEPD 709 41%
Calavera 834 48%
Nifia Fumando 941 55%
Pulmén de Cigarro 791 46%
\Veneno 646 37%
Cenicero 778 45%
Impotencia 686 40%
Dedos Quemados 951 55%
Traquectomia 912 53%
Muerte Lenta 951 55%
Cancer de Pulmén 765 44%
Primer Paso 448 26%
Hombre Ceniza 764 44%
Pistola de Humo 1.001 58%
Riesgo Embarazo 1.175 68%
Adiccion 840 49%

Nota: Escala maxima de valoracion: 1.725
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Grafico de % de Valoracion de Cumplimiento del Ciclo del Shock en las

Piezas
100%
BOU |~ -
60% -+
40% +
20%
0% -
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<

M % Valoraciéon Cumplimiento Ciclo del Shock

Gréfico 9. Porcentaje de Valoracién del Ciclo del Shock Advertising de las piezas

Cuadro 1I: Valoracion de caracteristicas de las piezas: ¢Qué elemento grafico te atrajo
mas?

Tabla 13. Atractivo de elementos gréaficos en las piezas

% de votos que obtuvo el % de votos que obtuvo el % de votos que obtuvo el (flgri:r?ttgsT%Jggbsnlj_\gg !

Pieza elemento COLOR como elemento IMAGEN como | elemento MENSAJE como ANTERIORES como

atractivo de la pieza atractivo de la pieza atractivo de la pieza atractivo de Ia pieza
Léapida QEPD 3,8% 11,5% 73,1% 11,5%
Calavera 27,8% 52,8% 11,1% 8,3%
Nifia Fumando 8,3% 50,0% 29,2% 12,5%
Pulmén de Cigarro 19,4% 55,6% 11,1% 13,9%
Veneno 63,3% 3,3% 20,0% 13,3%
Cenicero 23,3% 43,3% 13,3% 20,0%
Impotencia 6,5% 45,2% 41,9% 6,5%

Dedos Quemados 6,7% 63,3% 16,7% 13,3%
Traquectomia 6,8% 50,0% 40,9% 2,3%
Muerte Lenta 0,0% 76,9% 7,7% 15,4%

Céncer de Pulmon 10,5% 39,5% 47,4% 2,6%

Primer Paso 25,0% 15,0% 60,0% 0,0%
Hombre Ceniza 9,7% 54,8% 12,9% 22,6%
Pistola de Humo 4,8% 61,9% 19,0% 14,3%
Riesgo Embarazo 7,7% 46,2% 23,1% 23,1%

Adiccién 0,0% 64,3% 28,6% 7,1%
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100%

80% -
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60% -
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20%
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H % Atractivo Elemento COLOR

Gréfico 10. Porcentaje de votos que obtuvo el elemento “Color” como atractivo de la pieza

100%

7%

80% +

60% -

40% +

20% +

M % Atractivo Elemento IMAGEN

Grafico 11. Porcentaje de votos que obtuvo el elemento “Imagen” como atractivo de la pieza



100%

80%

73%

60% -

40% +

20%

M % Atractivo Elemento MENSAJE

Gréfico 12. Porcentaje de votos que obtuvo el elemento “Mensaje” como atractivo de la pieza

40%

22,6% 23,1%

20,0%
20% +

15,4%
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M % Atractivo por todos los elementos gréaficos

Gréfico 13. Porcentaje de votos que obtuvo el elemento “Todos los anteriores” como atractivo de la pieza
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Cuadro I1: Valoracién de caracteristicas de las piezas: Qué crees que le falta a la pieza?

Tabla 14. Elementos gréficos faltantes en las piezas

% de votos que obtuvo el

% de votos que obtuvo el

% de votos que obtuvo el

% de votos que obtuvo el

% de votos que obtuvo el

Pieza elemento CREATIVIDAD | elemento COLOR como | elemento INNOVACION |elemento INFORMACION|  elemento NADA como
como faltante de la pieza faltante de la pieza como faltante de la pieza | como faltante de la pieza faltante de la pieza
Lépida QEPD 39,5% 21,1% 23,7% 2,6% 13,2%
Calavera 15,2% 6,1% 3,0% 39,4% 36,4%
Nifia Fumando 4,4% 6,7% 6,7% 15,6% 66,7%
Pulmén de Cigarro 25,7% 20,0% 5,7% 22,9% 25,7%
Veneno 41,9% 4,7% 34,9% 9,3% 9,3%
Cenicero 13,8% 3,4% 6,9% 10,3% 65,5%
Impotencia 20,0% 4,0% 28,0% 8,0% 40,0%
Dedos Quemados 8,6% 17,1% 11,4% 31,4% 31,4%
Traguectomia 32,2% 13,6% 18,6% 16,9% 18,6%
Muerte Lenta 23,5% 0,0% 11,8% 23,5% 41,2%
Céncer de Pulmén 38,5% 10,3% 17,9% 12,8% 20,5%
Primer Paso 48,0% 12,0% 20,0% 8,0% 12,0%
Hombre Ceniza 10,0% 6,7% 3,3% 36,7% 43,3%
Pistola de Humo 0,0% 0,0% 0,0% 28,6% 71,4%
Riesgo Embarazo 20,0% 33,3% 13,3% 0,0% 33,3%
Adiccién 14,3% 14,3% 28,6% 21,4% 21,4%
100%
80%
60% 4~ - - s s
40%
20%
0%
<
&
xS
I~

M % Falta de elementos gréficos CREATIVIDAD

Gréfico 15. Porcentaje de votos que obtuvo el elemento “Creatividad” como faltante en la pieza
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33%

20% -

M % Falta de elementos graficos COLOR

Gréfico 16. Porcentaje de votos que obtuvo el elemento “Color” como faltante en la pieza

100%

BOY%

60% -

40% +

35%

20% -

M % Falta de elementos gréaficos INNOVACION

Gréfico 17. Porcentaje de votos que obtuvo el elemento “Innovacion” como faltante en la pieza
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Grafico 18. Porcentaje de votos que obtuvo el elemento “Informacion” como faltante en la pieza
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Gréfico 19. Porcentaje de votos que obtuvo el elemento “nada” como faltante en la pieza



Cuadro I1: Valoracién de caracteristicas de las piezas: ¢ Qué caracteristica relevante
observaste en la pieza?

Tabla 15. Caracteristicas relevantes en la pieza
% de votos que obtuvo el | % de votos que obtuvo el | % de votos que obtuvo el | % de votos que obtuvo el | % de votos que obtuvo el
Pieza elemento CREATIVIDAD | elemento COLOR como | elemento INNOVACION | elemento TEXTO como elemento NADA como
como relevante de la pieza relevante de la pieza como relevante de la pieza relevante de la pieza relevante de la pieza
Lépida QEPD 18,2% 3,0% 9,1% 36,4% 33,3%
Calavera 44,1% 17,6% 23,5% 0,0% 14,7%
Nifia Fumando 38,5% 11,5% 30,8% 7,7% 11,5%
Pulmén de Cigarro 46,9% 12,5% 18,8% 3,1% 18,8%
Veneno 5,7% 34,3% 8,6% 31,4% 20,0%
Cenicero 61,3% 9,7% 19,4% 3,2% 6,5%
Impotencia 40,0% 0,0% 16,0% 12,0% 32,0%
Dedos Quemados 45,5% 3,0% 27,3% 9,1% 15,2%
Traquectomia 11,4% 4,5% 15,9% 9,1% 59,1%
Muerte Lenta 53,8% 7,7% 7,7% 7,7% 23,1%
Céncer de Pulmén 16,2% 10,8% 0,0% 29,7% 43,2%
Primer Paso 14,3% 19,0% 4,8% 33,3% 28,6%
Hombre Ceniza 48,7% 15,4% 30,8% 2,6% 2,6%
Pistola de Humo 45,5% 13,6% 31,8% 9,1% 0,0%
Riesgo Embarazo 42,9% 14,3% 7,1% 21,4% 14,3%
Adiccién 7,7% 0,0% 23,1% 15,4% 53,8%
100%
80%
61%

60% -

40% -

20%

0% -
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M % Caracteristicas relevantes CREATIVIDAD

Grafico 20. Porcentaje de votos que obtuvo el elemento “Creatividad” como relevante en la pieza
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Gréfico 21. Porcentaje de votos que obtuvo el elemento “Color” como relevante en la pieza
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M % Caracteristicas relevantes INNOVACION

Grafico 22. Porcentaje de votos que obtuvo el elemento “Innovacion” como relevante en la pieza
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Gréfico 23. Porcentaje de votos que obtuvo el elemento “Texto” como relevante en la pieza
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Gréfico 24. Porcentaje de votos que obtuvo el elemento “Nada” como relevante en la pieza



Aplicacion Estrateqia Publicitaria:

Tabla 16. Valoracién de la aplicacion de la estrategia en campafias de responsabilidad social

Apreuacpn_Est_rategla % Muestra
Publicitaria
Positiva 79,1%
Negativa 1,7%
Indiferente 16,5%
No respondio 2,7%
Total Muestra 100,0%

100,0%

79,1%

80,0% -
60,0% -

40,0% A

16,5%

1,7% - 2,6%

Positiva Negativa Indiferente No Respondid

20,0%

0,0%

M % Muestra

Gréfico 25. Porcentajes de evaluacion de estrategia publicitaria

Recordacién Pieza:

Tabla 17. Recordacion de piezas

Reco;ideaztgsn de % de recordacion
Lapida QEPD 3,3%
Calavera 3,9%
Nifla Fumando 12,9%
Pulmén de Cigarro 8,6%
Veneno 2,9%
Cenicero 8,3%
Impotencia 7,2%
Dedos Quemados 6,8%
Traquectomia 4,4%
Muerte Lenta 5,6%
Cancer de Pulmoén 0,7%
Primer Paso 1,1%
Hombre Ceniza 8,1%
Pistola de Humo 13,4%
Riesgo Embarazo 10,0%
Adiccion 2,8%




30,0%

25,0%

20,0% -
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10,0% +
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M % de recordacién

Gréfico 26. Porcentajes de evaluacion de recordacién de piezas
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VII. ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS

7.1 Anadlisis se resultados del cuestionario por fase:

7.1.1 Fase I: De la primera fase del cuestionario los resultados de mayor

relevancia son:

e La edad de los estudiantes que realizaron el cuestionario se segmenta en
distintos pesos. El 32,2% corresponde a los alumnos con 21 afios, seguido de un
24,3 % que representa a los alumnos con 22 afios de edad y el 19, 1% de estos
tiene 23 afios de edad . (Ver Figura 18. Capitulo de Resultados)

Este porcentaje refleja que el promedio de edad de los estudiantes que cursan los

ultimos semestres en la escuela de comunicacion se encuentra entre los 21y 23 afos.

e De los 115 estudiantes que realizaron el cuestionario el 65,2% eran de sexo
femenino (que conforma un total de 75 individuos de una muestra de 115) vy el
34,8% eran del sexo masculino (que representa un total de 40 individuos de una
muestra de 115). (Ver figura 19. Capitulo de resultados).

Esta diferencia de porcentaje se puede evidenciar en la poblacion estudiantil que
caracteriza a la escuela de comunicacion social, ya que el grueso de sus alumnos esta

conformado en su mayoria por mujeres.

e La distribucién del total de la muestra segun el semestre que cursa se da de la
siguiente manera: 51,3% pertenecientes el 8vo semestre de la carrera, 26,1%
pertenecientes al 7mo semestre y finalmente un 22,6% pertenecientes al 9no

semestre. (Ver figura 21. Capitulo de Resultados)

Estos resultados se deben a que el 8vo semestre pertenece a los semestres
regulares donde las tres menciones tienen dos horarios (mafana y tarde) y por
consiguiente mas alumnos, mientras que los de 7mo y 9no son semestres que solo

tienen horario nocturno y es mas reducida la matricula de alumnos.

e De acuerdo a la pregunta filtro de esta fase 1 acerca del conocimiento de Shock

Advertising los resultados fueron los siguientes: EI 68,7% respondié que si
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conoce acerca de esta estrategia, mientras que el otro 31, 3% respondié que no

sabe o conoce del Shock.

Esto da una idea de que la mayoria de la muestra entrevistada posee un
conocimiento, al menos basico, del tema central abordado en esta investigacion. La cual
concuerda con lo que expone Arconada cuando habla de que comunicar este tipo de
mensajes logra estimular a las personas e incentiva una formacion de conocimiento, ya
que genera positiva 0 negativamente una inclinacion, es decir, que aun cuando la
reaccién que provoca sea buena o mala, ya los individuos empiezan a formar criterios a

partir de una nocion de la estrategia, y que se ve representada en estos datos.

7.1.2 Fase II: Los resultados de mayor relevancia fueron los siguientes
1. Del primer cuadro de evaluacion del ciclo del Shock:

Las piezas que mejor cumplieron el ciclo del Shock en general, tomando en
cuenta los 4 elementos mas importantes para este analisis (Relacion imagen-mensaje,
Sorpresa, Emociones y Reflexion) son: Pieza Gréfica 15: Riesgo de embarazo con un

68%, seguido de la pieza: 14: Pistola de humo con un 58%.

La pieza 15 pertenece a las piezas nacionales, mientras que la pieza 14 pertenece
a las piezas internacionales. Esto confirma el modelo que plantea Lutz et al, cuando
expone que, cuando la audiencia percibe que son creibles las afirmaciones contenidas a
través de las imagenes de las piezas, genera mayor credibilidad del anuncio frente a otra
gue no haya sido evaluada de la misma manera. Como es el caso de de la
Pieza 12: Primer Paso, la cual es un pieza nacional que la audiencia no percibi6é de
forma positiva dado que obtuvo el 26% de la valoracion de la muestra, siendo el

porcentaje mas bajo, con respecto a todas las piezas evaluadas.

Sin embargo, las calificaciones acerca de las 16 piezas en total arrojaron distintos
resultados de acuerdo con la evaluacion, pregunta por pregunta, que contiene este
primer cuadro, aplicadas a las 16 piezas por igual. Lo que podria dar como resultado
alguna valoracion positiva puntual en algin elemento que contengan las piezas menos
valoradas, pero que a su vez no poseen las caracteristicas suficientes para ser

consideradas de Shock. (Ver figura 18. Capitulo de Resultados)
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En conclusion, con respecto a este cuadro, es importante destacar que estas piezas,

segun Norman, pueden ser consideradas, tal como expone en su libro: Disefio

emocional, piezas que se ven mas alla de la belleza que hay por debajo de la superficie,

y donde la reflexién provienen del consciente y de la experiencia, y esta influida por el

saber, la educacion y la cultura, lo que permite que se produzca una aceptacion por

parte del espectador.

2. Del segundo cuadro de evaluacion de los elementos graficos que contienen las

piezas, elemento por elemento, se obtuvo lo siguiente:

En este estudio se logré analizar la ponderacion de elementos atractivos de la

pregunta 1 ;Qué elemento grafico te atrajo mas? con cada pieza, para determinar en

cada caso, el color, la imagen, el mensaje, y todas las anteriores, que son necesarios

para cumplir con los fines de la estrategia publicitaria.

Por el elemento COLOR la pieza 5: Veneno obtuvo, con un 63%, el mayor
porcentaje de votos en la elecciéon del elemento grafico “Color” como el de
mayor atractivo visual, lo cual quiere decir que aun cuando no fue considerada
de gran efectividad en el cumplimiento del ciclo del shock, posee un elemento
grafico altamente atractivo para la muestra. (Ver figura 19. Capitulo de
Resultados)

Por la IMAGEN, la pieza gréafica 10: Muerte Lenta obtiene, con un 77%, el
mayor porcentaje de votos en la seleccion de este elemento como de mayor
atractivo visual.. Esto, segun Moles y Costa “es una imagen pregnante” ya que
la seduccion de la imagen fascina visualmente a la audiencia logrando captar su
atencion y permitiendo ser considerada la imagen mas atractiva entre las 16
piezas evaluadas. De la misma forma confirma por qué es una de las piezas con
mayor valoracion positiva en el ciclo del Shock. (Ver figura 20. Capitulo de

Resultados)

Con respecto al MENSAJE, la pieza grafica 1. Lapida Q.E.P.D. alcanza un
73%, seguida de la pieza grafica 11: Primer Paso. En esta evaluacion se puede

destacar un aspecto importante, ambas piezas se pierden de tener elementos
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visuales que atraigan la curiosidad de la audiencia, sin embargo, poseen un
significado para la audiencia mas alla de lo visual. Lo que para Shimp significa
“utilizar este recurso de miedo para activar la atencién y estimular a la
audiencia a participar Yy entender en el mensaje en cuanto a comportamientos
relevantes”. Es decir, entender el mensaje de fondo a pesar de que la pieza no

sea llamativa. (Ver figura 21. Capitulo de Resultados)

e Por otra parte, en la respuesta TODAS LAS ANTERIORES, Ila
pieza 15: Riesgo Embarazo obtuvo el porcentaje méas alto, con un 23,1%. Por
esto, es considerada la pieza con la mejor composicion de elementos visuales:
Color, imagen y mensaje. En segundo lugar se detalla Ila
Pieza 13: Hombre Ceniza con un 22,6%. Segin LoOpez, esto significa que a
ambas piezas se les atribuyen aspectos emocionales que logran que el mensaje

pueda llegar al espectador. (Ver figura 22. Capitulo de Resultados)

En resumen, cada uno de estos elementos fue evaluado por separado para asi
lograr definir las mejores percepciones que se tienen de todas las piezas evaluadas. En
el caso del Color, la muestra evaluada consider6 que la pieza 5 Veneno reflejaba mayor

atractivo visual con fundamento en este elemento.

Por otra parte, en este estudio se logré analizar la ponderacién de elementos
faltantes en cada pieza, para determinar en cada caso, la carencia de creatividad, color,
innovacion e informacion; indispensables para cumplir con los fines de la estrategia
publicitaria. Este analisis se respaldo en la pregunta: ;Qué crees que le falta a la pieza?
(Ver Tabla 10. Capitulo de Resultados)

e La pieza 12: Primer Paso, resultd ser la més carente de composicion de
elementos graficos de acuerdo a la evaluacion aplicada, con mayor
relevancia en el caso particular del elemento CREATIVIDAD, con un
porcentaje total de 48 %, siendo la pieza grafica con menor desarrollo de

este elemento.

e No obstante, al detallar el resultado de cada pieza en relacion a la carencia
de otros elementos, se obtuvo que en el caso del COLOR, la

pieza 15: Riesgo Embarazo resultd ser la pieza considerada como maés
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necesitada de este aspecto visual compuesto por el color, con un

porcentaje de votos del 33,3%.

En el caso del elemento INNOVACION, la pieza nacional (N° 5) Veneno,
obtuvo el mayor porcentaje de votos respectivamente, con un 34,9%
siendo la pieza con menor desarrollo de la invencion, que pueda incentivar

a la audiencia.

Finalmente, considerando el elemento INFORMACION, la
pieza 2 Calavera reflejé el mayor estado de carencia del mismo.

En contraste con lo que destaca Schiffman, en su libro comportamiento del

consumidor, los resultados anteriores nos dan a entender que con el poco 0 mal manejo

de los elementos graficos, no es posible obtener como resultado una formacion de

actitud ante los mensajes ya que las piezas, por si solas, no lograrian generar el atractivo

que se necesita para “pasar del ver al mirar” tal como asienta Moles y Costa.

En contraposicion al analisis anterior, otro de los objetivos de la exploracion de

las piezas en este estudio, se fundamentd en integrar las siguientes caracteristicas:

creatividad, color, innovacién y texto; como pilares de ponderacion para proyectar asi la

pieza que mas reuniese caracteristicas relevantes para el target del estudio. Y, para esto,

se realizd la siguiente pregunta: ;Queé caracteristica relevante observaste en la pieza?
(Ver tabla 11. Capitulo de Resultados)

La pieza 6: Cenicero, reunio las mejores evaluaciones al ponderar el
elemento CREATIVIDAD, el cual es positivo para transmitir el mensaje
central de la campafia de salud. Cabe destacar que a pesar de que esta
pieza no cumple con el ciclo del shock, podria ser efectiva siempre que se

ajusten detalles de composicion.

.La pieza 5 Veneno obtuvo un 34,3% de evaluacion positiva con respecto
al COLOR, quedando de esta manera como la pieza de mejor proyeccion

del color como caracteristica relevante.
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e En la INNOVACION, la pieza 14: Pistola de humo, obtuvo el mejor
resaltado ya que con un 31,8% fue la pieza con mayor apreciacion de este

elemento.

e Por su parte la pieza 1: Lapida Q.E.P.D. obtuvo el mayor puntaje en
cuanto al TEXTO, con un 36,4 %, confirmando asi que es la pieza gréfica
que logra llegar mas rapido a través de este elemento, ya que al igual que
su calificacion en la pregunta 1, con respecto al Mensaje, es la pieza mejor
ponderada por la muestra en relacion a este componente comunicacional.
Es decir, que pese a la poca fuerza que guarda la relacién imagen-mensaje
en esta pieza, es posible llegar a la audiencia, ya que hace referencia a un
estado emocional muy conocido por el espectador, debido a la carga

cultural que tiene “la muerte” en la sociedad venezolana.

e De forma contradictoria la pieza la pieza 9 Traqueotomia, es la que con un
59% es considerada la pieza que no posee NADA de elementos relevantes

que puedan ser considerados por la muestra.

.En este sentido es pertinente considerar que, tanto las piezas nacionales como

internacionales, destacan en esta evaluacion de forma pareja.

La pieza 5 Veneno resalté de una manera muy marcada cuando se analizo el
elemento “Color” sobre el resto de las piezas de la evaluacion. Sin embargo, no fue
considerada muy efectiva en la utilizacion y proyeccién del elemento visual “Texto”
como bien lo demostr6 la Pieza 1 Lamina QEPD. Ambas nacionales. Mientras que la

pieza internacional Cenicero destaca como la mas creativa.

En general, las piezas que poseen la mejor apreciacion de la muestra, tomando
como base los resultados generados de los cuadros en donde se evalua, desde la
efectividad de la pieza en su composicion general hasta el detalle de elemento por

elemento, es:

La Pieza grafica 15: Riesgo embarazo. Obtuvo el primer lugar con respecto al
ciclo del Shock, y de igual manera es considerada como la pieza que posee una

excelente composicion visual, ya que para la audiencia esta tiene todos los elementos
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atractivos, ademas, de que no se identificé ningin tipo de necesidad adicional en esta,

es decir que no le falté nada. (Ver tabla 10. Capitulo de Resultado)

Por su parte, la Pieza grafica 14: Pistola de Humo, es una pieza internacional que
obtuvo una valoracidn constante positiva durante el desarrollo de todas las etapas de
evaluacion. Y ademaés es importante sefialar que, a pesar de haber quedado calificada
por debajo de la pieza de Riesgo embarazo, ya que esta en el segundo lugar de
ponderacion del ciclo del Shock, es considerada por la audiencia como la pieza més
atractiva con respecto a la composicién de elementos visuales, con base en los
resultados de las evaluaciones que proyectan que la misma no presenta carencia de

elementos gréaficos atractivos y relevantes que apoyen la estrategia publicitaria.

7.1.3 Fase I11: Contiene dos (2) preguntas claves:
= Apreciacion de la muestra en relacion a la estrategia publicitaria.
= Recordacion de la pieza.

En el primer caso, el 79,1% de los encuestados respondié que le parecia
“positiva” esta estrategia publicitaria aplicada a campafias de responsabilidad social y
salud en Venezuela. Mientras que el 16,5% respondié que le era “indiferente” lo
anterior; y solamente al 1,7% le parecid que esta estrategia publicitaria es “negativa”.

Cabe destacar que el 2,6% de los encuestados no respondio a lo anterior.

En este sentido, es evidente la contundente percepcion que tiene el mayor
porcentaje de la muestra, conformada por jovenes estudiantes universitarios, calificando
de “positiva” la integracion de esta estrategia publicitaria en proyectos de beneficio
social; lo cual reafirma una de las caracteristicas claves de comportamiento social de los
jévenes que se representa por el ferviente apoyo de ideales y principios que sean

recibidos y entendidos por ellos como positivos para su bienestar y el de los suyos.

Finalmente, sobre un indicador de 13,4% la pieza 14 Pistola de Humo resultd
proyectar la mayor recordacion en la muestra de este estudio. Aun cuando la misma no

es la que mejor cumple con el ciclo del Shock Advertising, es la que tiene mejor
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composicion de elementos gréficos, generando mayor impacto y recordacion en la

audiencia.

Este resultado estuvo por encima de la Pieza 3 Nifia Fumando, que obtuvo un

segundo lugar siendo tomada como de mayor recordacion por un 12,9% de la muestra.

Esto evidencia que la composicion de elementos graficos atractivos, impactantes,
resaltantes y de estratégica implementacion en piezas publicitarias internacionales,
proyectan notoriedad en la audiencia a la que llegan, generando asi elevados niveles de
recordacion en el tiempo, incluso mayores a los de otras piezas que cumplan mejor con

el ciclo del shock advertising.
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VIIl. CONCLUSION Y RECOMENDACIONES

“En general, sobre el marketing con causa, se intenta pasar de “puntillas” pero su
implantacion ha causado, en algunos casos, conflictos internos dentro de las
organizaciones y, en otros, debates y conflictos de mas calado”. (Fueyo, 2002, p. 58).
Esto significa que, aln cuando ésta produce efectos visuales atractivos, no es facil
aplicarla deliberadamente sin previo conocimiento de la cultura en la cual estard

inmersa.

Este recuento bibliografico que se realizé durante esta investigacion, trata en si
del Shock Advertising y sus implicaciones culturales y la manera como la audiencia
meta percibe los efectos que causa esta estrategia, que se aplica de manera diferente en
uno u otro pais. Ademas, la ausencia de estudios sobre esta estrategia publicitaria, a
nivel nacional o internacional, desde una perspectiva conceptual rigurosa, ha hecho que
se enfatice en la valoracion que se tienen de estas piezas, especificamente en una

audiencia perteneciente a la sociedad venezolana.

El fundamento de sus cddigos visuales, los elementos esenciales que deben
componer una pieza de este tipo y su importancia como parte del desarrollo de la
publicidad, son los puntos focales sobre los cuales se basd el analisis de dicha
investigacion, dando como resultado una variedad de respuesta, producto de las
distintas percepciones entre un individuo u otro, sin embargo, la carga de contenido

social converge en un punto en comadn.

Con esto se cumple el objetivo central que consistio en evaluar la efectividad de
las piezas nacionales en comparacion con las piezas internacionales basadas en el
Shock, y muy especificamente en un problema social conocido como: el tabaquismo,
como tema central, y de la cual se pudo conocer, por un lado, que las piezas nacionales
posee un elemento en comun, para la audiencia meta, como lo es la carga conceptual
que tienen los mensajes que se muestran a traves de imagenes concretas, y por otra
parte, que esta audiencia de estudio considerdé que el mayor peso de creatividad e

innovacion lo poseen las piezas internacionales debido a lo atractivo de sus imagenes.
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En resumen las piezas nacionales son entendidas por todos por la importancia de sus

mensajes, pero son menos atractivas, visualmente, que las piezas internacionales.

En este analisis, se pudo encontrar caracteristicas inmanentes a las propias
imagenes que generaron distintas respuestas por parte de la muestra, tomando en cuenta
la influencia de mdltiples factores culturales que inciden tanto en la percepcion, la
formacion basica de la personalidad de cada uno y el entorno en el cual se encuentra la
muestra, asi como los distintos criterios de evaluacion, que dependen de cada uno de los

individuos.

Con este trabajo se puede concluir que la lectura que le dan a estas imagenes esta
muy asociada al contexto social donde se desarrollan., en primer lugar, por el parecido
en la base de criterios de los alumnos con respecto a las imagenes, ya que una de las
caracteristicas de observacion que prevalece en todos esta asociada mas a la creatividad
y al desempefio del publicista en destacar elementos graficos, tomando en cuenta la
relacion bidireccional de la imagen con el mensaje. Ademas, otro factor que influye en
el parecido de estas evaluaciones es el desarrollo académico en comdn que tiene la

muestra.

Por el contrario, fueron muy pocos los que se dejaban llevar por lo que expresaba
la imagen superficialmente como: crudeza, fealdad, o lo repulsivo de la imagen. Una de
las particularidades que puede explica esto, podria ser, el hecho de que estos alumnos
utilizados que participaron en la muestra ya tienen una formacion, al menos bésica, de
las consideraciones que deben tomar en cuenta para evaluar una campafia 0 pieza
publicitaria, proveniente de la formacién académica a la que pertenecen, ademas de el
nivel de conocimientos, ya que hay que destacar que estos pertenecen a la Gltima etapa

de la carrera.

Las fuentes primarias de representaciones graficas en esta investigacion
provienen de una serie de imagenes nacionales e internacionales tomadas de Internet,
que fueron seleccionadas basadas en los criterios del Shock establecidos en
investigaciones anteriores tomando en cuenta las diferentes fases necesarias para la
evaluacion. Es importante destacar la diferencia que existe en la variedad de piezas

internacionales a diferencia de las nacionales, la cual tiene un ndmero limitado de
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piezas, ya que estan regidos por estatutos legales que provienen de distintos érganos

gubernamentales venezolanos.

Asimismo conviene aclarar que en esta investigacion se establece un enfoque
ajustado a los resultados de la multiplicidad de lecturas, relativa a las perspectivas de

los participantes de la muestra.

Finalmente esta investigacion busca servir como base de informacion para
consultas y desarrollo de trabajos posteriores, que sirvan de forma efectiva a la
publicidad y al desarrollo de futuras campafias de conciencia social de forma efectiva.
Sin embargo es necesario tener en cuenta algunas recomendaciones que se devienen de

este proyecto de investigacion.

En primer lugar, se recomienda, realizar una investigacion que permita recopilar
informacidn de cualquier naturaleza y que aporte mayor conocimiento conceptual en la

materia.

Segundo, realizar estudios de campo en donde se evalle la complejidad de cada
uno de los elementos evaluados de forma puntual en esta investigacion, y que contenga

todas las implicaciones culturales y de formacion que envuelve al individuo.

Tercero, desarrollar estudios basados en los perfiles psicolégicos de los
individuos, que permitan conocer el nivel de cambio en los habitos de consumo de
estas personas posterior a la interaccion con las piezas, para que de esta manera conocer

se pueda conocer sus efectos.
Por ultimo, realizar un estudio que permita conocer acerca de la opinion de las

personas a cerca de las restricciones establecidas en este tipo de publicidades en el

pais, con respecto a su limitada exposicion en diferentes espacios.
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ANEXOS

Anadlisis y Discusion de Resultados

Edades de la muestra de estudiantes de la UCAB

EDAD DE LOS ESTUDIANTES

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos 18 2 1,2 1,7 1,7
19 4 25 35 52
20 13 8,1 11,3 16,5
21 37 23,0 32,2 48,7
22 28 17,4 24,3 73,0
23 23 143 20,0 93,0
24 3 1,9 2,6 95,7
25 5 31 4,3 100,0
Total 115 71,4 100,0
Perdidos Sistema 46 28,6
Total 161 100,0
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m N° de personas

Figura 1. Edades de la muestra de estudiantes de la UCAB

Sexo de la muestra de estudiantes de la UCAB

Grafico de Sexo de los Encuestados

Masculino Femenino

N de personas
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Semestre que cursan actualmente los estudiantes

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos 8vo 59 36,6 51,3 51,3
7mo 33 20,5 28,7 80,0
9no 23 14,3 20,0 100,0
Total 115 71,4 100,0
Perdidos  Sistema 46 28,6
Total 161 100,0
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H N°de personas

Conocimiento del Shock Advertising en la muestra de estudiantes de la UCAB

Conocimiento Shock

N° de personas

% Muestra

Advertising
Si 79 68,7%
No 36 31,3%
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Tabla de contingencia EDAD DE LOS ESTUDIANTES * Conocimiento de los

estudiantes acerca del Shock Advertising

Recuento
Conocimiento de los estudiantes
acerca del Shock Advertising
S| NO Total
EDAD DE LOS 18 0 2 2
ESTUDIANTES 19 2 2 4
20 9 4 13
21 27 10 37
22 19 9 28
23 17 6 23
24 2 1 3
25 2 3 5
Total 78 37 115
Grafico de barras
Conocimiento
307 de los
estudiantes
acerca del
Shock
Advertising
Wsi
Erno
20
2
c
a
=
(]
a
o

20 b
EDAD DE LOS ESTUDIANTES

22 23 24

Tabla de contingencia Sexo de los estudiantes * Conocimiento de los estudiantes

Recuento

acerca del Shock Advertising

Conocimiento de los estudiantes

acerca del Shock Advertising

S| NO Total
Sexo de los estudiantes Femenino 47 28 75
Masculino 31 9 40
Total 78 37 115
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Grafico de barras
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Recuento

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes
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Calificacion de la relacién que guarda la imagen y el mensaje de la pieza (por sexo)

Sexo de los estudiantes * Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la pieza:
Lapida QEPD. Donde 1 es muy maloy 6 es excelente

Tabla de contingencia

Recuento

Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la
pieza: Lapida QEPD. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Muy Malo 3,00 4,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 4 3 5
Masculino 0 1 1
Total 4 4 6
Calificacion de la relacion que guarda
la imagen y el mensaje de la pieza:
Lapida QEPD. Donde 1 es muy malo y
6 es excelente
Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 10 23
Masculino 4 6
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Calificacion de la relacion que guarda
la imagen y el mensaje de la pieza:
Lapida QEPD. Donde 1 es muy malo y
6 es excelente

Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 10 23
Masculino 4 6
Total 14 29

Grafico de barras
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1
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Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la pieza:
Calabera. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Tabla de contingencia
Recuento

Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la
pieza: Calabera. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Muy Malo 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 2 4 1 2
Masculino 0 0 0 2
Total 2 4 1 4
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Tabla de contingencia

Recuento

Calificacion de la relacién que
guarda la imagen y el mensaje de
la pieza: Calabera. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente

5,00 Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 4 7 20
Masculino 7 2 11
Total 11 9 31
Grafico de barras
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relacidn gue
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Recuento

Masculing

Femenino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Calificacion de la relacidn que guarda la imagen y el mensaje de la pieza:
Nifia Fumando. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Tabla de contingencia
Recuento

Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la
pieza: Nifia Fumando. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Muy Malo 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 2 1 4 6
Masculino 0 2 3
Total 2 1 6 9

Tabla de contingencia
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Recuento

Calificacion de la relacion que
guarda la imagen y el mensaje de
la pieza: Nifia Fumando. Donde 1

es muy malo y 6 es excelente

5,00

Excelente

Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino
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Grafico de barras
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Recuento
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Masculino

Sexo de los estudiantes

Calificacion
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guarda la
imagen y el
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la pieza:
Mifia
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Donde 1 es
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excelente
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Sexo de los estudiantes * Calificacion de la relacidn que guarda la imagen y el mensaje de la pieza:
Pulmén de cigarros. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Tabla de contingencia

Recuento

Calificacion de la relacién que guarda la imagen y el mensaje de la

pieza: Pulmon de cigarros. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

2,00 3,00 4,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 2 2 0 6
Masculino 0 0 1 3
Total 2 2 1 9
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Tabla de contingencia
Recuento

Calificacion de
la relacién que
guarda la
imagen y el
mensaje de la
pieza: Pulmdn

de cigarros.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente
Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 14 24
Masculino 3 7
Total 17 31
Grafico de barras
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Femenino

T
Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Calificacion de la relacidn que guarda la imagen y el mensaje de la pieza:
Veneno. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Tabla de contingencia

Recuento

Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la
pieza: Veneno. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente
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Muy Malo 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 1 4 5
Masculino 0
Total
Tabla de contingencia
Recuento
Calificacion de la relacién que
guarda la imagen y el mensaje de
la pieza: Veneno. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente
5,00 Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 5 7 23
Masculino 2 2 10
Total 7 9 33
Grafico de barras
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Femenino
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Bl Excelerte

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Calificacion de la relacién que guarda la imagen y el mensaje de la
pieza:Cenicero . Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Tabla de contingencia
Recuento

Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la
pieza:Cenicero . Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Muy Malo 2,00 3,00

4,00
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Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

Tabla de contingencia

Recuento

Calificacion de la relacién que
guarda la imagen y el mensaje de
la pieza:Cenicero . Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente

5,00 Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 4 11 19
Masculino 3 3 10
Total 7 14 29
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Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Calificacion de la relacidn que guarda la imagen y el mensaje de la pieza:
Impotencia. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Tabla de contingencia
Recuento

Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la
pieza: Impotencia. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Muy Malo 3,00 4,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 1 3 3
Masculino 0 2 4 3
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Tabla de contingencia
Recuento

Calificacion de la relacién que guarda la imagen y el mensaje de la
pieza: Impotencia. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Muy Malo 3,00 4,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 1 3 3
Masculino 2 4 3
Total 3 7 6

Tabla de contingencia

Recuento

Calificacion de
la relacion que
guarda la
imagen y el
mensaje de la
pieza:
Impotencia.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente

Excelente Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

7 15

3 12
10 27
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Sexo de los estudiantes * Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la pieza:

Dedos Quemados. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Tabla de contingencia

Recuento

Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la
pieza: Dedos Quemados. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Muy Malo 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 2 1 3
Masculino 0 2 2 3
Total 4 3 6
Tabla de contingencia
Recuento
Calificacidn de la relacion que
guarda la imagen y el mensaje de
la pieza: Dedos Quemados. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente
5,00 Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 10 19
Masculino 4 2 13
Total 6 12 32
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Sexo de los estudiantes * Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la pieza:
Traquectomia. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Tabla de contingencia
Recuento

Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la
pieza: Traquectomia. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Muy Malo 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 5 3 7 5
Masculino 1 4 2 2
Total 6 7 9 7

Tabla de contingencia
Recuento

Calificacidn de la relacion que
guarda la imagen y el mensaje de
la pieza: Traquectomia. Donde 1

es muy malo y 6 es excelente

5,00 Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 4 9 33
Masculino 1 6 16
Total 5 15 49
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Sexo de los estudiantes * Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la pieza:
Muerte Lenta. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente
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Tabla de contingencia

Recuento

Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la

pieza: Muerte Lenta. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

2,00 3,00 4,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 1 0 2
Masculino 0 0 3 0
Total 1 1 3 2
Tabla de contingencia
Recuento
Calificacion de
la relacion que
guarda la
imageny el
mensaje de la
pieza: Muerte
Lenta. Donde 1
es muy maloy
6 es excelente
Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 3 7
Masculino 3 6
Total 6 13
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Tabla de contingencia

Recuento

Sexo de los estudiantes * Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la pieza:
Cancer de Pulmdn. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la
pieza: Cancer de Pulmén. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Femenino

T
Masculino

Sexo de los estudiantes

Muy 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 4 1 5 3
Masculino 2 2 0
Total 3 7 3
Tabla de contingencia
Recuento
Calificacion de la relacion que
guarda la imagen y el mensaje de
la pieza: Cancer de Pulmon.
Donde 1 es muy malo y 6 es
excelente
5,00 Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 4 6 23
Masculino 7 14
Total 7 13 37
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Sexo de los estudiantes * Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la pieza:

Primer Paso. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Tabla de contingencia

Recuento

Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la

pieza: Primer Paso. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Muy Malo 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 0 2 1 3
Masculino 1 1 1 2
Total 1 3 2 5
Tabla de contingencia
Recuento
Calificacion de la relacion que
guarda la imagen y el mensaje de
la pieza: Primer Paso. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente
5,00 Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 3 5 14
Masculino 0 3 8
Total 3 8 22
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Tabla de contingencia

Recuento

Sexo de los estudiantes * Calificacion de la relacidn que guarda la imagen y el mensaje de la pieza:
Hombre de Ceniza. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la

pieza: Hombre de Ceniza. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Recuento

Femenino

T
Masculine

Sexo de los estudiantes
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0300
| E¥v]
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Muy Malo 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 0 0 5
Masculino 1 1 0
Total 1 1 5
Tabla de contingencia
Recuento
Calificacion de la relacion que
guarda la imagen y el mensaje de
la pieza: Hombre de Ceniza.
Donde 1 es muy malo y 6 es
excelente
5,00 Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 3 8 17
Masculino 4 5 13
Total 13 30
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Sexo de los estudiantes * Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la pieza:
Pistola de Humo. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Tabla de contingencia
Recuento

Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la
pieza: Pistola de Humo. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Muy Malo 3,00 4,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 0 1 2 1
Masculino 1 1 0 1
Total 1 2 2 2

Tabla de contingencia

Recuento

Calificacion de
la relacién que
guarda la
imagen y el
mensaje de la
pieza: Pistola de
Humo. Donde 1
es muy malo y
6 es excelente

Excelente Total
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Total
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Grafico de barras
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Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Calificacion de la relacidn que guarda la imagen y el mensaje de la pieza:
Riesgo en embarazo. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la
pieza: Riesgo en embarazo. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

2,00 3,00 4,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 0 0 2 2
Masculino 1 1 2 1
Total 1 1 4 3

Tabla de contingencia

Recuento

Calificacion de
la relacién que
guarda la
imagen y el
mensaje de la
pieza: Riesgo
en embarazo.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.

Total
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Excelente
Sexo de los estudiantes Femenino 3 7
Masculino 2 7
Total 5 14

Gréfico de barras
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T
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Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Calificacion de la relacion que guarda la imagen y el mensaje de la pieza:
Adiccion. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Calificacidn de la relacidn que guarda la imagen y el
mensaje de la pieza: Adiccién. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.

3,00 4,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 3 2 2
Masculino 1 0
Total 4 2 3

Tabla de contingencia
Recuento

110



Calificacion de
la relacién que
guarda la
imagen y el
mensaje de la
pieza: Adiccion.
Donde 1 es muy

maloy 6 es
excelente.
Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 3 10
Masculino 1 3
Total 4 13
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malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de sorpresa que genera la pieza: Lapida QEPD. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.

Muy Mala 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 7 6 4 2
Masculino 0 1 1
Total 7 5 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de sorpresa que genera la
pieza: Lapida QEPD. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
5,00 Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 2 22
Masculino 1 2 6
Total 2 4 28
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de sorpresa que genera la pieza: Calabera. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

Muy Malo 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 2 4 5 2
Masculino 2 1 0
Total 5 5 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de sorpresa que genera la
pieza: Calabera. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.
5,00 Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 0 7 20
Masculino 4 4 12
Total 4 11 32
Grafico de barras
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malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
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Recuento

Grado de sorpresa que genera la pieza: Nifia Fumando. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
Muy Malo 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 3 3 2 3
Masculino 0 1
Total 4 3 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de sorpresa que genera la
pieza: Nifia Fumando. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
5,00 Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 7 14 32
Masculino 2 5 12
Total 9 19 44
Grafico de barras
Grado de
sarpresa
que genera
ez
Fumanda.
Donde 1
Bs muy
malo y 6
10,0 Bs
excelente.
g R
g 75 H
3 =00
14 B Excelente
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0,0

Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de sorpresa que genera la pieza: Pulmén de cigarros. Donde 1 es

muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento
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muy malo y 6 es excelente.

Grado de sorpresa que genera la pieza: Pulmon de cigarros. Donde 1 es

Muy Malo 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 4 4 2 4
Masculino 1 0 0
Total 5 4 2 5

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de sorpresa que genera la
pieza: Pulmon de cigarros. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.

5,00 Excelente Total

Sexo de los estudiantes Femenino 6 4 24
Masculino 4 1 7

Total 10 5 31

Grafico de barras

. Grado de
sorpresa
que genera
la pieza:
Pulman de
- cigarros.
Donde 1
es muy
malo y 6

es
— excelente

B ruy Malo
200
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Recuento

Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de sorpresa que genera la pieza: Veneno. Donde 1 es muy malo y 6

es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

y 6 es excelente.

Grado de sorpresa que genera la pieza: Veneno. Donde 1 es muy malo
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Muy Malo 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 7 7 4 1
Masculino 5
Total 12 5 2
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de sorpresa que genera la
pieza: Veneno. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.
5,00 Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 2 23
Masculino 1 0 10
Total 3 2 33
Grafico de barras
Grado de
sorpresa
que genera
la pieza:
YWeneno.
67 Donde 1
es muy
malo y 6
es
excelente.
W Muy Malo
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Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de sorpresa que genera la pieza: Cenicero . Donde 1 es muy malo y

6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

malo y 6 es excelente.

Grado de sorpresa que genera la pieza: Cenicero . Donde 1 es muy
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Femenino

Masculing

Sexo de los estudiantes

y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Muy Malo 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 3 2 3 2
Masculino
Total 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de sorpresa que genera la
pieza: Cenicero . Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.
5,00 Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 3 6 19
Masculino 4 1 10
Total 7 7 29
Grafico de barras
i Grado de
8 sorpresa
que genera
la pieza:
Cenicero .
5 Donde 1
es muy
malo y 6
Bs
excelente.
4 [ Muy Malo
° 2,00
= O3.00
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s 7 .gfcneleme
14

Sexo de los estudiantes * Grado de sorpresa que genera la pieza: Impotencia. Donde 1 es muy malo

Grado de sorpresa que genera la pieza: Impotencia. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

Muy Malo

2,00
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4,00

Sexo de los estudiantes
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3

4
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2
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Masculino 1 4 4 2

Total 4 8 7

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de
sorpresa que
genera la pieza:
Impotencia.
Donde 1 es muy

maloy 6 es
excelente.
Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 3 15
Masculino 1 12
Total 4 27
Grafico de barras
Grado de
sorpresa
que genera
la pieza:
Impotencia.
Donde 1 es
muy malo y
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excelenta.
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Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de sorpresa que genera la pieza: Dedos Quemados. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de sorpresa que genera la pieza: Dedos Quemados. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
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Muy Malo 2,00 3,00 4,00

Sexo de los estudiantes Femenino 2 1 3 4
Masculino 1 0
Total 3 1 4

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de sorpresa que genera la
pieza: Dedos Quemados. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.

5,00 Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 6 18
Masculino 6 2 13
Total 8 8 31

Grafico de barras

Grado de
sorpresa
que genera
la pieza:
Dedos
= Quemados.
Donde 1 es
muy malo y
6 es
excelente.
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Recuento

Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de sorpresa que genera la pieza: Traquectomia. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de sorpresa que genera la pieza: Traquectomia. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.
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Muy Malo 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 7 5 2 4
Masculino 4
Total 11
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de sorpresa que genera la
pieza: Traquectomia. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
5,00 Excelente Total

Sexo de los estudiantes Femenino 6 8 32
Masculino 2 2 16

Total 8 10 48

Grafico de barras
e Grado de
sorpresa que
genera la
pieza:
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Donde 1 es

Recuento
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Sexo de los estudiantes * Grado de sorpresa que genera la pieza: Muerte Lenta. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia
Recuento
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Grado de sorpresa que genera la pieza: Muerte Lenta. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

Muy Malo 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 0 0 2
Masculino 0 1 1
Total 1 1 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de sorpresa que genera la
pieza: Muerte Lenta. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
5,00 Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 3 1 7
Masculino 1 2 6
Total 4 3 13
Grafico de barras
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que genera
la pieza:
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Sexo de los estudiantes * Grado de sorpresa que genera la pieza: Cancer de Pulmén. Donde 1 es

Femenino

Masculing

Sexo de los estudiantes

muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de sorpresa que genera la pieza: Cancer de Pulmén. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
Muy Malo 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 11 5 3 2
Masculino 3 2 2
Total 14 7 5
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de sorpresa que genera la
pieza: Cancer de Pulmon. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.
5,00 Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 0 23
Masculino 1 1 14
Total 3 1 37
Grafico de barras
127 Egﬁgroeg:
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malo y 6
es
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Masculino

Femenino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de sorpresa que genera la pieza: Primer Paso. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento
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Grado de sorpresa que genera la pieza: Primer Paso. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.

Muy Malo 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 2 5 2 3
Masculino 3 0
Total 8 2 4
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de sorpresa que genera la
pieza: Primer Paso. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
5,00 Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 1 14
Masculino 0 0 8
Total 1 1 22
Grafico de barras
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Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de sorpresa que genera la pieza: Hombre de Ceniza. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de sorpresa que genera la pieza: Hombre de Ceniza. Donde 1 es

muy malo y 6 es excelente.

Muy Malo 2,00 3,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 2 2 1 3
Masculino 3 1
Total 4 5 2
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
sorpresa que
genera la pieza:
Hombre de
Ceniza. Donde
1 es muy malo
y 6es
excelente.
Excelente Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 8 16
Masculino 2 13
Total 10 29
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Sexo de los estudiantes * Grado de sorpresa que genera la pieza: Pistola de Humo. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de sorpresa que genera la pieza: Pistola de Humo. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

2,00 3,00 4,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 0 1 0 2
Masculino 1 0 2
Total 1 1 2
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
sorpresa que
genera la pieza:
Pistola de
Humo. Donde 1
es muy malo y
6 es excelente.
Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 7 10
Masculino 2 5
Total 9 15

125




Grafico de barras
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Sexo de los estudiantes * Grado de sorpresa que genera la pieza: Riesgo en embarazo. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de sorpresa que genera la pieza: Riesgo en embarazo. Donde 1

es muy malo y 6 es excelente.

Muy Malo 3,00 4,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 0 1 3
Masculino 0 1 1
Total 1 2 4

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de
sorpresa que
genera la pieza:
Riesgo en
embarazo.
Donde 1 es muy

maloy 6 es
excelente.
Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 7
Masculino 4 7
Total 6 14
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Sexo de los estudiantes * Grado de sorpresa que genera la pieza: Adiccion. Donde 1 es muy malo y

6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de sorpresa que genera la pieza: Adiccion. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.
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Sexo de los estudiantes Femenino 1 1 2

Masculino 0 0
Total
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de sorpresa que genera la
pieza: Adiccion. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.
5,00 Excelente Total
Sexo de los estudiantes Femenino 3 1 10
Masculino 1 0 3
Total 4 1 13
Grafico de barras
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Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Calificacién del grado de emocién: MIEDO gue generd la pieza (por sexo)

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Lapida QEPD. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente

128



Tabla de contingencia

Recuento

1 es muy malo y 6 es excelente

Grado de emociéon MIEDO que genera la pieza: Lapida QEPD. Donde

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 10 2 4 3
Masculino 0 2 0
Total 10 4 4
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emociéon MIEDO que
genera la pieza: Lapida QEPD.
Donde 1 es muy malo y 6 es
excelente
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 1 22
Masculino 6
Total 3 28
Grafico de barras
Gtege
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que
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S & excelente
5 W10
2 Ez00
@ O300
[va W00
4 Cls00
W& 00
.

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Calabera. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Calabera. Donde 1 es

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 3 5 2 4
Masculino 1 3
Total 6 5
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion MIEDO que
genera la pieza: Calabera. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 3 3 20
Masculino 2 0 12
Total 5 3 32

Grafico de barras
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Femenino Masculing

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Nifia Fumando. Donde 1

es muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Nifia Fumando. Donde

1 es muy malo \

6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 9 7 6 4
Masculino 2 4 1
Total 11 11 7 5
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
emocion
MIEDO que
genera la pieza:
Nifia Fumando.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.
6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 5 31
Masculino 2 10
Total 7 41
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Pulmon de cigarros.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Pulmon de cigarros.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 9 5 3 3
Masculino 2 1 1
Total 11 6 4

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emociéon MIEDO que
genera la pieza: Pulmon de
cigarros. Donde 1 es muy malo y
6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 2 23
Masculino 0 6
Total 29
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Recuento

Grafico de barras
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Veneno. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Veneno. Donde 1 es

muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 11 3 4 1
Masculino 6 0 0
17 3 4
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion MIEDO que
genera la pieza: Veneno. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 1 2 22
Masculino 1 0 9
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion MIEDO que
genera la pieza: Veneno. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.

5,00

6,00

Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

1

1
2

2
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2

22
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Grafico de barras

Recuento

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Cenicero

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de
emocian
MIEDO
que genera
la pieza;
YWeneno.
Donde 1
885 muy
malo y 6
es
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100
Ez00
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. Donde 1 es

muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Cenicero . Donde 1 es

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 10 3 1 3
Masculino 2 3 2
Total 12 6 3 4
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Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion MIEDO que
genera la pieza: Cenicero . Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 0 2 19
Masculino 1 1 10
Total 1 3 29

Grafico de barras

Grado de
emacidn
MIEDO
que genera
la pleza:
Cenicero .
8 Donde 1
£S5 muy
malo y 6

es
excelente.

] W10
6 H200
Oao0
W400
Os00
Ms00

Recuento

o
Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Impotencia. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocién MIEDO que genera la pieza: Impotencia. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 10 1 1 1
Masculino 2 1 3
Total 12 2 4
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion MIEDO que
genera la pieza: Impotencia.
Donde 1 es muy malo y 6 es

excelente.

5,00
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Grafico de barras
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MIEDO que

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Dedos Quemados. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Dedos Quemados.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 4 0 6 3
Masculino 3 1 4
Total 1 10 4
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion MIEDO que
genera la pieza: Dedos Quemados.
Donde 1 es muy malo y 6 es

excelente.

5,00

6,00

Total

Sexo de los estudiantes

Total
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Masculino

2
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4

4
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Grafico de barras
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Traguectomia. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

1 es muy malo

6 es excelente.

Grado de emociéon MIEDO que genera la pieza: Traquectomia. Donde

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 9 1 2 7
Masculino 6 3 1 2
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Tabla de contingencia
Recuento

1 es muy malo

6 es excelente.

Grado de emocién MIEDO que genera la pieza: Traquectomia. Donde

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 9 1 2 7
Masculino 6 3 1
15 4 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion MIEDO que
genera la pieza: Traquectomia.
Donde 1 es muy malo y 6 es
excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 6 7 32
Masculino 2 16
8 48
Grafico de barras
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Tabla de contingencia

Recuento

1 es muy malo

6 es excelente.

Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Muerte Lenta. Donde

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 2 1 1 1
Masculino 0 0 0
Total 3 1 1
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emociéon MIEDO que
genera la pieza: Muerte Lenta.
Donde 1 es muy malo y 6 es
excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 0 1 6
Masculino 1 6
Total 2 12
Grafico de barras
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Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Cancer de Pulman.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Grado de emociéon MIEDO que genera la pieza: Cancer de Pulmon.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 14 3 3 3
Masculino 4 1 2
Total 18 4 5
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocién MIEDO que
genera la pieza: Cancer de
Pulmén. Donde 1 es muy maloy 6
es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 0 1 24
Masculino 1 12
Total 1 2 36
Grafico de barras
Grado de
emocion
MIEDC
1251 Yia ploza
Cancer de
Pulmén.
Donde 1
es muy
10,0 malo y 6
Es
axcelente.
o
8 1,
g 200
3 0300
o W00
14 Os00
Weoo

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes
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Sexo de los estudiantes * Grado de emociéon MIEDO que genera la pieza: Primer Paso
muy malo y 6 es excelente.
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocién MIEDO que
genera la pieza: Primer Paso.
Donde 1 es muy malo y 6 es
excelente.
1,00 2,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 13 1 14
Masculino 6 8
Total 19 3 22
Grafico de barras
Grado de
emaocion
MIEDO
1257 % poza
Primer
Paso.
Donde 1
es muy
10,07 malo y 6
es
excelente.
M1.00
200

7,5

Recuento

50

2,54

0.0-
Masculino

Femenino

Sexo de los estudiantes

.Donde 1 es

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Hombre de Ceniza.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Hombre de Ceniza.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.
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1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 7 2 2 1
Masculino 5
Total 12 4 3 2
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion MIEDO que
genera la pieza: Hombre de
Ceniza. Donde 1 es muy maloy 6
es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 2 2 16
Masculino 0 12
Total 5 28

Grafico de barras

Recuento

Femenino

Masculing

Sexo de los estudiantes

Grado de
emocion
MIEDO
que genera
la pieza:
Hombre de
Ceniza.
Donde 1
25 muy
malo y B
EH
excelente.

100
E200
O3,00
W40
Oso0
[ []

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Pistola de Humo. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
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Recuento

Grado de emociéon MIEDO que genera la pieza: Pistola de Humo.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 2 0 1 1
Masculino 1 1 0
Total 3 1 2
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emociéon MIEDO que
genera la pieza: Pistola de Humo.
Donde 1 es muy malo y 6 es
excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 5 10
Masculino 0 2 5
Total 15
Grafico de barras
- Grado de
emocion
MIEDD
que genera
la pieza:
Pistola de
1 Humao.
Donde 1
es muy
malo y B
es
excelente.
2 B
5 H20
3 Oz00
@ Wa00
[va Os00
Ws,00

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Riesgo en embarazo.

Femenino

T
Masculino

Sexo de los estudiantes

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia
Recuento

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Riesgo en embarazo.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 2 1 1 1
Masculino 0 0 0
Total 1 1
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion MIEDO que
genera la pieza: Riesgo en
embarazo. Donde 1 es muy malo y
6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 0 1 6
Masculino 7
Total 13
Grafico de barras
i Grado de
4 emocian
MIEDC
que genera
la pieza:
Riesgo en
embarazo.
Donde 1 es
3 muy malo
y G es
excelente.
M1.00
'E Ez00
@ Oz.00
S 0o
14 W& 00
1_
o= T
Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MIEDO que genera la pieza: Adiccién. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocién MIEDO que genera la pieza: Adiccion. Donde 1 es

muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 2 3 3 1
Masculino 1 1
Total 4 4 2
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
emocion
MIEDO que
genera la pieza:
Adiccion.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.
6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 1 10
Masculino 0 3
Total 1 13
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Grafico de barras

Recuento

Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Grado de
emocian
MIEDO

que genera
la pieza:
Adiccian.
Dande 1
es muy
malo y 6

es
excelente.

W10
200
O30
W400
Os,00

Calificacidn del grado de emocién: DOLOR que generd la pieza (por sexo)

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Lapida QEPD. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente

Tabla de contingencia

Recuento

1 es muy malo y 6 es excelente

Grado de emocion DOLOR que genera la pieza; Lapida QEPD. Donde

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 10 3 4 3
Masculino 2 1 1
Total 12 4 5

Tabla de contingencia
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Recuento

Grado de emocion DOLOR que
genera la pieza: Lapida QEPD.
Donde 1 es muy malo y 6 es
excelente

5,00

6,00

Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

1
0

1
0

22

28

Grafico de barras

Recuento

o=

Sexo de los estudiantes * Grado de emociéon DOLOR que genera la pieza: Calabera. Donde 1 es

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Grado de
emocian
DOLOR
que
genera la
pieza:
Lapida
QEFD.
Donde 1
&5 muy
malo y B
85
excelente

W100
H200
O3.00
W00
5,00
W& o0

muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Calabera. Donde 1 es

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 11 2 3 1
Masculino 7 3 2 0
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Tabla de contingencia
Recuento

muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocién DOLOR que genera la pieza: Calabera. Donde 1 es

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 11 2 3 1
Masculino 7 3 2 0
Total 18 5 5
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion DOLOR que
genera la pieza: Calabera. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 2 20
Masculino 0 0 12
Total 1 2 32
Grafico de barras
S e
DOLOR
que genera
la pieza:
Gt
2s muy
malo y'6
es
5 excelente.
W10
5
2 W00
@ Os.00
o We00

Femenino

Sexo

Masculino

de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocién DOLOR que genera la pieza: Nifia Fumando. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia
Recuento

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Nifia Fumando.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 13 3 3 1
Masculino 3 1 2
Total 16 4 5 2
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion DOLOR que
genera la pieza: Nifia Fumando.
Donde 1 es muy malo y 6 es
excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 5 6 31
Masculino 10
Total 7 41
Grafico de barras
Grado de
Bmocion
DOLOR
1257 Yo plaza:
Mifia
Fumandao.
Donde 1
25 muy
10,07 malo y B
es
excelente.
[+]
- 100
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3 " O30
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o Os00
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2,07
257
0,0=
Femening Masculing

Sexo de los estudiantes * Grado de emocién DOLOR que genera la pieza: Pulmon de cigarros.

Sexo de los estudiantes

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia
Recuento

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocién DOLOR que genera la pieza: Pulmon de cigarros.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 10 7 1 1
Masculino 2 2 0
Total 12 9 1 2
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emociéon DOLOR que
genera la pieza: Pulmon de
cigarros. Donde 1 es muy malo y
6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 2 23
Masculino 0 6
Total 3 29

Grafico de barras

Recuento

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Grado de
emacian
DOLOR
fque genera
la pleza:
Pulmén de
cigarros.
Donde 1
85 muy
malo y 6
es
excelente.

100
E200
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W4 00
[mE ]
Ms00

150




Sexo de los estudiantes * Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Veneno. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Veneno. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino 10 6 2 3

Masculino 6 0 3
16 6 5

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de
emocion
DOLOR que
genera la pieza:
Veneno. Donde
1 es muy malo
y 6es
excelente.

6,00 Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino 1 22

Masculino 0 9
1 31
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Grafico de barras

Grado de
emocidn
DOLOR
que genera
la pieza:
Yeneno.
& Daonde 1
25 muy
malo y B
EH
excelente.

| W10
3 Hz00
O300
[ EW]
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Recuento

T
Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocién DOLOR que genera la pieza: Cenicero . Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocién DOLOR que genera la pieza: Cenicero . Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 9 1 2 6
Masculino 6 1 2
Total 15 2 4

Tabla de contingencia
Recuento
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Grado de
emocion
DOLOR que
genera la pieza:
Cenicero .
Donde 1 es muy

maloy 6 es
excelente.
6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 1 19
Masculino 1 10
Total 2 29
Grafico de barras
Grado d
107 erl'r?tngiér:a
DOLOR
que genera
la pieza:
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a1 Donde 1
es muy
malo y'6
=]
excelente.
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@ O30
3 W00
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o

0=

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Impotencia. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion DOLOR que genera la pieza:
Impotencia. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00

2,00

3,00

Sexo de los estudiantes

Femenino

9

2

2
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Masculino 5
Total 14

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de
emocion
DOLOR que
genera la pieza:
Impotencia.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.

4,00

Total

Sexo de los estudiantes Femenino 1

Masculino 0
Total 1

14

11
25

Grafico de barras

g

Recuento

Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Grado de
emocian
DOLCR
que genera
la pieza;
Impotencia.
Donde 1 es
muy malo y
Ges
excelente.

100
[z 00
03,00
400

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Dedos Quemados. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento
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Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocién DOLOR que genera la pieza: Dedos Quemados.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 4 0 5 2
Masculino 2 1
2 6 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion DOLOR que
genera la pieza: Dedos Quemados.
Donde 1 es muy malo y 6 es
excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 3 5 19
Masculino 4 13
5 32

Recuento

Grafico de barras

Femenina

Masculine

Sexo de los estudiantes

Grado de
emocion
DOLOR
fque genera
la pleza:
Dedos
Quemados.
Donde 1 es
muy malo y
Ees
excelente.

M1,00
[Ez00
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400
Ospoo
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Traquectomia. Donde 1

es muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Traquectomia. Donde

1 es muy malo

6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 10 1 2 4
Masculino 4 1 0
Total 14 2 2
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion DOLOR que
genera la pieza: Traquectomia.
Donde 1 es muy malo y 6 es
excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 5 10 32
Masculino 5 16
Total 6 15 48
Grafico de barras
| Grado de
10 emocidn
DOLOR que
genera la
pieza:
Traguectomia.
o Donde 1 es
muy mala y 6
es excelente,
W100
W:z00
g o i
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Femening

Masculing

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Muerte Lenta. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Muerte Lenta. Donde

1 es muy malo

6 es excelente.

1,00 2,00 4,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 3 1 1 1
Masculino 0 3
Total 4 1 4
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
emocion
DOLOR que
genera la pieza:
Muerte Lenta.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.
6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 7
Masculino 0 6
Total 1 13
Grafico de barras
] Grado de
emocion
DOLOR
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la pleza:
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Donde 1
25 muy
malo y 6
21 ES
excelente.
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T
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Sexo de los estudiantes
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Cancer de Pulmon.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Cancer de Pulmon.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 11 4 5 0
Masculino 4 1 3 1
Total 15 5 8 1
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion DOLOR que
genera la pieza: Cancer de
Pulmén. Donde 1 es muy maloy 6
es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 2 1 23
Masculino 0 12
Total 35
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Grafico de barras

104

Recuento
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Cancer de
Pulman.
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es muy
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Wi00
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Primer Paso. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion DOLOR que genera la pieza:
Primer Paso. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00

2,00

3,00

Sexo de los estudiantes Femenino 13

Masculino 5
Total 18

1
1

0
1

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de
emocion
DOLOR que
genera la pieza:
Primer Paso.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.

Total
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Sexo de los estudiantes Femenino 0 14
Masculino 1 8
Total 1 22

Grafico de barras
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Femenino Masculing

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Hombre de Ceniza.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emociéon DOLOR que genera la pieza: Hombre de Ceniza.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 8 2 2 3
Masculino 6 2 2
Total 14 4 4 4

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de
emocion
DOLOR que
genera la pieza:
Hombre de
Ceniza. Donde
1 es muy malo

y 6es
excelente.
6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 16
Masculino 1 12
Total 2 28
Grafico de barras
- Grado de
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DOLOR
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Donde 1
6 85 muy
malo y 6
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Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Pistola de Humo. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Pistola de Humo.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00
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3,00

4,00

Sexo de los estudiantes
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3

0

2

3
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Masculino ‘ 3 ‘ 1 ’ 1 ’
3

Total
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion DOLOR que
genera la pieza: Pistola de Humo.
Donde 1 es muy malo y 6 es
excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 1 10
Masculino 0 0 5
Total 1 1 15
Grafico de barras
- Grado_;ﬁe
emocion
DOLOR
que genera
la pieza:
Pistola de
Humao.
Donde 1
25 muy
malo y B
2] es
excelente.
2 W10
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1

Femenino Masculing

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emociéon DOLOR que genera la pieza: Riesgo en embarazo.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Riesgo en embarazo.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
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Sexo de los estudiantes Femenino 2 0 1 1
Masculino 0 1 0 0
Total
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion DOLOR que
genera la pieza: Riesgo en
embarazo. Donde 1 es muy malo y
6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 0 2 6
Masculino 2 4 7
Total 2 6 13
Grafico de barras
i Grado de
4 emocian
DOLOR
que genera
la pieza:
Riesgo en
embarazo
Donde 1 es
37 muy malo
y6es
excelanta.
M1 00
*g Hz00
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T
Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Adiccién. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocion DOLOR que genera la pieza: Adiccion. Donde 1 es

1,00 2,00 4,00

5,00
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Sexo de los estudiantes Femenino 3 0
Masculino 1
Total
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
emocion
DOLOR que
genera la pieza:
Adiccion.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.
6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 10
Masculino 0 3
Total 1 13
Grafico de barras
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Femenino Masculing

Sexo de los estudiantes

Calificacion del grado de emocién: PRECAUCION gue generd la pieza (por sexo)

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion PRECACION que genera la pieza: Lapida QEPD.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente
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Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion PRECACION que genera la pieza: Lapida QEPD.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 4 5 4 4
Masculino 1 2
Total 6 6 5

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion PRECACION
que genera la pieza: Lapida
QEPD. Donde 1 es muy malo y 6
es excelente

5,00 6,00 Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

1 4 22

Grafico de barras

5

Recuento

Femenino

Sexo

Grado de
emocidn,
PRECACION
que genera la
pieza: Lapida
QEPD.
Donde 1 es
muy malo y 6
es excelente

M100
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Oa00
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Os,00
We,00

Masculino

de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Calabera. Donde
1 es muy maloy 6 es excelente.
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Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocién PRECAUCION que genera la pieza: Calabera.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 4 2 5 3
Masculino 1 2
Total 3 7

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion
PRECAUCION que genera la
pieza: Calabera. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 5 20
Masculino 1 2 12
Total 2 7 32
Grafico de barras
] - Grado_gie
emaocion,
PRECAUCION
que genera la
pleza:
Calabera
4 Donde 1 es

Recuento

Femenino

muy malo y B
es excelente.

100
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W00
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Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Nifia Fumando.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

Fumando. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocién PRECAUCION que genera la pieza: Nifia

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 6 3 4 2
Masculino 0 1
Total 7 3 5 4
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion
PRECAUCION que genera la
pieza: Nifia Fumando. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 5 11 31
Masculino 2 4 10
Total 7 15 41

Grafico de barras

Recuento

e

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Pulmén de
cigarros. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Pulmon de

cigarros. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 3 3 4 3
Masculino 0 2
Total 5 3 6
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion
PRECAUCION que genera la
pieza: Pulmén de cigarros. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 6 3 22
Masculino 0 2 6
Total 6 5 28
Grafico de barras
61 — Grado de
emocian,
FRECALUCICHN
que genera la
pieza; Pulmdn
. de cigarmos.
Donde 1 es
muy malo y 6
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Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Veneno. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Veneno.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 4 5 1 5
Masculino 1 2
Total 5 6 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion
PRECAUCION que genera la
pieza: Veneno. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 6 23
Masculino 1 1 9
Total 3 7 32

Grafico de barras
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que genera la
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocién PRECAUCION que genera la pieza: Cenicero . Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Cenicero .

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 4 3 4
Masculino 1 3
Total 5 6
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion
PRECAUCION que genera la
pieza: Cenicero . Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 6 19
Masculino 2 2 10
Total 3 8 29
Grafico de barras
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Impotencia.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Impotencia.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 5 2 0 3
Masculino 1 3
Total 3 3 5
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion
PRECAUCION que genera la
pieza: Impotencia. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 3 15
Masculino 1 3 11
Total 3 6 26
Grafico de barras
5 Grado de
emocion,
PRECALCIGN
que genera la
pleza:
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4 Donde 1 es
muy malo y 6
es excelente.
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Dedos Quemados.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocién PRECAUCION que genera la pieza: Dedos
Quemados. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 4 3 3 2
Masculino 3 1 1
Total 7 4 4 4

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocidén
PRECAUCION que genera la
pieza: Dedos Quemados. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 5 2 19
Masculino 2 4 13
Total 7 6 32

Grafico de barras
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Quemados
Donde 1 es
muy malo y 6
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Traquectomia.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Traquectomia.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 7 6 5 4
Masculino 4 0 2
Total 11 6 7

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocién
PRECAUCION que genera la
pieza: Traquectomia. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 3 7 32
Masculino 3 5 16
Total 6 12 48

Grafico de barras
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PRECAUCION
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocién PRECAUCION que genera la pieza: Muerte Lenta.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento
Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Muerte Lenta.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.
1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 1 2 1
Masculino 1 0
Total 2 2
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion
PRECAUCION que genera la
pieza: Muerte Lenta. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 0 1 6
Masculino 1 1 6
Total 1 2 12
Grafico de barras
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! emocion,
PRECAUCIEN
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Lenta. Donde 1
es muy malo y
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Cancer de
Pulmon. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Cancer de
Pulmén. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 5 3 4 4
Masculino 3 1 2
Total 8 4 6 5

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion
PRECAUCION que genera la
pieza: Cancer de Pulmén. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 6 23
Masculino 1 4 12
Total 2 10 35
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Grafico de barras

Recuento
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Primer Paso.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocién PRECAUCION que genera la pieza: Primer Paso.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de
emocion
PRECAUCION
que genera la
pieza: Primer
Paso. Donde 1
es muy malo y
6 es excelente.

Total
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Sexo de los estudiantes Femenino 1 14
Masculino 1 8
Total 2 22

Grafico de barras
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PRECAUCION
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ieza: Primer
aso. Donde 1
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Femenino Masculine

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Hombre de
Ceniza. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocién PRECAUCION que genera la pieza: Hombre de

Ceniza. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 3 1 3 3
Masculino 4 3
Total 5 6

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de emocidon
PRECAUCION que genera la
pieza: Hombre de Ceniza. Donde

1 es muy malo

6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 4 2 16
Masculino 0 0 11
Total 4 2 27
Grafico de barras
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que genera la
pieza; Hombre
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Donde 1 es
muy malo y B
es excelente.

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion PRECACUCION que genera la pieza: Pistola de
Humo. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion PRECACUCION que genera la pieza: Pistola de
Humo. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 1 0 5
Masculino 2 2
Total 3 2
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Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocidn
PRECACUCION que genera la
pieza: Pistola de Humo. Donde 1

es muy malo y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 2 10
Masculino 0 1 5
Total 1 3 15

Grafico de barras
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Recuento

Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Riesgo en
embarazo. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Riesgo en
embarazo. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 1 2 0
Masculino 0 0 0 1
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Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Riesgo en

embarazo. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 1 2 0
Masculino 0 0
Total 1 2 1
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion
PRECAUCION que genera la
pieza: Riesgo en embarazo. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 0 2 6
Masculino 1 5 7
Total 1 7 13
Grafico de barras
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emocion,
PRECAUCION
que genera la
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muy malo y 6
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W1,00
SH
8 31 n
5 Cso
3 Me,00
@
ox

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Adiccion. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion PRECAUCION que genera la pieza: Adiccion.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 3,00 4,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 3 2 2
Masculino 0 0
Total 2 3 2
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
emocion
PRECAUCION

que genera la
pieza: Adiccion.
Donde 1 es muy

Sexo de los estudiantes Femenino

Masculino
Total

maloy 6 es
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6,00 Total
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Calificacién del grado de emocion: VIOLENCIA que generd la pieza (por sexo)

Sexo de los estudiantes * Grado de emocién VIOLENCIA que genera la pieza: Lapida QEPD.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emociéon VIOLENCIA que genera la
pieza: Lapida QEPD. Donde 1 es muy maloy 6 es
excelente

1,00 2,00 3,00

Sexo de los estudiantes Femenino 13 5 1

Masculino 3 1
Total 16 6

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de
emocion
VIOLENCIA
que genera la
pieza: Lapida
QEPD. Donde 1
es muy maloy
6 es excelente

4,00 Total

Sexo de los estudiantes Femenino 3 22

Masculino 1 6
Total 4 28
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Recuento

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Calabera. Donde 1

Grafico de barras
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Femening
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es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de
emocidn
WIOLENCIA,
fque genera
la pleza:
Lapida
QEPD.
Donde 1 es
muy malo y
E es
excelente

M1 o0
Bzoo
O3,00
400

1 es muy malo

6 es excelente.

Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Calabera. Donde

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 3 2 2
Masculino 0 2
3 4

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de emocion VIOLENCIA
que genera la pieza: Calabera.

Donde 1 es muy malo y 6 es

excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 2 5 20
Masculino 12
Total 6 32
Grafico de barras
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fque genera
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Donde 1 es
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Ees
excelente.
47 M1 00
° Ezoo0
= 300
g 54,00
| 5,00
E 3 ]
o
2—
.1_
u—
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Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Nifia Fumando.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocidon VIOLENCIA que genera la pieza: Nifia Fumando.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.
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1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 19 4 1 5
Masculino 4
Total 23 5
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion VIOLENCIA
gue genera la pieza: Nifia
Fumando. Donde 1 es muy malo y
6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 1 31
Masculino 0 10
Total 41
Grafico de barras
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Pulmén de cigarros.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Pulmén de

cigarros. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00

2,00

3,00

4,00

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

17

4
21

2

0
2

2

1
3

1
0

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de
emocion
VIOLENCIA
que genera la
pieza: Pulmén
de cigarros.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.
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Grafico de barras
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Veneno. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Veneno. Donde

1 es muy malo

6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 11 2 3 2
Masculino 5 2 2
Total 16 4 5
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion VIOLENCIA que genera la
pieza: Veneno. Donde 1 es muy maloy 6 es
excelente.
5,00 6,00 22,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 1 1 22
Masculino 0 0 9
Total 1 1 31
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Grafico de barras
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Recuento

0= T
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Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Cenicero . Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Cenicero .
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 13 3 1 0
Masculino 5 3 0 1
Total 18 6 1 1
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
emocion
VIOLENCIA

que genera la
pieza: Cenicero
. Donde 1 es
muy maloy 6
es excelente.

6,00 Total
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Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

19

10
29

Recuento

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Impotencia. Donde

Grafico de barras
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1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de
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fque genera
la pieza:
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Donde 1 es
muy malo y
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excelente.
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Grado de emocion VIOLENCIA que genera la

pieza: Impotencia. Donde 1 es muy maloy 6 es

excelente.
1,00 2,00 3,00
Sexo de los estudiantes Femenino 10 3 1
Masculino 7 3
Total 17 6

Tabla de contingencia

Recuento




Grado de
emocion
VIOLENCIA
que genera la
pieza:
Impotencia.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Dedos Quemados.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Dedos

Quemados. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00

2,00

3,00

4,00
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Sexo de los estudiantes Femenino 6 3 2
Masculino 5
Total 11 4
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion VIOLENCIA
que genera la pieza: Dedos
Quemados. Donde 1 es muy malo
y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 3 2 19
Masculino 2 13
Total 4 32
Grafico de barras
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Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Traquectomia.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Traquectomia.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.
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1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 14 3 3 3
Masculino 10
Total 24 5 4
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion VIOLENCIA
que genera la pieza:
Traquectomia. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 3 6 32
Masculino 0 3 16
Total 3 9 48

Grafico de barras
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Muerte Lenta.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.
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Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Muerte Lenta.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Cancer de Pulmon.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Cancer de

Pulmon. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00

2,00

3,00

4,00

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

14

5
19

5

4
9

2

1
3

1

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de
emocion
VIOLENCIA
que genera la
pieza: Cancer
de Pulmon.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.

5,00

Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

1

1
2

23

12
35
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Grafico de barras

12,54

Recuento

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Grado de
emocién
WIOLENCIA
que genera
la pieza:
Cancer de
Pulmaén.
Donde 1 es
muy malo y
6 es
excelente.

100
200
3,00
W400
Os.00

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Primer Paso. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion VIOLENCIA que genera la

pieza: Primer Paso. Donde 1 es muy malo y 6 es

excelente.
1,00 2,00 3,00
Sexo de los estudiantes Femenino 10 1 2
Masculino 6 2
Total 16 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
emocion
VIOLENCIA
que genera la
pieza: Primer
Paso. Donde 1
es muy malo y
6 es excelente. Total
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Sexo de los estudiantes Femenino 1 14
Masculino 0 8
Total 1 22

Grafico de barras

10 Grado de
Bmocian
WIOLENCIA
fque genera
la pieza:
Primer

a- Paso.
Donde 1 es
rmuy malo y
Ges
excelente.

M1 00
Hz o0
O30
[ E¥ui]

Recuento

e

Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Hombre de Ceniza.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocién VIOLENCIA que genera la pieza; Hombre de
Ceniza. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 9 2 1 2
Masculino 4 2 2
Total 13 4 3

Tabla de contingencia
Recuento

196



Grado de emocion VIOLENCIA
que genera la pieza: Hombre de
Ceniza. Donde 1 es muy maloy 6

es excelente.

5,00

6,00

Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

1

1
0

16

12
28

Grafico de barras

Recuento

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Gradao de
emocion
WIOLENCIA
que genera
la pieza:
Hombre de
Ceniza.
Donde 1 es
muy malo y
B es
excelente.

1,00
Wz00
O300
W40
Os00
Moo

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Pistola de Humo.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocién VIOLENCIA que genera la pieza: Pistola de
Humo. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 4,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 2 1 0 2
Masculino 0 1 1 0
Total 2 1
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de
emocion
VIOLENCIA
gue genera la
pieza: Pistola de
Humo. Donde 1
es muy maloy
6 es excelente.

6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 4 9
Masculino 3 5
Total 7 14

Grafico de barras

3=

Recuento

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Riesgo en

Femenina

T
Masculine

Sexo de los estudiantes

Gradao de
emocion
WIOLENCIA
que genera
la pieza:
Pistala de
Humo.
Donde 1 es
muy malo y
B es
excelente.

1,00
W200
Oapoo
W50
Oe00

embarazo. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Riesgo en

embarazo. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 2 2 0 1
Masculino 0 1
Total 3 2 1 2
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
emocion
VIOLENCIA
que genera la
pieza: Riesgo
en embarazo.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.
6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 6
Masculino 4 7
Total 5 13
Grafico de barras
i - Grado de
4 emocion
VIOLENCIA
que genera
la pieza:
Riesgo &n
embarazo.
Donde 1 es
3 muy malo y
Ees
excelente.
° W1 00
8 w2
5 0500
5 71 Do
o

Femening

Masculing

Sexo de los estudiantes
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion VIOLENCIA que genera la pieza: Adiccion

es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

. Donde 1

Grado de emocion VIOLENCIA que genera la
pieza: Adiccién. Donde 1 es muy maloy 6 es
excelente.

1,00 2,00 3,00

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino 4 2 2

Masculino 2 0
2

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de
emocion
VIOLENCIA
gue genera la
pieza: Adiccion.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.

6,00 Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino 2 10

Masculino 0 3
2 13
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Grafico de barras

Recuento

Grado de
emocidn
VIOLEMNCIA
que genera
la pleza:
Adiccidn
Donde 1 es
muy malo y
6es
excelente.
100
H200
O3,00
We00

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Calificacion del grado de emocién: INDIGNACION gue generd la pieza (por sexo)

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Lapida QEPD.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Lapida
QEPD. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 12 6 0 1
Masculino 3 1 1
Total 15 7 1 2
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocién
INDIGNACION que genera la
pieza: Lapida QEPD. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 1 2 22
Masculino 0 0 6
Total 1 2 28
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Grafico de barras

Recuento

4]

2

Femenino

Masculing

Sexo de los estudiantes

Grado de
emocion,
INDIGNACION
que genera la
Sweza: Lapida

EPD. Donde
1 es muy malo
y 6 es
excelente

W1 00
[z00
[REY]
400
Os.00
Me00

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Calabera. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Calabera.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 10 2 2 3
Masculino 6 4 1
Total 16 6 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocidén
INDIGNACION que genera la
pieza: Calabera. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 1 20
Masculino 1 0 12
Total 3 1 32
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Grafico de barras

Grado de
emocidn,
INDIGNACION
que genera la
plieza
Calabera
g Donde 1 es
muy malo y 6
es excelents

M1.00
@200
03,00
W4.00
Os00
W00

Recuento

N

T
Masculina

Femenino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

: Nifia Fumando.

Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Nifia
Fumando. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 3 2 4 3
Masculino 2 0 1
Total 5 2 5
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocidon
INDIGNACION que genera la
pieza: Nifia Fumando. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 6 13 31
Masculino 2 3 10
Total 8 16 41
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Grafico de barras

12,54

10,0

Recuento
-
[4,]
1

2,57

0,0-

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Grado de

emacidn,
INDIGNACION
que genera la

pieza: Nifia
Fumando.
Donde 1 es

muy malo y 6
es excelente.

W1.00
W20
O3,00
W40
Os00
M&00

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Pulmén de

Tabla de contingencia
Recuento

cigarros. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocién INDIGNACION que genera la pieza: Pulmén de
cigarros. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 17 2 1 1
Masculino 5 0 0 0
Total 22 2 1
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion
INDIGNACION que genera la
pieza: Pulmén de cigarros. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 2 24
Masculino 1 0 6
Total 2 2 30
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Grafico de barras

20

Recuento

Femenino

—

Grado de
amocidn,
INDIGMACION
que genera la
pieza: Pulmdn
de cigarros
Donde 1 es
muy malo y 6
es excelente.

M1,00
Ez,00
O3,00
W4.00
Cs,00
Me,00

T
Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Veneno. Donde 1

es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Veneno.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 9 4 4 2
Masculino 4 4 0
Total 13 8 4 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocidn
INDIGNACION que genera la
pieza: Veneno. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 1 1 21
Masculino 0 0 9
Total 1 1 30

205




Grafico de barras

Grado de
amocidn,
INDIGMACION
que genera la
pleza: Veneno.
Donde 1 es
5 muy malo y 6
es excelente

M1,00
H2,00
03,00
a W 4,00
B Os.00
Ma,00

Recuento

Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Cenicero . Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Cenicero .
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 10 3 1 2
Masculino 4 1 2
Total 14 4 3 3

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocidn
INDIGNACION que genera la
pieza: Cenicero . Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 2 19
Masculino 1 1 10
Total 2 3 29
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Gréfico de barras

Grado de
EMOCION,
INDIGMACION
que genera la
pieza:
Cenicero .
o Donde 1 es

Recuento

2

-

Femenino

Mascul

Sexo de los estudiantes

M1 00
M2 p00
3,00
W4 00
Ospo0
W&00

ino

muy malo y 6
es excelente

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza:
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Impotencia.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Impotencia.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 9 2 0 2
Masculino 6 4 1
Total 15 6 1
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocién
INDIGNACION que genera la
pieza: Impotencia. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 1 1 15
Masculino 0 0 11
Total 1 1 26
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Gréfico de barras

Grado de
EMOCION,
INDIGMACION
que genera la
pieza:
Impotencia.
o Donde 1 es
muy malo y 6
es excelente

M1 00
M2 p00
3,00
61 W4 00
Ospo0
W&00

Recuento

T
Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza
Quemados. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

: Dedos

Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Dedos
Quemados. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 10 2 3 1
Masculino 7 1 2 0
Total 17 3 5

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocién
INDIGNACION que genera la
pieza: Dedos Quemados. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 2 19
Masculino 2 1 13
Total 3 3 32
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Grafico de barras

Recuento

Femenino

T
Masculino

Sexo de los estudiantes

Grado de
amocidn,
INDIGNACICN
que genera la
pieza: Dedos
Cuemados
Donde 1 es
muy malo y 6
es excelente.

M1,00
Ez,00
O3,00
W4.00
Os.00
Me,00

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Traquectomia.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza:
Traquectomia. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 16 5 1 3
Masculino 10 1 1 1
Total 26 6 2 4
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocidn
INDIGNACION que genera la
pieza: Traquectomia. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 2 5 32
Masculino 1 2 16
Total 3 7 48
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Grafico de barras

207

Recuento

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Grado de

emaocidn

INDIGNACION
que genera la

pieza:

Traguectomia.

Donde 1 es

muy malo y 6
es excelente.

W1.00
W20
O3,00
W40
Os00
M&00

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Muerte Lenta.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Muerte
Lenta. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 2 1 1 0
Masculino 1 0
Total 2 1
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
emocion
INDIGNACIO
N que genera la
pieza: Muerte
Lenta. Donde 1
es muy maloy
6 es excelente.
5,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 6
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Total

Masculino

12

Grafico de barras

2,0

Recuento

0,5

T
Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Grado de
emocian
INDIGNACION
que genera la
pieza: Muerte
Lenta. Donde 1
es mléy malo y

es
excelente

M1,00
M200
3,00
W400
Os00

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Cancer de
Pulmén. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Cancer de

Pulmon. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 12 5 5 0
Masculino 5 2 0
Total 17 7 5
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocidn
INDIGNACION que genera la
pieza: Cancer de Pulmon. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 0 1 23
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Total

Masculino ‘

Grafico de barras

Recuento

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Grado de
emocidn,
INDIGMACION
que generala
pieza: Cancer
de Pulmén.
Donde 1 es
muy malo y 6
es excelents.

W1,00
Wz00
k]
W400
Os,00
M5 00

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Primer Paso.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion INDIGNACION que genera la
pieza: Primer Paso. Donde 1 es muy malo y 6 es

excelente.
1,00 2,00 4,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 11 1 1 13
Masculino 6 1 8
Total 17 2 2 21
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Grafico de barras

g

Recuento

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Grado de

EMocidn

es
excelente.

100

Wz00
Oa00

INDIGMACION
que genera la
ieza: Primer
aso. Donde 1
es mLéy malo y

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Hombre de

Ceniza. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Ceniza. Donde 1 es mu

Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Hombre de

malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 8 3 2 1
Masculino 6 2 0
Total 14 5 2 2
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocién
INDIGNACION que genera la
pieza: Hombre de Ceniza. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 1 1 16
Masculino 2 1 12
Total 3 2 28
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Grafico de barras

Recuento

4

Femenino

Masculing

Sexo de los estudiantes

Grado de
emocidn,
INDIGNACION
que genera la
pieza: Hombre
de Ceniza
Donde 1 es
muy malo y B
es excelente

1,00
Hz0m
3,00
W4.00
15,00
W&o

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Pistola de Humo.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Pistola de

Humo. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 5 0 1 1
Masculino 1 0 0
Total 8 1 1
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion
INDIGNACION que genera la
pieza: Pistola de Humo. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 2 2 11
Masculino 1 0 5
Total 3 2 16
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Grafico de barras

Recuento

Femenino

Grado de
emocidn,
INDIGMACION
que genera la
pieza: Pistola
de Humao.
Donde 1 es
muy malo y 6
es excelents.

M1,00
Wz00
03,00
W400
Os,00
Ws,00

T
Masculina

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Riesgo en
embarazo. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Riesgo en
embarazo. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 4,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 1 2 0
Masculino 0 1 1
Total 1 3 1
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
emocion
INDIGNACIO

N que genera la
pieza: Riesgo
en embarazo.

Donde 1 es muy

maloy 6 es
excelente. Total
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Sexo de los estudiantes Femenino 2 6
Masculino 3 7
Total 5 13

Grafico de barras

Grado de
emocion,
INDIGNACION
que genera la
pieza: Riesgo
en embarazo
Donde 1 es
muy malo y 6
es excelente.

H1,00
27 Mz200
Oaoo0
Ws00
Oe,00

Recuento

T
Femenina Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIGNACION que genera la pieza: Adiccion. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento
Grado de emocion INDIGNACION que genera la
pieza: Adiccién. Donde 1 es muy maloy 6 es
excelente.
1,00 2,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 6 1 1
Masculino 2 1
Total 8 2

Tabla de contingencia
Recuento
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Grado de
emocion
INDIGNACIO
N que genera la
pieza: Adiccion.
Donde 1 es muy

maloy 6 es
excelente.
6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 10
Masculino 0 3
Total 2 13

Grafico de barras

Recuento

Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Calificacién del grado de emocién: ASCO que generdé la pieza (por sexo)

Grado de
emocidn,
INDIGNACION
que genera la
pieza:
Adiccidn.
Donde 1 es
muy malo y B
es excelente.

M1,00
Mz 00
4,00
W&,00

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion ASCO que genera la pieza: Lapida QEPD. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente

Tabla de contingencia

Recuento

217



Grado de emocion ASCO que genera la pieza: Lapida QEPD. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 16 2 1 1
Masculino 4 1 0 0
Total 20 3 1
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
emocion ASCO
gue genera la
pieza: Lapida
QEPD. Donde 1
es muy maloy
6 es excelente
6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 2 22
Masculino 1 6
Total 3 28
Grafico de barras
Spioss
ASCO
que
genera la
Lapida
QI;F’D.
15 Donde 1
malo y &
s excglseme
§ 1,00
g 1] B0
@ W00
Oe,00
o

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocién ASCO que genera la pieza: Calabera. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion ASCO que genera la pieza: Calabera. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

1,00

2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 7 3 5 0
Masculino 7 2 1
Total 14 5 6 1
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion ASCO que
genera la pieza: Calabera. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 4 1 20
Masculino 0 1 12
Total 4 2 32
Grafico de barras
Grado de
ASCO que
genera_la
571 Cgl‘ael‘?:l.a
Donde 1
malo y &
exc:lsente.
o W1 00
E 4 Ez00
@ (kK]
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[] 5,00
o

=

Femenino

Wasculing

Sexo de los estudiantes

M&.00

Sexo de los estudiantes * Grado de emocién ASCO que genera la pieza: Nifia Fumando. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento
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1 es muy malo \

6 es excelente.

Grado de emocidén ASCO que genera la pieza: Nifia Fumando. Donde

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 13 3 6 1
Masculino 4 2 0 0
Total 17 5 6
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocién ASCO que
genera la pieza: Nifia Fumando.
Donde 1 es muy malo y 6 es
excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 4 4 31
Masculino 3 10
Total 7 5 41
Grafico de barras
Grado de
A%’%%'Slﬂe
| genera la
feza; ita
Donde 1
malo y &
10,09 Bg
excelente,
o W1 00
£ 200
2 754 Osz.00
3 M4.00
[] 5,00
o

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

M&.00

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion ASCO que genera la pieza: Pulmén de cigarros. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocién ASCO que genera la pieza: Pulmdn de cigarros.
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1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 13 0 1 3
Masculino 2 1 0
Total 15

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion ASCO que
genera la pieza: Pulmon de
cigarros. Donde 1 es muy malo y
6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 4 23
Masculino 1 2 6
Total 3 6 29

Grafico de barras

Grado de
emocion
ASCO que
genera la
ieza:
Fulmén de
cigarros
Donde 1
es muy
10,0 malo y B
es
excelents.
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n
1
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T
Femenino Masculing

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion ASCO que genera la pieza: Veneno. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

muy malo y 6 es excelente.

Grado de emociéon ASCO que genera la pieza: Veneno. Donde 1 es

1,00 2,00 3,00

4,00
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Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

15

7
22

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion ASCO que
genera la pieza: Veneno. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 0 0 22
Masculino 1 1 9
Total 1 1 31

Grafico de barras

Recuento

18 emocion
ASCO
fque genera
la pieza:
“eneno
Donde 1
Bs muy
malo y 6
es
10 excelente.
100
Hz00
O30
W400
Osoo
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Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Grado de

Sexo de los estudiantes * Grado de emocién ASCO que genera la pieza: Cenicero . Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Cenicero . Donde 1 es muy malo \

Grado de emocion ASCO que genera la pieza:
6 es excelente.

1,00

3,00

4,00

Sexo de los estudiantes

Femenino

14

1

1
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Masculino ‘ 10 ‘ 0 ’

Total 24

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de
emocion ASCO
que genera la
pieza: Cenicero
. Donde 1 es
muy maloy 6
es excelente.

6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 3 19
Masculino 0 10
Total 3 29

Grafico de barras

Grado de
emocidn
ASCO

ue genera
1259 qIa ngEZaZ
Cenicero .
Donde 1
es muy
malo y B
10,04 es
excelente.
o H100
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T
Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion ASCO que genera la pieza: Impotencia. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion ASCO que genera la pieza: Impotencia. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 4,00 5,00

Sexo de los estudiantes Femenino 11 0 1 1
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Masculino 8
Total 19
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de

emocion ASCO
que genera la
pieza:
Impotencia.
Donde 1 es muy

maloy 6 es
excelente.
6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 15
Masculino 0 11
Total 2 26
Grafico de barras
G
12 amadion
ASCO que
genera la
pieza:
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Donde 1 es
muy malo y
es
excelente.
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T
Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion ASCO que genera la pieza: Dedos Quemados. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de emocion ASCO que genera la pieza: Dedos Quemados.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00

3,00

4,00

5,00

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

8
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3
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2
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1
1

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de
emocion ASCO
gue genera la
pieza: Dedos
Quemados.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.

6,00

Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

7

4
11

19

13
32

Grafico de barras
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion ASCO que genera la pieza: Traquectomia. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion ASCO que genera la pieza: Traquectomia. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 9 1 2 3
Masculino 2 3 1
Total 11 4 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion ASCO que
genera la pieza: Traquectomia.
Donde 1 es muy malo y 6 es
excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 1 15 31
Masculino 2 6 16
Total 3 21 47
Grafico de barras
15 Grado de
ASCO s
genera_\a
Tlaqﬂzcztaﬁm\'a.
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muy mala y 6
es excelente
100
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Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion ASCO que genera la pieza: Muerte Lenta. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de emocién ASCO que genera la pieza: Muerte Lenta. Donde 1

es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 1 2 1
Masculino 0 1 0
Total 2 1 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emociéon ASCO que
genera la pieza: Muerte Lenta.
Donde 1 es muy malo y 6 es
excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 0 6
Masculino 6
Total 3 2 12
Grafico de barras
S Spiegs
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Donde 1
1,59 es muy
malo y 6
Bs
excelante.
o
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Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion ASCO que genera la pieza: Cancer de Pulmdn. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento
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Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocién ASCO que genera la pieza: Cancer de Pulmén.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 3 2 2 4
Masculino 0 0
Total 5 2 2
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emociéon ASCO que
genera la pieza: Cancer de
Pulmén. Donde 1 es muy maloy 6
es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 3 9 23
Masculino 5 12
Total 5 14 35
Grafico de barras
s
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Donde 1
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocién ASCO que genera la pieza: Primer Paso. Donde 1 es

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de emocion ASCO que genera la pieza:
Primer Paso. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.
1,00 2,00 3,00
Sexo de los estudiantes Femenino 11 1 1
Masculino 6 1 0
Total 17 2 1
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
emocion ASCO
gue genera la
pieza: Primer
Paso. Donde 1
es muy maloy
6 es excelente.
4,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 14
Masculino 1 8
Total 2 22
Gréfico de barras
et
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Femenino Masculing

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emociéon ASCO que genera la pieza: Hombre de Ceniza. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocién ASCO que genera la pieza: Hombre de Ceniza.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 3,00 4,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 9 2 1 2
Masculino 9 2 0
Total 18 4 1
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
emocién ASCO
que genera la
pieza: Hombre
de Ceniza.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.
6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 16
Masculino 1 12
Total 3 28
Grafico de barras
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malo y &
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Recuento

Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocién ASCO que genera la pieza: Pistola de Humo. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion ASCO que genera la pieza:
Pistola de Humo. Donde 1 es muy maloy 6 es

excelente.
1,00 2,00 3,00
Sexo de los estudiantes Femenino 6 1 2
Masculino 0
Total 1
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
emociéon ASCO
que genera la
pieza: Pistola de
Humo. Donde 1
es muy maloy
6 es excelente.
6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 10
Masculino 0 4
Total 1 14
Grafico de barras
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion ASCO que genera la pieza: Riesgo en embarazo.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocién ASCO que genera la pieza: Riesgo en embarazo.

1,00

3,00

4,00

5,00

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino 0

Masculino 1
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1
1

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de

que genera la
pieza: Riesgo
en embarazo.

maloy 6 es
excelente.

emociéon ASCO

Donde 1 es muy

6,00

Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino 2

Masculino 5

7

14
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion ASCO que genera la pieza: Adicciéon. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion ASCO que genera la pieza: Adiccion. Donde 1 es

muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 6 0 1 2
Masculino 1 1
Total 7 1 2
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
emocion ASCO
gue genera la
pieza: Adiccion.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.
6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 10
Masculino 0 3
Total 1 13
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Grafico de barras
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T
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Calificacioén del grado de emocién: MOLESTIA gque generd la pieza (por sexo)

Sexo de los estudiantes * Grado de emociéon MOLESTIA que genera la pieza: Lapida QEPD.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Tabla de contingencia

Recuento

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Lapida QEPD.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 10 2 5 2
Masculino 2 0 1
Total 12 2 6
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion MOLESTIA
que genera la pieza: Lapida
QEPD. Donde 1 es muy malo y 6
es excelente
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 2 22

234




Total

Masculino ‘ 0

6
28

Grafico de barras
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Calabera. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

1 es muy malo

6 es excelente.

Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Calabera. Donde

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 9 2 4 2
Masculino 7 1 3
Total 16 3 7
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion MOLESTIA
que genera la pieza: Calabera.
Donde 1 es muy malo y 6 es
excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 1 2 20
Masculino 1 0 12
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Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion MOLESTIA
que genera la pieza: Calabera.
Donde 1 es muy malo y 6 es

excelente.

5,00

6,00

Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

1

2
0
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12
32

Grafico de barras
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la pieza:
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W1 00
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocién MOLESTIA que genera la pieza: Nifia Fumando.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Nifia Fumando.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 13 2 1 2
Masculino 2 2 0 1
Total 15 4 1 3
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion MOLESTIA
que genera la pieza: Nifia

Fumando. Donde 1 es muy malo y

6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 6 7 31
Masculino 4 10
Total 7 11 41
Grafico de barras
Grado de
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o
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Pulmoén de cigarros.

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Pulmén de

cigarros. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 12 3 0 2
Masculino 2 0 1
Total 14 3 1 3

Tabla de contingencia
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Recuento

Grado de emocion MOLESTIA
gue genera la pieza: Pulmon de
cigarros. Donde 1 es muy malo y
6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 3 3 23
Masculino 0 1 5
Total 3 4 28

Grafico de barras
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Donde 1 es
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Recuento

a1

Femenina Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Veneno. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Veneno. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 10 3 3 3
Masculino 4 4 0
Total 14 7 3

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de emocién MOLESTIA
que genera la pieza: Veneno.

Donde 1 es muy malo y 6 es

excelente.

5,00

6,00

Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

2

1

22

31

Grafico de barras

Recuento

Sexo de los estudiantes * Grado de emocién MOLESTIA que genera la pieza: Cenicero . Donde 1
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es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocién MOLESTIA que genera la pieza: Cenicero . Donde

1 es muy malo

6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 11 2 3 1
Masculino 4 2 1
Total 15 4 4 2

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de emocion MOLESTIA
que genera la pieza: Cenicero .

Donde 1 es muy malo y 6 es

excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 0 2 19
Masculino 10
Total 1 3 29
Gréafico de barras
a Grado de
12 emocidn
MOLESTIA
que genera
la pieza
107 DCUEnnd‘ ;E1I De 5
muy malo y
Bes
excelente.
8 W00

Recuento

Femenino

Masculing

Sexo de los estudiantes

Ezp0
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W40
Oso0
We,00

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Impotencia. Donde
1 es muy maloy 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Impotencia.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 8 4 0 1
Masculino 5 3 1 0
Total 13 7 1

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de emocion MOLESTIA

que genera la pieza: Impotencia.

Donde 1 es muy malo y 6 es

excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 0 2 15
Masculino 0 10
Total 1 25
Grafico de barras
. Grado de
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MOLESTIA
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la pieza:
Impotencia.
Donde 1 es
muy malo y
67 es
excelente
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Recuento

Sexo de los estudiantes * Grado de emocién MOLESTIA que genera la pieza: Dedos Quemados.
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|
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T
Masculing

Sexo de los estudiantes

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emociéon MOLESTIA que genera la pieza: Dedos
Quemados. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 7 2 4 3
Masculino 3 1 3
Total 10 3 7

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de emocion MOLESTIA
que genera la pieza: Dedos

Quemados. Donde 1 es muy malo

y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 0 3 19
Masculino 1 12
Total 1 4 31
Grafico de barras
Grado de
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que QEHE\E
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Bes
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Traquectomia.

Femenino

Wasculino

Sexo de los estudiantes

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Traquectomia.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 8 3 3 1
Masculino 7 0 3 0
Total 15 3 6

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de emocion MOLESTIA
que genera la pieza:
Traquectomia. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 15 32
Masculino 3 3 16
Total 5 18 48

Gréafico de barras
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Femenino Masculing

Recuento

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Muerte Lenta.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Muerte Lenta.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 1 1 2
Masculino 1 1
Total 2 2 2 3

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de emocion MOLESTIA
que genera la pieza: Muerte Lenta.
Donde 1 es muy malo y 6 es

excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 0 6
Masculino 6
Total 12

Recuento

Grafico de barras

Grado de
emocidn
MOLESTIA
que genera
la pieza:
Muerte
Lenta.
Donde 1 es
muy malo y
Bes
excelente
W100
m2.00
0300
W400
Os.00
BMsoo

Wasculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Cancer de Pulmon.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Cancer de
Pulmén. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 12 1 2 3
Masculino 2 1 4
Total 14 2 6 5
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion MOLESTIA
que genera la pieza: Cancer de
Pulmén. Donde 1 es muy maloy 6
es excelente. Total
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6,00

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

23

12
35

Grafico de barras

&

Recuento

-

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Grado de
emocidn
MOLESTIA
Que genera
la pieza:
Cancer de
Pulmdén.
Donde 1 es
muy malo y
Bes
excelente
W100
Hz00
Oz o0
W400
Os oo
Ms o0

1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Primer Paso. Donde

Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza:
Primer Paso. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 4,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 12 1 1 14
Masculino 7 0 1 8
Total 19 1 2 22
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Grafico de barras

Recuento

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Hombre de Ceniza.

Grado de
emocidn
MOLESTIA
que gensra
la pleza
Primer
Paso.
Donde 1 es
muy malo y

6es
excelente.
M1 00

Wz 00
400

[ ]

Femenino

T
Masculino

Sexo de los estudiantes

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Hombre de
Ceniza. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 6 2 4 1
Masculino 6 2 1 0
Total 12 4 5
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion MOLESTIA
que genera la pieza: Hombre de
Ceniza. Donde 1 es muy maloy 6
es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 1 16
Masculino 12
Total 3 3 28
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Grafico de barras

Recuento

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Grado de
emocidn
MOLESTIA
que genera
la pieza:
Hombre de
Ceniza.
Donde 1 es
muy malo y

Ges

excelente.

M1 o0
Ez00
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W00
Os.00
Me,00

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Pistola de Humo.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza:
Pistola de Humo. Donde 1 es muy malo y 6 es

excelente.
1,00 3,00 5,00
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 5 2 2
Masculino 2
Total 4
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
emocion
MOLESTIA
que genera la
pieza: Pistola de
Humo. Donde 1
es muy maloy
6 es excelente.
6,00 Total
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Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

10

15

Grafico de barras

Recuento

Femenina

Masculino

Sexo de los estudiantes

Grado de
emocién
MOLESTIA
que genera
la pieza:
Pistola de
Humao
Donde 1 es
muy malo y

G es
excelente.
W1 oo
W30

Osoo
- [00]

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Riesgo en embarazo.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Recuento

Tabla de contingencia

Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Riesgo en

embarazo. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 4,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 0 3 1
Masculino 1 1
Total 2 1 4 2

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de
emocion
MOLESTIA
que genera la
pieza: Riesgo
en embarazo.
Donde 1 es muy

maloy 6 es
excelente.
6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 6
Masculino 2 6
Total 3 12
Grafico de barras
2 Gl'ado_qe
emacion
MOLESTIA
que genera
la pleza
Riesgo en
embarazo.
Donde 1 es
muy malo y
6 es
2 excelente.
W10

Recuento

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Adiccion

T
Femenino

Masculing

Sexo de los estudiantes

200
400
Ws00
Os00

muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

. Donde 1 es

Grado de emocion MOLESTIA que genera la pieza: Adicciéon. Donde

1 es muy malo

6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 3 0 3 1
Masculino 1 1 1 0
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Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emociéon MOLESTIA que genera la pieza: Adiccion. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

3 0 3 1

1 1 1 0
4 1 4

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de
emocion
MOLESTIA
gue genera la
pieza: Adiccion.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.

6,00 Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

3 10
0 3

3 13

Grafico de barras
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T
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Calificacién del grado de emocién: INDIFERENCIA que gener6 la pieza (por sexo)
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Lapida QEPD.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocién INDIFERENCIA que genera la pieza: Lapida

QEPD. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 10 4 3 0
Masculino 2 3 0 1
Total 12 7 3 1

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion

INDIFERENCIA que genera la
pieza: Lapida QEPD. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente

5,00

6,00 Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

1

0
1

4

0
4

22

28

Recuento

Grafico de barras

o=

T
Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Grado de
emocidn
INDIFEREMCIA
que genera la
pieza: Lapida
QEFD. Donde 1

es muy malo y
6 es excelente

M1 00
Hz00
O3.00
W400
Os,00
Ms,00

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Calabera. Donde
1 es muy maloy 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Calabera.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 9 5 3 1
Masculino 4 0 2
Total 13 5 5 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion
INDIFERENCIA que genera la
pieza: Calabera. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 0 2 20
Masculino 3 1 12
Total 3 3 32

Recuento

Grafico de barras

4

0
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Masculine

Sexo de los estudiantes

Grado de
emocion
INDIFERENCIA
que genera la
pieza: Calabera.
Donde 1 es
muy malo y &
es excelente.

W10
Hz00
300
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Nifia Fumando.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Nifia
Fumando. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00

2,00 3,00 4,00

Sexo de los estudiantes

Total

Femenin

0 24

Masculino 6

30

3 0 2

0 1
3 1

Tabla de contingencia
Recuento

emocion

Grado de

INDIFERENCI
A que genera la
pieza: Nifia
Fumando.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.

6,00

Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenin

0 2

Masculino 1

3

31

10
41

Gréafico de barras
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Recuento
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Pulmon de
cigarros. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Pulmon de
cigarros. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 17 1 1 1
Masculino 3 0 1
Total 20 1 2

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocién
INDIFERENCIA que genera la
pieza: Pulmén de cigarros. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 1 23
Masculino 0 0 6
Total 2 1 29
Grafico de barras
201 Grado de
INDIIEIE?EDRCIIEDIGCIA

que genera la
pieza: Pulman
de cigarros.
Donde 1 es
muy malo y 6
es excelente

M1,00
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Recuento

D- 1.-n

Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Veneno. Donde
1 es muy maloy 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocién INDIFERENCIA que genera la pieza: Veneno.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 10 2 2 2
Masculino 3 1 2
Total 13 3 4 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion
INDIFERENCIA que genera la
pieza: Veneno. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 0 6 22
Masculino 1 1 9
Total 1 7 31
Grafico de barras
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Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Cenicero .
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Cenicero .

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 13 1 1 0
Masculino 3 1 2
Total 16 2 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion
INDIFERENCIA que genera la
pieza: Cenicero . Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 3 19
Masculino 0 2 10
Total 1 5 29
Grafico de barras
Gl'ado_;je
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocién INDIFERENCIA que genera la pieza:
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Impotencia.
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Impotencia.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 9 3 0 1
Masculino 7 0 3 0
Total 16 3 3

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocidén
INDIFERENCIA que genera la
pieza: Impotencia. Donde 1 es

muy malo y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 0 15
Masculino 0 1 11
Total 2 1 26
Grafico de barras
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Quemados. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Dedos
Quemados. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 11 1 3 1
Masculino 10 3 0 0
Total 21 4 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion
INDIFERENCIA que genera la
pieza: Dedos Quemados. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 2 19
Masculino 0 0 13
Total 1 2 32
Grafico de barras
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que genera la
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muy malo y &
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Traquectomia.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
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Recuento

Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza:

Traquectomia. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 20 3 4 2
Masculino 7 5 0 2
Total 27 8 4 4
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
emocion
INDIFERENCI
A que genera la
pieza:
Traquectomia.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.
6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 3 32
Masculino 2 16
Total 5 48
Grafico de barras
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Muerte Lenta.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Lenta. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Muerte

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 2 2 1 0
Masculino 2 0 1
Total 4 4 1 1
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion
INDIFERENCIA que genera la
pieza: Muerte Lenta. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 0 6
Masculino 0 1 6
Total 1 1 12
Grafico de barras
20 Grado qe
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e e
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o] SRR
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Recuento
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Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Cancer de
Pulmon. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocién INDIFERENCIA que genera la pieza: Cancer de

Pulmén. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00

2,00

3,00

4,00

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino
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2

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de
emocion
INDIFERENCI
A que genera la
pieza: Cancer
de Pulmén.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.

6,00

Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino
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35
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Grafico de barras
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M1 ,00
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INDIFERENCIA
que genera la
pieza: Cancer

muy malo y 6
es excelente.

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Primer Paso.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Primer Paso.

Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 5 1 2 0
Masculino 0 1 1
Total 6 1 3 1
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de emocion
INDIFERENCIA que genera la
pieza: Primer Paso. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 5 15
Masculino 2 3 8
Total 4 8 23
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Grafico de barras
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es muy malo y
6 es excelente.
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Sexo

Masculina

de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Hombre de

Ceniza. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza; Hombre de
Ceniza. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 10 1 0 2
Masculino 5 0 3
Total 15 1 3

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocién
INDIFERENCIA que genera la
pieza: Hombre de Ceniza. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 0 2 15
Masculino 2 0 12
Total 2 2 27

263




Grafico de barras

Recuento
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Grado de
emocion
INDIFERENCIA
que genera la
pieza: Hombre
de Ceniza
Donde 1 es
muy malo y 6
es excelente.

W1 00
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300
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Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Pistola de
Humo. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la
pieza: Pistola de Humo. Donde 1 es muy malo y 6 es

excelente.
1,00 3,00 4,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 9 0 1 10
Masculino 3 2 0 5
Total 12 2 15

264




Recuento

Grafico de barras
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Masculino

Sexo de los estudiantes
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emocion

de Humo

W1,00
M3 00
400

INDIFERENCIA
que genera la
pieza: Pistola

Donde 1 es
muy malo y 6
es excelente.

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Riesgo en

embarazo. Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

1 es muy malo

Grado de emocidon
INDIFERENCIA que genera la
pieza: Riesgo en embarazo. Donde

6 es excelente.

1,00 3,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 5 1 6
Masculino 7 0 7
Total 12 1 13
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Grafico de barras
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Grado de
emocion
INDIFERENCIA
que genera la
pieza: Riesgo
en embarazo.
Donde 1 es
muy malo y 6
es excelents

M100
@300

Sexo de los estudiantes * Grado de emocion INDIFERENCIA que genera la pieza: Adiccion.
Donde 1 es muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de emocién INDIFERENCIA que genera la
pieza: Adiccion. Donde 1 es muy maloy 6 es

excelente.
1,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 6 2 1
Masculino 1
Total 7 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de
emocion
INDIFERENCI
A que genera la
pieza: Adiccion.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.
6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 1 10
Masculino 0 3
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de
emocion
INDIFERENCI
A que genera la
pieza: Adiccion.
Donde 1 es muy
maloy 6 es
excelente.
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Total
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Total
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Recuento

Grafico de barras
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Sexo de los estudiantes * Grado de reflexion que genera la pieza: Lapida QEPD. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de reflexion que genera la pieza: Lapida QEPD. Donde 1 es

muy malo y 6 es excelente.

1,00

2,00

3,00

4,00

Sexo de los estudiantes

Femenino

6

3

1

7
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Total

Masculino ‘

1 1
2 8

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de reflexién que genera la
pieza: Lapida QEPD. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 4 1 22
Masculino 1 1 4
Total 5 2 26
Grafico de barras
Grado de
reflaxian
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la pieza:
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o W100
2 ] m2
£ Bz
3 W00
@ Os,00
14 W& o0

o=

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de reflexion que genera la pieza: Calabera. Donde 1 es muy malo y

6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de reflexion que genera la pieza: Calabera. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 4 3 3 4
Masculino 2 4
Total 5 5 7
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de reflexién que genera la
pieza: Calabera. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 1 5 20
Masculino 3 0 12
Total 4 5 32
Grafico de barras
. Grado de
5 reflexidn
que genera
la pieza:
Calabera.
Donde 1
-  — Bs mu
4 malo yYB
es
excelente.
W10
E200
£ 3 O30
@ | EX]
2 Os00
@ Ws00
3

0=

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de reflexion que genera la pieza: Nifia Fumando. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de reflexion que genera la pieza: Nifia Fumando. Donde 1 es

muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 2 1 4 1
Masculino 1 1 0
Total 3 2 5
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Tabla de contingencia
Recuento

Grado de reflexién que genera la

pieza: Nifia Fumando. Donde 1 es

muy malo y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 5 18 31
Masculino 2 6 11
Total 7 24 42
Grafico de barras
o e
que genera
la pieza:
Nifia
Fumando.
Donde 1
as muy
159 malo y'B
Es
excelente.
[}
£ =200
@ O30
2 10 B
o W5 o0

Sexo de los estudiantes * Grado de reflexion que genera la pieza: Pulmén de cigarros. Donde 1 es

Femenino

B |

T
Masculino

Sexo de los estudiantes

muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de reflexién que genera la pieza: Pulmoén de cigarros. Donde 1

es muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 3 2 4 5
Masculino 0 1 1
Total 2 5 6

Tabla de contingencia
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Recuento

1 es muy malo

Grado de reflexién que genera la
pieza: Pulmén de cigarros. Donde

6 es excelente.

5,00

6,00

Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

4

2
6

5

3
8

23

30

Grafico de barras

Recuento

o=

Femenino

Grado de
reflexidn
fque genera
la pieza:
Pulmén de
cigarros.
Daonde 1
28 muy
malo y 6
es
excelente.

M1 00
HEzo0
[MEY ]
W4 00
Os00
W00

Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de reflexion que genera la pieza: Veneno. Donde 1 es muy malo y 6

es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

y 6 es excelente.

Grado de reflexién que genera la pieza: Veneno. Donde 1 es muy malo

1,00 2,00 3,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 5 4 5 5
Masculino 2 2 1
Total 7 6
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de
reflexion que
genera la pieza:
Veneno. Donde
1 es muy malo
y 6es
excelente.

6,00

Total

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

3

0
3

22

31

Grafico de barras

Recuento

Sexo de los estudiantes * Grado de reflexion que genera la pieza: Cenicero

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de
reflexidn
que genera
la pieza:
“enenao.
Donde 1
es muy
malo y 6

es

excelente.

100
E2.00
Osz,00
W00
Os,00

. Donde 1 es muy malo y

Grado de reflexién que genera la pieza: Cenicero . Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

1,00

2,00

3,00

4,00

Sexo de los estudiantes

Femenino

2

4

1

3
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Total

Masculino ‘

Tabla de contingencia
Recuento

Grado de reflexién que genera la

pieza: Cenicero . Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 7 19
Masculino 1 3 9
Total 3 10 28
Grafico de barras
Grado de
reflexian
que genera
la pieza:
Cenicera .
&7 Donde 1
es muy
malo y 6
8s
excelente.
=1‘nn
° 2,00
5 4] &0
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Femenino

Masculing

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de reflexion que genera la pieza:

y 6 es excelente.

Impotencia. Donde 1 es muy malo

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de reflexion que genera la pieza: Impotencia. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 2 2 2 3
Masculino 2 2 1 1
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Tabla de contingencia

Recuento

Grado de reflexion que genera la pieza: Impotencia. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 2 2 2 3
Masculino 2 2 1 1
Total 4 3 4
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de reflexién que genera la
pieza: Impotencia. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 4 14
Masculino 2 4 12
Total 3 8 26
Grafico de barras
. Cptess
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impotonda
Doﬂde 1 es
muysrgglo ¥
37 excelente.
1,00
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Femenino

Masculing

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de reflexion que genera la pieza: Dedos Quemados. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento
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muy malo y 6 es excelente.

Grado de reflexién que genera la pieza: Dedos Quemados. Donde 1 es

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 3 2 4 2
Masculino 0 1
Total 4 2 5 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de reflexién que genera la
pieza: Dedos Quemados. Donde 1
es muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 3 4 18
Masculino 6 3 12
Total 9 7 30
Grafico de barras
o oo
q‘ue genera
Q%E‘iédi'
5 Dond 1 66
muyargglu y
excelente.
7 W10
o @200
- 3,00
@ 400
2 o Os,00
s ° [ (]
14

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de reflexion que genera la pieza: Traquectomia. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

muy malo y 6 es excelente.

Grado de reflexion que genera la pieza: Traquectomia. Donde 1 es
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1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 8 3 4 3
Masculino
Total 5 8
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de reflexién que genera la
pieza: Traquectomia. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 8 7 33
Masculino 3 4 14
Total 11 11 47
Grafico de barras
- Grado de
reflexian que
genera la
pieza
Traguectomia
Donde 1 es
muy malo y 6
es excelante.
&1 100
200
O30
o W4 00
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2

Femenino

Wasculing

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de reflexion que genera la pieza: Muerte Lenta. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

malo y 6 es excelente.

Grado de reflexion que genera la pieza: Muerte Lenta. Donde 1 es muy

1,00

2,00

3,00

4,00

Sexo de los estudiantes

Femenino

0

2

2

0
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Masculino ‘ 1 0 1
Total 3
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de reflexién que genera la
pieza: Muerte Lenta. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 2 1 7
Masculino 1 2 6
Total 3 3 13

Grafico de barras

2,01

Recuento

0,54

0,0

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Grado de
reflexidn
que genera
la pieza:

uerte
Lenta
Donds 1
es muy
malo y B

es
excelente.
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@200
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Sexo de los estudiantes * Grado de reflexion que genera la pieza: Cancer de Pulmon. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de reflexién que genera la pieza: Cancer de Pulmén. Donde 1 es

muy malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 6 2 3 5
Masculino 2 2 0
Total 4 3

Tabla de contingencia
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Recuento

1 es muy malo

Grado de reflexién que genera la
pieza: Cancer de Pulmén. Donde

6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 0 6 22
Masculino 1 4 13
Total 1 10 35
Grafico de barras
u Grado de
5 reflexidn
que genera
la pieza:
Cancer de
54 Pulmdan.
Donde 1
es muy
malo y B
es
4 excelante.
g e
@ O30
g 7 B
14 Ms,00

Femenino

Wasculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de reflexion que genera la pieza: Primer Paso. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

malo y 6 es excelente.

Grado de reflexién que genera la pieza: Primer Paso. Donde 1 es muy

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 4 2 2 2
Masculino 4 2 2 0
Total 4 4

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de reflexién que genera la
pieza: Primer Paso. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 2 14
Masculino 0 0 8
Total 2 2 22

Grafico de barras

Recuento

Femening

Grado de
reflexion
que genera
la pieza
Primer
Paso
Donde 1
&5 muy
malo y B

s
excelente.
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Masculing

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de reflexion que genera la pieza: Hombre de Ceniza. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia
Recuento

muy malo y 6 es excelente.

Grado de reflexién que genera la pieza: Hombre de Ceniza. Donde 1 es

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 0 1 2 5
Masculino 1 1 3
Total 1 2 5 7
Tabla de contingencia
Recuento
Grado de reflexién que genera la
pieza: Hombre de Ceniza. Donde
1 es muy malo y 6 es excelente.
5,00 6,00 Total
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Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

16

11
27

Grafico de barras

Recuento

o

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Grado de
reflexién
que genera
la pieza
Hombre de
Ceniza.
Donde 1
&5 muy
malo y'6

es
excelente
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200
Oa00
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Sexo de los estudiantes * Grado de reflexion que genera la pieza: Pistola de Humo. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de reflexién que genera la pieza: Pistola de Humo. Donde 1 es

muy malo y 6 es excelente.

2,00

3,00

4,00

5,00

Sexo de los estudiantes

Total

Femenino

Masculino

1
0

0

1
1

2

1
3

2

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de
reflexion que
genera la pieza:
Pistola de
Humo. Donde 1
es muy maloy
6 es excelente.

6,00

Total
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Sexo de los estudiantes Femenino 5 10
Masculino 4
Total 14
Grafico de barras
a Grado de
s reflexidn
que genera
la pieza:
Pistola de
Huma.
2 Donde 1
es muy
malo y B
es
excelante.
,E 3 =§:gg
) Oaoo
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o

T
Femenino

Wasculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Grado de reflexion que genera la pieza: Riesgo en embarazo. Donde 1 es
muy malo y 6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

Grado de reflexién que genera la pieza: Riesgo en

embarazo. Donde 1 es muy malo \

6 es excelente.

1,00 4,00 5,00
Sexo de los estudiantes Femenino 1 3 1
Masculino 0 0 3
Total 1 3 4

Tabla de contingencia

Recuento
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Grado de
reflexion que
genera la pieza:
Riesgo en
embarazo.
Donde 1 es muy

maloy 6 es
excelente.
6,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 7
Masculino 4 7
Total 6 14
Grafico de barras
. Grado de
reflexion
que genera
la pieza
Riesgo en
embarazo
Donde 1 es
muy malo
3 yEes
excelente.
W1 00

Recuento

Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

E400
Osoo
W&o

Sexo de los estudiantes * Grado de reflexion que genera la pieza: Adiccién

6 es excelente.

Tabla de contingencia

Recuento

. Donde 1 es muy maloy

Grado de reflexion que genera la pieza: Adiccion. Donde 1 es muy

malo y 6 es excelente.

1,00 2,00 3,00 4,00
Sexo de los estudiantes Femenino 2 0 3 2
Masculino 1 0
Total 1 3 3

Tabla de contingencia
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Recuento

Grado de reflexién que genera la
pieza: Adiccién. Donde 1 es muy
malo y 6 es excelente.

Femening

Masculing

Sexo de los estudiantes

5,00 6,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 3 0 10
Masculino 0 1
Total 3 1 13
Grafico de barras
2 Grado de
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que genera
la pieza
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Donde 1
&5 muy
malo y 6
es
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2 W10
2 85
a M40
H Osoo
@

Hs.00

Calificacidn (por Sexo) de esta estrategia publicitaria en campafias de responsabilidad social:

Tabla de contingencia Sexo de los estudiantes * Opinidn acerca de esta estrategia publicitaria en

Recuento

campafas de responsabilidad social

Opinién acerca de esta estrategia publicitaria en

campafas de responsabilidad social

POSITIVA NEGATIVA INDIFERENTE Total
Sexo de los estudiantes Femenino 62 0 10 72
Masculino 29 2 9 40
Total 91 2 19 112
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Grafico de barras

60

40

Recuento

20

1
Femenino

Masculino

Sexo de los estudiantes

Calificacidn (por Sexo) de Recordacién de cada Pieza en la muestra:

Sexo de los estudiantes * Recuerdo que genera la pieza: Lapida QEPD.

Tabla de contingencia

Cipinidn acerca
de esta
estrategia
publicitaria en
camparfias de
responsabilidad
social

WrosITIVA

ENEGATIVA
CJIMDIFERENTE

Recuento

Recuerdo que

genera la pieza:

Lapida QEPD.

1,00 Total

Sexo de los estudiantes Femenino 2 2
Masculino 2 2
Total 4 4
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Grafico de barras

Recuento

T T
Temning Matodrg

Sexo de los estudlantes

Sexo de los estudiantes * Recuerdo que genera la pieza: Calabera.

Tabla de contingencia

Recuento
Recuerdo que
genera la pieza:
Calabera.
1,00 Total

Sexo de los estudiantes Femenino 2 2
Masculino 3 3
Total 5 5

Grafico de barras

Recuento

T T
Femenino Masculing

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Recuerdo que genera la pieza: Nifia Fumando.

Tabla de contingencia
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Recuento

Recuerdo que
genera la pieza:
Nifia Fumando.

1,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 19 19
Masculino 5 5
Total 24 24

Grafico de barras

Racuenta

Fo

Sexe de los estudiantes

Mazcurg

Sexo de los estudiantes * Recuerdo que genera la pieza: Pulmén de cigarros.

Tabla de contingencia

Recuento

Recuerdo que
genera la pieza:

Pulmén de
cigarros.
1,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 7 7
Masculino 4 4
Total 11 11
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Grafico de barras

Recuento

Fasnins Mascudng
Sexo de los estudlantes

Sexo de los estudiantes * Recuerdo que genera la pieza: Veneno.

Tabla de contingencia
Recuento

Recuerdo que
genera la pieza:
Veneno.

1,00 Total

Sexo de los estudiantes Femenino 1 1

Masculino 3
Total 4

Grafico de barras

Recuento

T T
Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Recuerdo que genera la pieza: Cenicero .
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Tabla de contingencia

Recuento
Recuerdo que
genera la pieza:
Cenicero .
1,00 Total

Sexo de los estudiantes Femenino 7 7
Masculino 3 3
Total 10 10

Recuento

Sexo de los estudiantes * Recuerdo que genera la pieza: Impotencia.

-
N

Grafico de barras

uuuuuuuuu

Sexo de los estudiantes

Tabla de contingencia

Recuento
Recuerdo que
genera la pieza:
Impotencia.
1,00 Total

Sexo de los estudiantes Femenino 4 4
Masculino 4 4
Total 8 8
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Grafico de barras

Recuento

Sexo de los estudiantes * Recuerdo que genera la pieza: Dedos Quemados.

T
Femening

Sexo de los estudiantes

Tabla de contingencia

T
Masculino

Recuento
Recuerdo que
genera la pieza:
Dedos
Quemados.
1,00 Total

Sexo de los estudiantes Femenino 5 5
Masculino 4 4
Total 9 9

Grafico de barras

Recuento

T
Femenino

Sexo de los estudiantes

T
Masculing
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Sexo de los estudiantes * Recuerdo que genera la pieza: Traquectomia.

Tabla de contingencia

Recuento

Recuerdo que

genera la pieza:

Traquectomia.

1,00 Total

Sexo de los estudiantes Femenino 8 8
Masculino 1 1
Total 9 9

a. No se calculara ningun estadistico porque Recuerdo que genera
la pieza: Traquectomia. es una constante.

Grafico de barras

&

Recuento

T T
Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Sexo de los estudiantes * Recuerdo que genera la pieza: Muerte Lenta.

Tabla de contingencia

Recuento
Recuerdo que
genera la pieza:
Muerte Lenta.
1,00 Total
Sexo de los estudiantes Masculino 3 3
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Tabla de contingencia

Recuento
Recuerdo que
genera la pieza:
Muerte Lenta.
1,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Masculino 3 3
Total 3 3

Recuento

Sexo de los estudiantes * Recuerdo que genera la pieza: Cancer de Pulmén.

Gréfico de barras

T
Masculino

Sexo de los estudiantes

Tabla de contingencia

Recuento

Recuerdo que

genera la pieza:

Cancer de
Pulmon.

1,00

Total

Sexo de los estudiantes
Total

Femenino

1
1
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Sexo de los estudiantes * Recuerdo que genera la pieza: Primer Paso.

Recuento

Grafico de barras

0,5

0,61

0,4

0,2

T
Femenino

Sexo de los estudiantes

Tabla de contingencia

Recuento
Recuerdo que
genera la pieza:
Primer Paso.
1,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 1 1
Total 1 1

Sexo de los estudiantes * Recuerdo que genera la pieza: Hombre de Ceniza.

Gréfico de barras

Recuento

T
Femenino

Sexo de los estudiantes
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Tabla de contingencia

Recuento
Recuerdo que
genera la pieza:
Hombre de
Ceniza.
1,00 Total

Sexo de los estudiantes Femenino 8 8
Masculino 2 2
Total 10 10

Recuento

Sexo de los estudiantes * Recuerdo que genera la pieza: Pistola de Humo.

Grafico de barras

T
Femenino

Sexo de los estudiantes

Tabla de contingencia

T
Masculine

Recuento
Recuerdo que
genera la pieza:
Pistola de
Humo.
1,00 Total
Sexo de los estudiantes ~ Femenino 7 7

293



Total

Masculino

10

10

Sexo de los estudiantes * Recuerdo que genera la pieza: Riesgo en embarazo.

Recuento

Grafico de barras

T
Femenino

Sexo de los estudiantes

Tabla de contingencia

T
Masculino

Recuento
Recuerdo que
genera la pieza:
Riesgo en
embarazo.
1,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 3 3
Masculino 4 4
Total 7 7
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Recuento

Sexo de los estudiantes * Recuerdo que genera la pieza: Adiccion.

Grafico de barras

T T
Femenino Masculino

Sexo de los estudiantes

Tabla de contingencia

Recuento
Recuerdo que
genera la pieza:
Adiccion.
1,00 Total
Sexo de los estudiantes Femenino 2 2
Total 2 2

Recuento

Grafico de barras

2,04

0,5

T
Femenino

Sexo de los estudiantes
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