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RESUMEN

La infeccion por el Virus de Inmunodeficiencia Humana (VIH), ha tomado grandes
implicaciones a nivel mundial, no sélo en lo que a la enfermedad y sus implicaciones
para la persona se refiere, sino que también ha incidido significativamente en la manera
en que se debe educar y prevenir a la poblacion juvenil, quien es en estos momentos,
una de las mds afectadas por la desinformacién. Ameérica Latina no ha escapado de esta
realidad, en el afio 2007 se identificé un incremento de la epidemia considerable, segiin
lo indica el Programa Conjunto de las Naciones Unidas contra el VIH/SIDA
(ONUSIDA). Ante esta situacidn, el presente Trabajo Especial de Grado (TEG)
presenta un andlisis detallado para el disefio de una campafia publicitaria con la
finalidad de prevenir y crear conciencia en la poblacion juvenil de los paises de América
Latina que comparten costa con el Océano Pacifico. Esta campafa publicitaria serd
realizada por la Asociacion Civil Cabuya Heny, usando el contacto personal con la
poblacién identificada como meta, que se encuentra en los paises planificados para la
ruta. La expedicion es via terrestre, por lo que se ha requerido un estudio concienzudo
de todos los factores que inciden en un viaje de esta categoria. El objetivo general del
presente TEG esta expresado como la definicion de una campafa publicitaria con la
finalidad de prevenir el contagio de VIH, dirigida a la poblacién comprendida entre los
12 y 14 anos de edad, que estén en los colegios y sitios de esparcimiento dentro de la
ruta marcada para el viaje (Venezuela. Colombia, Ecuador, Perd, Bolivia, Chile, zona
norte de Argentina v la zona noreste de Brasil). Se realizo el plan de acuerdo a lo
establecido y se propone que se gjecute entre los meses de diciembre del afio 2009 y
enero del 2010.

Palabras Clave: VIH, Sida, Campafia Publicitaria, Prevencion, Expedicion Terrestre.
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INTRODUCCION

La preocupacién existente por la epidemia del VIH/SIDA en el mundo, ha permitido
desarrollar un sinfin de actividades relacionadas con su prevencién, que hasta los
momentos, es la nica cura que se tiene. De acuerdo a lo que indica ONUSIDA en su
informe sobre la epidemia mundial de sida (2008), confirma que el mundo, después de
todo, ha realizado un progreso real en su respuesta al sida. Sin embargo, actualmente

por cada dos personas que toman medicamentos relacionados con el tratamiento de la
infeccidn del VIH, otras cinco se infectan.

Por esto, se hace necesario tomar medidas urgentes en lo relativo a su prevencion, para
mantener 1os avances que se han logrado, de lo contrario, la disminucién de la infeccidn
solo serd una mera quimera.

En consecuencia, nace la preocupacidn de llevar un mensaje de prevencién del contagio
de VIH/SIDA a la poblacién joven, siendo este segmento el mds susceptible de
contagiarse, mds sin embargo, son quienes pueden asimilar mejor la informacion que se

le proporcione en referencia a la enfermedad.

Por las razones anteriores, nace la preocupacion en disefiar una campaiia publicitaria
que tiene como finalidad prevenir el contagio de VIH en la poblacién adolescente de los
paises que comparten costa pacifica sudamericana. Esta actividad constituye el objetivo
general del presente Trabajo Especial de Grado, donde se desarrollaron todos los pasos
necesarios, enmarcados dentro del tipo de investigacion descriptiva, para llevar a cabo

el objetivo planteado.

El presente Trabajo Especial de Grado, esta organizado en siete capitulos. En el
capitulo I, se plasma la propuesta de investigacidn que se llevo a cabo, indicando la
formulacién de la problemdtica, su sistematizacion, el objetivo general y especifico del

TEG, asi como su justificacién e importancia.

En el capitulo II, estd especificado el marco tedrico — conceptual que enmarca la

investigacion. Se explican los antecedentes, las definiciones relacionadas con el VIH,
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bases tedricas de las campaiias publicitarias, la publicidad y su aspecto ético y legal, y

las consideraciones sobre la Gerencia de Proyectos de Campafas Publicitarias en salud.

En el capitulo 111, se desarrollé el Marco Metodoldgico, donde se plasma la metodologia

de la investigacién que se realizd, el tipo de investigacion, linea de trabajo, esquema de

actividades para la obtencion de los objetivos y las fases de la investigacién.

En el capitulo IV, se plasma el marco organizacional de la Asociacién Civil Cabuya

Heny, quien es la encargada de llevar a cabo la campana publicitaria.

En el capitulo V, se explica el diagnéstico de los elementos necesarios para el desarrollo

de la campana publicitaria, tomando en consideracion los cinco objetivos especificos

plasmados en el capitulo I, que consistieron en:

Determinar la poblacién a cubrir con la campafia publicitaria
Cilculo de la ruta de la expedicidn

Duracion de la estadia en cada una de las locaciones
Determinacién de los objetos de la campaiia publicitaria

Determinacion de los costos

En el capitulo VI se muestra el desarrollo del proyecto de la campaiia publicitaria, el

capitulo VII contiene la evaluacion de la investigacion y finalmente en el capitulo VIII,

se indican las recomendaciones para su implementacién.

11




CAPITULO 1

PROPUESTA DE INVESTIGACION

1.1 El planteamiento y delimitacion de la problematica

Desde que se descubrid el Virus de Inmunodeficiencia Humana (VIH) en 1986 y su
posterior desenlace en el Sindrome de Inmunodeficiencia Adquirida (SIDA), hace 26
afios, se han dado cabida a un sinfin de actividades relacionadas a la prevencion de la
enfermedad, que por los momentos, es la Gnica cura. Teniendo en cuenta este
conocimiento, y basado en las cifras que maneja el Programa Conjunto de las Naciones
Unidas contra el VIH/SIDA (ONUSIDA), se encontréd que los niveles de
desinformacién entre la poblacién en general, es una de las principales razones de
contagio, no sélo en la poblacién llamada “grupos de alto riesgo” que incluye a hombres
gue tienen sexo con otros hombres, personas gue mantienen relaciones sexuales
remuneradas sin proteccién y personas que utilizan jeringas usadus para inyectarse
drogas. Segin el informe sobre la epidemia mundial de SIDA en su versién del afio
2008, emitido por ONUSIDA, el nimero de personas infectadas por el VIH sigue
aumentando, asi como el de defunciones causadas por esta enfermedad. Un total de 39,5
millones, (de un rango oscilante entre 34.1 v 47,1 millones) de personas vivian con el
VIH en el afio 2006, 2,6 millones mds que en 2004, Esta cifra incluye los 3,4 [de un
rango oscilante entre 3.6 y 6,6 millones| de adultos vy nifos infectados por el VIH
estimados en 2006, alrededor de 400.000 mds que en 2004, En la mayoria de las
regiones del mundo, las nuevas infecciones por VIH se concentran sobre todo entre los
jovenes de 15 a 24 afos de edad, teniendo que las personas jévenes representaron el
409% de las nuevas infecciones contraidas en el 2006. América Latina no se escapa de
esta pandemia, va que en el afio 2006, este pasé de ser un problema que afectaba
principalmente a los grupos de alto riesgo, a ser una epidemia que repercute en la

poblacidn joven de estos paises.




De acuerdo a lo que indica ONUSIDA (2008), los datos epidemioldgicos
internacionales mis recientes han indicado que en algunos paises de América Latina, el
nimero anual de nuevas infecciones producidas por el VIH se encuentra disminuyendo,
y también han disminuido la tasa estimada de fallecimientos por sida, va que se ha
proporcionado tratamiento a un ndmero mayvor de infectados. No obstante, estas
tendencias no se encuentran estables ni en franco crecimiento, lo que recalca que existe
una necesidad latente de realizar actividades eficaces, basadas en el desarrollo de
politicas y programas dirigidos a la prevencion de la enfermedad.

Por ende, la investigacion realizada en este Trabajo Especial de Grado (TEG), esti
basada en desarrollar una Campafia Publicitaria de Prevencién del VIH, dada la
necesidad sentida de informar e instruir las vias de transmisién del virus en las
poblaciones jovenes que habitan los paises que comparten costa pacifica en el
continente sudamericano, debido a que los informes presentados por ONUSIDA en el
aiio 2008, reflejan una preocupacion seria en lo referente a la tasa de nuevas infecciones

en las poblaciones preadolescentes y adolescentes de esta regidn del mundo.

1.2 Formulacion de la Problematica

® ;Seria necesario realizar una campafa publicitaria de prevencién del VIH
dirigida a la poblacién joven de Sudamérica?

e Como se realizaria esta campaiia?

* ;Donde estaria la poblacidn objeto de esta campana?

* (ué poblacién cubriria esta campafia?

* ;Cudles son los factores que entrarian en juego?

® ;Qué recursos se necesitarian?

1.3 Sistematizacion de la Problematica

® ;Cudl ha sido el incremento de la tasa de propagacion del VIH en Sudamérica?

* Coémo ha sido la tasa de crecimiento de los nuevos infectados?
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* ;Son efectivas las campafias publicitarias de prevencién de infecciones a nivel
mundial, en cuanto a la reduccién de las tasas de incremento de las

enfermedades?

1.4 Objetivos de la Investigacion

Hurtado de Barrera (2008), indica lo siguiente en lo que concierne a los objetivos de una

investigacion:

El para qué se refiere a los objetivos y a los propésitos de la investigacidn.
Tiene relacion con la finalidad, con las metas, los logros deseados, los
propositos finales del trabajo, los cuales orientan el devenir del mismo. Los
objetivos permiten dejar en claro el logro final de la investigacion, (p. 89)

Adicionalmente, se entiende que un objetive debe representar un logro, no tareas o
actividades, y estos logros, se expresan en los resultados,

A continuacion, se presentan los objetivos planteados para el presente Trabajo Especial
de Grado.

1.4.1 Objetivo General

Disefiar una campafia publicitaria con la finalidad de prevenir el contagio de VIH,
dirigida a la poblacién adolescente, que estén en los colegios y sitios de esparcimiento
dentro de la ruta marcada para el viaje (Venezuela, Colombia, Ecuador, Perd, Bolivia,

Zona Norte de Chile, zona norte de Argentina y la zona noreste de Brasil).

1.4.2 Objetivos Especificos

*  Determinar la poblacidn a cubrir con la campana publicitaria.
* Planificar la ruta de la expedicidn, con las restricciones de: servicios de
carreleras presentes en las vias, estade de las mismas, centros poblados y

condiciones ambientales,




* Determinar la duracidon de la estadia en cada una de las locaciones
seleccionadas,

® Determinar el alcance, la informacion a distribuir v los objetos de la campana
publicitaria,

*  Calcular los costos y los recursos necesarios para la ejecucion de la campafia.

1.5 Justificacion e Importancia

Hace 26 afios que aparecid el VIH en nuestra realidad mundial, y hoy ya no es una
realidad, sino una epidemia que afecta a mas de 40 millones de personas en el mundo, si
no se deliene previniendo. quizds sea la primera causa de muerte en el mundo. Este
problema ha roto con las concepciones tradicionales de lo que se llama “enfermedad”
porque va mds alld de la terminologia médica. Al hablar del VIH no se hace referencia
solamente a un virus que afecta el sistema inmunoldgico humano, sine a un problema
social que ha traspasado las barreras, llegando a los mds reconditos rincones de la
sociedad, quebrantando formas de vida v creando nuevos modos de interaccidn, de
practicas, de relaciones y de significancia social. Bisicamente, debemos prevenir, llevar
mensajes de concienciacion de la necesidad de usar métodos eficaces sobre nuestro
modo de interrelacionarnos sexualmente con los demds, y que mejor que llevar este
mensaje de jovenes para jovenes, que son las personas mds endebles y susceptibles de

contraer esta enfermedad.

Por ende, la finalidad de realizar este proyecto, es llevar un mensaje de prevencidn
novedoso e innovador, dirigido a la poblacidn joven, que se pretende difundir, via
terrestre, a todos los paises de Sudamérica que comparten costa pacifica, saliendo desde
Venezuela, y recorriendo Colombia, Ecuador, Perd, Bolivia. Zona Norte de Chile. Zona

Norte de Argentina y Zona Norte de Brasil, .

La seleccion de la ruta de esta travesia, estid basada en los estudics realizados por
ONUSIDA en el afio 2008, donde se indica que en América Latina las tasas de
contagio, si bien estin creciendo, no estdn alcanzando las niveles serios que se observan
en Africa (entre 0,5 v 1 % de la poblacion estd infectada con VIH segiin ONUSIDAJ),
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como puede verse en la Figura 1.1, por lo que es conveniente cubrir ese territorio,
haciendo hincapié en la poblacidn de nifios y adolescentes. esto con la finalidad de que

conozean acerca de la pandemia y asf, poder prevenir posibles contagios.

Adicionalmente, esta ruta pacifica constituye la continuacién de llevar un mensaje de
prevencién por las Américas, el cual fue iniciado con Ja campana Prevencidn Sur sin

Fronteras en el afo 2007, realizada por la Asociacion Civil Cabuya Heny.

1.6 Estructura Desagregada del Trabajo (EDT) para la creacion de la

campana

Por el hecho de ser la elaboracidn del Trabajo Especial de Grado un proyecto, se hace
necesario crear la desagregacion de las tareas que deben cumplirse para conseguir, de
manera exitosa, los objetivos planteados con la investigacién. En la figura 1.1, se

muestra la EDT del proyecto de la creacidn de la campana publicitaria,

TEE
Cammafia Publictatia de Prevencion
Cigl VIH por i costa paciica

publicitaria, Autor: La investigadora,

Figura 1.2 Estructura Desagregada de Trabajo para
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Con base en la EDT creada, se plantea el siguiente cronograma de actividades:
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Tabla 1.1 Cronograma de Actividades. Autor: La investigadora.
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Figura 1.1. Mapa de la prevalencia del VIH a nivel pundial. Fuente: ONUSIDA, Informe sobre la epidemia mundial del SIDA. 2008.
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CAPITULO II
MARCO TEORICO - CONCEPTUAL

Santalla (2008} ha definido lo que debe contener un marco tedrico:

En el marco tedrico de un proyecto de trabajo de grado o tesis se exponen
v analizan las teorias, enfoques tedricos, investigaciones vy antecedentes
que se consideran vilidos para el encuadre correcto de la investigacion que
se pretende realizar. Siguiendo lo propuesto, en 1985, por la Universidad
Nacional Abierta (UNA), la elaboracién de un marco tedrico implica dos
grandes etapas: a) la revisidn de la literatura, v b) la redaccion del marco
tedrico (p. 26}

Por otra parte, de acuerdo al Instructivo Integrado TEG's (2009), refiere a Méndez
(2001} quien postula que la funcidn del Marco Conceptual es definir el resultado de los
términos (lenguaje técnico) que van a emplearse con mayor frecuencia y sobre los
cuales convergen las fases del conocimiento cientifico (observacién, descripcidn,

explicacion y prediccion).

En el presente TEG, se muestran los antecedentes de la investigacion, definiciones
conceptuales, y las referencias tedricas al desarrollo de la publicidad, como fundamento

tedrico que sustenta el desarrollo de la investigacidn que se pretende llevar a cabo.

2.1 Antecedentes de la investigacion

Las campafias publicitarias para la prevencién de enfermedades o pandemias que
aguejan a la humanidad, ya han sido desarrolladas con anterioridad, tanto a nivel
educativo formal, como por instituciones preocupadas por el desal;rollo social de los
pueblos, Los antecedentes que se tratan, estdn releridos entonces a Tesis de Grado y
campafias publicitarias realizadas por fundaciones y asociaciones venezolanas. No se
incluye en este trabajo, antecedentes de campafias de prevencidn realizadas en los

paises previstos dentro de la ruta prevista para la campafia “Prevencion Sur Pacifico”.




El primer antecedente de esta investigacidn, lo constituye el proyecto: “Prevencién Sur
Sin Fronteras”, el cual se inici6 el 3 de diciembre de 2007, y consistié en la ejecucidn
de una travesia que recorrid seis paises del continente sudamericano: Venezuela, Brasil,
Uruguay, Paraguay, Chile y Argentina, en una campafia concienciadora de la necesidad
y la forma de prevenir la transmisién del VIH. Este proyecto culmind de manera
exitosa, lograndose repartir 8.200 preservativos, 24.000 panfletos informativos, 500
afiches y 100 libros educativos. contando con el patrocinio del Centro de Arte La
Estancia, brazo cultural de Petrdleos de Venezuela, S.A. (PDVSA), y la cooperacion de
la Fundacion Daniela Chappard, en lo correspondiente a la dotacién del material
informativo y la preparacién de los integrantes del equipo en el tema del VIH.
Prevencidn Sur sin Fronteras, fue realizada por la Asociacién Civil Cabuya Heny, una
Asociacion Civil sin fines de lucro, que remonta sus inicios al afio 1996, cuando los
jovenes integrantes, comienzan los viajes de ecoturismo con fines sociales por todo el
territorio nacional venezolano, inspirados por el legado de su tio abuelo Gustavo
“Cabuya” Heny, el cual formé parte del descubrimiento del Salto Angel, junto a Jimmy
Angel en 1937.

Como segundo antecedente, se tiene que la Fundacién Daniela Chappard ha llevado a
cabo importantes proyectos en materia de prevencion como lo constituye el iniciado el
25 de septiembre de 2004, llamado: “Campafia de Prevencion de VIH para
Orientadores vy Profesores de Adolescentes”, donde se reunieron mis de 250
profesionales que se vieron beneficiados con la informacién obtenida durante el mismo.
De la misma manera, en colaboracion con la Cdmara de Comercio Venezolana —
Francesa, a finales de octubre de 2004 y hasta febrero de 2005, se realizaron visitas a
113 establecimientos educativos, brindando 380 charlas v siendo la poblacidon en un
9% perteneciente a escuelas publicas del drea metropolitana de Caracas. A lo largo de
todo ese afio escolar, un total de 18.340 jévenes escolaressy universitarios recibieron
charlas informativas educativas de prevencion. Durante el mes de junio de 2006, se
Heyé a cabo una campafia educativa online, denominada: “El que sabe acaba bien”

destinada a educar a la mayor cantidad de personas posibles, a través de la red.
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Considerando que el tema de la prevencion de enfermedades que se ha convertido en
ias, se han seleccionado aguellas investigaciones que versen sobre campanias
ublicitarias, que usen cualquier medio de comunicacién, y que estén dirigidas a la

mision de enfermedades por via sexual.

A continuacién se menciona una lesis realizada en la Universidad Catdlica Andrés
Bﬂl}u para obtener al titulo de Comunicador Social:

Ciliberto, A v Estrada M. (1998), Campafa de publicidad institucional para la
prevencion del VIH, tesis de grado, las autoras afirman que la publicidad ha
;-:_ﬁ_:_t_}:l]':lustmﬂﬂ ser una de las armas mds poderosas para captar la atencion del televidente,
innumerables estudios han demostrado el efecto de la misma para crear actitudes, a
favor o en contra, entre los consumidores, hacia un productos, bienes o servicios
determinados. Igualmente, los adolescentes no escapan al bombardeo diario de

ctos, servicios, actitudes y modos de pensar que son reflejados en cada uno de los

cientos de comerciales a los que estdn expuestos. Tomando como base esa premisa, las
autoras disefiaron comerciales basados en publicidad institucional, transmitiendo
‘mensajes contundentes de la necesidad de prevenir el contagio del VIH. Frases como:
“ten cuidado cuando te acuestes, porque quizds no puedas levantarte” y “tomate el
tiempo para salvar tu vida” fueron utilizadas en los comerciales realizados. El objetivo
general de dicho trabajo consistié en contribuir a mejorar y/o complementar las
campafias existentes sobre la prevencion del VIH a través de la realizacién de una
Campana Institucional agresiva que concientice a los jovenes sobre los riesgos del sexo
‘sin proteccion. Esta tesis no muestra la medicion de los resultados obtenidos con esta

campana.

En el aio 2008, el fondo de Poblacién de las Naciones Unidas (UNFPA),
copatrocinador de ONUSIDA, publicé un folleto donde se muestran las historias de
‘experiencias personales de individuos y comunidades que estin marcando un antes y un
después en la respuesta del VIH en varias partes del mundo. Prevention is for life
(Prevencion para vivir), colocé rostros humanos a los esfuerzos de prevencion,

narrando historias reales acompafadas de un excelente material fotogrifico. Los
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estudios de UNFPA para esta campafia, determinaron que a pesar que existe
macion, asesoramiento, servicios y recursos para el VIH (tales como los

ativos masculinos y femeninos) aun no son conceptos de prevencidn

tomados de Medline Plus (2008), recuperado en URL http://medlineplus.goviesp/, salvo

ando se indique lo contrario.

Virus: Es un organismo microscpico que necesita una célula anfitriona para
multiplicarse.  Son ejemplos de enfermedades humanas causadas por
infecciones virales el sida, el sarampion, la parotiditis, la rubéola, Ia
poliomielitis, la influenza y el resfriado comiin.

Inmune: Resistencia completa frente a enfermedades infecciosas o alérgicas
mediante un sistema de moléculas de anticuerpos de factores de resistencia
relacionado con ellas.

‘¢ Inmunidad: Insensibilidad de una persona o animal para una infeccién por
microorganismos, o para los efectos toxicos de algunos venenos y toxinas.
lamggndeﬁcienci . Respuesta inmunitaria deficiente ya sea de tipo humoral,
celular o de ambas.

Virus nmunodeficiencia Humana: Virus que causa el sindrome de
inmunodeficiencia adquirida (sida). Pertenece a la familia de los retrovirus y se
“han identificado dos tipos: VIH-1 y VIH-2. El VIH-1 causa la mayoria de las
infecciones por VIH en el mundo, mientras que el VIH-2 se presenta sobre todo
en Africa Occidental.

Retrovirus: Tipo de virus que guarda su informacion genética en una molécula

de ARN monocatenario y luego constituye una estructura de ADN bicatenario
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de sus genes, empleando una enzima especial llamada transcriptasa inversa. La
copia de ADN se incorpora luego al propio material genético de la célula
anfitriona. El VIH es un ejemplo de un retrovirus,

Transcriptasa Inversa: Enzima que se encuentra en el VIH y otros retrovirus.
Convierte el ARN monocatenario del VIH en ADN bicatenario de ese virus.
Algunos medicamentos contra el VIH bloguean esta etapa del ciclo de vida del
VIH.

Sindrome: Conjunto de sintomas o trastornos que ocurren juntos e indican la
presencia de cierta enfermedad o una mayor posibilidad que se presente.
Sindrome de inmunodeficiencia adquirida (sida): Enfermedad del sistema
inmunitario causada por ¢l virus de inmunodeficiencia humana (VIH), El SIDA
se caracteriza por la muerte de los linfocitos CD4 (un elemento importante del
sistemna inmunitario), que deja el cuerpo vulnerable a afecciones potencialmente
mortales, COMmo infecciones y CATICET:
- Cincer relacionado con el SIDA: cancer que es mds comiin 0 mds intenso en las
personas infectadas por el VIH. Esta clase incluye ciertos tipos de cancer del
sistema inmunitario (linfomas), el sarcoma de Kaposi, el cincer de ano v de
cuello uterino entre otros. Al parecer, la infeccién por el VIH desempefia una
funcidn importante en la manifestacion y la evolucion de estos tipos de cincer,
aun cuando se manifiesta también en las personas que no tienen ese virus.
Linfocito: Tipo de glébulo blanco que combate la infeccion y se encuentra en la
sangre, la linfa v los tejidos linfaticos.

Linfocito CD4: Conocido también como linfocito T auxiliador o célula CD4, es
un tipo de glébulo blanco que combate la infeccién y lleva el receptor CD4 en
su superficie. Los linfocitos CD4 coordinan la respuesta inmunitaria, que envia
sefiales a otras células del sistema inmunitario para gue realicen sus funciones
especiales. El nimero de linfocitos CD4 en una muéstra de sangre es un
indicador de la salud del sistema inmunitario. El VIH infecta v destruye los
linfocitos CD4, lo que conduce al debilitamiento del sistema inmunitario.
Adolescencia: De acuerdo a la Organizacion Mundial de la Salud (OMS) en el
afio 2008, se define como adolescencia la etapa que transcurre a partir de los 10
afes de edad hasta los 19 anos de edad, considerindose dos lases, la
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adolescencia temprana, que va desde los 10 hasta los 14 afios y la adolescencia
tard{a, que corresponde a las edades de 15 a 19 afios.

Prevalencia: Segiin ONUSIDA en su Informe sobre la epidemia mundial de sida
{2008). se entiende como Prevalencia del VIH a “... el nimero total de
infecciones en un momento dado.” (p.31).

Incidencia / Nuevas Infecciones: Seglin ONUSIDA en su Informe sobre la

epidemia mundial de sida (2008), se entiende como incidencia o nuevas

infecciones a “... ¢l porcentaje o nimero de personas que se infectaron en un

periodo dado, por lo general, un afio.” (p.31).

Hlm Organizacion Panamericana de la Salud, en su publicacién: Terminologia
relacionada con el VIH: Actualizacién 2006 de la OPS, sugiere no utilizar el término
SVIH/SIDA™, debido a que el tratamiento estd cada vez mds disponible y cada dfa son
‘menos las personas que desarrollan las manifestaciones clinicas del sida, por lo que el
érmino se torna menos Gtil, De igual manera, se promueve el uso de la frase:
“personas con VIH” como una forma lingiifstica de contrarrestar la percepcién de que
'ias.parsonas con VIH morirdn de inmediato.

El acrénimo HSH (hombres que tienen sexo con otros hombres), debe usarse en
‘conjunto con los términos: hombres homosexuales, gay. bisexual, transgénero y otros
‘términos que no sean despectivos y sean culturalmente apropiados. Generalmente debe
usarse HSH en los documentos politicos y en las estrategias de prevencion. Se debe
tilizar "hombres homosexuales™ en las declaraciones contra el estigma vy la
discriminacion, asi como en la promocién de los derechos humanos, No se debe utilizar

'HSH como sindnimo de hombres homosexuales.

2.3 Bases Tedricas de las Campaiias Publicitarias

Debido a que el presente TEG estd relacionado con una campafia publicitaria, se hace
‘mecesario hablar acerca de lo que significa publicidad, Kotler P. v G, Amstrong (1998)
afirman que el origen de la publicidad data desde los comienzos mismos de la historia.
Los arquedlogos han encontrado. en sus excavaciones en los paises que estdn rodeados

‘por el Mar Mediterrdneo, letreros que anuncian varios eventos y ofertas. Los romanos




imdgenes que promovian sus mercancias en grandes rocas a Io largo de las

por donde desfilaban las tropas.  Una pintura en un muro de Pompeya alababa a

se entiende que publicidad es cualquier forma pagada de presentacién no

¥ de promocidn de ideas, bienes o servicios, que hace un patrocinador

‘sea, en cualquier Jugar del mundo, independientemente de su religién, forma de
pabierno o de su forma de vida, sin su publicidad exterior.

“Tal como lo afirma Dahdd (2005): “La publicidad, cuya aparicién estd aunada a la

‘aparicion misma del comercio y de su desarrollo, se erige como una realidad presente e

Jindiscutible, combatida v elogiada. Se trata de una poderosa forma de comunicacion,

‘que guste o no, influye de alguna manera en la vida cotidiana del individuo™ (p.29).

‘Dahdd (2005) también indica que, el hombre ha sido un consumidor nato durante toda
su vida, por lo que €l ha creado la publicidad y no ha sido al revés, por lo que ésta es un
reflejo del ser humano ¥ un resultado de sus transformaciones, por lo que se puede
afirmar que toda publicidad constituye un acto social y por consiguiente debe reconocer
¢l compromiso que tiene para con el piblico, puesto que sin éste, la publicidad no
tendria razon de ser.

En cuanto al estudio del fenémeno publicitario como un elemento importante dentro del
dmbito social, es necesario mencionar el interés de instituciones educativas y de
investigacién, tanto piblicas como privadas, de incorporar a sus actividades y
programas académicos, temas relacionados con la publicidad, ya que la misma, ademds
de ser una materia de tipo prictico, posee caracteristicas que la vinculan con disciplinas

del drea social y cientifica inherentes al mundo de la actividad de la cual se ocupa.




erdo a lo que indica Dahdd (2005), se ha determinado, mediante investigaciones

das en el campo de la neurologia y la psicologia, que los sentidos se mueven en

de producirse a pesar de que una persona permanezca dormida, pierda el
cimiento, o caiga en estado de coma. Las expresiones subliminales tienen relacion
directa con la atraccién o con el rechazo, o incluso con ambos de manera simultdnea,
:-:-1.. I_ienen relacidn directa con los sentimientos, funciones o estados, como el sexo,

1a muerte y el amor.

M sigulentes imdgenes, muestran ejemplos del manejo de las emociones en la

publicidad.
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Figura 2.1 Manejo de emociones en la publicidad (imagen reproducida con fines

didacticos). Fuente; Dahdd (2005). Publicidad Turistica.
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UNITED COLORS
OF BENETTON

‘Figura 2.2. Manejo de las emociones en Publicidad-Il. (Imagen reproducida con fines
didicticos). Fuente: hitp:/linda03.wordpress.cony/2008/0 1/08/united-colors-of -

benetton-and-its-crazy-adverts/ (Recuperado el 9/06/2009).

2.3.1 La publicidad y su aspecto ético y legal

Por 1o general, la publicidad no es vista por todos de la misma manera, lo que para
algunos es un medio para que las personas adquieran bienes y servicios, para otras es
una herramienta necesaria para aumentar o manipular la demanda de los bienes y
servicios que promociona, con la finalidad de aumentar las ventas y por ende, los
ingresos.

Pero también la publicidad puede ser catalogada como una expresion de arte, de hecho,
en Venezuela, lo que se entrega a las empresas encargadas de las impresiones
publicitarias (pancartas, etiquetas, vallas). es denominado “arte”. De esta misma
manera, los gobiemos reconocen la importancia que tiene la publicidad en el
comportamiento de los ciudadanos, por eso, una de las preocupaciones de los
organismos oficiales encargados del bienestar de los consumidores, es #prccisﬂmelltr:
que la publicidad no sea engafiosa, falsa o confusa, de manera que pueda alterar los

intereses econdmicos o de comportamiento de la poblacion.

De lo anterior, se puede afirmar que existen entonces dos tipos de publicidad, la

engafiosa v la veraz. Esta dltima le permite al posible consumidor disponer de un




anorama cierto y amplio, de donde pueda escoger bienes o servicios que mds
convengan a sus intereses. La primera, por el contrario, no es beneficiosa para el
midor, ya que puede adquirir bienes o servicios initiles, o que realmente no
sfacen sus necesidades.

2.3.2 Publicidad Engaiosa

La publicidad engafiosa, falsa o desorientadora, es la que ofrece bienes o servicios bajo
eondiciones que no cumplen los reglamentos, haciendo promesas al consumidor que
I ego no podrdn ser cumplidas. También es la que informa de manera ambigua, o
_f__'_'i‘ah‘nernte, de las supuestas cualidades de un servicio o producto, con la intencidn de

persuadir su uso o consumo, sin tomar en cuenta el dafio que pueda causar.

Ia publicidad entonces, viene a tener una gran influencia en la sociedad, en la
competencia de las empresas, en el bienestar y la educacion del consumidor, y en el
;&jemicm de la libre eleccién. Por ende, se hace necesario que los encargados de la
ﬁuﬁ‘ﬂicida& deben estar al tanto de los juicios de valor que puedan formularse acerca del
mal uso de la poderosa influencia de la publicidad en la sociedad. Por esto, se debe
tener la obligacion moral que debe ir de la mano con el poder, y tomar plena
conseiencia de las valiosas cualidades que posee la publicidad como elemento de
comunicacion social. Es importante que no se permita la corrupeidn moral que puede,
ficilmente, darse con un mal uso de la publicidad, sin importar el costo social que
pueda producirse por este mal uso.

La siguiente figura, muestra un ejemplo de publicidad con costo social.
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F‘igum 2.3 Publicidad con costo social. (Imagen reproducida con fines diddcticos),
Fuente: Dahda (2005), Publicidad Turistica.

2.3.3. La publicidad y 1a Ley

De acuerdo con Dahdad (2005), el aspecto legal de la publicidad estd relacionado con la
proteccion que debe darse debido a excesos que pudieran darse en la prictica de la

misma,

Como se vio anteriormente, existe publicidad enganosa o con costo social, que pueden

causar en el consumidor un criterio equivocado, mediante el uso del sentimiento miedo,

haciendo sentir ansiedad o deseos, que pueden en algunos casos, producir dafios a su
salud.

De este problema, se debe proteger fundamentalmente a los nifios v adolescentes, ya
que €stos cuentan con muy pocas defensas psicolégicas, y gracias al enorme poder de
retencion mental que poseen, como tierra fértil absorben cualquier publicidad que vaya

dirigida a ellos.

Para el desarrollo del siguiente T.E.G, se hace necesario indagar las restricciones
legales en referencia a los mensajes publicitarios, debido a que el tema que se publicita,
ast como el piblico al cual estd dirigido, es sumamente sensible y delicado, por ende se

requiere para el disefio de la campana manejar todo lo referente a la publicidad y las

30




se encuentran dentro de la travesia.
Colombia
Diciembre de 2004, comenta lo que corresponde a la publicidad engafiosa:

Se entiende que existird publicidad engafiosa, cuando el mensaje que
difunde un anunciante para dar a conocer a sus destinatario$ su marca, su
producto o su servicio, o para persuadirlos en su decisidn de compra,
contiene elementos que son susceptibles de generar en los receptores del
mismo, un concepto equivocado de la realidad o del producto que se
anuncig, o lo que es igual, cuando el mensaje publicitario es capaz de
generar en los consumidores a los que se dirige, una representacion
distorsionada de la realidad, Es importante resaltar, que la nocién de
publicidad engafiosa acd expuesta, no se centra en los conceptos de
veracidad ni de falsedad, sino que se basa en la nocion de engafio, toda vez
que un mensaje puede contener afirmaciones verdaderas, que a pesar de su
‘veracidad, engafian o son susceptibles de inducir a engafioc a sus
destinatarios, al igual gue puede contener elementos falsos, que a pesar de
su falsedad no engafian al consumidor (por ejemplo, las exageraciones
obvias). (p. 7).

Julio de 2006, contiene las siguientes definiciones:

Publicidad Abusiva.- Toda modalidad de informacién o comunicacion
:;ﬂ;:mﬂrmal capaz de incitar a la violencia, explotar el miedo, aprovechar la
falta de madurez de los nifios y adolescentes, alterar la paz y el orden
piblico o inducir al consumidor a comportarse en forma ‘perjudicial o
peligrosa para la salud y seguridad personal y colectiva. Se considerard
también publicidad abusiva toda modalidad de informacion o comunicacidn
tumﬁrmal gue incluya mensajes subliminales.

Fr.tbhmdad engaiosi.- Toda modalidad de informacion o comunicacidn de
' mﬁerer comercial, cuyo contenido sea total o parma]mente contrario a las
ondiciones reales o de adquisicidn de los bienes y servicios ofrecidos o que
uﬁilc-e textos, didlogos, sonidos, imdigenes o descripciones que directa, o

e

leyes de los paises que se encuentran dentro de la travesia. A continuacién se muestra

las restricciones mds importantes en cuando a la publicidad se refiere, en los paises que

En el caso de Colombia, de acuerdo 4 lo que refleja la Resolucion N°. 32749 del 29 de

caso de Ecuador, la Ley Orginica del Defensa del Consumidor, con fecha 4 de

31




indirectamente, ¢ incluso por omision de datos esenciales del producto.
induzea a engaiio, error o confusién al consumidor. (p. 3).

:Ej_g':_@;_uerdo a las definiciones anteriores, y expresado en el articulo seis de la misma
lev: “Art 6.- Publicidad Prohibida.- Quedan prohibidas todas las formas de publicidad
engafiosa o abusiva que induzcan a error en la eleccion del bien o servicio que puedan

afectar los intereses y derechos del consumidor™ (p. 4).

§m el caso de Peri, en su Ley N°. 28874 del 25 de Julio de 2006, sefiala en su articulo
cuatro, de Criterios Generales, lo gue es obligacion para el estado Peruano en lo
referente a la publicidad social: “Los materiales que sean difundidos por las entidades y
%;amdencias deberin estar orientados, de acuerdo a sus objetivos, preferentemente a:

o 1over una cultura preventiva en la sociedad, respecto a los asuntos relacionados a la

seeuridad priblica, salubridad, recursos naturales, entre otros™ (p. 3)

. sl estd el organismo denominado Servicios de Educacion y Defensa del

sumidor (SEDECO). que se encarga de regular y controlar todos los reclamos que

icitarias de Salud, la organizacién Global Humanitaria ha llevado mensajes de
encion en todas las escuelas de los diversos municipios donde ella actda, ya que
gobierno de dicho pafs, es necesaria la prevencion de enfermedades. ya que de
o a lo que indica ONUSIDA, para Julio de 2008, se estimaba una poblacion de




La publicidad se encuadra dentro de la legalidad, la decencia, la honestidad
¥ la veracidad.

Cada aviso 0 manifestacién publicitaria, debe ser preparado con un debido
sentido de responsabilidad social, por profesionales especializados que
empleen informaciones y documentacién adecuada, y acorde con los
principios de sana competencia, segin las prdcticas generales que se
acostumbran en el campo de la actividad comercial. (p. 1)

De la misma manera, dicho chdigo tiene un aparte dedicado exclusivamente a la

publicidad dirigida a los nifios y jévenes, y contiene explicitamente lo siguiente:

ARTICULO DIECISIETE

En los mensajes dirigidos a los nifios y jovenes se tendrdn siempre en
consideracion los siguientes aspectos:

Respeto a la caracteristica psicologica de la audiencia
Respeto a la ingenuidad y credulidad de los nifos, inexperiencia de los
Jovenes y el sentimiento de lealtad de los integrantes de una familia. (p. 6)

Cabe la mencién especial del siguiente literal del mismo Cédigo Chileno de Etica
Publicitaria: “f) Los mensajes no podrin contener declaraciones o presentaciones

visuales que pudieren causar dafios mentales, morales o fisicos™. (p.6)

En Argentina, existe la ley N° 24.240 Ley de Defensa del Consumidor del 15 de
Octubre de 1993, tiene dentro de sus funciones, regular los efectos de la publicidad en
los consumidores, y la manera de c6mo presentar una denuncia en caso que se verifique
que haya habido incumplimiento o falta a la ley, o algdn dafio moral o fisico que sea

- producto de un aviso publicitario mal empleado.

Venezuela
En Venezuela existe la Ley de Responsabilidad Social en Radio y Televisién, publicada
“en la Gaceta Oficial de la Repiiblica Bolivariana de Venezuela, Nimero 38.081 del 07

de Diciembre de 2004, cuyo articulo primero contiene lo siguiente:
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Articulo |
Objeto y Ambito de Aplicacion de la Ley

Esta ley tiene por objeto establecer, en la difusidn y recepcion de mensajes,
la responsabilidad social de los prestadores de los servicios de radio y
television, los anunciantes, los productores nacionales independientes y los
usuarios y usuarias, para fomentar el equilibrio democritico entre sus
deberes, derechos e intereses a los fines de promover la justicia social y de
contribuir con la formacién de la ciudadania, la democracia, la paz, los
derechos humanos, la cultura, la educacion, la salud y el desarrollo social y
econdémico de la Nacion, de conformidad con las normas y principios
constitucionales de la legislacidn para la proteccién integral de los nifios,
nifias y adolescentes, la cultura, la educacion, la seguridad social, la libre
competencia y la Ley Orgdnica de Telecomunicaciones . (p.1)

De acuerdo a los efectos de dicha ley, se han clasificado elementos de lenguaje, salud.
sexo y violencia, y se debe destacar que para realizar la campafia publicitaria de
Prevencion del VIH en el territorio venezolano, se debe tener en consideracién el
articulo seis, numeral tres, literal a, que expresa: “Tipo “A”. Imdgenes o sonidos
utilizados para la difusion de informacicn, opinidn y conocimiento sobre salud sexual v
reproductiva, maternidad, paternidad, promocién de la lactancia materna y de
Eexpresiones artisticas con fines educativos, que pueden ser recibidos por nifios, nifias y
adolescentes sin que se requiera la orientacion de madres, padres, representantes o

Tesponsables.” (p. 6).

2.3.4 Campaiia Publicitaria

El primer paso en el desarrollo de un programa publicitario es establecer los objetivos
?ﬁub]iﬁitaﬁus. basados en la comunicacidn especifica que debe lograrse con un mercado
;ﬁﬁ:&'Espﬂciﬁco. durante un tiempo determinado. El mensaje que debe comunicar debe
ser claro y que logre que los consumidores piensen en lo que se anuncia. Los
consumidores  pensardn en ello si creen que obtendrin algin beneficio. Por
consiguiente, el desarrollo de una estrategia efectiva del mensaje empieza por

ljdam]ﬁcar los beneficios para que el cliente que es posible emplear como atractivos
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De acuerdo con Kotler ( 1998), una campana publicitaria viene a definirse entonces,
‘como un plan de publicidad amplio para una serie de anuncios diferentes pero
relacionados, que aparecen o usan diversos medios durante un periodo de tiempo
espeeifico, Se trata de un plan a corto plazo, de un afio 0 menos, que debe ser disenada
en forma estratégica para lograr un grupo de objetivos y resolver algin problema
gritico,

Kotler P. y G. Amstrong (1998) indican i1gualmente que, la seleccidn de medios para
una campaiia publicitaria efectiva, debe incluir la decision de alcance, frecuencia e
‘impacto del medio. En la decisién sobre el alcance, la frecuencia y el impacto, el
_anunciante del mensaje debe decidir qué alcance y que frecuencia son necesarios para
¢l logro de los objetivos de la publicidad. El alcance es una medida del porcentaje de
personas en €l mercado meta que se verdn expuestas a la campaiia publicitaria durante
éu:_peﬂcda determinado. La frecuencia viene a ser una medida de cudntas veces la
persona promedio en el mercado meta se ve expuesta al mensaje y €l impacto estd
referido al valor cualitativo de la exposicion de un mensaje a través de un medio
determinado.

Para el caso de la campaifia publicitaria para la prevencién del VIH, es importante
destacar lo que han indicado Ciliberto A, y Estrada M. (1998) en su trabajo de tesis de

grado:

Fundamentalmente se debe tener bien claro que la base de la rebeldia del
adolescente es de naturaleza sexual. Es sobre ella que se integrardn los
problemas sociales y culturales. La confabulacién contra el sexo es una
agresion contra el individuo, que no puede despertar mds que
disconformidad y violencia, aparte de los desequilibrios nerviosos y
trastornos de comportamiento... Los jédvenes en edad adolescente estin
preparados para el didlogo franco y directo... En esta edad, los jovenes
estdn preparados para enfrentar un didlogo claro y sencillo, acerca de las
diferentes maneras como puede ser transmitido el virus del SIDA. (p. 31).

{otler y Lee (2007), han afirmado que desde principios de los afios 70, se ha venido
izando el término marketing social, que hace referencia especifica a los esfuerzos

‘s¢ han venido realizando para influir sobre los comportamientos gue permitirdn
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a::.- la salud, prevenir accidentes, proteger el medio ambiente y contribuir con las
ymunidades.
n el campo de la salud, se han utilizado los esfuerzos de marketing para reducir el
o del tabaco, mejorar la nutricién, aumentar el ejercicio fisico, prevenir los
es al miocardio, reducir los riesgos de infarto, ayudar a controlar la diabetes,
orar la higiene bucal, prevenir los embarazos en la adolescencia, y, muy importante
¥ que atafie al presente TEG, reducir el contagio del virus del VIH. Este tipo de
" wketing se ha disenado, tratando de cambiar el comportamiento individual, para de

manera, influir sobre las cuestiones sanitarias que afectan a las comunidades.

"'n'ﬁnharga, el marketing social no es una tarea sencilla dentro del dmbito de la
publicidad, ya que, toca directamente las costumbres y formas de vida de los individuos
‘de una sociedad. Tal como lo indica Kotler y-Lee (2007), se les pide a las personas

e, entre olras cosas:

Se resistan a las presiones de sus companeros {no empiece a fumar)
Se pongan en una situacién incomoda (se realice una colonoscopia)
Creen nuevas costumbres (vaya caminando a la tienda de comestibles)

Reciban malas noticias (se practique una prueba de descarte de VIH)

que no necesariamente hay algo que dar, prometer o ensefiar a su consumidor a cambio
de lo que se le solicita, al menos en un corto plazo. No es ficil indicarle a un
adolescente, que si al inicio de sus relaciones sexuales utiliza un preservalivo, puede
vivir mucho mids, va que se encuentra protegido de la infeccion de un virus mortal,
como el del VIH:
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er y Lee (2007), teniendo en consideracion las dificultades anteriores, han

smado 12 principios que han sido descubiertos por los responsables del marketing

lo gque puede permitir que dicha tarea se haga un poco mis sencilla, Son los

fentes:

Aprovechar las campafas exitosas: En el sector privado esto es algo que
definitivamente no puede hacerse, sin embargo, en el sector piblico, puede
comenzarse a disefiar una campafia de salud por ejemplo, realizando un analisis
de los esfuerzos similares que se hayan hecho en el pais o en el resto del mundo.
2. Iniciar la campafia por los mercados meta mas preparados: Por ejemplo, si se
trata de una campafia de aumentar el gjercicio tisico, se puede iniciar la misma
con las personas que ya hacen ejercicio, aunque sea una o dos veces por
semana, ya que el mercado meta, ya tiene la costumbre, o al menos, estd
preparado para la accidn aunque no tenga la costumbre.

Promover un comportamiento a la vez: Se debe indicar un mensaje sencillo y
claro a la vez. No se puede pretender transmitir 17 mensajes diferentes de

cambio de actitud, no se sabrd cual debe aplicar.

4. ldentificar las barreras al cambio de comportamiento: Es tratar de obtener las

respuestas negativas que se obtienen cuando se intenta cambiar un
comportamiento.  Por ejemplo, si se estd intentando promover el uso del
preservative, algunos hombres podrfan indicar que no tienen la misma sensacion
de placer que cuando tienen relaciones sexuales sin proteccidn.

5. Traer al presente los beneficios reales: Por ejemplo, probablemente la mayoria
de las personas utilizan la salud como un beneficio, pero quizas ésta no sea tan
importante para los jévenes, ellos estardn mds pendientes de cdmo es su aspecto
fisico y s1 puede o no ser rechazado por sus pares, por lo que una campana de
prevencién del VIH dirigida a los jévenes, debe tratar de reportar un beneficio

inmediato v real (si no te cuidas ahora, no te verds tan bello en el futuro).

6. Destacar los costos de los comportamientos alternativos: Para el caso del

marketing social, la competencia estd definida como el comportamiento gue

prefiere el mercado meta, o el que podria estar tentado a tener (no usar




preservativos al momento de tener relaciones sexuales, no dejar de fumar) y no
el comportamiento que debe tenerse. En el caso de la infeccién por VIH, se
puede indicar que un costo del comportamiento alternativo (usar preservativo),
es alargar su vida.

. Promover un objeto o servicio tangible para ayudar al mercado meta a realizar
el comportamiento deseado: Tal como lo indica Kotler v Lee (2007), “... los
‘objetos y servicios tangibles... a veces son exactamente lo gue se necesita para
avudar a la audiencia objetivo a realizar el comportamiento™ (p.344). Es decir,
en las campaiias, podria entregarse un elemento. un objeto, algo que le permita
recordar al mercado meta, la campana que se ha realizado.

Entregar incentivos no econémicos en forma de agradecimiento: Consiste en
gue puede otorgarse al mercado meta como agradecimiento por el cambio de
comportamiento que ha realizado. Se trata de una “recompensa” por el hecho de
cambiar de actitud.

Ser creativo con los mensajes: Tal como lo indica Kotler v Lee (2007): “...1a
utilizacion del sentido del humor para influir sobre el comportamiento piblico
puede ser un arma de doble filo... por ejemplo, las victimas de la violencia
doméstica” (p. 349). Sin embargo, pueden disefiarse mensajes cortos, sencillos y
con sentido del humor, que capte la atencion del mercado meta.

10. Utilizar canales medidticos al momento de tomar decisiones: Se ha descubierto
que un buen momento para llegar a la audiencia meta, es cuando va a realizar la
conducta que precisamente quiere cambiarse, por ejemplo, al momento de
encender un cigarrillo, que esté una foto del daio del pulmén que produce el
consumo del tabaco. En Venezuela. esta herramienta ha sido utilizada por el
gobierno, donde se le ha exigido a las empresas productoras de tabaco, que en
sus empagues de cigarrillos coloquen fotos alusivas al dafio que produce el
fumar. v

. Conseguir compromisos y promesas: Tal como lo indica Kotler y Lee, *...se ha
demostrado que el compromiso o promesa de teper determinado
comportamiento, aumenta significativamente la probabilidad de que su mercado

objetive muestre realmente ese compromisa” (p. 352).

38




12, Usar recordatorios para lograr la sostenibilidad: Tal su nombre lo indica, se trata
de “avivar” el recuerdo, por ejemplo, colocar un recordatorio de apagar la luz

directamente en el interruptor.

Teniendo en consideracién los enunciados anteriores, se puede afirmar en
consecuencia, que para el disefio de la campana publicitaria de prevencicn del VIH, se
hace necesario definir el mensaje a ransmitir, el cual debe ser claro, directo y sencillo,
en palabras que sean entendidas por las diferentes culturas que serdn visitadas en el
vigie. El mercado meta especifico debe definirse tomando en cuenta la premisa que
deben ser los jovenes de 12 a 14 afos que habitan los paises que comparten costa
pacifica sudamericana, si bien no corresponde a toda la poblacion, sino a una muestra
que debe ser determinada de acuerdo a los habitantes de las zonas pobladas que estén

en la ruta disefiada para la travesia.

&. 4 Consideraciones sobre la Gerencia de Proyectos

De acuerdo a la Guia del PMBOK, 4ta Edicién (2008), un proyecto se define como: “...
;gi:p'esfuerm temporal que se leva a cabo para crear un producto, servicio o resultado
tinico™ (p. 36). De acuerdo a dicha definicién, la ejecucidn de la campafia publicitaria
de Prevencién del VIH, asi como su implementacion, se enmarca dentro del concepto
de proyecto, y por ende, se hace necesario mencionar las dreas de conocimiento que

fueron evaluadas para el disefio de la misma,

*  Gestion del Aleance del Proyecto: Esta drea describe las actividades y procesos
gue se requieren para que el proyecto incluya todo el trabajo requeride que se
necesita para completar el proyecto exitosamente. Estd compuesto de los
procesos de: recolectar los requerimientos, definir el alcance, crearla Estructura
Desagregada de Trabajo (EDT), verificar el alcance y controlar el alcance. Para
el caso del proyecto de la Campafia de Prevencién, en la definicion del alcance
se especifica la ruta y la Estructura Desagregada de Trabajo para la consecucitn

‘exitosa del proyecto, de igual manera, se definen las asunciones y restricciones.




* Gestion de los Recursos Humanos: En esta drea se describen los procesos que
organizan y dirigen el equipo del proyecto. Se compone de los procesos de
planificacion del recurso humano, conformar el equipo de proyecto, desarrollar
gl equipe de proyecto y gestionar el equipo de proyecto. Para el caso del
proyecto de la Camparfia de Prevencion, se definid la estructura organizativa y la

deseripeion de los roles v responsabilidades del equipo de proyecto,

e (estion de los Costos del Proyecto: En esta drea se describen los procesos
necesarios para la planificacion, estimacién, presupuesto y control de los costos,
de manera que el proyecto s¢ complete dentro del presupuesto aprobado. Se
compone de los procesos de estimacidn de costos, preparacion del presupuesto y
control de los costos. Para el caso del proyecto de la Campana de Prevencidn, se
definieron los costos por cada uno de los rubros necesarios, v finalmente, se

elabord un estimado de costos clase 111

¢ Gestion de Riesgos del Proyecto: Se describen los procesos relacionados con el
desarrollo de la gestion de riesgos. Se compone de los procesos de
planificacidn de la Gestion de Riesgos. ldentificacidn de Riesgos, Andlisis
Cuantitativo de Riesgos, Planificacién de la Respuesta a los Riesgos,
Planificacidn de la Respuesta a los Riesgos y Seguimiento y Control de Riesgos,
Para el caso del proyvecto de la Campaiia de Prevencidn, se realizd la matriz de

Plan de Riesgos del Proyecto.

* Gestion del Tiempo del Proyecto: En estuy drea se describen los procesos
concernientes a la puntualidad en la conclusion del proyecto. Estd compuesto
por los procesos de: definicion de actividades, secuencia de las actividades,
estimacion de los recursos de las actividades, duracion de las Gctividades,
desarrollo del cronograma y control de cronograma. Para el caso del proyecto de
la Campafia de Prevencion, se realizo la secuencia de actividades y las fechas

esperadas para su realizacion.
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CAPITULO III
MARCO METODOLOGICO

do de Barrera (2008), describe:

El término “metodologia” se deriva de método, es decir, modo o manera de
proceder o de hacer algo, y logos, estudio. En otras palabras, se entiende
por metodologia el estudio de los modos o maneras de llevar a cabo algo, es
decir, el estudio de los métodos, En el campo de la investigacicén, la
‘metodologia es el drea de conocimiento que estudia los métodos generales
de las disciplinas cientificas. La metodologia incluye los métodos, las
tecnicas, las tdcticas, las estrategias y los procedimientos que utilizard el
investigador para lograr los objetivos de su estudio (p. 97).

desarrollo del presente TEG, dentro del marco metodolGgico, se incluye el tipo de
estigacion, linea de trabajo, esquema de actividades para la obtencién de los

vos y fases de la investigacion.

3.1 Tipo de Investigacién

. do de Barrera (2008). afirma:

La investigacion descriptiva tiene como objeto la descripcidn precisa del
evento de estudio. Este tipo de investigacion se asocia al diagndstico. En la
investigacion descriptiva el propdsito es exponer el evento estudiado,
haciendo una numeracidn detallada de sus caracteristicas, de modo tal que
en los resultados se pueden obtener dos niveles, dependiendo del fenémeno
y del proposito del investigador: un nivel mads elemental, en el cual se logra
una clasificacion de la informacién de funcidn de caracteristicas comunes, y
un nivel mds sofisticado en el cual se ponen en relacidn los elementos
observados a fin de obtener una descripcion mds detallada. Este tipo de
investigacion concluye con identificacion de caracterfsticas. (p. 101}




3.2 Linea de Trabajo

MR 1oz de trabajo que ocupa este TEG, estd referida a Gerencia de Proyectos Sociales,

o
S

oido & que esta investigacién cumple con el objetive general de este tipo de
clos, que consiste en: “Formular y evaluar los proyectos sociales como proceso de
endizaje en la educacién continua orientada a contribuir con la ‘cultura de los

:_e?-:ms* para el desarrollo™ (Universidad Catdlica Andrés Bello. Instructivo integrado

Esquema de actividades para la obtencion de los objetivos

determinacion de vias.
revision de informes
satelitales de las vias.

Objetivo Especifico Acciones | Fuente Herramientas
erminar la poblacion | Estudio de las Internet, Encuestas
[@cubrir con la campafia | poblaciones dentro de la | embajadas y secundarias
};ﬁliﬁitaria ruta, tipo del mensaje consulados de los
| publicitario, cultura, pafses a visitar
valores de los
pobladores. Datos
demogrificos de los
paises a visitar.
'f|‘."i anificar la ruta de la Mapas viales, mapas de | Internet, Encuestas
edicion, con las ruta, software para embajadas y secundarias

consulados de los
paises a visitar,
libros viales de
los paises a
visitar dentro de
la travesia

Ta informacion a

| distribuir y los objetos
| de la campaiia

|| publicitaria

|

Determinacion del
mensaje publicitario,
medios de
comunicacion, forma de
contacto con el mercado
meta

Bibliografia
referida al tema
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hietivo Especifico Acciones Fuente Herramientas
erminar la duracién | De acuerdo con la Internet,

estadia en cada cantidad de personas en | embajadas y

de las locaciones el mercado meta, se consulados de los

leccionadas. determinard el tiempo a | pafses a visitar,
- permanecer en cada
locacidn.
alcular los costos v los | Buscar informacion de | Internet,
CUrsDS necesarios para | peajes, costos de embajadas y
ion de la gasolina, hospedaje, consulados de los

seguros, costos de los paises a visitar.
objetos de la campana
publicitaria, duracién de
la estadia en cada una
de las locaciones.

Tabla 3.1 Planificacién de las acciones a realizar para el logro de los objetivos

3.4 Fases de la investigacion

Para el desarrollo de la campaiia publicitaria: “Prevencién Sur Pacifico”. se han

Jidentificado las siguientes fases de la investigacion:

*  Diagndstico
*  Diisefo

* Recomendaciones para su implementacion
Estas fases, estardn disgregadas de la siguiente manera:

Fase de Diagnostico: Tal como su nombre lo indica, se realiza un diagnéstico detallado
de la informacién necesaria para la elaboracién de la campania publicitaria. Consta de
las siguientes sub-fases:

o Identificar el mercado meta

* Estimar la poblacion que recibird el mensaje

s Definir los componentes de la camparia
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de Disefio: En esta fase, de acuerdo a lo encontrado en el diagnéstico, se disefiard
da la campaiia publicitaria. En este paso, se determinaran todos los recursos de
po, rula a recorrer, elementos de la campaiia y costos monetarios necesarios para su
ementacion.

omendaciones para su implementacion: Debido a que esta investigacién no serd
a en el dmbito del desarrollo del presente Trabajo Especial de Grado. se hardn,

uerdo al estudio, las recomendaciones para su implementacion.




CAPITULO IV
MARCO ORGANIZACIONAL

"pm}recm de Campana de Prevencion del VIH por la costa pacifica sudamericana, serd
_ qido a cabo por la Asociacion Civil Cabuya Heny, la cual tiene sus inicios en el afio

6, cuando se forma con lfa intencién de realizar viajes de ecoturismo por todo el

en el descubrimiento del Salto Angel en 1937,

@e-aﬁuﬂrdu a como consta en el acta constitutiva de la Asociacion, ésta se funda con la
finalidad de dar cumplimiento a objetivos culturales, deportivos y educativos, cuyo
to principal es la participacién y promocidn del ente colectivo, con la finalidad de
lograr, a través de la realizacion de proyectos expedicionarios, actividades de
_cooperacion y asistencia en materia educativa y cultural con las distintas comunidades
remotas ¥ no remotas, tanto de Venezuela como del extranjero, asi como también, tener
‘una preocupacion principal por la conservacion del medio ambiente. Estd asociacidn
civil tiene un cardcter apolitico y sin fines religiosos determinados, dentro de un sistema
democritico participativo donde todos los integrantes pueden intervenir en las

decisiones a tomar en el presente y en el futuro.
La Asociacién Civil Cabuya Heny, estd conformada por:

e Junta Directiva: Quienes tienen amplias facultades y poderes para administrar y
dirigir los asuntos socioeconémicos, educativos, deportivbs y culturales, para
disponer de la mejor manera de estos en nombre de los asociados, con las (nicas
limitaciones que establezcan las leyes pertinentes y sus reglamentos. Estd

conformada por un Presidente, un Vicepresidente, un Tesorero y un Secretario.




Departamento de Planificacion y Proyectos: es el encargado de realizar las
propuestas de las expediciones que se realizarin en Venezuela y en el exterior,
con la finalidad de dar cumplimiento a la Misidn de la Asociacion Civil.
También dentro de sus actividades, se encuentra el disefio de la ruta de los
viajes, determinacién de recursos no financieros y requerimientos mecinicos de
los vehiculos que participan en cada viaje. Este departamento estd conformado

por un Gerente de Planificacion v Provectos y su Asistente Administrativo.

Departamento de Presupuesto: Es el encargado, de acuerdo a la planificacion
generada, de determinar los costos financieros de las expediciones que van a ser
realizadas, tomando en cuenta las restricciones de divisas cuando se trata de
viajes fuera del territorio venezolano y lo referente a los impuestos y tasas que
deben pagarse al momento de atravesar las fronteras venezolanas y el exterior, .

Este departamento estd conformado por un Analista de Presupuesto,

Departamento de Relaciones Publicas: Es quien se encarga de obtener los
medios monetarios para la ejecucion de los proyectos a ser realizados, los cuales
bisicamente provienen de los patrocinios de las empresas publicas y privadas
interesadas en las labores de responsabilidad social que realiza la Asociacidn
Civil, mediante la presentacidn de los proyectos e ideando las estrategias
adecuadas para la obtencion de dichos recursos. Estd conformado por un
Administrador.

Departamento de Administracion: Es el encargado de la correcta distribucidn de
los recursos monetarios obtenidos de los patrocinantes, para velar por el maximo
aprovechamiento de los recursos disponibles. Estd compuesto por un

Administrador y un Contador. :




Bl organigrama de la Asociacion Civil se puede ver a continuacién:

Asociacion Civil Cabuya Heny

Junta Directiva

Relaciones

";'ﬁl'aﬁiﬁc acian Presupuesto Adrministracian Piblicas

urg 4.1 Organigrama de la Asociacion Civil Cabuya Heny. Fuente: Asociacidn
Cabuya Heny.

it ser Ta Asociacion Civil Cabuya Heny sin fines de lucro, es importante destacar la

sion altruista de dicha organizacion, la cual se encuentra en el siguiente enunciado:
una asociacidn civil sin fines de lucro, que despierte la conciencia ciudadana

para con los problemas que mis nos afectan.

vision de una organizacion refleja la ambicién de ésta, el lugar donde quiere
icionarse. La visidn de la Asociacion Civil Cabuya Heny, estd expresada en el

iente enunciado:

Cubrir la poblacién latinoamericana mediante campaiias de concientizacion del

echo de ser buen ciudadano.
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Valores:

Los valores de la Asociacién Civil, son los que se muestran seguidamente:

* Alta conciencia ecologica

» Preocupacién por los problemas humanitarios que mds nos afectan
* Preservacidn del ambiente

* FEtica

e Responsabilidad social

*  Compromiso

s Dedicacion

* Fortaleza en la toma de decisiones

La pdgina en Internet de la Asociacién Civil, puede visualizarse en: URL

www. cabuva.com.ve.

48




CAPITULO YV

DIAGNOSTICO DE LOS ELEMENTOS QUE
CONFORMAN LA CAMPANA PUBLICITARIA DE
PREVENCION DEL VIH

fara el disefio, deswrollo e implantacion de la campafia publicitaria de prevencién del

. s¢ ha utilizado el desarrollo transversal. De acuerdo a lo que indica el Instructivo
grado para TEGs (2009): ... [El desarrollo transversal] es espontineo e intuitivo,
con ¢l ordenamiento l6gico de los objetivos especificos como guidn..." (p. 71).

Con base en la premisa anterior, se analizardn los elementos que conforman el
desarrollo de la campafia publicitaria, evaluando cada uno de los objetivos especificos
expuestos en el capitulo I del presente TEG, de manera de obtener un diagnéstico
detallado de cada uno de los elementos que se tomaron en consideracién para la
elaboracion de la misma. esto en concordancia con las fases de la investigacin
especificadas en el capitulo II1.

Los pardmetros o criterios de seleccion usados para la determinacion de los elementos

de la campafia publicitaria, fueron Ios siguientes:

® Elemento; Poblacidn a cubrir con la campafia publicitaria
o Pardmetros:
= Tasa de Prevalencia del VIH en los paises de la ruta
= Distribucion porcentual de la poblacion entre (0-14 afios
e  Elemento: Ruta de la expedicidn
o Pardmetros:
= Estado de las vias v
*  (Condiciones climédticas
= Situacion Socio-Politica de los pafses
& Disponibilidad de combustible
= Necesidades mecdnicas de los vehiculos

=  Elemento: Duracion de la estadia en cada una de las locaciones




o Parametros:
*  Tramites Aduanales
= Condiciones climiticas
= Factores Socio-Politicos
» Estado de las vias
= Disponibilidad de sitios para pernoctar
* Elemento: Objetos a repartir en la campaiia publicitaria
o Pardmetros:
= Desarrollo evolutivo del nifio
® Actividades de reconocimiento de objetos

= (Costo de los objetos

5. 1 Determinar la poblacion a cubrir con la campaiia publicitaria

Basado en la informacion presentada por ONUSIDA en su informe sobre la epidemia
mundial del sida (2008), donde indica que el total estimado de nuevas infecciones por el
VIH en 2007 fue de 140.000 nuevas infecciones, lo que origing, que el nimero de
personas que viven con el VIH asciende a 1,7 millones. De acuerdo a los registros
preporcionados por los organismos de salud de los paises latinoamericanos. alrededor

de 63.000 personas fallecieron de sida en el afo 2007,

Para determinar la poblacién a cubrir con la campana publicitaria se investigé, de
acuerdo a la informacion suministrada por la Agencia Central de Inteligencia de los
Estados Unidos de Norteamérica (CIA), a través de su  pagina: URL

https:fwww. cia. gov/library/publications/the-world-facthook/, la informacion

concerniente a los datos demogrificos de los paises que se encuentran previstos para la

ruta de la travesia. "

5.1.1 Venezuela

®  Ubhicacion:
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o Estd ubicada al norte del continente sudamericano, con costas en el Mar

Caribe y el Océano Atlintico. Sus coordenadas geogrificas son: 8 00 N,
66 (0 W,
Territorio:
o Total de Kilémetros cuadrados: 912.050 ocupando la posicién 40 en el
mundo,
o Extension en tierras: 882.050 Kilometros cuadrados.
o Extension en aguas: 30.000 Kilometros cuadrados.
Poblacidn:
o 26.814.843 (Estimados para Julio 2009) ( Posicién mundial 46)
Distribucidn por edad;
o 014 afios: 30,5% (4.157.194 masculinos / 4.022.595 femeninos)
o 15— 64 aios: 64,3% (8.480.872 masculinos / 8.754.620 femeninos)
o 63 afios o mis: 5.2% (620.657 masculinos / 778.905 femeninos)
Promedio por edad:
o Total: 25,5 anos
o Masculinos: 24,8 afios

= Femenino: 26.2 afos

‘& Tasa de Crecimiento demogrifico:

o 1,508%

#  Tasa de Prevalencia de infectados de VIH en adultos:

o 04% (Determinado por el Hospital Vargas de Caracas. Informacién

proporcionada por el Dr. Mario Comegna, de la Sociedad Venezolana de

Infectologia)
' Personas que viven con VIH:
o 110.000. (Estadisticas del Hospital Vargas de Caracas. Informacidn

proporcionada por el Dr. Mario Comegna, de la Sociedad Venezolana de

Infectologia)

 Muertes por sida:
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o 4.110 (Estadisticas del Hospital Vargas de Caracas. Informacion
proporcionada por el Dr. Mario Comegna, de la Sociedad Venezolana de
de Infectologia).

A continuacion, se muestra la ubicacion de Venezuela en el continente Sudamericano.

Egﬂ.un 5.1 Ubicacion de Venezuela en el continente sudamericano. Fuente: The World
Factbook. CIA, (2009)

Se guidamente, se muestra un mapa de Venezuela y sus principales ciudades.
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5.2 Mapa de Venezuela y sus principales cindades. Fuente: The World Factbook.

Ubicacidn:
& Estd ubicada al norte del continente sudamericano, con costas en el Mar
Caribe y el Océano Pacifico, Sus coordenadas geogrificas son: 4 00 N,
7200 W,
Territorio:
o Total de Kildmetros cuadrados: 1.138.910 ocupando la posicidn 33 en el
mundo.
o Extension en tierras: 1.038.700 Kilémetros cuadrados.
o Extensi6n en aguas: 100.210 Kilémetros cuadrados. v
Poblacion:
o 45.644.023 (Estimados para Julio 2009) (Posicién mundial 29)
Distribucidn por edad:
o 0- 14 afios: 28,9 (6.679.701 masculinos / 6.522.976 femeninos)

o 15— 64 afios: 65,4% (14.571.536 masculinos / 15.297.179 femeninos)
53




o 65 afios o mds: 5.6% (1.103.39] masculinos / 1.469.240 femeninos)
* Promedio por edad:
o Total: 27,1 afios
o Masculinos: 26,1 afios
o Femenino: 28 afios
* Tasa de Crecimiento demogrifico:
o L377%
® Tasa de Prevalencia de infectados de VIH en adultos:
o 0,6% (Estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posicién 71 en el
mundo.
*  Personas que viven con VIH:
o 170,000 (estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posicion 34 en
el mundo.
*  Muertes por sida:
o 9.800 (estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posicidn 33 en el

mundao.

A continuacidn, se muestra la ubicacién de Colombia en el continente Sudamericano,

54




a 5.3 Ubicacidn de Colombia en el continente sudamericano. Fuente: The World
hook. CIA. (2009)

ente, se muestra un detalle del mapa de Colombia vy sus principales ciudades,
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H-gura 54 Mapa de Colombia y sus principales ciudades. Fuente: The World Factbook.
CIA.(2009)

5.1.3 Ecuador
¢ Ubicacion:
o Estd ubicado al occidente de Sudamérica, bordeado por el Océano
Pacifico. Sus coordenadas geogrificas son: 200 S, 77 30 W,
* Territorio:
o Total de Kilometros cuadrados: 283.560 ocupando la posicién 79 en el
mundo,
o Extension en tierras: 276.840 Kilémetros cuadrados.
o Extensidn en aguas: 6.720 Kildmetros cuadrados.
* Poblacion: .
o 14.573.101 (Estimados para Julio 2009) (Posicidén mundial 65)
*  Distribucién por edad:
o (=14 afios: 31,19 (2.312.610 masculinos / 2.220.378 femeninos)
o 15 =64 afos: 62,7% (4.506.908 masculinos / 4.636.703 femeninos)

o 65 afios o mds: 6,2% (432.144 masculinos / 464,358 femeninos)
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s  Promedio por edad:
o Total: 25 afos
o  Masculinos: 24 4 afios
o Femenino: 25.6 afios
* Tasa de Crecimiento demogrifico:
o 1,497%
* Tasa de Prevalencia de infectados de VIH en adultos:
o 0.3% (Estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posicion 86 en el
mundo,
* Personas gque viven con VIH:
o 26.000 (estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posicion 73 en el
mundo.
¢ Muertes por sida;
o 1.400 (estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posicidn 68 en el

mundo.

A continuacion. se muestra la ubicacidn de Ecuador en el continente Sudamericano,
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' gura 5.5 Ubicacidn de Ecuador en ¢l continente sudamericano, Fuente: The World
ok, CIA. (2009)

Seguidamente, se muestra un mapa de Ecuador y sus principales ciudades,
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Figura 5.6 Mapa de Ecuador v sus principales ciudades. Fuente: The World Factbook.
CIA.(2000)

5.1.4 Pera
* lbicacidn:
o Esti ubicado al occidente de Sudamérica, bordeado por el Océano
Pacifico. Sus coordenadas geograficas son: 10 00 S, 76 00 W.
*  Territorio:
o Total de Kilémetros cuadrados: 1.285.220 ocupando la posicidn 27 en el
mundo.
o Extension en tierras: 1,28 millones de Kilémetros cuadrados,
o Extension en aguas: 5,220 Kilometros cuadrados.
= Poblacion:

o 29.546.963 (Estimados para Julio 2009) (Posicion mundial 41)
* Distribucidn por edad:
o 00— 14 afios: 29,1% (4.370.923 masculinos / 4.216.364 femeninos)

& 15— 64 afios: 65.2% (9.695.270 masculinos / 9.574.018 femeninos)
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o 65 afos o mds: 5,7% (796.631 masculinos / 893,757 femeninos)
*  Promedio por edad:
o Total: 26.1 afios
o Masculinos: 25,8 afios
o Femenino: 26.4 afios
* Tasa de Crecimiento demografico:
o 1.229%
*  Tasa de Prevalencia de infectados de VIH en adultos:
¢ 0,5% (Estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posicidn 77 en el
mundo,
e Personas que viven con VIH:
o 76.000 (estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posicion 53 en el
mundo,
*  Muertes por sida:
o 3.300 (estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posicién 55 en el

mundao,

A continuacicn, se muestra la ubicacion de Peri en ¢l continente Sudamericano.




.
Figura 5.7 Ubicacion de Peri en el continente sudamericano. Fuente: The World
Factbook. CIA. (2009)

Seguidamente, se muestra un mapa de Peri y sus principales ciudades.
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Figura 5.8 Mapa de Peri v sus principales ciudades. Fuente: The World Factbook.
CIA.(2009)

5.1.5 Bolivia
* LUbicacidn:
¢ Estd ubicado en el centro de Sudamérica. Sus coordenadas geogrificas
son: 170085, 65 W,
* Territorio:
o Total de Kilémetros cuadrados: 1.098.580 ocupandoe la posicidn 33 en el
mundao,
o Extension en terras; 1.084.390 millones de Kilometros cuadrados.
o Extension en aguas: 14.190 Kilometros cuadrados,
* Poblacion:
o 9.775.246 (Estimados para Julio 2009) (Posicion mundial 41)
¢ Distribucién por edad:
o 0= 14 afios: 35,5 9% (4.370.923 masculinos / 4.216.364 femeninos)

o 15— 64 afios: 60% (9,695,270 masculinos / 9.574.018 femeninos)
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o 65 afios o mis: 4,5% (796.631 masculinos / 893.757 femeninos)

»  Promedio por edad:

o Total: 21.9 afios

o Masculinos: 21,3 anos

o Femenino: 22.6 afios

e Tasa de Crecimiento demogrifico:

o 1,772%

®  Tasa de Prevalencia de infectados de VIH en adultos:

o 0.2% (Estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posicién 108 en el
mundo.

o Personas que viven con VIH:

o 8.100 (estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posicién 112 en el
mundo.

o Muertes por sida;

o Menos de 500} (estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posicion

99 en el mundo.

‘A continuacidn, se muestra la ubicacion de Bolivia en el continente Sudamericano.
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)
Figura 5.9 Ubicacion de Bolivia en el continente sudamericano, Fuente: The World
Factbook. CIA. (2009)

Seguidamente, se muestra un mapa de Bolivia y sus principales ciudades,
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Figura 5.10 Mapa de Bolivia y sus principales ciudades. Fuente: The World Factbook.
CIA.(2009)

5.1.6 Chile
® Ubicacion:
o Estd ubicado en el Sur — Oeste de Sudamérica, Sus coordenadas
geogrificas son: 33 00 S, 71 00 W.
*  Territorio:
o Total de Kilémetros cuadrados: 756.950 ocupando la posicion 45 en el
mundo,
o Extension en tierras: T48.800 millones de Kilémetros cuadrados,
o Extension en aguas: 8.150 Kilémetros cuadrados,
*  Poblacion: .
o 16.601.707 (Estimados para Julio 2009) (Posicién mundial 61)
* Distribucion por edad:
o 0= 14 afios: 23.2 % (1.966.017 masculinos / 1.877.963 femeninos)
o 15— 64 anos: 67,8 % (5.625.963 masculinos / 5.628.146 femeninos)

o 65 afios o mids: 9,1% (627,746 masculinos / 875,872 femeninos)
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*  Promedio por edad:

o Total: 31.4 afos

o Masculinos: 30.4 anos

o Femenino: 32.4 afios

* Tasa de Crecimiento demogrifico:

o 0.881%

* Tasa de Prevalencia de infectados de VIH en adultos:

o 0.3% (Estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posicién 85 en el
mundo,

®  Personas que viven con VIH:
o 31000 (estimados para 2007 por ONUSIDA). Qcupa la posicién 70 en

el mundo,

Muertes por sida:

o L.100 (estimados para 2007 por ONUSIDA), Ocupa la posicién 72 en el

mundo,

\ continuacion, se muestra la ubicacidn de Chile en el continente Sudamericano,




]

igura 5.11 Ubicacién de Chile en el continente sudamericano. Fuente: The World
Factbook. CTA. (2009)

eguidamente, se muestra un mapa de Chile y sus principales ciudades.
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E’Eum 5.12 Mapa de Chile y sus principales ciudades, Fuente: The World Factbook.
CIA.(2009)

'5.1.7 Argentina

Se colocan los datos demogrificos de dicho pais, mds sin embargo, solo se tiene
previsto circular por dicho femitorio a los efectos de ingresar a Brasil v Chile. La
-campana de Prevencion se hard sélo en los pueblos dentro de la ruta.

s  Ubicacion:
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o Estd ubicado en el Sur — Este de Sudamérica. Sus coordenadas
geograficas son: 34 00 8, 64 00 W,
*  Territorio:
o Total de Kilémetros cuadrados: 2.766.890 ocupando la posicidn 15 en el
mundo,
o Extension en tierras: 2.736.690 millones de Kildmetros cuadrados.
o Extension en aguas: 30.200 Kildmetros cuadrados.
* Poblacion:
o 40.913.584 (Estimados para Julio 2009) (Posicion mundial 32)
* Distribucion por edad:
o 0 =14 afios: 25,6 % (5.369.477 masculinos / 5.122.260 femeninos)
o 15— 64 afos: 63.5 % (12.961.725 masculinos / 13.029.265 femeninos)
o 65 afios o mas: 10,8% (1.819.057 masculines / 2.611.800 femeninos)
s  Promedio por edad:
o Total: 30 afios
o Masculinos: 29 afios
o Femenino: 31 afios
® Tasa de Crecimiento demogrifico:
o LD53 %
* Tasa de Prevalencia de infectados de VIH en adultos:
o 0,5% (Estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posicidn 72 en el
mundo,
® Personas gue viven con VIH:
o 120,000 (estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posicion 42 en
el mundo.
e Muertes por sida;
o 7.000 {estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posicidn 39 en el

mundo.

A continuacidn, se muestra la ubicacidn de Argentina en el continente Sudamericano.
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Figura 5.13 Ubicacidn de Argentina en el continente sudamericano. Fuente: The World
Factbook. CIA. (2009)

Seguidamente, se muestra un mapa de Argentina y sus principales ciudades.
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Figura 5.14 Mapa de Argentina y sus principales ciudades. Fuente: The World
Factbook. CIA.(2009)

5.1.8 Brasil

Se colocan los datos demogrificos de dicho pais, méds sin embargo, solo se tiene

-

previsto circular por la zona norte de Brasil, de manera de regresar a Venezuela por el
lade sur, por la poblacién limitrofe de Santa Elena de Uairén. La campafia de
Prevencion se hard s6lo en los pueblos dentro de la ruta.
* Ubicacion:
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o Estd ubicado en el Sur - Este de Sudamérica. Sus coordenadas
geogrificas son: 1000 5, 55 00 W.
* Territorio:
o Total de Kilometros cuadrados: 8.511.965 ocupando la posicion 11 en el
mundo.
o Extension en tierras: 8.456.510 millones de Kilometros cuadrados.
o Extension en aguas: 55.455 Kilometros cuadrados.
* Poblacion:
o 198.739.269 (Estimados para Julio 2009) (Posicién mundial 6)
»  Distribucién por edad:
o =14 afios: 26,7 % (27.092,880 masculinos / 26,062,244 femeninos)
a 15— 64 afios: 66,8 % (65.804. 108 masculinos / 67.047 725 femeninos)
o 65 afos o mds: 6,4% (3.374.230 masculinos / 7.358.082 femeninos)
* Promedio por edad:
o Total: 28.6 afos
o Masculinps: 27.8 afos
o Femenino: 29,3 afios
» Tasa de Crecimiento demografico:
o 1,199 %
® Tasa de Prevalencia de infectados de VIH en adultos:
o 0.6% (Estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posicién 66 en el
mundo.
*  Personas que viven con VIH:
o 730,000 (estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posicion 16 en
el mundo.
* Muertes por sida:
o 15000 (estimados para 2007 por ONUSIDA). Ocupa la posir.‘fidn 25 enel

mundo.

‘A continuacion, se muestra la ubicacién de Brasil en el continente Sudamericano.
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Figura 5.15 Ubicacidn de Brasil en el continente sudamericano. Fuente: The World
Factbook. CIA. (2009)

Seguidamente, se muestra un mapa de Brasil y sus principales ciudades.
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Figura 5.16 Mapa de Brasil y sus principales ciudades. Fuente: The World Factbook.
CIA.(2009)

De acuerdo a los datos mostrados en los puntos anteriores, se ha realizado una tabla de
los datos correspondientes a infeccidn de VIH en los paises dentro de la ruta, y la

poblacion joven en cada uno de los paises,

Pais Prevalencia VIH | Poblacion 0-14 afos
en Adultos en % | en %o

Wenezuela 0,7 L5

Colombia 0.6 28,9

Ecuador 0,3 31,1

Perd 0.5 29.1

Bolivia 0,2 35,5

Chile 0.3 23,2 .

Argentina 0.5 25,6

Brasil 0.6 26,7

Tabla 5.1 Resumen de prevalencia del VIH en los paises de la ruta y su poblacion entre
()-14 aiips, Autor: La investigadora, Fuente: The World Factbook. CIA (2009)




El presente grafico, muestra la distribucion de la tasa de prevalencia de VIH para el afio
2007, de acuerdo a los datos mostrados en los puntos anteriores, en los paises previstos

para la ruta.

Tasas de Prevalencia del VIH

| [asee]

del VIH

Porcentaje de Prevalencia

Paises

Grifico 5.1 Tusa de Prevalencia del VIH. Autor; La investigadora. Fuente: The World
Faetbook. C1A.(2009)

El presente grifico, muestra la distribucion de los porcentajes de la poblacidn de 0-14

anos estimados para el afio 2009, de acuerdo a los datos mostrados en los puntos

anteriores, en los paises previstos para la ruta.
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Grifico 5.2 Distribucion porcentual de la poblacién entre 0-14 aiios. Autor: La
investigadora. Fuente: The World Facthook. CIA.(2009)

Con base en los datos obtenidos anteriormente, se observé que la mayor tasa de
prevalencia del VIH se observa en Colombia y después en Perd. Existe un alto indice
de infectados también en Brasil y Argentina, sin embargo, estos paises no estin
considerados dentro de la ruta de la travesia para ser visitados en gran parte de sus
centros poblados, debide a fueron visitados en la campafa: Prevencion Sur Sin
Fronteras, 2007-2008, la que antecede a Prevencion Sur Pacifico. La travesia por

‘Brasil, serd por la zona norte.

Para la determinacion de la cantidad de poblacién meta de la campafia publicitaria, se
requiere conocer la ruta y los pueblos dentro de la misma, con los indicadores
demograficos de cantidad de habitantes y personas menores de 14 afios. En el punto 5.4

Ruta de la Expedicion, se examinan dichos datos.

5.2 Ruta de la Expedicion

Utilizando el software MAPSOURCE proporcionado por GARMIN, la cual es una
‘empresa que ha desarrollado sistemas de posicionamiento global (GPS por sus siglas en
inglés: Global Positioning System). Dicho software ha sido actualizado mediante la

informacion proporcionada por los viajeros gue transitan Sudamérica en los diferentes
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medios de transporle terrestre (motocicletas, automdviles, bicicletas, casas rodantes), y
siendo refrendado por cada uno de los organismos piblicos encargados de las carreteras,
autopistas y trochas de cada uno de los pafses dentro de la travesia. También se hizo uso
de mapas viales de cada uno de los paises. Utilizando dichas herramientas, verificando
en cada uno de los mapas las estaciones de servicio y los puestos de viajero en
carretera, se determind la siguiente ruta de la expedicidn, con sus distancias en
kilémetros, estimando una variacion del 10% en cada una de las mismas, considerando
el estado de las vias al momento de transitarlas, las condiciones climdticas, situacién
socio-politica de las vias (Caso Colombia), disponibilidad de abastecimiento de
combustible y necesidades mecdnicas de los automdviles de doble traccion que se

usardn como medio de transporte.

Desde Hasta Pais Kms.,

Caracas Paraguaipoa Venezuela|  809.00
Paraguaipoa Santa Marta Colombia 266.00
Santa Marta Barranquilla Colombia 210.00
Barranguilla Puerto Colombia Colombia 53.00
Puerto Colombia Cartagena de Indias Colombia 107.00
Cartagena de Indias Corozal Colombia 172.00
Corozal Sincelejo Colombia 48.00
Sincelejo Manizales Colombia 625.00)
Manizales Bogoti Colombia 420.00
Bogota Armenia Colombia 315.00
Armenia Cali Colombia 218.00
Calf Ipiliales Colombia 520.00
Ipiliales Quito Ecuador 253.00
Cuito Huaquillas Ecuador 521.00
Huagquillas Mancora Peri 210.00
Mancora Chiclayo Peri 484.00
Chiclayo Chimbote Peri 450.00
Chimbote Lima Peri 514.00
Lima Nuzca Perii 520,00
Nasca Cusco Perii 620.00
Cusco Desaguadero Bolivia 712.00
Desaguadero La Paz Bolivia [ 10,00
La Paz Uyuni Bolivia 610.00
Uyuni San Pedro de Atacama Chile 470.00
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Desde Hasta Pais Kms.
San Antonio de los
San Pedro de Atacama Cobres Argentina 732.00
San Antonio de los
Cobres La Quiaca Argentina 475.00
La Quiaca Santa Cruz de la Sierra Bolivia 1,321.00
Santa Cruz de la Sierra Ciceres Brasil HE7.00
Ciceres Brasilia Brasil 1.558.00
Brasilia Fortaleza Brasil 2.950.00
Fortaleza Belem Brasil 1,768.00
Belem (Belén) Macapa Brasil 1. 206.00
Macapa Boa Vista Brasil 1,980.00
Boa Vista (Buena Vista) | Santa Elena de Uairén Venezuela 250.00
Santa Elena de Uairén Caracas Venezuela| 1,337.00
TOTAL KMS. 23,496.00

Tabla 5.2. Poblaciones y distancias de la ruta. Autor: La investigadora. Fuente:
MAPSOURCE (2009).

Una vez determinada la ruta de la expedicidn, se investigé la poblacidn existente en
cada lugar y la cantidad de personas menores de 14 afos en cada una de las locaciones.
A continuacién, en la tabla 5.3, se muestra dicha informacion, que fue obtenida a través
de las consultas en Internet de las pdginas de las Alcaldias y Municipios de cada una de
las locaciones, En caso que la informacion fuese difusa o no concreta, se realizaron
llamadas telefénicas a las gobernaciones de cada una de las provincias, y se enviaron

correos electrénicos para obtener los datos. La fuente se indica en cada item de la tabla,




Locacién Ubicacién Pais Total Poblacion | Fuente
Habitantes | entre 0-14
anos
Paraguaipoa Municipio Pdez. | Venezuela |25.483 1.772 http://paez-zulia.gob.ve/portal-alcaldias/
Parroguia
Guajira, Estado
Zulia
Santa Marta Departamento de | Colombia 415.270 120.013 http://santamarta-magdalena. gov.co/sitio.shtml
Magdalena
Barranguilla Capital del Colombia 1.386.865 400,804 http://www . barranquilla.gov.cof
Departamento del
Atldntico
Puerto Departamento del | Colombia 29.951 8.656 http://puertocolombia-atlantico.gov.cofsitio.shtml
Colombia Atlantico
Cartagena de Departamento de | Colombia 892.545 257.946 http://www.cartagena. gov.co/
Indias Bolivar
Corozal Departamento de | Colombia 59.275 17.130 http:/fwww .corozal-
Sucre sucre.gov.co/nuesiraalcaldia.shtml?apc=alll--
&m=d
Sincelejo Capital-del Colombia 261.190 75.4484 hitp:/fwww sincelejo-sucre.gov.co/sitio.shtml

Departamento de
Sucre
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Locacion Ubicacion Pais Total Poblacion | Fuente
Habitantes | entre 0-14
anos

Manizales Capital del Colombia 386.931 111.823 http://www.alcaldiamanizales.gov.co/
Departamento de
Caldas(Region
Paisa)

Bogotd Distrito Capital Colombia 6.778.691 1.959.042 http://www.bogota.gov.co/portel/libreria/php/deci
de la Republica de.php?patron=01.2707&divs=true
de Colombia

Armenia Capital del Colombia 324.588 93.806 http://www.armenia,gov.cofindex.php
Departamento del
Quindio (Eje
Cafetero)

Cali (Santiago | Capital del Colombia 3.128.487 904.133 http:/fwww.cali.gov.co/

de Cali) Departamento del
Valle del Cauca

Ipiliales Departamento de | Colombia 119,865 31.751 http:/fwww.aldana-

Narifio narino.gov.co/sitio.shtml?ape=11--
&s=B&nocache=1&als%5BvbuscarSD=ipiales

Quito (San Capital de la Ecuador 1.397.698 434.6584 http.//www.quito.gov.ec/

Francisco de Repiblica de

Quito) Ecuador




Locacién Ubicacion Pais Total Poblacion | Fuente
Habitantes | entre 0-14
ainos
Huagquillas Provincia de El Ecuador 39.757 12.364 hup:/fwww.huaquillas.net/website/index.php
Oro
Mancora Provincia de Pertd 10,125 2.946 acerca_mancora/index.,
Talara.
Departamento del
Piura
Chiclayo Capital del Peri 1.003.513 292,022 http:/fwww munichiclayo,gob,pe/index. php
Departamento de
Lambayeque
Chimbote Distrito del Peri 250421 T2.873 http:/fwww .chimboteonline.com/mps.html
Chimbote
Provincia del
Santa
Lima Capital de la Peri T7.605.742 2.213.271 http:/fweww munlima.gob.pef
Repiiblica del

Peri




Locacion Ubicacién Pais Total Poblacién | Fuente
Habitantes | entre 0-14
anos
Nazca Capital de la Peri 35.000 10,185 http://www.muniica.gob.pe/
Provincia de
Nazca.
Departamento de
lea
Cusco Capital del Peri 390.041 113.502 http://www.municusco.gob.pe/web/index.php
Departamento del
Cusco
Desaguadero Bolivia Bolivia 12.423 4.410 http:/fwww.munidesaguadero.gob.pefindex.php?o
plion=com_content&task=view&id=13&ltemid=
50&limit=1&limitstart=3
La Paz Capital del Bolivia B872.480 308.730 http:/fwww . lapaz.bo/ES/Paginas/default.aspx
(Nuestra Departamento de
Sefiora de La La Paz. Capital de
Paz) la Repuiblica de
Bolivia
Uyuni Departamento del | Bolivia 2.134 758 http://www.comunidadandina.org/turismo/maxim
Potosi . ofreserva_uyuni.htm
San Pedrode | Municipio de San | Chile 2500 580 http://www sanpedroatacama.com/
Atacama Pedro
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Locacién Uhicacidn Pais Total Poblaciéon | Fuente
Habitantes | entre 0-14
aiios

San Antonio de | Provincia de Salta | Argentina 5.482 1.403 http:/fwww.vivirenloscobres.com.ar/
los Cobres
La Quiaca Provincia de Argentina 13.761 3.523 http://www.laquiaca.gov.ar/

Jujuy
Santa Cruz de | Capital del Bolivia 1.594.926 566.199 http://www.bolivia.com/Turismo/ciudades/santa_
la Sierra Departamento de cruz/index_html

Santa Cruz
Ciceres Estado de Mato | Brasil 73.100 19.518 http://www. 1000chancen.de/ES/Laender/america

Grosso sfsouth-america/Brasil/Mato%20Grosso/Cédceres/
Brasilia Distrito Federal | Brasil 2.455.203 655.539 http://www brasilia.df gov.br/

de Brasil
Fortaleza Capital del Estado | Brasil 2.374.944 634.110 http:/fwww fortaleza.ce.gov.br/

de Ceari
Belem (Belén) | Capital del Estado | Brasil 1.408.847 376.162 http:/fwww belem.pa.gov.br/new/index.php

de Pard,
Macapa Capital del Estado | Brasil 318.761 85.109 hutp:/iwww prefeiturademacapa.ap.gov.br/

de Amapa
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Locacion Ubicacidn Pais Total Poblacion | Fuente
Habitantes | entre 0-14
Anos

Boa Vista Capital del Estado | Brasil 260,930 69.668 http:/fwww. pmbyv.or.gov.br!
{Buena Vista) | de Roraima
Santa Elena de | Municipio Gran | Venezuela | 21.281 5.682 http://gransabana-bolivar.gob.ve/portal-alcaldias/
Uairén Sabana. Estado

Bolivar
Caracas Capital de la Venezuela | 4.000.000 1.220.000 http:/iwww.alcaldiamayor.gob.ve/

Repiiblica

Bolivariana de

Yenezuela

Tabla 5.3. Datos demogrdficos de los centros pobladoes en la travesia. Autor: La investigadora. Fuente: Citada en cada item.
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La cantidad de habitantes estimados en los centros poblados es de 11.092.598 personas.
Tomando en consideracién que es un nimero bastanle elevado que requeriria suficiente
tiempo. Tecursos y material para atenderlos a todos, se ha determinado llegar al menos al
1% del total del mercado meta (jévenes entre 12 y 14), lo que arroja un total de 110.926
personas a quienes se estima, les llegue el mensaje de prevencion de manera directa.
Por tratarse de adolescentes, quienes en dicha edad estdn fortaleciendo los lazos sociales
con jovenes de su edad, se prevé que dicho mensaje sea propagado a las personas del
entorno social donde se desenvuelven los nifios y nifias a quienes se les proporcione la

informacién,

5.3 Duracion de la estadia en cada una de las locaciones

De manera de poder determinar con la mayor precision posible la cantidad de dias a
permanecer en cada una de las locaciones indicadas anteriormente, se ha realizado un
estudio de escenarios donde se analizaron tres posibles situaciones: favorable,
desfavorable v mds probable, tomando en cuenta los factores: trdmites aduanales,
condiciones climadticas, factores socio-politicos, estado de las vias y disponibilidad de

sitios aptos para pernoctar.

5.3.1 Tramites Aduanales

Para realizar los tramites aduanales de paso de vehiculos con matricula extranjera a cada
uno de los territorios de los paises dentro de la ruta, se considera un escenaric
desfavorable la cantidad de 8 horas para la revision, por parte de los oficiales de aduana,
de los vehiculos, el equipaje v la documentacidn de los pasajeros.

Como un escenario favorable, se toma la cantidad de 30 minutos para los tramites y

como escenario mds probable, 1a cantidad de 2 horas.

Para ¢l trinsito de los vehiculos, cada pafs tiene normas especificas que regulan el
equipamiento de Jos medios de transporte, tales come: tamano de las defensas
delanteras y traseras, altura, y luces de conduccion. En cada frontera, se prohibe el paso

de frutas, vegetales y animales que no estén avalados por el permiso sanitario
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correspondiente. Los controles para el narcotrifico son estrictos por lo que revisan, con
perros antidrogas, minuciosamente cada unidad.

Para ingresar a territorie brasilefio, es obligatorio poseer la tarjeta internacional de
vacunacion contra la fiebre amarilla, expedida por el organismo piblico de salud de
cada pais. Para el caso venezolano (pafs de nacionalidad de los ocupantes del vehiculo),
este trimite es realizado en el Ministerio del Poder Popular para la Salud. quienes se
encargan de inyectar la vacuna, la cual debe hacerse por lo menos diez dias antes de la
fecha prevista del viaje.

El documento de identificacidn del vehiculo se denomina: Pasaporte Internacional de
Vehiculos, el cual lo emite el Automévil Club Venezuela, y los requisitos para su
obtencion son los siguientes:

* Carta de origen del Vehiculo

* Licencia de Conducir de los conductores

* Certificado Médico de los pilotos

* Poliza de Seguro Internacional de Viajes

A continuacién se muestran los puntos donde se hace trdmite de inmigracién:

Paraguaipoa: Frontera Colombo — Venezolana,

Ipiliales: Frontera Colombo — Ecuatoriana,
Huagquillas: Frontera Ecuatoriana — Peruana.

Cusco: Frontera Peruana — Boliviana,

Uyuni: Frontera Boliviana — Chilena.

San Pedro de Atacama: Frontera Chilena — Argentina.

Santa Cruz de la Sierra; Frontera Boliviana — Brasilefia.

e

Santa Elena de Uairén: Frontera Brasilefia — Venezolana.

Se tienen ocho puntos de frontera, por lo que se determinan los siguientes tiempos

totales en trimites aduanales, de acuerdo 4 los escenarios:

* Desfavorable: 64 horas, lo que equivale a 2,67 dias.

¢ Favorable: 4 horas, lo que equivale a 0,17 dias




®  Mis Probable: 16 horas, lo que equivale a 0,67 dias

5.3.2 Condiciones Climaticas

Para la determinacién de las condiciones climiticas de las zonas a transitar, se tomd

como generalidad el tipo de clima y sus principales caracteristicas, en cada una de las

zonas donde se encuentran ubicadas las locaciones a ser visitadas.

Vale la pena destacar, que en el caso de Peri y el norte de Chile, pasa la Corriente de

Humboldt que son aguas frias que provienen del Océano Glacial Antértico, lo que afecta

el clima de las zonas litorales de dichas regiones. Estas bajas temperaturas de las aguas

afectan el régimen de lluvias debido a que el agua fria le cuesta mds evaporarse, por lo

que no se forman nubes, lo que finalmente origina que no llueva.

En la tabla 5.4 se observa una descripcién del tipo de clima que predomina en las zonas

previstas para el viaje.

Locacion Clima Observaciones
Intertropical de
Caracas Montafia Liuvia: Mayo-Octubre. Seca: reslo del afo
. ) Promedio: 28°C. Lluvia: Mayo-Octubre. Seca:
Paraguaipoa Tropical de Sabuna Resto del afo

Tropical Himedo
Santa Marta

Lluvia: Junio - Octubre. Seca: resio del afio

Barranguilla Tropical Cilido

Seco; Diciembre a Marza. Lluvia: Abril a
Noviembra.

Puerto Colombia | Tropical Célido

Seco; Diciembre a Marzo, Lluvia: Abril a
Moviembre,

Cartagena de
 Indias Tropical Cilido

Vientos Fuertes: Noviembre-Febraro. Lluvia;
Abri-Mayo: Oclubre-Noviembre.

Tropical de Sabana

Corozal Lluvia: Mayo-Oclubre. Seca: resto del afo
Tropical de Sabana
Sincelejo Lluvia: Mayo-Octubre. Seca: resto del ano
Bosque Himedo
Tropical. Nieve en ¢l
vV 1 o .
Dl_::an Nevado del Seco; Se Inicia con los solsticlos de Verano e
) Ruiz, Invierno. Liuvioso: Se inicia con los equinoccios
Manizales de Primavera y Otofio
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Locacion Clima Observaciones
Frio de Montafia.
Como la primavera
Bogotd septentrional. Liuvia: Abri-Mayo. Septiembre-Moviembre,
Zona de convergencia
Armenia intertropical Lluvia: Marzo-Mayo, Septiembre-Noviembre.
Seca: Diciembre-Febraro. Junio-Septiembre.
Cali Intertropical Lluvia: Marzo-Mayo. Octubre-Noviembre.
by ) Tiempo Variado. Puede variar desde calido,
Ipiales Interandino templado, frio v de paramo
Promedio: 15°C. Seco: Junio-Septiembre.
Quito Interandino Liuvia: Octubre-Mayo:
Tropical Monzon.
Zonas de Pdramo,
Huaguillas Zonas Tropical Seco. | Promedio: 23°C
Mancora Arido. Sin lluvias todo el afo.
Chiclayo Subtropical. Seco. Sin lluvias. Fuerles vientos (Ciclones)
Chimbote Subiropical. Arido Sin luvias.
Subtropical. Desértico.
Lima Himedo Promedio: 19°C. Humedad relativa alta.
Nazca Cilido-Seco. Verano: Enero-Marzo.
Calido-Frio.
Intervencion de las
masas de aire de La
Cusco Patagonia. Liuvias: Noviembre-Marzo. Seco: Abril-Octubre.
A 4.000 Mts sobre el | | joviznas casi todo el afio. Temperatura media
Desaguadero nivel del mar. Frio, 5°C.
"‘5*' 3.600 Mts sobre el | | joyiznas casi todo el afo. Temperatura media
La Paz. mvel del mar. Frio. BC.
Uyuni Frio. Temperatura media 5°C
San Pedro de Seco. Desierto de Humedad relativa baja. Temperatura promedio
Atacama Altura, en el dia 18°C. En la noche: 0°C.

San Antonio de

Humedad relativa alta. Temperatura promedio

los Cobres Arido. Frio. 10°C,
; - Humedad relativa alta. Temperalura promedio
La Quiaca Cilido, Hiimedo, 18°C. ’

Santa Cruz de la
Sierra

Cilido. Subtropical.

Temperatura media 24 °C. Lluvias: Enero-
Febrero.

Ciceres Tropical Himedo Seca: Mayo-Octubre. Lluvia: Noviembre-Abril
Temperatura media: 20,5°C, Mes Calido:
Brasilia Tropical de Sabana Septiembre. Mes Frio: Julio.
Temperatura media: 29°C. Liuvias: Febrero-
Fortaleza Semidrido. Mayo,

Ha




Locacion Clima Observaciones

Belem (Belén) Tropical Himedo Lluvia: Junio - Oclubre, Seca: resto del afo

Macapa Tropical de Selva Humedo. Lluvias todo el afio.

Brlaa Visia (Buena ; Humedad relativa alta. Temperatura promedio
Vista) Tropical Himedo. 30°C. Lluvias: Diciembre-Marzo

53[““ Elena de . Humedad relativa alta. Temperatura promedio
Uairén Tropical Himedo. 304C. Lluvias: Diclembre-Marzo

Tabla 5.4. Tipe de Clima en las locaciones previstas para el vigje. Autor; La

investigadora. Fuente: Sitios oficiales de cada ciudad.

Dependiendo de las condiciones climdticas, se han identificado las siguientes

velocidades promedios de conduccidn:

¢ Condiciones Favorables: Sin lluvias fuertes, temperaturas medias de 20°C a
25°C, alturas promedios de 0-1.000 metros sobre el nivel del mar y vientos
moderados (de menos de 50 Km/hora) permiten una velocidad de conduccidn de
los vehiculos entre 100 Km/h v 120 Km/h.

*  Condiciones Desfavorables: Lluvias fuertes. Temperaturas extremas, tanto altas
(mds de 25°C) como bajas (menos de 15°C), altura promedio de mds de 1.000
metros sobre el nivel del mar, vientos mayores a 50Km/h. permiten una
conduccion de no mds de B0Km/h. En caso que exista una neblina densa v que
la HNuvia sea copiosa, los vehiculos deberdan detener la marcha hasta que mejoren

las condiciones climdticas.

5.1.3 Factores Socio-Politicos

La influencia del tipo de gobiemo y los diferentes conflictos internos, tanto civiles
como militares, pueden afectar el desarrollo de la travesia. Se tomé en consideracion el
tipo de pobierno de cada pais, si existe actualmente algin conflicto armado y
finalmente, la disposicion de aceptar viajeros en carreteras. Esta informacion fue
suministrada por cada uno de las embajadas y consulados en Venezuela de los paises

que estdn incluidos dentro de la ruta. Cabe destacar, que se tiene la experiencia previa
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por la campafia Prevencién Sur Sin Fronteras, donde se transito por Brasil, Argentina y

Chile. En la tabla 5.5 se indica dicha informacion,

Pais Tipo de Existe Conflicto Aceptacion de viajeros
Gobierno Armado en las carreteras
Venezuela | Repiiblica No se reporta a la fecha | Total aceptacion, por
Democritica ningin conflicto tratarse de vehiculos
armado. venezolanos.
Colombia Repiiblica Conflicto Guerrillero Total aceptacion de los
Demoeritica con las Fuerzas vehiculos extranjeros,
Armadas slempre que se cuente con
Revolucionarias de la documentacidn exigida
Colombia (FARC) y ¥ que se acaten las normas
los Paramilitares. En previstas por el
las carreteras previstas | Departamento
para la ruta, existe total | Administrativo de
vigilancia policial y Seguridad (DAS) para el
estd fuera de la zona de | trdnsito en las zonas de
conflicto, contlicto.
Ecuador Repiiblica No se reporta a la fecha | Total aceptacion de los
Democritica ningtn conflicto vehiculos extranjeros.
armado. Cuentan con servicios
especiales para este tipo
de viajes.
Peri Repiiblica No se reporta a la fecha | Total aceptacion de los
Democritica ningtin conflicto vehiculos extranjeros. En
armado. Hubo brotes fas rutas hacia Nazca y
de manifestaciones con | Cusco, hay zonas
Sendero Luminoso, los | especiales para los
cuales fueron viajeros lermmestres,
totalmente controlados.
Bolivia Republica No se reporta a la fecha | Total aceptacion de los
Democritica ningin conflicto vehiculos extranjeros. En

armado.

la ruta hacia Uyuni,
existen apoyos y ayudas a
los viajeros por causa de
la altura.
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Pais Tipo de Existe Conflicto Aceptacion de viajeros
Gobierno Armado en las carreteras
Chile Repiiblica No se reporta a la fecha | Total aceptacion de los
Democritica ningtin conflicto vehiculos extranjeros.
armado,
Argentina Repiblica No se reporta a la fecha | Total aceptacion de los
Democritica ningtin conflicto vehiculos extranjeros, En
armado. todas las bombas de

gasolina dentro de las
rutas, existen zonas
especiales para pernoctar.
Argentina cuenta con un
amplio servicio de
vigjeros, por lo largo de
sus distancias.

Brasil Repiiblica No se reporta a la fecha | Total aceptacién de los
Demoeritica ningtin conflicto vehiculos extranjeros. En
armado, todas las bombas de

gasolina dentro de las
rutas, existen zonas
especiales para pernoctar.
Brasil cuenta con un
amplio servicio de
viajeros, por lo largo de
sus distancias,

Tabla 5.5 Tipos de Gobiernos v Conflictos en los paises de la rura. Autor; La

Investigadora. Fuente: Embajadas v Consulados en Venezuela,

Con dicha informacion, se estima que, en caso de presentarse algiin inconveniente que
impida el libre transito por los paises, se acudird al consulado venezolano en la ciudad

mads cercana, de ser necesario, se acampard hasta que disminuya o cese el conflicto,

5.3.4 Estado de las vias

Tomando la informacion proporcionada por el software MAPSOURCE, se encontrd que
la dificultad principal existe en la carretera BR-319 que es la via que va desde Manaus
hasta Porto Velho en Brasil. Dicha carretera no posee asfalto, tiene una longitud de 800
Kms, donde hay que atravesar rios mediante puentes hechos con troncos. Esta via

atraviesa un costado del Rio Negro del Amazonas, lo que indica que existe peligro de
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afrontar animales salvajes y tribus indigenas canibales, como la Waimiri Atroari (Ver
Anexo 1), que habitan en dicha zona, que por dicha zona se puede transitar desde las
8:00 AM hasta las 6:00 PM, y no puede hacerse ningin tipo de parada. Esta carretera es
actualmente mantenida por los obreros que trabajan en las antenas de transmision de la
empresa EMBRATEL, que posee la representacion de las comunicaciones satelitales y
telefGnicas de la zona norte de Brasil.

A medida que se avanza en la trayectoria, la informacién que se obtenga de los
lugarenos y la revision de la informacion satelital que arroje el dispositivo de
posicionamiento global (GPS), proporcionard mayor exactitud en la estimacion del

tiempo y calidad del recorrido.

5.3.5 Disponibilidad de los sitios para pernoctar

El software MAPSOURCE indica los puestos de carretera para pernoctar, que fueron
tomados en cuenta a momento del trazado de la ruta. Los miembros de la campaiia
Prevencidn Sur Pacifico, prevén acampar en los puestos de camioneros y las zonas de

viajeros terrestres, creadas para tal fin.

5.3.5 Tiempo total estimado para la travesia

De acuerdo con los factores estudiados con anterioridad, se estima realizar el recorride
de 23.496 Kms determinados en la ruta, en 60 dias continuos, partiendo el 01 de
diciembre de 2009, debido a que es el dia mundial de la lucha contra el sida, y es la

época de verano o estacién seca en la mayoria de Jos paises del recorrido.

5.4 Objetos a repartir en la campana publicitaria

Para poder determinar con exactitud las edades que se tomarin coma referencia para ¢l
desarrollo de la campafia publicitaria, se hace necesario evaluar brevemente las etapas
del desarrollo evolutivo del nino, para poder limitar las edades del piblico meta.

A continuacidn, se muestra un resumen de los diversos estudios sobre el desarrollo
evolutive del nifio, de acuerdo a las teorfas proporcionadas por cientificos especialistas

en el drea.
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® Teorfa Psicoanaliticas de Sigmund Freud: Identificé la etapa genital, que se
corresponde con la adolescencia y sus implicaciones con el despertar sexual. 5e
inicia el surgimiento, Ia unificacion completa v el desarrollo de los instintos
sexuales.

» Teoria Psicosocial de Erickson: Distinguidé la etapa de la adolescencia, gue
comienza a partir de los 12 afios, donde el individuo se plantea su identidad
sexual. surol social v la conquista de la identidad,

* Teorias Cognitivas de Piaget: A partir de los 12 afios en adelante, se inicia el
perindo de las operaciones formales. Es la etapa del pensamiento de la realidad
y el abstracto. Puede plantearse hipotesis de como se desarrollan las cosas de su

mundo y su entorno.

Se entiende. que a la edad de 12 afios, el ser humano es capaz de identificar su realidad
sexual, y es donde se podria iniciar los primeros contactos de este tipo con las personas
de su entorno, de manera que las personas de esta edad, podrian estar expuestos al VIH,

por lo que es importante brindarles informacién al respecto.

Al realizar la campafia publicitaria, se pretende dejar una huella en el camino a recorrer,
de manera que el publico meta entendiera el mensaje de lo que significa la
palabra:"cuidate”™, que puede abarcar desde tener cautela al momento de manejar una
bicicleta, hasta cuando descubre su sexualidad.

Las opciones que se manejaron fueron diversas, entre la que estaban entregar un objeto
gue identificara al adolescente con lo que se queria realizar, y tendiendo en
consideracidn la experiencia obtenida en la campana: " Prevencidon Sur sin Fronteras,
2007 - 2008 se aprendié que entregar un preservativo puede resultar engorroso, la
gente ve invadida su privacidad y muchas veces se encontrd resistencia en el momento
del acercamiento a los individuos.

Para determinar que objetos para la campafia se iban a repartir, una vez estudiados los
costos de produccidn de cada uno, se realizaron actividades de reconocimiento mediante

sesiones de grupos, integrado por 37 nifias y 32 nifios, de la parroquia Sucre en Caracas,
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hijos de inmigrantes colombianos, peruanos, ecuatorianos, chilenos y argentinos, en
edades comprendidas entre los 12 y 14 afios de edad, entregando los siguientes objetos:
¢  Un cuaderno con informacion del VIH
* LIn poncho acompanado de un triptico informativo del VIH
*  Un libro informativo en formato juvenil
* Una cobija en tela suave, color azul oscuro con el mensaje “cuidate™ y el lazo
rojo del SIDA

Los resultados obtenidos fueron los siguientes:

Objeto Aceptacion en
porcentaje

Cuaderno con 13%

Informacion del

VIH

Poncho con 165

Triptico

Libro Informativo | 8%

Cobija 63%

Tabla 5.6 Aceptacidn en porcentaje de los objetos propuestos para la campaiia. Autor:
La Investigadora,

El grifico 5.3 muestra la torta de distribucién porcentual de los resultados obtenidos en

el estudio de los objetos de la campaiia:




Distribucion porcentual de aceptacion de los objetos de
la campania

m Cuademo con Informacién |
del VIH

| Poncho con Triptico

O Libro Informativo

|
‘I:‘I Cobija

Grafico 5.3. Distribucién porcentual de aceptacién de los objetos de la campaia,

Autor: La investigadora.

La entrega del objeto de la campaiia, se hard en conjunto con un panfleto informativo,
que contiene un breve mensaje de prevencidén contra el VIH. El lenguaje utilizado serd
el espafiol v el portugués, debido a que Brasil estd dentro de los paises que integran la

ruta de la travesia. En la figura 5.17 se muestra el panfleto informativo a ser entregado.
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orele ot .CUIDATE!
co® Esta infeccitn puede estar en tu
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ijlnformate!!

Figura 5.17 Panfleto informative. Autor: La investigadora.




3.5 Costos y recursos de la campana publicitaria

Para la determinacion de los costos de realizacidn de la campania, se tomaron en cuenta

los siguientes rubros:

*  Objetos publicitarios a repartir en la campafia

® Equipamiento de los vehiculos de transporte

*  Fluidos de los vehiculos

* Repuestos de los vehiculos

*  Peajes

e Alimentacién de los miembros del equipo de provecto
e Hospedaje

* Seguros Internacionales de Viajeros

*  Ferrys vy Chalanas

* Maedicinas y Primeros Auxilios

* Combustible
Se requieren dos vehiculos de tipo doble traccidn, a gasolina, debido a que en la ruta se
encuentran pueblos a mds de 1.000 metros sobre el nivel del mar, lo que dificulta la

combustion por la falta de oxigeno, y con la gasolina, se minimiza dicho inconveniente.

En el capitulo VI del presente TEG, se muestra el proyecto final de la campaiia

publicitaria de prevencion del VIH, Prevencion Sur Pacifico.
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CAPITULO VI

DISENO DE LA PROPUESTA PARA LA CAMPANA
PUBLICITARIA PREVENCION SUR PACIFICO

Una vez cumplida la fase de diagndstico de los elementos que forman parte de la
campaiia publicitaria, y siguiendo la metodologia descrita en el capitulo ITI del presente
Trabajo Especial de Grado, se disefia a continuacion el proyecto de la Campaiia
Publicitaria de Prevencidn del VIH por la costa pacifica sudamericana, Prevencién Sur

Pacifico,

6.1 Involucrados en el Proyecto

Para el desarrollo del proyecto, se han identificado los siguientes involucrados:

¢ Patrocinador: Estin conformados por las empresas piiblicas o privadas que

colaboren con el patrocinio de la campafa, enmarcada dentro de la
Responsabilidad Social Empresarial. Al momento de la presentacion del
presente TEG, se han llevado a cabo presentaciones del proyecto en las
siguientes empresas:

o Petroleos de Venezuela 5.A. (PDVSA)

o Alcaldia del Municipio Libertador

& Ministerio del Poder Popular para la Salud

o IBM de Venezuela, S.A.

= Beneficiarios Directos: Estd conformado por los adolescentes que recibirin de
manera directa el mensaje de prevencion del VIH, a través dg los objetos de la
campaiia publicitaria. que en el capitulo V del presente TEG, correspondié a la
cobija bordada con el logo del sida y su documento informativo. También lo

componen los ejecutantes de la travesia.




Beneficiarios Indirectos: Familiares de los adolescentes que reciben el mensaje
de prevencién, familiares de los expedicionarios. Organismos piblicos de salud
de log paises dentro de la ruta.

Excluidos / Neutrales: Personas contagiadas con el VIH.

Perjudicados / Oponentes Potenciales: Viajeros deportivos por las rutas
sudamericanas que buscan patrocinio no enmarcado dentro de Ia responsabilidad
social empresarial, como por ejemplo, personas que patrocinan el uso de
lubricantes, neumiticos, carpas de techo y elementos relacionados con los

vehiculos de doble traccidn.

6.2 Alcance del Proyecto

De acuerdo a lo establecido en el estudio preliminar para la elaboracidn de la campafia

publicitaria, se ha definido el alcance del proyecto de la siguiente manera:

Mercado Meta de la Campana Publicitaria: adolescentes entre 12 y 14 afios de
edad, que se encuentren dentro de la ruta establecida, en zonas de esparcimiento
y colegios, donde permitan la entrada de los expedicionarios, quienes entregarin
los objetos de la campaiia y dardn charlas explicativas en 10 minutos, acerca de

la campafia de prevencidn.

Ruta de la travesia: Es la que se ha determinado en el estudio de las necesidades
de los pafses, y como continuacién de Prevencion Sur Sin Fronteras. El mapa

final, se muestra en la figura 6.1.




Figura 6.1 Mapa final de la ruta de la travesia, Autor: La investigadora, Herramienta:
MAPSOURCE (2009).

A continuacién en la figura 6.2 se muestra la Estructura Detallada de Trabajo del
proyecto de Campafia de Prevencion del VIH por la costa pacifica sudamericana,
Prevencion Sur Pacifico.
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Frayecto de campafia
publicitaria de prevencitn
Del WIHASIDA por la costa pacifics

Dhbtencion de
Patrocinio

Figura 6.2 Estructura Desagregada de Trabajo. Autor: La investigadora.
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6.3 Asunciones

A continuacién, se listan las asunciones o premisas para la ejecucién del proyecto:

= El desarrollo de la campaiia de prevencién no garantiza la disminucion de los
indices de contagio entre la poblacion a quien va dirigida.

=  En el momento de la ejecucion de la travesia, dependiendo de las condiciones
climdticas, ambientales, de la via a transitar, de la disponibilidad del pablico
objeto de la campaiia y de las condiciones socio-politicas, se podrd modificar la
ruta, siempre dentro de los paises y las zonas estimadas para su ejecucion.

* En las grandes ciudades, las visitas se hardn en los sitios que se garantice la
seguridad de los expedicionarios y miembros del proyecto.

= la entrega de los objetos de la campafia, no implica aceptacién y/o
entendimiento del mensaje de prevencidn.

»  No se asegura que la informacion pueda ser transmitida en todos los colegios o
sitios de reunidn de la poblacion objeto de esta campania.

= No se repartird tratamiento a personas enfermas con VIH/SIDA ni se realizarin
pruebas sanguineas de descarte de la infeccidn,

* FEl idioma de las charlas serd el espafiol. En el caso de Brasil, el disefio del
panfleto explicativo es en portugués.

» Las monedas a ser usadas para los efectos de costo de los viajes, serdn las

propias de cada pais.

6.4 Restricciones

Las restricciones del provecto, se encuentran a continuacion:
= [a campafia serd realizada por via terrestre, utilizando los vehiculos adaptados
para tal fin.
=  Problemas en la conduccion de los vehiculos y en el estado de las vias,
=  Se repartirdn dnicamente los objetos disefiados para la campaiia publicitaria.
= Su ejecucion estd sujeta a la obtencion del patrocinio.

®  La duracidn de la travesia es de 60 dias continuos.
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6.5 Estructura Organizativa del Proyecto

Para la ejecucion del proyecto, se ha disefiado la siguiente estructura organizativa:

Gerente
Proyecto

Lider de
Logistica

Figura 6.3 Estructura Organizativa del Provecto. Autor: La investigadora.

Los roles y responsabilidades de cada uno de los integrantes, se indican a continuacion:

Gerente del Proyecto
Es el encargado de manejar la relacidén entre todos los involucrados en el desarrollo del
proyecto, Entre sus responsabilidades se incluyen:
* Coordinar la preparacidn de la campaia de prevencidn.
* Preparar la logistica de la travesia en lo que se refiere a: ruta, hospedajes y
alimentos de los expedicionarios,
e Resolver las desviaciones del programa estimado, gque puedan ser causadas por
los miembros del equipo de proyecto y/o causas externas.

e Controlar y hacer seguimiento a la ejecucidn del proyecto,

Lider de Campaiia

Es la persona encargada de todo lo relacionado a la campaiia publicitaria, objeto de la

travesia. Entre sus responsabilidades se incluyen;




*  Asegurarse que el mensaje de prevencion legue a la poblacidn a quien estd
dirigido.

e  (Coordinar vy dictar las charlas y sesiones explicativas que serdin dadas en los
lugares donde se encuentren los adolescentes, objeto de la campana.

e Recabar la informacion referente a la recepeion del mensaje de prevencion,

Lider de Logistica
Es la persona encargada de todo lo concerniente al control y seguimiento de la logistica
durante la travesfa. Entre sus actividades se encuentran:

e Controlar los gastos referentes a alimentacion y hospedaje.

» Verificar que los procesos de admision por aduana en cada pais sean exitosos.

e Manejar la relacion con los proveedores de alimentos, combustible v hospedaje

durante el tiempo que dura la ejecucion del proyecto,

Pilotos

Son las personas responsables de la conduccidn de los vehiculos durante todo el
recorrido de la expedicion.  Adicionalmente, son los encargados de la mecinica y
mantenimiento preventivo y correctivo de los automéviles participantes de la travesia.
Deben tener experticia en la conduccion de vehiculos de doble traccidn, en terrenos
agrestes v empinados, asi como en la conduccidn en tierras movedizas y Falsas. Deben

tener conciencia ecoldgica y conocimiento de las rutas que seran transitadas,

6.6 Costos del Proyecto

Con base en el estudio de todos los factores que intervinieron en la estimacion de costos
y recursos para la gjecucion del proyecto, v el estudio de los precios del mercado de los
insumos necesarios, realizado en el mes de Junio de 2009, a continuacion se muestra el

detalle de los mismos.




6.6.1 Objetos publicitarios a repartir en la campaia

AMALISIS DE PRECIOS UNITARIOS

DESCRIPCION: OBJETOS PUBLICITARIOS DE LA CAMPARA

UNIDAD:  ARTICULGS  CANTIDAD:

CODIGE 1

REMDIMIENTO Kms 2500000

INSUMO

feF- DESCRIPCION o, | e | oeseom | GRS | voraL e
1 AFICHES ALUSHOS A L8 CAMPANS ARG L] 0.004% 100 4 000,00
2 ROTULACIEN DE VERICULOS ROT 2 0,00% 1 375 00 2.750 00

ENG DE ARTICULOS OE CAMPARA & CENTRD
3 |DE RECEPCION DESTINADOS EN CADA PASS ENy 4 #0000 1.840,00
e COBLAS CON MENSAIE OE PREVENCION COE 10000 0.00% FaJi] 200 050 [
5 VOLENTES INFORMATIOS [ wol 1000 | 000% 015 150,00
00
0,00
== 000
TOTAL Bsl. F10,050,00
Tabla 6.1 Costos de los objetos de la campaiia publicitaria. Autor: La investigadora,
-
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6.6.2 Equipamiento de los vehiculos de transporte

AMALISIS DE PRECIOS UNITARIOS

 coniso |

2
DESCRIPCION: EQUIPARMIENTD DE TRANSPORTE
UNIDAD:  ECUIPOS | CANTIDAD: | | RENDIMIENTO Kms 25000
INSUMO

REF DESCRIPCION UND. cant | oEsP % | T | TOTAL

1 CAEINA EN FIERA DE VIDRID - FLITD CABINA 1 00% | 670000 B.700,00

F] ECUIFD DE RECUPERACION EQF 1 000% | 93000 5.300,00

3 PARACHOGUE DELANTERD FLI7D PAR 1 000% | B.S00,00 E.500,00

] PLANTA ELECTRICA HONDA 20 FTA 1 00% | S0 5.400 00

3 SNORKEL SAFARI FZ-7S SHOR 1 0O0% | 1omn0 1 500,00

B ILINACIEN FLr7D 1M 1 000% | 13000 1.300,00

7 REFRIGERADOR WAECO CF50 REF 1 Oo0% | 460000 4500 00

B SUSPENEION FZLT8 SUS 1 D00% | 700000 7.000,00

g CARPA DE TECHO 1 402 10 CAR 7] 000% | 32000 B 400,00

10 SISTEMA OE MENSAIERIA SATELTAL (SP0T] SPOT 1 O00% | 120000 120000

1 WEHICULD TOYOTA MODELD FL-73 WEH 1 000% | 17000000 | t70000 00

[ NEUMATICOE MUD TERRAIN 305 / 75 RI1B URID ] O00% | 1950000 | 1950000

B TOTAL Bsf, 241.700 .00

Tabla 6.2 Equipamiento de los vehiculos de transporte. Autor: La investigadora.




6.6.3 Fluidos de los vehiculos
ANALISIS DE PRECIOS UNITARIOS

CODIGO 3
FLUIDOS
DESCRIPCION: ACEITES DE MOTOR /ACEITE TRASMISIONES/LIGUIDD PARA
FRENOS/GRASAANTICONGELANTE
UNIDAD:  Litrac | | CANTIDAD: RENDIMIENTO Kms  25,000,00
INSUMO
REF: DESCRIPCION UND. | canT. |DESP % | o | TOTAL

I ACEITE SINTETICO 15/40 LTRD | 60 | 300% AT 00| 2090460
= ACENE DE TRANSMISION 85W/140 | LITRD P 200% 16,50 100,98
= ACEITE DE TRANSMISION B0V/B0 | LITRD |16 | 2/00% 18,50 260,28
4 LIGUIO0 PARA FRENGS D071 3 LTRO 3 0,00% 36,00 114,00
[ s ANTIFREEZE COOLANT GLN 3 1.00% 96,00 290,68
& MOBILGREASE ¥PH 227 oA | 5 & (0% 17,00 85,25
0,00
D00
0,00
0,00
0,00
_ TOTAL Bs. 3 760,20

Tabla 6.3 Fluidos de los vehiculos. Autor: La investigadora.
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6.6.4 Repuestos de los vehiculos

ANALISIS DE PRECIOS UNITARIOS

copiso 4
DESCRIPCION; REPUESTOS
UNIDAD: | Vadas |  CANTIDAD: | . RENDIMIENTO Kms 25 000,00
INSUMO

REF. DESCRIPCION unp, | cant. |oEse %) freno | ToTAL
oo BASTILLA PARA FRENOS R Z 0.00% 570,00 174000
) BANDAS PARA FRENGS FIT 3 0 00% B57 00| 131400
W] CRUCETAS LML 4 0.00% 420,00 1.660,00
" 0004 ROLINERAS KIT 2 0,00% 500,00 1.200,00
S REPUESTOS ELECTRICOS SG 3 0 00% 300,00 400 00
" 0006 JUEGO DE CORREAS UND. 3 0 00% 257 M 1188.00
" 0007 FILTRO DE GASOLINA, LIND ] 0,00% 5 260000
T FILTRO DE AGEITE NG 5 0.00% 50,0 720,00
" ooE ESTOPERA 56 ] D 00% 120,00 960,00
" O010 TERMINALES DIRECCION T 2 0.00% EE7 00| 131400
000
.00
TOTAL Bsf. 1341600

Tabla 6.4 Repuestos de los Vehiculos, Autor: La Investigadora.




6.6.5 Peajes

ANALISIS DE PRECIOS UNITARIOS

CODIGO 5
DESCRIPCION: PEAES
UMIDAD: 1 | CANTIDAD: 100 © RENDIMIENTO Kms  25.000,00
INSUMO
REF DESCRIPCION UND. | CANT. |DESP % UT”E':;ST TOTAL
" 0001 |PEAJES VENEZUELA UNID. 1 000% 250 250
" 0002 |PEAJES COLOMEIA UNID. B 0,00% 400 24000
70003 |PEAJES ECUADOR LINID:. 2 0,00% 1500 3000
" 0004 |PEAJES PERU UNID. g 000% 10,00 &0 00
I o5 [PEAJES BOLIVIA UNID, 3 0,00% 16,00 54
" DO0E |PEAJES CHILE UNID. ] 000% | 12000 430,00
"0007 _|PEAJES ARGENTINA UNID 3 000% | 18000 54000
D008 |PEAJE BRASIL UNID. 2 000% | 29500 590,00
0,00
0,00
0,00
0,00
000
oo0
TOTAL Bst. 1770 0
Tabla 6.5 Peajes. Autor: La investigadora.
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6.6.6 Alimentacion de los miembros del equipo de proyecto

ANALISIS DE PRECIOS UNITARIOS

~ CODIGO 6
DESCRIPCION: DN,

CRIP: DOTACICN DE ALIMENTDS ¥ BEBIDAS DIARIAS POR UN PERIODO DE 60 DIAS PARN S PERSONAS
UNIDAD: 1 CANTIDAD: Cam | RENDIMIENTC Dias 60,00
INSUMO

. ; PRECID

REF: DESCRIPCION UND. | CANT |DESP % | \uroos TOTAL
[ oooi COSTO DE ALIMENTACION 0O0% (i) [Ei]
1 DIARIO FARA & PEREONAS DWARID | =00 0,00% 10750 3228000
(107 .5 Bsf B0 dias * 5 personas} 0ao
00
000
TOTAL Bsf. 32.250 00

Tabla 6.6 Alimentacion de los miembros del equipo de proyvecto, Autor: La

investigadora.
6.6.7 Hospedaje
ANALISIS DE PRECIOS UNITARIOS
Ccomigo | 7
DESCRIPCION: HOSPEDAJE
umDAD: 1 | CANTIDAD: 100 - RENDIMIENTO Dias 60,00
INSUMO .
_ PRECIO
REF- DESCRIPCION UND. | canT [pESP. % | EEEs TOTAL
T oao 0,00% 0 [if]
ALBERGUES PARA CAMIDNERDE | DIARID | 22 0,00% 11000 2.420,00
HOTELES Y POSADAS DARID |38 000% | 27000 10.260 00
0,00
0,00
TOTAL Bsl. 12 680 00

Tabla 6.7 Hﬂspeﬁaje. Autor: La'i'hvesti'gadnra,




6.6.8 Seguros Internacionales de Viajeros

ANALISIS DE PRECIOS UNITARIOS

 COmGo | ]
DESCRIPCION: SEGUROS
UNIDAD: 1 . CANTIDAD: | BOJ0 © RENDIMIENTO Kms ~ 25.000,00
INSUMO
REF: DESCRIPCION unp. | cant [oese % | it ag | ToTAL
oo SEGURD INTERNACIONAL UND. 2 0% | 45000 500,00}
T ooz POLIZA DE RESPONSABILIDAD 000% 0,00 0,00
: CMIL ERIGIDG EN ARGENTINA UND. 2 000% | 118,00 25,00
" 0003 | POLIZA DE VEHICULD VENEZUELA | UNID 2 0D0% | 1600000 32,000 00
TOTAL Bef. 33,136 00|
Tabla 6.8 Seguras Internacionales de Viajeros, Autor: La investigadora.
6.6.9 Ferrys y Chalanas
ANALISIS DE PRECIOS UNITARIOS
CODIGO g
DESCRIPCION: FERRYS Y CHALANAS
UNIDAD:  Visie | CANTIDAD: 200 | RENDIMIENTO Kms 23 000,00
INSUMO
REF DESCRIPCION uno. | cant [oese s | DRECS | roral
CHALANA MACAPA [BRASIL) VIAJE 1 0% 1.720 00 3.44000
TOTAL Bsi._ 344000
Tabla 6.9 Ferrys v Chalanas, Autor: La investigadora.
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6.6.10 Medicinas y Primeros Auxilios

ANALISIS DE PRECIOS UNITARIOS

CopGo 10
DESCRIPCION: MEDICINAS ¥ PRIMEROS ALKILIDS
UNIDAD: 1 CANTIDAD: 100 | RENDIMIENTO Kms 25.000,00
INSUMO
' PRECIC

REF. DESCRIPCICN UND. | CANT. [DESP.%| 5l TOTAL
" oo LIGHT STICK ~Par 4 0,00% 10,00 4000
" non? DRIFACHK BOLSA 3 0,00% 4000 12000
KIT OE PRIMERDS ALKILIGS KIT 2 0,00%: 16000 32000
_EXTINTORES PORTATILES LIND 2 0,00% 180,00 350,00
BENGALAS DE EMERGENCIA UND. ] 0,00% 150,00 =00 00
CHALECOS EMERGENCIA UNID B 0,00% I 175 00
0o
TOTAL Bst, 1315 00

Tabla 6.10 Medicinas v Primerps Auxilios. Autor: La investigadora,




6.6.11 Combustible

ANALISIS DE PRECIOS UNITARIOS

| CODIGO 11
COMBLISTIBLE
SESCHECON: COSTO ESTIMADO DE COMBUSTIBLE PARA EL RECORRIDD DE 25000 KM,
UNIDAD:  LITRO | CANTIDAD: | 7142 857  RENDIMIENTO 35 KMIL
PRECIO
REF DESCRIPCION unp | caNT |DESP % | o] TOTAL
1 GASOLINA LITRO |7142857 | 1500% | 357 3261071
TOTAL Bsf, 3261071

Tabla 6.11 Combustible. Autor. La investigadora.

6.7 Estimado de Costos

A continuacion, se muestra el estimado de costos clase III para la elaboracién del

provecto de la Campafia Publicitaria Prevencidn Sur Pacifico.




PREVENCION SUR PACIFICO 2009
CAMPANA DE PREVENCION DEL VIH/SIDA POR LA COSTA PACIFICA SUDAMERICANA

Tasa de Cambio Referencial 2,15 Bisf par Délar
PRESUPUESTO
CoD, DESCRIPCION UND.| CANT. TOTAL Bs. TOTAL %
1 DBJETOS PLBLICITARIDS 1 1,00 210020 00 97 716,28

EQUIFAMIENTO DE TRAMSPORTE

z PARA LA CAMPASIA 1 1,00 241 700,00 11241880
FLINDOS
ACEITES DE MOTOR IACEITE
2 TRASMISIONESLIGUIDD PARA : 1 S0 KSR
FREMOSIGRASAANTICONGELANTE
4 REFUESTOS i 1,00 13.116,00 6,100 47
5 PEAJES 1 1,00 1,770 ED B23 53
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& | BERIDAS DIARIAS POR LN PERIODO 1 60,00 3225000 16.000,00
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n COMBUSTIELE 1 B0L00 3F2610,71 15167 77
TOTAL PRESUPUESTO sesE7730 | 272,501 07

Tabla 6.12 Estimade de costos clase Il para la ejecucion del proyecto, Autor: La

investigadora.




6.8 Matriz de Plan de Riesgos del Proyecto

Para la identificacién de los riesgos asociados a la ejecucitn del proyecto, se realizé una
tormenta de ideas entre los miembros de la Asociacion Civil Cabuya Heny, quienes
estardn involucrados en la ejecucion de la travesia terrestre. A continuacion, se muestra

la matriz de plan de riesgos del proyecto, con sus acciones de mitigacion, en el caso que

corresponda.
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Tabla 6.13 Matriz de Riesgos del Proyecto, Autor: La investigadora.

RliE {Accidumms | Ak ok 3

6.9 Gestion de Tiempos

En el siguiente punto, se muestra la secuencia de actividades determinadas para la

gjecucion del proyecto.
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Tabla 6.14 Secuencia de Actividades del Provecto. Autor: La investigadora.
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CAPITULO VII
EVALUACION DE LA INVESTIGACION

Para iniciar el desarrollo de la investigacién que permitié la razén del presente TEG, se
requirié de un andlisis minucioso de como acotar y plasmar, en términos de una
investigacion, el disefio de una campafia publicitaria que permitiera atacar, en la forma
de prevencion, un problema de salud piblica como lo constituye la infeccién por VIH, y
disefiar la direccién de su aplicacion a un sector de la poblacién en una edad
considerada particularmente dificil, como lo es la etapa entre los 12 y los 14 afios de

edad del ser humano.

Esto permiti la formulacion del objetivo general de la investigacion, que consistio en
disefiar una campafia publicitaria con la finalidad de prevenir el contagio de VIH,
dirigida a la poblacidn adolescente, que estén en los colegios y sitios de esparcimiento
dentro de la ruta marcada para el viaje (Venezuela, Colombia, Ecuador, Pert, Bolivia,
Zona Norte de Chile, Zona Norte de Argentina y la zona noreste de Brasil), Este
objetivo se redacté, una vez que se realizé un andlisis de la formulacién y

sistematizacion de la problemitica que se atacé con el disefio de la campaiia.

Para la consecucion del objetivo general, se definieron cinco objetivos especificos, que
enmarcaban todos los aspectos relacionados con el disefio de la campaiia, y consistieron
en: determinar el mercado meta, planificar la ruta, determinar la duracién de la estadia
en cada una de las locaciones seleccionadas, alcance y objetos de la campaia vy,
finalmente, calcular los costos y recursos. El desarrollo de dichos objetivos estd
plasmado en el capitulo V, que consistid en la elaboracion de la fase de diagndstico de
todos los elementos y consideraciones, en conjunto con los parimetros de seleccion de
estudio de cada uno de los elementos relacionados con la campafa. Es necesario
indicar, que para la obtencién de la informacion requerida en esta fase de diagndstico. se
encontré que en las cifras oficiales que maneja ONUSIDA, Venezuela no proporciona

informacién a dicho organismo desde el ano 2001, por lo que fue necesario realizar



entrevistas a representantes de la Sociedad Venezolana de Infectologia, quienes realizan

un trabajo arduo en la recopilacion de datos del VIH en nuestro pafs.

Una vez realizada la fase de diagnéstico, se procedic con el disefio del proyecto de la
campafia publicitaria, el cual fue desarrollado en el capitulo V1, donde se describe,
basado en las dreas de conocimiento de la Gerencia de Provectos siguientes:
Involucrados, Alcance, Asunciones, Restricciones, Recursos Humanos del proyecto,
Costos, Riesgos y Tiempos, las mejor manera de Jlevar a cabo la campaiia publicitaria,

una vez que se-entre en la fase de ejecucion.

Por lo anterior descrito, se puede afirmar que se consiguié alcanzar el objetivo general y
los objetivos especificos planteados al inicio de la investigacién. Este logro fue de
manera exitosa, siguiendo la metodologia descrita en el capitulo 11T para el tipo de

investigacidn que se realizd.

Para el desarrollo de la investigacidn, se realizé un plan de trabajo que se presentd en el
capitulo I, con un tiempo de ejecucién de 51 dias habiles, dividido en seis fases, las

cuales se cumplieron a cabalidad.

Esta investigacion permitié profundizar los conocimientos adquiridos en los estudios de
especializacién en Gerencia de Proyectos, donde se demostri, que es posible plasmar en
términos de un Proyecto, un tema tan delicado y sensible como lo representa la
prevencién del VIH en la poblacién joven, que al transcurrir del tiempo, son el futuro

del planeta.




CAPITULO VIII

RECOMENDACIONES PARA SU IMPLEMENTA CION

Una vez que se disend el proyecto de la Campaiia de Prevencion del VIH, via terrestre,

por la costa pacffica sudamericana, denominada Prevencidn Sur Pacifico, se pueden

afirmar las signientes conclusiones y recomendaciones para su implementacion:

Para las actividades de obtencién del patrocinio, enmarcado dentro de la
responsabilidad social empresarial, es importante destacar que la campafia no
solo beneficiara a la persona que recibe el mensaje, sino que también dejard el
nombre de Venezuela en alto, como un pafs comprometido y preocupado por la
infeccién del VIH.

En caso de que hayan pasado més de tres meses, desde la finalizacidn del diseiio
de la campafia hasta el inicio de su ejecucion, se deben revisar todos los factores
que incidieron en la elaboracién de la ruta, asi como también, los costos y

FECUTS0s Necesarios.

Para la continuacion del mensaje de prevencion por las Américas, es importante
documentar las lecciones aprendidas en cada una de las locaciones visitadas,
realizar encuestas primarias y analizar los datos obtenidos, de manera de poseer
informacién de fuentes primarias referente a la necesidad de informar la
prevencion del VIH.

El uso de vehiculos de doble traccion para la ejecucion de la travesia, resulta ser
una herramienta poderosa para llamar la atencién del pablico joven. Esta
afirmacién puede realizase. debido a la experiencia obtenida en la campaiia
Prevenciom Sur sin Fronteras 2007-2008, llevada a cabo por la Asociacidn Civil
Cabuya Heny, por lo que se recomienda que para la continuacion del mensaje de

prevencidn por las Américas, utilizar este medio de transporte.




5. Pary el disefio de Jas sucesivas campanas de prevencion, tanto nacional como
internacional, se recomienda realizar andlisis de datos referidos a las vias de
infeccidn, de manera de determinar con mayor precision, el mensaje de

prevencion que quiera divulgarse.
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ANEXO 1

Anexo 1. Enrrada a la tribu canibal. Fotografia tomada por Jorge Heny en la campaifia

Prevencidn Sur sin Fronteras 2007 — 2008,




