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INTRODUCCION

Desde la década de los 50’s el magazine en Venezuela ha sido uno de los
géneros televisivos con mas aceptacion debido a la diversidad de topicos que
abarca, los cuales, dependiendo del programa, buscan entretener, informar y/o

educar a los espectadores.

En un principio los programas magazine eran dirigidos a un target adulto
contemporaneo, un ejemplo de esto es el famoso show de Renny; ahora las cosas
han cambiado un poco, ya que con el pasar del tiempo este tipo de programas han
permanecido vigentes en el pais extendiéndose a un publico mas amplio, haciendo

de las mujeres jovenes, uno de los targets mas rentables.

Aunque los productos audiovisuales de variedades de la television
nacional han evolucionado gracias a la tecnologia y a los nuevos intereses de los
venezolanos, consideramos que no se ha sabido explotar el target joven con
espacios dirigidos a la mujer, ya que en la programacion actual de los canales del
pais, los programas han mantenido una estructura poco audaz, la cual no se han
atrevido a cambiar porque la tradicional ha funcionado por muchos afos y esto,

trae como consecuencia un estancamiento en la produccion nacional de éste estilo.

Tomando en cuenta lo explicado anteriormente se considera pertinente
abordar el campo televisivo realizando un programa de género magazine llamado
Look, dirigido a mujeres entre 18 y 30 afios, con la finalidad de aportar
originalidad, creatividad e innovacion a la television venezolana, ofreciendo un

producto de calidad y distinto a lo que se transmite actualmente.

Look es el resultado de un afio de preproduccion en Caracas y dos meses
de produccion y postproduccion en Maracaibo, etapas que se encuentran
plasmadas en las préximas paginas en tres partes, la primera es el marco
referencial, donde se define y explica el origen y evolucion del magazine, junto

con sus antecedentes en la television venezolana. La segunda parte es el marco
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metodologico, alli se expone, como su nombre lo indicia, el método utilizado para

llevar a cabo este trabajo de grado y finalmente en la tercera parte se encuentra el
libro de produccién, donde se explica en detalle cada uno de los elementos que
conforman el programa, los cuales permiticron realizar y cumplir a cabalidad con

el objetivo general de esta tesis de grado.
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CAPITULO I: MARCO REFERENCIAL

1. Géneros y formatos televisivos

En esta parte del marco referencial se utiliz6 como base los conceptos
proporcionados por Jaime Barroso en su libro Realizacion de los géneros
televisivos, debido a que hay poca informacion que aborde de manera tan
detallada este aspecto de la television y se considera que el contenido
proporcionado por este autor es el que engloba mejor lo relacionado a los géneros
y formatos televisivos. También se utilizaron los aportes de Gutiérrez y Villarreal,

pero en menor medida.

El género en la television comprende una serie de principios basicos que
permiten hacerlos accesibles para los espectadores, en un primer acercamiento
hacia el concepto de género televisivo se le definird como: “cada uno de los
grandes grupos en que pueden clasificarse los programas en razén de su contenido

tematico o del publico al que estan dirigidos” (Barroso, 1996, p.189).

Gutiérrez y Villareal (1997) afirman que las categorias en las que se
dividen los programas de television dependeran de dos aspectos:
1. Necesidad de clasificar los programas.

2. Necesidad netamente comercial.

Ellas plantean que al ser los programas de television un producto que
vende una empresa, se hace necesaria su agrupacion para que de esta manera se

facilite su exposicion y comercializacion en el mercado.

Por otro lado aseveran que no hay un acuerdo neto a la hora de hablar
sobre los géneros televisivos, ya que por una parte existe una clasificacion somera
que contiene una amplia gama de géneros basicos como lo son los concursos,

programas informativos, series, etc., pero que esta clasificacion se vuelve




insuficiente, porque no abarca los distintos hibridos que surgen a partir de la

confluencia de dos o mas géneros contenidos en un mismo programa. Sin

embargo esto puede estar ligado intrinsecamente con la raiz del género televisivo.

Barroso (1996) afirma que el género tiene sus origenes en la literatura, asi

como también en el articulo periodistico, el guioén tanto radiofénico como

cinematografico, e incluso en las artes escénicas. No hay duda de que gracias a

estas manifestaciones artisticas el espectador ha aprendido a diferenciar los

programas televisivos y los ha agrupado en diversos tipos.

Sin embargo, €l criterio clasificador hoy en dia es bastante acritico porque

no hay estudios que analicen las caracteristicas, las relaciones, el contenido y la

forma de transmision de informacidn entre un género y otro.

En el medio televisivo, el género es resultado e interés
de una estrategia de la programacion que manifiesta una
tendencia a diferencia de las unidades de emision
(programas) mas alla de las diferencias basicas: ficcion,
informacion, entretenimiento o espectaculo como
consecuencia de:

1. La fuerza de la costumbre de identificar y
diferenciar las cosas de las que nos valemos.
2. La necesidad de comunicar y anunciar sin

ambigiiedades (la parrilla de programacion, las
promociones, etc.)

. La pragmatica de uso (clasificacién, inclusion
en un grupo afin, etc.) (Barroso, 1996, p.190).

Existe una estrecha relacion entre quien produce el género y quien lo

recibe; es evidente que el creador piensa en las personas que recibirdn el

contenido que esta transmitiendo; ellas son las que determinaran el éxito o el

fracaso de un programa. “El género se revela en la intencion genérica del autor,

pero s6lo se confirma en la interpretacion genérica del lector” (Barroso, 1996,

p.191).
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No obstante, es clave considerar que muchas veces el espectador a la hora

de identificar un género esta condicionado por la moda, la promocion, el éxito del

género y la cantidad de audiencia que atrae.

1.1 Vigencia de género

Los géneros vigentes estan determinados por la demanda de la audiencia,
si hay una buena promocién por parte del productor, el género se impondra, sera

reconocido por el espectador y reproducido por el mercado.

Es el mercado y sus leyes quienes acaban induciendo la
vigencia de los géneros, ‘cada género, una vez
establecido, tiene una época de vigencia mas o menos
larga. Las razones de su triunfo pueden ser muy
complejas, y su investigacion solo corresponde al
critico, si éste se desdobla en historiador de las
costumbres, de la evolucién social, de la politica y del
gusto.” (Carreter, 1996, cp. Barroso, 1996, p.192).

La interrelacion de géneros es una muestra de la superacion de fronteras,
por lo que la vigencia pareciera armarse sobre las bases de la hibridacion,
llevando a la television a resaltar sus defectos y virtudes como parte del proceso

creativo y estético de la produccion audiovisual.

1.2 Nocion de formato

Para Jaime Barroso (1996) el formato esta incluido en el género televisivo,
siendo este termino parte de la clasificacién de la television por contenido o por
audiencia. Asimismo el formato es utilizado para distinguir las diversas

variaciones del género.

El formato, la forma o estructura del programa, es
entendida como una disposicién mas o menos fija —o
sometida a ciertas reglas— de los componentes de un
cierto discurso que pasa a convertirse, en el caso de la
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television —por imposicion de las leyes de Ia
programacién—, en una constante de género, de modo
que se hace indisociable la consideracion del contenido
(género) y de la forma (formato). (p.194-195)

De esta manera podemos resaltar que los conceptos género y formato,
respectivamente, son inseparables e intrinsecos porque no se puede definir uno sin
traer a colacion el otro, a su vez este blogue tedrico conlleva a la clasificacion de

las distintas formas de abordar las teméticas televisivas.

Dentro de los géneros televisivos uno de los mas aceptados por el piblico
ha sido el de variedades, ya que abarca una amplia gama de tépicos, de un modo

caracteristico y que varia de programa en programa.

1.3 Variedades

“Las variedades es un género muy amplio y de limites difusos, tanto en lo
que respecta a los formatos que incluye, como en lo relativo a los segmentos de
programacién en que se ubican” (Barroso, 1996, p.323). Es un género que esta

entre la verdad y los hechos preparados por la produccion.

1.3.1 Vigencia y evolucion del género variedades

Desde los inicios de la television, el formato de variedades se tornd
dificil de delimitar por la interrelacién de varios géneros distintos entre si
en una sola estructura hilvanada por un presentador, pero con el pasar de
los afios se ha podido elaborar una clasificacién del género; éste
comprende programas de: variedades o espectaculos, concursos, humor,

magazines o miscelaneos, falk shows y entrevistas.

Debido a su éxito comercial y su acogida por el publico es comin

que los canales le dan una mayor cabida en sus parrillas de programacion.
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En la actualidad, la vigencia del género parece
indiscutible, pero no en vano ha requerido de una
puesta al dia en lo formal que lo aproxime a las
exigencias del nuevo espectador y de la nueva
televisién: se acentuan formatos de contacto con el
destinatario por medio de la presencia del publico
durante su grabacion y de los contactos (intervencion) a
través del teléfono (...). El destinatario se convierte en
el protagonista al reconocerse en el individuo anénimo,
comun como é] mismo, convertido en protagonista de la
pantalla durante unos minutos (Barroso, 1996, p.324-
325)
El triunfo de los programas de variedades no solo recae en la
manera de presentar sus contenidos, sino también en la libertad y el poder

de participacion que le confiere al espectador.

Para entenderlos un poco mas es necesario estudiar la estructura

formal que los componen.

1.3.2 Estructura formal del género variedades

Los programas de variedades se constituyen sobre la formula de la
eficacia, la funcionalidad, el espectaculo y finalmente el populismo;
ademas de la confluencia de diversas actuaciones que el presentador o
moderador debe ir introduciendo “...desde el punto de vista del guion y su
elaboracién se estructuran en bloques o segmentos de unidad tematica o
escénica, aspecto éste sin duda relevante en la consideracién de las
imposiciones del formato a la realizacién” (Barroso, 1996, p.326); esta
caracteristica a su vez le proporcionara mas versatilidad en cuanto a temas,
asi como también en las formas de representacién del programa en la

television.

Tomando en cuenta las caracteristicas generales enunciadas

anteriormente, Barroso (1996) enumera los elementos que constituyen el
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guion y los recursos audiovisuales presentes en la realizacién de estos

programas:

El presentador: Es el encargado de introducir los tépicos a tratar durante el

programa con orden y coherencia preestablecidos.

Invitados: De diversa indole, artistas, politicos, intelectuales, deportistas,
etc.; su intervencion depende de la tematica del programa, va desde una
entrevista, hasta su participacién en un concurso o un performance para el

publico.

Las actuaciones artisticas: “...Que abarcan todo el amplio espectro propio
de los espectaculos de variedades, desde los cldsicos de musica ligera y
coreografias de ballet, a las actuaciones humoristicas, de magia,... e incluso

£

sainetes o piezas dramaticas breves...” (p.327).

Los medios técnicos: Camaras, microfonos, luces, pantallas, etc.; es decir

todo aquello que permita la realizacién audiovisual del programa.

El publico: Esta representado por las personas presentes en el plato o
estudio de television; no tienen una intervencion directa en la produccién del
programa, sin embargo forman parte de ¢l y tendrdn una participacion activa

en los formatos hacia el juego y el concurso.
Los hilvanes o “puentes”: Elementos que interrelacionan los bloques o
segmentos del programa, generando dinamismo y armonia entre sus

distintos componentes.

Los espectadores: Son las personas que desde sus hogares ven el programa

y determinan el éxito o fracaso del mismo.
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8. El grafismo y las animaciones: Son el componente de disefio que identifica

y define el programa, tanto en estilo como en contenido. Acompafiado por
escenografias, iluminacién y otros elementos estéticos, enriquecen la
imagen generada por la digitalizacion y la infografia. El paquete grafico

incluye: el logo, los inserts, las tapas y las cortinas.

Todos estos elementos son las piezas fundamentales a la hora de
crear un producto audiovisual de entretenimiento; queda de parte del

productor la utilizacién o descarte de alguno de éstos.

1.3.3 Clasificacion del género de variedades

Viene determinada por dos principios fundamentales, primero el

contenido y luego la diversidad de caracteristicas que comprende.

En este sentido se encuentran tres lineas dominantes o
tendencias en el género que favorecen la vigencia de
los: 1) formatos hibridos, aquellos que aunan ficcién y
realidad, con diversos enfoques y tonalidades, dando
lugar a los denominados reality; 2) formatos omnibus,
modelo que se asienta sobre la heterogeneidad de
contenidos y tratamientos, ademas de caracterizarse por
su larga duracién por unidad de emisién; y 3) formatos
de charla o falk show con una variante mas proxima al
modelo del show (produccion en estudio con
participacion de publico centrado en la figura de una
estrella de television) (Barroso, 1996, p.325).

Gracias a la gran velocidad con la que estan creciendo las propuestas
de informacion en los diferentes canales de television, se hace cada vez
mas cuesta arriba la delimitacion de una clasificacion, ya que actualmente
existen canales cuya programacion es enfocada unicamente hacia un tema
en especifico, pero que a su vez maneja muchos géneros. Un ejemplo
cercano a este tipo de realidad es el canal de musica MTV, cuya tematica

es exclusivamente la musica, sin embargo funciona realizando entrevistas,

o



documentales, especiales, etc.; por otro lado se encuentran aquellos

canales que manejan un sélo género y muchos temas, como Discovery

Channel. (Gutiérrez y Villareal, 1997).

Es importante conocer someramente los distintos géneros
televisivos, para luego poder hacer cualquier clasificacion a partir de ellos.
Gutiérrez y Villareal (1997) se proponen un grupo de bloques en los que

se pueden clasificar los géneros televisivos; estos son:

Informativos: incluye noticiarios, entrevistas, reportajes,
debates/ mesa redonda.

¢ Documentales.

¢ Concursos.

e Musicales.

¢ Programas especiales.

e Deportivos.

¢ Ficcion: incluye series, telenovelas y peliculas.
¢ Educativos.

¢ Dibujos animados.

¢ Videos experimentales.

e Religiosos.

e Magazine o miscelaneos.

Es prudente en funcidn del presente trabajo definir el género

magazine, ya que en €l se basa la realizacion del programa piloto.

1.3.4 Magazine o miscelaneos: Maneja diversos topicos que son
abordados mediante una gran variedad de elementos de
produccién, como entrevistas, concursos, reportajes, etc.

“...se les denomina magazine a los programas que tratan
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una misma tematica (interés para la mujer), pero abordan
diversos aspectos del mismo (maquillaje, moda, cocina,

hogar, manualidades).” (Gutiérrez y Villareal, 1997, p.49).

Barroso (1996) por su parte considera:

Los magazines son... denominados programas 6mnibus
o almacén porque en ellos cabe de todo: noticias,
reportajes, entrevistas, tertulias, actuaciones artisticas,
sainetes, seriales, espacios educativos, de servicio al
hogar, etc. La principal caracteristica del formato reside
en su mimetismo respecto a la propia programacion; el
magazine es un flujo continuo de microsegmentos
sometido a rdpidas variaciones de contenido y estilo
(p.350).

Se vinculan con los programas de variedades por la heterogeneidad de
contenidos; pero al mismo tiempo se diferencian por ser menos espectaculares y
mas cercanos a los temas de actualidad sin llegar a ser un espacio de periodismo.

(Barroso, 1996).

Su origen se remonta a los afios cuarenta, y al igual que
los concursos, tiene una clara procedencia radiofonica.
En un principio, consecuente con sus origenes, se ubica
en los segmentos de la programacion diurna, por lo que
junto a la informacién de noticias, a primeras horas de
la mafiana, ird incorporando —conforme esta avanza-
diversos bloques orientados primero al ama de casa y
después del mediodia a los escolares, para acabar en las
horas precedentes al inicio de la tarde, con espacios de
nuevo dirigidos al ama de casa (p.350).

En lineas generales los topicos tratados dentro del género magazine se

construyen en funcién de los siguientes bloques:

1. Noticias.

2. Entrevistas y coloquios en el estudio (directo).
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Sketches de humor (sainetes).

Gimnasia.

Hogar: cocina; consumo; bricolage; etc.
Actuaciones artisticas (musicales, liricas, otras).
Videoclips.

Seriales.

L e = Gy v o

Concursos y juegos.
10. Dibujos animados.

11. Telecomedia. (p.351).

Considerando la variedad tematica que pueden abarcar los programas
revista, se ha gestado una manera particular de crear productos audiovisuales de
entretenimiento en cada pais; en el caso especifico de Venezuela se puede resaltar
que desde los inicios de la television ha habido una tendencia a producir este tipo

de programas.

En un principio los magazines eran dirigidos a los adultos
contemporaneos; pero con el pasar de los afios y gracias a los avances
tecnoldgicos que ampliaron el espectro radioeléctrico, estos espacios televisivos
se extendieron hacia un publico mas diversificado incluyendo a los jovenes y a las

mujeres como nichos de mercado a explotar.
2. El Magazine juvenil en Venezuela y su impacto en la mujer
2.1 Algunos antecedentes
La televisiéon venezolana comienza con la produccién de programas de
variedades desde mediados de 1954, como: “El Gran Show de las Doce”, animado

por Victor Saume y transmitido por Radio Caracas Television y “Lo de Hoy”,

animado por Renny Ottolina (Olivieri, 1993).
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Cabe acotar que a partir de este momento surgio un gran fenomeno de

personalidad en la historia venezolana con el sefior Ottolina, lo que trajo consigo
la produccién en los afios sesenta de su propio programa llamado “El show de

Renny”, espacio de gran popularidad entre los venezolanos.

En los setenta Isa Dobles funge como productora y presentadora de
programas de gran impacto tales como: “Venezuela Vibra”, “Su Media Naranja”,

“Las y Los”, entre otros.

La década de los ochenta en Radio Caracas Television estd enmarcada en
la linea de programas periodisticos como: “Alerta”, humoristicos con la
consagracién de “Radio Rochela” y en el género de programas variados se
encuentra la serie “Pantalla de Plata” animada por Eladio Larez, en la que se

presentaban musicales y producciones teatrales de gran calidad (Olivieri, 1993)

“Sabado Mundial”, “Supercrépolis”, “El show de Disney”, “Estudio 92"y
“Sonoclips” fueron los magazines mas exitosos en los afios noventa para Radio
Caracas. Y del afio 2000 a la actualidad espacios como: “De boca en boca”, “Cita
con las estrellas” y “Aji picante” fueron los que marcaron la pauta del género en

la television de nuestro pais.

2.2 Espacios de la television dedicados a la juventud venezolana

Durante el periodo de investigacion se pudo recopilar informacion de los
programas dirigidos a los jévenes en los canales de sefial abierta del pais, algunos
de ellos ya no se encuentran al aire; pero fueron estudiados durante la elaboracién
del presente trabajo de grado en los primeros meses de 2009; a continuacién se

presenta un breve resumen de cada uno de ellos.
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Salvese quien pueda

Noticiero de farandula que cubre las historias mas resaltantes en el
mundo del arte y el espectaculo, ademas de tocar temas de actualidad e
interés general.

Conductor(es): Maria Gabriela Pdez, Osman Aray, Daniel Martinez,
Laura Viera y Alex Barrios.
Canal: Venevision.

Horario: Martes de 7:30pm a 8:30pm.

Joven i

Espacio dinamico y ameno en el que se tratan temas de farandula,
moda, musica, tecnologia y se realizan entrevistas al talento nacional.
Conductor (es): Geraldine Martel y Giovanna Babiello.
Canal: Canal 1.

Horario: De Lunes a Viernes de 5:30pm a 6:00pm.

Hiperspacio

Produccién orientada hacia la interaccién entre los conductores y el
publico, por medio de Internet y sus componentes (mails, blogs, redes
sociales, entre otros).

Abarca tematicas de tecnologia e innovacién, tanto en
entretenimiento como de nuevos productos de consumo masivo dirigidos a
la juventud.

Conductor(es): Karyna Le6én y Martin Imhof.
Canal: Canal i.

Horario: De Lunes a Viernes de 6:00pm a 6:30pm.

Novatas
Las animadoras en los treinta minutos de programa con
comentarios amenos y joviales abarcan temas variados relacionados con

topicos que van desde la salud, relaciones interpersonales, tendencias

20

&

o



6I

actuales, etc. y hacen uso de testimonios y entrevistas para orientar y

entretener al espectador.
Conductor(es): Mariela Celis y Antonella Baricelli.
Canal: Canal i.

Horario: De Lunes a Viernes de 6:30 pm a 7:00 pm.

I qué decir
Programa de entretenimiento basado en noticias del espectaculo
nacional e internacional.
Conductor(es): Alexandra Braun y Karina Braun.
Canal: Canal i.

Horario: Viernes de 7:00 pma 7:30 pm.

Versus

Surge como la version televisiva de un programa de radio
transmitido de Lunes a Viernes de 5:30 am a 6:30 am por Hot 94 con los
mismos locutores, va dirigido a un publico estudiantil y busca entretener a
los adolescentes venezolanos con anécdotas, recomendaciones, musica y
temas de interés.
Conductor(es): David Capella y Karen Ferreira.
Canal: La Tele.
Horario: Viernes de 7:00 pm a 8:00 pm.

2.3 Las mujeres y la evolucion de los programas de television en

Venezuela

2.3.1 Inicios de la television y los primeros programas dedicados a

la mujer

Junto con la llegada de la televisién al pais, surge la necesidad de

generar programacion variada para mantener el estatus de novedad y
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frescura dentro de esta tecnologia y sus espectadores en general. Es asi

como se producen los primeros programas televisivos, dentro de los que
abundaron aquellos de corte de variedades, ligados intimamente con la
metodologia de la radio. Es por esto que son los profesionales del medio
radiofénico los elegidos para emprender la ardua tarea de la conquista
televisiva, siendo las personas con mas conocimientos sobre el fendémeno
de la comunicacién en un pais que poco sabia sobre el tema, pero que lo

observaba con entusiasmo.

Algunos de los primeros programas dedicados a la mujer fueron:
“La Perfecta Ama de Casa” conducido por Ana Teresa Cifuentes, “Cosas
de Mujeres” con Cecilia Martinez de anfitriona, “De Mujer a Mujer” con
Nelly Blanco Yépez, “Club Femenino” con Héctor Monteverde y Ligia
Duarte, “Tu Bebé y el Mi¢”, “Hogar Moderno” con Nina Whaite,

“Feminidades” y “Cocinando con las Morochas” (Franco y Ramirez,

1986).

Poco después del nacimiento de la television como nueva
herramienta de entretenimiento, se producen otros espacios matutinos
como el programa “Cita a las 117 con Silvia Palatti; luego se transmitio
“Senderos de Luz” que buscaba proporcionar una guia a las mujeres
venezolanas en cuanto a la apertura de la conciencia y orientacidn hacia el

buen manejo del hogar y la familia.

Franco y Ramirez (1986); describen, dentro de su tesis de grado, un
espacio televisivo creado en los afios 60 especialmente para la mujer,

comprendido entre la 1:55 de la tarde hasta las 3:50.

...se abrio un bloque especialmente dedicado a la mujer
que contenia programas como: ‘La Moda al Dia’, cinco
minutos dedicados a conocer los ultimos detalles de la
moda el que contaba con la animacion de Carmen
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Victoria Pérez; Ana Teresa Cifuentes producia un
programa de cocina y luego ‘Aprendamos Reposteria’,
‘Consejos Utiles’ y ‘La Magia de las Flores’, los cuales
eran pequefios espacios de cinco minutos cada uno que
orientaban a la mujer hogareila sobre diversos topicos

(p.163).

En los afios 70 se notd un predominio de los programas de
concursos, orientados hacia ambitos comerciales, como “Tele-Mercado” y
“Tele-Viveres”, ambos ocupando un lugar preferencial dentro de la

audiencia femenina.

En la tesis de grado titulada “Participacion de la mujer en la
Television venezolana: aproximacién al conocimiento del papel de la
mujer en este medio audiovisual en el pais” realizada en 1986 por Franco
y Ramirez, se llevd a cabo una serie de comunicaciones personales con
Cecilia Martinez y Nelly Blanco Yépez referentes al contenido de los
programas orientados hacia la mujer con el auge de la televisién en su

época. Martinez (1986) dice:

“Cosas de Mujeres” era un programa muy de la época,
porque era un programa donde se hablaba de cémo tener
una casa limpia, qué se debia poner en la comida, como
hacer una pifiata a un nifio, como ‘pescar’ a un marido y
como mantener a un marido. Es decir, lo que en aquella
época hacian las mujeres y debian hacer bien. Después
mis programas fueron mas o menos evolucionando junto
con la evolucion de la mujer venezolana. (p. 166)

Por otro lado Nelly Blanco Yépez expresa que el programa “De
Mujer a Mujer” comenzo siendo una vez a la semana, y a lo largo de los
siete afios en que estuvo al aire fue aumentando su periodicidad. En ¢l se
incluia un poco de todo, como temas de actualidad; entrevistas a alguna
mujer conocida o destacada por realizar alguna actividad que fuera de
interés general para aquel momento; tips con respecto a la educacién de

los hijos, etc.; todo esto a su vez matizado con algunos temas frivolos tales
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como la moda y la gimnasia no tradicional (como el yoga) (Franco y

Ramirez, 1986).

Ambos programas, transmitidos por canales venezolanos durante los afios
50, en tiempos de dictadura y con conocimientos técnicos incipientes sobre un
oficio novedoso, demuestran un gran esfuerzo por parte de todo el cuerpo de
produccién y conduccién de los mismos, haciendo de ellos un producto variado,
ajustado a las necesidades y costumbres del momento, y movidos por la necesidad

de cumplir una funcion social.

2.3.2 Transformacion de la television venezolana y los programas

enfocados a la mujer.

El cambio en la forma de hacer televisién en el pais surge a partir de la
implantacién de la dictadura en Cuba, que generé la inmigracién de muchos de
los directores y productores de las televisoras de ese pais hacia Venezuela.
Aunado a esto estan las ideas y metodologias traidas desde el extranjero por los
profesionales de la television venezolana; esto en conjunto provoco que la
programacion de la televisién en el pais mutara de un producto hecho por y para
venezolanos, a un producto consecuencia de la tendencia transcultural mucho mas

comercial y mundana.

En palabras de Cecilia Martinez (1986), la transformacion de la televisién

es un hecho innegable:

Cuando yo empecé a trabajar en la television habia una
mistica enorme, se¢ trabajaba con las uflas, con
desconocimiento de lo que se hacia, pero con una mistica y
un amor enorme. Eso ha cambiado desde luego, ya la
television se ha comercializado, ya es el quitate tu para
ponerme yo (Cp. Franco y Ramirez, 1986, p. 170-171).
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A pesar de lo que implicaba la produccion de la television en esos

momentos, se ofrecia una gama de programacién enfocada a los diferentes nichos
de espectadores; a los niflos se les ofrecia una programacion adaptada a su edad, a
los hombres se les satisfacia sus aficiones deportivas o cinematograficas y a las
mujeres de la época se les ensefiaba a ser buenas madres, esposas, amas de casa

como vestir elegantemente y estar bellas.

...al lado de estos temas, también se les hablaba de ciencia,
cultura, historia, etc. La frivolidad y los temas de interés iban
de 1a mano, en la medida de las posibilidades, en la incipiente
television venezolana de la década del cincuenta (Franco y
Ramirez, 1986, p.172).

Con el transcurrir del tiempo la television ha sufrido severos cambios. Hoy
en dia se cuenta con una tecnologia moderna, personal capacitado y preparado
profesionalmente dentro de la rama televisiva, y los recursos financieros para
producir una television que llena los dmbitos de la educacion, instruccion,

diversion y distraccion.

No obstante, ha sido el aspecto técnico del medio el que ha experimentado
con mayor severidad estos cambios, haciendo que la produccion de programas en
general, y sobre todo aquellos dirigidos para el piblico femenino, permanezca de
cierto modo dentro de un ambiente de seguridad y estatismo; es decir, a pesar de
que existen varios programas de variedades dirigidos a la mujer venezolana, estos
siguen cierta tendencia a no ahondar temas de interés que deberian ser tocados, ya
que la mujer venezolana ya no cabe dentro del encasillamiento de coqueta,
chismosa, farandulera, ama de casa, esposa o madre, sino que es un ser humano

integral con todas las connotaciones que esto acarrea.

...l]a mujer ha comenzado a tomar conciencia de esta
problematica, de su propia realidad, y en la medida de sus
posibilidades y con el poco acceso que puede tener a los
medios de difusién trata de concientizar al mayor numero
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posible de mujeres sobre este aspecto de nuestra sociedad
(Franco y Ramirez, 1986, p.173).

Actualmente existen programas de variedades con tendencias al publico
femenino, pero no hay un programa en especifico que trate de dedicarse a la
mujer, cubriendo unicamente el mundo femenino. No obstante, dentro de la
evolucién de la television y su relacién con la mujer venezolana, se puede decir
que se ha experimentado un desarrollo positivo y cada dia més cercano al
equilibrio e inclusion de tematicas menos frivolas, enfocadas hacia las

problematicas reales de la mujer venezolana y su entorno.
3. Proceso de produccién de un programa de television

Para realizar cualquier tipo de programa de televisién se deben tomar en
cuenta tres etapas basicas dentro de su proceso de produccion, Tostado (1995) las

plantea como:

3.1 Preproduccién: Es la etapa previa a la realizacion del programa y la

mas importante; aqui se incluye toda la planificacion del mismo.

La televisién se hace sobre el escritorio, se preparan
presupuestos, se ven cotizaciones, se realizan contactos
tanto de técnicos como de talentos, se estudian tiempos y
movimientos, se visitan las locaciones, se consideran
comidas, viaticos, transporte.

Es mejor improvisar en el papel que durante la grabacion.
Asi una buena preproduccién asegura 50 por ciento del
éxito del programa (p.86).

3.1.1 Consideraciones de la preproduccion:

Segin Tostado (1995) se deben tomar en cuenta los siguientes

puntos para lograr una preproduccion exitosa:
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Saber toda la informacion que pueda proporcionar el cliente.

Investigar el tema a tratar. Mientras mds informacion se tenga, el trabajo
audiovisual sera mejor.

Diseiiar el presupuesto.

Crear un plan de produccion o timetable.

Contratar al personal de la produccion (camardgrafos, guionistas,
iluminadores, etc.)

Crear el guion literario.

Crear el guién técnico.

Visualizar el guién técnico.

Generar un storyboard de ser necesario.

Contratar los servicios de comida o catering.

Rentar el equipo necesario.

Solicitud de permisologias a las delegaciones, parques o instalaciones
privadas que se vayan a utilizar como localizacion.

Casting o audicion de presentadores, locutores, actores, etc.

Scouting o bisqueda de locaciones.

Apartado de equipo de edicién y salas de postproduccion.

Alquiler de vehiculos, en caso necesario.

Reservacion de hoteles, en caso necesario.

Renta de cualquier utileria necesaria.

Conseguir un botiquin de primeros auxilios.

Estar preparados en caso de lluvias.

Conseguir algun sistema de comunicacion.

Realizar todas las juntas y reuniones antes de la produccion.

Realizar ensayos, de ser necesario.

Asegurar el equipo.

Realizar y entregar mapas de la localizacion.

Rentar plantas auxiliares de energia eléctrica.

Preparar las diversas cartas de agradecimiento.
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3.2 Produccidén: Es la etapa de realizacion del programa en si. Es el periodo en

donde se ejecuta la grabacién del mismo, va sea en estudio o en exteriores, lo cual
implica un trabajo de preproduccion. “La produccién es el momento en el que el
equipo se retne para llevar a cabo la grabacion de todo lo planeado en la

preproduccion” (p.89).

3.3 Postproduccién: Es el proceso mediante el cual se define cémo va a quedar
conformado el programa. Este abarca la edicién, inclusién de efectos especiales,
musicalizacién, inserts, etc. Es de suma importancia ya que de esta etapa
dependera que el programa sea bueno o malo. Debe realizarse con los

lineamientos del guion y utilizando la calificacién del material.

Se deben tomar en cuenta los siguientes pasos:

e Edicion.

e Inclusion de créditos, titulos e inserts en el video.

» Efectos especiales planteados, de ser el caso.

e Etiquetar el videocasete con los datos de la produccion.

e Realizar las copias necesarias para entregar a los clientes (Tostado 1995).
3. 4 Equipo de trabajo o personal de produccion
Para realizar cualquier tipo de programa o produccion televisiva, es
necesario contar con un amplio y responsable equipo de trabajo, que responda a
dos caracteristicas principales: un conocimiento amplio de su drea de trabajo, y
una definicién y respeto concreto de puestos y responsabilidades.

Este equipo de trabajo debe estar conformado principalmente por:

3.4.1 El productor ejecutivo: En el mundo televisivo es la figura mas

importante dentro del staff, representa la cabeza del equipo, es quien
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asume la responsabilidad de poner en marcha la produccién y ademas se
encuentra “a cargo de uno o diversas series de programas. Maneja el
presupuesto y se coordina con los clientes, el control de la estacion,
agencias de publicidad, patrocinadores y, ademas, con los agentes del

elenco y los escritores” (Zettl, 1999, p.385).

3.4.2 El productor: *..persona, personas u organizaciones
encargadas de organizar todos los elementos que intervienen en una
produccion. Es quien proporciona los medios econdmicos para que se

lleve a cabo el proyecto” (Gutiérrez y Villarreal, 1997, p.65).

Gutiérrez y Villarreal (1997) citan a Viya (1994) quien propone una serie de

responsabilidades intrinsecas al productor; estas son:

Contratar a un director para que se encargue de los aspectos creativos.
Contratar a los artistas.

Firmar los contratos con el personal, tanto artistico como de produccion.
Contratar a un escritor.

Determinar los créditos de las personas que intervienen en el programa o
serie.

Promocionar a los artistas que participan.

Llevar un control de gastos.

Supervisar el disefio de toda la produccién, hacer un plan de trabajo

estableciendo lugares, vestuarios, orden de grabacion, secuencias.

Concretamente, podemos decir que el productor es quien
determina y separa los tiempos de grabacion, informa las
fechas y horas de grabacidn, supervisa todas las etapas de la
produccion, y es el responsable de que el tiempo total del
programa se respete... ... (y) tiene una vision global del
programa y, por tanto, realiza la pauta general, asigna
funciones, coordina que toda la gente esté en el estudio en la
fecha y hora determinadas... (p.66-67).
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3.4.3 El director: Se encarga de plantear y clarificar los

movimientos de camara en las escenas del programa, debe estar
inmiscuido completamente en la realizacion del mismo y ordenar un plan

de trabajo que incluya todos los elementos audiovisuales a aplicar.

“... es la persona que dirige talentos y las acciones concretas de
cada miembro del equipo, tanto artistico como técnico (...) Tiene un
conocimiento técnico general de todo el equipo que se utiliza en la

produccién.” (Tostado, 1995, p.140).

3.4.4 El escritor: Esta encargado de traducir en escenas y didlogos el
concepto proporcionado por el productor. Realiza los guiones literarios y
debe ser capaz de transformar una idea escrita en una con contenido
audiovisual, para asi convertirla en un texto capaz de ser leido e

interpretado para un programa de television.

3.4.5 Camardgrafo: “...son los ojos del productor y del director (...)
es ¢l quien traduce en realidad (tomas) los conceptos puestos en el guion
(...) debe conocer perfectamente la camara y sus posibilidades al momento

de realizar la grabacion.” (Gutiérrez y Villarreal, 1997, p.69).

3.4.6 Conductor: Es la persona que da la cara al pablico como imagen
del programa. Su estilo puede ser tan variado como los tipos de programas

existentes. El conductor debe contar con los siguientes elementos:

Estar bien informado acerca del tema que se va a abordar.

Contar con una buena diccién. Hablar con claridad, despacio, y matizar la
voz dependiendo del tema del que se habla.

Tener buena presencia.

Estar relajado ante las camaras.
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Hablar con seguridad, ya que genera credibilidad (Gutiérrez y Villarreal,

1997).

3.4.7 Editor: Le da forma al programa, basandose en la estructura
visual y auditiva del mismo. Debe ser creativo y saber trabajar en base a

un guion.

3.4.8 Escenografo: Prepara y crea los elementos visuales presentes en
el programa que son necesarios para la produccion. Para esto debe tomar
en cuenta los requerimientos del guién, el presupuesto y los materiales a

utilizar.

3.4.9 Tluminador: Es el encargado de disefiar la iluminacién del

programa tomando en cuenta la propuesta creativa del director.

3.4.10 Operador de audio: Estd a cargo de supervisar el registro de
sonido adecuado cuando se graba el programa. Su labor comienza desde la
seleccién de los distintos micréfonos y su colocacion en el estudio, hasta

el manejo de miisicas y efectos especiales para agregar en postproduccion.

3.4.11 Operador de video: Es aquel encargado del control de la

imagen durante toda la grabacién del programa.

3.4.12 Floor manager o coordinador de piso: “... se encarga de que
todo esté listo en el estudio de television. (...) es el enlace entre el

productor y el (los) conductor(es) en el estudio” (Gutiérrez y Villarreal,

1997, p.71).
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CAPITULO II: MARCO METODOLOGICO

1. Planteamiento del problema

Actualmente en la television venezolana hay programas de diversas
indoles, como los de concursos, salud, talk shows, opinién, farandula, entre otros;

¢stos en su mayoria van dirigidos a un target mixto.

Al ver este escenario y tomando en cuenta la importancia que representa
ser jovenes y estar informadas sobre diversos aspectos, se considera necesario
crear un programa que siga el género magazine, dirigido a jévenes del sexo
femenino con edades comprendidas entre los 18 y 30 afios, con la finalidad de
llenar un espacio dentro de la programacion general de los canales de sefial abierta

de nuestro pais.

De acuerdo al censo realizado en el 2001 por el Instituto Nacional de
Estadistica, la poblacién venezolana es en su mayoria joven y del sexo femenino.
Ante este panorama, se cree pertinente realizar un programa televisivo con
distintas secciones, para asi llevarles a las televidentes de las clases A, By C la
informacién que necesitan saber sobre temas de: salud, fitness, moda, musica,
tendencias y temas de actualidad, tratando de manejarlos con una ténica relajada y

abierta, para que asi se sientan mas identificadas e interesadas por el programa.

Para lograr esto, el magazine es conducido por una joven de 22 afios ya
que este rango de edad permite que las chicas que se encuentren entre 18 y 30
afios se puedan identificar con la presentadora. Se cuenta con una ténica poco
académica y mas orientada hacia la camaraderia; también con la realizacién de
micros informativos fuera de estudio que tienen como finalidad ampliar el

contenido de los temas propuestos.
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A través de un programa televisivo de ésta indole se pretende abordar al

publico femenino con un producto audiovisual de calidad, creativo e innovador.

2. Objetivos
2. 1 General

Realizar un programa de television, de género magazine, dirigido a

mujeres jovenes con edades comprendidas entre 18 y 30 afos.

2. 2 Especificos

o Investigar distintos formatos de programas magazines, que hayan tenido
éxito en el publico, para asi tomar referencias en cuanto a estética y

tematica, creando algo propio y original.

¢ Revisar la informacién pertinente, tanto en bibliografia como a través de
comunicaciones personales, para apoyar los conocimientos previos que se
tienen sobre la realizacion de un programa de television, y asi enriquecer
la experiencia adquirida en los proyectos de produccion realizados durante

la carrera.

3. Justificacion

La importancia de este proyecto radica en la posibilidad de abarcar un
target que no es explotado frecuentemente en la television nacional. Es cierto que
hay programas juveniles, pero generalmente son series o de farandula. Lo que se
busca con la propuesta del magazine es orientar, llevar informacién y al mismo
tiempo entretener a las jévenes de la sociedad venezolana, desde las que estin
saliendo del periodo de la adolescencia hasta las que ya han superado esa etapa y

son un poco mas maduras y tienen otra forma de ver la vida. La idea es abarcar
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temas que les puedan interesar y abordarlos desde diversos puntos de vista para

satisfacer sus necesidades.

Al ser jévenes pertenecientes al target, entendemos y evaluamos de forma

mas consciente lo que se quiere transmitir con €l programa.

Ademas se evidencia tanto en la practica como en la parte escrita los

conocimientos audiovisuales adquiridos en la carrera.

4, Delimitacion

Para realizar este proyecto, se observaron formatos de otros programas
similares con el mismo target, que ya han sido producidos y transmitidos con
éxito por medio de la televisién por cable y de sefial abierta. De esta manera se
tuvo una referencia tangible para realizar el magazine, considerando los elementos

que enriquecieron ain mas la propuesta inicial.

El target se centra en las jovenes venezolanas con edades comprendidas
entre 18 y 30 afios de edad, se enfoca en la mujer moderna, actual, estudiante o
profesional que en esta época de su vida no necesariamente busca hacer
manualidades o cocinar en casa como era antiguamente y como se hace ver en
tantas producciones que se transmiten en algunos canales tanto nacionales como

internacionales.

Se considera abordar al publico femenino que estd saliendo de la
adolescencia, las chicas que estan en la universidad y las que ya se encuentran en
una etapa de madurez y estabilidad en su vida para ofrecerles un modo distinto de
presentarles informacion, en el programa se resefian topicos y temas varios que
son de su interés en materia de: salud, moda, tendencias, musica, fitness, entre

otros con los que sentiran que se les habla a ellas y no se les incluirdn en el mismo
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paquete, por llamarlo de algin modo, que a las mujeres que tienen mis edad y

cuyos intereses son distintos.

Por otra parte, también se analizd el contenido visual del magazine; ya que
la meta es vender el proyecto como un programa juvenil y para chicas, es por esto
que se utilizaron tiendas y espacios en exteriores como localizaciones de
grabacidon, en conjunto con material grafico que enriquecié visualmente la

propuesta dandole un toque innovador a la imagen final.

5. Tipo de investigacion y disefio de la misma

La realizacion de Look se basa en una investigacion exploratoria, cuyo
disefio es no experimental, ya que se buscé profundizar en el éarea de la
produccién televisiva, especificamente con lo referente a la creacién de un
programa género magazine, para clarificar y reconocer los elementos que nos

ayudarian a producirlo.

La labor como tesistas se concentré en la recopilaciéon de informacion
relacionada con los temas que se propusieron en el planteamiento del problema y
que se consideraron de interés para el target, los cuales fueron analizados y

puestos en practica en el producto final de la investigacion.

El programa tiene una identidad y es el reflejo del trabajo tedrico y
practico realizado en la carrera, la intencién fue que mantuviera el perfil que todos
los magazines tienen, pero a su vez que aportara algo original, apoyandose en las
propuestas visual y sonora, los temas tratados en cada seccion y la versatilidad de

la conductora.
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CAPITULO I1I: LIBRO DE PRODUCCION

1. Descripcion del programa

Nombre: Look.

Corte: Juvenil.

Tema: Desarrollar a través de micros informativos tépicos de interés para

el target, mujeres jovenes entre los 18 y 30 afios.

Meta: Informar a las jovenes que abarcan el publico sobre temas

contemporaneos relacionados con: salud, moda, musica, tecnologia,

eventos, nuevas tendencias, lugares en boga, tips,
personalidades emergentes, entre otros.

Género: Magazine.

Medio: Television de sefial abierta.

Duracion: 30 minutos.

Cantidad de negros: Tres.

Horario propuesto: Viernes de 6:30pm a 7:00pm.

arte,

disefio,

PSR

Publico al cual va dirigido: Mujeres con edades comprendidas entre 18 y

30 afios.
Frecuencia: Semanal.

Niamero de secciones: Tres por programa.
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2. Racional del programa

2.1 Dinamica del programa

2.1.1 Presentadora: El programa es conducido por un ancla, Susana
Vaamonde, con una personalidad muy coqueta, segura de si misma,
interactiva y bastante efervescente. Ella estd siempre a la moda y abierta a
las tendencias alternativas, demostrando ser accesible y cercana al publico

manteniendo su sencillez.

2.1.2 El programa: Es fresco, juvenil, vanguardista y versatil como su
nombre, Look representa el makeover de los magazines tradicionales
dirigidos a la mujer. En el programa se establece una relacion cercana con
las espectadoras y se abordan sus temas de interés proponiendo un estilo

de hacer television mas chic, atrevido y cinematografico.

Se juega con los cambios de vestuario de la conductora en cada
negro, un fondo blanco en el que los elementos sobran y planos en los que
se destacan el uso del foco, de la camara en mano y de acercamientos a los
elementos caracteristicos de los entrevistados para resaltarlos sin que sus

palabras pierdan importancia.

Look consta de tres secciones por emision las cuales son
introducidas por la presentadora en el estudio, cada seccion esta apoyada
por un micro informativo que fue grabado en localizaciones exteriores y en
el que se prescinde de la conductora, dejando al entrevistado en una

comunicacion directa con el publico.

Ademas a lo largo de los micros se hace uso de inserts explicativos,
coletillas y grafismos de apoyo, como la plantilla con la trivia entre el
segundo y tercer negro, todos estos elementos con sus colores y animacion

le dan un toque distintivo a las imagenes.
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2.1.3 Secciones: Hay tres secciones a lo largo del programa, las cuales

abordan cualquiera de los temas de interés mencionados en el
planteamiento del problema. Se cuenta con entrevistas, tips y micros
informativos, alternados con la intervencion de la conductora como enlace

entre las secciones y el estudio.

Las secciones no estan encasilladas bajo un nombre, pero se
pueden identificar por su tematica especifica, es por esto que al jugar con
los distintos significados que se le puede dar al nombre del programa,
Look representa una mirada hacia la informacién que se ofrece en los
micros pero también la presentacién de un estilo o moda para las chicas

que conforman el target.

El programa piloto contiene las entrevistas a los disefiadores de
Wearecat, a la encargada de la tienda de disefio emergente Guarapita

Design y al fotografo de moda Hans Miiller, ademas de una trivia sobre el

g

origen del maquillaje, tips de belleza y una sesion de preguntas rapidas,

estilo ping pong a hombres y mujeres en la calle.

2.2 Propuesta visual.

2.2.1 lluminacion: En interiores se utilizé la iluminacién basica de tres
puntos, empleando filtros y gelatinas de color para enriquecer y embellecer
el fondo, bésico y neutro, con esto se pretendi6 resaltar los maquillajes y
vestuarios de la conductora. Se logrd una estética sencilla para que la
espectadora centre su atencion en la animadora y asimismo destacar la

informacidn contenida en los micros.

Se utilizd un kit Arri con luces de 600, 300 y 150 watts

respectivamente con la finalidad de saturar el fondo que se us6 en el
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estudio, reduciendo al maximo las sombras y transmitiendo una imagen

mas limpia y de calidad, enfatizando el estilo sofisticado del programa.

Por otro lado, en exteriores se aprovecho la luz natural y se
complementd o mejoré con la utilizacion de difusores, rebotadores y
luminarias, de este modo se simplifico el proceso de grabacion en locacion

y se dio prioridad a la informacién que se transmitio en el micro.

También en lugares con poca iluminacién se forzo el iris de la
cémara, lo cual trajo como consecuencia que la imagen se hiciera un poco
mas granulada con la finalidad de transmitir una estética experimental para
la television; un ejemplo de este aporte se logré en las tomas de apoyo del

micro referente a los disefiadores de Wearecat.

Los esquemas y fotografias de la iluminacién en cada locacion se

encuentran en los anexos.

2.2.2 Encuadres: Se utilizé6 una camara Sony Fx 1000 durante las
grabaciones, con ella se realizaron variaciones de planos para generar
dinamismo tanto en las presentaciones como en los micros. Las tomas

dependieron de los entrevistados y del topico a tratar.

Las tomas realizadas en el estudio con Susana se basaron en
primeros planos, tilt ups y tilt downs para mostrar su vestuario, planos
detalle de distintas partes de su cuerpo y tomas con camara en mano. La
idea en el estudio es darle variedad a la imagen y acentuar el estilo de la

conductora a la hora de realizar las presentaciones.

En los micros se busca hacer énfasis en la informacidn es por esto

que el programa se basa en los primeros planos y planos medios para las
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entrevistas. También se hizo uso de tomas de perfil para darle versatilidad

a las imagenes y ofrecer la sensacién de mds camaras.

Para las tomas de apoyo se hizo uso de planos generales, pancos y
planos detalle para resaltar aspectos caracteristicos tanto de los
entrevistados como de los elementos que se encuentran a su alrededor;
ademés se utilizaron cambios focales y tomas con la camara en mano para
brindar movimiento y acercar a las espectadoras al lugar en el que se

realizo la entrevista.

2.2.3 Escenografia: Se prescindié de ella, ya que se hizo uso de un
espacio amplio con un fondo blanco, en el cual la presentadora introdujo

los micros.

Se maneja una estética simplista y experimental en la que se
considera innecesario utilizar elementos adicionales al fondo para llamar la
atencion de la espectadora, ya que ésta es atraida con el contenido de cada
micro y la versatilidad de la conductora. En exteriores se trato de
aprovechar las caracteristicas del espacio en el que se grab6 para realizar

las entrevistas y mantener la estética.

2.2.4 Vestuario: Representa la personalidad de la presentadora. Consiste
en la combinacién de piezas casuales, a la moda y con colores resaltantes

que ayudan a destacarla del fondo.

Todas las piezas y accesorios se utilizaron para cuidar y enfatizar la
apariencia, buscando transmitir frescura, desenfado y buena vibra. La
presentadora cambid de imagen (maquillaje, vestuario y accesorios) para
dar pie a cada micro, enriqueciendo la dinamica del programa y jugando

con ¢l nombre del mismo.
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Mais adelante en el desglose de necesidades de produccion se hace

un recuento de todas las prendas y accesorios utilizados por Susana y en
los anexos se encuentran las fotografias de los looks logrados para cada

negro del programa.

2.2.5 Grafismos: Se utilizé un paquete grafico que contiene: presentacion,
logo, inserts, tapas, transiciones, coletillas y créditos siguiendo la dinamica
tradicional de la presentacion de los magazines, con esto se busca resaltar
la creacidn artistica de las imagenes e ilustraciones que identifican el
programa, las cuales se destacan por sus colores vivos y versatilidad y

ademas le brindan una estética juvenil y moderna al programa.

Presentacién: Da inicio al programa preservando las caracteristicas de
innovacion, frescura y contemporaneidad delineadas en la propuesta del
mismo. Consta de la animacion del logo y los graficos que lo acompafian
en un fondo negro, es contundente, llamativa, vivaz y con punch para

atrapar a las espectadoras.

Logo: Look puede referirse a un estilo o forma de vestir, a observar, y/o a
buscar algo, cada acepcion de la palabra se puede adaptar a los temas que
abarcamos en los micros, es por esto que la tipografia fluida del logo nos
brinda en la versatilidad de su disefio la posibilidad de adaptarlo a la
estética dinamica y moderna del programa. Es fucsia, debido a que es un
color caracteristico de la mujer y se utilizaron colores como el amarillo y
el turquesa para resaltarlo del fondo en los inserts y titulos que aparecen

durante los treinta minutos de la emisién.
Inserts: Constan de tipografias sencillas, novedosas y frescas. Aportan

informacion 1til ¢ identifican a las personas que intervienen y a los eventos

cubiertos en el programa.
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Tapas: Tienen la funcién de abrir y cerrar cada negro. Consisten en una

breve animacion del logo en un fondo negro con la insercion de las
palabras ya volvemos en el caso de la despedida a comerciales y

regresamos cuando el programa esta de vuelta.

Transiciones: Intervienen en el programa luego de que la conductora
anuncia el micro a tratar. Es la presentacion animada del logo con una

duracién un poco mas larga que la de la coletilla.

Coletillas: Elementos graficos de corta duracién que sirven para agregar
dinamismo dentro de los micros, utilizando al logo como predominante

dentro de la composicion.

Créditos: En un fondo negro se van presentando uno a uno la lista de
nombres y cargos de las personas que hicieron posible el programa,
ademas de los agradecimientos pertinentes, junto con la imagen en pantalla

de los graficos que identifican el programa.

2.3 Propuesta sonora

El programa cuenta con: musicalizacién al inicio y al final del mismo, el
tema es instrumental, moderno y dindmico, también tiene una cortina que sirve de
transicion entre la presentacion de la animadora y los micros, ademas se afiadié
musica atractiva de fondo durante las entrevistas para agregar ritmo y hacer mas

dinamica a la edicion.

Para la grabacion de las entrevistas y presentaciones del programa piloto

se utilizé un micréfono de balita inalimbrico marca Sennheiser.



2.4 Desglose General de las necesidades de produccion del programa piloto:

Equipo Humano

Tabla A
Produccion Direccion Iluminacion Sonido Estilismo
Angélica En Juan Exposito | Angélica Alejandra
Alvarez colaboracién Alvarez Linares
y ¥ ¥
Karen De Karen De Hans Miiller
Santana Santana
Conductora Camara Digitalizacion | Grafismos Edicion
Susana Rafael Valera | Rafael Valera | Juan Hans Miiller
Vaamonde Exposito
y
Alejandra
Linares
Conductora
Tabla B
Magquillaje Vestuario Peinado Elementos
e Base o Falda verde e Lacaen e Vaso
e Rubor o Camisa de tiras spray e Perfume
¢ Sombras blanca ¢ Ganchos e Celular
¢ Rimel e Cinturon negro negros e Cama
e Delineador s Tacones Plumps ¢ Colitas eldstica
liquido/ en grises ¢ Peine e Acecite de
lapiz ¢ Camisa morada e Secador bebé
e Pestaiias a cuadros e Tocado
postizas e Leggins negros de flor
e Plumas con cierres al
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e Polvo
compacto
e (Corrector

de ojeras

tobillo

e Tacones grises

e [Leggins negros
con letras de
colores

¢ Top negro

e Tacones negros

¢ Blusanegra

¢ Leggins negros
brillantes

e Tacones negros

con lazo

Equipos y elementos de grabacion, iluminacién y sonido

Tabla C

Grabacion Iluminacién Sonido Escenografia
e Camara o Kit Arri Audifonos e Banner

Sony Fx (luces de 600, Sony e Porta

1000 300y 150 Balita Backing
e Tripode watts) inalambrica e Tirro
e Minidvs e Difusores Sennheiser

e Rebotadores Pilas

¢ Hojas blancas

¢ Extensiones
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Catering y refrigerios

Tabla D
Bebida Comida Indumentaria
e Agua e Galletas e Platos
e Jugos dulces/saladas e Vasos
e Refrescos ¢ Arroz Chino e Cubiertos

e Pan e Servilletas
e Pasta
Locaciones
Tabla E
Guarapita Design Wearecat Strobo Estudio

C.C Juana de Avila,

Local 2. Maracaibo,

Sector Santa Maria,

Maracaibo, Venezuela

Zapara 2, calle 57 entre
Avs. 6y 7, No. 6-83,

Venezuela Maracaibo, Venezuela
Transporte y permisologias
Tabla F
Transporte Permisologias
¢ Automovil particular ¢ Contrato de cesion de derechos
e Taxis de imagen

e Contratos de grabacion en
locacion
¢ Compromisos y recibos de

alquiler de equipos

Este desglose fue determinado para la produccién del programa piloto, sin

embargo debemos aclarar que en funcion de la produccién de una temporada del

mismo, se necesitaria de un equipo de produccion extra o de campo, para que éste

realice la grabacion simultanea de otros capitulos mientras el equipo de
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postproduccion estd editando el material grabado de emisiones previas. De esta

manera el proceso de produccion de la temporada siempre estaria activo.

3. Plan de grabacién del programa piloto

Tabla G
Hoja de desglose
Dia o Noche Dia Dia/ Dia | Dia
Noche ]
Exterior o Interior Int./ Int. Int./ | Int. :
Ext. Ext.
Localizacion o Estudio Loc. Est. Loc. | Loc.

Titulo: Look ,
Productoras: Angélica Alvarez y
Karen De Santana

Micros: Guarapita Design y Wearecat
Conductora y micro Hans Miiller
Ping Pong de hombres y mujeres

Tomas de apoyo. Sabado de compras
en Guarapita

Conductora y entrevistados:
Conductora. (1) 1

Daniela. Guarapita Design. (2) 2 2
Carlos y Humberto. Wearecat. (3) 3 3
Hans Miiller. Fotografo de Moda. (4) 4 4

e Dia 1: Se realizd el micro que contiene la entrevista de la encargada de la
tienda Guarapita Design y luego se grabo el micro que da a conocer a los
disefiadores emergentes de Wearecat. En ambas grabaciones los

entrevistados respondieron a las preguntas del ping pong.
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e Dia 2: La animadora grabé en el estudio las presentaciones y despedidas

del programa, junto a las introducciones de los tres micros que conforman

la emision. Ademas de los tips y la presentacion de la trivia

También se realizo la entrevista al fotégrafo Hans Miiller y se

grabaron a algunos hombres y mujeres respondiendo el ping pong

¢ Dia 3: Se realizaron tomas de apoyo para el primer micro en el evento Un

Sabado de compras, que tiene lugar mensualmente en Guarapita Design.

El plan de grabacién descrito anteriormente esta planificado en funcion de
la produccién del programa piloto. Es pertinente aclarar que para la realizacion de
la temporada completa, los dias de grabacién se aprovecharian mucho mas,

optimizando el tiempo y los costos de los equipos humano y técnico.

Por ejemplo, en el dia uno el equipo de produccion de campo podria
realizar dos o tres micros que pueden estar en un mismo programa o en capitulos
distintos, mientras que en el dia dos la conductora podria grabar dos o tres

presentaciones y despedidas de emisiones diferentes desde el estudio.

De esta forma el tiempo de produccion estipulado por capitulo quedaria
distribuido en: preproduccion: de cuatro a cinco dias; produccion: de dos a cuatro
dias y postproduccion: de dos a cinco dias; estas fases se solaparian entre si por lo

que la produccién del programa no se detendria.
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. Plan de produccion para el programa piloto

Tabla H
Julio
Semanas 1 2 3 4
Preproduccién | Reunion Realizar Esquemas de
creativa con el | compras  de | iluminacion,
tutor. materiales de | pruebas  de
escenografia. | video,
Lista de ensayos con
tomas, esbozo | Traslado a | la conductora.
de guion, | Maracaibo.
realizar pauta Scouting y
definitiva. Reunion con | permisologias
el equipo
Contactar  a | humano.
los
entrevistados | Diligencias
via relacionadas
electrénica. con catering.

Produccién Realizacion Realizacion Grabacion de
del material | del material | los  micros
grafico. grafico. con tomas de

apoyo y de la
conductora
dentro del
estudio.
Postproduccion Digitalizacion

del material.
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Tabla I

Agosto
Semanas 1 2 3 4
Preproduccion
Produccion | Animacion del Montaje del
material libro de
grafico. produccion.

Impresién y
empastado

de la tesis.

Postproducciéon | Realizacion del | Edicion  del | Realizacion

esqueleto  de | material del esqueleto
los micros. grabado  en | del programa.
estudio y de
las preguntas | Montaje  del
en la calle. programa con
transiciones,

tapas cortinas
y demas

material

grafico.

e Preproduccion: El proceso de preproduccion se gesta a partir del mes de
marzo de 2009, al generar las ideas concretas del proyecto dentro del marco
metodoldgico del mismo. Desde mediados del mes de mayo hasta mediados
del mes de julio del presente afio, se hizo la busqueda de todos los elementos
necesarios para llevar a cabo el programa de television, tomando en cuenta las

reuniones con el tutor académico y con el disefiador grafico.
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e Produccion: Todas las grabaciones se realizaron en la ciudad de Maracaibo

los dias 27 y 28 de julio, ademas del primero de agosto.

¢ Postproduccién: Se contaron con las primeras tres semanas del mes de agosto

para cumplir con éxito la ediciéon y montaje del programa en su totalidad.

5. Pauta
Tabla J
Inicio del negro n° 1: |
Fuente Descripcion Duracién 00’:00”
VTR Barra de tonos. 1’ 01°:00”
VTR Plantilla de
descripcion. 10” 01°:10”
VTR Negro 5” 01°:15”
VTR Presentacion del _
programa. 20”7 01°:35” : *
Estudio Presentadora da |

inicio al primer
programa de Look. 56” 02’:31”
Baila  frente a
camara y da pie al

primer micro.

VTR Cortina de
presentacion para el 5 02’:36”
primer micro.

VTR Micro sobre

Guarapita  Design,
entrevista a la 3%52" 06°:28”
encargada de la

tienda.
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VTR Cortina de transicion
para regresar al 7 06°:35”
estudio.
Estudio La presentadora
recibe una llamada a
su celular y sale del 9” 06°:44”
estudio.
VTR Tapa del programa,
Ya volvemos. 8” 06°:52”
VTR Negro 1 s
Total: 7°52” Total: 7°:52”

Fin del negro n°1

Tabla K
Inicio del negro n° 2:
Fuente Descripcién Duracion 00°:00”
VTR Tapa del programa,
Regresamos. 7’ 00°:07”
Estudio La presentadora da pie
al ping pong con un 14 00°:21”
breve didlogo.
VTR Cortina de
presentacion para el 5” 00°:26”
ping pong.
VTR Video con las
respuestas de  los
entrevistados al ping 17:09” 01%:35”
pong.
Estudio Comentario de la
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presentadora sobre el
ping DORE.
Introduccion al micro

dos.

2715

02°:02”

VTR

Cortina de
presentacion para el

micro dos.

5”

02:07”

VTR

Micro dos, entrevista a
los disefiadores de

Wearecat

5:01”

07°:08”

VTR

Cortina de transicion
para  regresar  al

estudio.

07°:15”

Estudio

Presentadora hace

breve comentario
sobre la entrevista y

anuncia la trivia.

13”

07°:28”

VTR

Plantilla grafica con la

trivia.

1 9)5

07°:47”

VTR

Tapa del programa, Ya

volvemos.

7”

07°:54”

VTR

Negro

15

08°:54”

Total: 8°:54”

Total: 8°:54”

Fin del negro n® 2




Tabla L

Inicio del negro n® 3:

Fuente Descripcion Duracion 00°:00

VTR Tapa del programa, - 00’:07”
Regresamos.

VTR Plantilla grafica con
la resolucion de la 1™ 00°:18”
trivia.

Estudio Presentadora
proporciona tips 507 01°:08”
sobre belleza.

VTR Cortina de transicion
entre los tips y la
presentacion del 3" 01°:13”
micro tres.

Estudio Detalles de la
presentadora junto a
la introduccién para 177 01°:30”
el micro tres.

VTR Cortina de
presentacion para el i 01°:37”
micro tres.

VTR Micro tres,
entrevista al 351 05°:28”
fotografo Hans
Miiller.

VTR Cortina de transicion
para regresar al i 05°:35”
estudio.

Estudio Detalles de la




presentadora  junto 05°:48”
con la despedida del 137
programa.

VTR Parte final de Ila
presentacion del 10” 05°:58”
programa.

VTR Créditos del
programa. 287 06°:26”

Total: 6°26” Total: 6°:26”

Fin de negron’ 3

6. Storyline de los capitulos y temas que abordaran los micros durante la
temporada
Capitulo Piloto:
e Seccién 1: Entrevista a la encargada de la tienda Guarapita Design.
e Seccion 2: Entrevista a los disefiadores de Wearecat.

e Seccion 3: Entrevista al fotografo Hans Miiller.

Capitulo I:
e Secci6n 1: Cubrir clases de yoga en el gimnasio La Vereda.
e Seccidn 2: Entrevista a las chicas de Oh Nena.

e Seccion 3: Entrevista a artistas urbanos: El Graffiti.

Capitulo II:
s Seccion 1: Moda, tendencias en lentes oscuros.
e Seccion 2: Entrevista a Jackson Pefla, columnista de moda.
e Seccion 3: Nuevas tendencias en cortes de cabello. Entrevista a un

estilista.
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Capitulo III:

e Seccion 1: Pasteleria minimalista, nuevas propuestas culinarias.
e Seccidon 2: Cobertura de exposicion de arte contemporaneo.
e Secciéon 3: Tendencias en telefonia celular enfocadas a la mujer

trabajadora.

Capitulo 1V:
e Seccion 1: Visita a un spa.
e Seccién 2: Moda ejecutiva, ultimas tendencias.

e Seccién 3: Entrevistas a tres mujeres exitosas en sus negocios.

Capitulo V:
e Seccién 1: Rutina cardiovascular alternativa: danza del vientre.
¢ Seccion 2; Entrevista con un nutricionista.

e Seccion 3: Visita a la tienda Adidas, cobertura de la nueva coleccion.

Capitulo VI:
e Seccién 1: Best-sellers, libros de la temporada.
e Seccién 2: Tendencias, nuevos grupos musicales.

e Seccion 3: Entrevista a una banda musical, Viniloversus.

Capitulo VII:
e Seccién 1: Entrevista a las disefiadoras emergentes de Tequefios con Soya.
e Seccion 2: Cobertura de la nueva coleccion de Custo Barcelona.

e Seccion 3: Tutorial de distintos looks de maquillaje nocturno.
Capitulo VIII:

s Seccion 1: Como elegir el traje de bafio ideal segtn tu figura.

e Seccion 2: Tu perfume ideal segun la quimica de tu piel.
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e Seccion 3: Como elegir accesorios que complementen tu look.

Capitulo IX:
e Seccion 1: Orfebreria emergente, entrevista a Vintage.
e Seccion 2: Entrevista a un artista plastico. Adentrandonos a las diversas
formas de expresion.

e Seccion 3: 10 items esenciales para viajar.

Capitulo X:
e Seccidn 1: Visita a la tienda Abstracta.
e Seccion 2: Cémo decorar un espacio de tu hogar.

e Seccitn 3: Entrevista a un decorador de interiores.

Capitulo XI:
e Seccion 1: Mujeres deportistas.
e Seccion 2: Como ejercitarte en casa. b

e Seccion 3: Invitado cocinara platos saludables.
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Programa: Look.

7. Presupuesto

Productoras: Angélica Alvarez y Karen De Santana.

Duracion: 30 minutos.
Frecuencia: Semanal

Fecha: 28 de mayo de 2009

Resumen
Tabla M
Nimero de cuenta Descripcion Subtotales (Bs. F)
Cta. #100 Idea y concepto 1900
Cta. #200 Equipo técnico 3530
Cta. #300 Equipo humano 29400
Cta. #400 Catering 400
Cta. #500 Materiales 250
Cta. #600 Postproduccion 9400
Subtotal 44880
15% de mark-u 6732
Tota 161

Los costos de los equipos humano y técnico fueron proporcionados por

Pedro Muiloz, encargado de la tienda Cinemateriales ¢l 26 de mayo de 2009,

mientras que los relacionados a la postproduccion fueron proporcionados por

Alberto Chumaceiro, socio de la productora Fénix Comunicaciones, el 20 de

mayo del mismo aiio.

Presupuesto
Tabla N
Monto Monto
Descripcion unitario | Unidad X total (Bs.F)
(Bs.F)
Cta. #100/ 1. Idea y Concepto 100 Hoja 19 1900
Subtotal: 1900
Cta. #200/ 2. Equipo Técnico

2.1. Camara, tripode y 450 Dia 3 1350

audifonos
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2.2 lluminacion (Kit Arri con 180 Dia 3 540
4 luces de 650 y filtros)
2.3 Microéfono rifle y Boom 250 Dia 3 750
2.4 Balita inaldimbrica 130 Dia 3 390
2.5 Sin fin 500 Dia 1 500
Subtotal: 3530
Cta. #300/ 3. Equipo Humano
3.1 Director 3000 Persona/ 3 9000
dia
3.2 Productor 900 Persona/ 3 2700
dia
3.3 Asistente de Produccion 450 Persona/ 3 1350
dia
3.4 Camardgrafo 300 Persona/ 3 900
dia
3.5 Director de Fotografia 2250 | Persona/ 3 6750
dia
3.6 Luminito 350 Persona/ 3 1050
dia
3.7 Director de Arte 2050 Persona/ 3 6150
dia
3.8 Sonidista 400 Persona/ 3 1200
dia
3.9 Presentadora 300 Persona/ 1 300
dia
Subtotal: 29400
Cta. #400/ 4. Catering
4.1 Refrigerios (Agua, jugos y 200
galletas)
4.2 Almuerzos 40 Plato 10 400
Subtotal: 400
Cta. #500/ 5. Materiales
5.1 Mini Dv 30 Pieza 3 150
5.2 Torre de Dvd’s virgenes 2 Pieza 50 100
Subtotal: 250
Cta. #600/ 6. Postproduccion
6.1 Graficos 250 Hora 20 5000
6.2 Animacion 200 Hora 8 1600
6.3 Edicion 1400 Dia 2 2800
Subtotal 9400
TOTAI 1488
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Tomando en cuenta la explicacion realizada sobre los tiempos de

produccién del programa en el plan de grabacién, el monto total del presupuesto
por emision disminuiria considerablemente, ya que se contrataria al equipo
humano y técnico sélo por los dias de grabacién necesarios y se podrian obtener
hasta dos programas por semana sin contar la fase de preproduccion; esto podria

variar, ya que todo depende de la rapidez y la efectividad del equipo.

Siempre es favorable tener al menos cuatro capitulos listos antes de salir al
aire por primera vez o en una nueva temporada, ya que ante cualquier
inconveniente el programa no dejaré de transmitirse una semana y el proceso de

produccién continuaré activo hasta finalizar la grabacién de la temporada.

8. Analisis de costos
Los montos presentados a continuacion son los costos reales de la

produccion del programa piloto en Maracaibo.

Programa: Look.

Productoras: Angélica Alvarez y Karen De Santana.
Duracién: 30 minutos.

Frecuencia: Semanal

Fecha: 2 de agosto de 2009

T P

Resumen
Tabla O
Nimero de cuenta Descripcion Subtotales (Bs. F)

Cta. #100 Idea y concepto 0
Cta. #200 Equipo técnico 3550
Cta. #300 Equipo humano 1000
Cta. #400 Catering 380
Cta. #500 Materiales 850
Cta. #600 Taxis y comunicacién 220
Cta. #700 Postproduccion 3050

Subtotal 9050

15% de mark-up 1222,5
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Analisis de costos

Tabla P
Monto Monto
Descripcion unitario | Unidad X total (Bs.F)
(Bs.F)
Cta. #100/ 1. Idea y Concepto 0 Hoja 19 0
Subtotal: 0
Cta. #200/ 2. Equipo Técnico
2.1. Camara, tripode y 350 Dia 3 1050
audifonos
2.2 lluminacion (Kit Arri con 600 Dia 3 1800
3 luces y filtros)
2.3 Balita inalambrica 350 Dia 2 700
2.4 Sin fin 0 Dia 1 0
Subtotal: 3550
Cta. #300/ 3. Equipo Humano
3.1 Director 0 Persona/ 3 0
dia
3.2 Productor 0 Persona/ 3 0
dia
3.3 Asistente de Produccion 0 Persona/ 3 0
dia
3.4 Camarografo 250 Persona/ - 1000
dia
3.5 Director de Fotografia 0 Persona/ 3 0
dia
3.6 Luminito 0 Persona/ 3 0
dia
3.7 Director de Arte 0 Persona/ 3 0
dia
3.8 Sonidista 0 Persona/ 3 0
dia
3.9 Presentadora 0 Persona/ 1 0
dia
Subtotal: 1000
Cta. #400/ 4. Catering
4.1 Refrigerios (Agua, jugos y 180
galletas)
4.2 Almuerzos 20 Plato 10 200
Subtotal: 380
Cta. #500/ 5. Materiales
5.1 Mini Dv 30 Pieza 5 150
5.2 Torre de Dvd’s virgenes 2 Pieza 50 100
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5.3 Banner blanco para sin fin 45 Metro 10 450
5.4 Pilas y ganchos de madera 23
5.5 Laca y toallitas 85
desmaquillantes
Subtotal: 850
Cta. #600/ 6. Taxis y
comunicacion
6.1 Taxis 120
6.2 Saldo para llamadas 100
telefénicas
Subtotal: 220
Cta. #700/ 7. Postproduccion
7.1 Graficos 0 Hora 20 0
7.2 Animacion 50 Hora 8 400
7.3 Digitalizacion 170 Pieza 5 850
7.4 Edicién 200 Dia 9 1800
Subtotal 3050
TOTAL 815(
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CONCLUSIONES

Hace un afio cuando decidimos hacer un programa de television y nos
aprobaron el anteproyecto de tesis, muchos de nuestros compafieros nos
preguntaban una y otra vez si estaibamos seguras de lo que queriamos hacer, nos
decian que atin estibamos a tiempo de arrepentirnos y optar por algo menos
complicado, a pesar de los comentarios y de que estdbamos conscientes que no iba

a ser una tarea facil, seguimos adelante con nuestra decision.

Seria mentira decir que nunca dudamos, por el contrario, muchas veces lo
hicimos, nos mirdbamos y reiamos de forma nerviosa, venia a nuestras mentes la
preocupacién y nos preguntdbamos ;por qué nos metimos en esto?, jpor qué no
escogimos un ensayo fotografico o un analisis de una pelicula como la mayoria? y
nuestra respuesta siempre fue la misma, porque esto es lo que nos gusta y
sabiamos que el camino seria dificil y lleno de obstaculos pero llegar al final iba a

ser la mejor recompensa a todo nuestro esfuerzo.

Hoy con una sonrisa en nuestros rostros podemos decir que si es posible
hacer un programa de television y lo hicimos, nos sentimos orgullosas del trabajo
que realizamos con pocos recursos, pero con la ayuda de nuestros amigos y

familiares quienes nos apoyaron incondicionalmente.

Fue un proceso de investigacion y de trabajo que se extendido un afio
aproximadamente y que requirié paciencia y dedicacién, ya que entre dos
personas no es tan sencillo distribuir las actividades, pero logramos crear un
sistema en el que cada una se hizo cargo de éareas especificas tanto en la
produccién como en la recoleccion y redaccion de la informacién que conformé

esta tesis.

La experiencia adquirida en los tltimos dos aflos de carrera en las practicas

y trabajos de las materias de cine y television, ademds de los conocimientos
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técnicos y teoricos de materias como disefio de produccion audiovisual y

videografia nos permitieron sentirnos al mando, nos ayudaron a evaluar y estar

mas atentas ante los inconvenientes de ultima hora y sacar adelante el proyecto.

Como productoras supimos resolver, palabra que nos repiten
constantemente en la mencion y a la que muchos le huyen porque implica

responsabilidad y compromiso.

Nos alegrd trabajar con un equipo de amigos en Maracaibo, la mayoria
estudiantes de Disefio Grafico y otros estudiando o recién egresados de
Comunicacion Social, quienes estuvieron dispuestos y con animo a la hora de
realizar el programa. Ellos confiaron en nuestra idea y estuvieron
acompanandonos los dias de grabacion creando un ambiente de camaraderia pero
al mismo tiempo de profesionalismo, lo que permitié que las cosas salieran mucho

mejor de lo esperado.

Los errores que cometimos en las diversas etapas de este proyecto nos
ensefiaron a ser mds organizadas y nunca creer que el tiempo es suficiente,

siempre puede ocurrir algo inesperado que puede truncar el proceso.

Le dejamos a la UCAB un trabajo de grado producto de nuestra
creatividad y esfuerzo y que a partir de ahora es parte de nuestra carta de
presentacion como profesionales. Este programa es una pequefia muestra de lo

que podemos hacer y de lo que pretendemos lograr.

Para nosotras Look es una prueba que nos permite aseverar que €scogimos
la carrera correcta y que vamos a hacer de la comunicacion nuestro modo de vida.
Demostramos que vale la pena arriesgarse y hacer lo que otros creen que no se

puede.
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RECOMENDACIONES

Para la realizacién de un programa de televisién es fundamental estar
consciente del costo del alquiler de los equipos de grabacién, iluminacién y
sonido, ya que muy pocos son accesibles; nosotras tuvimos que trasladarnos a
Maracaibo porque alli a través de amigos y conocidos logramos conseguir lo que
necesitdbamos a un precio mucho menor que el que habiamos averiguado en
Caracas y en base a la nueva localizacién replanificar el contenido de los micros

que integrarian el programa.

Producir un programa sélo dos personas es muy dificil por lo que es
necesario apoyarse en otros para conformar un equipo en el que se puedan confiar
las tareas que se salen de las manos de la produccién. No es necesario un staff

muy extenso, pero al menos siete u ocho personas son recomendables.

Con relacion a la parte escrita de la tesis es util realizar una investigacion
exhaustiva en las bibliotecas y utilizar las comunicaciones personales como una

herramienta ya que no hay mucha informacion sobre el magazine en Venezuela.

Por otra lado, cuando ya se acerca la fecha estimada para grabar es
importante contactar con suficiente tiempo a los entrevistados y hacer una
revision de la localizacién, ya que es necesario estar pendiente de aspectos
técnicos como numero de toma corrientes en el lugar, si entra o no luz natural,
ubicar un posible espacio para la entrevista, etc. y por otro lado al hablar
personalmente con el entrevistado se le pueden entregar algunas de las preguntas
que se le haran, para que el dia de grabacion se encuentre mas relajado y seguro

frente a camara.
Para ahorrar tiempo durante la produccion es recomendable hacer una lista

de los equipos y materiales que se van a utilizar, ya que con ella se reduciran las

probabilidades de que se olvide algo en casa o en el lugar de grabacion.
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En las grabaciones es muy util un monitor porque permite chequear en

vivo cualquier detalle que con el visor de la camara tal vez es mas complicado de
detectar. De igual forma, si surge cualquier inconveniente sea técnico o no, pero

incontrolable siempre es importante tener un dia de grabacion de respaldo.
La etapa de postproduccion requiere de tiempo por lo que siempre es
bueno dejar una o dos semanas més de las consideradas necesarias para la edicion,

para resolver cualquier contingencia referente a la captura o el paso del material

final a un dvd.

-
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ANEXOS

PREGUNTAS PARA LOS ENTREVISTADOS

MICRO 1. GUARAPITA DESIGN
(Por qué Guarapita?
;Cémo surge la iniciativa de crear una tienda que solo ofrece
productos de disefio emergente?
(Cuéles son los items que mds venden?
(Cuales marcas ofrecen al cliente?
¢ Como es la relacion entre los disefiadores y la tienda?
. Qué tiene que hacer un disefiador para contactarlos?
.El disefio emergente llegd para quedarse o simplemente estd de
moda?
¢Han participado en eventos, exposiciones o bazares?

. A qué le deben el éxito del disefio emergente?

. (Cudles son los planes a futuro de la tienda? jalguna visién de

franquicia?

/Qué dicen las chicas de las prendas y accesorios de guarapita design?
.Has visto en la calle a chicas usando productos de la tienda?

(Cuales son las ventajas de contar con prendas originales?

Si tuvieras que escoger varias prendas o accesorios de la tienda para
hacer tu guarapita ;cudles seleccionarias? y ;por qué?

(Carteras grandes o zapatos llamativos? ;Tocados con flores o con
lazos?

(Cdémo se promocionan?

¢ Tienen pagina web? jhacen envios por encargo a otros estados del
pais?

El top 5 de accesorios y prendas para esta temporada
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MICRO 2. WEARECAT

—

. Como surge el nombre de la marca?

(Qué inspira sus disefios?

¢ Para quién diseiia WEARECAT?

. Qué es el disefio emergente para ustedes?

(A qué aspira la marca en el futuro?

5 palabras que definan el estilo de WEARECAT
(Por qué un gato y no un perro?

¢Cuales son los pasos que siguen al trabajar?

o oo =@ A B e o

(Como definirian su estilo?

—
o

. {Por qué el disefio de modas y no otra vertiente?

—
—

. (Se consideran artistas de la moda? ;Por qué?

—_
[\S]

.(Cuanto tiempo llevan en el mercado? ;Cémo fue el proceso para
ingresar?

13. {Cémo nacid la idea de crear una marca de disefio de modas?

14. ;Qué clase de materiales utilizan para realizar sus prendas?

15. ;Cémo es el proceso de creacion de una coleccion?

16. ;Qué hace unica a una prenda de ropa?

17. ;Cuales marcas de disefio les gustan?

18. Ping pong: a falta de musa siempre hay...;? Aguja e hilo significan...;?
Me gusta disefar por...;? Los gatos son...;?

19. 5 prendas que no deben faltar en el closet de una mujer

20. Si tuvieras que escoger: (Suéter deportivo y llamativo o chaqueta de cuero
neutra? ;Jean oscuro pegado o claro con remiendos? jAnimal print o
estampados psicodélicos?

21. ;Qué se viene para las nuevas colecciones de WEARECAT?

22. ;Donde encontramos las piezas de WEARECAT?

23.;Si queremos saber mas de ustedes donde podemos ver su trabajo?

(Tienen pagina web? ;Facebook?

24. Algun consejo de moda y estilo para las lookadictas
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20.

MICRO 3. HANS MULLER. FOTOGRAFO DE MODA

(Qué es la fotografia para ti?

(Desde cuando te dedicas a fotografiar? ;Qué te llamo la atencion de esta
profesion?

(Por qué te dedicas a la fotografia de moda y no a otra vertiente?
¢(La fotografia es un arte o un hobby?

(Qué elementos confluyen para formar la fotografia perfecta?
(Blanco y negro o a color?

(Retocas digitalmente tus fotografias?

(Con flash o sin flash?

(Imprimir o revelar?

. Si tuvieras que escoger... jtomarias una foto minimalista black and white

o una kitch? ;Una buena modelo o una buena iluminacion? ;fotografiar un

cumplearios o un bautizo?

. Si sélo pudieses escoger tres elementos para una fotografia cuales serian?
(Cuales son los errores mas comunes en la fotografia amateur?

(Cuales son las caracteristicas de un buen fotografo?

(En qué encuentras inspiracion?

(Prefieres fotografiar en un estudio o al aire libre? ;Por qué?

(Como definirias tu estilo?

(Qué buscas resaltar en tus fotografias?

(So6lo hay belleza en lo estético?

(Qué trabajos de moda has hecho?

¢ Cuales son tus planes a futuro?
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PING PONG. PREGUNTAS EN LA CALLE

(Qué es lo primero que piensas cuando te digo...?

e Falda

¢ Boca

e Tijeras
e Novio/a
e Sol

e Dieta

e Sofa

¢ Hombre/Mujer

GUION PARA LA CONDUCTORA

Negro # 1: Bienvenida al programa y micro Guarapita

Descripcion de video y didlogo

Direccion

3, 2, | Programa numero uno de
Look... ;Me veo bien? Si ;verdad?, yo
sé que tu también, aqui en Look
siempre nos vemos bien; pero a veces
nos falta un poco mas de glam, ;no
crees?

Quiero prendas vanguardistas que me
hagan sentir Uunica y que sean

refrescantes como una guarapita.

;Quieres un trago?

Look Guarapita Design

MICRO

Se arregla el cabello y mira a la camara
como si estuviese frente al espejo.
Hace poses, baila, etc.

Juega con sus accesorios, mira su ropa,
se hacen detalles de la misma

Toma alguna bebida, hace el tipico
aahh, ofrece la bebida a camara y
levanta la ceja.
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(Listo? ;Ya estamos grabando?
Suena su celular y dice “jAlo?...ya
va... me tengo ir”

Se arregla para  despedir el
negro...cuando conteste el teléfono que
ponga cara entre apenada y sorprendida.

Negro # 2: Preguntas en la calle, Wearecat y trivia

Descripcion de video y didlogo Direccion
;Serd que la mente masculina es muy | Mirar a la camara y hablar con
distinta a la femenina?, nosotras somos | naturalidlad ~ como  si estuviese

multifacéticas, podemos hablar por
teléfono, pintarnos las ufias y ademas
pensamos rapido, ¢los chicos seran
iguales? mmm...vamos a verlo.

MICRO

Chicos lo hicieron muy bien, espero
que para el proximo programa
contintien asi.

Yo tengo unos amigos muy especiales,
(te gustan los gatos? A mi me encantan
porque saben c6mo hacerme lucir bien.

Ellos viven en Maracaibo y se llaman
Wearecat ;los conoces? ;No? Ellos son
la fusion de dos personalidades que
apuntan hacia una vision paralela de lo
que debe ser la moda en la calle, en la
fiesta, en el dia a dia, en la
cotidianeidad.

Look Wearecat

MICRO

Divinos los chicos de wearecat, pronto
me acercaré a su galaxia para ver sus

nuevos disenos

;. Sabes cudndo se invento esto o cudndo

conversando con una amiga.

Lanza un beso a camara

Con actitud coqueta
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lo empezamos a usar?
Vamos a ver si sabes de historia.

(En qué afio se empieza a utilizar el
magquillaje?

a)1800
b)S. VIl y VIII A.C
¢) 10.000 A.C
d)1900

Ella tiene un polvo compacto en la
mano y se mira en el espejo mientras la
camara la toma de espaldas, luego se
voltea y se coloca frente a camara.

Negro # 3: Trivia, micro del maquillaje y despedida

Descripcion de video y didlogo

Direccion

Resolucion de la trivia: Los cosméticos
se utilizan practicamente desde que
comenzo a existir la humanidad. El
maquillaje facial se menciona en el
Antiguo Testamento y en el afio 10.000
A.C. en los entierros egipcios.

Ya que estamos en la onda de la belleza
te voy a dar unos tips para tu look.

.Sabes donde perfumarte? Hay zonas
de nuestro cuerpo que hacen que la
fragancia se expanda a nuestro
alrededor como un halo méagico.

Estas partes son:

« Zona interior de las mufiecas
(pulso).

« En ambos codos.

e Enlanuca

Para darle vida a los cabellos
castafios: utiliza reflejos sutiles o un
bafio de color en tono cobrizo, éstos
tonos favorecen muchisimo a las pieles
y sofisticara tu look.

La conductora da la respuesta frente a
camara.

Se muestra a la conductora echiandose
perfume

Lo hace frente a camara
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Cuando desees dar a tus labios un
brillo hermoso, debes aplicar una gota
de aceite de bebé después de
maquillarlos. Luego presiona los labios
unos contra otro y se veran suaves y
brillantes.

(Me veo bien? No es suficiente, creo
que necesito a un profesional.

Look Hans Miiller
MICRO

A mi me gusta expresar mi arte y
cuando tengo que hablar de...(la
interrumpen: Susana, ya se acabd el
tiempo, despidete)

(Qué? Tan rapido... bueno sera hasta la
proxima.

Se arregla su ropa y peinado

Ella estda hablando a la cdmara y
alguien de produccién interrumpe la
toma.

Lanza un beso a camara
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FOTOGRAFIAS DEL DETRAS DE CAMARAS

Vestuario para el primer negro
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Maquillaje y peinado para el primer negro

Maquillaje y peinado para el segundo negro
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Vestuario para el segundo negro
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Magquillaje para el tercer negro

Magquillaje final
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Vestuario y peinado para el tercer negro
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i0 y peinado final

Vestuar
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Micro Guarapita Design

Durante la entrevista
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Luz Solar

Iluminacién en Guarapita

Cimara Sony
FX 1000

Difusor

Arri 600

Esquema de iluminacion en la tienda

Entrevistada
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Entrevistada: Daniela Pasquini




Micro Wearecat

Maquinas de coser de los disefiadores

Humberto Perozo y Carlos Cabrices
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Durante la entrevista

Luz Solar

Rebotador

Camara Sony

FX 1000 Entrevistados

Esquema de iluminacion
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Micro Hans Miiller

Hans antes del balance a blanco

Durante las tomas de apoyo
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Arri 150

Iluminacion para la entrevista

Entrevistado

Camara Sony
FX 1000

Esquema de lluminacién

Arri 300

Arri 600
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Grabacion en estudio

Iluminacién en el sin fin que creamos

Conductora

Arri 300

Arri 150

Difusor

Arri 600

Cimara Sony
FX 1000

Esquema de iluminacién
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Logo
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