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CAPITULO I

INTRODUCCION
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ITRODLCOION

TEMA A TRATAR

En los dltimes sfics, ¥y como consecuencis de un marcado
sporte e influjo del estructuralismc linglifstico en muy varia-
das cienciss, se he 1do ebriendo peso ls utilizscidn de lg ~=-
agmiclogis come inastrumento valiocse pars la explicrceidn de los
fendmence humanos, individuales o coleetivos,

La semiclogis es un término propuesto por el lingiiista
y fildlege suizo Ferdinand de Saussure ( Ginebras, 1857-1913 )},
guien la definid como le teorfe genersl de log signes en el —-
gene de I1a vide socisl. Fn el uso comin del lengunje cient{fico
eapecielizado es frecuente vinculaer 2 le semiclopfs mds correc-
temente con el endlisis de loa significentes, en eclerts contra-
poaicidn con le semdntica, gque #e ocuparia fundementelmente de
los cemhios y de los juegos de las significacioneés.

La vertlente semioldgica o gemidtice suele aplicarse -
como intento de aproximecidn para mnslizer les distintos campos
del procese de le comunicecidn. Pero independientemente da  1ls
utilizecidn concrete gue pueda hacerse de ella como métado de
invegtigecidn dentro del complejo mundo de 1s comuniecacidn -~
gsocinl, tambidn es, ain dude, uns herramients facultativa -
capaz de sitner y delimlitar un contexto smplioc ¥ colectivo, en
bvisgueda de un entendimiento csbal de 1os hechos sociales.

En el mercade de los textos existe la suficiente infor-
macidn ¥ los adecusdos documenics sobre el {ema de 1a semiolo--
gia, que sin problems alguna, nos permitirdn dessrrollsr nues--
tro ftrabejo, el cuzl ¢onaiste on confeceionar un cowpendio con
todas lse matrices semioldgices que 3¢ ven a nivel del tercer -
afic de ess feseinante carrers llameda: Comunicacidn Social.
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Debo deatacar que en ninguna eteps de la wvida de le Escuels
de Comuniecacidn Secisl de le Universided Catdlica Andrés Bello,
ningmin estudiante en =u Tesia de Grado ha tenido como proyecic
eate tipo de traobajic., Yo me prepense ¢on sohrads entusiasmo g -
tan erdum tarea,

MOTIVACTON

Una superficiael lecture de cuelquier texto dejs ver un paren
tesco que es algo més gque pura filiseidn, La elaborscidn de un
Compendlo de Semiologis crec que sustencis une trama esencial;
se coe en une conclusidn: No s6leo las comunicacionss socisles -
pershesives influyen sobre 1las gentes, sinoe que también y sum -
de modo Iinnsto las comunicaciones estdn llenas de un cardcter -
principalmente semioldgico.

La consecuencila que de elle se deriva, eas que la reslizscidn
de un cempendic tan Ilmportente nos3 pone delante una nueva pro--
yeccidn ¥y un poder configuradar gque llemerfemos inefable =i el
término no hubiese perdide su inieisl velor gemdntico, pero que
nos perece indecible, com el tono poético de egte asdjetivo, -—
porque se trete de upa presidn espiritusl que se nos impone & -
guisa de voz angélics, comp reflejo de un mendo con &sles, para-
ninfo no sdélo convocante 2ino snhelante,

OBJETIVOS FRIMAILOS

El primer objetivo que se pretende abarcar es le realizscidn
de un Compendio de Semiologia donde =22 recopilen todas las —-
metrices semioldpicaes que me dlchan a nivel del tercer afio  de
Comunicacidn Sccial, con el propdsito de rosponder realmente a
log intereses de un vzsto piblice universitario y profesional,
as{ como también & todos aguelles gue deseen gdentrarse en el -
estudio comunicacicnal de une maners cientifica.

El gsezundo objetivo gue se pretende cumplir es disefiar unas
congidersciones fedricasg capeces de dar cnents de los lengusjes
en general y no adle del lengusje literario en verticulsr, En -
bece s eato, estd nuostrs conviceidn marceds por 1s existencis



de un vocabulario que puede englobar cualguier tipo de menifes-
tacidn comuniceelonal, la cual, sungue con raegos especificos y
diferenciados en cadm casc, siempre resulte explicable desde --
una ciencis rezonada y suténtica como es la semiologia,

El tercer objetivoe que pretendemos logrer es reforzar las -
considerzciones tedricas (definiciones, criterios y srgumentos)
con ejemplos prdcticos que sirvan de orientacidn y epoyec a les
eastudisntes, 2 los profesionsles y gl asiduo investigador
cuando tengan que utilizar y splicar lags distintss matrices --
semioldgicas 8 un hecho comunicacionel determinedo,

El cuario objetive gque me quiere lograr con la realizscidn
de este Compendio de Semiclogia es que el estudiante, el profe-
sional y el simple interesado en los fendmenos o eventos comuni
cacionasles adoulersn la capacidad de menejar, estudisr, compren
der y evalusr los distintos modelos metriciales semioldgicos,

El gquinto objetive ea brindarle a 1s Escuela donde estudio
un sporte interesente, novedese y 1Util, ademds de suministrarle
a eze gran numero de estudiantes que ingresen cada afic a le --
Universidad Cstdlice Andrés Bello a estudiar la carrere de
Comunicacidn Social de un instrumento cientifico dirigido & -
capecitarlos metodoldgica, académica y profesionslmente a la --
hors de formular disgndsticosz y estudios de fndole comunicascio-
nal.

OBJETIVOS SECUNDARIOS

A.- Como cade dfa el asvance intelectual es més exipgente y -
compromete al estudic pare una masyor fldelidad, el Compendic de
Semiclogfa estard disefiado para lograr la profundizecidn del —-
andlisis semioldgico y a proyectar las distintas drees del -
conocimiento gque involucran & ests ciencia,

B.,~ Se persigue con este compendio guisr 21 estudiante, el
profesional y al simple interessdo en la materis como "llevdndo
les de la mano", desde lo elemental hesta el complejo e intrin-
cado mundo de los conocimientos semioldgicos.
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ORBJETIVOS ESFECIFICOS

A,~ Plesgmer dentro del trebajo los antecedentes directes
relacionsdos con 1la semiologis o semidtice y la semdntice.Esto
es: origen, evolucidn, escuelms y definicidn formal,

B.- Dar iss debidas explicacionss paro el conocimiente -
preciso de iz Matriz de (ddigos =semin sus Niveles de Significe
cidn.

C.- De=zarrollar aemplics concaptos & fin de destacar la -
gipmificacidn gue tiene le Watriz del Hecho pars ls ubicacidn
ggpacio—temporal d4e cualguier evente comunicacional.

D,~ Buscar lz ohtencidn de los mejores ecriteriom para ~-
demoatrar la importencis gque tiene la Matriz de Varisbilidad -
de 1a Comunicacidn.

.- Demcstrar el velor comunicacional que estd contenide
dentro de 1le Matriz Gran Sintegmeétics de le Imegen.

F.- Demarrollar el potencisl comunicecionsl aque muestre
en su contenide la Matriz de Intencionalidsd,

G.- Fomenter el eatudio de 1l Matriz Iconegréfica por —-
medio de la exposicidn de todos loa signes icdnicos que pueden
estar presentes 2n cualguier hecho comunicecional.

H,- Dar a conocer 1a Katriz por Géneros e fin de estable
cer log distintos estilos con loE gue cuenta el Zmiasor s la —
hora de seleccioner un montsje comunicacional.

T.- Deaarrollar los conceptozs de la Watriz de Cddisos --
Audiovisusles g fin de gue se puedan ubicer los diferentes -—-
cddigos presentes en une narracidn, fundamentedos y argumente-
dos en bsse g la cultura y 8l lengusje de lps imdgenes.

J.- Demostrar 1s importencis de la Maetriz del Relato --
Telgvisivo come mecanismo de conztitucidn de la unidades one -
integran el “discurse" para llermar g une globalided.

K.— Dar g conocer el valor que tiene la Matriz de Pormas
Perguasives pars diseflar patrones de orden racional.

12



L..- Pomentar el estudio de le Matriz de Actente y destacar
au relevancia en forms integral 8 travds de sus tres niveles:
morfoaintdectico, semdntice y retdrico, a fin de que se logre
una viszidn complete de cualguier hecho comunicecionsl en —-—
cusnta a las formas, los contenldos y las claves comunicacio-
nales sujetas & andlisis semioldgico.

M.=- E1 dltimo cbjetivo especifico es elaborer un apéndice
con términos impertantes relacionados con el tema de la senmip
logfo o semidtica, con el propdsito de sclarar las dudas  --
concepturles gque tengn el investigedor de esta meteria.

Este trabajo es de indispensable conocimiente pera los que
consideran a la Comunicacidn 3Social como una de las funciones
viteles del hombre y le stribuyen pardmetros de medicidn relas
tiva, que dan a cada ser humeno, la cepscidad de comunlcarse
con un minime de inteligibilidad ¥y proyeccidn, tanto mds -
amplia, cuando mayor sea la profundizscidn de los cddigos =~
culturales ¥ sus formas combinatorias.

Es obvic que sl superar las férmules elementales, quizds -
los mds estudicsos tienden hacia epreclaciones y mediciones -
més contundentes y exactess, pero este es un paso futuro para
los invesfigadores ¥ no el primeric que se exige 2 un comuni-
cador socisl. Sin embargo, equf hay suficientes riquezas pere
sntisfacer 8l lector mds exigente;hay juicios de todas clases
v criterios llenos de loa mds delicados y sutiles matices, --
Ser{s una seris decepcidn pare mi 8] el lector no sintiese --
tanto deleite a8l leer el presente Trabajo de Grado como lo —-
senti yo sl estudiarlo, orgenizarlo y escribirlo,

13



CAPITULO IT

LA SEMICLOGIA O SEMIOTICA Y LA SEMANTICA
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SEMIOLOGIA O SEMIOTICA

Segin Ssussure, 1ls lengua es le institucidn mds impor-
tante, perd no ls dnice. Los hombresz poseen otros lengusjes
y éstoe serfsn objeto de una ciencia que estudis la vids de
los signos en el seno de le vide social, le semicleogie. Lo
linglifstica depender{s metodoldgicemente de esta ciencia --
préxima a desarrollarse y la tares del lingiiiste serfis lo -
de definir qué es lo que hace gue una lengus ses un sistems
especial entre los conjuntos semioldgicos.

Le semiologia fue concebida por Ferdinand de Szussure
como "la clencis que estudis ls vids de los signos en el —
seno de la vidae social", BEate es el texto, frecuentemente -
citado:

"Lo lengue es un sistema de signos que expresan ideas,
¥ por eso comparable a la escriture, al alfabeto de --
los sordomudos, & los ritos =simbdlicos, a las formes -
de corteafa, a las sefiales militares, etc, Sélo que es
el mds importante de todos esos sigtemea,

Se puede, pues, concebir una ciencis que estudie la --
vida de los signos en el seno de la vida social, Tal -
clencia serfa perte de le psicelogfe seociml, ¥y por con
giguiente de la psicologia general. Kosotros la llame-
remos semiologia (del griego semeion 'signo'). Ella —-
nos ensefiard en aqué consisten los signos y cudles son

les leysa que los gobiernan., Puesto que todavis no exis

te, no se puede decir qué es lo que ells serd; pero —-
tiene derecho a la existencis,y su lugar estd determi-
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nedo de entemano. La linglifstica no es mis gque una parte

de este ciencia genersl. lLas leyes que la semiologfes -~
descubra serdn splicables a la lingiifstica, v asi{ es -

o

cdmo la linglifstica se encontrard ligeda & un dominio

bien definido en el conjunto de los hechos humonos™ (1},

(1) Ferdinand de Saussure: Curso de Lingiiistica Generel, -
Buenos Aires, Losasda, 1945, pdg. 60.



La semiologia no estd reconocida min como ciencig —-
autdnoma, seegin Saussure, porque le lengua es mds apts --
vers le comprensidn del problems semicldgico. Y pers en-—-
tender 1la lengua hay que estudicrls desde el punto de vis
ta correspondiente, 1o gque no se herfe hastz su época. La
lengus no e3 uns nomenclatura, como guiere el sentido co-
min, ni el mecaniemo del signo es individual,como nuieren
los psicdlogo=. Hay que eatudiar el signo come anciel, --
porque éste es8 su ser. Perc no lo sociael como volunted, =-
porgue lo esencial del signo es eviter esto: su verdasders
"natursleza” sdlo esterfs dsds en el pleno del discurso,

De alli que Saussure concluys aue "si se quiere des-
cubrir la verdaders neturaleza de la lengua, hay que empe
zer por considerarla en lo que tiene en comdn con todea -
loa otros slatemas del mismo orden; los fectores linglilz-
ticops gque 2 primere vista aparecen como muy importantes -
(por ejemmnlo, el funcionemiento de un eparsto donde exis-
te el sonido, ademds de les articulaciones del lenpusje -
hablado}, no se deben considerar mds que de sezundo orden
8l no airven mds que para distinguir 1a lenpgua de leos -—-
otros sistemas, Con esto no se esclerecerd el nroblema --
lingiifstico, sino que &l considerar los ritos, las costum
bres, etcétera, como =zignos, estos hechos aparecerdn bajo
otra luz y se gsentird le necesidad de spgruperlos en la --
gemioclogfe vy de explicarlos por lu= leyes de esta cien--
cia™ (2).

Saussure herd asf{ uns reinversidn en releeidn g 1s -
lingiifstica: &ats dependerd de le future cilencia gque se -
va = fundar, en tento que su objeto es del mismo orden --
-éuando se lo encere correctamente- cque el de la lingiiig-
tica: lz tcoria de los signosa. Pers por el hecho de zer -
1s lengus el sistemas mds completo y méds utilizado de todos
los sistemes expresivos, "ls lingiiistice =e puede conver-

(?) Perdinand de Seussure: Curso de Lingiifstica Genersl,
Buenos Adires, Losade, 1945, pdg. h2.
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tir en el patrdn genersl de tode semiologfie, aunoue la -
lengua ses s8dlo un sisteme perticular" (3).

Por esa misme época, el norteamericeno Charles 5, -
Peirce concibe también unas teoris genersl de los signos
bajo el nombre de semidtica:

"La 1ldégica ern su sentido general es, creo haberlo -
demostrado, solasmente otra palabra gue designs & la
semidtica, une doctrina guasi neceseris o formal de
los signos. Al describir a ls doctrine como "quasi
necesaris” ¢ formal, tenge en cuenta que vbservemos
los ceracteres de tales signes como podemos, v & --
partir de diches observeciones, por un proceso que
no me niepo a llzmar Ahstreccidn, somos inducidos s
Juicios eminentemente necesarios,reletivos a2 lo que
deben ger los ceracteres de loz signos utilizados -~
por ls inteligencia cient{fica" (4).

Tanto Pelrce como Cherles lorris -quien elebors sgu
tecoris semidtica a pertir de Peirce-, conciben ls =emid-
tica o deoctrina genersl de los signos de acuerdo a tres
niveles distintos: aintdctico, signos y sus relaciones =
con otros signos; semdntico, sSignos y sus relaciones con
"a]l mundo exterior”" (designacidn del objeto) ¥ pragmético,
slgnos y sus relaciones con quienes los utilizan., Eatos -
trea niveles se refieren 8 regles que no dependen del =--
conocimiente de quienes lea aplicen. Las reglas no son -
inherentes al lenguaje sino s su snflisis.

Seussure destaca la funcidn =sociel del sipneo,Peirce
su funcidn ldgica. Pero los dos sspectos estdn estrecha-
mente vinculados y los términos semiologfe y semidtice -
dominan en la ectuslidzsd une misma disecinplina, utilizan-~
do los europeos el primer término y los snglosajones el
segundo, Vemos asf cdmo ya a principios de este miglo es
jideada una teoris general de los s=ignos.

{3} George Kounin: Ssussure ou le Structuralismo sana le
Savoir, Paris, Sezhers, 196E.

(4) Chsrles S. Peirce: Philorophicel Writings, pde. 98,
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Desde sus comienzos,zsta teoria fue objeio de estudio
sobre todo por parte de los ldgicos, bajo el nombre de - --
semdntica general.

Fl programe de Ssussure comenzd e entrar en viass de -
reglizacidn, al punta de gue en 1964, Roland Barthes puede
predentar sus Elementos de Semiclogfa destscandc que:

"Como la semiclozfe no ha side avn edificade, es com-

prensible que mo existe ningin menuel acerce de este

método de andlisim; mde adn: en razdn de su cardcter
axtenalve {puesBte que aerd las ciencia de todos los =
pistemas de signos), la semiologis no podrd ser tra-

tads diddecticamente hmata que esos sistemas haysn —-
Bide reconstruidos empiricemente” {5).

Barthes dird que ls "semioclogie tiene por objeto -—-—
cualguier sistema de signos, cualguiere que sean sus 1{mi-
tes: las imdgenes, los gestos, low sonidos melddicom, los
objetos y los complejos de estas sustanciss gue se encuen-
tr-n en los ritos, protocclos o espectécules contituyen, -
ai ne "lenguajes, al menos sistemes de significecidn (6).Y
eritieca & Ssussure porque éste penssba que la lingiifatics
era apenas uns perte de la clencis general de logs signos,
mientras oue Farthes cree que los conjuntos significentes
8dlo ascienden por medio de sistemas pesados por el fil--
tro de la lengua, gue leés recorta log =ignificantes (bajJo
la forma de nomenclaturss) y les nombre los significados -
(bajo la forms de uscs o razonesa), "En fin, de un mode =--
mucho més general, parece cads vez mds diffeil concebir un
slzstema de imdgencs u objietos cuyes significades pudieran
existir fuera del lenguaje". Y concluye: "le Iingiifstica -
no ea uns parte, asungue privilegisdae, de ls ciencla gene-—-
ral de loz signos; es la gemiologi{e le gue es una perte de
la lingiifatica”. 4 pesar de este, Barthes eritice el examen
semioldgico como copla de los métodos lingiifeticos., Lévi--

Streuss ya mostreria guz la lengnr es piempre un sistems -

(5} Roland Baerthes: Elementoa de Semiolezfa, en Comunica-
ciones/la semialogfa, Buenos Aires, Tiemps Contempord-
neo, 1970, pdg. 17.

(€Y Loec. cit,
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significante, mientras que octros sistemms —erte, religldn,
organizacidn sociml, mito, etcétera- "pretenden también --
significar, pero su valor de significacidn pertenece -
parcisl, Fragmentaric o subjetivo (7). Y que por emtoe el
uso mecdnico de loa métedos lingifsticos estd siempre deas-
tinade sl fracaso.

Iouis Hielmslev (8}, define la samidtica como una -~
jerarqufe cualquiera de cuyos compenentes puede sufrir un
ulterior andlicis en cleses definidas por une relscidn --
reciproca, de modo que ceda une de estes cleses pusds su—-
frir una explicacidn snalitice en derivados definidos por
una mutaeidn reciproca. Ia semioclogia, por el contrario, -
es pers el lingliigsta dands uns "metaremidtica gque tiene -=-
une semiftics no cientf{fica como semidtice objeto". Em —=
otras palabras, semidtice remite & un universo que reagru-
pa fendmencs gignificetivoa homogéneos y organizados en --
clases definldea por sistemas de relaciones, mlentres gque
semiclogis 1o hace B una semidtica de nivel superior gue -
hable de une semidtica no cientifica.

Christian Metz, por su parte (9}, ezaminando con atep
¢idn lasg posiciones derivadaes de 3aussure, y en particular
las de Hjelmsiev, Buyssens y Barthes, se inclina por seguir
denominendo & 283 cienclse gue se¢ ocupa de los =ignos semig
logfia ¥y reserve el nombre de semidtica para las investips-
ciones particuleres sobre las que se base ess teorfa (semio
1égica}l generasl. El tdrminc semidtics, pues=, sustituye, en
Metz, el de semis propuesto por Buyssens., Uns semidtica de
1z literatura, uns semidtica de 1s arquitectura, una gemig
tica de la misica, etc; eerfan otras tantas dilsciplinas -~
coricretas relacionadss con la seminlogie en le forma an -~-
que lo hacen los egtudiocs sobhre lag lenguas particulares -
con la linglifstica general.

(7) Claude Levi~Strauss: Lenguaje y Sociedad, en Antropo-
logfe estructural, Buenos Aires, EUDEBA, 1968,

(8) Louis Hielmelev: Prolegdmenos @ une Teoria del Lengus
je, Madrid, Gredoms, 1977, -

(9) Christien Metz: Les Sémictiques ou semies, Communica-
tioma, 7, Paris, Seui]l, 1946,



A,J. Greimms (10}, propone una terminoclogie, en base
hjeimsleviazna, que reserva el nombre de semidtica rars —-
cade uns de las disciplinas que analizan la expresidn y -
el de semiologie para las que se centran en el contenido.
Luggo Greimss subdivide las semidticaas en cumlitstivas y
deacriminaetivas, que corresponden @ las clenciss humanes
¥y neturales respectivemente.les disciplines sue,z zu vez,
tratan de la semidtice y de la semiologia son metasemid--
ticas y metasemiologisas. Propone, sdemds, una semidtice -
de los modelos semioldgicoa y ung semiologfa de los mode-
log semidticos, gque tienen en cuenta le alternancie de --
los plancs de la expresidn y del contenido.

Por su perte, el itelisno Ferruccio Rossi-Lendi (11},
distingue entre semidtice come ciencla general de los sig
nos y semiologfa como ciencis de los signos ye codifice--
dos (post- y translinglifeticos). Con poeterioridad sl --
mismo Rossi-Landi (12), ha profundizado en la cuestidn --
marcando la.diferencia entre semidtica, por uns perte, ¥
linglifstica, semdntica y semiologias, por otra.

Para una cilerta teorizacidn soviética contempordnea,
"la semidtice es una ciencie nueva que tiene por objeto -
cuglquier sistems de signos usado en la socieded humena®.
De sl1lf parte pare diferencier al hombre de los animsles,
mostrando cdmo el gistema "se desarrolls con la madurs—-
cidn del Individuo {ontogdnesis) y la evolucidn del géne
ro humano {filogénesis)". Abandonando les lecciones de -
Saussure, se vuelve hacia problemas fisioldgicos, psico-
1dgicos y especialmente neuroldgicos pars explicer ls --
semiclogfie. Estaes concepciones derdn margen a lea afirma-
cidén de continuidad entre ideolopfs y ciencis: "En el =-
lenpus je natural permanece siempre 1a base interpretatives
y la reserva pera el desarrollo de los lenpusjes srtifi--
cimles formalizedos de la ciencia" (13),.

(10} A,J, Greimaa: Du sens., Paris,3euil, 1970.

(11) Ferruccio Rossi-lLandi: II linguagqio come lavoro e
come mercato,Mildn,Bompiani,l968,2? ed. 1974,

(12) Ferruccioc Ressi-Lendi: "Perghd uemldtlca“, en Semis
tica e ideologia, ¥ildn, Bompiani, 1973.

(13) Umberto Eco y Remo Paccani: eds., I Sistemi di Segni
¢ lo Strutturaliamo va1et1cc,”1f§r Bompisni,l19A9,
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Julis Krieteve mostrard, en cambio, que es allf el -
lugar de construccidn y no de lo yvs realizedo de 1la semio-
logia, "Ya gque ls prdctica social, es decir, la economisa,

las costumbres, el arte, etcétera, es encerads como un sis
teme significante estructuredo como un lengusje, toda préc

tice puede ser cientificamente estudisds como un modelo --
secundario con relac¢idn a le lengue natural, modelads en -
esta lengus y modeldndole" (14). El1 problems esenciel serd
el de la construccidn de la semiologis, la produccidn de -
su teorfe ¥ no sus resultados tedricos. Cualquier modelo -
cientifico trae implfcits uns teorfa,"pero la semiologfe -
manifiesta esta teorfis, o mejor, no existe sin ests teoris
que la constituye, quiere decir, que consztituye al mismo -
tiempo y ceds vez su objete {por lo tanto, el nivel semio-
18gico de la prdctica estudiada) y su utensilio (el tipo -
de modelo que corresponderd a8 une clerta estructurs semio-
18gica designade por la teoria)". La semiologis tiene como
finslidad inicial un conoccimiento y en su realigzncidn se -
encontrard uns teorfis. Esto eguivale a decir que la semio-
logis sdlo puede efectuarse como una critice de la semiolo
gfa. Esta tendrd, pers Kristeva, un papel muy importante -
como definidora de las ciencilas y como redefinidore de sus
conceptos (& trevés de la introduccidn de una nueve termi-
nologfa). La semiologis se definird por la sctuacidn en --
diversos niveles y estudiarfa los significedos como siste-
ma en el que se permiten elementos significantes, Asi ubi-
cada, la semiologfa seria "la ciencis de las ideologfas" y
tembién "una idelogis de las ciencias”.

Por otra parte, Julie Kristeva, gl realizer la rese-
fia de loz Cologuios de Tartu sobre semioleogf{e de mayo de -
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1968 (15), propone definir semidtica come discurse técnico,

en cuanto surgido de una asviracidn 8 convertirse en cilen-
eciz empirica que tiende a construir el modele de las prde-

(14) Julia Kristeve: "lLa semiologfz: ciencis critica y/o
crftica de 1e ciencia", en Redsccidn de Tel Quel.Teo
rie de Conjunto, Barcelona, Seix Berral, 1971.

(15} Julia Kristeve: Semidtica 1 y 2, Medrid, Editorisl -
Pundamentos, 1978,



ticae signiflcentes con la ayude de férmulaes ldégicas,mate-~

madticas y linglifsticaa, Kristeva subrays que dicha via -~

acmete esta ciencia a uns doble conclusidn, 1} la de los -

pregupuestos de mus formulaciones tomadas de ciencies —

enexas ¥ la necesidad de su splicecildn al sistema sipnifi-

cante estudiado, y 2) 18 de su propie emergencis 8l marsen

de 1a ideologia. Semiologis, por el contrarie, serfs el --

runtn de partide parz slabhoerar un discurse nuevo que,deade

el interior de lo clentifico, le enuncie la trascendencis

v el alcance de su teoris. Discurso critico vy autoeritico,

que ae constitulr{a como teorfe de le ¢isncia: 1) nensande

lgs prdcticas significentes s trevds de las armas que le -

suministren lsz disciplinas cientificas o filosdfices que

tratan de 1e activided significante, ¥y 2} ebordsndo =ug --

elementos (conceptos, unidedes,fdrmules) como otroa tantos

signes enlszados a idees cuyo funclonamiento idenldgico —-

hay que deecifrar (dilucidar), Beto ea en relecidn al diage

curso crftico. 2Zn cusnto al sutocrftico, la semiocleogis

gerfa un discurso gue toma identidad de su lugar de emisidn
(de =u objeto} y de su sneclaje ideclépico (de su historia).

Umberto Zco, en su libro "Tretedo de Semidtieca General",
dird textualmente lo siguiente: " A pesar del origen histd
rico diferente de los dos términcs 'semiclogia' { lines --
lingiifatico—ssussureana } y 'semidtics' ( lfpmea filnsofico-
peircieng y morrissgsisns )}, adopiamos el tdrmine 'semidtica’
como equivalente = 'semiolopfal, entre otras rezonea psre
atenernos 8 la carta constitutive de la Internstionszl -
Association for Semiotie Studies{issociation Internacionsle
de Sémiotique), 1969, Existen intentos competentes de asig
nar & los dos términos funciocnes seméntices diferentes -~
(BEjelmslev, 1943; Metz, 196G: CGreimas, 1970; Rossi-Landi,
1973), Digamos que log objetos tedricos o leos presupuestos
ideoldgicas que esos mutores han intentsdo dominer mediante
la distinecidén de los doa términos deben reconocerse y  --



estudiarse; perc consideremos peligroso utilizer unas dis-
tincidn terminoldgica que no conserve un sentido unitarie
enn lo8 diferentes sutores que ls usan” {16).

En esas cendiciones, se hace evidente lo sventurado
de nuestrs emprese. En realidad, nmo hay coincldencias en
1o que respeets nl dominic de nuegirs clencia. Algunos, =
los mds prudentes, sdlo consideran como un estudioc de los
sistemes de comunicaciones por medic de sefiales no lingiils
ticas, Otros, con Semssure, extienden la nocidn de signo
v de ¢ddigo a formas de comunlceciones goclales tales -—-
como: los ritos, les ceremoniss, las fdrmulas de cortesis,
etcdtera. Pinalmente, hay qulenes consgideran que las artes
y las literaturas son modoz de comunlcecidn besados en el
emplec de sistemas de signos, derivedos tampién de una -
teoris general del signo.Estos tres aspectos de la semid-
tice o semiclogie sen los aque consideraremos squi,

Tero evidentemente g5 posible mrpumentar, con teode -
rezdn, que hay muchos otroe tines de comunicacidn, ¥ que
gon parte tambidn de una semiolopis o semidtica: 1la comu-
nicacidn animal {(zoosemlologie o zoosemidtica}, la comuni
cacidn de los méquines {(cibernétice), la comunicecidn de
lgs células vivas (bidnica),.

DEFINTCION FORMAL Di SEMICLOGIA O SEMIOTICA

SEMICLOCTA O SENIOTICA: Bs 18 ciencism que estudia
los sistemas de los algnes en el seno de la vids social.Xl
hombre es un snimel raciecnsl simbdlico, ¥ por ego sus per-
cepeiones de lo sen=zible son siempre significetivas, Por -
dicha razdn lz semiologia o semidtice quiere estudiar los
lenguajes -modos de relacidn del hombre- en su doble arti-
culacidn, con lo sensible vy con la inteligible,.

(16) Umberto Eco: Tratado de Semidtice General, Mdxico, ~
Editorisl Rueve Imagen + Lumen, 1978, pdg. 25,
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LA SEMANTICA

La saméntica es la teoris del sentido de las palsbres
o de su significacidn. Mds aiin, es la teorfa de la sipnifi-
cacidn que estudie los componentes del asentido de un lengue
je, au relecidn y evolucidn,

También es conocida con el nombre de semzsiologia{del
griegn semasfa: significecidn y lopgos: tretedo], pero el -
término semdntics acufiado por el lingiiists frencés Michel =
Bréal, en 1897, tiende a generslizarse,

Por tretarse de una ciencia reclents reina audn cierts
confusidn en lo que etefie 8 su contenido y & sus fronteras,
Puesto gue significer es stribuir cierte conteénido a un --
eigno determinadeo, ¥ come todo acio de comunicecidn repous
gobre el intercembio de signos con significeciones vdlidas
pere los intercomunicentes, suele hablerse de tres semdnti-
cas dietintas y, en efecto, es legftimo distinguir: a) uns
discipline que estudiz el origen,2l procese ¥y 1la finmlidad
del acto de comunicacidn, 2 hege de los signos utilizados;
es decir, uns disciplinma que snalize el complejo fisioldgi-
co, paicoldgico v socioldmico del mecto de comunicsclidn y de
los sipgnos pertinentes, Este discipline ea la cemidiice o 1=
semiologia, concebids como une teorfs generel de los signos,
b) vne diseirlina gue esnaelize laas relseicnes del signo con
le realidsd, es decir, en qué condiciones se aplice un sig-
no 8 un objeto, gué normes pueden v deben ohservarse pare -
agegurer una signifieecidn verdadera, etcdiera, Baia disci-
plina es 13 lliemsda semdAntice filosdficas y reconoce dos —-
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direcoiones concomitentegs wuna, la gfe Carnap {continuador
de los logicistss polscosz que inicieron estas investigo--
ciones),pern quien la semdntica e ecapitulo empecizlizade
de la 1ldrica simndliem, que snalize el scto de comunico---
eidn, el sigpo ntilizede, le lenpus, etcéters; como ins--
trumentos correcteos de 1la comunicecidn racianzl, le otre
direccidn, la de Ndgen y Bicherds {17),dende er su conoci
da ahra sobre "%1 aigpnificndo del sienificade", pronponen
une ambicicsa reforms del lenguaje, l2 lenfue y el habla,
condicidn inexcussble para lograr un inpstrumento de comu-
nicecidn racionsl, depuredo de todes los smbirsiiedndes, —-
inexactitudes, impropiededes, etcétera; que puaden inter-
ponerge entre el sujeto y la verdad, ¢) npor fin, una dis-
cipline limglifstice propismente diche, que toma el lenrug
je ¥ 21 habla, no como debleran ser o B¢ gquisiers que --
fuesen, sino comoe son, pure esteblecer,por ejemplo: gué
28 une peRlebhra, quéd reisciones median entre 1l forme y el
pentide de une palshra, qué rezdn existe puro que czmbien
las palabraz de significacidn, cudl es el mecanismo de -~
sus cambles, etcétera. De acuerde con e3to, ls semdntica
lingiifatica perte de verics sunuestos anortedos por lg --
lingiifstica general. Ellos son: 1?2 &1 contenido del girro
lingiifstico { esto es el contenido de una palabre, voca--
bla, término o diceidn) no es de arden negeseris, =ing —-
arbitraric v convencionsl. 29 estgs mignificsdos no son -
28Tdticos e inmutedles, sgino dindmicos y varisbles, 3° -
eatea verigciones no pueden reducirse ¢ leyves, como las -
f{sicas o como leg carrespondencice fondticn-fonoldmicas,
pero sua cauzas y modos nueden ordenarse y clasificarse -
con criterie cientffica,

La semdntice linglifstics descansa, desde luego,en el
andlisls del sipne lingiiistico: €ste na ats un nomhre oon
un objeto, sine, mimplemente, un nombre con un concento,
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{17} C.K. Qdmen ¥ I.A. Richards: ®l signifiendo del signi-

ficado, Buenos Aires, 1984.



0 sea: en la palebre rosas, por ejemplo, erconirsmos: 19 la
cadens, serie o complejo Sonorg: r-o-f-8 ( ¢ el eventual =
complejo gridfico con que mcabsmos de reprewentarlo ) wvale
decir, el significante, 29 lo gue el sipnificante evocs en
el espiritu, esto es, el 3ignificsde. 3% el elemento no --
lingiifatice, ni psiquice, & que Be refiere al gignificada
vor medic del significente, vale decir, el objeton,

En uneg palebra:s no existe relacidn directs entre al «
objeto ¥ el mnombre, sino indirecte, 8 travds del seatidn,
0 =zep: el nombre evoeca ln ldes subnjetive de 13 coss, y no
la cose prepiamente dicha, Sitwado, pues, m mitad de cami-
ne entre la lenpua y 1= realidad, el significsdo sirve de
vinculo entre el mundo lingiif{stico de les nombres y el —-
mundo no lingiifstico de los objatos.Y ello ernlice su ding
mismo, su vsrisbilidad, wale decir.el movimiento semdntico
gue afeecta todo wocebulario,

Lag coueas del movimiente semdniice son muches ¥ com-
plejas, Como lo son temhidn los esguemas exnlicetives due
ge han propuesto desde los dimg de Rrésl hasta el presgente
Uno de los mds simples es el de Meillet-Nyrop., Lete autor
sefiala que los vocables verian por:

a) Causasg histdrices: cambios en las ciencgias, las --
artesz, la tecnologfa, las institueiones, los usos y las --
costumbres, etcdtera,

b} Ceusas lin lifsticzs: cembios fonéticos, fonaldgi--
cos, morfoldgicos v sintdeticos; contaminacidn, etimologias
populares, homenimiss, peronimissg, homofonfas, elipais, --
etcétera,

c¢) Cauzes soci-les: cambios por "apronizeiones socia-
lea", deeplezamiento del drer gsocisl de un vocahlo, especis

lisacidn remtrictiva o penerslizacidn expenstva del fres -
zemdntica, etcdtera.

d) Coumoa poicoldpicas: cambios acarreades por el --
coeficiente afectivo y sentimentel que se d2 en 8l hablas v

trasciends 8 la lengua, por ls presencie de eufemismos y -
taies, etedtera.
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Une definicidn de 1o semdntica sdlo puede mer formule-
da & ftrevés de ls determinecidn de lar operarciones y cztego-
rias aue 1s constituyen., No significs aque ls zemsdntices e -~
reduce & esto, pero alipgnifica qus ells Be estd haciendo y ~-
dstop mon sus 1fmites sctuales (poraue ella ain no estd ted-
ricomente articulads).

Se puede tener une ides del future deserrollsdeo de --
esta ciencia siguiende un cepftulo de la importante olira de
Greimas {18}, Pars &1, "la udnics menera de sbordar, en el —-
momento actual, el prohlems de la sipnificacidn conasiste en
afirmar la existencis de discontinuidedes en el planc de le
percepeidn v de los seperaciones diferencisles (esi an Lévi-
Streuas, creadorsg de gignificacidén, sin preocunarse por 1=
noturslezs de lss diferencias percibidas}™. Yor 21 hecho de
percibir diferencies es que el nombre erea sipnificedas. ¥ -
pareibir diferenciss sifpnifice aprehender el menos dos térmi
nog-ohjeto come gsimultdneamente presentes. Le significacicn
presupone 1n relscidn: un tnico términe-sbjiete ro implica --
sipnificacidn.

Para que dos (o mda) términos-objeto aean aprchendidos
conjuntamente, esg necesario que tengan algo en comin y pars
que seean distinguidos es preciso gque sesn de algdn modo dife
rentes, A partir de esto Oreimas define las estructuras -~
elementales de 1o semdntica. Dos términes aue tenpan =lgo en
comin ¥ 8lgo que los distinma tienen siempre un ejs =zemdnti-
ce, Por ejemplo: mBlte/bajo (tamafio): ezul/rojo (color): usig
des/nosotros {fonemss), etcdters. "Bl eoje semintico %tiene —-
por funzidn sustituir, tetalizar las erticulscionsze tue le -
gen inherentes", La relecidn no es necesarismente binaris: -
alto/mediana/bejo tlensn el miamo eje semdntico. Er ung rels
cidn, los elementos que la constituyen (es bueno recordar --
que el elemente 8dle existe en la relascidn) aserdn denominedos
temas, Greimag rechaze el-binarismo de Jokobhson wars cuien,en
ung relacidn, uno de log términos estd marcede. 23 imposible

(18) Julien Algirdas Greimms: "La egiructurs elementzl de 1a

significacidn”, en Semdniice emtructuranl, Madrid, Gre--
dos, 1973,
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mercer la relacidn: (muchecho /mesculine/) relecionsdo en el
concepto "eexo" & (meza /femenino/}, pordque muchacho estd --
marcado en relscidn s "masculinided", mientrss que mozs esid
marcade sn relacidn a8 l= "femineidsd",

Hlelm=lev distingue entre forme de contenide y sustan-
cims de contenido. Por ejemplo, compsrende dos espectros de -
colores (inglés y galds), &1 denomins a las srticulaciones -
del lenguaje heblado como forme de contenide. La opesicidn -
entre forme y sustenecis ze encuenira enieramenie en el campo
del endlisie del contenide y no como oposicidn entre signifi
cente (forma) y significado {contenido) (19), Se puede decir
gquz les articuleciones sémicss de uns lengua constituyen su
forma, en tonte que el conjunto de los ejes semdntices tradu
oe 81 sustencia.

Greimas se ingpird profundamente en ls obre de Tdvi-—-
Strouss para constituir su semdntica, Lévi-Strsuss muestra -
edmo la percencidén se da inmedimbtamente, B nivel de lm sensi
kilidad, peroc que s8dlo puede ser penssds medimtamente. Ain
asi, esa 1dgica oue sdlec puede ser aprehendidn tedricemente,
ea vivide como tel en les operociones coneretas aue gl hombre
realiza: "el universo sz objeto de pensamiento, sl mencs -=-
tanto como medio de sstisfacer necesidades™ {(20). “1les espe-
cieg animsles y vepgeitmles sorn declaradas udtiles porque sonm -
previemante conocidesz" (21). F1 hombre siempnre "eatsblece -
relaciones y esas ralaciones se dan independientemente de —-
une voeluntad subjetiva: ellas tienen leyes pronias y pueden
ger estudinfas sepsradasmente de su repercusidn pzicoldgies,

(19) L& terminologfa hjelmslevisna, slejada estrictamente de
lag acepcicnes terminoldgicas de 15 lingiiigtica ejene & la -
glosemética, permite un seguimiento mds rigurosoe del proceso
de derivacidn tedrice que fundamenta les formulsciones tedri
cag de Hjelmslev, Une interoretacidn estricts de los pnatula
des hjelmsleviencs nos podria ofrecer une visidn divergenta

dzl nrocese de derivecidn tedrico caracteriztica de le elose
nédtica.

(20) Claude Lévi-Streuss: Bl penssmiento sclvaje, Wéxico, —-
Fondo de Culturs Econdmica, 1964,

{21) Loe, cit.
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Asf, en la seméntice de Lévi-3tresuss, 1) los hombres tie-
nen siempre relaciones articuledas con el otro y el mundo; 2)
estas releciones tienen leyes propisa y son las que obligan a
los individuos a penser de modo determinado. El hombre sdlo es
hombre cuendo se zitdas alli., Y estems leyes pueden estudiarse -
en 21 pleno del discurse: "No pretendemos mostrar cémo 1lg8 ==
hombres piensan en los mitos, sino ¢dmo los mitos se piensan -
en los hombres, y =in gue elles lo sepen, Y guilafs, como ya lo
sugerimos, conviene ir mds elld, shatrayende cualquier sujeto
paEra econsgiderar que, en ciertc modo, los mitos se pilensan -
entre af " (22).

"Se puede advertir que en la teorizaecidn hechea por Greimas
y en la obra de Lévi-Strauss no hay une doble erticulacidn ==~
entre loa c¢ddigzos sensible e inteligihle (primera y segunds —-
erticulaciones). Y sabiendo gque le lingliistica se construye --
enteramente -después del =structuralismo de Prage- a partir de
esta dicotomia, es posible dudar de 1z eplicacidn completa de
log métodos lineilifsticos 3 la semdntica" (23).

DEFINICION FORMAL DE SEMANTICA

SEMANTICA: Es 1s teorfia de la signifieecidn, que eatu-
die los componentes del serntido de un lengumje, su relacidn ¥y
evolucidn. Les unidedes minimes de le sermdntica tienen sentido
rara el sujeto psicoldgico, lo que no ocurre con les unidades
sintdcticas. Pero ellas sdlo asdquieren este sentido & través -
de su diferenciscidn de otras unidedes: no hay significacidn -
an ¢f, eisleds, Te& semdntice tambidn es, 1l clencia gue trate
de la relacidn que existe entre loa simbolos ¥ io gue rerresen
ten, as{ como de lg formas de reaccionsr del hombre ante los --
simbolos, de sus ectitudes involuntariasg, de ls influencis de
las instituclones sociales y de las presunclenesg epistemoldmi-
cag y lingilifsticos, v tiene por finalidasd la sistematizacidn -
del lengusje cientifico y l2 unificacidn del conocimiento.

——_

{22} Claude Lévi-Strauss: "Rece et Histoire", en Le Recisme
devent la Science, 78. ed., Paris, UNIZSCO, 1965,

(23) Umberto Eco: Le Estructura Ausente, Bercelone, Lumen, =--
197z,
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MATRIZ POR GENEROS

Eata matriz nos va & llevar @ la definicidn y concrecidn de
une obra de teatro en su versidn escdnics, o de un programa de
televisidn o de una pelfcule en los diversos géneros permisibles
gegiin la formm del montaje o unidn de distintms imdgenes y efeac-
tos sonoros.

3.3, GENERO

Ea un estileo de montaje clasificedo de scuerdn 8 1las --
formes combinetorias seleccionadaes, aunque en la préectica no -—-
existird un género excluyente sinc,per el contrario,une integra-
cidn de varios de dstos pars determiner una realided concluyente,

3.1.1, GENERQ NARRATIVO

Ez un mensaje gue presente los hechos acurrides
v los cuenta sin intervencidn de elementos subjetivos del Emisor.
Pretende coplar la realidad =in interpretzrla.

3.1.2., GENEEO CCONSTRUCTIVO

Fraccionamiente de 1a realidad pars elasborar un
montaje gque completa la mente del Receptar segin log estimlos -
del Emisor, Presents freccicnes con uns eaparente realidad objeti-
va cusnde en verdsd, por su ordenscidn, se hece una manipulacidn
gémica pars dirigir y condiclonar la opinidn,

3.1.3. 0 TER0O STMBOLICO

Se cresn realidades por medio de la anmlogfa, ya
gue el Director o el Emisor en forma conseiente, towmm partes o -
fracciones de 1o realided y oftrag diferentes s ésta, perc que —-
vor su apalegfs real o mental vienen & cauzar le significacidn -
deseada, Se pretende con este género rebssar le relacidn entre -
slignificente-gignificado y superar la significecidn, neras el =--

logro de un simbolo particular que me universalice graciss a losg
cddigos culturales del Receptar.
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3.1,4. GENERO DOC  NTAL

Pregentacidn de entidades no referentes cuys
conclusidn viene & constitulrse en une visidn de le reslidad o
en una estructura similer & ls cits textual; ez decir, busce la

exhibleidn de un documento védlide come informacidén ¥y no como —-
indicio.

3.1.5. GENERO ARGURENTAL

En el mismo #e cresn aituaciones dramdticas,
aparentemente narrativas, que nos lleven a un referente mediantie
la representacidn de hechos actuados, que por ser imdgenes ilus-
trativas de la reelided y del entorno, logran le aignificecidn -
deneads.

EJERPLO

Cufia Comercinl de 1a cerveza "Courage"

TOMA 1

GENERO NARRATIVO: este género no se encuentrs en la
Toma 1, pues e) Emisor tlene uns clera intencidn gue demuestra &
través de elementos evidentes y subjetivos; teles como: una €poca,
un "Pub" inglés y una forme de pensar y de consumir "Courage" -—-—
concratamente,

GENERO CONSTRUCTIVO: se muestrs une freccidn de la -
reglidad, donde el montsje estd completado por el Receplor a --
trevés de los elementos que el Emisor ofrege, La utilizacidn de
1s imagen cangéleda del edificio psra captiar la atencidn del -
Receptor, 1la ubliececidn de la dpoce -pasada- por medio del Bianco
¥y Negro y el movimiento de Zoom In pere atrgernos son instrumen-
tos importentes en la estructuracidn de este género. Se nos impo-
ne la imegen, &lge ve a pasar ¥y penetramos despuds de la Disol--
vencia en el "Pub" inglés,

GENERCD SIWMBOLICO: el Emisor coloce una diappaitive -
(material de archive) para presentsrmos ls reelidsd de una ¢poca:
los afics 20, que por snalogia mental o bien real por un conoci-=-
miento previo mnos ublce en una situaeidn. E1l Blanco y Negro es -
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otro simbolo que nos tresladas sl pasedo, E1 letrerc de "Ale" es
gimbdlico porque universalmente es una cerveza negra inglesa -~
que nos ubica en un lugar espec{fico: Inglaterra,

GENERO DOCUMENTAL: la digpositiva del edificio por sger
un elemento de archive y real de le €poce, y el recursc del --
Blenco y Negro nos dejen ver de menera integrel el cardcter --
documental de esta Toma 1.

G RO ARGUMENTAL: en 1s Tome 1 no ge crean situaciones
dramdticas por hechos actusdos, ya que es la congelacidén de una
diapositiva,

TOMA 2
GENERO NARRATIVO: no hay.

GENZRO CONSTRUCTIVO: exieten diferentes elementos que -
el Emisor nos ofrece y que nosotros como Receptores wvamos a -—-
completar.

Principalmente, hay una clara protests { los "iushaa" )
por parte de algunos personsejes s consumir los cocktails, lea -
bebidas msofisticedas y los combinedos, ya que la bebida que -~-
ellos prefieren eg la cerveza y en especial "Courage",

En cuanto el vestuarie, csda perasneje es representante
de un grupoe social y cada une da le totelided de ls clase B la
que pertenece.

Por otra parte, el Emisor utilizas los Plancs Wedioz y -
los Primeros Plencs pere mostrar cade uno de los perscnajes --
representativﬁa de las diferentes clases sociales.

Con el objeto de marcer uns clers diferencis entre los
persanajes en el interior del "Pub" inglés, el Emizor hace uso
de unae iluminacidn intensa parea mostrar & los personajes de —-
estratificacidn social elte y una iluminscidn opmcs pera mogtrar
a los individuos pertenecientes a sectores sociales bajos.

Todos estos elementos permiten observar ciertas caracte-
risticas particuleres y distintes, =in embargo, hay uns evidente
manipulscidn, pues todes los sectores socisles s=e unen para re--
chazar lo ajeno s la tradicidn y a le cerveza "Courage",
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GENERC SIMBOLICO: exizten diferentes simbolos en esia -
Toma 2, que estudiados @ interpretados por la culturs del Recep--
tor tienden s univerealizarsae,

El vestuario es considerado simbdliceo por cuanto nos --
geflale cads uno de los diferentes tipos cerecteristicos de 1ls ==
aociedad ingleee: el Bohemio, el Hombre de Negocioca, el Barmen,el
Hecendade, el Perro, el Militar, el 3argento, el Trebsjsdor, l& -
Mujer y &l Qbrero, ceds uno dentro de su medic 23 universal, como
reflejo de la eclase social a la que pertenece,

E1l "Pub™ es un simbolo inglés por excelencism, Es otra -
de sus Instltuciones como lo es el Roclk end Roll gue se emples en
gl jingle, resiizgsdo y ejecutsdo con un estilo similar al de 1los
Bantles { Grupe Inglés ).

GENERO DOCUMIENTAL: esate género se presenta a través de
m elemento fundemental dentro de la Toms 2 come lo es 8) Perid--
dico, cuye informacidn es conereta: de lugar, de tiempo y de  —-
datos culturales que determineron un ¢smbig en la mentslided
snglasajona de log efies 20.

GENERO ARGUMEKTAL: este génerc 3e¢ presenta en la Toma -
2, por cuanto las acclones dremdfices y resles estdn dadas por les
situaciones reglizedas en el interior del "Pub” inglée, Se descu-~
bre la motivacidn de los individuos sl asistir a este lugar pars
conversar, jugsr, escuchar misica y, por supueste, & consumir 1a
cerveza "Courage". El dramatismo eatd dade por la protesta de -—-

varitos grupos, claaificadea en escalag socisles diferentes ¥ bien
determinadas, pero unideos en un luger y en un memento ParvYa reépu--
dier la intromisidn de lo fordneo y lo extrevagante, ¥y mentener
inguebrentatle: la tradicidn, el poder, la estirpe y Sobre todo -
el predominioc de la cerveze "Courage",

TOMA 3
GENERD NARRATIVO: na hay.

GENERO CONSTRUCTIVC: este génerc se de2 en la Toms 3 nor
medic del psso contundente de Blance y Wegro & Color. El Emisor -
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pretende, con este recurso, lograr que el Receptor se sitide en -
dos épocas distintes: une primers, la posada (1.927), represents
de por medic del Blanco ¥y Wegro; y otra e, da, la presente-fu-
turs, mostrades & través de ls entreds del Coler.

GENERQ SIMBULICO: en este génerc se resume la supremecis
de Tngleterrs como nacidn, como potencia, como imperio ¥ como ==
aocledsd tradiecionsliste ¥ conzumista,.

En primer lugar, €l peso de Blanco y Negro & Color signi
fiea que no sdlo la cerveza "Courage™ tiene un preatigio y una -
marcads sceptacidn en el pagado, sino que tambidn, serd 1ls pre--
ferida y 1= mejor bebida aslecohdlice en la etape presente-futura.

Fn segundoe lugsr, podemos encontrer distintos simboleos -
que refuerzan la spreciecidn enterior. Estos son:

g} La berripge del Permen: es la persone que sirve ——
bebidag alcohdlicas, Be un personeje tan tradieional tento ayer
(pces pasada) como hoy (€poca presente-futura).

b) Bl gello: es un sfrbolo que represents sltivez, -
machismo, velor, mande y brio.

¢) Bl afiche del rfutbolista: es un simbolo aue pro-—-
cura significar el triunfe y el éxito de la cerveze "Courage".

d) El nombre de la cerveza "Courasge": ez un sfmbolo
gue por af solo identifice al producte. "Courege" es la mejor —-
cerveza en cuslquier tiempe (pasado-presente-futurc).

FHERD DOCUMENTAL: este género estd preaente en lao Toma
3, cuendo se mentiene por unos segundos el Blanco y Negro, indi-
cio de sucesos ccurrides en el pasado, pars luegn finalizar con
la entrada del Color, conjetura fundamentel para mosirsr 1o
actual v el provenir.

GENERC ARGUMENTAL: no hey acciones que creen uitusciones
dramdticas.

En general,se puede decir que 1s cufia de la cerveszs -
"Courage” estd reslizads en bese 1 des Géneros: el Tonstructivo

y el Bimbdlico. Tambidn estdn presentes elementos del Gdnero —-—
Documental,
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CAPITULC IV

MATRIZ DEL HECHO
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WATRIZ DEL HECHO

Esta matriz de andlisis se vo o sustentar bédaicamente en
laa teorfas del filmdlogs Cohen-Secet y el semidlogo Christian
Xetz, qulenes van 8 oponerse en forme narcisl pare loprar ls
vigencia de lo que denominsdo "hecho", viens a constituiree
fundamentalmente en la comprensidn de formass de lenpuaje, y en
vltime instancia, permitirnes el conociriento de lz unidn de
diversos elementos ambienteles y signicos, gque nog conducen
al real estudio del fendmeno comunicascional.

Con la aplicacidn de 2ats matriz lograremos concretar ls
existencia de lingliistices externas, ajenes 2l menssje en sf,
e Iinternes que nog llevan =l estudioc de las formas de cada -
madio,

4.1, HICHO CINELATOQGRAPICO-TZATRAL O TELIEVISIVCO

Jon en vardad, los elementos gue permiten la creg-
cién de una forme comunicacionnl,

4,1.1, SEGUN COIIIT-SZAT

El heche cinematogréfico,teatral o feleviciva es
una forma de linzilfatien externe, ya que estd determineds  por
los hechos asccisles que rodean 1le preduccidn de una pelfculs y
nor el entorne del Director-Guionista-Autor, relscionsdo con -
el ambiente que rodes la dpoca de la hiatoria preanentsda, “n =af
mismo serfa le conformoncidn ¥ el enlfrentamientoe del munds que -
nog rodes con sus circunstancias y contrndicciones,



4.1,2, SEGUN CHRISTIAW MATZ

El mismo plaateamients de hecho cinemetogrd-
fico, tesiral o televisiyo llevwe & letz por derrotérns —-
diferentes, ¥ lo hoce concluir gue es un products de lg —--
linglifstica interns y estd formode por el lenrmusje de las

imégenes, del montaje y de otrog lenguajes afines gue se -
expresarl en el estilo del Director-puter.

En sintesis, Metz supone que el hscho cineme
togrdfico, teatral o televisiveo ee producto del estilo y -
la forms comunicmclionsal gue el Emisor esteblece em lengusje

puro,

4.2, HTCHO FILNWTICC-BICENICO-TROGRANA DE TELEVISION

An este campo nos encontramca con la expresidn
cue basfgndo=e en los hechos que rodean 1a2 produccidn, los
antecedentea y le ubicecidn histdrica-socioldrica de un --
mensgaje del comunicador, se produce un contenide ¥y uns -
proyeccion hacia los Receptores.

En este campo Cohen-Jest y Metez coinciden y --
azi esisblecen la unidn de les dos linglifsticas pars el —-
lagre de la presentacidn del espentdeulo, gue con =us veris
tes de medic de comunicacidn, ve 8 servir nroras ls busns --
comprengidn ‘e interpretacidn del mengaje.

A.3. EL LAFGUAJL DE TAS IMAGENES

El lenguaje de les imdgenes estd formedo vor un
nimero infinito de planos o situsciones eseénicna, invente-
das por el Director-Autor, gque von = dar une informecidn --
indefinide y amplia,
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4.4, ©L LENGUAJT VENBAT

Es ung agrupecidn de palaebres desferminedas por
el idiomz, creadas por las convencienes sociales, de 1limi-
tede proyeccidn y con una informacidn definide y concrets.

4.5. ZL MONTAJE

31 montaje ge conztituye (en sus diversoa tipos),
por ls unidn de variss imdgones con ceracteristices propies,
agrupaedas en forme ordensds y sicstematizedss en un contenido,
las cusles fomentarédn le produccidn de distintos entidades -
sintegmdticas, que en definitivs, =erdn las cue cembien y ==
trensmitsn el menssje pora que llegue al Receptor. De otre -
forma, no hay montmje y simplemente seris wuna copis de la —-—
reglidad.

4.h, LA SINTAXIS

Es la forme légice ¥ pre-determineda de unir las
palabras para dar uns informecidn limiteda.

Hyidentemente, el lenpusje agudiovisusl se vea g nutrir
de 1la creacidn de combinaciones de imdgenes y sobre la selars
toria gque 3ze hars de 1as mismes, Ea tofo cesgo, lag imdgenes -
representan las herramientes bdsicas parz confifurar un ordsn
estructural en lag pslabres, ¥y en =ume, equivslan & ls obten-
cién de una Gren Sintngmdtice que & la lerpge es el mensoje --
finnl.

EJELFLO
Cuiio Comereiasl: Cervezm “COURAGEM
LATIIZ DT, HECHO
LINGUISTICA ZXTERMA DZI, . 14T
INGLATZARA Y 5U IMPIERIO RITRLE DOS U JRRA3 LUHDTALIS

Después de finalizeda lz Primera Guerrg Mundiael (1914-
1218), Inglaterra se dedica principalmente a recuperar el --
tiempo perdide e inicin 1a reconstruccidn nocional.

Aunquz conservabe los valores que hebfan cresdo su pres
tigio como necidn,fuera de su territorie existfa uns Iurops aue
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vivie momentes diffciles, mientrss que otroes cantinentes
Aumentaban aug nasihilidadas v prefensionss.

Desde el punto de viste econdmico, el déler ers el -
principel enemipo porque competis con todas leg monedas
existentes en el mundeo, Ademds, les eltag fasas de inte-
réa y la falte de un presupuesto eguililbrade Fueron fao-
tores fundamentales que prepicisron el deteriors econdmi
ca,politico,s0cinrl y cultural de 1 entoneces Inglaterra.

Después de 18 Primera CGuerra Mundial, el ezfuerzo -
britédnico ers sostenide vy epreciable.Inglaterrs g€ encon
traba wvencedora poxr haber combatido con lag fuerazss ——
gliades, pero habia sufride 1s mds terrikle de las situe
cionee soclales, la de presentsr un milldn de muertos ¥
mide de dos millones de heridos como consecuencis de s -
active perticipecidn en los distintos escenarics bélicos,

Aunque se pensd que Inglaterrs solventerie la aprete
dan @itueeidn a ceusa de sus grandes poscsioncs v ung -
determinante influencia en el Trdximo Oriente (Tierrs del
Petrdleo} en verdsd, su fuerz. resl hohis disminmuido en
todss 1ag actividades oproductlvas, Incluse su democryacis,
euya unidsd fundemental esteba presidids por el moaaree,
tiende & debilitarsge,

Frente & estes deficultades el gobiernc inglés expa-
rimente una nelitica econdmica inelinsds principalmente
g lg resktsurscidn presupuestaria y al desarrolle de lom
SEQuoren indﬁstriﬁles.

4 pesar de reactivar clertss gctividades industriales,
el gobierno inglds pece, cusndo no atiende a) llamedo =-
hecho por el sector obrera, pare gue eprusbe lz nacionali
zacidn de las minas de cerbdn. Esto origind que un vasto
gaetor de trahsjadores ingleses, wrineipslmente mineros,
e pongan en huelge ¥ ocesionen uyna alarmante rardlisis -
en todes lag teress econdmicas, socieles v polfticas de -
Inglaterre.



En 1924 se disolvio el Tarlemento, y el asfior Stanly
Baidwin ocuperd el poder, en el que vermanecerd durante --
cinco afiocs. Su goblerne le comstituye con individuos de —-
ideolegia conagrvaders, donde 98 encusntra une personslidad
muy importante de ls Histories Universel, y desde luego de -
Inglaeterra, nads menos gque el saffor Winston Leonsrd Churchill,

Sin embarge, el paro continis latente y las dirigen-
tes extremistes s¢ hacen del mande de loz sindicetos, la --
Alisnzs Indusiriel Obrero, constituide el 1 de junie de 19759,
Bgrupska por primere vezZ @ obreros de tedas lag tendencles,
Bédsicamente, suz con=ignas esteban encominadeg = reclemsr -
unea subide en los sueldos y saleries. Yo ohstante, 8= nego-
cilacionegs fracasan y s8¢ reanude la huelga el 1 de mayo de -
1926, Posteriormente la misms fue decretada como ilegal.

Ta e¢risis mundial del aflo 29 alesnzd duramente a8 ——
Inglaterrs, Los conflictos socimles se pgravarcn otin més, -

parque 18s empresss muy comprometidas pedfan reducciones en
loa sueldos y salarios.

La politica evterior de Inglaterra estuvo dominada

por gl propdsito de prescindir de toda elionza particular 7
de ¢hrar por intermedis de 1= Saciedsd de las Keclones, Del
mismo modo, procuraba mentener el equilibrio corntinental —-
contemporizande con dlemania y manteniendo ls estehilidad -
entre ella y Francia {(tratedo de Tocarnc de 1925,por el que
Inglaterra ¢ Ttalis gerantizan el statu ouo entre Frencia ¥
2dlrica por uns narte ¥ Alemenia nor otre),

En 1229, Q=weld ¥osley, publice un manifiesto de -~ -
influencia fascigta,

Comg hemos viste, la vuelte 2 la paz mundial fue -
seguide por uns large crisils de sdantecidn, que dio como -
regultado una transformacidn del reine v del imperic hritd-
nico.

En 1927 la sociedad britdnica y el mundo entero ven
& presencisr un scontecimiento histdrice y pericdistice. FE1
célehre Charles Augzusto Lindherch reslizurd la hazefia de —-—



atravesar gin compafifas el océano Atldntice de oeste B eate,
en vuelo Bin escalas, en 33 hores ¥ 50 minutes, en el =vidn
Fapfritu de Sen Luis, de Nueve York s Parfs,

Es necezerio destacer que Inglaterre sonserwd an todo -
momente una intensa y I[ructifera sctividad cultursl. En tal
sentide, la poesia ¥ la novele resaltsn como fuentes ds -~
pahidurfe y profundidad literaries, asf{ como tembidn, el --
teatro, =21 cusl es hecho con autenticidad y sron maestris.

Por ctra parte, cabe sefielar que independientements dal
progresc paelitico,econdmico, téenico v cientffico gue lagre
cuglouier peiz, nunce plerde la eepacided de vinewlacidn -
con sud anterasadss ni el vigor de sus costwnbres y veliores,
y mucho menos,el dinamismo ertistice, ©etos sapectos forman,
gin duda, loz raszos mds importentes pare demostrar que las
cleses socisles de un pefs tienen distintes menerss de:obrsr,
pensar, actuar y compartir, sdemds, de velorizar sus gceiones
v expresar sus sentimientos e 1deas, ©n pocas pslebrass, cons-
tituyen el centra de stenaidn en 1B vide diaria de uns necidn
De aquf se desprende la trescendencia de los "Pub" ingleses, -
porque configuren lugares epartedos donde ge reunen todos los
sectores socieles de una comunidad pars desempefiar varies --
getividades de mercade range culfurgl, que no pueden ser -
dezegtimedas s 1s hore de ejecutar un snélisitsa: tsles como:la
ertuirpe, la familisrided, el compafierigmo, las cosiumbres, la
wiversia conjunts ¥ los stributos netomente tredicionslistsa,

Los "Pub" ingleses tienan la sipnificacidn de ser centroo
de alts distroccidn y espereimientn donde l548 personas se  —-
juntsn paras juger, bailaer, mover les dndos y naipes, cruzar -
paolaliras,leer log periddicos v sobre tedo fomar cerveza.

Aparte de tener iodas y ceds una de las cuslidedes ente--
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riores, los"Puh" ingleseg tienen una rendn histdrica: ilustrar

log primeras representacloncs realizpdas por Shakespeesre,

Aaf mismo, es importante decir oue loa "Pub" ingleses mues

trep de une msnera llamstiva epleodics autdnticos wividos por



¢l hombre, El Changer, exhibe uns réplica pormenorizeds de
una posade londinense del egiglo AVII, y revels con mursles
el Gren Incendio y las primitives técnices unzdao entoncas
pera luchar contrz el fuego, "l wPynt DPrinter's Devil, es
el predlilecto por lea periocdiasteas de Fleef Street, poraue
tiene fotos y ¢rabrdos sohre 1s historis da la imprentas ¥
dos notables modelos de méquinea impresoras del siglo XIX
que a2un funcicnan.

AWALISIS DESDE EL TUNTO TS VISTA DEL TRISCR

Luego de hseber reelizado una deseripeidn bastante deta
1lads de los sucesos ocurridos en Inglaterrs e principios
del siglo ¥X, es el momento de relacioner ¢l afic 1227 gue
nos perrite la ubicocidn espscio-temporzl y 1982, afic en -

-

2l que se grehe la culia de lu cerveza "COURAGE",

Después de elsborer un srdue trabasjo de investigacidn,
el Director, logras cue penetremos en lo cufin y haoce que —-—
esta conserve une vroyeccidn internscional por medic de une
serie de elementos come: planos, simboles, iluminseidn y -
aspectos propios y ceranterfsticos en la transmisidn del -
mensaje.

En el efio 1932 se grabs le cufia de la cervezaCOURAGET,
BEn el contexto =ocisl y polftice Inglaterra se encuentra -
comprometids bélicemente con 1lr Argentinm, motivado por el
conflicto de reclamscién de 1ss islng Melvinms. Su poderfe
g8 cads vez mds prande v estd respaldado por rnormes centi-
dades de ddlares, asl como también er unn maners de gehuar -
may tradicienalists e imperielista,

Pare ese entonces, lo Gren Bretafa reoueris le proyeceidn
de sus valorzs y trediciones, Tmra ello =& fters 1o cervers -
como producto carismdtico y de consumo mesivo, losrando por
medio de instrumentos pulpebles en lo reslided incless conce
bir una obra con mercedo lidernzgo mundial,



La victoris obienida por Inglstarrs achre lu Argenting
e3 motors de un respslde total A= los cludedencz  inflesens
a sus gebermentes, principsimente, m =u primers minfatro -
Margeret Thatcher. Del miamo modo, propicla grendes menifesg
teciones de solideridsd entrs las clasces goclales de tode -
la nscidn. Se puede decir gue el triunfe lopredo en lss  —-
iglas MWelvinga acentud la unidn,la caoperscidn y 1pn 1diosin
crezcis snglosajona, donde los "Pub" ingleges o sitiocg de --
reunidn de todos los sectores sociliales de 13 comunldesd bri-
tdnice no dejan de ser la evecepcidn.

Su ubicweidn en 1927 no es arbitrarie. Bste €poca nes
remonte 8 loo conflictos soeiales en releeidn o las huelgas
ohreres, e una situzcidn scondmica de extrems 4ificultad y
2 lag existencls de un mercado desprecio por todo lo gue re-—
presentaba Estadon Unidoa como potencia, Jzte miama ubicas--
cidén aleanza dimensioned mayores cuande shcontrames a unag -
Inglaterra firme en su peoder, valores y principios tradicio
nalistas como lo micre aer er £l =fic 1982, v que el Direc-
tor maenificamente consigue a travis de la entreds del Color
nars aombientarnos en el preaente, donde log simbolos de pode
rfoc ¥ grendeza son complementsdos con el nombres de le carve-
ze, 5u logotino, el jugedor de fitbel, el primer plena del -
vean de cervess ¥ un simbole gue tiene tods uns historia: el
barman, ten tredicional hoy como ayer,

Qtro rasgo que héhilmente maneja el Director ee le pre--
gentacidn de l=s cleres socioles, Aungue loe combins a todng
dentro del "Pub™ inglés, establecimiento "democrétice™, es -
notorlo lo prafunds brecha entre elles, Las perscrngles con -
categorfe zociel eliw son oresentsdos con mayor iluminscidn
demoatrando omnipatencis, triunfo, dominie, mando, przpoten-
cig vy superioridad. En eambio, los individuos de condicidn -
socizl media son iluminodos con peocs intensided denotandg —-
inferiorided, opresidn y Sumiaﬁén. Teta forma de enmerear la

sociedad, oftre deto de ublicacidn, nos permite aprecisr le —-
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manera come el Birector explice el tradicionalirmo tan grrales

da y determinente, en un pafs donde 1la mevilizecidn socisl --
interne es casi nula.
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La sums de todos estos elementos hzce un morco conereto
v definido de la intercidn del Director: presentnr o Tnrlg
terra t=l y como es, con sus costumbres y tradiciones, --
exaltando lo qusz elle renresenta e¢n pgrado sumo, una de 1a8s
méximos Bociedades de consume del mundo. Ests es la manere
cdmo el director pretende ilustrar lgos caracterfstices de
ls comunidad inglesa, y qué forma mds brillente de elcanzer
esta meta que a trevés de un comercial cuyo fin es vender
vy nromover el consume d¢ un producto alechdlico por parte
de todos los sectorers soecigles, incluso orienter la deman-
da del mimmo hecie senderog internacionales,

LA CUNA EN EL ANQ 1987

Dentro del dmbito mundial hay clares dificultsdes en la
mavoria 8¢ los aspectos de la vide necionsl, tento en los
pafses industrializados come er los llemados nefses en --
vins de desarrollo.

¥n la actunlidad el pueblo inplés ha esmbiado muy poco
su manera de pensar y de cancebir su marche social. Tor el
contrario, su reputacidn tredicionaliste y conserv=dora se
ha scentusdo cade vez més, (Qué otro pafs se cononces con un
ceremonial ton marcado de festugsidad con reyss ¥y reinas -
prseando er modernss carrozos de cuentnst.

%1 publico capte en le cuia referide a ls cervezs"COURAG™"
el tredicionelismo, el cual es tan intenso y profunde hoy -
cormg ayer, Tn tal mentido, se nes presente una rrimera toma
de una fotografia, donde encontremos lz fachads de un' Pup" -
inslés, un carro antiguo y varies personsa, Tuegn ¢l Direc-
tor nos obliga s entrar sl recinto de1"Pub " (serunda toma)nor
medio de un Zoom In scomnafado de uns DBisolvencia, psras mos-
trarnos un mundo tan trsdicional, que en 1927 (ubicaeidn in-
terna del"Pub), no pearece afecterle la huelgs de los obreros

dedicodos al trebajo de las mines, Sin embrrgo, cohe la posi
bilidad de que un simple esnectndor no se nnrecatars de astos
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drtalles, 4fate serfs un caso excepcionsl,

La ftomn tres es donde el Direvtor ds 1o entreds al Color
pera ubicernos enm una nueve etapa: le presente, lUns etepa --
1lena de simbolos de poder v graondeze completados con el -
nombrz de lz cerveza "OCIHRAGE", con un pelle (animal fuerte
v dominsdor} v un afiche donde se nos mrefents & un jusodor
de futhel indicando de eata manera el ftradicisnellisme, las -
ideas imperielistas de Inplaterrs y sobre tedo 8w enorme  ~-—
capacidad de triunfo ne adlo como peie sino en 21 munde de 1a
cervezas "COURAGE",

LINGUISTTICA TNTERNA

1g reslizacidn de este comercisl sme baas en el emplen de
muchos y variados recursas sudiovizuales para satizfacer lss
axpectativas comunicaclongles ¥y comerciales 8 gque sanira una
sociednd dindmics ¥y mederns como la inzlesa.

Ia eufia emnieg®s con ung primers tome rewresentsde por une
fotografia donde ze nos muesirs un"pun"ingldr, Eate recurso -
ne sadle es un feocumento nalpeble v 1llamefivo @ la viats del -
Eavectador, sino aque constituye un instrumente firurative v de
valor histdrico.

Por otro lodo, el Pirector menejs los dngulos de les tomss
¥ los movimientoz de 1rg cémares can ersn sutileze y nracisidn,

Del mismo modo, el Director usa de maners acertads las -
grias ddndole al trabajo eudinvisusl armonifa, creecidn y vite-
1ided,

Tambidn ge hace necesarie destoear le vreccncis del Zoom In
¥ las Disolvencina como recurcos paiceléricos de atraecidn y —-
gincrnnizacidn sirnificstivos.

Hay aue gefaler la acertadso en 2l manejo de los distintes -
plenos pers lo preseniscidn de cads =ituzcidn dentro del comer-
clal,

Tor dltima, el nzgo de Blencs y Bepro a Color, Esto ponsti-
tuye la esencis fundamentsl de =gte cn®a, 0 ses, ilustrarncs el
peazdo ¥ proyectarnoss el prenente, 2 fin de montresr el interds
publiciteric, consumista y friunfalisic de' cueblo omplosajdn,
sl mismo tiempo de cremr en los sectores s6cisies uns mntiva-—-
cidr y uns emocidn hacisz slpo novedoso,
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GUIOW DEL GOMERCIAL DE LA CERVEZA “COURAGE®

¥YIDEQ
FADE TN

TOMA N# 1,- Se inicia esta «-
primers toma con una fotogra-
ffa en Blanco v Negro que -
muestra en un PG (Plano Cene-
ral}l un "Pub” inglés. Se pue-
de observar la presencie de -
varios detolles caracteristi-
cos de une dpoca: un CArro —-
antigue, personas con atuendos
gsprapiadaos ¥ un emhients fria,
La cémars se erecuentra colocs-—
ds con un ligero dngulec &n --
contrapicado. 4 continuacidn
ge preduce un Zoom In y S8 —-
pese por unae Diszolvencia g la
toma milmere dog.

TOMA N2 2,- C1-75 {Pleno de -

Situscidn) del interior del -
"Pub" ingléa. La cdmasra capts
g un conjunte de peraonas en
diverzas situaciones,

La cdmare medisnte un
Penece {(gire sobre au miemo --
gje) hacia la izquierda,acompa
fiadoe de un meovimiento de Dolly
In, logra captar sl Flanlsta ¥
a variag persones que tienen -
vases de cerwveza eén SUE MENOS.
Estasz personas estdn en PMC --
(Plano Medio Cortol.

El Pigniste que estd -
ejecutande ls melodie voltes ¥y
dice!

AUNTO

Se inlecia o1 compds de la
misica y baje gritos de -
protesta ga comlenza a --
narray uns historia:

AR AhDI'EI Eﬂ‘lﬂ EBtD;‘?’ —
retrocedliendo slgunos eifos.

Cuendo papd =2e quedaba por unsa
cerveza, s8i la cervegs no era
“COURAGE", se podia oir esta -
extrafis protesta: “IUSHA
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01-PS (Plano de Situacidn).las
cémara se mueve hacia la dere
cha {(Dolly Side), scompafiado

de un movimiento de Dolly In

y capte a un Periddico, sl --
Berman del "Pub" inglés y a -
una pergona tomande une cerve
za. Tanto le peraons que tome
la cerveza como £1 Berman --

egtdn en PMC (Plsne Medic Corto).

El setfior del Periddico gueda -

enfocado en TH (Toma de Hombrasl}y

en el moménto en que lo baja =
dice:

C1~P5 (Plano de Situacidn).lLa
cdmere realiza un movimiento

de Dolly S5ide hacia ls dere--
cha econ un ligero &ngulc en -
picede y eaptn 8 un Perro v a3
varics hombres en le barra dal
"Pub" inglés, Uno de ellos hece
un esfuerzo pare egsrrar dog --
cervezss y otro espera. Estes -
personasg estdn en PMC (Plang «-
Medio Corto).

C1-P5 {Planc de Situscidn).Ls
cdmera continva reelizande un
Bolly Side hacie la derecha, --
donde encontramos & tres hombres
perados tomsdoes en PMC {(Plane -
Medlo Corto} y uno sentado en -
TH (Toms de Hombros). Tedos --
eatdn tomende cerveza.

Un ofieial =me voltes y dice:

4B

AUDIG

Con cera de hiclo.i.esves

ir IUSHA "

Cusalaouier dedo haciendg
una =Zeftel de protesta...

TIUSHAY

Cocteles elegantea gue no
se eataban betiende en —-

ninguna coctelera..."TUSHA"



YIDED AUDIQ

C1-PS (Plsno de Situscidn).
Mediente un movimientc de -
cémara hacie atrds {Dolly -
Back) realizeds con une -—-
gria, Sa sbre el campe ubl-
cando & Tres personas que -
juegan en una mesa, De fondo
observames g ung cantidad de
personas en digtintas situa-

ciones y toman la cervezs,
Las personss que 8¢

encuentren Jjugando en 1 -—-
mesa, parte principal o situg
¢idn significetive en eate —-
momenta, egidn tomsdes en FMC

{Plano Medio Corta).

na 42 ellas se lleve 1a
cervezs 8 la boca ¥ la otra -
que estd de perfil voltes y -
dice:

C1-FS (FPleno de Situacidn}.la
cédmara ejecuta un Peneo {gire
gobre su mismo eje) hacis 1la
dereche y captes a dos mujeres
¥ 8 uh homhre en ung mesa, —-
tomados en PMC (Plano Medio -
Corto). Tambidén capiem & un --
hombre perado, tomado en T4
(Plene Americanc).

El hombre que estdn en la
mesa 2@ lleva la cerveszas a le

boca, y uns de las mujeres dice:

Tragos con cerezas que la
pueden propiciar le visidn
de cog8a AbSUrdeS. e ceaven

"I[ISRA 1]

Con un dedo en el coctel que
congelan 1oa pechod, saewae.

" TUSHA"
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VIDED

Cl. Se ejecuta un movimiento

de cdmara hacis atrds (Dolly

Back), el cual introduce & -

un hombre de perfil en PP -

(Primer Plena). Este voltea y
dice:

C1-PS (Plano de Situacidn).la
canere realiza un Paneo (giro
sobre su mismo eje) hacia 1a
izquierde presenténdonos el -
interior del "PubY inglés,

La toma dos concluye com una =
Disolwvencia goe noeg introduce
en la toma tres.

Ok ¥ 3,~ Aparece en PP
{Primer Planc) un vaso, la es-

tampe ¥ el nombre de le cerve-
za "COURAGE". De fondo aperece
el abdomen del Barman y en £l

extreme superior izguierde une
egpecie de afiche de un futbo-
lista. Eato se presente en
primer términoe en Blanco y
Negro, ¥y luego e mueetra en --
Color,

e —

FADE OUT

AUDIQ

Cualgquier cosSe Que no =aa
DOOURAGE" , L uveanense

"TUSHAY

Mochacho con ungs care, ., ..

"IUSHA"
(BIS)

¥0Z EE OFF: Recuerde siempre,
lo mejor ea"COURAGE s vuasees

hC



CAPITULO V

MATRIZ TCONOGRAFICA
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MATRIZ ICONOGRAFICA

En el dres de 1lm gemiologia de la imagen reviaste especial
importencis ls matriz iconogrdfica., Esie matriz de snédlisis -
semioldgice estd constituide por la clasificacidn e Interpre-~
tacidn de los diversos fconos presentes, con significseidn ~-
propla o egtructursl dentro del lenguszje =udiovisuel.

En cuanto & lg aplicecidn ¥y manejo de este metriz,debemos
declr que ofrece resultados altamente confiables en el estudio
del tesatra, el cine, le televisidn v en todo aguello gue use -
bédsicamente el valor de las imdgenes y au combinacidn.

5.1, ICONO

Ea un signo gue en Bu relecidn con el objeto desipna -
a &ste, reproduciéndolo mediante la presencis de rasgos de pare
¢ido, y determinando en nuestre mente, log nueves {conos que --
conplementardn la imagen identificable del mismo objeto. Loa —-
Blgnoa icdnicos gon cetapdricamente comunicatives, ya que gene-

ran todo un proceso identificaetive ¥y connotative en le mente de
los Receptores,

5.1.1. ICONOS MATERIALES

Son aguelles que reproducen algunos Iresgold cov-
pdrecs de lom objetos, vy son fcones cebptables fdeilmente por los
sentldes. Eg decir, representan cosas tangibles que producen -
sistemas denotatives,
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EJEMPLOS:

TCONO MATERIAL: un carro sntiguo, varios &rboles
esplendorcsos y un ambiente de frio son cosas tangibles.

ICONQ MATERIAL: wun piano, un perro, muchos vasos
de cerveza y distintes acciones de juego y distreceidn repre--
sentan rasgos fdcilmente aprecisbles por los sentldos,

5.1.2, ICOWOS PARCIALES

Son 1la mayoris de los signes lcénicos, pueato gue
sus relesciones con el objeto no son completadas, sino nada mds
presencisg parcieles de un todo, que ceon la sucesiva unidn de
parcialidaedes establecen en el Perceptor una estructura "Gestalty
donde el mensaje final es mucho mas que la sums de sus parciali-
dsdes, graciss a que ceda fraccidén exasmina su complementacidn,
con recursos de la mente, gque prdcticamente estabhlece un proceseo
multiplicativo,

EJEMPLOS :

ICONO PARCIAL: un"Pub'inglés represents una fraccidn
de la realided inglesa, De heche es una enorme estructura donde =«
acuden todos los mectores socimles a jugar, a leer el periddico,
a conversar, a escuchar misice de un piano y sobre tode a tomar
cerveza,

ICONO PARCIAL: un pieno constituye una fraccidn de
la realidad existente en el"Fub' inglés, ya que es un elemento de
cerdcter especifico, que genere slegrfa y motivecidn.

5.1.3. SIGNOS ICONICOS VARIABLES

Son derivados de los fconos fundementalee y podrfan
llomarse "{conos de los fconos", ye8 que cuando decimosg "verde"
en verdad, ea una seleccidn de la palsbre "verde" comc represen-
tativa de le imegen "verde", y la presencia de las cerscterfsti-

cag de éata, se va a producir mentalmente, y su resultedo, cesi
tiene una total objetivided.
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EJEMPLOS: en lm obre "Pidsole" de José Ignecio Cabrujas
hay loe signos iconicos verisbles gue e continuacidon sefiala-
remos:

SIGNG ICOKICO VARTARLE: Se esquematiza un interro-
gatorio de tipo policfaco com su consecuencia correspondien
te, En este casn, la detencidn de dos personsjes que son ino
centes ¥y que estdn en la cdrcel,

SIGNO ICONICO VARTABLE: el ritme se w2 scelerando
para dar mayor relieve al contreste enire el estado presente
de los des prisieneros y los deseos y reflexiones que llevsn
por dentro, EZ por eso que 3¢ perodie un ceso de torturs &l
mismo tiempo que 82 lleva a csho une pertids de "Edison™., E1
fastidio vy ls tortura ea caede vez mavor proveocanic desesperg
cidn.

5,1,4. ICONDS TOTQLOGICOS

Son squellos gue reproducen formes wvisusles aba-
tractee y conducen 8 presentsr objetes de la percepcidn.

Semin la perspectiva, el centro de stencicn del -
fotograms ve dentro de figuras geométrices compuestse en el -
interior del cuadreo y que 8 continuacidn daremos u conocer:

.- Tridnguloc simple: el centro de atencidn (figuras y
lucea) estd encuadrsdo dentro de un tridngulo cuyo vériice -
toce en el centro del borde superior de la pantalla.

b.~ Doble tridngula: el centro de stencidn ve dentro de
dos tridngulos, unidos por el vértice, mds o menoa en gl —=-
centro de la pantslles, aunque se recomlends desviar el punto

de unidn hacie uno de los ledos pars evitar ls composicidn -
pesads

c.— Circular: el centro g2 coloca dentro de un cfreula,
Generelmente, se hace con toma en picads,
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d.- Dia onal: el cantro de atencidn se coloca en uno de
lpos lados en que gqueda dividida l1ls pentalls, al trezar una --
diagonal imaginarias deede el dngule inferior lzquierdo &l --
dnguleo superior derecho, ¢ desde el inferior derescho sl supe-
rior izquierdo. En el primer casc, ez diagonel & la derachs,
¥ en 21 atro, diagonel a l2 izqgquierdas.

e,- Lines gquebrmds: la composicidn sigue una lines inde
finible.

Puriciones de las lfnesas dentro del encusdre

Rectas= fuerzno

Curves= gracina

Horlmonteles= descense y equilibrie
Verticeles= ascencidn y fuersa

Oplicus gacendante= monumentelidad

Oblicus descendente= sbetimients
Quebradas= nervio&ismo y agitacidn
{ruzadas= combate, inseguridsd y confumidn
Redios centripetos= concentran el interds
Redios centrifugos= dispergen el interdés

BJENPLOS:

ICONG TOPULOGICO: a une persone gue Be encuentre
tocande un pisno 1la podemos encerrar dentro de un cfrcule de -
radio centripeto, fomentandeo de =ats maners, el interds socbre
alla.

ICONQ TOPOLOGICO: variss personse Jugando en una
mesa lso podemos colocer dentro de un tridnguleo, Elles en ai -
mismes forman une situscidn de slegrie y distraccidn,

5.1.,5. SUPERSIGNOS ICONICOS NO VERBALES

Bon mquellos que no requieren de una exnlicacidn
para su comprensidn, Las figuras finales eson significeciones -
completas que se convierten en super-signos gue no smeritan del
lenguaje verbal porque son fécilea de entender por el Receptor.
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¥ mai convencionelmente en el trdfico, encontramos une serie
de &stos, que en sf mismos son semejentes toteles, capaces -
de orientaer las actitudes ante hechos consuetudinsrioes,

EJEMPLOS:

SUPERSIGRG TCONICO NO VERBAL: cuslquier sefisl
da trénaitoe.

SUPERSIGNC ICONICO NO VERBAL: lgs 1dgrimas en
s{ no pueden tener otro gignificaedo gque el de llorar.

%.1,6, TCONOS PUNCIONALES

Sont sguelles gue nos muestren uns concordancia
de funcicnes { eatsblecen une relacidn entre lo que escuchamos
¥ vemos). Muchos autores los van a considerar como convenclo-
nes "aceptadass" y "significadas" en un lengusje especifico, -
Estos signog repredentan, en gran medida, velores cientificos.

BJEMPLOS

ICONOD PUNCIONAL: el acercamiento brusce y bien
definide hacia el'FPub"inglés, logrado mediante el uso de un ——
Zeom In, nos brinda una sensacidn de fuerza ¥y scbre todo lIa =~
importancia que le stribuye el emisor & lo que =2e desarrclls en
el interior del mismo,

TCONO FUNCIONAL: en la ¢brg "Fiédscle" d= Cabru-
jas,llegs un momente en donde la merracidn de "Fidsole”" es inter
ferida porgue"GTRO" ha pronunciedo 1la palabra "cufdesge" y “UNO”
cree que glguien se encuentrs en peligro, Egte cembioc es pars --
introducirnos,con mayor rapidez, e le condicidn o estedo en que
ge encuentran los dos personsjes o protegonistes.

5.1.7. ICOKOS ESTRUCTURALZS

Representan las eetructuras bésicas de un objeto
en cuanto @ su relacidn con el aujeto. Los {canos estructursles
gurgen por medic de la unidn de los fconcs psrciales {ya comple

tados por nuestre mente), con los fconos topeldgicos (ys decodi
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ficados por el Receptor), Son lo3 super-signos lcdnicos no verba
les ( gue no neczsitan de meyor explicacidn para su comprensidn)
y con el lenguaje especifico de los fconoe funcionalea, Eata -~
unidn ¢ fusidn es de cardcter "Gestalt" y constituye la estruc-—-
tura centrael de todo mensaje, 1la cuel conducird en definitiva, a
1n consclidaecidn de unz verdadere comunicscidn entre el Balsor y
el Receptor,

SJEMPLOS:

ICONQ ESTRUCTURAL: un carro sntiguo, las dife
rentes personas de distintas clases soclisles, el momento estacip
nel gque vive Inglaterra, el”Pub"ingléa ¥ la reelided de los -
hechosg, congtituyen une vivencia freccioneds de un evento concre
to (Iconos Parciales), mds el recurso del Zoom In gus permite —-
desatacar con ume fuerza singular less carscter{atices fntimas del

"Pub"inglés (Icono Funcionml}, nos llevan a la repreaentacidn de
une estructura bdsica, 18 cusl es de menera definitiva la rela--
cidn que tienen todes log sectores de le sociedad con las activl
dades que ge desarrollen dentro de un” Pub)

ICONO ESTRUCTURAL: en ls ohra de Cabrujes ~-
"Fidsole™, encontrames en el segunde tiempo denominade "Placereg!
el fcono eatructural siguiente:

El tiempo "Placeres" comlenze con un didlogo
entre "UNO" y "OTRO" en relacidn 8 cdmo preparer "Speguettis", -
seglida de la historle del Fope Popevich que muere en un burdel
entes de llever m cabo el acto sexual (Iconos parcleles), més ls

esgcens donde se ilustre uns sugerencis hacia los dog personsjes,
y "UNQ" dice: " A vecez me digo gque todo ests wos he cembiado en
glgo, Poco &8 poco en 1B memoris se me ha ido borrando 2] momento
en que entramos aguf (Icono YFuncional), establecen una estructurs
bdaica que express sexo, desesperacidn y confisnza,

L.a ejecucidn de 1z matriz iconogrédfices nos ve
g llevar a 1a claaificacidn formsl y de contenido de lms imagenes,



que' constituyen nuestre hese fundamental, y que podrdn ser
eplicedas & iere sccliones teatralea, no 86lo por 1m trescen
dentia de los textos de las obras, sino por las repreeenta
ciones resles gue tlenen les narraciones, les ambientacio-
nes ¥ tode el entornc que rodes gl Raeceptor, También en el
campe de la televisidn y en el dmbito del cine, la matriz
iconogrdfica reviste especial importencia, ya que permite
dividir y subdividir los tipoz de imdgenes, establecer --
combinaciones figurativas con eses imdgenes y lograr certe
ros razonamientos que nes condunzcan a 1s interpretocidn de
elementos concretos fécilmente eatudiables en su nztursleza
comunicacional y en sung efectos o énnsecueuﬂias.
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CAPITULO VI

MATRIZ DE VARIABILIDAD DE LA COMUNICAGICN
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MATIRTZ DE VARIABRILIDAD DE 1A CONUMNICACYON

Esta matriz tiene una aplicmcidn directa y en ells sze
egiablecen mediciones con resultadoa confiables, que noe

demuestrsn la importancis del mensaje y de Bus posibles
recepiorea,

Debe ser aplicads en forma doble: en principvio, nog =
plantesmos al Receptor como elemante del miblico, ya que
gz{ 3¢ rTealilza bésicamente una medicidn de 1ls opinidn vy
log efectos de un mensaje, y en segundo términe, conside
vande come Receptor al sctusnte, lo que nos permite uns
dptima bemae para contemplar le intencionalidad,

6.1, VARTABILIDAD DE LA COMUNICACTON CONTEMFPLADA PARA
EL PUBLICC COMO OBJETC DE ANALISIS

6.1.1, VARIABIES CUALITATIVAS:

Son aquelles gue van a geflaler y comprobar -
laa cnalidades del miblico Baceptor, & fin 4e determinar
los efectrs de un universo restringido o especimlizado,
que luego por analogfa y reintegracidn se amplis a un —-
universo generel, 7 en algunos casgos, 8 la generalizacidn
totrl.

Las variebles cualitatives prioritarias lag -
noedemos clasificar y medir por medio de trashsjos de campo,
o a veeces por Inferencias comprobadse empiricamente por -
la experiencia,



Leg-varishles cualitetivas son:

1) Hombre - Mujer

2) Nifio-Joven-Meduro-Viejo

3) Educacidn Primarie-Educacidn Secundsris-
Educacidn Técnica-Bducacidn Universita--
ris-Inexistente.

4) Clesificacidn Socio-Econdmica, aceptando
les divisiones A-B-C-D-E, y las variables
que entre ellss se presenten por situscig
nes intermedinas,

La sustentacidn de estes varimbles nos dejard sents
do el tipo de publico que vamos s snalizar para obtener -
una caracterfatica del universo, y luege medir los efectos
a cada uno de los grupos cualificados.

6.2, VARTABILIDAD CONTEMPLADA EN LO CUALITATIVA A
LOS RECEPTORES DE LA OBRA ANALIZADA

Especificemente, es fundamental peras los andli-
sis de obras de teatro, pelfculas y progremas de TV argumen
tales, donde aplicando lz misms clagificacidén de los recep-
tores, obtenemos el tipo ejemplar, gque el autor seleccions
como modelo pare proyectar su mensaje, y dzte amplifica -~
para llegar al piblico general.

Estes mediciones, posibles en su concrecidn, --
causan en el estudioso le presencia de un marco de referen-
¢cis preciso que lo lleva & la posesidn de uns base vrezl para

lograr 1ls medicidn de intencionslidad, y mds progresivemente,

la forma de emisidn de cuelquier mensaje,
6.3, VAHRIABLES CUANTITATIVAS PARA PUBLICO GENERAL

8i denominamos convencionalmente a E como Emisor,
X como no difundide, ¢ comsc nada, I como comunicacidn perao-
nel,socomo infinito, I+/' como grupe restringido y N como --
colectividad, se derdn las posibilidades siguientes:
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E potenciade & X significe que el menssje se hs dirigildo
g un grupo no definido y por consigulen
te, no va 8 tener rigurosidad cientifi-
¢z ¥ probablemerte genere una comunica-
c¢idn incomplets y hests le incomunica--
cidn.

E potenciede s 0O: 2ignifica gue el mensaje no llegg a --
nadie, yo sea por defectos de forma o -
de contenido gue lo hagan incomprensi--
ble.

E potenciado g I: significe la comunicecidn personnl, gue
aun con sus valores, ne puede ser cuan-—
tificeads en la Comunicsecidn Soeial.

E potenciadeo o ©0: Il universe es tan smplic, que &l menss
je se convierte en inexistente.

E potenciado s I+!': gignifica que el menssje Se¢ ha dirigi
do a un grupo restringlde, cuye iinica -
validez es,en los ensos en que el grupo
Receptor se¢ convierte en nucleer ¥ geneg
re nuevas unidades comunicacioneles,gue
a su vez generen oirsa pare ser multi--
plicative y efective, con el peligro de
rue los entornos personeles trensformen
el mensaje oripginal ¥ el mensaje final
no &e parezca 8 éste,

E potenciado a W: algnifice el menszaje perfecto, puesto que
ge dirige 8 una colectivided cualificads
v logre la ecomunicacidn deseada.

Eatas varimpbles aplicadas a loa peracnajes del featro, del
cine o de la televisidn, ven & algnificar un conocimiento del ~-
tipo de comunigascidn ¥y su incidencia sobre los personajes en =-
escena, lo que permite establecer ba=zes de sprendizaje suficien-
tes para complementar ls Maetriz de Intencionelided, gue nos 1levs
al correcte estudic y comprensidn de la forme en gque se elaboran
los cddigos, v la vida misma de los aignos en is socieded.



En resumen:

Taa veriablezs cusntitetivas

= Vo ]
/-
H
B e e
potenciado
U
potenclado
I I
potenciado
Panm e m s mm
potenciado
e 1+
potenciado
Eermme e e e i e it

potenciado
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Emisor

No difundide

Made

Comunicacidn personal

Infiniteo

frupoe restringido

Colectividad

El menaaje ez dirigido =
un grupo nc definido,

El men=aje no llega &5 -
nadie por defectos de --
forma o de contenido,

Comunicacién perszonal., No
cuantificeds en Comunice-
¢idn Social,

El mensaje pretende ser -
tan ampllie que se convier
te en inexistente,

El mensaje estd dirigido o
un grupo especi{fico,cuali-
fienda ¥ homogeneo,

El mensaje estd dirigide a
una colectividad emplis ¥y
heterogzénea.Menssje perfec-



Emisor (E)

EJEMPLO

COURAGE

T Al A e Har ek . . . iy ol

potenciade

: Bl mensaje es dirigido

8 une colectivided -
emplis y heterogénesa,El
menasaje es nerfecto,
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ENCUESTA COMERCIAL
SOBRE
UN PRODUCTC QUE USTED PREFERIRA

Edad: Z2.- Sexo:
Meaculing:
Femening:
Es usted:
Nifio:
Joven:
Adnlite:

:Qué tipo de educacidn tiene usted?

Educacidn Primaria:
Educacidn Secundaria:
Educecidn Universitaria:
Fducacidn Téenica:

;En qué tipo de clmsifienmcidn socio~econdmica sge —-
encuentra usted?

Clase Alta:

Close Media:

Clase Medis Baja:_
Claze Qbrera:

;Le pustaria g usted que sslieras un producto que =-
tuviers caracteriaticas tradicionmsles?

51
O

g6




rlr.-

: Eg usted msficionads & la bebidas mlcohdlices ?
3I:
HO:

Si es aflclonads, seleccione un mdxime de tres de

1z siguiente lizta:

10.-

VIRO:

WHISKY:
GCERVEZA:
GINEERA:
YODKA :
CHANMPAGE:
HON:

OTRO 2 especifiquea)

;8e =sentirfe satisfecho 81 sale uns cervezs nueva?

a1
N

LCree usted qus bebiendo este cerveza es pozible -
logrer mejores smistiades scclalea y mejores espec-
tdculos piblicos?

31

§O:
:Dénde cree usted oue tenga meyer penetracidn el -
nuevo- producto?

En ln mase joven:

En leg meas obrere:
En 1e masge sdulte:

iCongidere usted que le cerveza es un producto dedi
cedo ¥ elaborads fundamentalmente & un sdlo aeetor
de 1le sociedad?

8l
EQ:

67
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12.- :Estd usted conatantemente viendo televisidn 7

51

RO

13.- (51 el precio de la cerveza fuera elto usted la
tomaria?

81:
O

14.~ (Tome usted cerveza pare satisfacer cuslquier -
tipo de deseo?

ST

NO:

.~ ;Tiene preferencila por slgin tipo de cerveza?

S1:

MO:
51 su respuests es afirmativa, selecclone un
médximo de dos posibilidedes de la siguiente -
lista:

POLAR:

ZULIA:

REGIONAL:

OTRA ¢ {especifique)

16.- ¢ Si usted tuviera ls overtunidaed de tomar un -
nueve producto alcohdlicoe que se identificera -
con su personalidad lo harie ?

51t
NO:

17.= Pinslmente, Cree usted que le cervezs eg:
Benefliciosa:
Perjudicisl:
Hace sentlr bien & la gente:
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GRAFICO We 2

MASCULINC

PEMENINO 37
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GRADO DE ESTUDIOQ

TOTALES

CLASIFICACION 30CLO-ECO-
NOMICA (CLASES)

ALTA 0
MEDTA 44
MEDIA BAJA

OBHZRA

TATALES 18

100



CARACTERISTICAS
TRADICIQNALES

HO

TOTALES

BEBIDAS ALCOHOLI

VINO
WHISKY
CERVEZA
GINEBRA
VODKA

CHAMPAGE
RO

OTRO

GRAPICO N2 6

CAS

17

23

27

3

34

Nota: porcentejes en base a las 50 peraonas encuestindas.

Por ejemplo:
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GRAFICO N2 7

SATISFECHO CON UNA NUEVA

CERVEZA
81 23
RO 2
TOTALES 50 100

GRAFICO N9 8

MEJORES AMISTADES SQCIALLES

24
NO

TOTALES 100

GRAFICO N® ¢
PENETRACION DE LA CERVEZA

X

MASA JOVEN
MASA OBRERA 1
MASA ADULTA ),

TOTALES 100

— A m ———



PRODUCTO DEDICADO A UN SOLG
S ECTOR

e

TOTALES

VEN TELEVISTON

ST

NO

TOTALES

31 EL FREECIQ DE LA CERVEZA
ES ALTQ LA TOMARTA

NQ

TOTALES

SATISFACE UN DESED

SI
¥O

TOTALES

78

12%
BE%
100%
! %
68
16 n
50 100
Kel2
%
22
39
100
14
42 84

50 100



MARCAS

POLAR

2ULIA

REGTONAL

UTRA

TOTALES

GRAFICO Ne 14

T

45

50

19

100



13 P5 0OF

LALEES

s B B L n Bl B
=

=31 NP

L1
=)

Zn

o= n = A W =E m § A & &4 =R & B H B =m W W ® ® = ®=H =
MARCA DE CERYEZA
F'i'_||_|:;|; ZULTIA REGIOQMAL

THEIPTA I 191101 P ok

o an L s e s B RN A L L M= e R T s s s [ICTERTRTRTA IR eTIeT

oL ap e AIE M A SRR AT ER LR —_

[FPTFEA e R LR L R LT ey

FHR RSN EEE LN EELLIUGE abar T8 R R R M R R e et HEHHA H e HE e e m e - armmA-An

k'\x m’l DR, '~':':":'=':":_n\i~h~,\~c¢c~:~':‘:':ﬁ:':" N LA e NS

- Pl T . pp—

80




TOMAN CERVEZA

3T

HOG

TOTALES

GRAPICO e 15

iz

18

hd

36

100
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HACE SERTIR BIZW

TOTALES

R0

12
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GRAFICO NUMERG 17

Hexg .
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Caracteris
tlcas tra- }
dicionales !
PEMENING A0%
MASCULIND
TOTALES TO%
50

HMota: Ver préfics ndmero 5.
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ANALISIS DE LOS DATOS

En cuanto a la gdsd, se ohserva que ls maycriz de les
personas estdn ubicadas dentro de los intervslos del 11-20 vy
del 21-30. Debemos destacar gue las personss gue se sitdan --
en el intervelo 11-20, tienen ededes comprendidas entre los -
17 y 20 afios. En poces palabras, ls poblacidn joven forma el
BO% de nuestrs muestra, mientras gque el otro 20% estd distri-
buido entre los intervaloas 31-40, 41-50 y 51-60, (Ver gréfice
de edades).

En la variable =sexo, se compruebs que las mujeres
predouninan sobre los hombres. En pocas palabras, de 50 perso-
nes encuestadas el 64% son mujeres y el 36% son hombresa,

En cuanto a la pregunta referida al redo de insatruc.
¢idn, los resultados indicen que existe una gran cantidad de
pérsonas que ase encuentran en los niveles de Educacidn Secun-
daria y Educacidn Universitaris, Esto se debe a que 1&g encues
tas fueron repartides en tres centros de educecidn a aaber: -
Liceo Aplicacidn, Instituto Universitarioc Fedegdgico de Care-
cas y Universidad Catdlica Andrés LBello. El porcentaje de --
Educacidn Secundarias es del 38% mientras que el de Zducacidn
Universitaria es del 56%. El resto del porcentaje eguivaslente
a8l €% corresponde a las perzonas que solemente tienen la Educg
¢ién Primaria,

En referencis & le clesificacidn socio-econdmica, los
resultados arrojedos indican que 1s Clase Media tiene un 88%,
los Altos Profesioneles tienen un 0% y la Clase (brera tiene -
un 3% conjuntamente con la Clase Medla Beja.

También pudimos comprobar el valor de las carscter{sti-
cas tredicionsles pars nuestros encuestadoes., De las 50 personas
encuestadas, el 70% estd de acuerdo con les caracterf{sticas --
tradicionales mientras que el 30% no apruehas los espectos tra-~
dicionales. KBato significa que las personas encuestadas creen -



efectivamente en los ritos y costumbres que se tranafieren
de padres a hijos,

En relacidn a le pregunta dende se expone que hipo
de beblda alechdlica refiere (Se pedis un miximo de tres
opciones), los resultsdos indicen que la cerveza es la -~
bebida de meyor preferencis del publice encuestado con el
54%, le sigue el whisky con el 46%, el ron con el 42% y
la champage con el 40%, El resto de lgs bebidas no epor-—-
tan porcentejes gque seon verdaderamente gignificeativos.({le
cerveza preferids es ls Polar).

En cuesnto A la pregunts si estaris de acuerdo v -~-—
satisfecho con 1a szliide de un nuevo praducto gleohilico
gl meresdo, ls =zltuacicn se torns dificil, ya que el 46%
contesta que s{ y el 54% constests que no.

Bn relacidn a la pregunta concerniente a ls pene--
tracidn de la gervezs dentro de lss distintas clases socisa
les, los encuestadgs gfirmen gque la cerveza va dirigide a
todos losz seclores eocimles, Los resultedas indicen lo —-
siguiente: mass joven el 30%, mesa obrers cl 34% y la --
maps adulis 36%. Mds ain ratificen la proporcidn anterior
porque cuande se pregunta 81 el producto 28 realizado para
un gdle sector, los resultados errojsn lo siguiente: si el
12% y no el B8%.

En relacidn a 1la pregunts si ve televisidn continda-
mente, los resultados son les siguientes: el 68% no la ve y
el 32% 8f 1a ve.

81 establecemos la relecidén entre laz edades y las -

personss que tomen cervezAa, vemnos2 que en 2l sactor donde --

principalmente se toma mds cerveza eztd comprendidec entre -
los 11 y 30 sfics de edad, Esto gignifica que son los jédvenes
los méximos consumidores de cerveza.

51 establecemas la relscidn entre el sexe  1rs carsc-
ter{sticas tradicionseles, son mds lag mujeres que creen en -
las cgracteriasticas tradicionales que los hombres, Loz resul-




tsdos arrojedos son los siguientes: del sexo mesculine 15
persohes, esc represents el 30% de las 35 personas que ~-
contesteron que si créfen en laa caracterfsticas tredicip
nales, ¥ del saxo femenino 20 personas, esge reprezentas el
40% de les 35 pergonas que contestsron que 9i crefan en -
1as carscteristicss tradicioneles,{Pars dilucidar alzuna
duds ver grdfico N2 17).

Por 111timo, 1s3 parsones encuestedsa {50Q) expresan
que la cerveza @8 un producto condiclonante, en el senti-
do de que hace sentir bien & 1l gente y a2 ecepiads como
un recurso psra campariir con les demds en ratos de espar
ecimiento ¥y alegrfa. Los resuliasdos son los siguientes: --
hace sentir Hien s la gente 40%, es bheneficioss el 8% ¥
g8 perjudicial el 12%,

Ahore que ye& hemos reallzsdo el sndlisis de los ~-
datos, es el momento de recanituler leos procesos de varig
bilidad de 1p comunicacidn. En tel sentido, e pretende -
deseribir ls potencielided del gmisor y el rol que cumple
¢l Receptor an este caso.

La culia ge adapte al esquenms:

ottt B : el memssje estd dirigido
potenciado 8 une colectividad emplia
v heterozénes, El mznsaje

g8 perfecto.

Las respuestas obtenidaz de los encusstedos, nos --
indicen gue ls cufla este dirigide 8 una colectivided, E1 -
menasje 28 perfecto poergue todse les personss encuestndas
{50} fueron capaces de interpretar el contenida del comer-
cial,

Adends, hay gque sefirlar que =1 comercial de la carve
za TOQURAGE" 4uve uns tarminante asceptacidn en todas las -
clemses Socielez inglesamg, Del mismo modo, los resulisdos de
lag encuestes que reslizamos muestiran gue lss cleses 3ocia-
les venezolenas tombidn respelden las csrecteristicss y todo
lo que invelucra el nuevs producto eleahdlico, Estg auiere -
decir que 8l mensaje estuve menejado con excelentes cddigos
vy formee comunicacion=les, lo¢ cue trajo como consecuencis -



la gonfiabilidad hacia el producto, en este cazge, la cerveza
IICGURAGETI'



CAPITULG VII
MATRIZ DE CODIGOS
SeGUN NIVELES DE SIGNTFICACTION



MATRIZ DE CODIGOS SEGUN NIVELES DE SIGNIFTCACION

Esta matriz genéricad y de gran ampiitud va a clasificar, en
los diverses niveles de la significacibn, las reglas que nan servido -
al mensaje para lograr los dbjetivos del Emisor creando diversas  se--
ries informaciaales,

7.1, CORPIGO BASE

tstablece el primer nivel de signiTicacidn, el denctativa,
que direce los dhjetes y situaciones tal cual son, Este nivel prima--
rio nc permite la explicaci®n por sf mismo, ya que sus planteamientos
no tienen fundamentos que permitan racimalizar el "discurso' y reguie
re de un sequndo nivel de significacién gue va 3 degernerar otro tipo -
de cddigo.

7. 2. CODIGO SUBYACENTE O DEPENDNENTE.

En este, gue viene a constituirse en el segundo nivel de sig-
nificaciin, se produce tna aproximaciin entra significantes y significa
do para causar el connotativo que es la concrecion de implicaciones -
provenientes de la presentacidn de un hecho o relato. Este sistema -
conotative va a usar para canpletar el proteso conunicacional de un -
desbordamients de la relaci®n antes citada, surgiendo el Simbel o.

7.3, IDEOLOGIA

De Ta unidn de! cldigo base con 2] subyacente surge el conteni
dg del mensaje.y da &ste se deésprende e] sentida de la relacidn Emisor-
Receptor que implicita o explfcitamente nos lleva a 18 1decioafa, que
en nuestres andlisis semlolégicos se constituye en chbjetives causa-efec
Lo

Estos cbdiges {1-2-3) permiten la aparicion del ESQUEMA BASICO
gue crea Umberteg Eco y que sirve para definir todo un proceso cultural.

91



7.4. ESQUEMA BASICO

Clasificacidn fundamenial de ios ctdigos para analizar cual--
quier proceso canunicaciaonal.

7.5, CODIGDS ICONICOS

Son para Eco los signos que determinan semejanza con [ o denc-
tado, que siempra viene & constitulrse en una analogia parcisl que com
pleta el Receptor. Eslos cidigos ictnicos crean la SERIE INFORMACIO--
MAL ICCMICA, presente megiante imfgenss que nos !legan a Lravés Ue un
proceso visual y gue pueden ser dindmicas, en upa pelicula o programa
de televisidn, y estéticas en fotos fijas, créditos, ete.

7.5.1. SUB-CODIGOS ICONOLOGICOS

Regias que rigen la interpretacitn de 1o percibido para esta-
plecer un sistema de connotacitn que, aparte de la SERIE INFORMACIONAL
ICONICA, cuenta con la SERIE TWFORMACIONAL LINGUISTICA, gque puede ser
vizual en el raso de Jos intertltulos o auditiva cuando se trata de
los didloges, con la SERIE INFORMACIONAL PARALINGUISTICA, la cual  se
canpene de la misica o el sanida relacionades con las situaciones ¥y -
sus imdgenes, ¢aon la SERIE INFORMACIOMAL KINESICA, la cual fiene gus
ver con significaciones y cononicaciones provenientes de [os gestos v
ias expresiones corporales, con 13 SERIE INFORMACTONAL PRAGMATICA, fun
damentada su significacion en las distancias existentes entre los pro-
tagmistas de una chra y con la SEREE [NFORMACIONAL PROXEMICA, cuyo ob
jeto as el empleo que el hpnbre hace del espacio en donde realiza su -
dimensifn social.

El diccimario la camnication et Tes mass media define la prag
xémica cane la "¢iencia humana de Jos fenfmengs prégimos, por oposicitn
a lgs fentmencs Jejanos". Y un poco mds adelante sclara: "La proxémica
descansa sdwe una suerte de perspectivismo de los femfmenos schre una
valorizacitn de lo que estd préxima en detrimento de lo lefano, e5 da--
cir, sdbhre und suerte de cenlro psicoldgico del mundp en relacitn con -

el indlviduo tanado como punta de referertciaf‘lz’“.

{(24) Moles, Abrgham: La conunication et les mass media. Marabout, Paris
1973, p. b4,

g2
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El campo de la prawémica no se agota con esto. Al estudiar -
las distancias incluye el espacio, especialmente &] espacic existente
antre el fmisor y el Recepior, el lupgar gue Se ocupa BN un cortejo o
en una masa, es decir, lLodos agquellos signos que indiguen 2] status -
social de las personas y que pueden elaborarse segin unos cbdigos de-
terminades. La proxémica incluye también el tiempo. Comp escribe -
Guiraud: "No menos significativo es el tiempo de esperd que nos impo-
ne e! interlocutor. Sabemos hasia qué punto es sablamente dosificado
hasta par el mis insignificante empleaducho, gue se cansiderarja des-
poseldo si no impusiera al visitante una espera de acuerda a su rango
y a su propia importancia, Ese tiemdo ¢s tambign puramesnte convencio-
nal y puede adquirir proparciones considerables en ciertas culturas y
en ciertas situaciones" {25). En definitiva, para Guiraud "el espacio
y el tiempo desempefian tamkién un papel significativeo en las ceremo--
nias, los cortejos, los banguetes. La distancia es el signc de la re-
lacitn entre los locutores, relaciones que puedan ser mds o menas "dis
tanta" o "Intimas" (26].

Hall ha delerminado los fartores que entran en jueqe en el com
portamiento proxémica. Egidio Muccl [os ha condensado escuetamente:

2) Tdentificadores postulares-sexdales {sexoy pesicifn de los
sujetgs}.

b) Orientacidn sociofugal-socicpetal (funcitn de las relacio--
nes de los cuerpos respecic a los demds).

¢} Factores cinestésices {lo gue las personas pueden realizar -
con las diversas partes del cuerpe; Inciuso tanandao como ha-
e el recuerda de experiencias del cuerpd promio o el ajenal,

d) Cddigo tdctil (tipos posibles de contacta).

@) Canbinaciones retinicas.

) Cedige térmico

g) Cédige clfativo

h) Escala de intensidad vocal {27}

(25) Guiraud, P.: La Semiolegfa, p. 116.

(26} Idem, p. 118,
{27) Recogido en libro de Pignotti, Lamberto: Nuevos signos. Fernandg -

Torres Editor, Valencia, 1974, p. 174. E] articu ' -
proxémica estd escrito tﬂtalmenge por Mugct, [



Quisiéramos destacar procisamente este dliimo, puesto que en
1o audiovisual entra en juego con todos aquellos que tienen proceden--
cia visval y muy poco con el tdctil, etc. Precisamenie en muchas oca-
signes, cono escribe Guiraud, "la distancia esid determinada evidente-
mente par fa aclstica, al mence es lo que creemos. En realldad, es am
pliamente canvencional: Los anglasaj ones "mantienen ura clerta distan-
cia“ entre los locutores, los latinos tienden a reduciria®™ (28},

No vamos a ampliar mas el concepto y el campo, pero si cabe tes
timoniar la existencia de un mecanismo de fijacidn de distancias en el
hanbre y en los animales que adquiere importancia decisiva en el fend-
meno de la comunicacisn, La zoosemidtica analiza can profusidn digna -
de enconio los movimientos de las diferentes especies animaies, Hay -
que destacar de ello cbmg unas especies se congregan y ilegan hasta el
cmtacto fisico y otras se dispersan sin el menor contacto.

En cuanto a la semiftica humana, los investigadores han diferen
clado cuatro tipos de distancias (29),

1. Distancia Intima o distancia del amor y de la agresiin,

2. Distancia personal o distancia de la amistad; "gue separa a
los miembros de las especies de no contacto".

3. Distangia social o propia de las negeciaos, oficinas, puestos
de trabajo, relaciones entre campafieres ¥ conocidos, etc.

4, Distancia pablica. Es la que se establece en relacifn con -
las autoridades piblicas. protocolos, actos oficiales, etc.

La medida exacta de tales distencias es relativa y varfa com
las culturas, &poras histfricas, cambios socigles, etc.

Estas distancias se producen en lo audiovisual y especialmente,
en la televisién. Por un ladeo la distancia del Emisor y el Receptar-Es

{28) Guiraud, P.; Op. cit. p. 115,

{29} Un desarrcilo' meyor de todas estas teorfas puede verse en Mall, -
Edward, i.: The Silent Language, 1959. Hall llega a establecer -
ccho distancias sigmicitavias pars los interlocstores norteamericd
nos. VYease {ambién ia cbra colectiva: Non-verbal Communication,
Cambridoe University Press, Ed. Hinde, 1372.
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pectador respecto al Aparato Receptor que, en circunstancias de diligen
te atencitn, suele ser un faclor canstante, invariable. FPor otro, estd
la distancia entre 13 cdmara o el Micrtfono v el Personaje, gque puede -
camiziar de Intima a perscnal, de &st3 a social y pCiblica, con todd la -
gama de comdinacianes pesibles entre ellos, de acverdo con los planes -
visuales y smovres. Por Gltimo, el persoaie politico o 1a accitn de -
que se trate, gue no =s distancia flsica, sino peiguica: Inlima, perso-
nal, social o piblica seqin la actitud de recepcitn de aquéllos vy &1 -
grade de participacitn emocional 4, por el contrario, criticn que adop-
ten.

Puede decirse, en definitiva, que cualgquier alteracion de dis-
tancias es significativa, cano ha sefialado Umberto Eco con ocasién del
despilfarro de modificacidn de distancias en una cbra de Jancso {30).

La aplicacitn de la proxémica 2 la teleyisite es de singular -
importancia @ la hora de decldir sdore formas de transmisian -dirvecta,
diferida- y scbre géneros infamatives -reportajes...- y parsonal, puss
to que tiene la catviccitn de gstar "oyenda" alga simultdneo a la reali
dad, omejor, la realidad misma. La televisitn diferida le aleja psi--
quicamente. pussto que ya tiene noticia sohre el final da la historia ¥y
sy actitud po puede ser de participscibn, sine critica y analitica.

7.5.2. SUB-CUDBIGD ESTETICO

Reglas gue rigen la convencitn expresiva del gusto y determinan
las canbinaciones de elementas habituales, cano escenograffa, ambiente,
tipologfa de personajes, vestuarios, gestos, modales y meda.  Este sub-
cidigo tiene muchas Implicaciomes y sufre transformacianes constantes,

por épocas y ubicacion.  Para su interpretacién requiere de ciencias afi

nes cono la scciotagla ¥ la  hisloria,

{30} Eco, Umberto: Elementos preteatrales de una ahra de teatro, en va-
rios: Semiol ogia del teatro. Op.cit. p. 101,
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7.5.3. SUB-CO0IGD ERQTICG:

Reglas que Jdetermingn significaciones de actos expresiveos del
deseo, 1a lujuria, el placer y la vigiencia en cualquiera de sus mani-
fstaciones, Tiene diversas formas expresivas perc todas ellas conbri-
puyen a logros atencionales que pravienen del estudio gel hombre y sus
caracteristicas, tanlo personales cema colectivas, 190 que le da un ba-
samento gue tenemos gue extraer de la Psicolegfa General y de la Psico
Ieglfa Social.

7.5.4, SUB-CODIGO DE MOMTAJE

Reglas gue estudian lzs modificactiomes de las actitudes colecti-
vas y dramiticas de [os receplores, causadas por la forma y orden de -
lag diversas imidgenes que, en farma viimica, coemensatoria, estilistica
¥ funcional se colocan para la transmisién de um mensaje, gue tiene una
respuesta que pusde ser pre-delerminada.

7.6, CODIGO SONQRO
Reglas que vigen la utllizacidn de sonidos que aportan nuevas in
farmacicnes a una narracifn y que en 5[ mismos Ltienen un valor proplo.

7.6.1. SUB-CCDIGOD EMOTIVO:

Realas que se establecen para Jograr mensajes & través de sensa-
clones emotivas, creando un ambiente que las Iimdgenss no reflejan por
51 solas.

7.6.2. SUB-CODIGD ESTILISTICO:

Reglas que permiten la creacidn de wbjcaclién y caracterfsticas di
ferenciadas mediante el uso de estilos musicales, (dimas y acentas.

La conjuncidn de todos eslos cidigos y sus derivados nos llevan a
la obtencitn de las medalidades y foymulas planteadas en 1z Emisifn de -
Mensajes y suUs respuesias indiyiduales o colectivas.



EJEMPLO
CUfiA COMERCIAL DE LA CERVEZA “COURAGE®
MATRIZ DE COOIGOS SEGUN MIVELES DE SUGNIFICACION

CouTEd BASE

TOMA [

Imagen ¢ongelada de la diapositiva en Blanco y Negreo, la dlapc-
sitiva es del edificio de la fébrica "Coaurage", la cual en su planta ba
ja tiene un "Pub*, correspende a la Bpoca de los afios 20 por 168 elemen
tos que en ella aparecen cano son: el carre, el alumbrade y Lo viejo -
del edificio. Hay un Zoon In y luego pasa a Disoivencia.

LODIGG SUBYACENTE
TOMA |

La imagen condelada nos permite ambientarnos, para hacernos ir
a otra &poca, &poca que los Productores ne quieren que 2l pdblico olvi-
de o tratan de actualizar. El edificio sirve para indicarnos que den--
tro de &) suceden muchas cosas: primerg, alll se fabrica cervera; segun
do para significar que en su Interior hay un “Pub"“, e) cual frecuentan
diversos Lipos de personas.

La utilizacitn del Blanca y Negro aparte de trasladarnos al pasa
do, nos cbliga a detallar adn més los elementos que alli se nos presen--
tan; por la calidad de sus matices, por la amplia gama de grises, el Per
ceptor se ve diligado & esforzar los sentidos e imaginaciln, De la rela
cidn entre los significantes se nos da la ubicacidn del pafs y de [a &po
ca, Inglaterra afics 20.

COCIGO BASE
TOMA 11

La toma entra por Disclvencia, es en Blanco y Neyro, el sncuadre
capta a un "Pub" por dentra con perscnas inmfviles, se mantiene unos se-
gundes, hay un Paneo hacia [a izguierda conbinadecon un Side, hay un -
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Zacm In hacia el Pianista quien da ia accitn de los persmajes con la

misica del piano, hace el gesto, se atraviesa un hambre, la mujer pa-

rada al lado del misicao se sonrfe picaramente y la toca, hay un Paneo

hacia la derecha con Delly In al hombre sentade leyendo el Periddico,

detr3s ga &l hay obro hanbre parado, el gque lee el diario hace el ges-
to. Imagen dal Pervo con dos hanbres parados @ cada lado de é1, el Pe
rro hace el geste. La cdmara sigue sl soldado que lleva la cerverza al
Sargenta, éste hace @] gesto. May wun alejaemiento de estos persondjes

g un grupo de trabajadores jugando damin®, uno de ellos hace el gesto.
El siguiente encuadre con peca iluminacifn capta a un hanbre de pie ¥
d tres sefioras mayores sentadas, una de ellas hace el gesto, Entra el
obrerg en la toma hace el gesto y Lama cerveza, se aleja a un Plaun Ge
neral del "Pub". OQisalvencia.

COOM GG SUBYACENTE
TOMA [1]

Esta Tama 2 gntra en Blanco y Negra, nos da a entender aque 1¢
que veremis s Lambién una &poca pasara. La Disolvencia es usada cano
recurs e para indicarnos que las persconas que vemos scbre el edificig en
realidad estdn dentro de €], o que entran al "Pub“. Las peronas inmévi
les san utilizadas pues e] Productor quiere captar nuestra atencion, -
nos recorre el lugar para abligarnos a ver Lo Que ccurre alll, e indi--
carnns que papel juegan dichag personas. La figura que nos da la acg-
cifm es un Pianista. Lo que da vida a un asbiente generalmente as la -
misica, es el togue de alegria, de euforia, schre todo en un lugar de es
parcimignto, el misico tiene un aspecto bohemia, cang bohemia puede ser
reunirse en un “Pub", en un café o en un bar; liego 2 s la misica Lo
que da "wida" a un lugar, =5 de suponer que <ea un misico el encargado
de dar ia accifn a los personajes, stendo por tanto el persmaje central
de la misma. La mujer al ladg del Pianista. demuestra tener cierta inti
midad con &1, fosa Jue no =2 puede chviar, ya gue en esa época la mujer
al coseguir introducirse en la vida palftica, entrar en ol mercado de
trabajo y empezar a despuntar en la sociedad, también tiene lagros sexua-
les. La inclusion de un hambre leyendo un Peritdico, quien informs ol

I
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viaje de Charles Lindbergh, es un elemento que puede ser explicado de

viarias maneras. Por una parte, camo referencia pary detectar la fechs

en la cual estd ambiehtada la cufia. FPor otra parte, esteamos de acuer

o gn gue el acontecimienta mis importante de aquella década fue ese,

perg 1a cufa tal c¢oto fue concebida ests dirigida a un pdblico exclu-

sivamente inglés; Lindbergh no tiene ningln lazo de unién con [nglate-
rra, par esto otra posibilidsd en la interpretacion, es tomar el gesio
de desagrade como pesto hacia 1a noticia, hacia Lindbergh comg despre-
cioa los logros americanps, hatia todo Lo americano.

La imagen del Perra a nuestro parecer tieng también dos explica-
cicnes: representar 21 sentimiento inglés, recoardemos gua en Inglate--
rra nace [a Sacledad Protectora, [os britdnicos profesan gran afecto a
los animales, considerdndalos parte de la famiiia, en este casq se usa
un "labrador stewart” gque identifica la clase social de uno de los per
smajes. L3 otra razin es que como el Perro se adhiere a la protesta
pudiera entenderse ¢omo unag alusion a la “Guiness", el Perro rechaza -
Lo que no sea "Courage".

La imsgen del Indig en tercer plang es la représentacitn del pade
rio inglés. En los afios 20, la Indla era colenia priténica, Por deiante
de] indio pasa wur militar [levando la cerveza a sy superior, ambos ele-
ment.os representan poder, comg poder BElico lia tenido Inglaterra a tra-
vés de la historia, haciéndese notar la jerarquia, desde el sitio escu-
roque ocupan las veclutas indios en 1a guardia inglesa, [legando al su
perior que no se moviliza pues debe ser servide, 10 que se puede enten-
der camo temarecono matural el poder, natural también seryir al de "arri
ba", aceptar la sumisitn sin eposicidn o cuestionamiento. Asl misme, -
los perstnajes pertenecientes a clases sociales més bajas, son alefades
de nosotres, utilizendo Planos medies o Generalss en su representacifn,
lo que nos da a entendar que son menes importantes, ellos tambide protes
tan pero sy opinitn ne fiene Lanio peso, no es tan vilida cane fa de o8
demis, es por @so que clando quieren hacerse ofr deben imponerse, como -
es el caso del trabajadar que se “"mete" en ¢] encuadre.




El jingle refuerza el sentimiento ge xenofcbia gel ingliés, ellos
piensan que cualguier penetraciin extranjera es daiiina, el producior -
e apravecha de esta para vender su producto.

CODIGE BASE
Tamp, I11:

Disolvencia del interior del "Pubh" a una jarra de cerveza "Bitter",
el ¢ifln con la wmarca, una jarra de cerveza “Ale", en segunde plang la
harriga del Barman, en tercer planc el afiche de un futhelista, todo en
Blanco y Negro, tespués de mantener la toma unos segundes entra el (o--
lor al encuadre.

COUIG] SUBYACENTE
TOMA ITI:

La tercers toma resume el mensaje dade en las anteriores, se hace
la enirada por Disclvencia pare decirnos gue en e} "Fub" se consume
“Courage", se nos refuerza el mensaje ¥ nes dan elementos para que con-
cluyamos segdn ellos ngs han guiado. Apunta a lo mejor, frase diche -
por el locutdr, encierra grandes significades, apelan una vez wmis al -
sentimiento humaneg, valor, naibiria, Impetugsidad. Para poder ser cdano
el inglés, para ser inglés hay que ser iradicicnal, hay que tamar "Cou-
rage’. La utilizecitn del afiche no es una analogia -asi como tradi--
cional y vencedor es el fithol en Inglalerras 1o es "Coaurage”. La in--
troduccitn del Color en esta toma es lo que da actualidad al mensaje,
ademds sirve pars reforzar y ratificar que a teavés del tiempo "Courage”
ha sido 1o mejor,

IDEQLOGTIA DEL AUTCR

La unitn del cidigo base y subyacente nos permite saber la forma -
de pensar y sentir del Productor, y saben tembién gue nos guiso decir @
travds del camerclal, as{ camo la concepcitn de la sociedad gque tiene.

E! Productor Lraia de rescatar, conservar y perpeioar el iradicio-
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nalismo inglés, considera que 1o britdnica es bueno, o mis gque hueno,
mefor, que su cultura es superior a ctras culturas, por 1o que no tie-
ne sentido prodar nada fordneo.

El camercial 25 la mixima expresifn del capitalismo inglés, exal-
ta el consumo, sin importarle [2 solud de un pushlo que tigne unn de -
los més grandes grados ¢de alcaholismo en el mundo, asf mismo el camer--
cial es utilizade parz manejar & su gente, para que no abran sus puer--
tas & olras culturas, egolstas, prepotentes dvien aguello que les obll
gue bajar del pedestal que ellos mismes armaron. Parece reticente esle
empeic de considerarse y proclamarse superiores, pero g3 ahora mds que
nunca, cuando han perdido sitiales importantes en la maguinaris capita--
Tista, que necesitan esd exaltacifn pars Lratar de censervar de alguna -
manera la "idiosincrasia’ de les ingleses,

Mropunte es la ideologia; se hace una clara diferenciaciin so--
tialy el mismomito del tradicicnalisme ha hecho que en Inglaterra exis
ta uma barrera entre clases, la movilidad social es casi imposiule, es-
1e hecha 1o han internalizado tanto 1os ingleses, que &1 Productor aln
a sbiendas de que a la nora de consumir, no imparta la clase social ¥
que hay que venderies a Ltodos, no rasa la saiedad y discrimina las ¢la
ses menos influyentes, tal como discriming el inglés al resto del géne-
ro humano.,  Expresa clarsmente que todos no somos iguales, que podemgs
estar juntos, pero que cada quien Llene un :itic del que ng se debe apay
tar.

SUBCQOIGDS 1CONOLOGICOS

TomRA 1
SERIE INTERRACIONAL LINGUISTICA:

- Intertitulor la presencia del intertftulo "The Silver Award 45 second
camnercial® nos indice por el letrero que es el genador del Premio de -
Flata y que su duracidn es de 45 segundns,
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- En el caso auditiveo, no existen didlegos en este tams.

SERIE INFORMACIOWAL PARALINGUISTICA,

- 32 gye el jingle, gue tiene el mismo ritma y estructura de las estro-
fas de la cancitn de los Beatles "Back in the USSR, ritmpo empleade ya
que =] grupo es vepresentante del poderfo inglés.

£l narrader nos indica que nes va 3 ubicar unos aftos airds cuan
do el labradeor Stewari conocia de cerveza, nos hace referencta al pasa-
do gue ya a contar gue estd apovando las imdgenes que nos presenta, de
ubicacith general del “Pub” y del Blanco y Negro camg refuerzo a ese pa
sado.

Todo en conjunto nos indica el luger donde estames, Inglaterra; -
gpoca en que se desarrclla, pasadeo; y tipo de zonda que describe, fébri-
ca de cerveza "Corrage" que tiene su expendio en el “Pub®.

SERIE INFORMACIOHAL KIWESICA:

- Esta taua carece de la serie informdcional kindsica puesto que &5 una
imagen cengelada ge la diapositiva y en ella no hay accifn de persona--
jes.

SERIE TNFORMACIONAL PRAGMATICA:

El uso de la diapesitiva nos da la uvbicacidn general, Ingloterra; una
fabrica de cervera, &poca pasada por el Blanco y Hegro, por los detalles
de la diapesitiva, carros de los aifos 20, un edificio viejs, muy alto, -
te ventanales alargados ¥y cornisas.

SERIE INFORMACTONAL PROXEMICA

- En la Tame b, se ncs presenta una fotogratia ia cual contiens la Fachs
da de un "Pup" inglés, un jugar de pleno esparcimiento dentro dei Jinbito
eUropeo, ademds de ser una tastitiucion ingleésa gue na evalucianado duran
te muches siglnos.
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Aparie de presentarnos una edificaci®n alusiva a un "Pub" inglés,
tambi®n se nes flustran elemenios importantes, tales camo wn venfculyp -
antigua alusivo a los atos 20 de Nuestra Era gyug nos permite la ubica-~
citn espacio-temporal. Asf mismo, encontrames distintas personas que
Ilevan ropa de fric y que seguramente tendrdn tipeloglas distintas, es-
tructuras personales diferentes y metas y aclitudes praplas. Por tenar
abriges el ambiente corresgonderis a una estacitn fria, muy canbn en el
Viejo Continente.

También enceontramos varics letrercs: uno que dice; "ale" y ciro
“Courage'.

De inmediata, el Emisor usa el recurso del Zomn In para inirodu--
clrnos a nasotros conp Receplores al "Pub" inglés y pasanda por una Li-
solvencia llegames 4 1a toma dos.

SUB-CODIGOS ICONQLOGICAS

TOM& 1i:
SERIE INFORMACIONAL LINGUISTICA:

La palabra "iusha" dicha por los personajeés de la cufia, &5 una
cantraccidn de las expresiones "gel your away" o de "get away with you",
en espafal podvla ser, vate 2l carvizo, no me vengas con cuentos. En -
e3a "extrafia protesta” de la cual hace referenciz el jingle. La  em--
plean came frase despreciativa a todo tipo de bapida que se afrece 3 -
cambio de la cerveza "Caurage’.

SERIE INFORMACIONAL PARALINGUISTICA.

- EI fingle nanbira 1o que ocurrird... si ng era "Cofrage" Best as-
cucharlas esta extryia protesta... "iusha" y nowbra la serie de bebidas
¥y cockialils sofisticadas que son rechazades por el plblico gue asista al

“Pub . Muestiran el rechazo a lo americano, a 1o extranjero o a cualquier

presencia fordnea.
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SERIE INFORMACTOMAL KINESICA:

El gesto de desagrado que hacen algungs personajes a la cdmara
encierra el sentido conunicacional de rechazo ante esas presencias fo-
rédneas.

- 5e atraviesa un hombre en la pantalla, es un gesto que se pue-
de interpretar como recursc del Director para darle naturalidad al am
biente, dconde hay gente que sale, juega, consume, lee...

- La mujer al lado delPianista se sowfe hacia 8l y se agerca,
hay un juego de gestos sensuales, atrayentes. Deja ver el deseo de
ella de insinuarse.

- El harbre parado detrds del que estéd sentado leyendo Periddico
tiene una mirada de superioridad que se interpreta porque &I estd tanman
do la cerveza, en cambic el hombre sentado es un persmaje que nos da -
la ubicacidn temporal de la cuia, por el Periddico, pero np tama cerve-
zd,

- El dueno del Perrg, hace gestos de atencidn hacia &ste. Se in-
terpreta su atencidn porque el Perro dice "iusha", es preopiedad del haom
bre y porque en Inglaterra se trata a los animales como a un miembro -
més de la tcasa.

- £l hanbre que habla con ol Militar sale posteri ormente del "Pub"
lo gue nos indica que el acercamiento de unas personas con otras, es po-
sible en este tipo de lugares piblices, sea cual fuere y pertenezca a la
clase scocial gue perlenezca.

- Hombres jugando damind: el mutismo entre ellos se debe al parti
do que realizan, el lenguaje por medio de gestos correspoands a quien to-
ma muy en serig su juego, no prestandose para ningdn tipo de relaci ones
més Intimas.
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Fl hombre que estd de pie: es muy alto y estd situado al lade de las
tres mujeres mayores, se interpretd comg un gesto de superioridad ante
la mujer aque en 1927, estaba apenas inlciando sy escalada en la socle-
dad, para el movento el Bonbre o5 superior & ia mujer.

Mujeres sentadas: la indiferencia entre eilaes ta interpretamos Kindsj
ca debido 2 ia susencia de gestos entre sllas, dado a que su costumbre
de reunirse alll les na quitadoe el interés de la conversacitm, parecie-
ra gue ya no tienen nada que declrse.

- Obrero: S0 gesto firme de entrar 4l encradre, es para dar su ainifn
sin que se la hayan pedido, es el misme poder que tuvieran lcs mov imiedn
tos sindicales de la gpoa, se provocaron muchas protesias, asl expresa
ron sy opini én.

SERIE INFORMACIONAL PRAGMATICA

- £l Piano de Situaclién inicial es un recurso de ubicacibn en el imte--
riar del "Pub™, donde se captan personas, 13 harra, e} ampiente, las =0
ciedades.

- El Pianista: es un dato de ubicaci®n, por el Zoon In que a €1 se le ha
ce nas da pie a taptlar el manento dramdlice, &ué va 4 pasar? cfJuE veréd?

- E1 Plano Inclinade que se forma entre el hanbre de pie y el hombre sen
tadc leyendo la Prensa, El que estd de pie Liene mayor importancia por-
que cmsume "Courage", en tanto que el olro es s&lo de ubicacitn por la
noticia que leg.

- Prensa; el titulo nos refiere al viaje de Charles Lindbergh, guien -
dalravess el Atldntica, nos ubica en una época, en el afio concreta, 1827.

- Bl Deble Piano Inciinade schre el ferros es jugar con los elementos, -
se eleva al Perro al Toco de atencifn, 1os dos honbres a su iado se les

ve iguales, el tratode ellos es de igual a igual, por la formacidn egui
distante dada por los plancs que Torman tridngul of.
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- El Plane Inclinada del sargenta schre el scldado v los jugado-
res de damin®, nos ubica en esa diferencia sceial y de rango existente
entre los dos grupas, nos defa ver que todos ellos canparten el gusto
y el "Pub", pero con sus marcadas diferencias, esto también se refuer-
za con el movimiente de zoam back realizado a continuacién,

- Flano Inclinado score les wujeres dadeos por el hombre: esto de
ja ver la mentalidad de la &poca, esid dada la relacitn de que el hom-
bre en ese tiempda era supertinor 4 la mujer, quien estaba en los albores
de su posiclin en la scciedad.

- Bl Indio, su presencia nos refierg a la palabra poder, sale en
un tercer plane por detras del Barman, va que son cansiderddos en ese
entonzes, cludadangs de tercera.

- Bl vestuario general nos ubice en Inglaterra, en las diferenies
rlazes scciales que conviven &n oien "Pub": Ricos, Bohemios, Trabajadoras,
Militares, Obreros, Mujeres: estp nos permite diferenciar ¢laramente a
los grupos ¥ acaso esbo suceda tambifn en el "Pub",

SERIE THFORMACTQNAL PROXEMICA

- En la Tona ¢ se nos introduce en 2] interior del "Pub" inglés -
donde existe un ambiente propic y consono con la realldad inglesa. Pa-
ra ello se ngs presenta en primera instancia a una serie de persmas in
miwiles ert distintas situacianes. Y el jingle dice: Ahgra sDlo estoy -
retrocediendo algunos afics... L2 clmara ejecuts wn Peneg (girao schre su
mismo eje) hacia la izguierda acompafiado de un movimiento de Dolly In y
logra captar a un Pianista en plens ejecucitn del piano. E1 es1& bien
vestido y representa pard nosotros 1o bohemia.  Se pretende también mos-
trarnes la impartancia que tiene dentro del "Pub" ipglés la misica de un
rianp. Detrds del piang encentramos a und mujer que represents la pros-
titecitn y 13 no valoracitn de 1l mujer cano ser humano. Estd muy Dbien
vestidg ¥ tiéene una expresiin muy sensual. AL lada de ella estd un ham-
bre gue representa el machismo, ung de lcs prablemas mis urgentes que de
be solucionar cualquier pais desde un plano estrictamente social. Es el
hambre que explota a la prostituta. Su aspecto perscnal es deprimente y
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tiene unz expresion de agresitn, de scberbia y de mando. Al margen iz--
guierdc del pianista s2 encuentra un banbre hien vestido, de temperamen-
to fuerte, es el pratotipo del conservador inglés, que pone de relieve

sus ideas a través de sus acclones bien definidas. Por cierto, es el -

hanbre que sale del "Pub" inglés, cano diciende: yo no soy hanbre de es-
te ambiente, ni soy honbre que me qusta estar con todo tipo de personas.
El pianista, ejecutando la melodia se voltea y dice: "Cuando papd se que
daba por una cerveza, si &sta no era "Courage” se podia escuchar esta ex
trafta protesta "iusha". La cdmara se mueve hacia la derecha (Dolly si--
de} acanpanada de un acercamiento producido por un Dolly In y capts a un
sefior con un Perjddico en las mancs. El estd Lien vestideo y representa

para nasciros la ubicacién y honbre sintesis, aquél que mediante la pre-
sencia nas va a rementar a la travesla de Lindbergh. Al [adao se encuen-
tra otro hanbre can una gorra tomando cerveza, Que representa la trodi--
citn inglesa, &l poder econfmico y la clase podercsa. Estd bien vestido
y demuestra una actitud de reserva. Detrds de estas personags estd el -
Barman con su singular forma de vestir., Es el haohre que esté& en coise--
tante relaci®n con todas los sectores do la sociedad, El sefior del Pe--
riédico dice: con cara de hielo, “{usha"... La cémara realiza un movi--
miento de Dolly 3ide hacia ia derecha can un ligero Picado captando a -
un Perro, a varios houbres en la barra del "Pub" inglés y a otra persoa
mal vestida, con desinterés y sin el mayor sentido de la integracitn sco-
cial. Un oficial tona dos cervezas v el Perrg dice: cualquier dedo ha--
ciendo ung sefal de protesta "ijusha“....La cdmara ejecuta un Dolly Side

hacia la derecha presentindeonos a dos oficiales bien uniformados que nos
lleva a concluir su personalidsd férren, su posicitn de lealtad hacia el
régimen lmperante y su poder en toda la extensién de la palabra. También
hay tres hambres parados ung sentado con sus respectivas cervezas en las
manas. Un oficial se veltea y afirma: cocktails elegantes que no se es-
taban batiendo en ninguna cocctelera... "iusha". Mediante un mevimiento
de Nolly Back hacia atrds se abre campe ubicando a tres personas que j ue
gan en una mesa. En ellos encontramos la deformacidn social del hombre
inducido por el vicio, el desahcgo y el abatimiento. Pero también repre
sentan la distracecion deniro del "Pub" inglés. Una de las personas que
estd tanando cerveza se la lleva a la boca y otro individuo que estd de
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perfil voltea y expresa: "Tragos con cerezas le pueden ocasicnar fa vi-
sitn de dos cosas absurdas “lusha".... l.a cdmarg realiza un Panec {giro
schre su mismo eje) hacia la derecha y capta a dos mujeres, que repre--
sentan la tradicién inglesa y sdire todo la integridad familiar., Y se
escucha: "Con un dedo en el ¢octel gue congela los peches"... “iusha".

La cdmara ejecula un movimiento de Delly Back e introduce a un honbre -
en Primer Plano. Este representa el ideal revclucimarioy la transfor
macitn de la sociedad en un orden més justo. El hombre se voltea y a--
firma: "Cualquier cosa que no sea "Courage"... "iusha". La cdmara efec
ta un Paneo (gire sdore su mismo eje) hacia la izquierda mestrdndonos

un Plano de Situacidn del interior del “Pub" inglés y vemos a todas las
personas inmbviles. Y se escucha: "Muchachos con una cara... “iusha"...

(Bis). La Tama 2 concluye con una Disolvencia que nos introduce en la
Tama 3.

SUB-CODIGOS ICONOLOGICOS
ToMA II1:
SERIE INFORMACIOHAL LINGUISTICA:

La midsica continda y aparece en Primer Pleno un vaso, la estampa,
el logotipo ¥ el nombre de la cerveza "Courage". De fondo ubicames la
barriga del Barman y en el extrema superior izquierdo un afiche de un
futbolista. Esto se nos presenta en primer término en Blanco y Negro,
y en segundo término en Colar., La ¥oz en OFf del Jocutor nos dice lo -
importante que es el nueveo producto alcehdlico, "Recuerdo 1o mejar es -
"Courage".

SERIE INFORMACIONAL PARALINGUISTICA

La misica que se escucha y la Yoz en OFf de) locutor son apoyadas
por una imagen destinada pars la venta de la cerveza "Courage".

SERIE TWFORMACIONAL PRAGMATICA:

El Emiscr pretende ubicarnos en la Era del Color, en la Era del Me-
dernismo. El Color permite ambientarnos en el presente, ademds de ser un
impulso motivader a la vista del Receptor. Lo que verdaderamentie se quie



re redlizar ¢ la intenciin gue tiene el Emiscor es buscar la venta del
projucto, ¥ que sea de consumo masiva; es decir, que el Calor estabiez
ca una relacién distinta entre el producto {cerveza "Courage") y 18 54
tiedad,

SERTE THFORMACTONAL PROXEMICA.

En 1a Taoma 3, el Emisor nes presenta el vasc, 1a estampa y la mar
ca de la cerveza "Courdage'. LEn el margen superioe izguierdo un afiche
de uyn futholista y de fondo la barriga del Barman., Eslo se nos present-
ta en primer t&rmine en Blance y Hegro, que nos remcntd al pasado, y
liego s& nos prasenta el Colar, esto permite wiicarnos en la elapa mc--
derna, en el presente. En ella los simbolcos de pader ¥ grandeza que se
reflejan cono caracteristicas esenciales del posolo inglés, El nombre
de la cerveza "Courage", el simbolo de mando y supremacia (El galla) v
el afiche del futbolista quieren indicarnos gue asf cono inglaterra es
padergsa y triunfadora, también serd victoricsa y ejercerd un daminia
constante en el mendao de la cerveza "Courage". Todes tos elementos an-
terigres presentan a Inglaterra tal ¢ome es, Ccn sus costumbres y tradl
cicnes., Ademds, exaltan loque elia represenla en grado sumo: 1a méxi-
ma soCiedad de consumo del mundo, vy que formg de preyectar esta Imagen
que a trayés de un final utiiizando el Color,cuye fin es vender y esti-
mular a todas [as clases sociales sin discriminacitn &1 consumg de la -
ceryera "Tourage” ¢ incluso a2 nivel internacicnal.

SUB-CODIGO ESTETICD

TOMA 1t

- Diapesitiva, es una toma de archive, juega un papel de ubicacifn en el
tiempn y en espacip. Esta dada en Blanco y Wegro cang sustentanda €) pa
sadg.  Hay una serie de olementas en la diapositiva camo el edificio, de
poco tamaie, venlanas muy altas ¥y con Cornisas gue reflejan si tiempa, -
su veje? tragicional; el carroy la moda de las perzonas, todo nos ubica
en la década de los afos 20.
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- Los persoiajes aue estdn en la diapesitiva son de ubiracifn
por el vestuario, de su épora, ademds son los que posteriamente vemos
dentro del "Pub" inmbviles en un principlo para indicar que sor ellos
mismos, ¥y en acclin posteriomenie para rechazar lo ajenc y mantener -
si tradicién.

- Los letreros en el edificio de "Coaurage" y "Ale" tambisn
sen estéticos de la Spota, la ubicacibn en 10 alto del edificio para
indicarngs la pertenencia de la f&brica a "Caurage” y el de "Ale" cong
consumo que allf se exnende.

TOMA I

- La Hisolvencia nos da la entrada a esta tema, ubicada en -
el interior del “Pub”, donde aparecen personajes inmbviles que serdn la
vida de esa dpoca.

~ Permanece el Blanco ¥ Negro: es indicativo del pasado, en
realidad nos gdarfa e] significade estético que la gama de grises afrece
camp apoyo a esta Loma.

- El Piznista, es e] misico boiemico, sy vestimenta, ! cabe-
1l1o enganinado, la bufanda, dejan ver lg importancia del cuidade de su -
apariencia, refleja su vids noctura, al dia, es una especie de "gigolao",

La mujer bilen vestida al lado del Pianists nos {ndica par
st abrigo de piel, a la meda, su staius soclal. Los gestos de plicardia
hacia ] Pianists dejan wer la conplicidad sexval entre los dos,

- £} honbre que lesel Perildico por su vestiments deia ver -
gue es de upa clase sccial alta, de negocics, interesado en los aconte-
veres mundiales por 1o que estd leyendo. Estd inmutabie, sélide, como
lo son las finanzas en Ingiaterra, nada las perturba, son estables.

- Bl Peritdico es todo un elemento de ubicacidn, concreta la
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gépoca 1927, el viaje de Charles Lindbergh en avitn, por otra parte este
glementn juega un dohle papel, ya que ef honbre gque Lo lea 1o baja npara
protestar vy no solamente contra lo que dice e} jingle, sino contra lo -
que Lindhergh representa, el poder de una nhacitn que se vislumbra ¢omo
pctencia.

- El hanbre junta al Perrg: la posesitn de la leontina y de
un Perro de raza "Labrador retriver” indican su posicitn zocial alia;
pues este tipo de Perro sBio 1o poseen aguellas personas que tiepen -
grandes terrenos dedicados a la caceria.

- El Perro, es un elemento estético que nos indica la impar-
tancia y estima que se le da a las animales en Inglaterra, al igual que
puede ser un elementa de burla de la cerveza de campelencia, cuve simbe
Jo es un Perro, ¥ hasta, el Perro rechazaria cualquier cosa que no fue-
ra "Courage".

-~ Los Militares son olrop eslabln de la sociedad que se nos -
refleja en la cufla, muy heteroiéned, con divisiones sociales y de poler,
camo 1o 25 la milicia, wnode 1os cinco poderes.

- Hembres jugando danind: presentadaos por las vestimentas co-
mo coreércs o trabatadores apoyades por Un Plang de Situacitén que los de-
ja perderse en la escencaraffa. Estdn sentados alrededor de una mesa re
donda jugando danind; este juego de envite y azar muy tipico del “Pub” -
es parte del circulo vicioso que tode juego conlleva.

- Las tres zefgras estdn ubicadas muy a la derecha, con poca
iluminacidn y con vestuario oscudrp, dejan ver la poca estima de la mujer
dentro del "Pub" pars la época, ademis son el reflejo de la clase social
baja.

Qurero: por 13 Doina, 13 bufanda de lana, su apariencia tosca,
ruda, nos deja ver el nivel social de cbrero. Su 1ntervencién nos indi-



ca los movimientos sindicales que provocaran protestas y enfentamien--
Los.

Barman. su vestimenta es tipica, el delantal, el chaleco, la
labor cue ejecuta de despachar y arreqlar la barra, nos da el indicia -
de sy aficig ¥y de que en €] "Pub" se eipende bebidas alcohdliggs como -
lg cerveza.

- E] indio. presencia de la India, gque para ese mamenta &ra co
iz de Inglaterra. [a uhicacitn de este persanaje en un tercer plang
{ndica ol tratd que estos ciudadanos recibifan en Inglaterra. de tercers
gategaria,

- La utilizacidn de Plenos de Situacidn y Planps Medios pava -
separar las clases sxiales algunos con apoye de ligeros picados y con-
trapicados dejan ver la divisitén social tan caracteristica de Inglate--
ra.

- La escenogratfe bien cuidada de detallies gue dejan ver la he-
tercgeneidad del “Pub', misica, juegos, conversacifm, consumg,  Cada sec
Citn representada por sus clases y sus "tipos" caracterisiicos de su re-
gion, costumbres y tradicitn.

- La presencla de cuadros con jugadores ¥ deportistas famosas,
gl elemenlo de la copa coma triunfadora al igual que su cerveza, “Coura-
ga", ganadora de su prestigio y del afianzamiento de la cullura y tradi-
citn britanica.

TOMA 171:

- Blanco ¥y Negro que se mantiene por unes segundos deja ver la
continuidad de la relacitn “Pub"-consumo-"Courage” que nos traslada a -
13 actualidad con la entrada del Color, hoy adn hay esla relacifn y ca-
da vez mds fuerte,
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- La colocacitn de la cerveza "Ale" (negra) y la Bitter (blanca)
para mostrar que su producte "Ale" se sigue vendiendo, ya tiene un pg-
blico, pero se quiere captar la atencifn a la cerveza blanca, que re--
quiere para su elaboraci®n un menor costo,déndele un tratamiento prefe
rencial.

El cuerpo del Barman nos indica que estamos en el mismo lugar
en dmde se desarrolld la accifn, Ioque 3 su vez relaciona esta toama
cen las anteriores.

- La figura del gallo: E} anmimal es utilizade camo simbolo, de
manera figurativa significa hanbre fuerte, valiente, el que todo lo -
puede, arrogante, scbervio; al ver esta imagen relacionamos gque su sig
nificado y cualidades san atribuibles & los consumidores de “Courage'.

- Afiche del futholista: Es uma analogfa del triunfoy la tradi-
citn de "Caurage", ambos ganadores.

- El elemento de la barra ¥ la tapa de sifon: son parte de la s
cenograffa de esta twama, nos da 13 continuidad de lo que se mantiene en
toda la cuna, consumo, tradicitn y "Courage".

SUB-CODIGO ERGTICO
TOMA 1:

- Cuanda se nos presenta el acercamiento de la imagen, no nos -
dan ¢portunidad a que decidamos ver lo que presentan, no nos invitan a
entrar, estamos abligades a ello, pues con la utilizacidn de un Zoan In
no se deja alternativa al Receptor,

TOMA I1:

- Zoan In &l Pianista. Consideramos cano en el caso anterior que
el uso del Zgon In es un acto violento, se nos {mpane 1a presencia del -
Planista, quien ademds hace un gesto despreciativeo y agrio cuango protes
ta, parece despreciar a todo el que no consuma lo que 81,
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~ Los golpes del piane. Es vialento el gesic del Pianista al gol
pear las teclas, en s todes sus movimientos son bruscos, déndole un al-
re de fortaleza viril.

- La mujer situsda al lade del Pignista. Ella lomira, le toca -
gl brazo y sonrfe en un gesto de mucha coqueterfs, lo gue demuestra cam-
plicidad sexnal entre ambos, o por 1o menes insinuacidn de ella hacia &1,

~ El hembre que atraviesa. Produce confusidn, se nos chliga a ver
la esceng y de pront.o nuestra atencidn es desviada por algo oscuro gue pa
sa, ©5 une situscitn que viclenta al Espectador que afin no ha decodifica-
do tedo el mensaje.

- EY hombre que les el Peribdico. Se nos onulta y sole se le ye
un momente en la protests, consideramos violento tanta el hecho de no mes
trarse abiertamente cono el gesio despreciativo que hace, y ademds no mi
ra hacia la ¢fimara, hacia nosobros.

- Los Militares en el "Pub". De por sf los militares representan
el poder, la represion pojitica, afiadido al hecha de movilizarse s buscar
la cerveza el de bajo rango, mds la estatura de sargento s elemenios
que pueden ser considerados cono violentos.

- Zoagn back de los trabajadores jugando deminé, Nes parece erdti-
co, pues nos alejan intencignalmente de las clases bajas, casa realmente
vialenta hoy en dfa cuands se proclama la igualdad de los hanbres.

- El hanbre que s2 mete en el encuadre. Ho se le pide su gpinlén
no 52 le ha dado iFportancia, por esc &l se impone, da su opinidn, como -
g2 tienen que imponer los trabajadores en upa sociedad capitalista, om
violencia.

- 1 gestao de los actuantes que protestan estd también dentro del
cbdigo erltico, pues es un acto despreciativo, hecho con la inteacitn de
lograr 1a atencién del pobiico.
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La misica, el jingle, tienan un mensaje glohal que proveca el
consuma de "Courage" y deniara conira lo extranierao, Lo que lleva al pi-
klice a pramunciarse, a rechszar todo [a que no le sza propio, éstos ele
mentos sen uiilizades para incentivar la xenofobia que de por st sienten
los ingleses,

- Les persotgjes gue Lonan cerveza. Se incluye esto dentro del
citigo erdtica debido al desec que puede suriqr en el pGblico de tamar
cerveza cuande otres 1o hacen, lo que puede provecar una reccitn colec-
tiva. Por ejemplo en VYepeZuela no se puede vealizar un camercial de he
Didas alcohdlicas con la betells destapada, ni sirviéndala, ni temandeo-
1a}).

TOMA 111

- La v del locutor. Es usado cono elemento recordatorin, por
ello 5e buscd ta veg viril de vun honbre para motivar al consumo.

- La enirada del Color. Despuss de preseatarngs €l cometcial en
Blanco y Negro, la entrada del Color es cotro punto atencional que hace
que nuestros sentidos se estimulen dada que el Colar tisne una interpre
tacidn cmnotativa, es considerado ardtico.

- El loggtipo. Es un animal utilizado cono simboin, de manera
flgurativa sgignifica, hombre fuerte, valiemte, arrcgante, o que =e pue
de reliacionar: sus cualidades pusden ser transferidas a 1os consumido--
ras de "Courage”.

SUB-CODIGN DE MOWTAJE

TOMA I-

- Titelor "The Silver Award 45 second comercial®. ES un recursa
técnico que indica el Espectader que la cuiiz es ganadora del Premio de
Plata y que su duracion 25 de 45 sagundos. £n el montaje es antecedente
de] comercial que se veré,
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Imagen congelada: es §a primera imagen del camercial, la inmo-
vilidad capta la atencitn del piblico quien se ve tbligadeo 3 detallar -
loue en ella aparece.

- Blanco y Negro: nos ubica por €l color y los elementos gue en
{a digpesitiva se detallan que es de una &poca pasada. Nos ubica en -
atra tiempo.

- Diapositiva: es un elemento técnico (tama de archivo) empleadao
ya que se nos quiere narrar ¥ describir una &poca. Utilizar una imagen
actual del edificio no produciria el mismo efecto aungue &sta sea en -
Blanco v Negro. Rl emplep del edificie original es un refuerzo de la -
tradicidn que se quiere proyectar.

- Zoan In del edificio: se nos {mpone la imdgen, ella viene hacia
nosciros, en el ritmeo interno se nos indica que debemas ver la que suce-
derd.

Disolvencia: es un elementa de unitn entre ung tana y ohra que
s& superpone y marca el ritmo andlogo entre la ubicacién general de la
primera tana y la ubicacitn especirtica del "Pub" por dentro en la segun
da tema.

- Mdsica: se emplea un jingle desde que inicia el camercial, nos
narra el pasado, la tradicibn y 1o qQue sucederla 51 la ceryeza que sg -
consumla no era "Ccourege,

TOMA I1:

- El ritmo del montaje es continuo, entre una toma y otra ne hay
corte, s5ing la Disolvencia que da la unidén de ideas... nos adentra en el
"Pub", se capta un Plano de Situacidn,

- Blanco ¥ Megro: se mantiene en toda la tama, es empleada para -
reéforzar la &poca pasada en la gual se ubica ta cufia.
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- Tedos los movimientos de cdmara dentro del "Pub” se dan en una
sola toma para darle continuidad a te accién: can ella capta la aten---
cibn del Espectadaor para gue visualice los detalles.

- Paneq descriplivo: =l Papeo y el Jingle le dan accitn & la to-
ma, ya que &sta inicia con los personajes inmiwiles, la hieratismo per-
mite cautivar la atencitn al grupo heteroidneo que conforma el "Pub™.

- Zoon In al Pianista trae al persomajie hacla nosoires. cowo si
algo nos fuera a Ingdicar, y de hecho £l es guien da 13 acclin a2 Jos per
sorajes gque estan inmiwiles en eacena,

- Panep descriptive con Dolly In: s& hace scbre el Perifdico, es
el primer tndicativo que nes concreta el afic que se presenta, nos da  a
conoter 21 afio en que se desarrolls la accitn.

- Side a la derecha combinado con up movimiento de gria gue nos
recrea el ambiente para que no sea monbtona la cuits y para [levarnos al
Perrn que tambifén es 1in persanaje que protesta,

- Side a la derecha: es parie del movimientic contiruo de la Loma,
pard presentarnes al Militar que sirve al Sargento la cerveza.

Serie de planos y movimientos ascendentes de grfia que dejan ver
ia posicién o nivel de los persanajes que capta, en un ritmo dindmico pe
ro casual de lo catidiano en un “Pub®.

- Zgam Back., nos aleja de las clases sociales altas para BOMArLar
nes en otros grupos de escala inferior, sen captadas en Plano de Situa--
¢itn, nos aleja de ellas; lejos da ser un glemenic dindmico de montaje -
indica algo mas.

- Paneg a la derecha: ilustra al hanbre de ple vy & las tres muje
res sentadas. Todo tiene poca iluminacion, es una clase sccial opaca, -
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gscura, muy centraria a los persenajes anteriores muy iluminades y de -
oiro nivel social.

- Panep hacia la izquierda, dentro del ritme indica la finaliza-
citn de esa toma y/o accidn,

Plano de Sitvacifn del "Pub" y luego Disolvencia nos indican el
pasc a la siguiente tama con elPrimer Plano de las cervezas, lo que la
gente del "Pub" estsd tomando.

El ritmo dado por el jingle es dinlmico, apoya for Sincroniza-
citn la palabra "iusha" con el gesto de asco que hace a8 gente coma pro
testa ante aguello que na sea “Courage”.

- La vtilizacitn de plangs inclipados schre los perscnajes da 3 -
entender la dtferencia de clases entre unos y otros. OLro rasgoe tradi--
cimal de la sooiedad inglesd.

- E1 dohle tridngulo score el Perro para resaltarlo, es el perso-
naje gue protestad y destaca la imporlancia gue se le da a los animales -
el la sociedad.

TOMA I11:

- Disclvencia sigue siendo ei elemento de continuidad de las ac-
cimes y del montaje. EI encuadre presenta el Primer Plano de la cerve-
za "Courage", indica lo que estd tamando la gente en el "Pub".

- Blanco y Negro: se usa para indicar gue la tradicifn se mantie-
ne para indicar la continuidad en la tradiciin de tonar "Courage". Des-
taca el emblema y el color de las cervezas "Ale'"-negra, "Bitter"-blanca.

- Narrador en OFf; para esta tana se emplea el narrador guien ra-
tifica el mensaje recordatorio de la accifn que se deberd realizar poste
riarmente: comprar y consumir “Courage®. Por esa razin se Usa und vie
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yaronil que ayeda a la fijacion del mensaje.

SUR-CODTE0 SONGRO

TOMA 1

La misica pare esta tand es un jingle usado para ubicar, descri-
bir, animar y realizar toda una asoclacion de ideas para estructurar el
mensaje. El "jingle" estd inmerso en el rilmo Rock and Roll cuyos méxi
mes representantes eran los Eeatles, guienes lograron ser und instito--
cidn tnglesa. La entrada, la cadencia y la estructura de la estrofa
pertenacen a 1a pieza "Back In the USSR"; com und Jetra que rechaza to-
do 1o gue repgresenta América ¥ la intronisifn que hace a la potencia -
britédnica. Eg un subctdige estilistico pues nos ublca y describe, nos
rematta a wha época pasada.

TOMA II:

Permanece el "jingle" con au ritmo, cadencia, tono, 5u letra nos
describe toda la protesta a la intromisitn de ja cultura americana  en
inplaterra, basada concretamenle en el covercial, la peradfjica cambina-
cidn de bebidas, sofisticadas, com hiele, con limdbn., Peritenece al sub-
chdigo estilistico ya que el cddigo songro ayuda mucho, da toda wna se-
rig informacional de ublcacidn gracias at estilomusicai, al estitoy el
acenta cockney tan cdracteristico de los suburbios londinenses y dJe su -
tradicion.

La misica del jingle, la utilizacidn de! Rock and Roll ayuda al -
estado anlmico del Receptor, quien hace loda una asociacin de ideas y -
s@ slente identificado con todo 1o que se le presenta, Pertensce al syb
ctdigo emativa.

TOMA I11:

Aparece la Vaz en Off del leooutor., FEs el élemento recordatario
de la accidn que se realfzard, camprar y consumir "Courage", que es la -
mejor. El lema incCluye la medida inglesa, y la estampa como elementeos -
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reforzadores de su tradicitn. Es estilfstico, ya que ncs ubica en ele-
mentos de su tradicidn,

La vee versdti! del locutor ayuds a la fijacitn del mensaje gue
por motivar al consumider perienece al subcbdigo emative, el ambiente -
2518 creadopor el locutor no sblo por las imégenes.
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CAPITULS VIITI

MATRIZ GRAN SINTAGWMATICA DE LA TMAGEN
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MATRIZ GRAN SINTAGMATICA DE LA IKAGEN

E2 un modelo de snédlisis dedicedo fundemenislmente sl ~-
ggtudioc de la imegen. Es Semiologie de lag Imoagen. Abarce todss
las posibles comunicaciones del proceso sintagmdtico, ¥ va 8 -
egtudiar las probshles combinaciones de loa paradigmasd.

Al resliizar le aplicecidn de esta matriz, debemos tener
une visidn inteprel de cades uno de los aignos que conformen el
proceso de ls comunicacidn.

Algunos sutores han cueatlionado la denominacidn de esta
metriz de anflisis semioldeglico y ls han celificedo con el  —-
nombre de: 0d4di o de la Asociscidn de las Imd enes,

Une Gran Sintagmdtica es un mensaje completo, ya que ape
le & 1ma fusidn de cddipos bésicos subyacentes e 1ldecldgicor ¥
se nutre, en su forma, de los cddigos eapecializados que puge~
dgn ger interpretados por le eultura,

8.1, CODIGO DE 1A ASQCIACION DE LAS IMAGENES

Se constituye en la denominscidn de 1a Gran Sintag-
métice de la Imagen, gue en principio se va g reglr por el =-
gaquens: Slguiente:

A} PLANOS AUTOROMCS,QUE S5E DIVIDEN EN: PLANDO SECUEN-
CTA Y LAS INSERCIONES, QUE SE DIVIDEN EN: INSERCIONES CONCEPTUA-
Lz3, LAS CUALES 3E SUB-DIVIDEW EN: INSERCION CONCEPTUAL NOQ DIk-
GETICA, THWSERCIQN CONCEFTUAL SUBJETIVA, INSERCION CONCEPTUAL -—-
DIEGETICA DESTLAZADA ¥ Lh THSERCION CONCEPTUAL EXPLICATIVA, ¥ -
LAS TNSERCIONES TECHICAS, QUE 35 CLASIFICAN EN: INSERCION TECHI-
CA DE BRILLO, INSERCION TLECHICA DE CONTRASTE, INSERCION TECNICA
D& FROPUNDIDAD, IWSERCION TECNICA DE IUZ, INSERCICK TECNICA DE
COLOR ¥ LA INSRRCION TECHWICA DE ENCUADRE,

B) SINTAGMAS,QUE SE DIVIDEN EN: SINTAGMAS ACRONCLOGI-
€03, LGS CUALES 3E SUB-DIVIDEN EN: SINTAGMAS ACRONOLOGLCOS PARA-
LELOS ¥ SINTAGHAS ACRONOLOGICOS ENLAZADOS. Y LOS SINTAGHAS CROND-
LOGICOS, QUE SE CLASIFICAN A 35U VEZ EN: SINTAGMAS CRONQLOGICOS -
DESCRIPTIVOS, SINTAGMAS CRONOLOGICOS FARRATIVOS ALTERNQS Y SINTAG
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MAS CRONCLOGICOS NARRATIVOS LINEALES. ESTCS ULTIMOS (LOS SINTAG-
¥AS CRONOLOGICOS NARRATIVOS LINEALES), SE SUB-DIVIDEN EN: SINTAG
MAS CRCNOLOGICOS NARRATIVOS LINEALES POR ESCENAS, SINTAGMAS CRO-
NOLOGICOS NARRATIVOS LINEALES POR SECUENCIAS POR EPISODIOS ¥ --
SINTACHMAS CRONGLOGICOS NARRATIVOS LINEALES POR SECUENCIAS PRGPI£
MENTE DICHAS. {Ver grdfice titulado: MATRIZ GRAN SINTAGMATICA DE
LA IMAGEN).

1 esquema citado puede ser explicado en la forme siguiente:

£.2, PLANO AUTONOMO

Es una unidad con un valor determinedo, cuys significa--
¢idn no se sltera por variacidn del lugar que ocups en el enun--
cieado.

82.2.1., FLANO SECUZNCIA

Flano autdnomoe que, por si solo, equivale a todo
un episodio, Uns escena tratable o tratads en una sola toma. -—-
Surpge de la cultura y requiere de una labor de completacidn,

8,2.2. INSERCION

Meter algo dentro de une cosz, Yo tengo una narrg
cidn y coloco un plenc que no perienece a la misma, Is un plano
sutdrniomo, gue consiste en meter o introducir una imegen dentre ~
de otra,

8,2.2,1. INSERCIONES CONCEPTUALES
8.,2.2.1.1. INSERCION CONCEPTMUAL NO DIEGETICA

Plano sutdnome que tiene un valor

camparativo.

NO DIEGETICA significa lo siguien

te: decimos 1o que es, o de ptre

menera, dice lo que dice.
8,2.2.,1,2, INSERCION CONCEPTUAL SUBJETIVA

Plenc msutdnomo que presenta ung -
imagen capatsda como ausente,
Ejempla: los reldmpages de pensa-
mientos.



MATRIZ GRAN SINTAGMATICA DE LA IMAGEN

FPLANO c cI

NSERCION CONCEPTUAL NO DIEGETICA
ELANOS AUTONOMOS INSERCION CONCEPTUAL SUBJETIVA
INSERCIONES CONCEPPUALES  INSERCION CONCEPTUAL DIEGETICA DES-
PLAZADA
INSERCION CONCEPTUAL EXFLICATIVA

INSERCIONES

IHNSERCION TECNICA DE CONTRASTE
INSERCION TECNICA DE BRILLO
INSERCIONES THECNICAS INSERCION TECNICA DE PROFUNDIDAD
INSERCION TECNICA DE ENCUADRE
INSERCION TECNICA DE LUZ
INSERCION TECNICA DE COLOR

SINTAGMAS ACRONOLOGICOS PARALELOS
SIRTAOMAS AGRDNOLDGIGDS/
\’SIN’I‘AGMAS ACRONOLOGICOS ENLAZADOS

SINTAGMAS
’,,,SIHT&GMAS CRONQLOGICOS DESCRIPTIVOS
SINTAGMAS CHONOLOGICOSTSINTAGNMAS CRONOIOGICOS NARRATIVOS ALTERNOS

SINTAGMAS CRONOIOGICOS NARRATIVOS LINEALES. BEstoa
e dividen en:

~SINTAGMAS CRONOLOGIC(OS NARRATIVOS LIKNEALES
POH ESCENAS

~SINTAGMAS CRONOLOGICOS NARRATIVOS LINEALES
POR SECUERCIAS POR EPISODIOS

-3 INTAGMAS CRONOICGICOS NARRATIVOS LINEALES
POR SECUENCIAS PROPIAMENTE DICHAS

Ei ¥t
Y\



S0

8431

B,2.2.1.3.

8,2.2,1.4.
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INSERCION CONCEPTUAL DIEGETICA
DESTLAZADA

Pleno eutdnome gue presents uns
imagen sustrafds de su situscidn
prigingl, pars ser colocsda en -
otra perte o para ger passda @ -
otra imegen, La imegen ng €8 -
totaluente didfsnao.

DIEGETICA significe lo siguiente:
desimoa une cnegtidn, cuando en =~
verdnd, queremos expresar otrep —-
ldesn,

TESERCTION CONCEPTUAL EXPLICATIVA

Plano aufdnomo gque pregenta un -
detalle con fines sxplicativos.h
eate detalle no se le determinae
su ubicacidn,

8,2.2.2, INSERCIOMNES TECHNICAS

Algunos sutores incluyen seig inserclo--
nes téonicas que sirven para el sndlisie de le imsgen, Estes -~

8.2.2.2.1.
B.2,2.2,2,
8.,2.2.2.,3,
8.2.2.2.4,
B,2.2.2.5,
8,2.2.2.6.

INSERCION TECNICA DE COHTRASTE.
INSERCION TECNICA DE BRILIO,
INSERCION TECNICA DE PROPUNDIDAL,
INSERCIOR TECRICA DE ENCUADRE.
IN3ERCION TLCNICA DE LUZ.
IN3ERCICH TECNICA DE COLOR.

STHTAGMAS ACRONOLOGICDS

Sow mquellos gue# presentan relatos en los gue no se -~

ineluye términos de durseidn temporsl, Se Juege con elementosy -

shatractos, Ea cagi siempre uns shstreccion de un hecho concre-
to, ¥ hay gque buscarlios en la interpretacidm que hagamos,

B8.3.1. SBINTAGMAS ACRONOLOGICOS PARALELOS

Son aquellos que presentan la sliernancie de doe
motives, =in que intervengan ni en el tiempe ni en &l esnsrin
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8,3.2, SINTAGMAS ACRDHOLOGICOS ENLAZADCS

Son una serie de pegueflas escenss que, siendo -
momenténess, cumplen una mi=idn connotetiva y vienern & congti-
fuirse en alusiones no presentes en lg realidad.

8.4, STNTAGLAS CRONWOLOGICOS

Son relatos que incluyen en su significacidn una rela-
cidn espacio-temporal presente en su estructura,

2.4,1, SINTAGMAS CRONOLOGICOS DESCRIPTIVOS

won Bquellos epintegmes donde lz simuliteneided -
eatd significads por la coexistencie espaciel,

8.,4,.2, SINTAGMAS CRONOLOGTICOS WARGATIVOS ALTLRNCGS

Son acuellos sintsgmas deomde 1s ordenacidn eg -~
modificada por sucesiones, Viene e constitulirse en un monteje
alterno del génera.

B8.4.3. SINTAGMAS CROWOLOGICOS NARRATIVOS LINEKALES

Son aguellos sintegmes que presentan lo= hechos
en forma consecutiva, hesis legrar un mensaje coherente.

g.4.3,1, SINTAGMAS CRONOLOGICOS MARRATIVOS
LIWEALES POR ESCENAS

La consecucidn temporel estd significe
da por imdgenes continuas a la maners
de une escena teatrsl. No hey ninguma
cmigidn s tiempo y no se omite nmds,

8.4,3.2, SINTAGMAS CRONOLOGICOS NARRATIVOS --
LINFALES POR_ SECUERCIAS POR BEPISODICS

La conBecucidn temporel estd mesrcads -
por la diacontinuided de las imdgenes.
La accidn de los episodios no tiene 1s
suficiente gmplitud. Se omiten cosgsss -
por olwido.
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8.4,3.3, STNTAGHMAS CRONOLOGICOS NARRATIVOS —-
LINEALES POR SECUENCIAS PROPLAMENTE
DICHAS

La consecucldn temporal estd mercada -
por le discontinuidad de lss imdgenes,
pero omitiendo los momentos vacios y -~
de poca importancie. Esteg tipos da —-
gintagmas scn los mdsg corrientes en el
lenguaje de las imdgenes.



EJEHFLO

Cufia Comercisl de ls cervezs "Courapge”

Metriz Gran Sintogmdtica de le Imaemen

TOoMA I:

Esta primers toms es un Sintagma Cronoldgice Nerrative
Lineal por 3Secuenecim propismente dicha, Esto se fundsments --
cuante ge observa le intencidn gue tiene e} Fmisor al presen—-
tarnos este toma, UUsa una fotogrsfis en Blanceo y Vegre, en --
donde noz muestrs une fachsds erguitectdnice de un "Fub” inglés.
Ademds, noa revell una serie de amuncios donde destaca une que
dice: "Coursge", un vehicule que nos remonta 8 una 4poce delter-
minada (los aflos 20) y muches pergonas,que con toda seguridagd
son. 1ms que estardn en &1 interior del "Fub" inzlés. Como se -
puede ver, @l Director ha plasmade los detslles més impertantes
gue permiten uns ubicacidn espacio-temporal ¥ ls transmisidn de
un menssajie coherente,

TOMA IT:

Esta ssgunda toms es un Sintagme Cronoldglce Nerrative
Lineal por Escena. EZa evidente, dado que el Emisor no he omiti-
do ningin lapse de tiempe. En primer luger, nos ublea en el -~
interior del "Pub" ingléds a travées de un Pleno de Siituecidn, en
donde encontramos o distintss perseonss en clircunstanciss dife--
rentes. Después introduce recursos sudiovisuales y movimientos
de cdmara para pregentarnos imfgenes continuas como sl fueran -
variag egcenes teatrales. Esg decir, muestre el Pilanists ejecu~-
tando le misice, caracterfstica importante dentro del "Pub" -—-
ingiéa. De seguida, nos pregenta a un sefior caon ud Periddica en
las manos, quien nos da el indicio psre ls ubicacién espacio--
temporal (Lindbergh atrevesd el ocdano Atldntice en 1927}, De -
inmediato, sSe nos exhibe una escens de un Perro con veries per-
annaef. 3n este momante, el Director pretende decirnos ( 8 noso-
tros los Receptaores) que haste los animales pueden entrsr 8 --
estos lugares. Prosigus con 1ls i1lustracidn de una facete del --
interior del "Pub" inglés, en donde encontremos g dos millferes.
Inmedistemente, =& nos proyecta otra escena gn donde ublicemos B
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tres persomes Que juegen en uns mesa, En sepuida, #e nos muestra

una situacidn con dos mujeres y un hombre sentsdes. ¥ por dltime,
e nos da a conocer sn FPrimer Flano la cara de un hombre. La Tome
doz finsliza ¢on un Flano de Situecidn del interiocr del "Pub™ -~
inglés, en el cual vemos & todes las persones imnmdviles y en sus

lugarea resgpectivoa {lioc ae omitio nada. Por lo tsnto, la norra--

cidn es completamente Ilinesl}.

TOWMA 101

Eata tercera toms es un Sintngma Croncldgico Farrativo
Lineal por Secuencia propismente diche. Bl Emisor nos muestra un
vasn, la estampe (el galle), la msrca de la cerveza "Courage'y -
un afiche de un futbolista. Todo estec ea presentedo en primer —-
términe en Blance y Begro, y luego a Color. Je busce ambieatar--
nes en is ers wmoderna., En ests Tome tres, el Direttor ha dede &
gonocer 18 intencidn del mensaje: le wejor cerveza es "Courage'.

INSERCION TECNICA: el paac de Blaenco y Negre a Color.

Al finsl de la cufin comercial (Toma 3), el Director nos
muestre un vasa, un afiche de un futboliste, el logotipo y el -
nomhre de la cerveza "Coursge"., Tode eato luce imponente y bri--
I1laente cuande sucede el cambic de Blenco y Negro s Golor, ya que
ge logra ratificar le hegemonie ¥ la victorim de la cervezsa ——
"Courage" an el pasedoe, en el presante ¥ en el futuro.,

La cufia comerciesl definids como une CGren Sintegmftica -
corregponde a un Sintagme Cronoldgice Narrative Linesl per -
Secuencls propiamente dicha. En tel sentido. =e puede verificar
tal afirmecidn seficlando los paszos que el Emiscor planificd -era
que el mensaje llepara o los Receptores, Se inicis sl comercisl
presentdndonos uns primera toma en bsse a2 una foiografim en  ——
Blenco y Vegre que refleja distintos elgmentes; tales como: un -
carra anbigus, 1los letreros o anuncios publicitoriocs y variss =-
vergonss conl aftuendos diferentes, Inmediatamente, se nos muestra

en une segunda toma todss las carscteristicas, fecetas y escenas
¥ particularidsdes socimles tanto a nivel individual como colec—
tivoe en el interior del "Pub" inglds., Y por Bltimg, se nos exhibe
g1 una tercera toma el vasn, la estampa, el logotipo, un efiche -
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de un futbolista ¥y ¢l nomhre de 1z cerveza "Courage”, Teodo esto
ge mnestra en primer términe en Blenco y Negro, y luege a Color.

Al introducir este Insercidn Téecnica (el Color), el Emiaor
pretende gus nosotros los Receplores estemos atentos # los suce-
g09 del wmundo moderno pars gue seamos testigos del triunfo y el
predominie de la cerveza “Courage" en &l univerasc.
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CAPITULG IX

MATRIZ DE INTENCIONALIDAD



MATRIZ DE INTENCLORALIDAD

Esta mstri=z de andlisis semioldgico tiene come fundamento
el medir en escene o en le pantalle, en bsse & la relacidn -
entre los sctuanies, la intenclonalidad del Emigor ml dar un
meneaje, la intencilonelidad del Receptor el capterle y la -
atribucidn que hace el Recaptor de le intenclonalidad que --
tuvoe el Bmigor gl dar su mensaje.

Fata metriz puede 1guslmente aplicarese en le relsecidn -~
auter-piiblico y en la etribucidn gque este piblico hace de las
intenciones del autor.

Para au logro completo conviene, en todo c¢eso, udsr les -
dos formaz de evaluacidn, y de eeta manera, ohtemer tanta la
raelacldn planteads en la escena como la que #e establece con
el ptiblico,

For ofra parte, se recomlends no mezelar las dos formas -
de evoluacldn, ya que esta mezala o fusidn conduce, en reite
radas ccmsiones, & resultedos que no estén enmercados dantro
de pardmetros estrictamente clentf{ficos, treyends camo conse
cuencie, aproximaciones desconcertantes y dudosss que sdlo -
Aon valederas en el campo del empirismo.

51 nosctrog denominamoe: "E" el Emisor, "R" al Receptor ¥
"ATE"™ a la mtribucidn que el Raceptor hace sobre la intencidn
del Emisor, podemos llegar a ung matriz con occho posibilide-
des y una combinatoria, en donde le ctergaremos un signo --
pogitive (+) el concepte de cerdcter afirmstive y, por el --
contrario, un signo negative (-} 21 concepto que aluda & una
negacidn,

A continuacidn se presenta uns grdfica bestente demosirs-
tive de loa aspectos gefinlados anteriormente,



OCHO
POSIBILIDADES

(E)
EMISOR

(R)
RECEFTOR
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{(ATE)
ATRIBUCION DEL
RECEPTOR SOBRE
LA INTENCIOK -
DEL EMISOR



1.- B Emigor tiene une intencidn pesitiva {E+), los

Receptores identifican esa intencldn {(R+), los Recepto--

res ng la creen v le atribuyen un propésito de engafiar-
log (AIR+),

EJEMPLO: En le Toma 3, el Emisor presente el paso de
Blauco y Negro a Color (E+), nosotros como Receplores -
captamos la intencidn (R+) y de ipmediato esteblecemos
que el propdsito del Emisor es demostrarnos el éxito de
la cerveza "Courage" tante en el pasado comg en el pre-
sente (AIE+).

2.~ El Emisor difunde un mensaje {(B+), el mensaje es
recibldo por los Heceptorese (RE+), perc gl mensaje sufre
una distorsidn, y entonces, los Receptores le etribuyen
una intencionelidsd distinita & la iniciasl {AIE.},

ZJEMPLO: Bn la Toma 2, &l Emisor celaea 8 un Hombre
Pargdo en la perte donde ee encuentran las Mujeres Bur-
guesas (E+], nosoatros como Receptores captamos ls inten
cidn (R+), sin embargoe, pudlers ger que loe Receptores
no le astribuysn importancia s esta persona pereda, por
cuanto lo trascendente es la Bituscidn manifestada por
laz ¥ujeres Burguesas {AIE-).

3.= El Emiscer da n conocer un mensaje correctemente
(E+), en primera instancis éate mo es entendide por los
Receptores (R-), perc el mensale ea interpretado y -—-
comprendldo por los Receptores postericrmente (AYE+)},

EJEMPLO: En 1z Toma 3, ol Emisor coloca un afiche de
un futbelizta (E+)}, perc nosctros como Receptorea no lo
identificemos hesfa el punte tal gue confundimos al -~
futbelista con un boxeador (R-), no obstante, al cbaer-
var con interés el sudiovisual y despude de efectuar —-
una profunds investigacidn nos demos cuenta gque efecti-
vamante ae trata de un futbelista (Bn 1927 Inglatserrs -
ganéd la Cope de Buropa) (ATE+).

13



4,=- Bl Emisor lanze un mensaje (E+}, los Raceptores no
identifican diocho msnsaje (R-), los Receptares no captan -
la intencidn- (AIE-).

EJENMPLO: En lg Toma 2, el Emisor ublica & una Muler de
glta socledad caracterizsds por mus rEsgod moralea al ledo
de un Pisnista {E+), nosotros come Receptores 1la cataloga-
mos de Prestituta (R-}, en consecuencia, ng captamos la -~-
intencidn del Emisor (AIE-),

5.~ E1 Emisor no tiene intencidn de lanzer un mensseje,
perc emite gesatos inveluntarios (E-},locs RHeceptores capten
loa gesatoes lnvoluntarios (R+), lo8 Receptores le atribuyen
una intencionalidad de cardeter volunteris (ATE+),

EJEMFPILO: En la Toma 1, el Emisor noo muestra wvariog -—
letreroo anlusivos g marces de bebides alcohdlices de menera
instintive, Destoca un anuncic gque dice: "Courage" (E~), -
noaotros como Receptores decodificamos la intencionelidad
del Emizoer al mostrarnes esos letrercg luege de mirar las
Tomgs 2 ¥ 3 respectivamente (R+), en definitive, comprende-
mos qua dentro y fuera del "Pub®™ inglds 1la dnicae hebida que
tiene la total aceptecidn es le cerveza "Courage” {AIE+};

.-~ E1 Emisor langa un menssje involuntarie {(E-}, los =
Receptorea captan el menssje (R+), pero leca Receptores -
comprenden que ¢l mensaje fue nvolunteric [(ATE-),

EJEMFLO: En 1a Toma 2 hay un hombre que se atraviess y
obataculiza instintivemente una situacidn dentro del “Pub”
inglés (E-=), nosctros como Receptores captamos el propdsite
del Enigor (R+), 7 comprendemos que no era esta 1s inten—-
cidn que buscaeba el Emisor al dirigir el mensaje, por cuante
gu degeo €& lograr un BpOYyCe pEra mostrarncs sl Sefior del --
Periddico, que representa en 21 comercial de lg cerveza --
"Courage" la ubicacidn especio-temporal (1927) (AIE-).

7.~ E1l Emisor preduce un mensaje involuntaric (E-}, los
Receptores no lo cesptan {(R-), pere luege lo comprenden 7 le
atribuyen intenclonalidad (ATE+),
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EJEMPLO: En la Toma 2, el Emisor ilustra una situscidn
donde un hombre sale del "Pub" ingléa (E-), nosotros como
Receptores, en primere instencls, no captemes el propdaito
clasro y definido dade m congcer por el Emisor (R-), pers -
luego de obgerver detenidamente tode &l comerciel, inter--
pretemos ¥y entendemos que para el Emisor eate peracnaje —-
representa el deBprecic hacig ios "Pub" ingleaes y, en con
secuencia, el repudio hacie la cerveze “Courage" (AIE+),

8,= E1 Emisor produce un mensaje invelunteric (E-},los
Receptorea no lo capitan (R-}, loe Receptores no le atribu-~
ven intencionslided {(ATE-~).

EJEMPLO: En la Toma 3, el Emisor situas en forma invo--
luntaria la berrige del Barman {(E-}, nosotros como Recepts
res no captemos esate mensaje involuntsrio por cuanto hay -
agpectos mds imporiantes dentro de esta toms, come son: el
vago de cervezs, &1 logotipo de 1z cexrveza "Coursge" y el
paso de Blanco y Negro a Color (R-}, en definitiva, nmo le
atribuimes intencionnlidad e este menegaje inveluntariec del
Emigor (AIR-).

LA COMBINATORIA

9.~ E1 Emisor produce un meneaje con une intencidn --
definida (E+}, los Receptores captan el menseaje (R+), pero
los Recepiores le atribuyen une intencionalidsd distinta &
la que pretendid buscar el Emisor al dar a conocer el mern-
gaje {AIE+/-).

ZJEMPLO: En la Toma 3, el Emiszor nos muestra un afiche
de un fuibolista, un veso de cerveza y el logotipo de la -
cerveza "Courage™, Todo esto es presentado en primer tér-
minoe en Blanca ¥ Negra,y luega en Color (E+), ncsotres —-
come Receptores captamos el mensaje dade (R+), pero luego
establecemns que el Emisor pretendid demostrar que la arr—
veza &8 de Color Amerillo, cuando en verdad, lo gue el ~-—

Emisor quiso ilustrar e¢2 la omnipotencla y el triunfo de 1s
cerveza "Courage” tsntc en el pasado como en el presente,ls
decir, el Emisor refuerze a través del paso de Blanco y --
Fegro a Color gune "Courage" es la mejor cerveze amergh ayer,

hoy, maflang y siempre (ATE+/-).
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CAPITULD X

MATRIZ DE CODIGOS AUDIOVISUALES
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MATRIZ DE COOIGOS AUDIOVISUALES

Fste medelo de andlisis proviene de) consenso logrado entre -
los semidl ogos del mundo, gque en O1versas reuniones han ido elaborando
una formula que estudie los cbdigos que pueden estar presentes en fusl
gquier narracién fundamentada en el lenguaje de las imégenes,

E]l esquema, para dtencitm de casos concretos, adolece de su
excasiva amplitud, perc sirve para orientacitn y se conplementa con las
otras matrices fundamentales.

Los cfdigos audiovisuales van 8 sub-dividirse en dog tipos, se
gtn id negesidad participativa de aprendizaje.

10.1. COBIGOS CULTURALES.

Son aguellos que afn no concciendao las definicimes, ni reali-
zando estudios, los tenemas provenientes del hecho misma de vivir en so
ciedad,

10.%.1. CORIGOS FERCEPTIVOS;
Son las reglas que determinan el proceso de la parcepeibn, que
en lenguaje de las imdgenes, se estructuran schre las bases de concep--
tos de figuras ¥ fondos.

10.1.2. CODIGOS DE RECONOCIMIENTOS: Son las reglas que estabie--
cen la capacidad de identificacién y analogia, donde partiendo deil con-
cepto cultural que teremos del ser ¢ objeto al ver uno de caracteristi-
cas semejanies, la permite clasificaric camng pertinepnte al génerc pre--
via.

16.1.3, CODIGOS TOHALES: Son las reglas que provenientes de Ja -
cultura nos hacen identificar una escena, Con o5 recursas ardficos de
coloride y sus variantey de intensidad.

138




BET

*peprreqE b e] Sp & ouR EBpPED 3p SOPEPIUSSALD SUIMWIISE SO 2IUP PSPW B[
- 8D SRIARIUNTOAUT SIPALLILTE ST 3P A 34QUDY (3D SS(RNDTALIRUT D SEDTEQY
02750 SEITYSIJARIED SPT Bp Uepuzsdsap as anb se(bag se] wg

STINITISROONT 130 5001007 0L 1T0L

0d
3ugB 1op £ alfelwow 18p so1URTUR/d UQTUIMD 3D S3UD TIRTLEA SB] URLIHLEY
-ap saqun1sos Jod anb seibed ser wog SQOTISTIIIST SO9IA0) 67170l

‘lednirno ogx¥atund [a Jod opeattirpodap 4 afenbear Un us oped
Tidxe 52 [enD> [@ *0PIUPILOD 12 JUE [EAPIATRUL ¥ PATI29100 UgToelaLdas]
-ul el ap saurtuasad seilas sei WS 1SDTH0LTY SODL00D "8 L 0

*sousbemt Se] Jod S0DPRBLD SRIBLOSUDS SI[NWIISE SO BT SIPALI
Je 5P JDULWLSTED BJEd LURAJTS 'OUJOILR [ LOD OPMANI? 2p ‘anb $3[qPulo 4
~-5ue.l] SeiBad sPY unS C(wOlTIRISNIS W1 A4 OLSND 30 S0SIQ03 CZTLTO0L

TUFTORITLNDD ©p sCipew s A UQTIeanps By
20 SEPRLIVLIDL SBUD IDBWSOSUT SET B O ulIDIPR4T B T sCpidep soladdd =0n
—UBTWEINOUGD SO U9 RIUsWEpUng @5 oId[n[ 9153 ~sauafipwr Sef uas sajugsaud
sape213iuBis s0f A sequeniliufis SO7 ap sajusTusADJd SBUCTIBRDILTUBIS

- 9p wroetaddiaqut 2 uptaeouwy Bl usfitd anb seibad spl g

$SO214VAIOND] 5021000 "8T 1701

"PAISEW U TIBdILNUDD BT RJEd OD
~pa[dus o ipdy (9D SDIPLO [DRL OU SBUMATH® SEDIISIJ4Y004RD SB] a1UWWDjIew

T4d uena[Qe)sd anb se[bad se WS INDISIWSHYHL 30 SOIIQ0] S LUOL

*1eAnIng @luRmieloy 58 281003 3153 "eolliplsab Pa1qsIJaiond
-p3 NS OPURTI]RISE ‘DEPIEAJ Bf AP SHIUEDTJTudis SOTUBUS|S 9P EJLIUEW
® uBA3StLILNS SDu A5 Bnb ‘ezup{owes op sa(reiosed sOqUSWED SO] B LOLD
~ejuaaTduny B uwadalqelss iuswearidadtad anb se(fas sep uog

-SO3INOJT 091600 v L il




140

10.2. CODIGOS ESPECIALIZADDS:

Son o las reglas que no stlo requieren de un estudic y una conpren-
sitn ceherente, sino que ademds han sido elaboradas cientfficamete para
estudiar las posibilidades de los rreursos téonicos que tenemos la cpor
tunidad de usar.

10.2.1. CODIGOS UE MOWTAJE ¥ TOMAS:

El uso de formas de montaje y la seleccidn de las tomas estard re
gido par un cotceplo previo del sentido dramdtico y psicoligico de s -
utilizaciin fllmica gque a manera de cidigos nas llevard a interpretar -
un mensaje, tanto em su Emisor como en su Receptor, de acuerdo con las
cauoinatarias de planos y con 13 tipologfa de cads uno de €stas baséndo
nos en fundamentes gestdlticos. Abarca aspectas ¢omo: el ritmo, la Can
maracitn de planos, el aprendizaie vy los chdiges zulturales,

10.2.1, CODIGGS D& MOVIMIENTOS DE CAMARA:

S las reglas que provenientes de una prealaborscitn rigen la -
significacitn de los movimientos de cdmara cono elementos incideintes en
2l contenidy,

10.2.3. CODIGOS BE LS CFECTOS OPTICOS: Son las reglas que deler-
minart la significaciin de cada uno de los recurses fpticos que usamos,
¥ que se alteran en la combinacitn de los mismes.

10.2.4, CORIGOS DE LA TLUMINACIUM:

Sont tas gue rigen el tipo, intensidad y ambientacitn de la huz pa-
ra determinar efecteos psicolfgicos y dramfticos parciales y conjuntos -
partiendo de la luz incidente vy 1a luz refleja.

10.2.5, CODIGDS RETORICOS DE LA PANTALLA:

Son las reglas que estudian los slementos que conforman todo el -
planteamiento de las imigenes en la pantaila, y que explican sus campo-
nertes: brillo, contraste, norizantal idad, formas de encusdre ¥y sus me-
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dificacicnas en sucesidn, 5Se aplican relacionando las conclusiones de
ios Cidigos de Montaje ¥y Tamas, de les C0digos de Mevimentezs de Clmara,
te 1os Choigos de I¢s Efeclics Opticesy 1rs Cidiges de la fluminacifn.

10.2.6, CDIGOS DE LA IHTERACCION OE LG VISUAL Y LO SORORO:

Son las raglas que rigen las caracteristicas de las narraciones -
de acuerdo cm la presencia de imdgenes vy scnmides, segdn sean sincrini-
cos 0 asinerinicos, v establecen diferencias 0 analogfas en la ¢cawple--
mentacian de planosd visuales y sonaros.

10.2.7. COLIGOS DEL ENCUADRE:

Son las reglas que rigen la comosicitn del encuadrée fundamentan-
dose en los conceptos basicos de la pintura, elaborados (esde Leg--
narde da Vincl hasta el Arte Cimético.
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EJEMPLO
CURA COMERCIAL DE LA CERVEZA “COURAGE"

—r—r—— . ——————————. i

1 CODMGOS CULTURALES

1.1, CODIGOS PERCEPTIVOS:

En el comercial se nos presenta una Toma 1 a través de uwna foto
grafia fija. en dande enconivames distintos tipos de elementas que con-
figuran un escenario propio de uma época y un ambiente especificar In--
glaterra, E! carro, las personas que se encuentran alli. 1a encrme edi
ficacién que correspende a un "Pub” inglés y el letrero de “Caurage® --
son elementos perfectamente percibidos por parte del Receptor y que per
miten una ubicacién espaci o-temporal, ademds de constituir la introoue-
cién principal creada por el Emisor para establecer ung relacitn emtre
el hombre con el medico ambiente Inglés., De esia menera, s nos presen-
ta una concepcion chbjetiva de un espacio vital donde se refleja una red
lidad ¢lara, en la cual se nos pretende ilustrar la evaluacitn del am--
biente, la percepciln del ambiente, la representacidn cognoscitiva de -
un pafs, el medioy la personelidad de muchas personas, la cualidad del
medio sensorial, la conducta humana, los efectos canductuales de los he
chos, 1a recyeacidn al aive 1ibre y la reaccidn ante =l paisaje.

S¢ nos da una Toma 2, donde se nos presenta una primera situa--
gién en la cual dbservamos a distintas personas en diferentes [ugares.
De inmediato, se nos presenta a up Planista ejecutando el pianc, detrds
dos personas que observan atentsmetne al Planista, al margen izguierdo
25Ld una persoa parada. Seguidamente se nos muesira & un sefigr que es
ta leyendc un Peritdico. Al lado de ese sefor esta otro. De inmediate,
el Emisor nos presenta a un Perro, y a un Sefior que To mira fijamente,
de fondg esta el Barman entregando vnas cervezas a una persona uniforma
da. |Luego se nos muestra a dos perscnas tTamando cervera, &stas estdn -
impecablemenie upiformadas. De inmediato Se muestra a tres persanas ju
gandao en una mesa,  De fondo se observa claramente a las dos personas -
unif ormadas y més hatia el fendo a una diversidad de persconas an distip
tas situaciones. D& seguida, se nos [lustra una situacidn donds enc ol
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tramos & dos mojeres ¥y @ un noebre sentados en una mesa, al margen iz-
gquierdo un hambra parado. De inmediato aparece la care de un harbre.

De acuerde con las caracterfsticas que describe este cbdigo en
relacitn con el lenguaje de las imdgenes, bajo el concepto de las figu
ras, los foonos topolDoicos permiten una percepeitn mds definida en la
transmisiftn de! mensaje. En tal sentido, pademos encerrar & las persc
nas presentes en al "Pub" a través de Tiguras geamétricas, que permi--
tan darles un realce mayor. De este modo, tenemos gue el Pianista lo
¢circunscribimgs dentro de un circulo de radic centripeto que permita
concentrar el interds, por parte de las demds persanas. Al Perildico
también 1o podemas cerrar dentro de un circulo que concentira el inte--
rés, en virtud de que es Un elementio de ubicacitn, A las personas que
=g epncuentran al lado de! sefor del Paridditoen una ifnea quebrada, -
gue significa nervipsismo. A las personas imifarmadas dentro de dos -
tridgulos unidos por el vértice, que significa combate y confusitn. A
las personas de la mesa de juego en un tridngulo, nue significa conflic
toy debilidad. A las mujeres y el howbre de la mesa los podemos agru-
par en una diagonal ascendente, que significa menumentalidad. Y al ham
pre gue aparece en primer plano, dentro de un circulo de vadio centripe
to que concentre el interés sahre 81,

La [lustracion de las clases sociales dentro del "Pub® lngiés
esidn determinadas perceptivamente por las necesidades corporales, por
Los valores, por Tos rasgos culturales, el conocimiento ideolfgice, &
las céaracteristicas de perscnalidad v a los estimulos verbales que ame-

nazan o alteran a4 ¢ada uno de los individues que estdn deniro del "Pub"
inglés,

La Tama 3 se nos presenta la estampa, ] vaso y la marca de la
cerveza “Caouraga", un afiche de un futbalista y de fondo el Barman, &s-

Lo se nos presenta en primer términe en Blanca y Negro ¥y luego en Color.

El pasa de Blancg y Negro a Colaor, permite ambientarnes en la era moder
na, en las nuevas 1nterpretaci mes, donde el criterie de comparacidn y
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referencia social, 25té marcado por un nuevo producto de uso masivo y
el cuai tendrd necesariamente que triunfar y ser aceplado por totos 1os
sectores de la sociedad.

1.2, CODIGDS DE RECONOCIMIENTOS:

Se ngs presenta ung Tona 1, donde encontramos a través de una -
fotagrafia elementos que se ven en la realidad de un ser cbjeto. EI -
"Fub™ inglés es un elemento que sirve principalmente para el reconoci--
miento de una sogiedad especial y distinta como Jo es la scciedad ingle
sa, Ll carrc es dhjeto de reconocimiento primarin, porque nos permite
establecer una relacitn entre sociedades covtservadaras, tradicionales y
autéctonas con cludades més tecnificadas, mds revolucionarias, sujetas
a nuevas transformaciones, El letrera de la cervera "Caurage" en la --
vista del "Pub" inglés, es ¢tra Torma de darngs a conocer las nuevas -
perepeclivas o experiencias que pretende el Dmisor disefar a través del
comercial.

La Tema 2 estd referida a 18 estratificacitn de las distintas -
clases sociales dentro de un "Pub" inglés. £] Emisor hdbilmente ha co-
locade a cada persconaje comg representante auténlico y real de cada clg
se social, Se pretende demostrar que en los "Pub” ingleses no hay nin-
gtin tipo de restricciones sociales. En primer lugar, se nos muestra al
Planista,a un haubre leyendo Perifdico, @ un Perro, a dos Oficiales im-
pecablemente uniformados, a tres persoas jugande en una mesa, a dos my
jeres y a un haonbre sentades y un harbre paradeo, y por Gltimg, el fri--
mer Plano de la cara de un honbre. Esta distribucitn de las clases so-
ciales realizada deniro de “Pub" inglés es la manera cano el Emisor, pre
tende parodiar las clases sociales con la realidad que se vive. Ha -
puasto desde una Prosiituta hasta el ser mas Conservador, pasandg, sin
lugar a dudas, por persoiajes que esperan mejdras sociales y una irans-
formacifn de las situaciongs econfmicas. Lo que ha pretendido el Emi--
Sor con esta Toma 2, &5 gue todas 1as persemas de ta clase sooial ya
sed rlta o bsja cumple un vol dentro de la sociedad, y su estratifica--
cifn no es causa Tundamental para que no esté en el "Pub" y para gue no
beba cerveza,
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La Tana 3 es la conclusidn de] canercial cone infermaciin. El
Emisar, por medio de la estampa, el nanbre de la cerveza “Caurage’ pre
tende Ilustrarncs la presencia de un nuevo producto dentro de la sorie
dad. Para ello nos presenta estos elementos en Blanco y Negro, que rg
presenta 2l pasadeo y luego nos muestra estos elementos en Color, que -
es el presente y el future, para que se reconczca la importancia de l1a
era del Colaor, donde la carveza "Courage" tendrd £xito y serd iriunfa-
dora.

1.3, COPIGOS TGMALES.

En la Tama 1, se nes muestra una fotografia flja en Blanco y -
Negro, En ella encontramos juegos de soshras formadas por dbjetes pla
nos, e ven as! stluetas negativas, blancas o grises en un fondo ne--
gra.  La iluminacidn estd marcada por las formas de sonbra, ia distan-
cia en gue estén los djetes tales cong el carrp, las personas y la e-
dificacitm y loz dngulos de inclinacidn que llegue a estos dbjelos.

Lag Tana 2, vemos claramente gue la intensificaci®n de los gri--
ses se hace m3s palpable, la iluminacidn va acorde con el escenario mos
trado. La profundidad de campo estd bien determinada. El ndmero de va
riacimes que ha heche el Emisor para ditener nuevas cambinaciones de -
luces vy sonbras no tiene limite. Se intensifica la {luminacién cuando
los personajes de mayor categorfa o mayor clase social aparecen en esce
ng.

Y por Altime en la Tama 3, en ella estd la presencia del Color
cane elemento fundamental de creaci@n y de reflejo de un nuevo ambiente.
Su intensidad es sumamente grande y resalta por encima del Blanco y Me-
gro, como elemento creativo. En tal sentido el use del Color en la (I-
tima toma sirve para msnipular ne sdlo el ambiente, sipo también aspec-
tos mas suliles de la personalidad de los individuos.

1.4, CODIGOS ICONOCOS.

Estos cidigos se Tundamentan en relaciin con los elementos frac
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cionadores de la realidad (lcenos Parciales)., En la Tama 1, el carro
alusivo a los afios 20 representa una fraccitn de la realidad inglesa.
La presencia de una multitud de personas en el exterior del "Pub" {n--
glés, permite ratificar la condicidn fundmental de un pals moverse de
acuerdeo con clases sociales que wiven una realidad prepia y cualidades
distintas. lLa edificacion ("Pub" inglés) es una fraccitn de la reali-
dad inglesa. De hecho es un sitio donde concurren todos los sectores
de una sociedad sin discriminaciones, a jugar, a leer el periddico, a
hablar con amigos, a escuchar mdsica de un piancg y sobre todo a tamar -
cerveza.

La Tona 2 encontrames, a distintas personas en diferentes situa
aciones, cada una en 1o suyo. Viven su propia realidad, estdn inmersas
en un universe particular y distinto. El plano es otro elemento que -
fracciona la realidad., Censtituye el elemento motivacional de la gente.
La Prostituta representa la desintegracidn de la mujer, la pramiscuidad
y el lucro. El Pianista es otro elemento fraccionador de la realidad.
En &1 interpretamos el mundo austero de la virtud musical. La persona
que estd detrds del piano es un Chulo, gue representa unc de los mids di-
ficiles problemas de nuestra sociedad el machismo. Existe un hanbre de
perfil, al lado del Pianista gue representa la integridad autfctona del
inglés. La perscna que tiene el Periddico en la mano y el habre gue -
estd al lado de esas personas representan la clase poderosa y de posicio
nes igdeoltgicas-histdricas de la Inglaterra de entonces, El Periddico
representa una fraccidn de la realidad en cuanto a que s un elemento que
nos ubica en una época determinada. FEl Barman es la figura més resaltan
te del "Pub" inglés, se caracteriza por su singular forma de vestir. Vi-
ve su propia realidad y estd en constante relacifn con todos los secto--
res de la scciedad. Hay una persona afligida que mira fijamente 2 un Pe
rro, sin mayor sentido de la integracitn. El Perro, es otro elemento -
fraccimador de la realidad. Aparentemente no significa nada, pero negr-
malmente existe en los pafses eurapeons a ratificar la condicién de estos
animales, caono nables. La presencia de dos oficiales representa la leal
tad, el mando, el poder, la integridad militar de Inglaterra y la monu--
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meptalidad. Las tres persomas jugando representan el vicig, el derro-
che, el desalicgo, ¢l abatimiento. Las personas sentadas en 1a mesa re
presentan el conservacioismo y el tradiciomalismo inglés, la posicitn
inguebrantable de la sociedad inglesa. La persona que aparece en Pri-
mer Plana, representa &) sentido revolucioario de la epeca, que busca
la transformacitn del medio social,

lLa Tana 3, se nos presenia un vaso de cerveza, 1a estampa y la
marca de la cerveza "Courage" en primer término en Blanca y Negroy -
luege se pasa en Color. Esto representa dos fracciones de la realidad,
ya Gue se le dard una gistinta completacidn & cada una de las repre
sentaciones dadas por el Emisor. La representaci®n en Blanca y Negro

tieng una implicacidn y 2l pase a Color nos dice que la motivacion de
los Receptares hacia &l producto serd otra.

1.5. CODIGOS DE TRANSMISION.

En 1a Toma 1 vemos claramente a traves de 13 fotomgrafia que los
¢lementos presentados tales cong: €] carrg, las personas, la edifics---
citn (“Pub™ ingigs), son elementos visibles, perfectamente rezles, tle-
nen un sentido de acoplamiento total, buscan la solidificacidn de un
mensaje racional abstracto., 5Sin embargo., es apareniemente confuso a
simple vista, hay factores ambientales camo Arboples, ciertas construc--
cimes detrds del "Pub" y las mismas posiciones de los persmajes  que

tienden a disfrazar ia realidad., &n la Toma 2 ocurre algo similar; exis

ten distintas personas y distintos elementos que permiten [legar & un -
mensaje, perg que en acasiones no nos producen un acgplamiento cabal
del mensaje. La Tama 3 es sorprendente para el Receptor cuando aparece
gl Color.  3Sin embargo, na vamos mas 31ld de lo que dice o lo que quie-
re decir el Emisor con @] Color en primera Instancia, sing que tenemos
que alaborar un estudio mindcioso en una sequnda instancia para averi--

guar las causas principales que tiene la salida del Color en la apari--
cion del cumercial.

For el mismo hecho de que las tres tamas 5on cano enldades auld-
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re 3

nemas, pero a la vez interdependientes, no permiien en primera instan-
cla tener unad reflexith ¥ razonamiento claro de [g que se me =s5td pre-
septando, y por 1o tante creo que todo 1o que se me presenta es verdad.

1.6, CORIGOS ICONOGRAFLICOS:

En 1a Tana 1 se ngs muestra un carrg, que se identifica de a-
cuerdd con una époa especifica y con un rango potencial dado. Las -
personas gue se encuentran en esta primara toma ng se puede gtribuir -
de antemano, que sScn las que estardn dentro del "Pub" ingl&és. Esta a-
tribucion previs serfa vdlida atendiendo a la 1fgica de continuidad -
llevada a cabo por €l Emisgr.  5in embargo, nadie piede garantizar que
s las personas del exterior de "Pub", las que estardn dentro del mis
mo, La Toma 2 pretende ilustrarnos que todos los sectores de la socie
dad tienen penetracitn marcada a los "Pub" ingleses. Efectivamente, -
135 distintas personas encontradas dentro del "Pub" inglés representan
potencialmente a un sector de la sociedad. Perg qué sucede, que noso-
tros cano Receptores le atribuimes caracterfsticas en cuanto a persond

lidad, actitud, motivaclén que ne van acorde con las cargcterfsticas
gue el Emisar pretendid sefialarncos en actares. Verho y gracia, la se-
fiora que estd delrds del piano nosctros come Receptores le dimos una -
tipol mgid de Prostituta, sin embargo, estamos seguros de que el Emisor
buscd darie otra interpretacibn que no era esa. Y en la Tana J es po-
sible que el tambio de Blanco y Negro a Color no despierte el ¢riterip
danalltico de ambientarnos en presente, sing que se elabore un pre-jul
cig distinto al que el Emisor pretendit explicar. 0 en otras palabras
es poasible que el Color no incida en el Receplor para decir que la -
cerveza "Courage" serd triunfadora en el mundo de los camerciales & ¢o
lar, de la tecnificaciin audiovisual del munde publicitaria. En-todo
€aso 1a connotacitn gue se Je dé& a los distintos elementios que confor-
man la cufta comercial, estardn determinados por 18s informacimes reite
radas de la educacion y los medics de comunicacien; as! como también la
cultura y la interpretacitn cabal que le dé& el Receptor a los elementics
de andlisis.
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1.7. CODIGOS DEL GUSTO Y LA SENSIBILIDAD,

En la Tema 1 que se realiza g través de una Totografla, chser-

vamos claramente la atraccitn que siente el Emisor por el paisaje testral

el cuzl  vislumbra todos los elementos que componen esta primera Loma.
El carro, las persaias y el "Pub" inglés se presentan en un Planc Gene
ral tomados desde un mismo sitio. Vemos ¢laramente los cambios de -
tiempo y las fornacicnes nubulosas. Tembién observemos que las lineas
del paisaje unifican la camposici®n, Lo fundamental de csta tama 1 es
recoger una escena clave de un ambiente britanico.

La Tona 2 pretende ilustrar la camposicidn social presente en
@l "Pub" inglés., E! cardcler de las personds se manifiesta en su can-
partamiento, su aspecta, lo que dicen, cémo Lo dicen y hasta en la for
mg de na hacer nada. La gran expresividad de las personas que actdan
dentro de esta tama hace del cemercial un ipstrumento de comnicacitn per
fecto y guste al Receptor, y por ello permite adeptar una actitud natu
ri) ante el mensaje., La cdmara g través de su Emisor reglstra y creg,
giige una actividad o upas escenas caracteristicas de distintos suje--
tos o persmalidades, 1o sufjcieniemente atractlvas para cadd sujeto
cemo para haceries alvidar Ia cimara. No hay necesidad en el Emisor -
de escenas violentas, un estudio pasivao, delicado, es capaz de decir -
tanto scbre &l cardcler de tantas perschas cano tratamiento ms activo.

la Tose 3 lg dice toda cuanta la idealoyls del Emisa prelende
abarcar. El vaso, la estampa y el nombre de la cerveza en un especial
son mostrades hajo el interéds del Colar, para darle realte a guien de
alguna manera serd objeto de los més mGltiples alegatos, consideracio--
nes y aceptacitn. FEiI Color en esta perspectiva es elemento creativo -
gue el Emiscr muestra cano complemento de und cerveza nueva y triunfado
ra.

1.8, CODIGOS RETORICDS: 5e nes presenta vna Toma 1 8 través de
una fotograffa donde encentramos distintos elementos que conflguran un

todo y una interpretaciin colectiva. De este modo encontramos al carrao,
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pero no es un carrg cualquiera, es un modelo especifico que atribuye es
pecizlmente importancia a una épaca; es decir, la era de los afios 1920
¥ 1828, Las persmas qug 5@ encuentran en este momento no son persmas
arbitrariamente escogidas, son producieo de un razcnamienta detallado vy
cultural por parte del Emisor para que estas persmas representen una
coelctividad en general. El "Pub" inglés no es un lugar comin en todos
los pafses, es un sitio especial donde existen las mds diversas caracte
risticas y costumbres.

En la Toma 2 se nes presenta a distintas personas en muchas si-
tuaciones. Estd el Pianista, el seior del Peribdico, el Perro, los mi-
litares, los tres seftores jugando, las mujeres en la mesa y el hembre -
que aparece en Primer Plang, cada uno cambiando 2] sentido de la expre-
sitnn de protesta "lusha", ¢on el propidsito de hacerlo més claro o mss
Tacil de canprender la impeortancia que ellcs le dan a la cerveza vy el
repudi o que le dan a las otras bebidas. Por ejemplo, no es la éxplo--
sitn sentimental del sefiardel Perjtdico, que la expresitn agresiva del
militar inglés o del revalucioario que estd en Primer Plano. Talas
las expresliines de los actuantes estdn cargadas de un sentido analfticoy
pragmatico, 21 cual es el de demostrar que la cerveza "Courage" es me--
jor que cualquiera otra bebida.

La Taona 3 estd disefiada con 21 sentido primordial de mostrarnos
la estampa, la marca de la cerveza "Ceourage" y el vasc de cerveza, perc
en relacitn con el Blancg y Negro, sing que el conlenide estd referidao
al Color porque la cerveza serd trilunfadora en el mundo de la tecnolegla
publicitaria, en el munde de la era moderna donde todos los sectores de
lz sociedad la aceptardn sin reservas.

1.9, CODIGOS ESTILISTICOS.

En nuestro comercial e nos muestra una Tona 1 a través de una
fotegrafia fija, donde encontrames distintos elementos come el carra,
las personas y la edificacifn de un "Pub" inglés. MNuestra Tolografia
estd en Blanco y Negro, y es pasible que muchos Receptores con estes -
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elementas no perciban claramente )a intencitn del Emisor con esta prime
ra toma, Consideramos que el Emisor debi® afladir mds elementos repre--
sentativos de la realidad Inglesa; asf cono tombién dar mayaores pistas
para el reconccimiento de un producto cervecero, La presencia del Zoan

In es apropiada, porque nos permite introducirmes deotro del ambiente
que el Fmisor quiere: E] "Pub" inglés,

La Tama 2, consideramos que estd canpleta. El Emiser 8 través
de mevimientos de cdmara nos ha ilustrado iedas las caracterislicas ¥
costumbres del interior del "Pub" inglés. Ademds ha representade cate-
gbricamente a todes los sectores sociales sin discriminaci®n, haciéndo-
les vivir su propia realidad.

La Toma 3 es clara y precisa. El Emiscor ha dado a entender por
medic de la estampa, el vasoy el nonbre de la cerveza “Courage® en Lo
ior, que &sta serd triunfadora en el mendo malerno, bebida de creacitn
de un sentimiento diferente con el resto de bebidas que estdn en la so-
ciedad.

En el cawercial existe la presancia fundamental del génera cois
tructive, en virted de gue existe un fraccionamiento de la realidad con
el fin de que el Receptor canpiete el mensaje. Para esto el Emisor  ha
usado distintos elementos de ambientacitn inglesa en lg primera toma, -
luego nos ha introducido en el "Pub" inglés y por Gltimo nos presentd -
el preoducto publicitario. La presepcia también de cddigos simbfticos,

argumentales y documentales refuerzan el criteric anteriormente expresa
do,

1,10, CODIGOS DEL INCONSCIENTE:

En la Toma 1 hay elementos que no se |adran visualizar a simple
vista, sino luego e un detallado andlisis. Por gjemplo, el gallo y el
letrero de la cerveza "Courage'.
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En la Tama 2, &! haobre que sale por 12 puerta al fimal de esta
toma, @s el honire que estd parado al margen izquierdo del Pianista.

En la Toma 3 se hace dificil idemtificar a simple vista, la ba-
rriga del Barman y el afiche de) futboplista,

2. CODIGOS ESPECIALIZADOS.

2.1, CODIGOS DE MOWTAJE Y TOMAS:

Se presenta una a Lravés de una focpgrafia en Blanco y Negro.
fsta muestrs elementos fales cunol el carvo, elementa este gue nos ubi-
ca encuna &poca dada, en la era de leos carros antiguos, un conjunto de
personas, que seguramemhe son de distintas clases sociales y que viven
su proplia realidad ¥y la edificacidn majestugsa de un "Pub" inglés, [u--
gar propicio para el disfrute, el juego y tomdr cerveza. Esta toma se
realiza en un Plano General, donde se destaca  esencialmente &) conjun
to del decarado o del paisaje, mientras que la figura humana pierde im--
pariancia, pues se ve disminuida en mayor o menor gradeo. Considerado -
thjetivamente es descriptivo, ademds de ser simbélica porque expresa la
grandic¢sidad del "Pub" ingles. 5e inicia el compds de 1a mlsica y bajo
gritos de protesta Se comienza a cantar una historia: ...Ahora sblo es-
toy relrocediendo alguncs afos... Se realiza un Zoom In gue tlene la
propiedad de introdecirnos dentro del "Pub" inglés y pasando por una -
Jiseolvencia llegamas a la Tama 2,

La Tana 2, se inicia con un Plano de Situacitn del interior del
"Pub" inglés. La cdmdard capta un conjunic de personas en diversas si--
tUaciones, La cimarz medianie un Paneo facia la izguierda aconpanade
mediante un movimiento de Colly In, reallza un Plang de Situscitn donde
logra captar a un Pianista y a varias personas que estan deirds del Pia
ntsta v a otro que estd al margen jzquierdo del Fianista. Estas perso
mas estdn en Plano Medio Cortg. E1 Planista representa el centro de in
terés porgue estd recidno baje patrones culturales y de ser un persmaje
importante dentro de los "Pub® ingleses, [a Prostituta que estd detrds
del Pidang, es la desaregaciin de [os valores femenings, y el Chula que
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pstd al lado de la Prostituta representa un grave prablema de la socie
dad: E] machismo. El hanbre que estd al margen izquierde del Pianista
es un {nglés conservader y autfctono. Continda el Rack: "Cuando papd

se quedaba por una cerveza, si no era "Caurage" se podfa escuchar esta
exlrafia protesta: "iusha". La cdmara se mueve hacia la derecha (Dolly
Side) acompahado mediante un Dolly In y capia & un Periddico y 4 un se-
fior tamando cerveza y al Barman del "Pub™. Tanta el haabre que tama la
cerveza cano el Barman estédn en Plano Medio Corto y el sefior del perif-
dico en el mamento en que 1o haja queda en Tona de Hanbros. Este sefior
representa la ubicaclon hist@rico-social, el hombre que estd al lado es
un conservador fuerte que representa el pader econbinico y el Barman es
un ser especial que estd en contaclo con todos los sectores scciales.

El sefior del Periddico en el monento en que lo baja dice: Con cara de -
Hielo,.. “iusha", La c8mara realiza un mevimiento de Dolly Side hacia
la derecha y presenta un nueve Plano de Situacidn, donde encontramos a
un Perro captade con un ligera picado y a varios hanbres en la barra -

del "Pub" inglés. El Militar Escocés agarra dos cervezas y olro espera.

Existe un hanbre que mira fijamente al Perro representa el derrumbe de
las clases sociales, el abatimienta. Estos persaajes estdn tomados en
Planos Medios Cortos. EL Militar Escocés representa la rendicitn ante
el poderia inglés. El Perro representa la afectividad que en los pal--
ses europens les dan a estos animales, que permiten considerarlos cano
miembros del "Pub" inglés. El Perro dice: Cualquier dedo haciendo una
sefial de protesta... "iusha". La cémara continGa realizando un Dolly ~
Side hacia la derecha donde ngs presenta un nuevo Plano de Situacion,
en el cual encontramos a dos militares parados tamades en Plano Medio -
Corto {PMC}. Estas perscnas representan en poderfomilitar, 1as normas
vigentes, la lealtad hacia un régimen. EI militar se voltea y dice: -
Cocktails elegantes que no se eslaban batiendo en ninguna coctelerd...
"fusha". Mediante un movimiento de cdmara (Dolly Back) hacia atrds rea
lizado con una grda se nos ubica en un nueve Plano de Situacibn, donde
encontrames a ires personas jugando en una mesa. Estas personas estan
tomadas en Plano Medio Carto. Ellas representan e] vicio, el derroche,
la desesperacitn ante los heches. Uno se lleva la cervera & 1a boca vy
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el otro que estd de perfil voltea y dice: "Tragos con Cerezas que le
pueden ver cosas absurdas... "iusha". La cadmara ejecuta un movimiento
hacia la derecha de Paneo y nos ubica en un nueva Plano de Situacitn,
dmde estdn dos mujeres y un hoabre en una mesa tamados en Plano Medio
Carto y a un hanbre parado en Plano Americang. Esta situacién demues-
tra la poderosa caracteristica de la mujer inglesa y su grado de con--
servacionismo. En esta parte de la tama dos se dice; "Con un dedo en
el coctel que congelan los pechos"... “iusha". La c&mara ejecuta un -
movimiento de Dolly Back presentdndonos a un hambre de perfil en Pri--
mer Plang. Este hanbre representa la clase revolucimaria. Este han-
bre se voltea y dice: “Cualquier cosa que no sea "Courage”"... “{usha”.
La cdmara Panea hacia la izguierda presentdndonos un nuevo Plano de Si-
tuacitn del interior del "Pub" inglés. La misica continda: Muchacho -
con una cara... "iusha" (Bis). La Toma 2 cancluye con una Disolvencia
que nos introduce en la toma tres.

La Tama 3 aparece Ia estampa y el nombre de la cerveza "Coura-
ge", De fondo aparece el Barman en el estremo s + -~ izquierdo unag -
especie de afiche de un futbolista, Esto se nos presenta en primer tér
ming en B8lancoc y neqro, y luege se nos muestra en Color. El cambio de
Color, permite ambientarnos en el presente donde el Emisor pretende que
la cerveza "Courage” serd triunfadora. VY al final de la cufia hay una -
Yoz en Off: Recuerde siempre lo mejor es "Courage".

La presencia de Plancs Medios y Primeros Plangs en nuesiro co-
mercial estd marcado porque los primeros (Planocs Medios), encontramos -
un equilibrio entre el ser humano y el paisaje o decorado. Atienden a
los personajes, pero sin detallar aspectos especificos. Objetivamente,
vemos el impacto que causa a los personajes en cualquier acnnté&imiento;
subjetivamente expresan dramatismo, cuando vemos el impacto que causa -
cuglquier acontecimiento a los persoajes; asf cano su reaccidn ante el
mismo. En el caso de los Primercs Plancs, dan relieve e importancia al
rostro de los persanajes o a detalles importantes que se desean desta--
car. En ellos, penetran subjetivamente la psiccl ogfa del personaje. -
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Son expresives, dramdticos ¥y eminentemente simb&licos.

La cufiz de la cerveza "Courage” como unm Lodo, &5 un sinTaogma
cronoliaico narrallivo Lineal por secuencia progiamente dicho, en vir--
tud de que [z consecucidn temporal estd marcada por la discomtinuidad
de las imdgenes, peroc anitiendo los manentes vacfos y de poca impartan
cia.

2.2, CODIGDS DE MOVIMIENTOS:

Este cidigo se marca principalmente dentro de la Tame 2. En
primer lugdr, se usa un Paneg y un Dolly In para mostrarnos un detalle
caracteristico del "Pub" inglés el Fiano. Aquf se acompafia la dramati-
zacibn con el deceq de destacar algo. [En segunda lugar, se vuelve a -
usar un Doliy In con fuerza para destacar la importancia del MPeriddico
cano elemento de ubicacldn espacio-temporal de una fpoca. De inmedia--—
to, se usd un [olly Side hacia la derecha para describir a un Perro y a
ohros persmajes. De inmediato se continda el folly Side hacia la dere
cha para destacar la posicidn de los militares. De seguida se realiza
un Doily Back hacia atrds que nos introduce en la sifuacidn de tres per
sonas jugande. Indica esto distancia, transformac{én moral. De segui
da s2 Panga hacla la derecha para describir y dramatizar a dos mujeres
¥ & un hanbre sentada en una mesa, y por Gliimo se realiza un Bolly -
Back, dende aparece un hanbre en Primer Flano. Este (itimo movimiento
de cdmara indica conclusidn en el lenguaje semiolfgico. Esta toma con-
fluye con un Panec hacia la izguierda, donde encomirames de nueyo un -
Fianc de Situacitn de tpdas las persconas en el interior del "Pub“ in--
glés en sus respectives posiciones.

2.3, CODIENS DE 1.0S EFECTOS DRTICOS:

El Zoom in causa en el Receptor un efecto visual y a fa vez psi
coltgica, hibilmente disehado por el Emisor para que cumpla la funcitn -
de introducirnos dentro del "Pub" inglés,

Las Disoivencias utilizadas dentro del ceomercial, son recurscs
utilizades por el Emisor que pemiten enlazar cada una de las tomas sin
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perder de este modo 1a continuidad de! mensaje.

Por dltimo, 1a presencia del Calor en la Tona 3 es unma insar-
citn técnica que da mayor brillo, contraste y realce al comercial,

2.4. CODIGUS OE LA INTERACCION DE LO YISUAL Y LD SONORG:

Desde la Toma { hasta la Tama 3 el s¢nido que ofmos (misica),
es respaldade por una fuente visible de imigenes. Lo que lleva a col-
cluir la presencia de sonidos con imdgenes sincrénicas,

Sglamente en la Toma 3 existe una Yoz en Off, y de este modo,
el sonido no tiene una fuente visible dentro de la imapen. Estamos en
presencid de ung asincrmia enlre smido e imagen.

2.5, CODIGOS DEL ENCUADRE:

De acuerdo con esto en nuestro conercial doming el contorno ¥
ia presencia carpbrea. Los centornos pierden i nitidez lineal acen---
tuando la sensacitn de tercera dimensitn, Esta caracteristica llega a
su mbxzima expresitn al fundir los contorncs en los fondos oscuros pos-

iteriormente, de modo que las figuras pdrecen sumergirse en las sambras,
destacdndose sdlo por las partes iluminadas, donde el Color es local.
El contorne es, entonces, abierto por el predaninio del claroscuro.  El
deminio de la perspectiva lineal y aérea completa la coposiciin simé--
trica ¥ piramidal de equilibric sstable. £l cinmetismu busca que &) E=-
pectader se integre al comercial en busca de un espacio y tiempo; se im
pone ast una forma de arte abstracto cinético que no sbtlo se ve, sing -
que el E5pectad'0r "siente" porque participa en &1; sus movimientos fisi
cos, reales, modifican las relaciomes de forma y color que s¢ prgianen
en la camposicifng el &ngulo de vision modiTica, asimisme, la redlidad
que catempla.



2.60. CODIGOS DE LA TLUMINACION.

En el comercial, tenemas una Tama 1 a través de una fotogra--
tla fija en Blanco y Negro. En ella encontrames una ifuminacidn en to
nes bajos. Es bien dirigida desde atrds de la cémara por una fuente
difusa, como o es un cielo cubferta, Se evita la luz dura, se mantie
ne baja la relacidn entre la fuente principal y relleno, sin exagerar
la luz trasera.

En la Toma 2, se chbserva claramente la presencia de tonos al-
tos de iluminacitn y una compesicidn dramdtica bien definida, ¢m  luz
intesamente direccianal y um fuerte relieve. El intervalo tonal entre
luces y sombras es muy ampliojexisten ciertas saturaciones y contrasta
tiones claramente defintdas, La presencia de tenes altos en este inte
rior determina un resultado [lamative y artificial. La disposicién
clésica de las luces esisn determinadas por todo el glamour y espacia
interior del "Pub” inglés. Para ello basta con utilizar una luz trase
ra muy potente gue provoque un halo exagerado alrededaor de los persma
jes y una elevacitn en relacitn de iluminacién entre la luz principal
y el relleno, En este caso las luces fuercn bien distribuidas na gue-
riendo perseguir un ambiente natural, sino por el conlraric un ambiente
dramidtice ¢ deslumbrante. Fue bien tratade y cred ung sensacitn inte--
rice de belleza muy convincente, La razin hay que buscarla en gue la
construccitn de audiovisuales en Blanco y Negro tenfan en ocasiomes po-
cd sensibilidad material y esto exige una iluminacifn muy potente ¥y an
parte en la constante persecucitn de un ambiente propioc de escenas dra-
maticas. La luz de tungsteno ccbra especial importancia y especialmen-
te los photofl pods gque constiluyen la forma més barata de iluminacién
arLificial. Se parecen a las bembillas corrientes, y gracias a su base
roscadd, entran los casquillos caseros. Las potencias van de 100 a -
1000 vatios, con temperatura de color de 3.200 k2 & 3.400 %K.

En la Toma 3 principalmente se contrasta el Blanco y Negro con
el Color. El Color en nuestro caso no cumple solamente la funcidn de -
reflejar un ambiente especifice, sina también aspecles mas sutiles del
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caricter y temperamentn de todos les miembros de una sociedad,

Z.7. CODIGOS RETORICOS DE LA PANTALLA,

En nuastro camergial se nos presenta una Toma 1 a través de -
una fotograffa en Blanco y Negro, la cual posee elementos carscierfsti
cos de la sociedad inglesa; tales camo: el carro, las personas de dis
Lintos génereos y el "Pub" inglés cono elemento principal de majestuost
dag y realidad inglesa. El Zoom In es un recurso que usa el Emisor pa
ra introducirnos denlro del "Pub" inglés. La presencia de tonos bajos
de iluminacién, es la expresién cabal de imitar un ambiente natural -

preplo de una socledad. La Disolyencia permife enlazar 1a Tama © con
ia Toma 7,

lla Tema 2 constituye la formacitn dramdtica dentro del "Pub” -
inglés. La presencia dentro del “Pub" inglés de los distintos sectores
de la scciedad, es la cualidad fundamental gue pretende el Emiscr desta
car. La presentia de distintos movimientos de camgra realza y refuerza
el ritmg oinamico de cada una de las escenas del interior del “Pub®
inglés. La présencia de vna luz direccional ¥ constante, como también
la presenria de agertades cantrastes contribuyen a ratificar la expre--
sitn psicoldgica y dramitice de los personajes, y de igual manera a for
talecer el contenide del mensaje.

La Tona 3 pretende ilusirarncs el mundo publicitario. La pre-
sencia del vaso, de la estampa y 1a marca de la cerveza "Courage” en Co
lor, &5 la forma primordial que el Emisor usa, para ambientarncs en la

formula tecnificada, donde Ja cervezra "Courage” serd la mejor y la triun

Tadora,
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CAPITULD X1
MATRIZ DEL RELATO CINEMATOGRAFICO O TELEVISIVO



MATR1Z DEL RELATO CINEMATCGRAFICO O TELEVISIVO

Este madelo da andlisis seminlioico es aplicable & cualquier
pellcula o programa de televisidn, ya que constituye un fraccionamien-
tode los diverscs compaientes del relato, 108 cuales seran clasifica-
dos y orientades hacia el conocimiento de sus partes y totalidades.

P1.1. ANALISIS POR UNIDADES

Es una matriz que pgretende determinar las unidades camnica--
cignales que integran el "discursd®, a la vez gue procura clasificar--
las de acuerdo con sus caracteristicas y canbinaciones para llegar en
forma concreta a ung glahalidad.  Scbre esta base, las podemos sub-di
vidir en grupos cualificables.

17.1.1. UNIDADES FUNCIQWALES O METONIMICAS

Estdn constituidas por drupgs o pequefias unidades que se unen
para Formar la trama o idea cenlral del relato, pero que requiere  de
gtras unidades del mismo nivel, que a manera de sub-tramas contribuyan
al logro del mensaje canunicacional. Hay clara prepoderancia de uni-
dades contiguas y horizantales.

11.9.2. UNIDADES METAFORICAS O JTHICIALES

Preduninan las unidades de atmésfera que van a completar sus
mensajes con unidades de otro nivel para lograr la comunicacitn por -
gsociacitn de ideas. Al realizar el anjlisis, fdcllwente encontramos
cano prioritarias las unidades de semejanzas, formadas &stas por ele-
mentos de rasgos simhdlices.

11.1.3. UNIDADES CATALITICAS

Destacan unidades subsidiarias y aparentemenle intrascenden--
tes, perp que en conjunte constituyen un mensaje que a través de loco
tidiano y canin llega @ significar una idea fundamental.
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11.1.4, UNIDADES NUCLERRES

De la unién de las anteriares chtenemas las Unidades Nucleares
donde prevalecen signos que abren y ciervan alternmatives consecuentes
y trasctendentes, gque al preseniarse generan otros, v de un simple men-
zaje logran la creacion de muchos relates gue se provectan a la colec-
tividad.

11.2, ANALISIS POR PROTAGONISTAS ¥ EXITOS O FRACASOS

Se constituye en un estudio raciomal para juzgar los hechos @
través de los persmajes o ¢osas que farman Ja base central del mensa-
Je, ¥y los elementos que sirven de apeoyo o de cbhstaculo, para concluir
con los logros chtenidos en los planteamienios de objetives.

11.2.7. PROTAGONISTAS

En todo relato de cine o televisitn encontramos un persomaje,
un chjeto o un ambiente que se constituye en el centro de atencibn que
llava schre 87 una predisposicitn al logro de wuna finalidad.

11.2.2. ALTADOS

En los nechos occurridos en un relato hay personajes, ambientes
U cbjetos que ayudan al lagro de los dhjetives. Esbos sen considerados
como aliados y requieren una clasificacidn dentro de la narracién.

11.2.3, ENEMIGDS

A lo largo del "discursg" comunicaciconal surgen persomajes, o
jetos o circunstancias que sé woren al logro de la Tinalidad prevista,
Estos son censiderados enamiges y se traducen en elementos relevantes y
determinantes en el &studio del relato y sus consecuencias,

11.2.4. EX1TQ EW £ LOGRO DE LOS ORJETIYOS

Resitlta indispensable determinar cufles eran los abjetives de -
los protagonistas y sacar la conclusiin del éxite total o parcial logrs
da,
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11.2.5. FRACASO EN EL LOGRO DE LOS OBJETIVOS

Es posible que dentro del relato lo previsto o deseado por los
protagmistas no se logre. 1o cual trae cano caonsecuencia. la presen--
cia de los fracasos que deben ser determinados claramente.

11.2.6. TAUSAS DEL EXITO O DEL FRACASO

Analizado el relaio debemos precisar las causas que determina-
ron el éxito o el fracaso, y as! lo convertimes en pieze de anglisis -
que sub~dividida nos muestra sus elementos y totalidades.

Del mismy modo, debemos clasificar los resultados de las inten
cicnes primarias de los protagonistas.

11.3. ANALISIS POR TIPQ, CALIDAD Y CANTIDAD DE INFORMACTOM

Es la clasificacibn y el estudio de las diversas caracteristi-
cas de los elementos de informacidn que tiene el relato.

11.3.1. RELATOS ORIGINALES

Son aquéllos en donde tama por tana la informacidn nueva es su
perior a la dada ¢on antericridad.

11.3.2. RELATOS REDUNDANTES

Se presentan cuande la infarmacitn previa es mayor que la nue-
va, o cuando menos, es similar. Estos relatos redundantes se sub-divi
den en dos tipos:

11.3.2.1. REDUNDANTES EN EL MISMO FILM O PROGRAMA DE
TV.

la informacitn previa es dada en el mismo relato, y a-
s, las consecuencias son percibidas cono informacitn redundante ya co
nocida.

11.3.2.2. REDUNDANTES POR QTRAS FUENTES

La informacion fue dada en otros medios de conunica--
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cltm, o en su defects, obedece o proviene de esquemas demasiado caneci
dos, y por consiguiente, ya gastados cano informaciin,

11.4, ANALISIS POR LA REALIDAD

De acuerdo con el origen del relato y sus implicaciones con la

realidad pura o idealmente creada. podemos determinar la intenciomali-
dad del Emisor,

11.4.1. RELATOS REALES

Cuando el tema real y su ambiente son de igual caracteristica.
Las sustituciones por signos ictnicos se ejecutan para lograr mensajes
analégicas. vy se realizan en la misma medida del hecho real.

11.4.2. RELATOS 3EMICOS

Coando el signo es sustitucitnm creativa de la realidad y se -
pretende que se tane por real lo que sBlag es manipulaciin del Emisor o
del Conunicader Sccial.

11.5. ANALIS1S POR ELEMENTOS SIGNIFICANTES

De acuerdo con las Implicaciones que causa un mensaje y con la
forma de expresiin de la significaci®n, podemos dbtener una ordenacifn
valida para clasificar los valores de un relata.

11.9.1, RELATOS RUIDOSOS

Contiénen demasiados elementos significankes y muchas unidades
de conunicacitn que distraen la stencitn del tema central y dificultan
la percepcitn, llegande en ocasiones hasta la total incomuniecacién.

11.5.2. RELATOS MULTIPLICATIVOS

Son mensajes que en el relato van a crear urnldades que a su vez
crean obras nNuevas y &stas a otras. Dentro de esas unidades estan los
posibles “"feedbacks" gque 300 causa de anpliacifn multiplicativa de un



relato, que al final de su transmisidn crea algo mucho mds ampiia que
10 original.

11.5.3. RELATOS SUMALES

Son relatos gue $H10 suministran un nimero variado de informa-

¢iln y que estrictamente gportan respuestas 4 preguntas formuladas cens
clente ¢ inconscientemante.

17.6. ANALISIS BEL RELATY POR GENERDS

Esta matriz de andlisis se relaciona diregctamente con la acti-
tud racimal del Recepior después de percibir y codificar el relatn, -
e estudia al Autor, al hecho y 3 los planteamientos fomales del men-
saje.

11.6.1. EPIPICTIVD

Dada tanto la realizacitn cano la presentaciin del relate, el
Receptor se plantea interrogantes para juzgar &) talento del Autor-Di
rector-tmisor,

i1.6.2., DELIBERATIVO

El Perceptor, ante el relate transmitido, se plantea el julcio
sohrre (b groyecto posterior al mismo relato, o por lo menos, aquello -
que se desprende del mismo cono consecuencia hacia el futuro.

11.6.3. JUDBICIAL

El Receptor percibe en el relato Lodos los elementos de un he-
cho ocurrida en el pasado y emite una apreciacifn al respecto, Ests
apreciacitn estd condicionada por los estimulos sdbre las relacioes -
de causas y efeqtos gue contiene el relalo.

11.7. VISION DESDE FUERA O YISION DESDE DENTRO

Concepto del Receptor ante la existencia de un narrador que sa
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be mas que los personajes y se anticipa a la accion. y por ello, es un
ser superior a los personajes, los ve desde fuera; o el narrador sabe
menos que los personajes, los ve conjuntamente con ellas, y se limita
a canentar los hechos ocourridos.

11.8. ANALISIS DEL RELATO POR LA REACCION DEL RECEPTOR

Este andlisis va a medir la reacci®n de los Receptares ante -
cualquier estimulo generado por el relatc en sf miswmo, o por algunos -
clementas significantes,

11.8.1. REACCION ACTIVA

Cuandg e! Receptor recibe Pos estimulos que se desprenden del
relatoy los acepta o 195 rechaza.

11.8.2. REACCION PASIVA

Cuando ©] Receptor no acepta los estimulos o simplemente no
los decodifica.

11.8.3. IDENTIFICACION MAGICA

Cuando el Receptor hace suyas las emcciones y los estimulos -
del relato, y en esa ijdentificacibn se produce el fentmeno de la empa-
tia.

La empatia es la participacitn afectiva, ¥ por 1o comin emoti-
vi, de un sujeto en una realidad ajena.



EJEMPLO

CURNA COMERCIAL DE LA CERVEZA "COURAGE"

MATRIZ DEL ANALISIS DEL RELATG TELEVISIVG O CINCMATOGRAFICO

FUNCIONALES O METONIMICAS:

Para llegar a la idea central del relato:r "1a mejor beblds es
Courage” el productor utiliza micraunidades que al unirse nos dan la -
irama principal, éstas son:

TOMA T: E1 Blanco y Negro, imagen congelada, carro antiguao, viejos Ta-
riles, la estructura del edificio, son micradnidades que nos dan la -
primerg subtrama: antiglledad, pasado y tradiciin.

TOMA IT: En esta tond se usan aigunas de las microunidades empleadas -
anteriormenie y se introducen otras camo e} "Pub", el peritdicos, la po
ca presencia femenina y el vestuario de los perscnajes que proyectan -
la idea de antigffedad, pasado y tradicion.

Se califica y cvalifica el pOblico concurrente. Es ung manera
de rasdar la sociedad que utiliza el productor. todas las clases estdn
alll, sin intimidad, todes juntos, todos consumen "Courage". Esta -
idea refuerza la principal: "lowmejor as Courage".

La letra del "jingle" donde se gnumera una serie de bebidas exd
ticas que nablan sido introducidas a principios de lLos afios veinte, a
canpafiada por el gesto de los actores, presenta obra subtrama: el rechd
Zo a lo extranjero, haclendo hincapié en que 1o que se debe conservar
25 lo inglés, pues lamejor es "Courage".

TOMA II1: En esta toma se presentan wicrounidades de las tomas -anterio
res cang simbolos de las subtramas ya descritas: la barriga del canti-
nerg ngs Wbica dentra del “Pub", el Blanco y Negro nos indica al pasa-
do, las jarras de cerveza, ml afiche del futbolista. nos muestran el -
éxito que tenia "Caurage” en el pasade lo que la ha convertido en dira
tradicitn inglesa.
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Fl galle ¥y el propio nombre del producto son unidades que nos
hahlan de altivez, soberbia, valer y coraje. Lla presentacitn de estos
elementos y la postericr entrada del Coloer nos da la Gitima idesd pre--
sentada en la cufa: a través del tiempo semantiene la calidad y el éxi-
to de "Courage".

El mensaje dado por el locutor da la trama central de relato
"Remember, Courage do", esta afirmacifn realza la tradicitn, el recha-
zo a4 lo extranjeroy la identificacidn inglesa.

METAFORICAS O INICIALES:
TOMA 1

Se nos presenta una atmbsfera invernal. Si estamos en Inglate
rra 10 ltgico es que $e nos musstre un ambienie frio, himedo y gris.

El Blan¢o y Negro, el edificioy la diapositiva en imagen co-
gelada., marcan un ambiente y una &poca pasada.

TOMA T1:

Par variados elementos conccemos la ambienLacitn que se praoone
el productor pravectar, para conpletar &l mensaje por aseCiacitn de -
ideas, por st "Pub", los personajes llevando abrigos y las luces encen-
didas, sabemes que estamos en Inglaterrs, pals de clima frig, en la no-
che., Con la ytilizacitn del Blanco y Negro, el vestuarioy la decora--
¢ibn ze ilustra una época pasada. Por todo ello podemos resumir:  In--
glaterra 1927, &poca de inyierne, de noche; y por la unitn de las cla--
ses sociales juntas, unidas en una protesta le dan al ambiente calidez,
en contraposichn al crudo clima briténico fuera del "Pub” inglés.

TOMA I1I:

En &sta se nos canpleta, resume y refuerza &l mensaje dado an -
las trmas anteriores mediante unidades ¢m las cuales se establece la -
cimunicaci tn dada por la ascociacitn, ademds de inclulr nuevas unidades.
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La tapa del siftn, las jarras y los demds elementos son colocados de
manera simbblica; tenemos el ambiente cdlido y agradable del "Pub" in-
glés en el cual sdlao se consume “"Courage". VYisitar el "Pub" y tamar -
"Courage" son costumbres que han pervivido en el tiempo dandole enton-
ces & la taona el brillo, la alegria y el Calor de la vida actual.

UNIDABES CATALITICAS:

TOMA I,

Los elementos que canpanen la primera tana nos pueden parecer
sin importancia pero en realidad nos dan una ides fundamental para el
mensaje que se quiere transmitir, trasladarnos &l pasado y de esa mane
ra indicarnos lo gque ocurria; indicarnos también que 1o que se verd su
cedid en Inglaterra,

"Caurage", Ale, Bitter, avisos que aparecen en la fachada del -
edificlo aparentemente intrascendentes, pero que son 1a base de todo el
mensaje futuro -la pronccidn de una cerveza- "Courage", la mejor, y la
que se puede consegquir en diferentes tipos, bitter, {rubia), ale [negra)
etc.

El edificio, faroles, carroy demas elementos son tambié&n unida
des cataliticas, pues en ellos (junto con otras de la segunda tama) re-
basard la canparaciin entre la tradicitn inglesa y la tradicitn de to--
mar "Courage".

TOMA I1:

La imagen congelada es tambi&n una unidad importante dentro del
mensaje publicitario, se nes pide rementarnes al pasado, época digna de
recordar, peroc muerta, época que no dice nada aparentemente al consumi-
dor actual, para llegar al pOblico y ambientarlo en la cufia, Al descon
gelar la imagen esa estampa del pasado ccbra vida y es actualizada mos-
trdndosela al receptor a fin de que pueda compararla con los gustos de
sus antepasados y el rechazo que &stos experimentaron al ser invadidos
culturalmente por la secledad norteamericana prefirienda en ese enton—-



ces 1o avtéectona: frecuentar los "Pub”, consumir "Courage”; con la con
siguiente accién de impadir ja intramisidn fordnea en cualguier Smhito
de su sociedad.

El distanciamiento de las clases sociszles de meno poder adqui
sitivo, es cira idea gque se desprende de pequefias unidades aparentemen
te intrascendentes cono son le colocacitn de un plano de situaciin, la
poca iluminacimn, 1a presentacion de Oitime en la protesta general y -
1a reivindicacitn que ellos persiguen con ia "intromizitn® del obrero
en &l encyadre, €5 de tolos los dias ta lucha de clases en Inglaterra,
cono también el sitiogue la sociedad capitalista les ha otorgado po--
niéndolos en Inferioridad de condiciones.

La colecacidn de varios estratos es otra unldad ya que el sis-
tema capitalista y democrdtico permite la convivencia de grupos heterg
géneos en su sociedad, unideos todos para presarvar la tradicion tngle-
5a y unidos todos en su austo por "Courage".

La clqcaciin dentro del "Pub" en tercer plang de un indic era
un hecho narmal y cotidiano de Tos ahos veinte en Inglaterra, trae com-
gigo un significado més amplic y profundo, conlleva en si la daninacitn
que eiercia Inglaterra sobre algunos palses. =1 poder que scbre ellos -
iania y la supericridad de su sociedad, segin ellos schre la extranjera.

Las mujeres corrientes haoy en los "Pub® Ingieses, tal vez en la
misma propercitn que 1os hombres en los afios veinte apenas empezaban &
frecuentarlas. Son 13 representacitn de la liberacifn que la mujer en
todos los niveles comenzaba a alcanzar, también elias tamaban "Courage'.
El gusto por "Courage", por la tradiciin es compartido por honbres y mu
jeres en todos los niveles y a cudlguier edad.

TOMA [11:
Aparentemente la colocaciin de las jarras de cerveza carece de
importancia, pero suponemos que ambas son “Courage", esto tlene una ex-



plicacitn: se pretende vender la cerveza rubia. pues su elaboracion es
menocs costosa que ia negra y,siendo ésta preferida por los ingleses, -
los productores pretenden manipular el gusto de los consumidores para
sustitvir en sus gustos una por otra dejando en sequndo lugar la cerve
Za negra, pues en caso de no lograr el cambio el product o debe conser
var al plblico.

UNIDADES NUCLEARES:
TOMA I:

De pequeftos signos que se generan unos a otros se abtiene la na
rracitn de variocs relatos que se desprenden del mensaje primario. FEl
Fmisor muestra un edificio antiguo con avisos: "Courage", ale, bitter,
erc. a través de estos se nos relata la ambientacitn de una época pasa-
da, se nos ubica en un pals cuyas tradiciones sm celosamente cuidadas,
de personas conservadoras a quienes pretendemos captar e impresionar
con esas estampas de un pasado histérico.

TOMA 11:

Con esta tama se nes dan mGltiples mensajes, que s@ generan por
yarias cembinaciones. Sabemos que se estd presentando a Inglaterra, el
"Pub", y otros elementos cano el vestuario, gue conpletan este mensaje,
que estamos en 1927, que la década fue especial pese a los ingleses, -
pues a rafz del triunfo de Estados Unidos en la Primera Guerra Mundial
empez® a descollar cano potencia, introduciendo poco a pato en las 50--
ciedades europeas, llegando entonces a copiar patrones provenientes de
la nueva potencia como: las bebidas sofisticadas. "mezcladas" que consu
mfan 1cs norteamericancs. luegeo a finales de la década, el pueglo in-
glés reacciona y conienza el rechaza hacia 1o foraneo. El nlcleo de to
da eta serie de relatos viene a constituirse en la vieja tradicién in--
glesa, lo supeiror de esa saciedad, produciéndose el rechaza certero -
por 1o que no sea "Courage", haciendo alusion del gusto de los ingleses
por la cerveza negra, tratando de cambiar estos patrones. El Emisor nos
dice cano se desenvolvid la vida a finales de la década 1910-20 dentro
de un “Pub". 5e clasifican y cualifican las clases sociales acercéndo-
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las p alejandolas del receptor para que &ste se identifigue con el co- [
mercial, con la intencitn de demostrar que todas las clases sociales -

prefieren "Courage". Se pretende cmservar ¥ ganar nuevos consumido--

res mediante el rescate de lo tradicioal.

TOMA ITI:

De pequefios relatos presentados en esta tama, cuya unidad nu--
clear es "Courage 1o hace", se generan igual que en las tamas anterit-
res muchos relates, condensande y ref orzando muchos de 103 ya dados. -
La sucesitn se da de la siguiente forma: "Ramember Courage do", iqué -
hace? conservar 1a tradicifn, conservar 1os gustos de los antepasados,
ser un cludadano tipicamente inglés (con los esierectipos que ellao im-
plica}l, ser una persoa de é&xito, rechazar lo extraho, superior, ser -
arregante, tener coraje... abriéngose un sinfin de alternativas relacig
nadas ¢on la tradicidn, el pasado, 18 sociedsd capltalista ya estableci
da, el canunisma, ete., cerrdndose otras tantas cong por ejempio el va-
1or humano gque tienen las persomds que mo canparten nuestras qustas, el ,
valor de obras culturas, referirse al alcoholismo que impera en Inglate
rra & fin de dar obra informaci®n importante en la cufa {(Lanemos el
ejomplo de los cigarrillos) y otras muchas manerds de plantear un camer
cial.

PROTAGONISTAS

El centro atencional par excelencia en el canercial anpalizado -
es la cerveza "Caurage", Llava scbre sI la predisposicidn al lagro de
aumentar el consumo de dicha marca ¥ lograr introducir la cerveza en el
gusto de los cansumidaores.

El pratagmista &8s presentado en las tres {amas que confarman la
cufia. &n la Tona [, vemos g! letrero mis grande que aparece en el edifi
cig es "Courage"; &sie tiene cang enemigo la actualidad. Esto 1o deci--
mos pues oiimos al narrador en of f que dice: "Ahora nos vamos a rementar
ungs aflos atrds cuando el labrador Stewart conocia de cerveza™, dejando
entraver que al trabajador actual hay gue ensefiarle, pues se cpmie a -



las fines del protagonista. Las aliados san el edificio {fébrica ¢ ex-
pendia exclusivamente de "Couraqe’), el Blanca y Negro y el decorado en
general que s& Traducen en elementos importantes para ubicar la &poca -
en donde se conocia lo buenc de "Courage", En la segunda tema €1 prin-
cipal enemiogo del héroe es la seciedad norteamericana y las bebidas so-
fisticadas elabgradas en Estados Unidos, ya gque por st intramisiin en -
Inglaterra despajaban a 1a cerveza de sus asiduos consumidores. Llos -
aliados son el “Pub”, el decaorado, las clases sociales representadds, -
la mdsica, 1a protesta undnime, pues ayudan a aumentar el cosumo de
"Courage". En esta toma el protagonista esid presentado por la referen
cig de la primera tema vy pot el "jingle" que dice: "Cualguier cosa  gue
no s2a und pinta de {oaurane Best'.

En la toma tres se da la presentacitn Famal del producte, apa-
rece el logotipo y el nambre: el protagonista cuenta con nuwerosos alis
das, todos los elementos gue integran el encuadre golabaran con el obje
tive de “"Courage", &xita, antigdedad vy permansncia en el tiempo, En es
ta tona ] pratagoista no tieng enemigos, pues al ver el recordatorio
final, todas las paries que lg canponen estin cuidadosamenie shicadas -
para dar el mensaje de triunfo de "Courage”.

EXITQ EM EL LOGRD DE LOS DBJETIVOS

El camercial de "Courage” logrd el éxito total en sus objetivos
explicitos e implicitos: aumentar las ventas de “"Courage", pronccicnar
1a cerveza'Ditted y vender la imagen de la superioridad de la potencia
inglesa. Hacemos esta afirmacidn basadeos en la matriz de variabilidad
de la conunicacién, por medio de la cual demostramos tefricamente que
el camercial serfa acentado por distintos estratos sociales.  (Una mues-

tra de este &xito es el premio de plata que gant el camercial}. €1 dbfe

tivo de este rmiercial se establiece con €l piblicao.

Las ¢ausas gue determinan el &xiteo del pratagonista son: la re--
prasentacidtn de una Spoca pasada, la cual ranpid con los espuemas actba-
les en cuanto & publicidad.
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- El Blanco y Megro, la imagen congelada, también contribuyen
al Bxito [lamando la atencitn del receptor.

- La utilizaciin de signes que ponen en evidencia 13 superigrl
dad de la Patria y su cultura.

- La representacitn de diversas clases sociales, pues a pesar
de utilizar elamentos para el distancismiento de ios bajos, todos estan
representados, por lo que el consumideor consigue, su anil oge.

- ta colocacibn de un perro de utileria, apelando a atro senti
mienta del inglés, el amor por los animales, por su mascota.

- la condensacitn del mensaje que sirve cano recordatorlo del -
mismo y la entrada sorpresiva det Celor que impacte al televidente idep
tificédndose con todo Lo dicho.

ANALLSLIS POR TIPQ, CALIDAD Y CANTIDAD DE INFORMACTON

£l canercial de "Codrage" es original pues en la segunda tana
la informacitn es superior & la de la primera, y la tercera superior
que las dos antericores. Es tambign redundante en el misme Film, pues
para tomar un ejemplo se da la informacitn del pasado. de tradicifn en
la primera tana, esto s& repite en la segunda y en la tercera. El locu
tor dice que nos traslademos al pasado, imdgenes antiguas y utilizando
el Blanco y Negro, la infamacitn 5 ya canecida. Por pbra parte, es -
redundante debido a que la infomacitn proviene de esquemas muy conoci-
dos; sabemos que la sociedad inglesa es tradicionalista, que los ingle-
ses creen en sU superioridad. que lo suyo es lomejar y que no permiten
nada que sed extranjerno.

ANALISIS POR LA REALIDAD

El relato es real ya que el ambiente y la Bpoca en la cual se -
ubica la cufia son tomados de 13 realidad, son elementos que existen co-
ma el edificic de la toma I, el "Pub" como institucitn, el vestuarioy
una serie de detalles gue son representativos de lo que se quiere  na-
rrar.



E} relato s sémico ya que algunos mensajes por su caracterfs-
tica de persuasitn, reflejan datos que se faman por reales cane la su-
premacia Inglesa cono potencia ante la norteamericana que hoy en dia es
la més grande dal mundo occidental, la presencia del perrg COng creg---
citn sustitutiva de la realidad 2n representacidn de la especie animal
¥ el Blanco y Megro que hoy en dia se uliliza para indicarnocs el pasa-
da.

AMALISIS POR ELEMENTOS STBNIFICANTES

TOMA I:

- Esta tona no presenta un relato ruidaso.

En cuanto al reldta multiplicative se dan varios mensajes &
la vez gue dan pie a le creacitn de obros sucesivos; se nes ubica en el
pasado ¥ se nos pide remontarnos a 21, Vlamdndonos la atenciin y cen---
trandonos en el punto dramatice can la entrada al edificio.

- Sumales: el nimerc variade de informacioes que dan respues--
tas, permiten la posibilidad de que el pgblico de hoy se plantee cier--
t4s preguntds; a todes nos imquieta comocer 1as ¢osas de nuestras ante-
pasados v el Emisor da esas respuestas. cdJué bebidas preferian mis an-
tepasados? ipor qué ellos sabian de cerveza y nosoiros no?,

TOMA 171:

- En esta tana no hay relatos ruidosos.

- El relatomultiplicativo se da agul con mensajes que llegan 3
persuadir al phblice, al consumo y conpra de cerveza "Courage”, llegan-
do a la sensibilidad del comprador y consumidor credndoles la falsa ne-
cesidad de identificarse con el producto gue se miestra cagno simbola -
de sy pais, de Inglaterra. Asi también, el Emisor manipula las caracte
rizticas de otra &poca y son las personas pertenecientes a aste periodo
gquienes protestardn, ng &l

- Los relatos sumales se enfocan siguiendo el esguema de la ira-
dicitn v el reflejo de ta sociedad com todos sus grupos, 1o cual fue lo-
grade por el Emisor (temando en cuenta todo el poblico potencial v lo -
que refleja en su cufa para legrdar la identificacitn del pablico can ese




grupe, asi camo también el rechazo hacia tedo lo fordaneo y la protesta
contra ello para establecer una clara cposicin} a través de los son--
deos de opinitn y por el conocimiento score el pueblo pudo determinar
que el britdnico es conservador y que rechaza los esguemas impuestos.

TOMA TII1:

- No hay relatoe ruidoso

- Multiplicatives* la colocacim de los elementos y de la poste-
rior entrada del Color sem mensajes nue persuaden al pOblicoa la ac--
cion final, canprar y cansumir “"Courage", estableciendo la prioridad -
de que sea la "Bitter" y luego la “"Ale" las que se consuman. De todos
estos elementso cano el afiche, el galloy la barriga del barmen abren
nuevas Informacimes al Receptor, quiere saber que pasd a través del -
tiempe.

- Los relatos sumales: contestan y reafirman las preguntas que el
Receptor se plantea en el transcurso de la cufia; ya [a inforamcifn brin
da las respuestas; ahora 1o que tamaban es "Courage", lo que les impar-
ta &5 "Courage". Por otra parie, el Emisor los conplace coleocando el -
afiche de un futbolista debido a que consideran que el mejor flibol del
munda as el suyo. El prcducor también tiene que cauplacerlos agradando
al Receptor de hay por el Color o por su costumbre de ver la televisitn
en Colar.

ANALISIS DEL RELATO POR GEMERDS

TOMA 1:
- Epidictivo: En esta tana se presentan informaciones que plantean
preguntas, las cuales permiten juzgar al Emisor, gquién a traveés de muw--

chos detalles nos traslada y ubica en un pasado centirando nuestra aten--
cifn en esa &pcca.

- Deliberativo: Do Bste se desprende un mensaje que poadria ser fu-
turg,se.nos adentra en 1o que sucederad, se lleva al punto dramatico, el
Perceptor espera una consecuencia de 1o que verd, porque se le remonta -
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al pasado, a la Inglaterra de los afics veinte,

Judicial: La toma, el edificio, el Blanco y Negroy la narra
citn del locutor nes lleva a un pasado, el que debe analizar el Recep-
tor para ubicarse, iInglaterra, afios 20, fdbrica o expendig de "Coura--
ge”.

Tana 11:

- Epidictivo: Lo es ya que el Emisor sitla la accién en Ingla-
terra en un "Pub" y deja ver en la narracitn el rechazo a todas las be
bidas y cocktails vistosos, que llevan al Receptor a plantearse si esa
es la presencia de Estados Unidos camo potencia, si es ese el verdade-
ro reflejo de una socledad capitalista, que por su posterior compren--
s10n total del mensaje logra juzgar la verdadera labor del Emiser.

- Deliberativo: EI mensaje futuro ests presente, el Receptor -
logra la identificacitn con el producto, con el rechazo a 1o fordneo,
con sus costumbres, con su tradicién; al darse la persuasibn, supone--
mos, que deberd permanecer camo conducta sustituyente, y por lo Lanto,
su gusta por la tradicitn, Inglaterra perdurard en el futuro as! cano
el consumo de "Ccaurage".

- Judicial: Los elementos del pasado estdn presentes en el Blan
co y Negra, en el vestuario, en la decoracibn y ambientacién del "Pub™
con cbras del Art Moveau. Asl el Receptor tama en unidn esos elementos
y concreta ese pasado, en un "Pub® inglés que refleja su accitn en -
1627.

TOMA 111:

Epidictivo:r La interrogante dada en la simbologia de cada ung
de 105 elementos presentes en el encuadre permiten que el Receptbr juz-
gue al Emisor, quien logra el mensaje deseado y la afirmacidn de &ste
en la Oltima toma, la recardatoria.

- Deliberativo: La planificacitn de esta toma estd dada con la
Intencidn de provocar la accitn futura en el receptor de camprar y con-
sumir "Courage".
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- Judicial: en asta tona 1os primeros sequndes son parte de
ese pasado que se viepe planteando, ya que estd en Glanco y Negro, pe-
rocon 12 posterior entrada del Color ese pasado deja de serlo y se
reafirma la actualidad,

VISTON DESDE FUERA O GENTRD

En la realizacifn de esta cufia, el narrador sabe que Jos parso
najes, los ve desde fuera, se anticipa a la dccidn y @5 superidr 3
ellos. En la primera toma Bl Emisor nes traslada al pasade, el sabe -
1o que sucedla, &) sabe cual serig la pretesta y por qué; nosokros ng,
sus persaajes tampoco, pues ellos pratestan a una sefial del narrador
{alga brillante con un pedacito de hielo "ifusha"k

ANALISIS DEL RELATO POR LA REACCION DEL RECEPTAR

TOMA I:

- Activa: La reaceibn de los perceptores ante los estimulos -
aqul dades es aceptar el relalo, pues se les nmarra la antigledad., el -
pasado dandole elementos como la imagen congelada, el Blanco ¥ Hegrao,
el edificio, decodificande lo que les ha presentadag.

TOMA 11

- ldentificactén Wigica y Activa se coanbinan en esta twowa, pues
3l igual gue el recepior recibe y acepta los estimulos del relato, hace
suyas las emocignes y estimulos del mismo praduciendo la empatfa entre
&l y su pasado, entre &1 y Su clase andloga ¥ entre &l y su patria at -
introducirse en el relato se produce la identificacitn migica,

TOMA T11:

- lgualmente es Activa por cuanto el Recepior aprueba las infor
maciones que se le dan, las decodifica, aporta ¥y multiplica. También -
hay una idenlificacidn mdgica ya que es la sintesis de las anteriores -
tanas, estd introducido en el relato déndose sy identificacién con la
tradicién, antigledad y pasado de Inglaterra con "Courage", haciendo su
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yo el éxito al consumirla ayudado par la entrada del Color que simbol i
za su propia actualidad,
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CAPITULO XII

MATRIZ CRITICA DE L4 TELEVISION
DE ACUERDO A LAS FORMAS PERSUASIVAS
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MATRTIZ CRITICA DE L4 TELEVISICH
DE ACUERDC A LAS FORMAS PERSUASIVAS

Eata metriz especiaslizads hecia le televisidn fue formuleds
come elemento de andlisis de contenide, y posteriormente, con
elgunes transformeciones, la gsemiologis l& hizo suye ¥y la
ordend racionslmente psre su clara aplicacidn.

12,1. PORMAS PERSUASTIVAS

Tenemos que pertir de 1a hipdtesis ecepteds universal-
mente de oue 18 series de televisidn y el propie medio sn af
dicen mucho més de maners implicitas gque lo que proyecien en —-
forma explicite., L& educascidn noa llegs por lo que ne spsrace
concretaments en 1- pantella,perc éstas, por medio de progremas
aparentemente inocentes,easteblece un marco de opinidn referen-
cigl que transforma nuestras actitudes e incluso haste nueatras
aptitudes en forme inconsciente. Zsta hipdtesis nea lleve a —-
conclulr gue lo gue se nos pre=enta como entretenimiento,tiene
en el fondo unae carge de formas persussives que &8 trevésg de 1a
afirmecidn, el refuerzo y con le caracteristica bédsica de los
eddigos de transmisidn relativa a la ecredibilided de la televi-
gidn,cbtiene 1m atencidn del televidente y condiclons su maners
de esctuar y hasta de pensar.

12.1.1. HELACICN DELTHERQID CON EL TELEVIDERTE

Como base de las formas persussives e¢std la -
preaencia del "Héroe" ¢ en su defecto del "Anti-Héroe" ﬁara -
Bignificar una relacidn directs con el Receptor, que se hace -
generalmente por su forma de actuar ente los problemas gue son
comune® &l protagoniste ¥ 5l televidente,

A 18 hora de realizar el andlisis de este -~
apertadc ez conveniente reécordar gue el "Hdroe™ o en su defecto

el "Antl-Héroe" siempre influye sobre el televidente y nuncs a
la inversa,

U Tl
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12,1.2. RELACION DELMHEROEYCON EL AMBIENTE

En eate campo a1 "Héroe o en gu defecto el —-
"inti-~Héroa™ demuesatrs su habllidsd para controlar los hechos
que surgen del amblente y sus eircunstaenciss, que & 1z larga
va a lograr, ubtilizende une o mds de uns de las cinco caracte-
risticas de las formes pesrsuasivas que representan lss alter-
netives ¥y los urca comunes dentro de un lenguaje convincente
¥ elocuente.

Eatas formas persuasivas son: la Ironfa, el -
Mimetiamo, el Liderazgo, el Romence y €l Mifo.

12,1.2.1. LA IRONIA

El "Héroe" ¢ en su defecto el'inti-
Héroe" es pparentemente inferior 2 lo gue le rodea o se le --
gpoene, pero ess falia de inteligencis o poder pars controlar
las situmsciones se manifiesta sl finsl, spreciéndose un velor
faleso previamente estsblecido,

12.1.2.2. BEL MIEETISMO

E1l "Héree" o en su defecto el"Anti~
Héroe" es similar r log Receptores y se muestra identificsdeo
con los televidentes y con sus pogibilidedes de control y -—-
actuaeidn,

12.1.2.,3. EL LIDERAZGO

En muchos de los progremes de tele-
vigidn, el "Héroe" o en zu defecte el "Anti-Héroe" es superior
s lo gue le rcodea, pero al enfrenterse con el ambiente demunes-
tra une habilidad comin ¢on los Receptores.

12.1.,2.4, EL ROMANCE

En estos casos el "Héree" o en su -
dafecto el "Anti-Héroe" e¢g superior a otros y 8l entorno en -
ganeral.

12.L.2.5., EL MITO

B1 "Héroe" o en su defecto elMAnti-
Héroe"™ ez superior & todos y a 3u entorno propio. Se convierie
en une figura casl legendarie (Perteneciente o relativo & las
leyendasg}).
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12,2, PORMAS DRAMATICAS

Fara ldentiflicar lus werdederos contenidos de les
geries de televididn, tenemos que remitirnos & un grups de -
formas dremfticea pre-establecidas y comunes,

12,.7.1, LA CONTAMINACION

Consiote en determinar las normes socisles
que ge¢ hen vulnerade ¥ qué sltereciones producen ¢ caussn --—
éatas violaclones sobre el slistema sceial en gue vivimos.

12.2.2. LA CULPA

Se plentes pars preacentar qué o guién es =
21 responeable de ls Conteminacidn.

12,2.3, LA PURIPTCACICH

Presentacidn de lss seciones tendlentes a
la eliminacidn y erradicacidn de la Caontaminacidn ¥y 1s Culps.

12,2,4, LA REDENCION

Qué sistema social se reafirms como resul-
tado del paso de la Contaminecidn & la Purificacidn,

Esta matriz para su aplicacidn requiere la combina-
cidn de leg formss persuasivas con las formss drsmdtices, ¥ de
egts maners, obtener las morfologfas ¥ los contenidos de les
geries de %Yelevisidn,

A continuseidén se presente un grifice ilustretive -
de lez posibles combinaciones entre l1les formas persuasives y -
las formes dramdtices, en donde le otorgeremos un signo positi
vo (+) a 1B combineelidn de una forma persusgivs y uns forms --—
dromdtica de cardeter afirmativa ¥, por el contraric, un signo
negativo {-} & lo combinacidén de une formas persuasiva y une --
forma dramftice gque aluda a una negacidn.



FORMAS
DRAMATICAS

CONTAMINAGION

CULPA

PURIFICACION

REDENCION

IRONIA

FORMAS FPERSUASIVAS

MINETISMO

LIDERAZGO

ROMANCE

MITD
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EJEMPLO

Cufia Comerciml de lg cerveza “Courage"

1. FORNMAS PERSUASIVAS
1.1. RELACIOR DEL "HEROE™ CON EL TELEVIDENRTE

A) gplicar este forma persuesive a la cufia comercisl,
se puede apreciar que haey una relscidn muy Intima entre el "Héroe"
que es la cerveza "Courege” y loa televidentes por medio de la --
combinacidn que reasliza el Emisor de la cufin entre los sctuantes y
1la cerveza dentro del “Pub" inglés, Wediante una serie de mecanis-
mos ¥y simbolos se estmblece esa relacidn dande como resuliade una
identificacidn contundente con el producte petrocinado.

Por su naturaleza el "Héroe" es inanimedoc pero adquie
re una vitalidad extresordinaria a travéa de los actusntes en el --
interior del "Pub" inglés.

1.2, RELACION DEL "HEROE" CON EL AMBIENTE

El "Hdroe" de la cufla que estamos snalizendo es =sin -
lugar a dudas las cerveza "Courage", ya que a medide que se va —_
dezsarrocllando ls trama muestrm su hebilidsd para sobresalir por --
encima de todas les bevpidass exdtices o extravegantes como algo
auténtico, inglés, superior y sin competencia.

1,2.1. EL MIMETISMO

"Courage" como "Héroe" sl relscionarse con el
embientes (el de la cufia) tiene una imsgen de identificecidn con ==~
cada grupo ¥y con cada clese social representada en el "Pub” inglés,

EFl Mimetizmo como forme persussiva implica que
gl "Héroe" { la cerveza "Courage" ) se muestre identificedo con el
televidente y con sus posibilidades de contrel y actuacidn, En tal
santido, 1a cerveza "Courage" muestrs su cualidad mimética gracias
g que los asctuentes del interior del "Pub" inglés identificados —--

con éata, gon similares a los Receptores & quienes intentan peraua-
dir.,
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1,2.2. 8L LILZIRAZGO

Bste forms persuasive se pone de manitflesta en
‘la ienfis ' comerciel con mucha nitidez, Le cerveza "Courage™ eatd
por encima de las otras bebides alcohdlicee. La supericridsd -
8¢ puede notar también en el gesto de degmgrade de cada una de
les clases socialea presentsdes em el "Pub" ingléa. El lidersz-
go de la cerveza “"Courage” eg més notorioc cuende los actuaniea
caracterizan la cslided de ls cerveza buscandoc que el Receptor
tenza una plena identificacidn con éata.

1.2.3, EL ROMAXCE

Cowo proteEgonista de 1e cufie comerciel lm cer-
veza "Courage" g¢ nos presenta como alge superior y excepclonsl
en comperacidn con otras bebidas alcohdlicas.

1.2.4. EL #MITO
Aperte de destacar la superioridad de le cer--
veza "Courage" sobre otres bebldas, tambidén ze quiers reaaltar

gu permanencia en el tiempo como la bebides alcohdlica capaz de
satisfacer el gusto y el consumo de todo el pueble inglés.

2. IORMAS DRAKMATICAS

2,1. LA CONTAMINACION

En esta cufis hay coma elementos conteminantes todos
loa cocktails anunciados por el "jingle" que represenien lo —-
fardnea, lo extravagante y lo aue estd fuere de lugsr,

2.2, L& CULPA

Los culpables de esta conteminacidn serian lgs pro-
rias cleses sociales inglegsas porque se han dejado seducir por
las bebides extravegantes gque ven en contra de los velores ==
tradicionalistas anglossjones, prefiriende lo"brillante™, lo -
excéntrico y lo exdtico sobre lo suténtico y naeionelista, --
sapectos inequivocos que identifican s la cerveza "Courage™.
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2.3, LA PURIFICAGION

Hey une reaccidn de rechazo por parte de teodos loz -
sectores sociales hacis las bebida® slcohdlicas extrevagantes, --
exfticas v fordness. Epta reaccidn de mencsprecio se hace patente
en cada "iusha" (expresidn de vroteste y repudio) de los diverses
peraonajes repressntativos de las clases socisles existenter en -
Inglaterrs.

2,4, LA REDENCION

En 1a Tome 3 ea evidente e) paso de la Contemlinacidn
s 1ls Purificacidn por cuanto existe un criteric ¢laro en relseidn
a los wvalores trediclionelistas, g8 loa sapectos naclonselistas y al
sistema capitsliata de la Gran Bretafia.

Al final de 1ls cufia comercisl (Tome 3), el Emisor -
no# pregents un vaso, un afiche de un futholists v el logeotipo de
la cerveza "Courage"™, Tode esto luce imponente cuando sucede el -
rambio de Blanco y Negro a Color porgue ge logre retificar la -«
guperioridad ¥y 21 triunfo de le cerveza "Courage" en el nesaada, -
en el pregente y en el futuro,

FORMA S
DRAMATICAS

CONTAMIRACION
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Se obtiene la relscidn entre el Mimetismo y 1la Contaminacidn
porque las clases sociales representadas en el "Pub" inglés se -~
identifican con la cervesa "Courege™, ¥y por lo tanto, no eceptan
8 los cocktails (Contaminacidn) snuncimdos por el "jingle" que --
representan lo extrevegante, lo extranjero y lo grotesco.

Se da la relacidn entre el Mimetismo y la Culpa cuande los -
actuantes en el interior del "Pub"™ inglés se identifican con los
Receptores aceptando de mensra contundente lo que representa la -
cerveza "Courage", y rechazen totslmente m otras bebidaes exdticas
que son 1l&S culpables de haber seducido e personss del dmbite --
social inglés,

Se logre el cruce entre el Mimetismo y la Purificacidn debido
a que ls cerveza "Courage" se relaciona con cads uno de los perso-
nejes en el "Pub" inglés, quienes representan grupos definidos de
la sociedad inglesa, y que son también los que reaccionan en forma
colactiva hacim lo extravegente, lo extranjerc y hacis lo que no -
28 como ellos,

Se alcanza ls relascidn entre el Mimetismo y laz Redencidén —-
poraue deda la presencia de los actuantes en el interior del "Pub"
inglés y los gestos de menosprecio (los "iughas™) hacis las demds
bebidas exdticea se ratifica que “"Courage" ez ls cerveza de todas
las cleses sociales inglessa ("Courage" ea gindnimo de tradicidn).

Se logra el cruce del Liderazgo y la Conteminacidn porgue el
"Hévoe" (la cerveza "Courage" ) es 1lfder y superior a otros,que --
gon los agentes conteminantes, en este caso, las bebidas vistosas
{(los cocktails). Por eotra parte, el lider {las cerveza "Courage™) -
se enfrenta &1 ambiente con 21 epoyc de los perscnajes que no sélo
rechazan lo fordneo sino aue protestsn contrs todo aspecto extran-
jero. Inglaterra igualmente rechazas g Estados Unidos como potencia
v ademds le critica por no tener tredicidn.

Se obtiene ls relscidn entre el Liderezgo y la Culpe porque -
uno de los fines del lfder {(la cerveza "Courage") es captar adeptos,
propésito tambidn del wensaje publiciterio, Los culpables, en este -

caso, son aquellos individuos de la sociedad inglesa que se dejaron
contaminar con mensajes fordneon.



De ls combinacidn entre el Liderasszgo ¥ la Purificaeidn --
repul ts -ung decisiva monifestscidn de rechezo, ya que tanto la
gervezas ‘"Courage" (lfder pare cualouier meta) ocomo los repre—-
gentantes de cada clase docial en el interiar del "Pub® ingléa
menosprectan lo extranjers vy lo groteaco, en hisqueds de valo-
rea trediciomalistas y necilonglistas propins del pueblo englo-
sajdn.

Se logra conselidsr le relecidn entre el Liderazgo vy 18 -
Redencidn debido s que en la Toms 3 hey uns cantidad de elemen-
tos que proplcien esta conexidn, Hédbllmente, el Emiser nes -—-
muestra un vaso, la edtampa, el logotipa y el nombre de la cer-
veza "Courage". Al margen superior izquierdo um sfiche de un -
futholiste y de fondo la barriga del Berman. Fsato es presentado
en primer términc en Blanco ¥ Negro y luego a Color, para rati-
ficer gue la cerveza "Courage" es y serd triunfadore en la vida
politica, zecial y econdmicas de Inglaterra, constituyvéndose en
la behids alecohdlica gqua identifica ¢ identificard con meyor -
ahfnco los rasgos necionalistes y tradicionelistas del pueblo
ingléa.

Se logrs la relacidn entre el Homence y la Contaminecidn -
porgue 1a cervezf camoe ftal =5 superlor a cualguier otra bebida
independientemente de su preparacidn, ye que "Courene" se sirve
¥ ge econsume ain combinados, sdornos o trozos de hielo {conta-~
minantes)., Implfcitamente es 1a imagen de Ingleterra, uns necidn
que estd por encima de otros pafses y de otrag potencias como -
por ejemplo: Estados Unidos {contaminante).

Se establece lm relscidn entre el Romsnce y lo Culpa porque
la cerveza "Courage" como "Héroe" es superior m octros y al ~=
entorne en generzl; es declr, & lss demds bebidas alchdlicas --
extravagentes y grotescas (Inglaterra es superior s loa demds -
paises), Los culpables son les individuecs de ls asociedsd ingless
qus 2@ dejaron mlisnar por Estados Unidos. Le relacidn es de —-
supremscfa y de bizqueds hacis la Purificacidn de esos culpsbles
g travées de la superiorided, carscteristices que estdn demosztra-
das explicita o implfcitemente en le cufia comercial,
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Se 1ogre le rolecidn entre el Romance y le  Purificacidn --
porgue'a través de'la Purifiecesidn' el "Héroe" mdguiere' la' supe~
rioriAad dekeada. Fl Heclsivo'y cohstante spoyo gue le demn  los
perbonnjes al rechazer lo fordmea y lo extravagente [ Estadoaz -
Unidos } dentro del "Pub" ingléam, es lo gue permite que la cer-
veze "Courage" ge consolide ¢omo un produeto superisr.

Se egsteblece lo relacidn entre el Romance y 1ls Redencidn -
porque en el pasado, en el pregente y en el futuro las cerveze -~
"Courage" es un producte superior y excepcionsl gque tiene la ——
aceptacidn de todas las c¢lages socimles y de todo el gistema —-
eapitalista inglds.

Se logrs la relacidn entre el Wito y le Contaminacidn
porque el "Héroe" es superior & todos v g su entorno en genersl,
v por estaa ceracteristices, laz Contaminacidn se convierte en -
un elemente gue no perjudice 8l "Héroe™, Las demds bebidas elco-
hdlices no pueden competir con la cervezs "Courage" gque ademds -
de ger la mejor, implicitamernte, es 1lr imsgen de todo lo gue -
representa Ingleterra en cuanto & poder, nscidn, tradicidn y ~--
potencis., Ls relgcidn ¢g de supremacfe sobre la inferioridad da
la Conteminacidn.,

Se establece la relscidn entre el Mite y le Culips porque el
"Héroe" se¢ mantiene con su poder sobre los culpables, que no zon
importantes presentarlos ente el Mito de le cerveza "Courege” --
{en ls cufig comerciscl ge presents la Contaminacidn peroc no & los
culpables: log cocktalls ~"jingle"-), Le presentascidn de la Con-
taminacidn cbliga & retomsr tode lo gque la cervesza "Courage" =-
repreasenta pars mostrarla en el passdo, en el presente ¥ en el -
futuro come una leyenda.

5o da la relscidn entre el Mito y la Purificacidn porque el
"Héroe" {(la cerveza "Courasge") Be transforma en un Mito debideo -
al spoyo incondicienal de los perscnajes que estdn en el interior
del "Pub" inglds, auienes represzentando & ceda une de lms clesas
sotiales existentes en Ingleterra, monifesteron uwn contundenie -
rechazo {los "iughas") contra todo lo fordrneo ¥ extravegante -—-
{loe cocktails y otres bebidaa}, E1 Emiser plantea sl comercial
de 1a cervezs "Courage" como parte de ese trediceidn ingless gue -

8l pago de los 2fics no ha perdide vigencia,



19t

Se mleanza ls relscidn entre el Mito y ls Redencidn porque le
cerveza - "Courage" ea un producte superlor y excepcional cspez de
satisfacer el gusto ¥y el conaumg de todes lag cleses socimles -—-
exiztentas en Inglaterra, y sin dude alguna, es ¥ sard une obra
o producta gque rveafirmard avdn wds loz reagos tradicionalisatas y -
nacionslistas anglosejones durgnte muche fiempo, cuidade sl de -
por vida, constituyéndose cn una figurs casi legenderis.
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MATRIZ DE ACTANTE

5¢ le conoce tambidn con ¢l nombre de medelo actencisl,
Es una matriz semioldgice que centra su estudio en el pnéli
als de los relstos con preferencie en eguelloas® que tienen -
imdgenes o la sugieren,

Tos relastes gon enelizedos en tres feses:

a) Morfosintlctica: determineremas cudntas unidedes -—-
constituven le mecroestructura {(texto u obra) & comenter, -

azi como van erticuladas entre si. Cusntificeeidn, primaro;
sintagmdtica, desnuds,

b) Seméntica: establecsremes, e¢n segunda lugar, les —-
claves significatives nque el texto litererio encierrs explé
cita o implicitamente.

) Retdrice o Prepmética: estudiagremos, finslmente,todas
aquellos recurscy (especislmente los lingiifstices) utilige—-
doe por el cremdor pere interrelacionarse con el lector.

1) La Fase Morfosintdctice

Pare ls reslizecidn de cualquier endlisis textual serd
necessrio distinguir, en primer lurer, wvariase instancias de -
descripeidn para colocarlas, luego, en una jerarquizecidn inte
gradora,. Todo texto litermrio conste de una =serie de pertes -
articuledes que edauieren su pleno zentido, no eisladements, -
gino cuandn Se ponen en interrelscidn las unss con 1eEs qirag.
Ezte merd el ohjetive fundamentel s persegulr: dasde un Tragmen
te o uns obra litersris el crftico tendrd que dizcernir, ante
todo, lag estructures o piegas fundementales que delinesan el -
relato, pars, después, fusionarlas en un mosalce glohslizador -
de sentido.
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1.1, Las Secuencies

0laude Rremond -~vartiende de lms tecrims de Propp,
Lévi-Streuss, Greimas, stc~ intenta establecer en teds narrg
cldn una seris de postulados légices, besedos en une articu-
lacidn de mecroesiructuras nerretives bédsicss que, aplicadas
g8 lag sccicnes ¥ & l1los mcontecinientos realizsdos en unsgs -~
coordenadas espacio-temporsles, engendran el releto, 4 este
tino de unided hEaica la llama gecuencia. Todo relate estsrd
conatituido por une serie de partes muy caracteristicas,unes
unidadea mayores, integradass por une serie de unide=des meno=-
res, los stdmos nerretivos llemsdos funciones, El relato, -
pues, se encuentre estructurzmdo en secusncies y estea e 8u -
vez, s6 constituyen mediante 1la egrupecidn de funciones. Con
un ejemple conereto pedrfamcs explicar tode esto en forms —-—
mae clarm: une casa (el reloto) estd dividids en diverses --
habitaciones (secuencias) en donde los habitentes (actantes)
realizan un-a determinadas actividedes: dormir, comer, coci-
nar, ete {funciones), Tor ello, lo primero gque el critico —-
litererio intentard fijer serdn lasg secuenciss. Ahors bisn -
no todes son del mismo tipo, Podriemos distinguir des clases
clgramente diferenciedsas:

1l.1.1, Secuenciass elementales: son equellss oue cons-—
tan de uma triada de funciones: una inicisl, primers, qua --
abre las posibilidedes de un preocezo ¢ conducta a observar y
de un contenido a prever; otra media, segunda, gue remsliza -
le virtuslided en forma de conducte o de scontecimiento en -
acto; v otra tercera, final, que encierra el preocesd en forms
de resultado alcenzado ya ses positive o negetivo.

1.)1.2. Secuencies com le"ag: son el resultado de la -~
combinacidn de secuenciss elementalea, Para Eremond existen
dentro del releto tres tipos de combinatoria secuencisl:

a}) Encadenemiento por continujdad: uns misma eccidn
renliza, & la vez, dos funciones, Le funcidn finel de uns —-
secuencis ze constituye en funcidn de otrsa:
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Fechoris g cometer

S5

Pechories (Procesc)
FechorIeLcametida = Hecho a retribuir
Proceso de retribucidn
Hecho retribuido
b} Encedenamients vpor enclave: aparece e8te tipo de
secuencia cvando un procean dneluye 2 otre, que le sirvae --

de medio, pera aleanzar ol fin propuesto.
51 52
Pechorfe cometide - Hecho a retribuir Dade g 1infligir
Procego de retribucidn Procese agresive

¥
Hecho ritrihuiﬁm Dafio infligide

¢} Encadentmiento por eplace: estas clase de gecuencis
compleda se de cuande un mismo acontecimiento es considersdo
desde 1la dptice de dos personnjes, Lo cue psra un actante es
gyuda, para otre es dafio,

9y

Ayuds & reslizsr versus Fechoris s cometer
Trocesa de eyuds  versus Fechorfe

¥
Avuda ejecutade versus Fechoris cometide = Hecho a retribui

En consecuencis, para Bremond," todo relatc consiste er
un digeurso que integra una sucesidn de ascontecimientos de  --
interds humano en 18 unided de una misma aceidn. Donde no hay
sucesidn no hay releto, sino, por ejempla, deseripeidn ( si s¢
implican uno a2l oiro), 2fusidn lirieca { si s¢ evucen por metd-
fora o metonimia), ete, existiendo cronolegie ai los hachos m
estdn coordinedos sino yuxtspuestos, Donde,por Wlhime, sigue -
Bremond~, no hay implicecidn de interds humens {donde los -
econtecimientes nerrsdos neo sgon ni vroducidos por egentes, o
sufridea por sujetos pesgives entropomdrficos), ne vuede haber
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relate porque es adle en relacldn con un proyecio humsno gue
los acontecimisntos eadquieren sentldo y Be orgénizen &n una
serie temporal estructurada" (31).

Fn lm composiclidn de cualauier relsto ee pusde ocbservar
une estructure bifdsice pars au creacidn litereris. Es decir,
el digcurso narrativo estd llenc de mcciones y de hechos que
se encunentran inscritos en unas coordenadas de eapacio y de
tiempo claramente especificedss, lo que conduce & uns dis
eldn mctancial en el sentlde gue Greimas establece, donde el
actante principal del relsto tiene doa comportsmientos dis—-
tintes en eapacing y itemporalidades diferentes,

1.2, Iaa Funcionea

Vigdimir Propp, partiendo de la centided de materin
lea recogides por investigaciones del cuente anteriorez e 41,
establece en su Morfologfe del Cuento une serie de hipdteais:

e) En todos los cuentos marevilloscs existen uncs ~
velores constantes y oitree varisbles, Lo permanente son las -
funciones que une szerie de peracnajes realizan en lag relstos,
1o mutable son loa nombres de los mismos y el mismo Liempo sus
etributos. Por ello es posible estudier la estructurmeidn --
narrative & partir Qe lee diversee funciones que los persong-—-
Jeg realizen, EZntre entonces en juego un concepto cleve en el
enflisis textual: la funcidén., Entiende Propp por funcidn, la ~
accidn de un personaje definida desde el puntc de visis de su
significacidn en el desarrolle de la intriga. 0 lo que es lo -
misme, dicho de oire modo, todos los valores constentes,repeti
dog, representardn una misme funcidn.

b} El mimerc de funciones es limitaedo ya gque les -=-
mismas g8 replten de une manera asombrosa, cambiando el modo -
de llemer a loe personejes gue reelizan log mismas funciones,

¢) La sucesidn de funciones eg idéntica., %n 1o que -
respecta 8 la unidn de estos valores constenies es preciso des
tacer gue no todos loa releatos tienen, nit mucho wmenca, todas -
1las funciones, Esfo no modifice en modo elzunc la ley de psuce-
aidn porque la ausencis de ciertss Tunciones no cambia ls -

(21} Claude Bremond: La Ldgice de los Pozihles Warratives,Peris,
Seuil, 1973,
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disposicidn de lss demds. Ahora bien, interess resefisr que por

le sucesidn de estos elementos permanentes ge podrdn estable--

ger una gmerie de tipos narretives bessdos= no en loa tomas -

{aspecton slgo vagos e inciertos}, gino sohre estess proplededen
comunes estructuralmente preciges.

d) Todos los cuentes de un mismo tipo tendrédn, por lo --
tanto, una misme estructura, Portlendo del exsmen de las funcic
nes que ejecuten los perscnsjes, o8 posible lleger a comprobar
que diversoa relstos sobre temas diverases constilituyen un ¢orpus
que tiene una misma distribucidn en la digpogicidn de sus -
elementos, o =sea, ftlenen una misma estructurs por pertenecer a
una misma tipologfa,

Deade el punte de vista lingiifetico, laa funciones son —-
unidedes de contenide, Es decir, las funciones gpelan a lo que
e quiere decir ¥ no & lo que se hsace,

Establecides las unidades nerrativas minimea, es necesg——
rio precisar las clases de funciones gque, sintdticamente, es —
rosible reducir o dos:

A) Funciones Distribucionales: conocidss tambidn con el -
nombre gendrico de funciones, comprenden las operaciones, no los
significados: pertensecen al hacer, no al ser. Sz pueden subdivi-
dir en dos clases diferentes:

A.,1, Funciones Cardinales (o Nieleos): ehren, mantienen
o clerrsn una sglternativa consecucnte pare la consecucidn de la
hisotoria, ¥ corresponden e loa nudos del relate o de fragmento -
del r=lato.

£.2, Punclones Secundaries o Catdlisis tidnen ung ~-
naturalezes complefzdora, sirven pare "llenar" el espacio narreti
Yo que separe las funclones nudo y tisnen uns funcionslidad
débil, pero nunca nula.

B) Funciones Integrsdores: denominedas indiecios, son unida
d=des verdosdersmente seménticas ys que, contrarismente & lag --
funeiones propiamente dichas, remiten s un significado, ne B una
operacidn, Yo pueden ser comnletadas neda mds gue en relacidn con
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los personsjes ¢ con lp narrecidn de un modo peramétrice, --
siendo posible establecer des subdlvisiones:

BE.l. Los Indicics Propiemente Dichos: que remiten a un
cardeter, & un sentimiento, & una filesofie; tienen signifi-
cados implfcitos @ implicen unn actividad de desciframiento
o decodificacidn.

B.2. Lns Infarmgciones: que sirven para situsr en el -

ecpacio ¥ en el tiempo, son detos purcs suténticemente signi
ficantesa, proparciongn un conceimiento yes elshorede ¥ tienen
un valor significetive y concrete en el plene de lg historiae.

Nudos Catdligig Indicios e Informmclones, son las -
primeras cleses en gue Se pueden distribulr les unidades del
nivel funcional, Wo obstante, se hacen precieas les sipuien-
tea observaciones:

a) Una unidsd pu=de pertsnecer al mismo tiempo a doa -
clgees diferentes de las snteriormente expuestssn,

b} Las catdlieis, leos indicios v las informaciones son
"expansiones", o sea, sirven para rellenar los espacios entre
las micleos, que son a Su vez nucesarios e independientes.

Tero egstas clases de funciones no van susltas, sino gue
combinan sus elementos funcionales, por lo gue brevemente necd
vamcs a detener un peoco s examinar su sintegxis funcionsl:

Pare Barthes, las funcioneas csrdinales estdn unidas per
una relacidn de solideridad: una funcidn de este tipo oblige
g otre del mismo tipo y reciprocemente, una relscidn de fmpli
cocidn simple une les catdlisis y loa mieleos, y los informan
teg ¥ los indicios pueden combinarae libremente entre =si.

El problema central de le sintaxis funciensl reside en
ia relasecidn tismpo-ldgice de les funciomes cardinsles.

1.3. Les Acciones
Tadaorov distingue en foda obrs litereris dos ssper

to2 elaramente diferenciados: leo que &1 1llama J= historia .
{acontecimientos puestes de manifiesto ern la'ficcidn" liters:



¥ qQue.evocan con mayor o menor intensidad & una realidasd) ¥
un’ discurso {modo empleado por &l mutor para dar a conocer
los hechos al lector. 51 partimoe del hecho de que la hisip
rie es una abstraccidn, que no existe "en si", sino que es
percibida y contasda por aslguien, podremos establecer gue la
historia contads en un relatoc es una convencidn ya que no -
existe remlmente a nivel de los acontecimientos producides
en vivo, Por lo aque en un andlisis semidtico de un discurso
narrative interesard, fundamentalmente, el estudio de las -
acciones mds que el examen detalledo de lo que, tredicions}
mente, se conoce como personajes.

El concepto de personaje ha ido cambiando a través --
de la dindmice Ae ls historie, En le tragedis cldsica, por
ejempla, sdlo se conncefan actores no persenejes; tento asi,
que Aristdteles sostenia que era posible lz existencias de -

"fdbulas" =in “caracteres", perc nunce podris haber "caracte
raeg" gin "fébula", Tambidn se considerd sl personmje sola--
mente come el agente de una accidn, pesande pasteriarmente
2 existir como una persona, como un individuo- no olvidemos
el concepto etimoldgico de perscns = midscars -, un s8Y con
una esencis psicoldgica -procedimiento muy &1 uso en la --
novela burguesa-. Actuelmente, en elguncs relstes, el perso
noje ha posade a adguirir un carfeter muy secundario,

De otro lade es cierto gue no puede existir un sdlo -
relato sin sgentes que ejecuten 1zs gcciones narrsdas en la
cregcidn literaria, pero semidticemente no es posible clasi
ficarlos ni describirlos en términes de personas, £ino que,
por el contrario, serdn definidos como participantes en las
acciones, adquiriende, entonces, el méximo realce las accio
nes en les gue los mismos intervienen, Por ellp, dentro de
un poradigma semidtico de andlisis textusl de les scciones
distinguiremos dos niveles diferentes:

1) La ldegice de lss z2cciones

Despuds de examiner detenidamente une serie de rels
tos Todorov llegn a esta conclusidn: les asceiones, enalizadas
en si mismas sin ponerlas en relecidn con otros elementos, se
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replten (formss tipices de la repeticidn son mntitesis, la
greduacidn, gl peraleliemeo, ete) en los ejecutantes de las
mismag, en las descripclones, ete,

Por ellc, tomaremos en cuents dos modelos snaliticos
para la descripcidn de cuslquier texto literarioc:

a} E1l de Hremond que sostiene gue el relstec em un —-
encadenamiente de pequefios relstos, oue eatd formedo por -
una trfade de elementos { = veces dog ) cuya presencia es
gbligatoria,

b) E1 modelo homoldgico, gque consiste en ver la depen
dencia enire ciertos miembros y tratesr de encontrarlss en -
el resto, constituydéndose una proporeidn ( shomolagfa)entre
cuatro términcsz (A:B :: a:b) con le que también =e puede —-
apersr inversamente, o ses, ordenar de mode distinto lgs —-
sceiones pars ver, a partir de las relaciones que se esta--
blezeen, le estructure genersl del universc representado.in
las relaciones proporcionalies eg necesaric leexr les ycciones
gque reépregentan el aspecto sintagmitico en un sentido hori-
zontal, mientres que se leerdn verticalmente l&s proposicio
nes de csda columha rara esteblecer su aspecto parsdigmdtico
v fijor, por itltimo, su denominador comin,

De la aplicecidn de estos dos métodes, podemos sacar
dos coneclusiones:

4Y La sucesidn de ls= scciones no puede =or arbitrsria,
gino que, nor el contrerlo, tisne que obedecer a una cierts -
18gica poraoue ei el aubor no la sisue, su desobediencis alcan
w0 & todo el sentide de 1o obrsa.

B} Lo gvbitrericdsd reside en los resultados obtenidos
por el eritieo, porgue si del enflisis sge infieren resultados
diferentes de uns misma obra, semtin ses el méiodo utilizaedo,
ge puede concluir gue una misms historis posee veries estructi
ras.

23 Loa actantes

En el andlisis de mitos, cuentos populares, reletos,etc
ge ha demostrado lo embarazomo que es para el desecriptor,estable



cer la némina de actantes. Hs sido Algirdes Julien Greimes
quien ha dado & conocer un modelo metodoldgico cepaz de =-
egtablecer modelos mctancisles que sirven pera un nimro —-—
meyor de universos semdnticos puestos de menifiesto en w-
toda clese de relatos,

Creimas distingue entre pctor (polabrs que designa nl
personaje oficial, aquel de cuya identided es afirmada --
explicit-mente y menifestada por su nombre, su situseidn -
social y femilier, ciertes particularidades fisicas, etc )
v actante [ término que designa la clase o grupo de acto--
res), & los actores se les reconcce por el nombre especifi
co con el gque aperecen en el texto, 8 loB ectantes se les
reconcce por su funclonelidad dentro del relato.

Del mismo modo, Greimas selecciona tres cetepgorfms de
actantes: una, primera, que correaponde al sujeto y 8l -—-=
cbjeto que se dan en teodo discurso normals: ctra segunda, -
constitulda por el remitente y el destinatorio; y otra --
final, constituida por loeg circunstentes {(particularidades
que estdn alrededor del releto) y que corresponde al donante
auxiliar y sl agresor o al auxilisr y al oponente, Por ello,
en una estructurn paradigmdética, el resultade final, es la
presencia de log siguientes tipos de actentes:

Fuente (F} verasus Destinatsrio (D}
Sujeto~Héroe (8) versua Qbjeto-Valor (0)
Ayudante (A) varsus Opositor-Traidor (T}

Entre estaa tres categorfas actancisles se pueden --
ezstablecer tres predicados de basge:

a) En le primera los actantes (sujeto-objeto), estdn -
vinculados por una relacidn de deseoc (querer}.

b) En la segunds (remitente-destinatario) la relscidn
corresponde & lz modalidad del saber, cuys realizacidn mds
caracteristicas es la comunicscidn (la confidencis).

¢) En la tercera (auxiliar-oponente)la relacidén corres~
pende & lg modalidad de poder {(perticipacidn).
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Pero estes relascicnes enire los actentes no necesarismente
hey que reducirlas g estera tres tnicaa situmciones, gino que -
por medio de las reglaes de derivecidn y de aceidn pueden multi
plicarse. Asi, entre las reglaes de derivecidn es posible deste
car la de oposicidn: todo predicedo puede tener un opusste --
(emor-odie, confidencia~reveler un secreto, ayuda-impedimento};
v la del psaivo: todo aujetc puede pessr de sctivo e psaive, -
Respecto a lge reglms de eccion ea fsctible afirmar que a  --
trevés de los erentes y de log predicedes se puede lleger 8l -
e3stablecimiento de nuevae relaciones entre los primercoa pers -
dar un tono més dindmico & la narracidn.

Ademds eztoblece gue @stas tres categorissz acetanciales —-
estén comnrometides entre =i por una doble relecidn mintapmdtl
ca, segin se puede ver grificamente ep el esquems siguienta:

Remitente—v—wmemcrrmaawa P$Objeto-———————— # Destinetario

Ayndante-———r—r—ce—n—n— Ppiujetod-——--mv—- Oponente

Coma los asctantes resglizen le misma funcidn dentro del ~—-
género sl que pertenecen, A, J. Greimas, pars ejemplificar =su
teorim, ofrece log siguientes holones de muestra:

g2} Tos actentes pars el fildsofo clésico:

Sujetos.veicrcnrrrenenas Filosofia
hjetOeseesessnrnsnsnn, Mundo
SQemitente,ecveieesse... Dlos
Degtineterio...verensr., Humanidad
Oponentieeiinacssssarus.e MEtETis
Avudeniceeseravsssenane BEpIritu

b} Los actantes en ls ideologis marxists quedarfan consti-
tuidas de 1la formes siguliente:

SUJE b0 s nsasanseansness Hombre
Objetlracveesnssnsnnras Sociedad sin clases
Remitente..isavenanena.s Higtorie
Degtinataritde.ecsivse. Humanided
SpoNeNteivearaennsorses ClBSe Durguesa
Avudente. svaesisasans.y Dlnde obraras



Anteriormente deciamos gue todo relato presents unag -—
orgenizacidn puesta de menifiesto & travds de una serie de
segmentaciones gstructuradss, articuledes lag unas sobre -
las otras, gue conatituyen ege todo dentro del discurse --
nsrrativo, Log criterios en log que se fundsmenta ¢l método
semidtico de sndlisiz textuaml para discernir lms pertes gue
componen ege fodo son los scontecimientes, les acciones, -
que aparecen &n el wisme y gque se encuentran situadas en ~
unac coordenadss egpacig-temporsles, Por ello, para el -—-
exemen concreto del relste, serd necesario establecer un -
orden de sctuacidn:

1) Cuantificacidn de todos los ectores gue inter-
vienen en el texin, teniendo en cuente que sctores son -~
tantc los seres animARdoes como lo3 que no Son.

2} ITndilcacidn de los sctores que intervienen en -
cads une deg las secuencilsas.

3) Establecimiento de los actanten: ior actores,
es decir, los personajes, al ser considerados ecome algnos,
2g definen por su contecic con las unidades de nivel =supe-
rior ¥ <on las unidedes del nivel infericr. Dicho de otro
mode, los actores 2e integren, por sus scciones, en ung —-
categoris global superior gque, Greimss, dm el nowmbre de —-
actentes, y estdn compuestos de una sgeria de connotaciones.
El actante de una clase de persomaje, de actor, definido -
por une serie de ceracteristicss funcioneles distribuides
g lo larzoe del relsto,

4} Cuantificeeidn de los acontecimientos en que -
intervienen las mctores-zctantea,

5) Determiner les scontecimientos en loB gue per-
ticipen coda uno de los personajes.

6) Finalmente se podreén vaelorar los predicasdos de
base que determinan la funcidn ectancial, segin eatablecfa-
mos anteriormente. Cwda uno de los actantes estd relacions-
do con los demds por loa predicedoes de bese: sater, gquerer
¥ poder,
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En aintesis, el endlisis semidtico mctancial tratard de
examinar minuciosamente tanto les acciones como los actores-
actantes aque las ejecutan. Cads actor (personaje) serd defi-
nido por su relscién con las funciecnes virtusles o explfci--
tas en las que interviene, vor su modo de intepracidn en les
clases de personsjes-tipos o sctentes, por su mode de rela--
cidn con otros sctontes, por sus "velores" o predicados de -
base, agi como por su distribucidn en el desarrollo del  --
discursc narretive, Con ello, pues, completoremos la fase --
Morfosintdctica.

2) La Fase Semdnticsa

En el ondlisis semidtico textusl, una vez cuantificg
das e Interrelocionedess lmes pertes fundamentsles que estruc-
turan el relsto, habrd que encontrar el sentide, el signifi-
cado, que les mismes adguieren sl poner al sipno en relacidn
con £l objeto exterior que representa,sesun establece Cherles
Morrie. La sewdntica textusl tendrd, entonces, por ohjeto -~
examninar les contenidos explicitedos por el cresdor de la --
cbra literaria.

Comg el objeto que reflejs el signo litereric es uns
speciedad conerets de un tiempe y un espacic determinedos, «-
normalmente ne de una manera directa, sino utilizendo elemen
tos simbdlicos (ficticios) pars que el lector ante uns serie
de gcontecimientos, aucesos, perscnnjes, eter; sienta algune
relacidn entre 1s historis aue lee y la vida gue €1 ecatd --
viviendo, cton el fin de que logre sdoptsar una reflexidn cri-
tica sobre ella y no sea el escte de leer una simple identifi
cacidn sentimental con lo que se estd leyendo como sucede —-
con cierta literaturs de consumo. La obra literaria se -
gonvierte asi en un enunciado informativo -~en el sentida que
log lingiliistas norteamericenos den a este término: enunciado
que sirve para efectuar uns accidn-, en un instrumento de --
formacidn y en una herramiente de transformescidn de la reali
dad. Por ello en este zpartade metcdoldgico aerd preclse --
tener en cuente tres factores diferenclados:



g) Bl Realismo Simbhdlico,
b) El Reslismo 3ocial.
e} El Reelisme Di-léctica,

g) El Realismo Simbdlico: se snalizsrd la relzecidn entre
loa gignificantes (les coses tensibles) y los signiffcados
{equelles que unasamoa paras denominazr les coses tengibles), -
pare obtener significaciones aue g trevde de la onrdetica de
ciertos vy determinedes indiclos se convertirdn en unidades
simpdlicas, cuya eplicacidn ansldgica, tiende a la universs
lizacidn del mensaje, Del miamo modo, estudieremcs cade uno
de loa poaibles sgignos dentro del relats por medie de la —-
interpretacidn y la completacidn de lea mismos, pars ssi —-
conseruir un conjunto de simbeles,

b} El Realismoe Socigl: este apariade tiene como abjetivo
fundamental, el ezstudier de manera clara y definide el -
funcionemiento del siatems social, Taras elle =me tendrd gue
realizar un cndlisis pormenorizeds de les hechos smocisles -
gue Bfectan 2 une colectivided,

¢} E1 Realismo Dialdetico: serd la confrontacidn del =-
Remlieme Simbdlico y =] Realismo Socisl., Mey que enfrentar
los sfmbolos con log hechos aociales para poder formuler --
una tesis, unse entitesis y crear nosotras ls sintesis del -
menznje.

3) Le_Fase Retdrice o Prepmdtice

Una Retdrica o Pragmdtica textusl estudiard, pucs,las
relaciones del autor con la obra vy las relasciones de 1= gbra
cont loE lectores. Como el texto literaric gse manifiests -
utilizando sigros lingiifsticos, serd preciso eatablecer —-—
cusles son los signes & través de los que, en primer lurar,
el autor ze pone en comunicecidn con su hipotético lector,
Serdn dstos los que ecupen nuestrs miencidn ¥&@ queé la impre-
eidn que une obra (o texto) literarism ceuss en el lector no
gs muy fdcil reelizasr uns vodificecidn vor el subjéiivismo



gue todoc mcto de lecturc comports,

El tercer gran apartedo que comentsremos en nuestra ~—-—
exégesis del texto litererio serd el especte Verbel de Todorov,
o sea, las frases concretas s trevés de las cumles nos llegas el
relato, Coincide, més o mencs, este aspecto con lo que Charles
Morris llemabs Pragmdtica, cuyo objeto ea estudiar les relecio-
nes entre los signes y sus intérpretes. 31 mgui se prefiere --
llemer Retdrica a este apertsdeo enaliticc es porque lo que  —-
englobe ge adapte mds 8l sentido tredicional que se le ha dade
el tdrmino desde los griegos y romanca. Taras Aristdieles, le -~
Retdrica era el erte de extraer de todo esunic el grade de per-
suasidén por medio de 1s eleocusncia principalmente.Considersmos,
pues, a8 la Retdrica -siguiendo a Barthes- como un metalengusaje,
come una técnica, una clencia, une ensefianza, une préactica ( B
veces casi descriptiva etomizente), une prdctica social, a —-
través de la cual se interrelacions el creador con el lector ¥
viceverss, Examinaremoe las partes que constituyen 1le Retdrics
o Pragmética,

3.1. E1 tiem o

Aunque el tiempo see uns categoria estructuralmente
bastente definitoria en le morfosintdctica textuel, a 1ls hors -
de establecer las macroestructuras {secusnciss) y los dtomos —-
narrativos (funciones), segin demostramos anteriormente, su -—-
inclusidn dentroc de la Retdrica o Irammdtica edquiere sentide ya
que se produce entre el signo litersrio, el relato ¥y les indivi-
duocs una relaecidn estrecha, objeto concreto de esta parcele del
andlisis semidtico. ©1 cronos eatd tan ligade al individuo{autor,
actores-actantes norrativos o lector) que 1la inclusidn enle --
Pragmética -sin olvidar que también interviene con un peso espe-
cifice bastante importente en ls Vorfosintdctica- estd reletiva-
mente justificade,

En tode nerracidn exiaten dos temporslidades en win-
culacidn: la del universo real representado y la del universo —-—
fieticio del discurso literario gue le¢ representa, Fueron los --
formalistas rusos los gque de une meners expl{cita hicieron sntrar
dentro del dmbito de la teorfs litererias el esnscio del tiempo,al



congiderar en sus fundementaciones tedricas las conexlones,
gposalciones, poraglelismos o divergencies existentes entre -
el orden de los hechoz gue suceden en ls reelidad (la fibu-
le) ¥ el orden de lor mismaos expuestos en la creacidn -
textusl {el temn},segin testimonisron reiteradsments, Degde
entonces, los movimientos ecriticos actusles hap wvalorado en
su justa medida, con mayor o menor inten=idad, la impertan-
cia de esta categoris narrativa,

Iog principales problemes gqus sobre el tiempo se pueden
plantear son:

1) E1 Orden: =1 tiempo que cuents,el del discurso,nunce
puede Ber rarelele perfeciemente al del tiempe contedo,nece
sariemente tienen que producirze interaceciones &n el "antes"
y 2l "después”. Teles diferenciss se¢ deben s le distinte --
naturelesa de ambas temporalidedes: 1e del discursa es uni-
dimenaional, le de la ficeidn es pluridimensionsl.le imposi
hilidad de paralelismo conduce a gneeroniazs gue nueden ser:
retrospeccionea{vamos hecia el pasado} ¥ preoaspeccionsa{vamos
hacia el futura).

2} Ls Durecidn: ae puede comparar el tiempo gque presun-
tamente dure la sceidn represcntada, con el tiempo que ge -
necesaite parg leer el discurse que lg evoce. Como este dlti
me no ¢ puede medir con el reloe], nos veremne =lempre cbli
godes A hablar de vAalores relatives, Es posible eatablecer
diversas tivplogfas de duracidn tempnral:

a} Suspensidn del Tiempe o Pausam:sl tiempo del discurso
no le corresponde ninmin tiempo real {reflexiones,descrip~-
ciones, ete),

b) Omigidn de Tgde un Perindo o Elipsie: es cusndo se -
suprime en el relato fracciones de ftiempo en forme intencie
nal par- lopgrar que zean internretadns por el Raecaptor,

¢) Coincidencia Perfecta o Escens: ambog tiempos coinel
den, Sdlo 8e puede reelizar esto 8 trevés del tiempe direc-
to.

d} Bl Tiem o del discurso e= més lar o (o mds cortals lo
que se representa: vredomine el resumen que condess periopdos
largos en unas freses (cagl toda ls novelfstica cldsica).
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3) La Frecuencig: seguin esta ultims propiedsd por 1a rela-
cidn'entre el iiempe del discurse ¥ el tiempo de la ficeidn, -
ge pueden dar tres tipos de relatos:

a) Reletn Sinmulativa: cuendo un discurso inice se refiere
g8 un acontecimiento dUnico.

b} Releto Com etitivo: muchos discurscs se refieren & un -
golo y Unico azcontecimiento. Tuede ser resultade de diferentes
procescs, el mismo perseneje puede tomes obaesivamente la misms
historia, muchos personajes pueden realizar relstos complementa
riog del mismo hecha,

c) Relato Tterativo: un dnico discurse evoca una plurslidad
de acontecimientoz (semejentes),

3.2. Los asvectos del relate

Los hechoz nerrados en 21 relato literario estén con-
tados desde un punto de vistas determinado que adopts el creador
a gue éate pone en beca de elguno de los actores-nctentes que -
integran la narrecidn. ELl punto de vista es, rues, uns tdécnica,
un truco gque utiliza el auter litererio pdre expresar sus inten
ciones vropizsa, o lzs nociones genersles pera estsblecer una ——
vineculacidn con sus lectores ussndo a los personajes. Diche de
otro modo, los zspectos del relato seriagn las miltiples "voces"
gue el narrador nuede empleay para presentar sl lector una seris
de scontecimientos.

Une categoris importente que ha sido muy tenide en --
cuenta & la hora de intenter clasificer el discur=zo narrativo -
ha sido ls persone. Asf la narrccidn puede estar escritn en —-
primera o tercera persona, pero este hecho no es muy significa-
tivo. Lo serd mds si el autor estd imrlicite, repressentado o no
repreasentado. El creador perticipa de un mode implfcito cuando
su "sepundo yo" actia en cslidasd de presentador, de maznipuledor
de merionetas, vpresentando una visidn del hombre mda pura, mds
sensivle, que ls que la reslidad ofrece. El narrador esté repre
gentado cuendo participa como un personeje centrel dentro de su



narrecidn, Mientras que no estd representado cuando el creedor
degaperece tras los personajes expuestos en su creacidn litera
ria, Segiin Jean Pouilleon es posible establecer tres modos dife
rentes de esfer yreaente el narrador en sy creacidn textuel{32):

g8) E1l Nerradoyr >> Tergono es { une visidn or detrds de los
peraonajaa): el vo del cresdor aperecs constentemente manejzndo

todos low rescrtes de sus aetantes-marionetes. Zate proeedimien
to ha eside muy utilizado por ls novelistica cldsica en lz que -
el autor nerra ¥y defermina el mlernce ¥ econfenidos de le obra -
de un modo un tente dictatorial.

b) El Harrador = Personmjes ( ung visidp con los persons--
Jesl): el yo del creador se confunde cen el da los actontes de -
modo que todes conocen con las miasmas limitaciones el desprrollo
de la mceidn, cresndo eltarnativemente un discurse fluctusnte -
cuvn objeto se desplezm del yo o <1,

¢) Bl Narrador < Personsjcs ( ung vioidn fners de los per-
sonejes): el yo del putor desaperece detrds de €l de loa actan-
teg, prevalecienda es{ la historia sobre sl diacursa,

3.3, Los mados del relsato

Se entiende por modeos del relato 1ls forma discursivs
utilfizade por el cregdor pars presenfar su historin.

La narrscidn es un grte, una comunicacidn que se estn
blece, &8 través de los elementos lingiiezticos en la parcels da
la litarstura entre un Emiser y un Receptor, Como aArte, ma coa-
tumbre ls uwtilizacidn de técnicss constructivas que hrcen gue -
el lenguaje usade ¢n 2l cuento adguicnrs ung entidad voliosg ~w
digtints el del emplesdo en el coloquio estanderizedeo de le
conversacidn cotidiamna.

Serd pracisc establecer en este nivel onalitice terdos
los procedimientoa estilisticos oue hucen fque ese ftexte mes -
litererio, Snobemos que el leéenpgusje usual es denotativo, mientros
gue el lenpuaje literarieo 28 connotastive, Hate es, quoe en 21 --
lenguaje ususl un acto de hadbla dopende siempre de un contexto
extraverbal vy unes zitusciones nue proceden y gon exteriores al

(32} Jean Pouillon: Tiempo y Novela, Buenes Aires, Paidds, 1970
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miame gl estar referido m unos contenidos intelectusles o

(semdnticos); por el centrarioc, en el lenguaie litersrio al

gigno verbsl no se agota en sy contenido intelectusl, sine

que €gte Be presente coma un ndeleo infermativa e lmpregnedo
de elamentos emotives ¥ volitivos.

Bn el campo de 1o crescidn sudiovisusl, los modos del
relato tienen gue ver con do@ elementos:

a) La lingitifatica interns,
) Los foonos funcioneles,

E9 necesarioc destacar les herramientas, lss cleves y
los recursos audiovisusles ( Plenos, MNovimientos de Cdmara,
Efectos, etc) gue se utilizaron pera la trensmisidn y
proyeccidn del mensaje.



EJEHPLO

NIVEL MORFCGSINTACTICO

Relato: la cufia de "Courage”, esizblece la suprema-
c{a de la cervezma con nombre "Courage", & través del tiem-
po, &apelando a un troso de la historia de Inglaterra (tra-
dicidn}; para asi relacionar ls historie con el ccnsumao, -
por parte de la mayoria, de "Courage". Hesalta, a su vee,
que es la mejor cerveza amarga, renegando de cualquier va-
rimiad de cocktails, Culmins cop upe nerracidén en Off; que
conecte eae pasado con el presente, a iravés de un recursc
técnico ( paso de Blanco y Negro a Color). que dice: " --

Remember the point ihz best.,. Courage.

SECUENCIAS ELEMENTALES

Secuenciae: se enumeran de acuerdyg & cdmo se dan en

la Ouﬂa .
Toma 1:

¥n esta Toma, Se da la secuencla estableciéndose la

triada de funciones.
SECUENCIA 1 8

1= Una ubicacidn espaclg-temporal, 2 través de la pre
sentacidén del edificic(tipice inglés de la época victorimna),

un automdvil, cuyo modelo es el de la época de los afics 20,
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unas vallas gque identifican al edificio como un lugar co-
mercial, en donde se consumen esos productos ( cerveza)., -
Pambién aparece un &rbtol que nos ubica en una eatacidn o-

tofial, las personas que se observan se identifican con una

calle- transitada.

Todos estoa elementos, nos dan uns aerig de caracte-

risticas, en donde ge abre upa posibllidad de conducta.

2.~ A través del Zoom In con Disolvencia a Toma 2 ==~
( recursos técnicos del Bnisor), se genera el desarrollo -
de una conducta, en donde obligatoriamente se introduce al
Eepectador dentro del "Pub", Se da un procesc conductual -

obligatorio en el Hapectador.

4.~ PFinalizado el proceso es cuando el Kapectador se
siente dentro del "Pub®, el ¢ isor ha cusmplido su comatido,

e ha dado un resultado, el Easpectador entra em el "Pub".
SECUENCTA 2 52

Ubicacidn espacio-temporal:

1.~ Se da la presencia de elementos, como el edificio,

las vallas, el automdévil, que posibilitan una conducta de -
idantificacion del Espectador, con elsmentos copocides de -
au historia. El tipo de comstruccidn, el automdvil de la é-

poca ( década de los 20), las vallas gue tienen nombree de

cervezas conocidas y que se identifican com él.

2.=- £l Hapectador identifica esvs elementeoa conocidoes.

Nosotros como Bspectadorea loa identificemos, por las inves
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tigaciones reslizadas solre la historia de Inglaterra. 3Se
de ese proceso de identificacidn, el pspectador reconoce -~

eans elementos como parte de su historia.

3.~ El resultado se da en sl momento gue el Eepecia-
dor los ha identificedo. Se da positivamente la intencicn

del Bmipor, en cuanto 8 la ldentifigacidn espacio-temporal.
SECUBHCIA 3 Toig
Ubicacion dentro del "Fuo®:

1.— 8e nas preseata un lugar canocildo, por gus carac-
teristicas: meaaza, personas adentro veastldas de diversa --
forma { vestimenta de la época}, un lugar poco iluminadoe,

una barra, la gente estd hehiendo { Plano de Situacién}.

2.~ El Espectador reconoce esas elementos, el *Pun®
eg caracteristico de su contexte soclal. Identifica el lu-

gar cowo recreativo y de esparceimiento.

5.— Se completa &l proceso, dande come resultado, ia

conducta de identificacidn por parte desl Receptor.

SECURNCIA 4 ( S4):

Heterogeneidad de grupo.

i+~ la presencia de diverges plenocs, en dokde frac--
clonadamente presentan el tipe de perscmas ( diversae} gue
frecuentan este lugar. El Pianimsta, la Mujer del Fianoc, el
5r. del Yeriddico, el Yerro, el Policfa, el Militar Esco--

848, los Viejas Burguesas, el Chofer y otras personas, Con
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vestimentas variadas, proletarigs.

2.- S5e da un proceso de reconocimients por parte del
repectador, de esa heterogeneidad, de esa diferenciacidn -
entre log perschajee gue ae encuentran en el "Pubf®, astira-
tiflcandeo accialmente & msos grupes, a partir de lag carao-
teristicas fislcas de los perponajes que apareécel ey lp --
cufia,

3.~ Se da un desenlace en donde el Ispectador dard -
una caracteristica diferenciadora entre los tipoe de persg
nay gqus se ven en la lmagen, identificéndoss a la ves, con

equélles gue posean dus caacteristices propias.

SEGUENCIA 5 { 35):

Conagune mapive de ecsrveza,

1.- S¢& noa exhibe en la cuia, ( Toma 2), la presencia
de la cerveza como 4nice elemento de consumo, por parte de

loe personajes.

2.- Se da un procego de la formg de conducta esltable-
cida en el sistema, en donde me prohibe 1la posibilidad de
conauno de uns bebida gue no sea cerveez, "iusha", ss lo--
gre & iravés del “lusha" y del consumo de todos los perso-

najea de MCourage".

3.~ 58 logra un desenlace en donde triunfa la cerve-
g2 comp Gnica bebide dentro del ecistems pre-establecido --—
( todom tomsn "Qourage® en el Plano de Situacidn., Final de

la Toma 2).

215



SECUERCIA 6 { S6)3

Hechego al cocktalle.

1.= A travee del jinogle Be hace referencia a log --

cocktaila, como posibles behidas de adquirir por el Epspec-

tadgr,

2.~ Sa degsarrolla un procesc de rechazo de @sss be—

bldas a traveés de loa Yiushaa?,

3,= Se da como resultado unz prohibicién al consumo

de ceekipils dentro del sistema pre-esstableclido,

SECURNCIA 7 { 37

Copsumo de gocktalls,
1.- El jingle hatla de la existencis de los cocktails.

2.,- ¥l proceso se da con la presenteciin ds lagd ca--
racteristicas de los cocktails, a travéa del jingle, de ad-

gulrir por el Receptor.
SECUENCIA &8 58

Consutic de bebidanm.

1.~ Fl Fmisor genmera uba alternativa de copducta, a -
trevés de la presentacién de la barrs, com botellas de mu-

chazs beblides.

2.~ E1l Receplor capta el menagje & través de un pro-

eesg da canducta.

3.— El resultagde es la decodificaeidn del memnsaje, -
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demostrando lz existencla de bebidas en el aistems pre-gs-

tablecido,
SECURBNCIA ©
Qopaumo de Cervezas ( Qtraes marcaa),

1.=- laz vallae con nombres de cervezas, abren la al-

ternativa de consumo de égas bebldas dentro del mZubh,

2.- El Regeptor tlene un procssc de ldentifjicacidn -
de ese producto, conocide por €l. { Son cervezas con tra--

dicidn hiptdrica de fran Rretaila).

3,- El Raceplor atribuye %a posibilidad de consumo -

de cervegzas en el sigtema pre-establecido.
SECUENCIA 10 a1
Conaumo de (erveza "Qouraga®.

te— Se& genera una alternative de conducta hacia la -
ldentificacidn de cerveza como lg bebida de copsume dentro

del *Pub',

2.- 58 da un proceso de obgervacidn ( toda la Toms 2}

en donde todos foman gerveéza.

3,~ 5 identifica la cerveza comp el producto de con-

auco en eae Bistema pre-wesiablecldo.

SECUENCIA 11 { S11):

Tradicionalidad.

1.- Se presentazn elementos como las vesiimentas da -



los personajes, caracterieticas de la época, en Inglaterra,
un lugar "rPabY, tipico inglés, una mGzica con acorde de --
Roek and Roll, el ediflecioc de la épeca victoriana, que son

glementos que permliten la evocacidn & un pasado,

Z2,~ Se da un proceag de ldentificacidn con eme papa-
do conatituyendo, una apelacifn a lz tradicidn, por parte

del Pnisor, en donde el Wopectzdor se sentira identificedo.

3,= {Culmina el proceso coX umna aceptacidn por parte
del Receptor de ese pasado coWln, entre @l y la carveza =—-—

"Couraget, evocsndo asi Bu tradicidén inglesa.

SBCURRCIA 12 (512):

Marcads estratificacidn sociazl.

1.= Observamncs a low personajes, reunidos en grupos

segin sus caracteristicas fisicas.

2.- El proceso 8e desarrolla en la percepeidn de esoa
grupos, determinande coracteristicas sociales y separande
loe grupos ( vielo de leniea con su grupo, proletarics; vie
jas, PBurguessa; el Pollela; Militar, autoridad; flanista, -

Mujer del Planc; Bombre Junte a elles, bohemios.

3.~ El procesc culmina en &l momento en gue &l Recep-
tor capta esa diversidad y separacidn, percibigndo esa es-

tratificacidn mocial,
SECUENRIA 13 =13

implitud de Horizoniea:
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1.~ S5e abre uns poalbilidad de conducta en la pre--
gsentacién del perlddico, con un titular especificor " —--
Lindpergh Fly Atlantic", donde 3¢ abre une conexion entre

el Continente gmericanoc y Europa.

2.= 3e desarrolla un procese en donde Be abre ¢l cam
po de consumo del productoe promdcionadeo, a travée de un --

heeho histérico,

%,~ Se ¢ulmina =l proceso con la percepcidn de une -
amplitud del campo de venta de "Courage%, no gdle en Ingla

terra, sloo fuera de ellsa.

SECUENCIA 14 ( 514):

Salids del "Eabw,

1.,- El Bmisgr presenta un panorama getieral de tados
los elementos planteados { Flanmo de $Situscidn. PFinal de 1a

Towma 2 ).

2.- 38 da un procea@o de salida del "PubW, a iravés de

vna { Disolvencia. Tcma 3).

3,- Se da un resultado en el momentc en gue el Xapec-

tador sale del "Pub" ( pasac a la Toma 3) nacia la realidad.
SECUENCIA 15 815
"Gourage™; the beat.

1.~ Se ini¢ia el procesc con £l recalco por parte de
la Voz en Off de que es lo mejor P Remember the point the -

heast... Couragel.
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2.~ 5e& da el procesc como conducta en el Rocepior -

cuaodo é8te capts y acepda la superloridad de "Courage".

3.~ Culmina @l proceso cuando el Recepter se Ildenti-

fica con esm eervesa, la sefals como lo mejor y la consume.
SECUENCIA 16 516
Regresc en el tiempa,

1.~ 3& presenta una posibllidad de conductie, cuando

el Emisor guiere regreaar al Receptor, de 1927 a 19B2.

2.~ El procego B8 da con ol paec de Hlanco ¥y Negro a

Color,

3.~ El pepectader regresa a 1982, se¢ concluye el pro=-

ceao de iransportacidm aufrlda por &l Receptor,

SECUENCTAS COMPLEJAS :

I. Encadenamiento por (Qontinuidad:

1.~ ILas secuepnclas elementaies 1 y %, se unen por eB-
te tipo de epcadeénamlento, dowde la funcidn final de St: -
el Bapectador entra dentro del "Pub®™, constituye la funcidn

inicial de 33.

2.~ 852 ¥y 56. Ia funcidn final de 52: ubloacidn espa-

gip=-temporal, constituye la funcldn imiclal de S6.

F.~ 55 ¥y §12. La Ffuncidén fingl de 55%: { Plano de Si-
tuacidn) final, cometituye 1ls funcidn inicial de S12.
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4.~ 854 y 510, Ia funcidén final de S4: diferenciacidn
de grupus, conatituye la funcidn ipieclal de S10,

1J. Epcadsnsmiento por snlace:
1.- 85 v 56: Congumeo masivo de YCourage® Va. Rechazo

cocktaila.

2.~ 56 y 510: Rechazo cocktails Vs, Consumo de cer-

Yala.

%3.— 87 y 810 Consumo cocktails Va. Consumo de cer-

YoZa.

4.- 38 y 810Q: Conaumo de bebidas Ve, Consumoc de cer-

V2EAD.

S5¢= 89 ¥ 510: Copaumeo de oiras cervega Vo. Lonsumo -

de cerveza "JourageW,

6.~ 87 v 39: CUonsumo de coeitaila Ve. Jonsumc de o-

fraa cerveess,

DISYURCION ACTANCIAL:

1.- Se da con la actitud zctive de la cerveza “Coura-
ge", ep la Toma Z, pasando a la Toma 3 ( pasc de Blance vy

Negro a Coleor), & una actitud pasiva dentro del relate,

2.~ Disyuncidon Actauncial Temporal: la cervesz en

1927 v la cerveza en 1582,

A.- Disyuncidén Actanclal: enfrepntamiente de la cerve-
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g YCourage® ( Actante Individual: S10} ¥ las oiras cerve-
zas ( Actante Colectivo) junto a los cocktails, bebidae em
general que no son “Courage" ( los ires ultimos nombrados

gon Actantes Colectivosi: $7-S8-59).

4.- Disyuncidén Actancial: cocktails ( Colectivo); -=

cerveza "Courage" ( Indlividual).

FUNCIONES:

I. Distribucionales:
1.~ Cardinalea o Nucleares:

1) ConBuzo de PCourage": es nuclear, ¥a Que s3€ abre y
pe clerra con el planteamientc de que sin la cervega, no hay
cufla. Se cobsigue el relato, a través de la funclén nuclear

del) conaumo de é€ata,

I1) Sistema capitalista-consumista: establece como --
funcién nuclear, a través de la presentacién de un fragmento
de la evolucidén de un producto, apelando al consumo, dentro

de una sociedad consumista por excelencia ( Inglaterra).

III) ®Courage", the best: este mensgje constituye un
nicleo del ralato, en donde el locutor "Remember the point
the besti... Courage®; completaréd en forma directa, tode lo =-
qua 8¢ establece a tode lo largo del relate. “Courage™ cons-

tituye la mejor cerveza amarga de todos los tlempos,

2.« Cataliticae o Secundarias:



1) El edificie, como elemento individusl, parece co-
oy intrascendenta, pero al relaclonerle con les slezentoxs
yue =& encuentran en el Slide: carro, vallas, gente, drbol;
pos determinan que @sa es un edificic de ura calle frazai-
tada, en una épuca de otollc, donde hay anuncioe; al rela-
cipnerle con &l Zoom In y la Diaclvencia a la Toma 2, (Fla-
no de Situacidn del interior del #Pub®), nos deternirs que
en ege edificic hay un "Qubv,

II} Las vallas por =i solag no nos dicen nada, pero
al relacionarlese con la Toma 2, la letra de la cancidn que
habla de lo 2alo de los cocsktails, de legs personzs tomando
cerveza y la investigacidp bibliogréfica eobtre la cerveza
inglesa, nos detarminan gque son pombres de cervezzs. k8 ~-
catal{tico, pues parece una unidad intreecendente, gue al
relaclonarlia con otros elementos nos establecs que alli en

ege lugar, ee toma cerveza,

III} Bl carro es catalitice pues al relaclonarlo con
el titular: ¥ Lindhergh Ply Atlaptic®; la repa de loe per-
sonajea ( Toma 2); vemps uns ubicacidin espaclal gue el ca-
rro por 8l 8dlo no lo determinaria, pareciendo este sin lm-

portancia real.

IV) EL Hlance y Negro de la Toza 1: no nos dlce nada
por af solo, s3i no lo relaciopamca con &l paso a4 Color en
la Toma 3 y &1 desarrcllo de la Toma 2, donde noa ubicamos

en una 2ituacidn del pasado { 1927).

¥) Ia Disolvencia es un catalitico ya que por si sola
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1o cumple ninguna acclidén trascendeate, pero al relacionar-
la con el Slide de la Toma 1, el Zoow In y el Plano de Si-
tuacidn del interior del "Pub" inglés, ge produce una en=-

trada obligatoria dentro del "Pub" de "Courage".

VI) El Zoom In &3 catalitico pues solo no constituye
un mensaje concreto, perc al relaciomarlic con la Disclven-
cia ¥ el Plano de Situacién del interier del "Pub® ( Toma
2) vy el Slide ( Towa 1), el publico se acerca con impacto
nacia el interior del "Pub", Hay que destacar la importan-
cla del Zoom In, como recurso sudiovisusl, ya gue permitse

la entrada de los Receptores al "Pub" inglés,

VI1I) Iom personajes por si solo noc nos dicen nada, -
perc al relacionarlos en distintos grupos, establecen gi--
tuaciocnes heterogéness encaminadas a la practica de carac-
teristicas tradicionales, a tomar cerveza “Courage% y a ~-

permanecer adentro del "Pub" inglém,

VIII) la ropa de los perscnajes, por 3i solo no dice
nada, al rslacionarla con el carro, titular del periddico
y conocimiento individuales, se logra concretar un espacio

y tiempo: Inglaterra en 1927,

IX) Loe v"iushas" son cataliticos ya2 que relacionados
con loa cocktails ( jingle) ¥ con lgs personajes que toman
caerveza, se proyecta una oconomatopeye de desagrado ante los

cocktalls,

X} La expreaidn de la ruptura de fronteras ea catall-
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ticea pues aungue parscce intrascendenie, sola al relacie-
narla con el titular del periddico ¥y le cervesza, estable-
cemps la ampliasidn del campo comwercial de venta dg

roourage’.

¥1) El afiche del futbollsta sulg ne nos dice nada,
pero &l relacionarlo con la popularidad de la gerveza y —-
los copocimientos proplas sobre el futboel en Europa ¥ 1o -
fechz cuande fue hecha la cufia, nos determinan que eas a-
fiche establece la populsridad ¥y triunfo del fitbel inglés,
a8l como tembién el triunfo ¥ la resonancia publiclitaria -

de la cerveza "Courage®.

XI1) ¥l emblema por 8f socle parece intrsscendente, -
perg al relacionario con el nomipre de la gepveza, au per--
manencig en el tiempo ¥ lsa caracteristicms del ®gallo™, -

lo concebimoes como la representacidn aimbdlica de coramje.

XI1I) Ls barriga del Earman es catalitice porgue al-
relacionaras con la barra y la Tome anterior, nos ubicamos

en &l mlsmo espacio WPubM,

¥IV) Fl pasg de Blanco y Negro a Coler, es cateliti-
o0 pues paresiendo intrascendente, ne lo es al relacionar-
1o con la barra gue es la misma de la Toma 2, lo gque suce-
dio en los episodlos anteriocres, donde se presenta €l Dasa-
do y el slogan gue dice: ™ Remember the point the best... -

Courage".
I7. Integradoras:

1.~ Informaciones:



I) Periddicp; como informacidn representa un medio
de comunicacidn que mantiene informado a los lectores de

log acontecimjentes gue suceden en au contexio,

1I) Ropa: es informecidn ya gue eetablece gue los --
paraonajes de 1a accidn, usap vesiimentag pere protegerse

da ls intemperie, como cualquier ser givilizadn.

III) Bdificio; conatruccidn de la época victorians -

gn Inglaterra.

I¥) Vallaa; medio publicitaria para preseutar un pro-

ducts { varios neombres de cervezas), al piblico transeunte.

¥) Carro: medig de traseporte para las perscnas, de

un modelo y fecha determipada.

VI} Personas que transitan: son peatones de una ca--

1le que reallzan una actividad, caminar por la calle.
¥II) Conjunto do& pexeonas ¥y objletos del "Pub":
~ Pigno: como akblentador musical,
~ DPerro: arimal gua estd en el 9PubH,

- Jarras de cervezs sobre las mases: aon un producto

¢ bebida que consuWen las perasonad.

- 8r, del Peribédice, Viejas Burguesas, Policfa, Mili-
tar Hscosés, Vieju da Lentes, etc.: personas que estdn &n -

un lugar de entreienimientio.
= Barra; parte del conjunto dal “Fub¥,

- ®jyphgh: onodatopeya ingless de peco,
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- Muslta: amblentador.
YIII) Bublemz: simbole de la carvega.
2.~ Indicios:

I) Periddico: Junte con la parte del Jjingle que ha=-
bla del rompimiento de fromterae, noe establecse uma ampli-
tud de horizonte gque e genera con el primer viaje trasa--
tlantico, sin cscala aque realied Charles Lindbergh en 1927;

abriéndose asl, el cempo de venta de ¥ Courage®.

I1T) la ropa:comatituye un indicio gue establece una
eatratificacién soclal determinada, dande caracterieticas
aociales ( sstersctlipom}, a eses personas gagiun la ropa ~-=

qus llevazn.

JII} El edificic: es indicio porque noa ubica en un
espaclo determinade, Inglaterra, lugar en donds se degprro=-

1la ls accido,

IV} las vallas: nom expresan el lugar en donde se de-
sgrroplla la accién, coms unm lugar recreative dende B¢ con-

gule eeas bebidas) da al edificioe, caracteriaticaa de "Fubh,

¥) El cerro: es indicio ya que mo e un carro cual--
qulera, el wodele, nos ubica temporalmente en lg década de

lne 20, tismpc en donde 3e desarrclla la accién.,

V1) Personas gque transitan: calle transitada, céntri-

gd, ah donde e encugntra el *PubP.

VII,) Slide; fotografia que en Hance y Hegro nog in-



duce a un pasado en un lugar determinado,

YIII) Pilano: gitic en donde ve la gente a recrearss

porque hay musica.

IX) Perro: ea caracteristice de los sitioa en Ingla-

LAITE.

X} Jarras de cervegas: luico producto gue s9 coneu-

me en el "Fubr,

X1} Perescual gue es%dh en el "Fub®; heterogepeided -~

de grups que va & €8¢ aitlo y consumle Ccerveza.

X11) REarra; awbienta sl Eapectador en ese lugar don-

e pg conaume Ccerverza,

EI1I) ¥ivzha®: connotativamente esa el rechazo a las
bebldapr gque oe nombran, las cuales oo corresponde con la -

carveza "Courage®,

AIV) Misica: el }jingle presenta las oiras bebidas -
{ ccoktails), que seran rechaszadad por los peracnajes. Re-
preaenia otra posibilidad de consumo dentro del aiptema ~=

pre-~establecldo,

XV) Emblema; signo de *Courage”; ¢l coraje de "Coura-

ge%, comc la mejor cerveza amaTRAa.

AGCIORNES 5

1.~ Orden de fotuncldn:



Clagificacion de los actores que

accién: ( animados o ipanimados),

a)
b)
¢)
d)
e)
)
£)
h)
i)
1)

Edificio

Carro

Gente

Arbol

Meaesn

S5illgas

Pigno

Planigta

Sr. al ladc del Pienc
Mujer del Piano
Cuadre

Sr. del Periddico
Pericdico

Barra

Botellas

Ferro

Sr. en la Earra
Militar FKmcogég
Folicia

Jarras de cervezsa

] Yasgs d& ceTverRs

VYiejo de lente
Proletarios
Viejas PFurguesas

Chofer.

intervienen €0 lg =
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a.1) Parrigs del Barman
b.1) afiche de futbolists
c,1)] Eablema

d.1) Gallo

€.1) Disolvencia

fo1) Zooam Inp

£.1) Blapco y Hegro

h.1) Color

1.1} *Iushat

J.1} Jingle

.1} Vallas

1.1} Ropas

m.1) Slagan

n.1} Celor de lg cerveza
©.1) Eapectador

p.1) Emisor ( quienm higo la cuila}
Q.1 )} “Pub®

r.1) Movimientos de camara

6.1) Farman.
2.= Actorea en cada secuencia:

SECUENGIA 1: a=b-c-d e.1 .1 g.1 g=~f=reg={i~u-v-w-x-y-

~=l, 1,

SBOUZNCIA 2t a=b-c-d.

ECUENCIA 3: e-f-r-g-t-u-v=-w-X=¥,

SECUENDIA 4: h-i=-j-l-g-r-g-t-w-x-¥y,
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SECURRCIA 5: u-v~i,1=k-]l~p-B=-W=¥.

SECUENCIA 63 Jel~i.1-u-v.

SECUENCIA 7t J.1.

SECUENCIA 8: o-n,

SECUERCIA 9: k.1, +

SECUENCIA 10: u~v-h.1,

§is-
SECUENCIA 12: hBwi-}-l-g-r=g=-f-w-x-y-1,1,

| B
SECUENCIA 13: J.1-m. _—
SECUENCIA t4: a,i=g=f=r-g=t-~Ueveiw=y-F-a,i~b,.1=Cc,1=d, 1=

8
g.1. !

SECUENCIS 15: m.1.

SECUENCIA 16: g.1-h.1.

3., IEstablecimienta de lcs potaniesn:

Se reallgeran por gecusncia, wtilizende la nomencle-

tura realizada en el pasc 1.

SECUERCIA 1: 1) p.1 { Remitente)

2) 0.1 ( Pestinstarie)

%) e.1 { Sujeto)

4) Introduccién en el"fubm, ( Objeto)
5) f.1 { Ayudante)

6) Ho hay., ( Oponente).



SECUENCIA 2:

1)
2)
3)
4)
5)
6)

Romitenta: p.?

Deatipnatario: 0.1

Sujeto: a-b-c-d-k,1

Objeto: Ublcacidn sspacio-temporal
Ayudante: a~b-c-d-k.1

Oponente; Aeceptor que no idapiifi-e-

que el cddige cultural iaglea.

SECUENCIA 3¢

SBQUENCIA 4:

13
2}
3)
4)
>)
6)

.
2]
3)
4)
5}
6]

Remitente: &1 "Pubh q.1,
Deatinetario: o.1

Sujeto: e=-f-r-p-t-u-v-w-x-y
Gbjeto: Ubicacion eapacial.,
Ayudpnte: r,1

Oponente: Ho hay.

Remitante: Spciedad Inlgesa
Destinatarioct o.t

Sujetor h-dl=j=l-r-g={-v-x-y
Objeto: Heterogeoeldad de grupe
Ayudente: 1.1

Oponente: Receptor que no identiflque

&2l cédigo ocultural imglés.

SECUENCIA 5: 1) Remitente: Sietomg de conaumo

2)

Destinagtaric: Joaledad de conaumo o

gualgulaer comsumidor potencial.

5)
4)
5)

Sujeta: Gerveza
ObJjeto: Consumg de cervema

Avudante: "Jusha? w=-v=1i,1-g-8-W-Y.
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6)

Gponentes: Oirem behidas,

SECUENCIA €: 1) Hemlitente: Sistens de congumo

tencial).

SECUENCIA T3

sumo de cocktaila).

cacktails; j.1

(en botella).

2}

3)
4)
5)
6)

1)

2)
3)
4}
5 )

6]

Destinataric: a.1 ( cocnpumider po-

Sujeto: “ivsha" m.1
Objeto: Hechazo a leoe cackialls
dyudante: "iusha" m,1

QOponente: Mimica J.1

Remitepnte: Siptema do cousumo { con—

Destinatario: 0.1
Suleto: J.1
Objeto: Consumo de¢ cockialls

Ayudsnte: Consumidor nabliual de ~=-

Qpanente: la gcarveza ¥y otras bDebidas

SEQURNIIA 8: 1) Remitente:; Slstema consumista

2 Jhestinataric; Espectadar

%} Sujete: DHotellas

4) Objeto: Conaumo de babidaa en botellas

5}
6)

Ayudantg: Ko hay

Oponente: No hay.

SECUENCIA 9: 1) Remitente: Sistema consurista

2)

Twatinpatario: Scciedad de conzumc
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1) Sujeta: Cervezas { otres marcas} -

Yallaa,
4) Obhjeto: Consumo de otras marcas
5) Ayudsnte: No hay
&) Oponents: No hay,

SECUENCIA 10: 1) Remitente: Sistema de consumo

2) Destinatario: Scocledad de cepsumo

%) Sujeto: Cerveza "Courage"

4} Objeto: Consumc de "Couragen

5) syudants: u-v Consumidor de *Coura-
Zet n,1

6] Opomente: El no copaumidor de SCou-
ragen.

SECUENCIA 1t: 1) Remitente: p.]

2) Destinatario: o.1

3) Sujeto: q.i1-l.1~b.1=-p=j.1-a-g.1

4) Obleto: Bvocacidn a la tradicidn

S1 Ayudante: Receptor que identifica -

eags elementod.

&) Oponante: Recepior gue no conoce el

cddigo cultural inglée,

SEQUENCGIA 12: 1) Remitente: p.i
2) Destinetariot o.1
3) sujeto: h=i-j~l=-gq-r-s~t-=w-y-1.1
4) Objeta: Estratificaclén social.
5) syudante: Recepior que identifica &

loa elementos. Dietribucidén de los personajee en el *Pubv,



go cultural inglés,

SECUENCIA 13:

6) Oponente; el yue no conoce el cddi-

1)

Renitente: Sistems capitalista { a-

vance tecnoldégico). Sistemsa de consuma.

2)
3)
4)
5)
&)

Destinatario: o.1

Sujeto: Perilbdico-j.!

Ubjeto; Amplitud de horilzontes
Ayudante: Titular J.1

Jponents: El que no tiene conocimien

to de ese hecho histérico.

me jor.

SECUENCIA 14: 1) HRemitente: p.1

SECUBNCIA 15:

SEGUERCIA 16:

2)
5)
4}
2)
&)

1)
2]
3)
4

5 )

&)

Destinatario: o.1
Sujetoy e

Objeto: Salida del "Pubk
Ayudante: No hay

Gpanente: No hay.

Hemitente: 3Sistema de conaumo
bDestinatario: o.1
Sujeto: m.1

Objeta: Resaltar “Coursge colio lo -

Ayudante: 1.1

Cponente: J.i1-k.l1=-p,

1) Remitente: p.1

2)

Destinaiario: o.1
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3) sujeto: Insercidn téecomica (Color)

4) objeto: Hegresoc a 1342
5) Ayudante: Jio hay

&) Oponente: No hay

4d,— Predicadus de PBase:

SECUENCIA 1: mo hey prediecados de bage, ya ghe la -~
introduceido en el "Puab" inglés eg forgosa & través del -=-

Aoom In.

SECUBNCLA 2:

1) SABER: e eptablece un predicado de hase mediante
una relscidn de saber, en donde el Emisor (reslizador de la
cufia), informa al EBapectador solre una Ubicacion en el -
tiempo ¥ en el espaclio; se establece una cobunicacidn entre
el Bmisor y el Receptor, para gue eate dltimo se ubigue

espacial y temporalmente.

2) DESEQ: se esatablece un predicade de tase medisnte
una relacidn sujeto-objeto, donde los =lemeutos yue BE pre-
gentan en el .Slide (edificio=-carro-vallas-arbol-gents) --

dgsean lograr una ublcacidn espacio-temporsi.

3) PODER: se establece un predicado de hase de poder,
gn donde se da una analogla entre el ayudante (ios mismos -
elementics del Slide: edificico-vallas-érbol-gente~carro; gue
sorn lpoa participantes en el logro del objetivo del Emigor,
en contraposicidn al Lspectador que nc descifre el cddigo -

cultural inglés.
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SECUENCTIA 3:

1} SABER: se eatmblece un predicade de base entre
el Remitente; “Pup" y el [Degtinatario: papectador, en donde
éste Ultimo, se ublca dentro del “Pub" por la emisidn del -

mensaje por parte del Mmisor.

2) DESED: los perscnajesy [ e-~f-r-s=f=u-v-w-x=y} -
desean lograr esa ubicecidn espacilal. Ellos quieren sstable

cer esa ublgacidn dentro del “Pub" Inglés,

3} PODER: al no existir cposicidn, no hay predi--

cedn de base de poder.

SECUERGTIA 4:

1} SABER:; la sociedad inglesa da la informacion -
al Receptor { Lspectador) acerca de esa heterogencidad de -

grupa.

2) DESEQ: los personajes ( e-l=r—-g=-f{-u-ve-w-x-y) -
desean lograr esa neterogeneldad de grupe, estableciéndose
en esta secuencia un predicado de base de deaeo,

%) PODER: laa ropaa, ayudsntes del logro y del —-
objetivo,oponiéndose al Receptor gue no identifique el ¢d--
digo cultural inglés. Alll se establece un predicado de -—-

base de poder.

SECUENCIA 5:

1) SABER: el sistema de consumo bace saber a la -

sacledad de consumo, la existencia de un elementico de consume
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euperior: “Courage®.

2) DESEQ: la cerveza, desea ¥y quiere lograr ese con-

sutio, El abjeto de su degso es el comsuma,

%) PODER: #e establece una snalogie entre los "lusgnas®
¥ loe perscnales [ u~v-i,1~-h~l-p-a~w-y), ¥ las oires bebi~
des en donde, lo@ primerocs ayudan al consudo de "Couraga®

¥ lea otras bebidas 8e gponen.
SEGUENCIA &1

1) SAHER: la socledmd inglesa informa al Receptor (

sBpectador) acerca del rechaso a loa cocktalls.

2) DESEQ: log "iushaa™, dessan lograr ¢ee rechaze &

loe cacktails. El cbjleto es el rechoew 2 les coccktails,

%)} POD+ : ee establece una contraposicldn entre el =
"juehav, como ayudente al rachaso da les cockinils y €1 Jin

gle, gque es gulen recuerda log cockteils sl ¥apectador.
SECUERDIA 7:

1} SAEER: la pociedad da consumoe informs al pepecie-

dor acercz del conaumo de lca cogktalla,

2) DESE): 8l objeto de deseo del Jingle ez establecer

gl consume de coeklalls.

%) PODER: ae establece una analogia entre el consumi-
dor de cocktalls y su oponente, el me consumidor; estable-

ciéndose un predicade de baee de poder,

SECUENCIA B:




L]

| ]

LY

1) SABER: ol sistems de consumo, informa al Eapeata-
dor { agpciedad de coneume), del consumo de bebidas ex bo-

telln.

2) DESEC: laa botellas en la barra, deseap lograr el

conzumd de eses otras bebidass,
%) PODER: no hay.
SEOUERCIA 9:

1} SABER: el slstema de consumo hace saber a lm so0-

giadad de consumo, del cogAumo de varlas Marcas de cervezg.

2) DESED: las vallse deaesan establecer el cohsumo de

ofras cervezsas.,
3} PODER: no hay.

SECUBNGIA 101

1) SABER: el sistema de congumoc hace saber & la so--

cledad de consumo, sobre el consune de "Couragae”.

2) DESEQ: la cerveza P"Courage" deeea el consaumo da -

5f{ misma.

%) PODER: los asyudantea: u~v conpumidor de "Courage"
n.1; ae oponen ai J.1=0. Bl no comsumidor de “"Coursge", en

el logro del objetivo, que e& su consumo,

SECUENGIA 11:

1} SARER: &l Brisgor hace sabsr al Receplor sobre la

gvocacion a la tradicidn.

[A]
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2) DESEQ: g.i1-l.1=b,1=p-3.1-8~g.1; desean lcgrar asa

evocacldn a la tradicidn.

%) PODER: el Recaptor, ayuda al logro del objetivo;
en contraposicidn al que no conmoce el cddige cultural in-

glén.
SECUENCIA 12:

1} BABER: el Emisor nace sabter al Zapectador acerca

de la estratificacién social.

2) DESEQ: h~i-j-l=g-r=-s~t-w-x-y=-l.1 ( personajes)};
desean lograr esa eatratificacidn social.
3) FUODER: igual al anterior,

SECUENCIA §3:

1) SABEH: el gistemsg de conaumo, hect saber al Repec-

tador sobre la amplitud de horizonie.

2} DESEQ: el periddleq ¥ j.1; desean lograr esa am-

plitud de horigonte.

3) PCDER: el titular y J.1, ayudan sl logro de loa -
ebletivos en contraposicidn al Easpectador que no tieme co-

nocimiento de esste hechng historico.
SECUENGIA 14+

1) SABER: el BEmisor hace saber al Espectador que éa-

te sale del "Fubv.

2) DESEQ: la Disolvencla, desea sacer &l Bspectador

del "Fubn,
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3} PODER: no hay.

SECUENCIA 15

1) SABER: el gistems de consumo hace resaltar y dar

a conocer al Eapactador gue "CQourage" es la Rejor cerveza.

2) DESEQ: el slogan "Hemember the polint the best...

Courage®, desea regaltar la superioridad de la "Courage'”.

3} PODER: i.1 5@ opome & j.i-k.1 ¥ o; en la realiza-
cién de la aceidén 1.1 ea el gyudante y a~}.1-k.1 ¥ 0 son -

eponenten,

SECUENCIA 16:

1) SABER: el imiecr hace saber sl RAeceptor sobre al

regreag a 1987,

2) DusED: la insercidn técnica desea regresarn al Ea-

pectadar a 1982,
5} PODER: no hay.

Cabris resaltar, gue el andlisis de este nivel, fue -
gnmarcado dentro del enfogque materialista-nistdriceo; por -
&eT upna CWla, que incita al consumo de cerveza por parte -

del hombre,

5.~ Supsr-actante protagdnica del relato;
]

1} 1a cervega &8 un super-actante protagénico de la
historia, ya gque es Nemitente: de su hegemonia Destinata-
rio: de la existencia de su competencia ( otras cervezaa,

botellas y cocktails) gsulete: de su consume, pbjeto: de la
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pociedad de consumc. Ayudente: rechazo de los otres bebi-

das; y oponente: al consumo de atras bebidas.

2) Sociedad de consumo as Hemitente: de consumo de
"Courage". Destinatario: de la exigtencia de loa productoa
de consumo ( cervesa, botellas, cocktails, "Courage"). Su=
Jetos del consuwro de loa productoe, Dbjleto: de 1z existem=
cie de lom productos. Ayudente: al consumo de "Courage® y

apopente: a los receptores ne consumidores,

NIVEL SEMANTICO

REALISMO SIMBOLICO :

I. Simbelos de la cuila de "Courage®:
TOMA 1:

1.— Bl ®Pub®”: es slwbolo de lugar de descanso y da -
diatraccidén por ser um ®Bar®", a la vez, que simboliza o ==
representa a Ioglaterrs por el estilo arguitectdénico (conp
truccidén victoriana); caracteriza una época con lo cual, -
llega a oser un simbolo que unidc a otroa es cercano a la -
universalidad porque en cualquisr lugar dara el mismo re--

gultada.

2.~ Slide: simboliza la ubicacidn del Bapectador em
un lugar espscifico, el "Pub" de "Courage®. La ubicacidn -
temporal y espacial se completard con otros slmbolos parti-

culares ( carro, vallas, etc), que no3 establecerén un ca--



récter de universalidad, pues, en cuslquier parte ae ten-

dra el mismo resultado.

3.- Carro: simbelo de la revolucldn sutomotriz, de
la ampliacién de horizontes ( a menor escala); representa-
do por su estilo,la déceda de loa 20. Unido al "Pub™, en
forma y fonda, se completard su universalidad simbdlica,

pues, siempre daréd ( donde sea)} el misuwo dato,

4.~ Ia utilizacidén de un Contrapicado pars tomar la
foto del "Pub". simboliza la grandiogidad y poderio de --
*Ooursge™, lo que surge como un simbelo cercang a la uni--
versalidad, mezclando con otrom que demuestran estas carag
ter{sticas de "Courage®™ a través de la utilizacidn de tée-

nicag audicvisuales.

5.~ Disglvencia con Zocom Ib a Tomg 2: simbolizag una
ruptura eapacial ( de lo externo a lo interna) y un meter
al Receptor en el "Pub"., Son dos técnicam "brumcas", que -
unidas a las demas técnicas awdiovisualen de la cuba, con-

cretaran un simbolo cercanc a la universalidad,
TOMA 2:

1.~ Vesatuario de cada uno de los personajee: simboli-
zan el realce de un época de cambios, como la fue la de -
los 20. Da la cronoclogia espacio-temporal junto con ctros
simbolos ( periddico, ete.) a la vez, que de éste sale la -
clasificacidn social de cada personaje por los estersotipos

bédsicos del Receptor y el estudio de la sociedad inglesa.
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2.- Periddico: es el simbolo clave del tiempo repre-
gentado ( 1927). Simboliza el avance de la comunicacidn -~
maaive ¥, €l progresc de la humanidad por la auwplitud de -
horizontes ( " Lindbergh Fly Atlantic"); en cenjuncidn con
vestuario, jingle, etc., poseera cierto carfcter cercano -

a la universalidad ( esté donde eaté, ese periddice dara -

esa aimbolo).

3.~ El Plano de Situacidn del interior del "Pubv ( =-
inmdvil): la inmovilidad de la lmagen simboliza una situa-
cidn de identificacidénm pues permite al Receptor ohservar -
el conjunto, sin desviar su stencidn, por un punto en mo--
vimiento; se distingue: decorado, ubicacidén espacio-tempo-
ral de un "Pub® inglés { sexo, vedtuario y edades variadaa}.
Esa técnica simbolizard en cualquier lugar lo mismo, con -
lo cuwal, va creando { con otros eiuboios) el caricter de -

universalidad,

4.- Ios sucesivos movimientos de camara, Dolly Side
y Znom, gimbolizan ( técnicamente) la separacidén de las di-
vergas aream en conjunte, ¢ deccrado en general, orientan-
40 la atencidn del Receptor intencionalmente. Unido a los
plancs y demds técnicas gue simbelizan la integridad de la
culia, se crea un simbolo cercanc a la universalidad, pues
giempre que se utilice en esta forma dgra al mismo resulta-~

do.

5.= JoB Planos Medios:del Fianista, Chofer y Sr. del

Periddico.
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Tlenen coto objetiveo el ceptrar el interés del Re~
ceptor hacis e8tos personejes; subadco a la utilieacién de
otroe simbolcs técnices { Zoom In, Disolvencia y PFaec de
Blanco ¥ Negro a Color)}, originan una univeraalidad en la
ereacidén eudiovisual, estando é8ta a2 merced o en funcldn

de entes simbdlicoa.

6,- Flanista: simbolize el inlcio de la aceién; y -
marea un toque de behemlo y de alegria. ¥o cualguler lugar
donde ae vea un "Fub¥ g un hombre con esate oficio, ge le -

dara este simbonle,

Ta=» Sr, del Periddica: a pivel colunicacicnal simbo-
llea la sobriedad y el coovencionalilemo inglés en eu waxi-
ma expreaion unléndoae a otres simboles como: amblentes, -
actitud; dera un carécter cercanc a lag universalidad, pues

en cualquier lugar seri ese aimbola.

8.~ Perro: simboliza el realce del hunor soso inglés
vy &l amoir a loa animales; uniéndose a otrea sflmbelos { ga-
lio, ete. ) detectaremoa el cardcter univeraal puee glempre

simboligard lo miame, bajo estas condiciones.

9,= Policia: simboliza la avtoridad de las Institu—-
clones. Junto a cotrop simbolos ( Militar Escosés, sociedad,
etc) tendra cardcter universal, ya gue bajo eatss condicio-

nea dara ese simbole cualquier video donde Be le presante,

10,~ Vie)o de lenfes: simbolige el trabajador rprole-

tario. Unido a otrom simbolos ( veatuario, etc.) tendra ese
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caracter universal pues donde sea, darid ese resultado.

11.= Vieja Burguesa: representa sl sector fekenino
con etatus elevado como consumidor de cerveza. Uniéndoae a
simbolos come { clase soclal, vestuario, etc.) habra un --
eimbole universal ( cercano a ) pues bajc esas condiciones,

siempre dera el mismo resultado,

12.~ Chofer: ea el gector o grups soclial proletaric,
[ vestuario, nistoria, etc.).Fte slimbole tendréd un carac-
tor universal puea sle®pre gqua pe use de esa forma, 8igni~

ficard lo mismo.

13.~ Muler del Pleng: signo de sensualidad, glemour
¥ elegancia; mezcldndose con simboles como: agtitud, ves--
tuario, época dorads de Hollywood, etc,, dara el cardcter -

de unkversalidad pues sjeupre aerd el miamo resuitado,

14,- Militer Escosés: simbeliza la tradicidn y la mi=-
ligia. Tiene cardcter uplversal al unirse con otros slmwhbo-
los como: metitud, depempedio, veatuarlo, ate.; puces cade -

veg que ee utilice dard el misamo resultado.
TOMA 3.

1.~ Gallo ( emblema): eimbeliza a la marca "lourage”;
coereje, pelea, fuerza, supremaciaz eu su reza; todos estos
sipbolos unidoz g la imagen de lz cerveza "Courage®™ ( la =
me jor cerveza anargs, qulan no la cchauta ne Alrve, no tie-
ne fuerga Bin ella, es 1la mejor en todo, etc.), &e compla-

menta la universalidad del gallo como simbolo; cada vez que



ae use con eata intencidn daréd sl wisgmo resultade simbdli-

CGa

2,= Futboligta: simboliza el Jjuego popular { maeivo)
eh Furopa. L Copa Buropa de lecionep, ganada por Inglate-
rra er el 27. Unido a otros almbolos como el oeracier po-
pular de la cervera *Courage”; el gimbolc crea um nivel de
universalidad { en donde se ponga, significard ese menaa-

je, a través de andlisis),

3.- Qerveza: simbolira a la wesa, & la beblda mag -
facll de adquirir, la cervega que lmpacta, la que gusta a
todos ( populeridad), junto a simbolos comg la tradicldn -
inglesa { el pasado e& 1o mejor) al aures general del pro-
ducto, el simbolo toma la unlversalidad de gue la cerveza
Fowrage™ €8 la me Jor cervecga amarga, ooy estos elemsntos,

sienpre ¢l gimbolo seri ese.

4.~ Paso de Blanco y Negre & Color: simbeliza la su-
premacia de "Courage" en el pesedo y el pregente. Hoy, ma-
flana y siempre, "Courasge" es la mejor. Uniéndoss come sim-
bolo a los otrcs de la cufia { tradicionalismo, arrase po--
pular, ste.) esie recurso técnico toma un ceracter univer-
sal, pues fiempPre gue se uae en @stes condiciones, darg el

mismo reaultado.
II. Interrelacidn de simbolos:

I) E1 "Pub® relacicndndoase con el Slide; daran comgc

reaultade una visidén mds emplia de lo que es el "Pub® comco
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lugar de esparcimiento y dieiraccion ¥y de la ubicecidn es-
paclo-temporal, dados, por log demds eimbolos y elelentos

pressntes en el 5lide { carre, vallas, drbol, ete. ).

I1} Bm relacidn con el carroc presente en la Toma 1!
dard como reaultado el dato de gue la reglidn donde Se mues-—
tra la revolucidn automotriz de los 20 y el iniecio de 1a -
ruptura de frooteras { & través del carro) es Inglaterra.
Eato Be debe a que con el YPub® se detersins quas la cona--
truccldn victarigoz es tipica de la Inglaterra de los 20.
En total, juntos esies dos pimbolos, producen una ublcacidn

espacial-temporal deflnida casi en fotalidad,

II1) Contrapieade para el S8lide del "Pub™; por trans-
mwitir poderioc ¥y grandesa de "Courage', el contrapicado lo-
gra con eae aimbolo darle al YPub" cumo elemsnte principal
viswal de la Toma 1 { simbclo) la supremacia del inglé., de
lg Nacidén ¥ de los productos que alli ae anuncian, en espe-
elal, "Courage"® gue resalta con ol Contrapicado { nomhbre en
vallas del "Pubh} tanto como lo momuGental del "Pub®. Ade—
mds, el Contrapicedo trapsmite grandesa, en relacidn al --
WPubM", serd amplic y Ygrande¥, o magnidnimo, la distraccidn

y el ewparcimiento que se producird para guienes estén alli

1V) La Disolvencis con Zoom In a la Toma 27 meten al
Eppectador y rompen el hilo espacisl ( de lo exfermo g lo -
interno), unide al "Pub", maxima estiructurs de esparcimien~
to y distraccidn donde ¢l pspectador ls va & pasar bilen, =--

Tgntos eimbolizan que como sea, el Receptor conocerd ege —-
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mundo distinto gue ofrece &l "Pub" de "Courage'

Y) Vestuario de cada personaje: simboligs una mayor
represenizcidn eronoldgica para el Receptor, puem se ubl--
card un "Pub" inglés tipico de lus afos 20 donde la gente
va a divertirse; y, a la vez, una indumentaria de 1927 can
gente arreglada para distraerse ( Mujer del Piano, Piania-

ta, ete) segin su clese aocial.

VI) ElvPub® unido al periddico: conatituyen la cona-
xidn del momentc gue se representa ( 1927); el periddico -
iluatra aimbdélicamente, que ese lugar de esparcimiente era
puestoc en servicio por "(ourage" desde 1927, que 1la gente
entre en esa época y que la comunicacidn masiva ( prensa)

llega 3lli dentre ( "Lindvergh Fly Atlantien),

VII) El Plano de Situacidén del "Pub* (inmévil) inte-
rrelacionado con el "Pub": es crear la sensacidén de cono-
cimiento pleno en el Receptor; es saber cdme es el lugar
PPub% tanto por fuera cemo por dentro. EL Flano de Situa-
cidén es para lograr un TODU un efecto de globalidad igual

que al presentar el "Pub" enterc por fuera.

YilI) El mPub" relacionado con los sucesivos movi--
mientos de camara ( Dolly Side, Zoom) simbolizan jue el -
lugar externo [ "Pub": Toma 1) tendrd diversas areas inter-

nas, pero unidas bajo un interée comun: consumir "Courage®.

IX) loas Planos Medios: del Pianista, del Chofer y -

del S5r. del Periddico unidos al =imbolo del "Pub", en ca-
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lided de simwoloe ( los primewos} conforman el centrar del
interés del Recepior en elemenios, gud crearan una visidn
de tres asctores c¢laves (Pisno, Periddicec y FProleterioca)
del mundo inglés de la época; unido al "Pub", enmarca la
gupremacia de ese lugar de esparcimiento por ser del im--

perio Hritdmica,

I) El vPub" de "Courmpge" relacicnado con el Planls-
tz 28 afmbolo de gque el "Pub" constiiuye un lugar de dis-
traccidn, debe haher milsica creada por el Fianisim guien
aimboliga ls alegria, la aececiép, lo bohemio, 8l gue smeni-

za el amblente interior del "Pub®,

XI} El Sr. del Periddico relaeclonado con el "Pub" -
ingléa representa un simbolo importante, ¥a que cobnstitu-
ye la moticia, la ubicacion espacio-temporal y el apreclo
que tiene &l ciudadanc inglés haciz la lectura de hechos
ralevantes ( "Lindbergh ¥ly atlantic"), 1o gue conduce a
reforzer la sobriedad y lo meticuloso del ciudadans Brité-

nico, {tradicidn}.

X11) Perrc-"Pub": si el "Pub® simboliza distraceidn,
una forwma de hacerlo es a traves del hwior Aoso caracterl-
gado por la Yfigura® parlante del Perro. Adn aei, el Perro
representa también, el smor que demuestren los ingleseas -

por los animales.

¥IIL) EI1 "PubM-Policfa: el "Pub" ee el lugar de dis-

traccidn; el Policia ez la autoridad de las ilnstituciones;



relacionados simbolizaran para el Receptor, gue hasta un
Policia gue durante todo un dfa ha cuidade de la Naciédn,
logra el deacanso de las tensionep diarias en el "Fub® de

"Courage'.

XIV) El "Pub"-Vieje de lentes: la interrelacidn es
que en el "Pub", cualguier clase social puede divertirae
0 pasar un momento diferente (Viejo: proletario); en al -

“Pub® TODOS vivern un rate Tellsz.

Xv) Bl t"pabv-Vieja Burguesa: slmboliza la participa-
cién de la mujer con status social elevado, gue va a di--
vertirae en un lugar publico, donde TODOS pueden ir a be-

ber carveza y distraerse.

XVI} Ei "Pubm-Chofer: interrelaclionados resulta gue
ah a4l "Pub", toda clasvae social puede divertirse g pagar -
vh momenty diferente ( Chofer: proletaric), en el "Fubr:

TODOS eatan relajedos.

XIVII} Bl "Pub®-Mujer del Fiano: el simboleo del ®Pub"
e8 de diversidn y esparcimliento, unido a la Mujer del Pia-
n¢ pguw e’ el glamour, la sensualidad y la elegancia, orean
una isterrelacidn simbélica enmarcada dentro de una éurea

de slegancia ¥y pensaualidad.

XVIIL} El "Pubv=Militar Escowés! la loierrelacldn -
de eglos simbolos deréd a entender al Receptor que hasta -
un wilitar { tradicidépn-milicia} que durante itode un dia -

respalda a la Nacidn, { Imperioc Rritdnico), logra el des-
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cansd de las tensiones diariass en al "Pub" de "GCourage'.

XIX) E1L "Pub"-Gallo: la interrelacidn basica es que
qulenes consumen "Courage® tendrdn fuerza, gupremacia en
BU rasza, coraje; carvacteriaticas gue no Be deavirtaan por

a3 tar concentradas en el ambiente del “WPub™,

XX} El *Pub"Puthkolistam: unidoe gimbolizan gue el =
rato de distraceidn puede mer compartide por todos los aec-
tores soclales, pues la cervega ( lo que s¢ vende en el -
"Pub®) es une bebida popular igual gque el fatbol ( en Eu-
Topa ).

XX1) E1 "Pub"-Cervesza: la cerveza simboliza a la ma-
BEa, 4 lon bebids que gusta a todes; el "Pub¥: es un lugsr
de digtraccidn donde se relaclonan fcdos los sectores co-

ciales en busca de alegria, juego y sobre todec tomer cer=-

VRZR.

¥XI1) Bl "Pub¥-RHlanco ¥ Hegro a Color: unidoa repre-
sentan el éxito de "Courage", "Courage" es la mejor cerve-
Za anarga: Ayer, hoy, maifana y siempre. Fara las clases -

Bociales la mejor es PCouragel.
SLIDE:

1) 8lide~Carre: el Slide es la ubicacidn espacio~tem-
poral del Receptor ( “Pub", carro, valles, drbol, etc.) u-
nido al carro se crea la base del tiempo en forma mdes sen-
¢illa y solida, pues enfoca la revolucion sutomotriz de la

décadn de los afios 20 ( "ampliacidn de Horizoatea%).
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II) Slide-Contrapicado; interrelacionados dan como
resultado el becho de que se vea la grandiosidad de la é-
poca que se plantea en la foto; grendlioslidad por la era -

automotrig, por la creacidn de "Courage", etc,

III) siide-Disolvencia com Zoom In a Toma 2: easto -
simboliza una ubicacidn espaclo-temporal que va Hucha was
alld de lo pensado. Se pretende meter dentro del lugar re-
Presentado en la foto al Receptor, para que ampliie sus da-

tos sobre hechos de la época ( 1927).

IV) Slide-Vestuario de los personajes: ai el Slide
crea el Jjusgo del tiempo y el esﬁacio; el Vestuaric de los
peraonejes afianzara el simbolismo de la foto por tener un
¢stilo propic de un pais ( Inglaterra), per sar parte de -

la moda da 1927.

¥) Slide-Periddico: el Slide da el primer indicio -
del tiempo estipulando la era de los alios 20; el Periddi-
co simboliga ls c¢lage exacta del tiempo por la moticla de
#lindbergh Fly Atlantic". Unidos, es el atianzamiento y =
la ubicacidn sin error alguno, de la época a representar:

1827.

VI) 5lide-Plano de Situacidn del interior del ®pPub®
{iomévil): si el Slide simboliza entre otres cosas sl es-
pacio; con el Flano de Situacidn se simboliza la identifi-
cacién total interna. Interrelacicnados es un simbolo de

reconocimiento en forma global del eapaclo interna y ex--
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terno.

VII) Slide-Movimientos de cémara: interrelacionados

erean la Munided" del espacio ¥y el tiempo.

YIII) Slide-Pianista: interrclacionados dan la armg
nia ambiental { alegria) del espacio gefialado { "Fub" de
BCourage") ep relacidén a caracteriaticas propias del tiem-

Po dado 1927,

IX) Slide-Sr. del Periédico: interrelaclonados, el
Sr. del Feriddico es o8l "portador” del elemento ( Perid--
dico) que marca el "tlempo"™ exacto, con lo cual, comple--

menta e] simboliswo de ubleascidn tiempo-espacio del Glide,

¥) 5lide=Perro: tomando ¢l 5lide como elmbolo espa-
cio-teaporal, interrelacicnade con el Ferro ( proteceidn
& los animales) da como resultade el sentlit inglés de to-
dae las Apocas ( tiembo-espaclo) en relacidn a loe anima~

les.

I1) 5lide~FPplicfa;: interrelscionados 4 comso resulta-
do que a través de todos loa tiempoa, la autoridad comwper-

te los distintos actes scociazlea del pueblo inglés.

XII) Slide~VieJo de lentes: tomando la simbologia de
tiempo-espacie del Slide ¥y el sentir proletario del Viejo,
ge llega a la Interrelecidn del alcance social del proleta-

ria en la época representada.

XITI) 5lide=Viejs Burguesa; juntoa indican que en ase

especio=-tiempe ( Inglaterra &h 1%27) comienza le participa-

2%4
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cidn de la mujer en la vide plblica ( activamente).

XIV) Slide-Chofer: como interrelacidén simbdlica del
tiempo-espacic del 5lide y el seniir proletariec del Chofer,
se llega a simbolizar el alcance social del proietaric (

sector social) en la época representada ( 1927).

XV) slide-Mujer del Pisnc: interrelacionados, dan -
como resultado el simbole de la época de QOro de Hollywood
hacia Inglaterra y senaualidad ( 1927). Ubica el tiempo en

asa ara,

AVI) slide-Militar Escosés: interrelacionadcs dan,
simbdlicamente, gue e¢se tiempo y espacio mantanian viva la
participacidon del tradiciomal grupo miiltar, reflejo del

inglés.

XVII) Slide-Gallo: interrelacionados crean el simbo-
lo de fuerza, coraje, perseversncia y supremacia de una =~
Taga, & través de todeos les tiempos para la sociedad in--

glesa ( 1927-Inglaterra-supremacia},

XVIII) Slide-Putbolista: si el Slide simbolize el -
tiempo-espacio y el Futbolista el triunfo de Inglaterra ep
el aflo 1927 en la Copa de Furopa de Naciones; interrela--

cionados dan época de triunfo "popular™ para Inglaterra,

XIX) Slide-Cerveza: interrelacionados simboligan que
en un tlempo ¥y lugar determinade, todos consumen la mejor
cerveza inglesa: "Courage" ( 1927-~Inglaterra-TQDOS con ~=-

Hoourage" ).
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XX} Slide-Hlanco y Negro & Qolori simboliszapn gue -
no 8élo en al tiempo v espacio meiislado se consumiri “Cou-

Tage”, glince tembién a través de todos les tiempos y luga-

rea.,

{JARRG:

I) Carro-Contrapicado: si tomamos el simbolo del Ca-
rro come la revolucidn automotriz de los afios 20 ¥ el sim-
bole del Contrapicade, se produce una sensacidn de gran--
dioeidad y poderio., Interrslacicnades dsn comg simbola el
podsrio, que comie¢nea con la expansidn a nivel nacional ¥

el inicie de la granm rupiure de fronteras,.

1I) Carro-Periddico: unidos eimbolizan la amplitud
¥ la magnimidad de ia upidn masiva. El Cerro: ruptura de
fronteras { inclpiente)/Periddico; amplitud de la comuni-

cacidn humana.
YESTUARID:

I) Vestuario~Periddico: interrelacionadoa ambose ai--
beles nosB dan una informaclén de una €poca, nea sithan ea-

pacial v temporalments en un momentc himtérico determinado.

1I) Vestuario~Pianista: unidos eimbolizan una class
sccigl de una efoca de cambiocs como lo fue la de los ahos

20.

III) Vestuario-Sr, del Periddico: isterrelaciopadoa,
crean el tradiciopalismo y apatia del inglés de los afos -

20 y demds é£pocas, crea el caracter tipleo Eritdnico.
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IV) Vestuario-Polic{a: relacionandolos se plantea -
8l estilo de ropa gue representaba a la autoridad de or--

den piblice da Inglaterra, ¢n la epoca de los afios 20.

V) Vestuario-VieJo de lente¢a: interrelacionsdos en-
focan el tipo de ropa que pertaba la clase proletaria de
la Gran Bretafia de 1927; donde el obrero aumentaba sus de-

rechon,

¥I) Vestuarie-¥ieja Burguesa; interrelecionadca, =-
muestran lz supremacia de una clase social con mayor posi-
bilidad de adquirir ropa de moda ( 1927). Da cardcter a su
Personalidad de clase Media-Altism.

VI1} vestuario-Chofer: unidos representan el tipo de

ropa que portaba la class proletaria de Inglaterra de 1927.

VIII) Vestuario-Mujer del Fiano: ol Vestuario como
slmbolo de una época ( aflos 20) y el glamour, sensualismo
¥ elegancia de la Mujer del Piano, representan lo hermosdo
y peculiar de la era de oro de Hollywood, gue llegaba a -

Inglaterra poco antes del derastre ecomdmico de 1%27.

IX) Vestuario-Militar Escosés: la unidn plantes el
clewento de tradicionalisme ingléa; la supremacia del im-

perio aun en la época de los afics 20,
PERIQODICO:

I) Peribdico-38r. del Feriddico:; interrelacionsdos -
simbdlicamente, dan como resultado que el Sr. del Periddi-

co al expresar “iusha' y demostrar, medianie el periddico,



el contexto temporal y soclal gue se estd viviendo, que el
Kapectador se fije en el objeto al cual &l dedica TODA su
atencidn., De esta manera, se demuestra la ruptura de fron-
teras y la expansidén que "Courage' tendré en américa por -
la accidn de Lindbergh a nivel trasatlantico: "Lindbergh -

Fly atlentice®,

PIANISTA-MUJS + DEL PIANO: interrelacionados mantle-
nen el aurea de bhahemia y distraceidén del interior del ~-

L} I_Jublt N

SENCR DEL PERIODICO-VIEJA BURGUESA:; simbolicamente
representan la Clase Media-Alta unida a adjetivos de conven
¢ionalismo y tradicidn fria caracteristicas marcadas del --

¢ludadena inglés.

PERRO-GALLO: unidos simbdlicamente conforman el amor
y la proteccidn del inglés, a traveés de todos los tiempoe -

por los z2nimales.

POLICIA~-MILITAR ESCOSES: interrelacionados simbdlica
mente representan las instituciones de orden piblico y de -

tradicidn en Inglaterra, lLa fuerza del Imperio,

VIEJO DE LENTES-CHO¥ER: eepto simboliza la unidn de -
la clase obrera proletaria, su posicidn y metlas para la épo

ca de los anpge 20,

GALLO-CERVEZA; interrelacionados simbolizan que esa
bebida es de la masa y de fécil adquisicidn. es la de mejor
calidad para producir coraje, la supremacia de una raza y -~

una fuersza,

FUTBOLISTA-CERVEZA: unidos establecen que "Courage"
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es la bebida de mayor popularidad y con tradicidn; consu-

mida por loe vencedorea { Copa Burapa de Racicnes: 1927},

CERVEZA-BLANCO Y WEGRO A COIOH: intervelaclonados -
simbolizan la rupremacla de la mejor cerveza popular in--
gleaa "Courage" a través del pasado y ¢l presente { "Hoy,

mgiiana ¥y diempre...Cowrage es la mejor"),

Como simbolo gloval ( interrelacidn de todoa)}, tena-
mos que el un lugar de disatraccidén we consumird, por una
heterogeneidad da grupos, la mejor ¥y w&s popular cerveza

amarga de Inglaterra y del munde ( Amplitud de Horizontes)

Poouragey.

REALISMO S0CIAL:

Llas realidades sociales que ge plantean en ia Cuila
de ®Qourage™, se nos presentan 2 través de los sigulentes

elementos comunicacipnales:

1) Elemento itradicicn o conservaclonisio,
11} Heterpogeneldad de grupe., Utilizacidn de un de-
porie masive., Froducio de consumo masivo a todo nivel so-

cial. Elemento papularidad.

II1) £l mayor consumg de los hombres Sobre las mu-

jerea en wun RPUbLT de cerveza.

IV} Origen del bumor britdnico.

¥) Inclusidn de otros nombres de productos.



VI) Periddico: "Lindbergh Fly atlanticr,
¥II) Amor @ los animales.
¥I1II) Estratificacién social,

Ia condicidn basica de un elemento comunicacional -
sera la forma e&n gue Se produzca , ep relacidn & infini--~
dad de factores ( contextes sociales, culturales, politi-
coe, etc,} que determinan lag caracteristicas propies de

una nacién.

I) El censervacionismo inglée: los cimientcs dg la
razén del pueblo briténico gatan bssadoe en la frase "el
pasado €8 1o mejor"; lo cual implica unag actitud del espli-
rita gque trata de mantener la aituacién ye existente tan-

1o en &l plano politico como en el social.

Fl copservaclionismc se origina en la tendencia de -
orden genersl a no varipr demasiade lo exlstente, ¢ bisn
el interés gue siente cada individuo por mantener sl sta-

tu que de una situacidn.

EPuede basarse en ciertas ideas que acucleraen al Es-
tado y a la socledad, con el reepeto s un pssado hiptdrieco
o0 & una concepeidn tradicionaliste de la funcidn social -
del hombre Junio & una clerta desunnfispnZs enm la razdn hu-

Ligha.

Dichos planteamientos se gb2ervan apn la ciila desds

pl ipicio mismo, puesto gue para demostrar lo 6ptimo, del
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producto apunciadc, a %ravés del tlempa, buscan apcyar sus
baseg adlides en la tradicidén, en lo ya aecho por el hom-
bre; de agul que se transladen & 1927, azo en el gque el =
mundo inglés tenia una nueva promese de cervega emarga: -

nCouraga®,

El presente ¢8 tal vez lo mas incierto, el pasado es

su mundo real.

II) La hetercgeneidad de grupo: se prasenta en el -
comercial, usando simbdlicamente, un deporte masivo y po-
pular; ademas de la variedad de personas ( grupcs socia--
les } dentrao del "Pub®; donde la costumbre ( tradicidén) es
beber cerveza. Se enfatiza el meneaje creando el elemento

popularidad, alcance & todo grupo soclal,

Ila cerveza llega, por ser de facil adquisicién, a -
todes los grupoe ecciales presentes, de maners aimbdlica
en le cufia a través del: Pianista ( Clase Medis-Alta).Sr.
del Periddico ( Clase Media-Alta). Mujer del Pienao { Cla-
se Madia-media). Chofer ( Clase Media-Baja). ¥Vieja Burgue-
sa ( Clase Media-Alta). Perro; Barman ( Clase Media-baja).
Policie; Militar Escusés ¥y Viejo de lentes ( Clase Medis-
Baja).

II1) El mayor consuto de los hombres sobre las muje-
res en un "Pub"; partian del hecho social de poca particl-

pacidn de la mujer,

la mujer mantenisz wna conducta social de recato, ama
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de casa; ¥, 81 se apartabz de estos rubres, era selizlada

por la sociedad. Ts en egte época, vor infinencia de Holly-
wood, gque la mujer comiensa a amplisr sus horizontes ( in-
gorporacidn social de lz mujer), su conducte, su actuacidn

ante su comunidad y la socledad de consumo.

la aparicidn de la Mujer del Pisno y las Viejas Bur-
guesas, ceonforman es8 incipiente amplitud de eriterio de
la sociedad; el poder divertiras en un lugar piidblico la -
mujer, 8in dejar de ser, por esto, le gula recatada de su

bogar,

IV) Humor inglés: es um humor fric, si se quiere, -

glgo distante.

la chiespa o picardla a la cual estemcs acostumbra~-
doe los Iatinos u Decldentales, se¢ deja a un lado, en laa

¢ivilizacicnes del mundc anglosajdan,

& une busqueda de elementos incongruentes al didlo-
g0 ¢ al mensaje visual gue ge intenta tramemitir, a fin de
erear cierto efects "humorfistico" cargado del estilo pro-

pio anglosajon.

El humor puede ser sestirico o sentimental, superfi-
cial o profundo. Se diferencia de lo mimplemente cémico en
gue tiene un elemento profundamente humenc, ¥y eo qQue, & -
vecesa, llegs a rozar lo trascendente, y supers a lo agudo
¢ ingenioso, en que estas cualldades son meramente intelec-

tuales, wiszntras gque en ¢l humor, se wezclan sleuwentos sen-
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timentales, de simpatias, que con frecuencia caen en lo pa-

tético.

Durante mucho tiempo ha prevalecido la idea de que
el humor es unes cualidad peculiar del pueblo inglés, cuyo

cardcter tiemdtico y mordaz es canmocido.

Fue en Inglaterra donde se inmicid la Moderna Kscuela

del Humor, que todavia perdura,

Pudemos apreciar dicho humeor em la Cufia, cuando en
la Toma 2, la cdmara va haclia la barra y aparece un Ferro
diciepndo "iusha", remegande de los cocktails. La frase tex-

tual del jingle es: YAnything that complet lemon in slicest,,.

V) El incluir el nombre de productos: por lo general,
la publicided britdnica, po guarda tanto recelo en mostrar
otro producto, ¢ bien, au nombre mientras le hacen la cu-

ha 8 un producto especifico ("Courage" en esle caso ).

Este eg el caso de la cufis de "Courage®, donde salep
otras marcas de cervegas tan clésicas, como la "Courage®;

estas cervezas Aon: PLAE-ALE y la STOUT, entre otras.

Es un aspecto o hecho social partlende del momento
en que enfocar a la competencia, no impide en la sociedad

inglesa el consumo masive de un producto.
VI) Periddico: "Lindbergh Fly atlanticw,

El wensaje del Periddico plantea un hecho histdrieo

¢on resonancia sscial, politica y econdmica. Es la ampli-
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tud de horizontea, el aumento de una comunicazeldn wés di-
recta y complets enire dos wundaos tan diatintoes pere co-

Munes a la veg,

El vuelo a través del Atlantico por lindbsrgh, crea
la comercializacidn, cambios de¢ la forma de vida del hom-~

bre come individuo social,

¥II} Amor a los animales: es un realismo scocial puea
to que parte del hecho social arraigado en el sentir ipgléas,

de proteceidén a los animales.

La cultura britdzica ¥y por enda, la sociedad nue la
conforma, constituye una verdaders wmotivacidn pars el cul-
do de laos animalea puzs estos conforman parte del petri--

monlo del Imperle Britanice.

Eato eg parte de la accidn sccial del inglés de su

ailstema de vida { ejemplo: Gallo y Perra).

VII1) Estratificacidn soelal: ia sociedsd inglesa -
presenta un caricler impermeable o ipampvible; sau confor-
macidn viene dada por una marcada estratificacién soclal,
reflejada en un distanciamientc genérico entre las clases,

Eegiit sea suU interrelacidn.
Las clases eociales ae digiribuyen eni

1.~ Nobleza: Clase Alta,
2.=- Clase Medism-Alta ( Burgueses}
3.- Clape Media=-Media
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4.- Clase Medlia-Mja
5.~ Clase Baja.

En la rculiz, el sector de la Nobhleza no se presenta,

POr consumir Uy poco la cerveza.

La Clase Media-Alta se representa con el Sr. del --

Periddico y las Viejlas Burguesas.
Clase Media-Media: Pianista y Mujer del Piano.
Claae Media~-Baja: Herman, Chofer, Viejo de lenteas.

la autoridad se enfoca con: Policla y Militar Esco-

Ios elementos comunicaciopalee constituyen un mensa-
Je perfecto pues ere dirigen a una colectividad cualifica-

da y consigue una comunicacidn deseads a nivel social y de

CoDAUmMC general,

REALISMC DIALECTICO:

Esta formado por la integracidn del simholo y la sa-

cledad.

1)~ les Viejas Burguesas: simbolizan el sector feme-
nino con statup elevado como consumldor de cerveza; ¥, 80~
clalmente, representan a unanm de 6Eas pocas mujeres que -
ecatdn en un "Pub" consumlendo cerveza y su distanclamien-

ta por perienecsr a una clase social Medlia Alta...tendre-
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mos a nivel dialéctico, que estaa representanm, uma inci--
piente menifestacién de la liberacidn femenina ( emanada =
de Hollywood) ¥ el contraste del trate entre lez sectores

sociales inglesen.

I1I) Periddico: a nivel simbdlico representa la clave
del tiempo, la comunicacidén masive por la emplitud de hori=-
gontes { "Lindbergh Ply Atlantic®); y, socialmente represen
ta el aumento de una comunicacién mas directa entre dos --
continentes de basea distintas...A nivel dialéctico obten-
dremos, gque el Periddico ems la base de una fusidn edlida -
entre América y Furopa, a iraves de loe medios de Comunica=-

cidn Social.

III)Perro-Gallc ( del emblema}: simbélicamente el pPe-
rro representa el humcr inglés y el culdo a los animales; =
el Gallo: coraje, fuerza, supremacia ¥y culdo a les animales,
Soclalmente, ambug animales implican el amor y la protec—-

cidn del ingléa hacla loa animalea.

¥n un nivel dialéctico, obtendremos como resultado,
gque el Perrc y el Gallo conforman un elemento de puma im-
portancia para la cultura inglesa por formar parte de¢ su -

patrimonio nacicnal.

IV) Mujer del Plano: simboliza la elegancia, glamour

¥y sansualidad de la mujer jJjoven.

Socialmente conforma parte de la Clase Medis-Media y
del limitado srupo de mujerea "valientes" que asistian a un

"Fub".,
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Comu Kealismo Dialéctico podemos decir gue represen-

ta 1a incipiente emancipacidén de la mujer, influencia ema-~

nada por Hollyweocod,

¥) Sr. del Periddico: simbdlicamente representa el con
servador ingléa, el hombre circunspecto y el portador del =

Periddico.

Desde el punto de vistas social: representa la Clase -

Media ( estratificacidn) y el tradicionaliemo Rriténico.

En un nivel dialéctico, el Sr. ds) Periddico represen-
ta el espiritu y el comportamiento del hombre Briténico, ~-—
{ sociedad en general). Una persona rodeada por un aurea de

Eobriedad, equilibrio y conservaclonismo.

VI) Chofer: a nivel siubdlico gignifica el sector pro-
letaric y, socialmente, la Clase Media-Baja que aspiraba bo-
nificaciones del Imperio., A nivel dialédctico se concluye que
el sector proletario luchaba en el alio 27 por cohseguir me-

joram sociales y fortalocerse como grupo,

VII) Cervezs: la cerveza es el simbolo de la masa, la
heblda popular y, socialmente, ¢omo la bebida de facll adgui-
sicldn de todos los Bectores sociales. fEn el ambitc dialéc-
tico Be concluye que la cerveza se expande con Trapidez aln

en una socledad tan impermeable como la inglesa.

VIII) Pianista: simboliza el inicio de la accidn, lo
bohemio y la distraccidn y, soclialmente, representa la Cla-

pe Medis-Media y al grewio artistico.
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En un nivel dialéctico se concluye gue para estar en
el mundo artistico se tendrd un toque de distincidn perso-

nal, a fin de lograr distraer a la gente que recins la ma-

nifestacidn artistica.

IX) Viejo de Ilentes: si a nivel simbdlico significa
el sector proletario y, soclslmente, ia Clase Media-Baja -
con aspiraciones a reinvindicaciones sociales, Desde el pun-
to de vista dialéctico se concluye, gue el secior proleta-

rio luchaba en el atio 27, por eonsegulr mejoraa socialee ¥y

afianzares COmo grupo.

X) E1l *Pubm;: simbélicarente representa un lugar de -
distraccién y de esparcimiento tipe victoriano y caracteris-
tico de un pais tan formal como Inglaterra. Socialwente, va
unido al elemento tradicidén { construccidn de la época vice
toriana). A nivel dialéctico, a8l "Pub" representa un ejem-~

plo vive de la cultura Britanica.

XI) Policia~Militar Eacoaés: simbdlicamente conforman
la presencia de las Instituclones gque cuidsen el orden Fibli-
co { autoridad). Socialmente, son peracnas privilegiadas a

gquienes profesamcs respecto.

Como Realismo Dialéctico, el Policia y el Militar I~
cog@a representan la alta calidad ¥ el preatiglo del cuer-
po de seguridad piiblics del pueblo inglés, como consumidor
de "Courage® ( la mejor cerveza y con mayor prestigio) y el

predominio colomialista hegemdnico britdnico { supremacia).



NIVEL RETORICO O PRAGMATICO

Problemas del orden en relacidn sl Nivel Pragméatica:
1) ORDEN:

A psriir del concepto de que nunca el tiempo del dis-
curso es lgual o paralelc gl tiempo en que noa lo cuentan,
hay que resenar primero la Retros eccidn y deapués la Pros-
peccion.

v la cuila encontrames el tiempo ( tiempo del discur-

so y el tiempo contado) demarcado a través de sus tomas:

Toma 13 se nes presenta un Plano de Situacidn del --
edificio en deonde se encuentra ubicado el "PubY de "Courzsgen,
va seguido de un Zoom In que introducira al Espectador den-
tro del "Pub", llevando esto a un tiempo irreal, pues el --
acercamiente tan orusco de dicho movimiento, no pertenece a
un tiempo real. A su vez, mediante la foto se ilustrara al -
ispectador en la época. Todo elle, lo anterior, tiene como -~
fin Gnico ublcar al Espectador en unm vieupo cronoldgico
( Inglaterra: 13927). A travéas de los primercs segundos de la
primera Toma ( 3 aproximadamente) se pretende gue el Recep--
tcr de T.V. logre identificar el ambiente cronologico de —--

principios de sigle XX { Inglaterra.de 1927 ).

El Heceptor se encontrara, &l inicio, con un Plapc de
Situacidn del interior del "Pub", en donde se cbservan va--

riess personas gue e3tah loméviles, ¢sto es ya el comlenzo de
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la Toma 2; que lleva al Espectador el lugar de la accidn
mas rapido que el desplazamiento normal, en consecuencla,

se puede decir gue es un tiempe irreal.

Al entrar el Receptor al "Pub" inglés, éste se con--
vierte en un co-participe de la accidn, pues la diversidad
de personajes all{ presentados, iieunen la intencion egpeci-
fica, la cual esa centrar el interés del Espectador en el -
lugar. Aqui se puede apreciar un tiempo real, porque se lo-
gra observar a traves de los recursosd audlovisuales todas
las situaciones dentre del "Pub% inglés, como lo harie cual-

guler Recepior al entrar a un lugar semejante,

Dentro de esta Toma, Se puede decir que existe un -
tiempo real entre la grabacidn de la Toma y el tiempo que
puade llevar el Recentor. Se encuentran dentro de esta To-
ma, varlos wmovimientos de cdmara presentados en la cufia, -

facilmente apreclambles por el ojo¢ humanc ( Receptor).

Toma 3: se nos preaenta un Primer Plano del emblema
de "Courage" y una Jarra de cerveza, sBe observa un cambio
{ aproximadamente 2 segundoe): el pasc de Rlanco y Negro 2
Color, ellec es una vielaciodn visual, porque se aprecia un
salto de tiempo en la presentacidn de dos €pocas distintas:
1927, que vendria a determinar la Retros eccifn y 1982, épo-
ca actual de la grabacidn de la cufla, que representa la -

Pros ecciodn.

De esta manera, existe una alteracidn temporal que a-



fecta el punto de vista del Receptor, y qua éste debera a-
celerar de forma ldégica, a través de un estudio analitico
y profundo. En todo cass, el Receptor deberda llegar a una
conclusidn ma o menos en esatos términoe: Las €pocas presen-
tadas 1927 y 1982 estan determinadas al logro del mismo men-

saje: consumir la cerveza "Courags".

Todas las caracteriaticas anterioreas, establecen la
superioridad y preferencia de nuesiro producte { cerveza =

"Courage®), al paso de los afios,,. "El presente es tal vez

lo més incierto, el pasado €8 su murndo real%.,.
II) DURACICON:

Al evocar una aceion, es difieil introducir el tiem-
po Teal que dura esta, pues, medlante la Euap&naién del —~-
tiempo podemcs contar un hecho de afioa de duracidn en tan
sdlo un momento, como es el caso de la cula presentada, -
que dura 45 megundos ¥ que nos refleja dos décadas, Se tra-
ta sobre uns ifraccidn o intervalc de la historia del mundo
¢ Inglaterra, con la intencion de enfocar, indirectamente
la creacidn, dentro de ese momento histérico ( vuelo de -
Lindbergh a travée del Atlantice), de la cerveza con marca
®Courage" y Bu permanencia a través del tiempo. la cufia es-
ta compartida en tres Towmaes, en 1es cuales se nos muestran
glversos aspectos que nes relgclconan con la historla ¥ el
consumo de la cerveza "Courage"., Dos épocas diferentes --

1927-1942 sen presentadas en los 45 segundos,
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1.~ Tiempo de Duracidn de la Nerraclon:

En la cuwia de "Courage™, el tiempe del giscurso ng -
perienece al tiempo real, ag decir, cuando el pPuisor deci-
de el paso de Blanco y Negro ( pasadc) a Color { presente),
coloca al Receptor en un tiempo moderno:! "La ¢ oca del Co-
lor®, obligandolo prdcticamente a gue acepte y consuma la
cerveza "Couragem, De esta forma ¢l congsumidor va a diferen-
clar dos tiempos: uno, primero, 1ejeno y distante ( 1927
por mediec de Rlenco y Negra, otro, el segundo, real y actual

identificado por el Coloer.
2.=- (migidn de Tode un Yerlodo o Elipsia:

El autor, en este casc, el Creative de la cufia, va a
cmitir clertas fracciones del tiempe en forma 1atencionsl,

para obligar al Receptor a apalizar y descifrar.

En la Poma 1 se obaserva la colocacidn de un Slide pa-
ra presentar la fachada del "Pub%, el carro, la gente y el
drbol con el objeto de propiciar en el Receptor Bu capaci-
dad de ubicarlos en un tiempo determinado y en una parte de

Buropas: Inglaterra, emn 1427.

4l pasar de la Toma 1 a la 2, el Espectador va a de-
codificar las diferencias de clase presentadas an el inte=-
rior del YPub®, aungue la intencidn del Greetivo es, que #
tcdos los presentes en el "Pub' tienen un misme objetivo:
consumir "Courage™., También, la omisidn del tiempo se hace

preeente en esta Toma, al llevar al Receptor en cuestidn de
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segundos al interior del "pub®, ( Intencidn importante del

Bmisor ).

Bn la Toma % se pasa de Blanco y Negro a Qolor, esto
significa un cambio radical de tiempo. Ahora, el Receptor

se encuenira en la etapa presente ( 1982)(la era de color)

y deja atrés el pasado ( 1927).
3.- Colncidencia Pexrfecta o Kscena:

En la Toma 2 hay una ceinecldencia visible cuande las
acciones realizadas por loa personajes son equivalentes a -
las situaciones dentrc del PPub" inglés, Son 35 eegundos de
equilibrio ¥ balance, donde &l Receptor adgulere wuna plena

identificacidn con les situaciones mostradas.

Bn la Toma % hay varics tiempos: el primer tiempa, -
eatd marcado por el paso de la Toma 2 a la 3 por medig de -
une isoclvencia, y sl segunde tiempo, estd warcado por el -
pasc de Blanco y Negro a Color., El Receptor ubica dos épocas
bien diferenciadas: una 1927 ( Elanco y Negro), y otra, mo-
derna de gran significacidén para €1 1982 ( la era del color),

donde la cerveza "Courage" sera la unica triunfadora.

4.~ El Tiempo del Discurso es més largo o més carto

de lo gque se presenta:

Se hace presente a partir de la Towma 1, doide el Re-
ceptor en cuestidn de segundos logra ldentificar la época ¥
el pais( Zoom In y Disolvencia pasc de la Toma 1 a la 2}, -

1o cual lleva al Receptor al interior del "Pub", para gque -
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éate alenta ¢l ambiente y en cierta forma, mita 2l tiempo

que tardaria en hacerlo.

El pese de la Toma 2 a la 3, se realiza por otra Di-
solvencia, donde el pamc de HBlanco ¥ Negro dura adln 3 se-
gundoa e lnmediatamente aparece el Color, para llamar la a-
tencidén del Recepior. El Espectador, mediante el paso de -
Blanco y Negro a Coler ubica dos épocaa ( 1927-1982) cromo-
légicamente bilen definidas y que contienen el aismo mensaje:

"Courage® la Mgjor cerveza en cualquier época.

I11) PRECUENCIA:

1.~ Singulativo: ao 1o bay en la cufia "Courage", poT-
gque &€sta no ae refiere a un discurso lnico relacionade con

un acontecimiento tnico.

El relgtoc central del comercial es la venta de la cer-
veza "Qourage", y para ello se Interrelacignan mQltiples u-
nidades cepaces de afianzar la demanda de ésts producto al-

cohdlico.

2.= Competitivo: se hace presente a psrtir sn 1a Toma
1 cuando sparecen varios letroros de bebidas alcobdlicas.
Destaca un letrerc yue dice “Courage®. Aqul se ve ¢l predo~
pipip del producte { cervezs "Courage"}, va que el - ilsor -
deses su venta y conguwmo masivo, Al entrar en la Toma 2, el
Receptor ase percsts de ias diferentes clases de bebldas al-~
cohdllicas que estédn detrds del Barman. Bstos productes alco-

hdlicos entran en competencia con ie cervezs "Courage™, pe--



ro & 8w vez, medlante el jingle publicitario eptira otirs be-
bide competitiva: el cocktall. Pero todos los productos se-

rén victimas de la cerveza "Courage" ls triunfadora,

HCourage®, como cerveza, a pesar de estos oponentes,
ge mantendra en una posicién predominante y de dominic to-

tal, pues, al verse los diferentes protagonistas y demée -~

Personajes de la culia, consumir cerveza y Dostrar sus Jarras,

eator contaminantes o elementos de competencla, guedan en -
franca desventaja o eliminados por el Receptor, al visuali-
zar en el interior del "Pub" inglés el consumo reel de FCou

rage®, la mejor cervegs amarga.

3.~ Iterativo: la unidén de los slementos, va a condu-
cir al Recaptor hacia un fin Unico: consumirx la cerveza --

Hgourage®™ en cualguier tiempe ¥y en cualguier parte.

Ta integracidn de los protagonistas dentro del “FPugp®,
fomenta el consume de la cervegza "Courage",., Eatamos en pre-
sencis ae una bebida alcohdlica que no distingue ni clases

( beblda pupular), ni dpoca, ni paia.

En la 'fowa 3, se observa el paso de Blapco y Negro a
Qolor, donde el Espectador capta dom épocas: 1927, que re-
preaenta la faceia pasada vy 1482 donde "Courage" serd la -
me jor CErvezAa GEmarga y sobre todo el mejor licor a mivel =
mundial. Al wisme¢ tismpp, el conswnidor aprueba la preaen-
cia de la era del color porgue ilustra la proyecclién de la
nueva tecnologia y la transformacidn auténtica de todos loa

ordenea de la vida,
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IV) ASPRCTCS DEL RELATO:

Fs 1a forma como el autor ytiliza eus ambientes y -

personajes para plantear su ideologia. Y asi de eats mene-

ra encontremos lga apectos slgulientes:
1.- Narrader Personajes (visidn por detras).

Toma 1: el bnisor por medio de la presantacidn de e-
lementoa tales comao: ¢l "Pub", el Carro, la Gente, el &rbol
¥ laa vallas logra ublcar al Heveptor enm un eapeclo y un -

tiempo: Inglaterra 1927,7 que coaprenda e interprete gl --

mengaje.

Mediante el Zoom In, el Receptor Be acerca y logra -

entrar al interior del "Pub%,

Toma_2: en el Plano de Situacidn del "Fub" ingléas, el
Receptor 8¢ encuentra con los diferentes perscnajes de Tae-
gos individuales en cuante a ropas, sexas ¥ edades diferen-
tea. El FEmisor busca que el Fapectador se identifique com -
alguno de ellos para que se¢ haga participe, en clerto sea-

tido de ia cubia { desea del futor). Bl Buisor ftoma en cuen-

ta todos lea elementos que pueden presentarsele al Receptor,

ain dejar escapar ningin detalle, Entre los elementce que

quiera resaltsr el Emisgor paTda que &1 Heceptor obtenga ua-
vor informacidn en la Toma 2 se¢ encuentran: el Pianlata, -
guien evoca la armonia, lo artistico, lo bohemio y el imi-

cie de la aceidn; el Periddico, que denvta y reafirma la -

época concreta { 1927) y resalta la hagafis de la amplitud de
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fronteras; el Perro, gue e la proteccidn a los animales y
el humor inglés, v la cualidad que presenta cada personaje
dentro de esa sociedad estratificada, ceda personsje con -
sus valores adquiridos a iravée de la intencidn gue lleva
el Bunisour, todo ello para manejar al Recepior, pero ain gue

ézte se de cuenta.

Toma 3: e llega & €lla por una Disclvencla, y ge si-
tGa al pspectador en Blanco y Negra, en cuestidén de segun-

does se le muesira el color.,

Se encuentra presente el antcjo del Bmisor, qulen de~
8ea llevar al Receptor a otro tlempe, usandco elementoa de
fuerza, comg 8¢ ve en el emblema de le cerveza "Courage",
gue es un Gallo, cuyo significado es coraje, fuerza, supre-

racia de una raza.

Qtro elemento es la foto del futbolista, que tiene -
una intencidn directa por parte del Emisor: lograr identi-
ficar al Receptor con un deporte de suma popularidad y de
una extensidn amplia. A su vez el gspectador va a completar
el mensaje y el contenido con le presentacidn de la ( barri=-
ga) del Barman. Como mensaje final el Receptor acompariado -
de esata ilmagen ( Toma 3) escucha la Voz en Off gue dice: ™
Remembar the poeint the best... Courage® ( HEST: MEJOR= a -
COURAGE); el Receplor esta siendo manejado por el Bmisor, -

guien logra su objetivo: vender cerveza "Courage®,

2.- Narrador 2 Personajes ( visidén conjunta)




El propésito del Autor es presentar su ideologia a -
través de los persconajes, para llevar al Receptor a identi-
Ficarse con alguno de ellos dentro de la cufia, Bl Autor en
ta Toma 1, logra su obletivo, mediante la colocacidn de un
Slide del "Pub" de "(ourage®, en que el Receptor inglés en
este caso, va a ldentificar el lugar a primera vista inde-

pendientemente de su ideclogia.

En le Toma 2, €3 facil observar las caracteristicas
de log diferentee perscnajes, cada uno de ellos posee un -
estereotipo diferente, logrando de eza forma ls identiflca-
cién del Receptor con cuslquiera de los personajes, cada -
protagunicta se le da una posicidn de eztratificacldn so--
cial en la scciedad inglesa, de eata forma se observa gle

gegln loa diferentes grupoa el Autor se ve reflejado assi:

1.~Pianista: Antor, ilnterprete: srmonia, bohemla, ar-
te, estllc ¥ es el iniclador de la accidén. Receptor: el ar-
tista, va a incitar al coneuwo de la cerveza, por Ser é8ta

le ideologia del hutor.

2.= Sr.del Periddico: wublcacidn, sutor:; conservacio-
nismo, 2patlia, portador de lz informsclén temporsl. Recep-
tor: es el portador de la informacidn { 1427), que lleva co=-
mo ideologia del Autor el plantesmlentc de la smpliacidn de
horizontes y que hasta una perscna circunspecta consume la

cerveza "ZgurageY,

3.~ Policia-Militar Rscgsds; representaclin de lag -
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Institucicnes de Seguridad HMiblica de Gran Bretafia; para el
autor sau ideclogia va representadaz mediante la autoridad -
gque aimbolisan el Policf{a ¥ ol Militar Escosés quienes con-
Bumen cerveza YCowurage'; pare el Recepior: 8gte conaume -~

pueg plensa que hagta la autoridad conpuue la mejor cerve-

ga amarga: "Courage".

4.~Viejas Burguesas; representan sl sector femeninc
de Clese Media Alta que consumen en el "Pub"™ ls cerveza =--
Rlourage". Mediante gu ideologla, el Autor demuaesira ls -
fuerga y el temple de laz @ujeres en cualquler situwacidn.
Esto permite al Recepior concluir que las mejores y mas va-

lientes mujerea consumen la carveza “"Jourage".

S-lejo de lentes y Chofer: representen al sector-
preletaric de la Sociedad Inglesa. Ia ideologia del sutoer
ea mosirar como una clase luchadora y con corsje, consume
"Courage™. El Receptor vera para si que no importa la posi-
cldo social, pues sl se cousume "Courage', se tendri ese -

cardcter del "Coraje FProletariorv,

b.=Mujer del Piano: elegancia, bohemia, glamour, sen-
pualidad. Bl futor refleje la audecls de la wujer joven de
la época influenciada por el estilo de la ( era de Oro de -
Hollywood }, El Receptor ocbserva gue si se consaume "Couragel
podré sdgquirir uo poco de glamour de la joven que comsune =

nCowragel.

Bn la Toma 3, el Autor nos presenta au "YO" a través



de elementos gimbdlicos, que com ia completaclén del Recep-
tor, se convertiran en aspectos esenciales para poder iden-
tificar la cerveza "Courage" ( fuerzs, coraje, permanencia
a travée del tiempo: 1927-1982. Supremacia de una raza) El
Receptor a su vez capt& el mensaje por asaociacidn de aim--
bolos y comprende que “Courage" es y merda la mejor cerveza

amarga..." ayer, hoy, manama y siempre...",
%,= El Narrador Persona e ( visién desde fuera)

Dentro de la cuila de "Courage", encontrawos en la -
Toma 3 una narrador coh visidn externa & la historiz, sien-
do éste, la Voz en (Off: "Remember the point the best... --

Courage™.

El nerrador, por ser ajenc a tods la accidn aunterior,
afianza el mensaje emitidc al Receptor, haciendo que éste -

se decida a consunir la mejor cervega amarga "Courage".

El Receptor asiente confianza hacia el narrador en ~--
Yorma subliminal o subconaciente, por el mismo hecho de ger
ajeno a todos los elementes acleticos de las Tomas anterio-

res. Aparentemente, no estd contaminado ni parcializado.

V) MODOS DEL RELATO:

Tienen mucho que ver con dos elementos:
1.- IinglUistica Interna y 2.- Iconos Funciocnales.
Es decir, hay que determinar lss claves y lom Tecur-

so8 gue se¢ wtilizaron para encodificar un umensaje,
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1.~ LingUieti¢s Interma.... ¢ Como es¥

la cufia, base de nuestro enalisis, consta de tres To-
maa. Ia primera y la dltima con un sclo Flano y la segunda,
consta de uns multiplicidad de Planos y movimlentos de cé-

Lara,

Al estructurer ls cufia Toema a fcma, pueden eotable-~
cerpe las caracteriaticas que posee cada una de ellas, in-

dividualmente.

Toma 13 Slide de un Plano de Situacidn del edificio
en donde ge epcuenira el "Pub" de "Qourage% ( en Inglate--—

rra}, seguido por un Zoom In hasta llegar a la parte baja

del edificlo.
Este Toma posee varias caracteristicas:

1.~ Ha sido realizeda en Blanco y Negra, elemento im-
pragelndible para la ubicagidn del Espectedar, en una época

( 1927).

2.~ Palta de movimiento,¥n eatas Tomas Be ejecuiz wun -
Slide del edificio donde e encuentra ubicade el "huh! in-
glés, obra arguitectdnica y caracteristica de la inglaterra

de priocipicos de gigle.

Ademas de verse el edificioc, también se puede apreciar
la parte de la calle en donde se encusnira uticadas persBonas
gue transitan por ella y un sutomdvil antiguo alusive a ia

gpoca { 1927).
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Estes elemenios, posibles de determinar dentro del =
encuadre, tleren unm filn Unico: ublcar el Espectedor en un
momento hiptdrico determinado,para asi lograr la conatitu-

¢16n, en funcifn de las fTomes, del mensaje que se desea --

trarp@itir.

Towa £: en esta Toma, por su multiplicidad de planod,
trataremos de gsepararlos para asi poder determinar las ca-

racter{sticas que son poeibles de observar.

El primero, a8 un Plano de Situacidn del interior del
PPubt ingléa, en donde se observan variad personas que es-—
tén inmdéviles, (omo eu palabre lo indica, se pretende mos-
trar una sitovacidn del lugar em el cual noe vamos a centrar,
en donde se distinguen, varios aspectos: el decorado, gque -
nos ubica en wun "Pub® ingléa, ¥ loa perscnajes con vestimen

tag, saxos ¥y edades diferentea,

4 continugacidén de esto, ge presenta un Dolly Side a
la izgquierda, con Dolly In hesta llegar a un Flano Medio de
urn Pianista. En este oomento, los personajes cobran au movi-
lidad mientras el FPlenista voltee hacia la cémara y pronun-
cia una exprealdn muy ingleaa que refleja repulsidn "iugha“.
Tl hecho de& realizar un Plano Medio Qorto, tiene una inten-
clén especifice,de centrar el lnterés del Espectador en un

personajte definido.

Sucesiva a éate, el Emisor preasenta al reato de los -

persohajes & través de los movimientes y la expresidn”iusha”.
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El 8r. del Perlddico, e}l Perro, el flicfa, el Viejo
de leptes, las Viejma Burguesas y el Chofer, intentan eata-~
blecsr una unidad de esccidn: eompartir un miamo lugsr y un

mismo producto { "Pubv-cervega "lZourage™).

Dentro de eata misma Toma, el Ultimo plano, es nueva-
ménta un Plano de Situacidn del ¥pub' en donde todee voltean
¥ repiten la palabra: "iusha%, Alli, se unifica, esa acti-
tud, anterlormente expresada por individual ep cada plano,
la cual, en conjunclén conm lo exrpresedo en el fudio, en for-
ma de cancién muy alegre, se traducirid em el rechazc a todas
las bebidas preparadas ( cocktails), unlendo su gueto en =-

fuseldp del producto gue e presents como mejor, "Couragel.

Una caracteristica, gue se observa en toda la Tome 1
¥ en lz Toma 2, es la utilizacidn del EBlanta ¥ Negro con el
objeto de ubicar al Zspectedor en una época ( 1927}, en la
eual, toda obra filmice era realizada en funcidn de la pre-

sencia del Hlanco y Regro.

Toma %; la Ultima Toma del comercial, 28 un Primer --
PFlano degl semblema de "Courage" ¥y una Jarra de carveza, la -
cual, en primer momento se muestrs ez Hlanco y Kegro,y lue-
go pese a Color ( Insercién Técnica} cuando una Voz en Off
dice: "Remember the polrt the beat... Courage®. De aqui pue-
de definirse une caracisristica importente, que conslate en
el pago, de una época ( 1927} que se diferencia por la uti-
lizacidn del Blanco y Negro a la nueva época ( 1982), donde

lo predominante es &1 Oolor.
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Ksta imagen, va acompafisde de una Yoz en Off ( como
antes a@e menciond ), gque reafirmers sse paso al presente me-

diante la frase dicha por el narrader.

Ia utilizacidn de un Primer Planco, tiene coRo inten-
cidén, resaltar execlusivamente la cerveza "Courage", colio -
bebida alcondlica provocativa en una Jjarra, que por su to-
nalidad indica que €8 asarga. Lo anterlor va acompabiade de
un emblema { Gallo= animal fuerte ¥y lleno de gran coraje -

dentro de un corral) gue expresa la superioridad gque ella =~

gncligrra.

Al tomar conjuntemente todaa les caracteristicas y -
significados que ceda una de laa Tomas posee por separade,
podemos conclulyr, que el menssje transmitido egtablecs la -
hegemonia y la preferencia de todas las ezferss socislen ==
inglesas por la cerveza "Courage" en el pasado, presente ¥

futuro.
2.~ Icones Punciocpales - Puncidn Interna:
Toma 1:

1.~ Heallzacidp en Rlanoc y Negro: ubica sl Espectador
en la época gue se bace referencia { 1927); toda presentacién

fotografica era en este estilo,

2.~ Falta de movimiento: 8¢ reallza un Slide de un e-
dificio. Su funcidn es ubicar ai Espectedor en un lugar de-

terminado, el ®"Pubf de Y(Jourage®,

3.=- Zoom In con Pigolvencism a la Toma 2: tiene le fun-



cidn de introducir al mspectador con fuerza en la Toma 2.

—_

4.~ ILa funcién de la Toma comc lcono es ubicar al ¥e-
pectader en un tismpo y espacio determinado, pars lograr -
as{ en concordancia con las otras Tomas, el mensaje que g€
desea transmitir: estamos en una época pasada, en un “Pub”
para pasar ubn rato distinto y sobre todo tomar cerveza ---

"Courage",
Toma 2:

1.- En el Plano de Situacidwm del "pub" ( inmdvil): -
la falta de movimiento de la imagen nos presenta una situa-
¢idn, con la cual nos vamoe a ldentificar. La faltz de mo-
vimiento de la imagen tiene la funcidn de permitir al . pec-

tador ver el conjunto, 8in desviar su atencidn.

2.~ loo sucesives wovimientos de cémarz ( Dolly Side
y Zoom In) cumplen la funcidén de separacidn de las diversas
areas que conforman el conJjunto o decorado en general, orieg

tando la atencidn del Eespectador en forma intencional.

3.- los Planos Medios del: Pianista, Sr. del Periddi-
ce y Chofer cumplen la funecidn especifica de centrar el in-

terés del Eapectador en un personaje definido.
- Ion %iushas"

4.~ Pianista: iniciador de la accion; el togue dg bo~
hemia y aslegria.
5.- Sr. del Periddico: marca la sobriedad y el con--

gervacionisme inglés en su maxima expresion.
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6,~ Perro: deetaca el amor s los anilmales ¥ &l humor

foBc Pritanico.

7.- Policia: representa iz sutoridad de laa Institu-

ciones.

B.- Vielo de lenteas: representa a nivel funcional,

al trabajador proletario.

9.~ VieJa Burguesa: represents sl sector femening de

gtatus sBoelzl elevads como copsumidor de cervega.

10.- Chofer; sector proletario~-grupo de los obreros

ingleses del ano 1527.
“N’D "iuﬂhal!-

11v= Mujer del Piapo: transmite elegancla, glamour ¥y

senaualidad.

12, Militar Escosée: representa la tradiecidén y la -

milieia,

1%.- Como iconc fumcional, debemos tomar en cuenta,
que el maovimiente se inicla copn un Zoom In, A& fin de meter
en forka impositiva al Espectador, a la ves, gue da la po=
sibllidad de tomar #Courage". Bl resto de la accidn en eata
Toita, culmina con un Dolly EBEack, el cual se hace pars per-
mitir al Regeptor aalir voluntariamente del "Pub¥, pero con
el mensaje ya dgcodificedo ¥y con el desec de consumir "Cou-

Tage".

4.~ 1a utilizacidén de grias para ejecutar los movi--
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mientos de cémera de eeta Toma, Be debe a que de esta for-
ma podemos enfatizar, segin el momento, cada sector interno
del "Pub" inglés teniendo simulidneamente la sensacidén de -

unidaed del interior del mismo,

Toma 3:

1.- Ia utilizacldn del Frimer Plano tiene funcicdn de
alslamiento ¥ enlace del producto que se esta apunciando,-
para lograr destacar las caracteristicas fisicas del mismo,
en concordancia con el emblema gue identifica dicho produc-
to; a la vegz, esta Tome va a esteblecer en funcidén con la
anterior, la conclusidn de esa gran diversidad de planos y

tipos de personas; y, concluye en un producto determinado

"Courage™,

2.~ Paso de Rlanco Y Negro a Color: elemento muy im-
portante que identifica la tramsicidn del pasado al presen-—

te, manteniéndose la misma lmagen: la cerveza a través del

tiempo,
/

3.- Hay una concordancia de funcicnes compartidas Ppor
el édrea de Audio y Video; el Video presenta un paso del pa-
sado al presente. Fl Audio reafirma ese pasc Tediante la fra

se: "Remember the point the best... Courage®,

4.- Dentro de la cufla, el Fade In{al inicic) y el Fa-
de Gut{al final) son funclonales ya gue se conzaideran coo--
vencliones aceptadas dentro del lenguaje técpico de la $.V.3e

usa a fin de respetar imAgenes posteriores (Fade Out) marcern
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do un final negro de imigernses; al iguel que a fino de intre-

duccidn ¢ entrada de un puevo mensaje de imagenca (Fade In}.
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CAFPITULO XTIV

CONCLUSIONES
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CONCLUSTIONES

Ha 1legado el momento de recapituler lo expuesto ¥y plsntear
algunas conclusiones. Pera ellco es preclso responder & veBrias
cuestiones: ;Cudl e€s le utilided de cada matriz semioldgice 7
;Qué egtudinm cada modela semioldrice?, y, ;Por qué son impor-
tentes los modelos semicldgices en el campo de la Comunicacidn
Soclial?.

41 contestarlss, nos veremos forgades a repetlir glgunss --
aprecisciones gque y8 han eparecido en las pdginas enteriores,
5dlo que articulades shora, en un contexto mds genaral, lo —-
gque nod permitird mcercornos a une visidn global del contenido
comunicacional de la ciencin gue nos ocupa: le semiclogfs o -
semidtica.

i

El trabeje ques hemos reallizado he demostrsdo el prodigleso
gafuerze pore ingtaurar unas neutas que asesuren la efectiva
eplicacidn de ls @emiclogie o semidtice dentro del dmbite de -
la Comunicacidn Social. Ademsés hemos desarrellade un estile --
preople ¥y definide en cadas une de las matrices semioldsicss,con
2] propdsito de garantizar le total comprenaidn en todas sus -
narien,

4 pertir de los comentsrics mnteriores, podemos shora ofrecer
laz conclusiones de nuestre trebojo en fLeérminos de lon concep--
tos vy supuestos tedricos utilizedos.

1l.—~ La semiologfe es una ciencia deatinade & estudizr los
signos en el senc de la vids szocisl (TFerdinend de Ssussure).

2.~ Paras poder ubicar un fendmeno comunicecionel =se requie-
re de lg aplicacién de le Matriz del Hecho eon su doble vertien
te: Linglifstics Interna y Lingiifatics ¥xterna.

3.~ Para logrer definir los eaiilos que uss el Emisor cuende
realiza cuslquier montaje comunicecionmsl ez necesaric anlicer la
Mgtrig por Géneros.
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4.- Para obtener el gradeo de influencia que produce deier-
minedo hecho comunieczclonal dentre de une colectividad =e -
requiere ¢l empleo de le Matriz de Veriabilided de e Comunica-
cidn,

e~ Para tener un cenccimiento clare y exacto de todazm lasa
peaibles comunicaciones del proceso sintagmdtico y las combing-
cicnes de los paradigmass se tiene gque emplear 1l ¥Matris Gran --
Sintagmdtica de la Imsgem.

bo= Pgra medir la intencionalided de los mernssjes en les -
escenas teatrales, en les imégenes cinemstogrdficas vy en los ==

contenides televiaivos me requiere el uso de ls Matriz de Inten
cionalidad,

T.— Para poder determinar las unidades comunicacioneles =--
gque integran el “discursc" se debe mpilcer le Matriz del Relnto
Cinemastogrdfico o Televisivo,

8.~ Para poder especificer los cddigos icdnicos {(Iconas -
Farcinles, Iconos Funcionales, Iconos Meterieles, Iconos Topeld
gicos e Iconos Estructurales) dentro de un hecho comunicacional,
e reguiere 1ls utilizacidn de 1la Metrlz Iconopqrdfies.

“,~ Faras poder establecer los diversvs niveles de signifi-
cacidn y las regles oue componen al menseje para logray lca ~—-
objetives del Emiser, se hace indispensable el uso de le Matriw
de Céddipos segin sus Hiveles de Significacidn,

10.- Para leograr pstrones de orden racional y pautas de «~=
endlisia de contenido se requiere el empleo ée la Matriz Qrities
de la Televisidn de ncuerde a las Mormos Persuassivaa.,

11,- Para poder estudiar los cddigos que vueden estar pre--
sentes en cuslquier nerracidn fundsmentads en el lengusaje de laa
imdgenca, es indispenisable lz utilizacidn de 1a Matriz de Codi--
gos Audiovisualas,

12,- Paras obtiener uns visidn integrel, complets yv auténtics
de un hecho comunicscional se requiere la aplicecidn de la —

Notriz de Actente (Nivel Horfosintdetieo, Wivel Seméntico v Wivel
Hetdrics).
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AFENDICE

VOCABULARIC BASICO

ABSTRACCION: esguema icénico que reduce los rasgos de con-
cordancia entre objeto y signo determinante. Codificacidn
de los fendmenos de la percepcidn en signos generales, ar-

bitrarios y realizados por el hombre.

ACCION: interaccidn de acontecimiento que en forma de imé-~
genes van g congtruir y a contribuir a la transmision del

mensaje,

ACTANTE: términe cuya significacidén es tajante., En semioclo
gia es una clase gue refine diversos papales en una misma ¥y
gran funcidn, por ejemplo el aliado y el adversario de un

relato { Greimas).

ANGULO: cine, fotografia y televisién. mmplazamiento visual
bajJo el gue se encuadra determinsdo sector del esapacioc pre-
tendido. Los angulos de cdmaras son tomss usadas para lo--

grar un mejor egquilibrio enm la imagen producida.

BIT: unidad minima de comunicacidn que puede retenerse y -

tomar des valores distintos.

CATEGORIA: diversas nociones relacionadas para constituir

el contenido de la comunicacion.

CODIGQO: conjunto de reglas o normas que fijan el funciona-

miento del lenguaje o sistema de comunicacidn,



COMBINATORIA: forma ordenada para elaborar mensajes, pro-
venlentes, en primer lugar de los paradigmas, y luego de -
los diversos sintagmas, para obtener unidades mayor en am=-

plitud.

COMPOSICION: procesc de reunidn de elementos formando un

conjunte que con los rasgos de una Gestalt, crea um super-

signo.

COMUNICACION: proceso de relacidn entre Enisores y Recep-

tores a través de un mensaje codificado y transmitido por

un canal. Comunicacidén bldireccional, aguella en la gque el
Emisor y el Receptor intercambian alternativamente aus pa-
peles. Comunicacién unidirecclonal, donde el Emisor y el -
Raceptor permanecen siempre tales y donde los memsajea cir
culan en unz sola direccidn y bajo el cddigo impuesioc por

el Emisor. De acuerdc a esta distincidénm, los mediocs téconi-
co8 de comunicacidén serf{an mejor llamados “mediocs de infor
maclién™. ( A. Pascuali), la comunicacidn bidirecciocnal y =
multidireccional es tembién llamada horizontal, emsncipato
ria, en contraposlcidén a la unidireccional o vertical, re=-

presiva ( Enzensberger).

CONNOTACION: en semiclogia, dimensidn retérica de los Big-
nificentes y, & la vez, nivel ideolégico de loa significa-
dog. Ios slgnificantes de connotacién se lleman cennotado-

res. Clasicamente se ha considerado que la ideologfa cpera

por connotacién, pero Baudrillard seiiala que ea mas encubri

dora la ideologia qus opera a nivel denotativo. El analiails

294



295

de connotadores permite descubrir las relaciones entre sig
no, objeto y sujetc, configuradas por la culturs y el sie-

tema soclal.

CONTENIDO: conjunto de significaciones gue contienen los -

mensajes.

CONTEXTO: en lingUistica, conjunio de unidadea linglisticas
de igual nivel, situadas en las cercanfias de un Begmento -
del discurso, de un texto, ¥y gue por su presencia condlcig
nan el segmento considerado., En gramdtica generativa, si-
tuacidn en la que se emlten unas frases. Tener conocimien-
to de esta situacién es, a menudo, necesarioc para evitar e-
quivocos. En semiologfa, funcidn-contextusl=- por la cual el
lenguais lleva en si mismo unas referencias a la realidad

del mundo. Esta realidad del mundc se llama referente,

CULTURA: entorne artificisl ¢reado por el ser humano en to-
dos los campos de su actividad. Es proporcional al numero

de culturemas o elementos de conocimiento y al nimero de a-~
soclaclones que una inteligencila soclal o individual es ca-~

pagz de efectuar ( Abraham Moles ).

DENOTACION: primer lenguaje de informacidn resultante de -
la relacidn entre signo y objeto referencial, los dicciona-
rios corrientes eeflalan relaciones denotativas. E1 problema
consigte en saber sl, en la lengua hablada o en los diver-

sos lenguajes audiovisualea, la denotacién pura~ exenta de

toda connotacldn- se emcuentra efectivamente. Lz aportaciodn
de Barthes consiste en oponer la comnotacidén al metalengua-~

Jje.



DESIGN-OBJECT SEMIOTICOQ: sistema consistente en un porta-
dor y en un signo conecreto ( seral de trifico). Se consi~
dera Bl design~object un objeto artiflcial que depende del
material, de la forma y de la funcidén y por ello es selec-
cicnable y creable: en la dimensidn material de la "mate-
riav, en la dimensidn semantica de la forma y en la dimen-
8idn téenica de la funcidn. Desde el punto de vistas semlo-
légico cada dimensidn hace las veces de otra clase de sig-
nos, y la dimensidén pragmética { Teoria de la relacidn en-

tre los esignos y sus uauarios) depende de lag otras tres.

DIACRONTA: en semiologia, conjunto de las reglas de trans-
formacidn de un término, de un segmento del discurso, de un
relato, etec. S opone a sincronia. Para loo mnalistaa del
lenguaje, la diacronia se describe independientemente de -
toda medida temporal y estd mucho mis cerca de lo 1légico -
gque de lo cronoldgico. Ia semiologia critica a través de la
dimensidn contextual, recupera el cardcter historico de los
procesos de transformscidn y trata de explicar los cambics

de un sistema a otro en forma dialéctica.

DIALRCTICA: mwovimiento de ritmo ternario ( tesis, antite--
pis, sintesis) que ze produce por implicacidén ( no por ca~
sualidad mecénica) inmanente al pensamiento a la vida. Bxis
ten varias dialécticas, slendo las mds conocidas las de He-

gel ¥ Marx.

DIFGESIS: todo lo que representa la obra, en cposicidn a -

lo que ella expresa. En concreto, nerraclén o serie de ac--
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ciones y descripeldn que contempla perscnajes y ohjetos si-
multanesmente. Segin Platdn, es la lexls ( forma de decir)
ern opoaicidn a legos ( lo gue ge dice), omitiendoc lo gue -

e imita, mimesism y presentando el relate en si.

DIMERSION SEMIOLOGICA: en principio son las dimensionea de
un portedor de gigpno y son la sintlctica, semdntica y prag-
mEtica, S5u ampliaciin woderna habla de las dimensicnes se—
mloldgleas en el eampo de la Significaciién y de la Cotuni-
cacldn, estableciendo limites naturales y politiccs.

==

EJE: en semiologia, linea gegin la cual se oponen dos sig-
nificadoa; por ejemplo, la magnitud en la oposicifnm: gran-
de/ peguefio. : el anilisie narrative el nilo conductor del
relato, que establece la relacion entre el sujeto principal

de la accién y el objeto spliecitado.

ENTOHNO SEMIOIOGICG: racionalizacidn de la cultura y el me-
dlio amblente gque rodean al Emisor, Medic ¥y Receptor de un

rrocego comunicacional.

EPISTEMOLOGIA: &8 la ciencila que estudla la clapificacidn,
loa principios y leos métodos de las otras cienciss., Actual-
mente sU compleja problematica 2e ve cada vez mas absorbida
por nuevos estudics alrededor del “signo® y del lepguaje:

semiantica, semiologia, etc.

E~UIVALENCIA SEMIOLOGICA: sistema entre objetoe y signos -
que pueden ser icdnicoas, semejangas a lo representade. In-
dexicdlicos gque son aistemas de direceldn, calles, lengua-

jes de programacidn. Simblicos: que ason analegias racioua-



les como los textos de estadfsitica.

ESCENA: es un conjunto de tomas con unidad de lugar y tiew-

po.

BE3TRUCTURA: en demiologia se utilizs como aindnime de ais-

tema y coédige, ¥ designa toda ordenacidn que en los lengua-
Jes produce mignificacidn. Una estructurs es un modelo cong
trulde en virtud de operacliones slmplificadorss gque permi-
ten uniformar fendmencs diversae bajo un Gnico punto de ~-
vieta { Eco). 8in embargo su nocldén es muy debatida deade
la perspective filcadfica! sus fundamentos reales y spis-

temolégicos, sue relaclones con 1la historias, su apertura o

clausura, eto.

FORMA: en la teoria de la comunicacidén, la palabra forma
2ignifica un menseje que se¢ musstire al que lo psTolbe como
algo que no es producto del aszar, perc 8f de su entorno. Ia
relacldn entre la Iinformacidn y la forme se¢ presenia al ree
ligarse el mpalisis de un mensaje que manifieata una Torma
determinada, en el momenito gque nace une idea o, informacién
gue gerad percibida por el Receptor y le permitird comatrulr
una forma. En lingifistica, conjunte de significentes., Se o-
pone a contenido ( ¢ conjuntec de mignitficados). Designa un
tipo de descripcidén abatracta de la lengua gue, en eze ca-
a0, Be concibe como un conjunte de relacicones a diferencia
de la sustancia. El lingtifsta danés I, Hjelmalev distingue
la forma de la expresidn ( relaciones a nivel de los signi-

ficantes) ¥ la forma del contenido { relecicnes a nivel de



los significados). En psicelogia la forms es aguello que

hace pomible tode percepeldn ( Geatalt-teoria).

FUONCION: en semiclogfa, unidades gintagméticas que eatdn -
8B el modo de acituar, por oposicidn a los indicios metafd-
ricos gue remitem al ser de loe permonajes ( Propp, Grei--
mas ), Relaciones de la comunicacidn y pusden ser Expresiva:
que a8 @l uso de 8ignoé que dejam indicloe pare expresar sa-
locuentementa un contenido; Conativa: el lenguale ge esfuer
gza en lograr la adecuada comprensidn del Receptor; Foétlca:
8l lenguaje le da belleze y relevancia al mensaje; PFatica:
interrupeidén de un discurso para resiablecer contacto con
el Recepior; Metalinglifstica: interrupcidn del discurso pa-
ra comprobar el cddigeo useda y de Refaerencia; para tratar
sobre cosas ho presentadas y hacerlae tanglbles en la men-~

te del Receptor.

GESTALT: palabra alemana gue suele traduciree por estructu~

ra, forma, configuracidn, figura. Designa una totalldad pei-

quica Integrada por elsmentoe o miembrcs solidarios enire -
al, interdependientes, y cuya sentide estd dadc por el de -

la totelidad que integranm., Ia gestialt es un todo organizado

¥ no una suma de partes. las formas son totalidades primiti-

vas; por ejenplo: un cuadrado negro schre fondo blance, el
sonido de la nota de un piana, ete., y se captan directa--
mente, Algunas pogeen partes integrantes y pueden reducir-
88 a elementos; por ejemplo: una melodia que =8 una suce--—

£i0n de sonidos; pevo siempre prima por sobre los elemen--
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tos constitutivos la configuracidon y lo que el sujeto cap-
ta es une totalided estructurada ¥y no una suma de elemen-
tas. El predominio de la gestalt perceptive sobre sus par-
tes sa ve con claridad en ciertas experiencias, comg la --
que realizd por primera vez Christian de Ehrenfels, psicéd-
logo aleman del sigleo XIX. Descubrié gue al trasponer una
meladis a otro tonas, la melodia sigue miendo la misma, aun
que sus elementos~las notas individusles- sean ahora dife-
rentes, Este fenomeno de superioridad de la forma gobre las
partes que la integran se comprueba tembién en los gtros -
dominios perceptives. Es en el terreno de la paicelogia, ¥y
especinlunete a ralz de las nueves teorias de la percepeldn,
donde ésta nocldn predomina; pero, en la aetualidad, las --
teorias gestaltistas han rebasado el campo de la psicolegla
¥ 8e extlenden a otrus dominics de la realidad y de las --

cienclas; la biclogia, la fieica, etlc.

HECHO: acontecimiento, asccidén u obra. -Sucesc, o cosa gue

sucede,~ jpsunto o materia de gue se trata,

Icong: imagen, simbelo, signo. En semiologila, segim la cla-
8ificacién de Plerce, tipo de signo gue opera por asimilitud
de hecho entre dos elemeniod; por ejemplo: el dibuje repre-
sentando una casa y la casa representada, U. oo corrige la
definicidn de Pierce, sefialande gue los signos icdnicoe no
poseen lag propledades del ohjete representado sino gque re-
producen algunas condiciones de la percepeidn com@in, bazan-

dose en ¢O6digos perceptives normales, fundados 3 su vez en



cédigos de experiencis adquirida.

TCOROGRAFIA: estudic analitico de los posibles codiges de

laa imégenes con sus significantes, significados y valores

gimbdlices.

IDEQTOGIA: sistema de representaciones, valores, creenclaa,
que estd directazmente destinado a Justificar y preservar-
en la escala de las ldeas- un orden material de desigual--
dad y explotacidnm ( L. Silva). En semiologfa clAsicsa, con-
Junte de loe significados de connotacidén o significados ge-
gundos, por oposicidnm a retorica: sistema de los signifi--
cantes segundos, Para la semiologla crftica la ldeologla -
interviene indistintamente a nivel denoitativo y copnotati-
VO, ¥2 que s5u pasidn es estar ligada a la forma ¥ no pre--
cisamente al contenido ( Rossi-Iandi, Baudrillard). La se-
miclogia ha permitide paser a la concepcidn operaclonal de
la significaeidn { Verdén). la ideclogia opers en forma la-
tente, ¥a que se manifiesta como algo natural, ocultande su
efectuacidén aimbdlica de clase. Puavalia ideclégica: térmi-
no acuadeo por ludovice S1lva pare demignar el excedsnte de
trabajo espiritual gue pasa a engrosar el capltal idecldgli-
co dal Capitalisno, Constituye una slienacidn ldeclégica, -
manifeatada por el gradeo de adhesién inconsciente al capi-

talismo,

IMAGEN: en senlologla designa glcbalmente a todo signec de -
una materia distinta a la de loa sonides articulados: lma-

genea acnoras, visuales., Por extenasidn ern la lengua habla-



de, toda figura de retdrice gue establace el significado -

en la realidad del mupdo percaptible.

INDICIO: en semiologia segln la clasificacibn de Pierce, -
pigno que opera por conitlguidad de hecho entre dos ¢lemen-
tos; por elemplos el hums y el fuego. En el analisis parra-
tivo designa las unidadee gue no eportan necesariemente ln-
formacidén & discurrir de la asccidno sino & la calificacidn

de un persecnaje o al clima de la accidn,

INTENCION: determinacidn da la voluntad en orden a un fin,

Cautelosa advertencla con gue algulen habla o procede.

INDUSTRIA CULTURAL: fendmeno de homogenelcacidn cultural, -

debido al auge de los medios masives ¥ B 8u ihdustrialize~
¢idén, Con otras expresziones como "sociedad de consumn', -~
Mepltura de masa®, "industria de la conciencia®™, se ha pre-
tendide carscterigar el mismo fendmenc, cuyos rasgos funda-
mentales son: 1) una sociedad de tipo industrial suficien-

temente estratificada en aparienclae, pero enm realidad muy

rice en conirastes y difereanciss; 2) unocs canslesg de comu-
nicacidn que permiten aleansar, ho & grupos determinados, -
ging a un ofrculo dafinida de Recepitores enm situasclones go-
cioldéglcaes distintasa; 3} unos grupos productores gque elabo-
ran y emiten deteralnados mensajes con medios industriales

( Bco, Bavdrillard). U. Bco sefiala dos actitudes fundamen-
tales frente a la induetria cultural: la Mapecaliptica% que
se gppante ¥y 1o ataca despladesdamente; ¥ la "“integreda® que

afirme que la culiura nunca fue patrimople de tantos y vl -



munde me jor en este aspacto.

KINRSIC4: clencie que estudia un cédigo segin el cual los
geatos y movimientos del cuerpo son comunicativos, También
recibe el nombre de Elnestesia, aplicade 8l uso de gestoa,
expresiones faciales y movimientoe del cuerpo, para comu-
nlcaree o para ayudarse en la comunicacidn de ldeas. Cada
movimiento corporal es aislable en particulss més pequeilas,
denominadas "kines¥: por ejemplo: ebrir o cerrar los parpa-
dos, fruncir la nariz, entreabrir la boca, ete. Tiene par-
ticular impertancia en las modalidades teatrales y en el -

mimo.

LEXGUA: conjunto de convenciones creadas por el hombre, pa-
ra comunicerae, Tiene caracter social. En eemiclogfie clémsi-
ca ha caracterizado a la lengua con la doble articulacién:

morfema y monemad,.

LENGUAJE: en linglif{stica y semiologia, conjunto de signos -
que enclerran un doble aspecto: la lengua codifica ( siste-
ma), ¥ el habla con varlaclones particulares sobre la base
del cddigo ( mensaje). Hjelmslev propone un tercer aspecto
entre lenguz y habla: el us¢ social y cultural. El1 estudio

del lenguaje como objeto corre a cargo de un metalenguaje.

LEXPMA: en semlologfa, la palabra cuandc cubre un conjunto

de empleos y de pegueiias unidades de significacion.

1EY¥T4: wunldad grande que divide al texto seglin convencio~

nes cultureles,

3



DINGUISTICA: clencla que estudia ls lengua y el lengualje.

Ia linglifstica aincrdnica estudla la estructura de las pa-
labtras, de lag frases en un corpus limitede. Ia lingtisti-
ca diacrdnice considera la lengua dentro ds los fendm@enca

¥y las formas de pu evolucidn, y la linglistica gemeral se

interepa principslmente por los modes de significacion del
lenguaje por encims de las lenguas. Eutre las tendencias -
modernas merecen destacarae el formalismo rugo { Fropp, --
Jakabson, Tomachevaki), la glosewdtica { Hjelmslev), la ~-

gramatica generativa ( Chomaky),

MANIPULACION SEMICASe hace aparecer cowo real lo que sdélo

es una manipulacidp orligivada an el Emisor,

FASA: cobjunte de 1ndividuu£ albergadoa en deterttinado es-
paclo geografice. Una masa se caracteriza porque en ella -
gus componentee individualea ne tienen relscidn directa con

log demés.

MATRIZ: especie de slstema abstracto para aplicerse a di--
versos aspentos audiovisuzles y obtener resultados eclenti-
ficoa en las combinaclones de loeg resultades obtenidos en

diversaas matriceaz o instrumentos de sndlisis,

MEDIQ: instrumento o aparato tdcnico mediante el cual se -
difunden mensajea.McLuhan ha considerado a este elemento -
come el maAs importante dentro del procesc de la comunica--
cion ¥y ha llegado a decir gue el wedio es el mensaje, ya -

gue cada medio ez una extensidn de nuestros sentidos. Sin

negar lea transformaclones gque puede operar el media tecno-

o
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légico en laa formas de percepeidn y en el comportamiento

88 evidente la simplificacion de ese aserto. Melunsn mini-
wlza de esta manera la importancia de la estructura econd-
mico-politica de los medios, el influjo ideoldgico gue o--
pera a través de loa Gensajes y ¢n general el valer del --

proceso semidtico ( Beudrillard, Pasquall, Enzensberger).

MENSAJE: comunicacidn enviada por alguien. En semiclogia,
unided gue desglosa el contenido de uma informacidn ¢ de un
espectaculeo ( a la vez, la idea contenida y el medio visi=-
ble o sonoro esa idea). Bl mensaje es elaborado sobre la ba
ge de uno o mas cddiges, para transmitirse y ser Iinterpre-
tado sobre la bagse de los mismos u coiros cédiges. Ia fun--
cldén poética pone de manifiesto el aspecto palpable de los

mensajes.

MITO: en mentldo amplio, fdbula, relato fabulcso, idea car-
gada de efectividad que moviliza todo un grupo husano. En
las eociedades simples no es una mers ficeidn sine uns ex-
presion simbélics de los problemas de la vida, y de sus so-
Juclones., Ia necssidad de mitos en el hombre hace gque éstos
se reprodutcan permanentemente sobre la base del inconscien
ta colectivo { Jung). ILévi-Strauss aplicd la meiodologia -
edtructuralists al aniélisis de les mites tradicionales, Iocs
mitos son, pues, formulas de estructuracion de 1o imagina-
rio, que constituye una refarencia en la orientecidn del =-
eapiritu, Modermamente bajo la influencia de lae mess media,

peblicidad, propaganda y explotacién de esterectipos, se ha
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ido conatruyendo toda una micromltologia de imagenes irra-
clonales gque sirven para pautivar a las mases. El analisis
de estos mitos proporclona indicacicnes saobre las direccio

neg jdeoldégicas de una sociedad ( Barthes, Marin).

MO JA: en linglfatica, la was pequefla unldad significati-
va sn la lengua. Con frecuencia, sunque no necesarisments,

la palabra,

MONPAJE: en semdiologia se nos plantean los bontajes Alter-—
nativoe: ida ¥ vuelta con la miema duracidn temporal; Mon-
taje Alternado, 2n el que el ir y venir de uns imagen hza--
cen intervenir al tiewpo, ¥ el Mootaje Paralelo: la aproxi
racidn es eimbdlica y permite la intervencidn de la anti--

tesls y los coutrapuntos.

MORFOS INTAXIS: eatudio de lom signoa, la forma en que e3--

tin conatituldos., Habla de funclonea, scclones, predicados
de base: deseo, participacidén y comunicscidn. Su primer ni-

vel gon la cantlidad de elementog comunicacionales gue hay.

NARRAOION: acclidn y efectoc de marrar o contar, Farte del -
digeurse que expong lee hechos. Conjunto de les significen=-

tes del relate ¥ de ls descripeidn.

LED: en somiologia, la ascciacicon estable de pequeflas -
unldades de aignificacidén, siende las otras varlables, en =
el empleo de una palabra. En el enalisis narrative, niicleo
es gintnime de funcidp cardinal. Nicleo generador: centira

de interés humano codificade y capaz de moilvar al grupo en



el proceso de desclframiente { Frelre, Padllla).
QBJETO: funcldm que resgrupas el dedeo del sujeto principal,

OPOSICION: relmeldn peglin al cual el térdmino adgulere su -

Talor,

FARADIGMA: en general cualquier modelo tedrico que explica
un tipe de conducta social. Bn semiologia, relacidn de opo-
aicidn entre dos terminos ¢ en una ssrie, de manera tal que
ge extraiga o escoja un término, Esta relacidn en susencia
{ 1o absentia)} es Ffundamental para el Funclonamiento del -
sentido. El paradigma se brinds a la clasificaclédn, mian=~
tras que ¢l sintagma-relacidn en presencis- se¢ brinda al -
desglose. Ilag relaciones paradlgmiticaes se llaman también

relaciones sistemdticas; el conjunto de las relaclonss pa-

radigméticas de 1lama sistema.

PLANG: conjunic de imagenes que se ofrecen sin discontinui-
ded ni rupturas. En semicologia de les imdgenes, es aquello
que es captado ¥y es8 permutable y codificable para el andli-

ails.

PRAGMATICO: son las elaves comunicacionales en su relacldn
con el piblico: Tiempo, la narracidn tiene mayor duracidn
que lg obra, hay toda una oculitura. Por ejemplo { 100 afios
de Soledad ). Frecuencis, e2 un relate interactivo o hebla
de una 8cla cosa, pueden haber varios relatos en una scla

forma,

PERCEFCICON: procesu mental que permite al organismo del ser
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humano extraer de su amblente elemenios utilizables en -~
forma universal para elaborar o adoptar cenductas. También
constituye el descifrado que nace del reconccimiento de --
signoa, ldeas o representaciones mentales, a partir de un
conjunto de elementos definidos gque sirven para llegar a -
un significado wds Lreve o al mencs mas facilmente reconc-

cible.

RASGO: en linglifstica, caracteristica que distingue un tér-

mino de otro, dentro de un sistems de oposiciones.

REALISMO: doctrina filesdfica de la Edad Media, que consis
tia en considerar las ideas generales como seres reales: el
realismo fue defendido por Escotc. Tendenciz de ciertos --
escritores y artietas que representan lea naturaleza Bin ~--
ninguna idealidad; el realismo del arte flamenco o de las

novelas de Péraez Galdds., Contrario, Idealismo: doctrina po-

1{tica u opinidén favorable a la monarguia.

RECEPTOR: en sentido emplio: el gue recibe los mensajes di-
fundides, sea lector, Espectador, Oyente. En sentido eatric
to y técnico se aplica al aparato de radio que permite la -

recepcién,

RELATO: en sentido amplio: sindénimc de diégesis ( narracién
méas descripeidn). En sentido estricto: sindénimo de narra--

cion.,

RETORICA: tradiciomaelmente el arte de la controvereia y la

ciencla de loe procedimientes literarios y de las instan--
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cias del discuraoc ( tropeoa o figuraa, "fopoi®, lugares co-
munes y particulares etc). En semiologia, es el arte de —--
organizar las connotacicnes del lengusje, las figuras, los

lugarea comunep o particulares.

RITO: en semiologia, por empliacién del sentido, desenvol-
vimiento de unz actividad motriz, tendiente casl siempre -
al logro de una determinade funcidn, que podra mer también
alegra, ludice, artistico, psicopetolégico, tecnoldgico --

{ Dorfles).

SECUENQIA: e8 un conjunto de escenaa, que quizas nro tengs
unidad de lugar y de tiempo, pero que ai la tieme de sen—--
tide. El conjunto de lap secuencias hace el filme, Esto en
lo que se refiere al cine. BEn un programa drematico de TV,
se cuenta mae blen con tomas y eacenas y se suele llagmar -

gecuencia a la sucesidn de tomas gue formen una escena.

SEMARTICA: antiguamente designaba al arte militar para la
transmigidén de movimientos de tropas por medic de sefirles.
Modernamente, cliencia de los signoee desde el punto de vis-
ta de los significados. la semantica ea una de las tres --
partes qQue ccomponen la semidtica o ciencla de loa signoa,
Ch. Morris elabord una clasificacidn eegin la cual la Sin-
tactica estudiarfan los cddigos y las reglaes de combinacidn
para la composicién de los mensajes; la Seméntica, las con-
sideraciones acerca del referente, y en fin la Pragmatica,
los restantes componentep del sistema de comunicacidn -=

( Morris, Carnap).
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SENAL: en aemioclogla, acto o hecho que se produce i1nten-

cionalmente para servir de indicio immediato. Su relacidn
con lag realidad e artificial. Por ejemplo: las sefiales de
trénsito. No hay gue confundlrlo con el mero estimulo, ya
que la senal supons su integracidn en un campn semidtice.
Pambién hay que distinguirlo del simbolo, gue imparts una

analcogim en el mentido.

SIGHIFICACION: relacidyn entire significaente y significada,
Para el O1timo Barthes es un aigno de le comnotacidn y tie-
ne upa doble vertienmte: la de la notificacidn o acto de a-
laborar un mensale y la de la firma o identificaeclén del -

sujeto.

SIGNIFICADO: en lingUistica Io que, dentro de un signo, es-
ta dado, contenido, vinculade por el significante. Bs la —-

cara del concepto { Sausaure).

SIGNIFICANTE: ep lingtistica, lo gque dentro de un signo es

perceptible ( vieible, Audible). Es 1la cara de la expresidn

( Sauasure].

SIGHO: en linglistica, enlece arbtitrarin, contractuwal gue
una un aignificante y un signiflicade con posible inclusidn

del referente. Envuelve la expresidn y su vontenido.

SIMBOLO: en pemiolegis, segln Pierce, signo que opera por
contiglildad instituida, convencionzl, entre deos elementos.
Segin Wallon y gran parie de los semidlogeos, relacidn entre

un significante ¥y un gignificedo, sea que se irate de una -



analogia refereble a la realidad natural gues asubsiste, sea
que el aignificado exceda &l mignificaente; por ejemplo: —-
el agua, simbolc de la purificacifén, Para Ricoeur, en un
sentido primitivo, son las significacionea aznaldgicas for=-
madas espontépeamente y que nos transmiten irmediatamente
un sentido, Restringe la pnocidn a lam expresionen de doble
o miltiple sentido cuya texburs semdntica es correlativa -
al trabsjo de lnterpretacidn que hace explicita su segunds
sentido. o sus sentidos miltiples. Segin H., Isfevre los sim
boleg no surgen por completo de nuestros cédigos ¥y Do ason
descifrados Integramente por 61, Loe desbordan por un lado,
tal comg el gentido desborda por el otro. Para Lacap lo —=
aimbélico designa todo el orden del lenguaje, en oposicidn
A lo imaginarie gue ain neo ba tenido entrade eo el orden -

del lenguaje.

SINCROHNTA: en semiplogia, por extensidn, el estudlo siperé-
ulco se propone definir el funcionamiento de un sistems me-
diante yn corte en 1as historis o en la ewvolueldn cronolégl-
ca de un releto. Fageo sefiela gue lo eiperdnico bno debe ~--
confundiree con lo gatatlco. Esta dable perapectiva sineré-
nica-diacronica puede aplicaree al andlisls de las culturas

( BElebal~ Aguirre).

SINTAGEA: en lingi{mtica, en ls cadens hablada o en al --
disourso lineal, en genergl, el elemento ¢ perie grganizada
de mignos, de maners gue las relaciones de ceablpadidn es-

tan en presencia { in praesencia) entre dos términoes ¢ va-



31

rios términce. la relacidén sinotagmética procede de la len-
gua mas que del habla ( Saussure)., Fpn sewmiologia del cine
la gran sintagmitica clasifica lap grandes unidadea filmi-

ces ( Mete),

STINTAXIS: en linglfstica, estudio de las funciooes y de las
partes del discurse, sigulendo Bup diecontinuidades, Sinta-
xis estructural: estudia log diversos tipos de plgtamss en
cuyc caso es mejor llamarla sintagmética. Sintaxls funcio-
nal: cimgificarcidn de los monemas { las palabtras) segin su

funcidn en el discurso.

SISTEMA: en linglifatica, sindnimo de cddige. Bn sentido -
¢8dtricta: el conjunto de las relaciones paradigméticaas o -
relaclones de oposicidén. Em general, coujunto de slementoa
w objetoa gue tienen la propiedad de estar {ntima o estruc-

turalmente relaclonadeos. { Bigott).

SITUACION: en semiologfa, se habla de lengusje de situaclén
cuando ge considsran las indicacliones no lipgUisticas o pa-
ralinginticaa, En filesofia, psicolegla, sociologia, con-
Jjunto de las condiclones de la existencla de un sujeto con
su percepcidn, Situacidén Candnica: expresidn utilirada en -
la teorfa de los actos para determinar de modc preclso el -

eaquensa de una operacion con Bus elementos y posiciones.

S0CIAL: perteneciente o relative a la sociedad o a las con-
tiendas entre unas y cotras clases.- Perteneciente o relati-
vo a una compaiiis © socledad, o a lus soecics ¢ comparderoa,

allades o confederades.



SUJET0: en semiologla, una de lsa grandes funclones del

relato; aquella que agrupa todos los atributos y todas les
acclones del héroe principasl, 21 cual desee y busca el ob-
Jeto { Propp, Greimas). En teoria psicoapalitica el sujete

es un pignificante para o%ro mignificante. { ILacan).

SUSTANGIAT en lingiUistica, conjunto de los agpectoes de -
los hechoa llnghisticos gue no pueden describirse sin re-
currir s upas premieas extralingliisticas. Er semlologla, -
por axtenaidn, material-fénico-visual- que depende de un =
Aistema de significaciones { Hjelmalev, Metz). Ia Bustan-
¢la, a diferencia de la materia, sclamente puede conceblr-

e en relacldn con una forma asiganiflcente.

TOMA: es lo que capta la cdmara desde gque conienza a ag--
cicnar hasta que ®¢ interrumpe la filmacidn y pasteriormen-
te, el segmente gue me alige al momente de hacer el monta-
Jje. Muchas veces una loma larga se fracciopna en 2 o mds —-
partes y se alternegn esas fracglones con otres towmas, Olras
veeges 80lg £e utliliza uns parte de la toma original. Esto -
en caecg de cine. En TV. ez la secidn que capla cade una de
las cémaras de un estudieo peroc, especiglmente, la de ague-

1la que el Director escoge para selir al aire.

UNIDADES: en lingliistica y sewmiologie, slementop de distin-
tas magnitudes que acn el resultado de la segmentacion de =
le cadena del lenguaje, Segln unos rasgoes pertinentes: uni-
dsdes diestintas { fonemas), significativas { monemas), sin~

técticae ( freses), narrativas ( secuencias), miticas { pa-
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quetes de relaciones ). wa unidad discreta es la gue estd -

dirigida por la oposicidn presencia/ =usencia,

VARIANTE: en lingiistica, forma varliable que no afecta a -
la unidad ni a la identidad de una unidad de la lengua. -—-
Existen numerocecs tipos de variantes: combipatorias, esti-

listicas, emocionales, individuzles, facultativas, etc.
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