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Introduccion

Venezuela se encuentra sumida en una etapa de polarizacion politica muy marcada
desde la llegada del Teniente Coronel Hugo Chavez al poder en el afio 1998, y no sdlo la
sociedad es receptora de este proceso, también los medios de comunicacidon social se
encuentran inmersos en la misma realidad, que se encargan de transmitir a la poblacion que
busca informacién. Precisamente, por su caracter informativo, los medios de comunicacion
social influyen en la formacion de la opinion publica y en la manera de ver y opinar acerca
de cualquier situacion o persona.

El papel de los medios en la transmision de la informacion politica en momentos
como el que atraviesa Venezuela es controvertido, ya que si bien es cierto que el fin de los
mismos es hacer conocer la informacion, también lo es que son manejados por personas
que tienen sus propios intereses y que cada medio tiene su propia ideologia y linea editorial.
Ademas la polarizacion ha llegado hasta los medios, ya que se pueden observar que la
mayoria apunta hacia una ideologia politica especifica, con el temor de que si el medio
intenta incursionar en la otra es tildado de traidor y pierde lectoria.

Este Trabajo de Grado trata acerca del tratamiento periodistico el tipo de tratamiento
dado a la informacion politica producida durante el periodo de la campania electoral de cara
a las elecciones presidenciales del 3 diciembre del 2006 en dos medios impresos como lo
son “El Nacional” y el “Diario Vea”.

Esta investigacion pretende llegar a ser un aporte en la linea investigativa de
comunicacién politica y analisis del papel de los medios de comunicacion en la
informacion politica, ya que persigue como objetivo principal es determinar el tipo de
diferencia existente en la manera de presentar la informacion politica referente a las
elecciones presidenciales venezolanas del mes de Diciembre de 2006 por parte de citados
diarios.

Para la realizacion de esta investigacion se tomaron como antecedentes los Trabajos
de Grado para obtener la Licenciatura en Comunicacion Social de Blanco (1984) y Malavé
(2002) titulados “El Nacional y El Universal en el proceso electoral del 78” y “La prensa
caraquefia en el 2001: Informacién confiable para la investigacion”, en cuanto a marco
metodologico se toman como referencias el Trabajo de Grado realizado en el afio 1975 por

Ramoén Chavez y Joaquin Moreno para optar por el Titulo de Lic. En Comunicacion Social



en la UCAB titulado “Las Olimpiadas a través de El Nacional” y el trabajo de Blanco
(1984) citado anteriormente.

La realizacion de este Trabajo se debe principalmente a un requerimiento académico
ya que es un solicitado para el grado de Licenciado en Comunicaciéon Social por ser un
primer ejercicio de investigacion sistematica del tal envergadura, ademas de proporcionar al
estudiante las herramientas necesarias para poder realizar en un futuro trabajos
investigativos mas profundos y de mayor duracion en el campo que decida. Ademas este
trabajo promueve en el individuo saber resolver un problema de investigacion en un tiempo
y espacio requeridos. Sin embargo, esta investigacion y el topico de la misma se deben a
una motivacion personal hacia este tema ya que la situacion politica ha tocado a toda la
sociedad, a cada individuo influenciandolo de cierta manera, por lo tanto, es relevante saber
el papel que juegan los medios de comunicacioén social ante dicha situacion politica, si
mantienen el sentido de equidad en busqueda de la “objetividad” o prefieren ceder a ciertos
gustos politicos y dejan que las emociones formen parte de la linea editorial. La escogencia
de este momento historico se debe a que las elecciones presidenciales son muy importantes
en cualquier pais, sin embargo para Venezuela, considerando su contexto, son
fundamentales, ya que el Presidente Chavez optaba por la reeleccion contra la oposicion,
representada por el candidato Manuel Rosales, dos masas con ideales distintos e
irreconciliables, al parecer, y opiniones muy distintas, ademas lo aunaba una atmoésfera de
presion y miedo aunada a experiencias pasadas como el 11 de abril de 2002, al paro
petrolero que lo antecedid y a los controvertidos resultados del referéndum revocatorio del
mismo afio. El Diario Vea y El Nacional por su parte, son diarios ambos de distribucion
nacional y que tienen una marcada tendencia politica, oficialista y opositora
respectivamente. El Nacional lleva 53 afios de presencia en Venezuela mientras que el
Diario Vea surgio junto con la Presidencia de Chavez pero se ha vuelto el diario emblema
del oficialismo.

Con este Trabajo de investigacion se pretende determinar también la estructura
basica de ambas publicaciones y conocer las politicas editoriales que las sustentan,
determinar las ideologias politicas que estan presentes en ellas al mismo tiempo de
determinar si las mismas influyen en la manera de presentar la informacion, también se

busca determinar si las fotografias, infografias, caricaturas, dibujos, tablas y graficos son



predominantes en la diferencia informativa o en la expresion del mensaje transmitir, si la
caricatura demuestra la ideologia del medio y marca una diferencia informativa, y
determinar si el rechazo / agrado del sector oficial hacia cada uno de ambos medios es
correspondido por la publicacion. A fin, de que al cumplir todos los objetivos producir un
mayor entendimiento del funcionamiento de los medios de comunicacién en momentos de
conflicto en la sociedad.

Los objetivos de esta investigacion se van a lograr aplicando el andlisis morfoldgico
y de contenido a una muestra representativa de los ejemplares publicados durante la
campaiia electoral de 2006, acompafiado de entrevistas realizadas a miembros de ambos
periddicos que expliquen los aspectos formales de la politica editorial.

La investigacion que se realice para resolver este problema se va a presentar
estructurado en marco tedrico, seguido de un marco metodologico, resultados codificados,
un andlisis de los mismos, junto con la bibliografia y conclusiones apoyadas en algunas
recomendaciones. Ademas existira la presencia de anexos en los cuales se incluirda la

trascripcion de las entrevistas y los resultados totales.



1.- Comunicacion Politica: Prensa y Poder
l.a.- Comunicacion Politica

La relacion entre comunicacion y politica es muy estrecha, ambas se correlacionan
de distintas maneras, ademas el creciente aumento de los medios de comunicacién social en
la poblacion hace que éstos pasen a influir, de una manera u otra, en los temas de interés
nacional. Ademas para la politica es necesario disponer de las mejores armas de
comunicacion para asi lograr el poder que es su fin primordial.

La comunicacion politica busca lograr acuerdos entre los individuos que componen una
sociedad y al mismo tiempo entre todos los entes politicos y gubernamentales.

Ochoa (1999 cp. Cardona, 2003), plantea que por lo general la comunicacién desde
la perspectiva politica debe enfocarse en los temas relacionados con liderazgo, la funcion
publica ademds de estudiar la repercusion social que puedan generar las decisiones
gubernamentales. En Comunicacion Politica deben analizarse variados aspectos entre los
cuales figuran:

- La opinidn publica de una gran mayoria respecto a un tema especifico.

- Sondeos de opinion que den a conocer tendencias de criterios de la poblacion.

- Los articulos redactados por periodistas con el fin de generar un clima de opinioén

determinado, y medir la efectividad y respuesta del publico.

- Actuacién del gobierno y sus funcionarios.

- Los comportamientos de los electores en los comicios.

- Politica interna y externa que el pais esta utilizando en determinado momento.

Por su parte, Benedicto (s.f) expone que la comunicacion politica debe ser entendida
desde dos perspectivas. Por una parte estd la perspectiva que la ubica como la transmision
de conocimientos e informacién politica relevante, en la cual el ejemplo mas representativo
es el resumen analitico de Harold Laswell, para quien preguntarse por la comunicacion
significa responder a la pregunta “;Quién dice qué, a través de qué canal, a quién y con qué
efectos?”. Aunque este esquema luego fue completado por los conceptos aportados por la
teoria de la comunicacion, como el de “ruido” (interferencias o perturbaciones que afectan
la recepcion del mensaje), el de “filtro” (puntos en el proceso de comunicacion que hacen
posible, impiden o limitan la transmision del mensaje) o el de feedback (respuesta del

receptor del mensaje que retroalimenta el proceso), proporciona una clara guia de por



donde puede caminar un determinado tipo de analisis de la comunicacion politica, el cual
consistiria basicamente en estudiar coémo se produce la transmision de informacion politica
entre unos emisores que es preciso identificar y una audiencia en la que se pueden observar
una serie de efectos inducidos.

La otra perspectiva es la relativa a la complejidad inherente a todos los procesos

comunicativos que se producen en el &mbito politico, especialmente cuando no se

tiene en cuenta que la comunicacion politica también posee un componente

fundamental de creacion de significaciones mediante las interacciones que

vinculan a los actores sociales y politicos. A través de las interpretaciones y de las

definiciones de la situacion que realizan los distintos actores se lleva a cabo un

proceso ininterrumpido de construccion de la realidad politica: los problemas

sociales, los temas de debate politico, las imagenes de lideres y partidos son

construidos ¢ interpretados en el curso de la interaccion comunicativa, de acuerdo

con la posicion que cada uno de los actores ocupa en el sistema de intercambio y

relaciones que mantienen entre si.

Aunque estas dos perspectivas de la comunicacion politica han sido desarrolladas

por corrientes teoricas distintas hasta convertirse en una buena medida en

paradigmas alternativos, seria necesario hacer un esfuerzo de integracion dentro

de una vision plural, por cuanto los procesos comunicativos que tienen lugar en el

ambito politico cumplen multiples funciones y poseen varios aspectos que

conviene no olvidar. (pag. 260)

La comunicacion politica comprende, segin Villalba (1984) “los mensajes e
informaciones que circulan dentro de todo sistema politico y que son indispensables para su

funcionamiento, ya que condicionan desde la formulacion de demandas hasta los apoyos



manifiestos” (pag. 79) y ademds la califica como un util instrumento de andlisis para
comprender la realidad y los cambios de la politica.

Siguiendo con la explicacion del mismo autor, la comunicacidn politica en un sistema
democratico tiende a ser continua entre las élites dirigentes y la opinion publica. Los
mensajes son emitidos por la élite y van dirigidos a la masa, tratando asi de moldear su
opinion y solicitarle los apoyos requeridos, y fluyen también de la manera inversa, aunque
con mayor dificultad, actuando como mecanismo tramitador de demandas y de concesion o
rechazo de los apoyos solicitados, funcionando a manera de respuesta. Por el contrario, en
los regimenes totalitarios la comunicacion solo es unidireccional, desde las élites y los
circulos gobernantes hacia la masa, no solicitan apoyos y moldean la opinién a través de
medios coercitivos comunicacionalmente.

Las elecciones son un momento muy relevante en la comunicacion politica, ya que
presentan una manera rapida de conocer si fue bien aplicada y son el momento cumbre para
ser aplicada. Ronderos (2004) define las elecciones como “el momento primordial de una
democracia” (pag. 9) ya que es alli cuando el pueblo verdaderamente tiene el poder de
cambiar a su gobernante, castigas politicas que no le gustan o premiar las que si. Este punto

va a ser profundizado mas adelante en “Prensa y Elecciones”.

l.a.a.- Papel de la Prensa en la Comunicacion Politica
Los medios de comunicacion social (MCS) son los encargados de transmitir los
mensajes que emana la comunicacion politica, es decir son los grandes mediadores entre los
politicos y las masas a las que pretenden llegar. Aunque existen otras formas de hacer llegar
esos mensajes (concentraciones, publicidad exterior), los MCS sirven para trasmitir el
mensaje a mas individuos de los que se puede alcanzar con las restantes formas de
comunicacion, ademas al hablar de los medios de comunicacion no se limitan so6lo a la
publicidad que en ellos se introduce, sino en reportajes, notas, resefias realizadas por los
mismos de actos a los que no puede asistir todo el mundo. Los MCS brindan mayor
presencia en la poblacion.
Los medios de comunicacion basicamente son la television, la radio y la prensa. Cada
uno tiene sus caracteristicas particulares, ventajas y desventajas. La television por ejemplo

tiene a su favor el gran indice de penetracion que tiene en la poblacion y ademads por la
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cantidad de recursos audiovisuales que posee. Ademas, ella al igual que la radio pueden
impactar mas en el publico por su instantaneidad, sin embargo Villalba (Idem) menciona
que los medios impresos, son por excelencia los medios de comunicacion politica debido a
la profundidad y analisis que se puede alcanzar en los mismos.

La funcioén de la prensa, y de todos los medios, en la comunicacion politica es la de
transmitir la realidad que lo rodea, y para eso se vale no sélo de los hechos noticiosos sino
de las entrevistas a personas con base para hablar de la misma, de los analisis, de los
articulos, en fin, puede valerse de todo la gama que le permitan los recursos disponibles.

(Por qué la prensa? Segtin Villalba (1984)

A pesar de que la radio y la TV pueden impactar mas al publico por su

instantaneidad, penetracion y facil percepcion, los medios impresos en

Venezuela todavia continian marchando a la zaga de los medios

radioeléctricos, a través de la escueta presentacion de los hechos, los cuales

son ya del conocimiento del publico por lo menos el dia anterior,

renunciando a competir en el terreno que le es mas favorable: el de la

profundizacion de los hechos a través de la interpretacion y el analisis. (pag.

81)

Por lo cual el autor la clasifica como el medio idoneo para la comunicacién politica
por excelencia en el ambito venezolano.

En interior de la comunicacion politica existe una “negociaciéon” entre el sistema
politico y el sistema de los medios. Pueden ser complices, variables interrelacionadas,

competencia y divergir completamente en sus postulados.

1.b.- Periodismo Politico
En principio s6lo existe el Periodismo, sin embargo la separacion de las diversas
fuentes: politica, economia, judicial, sucesos, sociales, cultura, entre otras, y la tendiente
especializacion de las personas que se dedican a cubrirlas, ha exigido hablar de diversos
tipos de periodismo. Ademads, aunque el concepto de periodismo es el mismo, en cada
fuente se aplica con matices distintos, aunado a que cada quien tiene una técnica particular.
Los profesionales de la comunicacion cada vez se conforman menos con el titulo de

periodista, sino que buscan especializarse en una fuente y saber mucho acerca de ella con el
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fin de colocarse al nivel de los que en dicha fuente interactiian y asi evitar el riesgo de
equivocacion y manipulacion.

Muraro (1998) llama al periodismo politico, “periodismo de investigacién”, y lo
caracteriza por su actitud critica hacia los politicos.

Si bien el término “critico” puede ser considerado como la formulacién de un
juicio tanto positivo como negativo, en la préctica ese género consiste en
comunicar al lector aspectos de la vida publica que los dirigentes partidarios o los
funcionarios preferirian mantener bajo reserva; rencillas internas, negociaciones
en procesos de elaboracion, manejos ilegales de recursos publicos, escandalos
privados y hasta las vacilaciones o lapsus de los lideres politicos.(pag. 15)

Seglin el mismo autor, este tipo de periodismo naci6 en los Estados Unidos y tuvo
sus manifestaciones mas conocidas en casos como los secretos de Estado relacionados con
la Guerra de Vietnam (los Pentagon Papers), con las derrotas de los norteamericanos en
ese pais, Nixon y el caso Watergate; y el caso de infidelidad del presidente Bill Clinton con
Mobnica Lewinski.

Muraro (1998) “esa forma de periodismo implica una competencia activa entre
medios y politicos por la conducta de la opinidén publica. El ejercicio activo del cuarto
poder.” (pag.16)

Siguiendo con las reflexiones del mismo autor el periodismo de investigacion
requiere de tres condiciones bdsicas para desarrollarse: la existencia de un régimen
democratico; empresas periodisticas econdmicamente independientes de los partidos
politicos, del gobierno y de los grupos de presion; y la existencia de un consenso social
(normalmente amparado en las leyes) que garantice la libertad profesional de los
periodistas.

La relacion entre periodistas y politicos va mas alla de la mutua dependencia, sin
embargo también destaca su mutua competencia. Muraro (1998) pag. 71, en primer lugar
son dependientes porque los medios, dedicados a esta rama, dificilmente existirian si los
politicos se negaran a dirigirle la palabra, ya que gran parte de su contenido se basa en

declaraciones, ruedas de prensa y comentarios sobre medidas adoptadas por ellos. Por otro
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lado, el politico necesita de los medios para hacerse conocer por los votantes y la
poblacion, al igual que sus medidas, resoluciones y comentarios, ademds ambos dedican
mucho tiempo a hablar entre si. En cuanto a su competencia, se refleja ya que se espera que
el periodismo de investigacion coteje los proyectos y planes gubernamentales y opositores
ademas de buscar que controle las medidas de los funcionarios, por lo que se produce una
competicion entre periodistas y funcionarios de carrera por controlar las actividades. Sin
embargo, el profesional del periodismo, generalmente, estd eximidos de proponer
soluciones, no por vetar su opinion ni desacreditarla, sino para otorgarle objetividad.
Blanco (1984) en su Trabajo de Grado expresaba que el papel politico que juega el
periodismo dentro de la sociedad es de gran relevancia al recordar que no existe
informacioén por informacion, se informa pero ésta queda orientada segin las diversas
clases y capas sociales, en este sentido el mimetismo entre periodismo y politica llega a ser

total.

1.b.b.- Deber ser de los medios

Los medios de comunicacion social tienen una funcion ideal para la sociedad en la que
se desenvuelven, que en la mayoria de los casos es reflejar la misma e informar de los
acontecimientos que ocurren que de alguna manera u otra influye o interesa a la poblacion.
Sin embargo, la funcion ideal de los medios generalmente es un punto que va
correlacionado al deber ser del periodista.

Diferentes teoricos has afrontado la problematica de la funcion o estatus ideal de los
medios de comunicacion social, como Borrat (1989 cp Jones, 1990) pag. 120, que plantea
que el periodico independiente de informacion general tiene dos misiones claras: como
actor politico influir sobre el sistema en el que se encuentra inmerso y como actor
econdmico su proposito es obtener beneficios.

Bisbal (1978) pag. 106, adjudica que la tan mentada “neutralidad” y “objetividad”
de los medios de comunicacion social es una falacia que queda en los ambitos académicos
de las Escuelas de Comunicacion Social, ya que los medios son verdaderas empresas que
actuan bajo el objetivo de producir dividendos.

Por su parte, Nicodemo (1996) prefiere sentar que
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Los medios masivos de comunicacion se han convertido, hoy mas que
nunca, en las principales fuentes de informacion para que las personas
puedan formarse sus puntos de vista sobre los acontecimientos politicos,
economicos, culturales y sociales que se presenten frecuentemente en un

pais democratico. (pag. 150)

En Poder de la palabra o la informacién como continuacion de la politica por otros
medios, Zunzunegui (2002) pag. 138, se les asigna a los medios de comunicacién masivos
cuatro funciones interrelacionadas: referencial, mediadora, construir el consenso y
produccion de la realidad.

Se dice que es referencial porque tiende a difuminar, mas no a borrar, las fronteras
entre los diferentes tipos de discurso. Mediadora porque no es sino una forma de accion
que encuentra el punto medio entre las cuatro variaciones: querer informar, querer no
informar, no querer informar, no querer no informar. Construye un consenso porque a
través de la universalizacion de los imaginarios crea una aceptacion social. Y es productor
de la realidad porque aunque nunca han sido mero reflejo de la misma, busca otorgar el
sentido de realidad a lo que nombran construyendo las lineas maestras que iluminan su
aprehension.

La prensa ya no se concibe como el lugar destinado a construir representaciones de
lo social — contintia el Zunzunegui- sino que las cosas se llevan un paso mas all4 al
pensarlos, explicitamente, como espacio desde el que ejerce un poder pragmatico cuyo
objetivo no es otro que la modificacion de un determinado status quo politico. Se trata, en
definitiva, de ejercer un poder sobre el poder.

Alliegro (1999) pag. 147, opina que el papel de los medios debe ser informar
objetivamente y que cada ciudadano se forme una opinion. El periodista debe buscar
informacioén y al momento de recibirla tiene que analizarla, profundizarla y ponerla de
forma tal de no calificar lo que se esta diciendo, sino presentar la noticia en forma objetiva.

El general Alliegro, columnista en diversos periodicos, ha tocado una vertiente de
este problema que es el deber ser del periodista, alrededor del cual también existen varias
opiniones. Entre ellos se encuentra el periodista Sergio Dahbar (1999) pag. 72, que sostiene
que para el lector es fundamental creer en lo que esta leyendo, es fundamental creer en lo

que le esta diciendo ese periodista, y ademas hay una particular relacion entre ese lector y
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los periddicos, una relacion que es sagrada, por eso a veces los medios no se dan cuenta de
que cuando cometen errores estan perdiendo ese relacion sagrada y estan divorciandose de
esa credibilidad y después recuperarla cuesta tanto.

La mayor responsabilidad que tiene un periodista, segin Dahbar, es mantener a
todos los lectores muy bien informados de lo que se esta desarrollando en el pais. Y plantea
que si bien el profesional de la comunicacion no se deslinda de una caracteristica del ser
humano, que es ser subjetivo y tener preferencias, insta a quitarselas antes de entrar al
periddico.

Por su parte, en su trabajo sobre la manipulacion informativa en el diferendo sobre
el golfo de Venezuela, Brito (1982) pag. 98, sostiene que la responsabilidad social que
tienen los periodistas latinoamericanos especificamente es no prestarse al juego de los
intereses transnacionales e internos.

Los intereses que pueden impulsar al medio no s6lo pueden ser internacionales, de
entorno, sino que aqui pasa a tomar partido la politica editorial que es impuesta por los
duenos mediaticos. Alliegro (1999) dice al respecto:

El periodico pertenece a un ciudadano que ha decidido invertir un dinero en

un medio de comunicacidn, que es escrito y es de ¢l. Entonces yo creo que

en un medio de comunicacion como un peridodico puede existir menos

objetividad y puede inclusive haber hasta parcializacion”

En el ano 2002 Antillano publico las “Normas cléasicas del buen periodismo”, que
sirven como una guia para mantenerse en el deber ser del comunicador y no terminar
complaciendo a los intereses de cualquier ente, las normas son las siguientes (pag. 25):

1.- Verificacion de la informacion obtenida de terceros.

2.- No dar crédito al rumor o al chisme que afecta a terceros sin la debida comprobacion.
3.- Usar las fuentes con precision.

4.- Evitar los condicionales: habria, no se descarta, podria, al parecer, se comenta que, etc.
5.- Perseguir el rigor y la precision.

6.- Utilizar con propiedad los apoyos documentales.

7.- Transmitir las noticias, evitando la propia opinion sobre las mismas. Impersonalidad.

8.- Informar siempre en base a hechos, y contrastar opiniones de diversos bandos en casos

controversiales.
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9.- No acusar a nadie, ni considerarlo sospechoso de algin delito, si no se cuenta con

indicios suficientes y capaces de ser suscritos por instituciones externas al periddico.

10.- Reproducir las citas con exactitud.

11.- Titular en concordancia con los materiales informativos.

12.- Cultivar la elegancia lingiiistica, evitar las groserias y expresiones ofensivas para

alguna de las audiencias del periddico.

13.- Uso ponderado de las encuestas para evitar ser utilizadas en conflicto de intereses.
Estas normas son aplicables a todas las ramas del periodismo sin embargo cuando

se trata de informacion politica se hace mas importante su uso ya que la informacion

manejada es mas susceptible y en el contexto se manejan muchos rumores. Ademas es una

fuente donde un poco de subjetividad, dafia el trabajo.

l.c.- Prensa y Elecciones.

Los efectos de los medios de comunicacién sobre la poblacion han pasado por
varias teorias que van desde la version simplista de la aguja hipodérmica hasta el modelo
impositivo de la Agenda Setting. Sin embargo, en cuanto al tema de las elecciones se han
realizado diversos estudios en determinadas sociedades para encontrar la respuesta a si el
papel de los medios y su “opinién” realmente influencia a la poblacion y la hace votar por
el candidato de su preferencia.

Lazarsfeld, Berelson y McPhee (1954 trans. 1969) pag. 64, realizaron un estudio
sobre las elecciones de 1948 en los Estados Unidos, para evaluar la relacion medios-
decision final, encontrando que la exposicion de los electores a los medios dependian de los
siguientes factores: la pertenencia a organizaciones, la educaciéon formal, la categoria
socioecondmica, el sexo y la clasificacion personal y que existia una tendencia de los
votantes a leer informaciones acerca del mismo bando.

McCombs (1975) pag. 96, explica que en la perspectiva popular, las
comunicaciones de masas ejercen una tremenda influencia, aunado a que la capacidad de
los mass media para moldear la mentalidad de los votantes y para influenciar
significativamente, e incluso alterar, los resultados de las elecciones, atribuyen a los medios

un poder mas que conocido.
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En su trabajo Poder e Influencia de los medios masivos de comunicacion y los
estudios de opinidon en las campafias electorales modernas, Nicodemo (1999) pag, 150,
expone que en la realidad del mundo actual se puede evidenciar en la conducta de las
persona la influencia del contenido de los mensaje que recibe constantemente de la prensa,
radio y television, es decir, de los grandes medios de comunicacién social. Esta influencia
se traduce en un comportamiento en los criterios empleados cuando la gente se encuentra
frente a situaciones de decisiones sobre cuestiones vitales de una sociedad democratica, en
este caso se podrian incluir los procesos electorales.

Aunado a este poder de influencia, contintia Nicodemo, la gente ha encontrado en
los medios ciertas respuestas a sus reclamos y aspiraciones, trayendo como consecuencia
que este sector aparezca, junto a la Iglesia, con un alto grado de credibilidad en Venezuela.

Segin Mayz V. (1993) “los actuales medios de comunicacion —aparte o ademas de
lo dicho- tienen hoy un poder ain mucho mayor y decisivo sobre los Partidos Politicos...
asi como, en general” (pag. 5). Este autor le concede gran influencia a los medios, no solo a
nivel politico sino a cualquier dimension de la sociedad. El autor expresa que “todas las
actividades de la Sociedad y del Estado estan determinadas, directa o indirectamente, por
los medios de comunicacion” (pag. 5).

Bisbal en su estudio “Del ritual quiquenal a la nostalgia de los cambios” (1994)
explica la importancia que tuvieron los medios de comunicacion en la transmision de la
imagen de los candidatos a la Presidencia de la Republica en Venezuela en el afio 1993.

Alliegro (1999) dice al respecto que un periodista “no tiene el derecho, ni el duefio
de un medio tiene derecho, sobre todo el de television y el de radio, de influir sobre el
candidato que ¢l quiere que sea electo por la poblacion, con informaciones netamente

parcializadas” (pag. 148)

1.d.- Cobertura Mediatica de las Elecciones. Experiencias internacionales relevantes

Cada pais es unico, tiene sus propias caracteristicas que lo definen y diferencian de
los demas, idioma propio, culturas, tradiciones, costumbres que moldean cualquier
concepto universal y lo asumen a su manera. El periodismo no escapa de esta situacion,
cada pais lo adapta a sus condiciones y necesidades, al igual que los medios de

comunicacion.
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Las elecciones son un evento importante en cualquier pais ya que en ellas se decide
la postura que regira el gobierno de dicho territorio durante un tiempo determinado, lo cual
tendra consecuencias nacionales e internacionales.

Los medios de comunicacion deben prestar cobertura a las mismas. Aunque hay
comicios que ocurren sin ningun altercado o “anomalia”, por llamarlo de alguna manera,
hay otros que si dejan huella y se vuelven importantes a la hora de estudiar el papel de los
medios de comunicacion.

En el trabajo “Prensa y Elecciones” (2004) se recogen distintos ensayos que relatan
experiencias relevantes a nivel de cobertura mediatica de las elecciones en América Latina.
Ronderos (2004) cita el caso de las elecciones en Colombia en los afios 2002 y 2003. En
este periodo dicho pais fue sometido a numerosos procesos comiciales, que van desde la
eleccion del presidente de la Republica hasta alcaldes y autoridades locales. Ronderos
(2004), pag. 17, explica que las elecciones presidenciales de 2002, en las que se va a poner
énfasis por ser el mismo objeto de estudio del presente trabajo, estuvieron marcadas por la
ruptura entre el Presidente saliente Andrés Pastrana y la guerrilla de las Fuerzas Armadas
Revolucionarias de Colombia (FARC), los medios se encargaron de reforzar la idea de que
el gobierno habia concedido demasiado espacio a las guerrillas —segln la citada autora- , y
que éstas estaban aprovechando esa administracion para fortalecerse y arremeter contra la
sociedad.

Segun Ronderos (2004), fue esa percepcion ( que a pesar de ser real, escondia parte
de la verdad) lo que definio la eleccion de Alvaro Uribe como Presidente, quien surgié con
una ventaja minima pero termind ganando la primera vuelta con 49,3%, por su parte el otro
candidato, Horacio Serpa perdi6 popularidad y votantes por la opinidon reforzada de los
medios de “pacifista bobalicén”.

Ricardo Uceda (2004), resalta el caso electoral en Peru, pais en el cual considera
que en las ultimas seis elecciones la informacidon proporcionada por la prensa ha sido
“inequitativa y distorsionada” (pag. 27). En el afio 1990, el escritor Mario Vargas Llosa se
postuld a la presidencia, apoyado por empresarios y dirigentes de los dos partidos
tradicionales, parecia la alternativa salvadora. Las encuestas lo auguraban ganador, y los
medios apoyaron y reforzaron esa vision. Todos los medios, en mayor o menor medida, le

demostraban su apoyo incondicional. Sin embargo, a los medios se les olvidd transmitir lo
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que en realidad queria el electorado, y en este caso era alejarse de los partidos nacionales,
por lo cual Vargas Llosa fue derrotado por Alan Garcia.

En Argentina, segun Zunino (2004), el momento que dividié la relacion medios-
politica en antes y después fue el asesinato del reportero grafico, José¢ Luis Cabezas, en
1997, que era miembro de una revista que estaba investigando la “mafia del correo”, un
controvertido caso al cual el candidato opositor habia brindado su apoyo. Antes de este
crimen, las relaciones entre estos dos elementos de la vida en sociedad tampoco eran muy
amistosas, el Presidente Carlos Menem desde su llegada al poder habia privatizado los
canales de television del Estado y los habia invadido con sus reiteradas apariciones
deportivas y faranduleras, incluso la relacion entre el primer mandatario era tan conflictiva
que ¢l reconocia publicamente que los medios eran sus principales adversarios. Después del
asesinato del reportero grafico, al calor encendido por la amplia cobertura medidtica —como
menciona Zunino (2004) en la pag. 49 de su trabajo- madurd el embrion de la fuerza que
derrotaria al Menenismo —el autor llama asi al gobierno de Menem, que ya habia sido
reelecto y queria continuar en el poder.

Entre los gobernantes que han intentado silenciar a los medios de comunicacion se
encuentra el expresidente mexicano Vicente Fox, quien al llegar al poder en el afio 2000
aposto a cambiar las relaciones medio gobierno por lo que decidio, explica Cortés (2004),
“cortar el tubo de alimentacion principal de la prensa: la publicidad oficial” (pag. 110). En
Meéxico, la publicidad privada representa un porcentaje mucho menor que la pagada por el
gobierno, Fox decidi6 eliminar la mayoria y dosificarla en radio, television y en cuatro de
los 32 diarios existentes —para ese entonces- en el la capital de la Republica. Al cabo de tres
afios de mandato y de aplicada la medida, la prensa no desaparecia, al contrario surgian
mas, y como en detrimento de que el gobierno le hubiese quitado sus principal sustento los
medios excluidos no publicaban nada positivo acerca del presidente, por lo cual se vio
obligado a reanudar la publicidad oficial.

Sin embargo, hay otros politicos que en lugar de inmiscuirse en una guerra
interminable con los medios, buscan tenerlos de amigos. Cortés (2004) pag. 108, menciona
el caso de Andrés Lopez Obrador, gobernador del Distrito Federal Mexicano —para el
momento en que fue publicado este estudio-, quien se valia de realizar acciones que

favorecieran a los medios y a sus duefios para asi librarse de las criticas, tal como ocurrid
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con Televisa, la televisora mas poderosa de habla hispana, a la cual Lépez Obrador le
permitid inaugurar un distribuidos vial para un maraton internacional que realizaba el canal
cada afio, y a cambio Televisa nunca critic6 la gestion del gobernador, s6lo un medio en el

D.F. lo criticaba y a cambio se gano el desprecio politico de la fuente.

2.- Perfil de los diarios El Nacional y el Diario Vea
2.a.- El Nacional:
- Lugar de sede: Caracas.
- Periodicidad: Diaria.
- Contexto politico de su apariciéon: nace en el afio de 1943 durante el mandato del
presidente Isaias Medina Angarita. Es un periodo de transiciéon luego del gobierno
autoritario de Lopez Lopez Conteras y la democracia que se iniciard dos afios después con
el Trienio Adeco.
- Nombres asociados al medio: Miguel Otero Silva, su principal fundador.
- Difusion: Nivel nacional.
- Precio: En el 2006 al momento de la campafia: 1.000 bolivares de lunes a sédbado y Bs.
1.500 los domingos. Actualmente, en 2007: 1.300 bolivares de lunes a sidbado y los
domingos 2.000 bolivares.
- Formato: Estandar, pero a mediados de 2007 la empresa realizdo un cambio de imagen
colocando algunas secciones como Espectaculos a formato tabloide.
- Columnas por pagina: Seis.
- Caracteristica distintivas: Fue censurado entre los Gltimos dias de la dictadura de Marcos
Perez Jiménez, recibi6 un boicot econémico por la Embajada Norteamericana y las
agencias de publicidad por demostrar simpatia por Cuba. Uno de los periddicos con mas
lectoria en Venezuela.
- Politica Editorial: En el Manual de Estilo del Diario El Nacional (2004) se establece la
siguiente politica editorial para este medio establece lo siguiente:

+» EIl Nacional observara en todo momento una linea editorial democratica, objetiva e

independiente.
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Los reporteros y corresponsales de El nacional se limitardn a informar, se
abstendran de comentar las noticias y mantendran el principio de callar antes que
deformar, pues el norte de su hacer es la verdad.

En El Nacional las informaciones sobre conflictos laborales expresaran
objetivamente las opiniones tanto de los patronos como de los obreros, siempre que
no contengan principios injuriosos contra la otra parte.

En EL Nacional las informaciones relativas a sesiones y actividades de los cuerpos
legislativos se daran con toda objetividad y reflejaran las intervenciones de las
distintas tendencias representadas en esos organismos.

La actitud u orientacion de El Nacional no sera de forma alguna oficialista, como
tampoco de oposicion sistematica.

El Nacional no se pronunciard a favor de ningiin candidato a la Presidencia de la
Reptblica ni favorecerda ninguna plancha para cuerpos legislativos. Informara
equitativamente sobre las actividades y campafias de propaganda de todos los
candidatos.

El Nacional resistira toda suerte de presiones sociales, religiosas, politicas,

economicas y sindicales, entre otras.

2.b.- Diario Vea:

- Lugar de sede: Caracas.

- Periodicidad: Diaria.

- Contexto politico de su aparicion: nace con el gobierno del presidente Hugo Chavez y

surge como respuesta a los medios privados opositores y para servir de portavoz al

gobierno.

- Nombres asociados al medio: Guillermo Garcia Ponce, director.

- Difusién: Nivel nacional.

- Precio: En 2006 al momento de la campafia: 700 bolivares todos los dias, actualmente en

2007:

- Formato: Tabloide.

- Columnas por pagina: Varian entre 4 y 6.



21

- Caracteristica distintivas: Apoya al presidente Chéavez, de ideologia de izquierda y es el

periddico de mas circulacion entre los lectores adeptos al gobierno.

3.c. Hugo Chavez y su relacion con el Diario Vea y El Nacional

Las relaciones del Presidente de la Republica con cada uno de estos medios son
totalmente distintas entre si. El Diario Vea nacié con el gobierno y por el gobierno, el
primer mandatario demuestra mucho agrado hacia al mismo y siempre esta reconociendo su
labor.

Por otro lado, su relacion con El Nacional ha sido muy antagoénica, critica su labor
periodistica calificindola de parcializada, y a sus duefos. En reiteradas ocasiones el
Nacional ha sido victima del ataque verbal de Chavez, comenta Antonio, quien se
desempend como Jefe de la seccion Politica desde el 2002 hasta el primer trimestre de
2005, comentarios ofensivos que van desde el editor (Miguel Henrique Otero) hasta
periodistas, como ejemplo cita a Pedro Ledn Zapata, a quien Chavez en su programa
dominical “Al6 Presidente” le dijo: “Zapata ;quién te paga?. Para el primer mandatario El

Nacional es un diario “escualido”.

3.- Situacion Actual de Venezuela

3.a.- Polarizacion Politica.

Las sociedades experimentan cambios, Venezuela no se escapa de esta realidad, antes
era una sociedad que poco entendi y se inmiscuia en la politica, que ni siquiera ejercia su
derecho al voto, de hecho los indices de abstencion en el pais que casi siempre han
sobrepasado al 30% de la poblacion votante. Tulio Hernandez (2005) explica que desde el
27 de febrero de 1989, cuando ocurrié el Caracazo, que fue la mas violenta protesta y
costosa en vidas humanas ocurridas en Latinoamérica por reformas monetarias, hasta el
presente, Venezuela ha vivido un violento proceso de desajuste social, cuya consecuencia
mas visible ha sido el surgimiento y consolidacion de un fendémeno de polarizacion politica
que divide al pais en bloques aparentemente irreconciliables, dificultando la convivencia

social.
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Este fendmeno se ha visto incrementado desde la llegada de Hugo Chavez al poder
en 1998, los bandos que lo defienden y que se oponen a ¢l parecen estar totalmente en
desacuerdo y eliminan la posibilidad de llegar a un consenso. Asi se demostrd en el
referéndum revocatorio de 2004.

Hernandez (2005), pag. 127, asegura que en Venezuela se vive un intenso proceso
de cambio social y una transicidon politica cuya intensidad marca el fin de una época, que
fue influenciada por cinco factores: la fractura y cuestionamiento de los imaginarios
politicos y sociales, el colapso abrupto del sistema de partidos sobre el cual fue edificado el
sistema democratico, la emergencia de un nuevo grupo de actores llamados los “chavistas”,
un proceso de confrontacion y polarizacion politica con visos de ingobernabilidad signado
por una inmensa movilizacién de masas, brotes de violencia y practicas antidemocraticas y
sobre todo el aplastamiento y la derrota politica en el referéndum revocatorio de 2004 de
los diversos sectores de oposicion luego de los fallidos intentos de interrumpir el mandato
del presidente Chavez.

En sintesis, continta Hernandez, la polarizacion politica puede verse como el
resultado de la existencia de un clivaje simbdlico, término acufiado por John Magdaleno,
generado por la emergencia del discurso “chavista” cuya consecuencia ha sido la division
de opiniones y actitudes politicas del venezolano enfrentando dos visiones del poder, la
democracia, el liderazgo, la participacion, la justicia y la propia historia patria a través de
dos movimientos. Uno el conducido por el liderazgo mesianico del presidente Chavez,
destinado a la construccion de una nueva ideologia politica, incluso de una nueva ideologia
que sustituya y entierre para siempre la que sirvid de base al pasado democratico
venezolano. Y el otro, hecho de retazos, fragmentos, construcciones mediaticas, ideas
modernas e ilustradas que le sirve hasta ahora a las variadas opciones de la oposicion que
oscilan desde discursos de ultraderecha furiosamente opuestos al cambio hasta formas mas
contemporaneas de comprension de la democracia en su sentido menos de autonomia de
poderes, respecto a las minorias, transparencia administrativa, liderazgo no personal pero
con altas responsabilidades en sustos de equidad, justicia social y necesidad de
reconocimiento y participacion de los sectores excluidos. Las fuerzas opositoras

consiguieron quien las representara en Manuel Rosales, Gobernador del Zulia y candidato a
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la presidencia del 2006, y en ¢l vieron a un lider en torno a quien la oposicion que estaba

tan dispersa pudiera unirse.

3.b.- Mandato de Hugo Chévez

El Teniente Coronel Hugo Rafael Chavez Frias llegd a la Presidencia de la Republica
de Venezuela tras obtener la victoria en el afo 1.998, su principal opositor entonces fue
Henrique Salas Romer. Triunfé con un porcentaje representativo de la poblacion y con la
promesa de una nueva constitucion y actuar al contrario que los partidos que gobernaron
hasta entonces, Accion Democratica y COPEI Se dice inclusive, que Hugo Chévez llego al
poder por los votos castigo de los ciudadanos contra esos partidos.

Hugo Chéavez comando un fallido golpe de estado contra el Presidente Carlos Andrés
Pérez, el dia 4 de febrero de 1992, fue encarcelado y posteriormente indultado por el
entonces Primer Mandatario el Dr. Rafael Caldera.

Chavez, al llegar al asiento presidencial, convoca a una Asamblea Constituyente para
crear una nueva constitucion que supla a la Carta Magna de 1961, que era la que estaba
vigente, ésta se retne y produce la nueva Constitucion, en la cual hay diversos cambios,
entre ellos el cambio del nombre del pais, que a partir de ese momento empez6 a llamarse
Republica Bolivariana de Venezuela, la extension del periodo presidencial a 6 (seis) afios y
la posibilidad de la reeleccion.

Hugo Chavez enfrenta conflictos con los medios de comunicacion privados y adjudica
su falta de informacidon o sesgo en la misma, eso motiva que lance al aire su programa
televisivo dominical “Alo, Presidente”. (Este punto se tratara con mas extension en un
punto posterior)

Su Gobierno esta lleno de movilizaciones de calle, tanto a su favor como de la
oposicion, y de muchos conflictos.

El dia 11 de abril de 2002 se produjo un intento de golpe de estado al Gobierno de
Chéavez, dirigido por Pedro Carmona Estanga, quien en ese momento se desempefiaba como
Presidente de Fedecamaras. La intentona logré que el Presidente saliera del gobierno y fue
llevado a la isla “La Orchila” donde era custodiado por militares. Mientras tanto la Junta

Transitoria de Gobierno, encabezada por Carmona, se instalaba en el poder y produjo su
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primer decreto, el cual suprimia la Constitucion Bolivariana del 2000, los poderes publicos
y a sus dirigentes y proclamaba a Pedro Carmona Presidente Provisional.

En medio de un total caos, sectores de la Fuerza Armada Nacional le retiraron
apoyo a Carmona exigiendo su salida del poder provocando que el 14 de abril Chavez
regresara a Miraflores, al parecer nunca habia renunciado como se hizo pensar. Carmona, y
los principales militares y civiles involucrados se fueron del pais y pidieron asilo en otros
paises.

En diciembre de ese mismo afio se produjo un paro general, al cual se uni6 la
empresa petrolera del Estado PDVSA, dicho paro dur6 desde el 2 de diciembre hasta
febrero de 2003, y tenia como objetivo exigir la renuncia del primer mandatario o, en su
defecto, la realizacion de un referéndum revocatorio.

En 2004, el 15 de agosto se realizd el referéndum revocatorio, a solicitud de la
mayoria de la poblacién votante, contra el Presidente Chavez. Los resultados fueron
favorables para el sector oficialista, alzandose con un 59,09% de los votos y
permaneciendo en el poder.

A partir de esa fecha surgio la polémica “Lista de Tascon” , realizada por el
diputado del MVR Luis Tascon y que estaba formada por aquellos que habian firmado para
obtener un referéndum y fue utilizada por diversos organismos del Estado para decir que
esas personas estaban contra Chavez.

El Presidente Chavez ademads ha tenido un muy comentado desempefio en cuanto a
politica exterior se refiere. Se caracteriza por su “desprecio” hacia la politica
estadounidense y a su Presidente George Bush, y una admiracién por su homologo cubano
Fidel Castro. Ha sido criticado internacionalmente por “interferir en politica interna de
otros paises” por apoyar a un candidato determinado en los procesos comiciales.

Ademas el Presidente realiza muchas actividades controvertidas como los muy poco
usuales intercambios petroleros, la visita a paises conflictivos como Irak, Rusia, Bielorrusia
e Iran, ademas apoy¢ al Libano en el conflicto que esta nacion tiene con Israel, luchd sin
descansar por un puesto no permanente en el Consejo de Seguridad de la ONU, que no
logrd, y busca la integracion latinoamericana.

En materia econdmica el gobierno de Chavez ha registrado los precio mas altos del

barril de petroleo, que para cierre del 2006 estaran a mas de 60 dolares por unidad, sin
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embargo en el pais se mantiene un control de precios que ubica la divisa estadounidense a
Bs. 2.150 por ddlar, y la inflacion al cierre de este afio se aproxima que sera la mas alta de
Latinoamérica, cerrando aproximadamente en 15%.

Por otra parte retir6 a Venezuela de la Comunidad Andina de Naciones, perdiendo
todos los privilegios que estar en ella traian, y la unié al Mercado del Sur (MERCOSUR)
junto con Argentina y Brasil.

Socialmente ha sido un periodo de muchos enfrentamientos ideoldgicos debido a la

tendencia politica y de muchas tensiones.

3.c.-Hugo Chavez y los medios de comunicacion social

La relacion de Hugo Chavez con los medios viene desde que la intentona golpista
que lider6 el 4 de febrero en 1992, al rendirse tuvo a su favor, segin un ensayo publicado
en la Revista Chasqui titulado: “Politizacion de los medios y mediacion de la politica”
escrito por Linares (2006) , una aparicion de 35 segundos en la television nacional que tres
afos le redituod el convertirse en el presidente de Venezuela, con el 59,8 por ciento de los
votos. A partir de ese momento, Hugo Chavez Frias se convirtid en un politico mediatico.

Luego de ese hecho, sigue el mismo ensayo:

“La mayoria de los medios de comunicacion de masas privados
unieron sus fuerzas junto con los empresarios, en 1998, para
impulsar el liderazgo de Hugo Chavez Frias como una figura de
cambio, pero al cabo de tres afios, cuando los intereses politicos y
econdmicos cambiaron para ambos lados, fueron los mismos medios
quienes, el 11 de abril de 2002, favorecieron el derrocamiento del
Presidente por 48 horas y el desgaste politico del gobierno. En su
ascension al poder fueron los medios, tanto ptublicos como privados,
los que le dieron todo el apoyo necesario para proyectar la imagen de

cambio y revolucion que promovia en su discurso politico”

Los principales aliados de Chavez eran José Vicente Rangel, reconocido por

su programa televisivo de Televen, Jos¢ Vicente Hoy, programa de politica, y



Alfredo Pena, conductor de los Pefionazos de Pefa y exdirector de El Nacional. Dos
periodistas de larga trayectoria y poseedores de gran credibilidad por parte de la

poblacion.

Tal como sefiala Caiiizalez (2006) en la revista editada por el Centro
Gumilla SIC, con so6lo una sola mirada a la agenda informativa y politica de los
ultimos afios, se puede evidenciar que ha sido el presidente Chavez quien de forma
consiente coloca los temas, y quienes se le oponen terminan hablando y

respondiendo lo que éste desea colocar en discusion.

Sin embargo, las fricciones comenzaron a generarse entre Hugo Chavez y
esos medios que lo habian llevado al poder, el Presidente comenz6 a generar su
propia matriz de opinion, segun Linares (2006), y comenz6 a utilizar a los medios
como plataforma para ello. Cuando comenzaron las divergencias informativas e
interpretativas, los medios fueron blanco de las mas duras criticas por parte del
mandatario, que incluso llego a calificarlos de “basura”. Alfredo Pefia fue uno de
los primeros en discrepar con Chévez, para seguidamente formar parte de la

bancada opositora.

La politizacion de los medios, con este régimen, se inicid con reiteradas
cadenas gubernamentales, de cinco a 15 minutos, para informar sobre las acciones
del Ejecutivo Nacional. Luego se lanzd el programa dominical Al Presidente
transmitido por el canal estatal, Venezolana de Television (VTV) y Radio Nacional
de Venezuela (RNV) conducidos ambos por Chéavez desde cualquier lugar del
mundo y en su mayoria con invitados de su gabinete ministerial. Luego, por la via
parlamentaria, se aprobo la Ley de Responsabilidad Social en Radio y Television
(conocida como Ley Mordaza) que altera toda la programacion audiovisual y radial
venezolana, para transmitir cada 20 minutos un mensaje oficialista, sobre

educacidn, salud, vivienda, sociedad u otros temas de interés social.

26
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4.- Elecciones y resultados

4.a.- Candidaturas para las elecciones

Para las elecciones presidenciales de diciembre de 2006, se postularon 21 candidatos,

sin embargo, conforme fue transcurriendo la campafa electoral se retiraron 7, que eran:
Benjamin Rausseo (PIEDRA), Brigida Garcia (Juan Bimba), Jesus Caldera (NAPO),
Angel Soteldo (MIVENEZ), Abaddes Alvarez (UN.LD.O.S.), Enoes Sanchez (FAI), José
Chavez (P.A.S.R.) y Lourdes Santander (AMAOS). Aunque algunos al abandonar su

candidatura ofrecieron su apoyo a otro candidato, no seran tomados en cuenta al colocar los

partidos de los restantes porque en el tarjeton quedaron inutilizados esos partidos.

Estos eran los candidatos que se disputaron la Presidencia de la Republica el 3 de

diciembre de 2006:

Hugo Chavez Frias. Candidato por los partidos: MVR , PPT, MEP, Podemos, PCV,
MCM, Unioéon, UPV, Tupamaro, MDD, CRV, IPC, REDES, Poder Laboral, LS,
O.N.D.A., UPC, Clase Media, MNI, MCGN, PROVEN, FACOBA, Gente
Emergente y MIGATO.

Manuel Rosales: Candidato por los partidos: Un Nuevo Tiempo, Un Solo Pueblo,
COPE]I, Solucién, Causa R, MR, Primero Justicia, Solidaridad, NED, Por Querer a

la Ciudad, Democracia Renovadora, Encuentro Nacional, Polo Democratico, MAS,
Fuerza Popular, Unidad, Convergencia, EL, Venezuela de Primera, Constructores
de un Pais, LN.C.E.F., UR.D., Renace, A.A., Pensamiento Nacional, Izquierda
Democratica, Vision Venezuela, FG, Fuerza Liberal, Independientes por Venezuela,
Venezuela Somos Todos, Bandera Roja, ML, SI, Vision Emergente, La Llama de
Venezuela, PPI, AME, y Apertura.

Luis Reyes: Por el partido JOVEN.

Alejandro Suérez: por el partido MSN.

Yudith Salazar: Candidata por el partido HP.
Carmelo Romano Pérez: Por el partido MLPU.

Venezuela Da Silva: Por el partido NOS.

Isbelia Leén: por el partido IFP.
Angel Irigoyen: Por el partido RC.

Homer Rodriguez: Por el partido Por Querer a Venezuela.
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- José Tineo: Por el partido VTM.

- Carolina Contreras: Iniciativa Propia.

- Pedro Aranguren: Conciencia.

- Eudes Vera: Iniciativa Propia.
Estas elecciones son las primeras, desde que se instaur6 la democracia en Venezuela,

en las que no particip6 el Partido Accidon Democratica (AD).

4.b.- Campaiia Electoral

La campaiia electoral para las elecciones presidenciales de 2006 dio inicio el dia 2 de
agosto de 2006 y finalizé el 29 de noviembre del mismo afo a la medianoche.

Este tiempo se distingui6 por la realizacion de muchas movilizaciones de calle por parte
de los dos principales candidatos: Hugo Chévez y Manuel Rosales, quienes nombraron a
cada marcha que realizaban las Mareas Rojas y las Avalanchas, respectivamente.

Los miembros de mesa que ejercerian su labor el dia 3 de diciembre fueron escogidos
mediante un concurso realizado con la base de datos del ente electoral.

La propaganda en prensa, radio y television fue controlada mediante la resolucion
N° 060731-586, dictada el 31 de julio de 2006 por el CNE , que posee 41 articulos, entre
los cuales se establece que las multas por incurrir en este tipo de delitos oscilarian ente 300
y 2.000 unidades tributarias, e incluye no solo a los partidos politicos en contienda sino que
pueden ser penalizados los medios de comunicacion.

Las violaciones contra estas normas. Es decir los llamados “delitos electorales” fueron
competencia del CNE 6 del Tribunal Supremo de Justicia (TSJ), dependiendo del caso.

Esta campafia estuvo rodeada por una serie de rumores y presuntos incumplimientos de
la norma sobre propaganda por parte de funcionarios publicos a favor del candidato
oficialista, sin embargo a la fecha no ha sido comprobado. Inclusive se interpuso una
denuncia contra el Ministro de Energia y Petréleo y Presidente de PDVSA, Rafael Ramirez
por involucrar a su persona y a la empresa petrolera a favor del candidato Chavez y ademas
insinuar que se castigaria a los que tuvieran otra posicion, sin embargo el TSJ no lo
considero6 un delito.

Seglin la revista Producto (2006), Chéavez habia utilizado un 700% de tiempo en

television del que le permitia la ley y ademads su presencia en la televisora gubernamental
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VTV, aventajaba a los demas candidatos en 94,5%, teniendo en este mismo medio Manuel
Rosales 5,4% de presencia. Producto continua diciendo que por cada 21 segundos de
propaganda de Chavez, su mas fuerte contendiente Rosales poseia un segundo.

Los candidatos mas fuertes, de mayor presencia y popularidad en la poblacion
fueron Hugo Chéavez y Manuel Rosales, el primero buscando la reeleccion basando su
discurso en lograr una reforma constitucional y en el llamado “Socialismo del Siglo XXI” y
el otro optando por un cambio de gobierno e ideologia.

Sin embargo también tuvo mucha cobertura la candidatura de Benjamin Rausseo,
quizas por su figura de famoso comediante, que como dice Producto (2006) le fue dificil
hacer que tomaran en serio sus intenciones presidenciales, entre otras razones, por carecer
de recursos. Sin embargo, fuentes del comando de comando de campana declararon a la
citada publicacion que en el canal televisivo Venevision (4), lugar donde Rausseo habia
firmado varios contratos a lo largo de su trayectoria, tenian prohibido hablar sobre su
candidatura. También contd con presencia mediatica el candidato Jesus Caldera del partido
NAPO con una publicidad basada en el mensaje de no dejar que le vieran cara de bolsa a

los venezolanos.

5.c.- Dia de las Elecciones y Resultados

El 3 de diciembre los venezolanos acudieron a las urnas electorales. La jornada se
desenvolvidé de manera normal y con la presencia de muchos electores, a pesar de eso el
CNE no consider6 necesaria una prorroga en la hora de cierre de las mesas, y a las 4
(cuatro) de la tarde, si no habia electores en cola, podian cerrar. La tranquilidad fue
perturbada en el momento de cierre ya que se reportaron casos en que las mesas no
cerraban a pesar de no haber ciudadanos que quisieran ejercer su derecho al voto presentes,
otros centros electorales a los cuales llegaron autobuses luego de la hora de cierre, algunos
en donde no dejaban pasar a los ciudadanos a ver la auditoria, entre otros, sin embargo la
jornada se desenvolvié de manera tranquila, civica y no presentd problemas serios.

La votacion fue realizada electronicamente a través de las maquinas Smarmatic, en
las cuales el elector escogia al candidato de su preferencia y depositaba un comprobante de
votacion en una caja. Posteriormente, los resultados se transmitian via telefonica a la Sala

de Totalizacion del Consejo Nacional Electoral y finalmente se realizaba una auditoria, en
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la cual se elegian al azar determinadas cajas de comprobantes de votacion y se comparaban
los votos existentes en la memoria de la maquina de esa mesa electoral, asegurandose de
que en todos los centros electorales se auditaran mas de la mitad del nimero de mesas
existentes.

El 5 de diciembre el CNE publico los resultados totales, con un total de 95,24% (31.464
actas escrutadas) de los votos, que quedaron de la siguiente forma:

- Hugo Chévez: 62,89% (7.161.637 votos)

- Manuel Rosales: 36,85 % (4.196.329 votos)

- Luis Reyes: 0,04% (4.723 votos)

- Venezuela Da Silva: 0,03% (3.895 votos)

- Carmelo Romano Pérez: 0,03% (3.660 votos)

- Alejandro Suarez: 0,02 (2.913 votos)

- Eudes Vera: 0,02% (2.773 votos)

- Carolina Contreras: 0,01% (2.127 votos)

- Pedro Aranguren: 0,01% (2.026 votos)

- José Tineo: 0,01% (1.459 votos)

- Yudith Salazar: 0,01% (1.330 votos)

- Angel Yrigoyen: 0,01% (1.283 votos )

- Homer Rodriguez: 0% (1.099 votos )

- Isbelia Leon: 0% (775 votos )

- Votos Nulos: 1,35% (156.812 votos)

La abstencion, por su parte, fue la mas baja registrada en la historia de Venezuela, con

un porcentaje de 25,12% (3.874.286 votantes).
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Marco Metodolégico

1.- Objetivo General del Trabajo:

Determinar el tipo de diferencia que existe en la manera de presentar la informacion

politica referente a las elecciones presidenciales venezolanas del mes de Diciembre de 2006

por parte del Diario Vea y El Nacional.

2.- Objetivos Especificos:

Este Trabajo pretende ademés cumplir los siguientes objetivos secundarios:
Determinar la estructura basica de ambas publicaciones.

Conocer las politicas editoriales en que se sustentan ambos medios de
comunicacion impresos.

Determinar las tendencias politicas que rigen a ambas publicaciones.

Determinar si la politica editorial o la tendencia politica influyen en la presentacion
de la informacion (politica informativa).

Determinar si el uso de caricaturas, comics y manchetas es determinante en la
expresion de la opinion del medio.

Determinar si la caricatura es totalmente dedicada a mostrar la tendencia del medio
y si determina una clara diferencia informativa.

Determinar si el rechazo / agrado del sector oficial hacia cada uno de ambos

medios es correspondido por la publicacion.

3.- Tipo de Investigacion: Segun la division de Dankhe (Sampieri & Fernandez & Baptista,

2001) el tipo de investigacion que regira este estudio sera descriptiva, ya que busca

especificar las propiedades importantes de la informacion politica en el Diario Vea y El

Nacional contando con el momento historico de las elecciones presidenciales venezolanas

de diciembre de 2006. Se considera descriptiva porque mide o evalia diferentes aspectos,

dimensiones o componentes del fendmeno a investigar (mediante el analisis morfologico y

de contenido). En este estudio se seleccionard una serie de cuestiones y se mediran

independientemente, para luego integrar dichas mediciones para llegar al objetivo, sin
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embargo no se busca una relacion entre ambas variables (morfologicas y sociales) sino que
permiten integradas conocer la diferencia informativa presente en ambos medios. El estudio
se centrard en medir con la mayor precision posible. Ademas este estudio permite la

posibilidad de realizar predicciones, aunque sean rudimentarias.

4.- Disefio de la Investigacion: : El disefio de la investigacion utilizado en este estudio
acorde con la clasificacion presentada en el texto de Sampieri, Fernandez y Baptista, sera
No Experimental ya que se realizara sin manipular deliberadamente ninguna variable, sino
que se observard un fenémeno ya existente tal y como se da en su contexto natural, los
ejemplares de periddico en este caso, para luego someterlos a un analisis. No se construira
ninguna situacion sino que se observard una situacion ya existente y no provocada por el
investigador. De los tipos de estudios no experimentales, este proyecto sera transeccional o
transversal, es decir, se dedicard a estudiar un fenomeno en un momento dado o tiempo

unico. Tiene como propdsito describir variables y analizarlas en determinado momento.

5.- Modalidad del Trabajo de Grado: Este proyecto seguird una modalidad de
investigaciones descriptivas (Modalidad VII), ya que este trabajo estard basado en el

analisis morfologico y de contenido de los Diarios Vea y El Nacional.

6.- Metodologia Utilizada: Para la realizacion efectiva de este Trabajo de Grado se
emplearon tres tipos de andlisis: Documental, Morfologico y De Contenido. Ademas del
proceso de entrevistas.

Analisis Documental: El andlisis documental incluye la busqueda y seleccion de diversos

textos, documentos o fuentes electronicas concernientes con el tema del Trabajo de Grado.
Se dividio en tres etapas:

*» Arqueo: Se realizd una busqueda y fotocopiado de todos los libros que trataran el
tema de Comunicacion Politica, Prensa y Elecciones y Distorsion Informativa y
Metodologia de la Investigacion, incluyendo Trabajos de Grado anteriores que
pudieran servir para el desarrollo del presente trabajo.

Se acudi6 a la Biblioteca Nacional, el Centro Gumilla, el Centro de Investigacion de

la Comunicacion de la Universidad Catolica Andrés Bello (CIC-UCAB), a la
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Biblioteca General del mismo recinto universitario, al diario El Nacional y al
Consejo Nacional Electoral. También se consultaron los sitios electronicos
pertenecientes al CNE, el portal Recom, al diario El Nacional, el Diario Vea, el
Banco Central de Venezuela (para obtener cifras econdmicas) y de la Revista
Chasqui dedicada a los estudios de comunicacioén. Algunos textos fueron facilitados
por el tutor de este Trabajo, Andrés Caiizalez.

« Seleccion: Debido a que se encontrd una gran cantidad de informacion, se comenzo
el proceso de seleccion en base a las siguientes variables: actualidad, pertinencia de
la informacion, relevancia de los autores, textos sobre campaifias electorales y
coberturas mediaticas, informacion acerca de la campana electoral presidencial
venezolana 2006.

% Percepcion: La informacion seleccionada fue interpretada y estructurada de manera
que diera coherencia a los puntos que se desean abarcar en este Trabajo, alguna se
parafrased y otra se dejo textualmente como lo decia originalmente, segun el grado
de importancia. Ademds, la informacién que no fue seleccionada para la
conformacion del trabajo final sirvié de referencia e inclusive para crear un dmbito
en el autor que amplio6 sus horizontes y la manera de entender y comprender el tema
tratado.

Entrevistas: Ademas de la informacion escrita que se encontrd y utilizé habia inquietudes y

dudas acerca de los medios impresos motivo de estudio que eran necesarios para la

elaboracion de la ficha técnica que se encuentra en el capitulo anterior. SE realizaron 3

entrevistas fundamentales:

- Antonio Fernandez. Jefe de la seccion Politica de El Nacional desde el afo
2002 hasta el 2005.

- Miguel Henrique Otero: presidente-editor de El Nacional.

- Niurka Quintero: Coordinadora de Redaccion del Diario Vea.

Analisis Morfoldgico: Es el tipo de analisis que estudia la forma del periddico a través de la

revision y medicion de los elementos estructurados, estd compuesto por: Cuerpos, paginas,
superficies, titulos, graficos, fotografias, color, entre otros aspectos.

Exiten 3 tipos de Superficies segiin Kayser (1979):
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- Administrativa: Es el espacio dedicado a los datos de identificacion del
periddico tales como nombre, fecha y seccion.

- Publicitaria: Es aquel espacio dedicada a anuncios publicitarios que no sera
tomada en cuenta en este estudio ya que se limita Unicamente a la parte
redaccional.

- Redaccional: Es el espacio ocupado por todos los géneros periodisticos.

El Analisis Morfoldgico luego de obtener los porcentajes correspondientes en
cuanto a tamafio y ocupaciéon se refiere, se encarga de dividir las piezas
redaccionales segin los géneros periodisticos, la ubicacion geografica de los
mismos, segun su origen, las fuentes consultadas, enfoque periodistico y frecuencia
e intermediacion del tema de la campaiia electoral en la superficie redaccional.

El Analisis Morfologico se dedica a determinar las categorias periodisticas propias
del estudio.

Anadlisis de Contenido: El Analisis de Contenido es definido por Bardin (s.f) “es un

conjunto de analisis de comunicaciones” (pag. 23), el cual es usado por diversas disciplinas
para la investigacion. Es un conjunto de instrumentos metodologicos cada vez mas
perfectos que es aplicado a discursos (contenidos) extremamente diversificados.
Continuando con Bardin (s.f) el analisis de contenidos puede ser aplicado a cualquier
comunicacion cualquiera sea soporte, sin embargo debe cumplir con dos funciones: La
heuristica (que se encarga de enriquecer la vacilacion exploratoria) y la de administracion
de la prueba (se utiliza para confirmar o negar ciertas directrices). La diferencia entre
ambas funciones es que la primera es el andlisis de contenido “para ver” y la segunda es
“para probar”.

Segun Kayser (1979), el anélisis de contenido debe contener los elementos que dan
la personalidad a un periodico. Es el expediente de identidad del medio y consta de sus
datos basicos, tales como nombre, propietario, historia, tiraje, numero de paginas
habituales, afio de fundacion, etc. En el caso particular de este Trabajo de Grado, ya éste se
realiz6 en el marco tedrico y ocupa un capitulo del mismo.

El analisis de contenido estara enfocado en determinar los actores, las causas, las

consecuencias, el contexto y el area tematica que predomina en las unidades redaccionales.
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El andlisis de contenido se dedica a determinar las categorias sociales que se

encuentran en los diarios y unidades redaccionales seleccionadas.

7.- Géneros Periodisticos:

Para definir los géneros periodisticos en los que se clasificaran las unidades
redaccionales se utilizard la clasificacion hecha por Dragnic (1994) en el Diccionario de la
Comunicacion Social, que los divide en géneros informativos y de opinion.

+» Géneros Informativos: son todas aquellas formas del texto periodistico destinadas a
transmitir informacion, desde una simple noticia hasta la elaboracion de las formas
mas extensas. Son:

- La Noticia: Es una de las formas periodisticas mediante la cual se transmite
la version de un hecho, se ocupa casi en forma exclusiva de lo factico. Se
utiliza para dar a conocer aquellos hechos noticiosos o novedosos.

- La Entrevista: Es un sinéonimo de didlogo utilizado como método
indagatorio. La entrevista genera cerca del 80% de las informaciones que se
publican. El género entrevista establece una relacion entre el entrevistado y
el entrevistador dialogal y que se reproduce en el soporte. Existen varios
tipos: Entrevista de noticia (se busca el hecho noticioso, lo desconocido), de
opinion (importan los puntos de vista del entrevistado) y la de personalidad
(que es de mayor elaboracion y trata de ofrecer una imagen integral de una
persona que tiene celebridad o prominencia).

- La Encuesta: Tiene como objeto reflejar la opinion de un grupo de personas
acerca de cierto hecho. Sirve para reflejar, con alguna aproximacion, el
estado de opinion de la poblacion.

- La Resena: Tiene por fin proporcionar al lector la version sobre el desarrollo
de wun acontecimiento importante. Se utiliza en casi todas las
especificaciones periodisticas. Puede ser de dos tipos: la resefia sobre un
acontecimiento donde el elemento “qué” tiene preeminencia y predomina la
narracion; o la resefia sobre sucesos donde lo mas importante es el “como”

donde predomina la descripcion.
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- El Reportaje: En ¢l se procura presentar todos los aspectos importantes de un
acontecimiento significativo. Es el mas extenso y completo de los géneros
periodisticos. Para su elaboracion se precisa disponer de multiples fuentes,
documentales y vivas, y de un plan de trabajo que permita al periodista la
cobertura exhaustiva de los diferentes aspectos del tema escogido. Puede ser
informativo e interpretativo, los cuales se diferencian unicamente por el
tratamiento dado a la informacion.

+» Géneros de Opinion: Son todas aquellas formas destinadas a transmitir juicios de
valor, criterios, apreciaciones, evaluaciones, criticas o elogios como manifestacion
personal del autor, a través de diferentes formas expresivas desarrolladas en el
periodismo. Son:

- El Comic: son tiras comicas, comiquitas, historietas o mufiequitos. Consiste
en una serie de vifietas mediante las cuales se narra una historia seriada en
torno a los mismos personajes que se sitilan en circunstancias apropiadas.

- La Caricatura: Es un dibujo que, mediante trazos exagerados, destaca ciertos
rasgos o caracteristicas de una persona, acontecimiento, cosa o animal.
Tiene siempre una intencidon humoristica y a menudo trata de transmitir
alguna critica.

- El Editorial: Es el género de opinidén por excelencia. Es el género en el cual
el medio de comunicacion social fija sus posiciones sobre acontecimientos
importantes de actualidad. Por lo general, no lleva firma pues se identifica
con la postura de la empresa periodistica.

- El Articulo: Es el mas comun del género de opinion. Es de amplia variedad
en cuanto al contenido y al estilo. Lo que importa es el sello personal del
autor. Es indispensable que mantenga una vinculacion muy estrecha con la
actualidad tanto en su contenido como en sus aspectos formales. Hay tantos
tipos de articulos como de autores y temas.

- El Comentario: Tiene una estructura bastante libre y expresa los puntos de
vista del autor sobre algun tema en particular. Comentario son llamados las
notas, explicaciones o anotaciones que acompafian al texto principal, y se

diferencia de éste por su forma gréfica.
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- La Croénica: Su principal caracteristica es la amenidad de su estilo y
capacidad descriptiva, al mismo tiempo que narra determinados hechos
significativos para las intenciones del autor de manera cronologica. No es la
simple version de un hecho actual e interesante, en ella hay valoracion,
juicio, comentario, redaccion e informacion.

- La Viieta: En su origen era considerado una orla, decoracién o ilustracion,
sin embargo en Venezuela ha pasado a ser un fotografia con contenido
editorial que, acompafiada de una breve frase, expresa critica, satira o
denuncia.

- La Mancheta: Expresa en pocas palabras la posicion editorial de un medio
masivo. Se trata de una frase, generalmente concebida con mucho ingenio,
que hace referencia al acontecimiento mas trascendente de la actualidad y
manifiesta a través de analogias o refranes determinada posicion de un
medio o bien trata de interpretar el sentir de la opinion publica. El primer

diario en utilizarla en Venezuela fue El Nacional.

8.- Descripcion de la Poblacion y Muestra:

La poblacion de la presente investigacion son los ejemplares de los diarios Vea y El
Nacional que fueron publicados en el periodo comprendido por la campafa electoral, es
decir desde el 2 de agosto hasta el 29 de noviembre del afio 2006, sumados a los ejemplares
de los dias 30 de noviembre, 01, 02, 03 y 04 de diciembre del mismo afio, dia en que se
conocieron los resultados electorales. Lo que da un total de 250 ejemplares de periodico.

La muestra seleccionada es un mes y medio (45 dias) de cada periodico, lo que
representa aproximadamente un tercio de la poblacion, y lo que da un total muestral de 90
ejemplares.

La muestra fue seleccionada al azar y esta conformada por los siguientes dias:
Agosto: 07, 10, 13, 23, 26, 27.

Septiembre: 03, 04, 08, 09, 14, 15, 16, 18, 21, 24, 25, 27, 28, 29.
Octubre: 02, 10, 14, 16, 17, 20, 21, 22, 23, 25, 28, 30, 31.
Noviembre: 01, 02, 03, 07, 10, 17, 20, 23, 26, 27, 29.
Diciembre: 02.



Estos ejemplares conforman el corpus de investigacion.
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9.- Categorias de Andlisis: Al analizar los periddicos se buscaron los siguientes datos y se

vaciaron en el siguiente Modelo de Tabla. (Se realiz6 una tabla por cada medio de

comunicacion y categoria de analisis)

URRT: Unidad Redaccional Relativa al Tema.

- Tabla 0. Identificacién del Corpus de Investigacion: En esta tabla se

registran los ejemplares que conforman el corpus investigativo y se colocan

sus principales datos de identificacion, la ultima columna se codificara con

una equis cuando la unidad redaccional se encuentre en primera pagina.

Codigo URRT Fecha de
Publicacion

Pagina

Titulo

Portada

+ Tablas de Categorias Morfologicas:

Para la efectividad del andlisis morfolégico y debido al niimero de unidades

redaccionales obtenidas en la Tabla 0 y la Tabla 1, se realiz6 el Analisis Morfologico

tomando en cuenta veinte periddicos de cada diario, es decir, la mitad de la muestra

inicial.

- Tabla 1. Frecuencia y Extension. Esta tabla registra el nimero de

repeticiones de las unidades redaccionales referentes a algiin candidato o a la

campaiia electoral y su extension en la pagina.

Fecha | Pag | URRT | URO | URT

Extension

Seccién

-1/4

1/4

1/2

1/3

3/4

Total URRT

Total

%




SRRT: Superficie Redaccional Relativa al Tema.

SRR: Superficie Redaccional Restante.

SRT: Superficie Redaccional Total.

informacion y las veces que se repiten.
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Tabla 2. Fuentes. En esta tabla se registran las fuentes de la que provienen la

Fecha

Pagina

URRT

Fuente

SIF

SIF: Sin Identificacion de Fuente.

Tabla 3. Origen de las Fuentes. En esta tabla se agruparan las fuentes en

sub-categorias que hardn mas facil su andlisis. Los candidatos seran

codificados por su apellido.

Fecha | Chavez

Rosales

Rausseo

Otros
CAN

of

PE

AR | CNE

Otros

COL | FUN
PUB

Otros CAN = Otros candidatos
P.P.O: Partido Politico de Oposicion
P.P.Of = Partido Politico Oficialista
PE = Periodista.
AR = Articulista.
COL = Columnista.
FUN. PUB = Funcionario Publico
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- Tabla 4. Géneros Periodisticos. En esta tabla se clasificaran las unidades

redaccionales de acuerdo a los géneros periodisticos descritos anteriormente
por Dragnic. Sin embargo en esta tabla no se tomaran en cuenta los
siguientes géneros de opinidon por ser considerados mas adelante: Editorial,

Comic, Caricatura, Mancheta.

Fecha Género de SRRT

Informativos Opinion

NOT | REP | ENT | ENC | RES | ART | COM | CRO | VIN

Total

%

Por razones de espacio, en este caso se colocaron abreviaciones de los géneros, sin
embargo en las tablas no existen tales abreviaturas.
NOT = Noticia.

REP = Reportaje.
ENT = Entrevista.
ENC = Encuesta.
RES = Resefia.

ART = Articulo.
COM = Comentario.
CRO = Croénica.
VIN = Vifieta.
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Tabla 5. Caricaturas. En esta tabla se codificara la existencia de caricaturas

referidas al tema de la campaiia electoral o a algunos de los candidatos en

comparacion con las caricaturas de otra indole, y aunque esta incluida en la

clasificacion correspondiente al Andlisis Morfologico este llega solamente a

la frecuencia de las caricaturas, la otra mitad de la tabla es categoria de

Andlisis de Contenido, pero se agrupo todo en una solo tabla para realizar

mas facil el levantamiento de datos.

Fecha | Pag

Frecuencia

Caricatura

Caricaturas de Campaiia

Sobre | Otros

Cam-

Temas

Total

Tema

Actor / Inclinaciéon

Total

A favor de En contra de

Neutro

CH

RO | OT | CH | RO | OT

Total

%

Al igual que en la tabla anterior se utilizaron abreviaturas por razones de espacio

que no se presentan en las tablas de codificacion de resultados, las mismas son:

CH = Chavez.
RO = Rosales.
OT = Otros.
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- Tabla 6. Comics. Esta tabla codificard los comics presentes en el diario VEA

y si se tratan de la campana electoral, su principal tematica y actor, y aunque
estd incluida en la clasificacion correspondiente al Analisis Morfoldgico este
llega solamente a la frecuencia de las caricaturas, la otra mitad de la tabla es
categoria de Analisis de Contenido, pero se agrupo todo en una solo tabla

para realizar mas fécil el levantamiento de datos.

Comic frecuencia Comic sobre campana

Sobre
campana

Total Comic Actor Total

Otros Colectivo |Colectivo|Otro
Ros |Candidatos Opo. Ofic.

Al igual que en la tabla anterior se utilizaron abreviaturas por razones de espacio
que no se presentan en las tablas de codificacion de resultados, las mismas son:
CHA = Chévez.
ROS = Rosales.



43

- Tabla 7. Editorial. El editorial forma una parte muy importante de cada

periddico ya que refleja la politica editorial del medio por lo tanto se debe
considerar una categoria mas de andlisis. Esta tabla codificard el total de
editoriales y los relativos al tema electoral, ademds de su temética principal,
y aunque esta incluida en la clasificacion correspondiente al Anélisis
Morfoldgico este llega solamente a la frecuencia de las caricaturas, la otra
mitad de la tabla es categoria de Analisis de Contenido, pero se agrupo todo

en una solo tabla para realizar mas féacil el levantamiento de datos.

Fecha | Pagina Editorial frecuencia Editoriales sobre campafa
Sobre Total Actor Total
campana editoriales
Programas
Otros de Actos |Otro

Cha Ros | Candidatos| Gobierno | politicos

Al igual que en la tabla anterior se utilizaron abreviaturas por razones de espacio
que no se presentan en las tablas de codificacion de resultados, las mismas son:
CHA = Chavez.
ROS = Rosales.
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- Tabla 8. Mancheta. La mancheta serd considerada una categoria mas de

analisis. Esta tabla codificara el total de manchetas y las relativas al tema
electoral, ademds de su tematica principal, y aunque estd incluida en la
clasificacion correspondiente al Andlisis Morfologico este llega solamente a
la frecuencia de las caricaturas, la otra mitad de la tabla es categoria de
Analisis de Contenido, pero se agrupo todo en una solo tabla para realizar

mas facil el levantamiento de datos.

Caddigo URRT Mancheta frecuencia Manchetas sobre campafia
Sobre Total
campana manchetas Actor Total
Programas
Otros de Actos |[Otro

Ros |Candidatos| Gobierno | politicos

Al igual que en la tabla anterior se utilizaron abreviaturas por razones de espacio
que no se presentan en las tablas de codificacion de resultados, las mismas son:
CHA = Chévez.
ROS = Rosales.

- Tabla 9. Enfoque Periodistico: Esta tabla se contendr el tipo de enfoque que

tiene la unidad redaccional.

Fecha Enfoque Periodistico

-I Informativo Critico Propagandistico | Denuncia Total
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+» Tablas de Categorias de Contenido:
Para el efectivo andlisis y debido a los resultados arojados por las Tablas 0 y 1 se
realizé el Analisis de Conenido tomando en cuenta s6lo 100 unidades redacciones, 52

de El nacional y 48 del Diario VEA.

- Tabla 10. Temas. Esta tabla contendra los tres primordiales temas que se

tratan en las unidades redaccionales de campaiia.

Fecha Pagina URRT Tema 1 Tema 2 Tema 3

- Tabla 11. Contexto.  Esta tabla contiene el contexto en el que se desarrolla

la unidad redaccional.

Fecha |Péagina |URTT |Caracas |Occidente |Oriente |Sur Llanos |Internacional

Total

%

- Tabla 12. Causas de la aparicion: Esta tabla especifica el contenido

principal en que se basa la unidad redaccional.

Fecha | Pag | URRT | POL | ECO | SOC | CUL P.I. RES | ACH| AR |RCH | RR

Total

%

Se utilizaron abreviaturas por razones de espacio que no se presentan en las tablas
de codificacion de resultados, las mismas son:
POL = Politica.

ECO = Econdmica.
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SOC = Social.

CUL = Cultural.

P.L.: Politica Internacional.
RES = Respuesta a otra parte.
A.CH = Apoyo a Chévez.
A.R = Apoyo a Rosales.
R.CH = Rechazo a Chévez.
R.R = Rechazo a Rosales.

- Tabla 13. Consecuencias que pueda generar: Esta tabla especifica la indole

de las consecuencias que pueda acarrear la aparicion de esta unidad

redaccional.

Codigo |Politica |Econdmicas |Social |Cultural | Politica Respuesta
URTT Internacional |a la otra

parte

Total
%
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Resultados

1.- Corpus de Investigacion:

O El Nacional
B Diario Vea

41%

59%

En Base a 1.105 unidades redaccionales que conformaron el corpus, sin contar las

manchetas, caricaturas, editoriales ni comics.
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2.- Frecuencia de Campaiia por Meses

Diario Vea

3% 14%

O Agosto

H Septiembre
M Octubre

@ Noviembre
@ Diciembre

21%

30%

El Nacional

3% 14% [0 Agosto

H Septiembre
M Octubre
249,/ @ Noviembre
@ Diciembre

28%

Con todas las fechas que conformaban la muestra se realizo este estudio para determinar el
mes que mas tuvo mas unidades redaccionales relativas a la campaifia electoral.
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3.- Frecuencia de Notas de Campaiia

Diario Vea

11%

O Sobre Campana
B Otros Temas

89%

El Nacional

9%

[J Acerca de
Campana

B Otros Temas

91%

Se realizé una comparacion para determinar cudntas notas de campana aparecieron en los medios y
cudl fue el porcentaje de las demads notas de diversas fuentes: politica, econdmica, salud, cultura, deportes,
espectaculos, entre otras.



50

4.- Frecuencia de las notas de campaifia en portada

Diario Vea

20%

[J Portada
B Otros

80%

El Nacional

9%

[0 Portada
B Otros

91%

Se realiz6 este grafico para determinar el numero de veces que las notas referentes a la campafia se
encontraron en primera pagina, lo cual representa si se le otorgaba importancia al tema.
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5.- Ocupacion destinada a las notas de campaiia

Diario VEA

10% 1%3% O-1/4
m1\4
m1\3
0 1\2
H 3\4
m1

6%

56%
24% )

El Nacional

8% 4% 2%

6% O-1/4
H1\4
H1\2

m 3\4

9%

Esta categoria de analisis se realizo para determinar el espacio en pagina otorgado a

las notas de campafia por cada medio.
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6.- Editoriales sobre Campaiia

Diario VEA

46%

54%

O Sobre Campaiia
H Otros Temas

El Nacional

27%

[0 Sobre
Campana
B Otros Temas

El editorial como fue dicho anteriormente representa la postura del medio, por lo
tanto se hizo este grafico para determinar el porcentaje de ocasiones en que cada medio le

otorgaba este espacio a la campana electoral.
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7.- Comics sobre Campaiia.

Diario Vea

34%

OSobre Campana
B Otros temas

66%

8.- Tematica Principal del Comic de Campaiia:

Diario VEA

16% 12%

[0 A Favor de
Chavez

B En contra de
Rosales

B Otros

72%

El diario Vea contaba con la presencia del Comic, el cual es un medio para expresar opiniones
por lo tanto se realizo este estudio para saber en qué porcentaje fue dedicado al tema de las elecciones
presidenciales y cudl era su principal tematica.



9.- Mancheta sobre Campaiia

El Nacional

67%

10.- Tematica de las Manchetas sobre Campaiia

54

33%

[0 Sobre Campaiia
B Otros Temas

Tematica de la mancheta

14%

O Chavez

B Rausseo

[l Rosales

[ Campana en si

@ Uso de medidas
gubernamentales

Por su parte, El Nacional poseia la mancheta también como género de opinion por lo
cual se determino el porcentaje en que se dedico a la campaiia presidencial y su tematica

nrincinal.
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11.- Caricaturas de Campaiia

Diario VEA

[0 Sobre Campana
B Otros Temas

50% 50%

El Nacional

[0 Sobre
Campana
B Otros Temas

Las caricaturas para ambos medios es un gran atractivo a la hora de expresar
opiniones, por lo tanto se busc6 una comparacion de porcentaje de dedicacion de este

género a la campaiia electoral.



12.- Género de las Notas de Campaiia

2% 29%19,

0% 3%

Diario Vea

10%

54%

El Nacional

2%

44%

56

O Noticia

B Reportaje
l Entrevista
@ Encuesta

E Resena

H Articulo

B Comentario
[0 Crénica

B Vineta

O Noticia

B Reportaje
l Entrevista
[ Encuesta
Il Resena

B Articulo

B Comenario
[0 Croénica

H Vineta

Se buscaba saber qué genero predominaba a la hora de que cada medio se refieriera

a la campania electoral.
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13.- Enfoque otorgado a la noticia

Diario VEA

8% O Informativo

5%

B Critico

24%
B Denuncia

@ Propagandistico

El Nacional

O Informativo

B Critico

B Propagandistico
[ Denuncia

34%

59%

El enfoque otorgado a las unidades redaccionales relativas a la campafia electoral se busco
definir, para saber en qué tono el medio consideraba las notas.
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14.- Origen de las Fuentes Informativas

El Nacional

OChavez
B Rosales

B Rausseo

4% 4% 5%

10% OOtros Candidatos
18% ¥ @ P.P. Oposicion

B P.P. Oficialistas
@ Periodistas

7% O Articulista

B Columnista

13% 6% OCNE

11%
O Funcionarios Publicos

O Otros

O Chavez

Diario VEA

B Rosales
B Rausseo

@ Otros Candidatos
3%  1%19% 8%

B P.P. Oposicion
H P.P. Oicialistas
B Periodista

19%
O Articulista

18%

B CNE
O Columnista
B Funcionarios

Publicos
O Otros

Se busco determinar el origen de las fuentes que proporcionaron la informacion para las notas
de campafia.
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15.- Causas de la Aparicion

Diario VEA

12%

O Politica

W Econdmica

W Social

@ Cultural

@ P. Internacional

M Respuesta a la otra parte
W Apoyo a Chavez

O Apoyo a Rosales

W Rechazo de Chavez
o Rechazo a Rosales

El Nacional

7% 2%
O Politica

B Economica

@ Social

O Cultural

3 P. Internacional

6%

B Respuesta a la otra parte
6%
2%

@ Apoyo a Chavez
O Apoyo a Rosales

B Rechazo a Chavez
O Rechazo a Rosales

Se realizo este estudio para determinar las causas de la aparicion de las unidades

redaccionales de campafia en los medios.
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16.- Consecuencias de la Aparicion

Diario Vea

2% 2%0 %

O Politicas

B Econdomicas

B Social

@ Cultural

E P. Internacional

B Respuesta a la otra parte

El Nacional

o 2% 6% 0%

O Politica

W Econémica

M Social

@ Cultural

@ P. Internacional

M Respuesta a la otra parte

90%

Asi como se busco determinar las causas que originaron la aparicion de las notas de
campaiia, también se busco determinar las consecuencias posibles que tendrian dichas

apariciones.
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17.- Entorno de la Aparicion

Diario VEA

[J Caracas

B Occidente

M Oriente

@ Sur

M Llanos

H Internacional

El Nacional

6% 2%

[0 Caracas

B Occidente
B Oriente

@ Sur

E Llanos

M Internacional

14%

El contexto geografico en que se desarrollaba la unidad redaccional se busco

determinar.
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Analisis de Resultados

La seleccion, compilacion y andlisis de las unidades redaccionales utilizadas para
este Trabajo atravesaron por una situacion especial, uno de los candidatos a la Presidencia
de la Republica optaba a la reeleccion ya que la Constitucion de la Republica aprobada en
1.999 contempla esta posibilidad. Esto ocasiona que la escogencia de las notas sea muy
precisa y delimitada ya que la actuacion de Hugo Chéavez como Presidente vigente no era
del interés de este estudio y mas bien podia complicar los resultados, ya que lo que se
buscaba era al Chavez candidato, por lo tanto dependiendo del caracter de la nota y el rol en
el que se encontraba el personaje se determinaba su pertinencia al tema.

Superficie morfologica de los diarios

El diario El Nacional publicé mayor cantidad de articulos acerca de campafia que el
Diario Vea en la misma cantidad de tiempo, aunque es necesario considerar que el primero
es un diario en formato estdndar mientras que el Vea es formato tabloide.

La campafia electoral cubri6 un décimo aproximadamente de las superficies
redaccionales de los medios estudiados, un porcentaje representativo ya que se trata de
solamente de un tema en comparacion con las diversas fuentes y los temas que ellas
abarcan.

En ambas publicaciones el mes que concentré la mayor parte de informaciones
acerca de la campana electoral fue Noviembre, que era el mes anterior a la fecha pautada
para el proceso electoral y que contd con la presencia de varios actos de campafia, entre
ellos los respectivos cierres de los candidatos. Octubre, sin embargo concentra casi la
misma cantidad de apariciones ya que en esa fecha aproximadamente se comenzaba a
hablar de los candidatos, sus programas y los favoritismos.

Apartando Diciembre, del cual solo se tom6 en cuenta 1 dia en la muestra, el mes
con menor aparicion de notas acerca de campana electoral fue Agosto, en el que se dieron a
conocer las candidaturas y comenzé oficialmente la campafia electoral, ademas de la
polémica de las elecciones primarias en el seno de la oposicion.

La mayor parte, mds de la mitad en ambos casos, del espacio destinado a las
unidades redaccionales relativas a campafia electoral era menor a un cuarto de una pagina,

sin embargo la opcion un cuarto de pagina ocupo6 el segundo lugar. Los espacios que
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sobrepasan la mitad de una pagina, es decir, tres cuartos y una pagina entera, escasamente
estuvieron ocupados por notas de esta indole.

Se incluy6 la opcion de un tercio de pdagina debido a la diagramacion del Diario
Vea, la cual se vale de este espacio determinado en ocasiones para hacer sus notas.
Editoriales, comics, caricaturas y manchetas

El editorial es un género de opinién que permite conocer la linea editorial de cada
medio y que esta estrechamente relacionado con ella ya que es la posicion del mismo ante
las noticias que se presentaran en la edicion. De alli lo relevante de su estudio para este
Trabajo, ya que radica la importancia y el enfoque que le otorgaron las personas encargadas
de manejar el medio de comunicacion al tema electoral y a los candidatos.

La situacion entre el Diario Vea y El Nacional deja de ser similar cuando de
editoriales se trata, los publicados por el diario VEA en su mayoria fueron dedicados a la
campaiia electoral, en varias ocasiones para promocionar la campafa del candidato a la
reeleccion Hugo Chavez y otras para emitir juicios negativos hacia el candidato opositor
Manuel Rosales y a la oposicion (Anexo 1).

El Nacional por su parte, dedico menos de un cuarto de sus editoriales al tema de la
campana electoral y la principal tematica era la campafia como tal, las encuestas, los
incidentes, discursos y candidatos. Sin embargo, este medio le dedico el editorial a diversos
temas de interés en la poblacion. Este diario no mostré en ninguno de sus editoriales de
campana afecto politico hacia ningun candidato, sin embargo criticé los discursos violentos
utilizados por el candidato a la reeleccion.

El Diario Vea tiene contiene un comic llamado Cabezon (Anexo 4) que presenta a
un mufieco pequefio dando su opinién acerca de las noticias presentadas o una
representacion alusiva en aproximadamente dos cuadros de imagenes.

La tematica de la campafia electoral ocupd un 66% del comic de este medio, siendo
las apariciones mas frecuentes que otros temas. El principal actor, casi llegando a los tres
cuartos de presencia, fue Manuel Rosales el candidato de la oposicion, sin embargo de sus
apariciones ninguna fue positiva, por el contrario era para criticar su programa de gobierno,
su relacion con Estados Unidos y su imagen junto con la del colectivo opositor.

Cabezon solo mostrd al candidato oficialista en 16% de las ocasiones y para

respaldar sus propuestas y su triunfo el dia de las elecciones.
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El Nacional contempla en su publicacion la utilizacién de la Mancheta en la seccion
Opinidn, la cual estd a menudo relacionada con uno de los titulares y demuestra el ingenio
que tienen pocas personas de resumir en pocas palabras una situacion particular y darle un
tono critico.

La mancheta dedicé la mayor parte de sus apariciones a tematicas diferentes a las de
campana electoral, mientras que a ésta le otorgd un tercio de veces en el medio. Las
principales razones de aparicion de la campafa en la mancheta era resaltar una
particularidad de un discurso de alguno de los candidatos, relacionar las medidas
gubernamentales con incentivos para influenciar el voto y las condiciones electorales.
Aunque no se mostré apoyo manifiesto en la mayoria de las unidades recopiladas, una de
ellas si mostraba claro apoyo hacia el candidato opositor, mientras que al criticar las
medidas gubernamentales que pretendian ser incentivos lo que hacia era mostrar rechazo al
candidato a la reeleccion, a quien sus apariciones en el canal del Estado Venezolana de
Television (VTV) lo hicieron aparecer nuevamente en este género.

La caricatura también busca reflejar a través de una imagen la opinion del que la
realiza acerca de determinada situacion, lo cual a su vez también requiere de creatividad. La
caricatura de El Nacional estuvo dedicada en un porcentaje algo mayor a un tercio a la
campafia electoral y mostr6 criticas hacia Chavez y su campafia cuando le dio un viraje
hacia el tema del amor, ademas de criticar las condiciones electorales. (Anexo 2)

El Diario Vea por su parte considerd otorgarle la misma importancia al tema
electoral que a los demas temas que se encontraban en la palestra, la mitad de las
apariciones fueron relativas a la campaiia. Situacion similar a la ocurrida con el comic, la
caricatura también le da a Manuel Rosales un porcentaje que sobrepasa a los tres cuartos en
cuanto a protagonismo de las unidades se refiere, un 80% acumula el candidato en la
caricatura del Vea. Igualmente, esas apariciones no fueron positivas sino mds bien
negativas a la imagen del candidato, de su programa, de sus ofertas y de su tendencia
democratica y en muchas ocasiones auguraban un fracaso electoral del mismo (Anexo 3 y
5). Por su parte, se otorgd un espacio al candidato a la reeleccion brindandole el apoyo del

caricaturista.
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Enfoque y géneros

En ambas publicaciones mas de la mitad de las unidades redaccionales de campafia
tienen un enfoque informativo y buscan mantener al dia a la poblacion de las actividades y
opiniones que suscita el proceso electoral, sin embargo en los dos diarios también se
encontrdé en segundo lugar el enfoque critico aplicado a las notas. En el Diario Vea, el
enfoque propagandistico se encontraba en una cifra de un digito que se aproximaba a la
décima parte de las notas.

Nuevamente coincidiendo en un punto de andlisis, tanto el Diario Vea como El
Nacional otorgaron preferencia a la publicacion de noticias como género predominante, y
ambas con un porcentaje superior a la mitad de las unidades redaccionales. Sin embargo, el
género de opinidon conocido como “Articulo” se encontraba en ambos diarios en segundo
lugar dandole importancia también a la opinion de articulistas, lectores y columnistas.

El reportaje que es el género mas extenso no ocupd un porcentaje superior al 5% en
ninguna de las publicaciones, mientras que la Resefia se mostraba como segundo género
informativo predominante. La crénica por su lado, tuvo una minima presencia en EIl
Nacional mientras que no se encontraba en el Diario Vea.

Cartas de los lectores

Las cartas recibidas por el medio son un buen indicio del target de la poblacion que
lo lee, sus opiniones y tendencias. En cuanto a las cartas recibidas por los lectores de los
medios en estudio, el diario El Nacional mostr6 mayor presencia de cartas que reflejaban
opiniones de campana que el Diario Vea, y en el primero de estos diarios se encontraban
presentes cartas tanto de personas que simpatizaban con el dirigente opositor como con el
candidato a la reeleccion, sin embargo en los pocos exponentes existentes de cartas en el
Vea solo se evidencia respaldo al candidato-presidente.

Fuentes informativas

La presencia en las elecciones del candidato que apunta a la reeleccion implica
ademas un punto que no habia sido considerado al inicio del estudio, que algunos de los
miembros del comando de campafa de Chavez también son funcionarios publicos. Por lo
tanto, se tomo en cuenta este punto en la consideracion del origen de las fuentes que

proporcionaban la informacion de la cual se valen las notas.
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En el diario El Nacional la mayor parte de la informacién, un quinto del total de las
fuentes, fue suministrada por miembros pertenecientes a Partidos Politicos de la Oposicion,
sin embargo con un porcentaje muy cercano se encontrd el Consejo Nacional Electoral,
maximo oOrgano en cuanto al tema del sufragio y de los aspectos relacionados a las
elecciones. Articulistas y periodistas también fueron fuentes que tuvieron un indice de
presencia superior a los demés grupos considerados en la clasificacion. En cuanto a los
candidatos se refiere, la voz de Manuel Rosales fue escuchada por el medio el doble de
ocasiones que las del candidato-presidente, mientras que las de otros candidatos se
escucharon muy poco (un porcentaje menor a 5%). Los funcionarios publicos se
manifestaron al igual que los demads candidatos que optaban a la silla presidencial.

Por su parte, en el Diario Vea la mayor parte de las fuentes que otorgaban la
informacidn eran pertenecientes a la categoria “Otros” que comprende a asistentes a actos
politicos, analistas, organismos internacionales, iglesia y personas externas a los
candidatos. Sin embargo, en este diario los funcionarios publicos juegan un papel
fundamental en cuanto al origen de las fuentes ya que se encuentran en segundo lugar, con
un porcentaje cercano al primero. Los columnistas ocupan el tercer lugar en cuanto a
periodicidad al facilitar la informacion que es leida por los lectores. El CNE y los partidos
politicos de tendencia oficialista poseen la misma frecuencia, una décima parte del total
cada uno. En cuanto a los candidatos se refiere, ni Chavez ni Rosales tuvieron una
aparicion significativa en el origen de las fuentes al igual que los demds candidatos.

Causas y consecuencias de las apariciones

Las apariciones de las unidades redaccionales relativas a la campana electoral
fueron principal y mayormente politicas en ambos medios, en los cuales ambas tenian dos
tercios del total de posibles causantes. Sin embargo en el Diario Vea, los segundos
causantes, ya que poseen el mismo porcentaje, de la aparicion de la nota era debido a
mostrar rechazo hacia el candidato opositor o el apoyo al Chavez. Las causas sociales,
econdmicas, de politica internacional y culturales no representan grandes porcentajes a
nivel del estudio.

El Nacional por otro lado mostraba en segundo lugar el rechazo al candidato-
presidente como motivacion para las apariciones de las unidades de analisis. Mientras que

con un porcentaje muy cercano se encontraban las causas culturales, sociales y apoyar a
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Manuel Rosales. Sin embargo en ninguno de los casos de las respectivas publicaciones los
porcentajes resultaron elevados.

Por otra parte, las consecuencias también en ambos medios se podian dar en el
ambito politico sin embargo presentan variantes, ya que en el Diario Vea se le otorga tres
cuartos de frecuencia a estas posibles consecuencias mientras que en El Nacional se le da
un 90% de presencia. En el Diario Vea casi una quinta parte de las consecuencias serian
sociales.

Entorno que envuelve a las notas y tematica

El lugar de origen de las notas de campafia de ambos medios de comunicacion
impresos fue Caracas, en una proporcion mayor a la mitad de la totalidad de las
apariciones. En El Nacional se le dedico un cuarto de las apariciones a las zonas oriental y
occidental mientras que la categoria con menor presencia era el entorno internacional. Por
su lado, en el Diario Vea se concentraban altos porcentajes en las regiones occidental y los
llanos, mientras que las demds mostraban porcentajes mas bajos y el ambito internacional
no aparecid. En ambas publicaciones el sur aparece con porcentajes muy bajos.

En cuanto a tematica de las informaciones se refiere, el Diario Vea mostro mucho
interés en presentar denuncias acerca de posibles intentos desestabilizadores por parte del
colectivo opositor al igual que por exponer las deficiencias del programa de Gobierno, las
promesas electorales y la personalidad del candidato Manuel Rosales. También se
encontraba presente el apoyo a las iniciativas del candidato presidencial Hugo Chévez.
Otras observaciones

En el Diario Vea se encontraba una columna que aparecia la mayoria de los dias
llamada Campania Presidencial Venezuela 2006 (Anexo 6) que mostraba las actividades
que realizaria durante ese dia los diferentes partidos politicos, pero esta columna mostraba
mayormente a partidos oficialistas y como Unica representacion de la oposicion se
encintraba el partido Un Nuevo Tiempo. En diversas ocasiones cuando en esta columna se
referia a las actividades de Chavez, lo llamaban el “candidato de la victoria de Venezuela”,
un indicador del apoyo que le demuestra esa columna al candidato.

Otro caso particular de esta publicacion se encontraba presente en la columna Un
Grano de Maiz (Anexo 7), escrita por Antonio Aponte, quien independientemente de lo que

tratara la columna durante el dia firmaba con adjetivos y frases que apoyaban a Hugo
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Chavez, como “Rodilla en Tierra con Chavez” y “Rumbo a los diez millones” (un dicho de
campana del candidato-presidente cuando apuntaba a obtener diez millones de votos a su
favor en las elecciones presidenciales).

En esta publicacion también habian varios articulos que confundian los roles del
candidato y presidente Hugo Chavez y por lo cual no fueron tomados en cuenta para los
analisis.

El Tabano(Anexo 8) y Marciano son dos columnistas, verso y prosa
respectivamente, que en sus columnas reflejaban los defectos y rechazos hacia Manuel
Rosales o apoyaban a Hugo Chavez, pero que no tenian posturas intermedias.

Otro punto en el analisis de los resultados respectivos al Diario Vea es que dos de
los periodistas Luis Zarraga (Anexo 9) y Jesus Moreno forman parte del Comando de
Periodistas Miranda, organizacion que apoyaba la reeleccion de Chavez. Tanto Zarraga
como Moreno escribian en diversas ocasiones sobre los actos de campana de los candidatos
electorales y de las elecciones, sin embargo por su condicion de miembros a esta
organizacion sus escritos pueden no deberian tratar esta tematica ya que ambos tienen una
simpatia manifiesta por una de las partes. Incluso en resefias de las concentraciones del
candidato opositor Manuel Rosales se mostraban conclusiones (Anexo 9) basadas en las
tendencias politicas del reportero.

El diario El Nacional por su parte dedicé buena parte de la superficie redaccional de
campana a las condiciones electorales que estarian vigentes para el momento de las
votaciones, desde las madaquinas captahuellas a la posibilidad de realizar auditorias
posteriores.

Este diario que lleva ya 64 afios en la poblacion venezolana, en su seccion dedicada
a la fuente politica cre6 varias columnas fijas debido al proceso electoral del 3 de diciembre
de 2006. Entre ellas se encontraba Dos visiones y un pais (Anexo 10), en la cual se
presentaba la comparacion de proyectos de gobierno presentados por parte de los dos
principales candidatos Chévez y Rosales, en cuanto a los distintos &mbitos que conforman a
la sociedad como son Cultura, Deporte y Concepcion de Estado por ejemplo.

Otra de las columnas habilitadas para el tiempo previo a las elecciones fue La Voz
del Elector (Anexo 11) que presentaba la opinion de los votantes acerca de las temadticas

discutidas en esa edicion de la politica, campafia y preferencias electorales.



69

Hablan lo Candidatos se cred para dar cabida a los demds aspirantes al cargo de
Presidente de la Republica Bolivariana de Venezuela que no eran contemplados en los
medios de comunicacién (incluyendo el propio Nacional) y que no realizaban
movilizaciones de calle ni actos de campafia, y que asi ellos expusieran en pocas palabras
sus principales promesas electorales.

En la misma pagina se encontraba La Mirada del Analista (Anexo 11) que
presentaba la vision de un experto en el tema tratado anteriormente en Dos Visiones y Un
Pais o de algiin tema polémico en particular que tuviese que ver con las elecciones.

El Nacional también le dio cabida a la tematica de la importancia del voto y de las
elecciones presidenciales que se llevarian a cabo en el mes de diciembre.

En este diario se encontré que los columnistas eran de diferentes tendencias
politicas, ya que si bien escribian Marianella Salazar e Ibéyise Pacheco de preferencia
opositora también se encontraban escribiendo Mary Pili Herndndez (Anexo 12), Vladimir
Villegas (Anexo 13) y William Lara que ademés de ser de tendencia oficialista
desarrollaban cargos relacionados al gobierno. Esta situacion no ocurria en el Diario Vea
que solamente tenia columnistas adeptos al oficialismo como Marciano, El Tabano,
Antonio Aponte y Andrés de Chere.

Ambos diarios tenian en comun una serie de tematicas como el debate presidencial
planteado por el candidato opositor Manuel Rosales (Anexo 14) para confrontar visiones,
opiniones y promesas electorales, el uso del color azul por parte de Rosales en su campafia
y la posibilidad de que las encuestas electorales fueran fraudulentas. También en las dos
publicaciones analizadas se encontraba presente la opinion de la iglesia que es un sector
que ha sido muy polémico durante el gobierno de Hugo Chavez.

En el Diario Vea pocas veces se resaltaron los actos politicos del candidato opositor
Rosales y cuando se resefiaba se le otorgaba un espacio menor a media pagina(Anexo 15)
mientras que en El Nacional los actos de campafia de ambos candidatos eran resefiados, en
ocasiones uno al lado del otro, por ejemplo el fin de semana que se realizaron los cierres de
campana (Chavez un dia y Rosales otro) los dos dias estuvieron en portada fotos alusivas a
cada concentracion y se le dedicod una pagina a la resefia de las mismas (Anexos 16 y 17).

En el diario El Nacional las veces que se resefiaban noticias acerca del candidato

Benjamin Rausseo se presentaban fotografias en su faceta de comediante “El Conde del
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Guacharo” (Anexo 18), lo cual disminuia la seriedad de su candidatura y reflejaba lo que el
medio opinaba de la misma.

Las veces que se presentaban las notas del mismo hecho en ambos periddicos se
adaptaban a las diferentes posturas del mismo, el Diario Vea lo enfocaba hacia su vision a
favor del gobierno y por ende de Hugo Chavez, mientras que El Nacional intentaba adaptar

las notas al enfoque critico por el cual se ha caracterizado el periddico (Anexos 19 y 20).
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Conclusiones

Si existe una diferencia informativa entre El Nacional y el Diario Vea en cuanto a
las informaciones relativas a la campaia electoral presidencial 2006 ya que ambos
medios intentan adaptar las informaciones a sus enfoques respectivos. La diferencia
existente al momento de presentar las informaciones obedece a dos directrices, en
primer lugar el enfoque que tiene el medio: El Nacional fue fundado y se ha
caracterizado durante su existencia por ser un periodico critico que permita la
discusion de diferentes puntos de vista en sus paginas mientras que el Diario Vea
fue creado como un medio de comunicacién del gobierno que muestra los avances
de la llamada “Revolucion Bolivariana”. Por su parte se encuentra la directriz
politica que influye en la linea editorial del medio, tal como sefal6 Javier Conde en
su intervencion en el Seminario Venezuela Mas Alla de Medios y Politica realizada
en la Conferencia Episcopal Venezolana a finales del mes de enero de 2007, y que
también, ya sea en alto o bajo grado, en la politica informativa, el Diario Vea tiene
una tendencia de izquierda y simpatizante con el gobierno y las propuestas de Hugo
Chavez mientras que El Nacional es un medio opositor, pero no opositor a este
gobierno en particular sino de todos los gobiernos con los cuales ha estado en
circulacion.

El Diario Vea es un diario formato tabloide de distribucidon nacional que cuenta con
diferentes secciones. El editorial no aparece todos los dias, pero la caricatura, el
comic y las columnas Un Grano de Maiz, El Espinero y Piedra de Tranca si son
publicados diariamente. El Nacional por su parte es un periodico estandar de
distribucion nacional y tiene editorial, mancheta y caricatura diariamente. El
Nacional se sometié a mediados de 2007 a un cambio de imagen que lo hace mas
dindmico ya que tiene cuerpos estandar y cuerpos como el de sociales (que ahora se
llama Escenas) en formato tabloide.

En ambos periddicos la presencia de caricaturas, manchetas y comics
respectivamente es un factor fundamental que refleja la tendencia politica de cada
medio y la opinién que tengan acerca de determinado tema, en este caso las

elecciones. En el caso particular de Vea se utilizaba el comic para demostrar el claro
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rechazo hacia la candidatura de Manuel Rosales, que a su vez se alternaba con el
apoyo al candidato presidente.

La caricatura si juega un papel fundamental para representar las tendencias del
medio pero no de las politicas informativas, ya que la caricatura es un género de
opinidn al igual que la mancheta y el comic. Las caricaturas fueron utilizadas por El
Nacional para expresar muy sutilmente su rechazo a la reeleccion de Chavez y por
el Diario Vea para demostrar su apoyo al candidato presidente y su aversion a la
oposicion.

El agrado del gobierno hacia el Diario Vea es correspondido por la publicacion en
tanto a la postura del mismo mientras que el rechazo del ejecutivo a El Nacional es
reflejado por el medio, sin embargo no de un modo informativo radical sino en un
tono de tendencias que tratan de buscar el equilibrio en la informacion.

El Nacional trata de buscar equilibrio informativo teniendo entre sus columnistas a
personajes adeptos al oficialismo y publicando cartas de lectores de tendencia
izquierdista, aunque la mayoria de las cartas de los lectores y los articulos
demuestren apoyo a las politicas opositoras, hay que tener en claro que son géneros
de opinién que no tienen que ver con los informativos. Mientras tanto, Diario Vea
no posee articulistas ni columnistas de oposiciéon para buscar un equilibrio ni
tampoco publica cartas de simpatizantes de la oposicion y ademas tiene entre sus
periodistas dedicados a campaia a dos miembros de una organizacién que apoya al

candidato presidente.
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Recomendaciones

Para ampliar el andlisis de la cobertura mediatica de las elecciones en los medios
impresos venezolanos se deberia realizar el mismo estudio a otros medios de
circulacion nacional como Ultimas Noticias y E1 Mundo, al igual que con medios
regionales que sean muy representativos en sus respectivos lugares de publicacion
como Panorama, El Tiempo y El Carabobefio, para conocer la posicion de las
diferentes regiones en cuanto a la tematica y ver si existen variaciones notables.
También seria interesante ampliar el estudio a nivel internacional a paises
latinoamericanos tomando en cuenta medios como El Tiempo de Bogoté y El Clarin
de Argentina, ya que Venezuela para contemplar el estudio es relevante conocer la
imagen internacional que proyectaron las elecciones sobre todo el Latinoamérica ya
que el presidente Chavez optaba a la reeleccion, y éste se ha caracterizado en todo
su mandato por brindar ayudas economicas y sociales a los demas paises del
continente y buscar una integracion latinoamericana.

Se podria hacer un estudio que cuente con mayor tiempo para el analisis incluyendo

mas fechas de ediciones para hacer més extensivo y representativo el estudio.
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.~ POLITICO
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 COMANDO
 MIRANDA
~ YMVR
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= pueblo. Vverezolano, Hugo |

edicidn, el candidate del

Chévez, wno tenia agenda
electoral pautada para hay.
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- | *Reieda de

sionales y Técnicos

" Legislativo de
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_Monragas, Camarada Frofesor |
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|No tierie actividades |
|previsias para hoy -
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Anexo 7

R Grane

Por: Antonio Aponte
anionicaponte2 000 gmail.com
Aenisajes de texto por el 0412-5594764
wrAs ungranodemaiz. blogspot.oom

MANIFESTACIONES Y DISOCIACION ESTRATEGICA

A un amigo, que vive preso en el dia en su oficina sin ventanas, en
las noches en su apartamento enrejado, vy en el nterin en el aire
acondicionado de su carro, le pregunté por la concentracion del
domingo.

Me respondié convencido, “Una pobre concentracion, la vi por
Globovisién”

~ La percepcién de mi amigo, que no es un mal hombre, me llama a
reflexion. Estuve en la marcha y la segui desde un helicéptero, nunca
habia visto tanta gente y tanto entusiasma. Cémo es posible que un
hecho tan claro, rotundo, incontestable como esa marcha, sea
percibido  por muchisimos venezolanos cen  una lmagen
completamente opuesta. ;Quién y como logran eso, por medio de qué
mecanismos se distorsiona hasia tal punto la realidad?

Il asunio es importantisimo, estd en el fondo de los mecanismios de
dominacién que han hecho posible que una minoria de oligarcas hava
dominado a las grandes mayorias de venezolanos, y las hayan puesto,
a través de la historia, en contra de los intereses sociales. Son esos
mecanismos los que hacen que los Pueblos humildes elqan durante
tanto tiempo a sus propios verdugos.

Estudiemnos el asunto, para ello tomemos a nuestra. amsgo como
e]empm del c\poqsmr comiin:

Fs-un hombre de apariencia frecuente, se relaciona iy bien con
su realidad inmediata; estudid, es capaz en su profesion, cria bien a sus
hijos, tiene ofo para |os negocios, en resumen, anda por allf normal,
como cua!qu»er persona.

Hasta aquf todo bien, cuando comienza a resbalar es cuando fiene
que relacionarse con la realidad social, cuande tiene que percsb;r ia
E)O‘ltita la economia del pais, la gecpolitica, es decir, lo gque estd mas
alla de'su entorne.

De fas circunstancias de este hombre, podemos sacar una
conclusién para nuestro estudio:

i La relacién, 1a percepcion del hombre con loinmediato es directa,
sola depence de su propio equipamienta mental. En contraste, la
pmc.epuun del hambre de la realidad social es mediada, se hace a
través de intermediarios: los canales de television, radio y demds
medios de deformacion, cuya funcién es medificar la imagen de la
realidad y ponerla al servicio de los intereses mezquinos ohcarcas

La distorsién de fa realidad no es séfo mampulacmn de la
informacién, es ademds, y mds importante, la manipulacién de valores,
mifedos infantiles, fobias e instalaciones culturales, construccién de
necesidades, y fabricacion de rechazos.

De aquf se desprende que para una Revolucion no es suf'c,:ente o
que hagamos en la realidad, no bastan las conqmstas materiales, es
necesario hacer un pmfundo cambioc en la conciencia, una sustitucion
en los valores, en la visidn del mundo, en las necesidades, en las
satisfacciones. Una Revolucidn no es posible sin este cambio cultural,
y este cambio cultural no es posible con los medios de difusion en
manos de la cuhura de lo viejo.

;El tres el Pueblo reeligird al Pueblo, y defenderemos ese .frmnfo'

'Radfﬁaz en tierra con Chivez y ef Socialismo!
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 Dos visiones V*Un'.pa«i'«s' { ,Cbn'éebjcién del Estado

“El Gobierno

s y serd siempre
democrdlico,
participativo,
electivo, L
descentralizado,

~ Artfeulo 6 ce fa Constitucidn

~ Rosales plantea periodo
_presidencial de cuatro afics
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Anexo 11

ambitos volverfan a quedar
rezagados. 5
Consideraque fa prnpuesta de!
candidato unitarle; Manuel Rosales,
de camblar aspectos puntuales,
como la reduccién def perlodo
presidenclal, no requeriria tanto. .-
tiempo para concretarse: “El
cambio del sistema politico tendrfa
una Incidencia total en el resto del
texto, a diferencia de una

Efectuar una reforma constitucional
come la anunciada por ef
presidente candidato, Hugo Chévez,
representaria para el pais, desde el
punto de vista preductive, una
pérdida de tiempo, segdn el
abogado especiafista en derecho
administrativo, Gustavo Marin,

Una medificacion tan amplla
indicé- flevaria a un debate politico
nacional y, en consecuencia, otros

Pfopiedad privada: <Sagrada o relativa? Aunque
la invasidn de terrenos e inmuebles ha sido proyectada como un
nuevo delito, se han incrementado los conflictos por fa. dgmanria

de vivienda o espacios para el trabajo. Chdvez ha promovido -
férmulas corno el “Método Chaz", mientras que Rosales consldera
que se frata de un derecho sagrado / Foto Manuel Sarda

La mirada del énaiista: 'Gilsta\ié Marin
‘Demandan més descentrahzacmn

. mcdmcaclén vuntual'.’. manifesté.

En cuanto a la descentralizacidn,
Marln afirmé que ese proceso,
presente en la Constitucidn de 1961
y ratificado en a del afio 9%, no-se
ha puesto verdaderamente en
préctica por Ja'falta de voluntad
politica tanto de este goblerno
<como de los anterlores.

Para que la descentralizacion tenga
#xito, explicd, es imprescindible que

La voz del elector
Marfa Magdalena Bricefio
“El comunismo:

est4 condenado al fracaso”

La médico Marfa Magdalena Bricefio
considera que el comunismo es un
sistema condenada al fracaso.
“Ningln gobierno que cercene la
livertad puede ser positivo",

Para Bricefio, el comunlsmo

_ estandariza los procesos y las dreas

de la vida de un pals. “No quisiera
€sto para ml pafs, pues va a
significar un retraso en nuestra
sacledad”,

Afirmé que el Estado debe

~ garantizar educacidn, salud y

exista la voluntad de pmlundlzaria
Aslmismo, asequré que esa intencién
debe estar presente en tados los

* nivelgs; naclonal, estadal y municipal,

Sobre ¢l concepto de propledad
colectiva asomado por el ofl ciallsmo,

- enel mundo

. cooperativa de los medios
 de produccibn y del suelo

89

Pafses socialistas

Se denomina Estado soclalista
aaguel que adcpia el'soclalismo
como s!slema ECOI] Dm]CD

y social, o que intluye:
lapropiedad estatalo .

RBepihlics Popular Ciiina
15 w Es sucialisla desde 1849
Presidente: Hu Jintao

Marfn prefirié no hacer =Py B 195 heb
hasta que sus Io F -
. i Repahiica Bemocrdtica
definan con claridad. populat de Cores
CECiLA CAIONE E’E“‘m Es sockalista desdo 1945

oportunidades para gue los
ciudadanes den lo mejor de sf,
pero no a través de la
colectivizaclén y la reparticion
de los bienes de consumo. !'Se
debe premiar al que estudie,
trabaje o aporte algo positivat, -
agregd.

Cree en un goblerno entusiasta,
comunicativo y confiable que

inspire a los cludadanos.

CARLA NAVARRO

" Repiisliea de Cuba

Presidente: Kim-Yong-am
u Palilacion: 22.224.195 hab

22
Lt ¥
C

s Es sochlsta desde 1950
% # Prosidento: Fidel Caslro.
'Pabla dit; 11,184,

Jamahyriya Trahe
Libifa Populary Soclalista
* » Es soclalsta desds 1969
« Presidente; Wuammar
al-Gaddati {cle facto}
* Pabilacian: 5,673,000 haty

Repilblica Demncrauun
Popular Lao
pare « Es socialista desde 1975
m # Prasidente: Ghou'nmaiy
Sayasone
» Poblacion: 6.217 141 nab

nspnblma Sosialista e \.‘lelunm
Es sacialista desde 1976
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Mary Pili Herndndez

Si18 Dupa

mphelnacionai@®yahoo.com

El desespero

Faltan apenas un poco
mas de 4 5?m'1ﬂ6"p’ﬂ"ﬂ quese

Aunque los lideres de la oposicion
uercen gaa\demmuepm poner

&
imo. Y 1o saben con nume-
T0S en k2 mano. porque sus encues-
tadores preferidos ne encuentran
eimodo de manipular los nimeros
para wratar de decir que la derrota
que estan a punto de recibir no es
tan dramdtica.

Para un grupo que se ha vendido a
s mismo como los elegidos por la
providencia para “acabar con el
Trrrrrégimen’, el hecho de que Cha-
Vez les dupligue en vetos, obviamen-
te, seria una derreta humillante.

La candidatura de “er Conde™:
<un mal chiste?
Estdn encomendados a la Chinita ¥
pidiéndole a Dios que la jugada de
que Benjamin Rausseo retire su can-
didatra ¥ apoye a Rosales el 18 de
noviembre, el dia de la Virgen de Ia
Chiquinquira, pueda subirle aunque
sea unos puntitos en las encuestas.
Pensar esto, defir mente,
demuestra que no tienen idea de
como son las aritméticas politic
En este terrenn, dos mds dos 1o son
cuatro, porque nadie garantiza que
alguien que tiene previsto volar por
Raussen, s6lo porque este retire su
candidatura, vote

Pero llegar a Iimite de pretender tra-
tar @ la Virgen como si fuera su
propiedad particular, irrespetar la
devocion de la genle para vulg:
zarla en un acto politico en el que.
idemds, se negocie cam 105 volos
de las personas, como si los electo-
res no tuvieran criterio propio.
como si el pueblo fuera una mer-
cancia que se compra y se vende,
da vergitenza ajena.

De 1o gque no se han enterado
todavia es que, asi como Venezue-
Ja,}a Virgzen es de todos. Y para que
quede clare, Chavez le ganard a
Rosales en el Zulia.

Petigros del desespers

El problema gue trae el desesperc
es que cuando la gente se encuen-
tra en esia situacién es capaz de
hacer locuras o tonterfas. Veamos
algunos de los escenarios posibles
que se pueden presentar estas pro-
Ximas semanas:

1): Retito de las candidaturas:
frente a la posibilidad real de sufrir
una derrota humillante, dado que
Chivez duplicaria en votos a todos
los demés candidatos junios, se ha
comenzado a hablar mm vez de que

no exi
fes de b—a.nsparenc:d e\ecsmax

ello deben ser retivadas las cam:u[ia—
turas presideneiales. Los principales
voceros de esia opcion son los diri-
gentes tradicionales de Accién
Democrdtica. Y esto no es casual,
porque centa dice el dicho, mas siabe
el diablo porviejo que por diablo. Los
adecos, porque. tie-

por Resales, aunque “er Gonde” deci-
da darle su apoyo.
Si esto sucediera, el dinicovoto que
tendria garauthdo Rosales sevia el
mé

nen mucho més experiencia electo-
Tal que todos los otros partidos ope-
sitores, sabian quederrotar a Chévez
€ra una tare unposlblg b desde el

lidad de voiar por “er Gonde™, 1o hari
an per razones completamente dis-
tintas de quien votarfa por Rosales
porJo que, aunque ¢l primero se reti
re y anuncie su respaldo al segundo,
nadic garantiza que los pocos electos
res de Rausseo se le sumen automa-
Aeamerite'a Rosales.

Pero ademiis de que no e aporta-
Tia practicamente nada a Rosales, “er'
GConde” comelerfa un grave error si
hiciera lo que han anuficiado a voces
Ios partidarios de Rosales, es decir,
que el dia de la Chinita Raussee
anunciaria su apoyo a Rosales.

“ErConde” se presentd ante Vene-
zuela como una candidatura de pro-
testa, que Je brindaba una tercer:
opcién a aquellos que Tio estin ‘ins-
Critos en la polarizacién tipica de los
tltimos afios. Si se produjera real-
mente lo que tanto han cacareado
desde el comando de Rosales, se evi-
denciaria que la candidatura de
Raussee se propuso sélo como un
engafio, como una manera de captar
a un grupito de electores que la can-
didatura elitista v trasnacional de
Resales 1o iba a lograr, para luego
intentar endosdrselos a éste, como si
tratz

nr
deno parumparen €l pmceso elecio-
tal. Ahora, cuando es inexorable la
derrota, los adecosreloman con fuer-
za'su tesis inicial, Ia cual estd tenien-
do eco en muchos de los miembros
del comando de Rosales y de otros
candidatos, para evitar qire quede en
dencia ia debilidad ‘d At

oposilora.

2) Parlicipan en las elecciones
pero declaran fraude: en caso de
participar en las elecciones, necesi-
1an obligatoriamente a quien echarle
£ una derrota de tales pro-

porciones. Por 1anto, ya estin prepa-
rando el escenario para poder justifi-
car un supueste fraude gue haria un
poquite mas Levadera la situacion.
Es por ello que se han presentado
noticias como la supuesta vincula-
cién de Smartmatic y un grupo que
semin elios estaria cercano al gobier-
10, e incluso, con la complicidad del
Departamento del Tesoro de Esta-
dos Unidos, se habria iniciado una
investigacién al respecio, para
intentar mantar el tinglado.al que se
hace referencia. Por todo esto, es
sumamente importante tener claro
que en los préximos dias hay que
estar preparades para escuchar

a de una

Tomar esta decision; ])’lrd Benja-
min Ragsseo, le vepresentaria una
pérdida de credibilidad terrible e
irrecuperable de cara al futuro, no
sole como politico sino sobre todo,
como persona. Peraes
Lo peor seria que ap
careceria de cualquier sentido del

1tid de mentiras,
calumnias y manipulaciones infor-
mativas orientadas a abonar el
terreno del supuesto fraude.

3} Haeer una locura: con base en
1o expuesto, no es de descartar que
les zrapos mas radicales intenten
hacer cosas que ya, lamentablemen-
te, vivimos en la Venezuela de 2002 y

humon ue si bien e}
10 de la candidatura de
hacia sonreir a todo el mundo cuan-
do esta se presentd, por lo frreveren-

¥ lo atrevida, apoyar a Rosales
demostraria gue todo estaba arregla-
do vy que en el fonde. la candidatura
eontestataria del comediante no era
otra cosa que mds de lo mismo. En
otras palabras, un mal chiste.

Frivatizande a fa Chinita

2005. Estariany de tratar
de hacer movilizaciones de calie
para generar situaciones violentas
o problemas de orden piiblice,
buscar un herido o un muerio, én
fin, crear el caos. El problema es
que no tienen la fuerza de calle
para mover a muchas personas ¥
esto llevaria a que se intentaran
algunas locuras peores, como por
ejemplo, propiciar atentades terro~
ristas, como los gue se hicieron
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helyvia@hotmail.com

Tsunami mata
avalancha

La marea 1o el
da domingo en Coche v ElValle
O palida la marche opositors del
ibado, y pusa los puntes sobre
las fes con respecto @ quicn tiene of
apoye en Caracas. Una oy Hizacian
absolitamente local comuo | argani
zada por el anda, sin

s claras gue Ia ciudad capital, y
muy especialmente en sus rzanas
populares. constituye @n pode
bastiin de Ya candidatra dc H
Chiver.

En oiras palabras
papular del domin
quias del st carague
dero tsurumi rojf. con
Ia pégina Aporrea, e arrchatd |
SiGn.en menos de 24 horas, a cua
quicra que se hava imaginada que
Hlamada avalancha convacada porla
opasiciin es el reflejo de nn supe
10 crechniento de Ia candidnnng
de Manuel Rosales en la capital

iornada
fas parro-

Unacto nacional, eonvocado can
Tromb platilios, con propaganda
masiva. e inlensa en radio y televi-
SIOH, 0o causd ef efecto que sus pro-
MOWTes pronasticaron. ¥ para rema-
te ya el dia domingo ung inmensa
Masa humana se encargo de echar
por tietra lodos los comentarios de
dirigentes politicos, analisias ¥ arti-
culistas comprometidos con la opo-
sicién, los cualey apuntaban a hacer
Yer gue su candidalo estd a punio de
alcanzar @ Chivez. La OPOsician no
puede darse por derrotad;
Hgico. Estamos en campana electo-
raly eg o menos recomendable
un aspiranie que se sahe
de triunfe. Por eso se
i, sentirse oplimistas porla ma
¢ha d97 sdbado. Pero les recomenda.
iz 1o eseuchar “cantos de ballena™,
como dcostumbra a decir el abande-
tado zulianc. Mejor que no se apar-
ten de la idad. y recuerden, no
estd de mads, que sus movilizaciones
en tiempos del referéndum reafic-
matorio eran muy superiores a ia
gue han realizado para esta ca mipa-
B, y miren Jos resultados.

Biemagogia con encraiz

HRosales no abandona su discurso
demagdgico. Se le nota empenade en
sCr muls popufar que Chiver, v en
disimular st compromisa con Pos:
turas politicas, grupos. de poder 3
sectores estrechamente ligados al
pasado pelitico puniofijista, particu-
larmente con hombres del entorna
mas proximo al ex presidenie Carlos
Andrés Pérez, enire cllos Diego
Arria. guien divide su tiempo en
hacer lobby conira Venezuela en
Naciones Unidas v en asesorar al
candidato de las peras al horno.

Esa prometedera sin medida es
el mejor reconccimiento a los éxi-
tos de ia politica sociai Hevada ad
lanic por el gobicrno bolivariana, ¥
es la ratificacion de que el candida-
to opasitor no ha avanzado un mili-

que aprendic de la mano de sus
otrora jefes adecos, especialimente
de quienes Heaaron a la Prosiden-
cia sobre la base de ofertas engafio-
sas, como el pleno empleo de CAP 1
¥ 1L ¥ el pacto social de jaime
Lusinehi. ¥ ni siquiera ha podido

@ de los refranes de

capiar la g
Luis Herre
Los asesores del candidata gee
improvisa  discursos  chuleta en
mano han llegado a la conclusion de
que la estrategia de su npana no
puede hasarse cn atacar fa gestion
social de Chave no en ofrecer
réplicas de  elis 1Ipuesiamen
mejaradas, incluidas algunas fenia-
lidades como la tarjeta de telecajero
quce supuestamenie chorreara renta
petrolera lodos Jos venezola-
Bos. Nadie Je ha explicado que es
impasible ganar una eleceién pro-
uieticndo hacer o que su adversatio
yaesid haciendo desde @] Gobierno.
die o avuda en ese dificl trance
de enfrestar a nn candidato sin
poder encontrarie Nancos débiles,
Lo empujan hacia un discurso
carente de suslancia, porque saben
aue como candidalo no da para més,
¥ de paso, no tiene, 6 én todo caso no
ha  difundido, un programa de
zobierno  creible, que  aglutine
Juiers a sus aliados.
Pero tampoco se decide a marcar
distancia con respecto a los zobier-
nos  anteriores. Esld demasiado
radeado como para asegurarle a sus
electores que no tiene atadurs S con
el pasado. Hay en su entorno
muchos adecos, copeyanos v canver-
gentes, responsables de politicas gue
arruinaron v endeudaron al pais,
que privatizaron empresas del Esta-
do v que pretendian hacer In mismo
con Pdvsa, a la cual convirtieron en
un Estado dentro del
as” 1o gue oc
zuela cuando los Promotores del
neotiberalismo salvaje que apoya a
Rosales nos despojaron de la C -
paiifa Venezolana de N egacion, de
a Caniy: de Sidor, de nuesiras lneas
‘aéreas! Ellos quicren valve, ara
rematar la tarea que se vio inie-
rrusnpida por {a llegada de Hugo
Chavez a Miraflor porelinicio de
un proceso de eambios gue esta
dando fratos, ¥ que es Ja principal
razon por la cual ni esa ni ninguna
otra candidatura opositara levanta
cabeza.

Fue un mal atrevimiento la idea
de Hamar avalancha la marcha del
sabado, la cnal, ciériamente, fue
dncjor gque ofres acios de su campa-
na, pero que esta lejos de Ccomparar-
se con la arrolladora capacidad de
movilizacion popular del chavismo.
Primero, no hubo tal avalancha, ni
siguiera con la ayuda de la distor-
sion de la imagen hecha por Globo-
vision. Echaron la casa porla venta-
na, rajeron gente en autcbhuses
desde toda el pais. Hicieron de tripas
coraxén, gastaron sn milonada en
propaganda pero no convencieron
ni.a sus partidarios, ni mucho
menos a los que se niegan a votar. Y
segundo, hablar de avalancha es
mencionar ja soga en casa del ahor
cado. Si aigo preocupa a la oposi
<ion, y particularmente a su candi-
dato mds pintores: ‘0, es el riesgo
cada vez mas cierto de recibir Ia
derroia mds aplastante que se
recuerde en proceso electoral algu-
no en nuestro pais, La calle v
encuestas lo vienen dicienda. Coche
¥ El Valle lo repitieron el domingo.
Avalancha es 1o que les espera en
diciembre.
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Rosales promete

F0l0 CORTESIA COMANDO DE MANUEL ROSALES
Mnnuel Rosales aflrmé que fos venezolanos se arrepentirén de fas ocho afios de gabierno de Chavez

politica de fronteras

“Las fronteras estin desguar-

. necidas”,-afirmé el candidato
opositor ‘Manuel Rosales en
Guanare; donde pammpﬁ en
nna concentracivn.

.

universidades, para que “scan
mejores profesionales”

‘Sobre las fronteras asegurd que
todo el munde sale y entra en el
pais sin conbrol alguno, “Aquf entra

Rosales lamentd Ta inseg
en ¢l pais y la prdotica del sicaria-
10, que se ha incrementado en la
Z0ma centro occidental:

“Todos hemos sido victima dela
fiencia: de secuestros, atra-
fcunas v crimenes. Todo gira
en:iimo a la inseguridad. Nadie
wvg\t’mquﬂn L expreso,

Lfirmo que su Inmrluﬁn esrevi-

el que quiere, guetti-
leros, paramilitares, mafias que

roban vehicules y- hamponato .

comtirt, Por €30 es necesario una
politica de [romteras”; dijo.

Tl tema de la” mseguﬁdn& To-
motivé para plantear de nuevo el
debate con el presidente Huge

Chéyez, “Vamos a debalir sobre -

estetema porque se frata dela vida

savtodos los org; o

dad. Dé aciendo con sus clﬂculos,'

se mecestian mds de 150000 poli-

cfad, Advirtié que esos fiinciona-

riog.no pueden ser escogidos por
mwmezldm.mnvs polfticas o com-
paém'gu, sing farmados en )ns

delos "
Afiadio que el jefe del Tstado

 debie explicar pot qué 1o seia ocu

pado de la inscglmﬂnd “Nada
tiene fmportancia si nuestravida y
T de nuestros fifjos estdn en peli-
o™, seial,

“nes complet.

Informé que_oltros puntos que:
deben discudirse son Ia’ situncion
de los productores, por qué se ha
paralizado I zona productora e
algoddn, arroz, sorgo, malz y eaita
de autear, entre otras,

e declmﬁ enerhigo del latifun-
o, pero acolé (ue respela Ja pro-
pledad privada. Afiadio que con

+ ese principio. negociar con los

produclores para recuperar en paz
In tierra y dérsela o qmen quiera
trabajatle, - -

Anuncié. que no entrogard
carlas agrarias, pomuc no son
titirlos de

debate televisado

DAMASO JMENEZ
Mnracamo

.1 presidenie candidato Hugo
Clidvez aseguré que Venezueln
dejd de ser un pais desestabiliza-

ble, y exhortd a respetar los-

resultados elecforales del 3 de
diciembre proximo.
Durante 1g inauguracic
presa Tres Rdos, en el
Laherinto del Dilovio,
munjeipios Jesis Enrigue Losa
Rosario de Perijt, Chivez dijo quc
e necesario que todos respelen los

a los camp;:':mm nl Seg\u‘o
Soctal: Ap Tn

dencinles “sea cuales feren’
: |

ltados de los eomiclos presi-

hacer guaritnba, potvjee serfn (i

derrotn mids para ellos, No van a

poder desestabilizar el pais”, dijo.
Descartd que partieipe en el

_ debate televisado que propone el

candidato unitario de oposicion
Manuel Rosales.

“F] debate ya estd en la calle,
Aqui hay dos posiciones nada mds:
alista, que eflos defienden; y
falista, que inpulsamos noso-
tros. He allf la confrontacion; 1o
demas serfa enmascarar la realidad
con- propuestas superpopulistas,
frresponsables, disctirsos y asesori-
as. Fllos quieren ser colonia del
mq)tr]allsmn ¥ nesottos propone-

dad para erpr'ea ar que Iaq persn-
nas que.no tettgan las cotizacio-
is podrin disfrutar

de ese benefic

- algo historico, y espero qu‘

alzarnos, e van 4 tom

“Dentro de di

ponign nadie por ahf a estar
do que hubo fraude y ques

mo: lismoy soberania”
FI'Presidente también participd
en:ta colocacidn del tubo fundacio-

nal del acuedueto Winka, que serd
construido en los proximos 18

© Foto ARCHIVO

meses para ol suministro de agia
potable & Maracaibo, San Francis-
e, Mara y Jestis Enrigue Losada.

“Hay una campaiia permanenie
para que se irespete a las autori-
dades, y delrds del irrespeto a las
auloridades estd el plan desestabi-
lizador; porque si los veeinos de un
barrio no respetan a la palica, al
prefecto, bieno, se acabé el Esta-
do", dijo.

Se quejo de no haber enntado
con o gobernador con el que
pudiera realizar trabajos para
resolver los prohlemas del Zulia.

“f pafs es uno solo. ¥ yo necesi-
10 tener aqui un gobernador con el
anpn eda lrabajar para atacar juit-
tos Ios problemas; por eso ke digo 8
Tos ymilianos que es urgente que el
Zulia tenga un gobernadar holiva-

* rieno”, agregd.
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Anexo 15

~ Los 0p051tores cara- ‘
quefios, reforzados por
| simpatizantes del in
" rior del pafs traidos en
aerobuses, “voivu:ron a.
marcharporcallesy -
“ nidas del este d¢ Cara-

: casluego de varios a.ﬁosr :
de -ausencia. - todelequipode VEApre- -
cisa alrededor de 125 m!l

Marchasmentumasmo :
- 7La gente de Rosales
dice habet.,gungregado_ a-
mis de 250 mil personas.
Fl grupo Cronica calcula

207 mil y un seguimien-

- tante falt6 el entusiasmo

- la poca fuerza del dis- 1
curso de Rosales y

_renombrada

: pargreco:dar{sus prome-

~ Hicieron im':é_s'fuer_zof
de ‘movilizacién de
masas que se debe reco-

: e =%}

Partidarios de Rosales en avenida Libertador

sas al clectorado.

nocer para lo desamma i C o
‘Al contrario las cara

do que estaban. No obs-

de otras veces quizés por -

Yichuleta _
vemdero 3 de dlcxemb F
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Cémputos
extraoficiales dan
ventaja a Correa

en Ecuador

erdista se impuso a Alva-
Noboa en la segunda vuelta de

| que impulsard la union stwanie-
ricana baj espivitu bolivar

e en una
naeva version del presidente Hu-
go Chavez. Bl aspirante dere-
chista rechazs los resultados

preliminares.
B A-10

A Bs 2 millones
puede subir
tarjeta Mi Negra
Ante miles de seguidores que
colmaron la avenida Cedefio de
Valencia para-su cierre d

- pafia en el estado Cu
candidato de la un

Negra al aumentar la produccion
| petrolera. Calificé la concen

cion de ayer en Caracas como
“avalancha de autobuses” y dijo
_que muchas personas, en su-ma-
| vorfa empleados piblicos,

adas a asistir.

El Nacional
Primera Plana
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Anexo 17

Chavez: “Fl 3D

En su discurso de cierre de campafia en fa avenida Bolivar,

ya esta escrito’

el Presidente da I3 Republica aSeYUrd que ganard las elecciones dei

Nueva Esparta

Letibeth Ferrer tiene 19 afios da
edad, salié el sabado en fa noche
delestads Nueva Esparta hacia
Puerto La Cruz enferry, para
luego venir a Caracas a la marcha
~ afavor de Hugo Chdvez. Dijo que
o gue mas fe gusta del Gobierno
€5 sU dedicacion a 10s jdvenes:
“'Chévez si le ha dado
oportunidaries a todos [os jévenes,
Yo terminé mi bachilleratoy
rapidito encontré trabajo en ja
mision Vuelvan Caras”, :

desde Catia

Maria Carmona tiene 63 afios de
edad, y caminG desde Catia

S6FAU era oligarca Ahora o

Ginico qus pido os poder conocer

2 mi presiden e

Seqin Lucas Rangel, que

frabajaba com agente. d

VANESSA 60MEZ Quiroz

Fl mdidn!u-presidcllle, Hugo
Chéver Fring, llego a Ta avenida
Bolivarde Caracas alrededor de Jas
12:30 del mey iodia; luego de ento-
nar el Himno Na
los miles de simpa
acompaniaron ayer
campana electoral en |a capital..
Desde la gran tarima ubicada.
debajo de la estatua de Simdn
Bolivar, Chivez hizo un Hamado a
sus adeptos a salir el 5 de m-
bre a defender cada uno de los
VOLos a s favor
“Cuando abran Tag cajas para
contar los papelitos ¥ comparar
can las mdguinas, alguien pudiera
esconderse - volos, - destruirios,
botarlos, v cuando cuenten el total

‘o quedarfa igual,, Aunque 1o

hﬂ;,rr/m enun sitio nada mas, seaga-
rravian de allf para decip que hubn
fraude’,

Aseatizd hay metas Irazadas que
deben superarse: “Tenemos. que
dlevar fa abstencion a1 minime, es
fundameniallograr g mayorcanti-
dad de votos revolucionarios ¢l 5
de diciembre’

A los integrantes de jos peloto-
nes y batallones Jes e son
responsables de que Jog miem-
bros de mesa estén o tiempo en
if)s_(er\h'os de yotacion; y a los tes-
1ig0s Ies pidio que no se retiron
hasta que no haya terminado o]
aclo de eserutinio, “Tado o]
mundo, hasta el Gimo minutn,

RO, Fuien Mo To e
B

1periatismo,

Tlio v
eneli desde hege v

rins anos.

sol tiene st hora, y est o
de la revalielon, No e

Venemela para ningin

o

avrman i revos
Uaind et
tiodo de ransicion, y minifests

esti nemadn a dejarse vencer

Todo lo- e v a ocoreir debulo deal
a hora

- cablda en
A

cipadamente. “Que nadie se deje
invaidie por el espivitu dol e
fisirio, vealmente viuos o ganar,
20 N0 hemos gaiado’
csar de quo o descalifich
la concentracion del sibado a
Gvor  del ecandidato  opositor
Munuel Rosales, manlfests que
s avenidas alrededor de la Doli
var “se quedaron chiquitas; “Si

debernos estar muy
1o

por cndima de
mfbs anteripres.., P

noso-

0 o g
sunar de manc
Aabrumadora’t

1S @ dos asisient

el reto e
arrolladora v

a b con-
5 anti

YECLO GLE0 seala revoluci6n ol
yariann. ksta s laharn del pueblo  quicren ver miltones (e poran.
bolivarinno, del renacer ns, vengan para que las vear
Anngoe estd seguro de su victo-  somos mayortn®
Ha en s ;. i El i recal-
Tes, Ci dijo: Bl 5 d. o0 que e : 10 que los
©5 tm alin-de prucha positores no noai
i s derrotas: “Yo i

nocer mi dorrota, ya i
‘muchas aeasloness .
m

snquridad en Mar
de

idente.

Oamerica, v o e tiehe
iedo & nada. Ha mejorado I
ducacion, la salud y (a5
{Viendas i pers
e ofrecis una ta
Bero negra

(
nta negra,

i

e

| Edmundo Murioz Kay, promotor
cultural en fa perrocula de

. Altagracia, se pinl con acelts

i ol . n

slal un perro. A Chavez le pido
s organizacion en las
instituciones para aue acapeimos
con la anarguia”.

via
S desde

ombre ha

5. Alduien por aif

@ la van a ver elios",

a no cantar

- Lia

& la matiana varos

Chato tinndela del 25 do Tnero
n ¥ Calvario.
Aespués, lis cacaleras
ya estaban Lefi ofa.

de personas el sector

salndo. a Tlas

Maréa Roja llego desde cada rincén -

Proximo domingo. Sin embargo, instd a sus par arios a no I ir por Tl no Yy a acudir a las urnas para
d S ), inst tidk dejarse invadir por el espiritu del triunfalis
f 0y & acudi

al minimo

s cumEERETACION.

UL O & UAANLIE MIRANDS

i, o estos hale quebrae vertira e

misiones d in
rcional de la Organizacion de kst -

05 Americanas, I Union froeo-
e, el Contro ¢

de ns grandes vie-
torias del puebin bollvariana,

mbién reconocié Ia labor del
Gonsejo Nacionnl Blectoral y Tn
Fuerza Armada Nacional,

Los “hate quobrac™
Aungue no.dijo nombres, Gluivez
coments que ks candidatos e 1o
0POSICEON Son todos unos b

05 que Venezuela se eon
conty

deaqui. quisicra yo que ol candida-  una potencia misoetind de

10 faera mister Bush parn darle un  ruar von el proyeeio reveliciong
wiple ok outt, rin que Jidera: “De 2007 6 2621 win
Cuando yatenia castdoshorns  nen 14 anos de batalla para co
a cutse, dije que siode ol lira Venesueks on una potenein
dependicra podifa hablar des maral soct , Vamos o s
Doras mas: “A difevencia dol can- 1o potencia’ o el mindo, oo
didate dv 100 que habla  Lanlo que asi va s ¥
Fxhorto a sus tos a que

media hora con chuleia porque
se Ie alvida todo, candidatico to
yamos a volver papilli.

te i ncandidato, fe vas,
6 ¢osmico”,

!
nte Jas veniderns elceciones
Tenclales “voten por Vene-
Znel, a vicloria, por el futs
o, porla Fibertad, L independen
e, ln verdad, Ja disniad porque
dvez recoge lodo eso, don
s letras (de st nombre) sign

no legas-
a volver

egur e dedicnria
S provimn vicioria elecioral al 507
i de la Nogsid; barco

a5

quebrao®, v que el verda-
o es el

Estados linidos, George W. Bush.
i ide e qlie cs:nunos

eson
Lulego e su_discurso
horasy nied dvorz at

o}
Granma ~vipulato por Fidel Gas-
o= aa isla caribefn, qite se celo-

e dos
iz 012 de e |

crbre nos

de dici
1 zobicrno impe-

¥ el domings 5
Colaremos a
Flalista de Estados Unidos. fse s ol

! Padacio de

A lus 10:50 ani o p o

Pritano, én los aliededores de b

‘pluso cenwal de Gatin, ostabi

replotn de camisas rofas con -
jois comos =

“Roeilla en 1

. b yarias animadoees daban  Pacos minutos denpits, 106 porse.
tnclicacion " miciGlaue. para  nas se abalanzaron sobrela aven:-
ensenar ni “consignas o favor da Sucre, e i

- de Chivess una panialla sigante o o marcha y s eSticiomes,

alin 1 DA Vivas, dircetor de 5 babia-

Miraflores. pars realizar coreos
1Tas v dansas al ritmo dol rea;

= = vestidos ignal-
1ente de rojo—saltaban on los nids
de 40 colehones inflables qiie o
ubicaron en el luga

Tntc 105 o)

el
o
o
°
5
2

's se pordia ver

stados ¢
do

olivac :
revisto ya estin
trados dos mitlones de par-
> e 1 dl tracion

¥ Ii concieneii
N6 que va for

rue decla 10" millones par ol
o'

e s c
Fstado y a wilitntes de PP copor-
ndo- 1

Duch o

ioronia de tna clite de

Founleas, o agua, i suas

I8 corvera serviin pava

e 2

1:15 am atin ol 5
o,

raplta o

Tefrescar:
Aldas |
Ala

looer
narta”, decia Vivas o fa mol

tiad.

16 habia llegadn, usl que
se de la

ara volar por Chdver. Otros, en
nombiedea fuersa Bolivariana de
Liberacion, distribuian nne carta on
a cual anunciaban iy posible aten.
tadu en contia del presidente Glid.
vou, “raguado por George VWi Tl
¥ cid 5

COnCentineion o
‘otencha Veneczuela war a borer de su hab
B Presidente mrantizo a sus adep-  za e inioio ma cavas e

sidad, Lucnna, Mexie

Cerca del mediodia Tus entvadas  var, Uni
de la avonidn Universidnd v de lo ooy Ficrzas Armacdag, v adomds
avenida Botvar estabar LI on feclores como Bellis Ar

Galvari

15 Artes, [0
Mizaflores, Parque Gen-
traly puente Llaatin o
Atompatiado por Cilin Flored,
Micolas Maduro, Rafuel Lacava 3
Diosdado Cabello, o} candidaty
hablG v cants sin impertarle quo
estnba afonic 5¢
¥

s da cantidad de pe

a ivduneta, el Vic
te de la-Repiblica, Jase Viceni:

n, 6 st alesrin por o
confirmd

acas de.
Csies fa diferencia
ssle acto de vierre de campa-

na y elde Nosales’, Dospiics, Than
Nicinm Mora
Seniat, repart;
s 1250 pos empest 0 locoy 1o
hablar et eandidato-presidente  amiga, mientras e divigion &
ncipal

i
desde el esecnario salida-del Metro de Nareve Circo.
Ouicnes no io wvleron ce
pudieron ver en otras Lovimas

viclas Bolf-

Paviivim Ropricuss
Vangssa Gotirz

enlas aver

i
ias mujercs.

Los
decenas

~ Aulobuses de toda Venezuela

u se coni; por trnsite Ja avenida Bl Pefibn de  va de esa zona, Me pagaroi aproxi-
desde Sabaun Grande  Core: i Suere, i m e olivares
hasta San Juan. encontraba parndn en Ja autopista. v tambicn me dieron eamimL
Yaries lozparon ustacionarse en  Francisco Fajaiio. e Bem para San
personas que se desplazaron para  Télis, despics que terinine Ia con-

centncin?,

“casi todas Jas estiechus calles (o
San Agusiin. Los conduclores cris-
e : .

apoyara Gl

toe

on. Carabnbn, Amazooas,
» Aragoa, Mérida, Tichira,

Zilin v Bolivar, cntre otros estados,
Un ¢ 3

. mas hasti o

10s autabuses, traslado 4 3% perso-
Teresa Carrafio. “Solf a
las 7:00 e de San Filix, cstado
Dollvirs e

 Martin y on frents
I

como San
a_enirada
ierie Tiuna en 131 Valle, ost:
ban estos vehicnlas upurcados n
dobie tila,

También en zonas
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Anexo 18

HOSPITALIZADO BENJAMIN RAUSSEO

Benjamin Rausseo fue
hospltalizaco ayer en la
clfnica Méndez Gimén debido
auna crisis hipertenslya.
Solmar Torres, jefe de prensa
de! comando de campafia de-
El Conde del Gudcharo,

informé que desde hace
varios dfas el candldato tenfa
problemas de tensién arterial,
Carlos Ronddn, médice
internista, descarté que la
vida de Rausseo corra peligro.
“Lo tenemos en observacion;

la Idea serfa alejarlo del
publico, de personas que no
sean sus famillares. Creo que
el prandstico es muy bueno”.
De acuerdo con fo reportado

‘por Unlén Radio, Rondén

negé que Rausseo haya

sufrido un infarto, "No
tuvimos necesidad de
ingresario a fa unidad de
cuidados intenslvos". Afiadié
que en las préximas 48 horas
se fe hardn los exdmenes
nétesarios y el paclente se

96

mantendrd en observacion,
La hospitalizaclon constituird
un alto en la campaiia
electoral del artista, quien
recientemente negé que
estarfa dispuesto a declinar
en sus aspiraciones.

Diario El Nacional
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Anexo 19

97

Al menos un herido y dos detenidos _-

en recorrido de; R€E§§

Una escaramuza entre %
chcferes de autobuses y un
grupo de motorizados que
acompafiaban al candidato
opositor generé una luvia de
botellas vy piedras frente

al terminal de pasajeros.

El abanderado también visits
las pobiaciones de Araira V
Guatire, aungue sin pingdn:
inconveniente

JAVIER FEREIRA

El candidato opositor Manuel
Rosales recorrio aver las pobla-
ciones de Araira, Guatire ¥ Gua-
Tenas, en el estado Miranda, con
toques rapidos, caminatas acele-
radas y un despliegue de seguri-
dad compleje (en el que partici-
paren, ademnas de su escolta per-
sonal, varias unidades de 1z Bisip
¥ funcionarios de las policias
regionales y municipal).

. La visita del aspirante presiden-

lesarrollé. sin. mayores

escararmiza fren

pasajeros de Guatire lejo, po:

lo menos, un herido feve ¥ dos
detenidos. Sl e

La gira comenzd s las 1050 dela
mafiana en &) barrio La Rinconada
de Araira. Partidarios de Primera
Justicia, Un Nuevo Tiempo, Copei,
MAS y Bandera Roja nutrieron e}
primer recorrido dei i
‘casi mediz hora en u
viviendas huinildes,

AJli acompanaron
dirigentes opesitores Tegi
Alejandra Grisant, Jjefe de
fia en Miranda; Alberto Cri
Ovidio Lozada, diputados de
sejo Legislativo regional, ambosde
Primero Justicia; Arfstids
nez, ex alcalde de Guatire,
“E;

Copei; y José ‘Anton!
coordinador del M.

Verdede
numerg- : .
505 Vecinos, gue caminaron ‘(a
marcha redoblada) junto con
Rosales por la calle 1° de maEyo.
“Diganle que se pare a salu, ag-
nos tranguilo, vale. Nosotra ;m?
1 del

ta hoi‘ltl‘_é def Municiplo é"is_za detivo a dos agresores en Guarenas

100 metros de alli (frente al termi-
nal de pasajeros de Guarenas) ocu-
rria la vinica escaramuza del reco-
rridg: el grupo de motorizados
reclamé a los choferes de autobu-

La tercera estacién fue Guatire,
» all Ja concentracion se des-
€ VIeron Iuy pocos segui-
S en las.dosj;‘aradas: primera,

comemaos”, grité una ‘

seclon, un poco decepcionada por.

Ia rapider del aspirante al estre- dore:

char las manos de los vecinos ©11 Una zona comercial del sector
Algunos de sus ‘parti rios - Jardin 1; y luego en el barro Tra. -

inteniaron acompanario desd 1o 2, mas especificamente en  det presidente Hugo Chavez y que
Araira, pero erz imposible seg del diario La Foz de Gua- braron los vidrios de una unidad,
€l pasc. sobre fodo este punto ya solo io -Los transportisias respondieron
del trdmsito, panaban los motorizados, con una luvia de piedras y bote-

llas’ Uno de fos motorizadas (que
2o llevaba caseo) resulté herido en
fa eabeza, Funcionaries de la poli-
cia del municipio Plaza controla-

nda de samba de Primero

suflcientes, De nuevo,
caravana, escaltada p
cerca ‘de 110 mota
mados de azul: mi
Organizacion pelaref]
da en movilizaci opositora
que trabajé en el pasato con Eiiri
gue Mendoza y ahara O]

Rosales en el estado Miranda,

de los conductores.
. Bosales evadio Iz zona de con-
- flicto poraue su
dad guelogrd sa
con fa colaborac

eleccionada,

adi e carlo de Guarenas
Mientras Rosales _visifaba Ja poli
del peri egi

a polic

regional, a unos

| convencer

ses que gritaban consignas a favor -

ron Ja situacion y detuvieron ados -

equipo de seguri-

| “escuelas

por Guarenas

“Aspiro

‘alosnini”

M anuel Rosales se mostré

¥l satisfecho por fos resul- |
fados de las més recientes
encuestas, que reflejan que fa
diferencia con el presidente
“Hugo Chévez se ha recortade.
“Aspirc a convencer a unos
cuantos ni nl por ‘Guarenas
hoy. Pero lo importante es que |
todas las encuestas demues-
tran que un candidato crece y
crece, y ofrc se estancs”,
sefialg. 2 : 3
Durante el recorride de ayer |
centré sus declaraciones en ef
tema de fa viclencia: ofrecis
que fa tarjeta Mi Negra también
seryira para indemnizar, de por
vida, a familias victimas ‘de
homicidios; y asequrd que la |
préxima semana anunciaré su
plan integral de sequridad, 5
“Aqul hay més muertos que 3
cuaigquier guerra o Bos- |
nia, irdn q&ﬁtﬁ;i:.o?stamus'_
viviendo una querra en medic =
- de un pals que no tiene guerra
Y ©sa es nuestra prioridad”,
sefald, . : e B
También rechazé los anun-
cios de nuevos gastos milita-
res: "No se justifica ese
huevo gasto exagerado en
armas y aviones. Esos avio-
nes lo woy a cambiar |
becas 7 X

Ta
¥ fios)
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