UNIVERSIDAD CATOLICA ANDRES BELLO
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y SOCIALES
ESCUELA DE CIENCIAS SOCIALES

=
=
a

1
< -
>
5o y
<
® &
&
% S
F

TRABAJO DE GRADO

Presentado para optar al titulo de:

LICENCIADO EN SOCIOLOGIA
(SOCIOLOGO)

Titulo: Caracterizacion socioldgica del gusto por el cine en los
universitarios caraquenos.

Realizado por: De Santis Aguilera, Daniela Irene Mercedes

Profesor guia: Blanco Barrios, Miguel Angel

RESULTADO DEL EXAMEN:

Este Trabajo de Grado ha sido evaluado por el Jurado Examinador y ha
obtenido la calificacion de
: () puntos.

Nombre: Firma:
Nombre: Firma:
Nombre: Firma:

Caracas, de de




UNIVERSIDAD CATOLICA ANDRES BELLO
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y SOCIALES
ESCUELA DE CIENCIAS SOCIALES
CARRERA: SOCIOLOGIA

CARACTERIZACION SOCIOLOGICA DEL GUSTO POR EL CINE EN LOS
UNIVERSITARIOS CARAQUENOS

Tesista: De Santis Aguilera, Daniela Irene Mercedes
Tutor: Blanco Barrios, Miguel Angel

Caracas, 8 de octubre de 2007



DEDICATORIA

A mi mamad, por ser mi companiera y guia durante todos los buenos y malos momentos de este
proceso y por ensefiarme con mucho carino el valor del trabajo

A Carla, mi hermana mayor, por todos sus buenos consejos y por ser una de mis mejores e
incondicionales amigas

A Valmore, por todas nuestras conversaciones, por su apoyo y por todas las risas

A mi Papa y Anala, Isabella y Juan Bernardo, por estar pendiente de mi y por darme animos
siempre

A Alo, por haberme acompariado desde el inicio hasta el fin de la universidad y por haberme
ayudado a atravesar este dificil pero importante recorrido de mi vida

A Mercedes, por su sabiduria y por comprenderme de una forma unica

A Andreina G., a quien tuve presente durante la realizacion de este trabajo, una persona que

siempre fue mi modelo a seguir y a quien siempre admiraré

il



AGRADECIMIENTOS

A mi Tutor, Miguel Angel Blanco, por haberme enseiiado con mucha paciencia el camino a
seguir, por su compromiso y gran interés hacia este trabajo

A la profesora Thamara, por haber despertado en mi una gran avidez de conocimiento y por
haber comprendido la inquietud que inicio la realizacion de este trabajo

A todos mis profesores, pero especialmente a Tito Lacruz y Lissette Gonzalez, por el apoyo
brindado durante todo el proceso de este trabajo

A Pedro Cabrera, por todo su interés y por su gran ayuda para la culminacion de este trabajo
A Patricia Ferndndes, por su compaiiia y por todos sus multiples y utiles consejos

A Dorys Lugo, por haberme enseiiado a manejar el programa de andlisis cualitativo y por
toda su paciencia durante ese proceso

A Daniel Fermin, por todas nuestras conversaciones interminables, por lograr hacerme reir
en todo momento y por la inmensa confianza que depositas en mi

A Armando de Pedraza, por todos sus buenos consejos durante la carrera, por ser exigente
conmigo y demostrarme la importancia de dar lo mejor si mismo

A Tony Buitrago, por demostrarme el significado de un amigo incondicional desde el inicio
hasta el fin de nuestra carrera.

A Caro y a Coqui, por ser excelentes amigas y sobretodo por comprender mis ausencias

A Norelys Lucena, por todos los aprendizajes que juntas hicimos a lo largo de la carrera, y
por su compariia durante la realizacion de la tesis

A Laly, mi amiga y profesora de francés, por enseiiarme este idioma que me ha introducido un
nuevo mundo de cosas que aprender

A César Salazar y Maria Eugenia Rodriguez, por haber despertado una gran curiosidad que
luego pasaria a ser mi nueva forma de vida: la sociologia.

A todas las buenas peliculas que he visto en mi vida, porque fueron la gran inspiracion de este
trabajo

il



INDICE GENERAL

DIEAICALOTIA. .ottt e e il
AGIad@CIMICTITOS. ...ttt et ettt e e et e et eaens il
Indice General...............iiii i v
Indice de Tablas............ccoiimiii e, vi
Indice de GIAICOS. .. .....ue e viii
INice e FIGUIAS. .. ..ouneieee e e, X
INICE ANEXOS. .. .o e Xi
RESUMECIL. ...t e Xiii
INTRODUCCION. ...ttt ettt 15
Formulacion del Problema............ooooiiiii 17
[0 10} 1517 1701 PP 20
CAPITULO I: MARCO TEORICO..........ooviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e, 21
El cine como hecho social....... ..o 21
Consumo cultural y capital cultural........... ... 22
El consumo cultural de CINe..........c.ooiiuiiniiti i 26
La industria del cine y los publicos artisticos en Venezuela............c..cooeeveiiiiiiiiniiinnnnn 30
Hacia una sociologia del gUStO.........c.oiriniiitiiii 32
Los universitarios y el capital €Scolar..........ooccoviniiiiiiiiiii e 37
L0S JOVENES ¥ €1 CIMC. ...ttt ettt ettt et e et et et ettt et et e e te e e e e e aaas 40

CAPITULO II: APROXIMACION METODOLOGICA PARA EL ESTUDIO DEL

GUSTO POR EL CINE...... oo 43
Tipo y diseNo de INVESTIZACION. . ... ..utintt et ettt ettt et et e et et e et e e eeeaneenes 43
Unidad de analiSIS. ... ...eeineintit it e 44
Definicion de variables. ........o.uou i 45

v



Poblacion y tipo de MUESIICO. ... .entitt ettt ettt et et e et eaaeeaas 47

Caracteristicas de 1a MUESIIA. ........ouitii i 48
Técnica de recoleccion de datos, presentacion y andlisis de resultados........................... 52
3. PRESENTACION Y ANALISIS DE RESULTADOS..........cccccoiiiiiiiiiiiiiiaaannn, 55
ANALISIS CUANEITALIVO. L ..ttt ettt e e e et 55
Datos sociodemograficos y caracteristicas de la muestra...................oooeeiiieinn.. 56
Aproximacion hacia €l CINE...........ovuiiuiniitiiiiii i 63
GUSEO POT €1 CINC. .ttt ettt e et et e e e aes 83
Sintesis de resultados cUANtItAtIVOS. .....ouviuiieiie i, 103
ANALISTS CUALIEALIVO. L.t e 106
GUSEO POT €1 CIMC. .ttt ettt et et e e eas 106
Influencia del capital cultural ..., 118
Sintesis de resultados cUAlItaAtiVOS. ......ovuiiuiniiii i 125

4. DISCUSION DE RESULTADOS: EL GUSTO DESDE LA PERSPECTIVA DE LOS

UNIVERSITARIOS CARAQUENOS ...ttt 126
Aproximacion a los universitarios caraquefios como publiCo............covvvviiiiiiiiininn.... 127
Los universitarios y el consumo cultural de cine...............ccoooiiiiiiiiiiiiiiiiiiien . 127
Gusto y capital cultural........ ..o e 129
Una mirada al cine venezolano desde 10s universitarios. ...........ccoevvveiieiiinnieienninnensnn. 131
(Qué influencia ejerce el capital cultural y escolar en los universitarios? ...................... 133

De las funciones del cine como practica cultural.................ccceviieiiiiiiiiniecie e 134

5. CONCLUSIONES . ...ttt 137
6. RECOMENDACIONES..........coiiiiiiiiii e, 140
7. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS............ccooiiiiiiiiiiii e 141
8. ANEXOS . ..., 145



INDICE DE TABLAS

Tabla 1. Composicion de 1a MUESIIa. ... ...oouiieiiei it eeeaeaaes 51
Tabla 2. Distribucion total de la muestra segtn la condicion laboral de los estudiantes....... 59
Tabla 3. Distribucion total de la muestra segun el tipo de Institucion Educativa............... 59

Tabla 4. Distribucion de la muestra segin la formacion religiosa impartida en la Institucion

EdUCAtIVA. . ..o 60
Tabla 5. Distribucion de la muestra segiin la denominacion y practica religiosa............... 60
Tabla 6. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la ocupacion del Padre.................. 61
Tabla 7. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la ocupacién de la Madre............... 62

Tabla 8. Distribucion total de la muestra segun las personas con las cuales los estudiantes van
2188 Salas de CINE. .. ...ttt e 68
Tabla 9. Distribucion total de la muestra de acuerdo a los canales de TV favoritos (lera
opcion) y la clasificacion de dichos canales de TV........o.oooiiiiiiiiiii i 73
Tabla 10. Distribucion total de la muestra de acuerdo a los canales en los cuales los
estudiantes ven peliculas (lera opcion) y la clasificacion de dichos canales..................... 74
Tabla 11. Distribucion total de la muestra del lugar donde se ven peliculas compradas o
AlQUILAAAS. . ..o 76
Tabla 12. Distribucién total de la muestra de acuerdo a las personas con las cuales los
estudiantes ven peliculas compradas o alquiladas...................oooiii 76
Tabla 13. Distribucién de la muestra total en relacion a la forma de adquisicion de las
peliculas compradas o alquiladas............coouiiiiiiiii e, 77
Tabla 14. Distribucion total de la muestra en relacion a la frecuencia de compra de peliculas
(670 01 - T G T3 77
Tabla 15. Distribucién total de la muestra de acuerdo a las personas con las cuales los
estudiantes ven peliculas descargadas por Internet...............coooviiiiiiiiiiiiiiiii i, 81
Tabla 16. Distribucion total de la muestra de acuerdo al origen de las peliculas descargadas
POT INEEINCT. . ..ottt e e et e et e e 81
Tabla 17. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la frecuencia con la cual los
estudiantes realizan actividades recreativas en el transcurso de 1 afio................coovveninnn. 82

vi



Tabla 18. Distribucion total de la muestra de acuerdo al tipo de cine que prefieren los
ESTUAIANTES. ...ttt e 87
Tabla 19. Distribucion total de la muestra de acuerdo a si los estudiantes les gusta o no el cine
VENEZOIANO . ..t 89
Tabla 20. Distribucion total de la muestra de acuerdo a las razones por las cuales a los
estudiantes les gusta 0 no el cine Venezolano.................ooiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 89
Tabla 21. Distribucion total de la muestra de acuerdo a las razones por las cuales los
estudiantes ven o no una pelicula mas de una vez..............cooooiiiiiiiiiiii i 95
Tabla 22. Distribucion total de la muestra de acuerdo a si los estudiantes consideran o no que
su familia influye en sus gUSt0S e CINE.........ovuiniiieiiiii e 97
Tabla 23. Distribucion total de la muestra de acuerdo a las cosas que los estudiantes no

tolerarian en una pelicula......... ... 100

vii



INDICE DE GRAFICOS

Grifico 1. Distribucion por edades de la muestratotal................ooooiiiiiiiiiiiiii 56
Grafico 2. Distribucion por Areas del conocimiento de la muestra total.......................... 57
Grifico 3. Distribucion de la muestra segun el Tipo de Vivienda.....................cooeane. 58

Griéfico 4. Distribucion total de la muestra segun la frecuencia con la cual ven una pelicula, ya
sea en television, internet 0 en 1as salas de CINE......ooovviiiiiiiiiiii e, 63
Griéfico 5. Distribucion total de la muestra segiin el medio mas frecuente de los estudiantes
para VEr PElICUIAS. .. ...ttt 64

Gréfico 6. Distribucion total de la muestra seglin la frecuencia de asistencia a las salas de

Griéfico 7. Distribucion total de la muestra de acuerdo a los dias preferentes para ir al cine y
las razones de dicha preferencia...............oooiiiii i 66
Griafico 8. Distribucion total de la muestra segiin la forma en la cual se trasladan los
estudiantes a 1as Salas de CINe...........oiuiniitiitiiii e 67
Grifico 9. Distribucion total de la muestra de acuerdo a las Salas de Cine preferentes......... 69
Grafico 10. Distribucion total de la muestra de acuerdo a las razones de preferencia de las
SAlAS AE CINE. ..o ettt e 70
Griéfico 11. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la cantidad aproximada que gastan
los estudiantes en una ida al CINE..........o.iieiniitiii i 71
Grafico 12. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la frecuencia con la cual los
estudiantes ven peliculas por TeleviSiOn...........ooeiiuiiiiiiii e 75
Grafico 13. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la cantidad que los estudiantes
estiman que cuesta una pelicula original................ooiiiiiiiii i 78
Grafico 14. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la cantidad que los estudiantes
estiman que cuesta una pelicula copiada.............oooiiiiiiiiiii e 79
Grafica 15. Distribucion total de la muestra de acuerdo frecuencia con la que los estudiantes

descargan de INteTnet. ... ....o.iieiii i e 80



Grafico 16. Distribucion total de la muestra de acuerdo a los géneros preferidos por los
estudiantes para ver peliculas............oooiiiiii i 84
Grafico 17. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la preferencia de los estudiantes
frente a un listado de peliculas de diverso género y procedencia...........cccceecveenienieeneeneennen. 94
Griéfico 18. Distribucion total de la muestra de acuerdo al elemento més importante para los
estudiantes para decir que una peliculaesbuena.................ooiiiiiiiiii i 98
Grifico 19. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la funcion mas importante que

(0111001 0) (S<] I3 1 T T 102

X



INDICE DE FIGURAS

Figura 1. Razones de aproximacion al CINe..............o.oiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiinienes 108
Figura 2. Habitus del publico universitario en relacién al cine....................ccooeeieenn.... 111
Figura 3. Consumo cultural de cine.............oooiiiiiiiiiii e 114
Figura 4. Procedencia del CINe............oouiiiiiiiiii e 117
Figura 5. Influencia de la familia, el sexo y la religion...............coooiiiiiiiiiiiiiiin.n. 121
Figura 6. Influencia del capital escolar................oooiiiiiiiiiiiiii e, 124



INDICE DE ANEXOS

Anexo A. Instrumento de recoleccion de datos..........c.ovviiiiiiiiiiii i 145
Anexo B. Guia para las entrevistas en profundidad..................cooi 151

Anexo C. Distribucion del sexo en la muestra total................coooiiiiiiiiiiiiiii . 152
Anexo D. Distribucion de la edad en lamuestra total..................cooiiiiii 153
Anexo E. Distribucion por universidad en la muestra total...............cooooii, 155
Anexo F. Distribucion de la muestra por areas del conocimiento...............c.o.vvvvennennnn... 156

Anexo G. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la zona y municipio donde viven los
ESTUAIANTES . ...ttt e e 157
Anexo H. Distribucion total de la muestra de acuerdo al tipo de vivienda...................... 163
Anexo I. Distribucion total de acuerdo a las personas con las que habitan los estudiantes...164
Anexo J. Distribucion total de acuerdo a la condicion laboral de los estudiantes.............. 165
Anexo K. Tipo de institucion educativa a la cual asistieron los estudiantes..................... 166

Anexo L. Distribucion de la muestra segiin la formacion religiosa impartida en la institucion

CAUCALIVAL . ..ttt e e 167
Anexo M. Distribucion de la muestra segin la denominacion y practica religiosa............ 168
Anexo N. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la ocupacion del padre............... 170
Anexo O. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la ocupacién de la madre............ 172

Anexo P. Distribucion total de la muestra segtn la frecuencia con la cual ven una pelicula, ya
sea en television, internet 0 en las salas de CINE......ooouviiiiiiiiiii e, 174
Anexo Q. Distribucién total de la muestra segiin el medio mas frecuente de los estudiantes
para Ver PelICULAS. ... ..ot 175
Anexo R. Distribucion total de la muestra segun la asistencia a las salas de cine.............. 176
Anexo S. Distribucion total de la muestra de acuerdo a los dias preferentes para ir al cine...177
Anexo T. Distribucion total de la muestra de acuerdo a las razones de preferencia del dia de
ASISLENCIA A1 CIME ... .ent ettt e e e e 178
Anexo U. Distribucion total de la muestra segtin la forma en la cual se trasladan los

estudiantes @ 1as Salas de CINE.......ooiiiiiiiiii i, 181

Xi



Anexo V. Distribucion total de la muestra con respecto a las personas con las cuales los
estudiantes van a las salas de CINe............ooeiiiiiiiii i 183
Anexo W. Distribucion total de la muestra de acuerdo a las salas de cine preferentes......... 185
Anexo X. Distribucion total de la muestra de acuerdo a las razones de preferencia de las salas
@ CINC. ettt 187
Anexo Y. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la cantidad aproximada que gastan los
estudiantes en una ida al CINE...........ooiiiiiiii 189
Anexo Z. Distribucion total de la muestra de acuerdo a los canales de TV favoritos (lera
opciodn) y la clasificacion de dichos canales de TV.........ooooiiiiiiiiiiiiiii 191

Anexo AA. Distribucion total de la muestra de acuerdo a los canales en los cuales los
estudiantes ven peliculas (lera opcion) y la clasificacion de dichos canales.................... 193

Anexo AB. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la frecuencia con la cual los
estudiantes ven peliculas por teleViSION. ..........viuiiiiiii e 195
Anexo AC. Distribucién total de la muestra del lugar donde se ven peliculas compradas o
AlQUILAAAS. . .. s 197

Anexo AD. Distribuciéon total de la muestra de acuerdo a las personas con las cuales los
estudiantes ven peliculas compradas o alquiladas..................ccooiiiiiiii i, 198

Anexo AE. Distribucion de la muestra total en relacion a la forma de adquisicion de las
peliculas compradas o alquiladas.............cooeiiiiiiiii 199
Anexo AF. Distribucion total de la muestra en relacion a la frecuencia de compra de peliculas
(07 01 - T C: T 200
Anexo AG. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la cantidad que los estudiantes
estiman que cuesta una pelicula original................ooiiiiiiiiiii 201

Anexo AH. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la cantidad que los estudiantes
estiman que cuesta una pelicula copiada..............oooiiiiiiiiii i 203

Anexo Al. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la frecuencia con la que los
estudiantes descargan peliculas de internet...............ooeviiiiiiiiiiiii e, 205

Anexo AJ. Distribucion de la muestra de acuerdo a las personas con las cuales ve peliculas

descargadas de INEEINET. . ... ..ottt e 206

Xii



Anexo AK. Distribucién total de la muestra de acuerdo a quién descarga peliculas de
100113 04[] 207
Anexo AL. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la frecuencia en la practica de
ACHIVIAAAES TECTEALIVAS . ...ttt ettt ettt et ettt et ettt 208
Anexo AM. Distribucion total de la muestra de acuerdo al género preferido en funcion de las
variables del eStUdIO. . ... ..o.uieiie i 209
Anexo AN. distribucion total de la muestra de acuerdo al tipo de cine preferido en funcién de
las variables del eStudio. ... ....o.ouiin i 211
Anexo AO. Distribucion total de la muestra de acuerdo a las razones y preferencia del cine
venezolano en funcion de las variables del estudio............c..cooviiiiiiiiiiiiiiiiii 215
Anexo AP. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la pelicula favorita seleccionada por
10S @STUAIANTES. . ... ettt e e e e 224
Anexo AQ. Distribucion total de la muestra de acuerdo a las ultimas tres peliculas vistas por
10S @STUAIANTES. . . ..ottt e e 226
Anexo AR. Distribucion total de la muestra de acuerdo a si los estudiantes ven una pelicula
mas de una vez en funcion de las variables del estudio..............c.ooiiiiiiiii 228
Anexo AS. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la influencia que la familia ejerce en
el gusto en funcion de las variables del estudio..............c.oooiiiiiiiiiii i 236
Anexo AT. Distribucion total de la muestra de acuerdo a los elementos para decir que una
pelicula es buena en funcién de las variables del estudio................c.oooiiii 239
Anexo AU. Distribucion total de la muestra de acuerdo a los elementos que los estudiantes no
toleran en una pelicula en funcidn de las variables del estudio...............cooeviiiiin.t. 243
Anexo AYV. Distribucion total de la muestra de acuerdo a las funciones que cumple el cine en

funcidn de las variables del eStUIO. .. ....uueneee 250

Xiii



UNIVERSIDAD CATOLICA ANDRES BELLO
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y SOCIALES
ESCUELA DE CIENCIAS SOCIALES

ESPECIALIDAD: SOCIOLOGIA

Tutor: Miguel Angel Blanco
Autor: Daniela De Santis Aguilera
Afio: 2007

RESUMEN

La investigacion realizada es una exploracion y descripcion socioldgica de los gustos
de cine del publico universitario caraquefio. La aproximacion dada al objeto de estudio
presenta como variables: el tipo de universidad, sexo, denominacion y practica religiosa,
carrera a traves del drea de conocimiento, ocupacion de los padres y lugar de residencia del
publico universitario, con el fin de observar la influencia que éstas ejercen en los gustos de
cine. Dichas variables se estudiaron a la luz de los referentes tedricos que se plantean a lo
largo de la investigacion principalmente referida a la teoria de la distincion de Pierre Bourdieu
(1979). Los conceptos utilizados dentro de la investigacion incluyen las definiciones sobre
publico, capital cultural, habitus y gusto sobre cine. El marco metodologico incluyé un
muestreo no probabilistico intencional y se utilizaron como instrumentos de medicion
encuestas y entrevistas abiertas en profundidad. La recoleccion y analisis de estos resultados
permiti6 hacer un analisis descriptivo de la informacion obtenida sobre los gustos de cine en el
publico universitario. Los resultados indican que el gusto de cine de los universitarios presenta
caracteristicas similares en la preferencia del tipo de cine norteamericano, la eleccion del
género comedia como favorito y en la funcién de entretenimiento que cumple el cine como
practica cultural, en contraste, se observan grandes diferencias en la apreciacion del cine
venezolano. Finalmente, la comprension del gusto de cine de los universitarios viene dado por
las nociones de capital cultural, habitus y por los factores socializantes asociados a ésta
practica cultural.

Palabras clave: Sociologia del arte, gusto, cine y publico universitario.
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INTRODUCCION

El presente trabajo de grado se realiz6 desde la perspectiva brindada por la Sociologia
del Arte y de las consideraciones sociologicas referidas a la importancia del estudio de los
publicos artisticos observando las funciones que desempena el arte dentro de la sociedad.
Especificamente, para realizar una aproximacion al estudio del gusto del publico universitario
en relacion al consumo cultural de cine, se recurrid a una de las premisas fundamentales de
Bourdieu (1979) en la cual sostiene que el gusto de las personas se encuentra asociado al

capital escolar que se posee.

Se inici6 este recorrido partiendo de los lineamientos de investigacidn previamente
realizados en trabajos de grado sobre los publicos artisticos, dentro de los cuales se
consideraron los siguientes: el estudio del ptblico de la narracion oral en Caracas (Cisneros y
Lépez, 2001), la exploracion sobre el publico de los museos de arte de Caracas (Alarcon y
Goémez, 2000) y la indagacion realizada sobre el publico teatral venezolano (Aller y Ontiveros,

1990).

La estructura del trabajo inicia con la formulacion de un problema, siguiendo las pautas
del método cientifico, para comprender a cabalidad que el objeto de estudio es el publico
universitario en relacion a sus gustos de cine y se plantea la necesidad de indagar de qué
manera la lectura que realizan estas personas del cine es una expresion de una practica
cultural, siendo los sujetos publico depositario del capital escolar. Desde la perspectiva de la
Sociologia del Arte, se busca la comprension del cine como producto de consumo cultural y
como fendmeno artistico dentro del cual se insertan los criterios y disposiciones que

configuran los gustos de un grupo particular en este caso, el piblico universitario.

Inmediatamente, se presenta el objetivo general de esta investigacion el cual se refiere
a la caracterizacion socioldgica del gusto por el cine en los universitarios caraquefios. Dicha
caracterizacion consistid en una descripcion de los gustos de cine de los universitarios en
funcion del capital cultural y escolar que dicho grupo posee. La seleccion de una descripcion

del publico universitario obedece al planteamiento de Bourdieu (1979) en el cual sefiala que en
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un grupo donde existen niveles equivalentes de capital escolar los gustos tienden a ser

coincidentes.

En cuanto a los objetivos especificos, se indagd acerca de la posible influencia que
pudiesen ejercer variables como: el tipo de universidad, el sexo, la denominacion y practica
religiosa, la carrera elegida (segiin area de conocimiento), la ocupacion de los padres y el lugar
de residencia en los criterios y disposiciones estéticas que conforman el gusto del publico

universitario.

Seguidamente, y partiendo de lo planteado en la formulacion y en los objetivos del
trabajo, se procedid a realizar una sintesis de las propuestas tedricas que se utilizaron para este
estudio. Las proposiciones teodricas fundamentales fueron: los planteamientos de Jarvie (1974)
sobre el cine como fendmeno artistico, el estudio de los publicos artisticos de Silberman
(1971) y las nociones de Bourdieu (1979) con respecto al capital cultural, capital escolar,
habitus, disposiciones estéticas y las nociones esenciales sobre el gusto. Estos lineamientos
tedricos se plasmaron con el fin de obtener una plataforma tedrica la cual permitié adentrarnos

en una revision critica del problema de investigacion.

Luego, se indicd la forma a través de la cual se realizo el recorrido del trabajo
seflalando la metodologia empleada, la cual consisti6 en: 1) un analisis cuantitativo a través de
encuestas para observar las grandes tendencias sobre la aproximacion y gusto por el cine y
seguidamente, 2) la realizacion de un analisis cualitativo a través de entrevistas en

profundidad para examinar el significado de estas tendencias.

Finalmente, se procedid a la interpretacion de los resultados tomando como base las
propuestas tedricas indicadas en el marco teérico y los hallazgos obtenidos a través del andlisis
de resultados, concluyendo con el sefialamiento de aspectos sustanciales sobre el gusto de cine
del publico universitario a partir de lo expuesto en la presente investigacion. Se incluyen como
anexos las tabulaciones que permitieron reflexionar junto al andlisis cualitativo, el habitus
como categoria de analisis socioldgico pertinente para el estudio de los publicos, siendo que

en la muestra se encontro la influencia de la familia por encima de las variables presupuestas.
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Formulacion del problema

Segun Silberman (1971), uno de los principales objetivos de la investigacion
sociologica, especificamente dentro del campo de la sociologia del arte es la interrelacion
entre el artista, la obra de arte y el publico. Segliin este autor, el objeto de estudio de la

sociologia del arte esencialmente es el publico artistico.

Sobre la base de lo anterior, y con respecto al papel que desempena el arte en la
sociedad, Luckacs (1977) plantea que el arte es inseparable del contexto social en el cual se
encuentra. En otras palabras, plantea que el arte no es un mero reflejo de la realidad sino que
forma parte de ésta; y también, propone que el arte tiene la capacidad de representar ideas,

situaciones e imagenes visuales y auditivas.

Pierre Bourdieu (1979) elabor6 una investigacion a través de la cual estudia un
componente social de arte, es decir, la forma en que las personas se quieren distinguir y
diferenciar de los demds de acuerdo a sus gustos. Bourdieu (1979), analiza el gusto como un
indicador de estratificacion social, es decir, como un principio que muestra lo que se tiene y
las formas en las que uno clasifica y es clasificado. Y también, propone que los gustos de las
personas se explican porque éstas poseen un capital cultural y escolar que se encuentra
asociado a los conocimientos y a la influencia que los mismos ejercen en las preferencias del

publico.

Por su parte, Gibbs (2004) plantea que para entender a la sociedad es relevante la
aproximacion a las expresiones artisticas y al consumo cultural, incluyendo de manera
relevante los medios de comunicacién de masas, dentro de los cuales se encuentra el cine.
Actualmente, vemos cémo las salas de cine estan repletas de jovenes de diferentes
caracteristicas, de acuerdo a Guzman Cardenas (2004), desde el afio 1991 hasta el afio 2002 ha
habido un incremento del 30% en las salas de cine ubicadas en Caracas, lo cual es de gran
relevancia, ya que segun la autora, el cine se ha convertido en un espacio al cual se le otorga
un sentido grupal por parte de los jovenes y también es un medio de construcciéon de

identidades.
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Con la expansion de las salas de cine, los espectadores tienen la oportunidad de elegir
entre una gran cantidad de peliculas y dentro de éstos se encuentra el publico universitario,
mayoritariamente formado por jovenes, a quienes se considera de gran relevancia porque

como ha sido mencionado anteriormente, son depositarios del capital escolar.

Por ésta razon, se presentd como area de interés socioldogico estudiar con detenimiento
el hecho social que se manifiesta cuando el publico universitario prefiere un determinado tipo
de pelicula, pues a dicha eleccién subyace una forma de adaptacion a necesidades de
entretenimiento de este publico universitario, como depositario del capital escolar, que es

relevante conocer.

De este modo, se abordd la nocion de capital cultural de Bourdieu (1979) dentro de la
cual se ubica el concepto de habitus, el cual sefiala que nuestros criterios y disposiciones
estéticas hacia los elementos de cultura conforman el gusto. De la misma forma, este autor
plantea que los gustos dentro de un mismo nivel de escolarizacion coinciden e igualmente
plantea que el capital econdémico condiciona el consumo, refiriéndose especificamente al
consumo de bienes culturales. Por lo cual, la informacion obtenida acerca de los gustos de los
estudiantes universitarios sobre sus preferencias de cine, similares o diversas, son gran
relevancia ya que permiten comprender el papel que desempefia el cine como manifestacion

artistica para los estudiantes.

Por ello, se pudiese comprender qué sentido tiene para el publico universitario el cine y
qué lectura de la sociedad hacen los jovenes a partir de estos planteamientos. Es importante
destacar que este estudio se realizd desde el publico universitario, ya que a pesar de que
existen otras perspectivas para abordar esta tematica, esta investigacion se centro en la

poblacion universitaria como publico artistico en la percepcion del séptimo arte.

Cabe resaltar que si bien Bourdieu (1979), habla de capital escolar y capital cultural en
La distincion, dichas nociones no se presentan de la misma forma en Venezuela ya que
obedecen a un contexto social diferente al planteado por este autor. Sin embargo, en esta
investigacion se partié del supuesto que plantea que el nivel de instruccion de los estudiantes
universitarios es importante como definitorio del capital escolar, aunado al resto de las

variables consideradas para la comprension de los elementos que pudiesen incidir en el gusto.
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Con base a lo anterior, se establece que el publico universitario presenta, y en ¢l tienen
lugar tendencias y gustos particulares frente al consumo cultural de cine, que son de gran
interés para examinar como objeto de estudio. Asimismo, con el fin de discernir desde una
perspectiva sociologica y siguiendo la linea de las investigaciones mencionadas anteriormente,
se quiso indagar sobre la naturaleza de la relacion existente entre el publico universitario y el
gusto de cine de quienes estudian en la Universidad, lo cual conduce a las siguientes
interrogantes: ;Qué hace al publico preferir una pelicula de otra?, ;Cudles son sus criterios de
gusto? mostrando de esta forma coémo se caracteriza el publico universitario, como depositario

del capital escolar, de acuerdo al cine que ve.

Para responder a estas interrogantes se propone como pregunta originante de esta
investigacion: ;COMO SE CARACTERIZA EL GUSTO DE CINE DEL PUBLICO
UNIVERSITARIO COMO DEPOSITARIO DEL CAPITAL ESCOLAR?
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Objetivos

Objetivo general

Caracterizar sociologicamente al publico universitario como depositario del capital

escolar a través de sus gustos de cine.

Objetivos Especificos

Describir si el tipo de universidad a la cual pertenece el publico universitario influye en
sus gustos sobre cine.

Describir si el sexo al cual pertenece el publico universitario influye en sus gustos
sobre cine.

Describir si la denominacion y practica religiosa a la cual pertenece el publico
universitario influye en sus gustos sobre cine.

Describir si el area de conocimiento a la cual pertenece el publico universitario influye
en sus gustos sobre cine.

Describir si la ocupacion a la cual pertenecen los padres del publico universitario
influye en sus gustos sobre cine.

Describir si el lugar de residencia al cual pertenece el piblico universitario influye en

sus gustos sobre cine.
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CAPITULO I. MARCO TEORICO

El cine como hecho social

De acuerdo a 1.C Jarvie (1974), el cine constituye una actividad realizada en el tiempo
libre que es considerada como arte y como diversion, y a su vez, es una muestra de las
diferentes opciones de entretenimiento que las sociedades modernas y heterogéneas ofrecen.
El cine es de acuerdo al autor citado, un hecho social y estético en donde estos dos elementos
se encuentran entrelazados puesto que el cardcter social del cine puede afectar al arte y los
efectos artisticos de una obra de arte pueden afectar a la sociedad. Ya que el arte corresponde a
un momento historico determinado dentro de la sociedad, por lo cual, el cine como fendmeno

artistico forma parte de la representacion de la realidad que vivimos.

El cine es un hecho estético porque, sobre la base de lo mencionado anteriormente y de
acuerdo al autor Marcel Martin (1982) en el libro Literatura, Cine, y Sociedad, el cine es un
vehiculo de difusion de las formas de expresion artistica entre las cuales se encuentran
adaptaciones literarias, teatrales, musicales, pictoricas, entre otras, que constituyen un

instrumento esencial de pedagogia cultural.

En particular, Martin (1982) expresa que en gran medida el cine puede ser considerado
como una compilacion de muchas artes por los componentes figurativos, literarios, musicales
y pictdricos que posee y plantea de igual forma que el cine es un medio para la formacion y
para la creacion de un gusto artistico. De acuerdo al autor, el cine es uno de los mas poderosos

medios de divulgacion y de formacion dentro del campo de la cultura.

Por otra parte, el cine es un hecho social porque, segun Dunn (1998), en los gustos del
publico hacia el cine subyacen valores estéticos que han sido construidos socialmente como
elementos de distincidon. Y de acuerdo a este autor, tanto los consumidores como los
productores de arte se rigen por los conceptos de estética que caracterizan a una sociedad

determinada.
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Consumo Cultural y Capital Cultural

Silberman (1971) resume los principales objetivos de una investigacion perteneciente a

la sociologia del arte expresando lo siguiente:

[...]Estudiar procesos artisticos totales, es decir, la interaccién y la
interdependencia del artista, la obra de arte y del publico [...] tiene igualmente por
objeto estudiar como elemento al artista mismo, es decir, describirlo y analizar su
situacion y sus relaciones sociales [...] la sociologia del arte se dedica luego al
conocimiento sociologico de la obra de arte [...] Hay un ltimo objeto de la sociologia
del arte: El publico artistico. El estudio sociologico de diversos tipos de publico
(desde el Cantor de moda hasta el autor de vanguardia), todos los cuales tienen en
comun el hecho de recibir una obra de arte, consumirla y reaccionar a ella, suministra
al socidlogo del arte importantes elementos de informacion a proposito de los
mecanismos del condicionamiento ejercido por el medio social sobre el proceso de
creacion artistico; este estudio constituye un enfoque licido del arte, mas humano]...]
La conducta individual del consumidor de arte, las modas artisticas, las motivaciones
y los modelos de comportamiento del oyente, del espectador o del lector, el gusto
artistico, la economia del arte, la politica artistica y la educacion artistica, el
comportamiento colectivo de los consumidores de arte, el control social, etc., tales son
algunos de los problemas que interesan al socidlogo del arte cuando se ocupa del

publico artistico. (Silberman, 1971, Pag., 33-35).

Por lo tanto, de acuerdo con Silberman (1971) el estudio del publico artistico, posee
gran importancia desde el punto de vista de los estudios acerca del publico que se han

realizado dentro del campo de la sociologia del arte.
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Para comprender ain mas la importancia del estudio de los publicos artisticos nos
remitiremos a las palabras de Pérez Santos (1998, cp. Alarcon y Gémez, 2000), perteneciente
a la Universidad Complutense de Madrid quien dice que "El sentido de los estudios de publico

es acercarse a la sociedad".

Ahora bien, Duvignaud (1988), plantea lo siguiente en cuanto a la definicion de los
publicos: "[...] Los publicos son siempre unos reagrupamientos momentaneos, unas
seudosociedades en busca de unos marcos sociales y soflando con una integracion absoluta"
(Duvignaud, 1988, Pag.144). Este planteamiento de Duvignaud lleva a considerar un estudio
de suma importancia para este proyecto que es "La Distincion" de Pierre Bourdieu (1979),

Criterio y bases sociales del gusto.

Esta investigacion realizada por Bourdieu (1979), plantea que las personas se
distinguen por diversos gustos hacia diferentes actividades artisticas, musicales, teatrales,
televisivas y sefiala que el gusto es un indicador de estratificacion en las sociedades.
Igualmente, a través de lo que este autor denomina Habitus se definen nuestras relaciones con
la cultura que obedecen a la forma en la cual hemos adquirido nuestro capital cultural. Por lo
cual, a través del habitus es posible comprender los criterios y disposiciones estéticas que

conforman el gusto.

Un elemento primordial a la hora de definir el habitus de un grupo social es el capital
escolar. Bourdieu, reconoce al capital escolar como un indicador del capital cultural que incide
en los gustos de las personas. Es por esta razon que se realizo el estudio del gusto desde el
publico universitario, con el fin de caracterizar dicho grupo social de acuerdo con sus

preferencias de cine.

Al respecto y con el fin de aclarar la idea expuesta en los parrafos anteriores Bourdieu

expone lo siguiente con respecto a los gustos:

En el universo de los gustos singulares que pueden ser reengendrados por

participaciones sucesivas, pueden distinguirse asi, si nos atenemos a las oposiciones mas
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importantes, tres universos de gustos que corresponden en gran medida con los niveles
escolares y clases sociales: 1) el gusto legitimo, es decir, el gusto por las obras
legitimas...a los cuales los mas infalibles estetas pueden asociar las mas legitimas entre
las obras de arte en vias de legitimacion, el cine, el jazz, o incluso la cancidon escolar
aumenta con el nivel escolar, 2)el gusto por las obras mas importantes de las artes
menores, mas frecuente en las clases medias...representado aqui por la eleccion de
obras de de la musica llamada "ligera", 3) la eleccion de canciones totalmente
desprovistas de ambicion o de pretensiones artisticas...encuentra su frecuencia maxima
en las clases populares y varia en razon inversa al capital escolar [...] (Pierre Bourdieu,

1979, Pag.13-15).

Pierre Bourdieu plantea también que existen dentro del grupo social que posee el
capital escolar, gustos que se distinguen de lo que ¢l denomina "filiteistas", es decir, aquellas
personas que poseen un gusto "vulgar" y que rechazan las artes. Sin embargo, como el objeto
del presente estudio no es realizar comparaciones sino caracterizar sociologicamente al
publico universitario se tomard en cuenta la forma en la que Bourdieu se refiere a los gustos de

la clase depositaria del capital escolar que en este caso corresponde al publico universitario.

De la misma forma, Bourdieu (1979), plantea que los factores de -caracter
socioecondmico tienen gran importancia en el terreno del consumo y esto hace que se opongan
los gustos de lujo y los gustos de necesidad. Es decir, los gustos de lujo corresponden a
individuos que mantienen una distancia con respecto a la necesidad por las facilidades que
proporciona la posesion de un capital economico. Por otra parte, los gustos de necesidad,
caracteristicos del proletariado segiin este autor no poseen la idea de gusto de la clase
dominante, la cual esta sustentada en una absoluta libertad de eleccion. En otras palabras, lo
que este autor plantea a través de esta idea es que el capital econdmico que se tiene condiciona

el consumo, en este caso, el consumo cultural.
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Sobre la base de lo propuesto anteriormente, se toma como referencia el estudio
realizado por Jacques Durand (1962) en el cual se observa quiénes van al cine y coémo
influyen algunas variables tales como el sexo, la religion y la moral en las preferencias del
publico hacia determinadas peliculas. El autor demuestra a través de datos empiricos que la
edad ejerce una gran influencia en la frecuentacion cinematografica lo cual refleja que los

jovenes conforman una parte importante dentro del publico cinematografico.

Otro aspecto que considera Durand (1962) en su estudio sobre la relacion entre ptblico
y cine es el aspecto moral y religioso de las personas y como éste interviene en la asistencia al
cine. Al respecto plantea que el hecho de practicar una religion efectivamente puede conducir
tanto a una correlacion directa como inversa, por lo cual, es importante considerar este aspecto

referido a la relacion que existe entre cine y religion.

Para efectos del estudio que se desea realizar, se tomo en cuenta la denominacion y
practica religiosa con el fin de establecer su incidencia en los gustos sobre cine del publico
universitario. Igualmente, es de gran interés observar como las encuestas y estadisticos
aplicados por Durand (1962) llevan a una conclusion que también es respaldada por Bourdieu
(1979), dicha conclusion es que la frecuentacién cinematografica aumenta con el nivel de

mstruccion.

Asimismo, se ha considerado el trabajo de investigacion realizado por Dunn (1998),
acerca de la estética y la sociologia y como éstas se combinan de acuerdo al pensamiento de
Bourdieu. Para el estudio de los gustos del publico universitario se considera indispensable
conocer cudl es el concepto de estética que Bourdieu plantea para poder profundizar en el
analisis obtenido a través de los gustos de cine del publico universitario. Dicho concepto es
denominado por Bourdieu disposicion a la estética, es decir la distancia que existe
objetivamente con respecto a la necesidad. Si esta distancia es mayor las personas se orientan
hacia practicas mas diversas. Por lo tanto, la disposicion estética es una expresion que

distingue a las clases sociales por las condiciones de las mismas.
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Ahora bien, de acuerdo con Dunn (1998), la relacion entre sociologia y arte es una
tarea complicada. Este autor afirma que tanto los productores como los consumidores de arte
estan ampliamente influenciados por la lucha incansable de distincion social, y esta distincion
se encuentra bajo la mascara de los conceptos de estética que son propios de una sociedad
determinada. Por esta razon, el estudio de Dunn (1998) es de suma importancia para la
investigacion que se desea realizar, ya que nos plantea que, detras de los gustos del publico
universitario hacia el cine se encuentran unos valores estéticos que han sido construidos
socialmente como elementos de distincion social en el ambito artistico. Y en este caso, en el

campo del séptimo arte.

Tomando en cuenta lo que ha sido mencionado anteriormente, se considera importante
destacar, dentro de las investigaciones recientes, el trabajo de investigacion de Mark Jancovich
(2002), en el cual se realiza un estudio acerca de las distinciones culturales que ocurren como

consecuencia de la observacion de peliculas.

Este autor muestra que los conflictos que existen entre distintos grupos de fanaticos
hacia unas peliculas determinadas expresan las diferencias en las cuales se basan para su
eleccion y por lo tanto, sus gustos. Como resultado, Jancovich (2002) observa que la
audiencia, hacia lo que el denomina peliculas "cultas", no comparte una actitud uniforme con
respecto hacia lo que ellos comprenden sobre la cultura legitima. Jancovich sefiala que lo que
ocurre frecuentemente es que estas audiencias intentan constantemente incrementar el valor de
sus propios gustos para demostrar que pueden ser comparados con los gustos de una cultura

legitima a pesar de que no sepan exactamente como se define ésta ultima.

El consumo cultural de cine

El estudio sobre las practicas culturales se ha tornado importante en el campo
sociologia ya que permite vislumbrar que la cultura es fundamental para entender la forma en
la cual se desarrollan las relaciones sociales. Sin duda alguna, el cine forma parte de estas

practicas culturales en las sociedades contemporaneas.
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Ahora bien, para Bourdieu (1990), los campos culturales poseen una logica propia que
reside en la lucha interna existente por el poder, en otras palabras, lo que el autor denomina
"La distincion de los que tienen y la pretension de los que aspiran [...]". (Bourdieu, 1990, pag.
17). De la misma forma, este autor afirma que las précticas de los sujetos y sus acciones
vienen dadas por los habitos constituidos en la infancia del ser. En otras palabras, el habitus
genera practicas individuales, y da a la conducta esquemas bésicos de percepcion,

pensamiento y accion; y sistematiza el conjunto de las précticas que realiza cada individuo.

Por lo cual, el habitus es aquél que "programa” el consumo de los individuos y de las
clases, e indica aquello que van a sentir como necesario. Bourdieu (1990), sugiere que el
gusto es la manifestacion mas libre de los sujetos porque es el modo en que la vida de cada
sujeto se adapta a las posibilidades ofrecidas, lo que luego conduce a un modo de clasificacion
y de experimentacion de la realidad caracteristica. Es asi como la sociedad organiza en los
grupos e individuos una relacion subjetiva entre bienes simbolicos y materiales, con la

aspiracion de lo que cada sujeto puede apropiarse.

Con base a lo anterior, se puede definir el consumo cultural como el conjunto de
procesos de apropiacion y uso de productos en los que el valor simbodlico prevalece sobre los
valores de uso y de cambio o donde al menos, estos tltimos se configuran subordinados a la

dimension simbdlica, Green (1976).

Asi, se hace pertinente mencionar la investigacion de Gonzalez y Quintero (1994) en
la cual se estudia al consumo cultural de cine en el area Metropolitana de Caracas y en la cual

se plantea lo siguiente con respecto a las razones por las cuales un espectador consume cine:

[...] quien se sienta a ver un film, vive con la pelicula, o mejor aun, vive dentro del film
[...]el espectador, en fin, se empena en mirar: a la disponibilidad del mundo en la
pantalla, respondiendo con vocacién propia; a la propuesta de una destinacion,
asumiendo sus propias responsabilidades. Es por ello, que el cine hace pensar, no sélo

en alguien que no tiene otras posibilidades si no la de consumir un bien o la de
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responder a un estimulo, es mas que eso; es evidenciar una serie de mecanismos que

obran en silencio [...] (Gonzéalez y Quintero, 1994, pag. 112).

Asimismo, las autoras sefialan que las peliculas tienen una "realidad” propia y que
como espectador se aprende a reconocer las realidades filmicas convencionalizadas tal y como
se aprenden las realidades que transcurren en el dia a dia. Se reconocen acciones y entornos
caracteristicos dentro de los cuales el film adquiere un significado particular. La expresion
clasica empleada para designar este fendmeno es el género. El género es un caso especifico al
cual pertenecen un conjunto de peliculas y que constituye la primera fuente de definicion de la
realidad cinematogréfica a la cual pertenece el film. Existen diversos géneros tales como

terror, comedia, drama y ciencia-ficcion, entre muchos otros.

De la misma forma y de acuerdo con los datos aportados por la investigacion de
Gonzalez y Quintero (1994), se llegd a la siguiente conclusion sobre el consumo cultural

cinematografico:

La necesidad incesante de la busqueda de la naturaleza del cine, la necesidad de
explorar su universo, de conocer su sombra surge de la seduccion ejercida por el
hecho cinematografico: por su capacidad de generar y reproducir experiencias
colectivas; representar sociedades contemporaneas por medio de un proceso que se
encuentran en intima relacion con el hecho de que es un fenomeno de masas, por su
alto poder de penetracion en nuestras culturas, como medio de diversion y distraccion,
incorporando a nuestra sociedad a nuevas representaciones, que permitan establecer
los vinculos entre los espectadores y el creador cinematografico; el cine es capaz de
reunir amplios publicos y puede ofrecer a una gran diversidad de gustos (Gonzalez y

Quintero, 1994, Pag. 136).

Otro hallazgo de esta investigacion, revela que los mayores niveles de consumo de

cine se encuentran en un publico joven, es decir, entre personas de 21 a 29 afos,
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representando un 85% de los casos considerados, asi como también; se sefialdo que las mujeres

asisten con mayor frecuencia al cine que los hombres.

Aunado a los rasgos sobre el consumo cultural de cine mencionados anteriormente, se
considera imprescindible sefalar que el consumo de cine tiene asociado un elemento de
socializacion aun cuando la actividad de ver una pelicula se realiza de forma solitaria. Tal y
como indica Jarvie (1974), uno de los aspectos que ha hecho que la actividad de ver peliculas
tenga gran popularidad es el deseo de comentar y discutir sobre la pelicula que incita en las

personas.

En palabras del autor:

Ver una pelicula puede ser una experiencia que deja profunda impresion. En particular
cuando la experiencia es inquietante o turbadora y constituye un desafio a los valores
del publico. Esto lleva a la cuestion de qué valores tienen las peliculas [...] a estas
siguen otras cuestiones como: si las peliculas tratan exclusivamente de idealizaciones,
estereotipos y simplificaciones excesivas, si el cine comercial rebaja el gusto y

entorpece la discriminacién entre lo bueno y lo malo (Jarvie, 1974, pag.320).

Con base a lo anterior, se puede afirmar que el cine como arte y como industria es una
practica cultural capaz de combinar lo estético y lo social, y a su vez, posee una dimension
reflexiva que logra difundir a través de las iméagenes e historias proyectadas en una pelicula
que suscitan en el espectador diversos intereses, y que lo llevan a contemplar al cine como un

bien de consumo cultural.
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La industria del cine y los publicos artisticos en Venezuela

El proceso de masificacion del cine constituye un fendémeno de extraordinaria
importancia dentro de la industria filmica norteamericana, europea e hispanoamericana por el
caracter popular que posee. La industria del cine ha penetrado en casi todas las sociedades del

mundo y ha impuesto sus modelos de exhibicion, distribucion e incluso produccion.

Venezuela no escapa de estas grandes tendencias. Al respecto se puede citar la
investigacion efectuada por Araujo y Rivera (1997) quienes realizan un estudio en el cual
evaluan la apreciacion que el cine venezolano ha generado en su publico y a partir de esta
evaluacion, elaboran un diagndstico sobre los aspectos que producen el rechazo o la

aceptacion por parte del publico.

En relacion con lo anterior y desde una perspectiva sociologica, en Venezuela se han
realizado diversos estudios con el proposito de descubrir la relacion entre los gustos de un area

de entretenimiento particular y su respectivo publico.

En esta linea, interesa mencionar el estudio de Aller y Ontiveros (1990) quienes
realizaron el trabajo: "Publico teatral venezolano: Un estudio exploratorio-descriptivo". Estas

investigadoras, realizaron un estudio exploratorio y descriptivo del publico teatral venezolano.

Especificamente, identificaron la composicion social, los motivos de asistencia y las
actitudes y valores de dicho publico en la ciudad de Caracas. Asi, las conclusiones del estudio
seflalaron que las razones que justifican principalmente la asistencia al teatro en la ciudad de
Caracas fueron: (a) busqueda de entretenimiento, (b) busqueda de informacion y (c) la

posibilidad de interactuar socialmente.

Mas recientemente, Alarcon y Gémez (2000) se dedicaron a explorar el publico de los
museos de arte de Caracas logrando elaborar una evaluacion que permitié distinguir el publico
que concurre a los museos de arte de la ciudad de Caracas y la identificacion y caracterizacion

cultural del caraquefio a partir de la apreciacion que éste posee respecto a los museos de arte.
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Especificamente, en la investigacion de los autores mencionados anteriormente

encontramos que los museos de arte poseen un caracter socializante. Es decir:

Los museos de arte como instituciones sociales son capaces de transmitir a sus
visitantes valores, normas, costumbres y comportamientos. Tienen un rol de
intermediarios entre la obra y el publico, como portadores y sustentadores de gustos;
constituyen una instancia de socializacion de los términos de la cultura a la sociedad
a la que pertenecen. Los museos de Arte de Caracas, en su rol como agente
socializante, se asumen como entes socializantes que refuerzan instituciones
primarias de socializacion, como la escuela. Sobretodo de contenidos artisticos y
estéticos, del conocimiento propuesto por la obra y por el propio museo. (Fernandez

Alarcon, R y Gomez Orozco, 2000, Pag. 63).

Lo que se menciond anteriormente con respecto a los Museos de Arte de Caracas es
relevante para el estudio que se desea realizar ya que la industria filmica representa de igual
modo un intermediario, en el caso de este proyecto entre los estudiantes universitarios y sus
gustos, que moldea sus preferencias hacia las peliculas; convirtiéndose asi, en un agente
socializante que refleja caracteristicas como valores y preferencias de entretenimiento

cinematografico en el publico universitario.

Un afio mas tarde, Cisneros y Lopez (2001) realizaron el estudio: "Un perfil esquivo.
El publico de la narracion oral en Caracas". En esta investigacion se realizd un estudio
exploratorio-descriptivo sobre el perfil social del publico que asiste a las presentaciones de los

grupos de cuenta cuentos en el area metropolitana de Caracas.

Los resultados encontrados sefialaron que: (a) el publico que asiste a las funciones
difiere en cuanto a sus caracteristicas socioeconémicas, asi como tampoco presentan una
ocupacion comun, (b) las personas se enteran de la presentaciones de forma diversa, presentan

diferentes motivaciones de asistencia, y dicha asistencia no es recurrente, (c) el piiblico reporta
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sentirse mayormente satisfecho con la actividad y (d) mayor frecuencia de asistencia a otras

actividades recreacionales.

Hacia una sociologia del gusto

Ciertamente, el estudio de los publicos artisticos, como se sefald anteriormente,
constituye un vasto campo de estudio dentro del cudl interviene el gusto como elemento que
describe la relacion entre un publico artistico y sus preferencias hacia actividades tales como
la musica, el deporte o el cine. De acuerdo a Fridman y Olliver (2004), con la publicacion de
La Distincion en 1979, Bourdieu abre un nuevo campo de investigacion en sociologia, que

representa una encrucijada de la sociologia de la cultura y de la estratificacion social.

En otras palabras, de acuerdo a Fridman y Olliver (2004), Bourdieu se inspira en la
perspectiva marxista sobre las clases sociales e ideologias segun las cuales, las formas de la
conciencia reflejan las condiciones materiales de existencia, y a su vez, de la concepcion
weberiana de status, la cual ve en los estilos de vida un elemento esencial de la competencia
de status, por lo cual, Bourdieu ha constituido al gusto como objeto central de una sociologia

de la dominacidn.

Ahora bien, los autores anteriormente mencionados, reflexionan acerca de la
pertinencia de la sociologia del gusto planteada por Bourdieu en las sociedades actuales que se

caracterizan por haber atravesado importantes transformaciones sociales.

Fridman y Olliver (2004) colocan como centro de su reflexidn aspectos como la
legitimidad y la dominacion cultural para reafirmar la importancia que debe ser otorgada a las
condiciones sociales y al ejercicio de los juicios estéticos dentro de la sociologia del gusto.
Este es el punto de partida del estudio de Bourdieu en La Distincién, y es lo que hace posible
que a través del gusto se puedan esclarecer las formas a través de las cuales las personas

establecen un vinculo social.
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Asi, el gusto no puede ser visto unicamente bajo la mirada de la competencia de status
ni como expresion inconsciente de un deseo de maximizacidon de beneficios materiales y
simbdlicos, por lo cual, es importante reconocer el cardcter innovador de algunos de sus
componentes de acuerdo Fridman y Olliver (2004). Ya que es a partir de la aproximacion de
Bourdieu que se ha puesto a la luz la estructuracion de los procesos sociales, las elecciones y
las preferencia estéticas, que siguen ciertos efectos de dominacion hasta en los aspectos mas
intimos de la vida cotidiana como pueden ser las preferencias culinarias o las elecciones en

musica.

Con base a lo anterior, Fridman y Olliver (2004), plantean que el concepto de capital
cultural ha puesto el acento sobre los mecanismos de constitucion y de transmision de un
patrimonio, que no es solamente econdémico, sino también simbdlico, y que ha renovando
profundamente los conceptos de clase social y de dominacion de clase. Asi, es como se

constituye para Bourdieu el caracter relacional y la estructura del juicio del gusto.

Frente a lo que ha sido expuesto anteriormente, se considera relevante dar cuenta de la
importancia de las condiciones de posibilidad de una sociologia del gusto. Para profundizar

sobre este punto Fridman y Olliver plantean que:

En su articulo sobre el gusto publicado en 1757 en La Enciclopedia, Montesquieu
define el gusto como "la ventaja de descubrir con finura y con prontitud la medida del
placer que cada cosa debe dar a los hombres” [...] Por una parte, el gusto permanece
definido como resultante de principios trascendentes a la naturaleza humana, en tanto
que permite descubrir "la medida del placer que cada cosa debe dar a los hombres”.
Pero por otra parte, esta definicion introduce un nuevo elemento en la concepcion del
gusto. Aqui se define también como una capacidad individual, como una aptitud que
permite experimentar y "descubrir con finura y prontitud” la impresion estética.
Dentro del mismo movimiento que ha hecho de la razon individual el fundamento del

conocimiento cientifico y de la deliberacion democratica, la apreciacion estética se
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volvio mediatizada por la experiencia individual mas que por ser dada

inmediatamente por un principio natural [...] (Fridman y Olliver, 2004, pag. 5).

Por lo cual, Fridman y Olliver (2004) plantean que a partir del momento en que se
aborda el gusto como una facultad adquirida y social més que como una facultad innata e
individual, resulta posible preverlo como sefal de pertenencia a ciertas comunidades de gusto

por la forma en la cual éste se transmite y elabora.

Asimismo, para Bourdieu (1979) si el buen gusto, como cualquier otro sistema de
clasificacion y jerarquia no obedece a ninguna necesidad vital, significa que es producto de
relaciones sociales. Por ello, el gusto constituye un objeto de estudio para la sociologia ya que

se encuentra en el centro de los procesos de definicion y de exclusion social.

Hoy en dia, las definiciones de gusto permanecen marcadas por una cierta tension entre
sus dimensiones puramente subjetivas y aquellas que responden a la forma en que se producen
las relaciones sociales. Ya que por una parte el gusto se refiere a una inclinacion individual y
por otra, en un plano estético y sociologico, el gusto es definido como una aptitud para sentir y
discernir las bellezas y los defectos de una obra de arte segun lo planteado por Fridman y

Olliver (2004).

Como ha sido sefialado por estos autores, la sociologia del gusto se encuentra situada
en la encrucijada de varias disciplinas, parte del campo de la estética y de la historia del arte,
en cuanto a su reflexion sobre la naturaleza de la belleza y de los fundamentos del juicio del
gusto. Pero también, la sociologia del gusto se encuentra inscrita dentro de la sociologia del
arte, la cual se inclina por el estudio de las practicas culturales que a su vez esté ligada a la
sociologia del consumo y del ocio, cuyo centro radica en el interés que tienen las personas por

los objetos de consumo y por el uso que se le da al tiempo libre.

Las investigaciones dirigidas por Fridman y Olliver (2004), muestran que el gusto es
aprehendido a través de una gran diversidad de medidas y de técnicas de investigacion, que

conllevan ventajas y limitaciones. Por una parte, estos investigadores sefialan que las
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aproximaciones cuantitativas son esenciales porque permiten observar las grandes tendencias

de una estratificacion social del gusto.

Esto se puede lograr a través de un andlisis de comportamientos como las salidas
culturales y las actividades de ocio practicadas, o también a través de las preferencias
expresadas para ciertos géneros artisticos o culturales, de acuerdo a estos autores, los analisis
cuantitativos nos informan que los gustos, distan mucho de escaparse totalmente de las

determinaciones sociales.

Mientras que las aproximaciones cualitativas, permiten interpretaciones mucho mas
finas y moderadas de jerarquias culturales poniendo el acento en los modos de apropiacion y
en los usos sociales de los objetos artisticos, culturales y de consumo. Asi, las practicas que
parecen similares sobre un plano estadistico se pueden tornar muy diferentes si uno no se
inclina sobre la significacion que se les conceda o sobre el contexto en el cual estas practicas

se inscriben, segun lo planteado por Fridman y Olliver (2004).

Asi, para estos autores la herencia de Bourdieu es clave, particularmente dentro de las
condiciones actuales de una sociedad, si se tiene como fin prever los universos de gustos y

estilos de vida como espacios de lucha y distincion.

Ahora bien, se considera importante destacar que las luchas de estatus son so6lo una
dimension entre las multiples dimensiones que posee la sociologia del gusto, ya que la nocion
de espacio social supone que los agentes que se encuentran en lucha dentro de un campo,
poseen una caracteristica importante que se refiere al hecho de compartir un conjunto de

significados.

Bourdieu (1979), plantea que el espacio social es construido de tal forma que los
agentes son distribuidos en ¢l en funciéon de los principios de capital cultural y capital
econémico. Y en definitiva, Bourdieu supone que la sociedad se entiende a través de este

paradigma del capital y a través de la construccion de lo que ¢l denomina campo social.
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Dentro de este campo social, Bourdieu sefiala que lo que se encuentra es un proceso
social-relacional en el cual lo que se disputa es un objeto simbdlico. Por lo cual, esta nocion de
campo estad estrechamente relacionada con la nocion de habitus que ha sido mencionada
anteriormente, ya que finalmente Bourdieu (1979), quiere plantear que a través del cruce entre
el campo social, el habitus y el capital simbdlico que adquieren los grupos, es posible
comprender la forma en la cual se constituye la estructura del espacio social dentro de la

sociedad.

De la misma forma, Fridman y Olliver (2004) plantean que uno de los aspectos mas
centrales del pensamiento de Bourdieu, es que la capacidad de actuar, en y sobre los universos
de gustos, no es independiente de los recursos materiales y simbdlicos a disposicion de los
agentes en un campo dado. En el fondo, lo que quiere expresar el autor es que como la
sociedad se encuentra estructurada en campos, el hecho de compartir significados y conocer

qué es lo que estd en juego se hace realmente necesario para los actores sociales.

Sobre la base de lo mencionado anteriormente, se considera relevante mencionar la
investigacion realizada por Rodriguez y Uzcategui (1986) titulada E/ gusto como categoria de
distincion social: preferencias de los habitantes de Caracas ante los medios de comunicacion
social, en la cual surgi6 la inquietud de observar cémo funcionan y se organizan las
preferencias frente a los medios de comunicacion social, en la estructura social de una

sociedad como la nuestra.

En esta investigacion se senald que el gusto es uno de los indicadores de la condicion y
posicion de los individuos en la estructura social y que las diferentes condiciones de existencia
determinan objetivamente una estructura de clases que, a su vez, produce manifestaciones

particulares que sefialan la pertenencia a este sistema de disposiciones.

Asimismo, Rodriguez y Uzcategui (1986) sefialaron que un habito como practica
continua, genera un estilo de vida que a la larga se transforma en un sistema de signos

socialmente codificados.
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También en ésta investigacion se plantea que:

[...] de la dinamica de la relacion entre el capital original (efecto de la inculcacion
directamente ejercida por la familia o por las condiciones de existencia originales), y el
capital adquirido (efecto de la trayectoria social, es decir, aquella que se ejerce sobre las
disposiciones y sobre las opiniones de experiencia), surge el juicio del gusto como
manifestacion suprema del discernimiento que reconcilia el entendimiento y la
sensibilidad (Bourdieu, 1979). Por lo tanto, se puede hablar del gusto como categoria de

distincion social [...] (Rodriguez y Uzcategui, 1986, pag.7).

La relevancia de esta investigacion radica en el acercamiento que realiza sobre la
significacion sociologica que resulta de las preferencias de los habitantes de Caracas hacia

algunos medios de comunicacion, empleando como principal variable el gusto.

Los universitarios y el Capital escolar

Bourdieu (1997), en su libro Capital cultural, escuela y espacio social, plantea que la
escuela es la principal instancia legitima de lo cultural y que a su vez, contribuye a la
reproduccion de capital cultural entre las clases. Asimismo, expone que la accion pedagodgica
de la familia y la escuela, en las cuales influyen las condiciones econdémicas y sociales,
moldean las relaciones sociales de los individuos a través de los contenidos que se inculcan a

través de ambas instituciones.

Ahora bien, como ha sido mencionado anteriormente, esta investigacion desea explorar
al publico universitario caraquefio y observar cudles son gustos de cine. El publico
universitario, tal y como menciona Bourdieu, ha estado expuesto a la accion pedagdgica de la
familia y de la escuela, ya que para que un individuo pueda acceder a una carrera universitaria,
es necesario que posea al menos un bagaje intelectual previo que le permita insertarse dentro

del Ambito universitario.
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Otra caracteristica importante de este publico, tal y como mencionan Bourdieu y
Passeron (1967), se refiere a que una actitud cultural, como el gusto, no viene dada sino que se
adquiere a través de las diferentes situaciones que un individuo experimenta desde su
nacimiento. Y para estos autores, los jovenes universitarios se encuentran rodeados de un
ambiente cultural y un lenguaje intelectualizado que luego va a tener un gran impacto en sus
practicas culturales. Por lo cual, los universitarios, retinen lo que Bourdieu denomina capital
escolar, recordando que éste Ultimo se encuentra condicionado por el capital cultural existente

dentro de una sociedad determinada.

Ahora bien, con respecto a la condicion estudiantil en la cual se encuentran los

universitarios, Bourdieu y Passeron (1967) plantean en su libro Los estudiantes y la cultura:

Aun en el caso de una falta de asistencia total, aun cuando, de hecho, no estudien, los
estudiantes se encuentran en la comun situacion de experimentar la subordinacion de su
futuro profesional a una institucion [...] usuarios de la ensefianza, los estudiantes son,
también, producto de ella; y tanto es asi que no existe categoria social donde
comportamientos y actitudes denoten hasta tal punto huellas de adquisicion anteriores

(Bourdieu y Passeron, 1967, pag. 38).

Sin embargo, los autores mencionados exponen que en cualquier dominio cultural,
como la musica, la pintura, el teatro o el cine, los conocimientos estudiantiles son mas ricos y
extensos mientras la categoria social del estudiante es mas elevada. Lo que esto quiere decir es
que los habitos culturales se relacionan con factores econémicos y con la forma en la cudl los

conocimientos han sido adquiridos.

Asimismo, Bourdieu y Passeron (1967) sefalan que aunque los estudiantes se
encuentren separados por grandes desigualdades, en cuanto a condiciones de existencia o de
probabilidad de éxito escolar, los estudiantes tienen en comin la identificacion individual de si

mismos. En otras palabras, los estudiantes tienen en comun la naturaleza de lo que expresan
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por lo que son o desean ser, ya que se encuentran en una situacién transitoria, la de ser

estudiantes, que les permitird luego alcanzar el proyecto de aquello que desean realizar.

Otra caracteristica relevante de los estudiantes, se refiere a la busqueda de modelos de
vida y pensamiento los cuales se ven reflejados en la figura de los profesores. A este respecto,

los autores esbozan lo siguiente:

Adolescente y aprendiz, el estudiante mas que nadie va a la bisqueda de maestros de
pensamiento y de vida; por eso es especialmente sensible al prestigio de los ejemplos,
los cuales, como futuro intelectual, forzosamente habra de buscar en el mundo
intelectual. Pero un mundo intelectual que, para él, se reduce casi siempre a la
fraccion con la cual esta en relacion directa y permanente; a saber, el cuerpo de
profesores. Un grupo que se define por su aspiracion a la cultura, es natural que se
muestre propicio a adherirse a valores culturales y a los criterios de quienes los
transmiten o los encarnan [...] el profesor puede incluso, ser garantia de la legitimidad
de las posiciones que se adopten, por mas alejadas que estén del universo escolar [...]

(Bourdieu y Passeron, 1967, pag. 69).

De acuerdo a lo que ha sido senalado anteriormente, se puede comprender la
importancia que tienen los universitarios como estudiantes en los cuales se reine un capital
escolar, adquirido principalmente a través de la escuela y la familia. El estudiante se encuentra
en un proceso constante de acumulacion de conocimientos, los cuales influenciardn su
acercamiento a los diversos bienes de consumo cultural dentro de los cuales se encuentra el
cine. De la misma forma, el capital cultural de un individuo es moldeado en funcion de los
valores y costumbres presentes en la socializaciéon a través de los elementos que han

inculcados por entes como la familia y la religion.
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Los jovenes y el cine

Anteriormente, se ha mencionado la importancia de este estudio para la sociologia del
arte ya que, dentro de este campo de la sociologia, el estudio del publico artistico es
fundamental. Asimismo, se expuso a través de algunas investigaciones la importancia del cine
como agente socializante y como creador y forjador de valores en el publico artistico
especificamente, en el publico de cine. Sin embargo, el presente estudio desea describir los
gustos de cine del publico universitario unicamente por considerarlo de gran importancia de

acuerdo a la teoria de Pierre Bourdieu (1979) que seré el pilar fundamental de éste proyecto.

En palabras de Bourdieu (1979) la importancia de la relacion entre el capital escolar y

los gustos en las artes es la siguiente:

Cuanto mas nos dirigimos hacia los campos mas legitimos como la musica y la
pintura, y, ya dentro de estos universos segin su grado modal de legitimidad hacia
ciertos géneros y hacia ciertas obras, tanto mas las diferencias del capital escolar se
encuentran asociadas con diferencias importantes en los conocimientos y en las

preferencias. (Bourdieu, 1979, Pag.12).

La importancia del estudio del publico universitario radica en la proposiciéon de
Bourdieu en la cual plantea que se observan diferencias importantes en cuanto al gusto en

aquellos grupos en los cuales se posee un mayor nivel escolar.

Una vez que ha sido definida la importancia del publico universitario como depositario
del capital escolar se considera fundamental exponer la relevancia que tiene para el proyecto,
el realizarlo a partir del estudio de publico universitario no s6lo por poseer conocimientos que
indican que tienen un nivel escolar especifico, sino también, por pertenecer a un grupo
especifico dentro de la sociedad que son los jovenes. Con respecto a este punto Bourdieu y

Passeron (1967) esbozan lo siguiente:
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[...] en la actividad propiamente universitaria la definiciéon de la condicion
estudiantil, definicién que permite salvaguardar la idea de que la condicion
estudiantil es unitaria, homogénea u homogeinizante. En efecto, por mucho
que difieren en otros aspectos, los estudiantes tienen una tarea comun, la de

estudiar. (Bourdieu y Passeron, 1967, Pag. 37).

Asi, segun el estudio realizado por Adriana Gibbs (2004), comunicadora social y
magister en Psicologia Social de la Universidad Central de Venezuela, quien se dedicd a
estudiar el entretenimiento en la juventud caraquefa, los jovenes constituyen un importante
objeto de estudio ya que sus diversas practicas de entretenimiento entre las cuales se encuentra
el cine, nos hacen reflexionar sobre su consumo cultural. Es decir, que a través de sus
practicas se podra entender el sentido de sus actividades de entretenimiento como parte de los

rasgos culturales inmersos dentro de los mismos.

De acuerdo con Gibbs (2004), el entretenimiento en los jovenes se ha convertido en un
territorio de construccion de identidades, también en un espacio para practicas de inclusion y
exclusion ya que estas actividades constituyen un medio para el reconocimiento social. Este
estudio lo que buscod fue observar como los jovenes distribuian su tiempo libre asi como
también observar el significado que le atribuyen al entretenimiento como una manera de
relacionarse y también como le otorgan a estas actividades como el cine, un sentido grupal lo
cual imprime un importante caracter al estudio que se desea realizar ya que el publico

universitario esta compuesto en su mayoria por jovenes.

Los jovenes constituyen una parte significativa para el estudio del publico
cinematografico lo cual subraya el interés perseguido por este proyecto el cual acomete la

tarea de caracterizar al publico universitario a través de sus gustos de cine.

De acuerdo a lo sefialado anteriormente, se esta partiendo de una propuesta referida
primordialmente a tres fundamentos teodricos. En primer lugar, la nocion de capital cultural

planteada en la teoria de Bourdieu (1979), dentro de la cual se encuentra el habitus como
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componente esencial para definir los criterios y disposiciones estéticas que conforman el
gusto, en segundo término, las propuestas tedricas planteadas por Silberman (1971) acerca de
la importancia del estudio de los publicos artisticos para la Sociologia del Arte y por tltimo, la
teoria planteada por Jarvie (1974) sobre la relevancia del cine el cine como fendmeno artistico

que posee componentes sociales y estéticos.

Dichas propuestas constituyen un fundamento empirico vinculable con el objetivo del
presente estudio ya que ayudan a caracterizar al publico universitario y orientan a la
descripcion de los elementos que intervienen en la preferencia hacia un 4rea de
entretenimiento como el cine. Asimismo, se estd partiendo de estas propuestas tedricas ya que
las mismas apuntan a la comprensiéon de dos aspectos vitales para esta investigacion: la
descripcion del gusto de cine de los universitarios a través de la nocioén de habitus y capital
cultural y la aproximacion a la nocion del gusto por el cine como un elemento a través del
cual se hace posible comprender las funciones sociales que desempefia el cine como préctica

cultural para el publico universitario.

Asimismo, las investigaciones mencionadas anteriormente proporcionan un sustento
para examinar el hecho social que se manifiesta cuando el publico universitario, como
depositario del capital escolar, prefiere un determinado tipo de pelicula. Asi como también,
estos lineamientos tedricos son fundamentales para conocer qué lectura de la sociedad y qué

relevancia presenta el cine como fenémeno artistico para el publico universitario.

Finalmente y de acuerdo a Agnes Heller (1970), toda investigacion cientifica en el
campo de las ciencias sociales posee un nucleo o datos del estudio y un anillo que corresponde
a la interpretacion dada a los datos obtenidos, de acuerdo a esta autora se debe procurar un
equilibrio entre nucleo y el anillo. En la presente investigacion se procurd alcanzar este
equilibrio a través del empleo de un analisis cuantitativo para observar las grandes tendencias
del gusto de cine, seguido por un andlisis cualitativo para profundizar acerca del significado de
las tendencias encontradas para lograr una interpretacion sobre el gusto de cine de los
universitarios caraquefos, para finalmente sefialar aspectos concluyentes sobre el gusto de

cine que corresponde al objetivo central del presente estudio.
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II. APROXIMACION METODOLOGICA PARA EL ESTUDIO DEL
GUSTO POR EL CINE

Tipo de Investigacion

El estudio realizado es de caracter descriptivo, ya que este tipo de investigacion
requiere de un conocimiento considerable del 4rea que se investiga para lograr responder
cabalmente las preguntas especificas que han sido formuladas, sin llegar a un nivel explicativo
por estar en fases iniciales de la construccion del conocimiento acerca del gusto del cine. Asi,
este proyecto elabora una descripcion de los estudiantes universitarios caraquefios para

descubrir cudl es la relacion entre el gusto y las variables contempladas en el estudio.

Por ésta razon, se quiere observar si es posible hablar de tendencias o de grupos con
caracteristicas comunes, a partir de las variables investigadas y de los factores presentes en la

descripcion.

Es importante destacar, que en esta investigacion se desea caracterizar el gusto a partir
de los universitarios, lo que presupone cierta homogeneidad conceptual por el nivel de capital
escolar que posee dicho grupo. Por lo cual, a pesar de que la tipologia fue una de las vias
consideradas para realizar esta investigacion, desde el punto de vista de que existe
homogeneidad con respecto al capital escolar de los estudiantes, se consider6 que la tipologia
brindaria poca informacion significativa ya que el objeto del presente estudio es la

observacion de los principios generadores del gusto desde la perspectiva de los universitarios.

Diseflo de investigacion

Como sefiala Kerlinger (2001), la investigacidn no experimental o expost-facto es
cualquier investigacion en la que resulta imposible manipular variables o asignar
aleatoriamente a los sujetos o a las condiciones. Es decir, los sujetos son observados en su
ambiente natural, por lo cual se realiza sin manipular variables. Por lo tanto, se observan los

fendmenos tal y como se presentan en su contexto natural para luego analizarlos.
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De acuerdo con lo expuesto anteriormente, la investigacion que realizada corresponde
a un estudio no experimental porque observd a los estudiantes en su contexto natural y en
situaciones ya existentes que no fueron provocadas intencionalmente por el investigador. Por
ello, a lo largo de esta investigacion no se manipuld intencionalmente a los estudiantes para
ver cudles son sus gustos sobre cine, sino que se observo y analizd a dichos estudiantes como
pertenecientes a un grupo especifico que corresponde al grupo de sujetos que pertenecen a una

universidad.

Igualmente, en esta investigacion existen variables secundarias, que ya han ocurrido y
no pueden ser controladas por el investigador tal y como son las variables sexo, denominacion
y practica religiosa, el tipo de universidad que dichos estudiantes han elegido previamente, el
area de conocimiento en el cual se encuentran, la ocupacion de los padres y el lugar de
residencia. Estas dos tltimas variables se seleccionaron, con el fin de obtener un acercamiento

al nivel socioeconémico de la persona.

A partir de estas variables, se examino a los estudiantes universitarios para elaborar
una descripcion de dicho grupo y establecer comparaciones entre sus gustos de cine y las
variables antes mencionadas para obtener un panorama global que permitié proporcionar una

descripcion acertada de los estudiantes universitarios y sus gustos sobre cine.

Unidad de andlisis

Como se ha mencionado anteriormente, segiun Bourdieu (1979), el habitus es el
conjunto de practicas generadas por las condiciones de vida de los grupos sociales asi como la
forma en la que éstas practicas vislumbran una relacion concreta con la estructura social y con

los estilos de vida de las personas.

En otras palabras, el habitus conforma nuestros criterios y disposiciones hacia
diferentes aspectos y uno de éstos, es el gusto, el cual define como son nuestras relaciones con

la cultura por la forma en la cual hemos adquirido nuestro capital cultural. Por ésta razon,
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Bourdieu considera al capital escolar como elemento fundamental a la hora de definir el

habitus de una clase social.

Por lo cual, a lo largo de esta investigacion se plantea desde una perspectiva
sociologica, la indagacion de la forma en que estd conformado el habitus del publico
universitario y los elementos que permiten describir el gusto hacia el cine de los estudiantes
universitarios siendo éstos los depositarios del capital escolar. Por lo cual, la unidad de analisis

de esta investigacion serd el gusto por el cine de los universitarios caraquenos.

El establecimiento de esta relacion entre los estudiantes universitarios como publico y
sus gustos sobre cine permite revelar qué los hace preferir una pelicula de otra, cudles son sus
criterios de gusto y por lo tanto, determinar cuales son las caracteristicas del publico

universitario de acuerdo al cine que ve.

Variables

> Variable principal del estudio:

* QGusto por el cine

» Variables asociadas al gusto:

* Tipo de Universidad

* Sexo

* Denominacion y préctica religiosa
* Areas del conocimiento

*  Ocupacion de los padres

* Lugar de residencia

Definicion de variables

» Variable principal:
Gusto por el cine
Definicion conceptual:

Es la propension y actitud a la apropiacion de una determinada clase de objetos o

de practicas clasificadas y clasificantes, es la formula generadora que esta al
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principio del estilo de vida; es el conjunto unitario de preferencias distintivas que
indican la logica especifica de cada espacio simbolico. (Bourdieu, 1979, cp.
Rodriguez y Uzcategui, 1986, pp.23).
Definicion operacional: es el conjunto unitario de preferencias distintivas hacia el cine
y la logica especifica de los universitarios en su facultad de juzgar las obras de arte
cinematografico.

» Variables asociadas al gusto:

Tipo de Universidad

Definicion conceptual: clasificacion de una institucion de educacion superior a través de dos
tipos: publico o privado.
Definicion operacional: identificacion de las universidades seleccionadas por su caracter de

publico o privado.

Sexo

Definicion conceptual: "Hombre o mujer determinado por factores genéticos presentes en la
concepcion que tienen sus resultados en las diferencias fisiologicas y anatomicas” (Baron y
Byrne, 1998, p.205).

Definicion operacional: género al que pertenece la persona dentro de las categorias masculino

o femenino.

Denominacidn vy practica Religiosa

Definicion conceptual: conjunto de creencias y practicas referidas a la pertenencia a una
religion.
Definicion operacional: reporte realizado por los estudiantes en relacion a la condicion de

pertenencia y practica a una religion determinada.
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Areas del conocimiento

Definicion conceptual: forma de agrupacion de las carreras universitarias de acuerdo al
Consejo Nacional de Universidades (CNU)
Definicion operacional: identificacion del area de conocimiento a la cual pertenece un

estudiante de acuerdo a la clasificacion proporcionada por el CNU.

Ocupacidn de los padres

Definicion conceptual: facultad y oficio que ejercen los padres (padre y/o madre).
Definicion operacional: clasificacion del oficio ejercido por los padres de los universitarios,
segun la clasificacion de grupos y subgrupos de ocupacion manejada por el Instituto Nacional

de Estadistica (INE) para la Encuesta de Hogares por Muestreo (EHM).

Lugar de residencia

Definicion conceptual: se refiere a la localidad (urbanizacion o barrio) en la cual se habita.
Definicion operacional: ubicacion de la localidad (urbanizacion o barrio) en la cual habitan los
universitarios a través de su identificacion dentro de los Municipios pertenecientes al area

Metropolitana de Caracas.

Poblacién

La poblacion estd conformada por los estudiantes universitarios caraquefios inscritos en

la oferta académica del periodo 2006-2007 de la Region Capital.

Tipo de muestreo v Muestra

De acuerdo con los objetivos del trabajo y con las caracteristicas de los estudiantes
universitarios se ha decidido elegir un muestreo: no probabilistico, intencional y por cuotas. Es
un muestreo no probabilistico, ya que la muestra no se selecciono al azar debido a que los
estudiantes se encuestaron en el momento en que fueron ubicados, por lo que algunos no

tuvieron la misma probabilidad de participar en la muestra.
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Luego, es intencional debido a que se requiere examinar y conocer la amplitud y
diferenciacion de las variables estudiadas, para entonces poder, en investigaciones futuras,
levantar hipdtesis que intenten explicar las razones de como el capital escolar condiciona el
gusto. Adicionalmente, es un muestreo por cuotas, ya que segin Briones (2003), las muestras
por cuotas son utilizadas para seleccionar a los miembros de la muestra que sean

representativos y apropiados de acuerdo a los objetivos de la investigacion.

Caracteristicas de la muestra

Para disenar la muestra se consider6 relevante el tipo de universidad en su caracter de
publico o privada, ya que se intentaba conocer los gustos hacia el cine de los estudiantes de
estos dos tipos de universidad. A tal fin, se seleccionaron cinco universidades de la region
capital, las cuales fueron: la Universidad Bolivariana de Venezuela (UBV), la Universidad
Catolica Andrés Bello (UCAB), la Universidad Central de Venezuela (UCV), la Universidad
Metropolitana (UNIMET) y la Universidad Simén Bolivar (USB).

Esta eleccion corresponde en primer término, al hecho de que las universidades
seleccionadas estan ubicadas dentro de la region capital ya que se decidid circunscribir el
estudio a los universitarios caraquefios especificamente. Igualmente, la seleccion de las
mismas se justifica por las variables que se quieren estudiar ya que dichas casas de estudio son
lo suficientemente disimiles como para conocer, explorar y describir la magnitud de los gustos

a estudiar en la presente investigacion.

En primer lugar, la Universidad Central de Venezuela (UCV) es una universidad de

caracter publico y de tradicion ya que es la primera universidad fundada en Venezuela.

En contraste, la Universidad Bolivariana de Venezuela (UBV), fue seleccionada
porque esta universidad es de caracter publico y como ha sido recientemente creada, no es una

universidad de larga tradicion educativa.
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Luego, la Universidad Simén Bolivar (USB), es una instituciéon de caracter publico
pero cuya orientacion se centra en los estudios de caracter cientifico, tecnologico y
humanistico. La seleccion de esta universidad se considera pertinente porque en esta casa de
estudios las carreras que se ofrecen de acuerdo a las areas del conocimiento se refieren

principalmente a las ciencias basicas y a la tecnologia.

La Universidad Catélica Andrés Bello (UCAB), se considera por ser una de las
universidades privadas mds antiguas de Caracas, por lo cual es considerada como una
universidad de tradicion educativa, de perfil humanistico y que oferta una gran cantidad de

especialidades.

Finalmente, la Universidad Metropolitana (UNIMET) como institucion privada ha sido
seleccionada por ser una universidad de amplia trayectoria, con un perfil de carécter

tecnologico y administrativo, y por el hecho de poseer una concurrida poblacion estudiantil.

En otro orden de ideas y en lo que respecta a las caracteristicas individuales de los
estudiantes se incluyeron variables tales como: sexo, denominacion y practica religiosa y tipo
de carrera, asi como también, la ocupacion de los padres y el lugar de residencia de los
mismos, estos ultimos con el fin de indagar informacion acerca de su condicion

socioeconomica.

En lo que respecta a su nivel educativo, se seleccionaron estudiantes que cursaban el
cuarto ano de la carrera universitaria o equivalente al séptimo u octavo semestre de la carrera.
Dicha seleccion se debio a varias razones: En primer lugar, se considerd que tanto el primero,
como el segundo y el tercer afio de las especialidades corresponde al momento en el cual se
inicia el proceso de formacion universitaria asi como también cuando se comienzan a afianzar
algunos elementos de dicha carrera y por ende la influencia de la institucion universitaria no se

ha hecho tan presente.

Por el contrario, no se incluyeron en la muestra alumnos del quinto afio de las carreras ya

que se considerd que en ese nivel se inicia la desvinculacion por parte del estudiante del
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ambito universitario y éste manifiesta inquietudes de otra naturaleza tales como la
preocupacion por la insercion en el mercado laboral, por lo que no constituyen estudiantes en

el ejercicio completo de su rol.

Cualitativamente, el cuarto afio de las especialidades para los fines de esta
investigacion tiene un caracter vital, ya que en este afo es cuando el estudiante posee plena
conciencia de su vinculacion con el ambito universitario e igualmente, es el momento en el

que se consolidan los conocimientos que ha venido recopilando.

Tal y como se mencion6 anteriormente, la incorporacion de los estudiantes por carrera
se efectu6 mediante un muestreo por cuotas. Para ello, al identificar las universidades se

analizaron las distintas areas del conocimiento que existen en cada una de las mismas.

De acuerdo al Consejo Nacional de Universidades (2003) existen ocho areas del
conocimiento que agrupan la oferta académica las diferentes Instituciones de Educacion
Superior. Las demandas para el afio 2003-2004 de los estudiantes segun areas del
conocimiento son: Ingenieria, Arquitectura y Tecnologia (31,37%), Ciencias Sociales
(28,68%), Ciencias de la Educacion (16,16%), Ciencias de la Salud (8,88%), Ciencias del
Agro y del Mar (3,61%), Humanidades, Letras y Artes (1,71%) y Ciencias Basicas (0,77%)

(Sin informacion 4,40%).

Asi, partiendo de las areas del conocimiento que agrupa las carreras universitarias, de
acuerdo al Consejo Nacional de Universidades, se cruzaron la cantidad de estudiantes

pertenecientes al cuarto afio de las universidades seleccionadas y su drea de conocimiento.

La muestra definitiva estuvo constituida por doscientos (200) sujetos. A cada
universidad le fueron asignadas cuarenta (40) encuestas, las cuales fueron distribuidas en
funcion de las areas del conocimiento ofertadas en cada una de estas casas de estudio tal y

como indica la Tabla 1.
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AREAS DEL CONOCIMIENTO

UNIVERSIDADES

1) Ciencias Basicas

UCAB

ucv

UsB

uBv

UNIMET

Quimica

a

Fisica

Matematica

Biologia

Geoquimica

Computacién

Subtotal

U [ | [t [ s |

2)Ingenieria,

Arquitectura y Tecnologia

Ing Electrénica

Ing Metallrgica

Ing Geofisica

Ing De Minas

Ing Geoldgica

Ing Geodésica

Ing Hidrometeoroldgica

Ing de Petrdleo

Ing Eléctrica

Ing Mecanica

Ing Quimica

N|(©|©

Ing Civil

= WuN

Ing Industrial

Ing Informatica

Ing Telecomun

icaciones

Wb

Ing Produccién

Ing de Sistemas

Ing Materiales

Ing en Computacién

Arquitectura

Urbanismo

Subtotal

35

18

3) Ciencias de la Salud

Medicina

Bioanalisis

Nutricién y Die

tética

Enfermeria

Odontologia

Farmacia

Subtotal

4) Ciencias de la Educacién

Educacién

Educacién (EUS)

Subtotal

-]

5) Ciencias Sociales

Contaduria

Administracion

Derecho ciencias juridicas)

Comunicacion social

N(H(N (=

Economia Emp

resarial

Economia

H

Trabajo Social

Psicologia

Geografia

Sociologia

Antropologia

Relaciones Industriales

Ciencas Politicas

Est. politicos y

administ.

Relaciones Industriales RRII

Estudios intern

acionales
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Informatica de gestion social 17
Subtotal 25 19 40 14

5) Humanidades, Letras y

Artes

Idiomas Modernos 1 4

Filosofia

Letras 1 1

Historia

Bibliotecologia y Archivologia 1

Artes

Estudios Liberales 3
Subtotal 1 3 7

Total 40 40 40 40 40

Total encuestas 200

Fuente: Informacion brindada por las universidades seleccionadas a través de la cual se eligi¢ la cantidad de

estudiantes encuestados en funcion de las areas de conocimiento como se indica en la tabla.

Por otra parte, y con el objetivo de describir con mayor profundidad los gustos de cine
de la muestra con elementos de caracter cualitativo, se procedio a realizar cinco (5) entrevistas
abiertas en profundidad a un estudiante de cada una de las universidades seleccionadas. Dicho
muestreo fue de caracter intencional y se intentd ubicar a aquellos estudiantes que reflejaran el
perfil de gusto de la universidad a la cual pertenecian segun las respuestas suministradas en la

encuesta.

Técnica de recoleccion de datos y técnicas de presentacion y analisis de resultados

La investigacion realizada fue de caracter triangular, es decir, con una etapa

cuantitativa y cualitativa.

Para lograr los objetivos planteados en la presente investigacion se utilizé en primer
término, las encuestas como técnica de recoleccion de datos cuantitativa. Para la realizacion de
dichas encuestas se solicitd en cada una de las universidades seleccionadas (UCAB, UCV,
USB, UBV y UNIMET), la cantidad de estudiantes de cuarto afio de cada una de las
especialidades de la oferta académica propuesta por estas universidades y asi poder determinar
la cantidad de encuestas que posteriormente serian aplicadas en funcion de las areas del

conocimiento.

Luego se procedio a la elaboracion del primer instrumento (encuestas), las cuales

presentaron un formato de preguntas de respuestas cerradas y abiertas; especificamente,
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veintiséis (26) preguntas cerradas y dieciocho (18) preguntas abiertas. Las preguntas fueron
elaboradas en funcion de las variables del presente estudio las cuales son: gusto por el cine,
area del conocimiento, sexo, denominacion y practica religiosa, tipo de universidad, ocupacion

de los padres y lugar de residencia.

Por ésta razon, el instrumento estuvo compuesto por una primera parte cuya intencion
fue explorar como se produce la aproximacion hacia el cine a través de la observacion de la
frecuencia y el medio preferente para ver peliculas. Asimismo, se examinaron algunas
actividades recreativas practicadas en el tiempo libre por los estudiantes. Luego, la siguiente
seccion del instrumento estuvo dirigida a conocer con mayor detenimiento el gusto por el cine
de los universitarios a través de aspectos como el género y pelicula favorita; es importante
destacar que en esta seccion se indago sobre el gusto de los universitarios frente a una lista de
peliculas representativas de diferentes géneros y procedencias a través de imagenes las cuales
se emplearon en esta seccion con el fin de que la encuesta fuese mds amena para los
entrevistados. Por ultimo, la seccion final del instrumento examind algunos datos

sociodemograficos de los universitarios encuestados. (Ver Anexo A).

Una vez elaborada la encuesta, se procedid a someter la misma a una evaluacion
realizada por un grupo de jueces expertos, los cuales analizaron la correspondencia entre las
preguntas del instrumento y las variables a medir. Seguidamente, se realizd una prueba piloto
a veinte (20) estudiantes universitarios de cuarto afio con el fin de garantizar la comprension

de las preguntas y la fluidez de la encuesta.

Seguidamente, se procedi® a administrar las doscientas (200) encuestas en los
estudiantes de cuarto afio de las universidades mencionadas anteriormente con el fin de

obtener una plataforma general sobre los gustos de cine del publico universitario.

Posteriormente, se utiliz6 el programa estadistico SPSS 11.0 Stadistical Package Social
Science (Pardo y Ruiz, 2002), en el cual fueron vaciados los datos de cada sujeto en el
manejador de datos del SPSS, en donde las columnas contenian: los datos de identificacion

(sexo, carrera, areas del conocimiento, denominacion religiosa, tipo de universidad, profesion
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de los padres y lugar de residencia) y las respuestas obtenidas en las encuestas en funcion de

las preguntas sobre el gusto por el cine.

Ahora bien, la plataforma sobre los gustos de cine de los jovenes universitarios
proporcionada por las encuestas sirvid como base para la construccion de las preguntas que
fueron utilizadas en el segundo instrumento que corresponde a las entrevistas abiertas en
profundidad (técnica de recoleccidon de datos cualitativa). Tal y como se afirm6é con
antelacion, para dichas entrevistas fueron seleccionados cinco (5) estudiantes, uno (1) de cada

universidad incluida en el estudio.

Luego, se procedié a elaborar la guia de preguntas para la entrevista en profundidad.
La guia de preguntas estuvo conformada por trece (13) preguntas que examinaban distintos
aspectos de las variables de esta investigacion y a su vez, se profundiz6 en algunas preguntas
realizadas previamente en la encuesta. Una vez elaborada la guia de entrevista, se procedi6 a
contactar a los cinco (5) estudiantes, via correo electronico, con el fin de concretar el lugar y

momento de la entrevista a realizar. (Ver Anexo B).

Una vez realizadas las entrevistas abiertas en profundidad, fueron transcritas y se
procedié a emplear el andlisis de contenido mediante el programa llamado Atlas/ti. Dicho
software fue disefiado por la Universidad de Berlin, basado en los principios de la teoria de
Strauss y Corbin (1990). Este programa organiza los documentos en unidades hermenéuticas
(HU), segmenta el texto en unidades de informacion y permite vincular conceptos para poder
efectuar un analisis de caracter cualitativo. Lo que se persiguidé con este analisis cualitativo,
fue describir de una manera mas exhaustiva los resultados obtenidos en la investigacion ya que
esto permiti6 agregar elementos que permitieron conocer las razones del entrevistado en la

eleccion de un determinado tipo de pelicula y su apreciacion sobre el cine.

Finalmente, fue compilada toda la informacion obtenida a partir de las encuestas y de
las entrevistas en profundidad, y se procedi6é a elaborar un andlisis descriptivo para poder

establecer un marco de caracteristicas del publico universitario y sus gustos de cine.



55

III. ANALISIS CUANTITATIVO

A continuacion se presentaran los resultados obtenidos de la encuesta administrada. En
esta seccion del andlisis se expondran los resultados globales dentro de los cuales se
acentuaran los resultados de las universidades encuestadas, a saber: Universidad Catolica
Andrés Bello (UCAB), Universidad Central de Venezuela (UCV), Universidad Simén Bolivar
(USB), Universidad Bolivariana de Venezuela (UBV) y Universidad Metropolitana
(UNIMET). Las tablas y graficos que se presentardn a continuacién provienen de la base de
datos generada a partir de las encuestas. Dichos resultados se presentaran de acuerdo a los

siguientes apartados:

3.1) Datos sociodemograficos y caracteristicas de la muestra.
3.2) Aproximacion hacia el Cine
3.2.1) Frecuencia y medio preferente para ver peliculas.
3.2.1.1) Salas de Cine.
3.2.1.2) Television.
3.2.1.3) Internet.
3.2.1.4) Peliculas compradas o alquiladas.
3.2.2) Tiempo libre:
3.2.2.1) Actividades recreativas.
3.3) Gusto por el cine
3.3.1) Géneros y peliculas favoritas.
3.3.2) Procedencia del cine.
3.3.3) Preferencias en una pelicula.
3.3.4) Funciones que cumple el cine.

3.4) Sintesis de los resultados cuantitativos
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3.1) Datos sociodemograficos y caracteristicas de la muestra

Este apartado describe las principales caracteristicas sociodemograficas de la muestra a
través de las siguientes: Edad, Sexo, Lugar de residencia y miembros del hogar, Tipo de
vivienda y Ocupacion de los padres; asi como también, ofrece algunas caracteristicas
relevantes para describir la muestra a través del Tipo de Universidad, Area del conocimiento,
Practica religiosa, Tipo de Institucion Educativa y permite conocer la condicion laboral de los

estudiantes.

El publico universitario encuestado estuvo formado por un 50,5% de Hombres y un
41,9% de Mujeres (Ver anexo C). En todas las universidades la distribucion fue equitativa en
cuanto al Sexo, a excepcion de la USB, en donde el porcentaje de hombres alcanzé un 65%
(Ver Anexo C). Por otra parte, la mayoria de las edades de los estudiantes encuestados de la
UCAB, UCV, USB Y UNIMET se ubicaron entre los 21 y 23 o mas afios de edad. (Ver
Grafico 1). Sin embargo, cabe destacar que en la UBV, el 75% de los estudiantes se ubico en
un rango de edad de 29 afios o mas. No obstante, el 82% de la poblacion esta entre los 18 y 26

anos de edad. (Ver Anexo D).

70
58,5%

60 -
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20 | 15% 18%
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10 7 .
0

18a20afios 21a23afos 24a26afos 27y mas anos

Grafico 1. Distribucion de la Edad en la muestra total.
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La distribucion final de la muestra por universidad fue de 40 estudiantes por institucion
(Ver anexo E), y con respecto a las Areas del conocimiento los estudiantes se desagregaron

de la siguiente forma tal y como indica el grafico 2 (Ver Anexo F).

m Ciencias basicas
6% 5%
W Ingenieria, arquitectura'y
tecnologia
@ Ciencias de la salud

33% O Ciencias de la Educacion

B Ciencias sociales

0O Humanidades, letras y artes

5%

Grifico 2. Distribucion por Areas del conocimiento de la muestra total.

Con respecto al Municipio en el cual los estudiantes habitan, se obtuvo que: 19,3%
vive en el Municipio Libertador, 30,5% en el Municipio Sucre, 30,5% en el Municipio Baruta,
8,1% en el Municipio Chacao, 6,6% en el Municipio el Hatillo y 5,1% vive fuera del Area

Metropolitana de Caracas.

Dentro de cada universidad los Municipios mas frecuentes de la muestra son: UCAB
(Baruta: 30%), UCV (Libertador y Baruta 28,9%), USB (Baruta: 15%), UBV (Sucre: 82,5%) y
UNIMET (Baruta: 22%) (Ver anexo Q).
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En cuanto al tipo de vivienda, se obtuvo que un 61,5% reportd vivir en una Casa o
apartamento de categoria intermedia; 16,5% menciond vivir en una Casa o apartamento de
interés social; 16% declard vivir en una Casa o apartamento lujoso; 4,5% reportd vivir en un
Rancho o casa de zona marginal y un 1,5% sefial6 habitar en una Vivienda con deficiencias
sanitarias (Ver Grafico 3). En la UCAB, UCV y USB predomind Casa o apto de categoria
intermedia 77,5%, 67,5% y 75% respectivamente. Sin embargo, cabe resaltar que en la UBV
predominé Casa o apto de interés social y en la UNIMET el 50% de los estudiantes reportaron

vivir en una Casa o apto lujoso (Ver Anexo H).

B Casa o apto lujoso
m Casa o apto de
categoria intermedia
o Casa o apto de interés
social
1,5% @ Vivienda con
deficiencias sanitarias
0 Rancho o casa zona
marginal

Grafico 3. Distribucion de la muestra total segin el Tipo de Vivienda.

Con respecto a las personas con las cuales los estudiantes comparten en el hogar, se
obtuvo la siguiente informacion: dentro la muestra, un 12, 5% declar6 que vivia solo; un 55%
reportd vivir con el Padre; un 69,5% dijo que vivia con la Madre; un 58% indico vivir con
hermanos/as; un 9,5% reportd vivir con abuelos/as y un 8% report6 vivir con esposo/a e hijos;
y un 6,5% report6 vivir con tios o primos. Las universidades encuestadas mantienen el patrén
global respecto a las personas con las cuales viven, a excepcion de la UBV donde se observa
que una gran cantidad de estudiantes comento vivir con Esposa(o) e hijo(s), especificamente

un 37,5% (Ver Anexo I).
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En la distribucion total de la muestra y en relacion a la condiciéon laboral de los
estudiantes, tal y como indica la Tabla 2, se observd que un 47,5 % trabaja, mientras que un
52,5% de los estudiantes declaré que no trabaja. Especificamente en la UCAB, USB y
UNIMET se observo una mayor cantidad de estudiantes que no trabajan, 57,5%, 65% y
67,5% respectivamente; mientras que en la UCV y UBV una mayor cantidad de estudiantes

reportd que lo hace, 62,5% y 65% respectivamente. (Ver Anexo J).

Tabla 2. Distribucion total de la muestra segun la condicion laboral de los estudiantes.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Valido Acumulado
Trabaja 95 47,5 47,5
No trabaja 105 52,5 100
Total 200 100

En cuanto al tipo de institucion educativa, en la distribucion total de la muestra se
observd como indica la Tabla 3, que un 73% pertenecen a una institucién privada mientras
que un 27% pertenecen a una institucion publica. Cabe destacar que en todas las universidades
predomind la pertenencia a un colegio Privado, a excepcion de la UBV en la cual un 90% de

los estudiantes reportd haber estudiado en una institucion publica. (Ver Anexo K).

Tabla 3. Distribucion total de la muestra segun el Tipo de Institucion Educativa.

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia Valido Acumulado
Privado 146 73 73
Publico 54 27 100
Total 200 100

Con respecto a la formacion religiosa impartida en el colegio, se pudo obtener de la
distribucion total de la muestra, como se observa en la Tabla 4 que un 60,5% perteneci6 a una
institucién de formacion religiosa, mientras que un 39,5% no perteneci6é a una institucion de
formacion religiosa. En la UCAB, UCV, USB y UNIMET se obtuvo que la mayoria de los
estudiantes se formaron en una institucion religiosa mientras que en la UBV se observo que un
75% de los estudiantes no recibieron instruccién en una instituciéon de formacion religiosa.

(Ver Anexo L).



Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia Valido Acumulado
Si 121 60,5 60,5
No 79 39,5 100
Total 200 100
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Tabla 4. Distribucion de la muestra segun la Formacion religiosa impartida en el colegio.

En la distribucion total de la muestra, tal y como indica la Tabla 5, en relacion a la
religion y practica religiosa de los universitarios se pudo obtener lo siguiente: 70% afirmé
que pertenece a la religion Catodlica 13,5% a la religion Cristiana, 1% a la religion Judia, 1% a
la religion Evangélica. Asimismo, un 38,5% se considera practicante, 47,5% no practicante,
13% consideran que no pertenece a ninguna religion y un 1% no contesto estas preguntas. En
todas las universidades encuestadas hay un porcentaje mayor de estudiantes que se consideran
no practicantes, a excepcion de la UNIMET en donde el porcentaje de los practicantes es

mayor (Ver Anexo M).

Tabla 5. Distribucion de la muestra segun religion y segun si se consideran practicantes o
no.

¢ Te consideras practicante? Total
A qué religion Ninguna
perteneces? Si No religion
Cristiana 10 17 0 27
5,00% 8,50% 0,00% 13,5%
Catélica 64 76 0 140
32,00% | 38,00% 0,00% 70%
Judia 1 1 0 2
0,50% 0,50% 0,00% 1%
Testigos de
Jehova 1 0 0 1
0,50% 0,00% 0,00% 0,5%
Evangélica 1 1 0 2
0,50% 0,50% 0,00% 1%
Ninguna 0 0 26 26
0,00% 0,00% 13,00% 13%
No contesta 0 0 2 2
0,00% 0,00% 1,00% 1%
Total 77 95 28 200
38,5% | 47,5% 14% 100%
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En distribucion total de la muestra, tal y como se indica en la Tabla 6, los estudiantes
reportaron con respecto a la Ocupacion del Padre lo siguiente: 5% son Profesionales y
Técnicos; 47% son Gerentes, Administradores y Directores; 17% son Empleados de oficina y
Vendedores; 0,5% pertenece a la ocupacion de Agricultores, Ganaderos, Pescadores y
Cazadores; 3,5% son Conductores de medios de transporte; 2,5% son Artesanos y Operarios
en fabricas; 1,5% son Trabajadores de los Servicios; 0,5% pertenece a Otras ocupaciones no
bien declaradas y No bien identificadas; 5,5% se encuentran Jubilados; 2% se encuentran
Desempleados; 6,5% han fallecido; 3,5% reportaron que no conocian la ocupacion de su padre
y 5% no contestd esta pregunta. En todas las universidades encuestadas se mantuvo que la
ocupacion del Padre con mayor preponderancia fue ocupada por el area de Gerentes,

Administradores y Directores. (Ver Anexo N).

Tabla 6. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la ocupacion del Padre.

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Valido Acumulado
Profesionales, Técnicos 10 5 5
Gerentes, Administradores,
Directores 94 47 52
Empleados de oficina,
Vendedores 34 17 69
Agricultores, ganaderos
pescadores, cazadores 1 0,5 69,5
Conductores de medios de
transporte 7 3,5 73
Artesanos y operarios en
fabricas 5 2,5 75,5
Trabajadores de los
servicios 3 1,5 77
Otras ocupaciones no bien
identificables y no
declaradas 1 0,5 77,5
Jubilado 11 55 83
Desempleado 4 2 85
Fallecido 13 6,5 91,5
No sabe 7 3,5 95
No contesta 10 5 100
Total 200 100
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Tal y como indica en la Tabla 7, con respecto a la Ocupacion de las Madre, los
estudiantes reportaron lo siguiente: 3,5% son Profesionales y Técnicos; 30,5% son Gerentes,
Administradoras y Directoras; 18,5% son Empleados de oficina y Vendedores; 3% son
Artesanos y Operarios en fabricas; 1,5% son Trabajadoras de los Servicios; 28,5% pertenecen
Otras ocupaciones no bien declaradas y No bien identificadas; 6% se encuentran Jubiladas;
2% se encuentran Desempleadas; 3,5% han fallecido; 0,5% desconoce la ocupacion de su
Madre y 2,5% no contestd sobre la ocupacion de su Madre. Ahora bien, en la UCV, USB y
UNIMET se observo una preponderancia de Gerentes, Administradoras y Directoras en la
Ocupacion de la Madre (35%, 32,5% y 42,5%) respectivamente; mientras que en la UCAB el
area de Empleados de oficina y Vendedores tuvo la mayoria con un 35%, seguido por el area
de Gerentes con un 32,5% y en la UBV se observd un 40% en Otras ocupaciones no bien

identificables y declaradas (Ver Anexo O).

Tabla 7. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la ocupacion de la Madre.

Porcentaje | Porcentaje

Frecuencia Valido Acumulado
Profesionales, Técnicos 7 3.5 3.5
Gerentes, Administradores,
Directores 61 30,5 34
Empleados de oficina,
Vendedores 37 1 8,5 52,5
Artesanos y operarios en
fabricas 6 3 55,5
Trabajadores de los
servicios 3 1,5 57
Otras ocupaciones no bien
identificables y no
declaradas 57 28,5 85,5
Jubilado 12 6 91,5
Desempleado 4 2 93,5
Fallecido 7 3,5 97
No sabe 1 0,5 97,5
No contesta 5 2,5 100
Total 200 100
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3.2) Aproximacion hacia el cine

Este apartado describe los habitos de cine de la muestra para poder examinar de qué
forma se produce el acercamiento de los universitarios al Cine a través del Medio Preferente
para ver peliculas, la Frecuencia para ver peliculas en las Salas de Cine, Television e Internet,
las peliculas vistas recientemente y la descripcion obtenida sobre cada uno de estos medios.
Asimismo, se presenta la frecuencia de actividades recreativas; especificamente en las areas de
Conciertos, Museos, Teatro y Eventos deportivos, con el fin de observar la importancia que le

otorga el publico universitario a estas actividades en su tiempo libre.

3.2.1) Frecuencia y Medio preferente para ver peliculas

En cuanto a la frecuencia con la que los estudiantes ven una pelicula ya sea en
Television, Internet o en las Salas de cine, tal y como indica el Grafico 4, se obtuvo que la
mayoria de los estudiantes (31%) ve peliculas 2 o 3 veces al mes y 22,5% ve peliculas 2 0 3
veces a la semana. En todas las universidades se observa un alto porcentaje en la categoria de
ver una pelicula 2 o 3 veces al mes, sin embargo, en la UNIMET un 32,5% manifestd que ve
una pelicula 2 o 3 veces a la semana y en la UBV un 35% report6 que ve una pelicula menos

de 1 vez al mes. (Ver Anexo P).

B Menos de 1 vez al mes
[l 1 vez al mes

O 2 6 3 veces al mes

B 1 vez ala semana

O 2063 veces ala
semana

4 6 mas veces a la
semana

Grafico 4. Distribucion total de la muestra segun la frecuencia con la cual ven una

pelicula, ya sea en television, internet o en las salas de cine.
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En la distribucion total de la muestra, con respecto al medio mas frecuente donde los
estudiantes ven peliculas se obtuvo lo que se observa en el Grafico 5. El promedio
representado obedece a la escala de 1 a 7 elaborada por lo estudiantes para sefialar el medio
menos frecuente de uso para ver peliculas. Tal y como se observa en el Grafico 5, las Salas de
Cine poseen un promedio de 4,62 ; la Television Nacional posee un promedio de 2,46; la
Television por cable posee un promedio de 4,15; las Peliculas Compradas poseen un promedio
de 4,29 ; Internet posee un promedio 1,25 y Otros medios poseen un promedio de 0,41 (Ver

Anexo Q).

51 462
4,5 4,15 4,29

4 m
3,5 1

3 m
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1,5 1,25

1 m
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Salas de TV Nacional TV por Compradas Internet Alquiladas

Cine cable

Grafico 5. Distribucion total de la muestra segun el medio mas frecuente de los

estudiantes para ver peliculas.

Ahora bien, la UCAB, UCV y USB siguen el patrén global ya que en dichas
universidades se observod que el medio més frecuente para ver peliculas son las Salas de Cine,
seguidas por la TV por cable y las peliculas compradas. Sin embargo en la UBV, se observo
que el promedio mas alto se refiere a peliculas compradas en primer lugar, seguidas de TV
Nacional y luego Salas de cine. Y en la UNIMET, se observo que la TV por cable es el medio
mas frecuente para ver peliculas, seguidas por las Salas de cine y las peliculas compradas (Ver

Anexo Q).
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3.2.1.1) Salas de Cine

En cuanto a la frecuencia con la que los estudiantes asisten a las Salas de Cine, como
indica el Gréfico 6, de la distribucion total de la muestra se obtuvo que un; 32% asiste 1 vez
al mes; 30,4% asiste 2 o 3 veces al mes; 25,8% asiste menos de 1 vez al mes, 8,7% asiste 1
vez a la semana y 3,1% 2 o 3 veces a la semana. Sin embargo, la frecuencia de asistencia a las
Salas de cine vari6 en las universidades; especificamente en la UCAB y USB se observo que
la mayor frecuencia de asistencia fue 1 vez al mes, 52,5% y 37,8% respectivamente. En la
UCV, se observo que un 30,8% reportd asistir menos de 1 vez al mes y 1 vez al mes. En la
UBYV se observéd que un 57,1% asiste menos de 1 vez al mes a las Salas de cine y por tltimo,
en la UNIMET se observo que un 40% de los estudiantes asiste 2 o 3 veces al mes. (Ver

Anexo R).

B Menos de 1 vez al mes
® 1 vez al mes

W2 6 3 veces al mes

B 1 vez a la semana

02 6 3 veces a la semana

Grafico 6. Distribucion total de la muestra segun la frecuencia de asistencia a las Salas
de Cine.
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Luego, con respecto al dia y las razones por las cuales los estudiantes prefieren ir a
las Salas de Cine, como indica el Grafico 7, se obtuvo que: 57,6% prefiere ir los dias Lunes,
dentro de este grupo el 42,9% sefiala que prefiere este dia porque es mdas barato; 8,20%
prefiere ir los dias Martes, dentro de este grupo 4,1% sefiala que prefiere este dia porque tiene
mayor disponibilidad de tiempo; 7,10% prefieren ir los dias Miércoles, dentro de este grupo
3,5% senala que prefiere este dia porque tiene mayor disponibilidad de tiempo; 54,10%
prefiere ir los dias Jueves, y dentro de este grupo 38,8% sefiala que prefiere este dia porque es
mas barato; 20% prefiere ir los dias Viernes, y dentro de este grupo 14,7% sefiala que prefiere
este dia porque tiene mayor disponibilidad de tiempo; 23,5% prefiere ir los dias Sabados, y
dentro de este grupo 17,1% sefniala que prefiere este dia porque tiene mayor disponibilidad de
tiempo y 27,6%, y dentro de este grupo 15,9% sefiala que prefiere ir los dias Domingos

porque tiene mayor disponibilidad de tiempo. (Ver Anexo S).
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Grafico 7. Distribucion total de la muestra de acuerdo a los dias preferentes para ir a las

Salas de Cine y las razones de dicha preferencia.

En general, las universidades encuestadas mostraron un mayor porcentaje de asistencia
los dias Lunes y Jueves porque expresaron que durante estos dias el costo para asistir a las

Salas de cine es menor. Sin embargo, en la UCAB y UBV se observo un alto porcentaje de
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estudiantes que prefiere asistir los Sabados (45% y 28,6% respectivamente); asi como
también, se observo una alta asistencia los Domingos en la UCAB, UNIMET y UBV (40%,
40% y 28,6% respectivamente). Los universitarios reportaron que asisten los Sébados y
Domingos porque durante estos dias poseen una mayor disponibilidad de tiempo (Ver Anexo

SyT).

Tal y como indica el Gréfico 8, en la distribucion total de la muestra, con respecto a la
forma de traslado a las Salas de Cine se obtuvo que: 44,3% se traslada en carro propio,
25,3% en metro o autobus, 19,1% en el carro de otra persona, 7,7% a pie, 3,1% en taxiy 0,5%
se traslada de otra forma. Ahora bien, en la UCAB, UCV y USB se observd que los
estudiantes mantienen el patron global ya que dentro de estas universidades las formas de
traslado son principalmente en carro propio, en metro o autobus y en tercer lugar, en el carro
de otra persona. Sin embargo, en la UBV se observd que un 60% de los estudiantes se traslada
en metro o autobus; y en la UNIMET, un 67,5% de los universitarios se traslada en carro

propio. (Ver Anexo U).

W En carro propio

W En carro de otro

m Apie

O En metro o autobus
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Grafico 8. Distribucion total de la muestra segun la forma en la cual se trasladan los

estudiantes a las Salas de Cine.
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En la distribucion total de la muestra tal y como se observa en la Tabla 8, y con
respecto a las personas con las cuales los estudiantes van a las Salas de Cine se obtuvo que
37,6% va con amigos, 25,3% va con el novio/a, 13,9% va con la familia, 9,3% va con amigos
y el novio/a, 6,7% va con la familia y amigos 4,6% dice que va con otras personas y 2,6% va
con la familia y el novio/a a las Salas de Cine. En las universidades encuestadas, no se
observaron diferencias con respecto a las personas con las cuales se va a las Salas de cine ya
que cada una de éstas mantiene el patron global. Es decir, en su mayoria los estudiantes van a

las Salas de cine principalmente con amigos y con el novio/a en segundo término (Ver Anexo

V).

Tabla 8. Distribucion total de la muestra segun las personas con las cuales los estudiantes

van a las Salas de Cine.

Porcentaje | Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje| Valido |Acumulado
Con amigos 73 36,5 37,6 37,6
Con noviola 49 24,5 25,3 62,9
Con amigos y
novio/a 18 9 9,3 72,2
Con la familia 27 13,5 13,9 86,1
Con la familiay
novio/a 5 2,5 2,6 88,7
Con la familiay
amigos 13 6,5 6,7 95,4
Otros 9 4,5 4,6 100
Total 194 97 100
No va a las
salas de cine 6 3
Total 200 100

Con respecto a la preferencia de Salas de Cine, tal y como indica el Grafico 9, en la
distribucion total de la muestra se observo que 20,1 % prefiere el Unicentro el Marqués;
13,4% el C.C Sambil; 11,9% Paseo el Hatillo; 9,8% el C.C El Tolon; 9,3% el C.C Los
Naranjos; 6,2% el C.C Concresa; 4,6% el C.C La Lagunita; 3,6% el C.C San Ignacio; 3,1% el
C.C El Recreo; 3,1% no tiene preferencia de Salas de Cine; 2,6% prefiere Cines Unidos El
Paraiso; 2,6% Paseo las Mercedes; 1,5% el C.C Plaza Las Américas; 1,5% Metro Center;
1,5% el C.C Santa Fe; 1,5% no respondi6; 1% Galerias Avila; 1% el Cine Humboldt; 0,5% el
C.C La Cascada; 0,5% el Centro Plaza; 0,5% prefiere el Cine la Previsora.
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Grafico 9. Distribucion total de la muestra de acuerdo a las Salas de Cine preferentes.

En las universidades encuestadas, las salas de cine preferidas fueron las siguientes: la
UCAB prefirio las salas del C.C el Tolén con un 15%, la UCV y UBV seleccionaron al
Unicentro el Marqués con un 23,1% y 40% respectivamente; la USB sefiald6 con un 20% al

C.C Sambil como sala preferida y la UNIMET al C.C los Naranjos con un 20%. (Ver Anexo
W).
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En la distribucion total de la muestra y con respecto a las razones de preferencia de
las Salas de Cine se obtuvo lo que indica el Gréafico 10.: un 51,5% prefiere dichas salas por la
Cercania de la casa; 13,9% por Comodidad; 5,2% por la Variedad de peliculas en cartelera;
4,6% por la Calidad de pantallas y sonido; 4,6% porque Todo el mundo va a esa sala de cine;
3,1% No sabe por qué prefieren esa Sala de Cine; 3,1% por el Ambiente; 2,6% porque Va
poca gente; 2,1% porque la Sala de Cine es Mas exclusiva; 1,5% porque Puede elegir su
asiento y reservar su entrada; 1,5% No respondid; 1% porque el Posabrazo se puede subir; y
0,5% porque Venden cerveza. En lineas generales, se observd que la razéon con mayor
porcentaje en todas las universidades fue la Cercania de la sala a la casa (UCAB: 52,5%;

UCV: 51,3%; USB: 37,5%; UBV: 54,3% UNIMET: 62,5%). (Ver Anexo X).
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Grafico 10. Distribucion total de la muestra de acuerdo a las razones de preferencia de

las Salas de Cine.
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Con respecto a la cantidad aproximada que gastan los estudiantes en una ida al
cine, en la distribucion total de la muestra se obtuvo que un 29,7% gasta 20.000 Bs.; 14,9%
30.000 Bs.; 12,8% 50.000 Bs.; 9,2% 15.000 Bs.; 8,7% 25.000 Bs.; 6,7% 40.000 Bs.; 4,1%
10.000 Bs.; 2,1% 35.000 Bs.; 2,1% 60.000 Bs.; 1,5% 12.000 Bs.; 1,5% no gasta nada; 1,5% no
sabe cuanto gasta; 1% 18.000 Bs.; 1% 80.000 Bs.; 0,5% 8.000 Bs.; 0,5% 70.000 Bs. tal y
como se indica en el Gréafico 11. En cada una de las universidades encuestadas se observo que
20.000 Bs. es la cantidad que la mayoria de los estudiantes gasta en una ida al cine, UCAB:
25%; UCV: 30,8%; USB: 37,5%; UBV: 30,6% y UNIMET: 25%. Sin embargo, se observo en
la UNIMET, que un alto porcentaje (20%) de estudiantes afirmé que gasta 50.000 Bs. en una
ida al cine. (Ver Anexo Y).

Grafico 11. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la cantidad aproximada que

gastan los estudiantes en una ida al cine.
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3.2.1.2) Television (TV)

En la distribucion total de la muestra, tal y como indica la Tabla 9, con respecto a los
canales de Television favoritos de los estudiantes (lera opcion) se observo que: 44,3%
prefiere ver canales de Variedades (Sony, Warner (WB), Fox, Axn, E!, Universal, MTV y
Gourmet); 28% canales Nacionales (Globovision, Televen, Vale TV, Venevision, VTV,
Sunchannel, Vive, Meridiano y Tves); 14,1% canales Mundo (Discovery Channel,
People&Arts, Nacional Geographic, History Channel, Film&Arts, Discovery Home&Health,
Discovery Travel&Living, Animal Planet y Deustche Welle); 5,2% canales de Deportes
(Espn); 4,7% prefiere ver canales Premium (HBO y Cinemax); 2,1% canales de Cine (TNT); y
1,6% canales Infantiles (Disney, Cartoon Network y Discovery kids). Los canales favoritos
elegidos en la UCAB, UCV, USB y UNIMET pertenecen en su mayoria a la clasificacion de
canales de Variedades, 54,1%, 41%, 59% y 60% respectivamente; mientras que en la UBV se

observo que la mayoria (91,9%) eligi6 Canales Nacionales como favoritos. (Ver Anexo Z).
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Tabla 9. Distribucion total de la muestra de acuerdo a los canales de TV favoritos (lera

opcion) y la clasificacion de dichos canales de TV.

Clasificacion de canales TV
Canales Nacionales Variedades Infantiles Cine Deportes | Mundo Premium | Total (F)

Animal
Planet 1 1
Axn 3 3
C. Network 1 1
Cinemax 1 1
Disc. Kids 1 1
Discovery 13 13
Disney 1 1
DW 2 2
E! 4 4
Espn 10 10
Film & Arts 1 1
Fox 17 17
Globovision 2 2
Gourmet 1 1
HBO 8 8
History Ch. 2 2
Home &
Health 1 1
Meridiano 6 6
MTV 2 2
NGEO 4 4
People &
Arts 2 2
Sony 41 41
Sun
channel 1 1
T&L 1 1
Televen 11 11
TNT 4 4
TVES 1 1
Universal 2 2
Vale TV 2 2
Venevision 11 11
Vive 2 2
VTV 18 18
WB 15 15

54 85 3 4 10 27 9 192

Total 28% 44,30% 1,60% 2,10% 5,20% 14,10% 4,70% 100%

Con respecto a los canales en los cuales los estudiantes ven peliculas, como indica la
Tabla 10, (lera opcion) se observd que: 34,2% prefiere ver peliculas en canales Premium
(HBO, Cinecanal, Cinemax y Moviecity); 20,7% en canales de Variedades (Fox, Warner,
Universal y Axn); 18,7% en canales Nacionales (Televen, Venevision, Vive y Tves); 18,1%

en canales de Cine (Tnt, Filmzone, Mgm y Hallmark); 4,7% no respondi6 en qué canal
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prefiere ver peliculas; 1,6% en canales Mundo (Eurochannel); 1% en canales Infantiles
(Disney Channel); y 1% no sabe en qué canales prefiere ver peliculas. El patrén de eleccion de
canales para ver peliculas (Canales Premium, de Variedades y de Cine) se mantuvo en todas
las universidades a excepcion de la UBV, en donde un 59,5% de los estudiantes afirmé que ve

peliculas en canales nacionales. (Ver Anexo AA).

Tabla 10. Distribucion total de la muestra de acuerdo a los canales en los cuales los

estudiantes ven peliculas (1era opcion) y la clasificacion de dichos canales.

CLASIFICACION DE CANALES
Canales de No No Total
Peliculas Nacionales | Variedades | Infantiles | Cine | Mundo | Premium | sabe respondié (F)
A&E 1 1
Axn 6 6
Cinecanal 4
Cinemax 6 6
Disney 2 2
Eurochannel 2 2
Filmzone 3 3
Fox 20 20
Hallmark 2 2
HBO 55 55
MGM 1 1
Movie city 1 1
No
respondio 9 9
No sabe 2 2
Televen 13 13
TNT 29 29
TVES 2 2
Universal 7 7
Venevision 18 18
Vive TV 3 3
WB 7 7
Total (f) 36 40 2 35 3 66 2 9 193
Total (%) 18,7 20,7 1 18,1 1,6 34,2 1 4,7 100
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Con respecto a la frecuencia con la cual los estudiantes ven peliculas en Television,
tal y como indica el Grafico 12 se obtuvo que: 24,7% ven peliculas 1 vez a la semana; 23,7%
ven peliculas 1 vez al mes; 18,6% 2 o 3 veces al mes; 16% ven peliculas menos de 1 vez al
mes, 9,8% ven peliculas 2 o 3 veces al mes; y 7,2% ven peliculas 4 o mas veces a la semana.
En las universidades encuestadas se observé que la mayor parte de los estudiantes de la UCAB
y UCV ven peliculas 1 vez a la semana; 31,58% y 30,8% respectivamente; en la USB y
UNIMET se observo que un 30% ve peliculas 2 o 3 veces a la semana y en la UBV se observo

que un 45,9% ve peliculas 1 vez al mes. (Ver Anexo AB).

O Menos de 1 vezal mes

B 1 vezal mes

W 2 6 3 veces al mes

B 1 vezala semana

02 6 3 veces alasemana

B 4 6 mas veces a la semana

Grafico 12. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la frecuencia con la cual los

estudiantes ven peliculas por Television.

3.2.1.4) Peliculas compradas o alquiladas.

En la Tabla 11, se observé con respecto al lugar donde los universitarios prefieren
ver peliculas compradas o alquiladas que el 81,3% prefiere ver peliculas compradas o
alquiladas en su casa; 14% en casa de amigos y 4,7% en casa de familiares. En todas las
universidades encuestadas los estudiantes prefieren ver peliculas compradas o alquiladas
principalmente en su casa; especificamente: UCAB: 89,5%; UCV: 81,1% USB: 66,7%; UBV:
92,3% y UNIMET: 77,5%.(Ver Anexo AC).
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Tabla 11. Distribucion total de la muestra del lugar donde se ven peliculas compradas o

alquiladas segun los estudiantes.

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje | Porcentaje

Valido Acumulado
En tu casa 157 78,5 81,3 81,3
En casa de familiares 9 4.5 4,7 86
En casa de amigos 27 13,5 14 100
Total 193 96,5 100
No ven peliculas 7 3,5
compradas o alquiladas
Total 200 100

En la Tabla 12, se observa que de la muestra de estudiantes el 36,3% ve peliculas
compradas o alquiladas con sus familiares; 25,9% amigos/as; 21,2% solo; 13,5% con su
novio/a; 2,1% no respondid y 1% respondi6 que no sabe. La primera mencién en cada una de
las universidades fue la siguiente: en la UCAB, UCV y UBV con familiares con un 34,2%,
37,8% y 56,4% respectivamente; en la USB 43,6% con amigos y en la UNIMET 32,5% de los

universitarios reportaron que ve peliculas solo. (Ver Anexo AD).

Tabla 12. Distribucion total de la muestra de acuerdo a las personas con las cuales los

estudiantes ven peliculas compradas o alquiladas.

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje | Porcentaje
Valido Acumulado

Amigos 50 25 25,9 25,9
Novio/a 26 13 13,5 39,4
Solo 41 20,5 21,2 60,6
Familiares 70 35 36,3 96,9
No sabe 2 1 1 97,9
No responde 4 2 2,1 100
Total 193 96,5 100
No ven peliculas 7 3,5
compradas o alquiladas
Total 200 100

En la Tabla 13 se aprecia que con respecto a la forma de adquisicion de las peliculas
compradas o alquiladas, el 35,8% de los estudiantes compra peliculas personalmente; 34,2%
ve peliculas que fueron compradas por otros; 15% alquila personalmente las peliculas; 6,2%
las intercambia con otra persona; 6,2% ve peliculas que fueron alquiladas por otros y el 2,6%

ve peliculas que deben ser devueltas y/o intercambiadas con un vendedor. En la UCAB, USB
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y UBV la mayoria de los estudiantes compra personalmente las peliculas, 39,5%; 28,2% y
56,5% respectivamente; mientras que en la UCV (43,2%) y UNIMET (45%) los estudiantes

seflalaron que las peliculas son compradas por otros. (Ver Anexo AE).

Tabla 13. Distribucion de la muestra total de la forma de adquisicion de las peliculas

compradas o alquiladas.

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje Valido Acumulado
Las compras tu 69 34,5 35,8 35,8
Las compran otros 66 33 34,2 69,9
Intercambias con 12 6 6,2 76,2
otros
Las alquilas tu 29 14,5 15 91,2
Las alquilan otros 12 6 6,2 97,4
Devuelves y 5 2,5 2,6 100
cambias al
vendedor
Total 193 96,5 100
No compra o alquila 7 3,5
peliculas
Total 200 100

En la Tabla 14, con respecto a la frecuencia de compra de peliculas copiadas, se
observd que el 35,5% de los universitarios reportd que Siempre compra peliculas copiadas;
31% Generalmente; 19% Pocas veces y 11% Nunca afirma que nunca compra peliculas
copiadas. En lineas generales, cada una de las universidades encuestadas sigue el patron global
de compra de peliculas, cabe destacar que la universidad con mayor porcentaje de compra de

peliculas copiadas es la UBV con un 56,4%. (Ver Anexo AF).

Tabla 14. Distribucion total de la muestra en relacion a la frecuencia de compra de

peliculas copiadas.

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje | Porcentaje
Valido Acumulado

Siempre 71 35,5 36,8 36,8
Generalmente 62 31 32,1 68,9
Pocas Veces 38 19 19,7 88,6
Nunca 22 11 11,4 100
Total 193 96,5 100
No compra peliculas 7 3,5
Total 200 100
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Posteriormente, se les preguntd a los universitarios sobre el costo de una pelicula
original. Los resultados, tal y como indica el Gréfico 13, sefialan que: 40,9% no sabe cuanto
cuesta una pelicula original; 11,4% considera que cuestan 50.000Bs; 10,4% 30.000Bs; 8,8%
60.000Bs; 8,8% 40.000Bs; 6,2% 80.000Bs; 4,7% 70.000Bs; 3,1% 100.000Bs; 2,6% considera
que cuestan 15.000 Bs.; 1,6% 90.000Bs; 1% 20.000Bs. y 0,5% no responde a la pregunta. En
las universidades encuestadas la gran mayoria de estudiantes respondi6é que desconoce el costo
de una pelicula original, a excepcion de la UCAB en donde un 21,1% respondié que estas

peliculas tienen un costo de 30.000Bs. y 50.000 Bs. (Ver Anexo AG).

No responde [] 0,5%

No sabe ] 40,9%

100.000 bs [ 3,1%
90.000 bs [ 1,6%
80.000 bs [ 6.2%
70.000 bs [ 4,7%
60.000 bs [ 8.8%

50.000 bs ] 11,4%
40.000 bs | 8,8%
30.000 bs ] 10,4%

20.000 bs [ 1%

15.000 bs [ 2,6%

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Grafico 13. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la cantidad que los estudiantes

estiman que cuesta una pelicula original.
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Igualmente, se les preguntd a los universitarios sobre el costo de una pelicula
copiada. Los resultados se aprecian a continuacion en el Grafico 14 observandose que: 32,6%
considera que cuestan 5.000Bs; 14,5% 10.000Bs; 11,4% 3.000Bs; 9,3% 4.000Bs; 8,8% no
sabe cuanto cuesta; 4,7% 2.000Bs; 4,1% 7.000Bs; 4,1% 6.000Bs; 4,1% 3.500Bs; 3,6%
2.500Bs; 1% no responde a la pregunta; 1% considera que cuestan 1500 Bs. Y 0,5%
15.000Bs. En todas las universidades se observdo que la cantidad de 5.000 Bs. fue Ia
estimacion que alcanzé un mayor nimero de menciones, especificamente; UCAB: 26,3%;

UCV: 35,1%; USB: 30,8%; UBV: 33,3% y UNIMET: 37,5%. (Ver Anexo AH).

No contesta [ 1%
No sabe ] 8,8%
15.000 bs [10,5%
10.000 bs ] 14,5%

7.000 bs T 4,1%

6.000bs 14,1%
5.000 bs ]32,6%

4.000 bs 19,3%
3.500bs [14.1%

3.000 bs ] 11,4%
2500 bs @ 13,6%

2000 bs 14.7%
1500 bs 1%

Grafico 14. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la cantidad que los estudiantes

estiman que cuesta una pelicula copiada.
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3.2.1.3) Internet.

Por otro lado, en relacion a la frecuencia con la que los estudiantes ven peliculas en
internet se obtuvo lo que se aprecia en el Grafico 15. Especificamente; 56,4% contestd que
descarga una pelicula por internet menos de 1 vez al mes; 23,1% contestd que descarga una
pelicula 1 vez al mes; 7,7% descarga una pelicula 2 6 3 veces al mes; 6,4% descarga una
pelicula 2 o 4 veces a la semana; 3,8% descarga una pelicula 1 vez a la semana; y el 2,6%

descargan peliculas 4 6 mas veces a la semana.

En todas las universidades encuestadas se observo que la mayoria de los estudiantes
descarga peliculas de internet menos de 1 vez al mes (UCAB: 69,2%; UCV: 66,7%; USB:
45,5%; UBV: 66,7% y UNIMET: 57,1%). Sin embargo, es importante destacar en las
universidades encuestadas el porcentaje de universitarios que descarga peliculas de Internet es
muy bajo, a excepcion de la USB en la cual un 82,5% de los estudiantes reportd que descarga

peliculas de Internet. (Ver Anexo Al).

B Menos de 1 vez al mes
2,6% @1 vez al mes
W2 6 3 weces al mes
01 vez ala semana
W2 6 3 veces alasemana

W4 6 mas veces a la semana

Grafico 15. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la frecuencia con la que los

estudiantes ven peliculas descargadas de Internet.
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Igualmente, se les consultd con quién(es) ven peliculas descargadas de Internet. Los
resultados se observan en la Tabla 15. En particular, 49,4% ve peliculas descargadas de
Internet Solo; 19,5% con amigos/as; 18,2% lo hace con familiares; 7,8% con su novio/a; y
5,2% no contestd. En todas las universidades ver peliculas descargadas de Internet fue la
opcién mas mencionada, especificamente: UCAB: 53,8%; UCV: 55,6%; USB: 33,3%; UBV:
66,7% y UNIMET: 69,2%. (Ver Anexo Al).

Tabla 15. Distribucion total de la muestra de acuerdo a las personas con las cuales los

estudiantes ven peliculas descargadas de Internet.

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje
Valido Acumulado

Solo 38 494 494
Familiares 14 18,2 67,5
Amigos 15 19,5 87
Novio/a 6 7,8 94,8
No contesta 4 52 100
Total 77 100

A su vez, se les interrogd sobre quién(es) descargan las peliculas de Internet. Los
resultados se aprecian en la Tabla 16. Se observo que el 21% descarga por si mismo las
peliculas que ve en Internet mientras que el 18% ve peliculas descargadas en Internet por
otros. En todas las universidades encuestadas se mantiene el patron global con respecto la

persona que descarga las peliculas de internet. (Ver Anexo AJ).

Tabla 16. Distribucion total del origen de las peliculas descargadas por Internet.

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje
Valido Acumulado
Las descargas 42 53,8 53,8
ta
Las descargan 36 46,2 100
otros
Total 78 100
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3.2.2) Tiempo libre:

3.2.2.1) Actividades recreativas.

Con respecto a las actividades que los universitarios realizan en su tiempo libre, se les
pregunt6 a los estudiantes acerca de la frecuencia con la cual practican actividades recreativas
en el transcurso de 1 ano. A continuacion se presentara la frecuencia de actividades

recreativas; especificamente en las areas de Conciertos, Museos, Teatro y Eventos deportivos.

De la distribucion total de la muestra de universitarios se obtuvo lo que indica la Tabla
17. En cada una de las categorias las dos opciones con mayor porcentaje fueron las siguientes:
con respecto a la asistencia a Conciertos se observo que un 40,5% de los universitarios asiste
cada 6 meses y un 38% nunca asiste; en cuanto a la asistencia del Teatro un 47% afirmé que
nunca asiste y un 30% afirmo que asiste cada 6 meses; en relacion a los Museos, un 66%

afirmé6 que nunca asiste y un 21,5% afirmé que asiste cada 6 meses; luego.

Por otra parte, en cuanto a Eventos deportivos un 36% reportd que nunca asiste y 24%
reportd que asiste cada 6 meses y finalmente un 98,5% reportd que no asiste a Otra actividad
recreativa. En todas las universidades encuestadas se observd que el patron global de
asistencia a Conciertos, Museos, Teatro y Eventos deportivos se mantuvo, sin observarse

diferencias relevantes entre las mismas. (Ver Anexo AL).

Tabla 17 Distribucion total de la muestra de acuerdo a la frecuencia con la cual los

estudiantes realizan actividades recreativas en el transcurso de 1 afo.

EN EL TRANSCURSO DE 1 ANO ASISTES A:

Conciertos | % |Teatro| % |Museos| % | E.deportivos | % |Otra| %

1 vez al mes 16 8 13 6,5 10 5 44 22 1 0,5
Cada 3

meses 27 13,5 34 17 15 7,5 36 18 1 0,5
Cada 6

meses 81 40,5 60 30 43 21,5 48 24 1 0,5

Nunca 76 38 93 47 132 66 72 36 | 197 | 98,5

Total 200 100 200 |100 200 100 200 100 | 200 | 100
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3.3. GUSTO POR EL CINE

En el presente apartado se describird la forma en la cual se presenta el Gusto hacia el
Cine en los estudiantes a través del Género de pelicula, Tipo de cine y Pelicula preferida, la
afinidad entre el gusto de cine de la familia y de los estudiantes, los elementos considerados
para calificar una pelicula, las opiniones frente al cine Venezolano, la funcion que cumple el

cine y la preferencia hacia una lista de peliculas prototipicas pertenecientes a diversos géneros.

Los resultados de este apartado se encuentran contrastados con el Tipo de universidad,
Sexo, Practica religiosa, Area del conocimiento, Ocupacion de los padres y Lugar de
residencia (variables independientes) ya que se persigue describir como se comporta la
variable Gusto de cine dentro de estas variables. Los resultados arrojados en este apartado son
de vital importancia ya que nos ayudardn a describir cdmo se caracteriza el Gusto de cine en

el publico universitario.

3.3.1) Preferencia de Géneros.

Para poder comprender los resultados obtenidos en la preferencia de géneros de
pelicula es importante conocer el procedimiento que se siguié para identificar el género
favorito. Al momento de responder por la preferencia de género de cine, los estudiantes debian
seleccionar 3 alternativas por orden, sin embargo, se considerard como géneros preferidos

aquellos con mayor nimero de menciones independientemente del lugar que ocupen.

Al analizar la distribucion total de la muestra se observo que Comedia fue el género
mayormente elegido (71%) por los estudiantes, seguido por Ciencia Ficcion (52%). Y como

género menos elegido resulté Histérico/Documental (20%) (Ver Grafico 16).
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Grafico 16. Distribucion total de la muestra de acuerdo a los géneros preferidos por los

estudiantes para ver peliculas.

Al analizar los datos por Universidad (Ver anexo AM) para conocer la preferencia de
género se observa que la UNIMET y la USB mostraron el mismo patrdn: el primer lugar lo
ocupa Comedia (UNIMET: 25,8% y USB: 20,8%) seguido por Accion (UNIMET: 23,3% vy
USB: 19,2%) vy en tercer lugar Ciencia Ficcion (UNIMET y USB: 18,3%).Dicho patron de

eleccion coincide con el obtenido en la distribucion global.

Por otro lado, aunque Comedia también tuvo la mayor aceptacion en el resto de las
universidades (UCAB: 25,8%, UCV: 25%, UBV: 20,8%), el segundo y el tercer lugar varié
segun las universidades, especificamente, en la UCAB se encontré Drama (19,2%) y Ciencia
Ficcion (14,2%) en segundo y tercer lugar respectivamente; en la UCV terror/suspenso
(19,2%) en segundo lugar y Drama y Accion (16,7%) en tercero; y en la UBV Ciencia Ficcion

(18,3%) como segunda opcion y Terror/Suspenso (15%) como tercera opcion.

Luego, al analizar los porcentajes de cada género de pelicula elegido por Sexo, se
observé que los Hombres mantienen el patron de la distribucion global ya que sus opciones

mas elegidas fueron: Comedia (21,45%), Accion (20,46%) y Ciencia Ficcion (18,48%).
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Mientras que las Mujeres mantienen Comedia (25,93%) como primera opcion, pero la segunda
opcion la ocupa Drama (16,5%) y como tercera, se encuentran Ciencia Ficcidon y Accion

(14,14%) (Ver anexo AM).

Con respecto a la asociacion entre la Practica religiosa y el género preferido se
observo que tanto los practicantes como no practicantes repiten el patrén de eleccion de la
distribucion global: especificamente, Comedia (practicantes: 25,54% y no practicantes:
21,05%), Accion (practicantes: 16,45% y no practicantes: 18,25%) y Ciencia Ficcion
(practicantes: 15,58% y no practicantes: 17,19%)(Ver anexo AM).

Para interpretar los resultados por Area del conocimiento se fijé como criterio que las
areas estuvieran conformadas aproximadamente por el 20% de la muestra total. Por lo
anterior, no podemos hablar de un patron marcado respecto a las preferencias de género en las
siguientes areas: Ciencias Basicas, de la Salud, de Educacién y de Humanidades, aunque
Comedia se mantiene como uno de los géneros preferidos. En cuanto a las dreas de Ingenieria
y Ciencias Sociales si se observa un patrén mas definido. El de Ingenieria corresponde al
patron de eleccion de la distribucion global Comedia: 22,73%, Accion: 20,71% y Ciencia
Ficcion: 16,67% mientras que el area de Ciencias Sociales se obtuvo: Comedia: 27%, en

segundo lugar se encuentra Ciencia Ficcion 16% y por ultimo Accidon 15%(Ver anexo AM).

De igual manera, en cuanto a la Ocupacion de los Padres se consider6 solo aquellas
ocupaciones que estuviesen conformadas aproximadamente por el 20% de la muestra total. En
relacion a la ocupacion de la madre se observo que: en el area de Gerentes, Administradores y
Directores muestran preferencia principalmente por Comedia 24,6%, seguido por Ciencia
Ficcion 16,4% y en tercer lugar Accion 16,4%. En el area Empleados de oficina y vendedores,
en primer lugar se encuentra Dramas 35%, seguido por Comedia 23% y Ciencia Ficcion 16%.
En la categoria Otras ocupaciones no bien identificables en primer lugar estd Comedia
21,74%, seguido por Accion 17% y de altimo Drama, Terror/Suspenso 14,6%. Por lo tanto, se
observa que el género Comedia se continiia ubicando en el primer lugar y los géneros Accidon

y Drama aparecen en los primeros lugares de preferencia (Ver anexo AM).
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Referente a la ocupacion del Padre se observdo que en el area de Gerentes,
Administradores y Directores los géneros preferidos tuvieron el siguiente orden Comedia
23,8%, seguido por Ciencia Ficcion 16,7% y Accion 16,3%. En el 4rea de Empleados y
Vendedores, Comedia ocupa también el primer lugar 23,5%, luego Accion 22,6% y Ciencia

Ficcion 16,7% (Ver anexo AM).

Por ultimo, con respecto al Lugar de residencia, también se considerd solo aquellas
ocupaciones que estuviesen conformadas aproximadamente por el 20% de la muestra total. De
las areas que cumplieron con el criterio se encontrd6 que los géneros preferidos por los
estudiantes que viven en el Municipio Libertador son: Comedia 26,3%, Accion 19,3% y
Ciencia Ficcion y Terror/Suspenso 15,8%. En los Municipios Sucre y Baruta los estudiantes
prefirieron: Comedia (22,2% y 24,4%) Ciencia Ficcion (18,9% y 17,8%) y en tercer lugar
Accion (16,1% y 16,1%) respectivamente. En el resto de los municipios (Chacao, el Hatillo) y
Fuera del Area Metropolitana, estan conformados por muy pocas personas para poder hablar
de tendencias, sin embargo, se observd que Comedia y Accion se ubicaron entre los mas

mencionados (Ver anexo AM).

En lineas generales, se observa que no existen grandes diferencias en la preferencia de
géneros de peliculas entre la distribucion total de la muestra y las variables independientes
(Tipo de universidad, Sexo, Practica religiosa, Area del conocimiento, Ocupacion de los
padres y Lugar de Residencia). Se observa que el género con mayor preferencia es Comedia,
sin embargo, el segundo y el tercer lugar varié entre Ciencia Ficcion y Accion. Cabe destacar

que el género Historico/Documental fue el género menos elegido por los estudiantes.
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Cuando se analiz6 el TIPO DE CINE preferido por los estudiantes se observo que el
norteamericano obtuvo la mayor preferencia con un 71,5%. Al sumar el nimero de menciones
obtenidas en los diferentes tipos de cine Europeo se observa que este es elegido en un 19,5%
por los estudiantes, distribuido en: 7,5% cine Espafiol 5,5 % cine Francés, 4% cine Italiano y
2,5% cine Britdnico, mientras que el 2% prefiere el cine Latinoamericano, 5,5% prefiere el

cine Venezolano y 1,5% prefiere otro tipo de cine (Ver tabla 18).

Tabla 18. Distribucion total de la muestra de acuerdo al tipo de cine que prefieren los

estudiantes.

Porcentaje | Porcentaje
Tipo de Cine Frecuencia Valido Acumulado
Francés 11 55 55
Italiano 8 4 9,5
Norteamericano 143 71,5 81
Venezolano 11 5,5 86,5
Espaiiol 15 75 94
Britanico 5 2,5 96,5
Latinoamericano 4 2 98,5
Otro 3 1,5 100
Total 200 100

Al analizar los datos por Universidad, se observa que independientemente de la casa
de estudios el tipo de cine Norteamericano es el preferido. El 71,5% de preferencia obtenido
se desglosa en: UNIMET: 17%, USB: 15,5%, UCAB: 14%, UBV: 13% Y UCV: 12% que
coincide con el patron de la distribucion total de la muestra. Ahora bien, llama la atencion que
de las personas que elijen el cine Venezolano como favorito (5,5%), la mayoria se encuentra

en la UBV (3%). (Ver anexo AN).

Con respecto a la variable Sexo, nuevamente tantos hombres como mujeres prefieren el
cine Norteamericano, 38% y 33,5% respectivamente. Sin embargo, las mujeres mostraron una
mayor preferencia por el cine europeo (11,5%) en comparacion con los hombres, quienes lo

eligieron solo en un 8% (Ver anexo AN).
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En cuanto a las variables Practica Religiosa, Areas del Conocimiento, Ocupacién de
los Padres y Lugar de residencia el tipo de cine favorito sigue siendo el Norteamericano al
igual que en las variables anteriores, no existiendo grandes diferencias en cuanto a la
preferencia de cine Europeo y Latinoamericano. Especificamente, en Practica Religiosa el cine
Norteamericano fue elegido en un 34% y un 27% por los no practicantes y los practicantes

respectivamente (Ver anexo AN).

Con referencia a las areas del conocimiento, el cine Norteamericano es igualmente
elegido como favorito por Ingenieria con un 27,5% y por Ciencias Sociales con un 34,5%.
Respecto a la Ocupaciones de los Padres el cine Norteamericano fue elegido por los
estudiantes de la siguiente forma: hijos de Gerentes, Administradores y Directores (Madre:
23,5 % y Padre: 34,5%), Empleados de Oficina y Vendedores (Madre: 11% y Padre 15%) y
en Otras Ocupaciones no Bien Identificables (Madre: 19,5%)Por tltimo, en relacion a las
zonas por Municipio la preferencia por el cine Norteamericano se dio en los siguientes
porcentajes: Libertador 12,7%, Sucre 23,4%, Baruta 22,3%, Chacao 5,1%, el Hatillo 5,1% y
Fuera del 4rea Metropolitana 3,6% (Ver anexo AN).

A grosso modo, se observa que en el tipo de cine hay una mayor preferencia por las
peliculas Norteamericanas, seguidas por las Europeas. El tipo de cine Latinoamericano tuvo
una preferencia muy baja. Por ultimo, se observa que el cine Venezolano no suele estar entre

el tipo de cine preferido por los estudiantes.
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Cine venezolano

En cuanto a la postura del publico universitario sobre el cine Venezolano se observo
que el 51% sefiala que le gusta el cine Venezolano, mientras que el 49% sefala que no le

gusta. Ver tabla 19.

Tabla 19. Distribucion total de la muestra de acuerdo a si los estudiantes les gusta o no el

cine Venezolano.

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia Valido Acumulado
Si 102 51 51
No 98 49 100
Total 200 100

Ahora bien, en lo relativo a las opiniones frente al cine Venezolano se obtuvo lo que
indica la Tabla 20. Dado que las opiniones entre los estudiantes fueron muy diversas, ninguna
de las mismas alcanzd un 20%, criterio fijado para escoger las opiniones mas significativas,
sin embargo, la méas comunes fueron: “Hay muchas groserias y violencia” 16,5%, “Refleja
nuestra realidad” 16%, “Siempre es el mismo tema” 15% y “No sabe porque le gusta o no este

tipo de cine” 15%.

Tabla 20. Distribucion total de la muestra de acuerdo a las razones por las cuales a los

estudiantes les gusta o no el cine Venezolano.

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Valido Acumulado
Me gusta la actuaciény la
produccioén 14 7 7
No me gusta la actuaciéon y la
produccién 15 7,5 14,5
Hay muchas groserias y
violencia 33 16,5 31
Siempre es el mismo tema 30 15 46
Los temas son buenos y
actuales 28 14 60
Posee buenos argumentos 11 55 65,5
Refleja nuestra realidad 32 16 81,5
No sabe 30 15 96,5
No contesta 7 3,5 100
Total 200 100
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Al analizar el gusto por el cine Venezolano, independientemente de la Universidad, se
obtuvo una gran polarizacién ya que a un 51% le gusta el cine Venezolano mientras que un
49% afirmé que no le gusta. En general, se observd que la preferencia hacia el cine
Venezolano varié en funcion de cada Universidad. Del porcentaje que afirma que le gusta,
destaca que un 15% se encuentra en la UBV 'y wun 13% en la UCAB siendo estas
universidades las que muestran mayor preferencia. Mientras que tanto la UCV como la
UNIMET respondieron que no le gusta este tipo de cine (13,5%). En la USB se encontr6 una
polarizacion frente al gusto de cine venezolano, en donde la mitad reporta que si le gusta y la

otra mitad que no le gusta. (Ver Anexo AO).

Entre las opiniones que los estudiantes manifestaron con respecto al cine Venezolano
destacan las siguientes: en la UCAB consideran que el cine Venezolano posee “Temas buenos
y actuales” (10) y que “Refleja nuestra realidad” (8), en la UCV afirman que “Tiene muchas
groserias y violencia” (11), “Refleja nuestra realidad” (9) y “Siempre es el mismo tema” (8).
En la UBV, opinan que “Los temas son buenos y actuales” (8) y que “No saben que opinar
sobre el cine Venezolano” (9) y en la UNIMET, afirman que “Hay muchas groserias y
violencia” (8) y “Siempre es el mismo tema” (8). Para seleccionar las opiniones se utilizd
como criterio aquellas que tuvieran una menciéon superior al 20% por Universidad (8
menciones). En la USB ninguna mencion cumplié con este criterio, posiblemente por la
polarizacion frente al agrado o desagrado respecto al cine Venezolano, sin embargo, la opinion

mas frecuente es que dicho cine “Posee muchas groserias y violencia” (7) (Ver Anexo AO).

Con respecto a la variable Sexo, no se observan diferencias frente a la preferencia de
cine Venezolano, ya que el 50,5% de los hombres y el 49,5% de las mujeres afirma que les

gusta el cine Venezolano. (Ver Anexo AO).

Ahora bien, cada una de las opiniones respecto al cine Venezolano se dieron en
porcentajes similares entre hombres y mujeres. Dado que las opiniones entre los hombres
fueron muy diversas, ninguna de las mismas alcanzo el criterio del 20%, sin embargo, la mas

comunes fueron “Los temas son buenos y actuales” (16) y “No saben que opinar sobre el cine
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Venezolano” (17). Por su parte, las mujeres la opinion mas comun fue “Refleja nuestra

realidad” (20) y “Hay muchas groserias y violencia” (19). (Ver Anexo AO).

Al analizar la variable Area de conocimiento, se fijo como criterio que las areas
estuvieran conformadas aproximadamente por el 20% de la muestra total. Por lo anterior, no
podemos hablar de un patréon marcado respecto a las preferencias de género en las siguientes
areas: Ciencias Basicas, de la Salud, de Educacion y de Humanidades, sin embargo se observa
que en dichas areas continia observandose una polarizacion frente a la preferencia de cine
Venezolano. En cuanto al area de Ingenieria, se observa que de un 33% de estudiantes
pertenecientes a ésta area, 19,5% expresa que no le gusta el cine Venezolano mientras que el
area de Ciencias Sociales se obtuvo que de un 49% de estudiantes que pertenecen a ésta area

30% afirma que si le gusta. (Ver Anexo AO).

Con respecto a las opiniones del cine Venezolano por Areas de conocimiento se
observé una gran variedad de menciones. En el area de Ingenieria la mas mencionada fue que
en el cine Venezolano “Hay muchas groserias y violencia” (9%) y en el area de Ciencias

Sociales “Refleja nuestra realidad” (9,5%) (Ver Anexo AO).

En relacion a la Practica Religiosa y Ocupacion de los Padres se observo que la
preferencia hacia el cine Venezolano estuvo dividida. Especificamente, del 51% que prefiere
el cine Venezolano, 21% es practicante y 21% es no practicante (el 9% restante no practica
ninguna religion. Respecto a las Ocupaciones de los padres, el cine Venezolano fue preferido
por los universitarios de la siguiente forma: hijos de Gerentes, Administradores y Directores
(Madre: 13,5% y Padre: 23,5%), Empleados de Oficina y Vendedores (Madre: 12,5% y Padre
7,5%) y en Otras Ocupaciones no Bien Identificables (Madre: 14%) (Ver Anexo AO).

Ahora bien, las opiniones entre los practicantes y no practicantes fueron muy diversas,
por lo cual ninguna de las mismas alcanzo el criterio del 20%, sin embargo, la mas comunes
fueron “Hay muchas groserias y violencia” (17) y”Siempre es el mismo tema” (18) En las
opiniones seguin la Ocupacion de la Madre destaca “Hay muchas groserias y violencia” (16) y

del Padre: “Siempre es el mismo tema” (17). (Ver Anexo AO).
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En relacion al Lugar de residencia, la preferencia hacia el cine venezolano estuvo
polarizada en los Municipios Libertador, Chacao, el Hatillo y Fuera del area Metropolitana.
Sin embargo, de un 30,5% de estudiantes que viven en el Municipio Sucre se observéd que a un
19,5% le gusta el cine Venezolano; mientras que de un 30,5% de estudiantes que viven en el
Municipio Baruta, un 17,8% expresa que no le gusta el cine Venezolano. Por tultimo, las
opiniones en funcioén del Lugar de residencia también fueron diversas, por lo cual ninguna de
las mismas alcanz6 el criterio del 20%, sin embargo las més destacadas fueron: “Hay muchas

groserias y violencia” (33) y “No sabe qué opinar sobre este cine” (30) (Ver Anexo AO).

Preferencia de peliculas

Con respecto a las peliculas favoritas de los estudiantes se obtuvo una gran variedad
(100 peliculas en total) por lo cual, fueron agrupadas de acuerdo al género obteniendo la
siguiente distribucion: 22% Drama, 16% Ciencia Ficcion, 11,5% Comedia, 21% Accion,
11,5% Terror y Suspenso, 11% Animadas, 1,5% Histéricas o Documentales y 5,5% no

identificé su pelicula favorita. (Ver Anexo AP).

Al analizar detalladamente las peliculas preferidas se nombraran a continuacion
aquellas que tuvieron como minimo 5 menciones: Shrek 1, (10), Sefior de los Anillos y La
Guerra de las galaxias (9), Matriz y La vida es bella (8), Titanic (7), Corazoén Valiente (6) y
Gladiador (5). Por otro lado, se observd que la mayoria de las peliculas mencionadas como
favoritas son Norteamericanas lo cual coincide con la preferencia del tipo de cine mencionado,

que ademas han recibido premios cinematograficamente (premios Oscar).

En lineas generales se observo que el rango de peliculas favoritas es muy amplio, pero
es importante destacar que la mas mencionada fue Shrek 1. También llama la atencion que las
peliculas mencionadas como favoritas pertenecen en su mayoria a los géneros Drama y
Ciencia Ficcion, los cuales no coinciden a cabalidad con las respuestas dadas en preferencia de
género en donde Comedia y Accidon ocupaban el primer y segundo lugar. Sin embargo, es
importante recordar que una pelicula puede contener varios tipos de género al mismo tiempo,
lo cual dificulta la clasificacion de éstas, por ejemplo, una pelicula puede ser del género

Drama-Accion.
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Ultimas 3 peliculas vistas

Con respecto a las ultimas tres peliculas que vieron los estudiantes, en la distribucion
total de la muestra se observé que en la segunda y tercera mencion los estudiantes no
recordaban qué pelicula habian visto. Por lo cual, se decidi6 tomar inicamente la primera
opcion, y senalar la fecha de estreno de cada una de las peliculas seleccionadas por los
estudiantes. Con base a lo anterior se obtuvo que: 40, 9% vio6 peliculas del ano 2007; 26,3%
del afio 2006; 9,7% del afio 2004; 9,1% del afio 2005; 9,1% vi6 peliculas comprendidas entre
los afios 1955 y 1999; 2,7% del afio 2003; 2,2% vi6 peliculas del afio 2001. (Ver Anexo AQ).

Conocimiento sobre una lista de peliculas de diverso género y procedencia

Posteriormente, se les pregunt6 a los estudiantes acerca de una lista de peliculas, para
conocer especificamente si habian visto dichas peliculas y si les habian gustado o no tal y
como indica el Grafico 17. De la distribucion de la muestra total de estudiantes se pudo

obtener que lo siguiente:
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Grafico 17. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la preferencia de los estudiantes

frente a un listado de peliculas de diverso género y procedencia.
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Frecuencia y razones por las cuales los universitarios ven una pelicula mas de una vez

Al preguntar a los estudiantes sobre si ellos ven una pelicula mas de una vez y las
razones para hacerlo se obtuvo lo que indica la Tabla 21: el 74,5% reportd ver una pelicula
mas de una vez, siendo las razones las siguientes: 48,5% porque le gusté mucho o le divierte;
12,5% para ver mas detalles; 3,5% para aprenderse los didlogos y 3,5% porque no la entendid
bien. De los que reportan no ver una pelicula mas de una vez (24,5%) nombran como
razones: 11,5% porque le aburre y 5% porque no tiene tiempo. Por otra parte, 9,5% no sabe

su opinion al respecto y 4,5% no contestd esta pregunta.

Tabla 21. Distribucion total de la muestra de acuerdo a las razones por las cuales los

estudiantes ven o no una pelicula mas de una vez.

¢ Tu ves una pelicula mas de
una vez? Total
¢ Por qué? Si No
Me gusté mucho/ me
divierte 99 0 99
49,50% 0% 49,50%
Para ver mas
detalles 25 0 25
12,50% 0,00% 12,50%
Para aprenderme los
didlogos 7 0 7
3,50% 0,00% 3,50%
Porque no la entendi
bien 7 0 7
3,50% 0,00% 3,50%
Porque me aburre 0 23 23
0,00% 11,50% 11,50%
No tengo tiempo de
verla de nuevo 1 10 11
0,50% 5,00% 5,50%
No sabe 8 11 19
4,00% 5,50% 9,50%
No contesta 4 5 9
2,00% 2,50% 4,50%
Total 149 49 200
74,50% 24,50% 100,00%

Con respecto a la variable Tipo de Universidad, se puede apreciar que en la mayoria
de la universidades, los estudiantes reportaron que les gusta ver una pelicula mas de una vez

(74,5%); siendo la UCAB y la USB quienes presentaron los porcentajes mas altos (17%), por
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su parte la UBV muestra un patrén distinto ya que no se evidencia una tendencia marcada al

respecto (Si: 11% y No: 9%). (Ver Anexo AR).

Las razon principal por la cual los estudiantes ven una pelicula més de una vez fue: Me
gustd mucho o me divierte con un porcentaje significativo para todas las universidades
(UCAB: 60%, UCV: 40% USB: 60%, UBV: 37,5% y UNIMET: 50%). Mientras que la
principal razén por la cual los universitarios prefieren no repetir la pelicula es porque les
aburre, siendo las que presentan un mayor porcentaje (UBV: 5% y UNIMET: 2,5%) (Ver
Anexo AR).

En relacion a la variable Sexo, tanto hombres como mujeres reportaron ver una
pelicula mas de una vez en un 75% aproximadamente sin mostrar diferencias entre ambos. En
relacion a las razones, ambos reportan ver peliculas porque les gustdé mucho en un 50%
aproximadamente, y entre las razones por las cuales no ven una pelicula méas de una vez se
debe a que les aburre (Hombres: 8,4%; Mujeres: 3%) , siendo ésta razén nombrada por los

hombres con mayor frecuencia que por las mujeres (Ver Anexo AR).

Al analizar las variables Areas del Conocimiento, Practica Religiosa, Ocupacién de
los Padres y Lugar de residencia se observa que en cada una de ellas mas de la mitad de los
estudiantes reportaron en un porcentaje significativo ver una pelicula mas de una vez. Entre
las razones mas frecuentes reportan ver peliculas porque les gusté mucho y entre las razones
por las cuales no lo hacen se encontrdé que es porque les aburre. El orden de las menciones
tanto para ver como para no repetir nuevamente una pelicula, es muy similar a los resultados

del patrén global, presentando pequefias diferencias en cada una de las variables.
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Influencia de la familia en el gusto

Con respecto a si los estudiantes consideran o no que su familia influye en sus gustos
de cine, de la distribucion total de la muestra se pudo obtener lo siguiente, tal y como indica la
Tabla 22: el 81% considera que su familia no influye en sus gustos de cine mientras que el

19% considera que su familia no influye.

Tabla 22 Distribucion total de la muestra de acuerdo a si los estudiantes consideran o no

que su familia influye en sus gustos de cine.

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia Valido Acumulado
Si 38 19 19
No 162 81 100
Total 200 100

En lineas generales, en las variables Tipo de Universidad, Sexo, Areas del
Conocimiento, Practica Religiosa, Ocupacion de los Padres y Lugar de residencia no se
observaron diferencias con respecto a la influencia de la familia en el gusto de cine, ya que en
cada una de estas variables se observo en un alto porcentaje que los universitarios expresaron

que su familia no influye en sus gustos de cine (Ver Anexo AS).
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Elementos para decir que una pelicula es buena

Ahora bien, dentro de los elementos mas importantes considerados por los
estudiantes para decir que una pelicula es buena, de la distribucion total de la muestra, tal y
como indica el Grafico 18, se obtuvo que: 40% la Trama, 19% la Actuacion, 13% los Efectos
especiales, 12% el Libreto, 6% la Direccion, 5,5% la Musica, 3% considera que la Trama es lo
mas importante y 1,5% considera Otro elemento para decir que una pelicula es buena (Ver

Anexo AT).

B Fotografia

[ Trama

[ Actuacion

Il Efectos especiales
[ Libreto

B Masica

@ Direccién

[ otro

Grafico 18. Distribucion total de la muestra de acuerdo al elemento mas importante para

los estudiantes para decir que una pelicula es buena.

Con respecto a la variable Tipo de Universidad, se puede apreciar que en la mayoria
de la universidades los estudiantes reportaron que el elemento mas importante de una pelicula
es la Trama (UCAB: 8,5% UCV: 10% USB: 8% UBV: 11.5%), sin embargo, en la UNIMET:
se observo que el porcentaje mas alto (7%) eligi6 la Actuacidén como elemento mas importante

(Ver Anexo AT).
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En relacion al Sexo, tanto hombres como mujeres reportaron que la Trama es el
elemento mas importante de una pelicula 17% y 23% respectivamente, siendo ésta razon
nombrada por las mujeres con mayor frecuencia que los hombres. Asimismo, es importante
destacar, que el elemento Actuacion fue elegido tanto por hombres como mujeres en un 10,5%

y 8,5% respectivamente (Ver Anexo AT).

Luego, en cuanto a la variable Areas del Conocimiento, la Trama fue elegido como
elemento mas importante en las distintas 4reas, sin embargo, en el area de Ciencias Sociales
fue donde se observd una mayor frecuencia de eleccion de este elemento ya que de un 49% de

estudiantes pertenecientes a ésta area, 24% sefialdé que la Trama (Ver Anexo AT).

Al analizar las variables Practica Religiosa, Ocupacion de los Padres y Lugar de
residencia se observo en cada una de ellas mas de la mitad de los estudiantes reportaron en un
porcentaje significativo que la Trama es el elemento mas importante. Las menciones para
elegir el elemento mas importante de una pelicula son muy similares a los resultados del

patron global, presentando diferencias pequefias en cada una de las variables (Ver Anexo AT).
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Elementos no tolerados en una pelicula

Por otra parte, tal y como indica la Tabla 23, dentro de los elementos que los
estudiantes no tolerarian en una pelicula se obtuvo de la distribucion total de la muestra que:
15,5% no tolera que una pelicula sea Lenta, 9,5% que sea Fantasiosa o irreal, 9% que contenga
Mucha Violencia, 8% que tenga Mala actuacion, 8% que contenga Escenas de homosexuales,
8% que tenga Mala direccion, 7,5% que sea Aburrida, 6,5% No sabe que cosas no toleraria en
una pelicula, 5% No contesta esta pregunta, 4,5% que tenga Bromas pesadas, 4,5% que sea
Vulgar, 3,5% que No deje un mensaje, 4,5% que tenga Mala calidad de imagen y sonido, 3,5%

que sea Predecible y 2,5% que tenga un Final incompleto.

Tabla 23. Distribucion total de la muestra de acuerdo a las cosas que los estudiantes no

tolerarian en una pelicula.

Porcentaje | Porcentaje

Frecuencia Valido Acumulado
Que sea lenta 31 15,5 15,5
Muy fantasiosa o irreal 19 9,5 25
Aburrida 15 7,5 32,5
Escenas de homosexuales 16 8 40,5
Bromas pesadas 9 4,5 45
Vulgar 9 45 49,5
Que no deje un mensaje 7 3,5 53
Mala actuacion 16 8 61
Mala direccion 16 8 69
Mala calidad de imagen y
sonido 9 4,5 73,5
Un final incompleto 5 2,5 76
Que sea predecible 7 3,5 79,5
Mucha violencia 18 9 88,5
No sabe 13 6,5 95
No contesta 10 5 100
Total 200 100

Con respecto a la variable Tipo de Universidad, se puede apreciar que en cada una de
éstas vari6 el principal elemento no tolerado en una pelicula. Especificamente en la UCAB el
porcentaje mas alto fue Mala direccion (3,5%), en la UCV las Escenas de homosexuales

fueron el elemento menos tolerado (4,5%), en la USB que la pelicula fuese Aburrida con un
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4%. Luego en la UBV se observo que el hecho de que una pelicula sea Lenta, vulgar y que
contenga mucha violencia fueron las categorias mayormente nombradas por los estudiantes,
alcanzando cada una de éstas un 2,5%. Y finalmente el la UNIMET se observd que un 7% de
los estudiantes coincidieron al decir que no toleran que una pelicula sea Lenta (Ver Anexo

AN).

En relacion al Sexo, tanto hombres como mujeres reportaron que no toleran que una
pelicula sea Lenta en un 15,5%, sin embargo esta categoria fue elegida mayormente por los
hombres (9%). De la misma forma, se observo que de un 9,5% que sefiald que no tolera una
pelicula que sea Muy Fantasiosa o irreal, un 6% fue reportado por el grupo de las mujeres.
Luego, es importante destacar que de un 9% que no tolera peliculas que contengan mucha

Violencia, ésta categoria fue nombrada en un 8% por las mujeres (Ver Anexo AT).

En cuanto a la variable Practica Religiosa, se observd que tanto practicantes como no
practicantes sefialaron como principal elemento no tolerado que una pelicula sea Lenta en un
7,5% vy 6,5% respectivamente. Sin embargo se observaron diferencias en la categoria de Muy
fantasiosa o irreal ya que de un 9% de estudiantes que eligié esta opcion 6% pertenece al
grupo de no practicantes. De la misma forma en la categoria Escenas de homosexuales se
observd que de un 16% de estudiantes que seleccionaron esta opcion, 12% pertenece a los

estudiantes que indicaron que no son practicantes (Ver Anexo AT).

Por tltimo, en las variables Areas del Conocimiento, Ocupaciéon de los Padres y
Lugar de residencia no se observaron grandes diferencias, ya que en cada una de estas la
mayoria de los estudiantes consider6 que el principal elemento que no tolerarian en una
pelicula es que sea Lenta. Las menciones para elegir el elemento no tolerado en una pelicula

son muy similares a los resultados del patron global (Ver Anexo AT).
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Funciones del cine

Ahora bien, con respecto a la funcion mas importante que cumple el cine, como indica
el Grafico 19, de la distribucion total de la muestra se obtuvo que: 40% considera que es
Distraer, 33,5% Entretener, 9,5% considera que es Transmitir un mensaje, transmitir cultura;
7,5% Educar, 4,5% Informar, 2,5% considera que es Vender y hacer dinero como industria y
2,5% no contestd esta pregunta. De esto se desprende que el cine para los universitarios tiene
tres tipos de funciones: una funcion relajante (entretener y distraer), una funcién educativa
(educar, transmitir un mensaje, transmitir cultura) y una funciéon comercial (vender y hacer

dinero como industria) (Ver Anexo AV).

[ Entretener
B Informar
O Distraer
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O Transmitir un mensaje,
transmitir cultura
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como industria

@ No contesta

Grafico 19. Distribucion total de la muestra de acuerdo a la funcion mas importante que

cumple el cine.

Al analizar la variable Tipo de Universidad, se puede apreciar que en cada una de
¢stas la principal funcién que cumple el cine estd asociada a una funcidon relajante,

especificamente la categoria Entretener fue elegido en la UCAB UCV y UNIMET en un 8,5%,
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9,5% y 10,5% respectivamente; mientras que en la USB y UBV la opcion mas elegida fue
Distraer en un 14% y 10% respectivamente (Ver Anexo AV).

Con respecto al Sexo, tanto hombres como mujeres sefialaron como tanto hombres
como mujeres reportaron que la funcion de Entretener (19,5% y 14%) y Distraer (20% y
20%) son las funciones mas importantes que cumple el cine, es importante destacar que en el

resto de las menciones no se observaron diferencias relevantes entre ambos (Ver Anexo AV).

Finalmente, en relacion a las variables Practica religiosa, Areas del Conocimiento,
Ocupacion de los Padres y Lugar de residencia no se observaron grandes diferencias, ya
que en cada una de estas la mayoria de los estudiantes considerd que las principales funciones
que cumple el cine son Entretener y distraer. Las menciones para elegir el elemento no

tolerado en una pelicula son muy similares a los resultados del patron global.

3.4) Sintesis de los resultados cuantitativos

Los universitarios en su mayoria son jovenes pertenecientes a las areas de
conocimiento de Ingenieria, Arquitectura y Tecnologia y Ciencias Sociales. Una gran mayoria
vive en una casa o apartamento de categoria intermedia en el Municipio Sucre y Baruta, junto
al padre, la madre y hermanos y asisti6 a una institucion educativa de caracter privado en

donde se imparti6 formacion religiosa.

El cine constituye una practica cultural realizada por los universitarios y es una
actividad a la cual los estudiantes se pueden aproximar de diversas formas. La frecuencia de
asistencia al cine manifestada por los estudiantes es alta ya que la mayoria expresé que ve
peliculas dos o tres veces al mes y dos o tres veces a la semana. De acuerdo a los datos
obtenidos, el medio mas frecuente para ver peliculas varia, siendo el principal medio las salas
de cine seguidas de las peliculas vistas en television por cable y las peliculas compradas
"piratas”. Es decir, aunque los universitarios prefieren ir a las salas de cine también

manifestaron una gran inclinacion hacia el disfrute de peliculas en casa.
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Asimismo, se observa que la preferencia de una determinada sala de cine viene dada
por la cercania de dicha sala a la casa de los universitarios y que la cantidad aproximada que

gastan los estudiantes en una ida al cine se ubica entre los veinte y treinta mil bolivares.

Los universitarios también expresaron una alta frecuencia en la disposicion para ver
peliculas en television, la mayoria en television por cable, y sefialaron que prefieren los

canales de variedades y canales premium para ver peliculas.

En cuanto a las peliculas compradas, los universitarios sefialan que compran
personalmente dichas peliculas y que prefieren disfrutarlas en su casa en compafiia de amigos,
¢éstas son peliculas copiadas (piratas) y los estudiantes indican que tienen un costo aproximado
de cinco mil bolivares; mientras que en lineas generales, desconocen el costo de una pelicula

original.

En relacion a las peliculas descargadas de Internet, la mayoria de los universitarios
senala que descarga personalmente éstas peliculas, al menos una vez al mes y que disfruta

viendo estas peliculas en soledad.

En relacion a la frecuencia de los universitarios en otras practicas culturales se obtuvo
informacion sobre el acercamiento realizado a actividades como la visita a Museos, la
asistencia a conciertos, al teatro y a eventos deportivos en el transcurso de un afio. De los
resultados obtenidos, se concluye que los universitarios poseen una frecuencia baja de
asistencia a estas actividades ya que la mayoria manifestdé que no asisten nunca a dichas
practicas culturales o que si lo hacen con una frecuencia de seis meses en el transcurso de un

ano.

En cuanto a las preferencias sobre de géneros de peliculas, se observd que una gran
mayoria prefiere el género Comedia en primer lugar, seguido por el género Accién y en tercer
lugar, Ciencia Ficcion. Y en relacion al tipo de cine, se observo que la gran mayoria de los

universitarios prefiere el cine Norteamericano.
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Es importante destacar, que de las peliculas que los estudiantes han visto recientemente
la mayor parte de éstas pertenecen al ano 2007 o 2006 y en su mayoria son norteamericanas;
asi como también, se observa que dentro de las peliculas sefialadas como favoritas aquellas
que tuvieron una mayor frecuencia de eleccion fueron Shrek (Comedia-Norteamericana) y el
Sefior de los anillos (Ciencia Ficcidn-Norteamericana) lo cual coincide con el género y la

procedencia de cine favorita para los estudiantes.

Otro aspecto que llama la atencion, es la respuesta brindada por los universitarios
frente a la preferencia de cine Venezolano, ya que el gusto hacia este tipo de cine, ciertamente
estuvo polarizado, porque la mitad de los estudiantes sefialdé que les gusta el cine Venezolano
porque consideran que representa nuestra realidad través de temas actuales, mientras que el

resto de los universitarios rechaza abiertamente este tipo de cine.

De la misma forma, los estudiantes manifestaron en una gran mayoria que la trama es
el elemento fundamental a la hora de catalogar una pelicula como buena o mala, lo que indica
la importancia que tiene la trama de una pelicula para el entretenimiento de este publico. Asi
como también sefialaron, que el hecho de que una pelicula sea “lenta” es la razén principal por
la cual a los universitarios les desagrada una pelicula, asi como también indicaron que les

disgusta la violencia, la mala actuacion y el contenido de escenas de homosexuales.

Por tultimo, la funcion que cumple el cine para la mayoria de los universitarios es una

funcion relajante a través de la cual es posible lograr la distraccion y el entretenimiento.
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III. ANALISIS CUALITATIVO DE LAS ENTREVISTAS

A continuacion se presentaran las respuestas elaboradas por los estudiantes
entrevistados de acuerdo a 2 categorias: Gusto por el cine e Influencia del Capital Cultural.
Para cada analisis, se reportaran algunas expresiones textuales de las entrevistas que sustenten
la interpretacion desarrollada. Se indicara el nimero de entrevista, parrafo seleccionado y la
universidad a la que pertenece el entrevistado. Por ejemplo, Entrevista tres parrafo 2 de la

UCAB sera sefialado como: 3:2, UCAB.

Las cinco entrevistas fueron numeradas de la siguiente forma: UCAB (1), UCV (2),
USB (3), UBV (4) y UNIMET (5). Finalmente, se realizara una sintesis para cada una de las
categorias e inmediatamente se mostrara una figura o mapa conceptual que reflejard las areas

tematicas y sus relaciones.

1) Gusto por el cine

1.1) Razones de aproximacion al cine.

Cuando se les interrogd a los entrevistados acerca de las razones por las cuales les
gusta el cine, dos grandes factores surgieron como areas de justificacion: las reacciones que

produce y los contenidos de la pelicula.

Las reacciones que los entrevistados valoran para aproximarse al cine se relacionan con
relajacion, distraccion, la posibilidad de pasar un rato agradable y reirse y disfrutar de algo que

invite a la imaginacion.
Porque es un buen medio para olvidarse de los problemas y olvidarse del estrés, y
reirse y entretenerse al menos por dos horas, es muy relajante. (3:2, USB).

Si, bastante, no sé es una manera divertida de hacer otra cosa, me gusta ver
diferentes historias (2:1, UCV).

Si, mira, el cine me permite abstraecrme de la vida cotidiana y me permite vivir
nuevos mundos, fantasias, los guiones, la musica. (1:1, UCAB).
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Por otra parte, los estudiantes al referirse al contenido de la pelicula respondieron que
les agradaba disfrutar de variedad de historias que muestran diferentes formas de ver la vida,
romances, y sefalaron que las caracteristicas del guiébn y la musica son importantes.
Adicionalmente, sefialaron que tomaban en cuenta las recomendaciones de peliculas de otras

personas.

Las peliculas son diferentes maneras de ver la vida. (2:1, UCV).
Mira el guion de una pelicula es lo principal (1:3, UCAB).

Si, mira, el cine me permite abstraecrme de la vida cotidiana y me permite vivir
nuevos mundos, fantasias, los guiones, la musica. (1:2, UCAB).

Porque a mi me gustan las peliculas mas que todo que no sean de violencia, suaves y
romanticas por decirte algo, y bueno no tengo mucho tiempo tampoco, a menos de
que me recomienden mucho una pelicula. (4:2, UBV).
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1.2) Género Favorito.

En relacion a los géneros de pelicula, se identificaron cuatro géneros favoritos en los
universitarios entrevistados. El género Comedia porque representa una forma divertida de
aprendizaje, el Suspenso por la intriga que produce en el espectador, el Drama por la
humanidad y la constante busqueda del ideal y por ultimo, el género Accién, el cual fue

seleccionado por las aventuras y buenos efectos especiales que contiene.

Me gustan porque son cosas que pasan en la vida real y aunque es comico uno
aprende y capta lo bueno, siempre dejan un aprendizaje. (4:4, UBV).

Te mantiene siempre como en una intriga, y te pone a ti como a tratar de descubrir y
ver quién puede ser la persona que ocasiona todas las cosas que pasan, te hace
pensar (2:3, UCV).

Mira el Drama se caracteriza por la humanidad que presenta, por ejemplo en Mystic
River, uno ve en esa pelicula lo mejor y lo peor del ser humano (1:3, UCAB).

La accidn consiste en aventuras €picas, un sujeto que se enfrenta a un problema muy
grande y tiene que derrotar a varios rivales y hay explosiones y carros volando (3:4,
USB).

1.3) Criterio de eleccion de una pelicula

En cuanto a los criterios que los entrevistados sefialaron como relevantes a la hora de
elegir una pelicula fueron indicadas tres grandes areas: los aspectos técnicos de la pelicula
como el guion, el género y los actores; en segundo término, si dicha pelicula cumple una
funcion relajante al producir sensaciones como risa y diversion; y por ultimo, el conocimiento
previo que se tiene sobre una pelicula; dicho conocimiento puede estar relacionado con la
época del afio, ya que en ciertas fechas una pelicula puede tener una mayor promocion; y de la
misma forma, el conocimiento de una pelicula proviene de los “trailers” o cortos de la misma y

de las recomendaciones realizadas por otras personas.

Los protagonistas y normalmente veo los trailers, y veo de qué trata la pelicula por
resefias de Internet. (2:2, UCV).

Mira el guion de una pelicula es lo principal después el género de la pelicula por
ejemplo, yo no soy muy amante del terror entonces esas las trato de evitar. Ahorita
que estamos en la época septiembre-enero, siempre vienen los grandes directores, las
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mejores propuestas, las mejores actuaciones porque es justo la época antes de los
premios Oscar. Lo que es diciembre y junio para mi son los meses donde mas voy al
cine. Por eso, la época del afio es muy importante para mi. (1:2, UCAB).

Por lo general, busco peliculas con muchas escenas de accion, muchos efectos
especiales, si sé que por lo general no son las mejores peliculas, no son las que
tienen la trama mejor concebida pero yo lo que voy es a reirme y entretenerme. (3:3,
USB).

También las referencias, por ejemplo, me dicen: esta pelicula es buena porque tiene
tales o cuales actores. (5:3, UNIMET).

La recomendacion que me hagan para mi es lo mas importante, para no perder el
tiempo (4:3, UBV).

1.4) Caracteristicas asociadas al disfrute maximo de una pelicula.

Para los estudiantes entrevistados existen dos elementos importantes que determinan el
verdadero disfrute y preferencia hacia lo que consideran como pelicula favorita: la Trama y la
Historia presentada en dicha pelicula. Con respecto a la Trama, los estudiantes sefialaron que se
inclinan hacia una trama que sea capaz de mantener el suspenso y que contenga humor y
escenas donde se observe una buena actuacion. Por otra parte, sefialaron que una excelente

pelicula contiene una Historia atrayente, impredecible y que transmite un mensaje.

La trama es extremadamente interesante es bastante entretenida, hay una trama
solida y excelentes escenas de accion, atrapa la atencion de uno durante toda la
pelicula (3:6, USB).

El suspenso que se presenta en la pelicula es excelente, la estrategia de escape es
genial. Y el mensaje que da pelicula sobre la superacion y constancia es lo mas
importante (5:16, UNIMET).

Siempre encuentras un detalle nuevo que te hace reir no importa cuantas veces la
hayas visto, o también si ya te sabes todos los chistes igualmente de da risa de nuevo
(2:14, UCV).

A mi lo que verdaderamente me llena como espectadora es la historia y la forma en
que es contada, una historia que trasciende en el tiempo no importa si la ves ahorita
o después. O sea, aunque no se gane un Oscar es parte de lo que es la historia del
cine mundial. (1:12, UCAB).
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1.5) Consumo cultural de cine

En relacion al consumo de cine se identificaron dos elementos: las reflexiones que
hicieron los entrevistados con respecto al lugar y la forma de ver peliculas y la relacion entre
cine e interaccion. Con respecto al lugar para ver peliculas las salas de cine cumplen una
funcion social ya que los entrevistados sefialaron que permiten compartir con otras personas y a
su vez, una mayor concentracion y calidad de entretenimiento; asimismo, sefialaron que las

peliculas en casa son disfrutadas porque existe una mayor comodidad y concentracion.

Mira para mi el cine es una experiencia total, para mi no hay cine sin cotufas, debo
estar colocada en una zona especial a cierta altura de la pantalla (1:13, UCAB).

Toda la cuestion de las cotufas y el refresco, hacen que uno disfrute mas la pelicula,
y que uno va especialmente a un lugar a ver una pelicula 2 o 3 horas pues hace que
sea diferente la experiencia, porque estas totalmente dedicado a ver la pelicula y s6lo
a eso, ese es el motivo. En cambio en la casa, uno no se siente igual, no estoy
totalmente enfocado a ver la pelicula, me distraigo mas (5:19, UNIMET).

Si lo ves en el cine estdas muy concentrado en la pelicula, si lo ves en tu casa estas
concentrado en la pelicula, en el teléfono que sond, en tu mama que te llamo, en el
zancudo que te picd y en mil y una cosa, es muy distinto el lugar. Yo prefiero el cine
(2:13, UCV).

La verdad prefiero en la casa, porque en la casa uno no anda con tanto ajetreo, me
siento mas comoda en mi casa y estoy mas concentrada (4:12, UBV).

En cuanto a la interaccion, los estudiantes destacaron que aunque el cine es una
actividad que puede ser realizada individualmente, el hecho de comentar y discutir una pelicula
brinda un valor agregado al disfrute de la experiencia de ver una pelicula. Asimismo, los
entrevistados manifestaron que conversan sobre peliculas principalmente con amigos y con la

familia.

Ir sola a cine no me parece l6gico, pero en mi casa si la puedo ver sola. En el cine no
me parece logico porque yo siempre salgo del cine con ganas de hablar de la
pelicula, igual cuando me termino un libro, siento la necesidad de comentarlo (1:14,
UCAB).

Me gusta verla acompafiada para comentarla y si uno esta con alguien pues es mas
emocionante. (4:13, UBV).
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Converso a veces con mi familia, hermanos y primos sobre alguna pelicula,
sobretodo cuando fue una pelicula muy buena (2:11, UCV).

Hablo de peliculas con dos amigos mios (...) nos dedicamos a disertar sobre las
peliculas y especificamente sobre escenas en particular, o sea con ellos hablo
profundamente sobre peliculas (1:10, UCAB).



114

‘2UID 2P [DANIIND OUNSUO]) € ﬂh—.—wm,m—




115

1.6) Procedencia del cine.

En cuanto a la procedencia de cine, los entrevistados fueron interrogados acerca de tres
tipos de cine: Norteamericano, Europeo y Latinoamericano; en éste tltimo se hizo énfasis en
la opiniéon de los estudiantes sobre el cine Venezolano. En primer lugar, los estudiantes
seflalaron que el cine Norteamericano posee tres caracteristicas relevantes: es innovador,

comercial y violento.

El cine norteamericano estd excesivamente preocupado por el consumidor, se
interesa en la taquilla (...) Yo no me inclino hacia las producciones ultra mega
taquilleras que estan siempre publicitando pero hay una buena variedad, siempre
hay comedias buenas, peliculas animadas buenas, y por algo es una de las
principales industrias (1:9, UCAB).

Me parece que a veces es chévere pero que tiende a ser muy violento, muchas armas
e incentivo de la violencia (2:8, UCV).

Aunque me gusta el cine norteamericano, a veces exageran con la publicidad de las
peliculas, o sea promocionan demasiado una pelicula que al final no es tan buena,
exageran mucho con la publicidad lo que van a mostrar en las peliculas (5:21,
UNIMET).

En relacion al cine Europeo, los universitarios sefialaron que es divertido, que posee
una propuesta mucho mds intima en la cual se acentia la vida de los personajes y también
indicaron que desconocen un poco sobre este tipo de cine ya que a algunos de los
entrevistados no les llama la atencidn mientras que otros sefialaron que les gusta el cine

Italiano y Francés pero que hay una limitacion de proyeccion de este tipo de cine.

No conozco mucho de cine europeo sino solo cine espafiol (5:21, UNIMET).

No es el que mas veo, pero no porque no quiera sino porque de verdad no llegan
muchas peliculas a menos de que sea la semana del cine francés o la semana del cine
italiano y las pasan solo en Centro Plaza o el Trasnocho cultural, pero si me gustan,
el cine francés es un cine super intimo, pueden ser peliculas grandiosas y de guerra
pero siempre enfocadas en dos o tres personajes (1:6, UCAB).

Me fastidi¢ de ver peliculas estadounidenses normales, que siempre salen con lo
mismo, el europeo es mas divertido (2:7, UCV).



116

Con respecto al cine Latinoamericano, los estudiantes destacaron que este tipo de cine
es “Realista” y que se encuentra en un proceso de florecimiento haciendo especial énfasis en el
cine Argentino y Mexicano. Es importante destacar, que cuando se les interrogd acerca del
cine Latinoamericano, sus primeras respuestas estuvieron dirigidas al cuestionamiento del cine
venezolano, el cual fue catalogado por los entrevistados como un cine monotematico, que
presenta un realidad violenta y que genera un impacto negativo, es decir, el cine venezolano

no se encuentra asociado a la sensacion de disfrute.

El cine latinoamericano me gusta aunque a veces muestra mucha violencia y cosas
de matar (4:14, UBV).

Mira el cine latinoamericano estd floreciendo (...) el cine venezolano estd ahi a
puntico de dar el salto, pero tenemos el cine argentino y mexicano que llevan ya
tiempo como haciendo ruido, y mira completamente distinto porque se enfocan mas
a contenidos sociales (1:7, UCAB).

La verdad no he visto mucho cine venezolano, pero porque no me llama la atencion
verlo en lo absoluto, no creo que me guste la propuesta violenta que hoy dia
presentan (3:13, USB).

Yo no veo mucho cine venezolano porque yo no voy al cine a ver peliculas sobre lo
que veo en las noticias, 0 sea yo no voy a pasar dos horas a pagar una entrada para
ver un Secuestro Express, cuando a compaferas mias les ha pasado eso, deberian de
ampliar un poco mas la tematica (1:8, UCAB).

No me gustan para nada las venezolanas, son demasiado crudas, son demasiado
realistas, uno no disfruta el cine sino que sale estresado, yo no busco estresarme
dentro de la pelicula, sino divertirme (2:10, UCV).
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2) Influencia del Capital Cultural

2.1) Influencia del Sexo

Un importante criterio a evaluar a lo largo de las entrevistas fue la consideracion sobre
las diferencias existentes entre los gustos de peliculas de hombres y mujeres, haciendo
hincapié en la premisa que plantea que a los hombres les gustan las peliculas de accion y a las
mujeres las peliculas romanticas. A la hora de responder estas interrogantes, los estudiantes
divagaron en sus respuestas, sin embargo, un elemento en comun entre los entrevistados fue el
senalamiento de una segmentacion entre los gustos de peliculas de hombres y mujeres. Es
decir, los universitarios recalcaron que los hombres y las mujeres poseen diferentes formas de
ver una misma pelicula, es decir, a ambos les puede gustar un mismo tipo de pelicula pero la

diferencia radica en el significado que cada uno de estos grupos le atribuye.

A los hombres y las mujeres, en general, pues no nos gusta el mismo tipo de pelicula
y que es medianamente cierto que a las mujeres les gusta las peliculas romanticas y a
los hombres las peliculas de accion (2:6, UCV).

Si hay diferencias entre hombres y mujeres, yo tengo un amigo que dice que no
entiende como nosotras las mujeres nos fijamos dentro una pelicula de accion en la
forma en que esta vestido alguien y en cosas que no son importantes, pero €so es asi,
es el ojo de la mujer. Yo creo que si hay peliculas dirigidas hacia hombres y otras
hacia mujeres, o sea, que estan muy segmentadas, pero en general creo que ambos
vemos y nos pueden gustar distintos tipos de peliculas (1:15, UCAB).

En el caso de los hombres si, a ellos les encantan esas peliculas, pero en el caso de la
mujer creo que varia un poco mas, aunque en mi caso si aplica eso de que a la mujer
le gustan mas las peliculas romanticas (4:9, UBV).

Si creo que es cierto que a las mujeres les gustan esas peliculas, todas las chamas
que conozco buscan ese género de peliculas romanticas o ese tipo de cosas. En
cambio, los hombres preferimos ver Duro de matar y esas cosas (3:5, USB).
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2.2) Influencia de la Familia

El grupo familiar y la vinculacion que los estudiantes tengan con éste puede llegar a
ser un elemento importante en la definicion de los gustos de cine. Por ésta razén, se explor6 a
través de algunas interrogantes el gusto de peliculas de la familia de los entrevistados con el
fin de observar si existe o no afinidad con el grupo familiar en relacion a los gustos de cine.
De acuerdo a las respuestas de los entrevistados, se obtuvo que para algunos el gusto es algo
individual y ajeno a la influencia de la familia mientras que otros indicaron que comparten

gustos con la familia y que la actividad de ver peliculas constituye una tradicion familiar.

Mi familia no ha influido en mis gustos, porque yo creo que aunque compartamos
ciertos gustos de ciertas peliculas en general y que comparto gustos con mi papa,
creo que mi gusto de peliculas es muy personal (1:11, UCAB).

Mi papa disfruta mucho peliculas de Bruce Lee y de Kung Fu, yo heredé ese gusto
de ver peliculas asi de chamo con ¢l, desde chamo veia Duro de Matar con mi papa
y bueno se me quedo pegado ese género. (3:8, USB).

Pero lo que si hacemos es alquilar peliculas y las vemos todos juntos, eso siempre lo
hemos hecho desde que soy pequefia. Con mi hermana comparto el gusto de
suspenso (2:4, UCV).

2.3) Influencia de la Religion

En relacion a la religion, se explor6 la opinion de los estudiantes acerca de la influencia
de la religion en los gustos cinematograficos de una persona. De las respuestas de los
entrevistados se obtuvo que algunos consideran que la religion genera ciertas pautas de
eleccion de una pelicula porque las creencias, prejuicios y la censura puede ser determinantes
a la hora de elegir y disfrutar una pelicula. Sin embargo, para algunos entrevistados la religion
no condiciona la eleccidon porque conciben que a la hora de ver una pelicula se deja a un lado

las limitaciones y prejuicios religiosos.

La religion si puede influir en tu gusto de una pelicula, porque si por ejemplo una
pelicula tiene escenas que ofenden las creencias o a la cultura, pues por supuesto
que la persona la va a evitar (3:7, USB).



Soy de familia religiosa y comparto con muchas personas de varias religiones
ademas, es imposible para personas que son tan religiosas ir a ver peliculas que son
extremadamente violentas y agresivas (4:10, UBV).

Pienso que hay peliculas que si buscan polémica, y que a personas con una religion
especifica les llama o no les llama la atencion, y hay gente que va solo para criticar
(...) yo soy catodlica practicante pero puedo disfrutar de peliculas islamicas porque
yo no soy ortodoxa, yo no soy extrema y por eso me pueden gustar otras peliculas
(1:16, UCAB).

Ahorita creo que no, pero por ejemplo en el colegio uno andaba pendiente de la
censura de la pelicula si era A, B o C, pero en general creo que la religion no influye
en que veas una pelicula (5:15, UNIMET).

Yo voy a las peliculas con mente abierta, y viéndola sin tantos prejuicios religiosos
(2:12, UCV).

120
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2.4) Influencia del Capital Escolar

2.4.1) Percepcion del capital adquirido y afinidad con el grupo.

Un elemento relevante a la hora de realizar la entrevista fue la indagacion sobre la
influencia ejercida por el capital escolar adquirido a lo largo de la Universidad en los gustos de
cine de los entrevistados. Especificamente, se explor6 la posibilidad de que la Universidad y la
carrera elegida ejercieran variaciones en los gustos de cine de los universitarios. Con base a las
respuestas de los entrevistados pareciera que ellos reconocen que en la Universidad hay un
reforzamiento de los valores, un ascenso en el conocimiento y ocurre una interacciéon dentro
del entorno universitario por la cual algunos estudiantes manifestaron que la universidad si ha
ejercido influencia en su percepcion del cine. De la misma forma, algunos estudiantes
indicaron que las discusiones sobre peliculas tienen lugar en el entorno universitario junto a

sus compaiieros de clase.

La universidad puede hacer que los gustos cambien por todas las cosas que uno va
conociendo a lo largo de su carrera (2:15, UCV).

Aunque sea otra carrera diferente, pues también influye la universidad, porque ese
contacto con los compatfieros de universidad influye en tus gustos de peliculas, uno
siempre comenta y escucha comentarios sobre peliculas en el ambiente universitario
(1:17, UCAB).

De vez en cuando escucho recomendaciones de peliculas, no importa quien la
mencione pero siempre ando pendiente de lo que dicen en general sobre las peliculas
(3:9, USB).

Que yo recuerde no me han recomendado nada asi en la carrera (4:7, UBV).

Comenzando la universidad un profesor de Procesos de lenguaje, todas las semanas
nos ponia a hacer un resumen de criticas de peliculas que aparecian en El Nacional.
Eso fue interesante porque nunca me habia acercado a ver las criticas de las
peliculas, y desde entonces cuando veo criticas de peliculas de ese periddico o
cualquier otra que me consiga me las leo porque a veces se encuentran peliculas
interesantes asi (5:11, UNIMET).

Yo expandi mi gusto y no me apegué a las peliculas de carteleras unicamente, sino
que logré desviarme un poquito y ver cine extranjero, cine francés, italiano. Mi
carrera me abrio el espectro de peliculas para ver en el cine (1:5, UCAB).
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Siempre hay algin profesor o algin compafiero de clase que recomienda alguna
pelicula que de alguna forma esta en relacion con algunos temas o tdpicos por los
cuales una persona atraviesa a lo largo de la Universidad (3: 14, USB).

2.4.2) Distincion entre el publico universitario y no universitario en relacion al cine.

Finalmente, se quiso explorar acerca de las opiniones de los universitarios en relacion
al gusto de cine de los no universitarios. En otras palabras, se indagé acerca de la influencia de
la universidad como ente capaz de producir una distinciéon en la vision que tienen los
estudiantes universitarios y aquellos que no asisten a dicha institucion. En lineas generales, los
entrevistados sefialaron que si existen diferencias entre universitarios y no universitarios que
son producto del cambio de visidn que una persona experimenta a lo largo de su trayectoria

universitaria.

No es que estoy discriminando a la otra persona porque no esté estudiando en la
universidad, pero en este caso si, porque el que estd en la universidad de repente
tiene un poquito mas de conocimiento (4:16, UBV).

Si creo que la Universidad es importante porque si tu estas en una Universidad es
porque vienes de un colegio, y eso significa que has tenido educacion, que has
aprendido ciertos valores y luego esas cosas que aprendiste las buscas en una
pelicula (5:23, UNIMET).

La universidad te abre nuevas puertas, te da acceso a conocimiento de grandes
realizadores, directores y peliculas que marcaron un hito. Porque okay, una persona
que no vaya a la universidad puede meterse en Internet, pero creo que hace falta una
guia (1:17, UCAB).
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3) Sintesis de los resultados cualitativos

Los universitarios se aproximan al cine con el fin de relajarse y distraerse durante
algunas horas y con el deseo de experimentar nuevas sensaciones como reir e imaginar. A la
hora de seleccionar una pelicula, los estudiantes poseen diversos intereses en cuanto al género,
sin embargo, todos coinciden al decir que la trama y la forma en que la historia es contada es
clave. Por lo cual, el habitus de estos estudiantes viene dado por una trama que sea atrayente,
una historia llena de suspenso e impredecible y que finalmente aporte un mensaje o aprendizaje

para la vida.

Ahora bien, como producto de consumo cultural para los estudiantes, el cine posee una
funcion social determinante ya que para los entrevistados ademas de la calidad y otros aspectos
técnicos, el verdadero sentido de disfrute de una pelicula se encuentra asociado al hecho de
compartir, comentar y discutir las imagenes, sonidos, guiones, actores y efectos que tienen
lugar en una pelicula. Asimismo, los estudiantes sefialaron diversas opiniones frente a distintos
tipos de cine, caracterizando al cine norteamericano como violento y comercial; al cine
europeo como intimo, divertido y poco conocido, y al cine Latinoamericano como un cine que

representa una realidad violenta y que se encuentra en pleno florecimiento.

Sin duda alguna, el capital cultural adquirido por los estudiantes puede llegar a ejercer
grandes modificaciones en sus gustos de cine. Al respecto, los universitarios sefialaron en
primer término, la diferencia que existe entre hombres y mujeres a la hora de elegir e
interpretar una pelicula. A su vez, se observo que dentro del grupo familiar la tradicion de ver
peliculas en conjunto y el hecho de compartir gustos con miembros de la familia se hizo
presente. Con respecto a la religion, los estudiantes sefialaron que los prejuicios religiosos y

ciertas creencias pueden alterar el gusto de cine de una persona.

Finalmente, en relacion al capital escolar adquirido, los estudiantes afirmaron que a lo
largo de la universidad se afianzan los valores, que se produce un verdadero aumento en la
adquisicion de conocimientos y un giro en la percepcion de la vida, lo cual tiene un gran

impacto en el gusto de cine de los estudiantes.
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DISCUSION DE RESULTADOS: EL GUSTO DESDE LA PERSPECTIVA DE LOS
UNIVERSITARIOS CARAQUENOS

Aproximacion a los universitarios como publico

El estudio de los publicos artisticos de acuerdo a Silberman (1971) es uno de los
objetivos principales que persigue la sociologia del arte. Dentro de las diversas expresiones
artisticas, el cine es un vehiculo transmisor de cultura y a su vez, proporciona elementos a

través de los cuales se constituye un gusto artistico (Martin, 1982).

Por ésta razdn, una aproximacion a la caracterizacion de los universitarios como
publico permite describir la forma en la cual los estudiantes se acercan al cine como fendmeno
artistico, asi como también a la forma de consumo de cine y las reacciones del publico
universitario frente al mismo como forma de arte. Dichas reacciones apuntan al pilar de esta
investigacion que es el gusto, es decir, al conocimiento de los criterios y disposiciones
estéticas que tienen los estudiantes como grupo poseedor de un capital escolar y cultural

determinado.

Tanto las tendencias generales como los significados atribuidos al gusto sefalados
anteriormente, son la base del entendimiento sobre la forma a través de la cual el publico
universitario se aproxima al cine. Al comprender los habitos y formas de acercamiento como
practica de consumo cultural, es posible discernir los elementos sociales y estéticos que
describen los gustos de cine de los universitarios. En las secciones anteriores se explicé como
los universitarios se aproximan hacia el cine, mientras que ahora se emprendera un recorrido

hacia la comprension de posibles razones subyacentes al gusto de los universitarios.

De acuerdo a Jarvie (1974) el cine constituye un fendmeno artistico que forma parte de
la representacion de la realidad en que vivimos, y por lo tanto, en el gusto de cine de los
universitarios como publico se insertan valores y conceptos estéticos que rigen a una sociedad
determinada y que precisamente provienen de una construccion social, tal y como sefiala Dunn

(1998).
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Los universitarios y el consumo cultural de cine

Cuando el publico universitario realiza la practica de consumo cultural de cine se
produce la apropiacion de un producto y en dicha elecciébn el consumo se encuentra
subordinado a una dimension simbdlica. Es decir, el modo de vida de cada sujeto se adapta por
los habitos constituidos desde la infancia del ser en funcion de las posibilidades ofrecidas.
Esto es sefalado por Bourdieu (1990) quien también indica que estas practicas a través de las
cuales los sujetos guian sus acciones constituyen el habitus, el cual dard a la conducta
esquemas basicos de percepcion, pensamiento y accion y en definitiva serd aquél que

programa el consumo de los individuos.

De la misma forma, tal y como indica Bourdieu (1979), los factores socioeconémicos
son determinantes para el gusto porque el capital econdmico condiciona el consumo, en este
caso, el consumo de cine del publico universitario. En este sentido, las caracteristicas
sociodemograficas mencionadas anteriormente son sumamente importantes para esta
investigacion ya que permiten establecer los marcos sociales de este grupo, asi como también,
las principales caracteristicas de los universitarios como publico consumidor de cine permiten
reafirmar que el capital econdmico que poseen los estudiantes condiciona su consumo ya que
en lineas generales se observd que los estudiantes incurrieron en el gasto promedio que es

necesario realizar durante una asistencia al cine en la mayoria de las salas de cine caraquefias.

Ahora bien, mientras que algunos estudiantes gastan lo minimo necesario en una ida al
cine, otros incurren en lo que Bourdieu (1979) denomina gustos de lujo, es decir, aquellas
disposiciones que van mas alld de lo minimo necesario para el disfrute de una pelicula en las
salas de cine. Dentro de las razones de preferencia de los universitarios se ubicaron algunos
gustos de lujo como la asistencia a las salas de cine por la venta de bebidas alcoholicas y por

su caracter exclusivo.

Es relevante mencionar que el consumo de cine es una practica frecuente y notoria
dentro las actividades realizadas por los universitarios independientemente del medio

empleado por los estudiantes para acercarse a ésta practica. Tal y como sefialan Gonzélez y
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Quintero (1994) la bisqueda del cine se hace presente en nuestra sociedad por su alto poder de
penetracion y de distraccion como medio que permite la incorporacion y representacion de lo

que ocurre en las sociedades contemporaneas.

La busqueda incesante del cine como actividad que invita a la distraccion y a la
diversion se observa en la alta frecuencia con la cual los estudiantes se dedican a comprar
peliculas copiadas “piratas”. Sin embargo, para la mayoria de los estudiantes, las peliculas
originales son concebidas como costosas y su consumo no se encuentra orientado a la compra
de estas peliculas. En otras palabras, las peliculas copiadas introducen una nueva forma de
consumo cultural de cine que resquebraja la antigua relacion de ver peliculas en las salas de

cine como experiencia total.

Lo anteriormente mencionado, permite resaltar que la compra de peliculas realizada
por los universitarios denota una incesante busqueda de entretenimiento, tal y como indican
Aller y Ontiveros (1990) quienes sefialan que una de las motivaciones principales de consumo
en los publicos caraquefios es el entretenimiento y la posibilidad de interactuar socialmente.
Asimismo, en las tendencias encontradas, se evidencia que el disfrute de una pelicula no se
encuentra asociado Unicamente a la experiencia brindada por las salas de cine o por una

pelicula, sino a los factores socializadores que propicia el cine como practica cultural.

Sobre la base de lo anterior, se encontrd que en la indagacion realizada acerca del lugar
preferente para ver peliculas, se obtuvo que independientemente del lugar donde se disfrute
una pelicula, la compaifiia es un elemento clave para el disfrute, esta idea es sustentada por
Jarvie (1974) quien plantea que el disfrute en la experiencia de ver una pelicula se incrementa

por el deseo de comentar y discutir que produce en las personas.

Igualmente, es relevante sefalar que para los estudiantes, el cine constituye un hébito
de practica continua, no s6lo por la frecuencia con la cual los universitarios ven una pelicula a
través de los distintos medios existentes, sino porque los estudiantes universitarios en su
mayoria, ven una misma pelicula méas de una vez con el fin de disfrutarla nuevamente y ver

detalles que anteriormente no fueron observados.
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Del mismo modo, es importante indicar que la trama, sefialada por los universitarios
como principal componente de agrado en una pelicula, evidencia que a la hora de evaluarla,
los universitarios ponen énfasis en el contenido que transmite un film. A su vez, la eleccion
de la Trama como elemento fundamental posee una gran significacion ya que una pelicula
posee diversas dimensiones que buscan atrapar los diferentes sentidos, pero en este caso, se

evidencia que en el gusto de los universitarios prevalece una eleccion sobre el contenido.

Al respecto, es importante mencionar a Gibbs (2004) quien indica que la practica
cultural de cine nos hace reflexionar sobre los valores subyacentes de los jovenes frente a esta
actividad y a su vez indica rasgos culturales inmersos dentro de estos valores. En este caso,
se presenta un predominio de los acontecimientos de la trama frente a las imagenes

presentadas en una pelicula.

Tomando como referencia lo anteriormente expuesto, se vislumbran algunas
tendencias que nos permiten distinguir el sabitus de los universitarios a través de los criterios

y disposiciones estéticas que este publico posee en relacion a sus gustos de cine.

Adicionalmente, y para una interpretacion mas fina sobre el cine como objeto cultural
de consumo se requiere la consideracion del concepto de capital cultural como mecanismo de

transmision de un patrimonio simbdlico (Fridman y Olliver, 2004).

Gusto y capital cultural

Uno de los puntos centrales sefalados por Bourdieu en su obra La distincion (1979) es
que a través del gusto es posible esclarecer las formas a través de las cuales las personas
elaboran un juicio que determina sus preferencias estéticas hacia determinadas practicas
culturales. Asimismo, este autor resalta la importancia que tiene tanto el capital cultural como
el capital escolar en las elecciones y preferencias que las personas realizan en diversas areas de

la vida cotidiana.
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Es importante destacar que si bien Bourdieu (1979) se refiere a un contexto social y a
una época determinada que corresponde a los afios setenta en Francia, los elementos referidos
a la sociologia del gusto, tal y como indican Fridman y Olliver (2004), son pertinentes para la
reflexion acerca de la importancia que poseen los juicios estéticos y el significado que se

atribuye a los gustos.

Es imprescindible puntualizar, que en la presente investigacion no se pretendio
reaplicar las variables empleadas por Bourdieu, ya que el contexto venezolano presenta
diferencias con el esbozado por este autor en La distincion; no obstante, se tomd en cuenta
como fundamental una de las premisas de esta obra que es la consideracion del gusto como
una categoria producto del capital cultural y del capital escolar que poseen las personas, en
este caso, referido al gusto de cine de los universitarios caraquefios como depositarios de

dicho capital.

Ahora bien, de acuerdo a Gonzélez y Quintero (1994), una de las primeras fuentes de
definicion del gusto de cine de un espectador es el género, ya que a través de éste se reconoce
la apreciacion hacia un entorno caracteristico dentro del cual una pelicula posee un significado

particular.

El género favorito sefialado por los estudiantes es Comedia en primer lugar, seguido de
Ciencia Ficcion y Accion, lo que indica que el gusto de cine de los universitarios se orienta
hacia la busqueda de reacciones como la risa, la distraccion y la imaginacion. Por lo cual, el
publico universitario a través de una pelicula, no pretende alcanzar una dimension reflexiva,
tal y como plantea Jarvie (1974), sino que persigue una experiencia que esté acompafada
principalmente de entretenimiento, apartandose de lo que constituye una experiencia critica

del cine como fendmeno artistico.

En relacién a la preferencia de los géneros Ciencia-ficcion y Accion, el publico
universitario denota nuevamente que su gusto aspira hacia la busqueda de un escape
momentaneo de la realidad, ya que a pesar de que en dichos géneros se representan situaciones

y emociones vividas por los seres humanos, en ambas, no se representa la realidad que
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vivimos ya que la tematica presentada en dichos géneros obedece a un contexto diferente al

que vivimos dia a dia.

Para el publico universitario el cine norteamericano es un cine innovador, violento y
comercial. Sin duda alguna, la inclinacion hacia el consumo de peliculas norteamericanas se
ve influenciada por dos factores: en primer término, la gran cantidad de peliculas ofertadas y
en segundo lugar, la importancia otorgada a la cultura norteamericana como cultura legitima
en el consumo cultural de cine ya que actualmente, la industria de cine norteamericana es una
de las mas grandes industrias de cine. Por otra parte, el cine Norteamericano posee una
variedad préacticamente ilimitada en la oferta de peliculas, es decir, los estudiantes sefalaron
que la preferencia y frecuencia de observacion de peliculas norteamericanas puede estar
influenciada por la baja oferta de peliculas pertenecientes al cine Europeo, Latinoamericano o

de cualquier otra procedencia.

Jancovich (2002), resalta la importancia que tiene una cultura legitima asociada al
consumo de peliculas en las audiencias. De acuerdo a este autor, la observacion de peliculas
estd orientada por aquello que oferta una cultura legitima. Por ésta razon, se puede comprender
la importancia que tiene para los universitarios caraquefios el cine norteamericano, ya a dicha
eleccion subyacen elementos estéticos que son propios de la cultura norteamericana y que son

representados a través de sus peliculas.

Una mirada al cine venezolano desde los universitarios

Los universitarios poseen varias semejanzas en lo que a gustos de cine se refiere sin
embargo, al considerar especificamente al cine venezolano, un escenario completamente

diferente se hace presente.

Las opiniones de los universitarios frente a este tipo de cine se encuentran divididas en
dos grandes grupos, para algunos el cine venezolano es aceptado por la vigencia planteada en

sus tematicas y por la forma en que éste representa la realidad, mientras que el resto lo rechaza
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abiertamente por la realidad violenta que presenta y por el nivel de perturbacion brindado por

las peliculas venezolanas.

En la investigacion realizada por Araujo y Rivera (1997), en la cual se examina y
evalta la apreciacion del cine venezolano se obtiene una conclusidon que coincide con los
resultados obtenidos en la presente investigacion, la cual apunta a que el publico en su
apreciacion hacia el cine venezolano manifiesta opiniones adversas que indican gran

aceptacion o un marcado rechazo hacia este tipo de cine.

Asi, se observa que para una gran parte de los universitarios la violencia presentada en
el cine venezolano es rechazada porque la experimentacion de la representacion de la cruda
realidad que vivimos a través de las imadgenes en una pelicula, se aleja de los motivos de
entretenimiento por los cuales los universitarios realizan la actividad de ver peliculas.
Mientras que para el resto de los universitarios el cine venezolano les agrada por la forma en
que dicho cine representa la realidad y permite hacer un andlisis critico de la misma a pesar de

que esto constituya una experiencia perturbadora.

Definitivamente, la violencia presentada en una pelicula es un elemento relevante a
considerar en el gusto de los universitarios, ya que en el caso del cine norteamericano, a pesar
de que los universitarios catalogan a éste cine como violento, éstos presentan una alta
frecuencia de observacion de este tipo de peliculas. Sin embargo, cuando los universitarios
catalogan al cine venezolano como violento se observa que la representacion de la cruda
realidad que nos rodea ejerce modificaciones con respecto al consumo de este tipo de cine.
Esto puede obedecer a la representacion de experiencias violentas ubicadas dentro del marco
de la sociedad venezolana, es decir, al introducir un elemento de proximidad la experiencia de

ver una pelicula que representa la realidad que vivimos puede llegar a ser mas perturbadora.
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., Qué Influencia ejerce el capital cultural y escolar en los universitarios?

Bourdieu (1979), reconoce que el capital escolar es un indicador del capital cultural y
que éste ultimo incide en los gustos de las personas. Asimismo, este autor sefiala la
importancia que ejerce la familia y la escuela como agentes capaces de moldear las relaciones

sociales de los individuos a través de los contenidos que ambas inculcan.

De acuerdo a los resultados obtenidos, se observa que en un primer acercamiento la
mayoria de los estudiantes considera que su familia no ejerce influencia en sus gustos sobre
cine. Sin embargo, si bien los estudiantes sefialan que su gusto de peliculas es algo netamente
individual, se evidencia que la familia es una fuente de transmision del capital cultural y de un
capital simbolico que configura la estructura del gusto, tal y como indican Fridman y Olliver

(2004).

Por su parte, Bourdieu y Passeron (1967), sefialan que el bagaje intelectual que posee
un universitario (capital escolar) por su condicion estudiantil determina los comportamientos y
actitudes de dicho individuo. En otras palabras, los estudiantes se encuentran en una busqueda
constante de modelos de pensamiento y modelos de vida, dentro de los cuales se inserta la
figura del profesor como guia que invita a los estudiantes a consumir ciertos bienes culturales

asociados a la acumulacion de conocimientos.

Con base a lo anterior, se obtuvo que algunos estudiantes sefialaron que a lo largo de su
trayectoria universitaria y de la carrera elegida han experimentado variaciones en sus gustos de
cine tanto por la influencia que ha ejercido el entorno universitario como por la adquisicion de
conocimiento y por las discusiones que se generan en torno al cine entre los universitarios, sus
compafieros y algunos profesores. Tal y como plantea Bourdieu (1997), la accion pedagdgica
puede llegar a moldear el gusto por las modificaciones que ejerce el capital cultural que se va
adquiriendo con el tiempo, esta premisa fue reafirmada por algunos universitarios quienes
manifestaron que el entorno universitario se convierte en un espacio para comentar las

peliculas a la luz de los conocimientos obtenidos.
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A su vez, con respecto a la religion, se obtuvo a través de una primera aproximacion
que la condicion de ser practicante o no de una religion no pareciera incidir en los gustos de
cine de los universitarios. Incluso, al indagar un poco mas sobre la posible relacion entre la
religién y los gustos de cine de los universitarios, fue sefialado que la religion puede generar
ciertas pautas de eleccion de una pelicula u otra pero no necesariamente modifica el gusto. Sin
embargo, los universitarios indicaron que si una persona posee creencias y prejuicios
religiosos extremos, su gusto de pelicula variard, ya que por ejemplo se evitardn peliculas

extremadamente violentas o de contenidos que vayan en contra de la religion que se practica.

Por tultimo, no existen grandes diferencias entre los gustos de cine de hombres y
mujeres, no obstante, cuando se interrogod a los estudiantes sobre las posibles diferencias en los
gustos de cine de acuerdo al sexo, los universitarios divagaron sobre las diferencias y
semejanzas entre ambos, sefialando finalmente que las diferencias no se ubican en el gusto de
cine propiamente, es decir, en la eleccidon de una pelicula o de un género determinado, sino en
la lectura que es realizada por cada uno de estos grupos sobre lo que se proyecta en una

pelicula.

De las funciones del cine como practica cultural

El ptblico universitario como publico artistico posee una motivacion para aproximarse
al cine como practica cultural, ya que existen una serie de razones por las cuales los
universitarios concurren a esta actividad y estos motivos son los que determinan su sentido de
apreciacion y en definitiva, sus gustos de cine. Cuando el estudiante manifiesta un sentido de
agrado frente a ciertas peliculas y géneros de cine es porque el cine como actividad cultural

satisface una funcidn determinada.

La principal funcidon que cumple el cine como préctica cultural para la mayoria de los
estudiantes es una funcion relajante, es decir una funcién que estd asociada el entretenimiento
y a la distraccion. En otras palabras, los estudiantes en su gran mayoria ven al cine como

objeto de distraccion mas que como una actividad para la reflexion. Ya que a pesar de que
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algunos estudiantes sefialan que el cine es un medio de informacion que cumple una funcion
educativa, quienes afirman esta premisa constituyen una minoria. Por lo cual, es posible
afirmar que para los universitarios el cine es una practica cuyas funciones se encuentran

asociadas al esparcimiento y la distraccion.

Desde una perspectiva sociologica, es realmente llamativo que para los universitarios
como poseedores de conocimiento, o al menos como poseedores de un bagaje intelectual que
les permitié acceder a la universidad y ubicarse en los afios finales de una especialidad, la

funcion del cine como préctica cultural sea el esparcimiento y distraccion.

Al resaltar esta caracteristica, no se pretende establecer un juicio de valor frente a la
postura de los estudiantes en relacion al cine, sino por el contrario, se considera que este
resultado arrojado en la presente investigacion es una clara invitacion a la posible relacion
entre los gustos de cine de los universitarios y la realidad en que vivimos. Ya que si
consideramos la clasificacion que Bourdieu (1979) realiza con respecto a los diversos tipos de
gustos, lo estudiantes universitarios se ubicarian en lo que este autor clasifica como gustos
ligeros, es decir por el gusto hacia aquellas peliculas desprovistas de pretensiones artisticas

que solo cumplen la funcion de distraccion.

Igualmente, en relacion a la preferencia de géneros como Comedia, Accion y Ciencia
Ficcidon, podrian formularse diversas hipétesis entre las cuales se encuentran que los
universitarios lo que buscan es entretenerse para olvidarse de los problemas de la vida
cotidiana y de la delicada situacion politica, econdomica y social que atraviesa el pais.
Asimismo, la orientacion del gusto de cine de los universitarios hacia las peliculas
norteamericanas del género Comedia, Accidon y Ciencia Ficcion puede deberse a la influencia
que ha ejercido la sociedad norteamericana como cultura legitima en las diversas practicas,

entre las cuales se encuentra el consumo de cine.

Es importante resaltar que las disposiciones y criterios estéticos de los universitarios
obedecen a una realidad y contexto social determinado. Tal y como se menciond

anteriormente, detrds de los gustos de cine se encuentran unos valores estéticos que han sido
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construidos socialmente, por lo cual, de acuerdo a lo sefialado anteriormente los universitarios
poseen unos valores estéticos en su apreciacion de cine principalmente orientados hacia la
busqueda de entretenimiento lo cual asoma la posibilidad de que dicha disposicion se
encuentre asociada al contexto social en que vivimos. Ahora bien, éstas son solo hipdtesis que
invitan al lector o al futuro investigador a profundizar la exploracion de la relacion existente

entre el gusto de cine de los universitarios y la realidad en la cual se vive.

A continuaciéon y para efectos de brindar lineamientos para futuras investigaciones

sobre esta tematica, se expondran algunos puntos concluyentes.
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CONCLUSIONES

La presente investigacion acometid la tarea de caracterizar el gusto de cine de los
universitarios a través del examen de la influencia ejercida por variables tales como: el tipo de
universidad, el sexo, la denominacion y practica religiosa, el area de conocimiento, la
ocupacion de los padres y el lugar de residencia. Por ésta razon, es importante sefialar en
primer término, que para comprender la relevancia que las variables anteriormente
mencionadas ejercen sobre el gusto, se hizo imprescindible observar los resultados arrojados
en el primer acercamiento de caracter cuantitativo, para luego indagar cualitativamente y

vislumbrar el sentido de la relacion entre éstas variables y el gusto.

Desde la perspectiva del andlisis cuantitativo, se encontré que el publico universitario
estudiado se caracteriza por ser un grupo en el cual las variables tomadas en cuenta para el
estudio no ejercen una influencia notoria en los gustos de cine de los estudiantes que han sido
estudiados. Sin embargo, se hace necesario precisar la informacion proporcionada al estudiar

estas variables a través de las siguientes afirmaciones:

1. En primer lugar, las universidades seleccionadas presentan rasgos similares en los asuntos
concernientes al gusto de cine y aunque se observan diferencias en torno a éstas, dichos
contrastes no obedecen al tipo de universidad, lo cual indica que a pesar de las diferencias
existentes en algunas caracteristicas de las universidades seleccionadas, los criterios y

disposiciones estéticos relativos al gusto de cine poseen grandes semejanzas.

2. En un primer acercamiento la variable sexo en relacion al gusto de cine no arrojé grandes
diferencias. Sin embargo, cuando se analizo ésta variable cualitativamente, se obtuvo que
tanto en la lectura particular que hacen hombres y mujeres sobre las peliculas, como en los
gustos hacia cierto tipo de peliculas, se hallan diferencias. En el resto de las variables
consideradas para esta investigacion (denominacidon y practica religiosa, area del
conocimiento, ocupacion de los padres y lugar de residencia) no se observaron diferencias
que indiquen que éstas ejercen una influencia considerable el gusto de cine de los

universitarios de la muestra seleccionada.
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3. La familia influye en el gusto de cine como uno de los componentes a través de los cuales
se hace visible el capital cultural que poseen los universitarios. En un primer acercamiento, los
universitarios sefialaron que ésta no influye en sus gustos de cine; no obstante, al indagar
desde una aproximacion cualitativa se obtuvo que los universitarios de la muestra seleccionada
comparten gustos con miembros de la familia y a su vez, afirman que han heredado algunos

gustos de cine transmitidos a través del entorno familiar.

4. La forma de aproximarse al cine por parte de los universitarios varia, sin embargo, los
medios preferentes empleados para disfrutar de una pelicula son primordialmente las salas de
cine, las compra de peliculas copiadas y las peliculas presentadas en la television por cable.
Todas las formas para ver peliculas anteriormente mencionadas, son igualmente disfrutadas
por los estudiantes ya que a las salas de cine se le atribuyen caracteristicas como la de
constituir una experiencia total, y las peliculas vistas en casa se asocian con aspectos como la

comodidad.

5. El gusto de los estudiantes en las universidades seleccionadas presenta caracteristicas
similares y se observa una orientacion predominante hacia el tipo de cine norteamericano y a
la preferencia de los géneros Comedia, Ciencia Ficcion y Accion. La seleccion de estos
géneros se encuentra en estrecha relacion con la funcion de entrenimiento que cumple el cine

como practica cultural para los estudiantes.

6. Un elemento relevante en relacion a los gustos en los cuales los universitarios difieren es la
postura que mantienen frente al cine venezolano ya que mostraron opiniones adversas al
respecto. Un gran porcentaje de estudiantes manifestd su aceptacion hacia este tipo de cine por
la problematica social reflejada en sus temas mientras que el resto de los universitarios
rechazo abiertamente al cine venezolano por considerar que la realidad representada en estas
peliculas es perturbadora. De esto se desprende que la violencia en las peliculas venezolanas
se hace intolerable para algunos de los universitarios debido quizds a que representa una
realidad que esta muy proxima a los espectadores, y dificulta el disfrute de la misma, tomando
en cuenta que la principal funcion que desempena el cine para los universitarios es la

busqueda del entretenimiento.
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7. Las disposiciones y criterios estéticos que conforman el gusto del publico universitario en
relacion al cine, se encuentran guiados principalmente por una bisqueda de entretenimiento

dentro de la cual prevalece la distraccion sobre la reflexion.

8. Efectivamente, la tematica del gusto es pertinente para el estudio sobre la forma a través de
la cual el capital cultural ejerce influencia en todos los &mbitos de la vida cotidiana, incluso en
los aspectos referidos a las practicas realizadas en el tiempo libre de las personas. Sin duda
alguna, el gusto es una categoria a través de la cual se pueden ubicar elementos de distincion

cultural, propios de una sociedad determinada.

9. Finalmente, es importante destacar que cuando se hace énfasis en la nocion de capital
cultural no solamente se pretende resaltar la idea de capital escolar como ente formador de los
juicios y disposiciones estéticas de un grupo, sino que se hace imprescindible resaltar que el
capital cultural es una nocién mucho mas amplia que engloba la accidon ejercida por otras
instituciones como la familia. La formacion impartida a través del grupo familiar, es capaz de
moldear y ejercer influencia hasta en los campos mas intimos de la vida de las personas, como
en la inclinacién hacia ciertas practicas culturales, y en definitiva, en los criterios y

disposiciones que conforman nuestros gustos.
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RECOMENDACIONES

La muestra seleccionada en la presente investigacion corresponde a estudiantes
caraquefios pertenecientes a cinco universidades de la capital (UCAB, UCV, USB, UBV y
UNIMET). La decision de examinar a una cantidad no mayor de cinco universidades se debe a
la limitacion de recursos disponibles para un estudio de mayor alcance y a la fijacion de un
tiempo estipulado para la realizacion de este estudio. Ahora bien, aunque la seleccion de las
universidades de la muestra fue realizada de acuerdo con criterios que apuntaran a distintos
tipos de universidad, seria interesante conocer si las tendencias y descripciones encontradas en
la muestra con respecto al gusto coinciden con el de los universitarios pertenecientes al Area

Metropolitana de Caracas y a otras regiones del interior del pais.

De la misma forma, en esta investigacion solo fueron considerados estudiantes que
asistieran a la universidad, por lo cual, se recomienda el estudio del gusto de los universitarios
frente a un publico no universitario, con el fin de estudiar las posibles diferencias encontradas
entre ambos tipos de publico y para discernir desde una perspectiva sociologica, la influencia

que ejerce la nocion de capital cultural y escolar en dichos grupos.

Por ultimo, se recomienda que en estudios posteriores sobre el gusto se tome en
consideracion la aproximacion hacia este tema desde una perspectiva cuantitativa y cualitativa.
Ya que a través de la realizacion de esta investigacion se comprendié el valor que tiene la
realizacion de un primer acercamiento de caracter cuantitativo que permita observar las
grandes tendencias frente al gusto, para luego indagar cualitativamente acerca de los
significados encontrados en estas tendencias de aproximacion al cine y asi comprender la

relacion existente entre el gusto y las variables consideradas para el estudio.



141

BIBLIOGRAFIA

« Araujo Pino, L y Rivera Gonzilez, E (1997). El Imaginario colectivo del cine
venezolano: diagnosis de la apreciacion del publico nacional hacia su cine; tutor
Alejandro Bellame. Tesis de grado (Lic. Comunicacion Social. Mencion
Audiovisual).Universidad Catoélica Andrés Bello, Facultad de Humanidades y

Educacion.

« Alarcon Fernandez, R y Goémez Hernandez, T (2000).E/ publico de los museos de arte
de Caracas una exploracion sociologica. (lic. Sociologia-sociélogo).Universidad
Catolica Andrés Bello, Facultad de Ciencias Econdémicas y Sociales, Escuela de
Ciencias Sociales.

« Aller, M. y Ontiveros, G (1990). Publico teatral venezolano: Un estudio exploratorio-
descriptivo. (lic. Sociologia socidlogo). Universidad Catélica Andrés Bello, Facultad
de Ciencias Economicas y Sociales, Escuela de Ciencias Sociales.

« Baron, R., y Byrne, D. (1998). Psicologia social. (8va ed.). Madrid: Prentice Hall.

« Bourdieu, P; Passeron, JC (1967). Los estudiantes y la cultura. Barcelona: Labor.

« Bourdieu, P (1979). La distincion: criterio y bases sociales del gusto. Madrid: Taurus.

« Bourdieu, P (1990). Sociologia y Cultura. México DF: Grijalbo.

« Bourdieu, P (1997). Capital cultural, escuela y espacio social. Buenos Aires,

Argentina: Siglo Veintiuno editores.

« Briones, G (2003). Métodos y técnicas de investigacion para las ciencias sociales.

México: Trillas.



142

Cisneros, R. y Lopez, X (2001). Un perfil esquivo. El publico de la narracion oral en
Caracas. (lic. Sociologia soci6logo). Universidad Catdlica Andrés Bello, Facultad de

Ciencias Econdmicas y Sociales, Escuela de Ciencias Sociales.

Consejo Nacional de Universidades (2002).Oportunidades de estudio en las

Instituciones de Educacion Superior. Proceso Nacional de Admision.

Durand, J. (1962). El cine y su publico. Madrid: Ediciones Rialp.

Dunn, A. (1998). Who needs a Sociology of aesthetic? Freedom and value in Pierre
Bourdieu’s Rules of Art [(Quién necesita una sociologia de la estética? Libertad y

valor en Las reglas del arte de Pierre Bourdieu]. NY: Duke University Press.

Duvignaud, J (1988). Sociologia del arte. Buenos Aires: Nueva Vision.

Fridman y Olliver (2004). Gouts, pratiques culturelles et inegalités sociales: branches
et exclus [Gustos, practicas culturales y desigualdades sociales, ramas y excluidos].

Volumen 36, nimero 1.

Gibbs, A (2004) Edicion aniversaria: Los jovenes pais con futuro. El Universal, pp.
Cuerpo 2 (Pag. 2-20).

Green, J (1976). La teoria del consumo. Madrid: Alianza.

Gonzalez, U y Quintero, N (1994). El consumo cultural cinematografico en el area
Metropolitana de Caracas. Tesis de Grado (Lic. en Sociologia-Socidlogo). Universidad
Central de Venezuela, Facultad de Ciencias Economicas y Sociales, Escuela de

Ciencias Sociales.

Guzman Cardenas, Carlos E. (2004) Las cifras del cine y el video en Venezuela.

Anuario estadistico cultural. Caracas: Fundacion Polar.



143

Heller, Agnes (1970). Sociologia de la vida cotidiana. Barcelona: Ediciones Peninsula.

Jancovich, M (2002). Cult fictions: Cult movies, subcultural capital and the production
of cultural distinctions [Ficciones culturales: Peliculas culturales, capital subcultural
v la produccion de distinciones culturales]. Consultado en noviembre, 25, 2005 en:

http://www.tandf.co.uk/journals.

Jarvie, 1. (1974). Sociologia del cine: ensayo comparativo sobre la estructura y
funcionamiento de una de las principales industrias del entretenimiento. Madrid:

Guadarrama.

Kerlinger, F; Lee, H (2001). [Investigacion del comportamiento, métodos de

investigacion en ciencias sociales. México: McGraw Hill.

Luckacs; et al. (1977) Literatura y sociedad. Argentina: Centro Editor de América

Latina.

Martin, M; et al. (1982). Literatura, cine y sociedad. L.a Habana: Letras Cubanas.

Pardo, A. y Ruiz, M. (2002) SPSS 11. Guia para el andlisis de datos. Madrid: Mc
Graw Hill

Rodriguez Kauth, A (1998). Bourdieu vs. Kant; acerca del gusto estético. Psicologia
politica. Consultado en Noviembre, 25, 2005 en

http://interaccion.cedal.org.co/23/bourdieu.htm.

Rodriguez, M y Uzcategui, A (1986). El gusto como categoria de distincion social:
preferencias de los habitantes de Caracas ante los medios de comunicacion social.
Tesis de grado. Universidad Catélica Andrés Bello, Facultad de Ciencias Econdmicas

y Sociales, Escuela de Ciencias Sociales.



144

Ruiz Rodriguez, C (2002). Tolerancia y cine: aproximacion sociologica al cine
venezolano como texto de cultura. Tesis de grado Tutor; Thamara Hannot. (lic.
Sociologia, Socidlogo). Universidad Catélica Andrés Bello, Facultad de Ciencias

Econdmicas y Sociales, Escuela de Ciencias Sociales.

Rotker, S (1975). La forma mental del venezolano a través del cine. Tesis de grado,
tutor Francisco Javier Tremonti (lic. Comunicaciéon Social). Universidad Catélica
Andrés Bello, Facultad de Humanidades y Educacion, 1975.

Silbermann, A (1971). Sociologia del arte. Buenos Aires: Nueva Vision.

Selltiz, J (1976). Métodos de investigacion en las relaciones sociales. Madrid: Rialp.

Strauss, A. y Corbin, J (1990) Basis of qualitative research [Bases del andlisis

cualitativo]. Newbury Park: Sage.



145

ANEXO A
INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
Universidad Carrera
Encuesta N° Sexo M Edad

Las preguntas que se realizaran a continuacion se utilizaran para un estudio de tesis de
grado en el cual participardn jovenes de toda Caracas. La informacion que se obtenga

sera de caracter confidencial por lo cual,

prestado para realizar la encuesta.

1) ;Con qué frecuencia ves una pelicula ya sea en TV, Internet, o en el cine?

agradecemos tu honestidad y el tiempo

Menos de 1 vez al mes

1 vez al mes

2 6 3 veces al mes

1 a la semana

263 vecesala
semana

4 6 mas veces a la
semana

2) La mayor parte de las peliculas que ves, ;donde las ves? (Ordénalas de mayor a

menor grado de uso para ti, siendo 1 el medio mas frecuente):

Salas de cine

Television nacional

Television por cable

Peliculas compradas

Internet

Otros

SALAS DE CINE
3) ;Con qué frecuencia vas al cine?

Menos de una vez al
mes

1 vez al mes

2 6 3 veces al mes

1 vez a la semana

263 vecesala
semana

4 6 mas veces a la
semana

4) ;Qué dia o dias de la semana L M

prefieres ir?

J \% S

JPor qué?

5) Generalmente, ;de qué forma te trasladas a las salas de cine?

En carro propio

En carro de otro

A pie

En Metro / autobts

En taxi

Otra:

6) Generalmente, ;con quién vas al cine?
7) ¢A cudl(es) sala(s) de cine prefieres ir?
8) ;Por qué?

9) Aproximadamente, ;cudnto gastas en una ida al cine?

TV

10) ;Cudles son tus canales de TV favoritos? (Max.3)
11) ;En cudl(es) canal(es) ves peliculas?




12) ;Con qué frecuencia ves peliculas por TV?
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Menos de una vez al
mes

1 vez al mes

2 6 3 veces al mes

1 vez a la semana

263 vecesala
semana

4 6 mas veces a la
semana

CINE EN CASA (DVD/VHS)
13) ;Donde ves peliculas compradas o alquiladas?

En tu casa

En casa de familiares

En casa de amigos

14) ;Con quién(es)?

15) Estas peliculas:

Las compras tl

Las compran otros

Intercambias con otros

Las alquilas ta

Las alquilan otros

Devuelves y cambias al
vendedor

16) ;Compras peliculas copiadas?

‘ Siempre ‘

‘ Generalmente ‘

‘ Pocas Veces

‘ ‘ Nunca

17) ;Cudnto cuesta una pelicula original?
18) ;Cudanto cuesta una pelicula copiada?

DESCARGAS POR INTERNET
19) ;Con qué frecuencia ves peliculas en Internet?

Menos de una vez al
mes

1 vez al mes

2 6 3 veces al mes

1 a la semana

263 vecesala

4 6 mas veces a la

semana semana
20) ;Generalmente con quién(es) las ves?
21) Estas peliculas:
| | Las descargas ta | | Las descargan otros | Otra:

GUSTO POR EL CINE

22) ;Cudles son los tres géneros de cine que prefieres? (ordena de 1 a 3 de mayor a

menor importancia)

Drama

Ciencia Ficcion

Comedia

Accion

Pelicula Animada

Terror/ Suspenso

Historico-documental

23) ;Cudl es tu pelicula favorita?

24) ;Qué tipo de cine prefieres?

Frances

Italiano

Norteamericano

Venezolano

Espariol

Britanico

Latinoamericano

Otro:

25) ;Tu ves una pelicula mds de una vez? ;Por qué?

[ [si] [No]




26) ;Consideras que tu familia influye en tus gustos de cine?

[ [Si] [No|
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27) En tu opinion, ;qué elementos consideras para decir que una pelicula es buena?

(Senala cual es el mas importante).

Fotografia

Trama

Actuacion

Efectos especiales

Libreto

Miusica

Direccion

Otro:

28) ;Qué cosa no tolerarias en una pelicula?

29) ;Cuales son las ultimas tres peliculas que has visto?

30) ;Te gusta el cine Venezolano? ;Por qué?

[ [si] [No|

31) De la siguiente lista de peliculas, ;cuales has visto? ;Te han gustado?

Pelicula

Vio

No vio

Gusto

No gusto

Casablanca (A)

Ben-hur (B)

Guerra de las galaxias (C)

Mejor imposible (D)

Cinema Paradiso (E)

Silencio de los inocentes (F)

Como agua para chocolate
()

Lo que el viento se llevo (H)

Secuestro Express (I)

Bowling for columbine (J)

Shrek (K)

James Bond 007 (L)

Atame (M)

Un hombre y una mujer

™)

Amélie (O)

Robocop (P)

32) En tu opinién, ;cudl es la funciéon mas importante del cine? Guia para el

encuestador: (recreativa, educativa).




ACTIVIDADES RECREATIVAS
33) Asistes a conciertos:
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| ] Siempre | | Generalmente | | PocasVeces | | Nunca |
34) Vas al teatro:

‘ ‘ Siempre ‘ ‘ Generalmente ‘ ‘ Pocas Veces ‘ ‘ Nunca ‘
35) Visitas museos:

Siempre Generalmente Pocas Veces Nunca

36) Asistes a eventos deportivos:

| Siempre | | Generalmente | | Pocas Veces | | Nunca |
37) Otra:

| Siempre | | Generalmente | | Pocas Veces | | Nunca |
DATOS SOCIODEMOGRAFICOS
38)
Zona donde .Con quién vives? Solo/alquilado
vives(Urb)
Con el Con la Hermanos(as) | Con Con Otros
padre madre abuelos(as) | tios/primos

39) TIPO DE VIVIENDA

Casa o apto lujoso o

espacioso social

Casa o apto de interés

Rancho o casa de zona
marginal

Casa o apto de
categoria intermedia

Vivienda con
deficiencias sanitarias

Vivienda rural

40); Trabajas?
[ [si] [No|
41) Estudiaste en un colegio:

Privado Publico

Otro:

42) ;Tu colegio tenia formacion religiosa?

[ [si] [No]

43) ;A qué religion perteneces? ;Te consideras practicante?

| Isi] [No|

44) ;Cudl es la ocupacion de tus padres?

| Padre |

| Madre: |

JEstarias interesado a una segunda conversacion acerca de este tema?

Correo electronico:

NOTA: MUCHAS GRACIAS POR LA VALIOSA INFORMACION BRINDADA Y POR
EL TIEMPO PRESTADO DURANTE LA REALIZACION DE LA ENCUESTA.
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ANEXO B
GUIA PARA LAS ENTREVISTAS EN PROFUNDIDAD

Soy estudiante de Sociologia de la UCAB, y estoy realizando una investigacion

que sera mi tesis de grado. El objetivo de dicha investigacion es conocer los gustos de
cine que posee el publico universitario en algunas universidades. Esta conversacion sera
muy valiosa para el estudio y se utilizaré solo con fines académicos.

Estimo que el tiempo de nuestra conversacion sera de 30 min.

Quisiera agradecerte por dedicar nuevamente una parte de tu tiempo para profundizar un
poco mas acerca de este tema.

1.

9.

10.

11.

12.

13.

(Te gusta el cine? ;Por qué?

(Qué te hace elegir una pelicula?

Anteriormente, habias mencionado que tu género favorito es . (Cudles son
las razones de tu preferencia? Cuando te digo peliculas del género (En
qué piensas?

(En tu familia ven peliculas? ;Como es el gusto de peliculas de los miembros de
tu familia? ;Consideras que tu familia influye en que veas peliculas o no?
(Siempre te ha gustado el mismo tipo de peliculas? A lo largo de la Universidad
y de la carrera universitaria que elegiste, ;Has descubierto que te gustan otro
tipo de peliculas que antes no te gustaban o que no te llamaban la atencion?
(Con quién conversas sobre peliculas? ;A tus compaieros de clase les gustan las
mismas peliculas que a ti?

(Consideras que los hombres y las mujeres prefieren el mismo tipo de peliculas?
(Crees que es cierto que a los hombres les gustan mas las peliculas de accion y a
las mujeres las peliculas romanticas?

(Consideras que la religion influye en los gustos cinematograficos de una
persona? ;Crees que ti formacion religiosa haya influido en que te gusten o no
ciertas peliculas?

Ya conozco cudl es tu pelicula favorita, pero quisiera saber cuales son las
razones por la cudles es tu favorita, ;Qué significado tiene para ti (decir nombre
de la pelicula)? ;A qué te recuerda? ;Qué lectura haces de esta pelicula? ;Qué
caracteristicas posee esta pelicula que hace que la consideres excelente?

(Para ti es lo mismo ver una pelicula en cualquier parte? ; Tienes algun sitio
favorito? (salas de cine, cine en casa).

(Te gusta ver peliculas solo o acompafado?

Algunas personas hablan de cine europeo, latinoamericano y norteamericano,
(Qué opinas de los diferentes tipos de cine? ;qué te gusta mas de estos tipos de
cine? ;Qué cosas no te gustan?

(Qué es para ti el cine venezolano? ;Qué elementos resaltan para ti en este tipo
de cine? ;Te gusta el cine venezolano?

(Crees que el gusto de peliculas de los universitarios se distingue del gusto de
jovenes que no son universitarios?

FINAL: Gracias de nuevo por el tiempo brindado.



ANEXO C
DISTRIBUCION DEL SEXO EN LA MUESTRA TOTAL.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Valido Acumulado
Masculino 101 50,5 50,5
Femenino 99 49,5 100
Total 200 100
UCAB , ,
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Vilido Acumulado
Masculino 18 45 45
Femenino 22 55 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
ucCcv Frecuencia Vilido Acumulado
Masculino 17 425 425
Femenino 23 57,5 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
USB Frecuencia Valido Acumulado
Masculino 26 65 65
Femenino 14 35 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UBV Frecuencia Vialido Acumulado
Masculino 17 425 425
Femenino 23 575 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UNIMET. | Frecuencia Valido Acumulado
Masculino 3 57.5 57.5
Femenino 17 42,5 100
Total
o 40 100
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ANEXO D
DISTRIBUCION DE LA EDAD EN LA MUESTRA TOTAL

Edades Global Frecuencia Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado
18 a 20 afios 30 15 15
21 a 23 afios 117 58,5 73,5
24 a 26 afios 17 8,5 82

27 y mas aflos 36 18 100

Total 200 100
UCAB Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Vilido Acumulado
20 afios 4 10,0 10,0
21 afios 16 40,0 50,0
22 afios 11 27,5 77,5
23 afios 5 12,5 90,0
24 anos 2 5,0 95,0
26 anos 1 2,5 97,5
28 afios 1 2,5 100,0
Total 40 100,0
ucv Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Valido Acumulado
18 afios 1 2,5 2,5
19 afios 1 2,5 5,0
20 afios 10 25,0 30,0
21 afios 9 22,5 52,5
22 afios 11 27,5 80,0
23 afios 4 10,0 90,0
24 afios 1 2,5 92,5
25 afios 2 5,0 97,5
29 afios 0 mas 1 2,5 100,0
Total 40 100,0
USB Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Valido Acumulado
19 afios 4 10,0 10,0
20 aflos 8 20,0 30,0
21 afos 14 35,0 65,0
22 afos 8 20,0 85,0
23 afos 10,0 95,0
24 afos 2 5,0 100,0
Total 40 100,0
UBV Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Valido Acumulado
21 afios 1 2,5 2,5
23 afios 2 5,0 7,5
25 afos 2 5,0 12,5
26 anos 2 5,0 17,5
28 afos 3 7,5 25,0
29 aiios o 30 75,0 100,0
mas
Total 40 100,0




ANEXO D (Cont...)

UNIMET Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Valido Acumulado
20 afios 2 5,0 5,0
21 afios 8 20,0 25,0
22 afios 18 45,0 70,0
23 afios 6 15,0 85,0
24 afios 4 10,0 95,0
25 afos 1 2,5 97,5
28 afios 1 2,5 100,0
Total 40 100,0
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ANEXO E
DISTRIBUCION POR UNIVERSIDAD EN LA MUESTRA TOTAL.
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
UCAB 40 20 20 20
Ucv 40 20 20 40
USB 40 20 20 60
UBV 40 20 20 80
UNIMET 40 20 20 100
Total 200 100 100
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ANEXO F
DISTRIBUCION DE LA MUESTRA POR AREAS DEL CONOCIMIENTO
Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
Ciencias basicas 10 5,0 5,0 5,0
Ingenieria, arquitectura y tecnologia
66 33,0 33,0 38,0
Ciencias de la salud 6 3,0 3,0 41,0
Ciencias de la Educacion 9 45 45 455
Ciencias sociales 98 49,0 49,0 94,5
Humanidades, letras y artes
11 55 55 100,0
Total 200 100,0 100,0
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ANEXO G

DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LA ZONA Y
MUNICIPIO DONDE VIVEN LOS ESTUDIANTES.

ZONAS POR MUNICIPIO
ZONAS: Libertador Sucre Baruta Chacao Hatillo Fuera AM Total
Altamira 2 2
Av. libertador 1 1
Av. victoria 1 1
Barrio san José 1 1
Bella vista 1 1
Bellas artes 1 1
Bello monte 3 3
C.de curumbo 2 2
California norte 3 3
Campo rico 2 2
Caricuao 1 1
Caurimare 1 1
Cerro verde 1 1
Chacao 6 6
Chapellin 1 1
Charallave 1 1
Chuao 1 1
Colinas Sta monica 1 1
El bosque 1 1
El cafetal 4 4
El hatillo 4 4
El junquito 2 2
El llanito 4 4
El marqués 5 1 6
El paraiso 1 1
El placer 2 2
El rocio 1 1
El valle 3 3
Gavilan 1 1
Juan pablo II 1 1
La boyera 2 2
La california sur 2 2
La candelaria 2 2
La castellana 2 2
La dolorita 2 2
La florida 4 4
La guaira 2 2
La lucha 1 1
La paz 2 2
La tahona 2
La trinidad 10 10
La urbina 2 2
Las acacias 1 0 1
Las minas 1 1
Las palmas 2 2
Lomas del avila 1 1
Los cedros 1 1




Los chorros

Los guayabitos

Los naranjos

Los palos grandes

Los ruices

Los simbolos

Los teques

Los valles del tuy

Macaracuay

Manzanares

N

Mariche

—_

Montalban

No contestd

Palo verde

BN AV T L))

Petare

Piedra azul

Prados del este

San antonio

w | [

San josé

—_

San luis

San roman

Santa fe

Santa inés

W N [N

(OSSR | SR | 6]

Santa marta

—_

Santa monica

Santa paula

E 1\

Santa rosalia

—_

Sebucan

Sta rosa de lima

Tzas club hipico

Tzas del avila

W [ [ W

Villanueva Hatillo

Vista alegre

Total %

19,3

30,5

30,5

8,1

6,6

5,1

100

Total (F)

38

60

60

16

13

200
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ANEXO G (Cont...)

UCAB

ZONAS POR MUNICIPIO

ZONAS:

Libertador

Sucre

Baruta

Chacao

Hatillo

Fuera AM

Total

Bello monte

2

Caricuao

1

Chacao

Charallave

Chuao

El cafetal

El hatillo

El junquito

El llanito

El marqués

El valle

La california norte

La candelaria

La castellana

La florida

La guaira, edo vargas

La tahona

Los chorros

Los guayabitos

Los palos grandes

Los teques

Macaracuay

Manzanares

Montalban

Prados del este

Santa fe

Santa inés

Santa paula

Santa rosa de lima

Santa rosalia

Terrazas del club hipico

Total (F)

11

12

40

Total (%)

27,5

12,5

30

7,5

12,5

100
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ANEXO G (Cont...)

UCVv

ZONAS POR MUNICIPIO

ZONAS:

Libertador

Sucre

Baruta

Chacao

Hatillo

Fuera AM

Total

Sebucan

Santa inés

Prados del este

San josé

San antonio

El hatillo

Las palmas

Los simbolos

Los valles del tuy

Altamira

Av. libertador

El marqués

La paz

Palo verde

Av. victoria

El valle

Chapellin

La california sur

La trinidad

Los cedros

La boyera

Santa fe

Bello monte

Macaracuay

El cafetal

Caurimare

Los palos grandes

El bosque

San roman

Total (F)

11

38

Total (%)

28,9

18,4

28,9

13,2

7,9

2,6

100
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ANEXO G (Cont...)

USB

Zonas por Municipio

Zonas:

Libertador Sucre

Baruta

Chacao | Hatillo

Fuera AM

Total

Santa inés

1

Prados del este

1

El hatillo

El valle

Los ruices

San roman

Los guayabitos

San luis

El llanito

El paraiso

Terrazas del club hipico

Colinas de Sta ménica

Chacao

Juan pablo II

Gavilan

Las acacias

Santa paula

Manzanares

Villanueva del hatillo

Bellas artes

San antonio

Macaracuay

El placer

Montalban

Terrazas del avila

La trinidad

Piedra azul

Total

UBV

Zonas por Municipio

ZONAS:

Sucre

Chacao Fuera AM

Total

Sebucan

El marqués

Palo verde

Los palos grandes

El llanito

Chacao

Mariche

La lucha

La dolorita

Petare

La urbina

Campo rico

Barrio san josé

El junquito

Lomas del avila

Total (F)

33

40

Total (%) 82,5

12,5 5

100
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ANEXO G (Cont...)

UNIMET.
Zona por Municipio
Zonas: Libertador Sucre | Baruta Chacao | Hatillo | Total
Sebucan 1 1
Prados del este 2 2
El marqués 2 2
La trinidad 2 2
La boyera 1 1
El cafetal 2 2
San luis 1 1
Tzas del club hipico 1 1
Terrazas del avila 2 2
Santa paula 1 1
Petare 1 1
La urbina 1 1
Los naranjos 5 5
El rocio 1 1
La tahona 1 1
Santa monica 2 2
Vista alegre 1 1
Santa marta 1 1
La florida 3 3
La california norte 1 1
Cerro verde 1 1
La castellana 1 1
Santa rosa de lima 2 2
Cumbres de curumbo 2
Bella vista 1 1
Las minas de baruta 1 1
Total 8 8 22 1 1 40
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ANEXO H

DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO AL TIPO DE
VIVIENDA

Porcentaje
Tipo de Vivienda Global Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Casa o apto lujoso 32 16,0 16,0
Casa o apto de categoria intermedia 123 61.5 775
Casa o apto de interés social 33 16.5 94.0
Vivienda con deficiencias sanitarias 3 15 95.5
Rancho o casa zona marginal 9 45 100.0
Total 200 100,0
UCAB Frecuencia Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado
Casa o apto lujoso 5 12,5 12,5
Casa o .apto de qategorla 31 775 90,0
intermedia
Casa o apto de interés social 2 5,0 95,0
Vivienda con d‘eﬁmenmas 1 2.5 975
sanitarias
Rancho o casa zona marginal 1 2.5 100,0
Total 40 100,0
UCv Frecuencia Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado
Casa o apto lujoso 4 10,0 10,0
Casa o.apto de qategorla 27 67.5 775
intermedia
Casa o apto de interés social 8 20,0 97,5
Rancho o casa zona marginal 1 2,5 100,0
Total 40 100,0
USB Frecuencia Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado
Casa o apto lujoso 2 5,0 5,0
Casa o .apto de qategorla 30 75.0 80,0
intermedia
Casa o apto de interés social 6 15.0 95.0
Vivienda con d‘eﬁmenmas 5 5.0 100,0
sanitarias
Total 40 100,0
UBV
Casa o apto lujoso 1 2,5 2,5
Casa o.apto de qategorla 15 375 40,0
intermedia
Casa o apto de interés social 17 425 82,5
Rancho o casa zona marginal 7 17,5 100,0
Total 40 100,0
UNIMET
Casa o apto lujoso 20 50,0 50,0
Casa o .apto de qategorla 20 50,0 1000
intermedia
Total 40 100,0
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ANEXO I.

DISTRIBUCION TOTAL DE ACUERDO A LAS PERSONAS CON LAS QUE
HABITAN LOS ESTUDIANTES

Global Solo % | Padre| % |Madre| % | Hno(s) % Abuelo(s) | % Tios/P | % | Esp/H | %

Si 25 12,5 110 55 139 169,5 116 58 19 9,5 13 6,5 16 8

No 175 | 87,5 90 45 61 30,5 84 42 181 90,5 187 94 184 92
Total Fy

% 200 | 100 200 100 200 100 200 100 200 100 200 100 | 200 100

UCAB Solo % | Padre | % |Madre| % | Hno(s) % Abuelo(s) | % Tios/P | % | Esp/H | %

Si 2 5 26 65 35 87,5 28 70 3 7,5 1 2,5 0 0
No 38 95 14 35 5 12,5 12 30 37 92,5 39 98 40 100
Total Fy
%o 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100
UCVv Solo % | Padre | % |Madre| % | Hno(s) % | Abuelo(s) | % Tios/P | % | Esp/H | %
Si 7 17,5 24 60 29 72,5 24 60 4 10 1 2,5 0 0
No 33 82,5 16 40 11 27,5 16 40 36 90 39 98 40 100
Total Fy
% 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100
USB Solo % | Padre | % | Madre | % | Hno(s) % Abuelo(s) | % Tios/P % | EspH | %
Si 12 30 21 53 23 58 19 47,5 6 15 5 13 0 0
No 28 70 19 48 17 43 21 52,5 34 85 35 88 40 100
Total Fy
% 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100

UBV Solo % | Padre | % |Madre| % | Hno(s) % Abuelo(s) | % Tios/P | % | Esp/H | %

Si 0 0 15 37,5 21 52,5 18 45 4 10 6 15 15 37,5

No 40 100 25 62,5 19 47,5 22 55 36 90 34 85 25 62,5
Total Fy

Y% 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100

UNIMET | Solo % | Padre | % |Madre| % | Hno(s) % Abuelo(s) | % Tios/P % | Esp/H | %

Si 4 10 24 60 31 77,5 27 67,5 2 5 0 0 1 2,5
No 36 90 16 40 9 22,5 13 32,5 38 95 40 100 39 97,5
Total Fy

Y% 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100




ANEXO J.
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DISTRIBUCION TOTAL DE ACUERDO A LA CONDICION LABORAL DE

LOS ESTUDIANTES (TRABAJA O NO).

Porcentaje Porcentaje
UCAB Frecuencia Valido Acumulado
Si 17 42,5 42,5
No 23 57,5 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UCv Frecuencia Vilido Acumulado
Si 25 62,5 62,5
No 15 37,5 100
Total 40 100
USB Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Valido Acumulado
Si 14 35 35
No 26 65 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UBV Frecuencia Vilido Acumulado
Si 26 65 65
No 14 35 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UNIMET | Frecuencia Vilido Acumulado
Si 13 32,5 32,5
No 27 67,5 100
Total 40 100
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ANEXO K
TIPO DE INSTITUCION EDUCATIVA A LA CUAL ASISTIERON LOS
ESTUDIANTES
Porcentaje Porcentaje
UCAB Frecuencia Valido Acumulado
Privado 37 92,5 92,5
Publico 3 7,5 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UCcv Frecuencia Vilido Acumulado
Privado 31 77,5 77,5
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
USB Frecuencia Viélido Acumulado
Privado 36 90 90
Publico 4 10 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UBV Frecuencia Viélido Acumulado
Privado 4 10 10
Publico 36 90 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UNIMET Frecuencia Vilido Acumulado
Privado 38 95 95
Total 40 100




ANEXO L
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DISTRIBUCION DE LA MUESTRA SEGUN LA FORMACION RELIGIOSA

IMPARTIDA EN LA INSTITUCION EDUCATIVA

Porcentaje Porcentaje
UCAB Frecuencia Vilido Acumulado
Si 29 72,5 72,5
No 11 27,5 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UCv Frecuencia Vilido Acumulado
Si 25 62,5 62,5
No 15 37,5 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
USB Frecuencia Vilido Acumulado
Si 27 67.5 67.5
No 13 32,5 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UBV Frecuencia Valido Acumulado
Si 10 25 25
No 30 75 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UNIMET Frecuencia Vilido Acumulado
Si 30 75 75
No 10 25 100
Total 40 100




ANEXO M.
DISTRIBUCION DE LA MUESTRA SEGUN LA DENOMINACION Y
PRACTICA RELIGIOSA.
UCAB
LA qué religion . Te consideras practicante?
perteneces? Si No No aplica Total
Cristiana 1 2 0 3
2,50% 5,00% 0,00% 7,50%
Catolica 9 23 0 32
22,50% 57,50% 0,00% 80,00%
Judia 0 1 0 1
0,00% 2,50% 0,00% 2,50%
Ninguna 0 0 4 4
0,00% 10,00% 10,00%
Total 10 26 4 40
25,00% 65,00% 10,00% 100,00%

Ucv
. Te consideras practicante?
(A qué religion
perteneces? Si No No aplica Total
Cristiana 0 1 0 1
0,00% 2,50% 0,00% 2,50%
Catolica 12 18 0 30
30,00% 45,00% 0,00% 75,00%
Ninguna 0 0 6 6
0,00% 0,00% 15,00% 15,00%
Evangélica 1 0 0 1
2,50% 0,00% 0,00% 2,50%
Testigos de 1 0 0 1
Jehova
2,50% 0,00% 0,00% 2,50%
No contesta 0 0 1 1
0,00% 2,50% 2,50%
Total 14 19 7 40
35,00% 47,50% 17,50% 100,00%
USB
<A qué religion . Te consideras practicante?
perteneces? Si No No aplica Total
CrisLana 3 5 0 3
‘ 7,50% 12,50% 0,00% 20,00%
Catolica 17 14 0 31
| 42,50% 35,00% 0,00% 77,50%
No contesta 0 0 1 1
‘ 0,00% 2,50% 2,50%
Total 20 19 1 40
‘ 50,00% 47,50% 2,50% 100,00%
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ANEXO M (Cont...)
UBV
LA qué religion . Te consideras practicante?
perteneces? Si No No aplica Total
Cristiana 6 9 0 15
| 15,00% 22,50% 0,00% 37,50%
Catolica 8 6 0 14
| 20,00% 15,00% 0,00% 35,00%
Ninguna 0 0 10 10
| 0,00% 0,00% 25,00% 25,00%
Evangélica 0 1 0 1
| 2,50% 0,00% 2,50%
Total 14 16 10 40
35,00% 40,00% 25,00% 100,00%
UNIMET
A qué . Te consideras practicante?
religion
perteneces? Si No aplica Total
Catolica 18 0 33
45,00% 37,50% 0,00% 82,50%
Judia 1 0 1
2,50% 0,00% 0,00% 2,50%
Ninguna 0 6 6
0,00% 15,00% 15,00%
Total 19 6 40
47,50% 37,50% 15,00% 100,00%
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DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LA

ANEXO N

OCUPACION DEL PADRE.

Porcentaje Porcentaje
UCAB Frecuencia Valido Acumulado
Profesionales, Técnicos y ocupaciones
afines 2 5 5
Gerentes, Administradores, Directores
23 57,5 62,5
Empleados de oficina, Vendedores y
ocupaciones afines
6 15 77,5
Agricultores, ganaderos pescadores,
cazadores 1 25 30
Conductores de medios de transporte
y afines 2 5 85
Jubilado 1 2,5 87,5
Desempleado 2 5 9.5
Fallecido 1 2,5 95
No sabe 1 2,5 97,5
No contesta 1 2,5 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
Ucv Frecuencia Valido Acumulado
Profesionales, Técnicos y afines 2 5 5
Gerentes, Administradores, Directores 18 45 50
Empleados de oficina, Vendedores y
afines 7 17,5 67,5
Trabajadores de los servicios, deportes y
diversiones 1 2,5 70
Otras ocupaciones no bien identificables y
no declaradas 1 25 72,5
Jubilado 3 7,5 80
No sabe 1 2,5 82,5
No contesta 7 17,5 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
USB Frecuencia Valido Acumulado
Profesionales, Técnicos y
ocupaciones afines 1 25 25
Gerentes, Administradores,
Directores 21 52,5 55
Empleados de oficina,
Vendedores y ocupaciones
afines 11 27,5 82,5
Conductores de medios de
transporte y afines 1 2,5 85
Jubilado 3 7,5 92,5
Desempleado 1 2,5 95
No sabe 1 2,5 97,5
No contesta 1 2,5 100
Total 40 100
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ANEXO N (Cont...)

Porcentaje Porcentaje
UBV Frecuencia Valido Acumulado
Gerentes, Administradores,
Directores 6 15 15
Empleados de oficina, Vendedores
y ocupaciones afines 3 7.5 225
Conductores de medios de
transporte y afines 4 10 32,5
Artesanos y operarios en fabricas y
ocupaciones afines 4 10 42,5
Trabajadores de los servicios,
deportes y diversiones 2 5 47,5
Jubilado 4 10 57,5
Desempleado 1 2,5 60
Fallecido 12 30 90
No sabe 3 7,5 97.5
No contesta 1 2.5 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UNIMET Frecuencia Valido Acumulado
Profesionales, Técnicos y
ocupaciones afines 5 12,5 12,5
Gerentes, Administradores,
Directores 26 65 77,5
Empleados de oficina,
Vendedores y ocupaciones afines
7 17,5 95
Artesanos y operarios en fabricas
y ocupaciones afines 1 2,5 97,5
No sabe 1 2.5 100
Total 40 100
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ANEXO O

DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LA
OCUPACION DE LA MADRE

Porcentaje Porcentaje
UCAB Frecuencia Valido Acumulado
Gerentes, Administradores,
Directores
13 32,5 32,5
Empleados de oficina,
Vendedores y ocupaciones afines
14 35 67,5
Otras ocupaciones no bien
identificables y no declaradas
8 20 87,5
Jubilado 1 2.5 90
Desempleado 4 10 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UCv Frecuencia Valido Acumulado
Profesionales, Técnicos y ocupaciones afines
2 5 5
Gerentes, Administradores, Directores 14 35 40
Empleados de oficina, Vendedores y
ocupaciones afines 6 15 55
Artesanos y operarios en fabricas y
ocupaciones afines 2 5 60
Trabajadores de los servicios, deportes y
diversiones 2 5 65
Otras ocupaciones no bien identificables y no
declaradas 9 22,5 87,5
Jubilado 2 5 92,5
No sabe 1 2.5 95
No contesta 2 5 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
USB Frecuencia Valido Acumulado
Profesionales, Técnicos y
ocupaciones afines 1 2.5 2.5
Gerentes, Administradores,
Directores 13 32,5 35
Empleados de oficina, Vendedores y
ocupaciones afines 7 17,5 52,5
Artesanos y operarios en fabricas y
ocupaciones afines 4 10 62,5
Otras ocupaciones no bien
identificables y no declaradas 10 25 87,5
Jubilado 2 5 92,5
Fallecido 1 2.5 95
No contesta 2 5 100
Total 40 100




ANEXO O (Cont...)

Porcentaje Porcentaje
UBV Frecuencia Valido Acumulado
Gerentes, Administradores, Directores
4 10 10
Empleados de oficina, Vendedores y
ocupaciones afines 5 12,5 22,5
Trabajadores de los servicios, deportes
y diversiones 1 2.5 25
Otras ocupaciones no bien
identificables y no declaradas 16 40 65
Jubilado 7 17,5 82,5
Fallecido 6 15 97,5
No contesta 1 2.5 100
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UNIMET Frecuencia Valido Acumulado
Profesionales, Técnicos y
ocupaciones afines 4 10 10
Gerentes, Administradores,
Directores 17 42,5 52,5
Empleados de oficina,
Vendedores y afines 5 12,5 65
Otras ocupaciones no bien
identificables y no declaradas 14 35 100
Total 40 100
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ANEXO P

174

DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA SEGUN LA FRECUENCIA CON
LA CUAL VEN UNA PELICULA, YA SEA EN TELEVISION, INTERNET O EN

LAS SALAS DE CINE.

Porcentaje
Global Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Menos de 1 vez al mes 22 11,0 11,0
1 vez al mes 21 10,5 21,5
2 6 3 veces al mes 62 31,0 52,5
1 vez a la semana 31 15,5 68,0
2 6 3 veces a la semana 45 22,5 90,5
4 6 mas veces a la semana 19 9.5 100,0
Total 200 100,0
Porcentaje
UCAB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Menos de 1 vez al mes 2 5 5
1 vez al mes 5 12,5 12,5
2 6 3 veces al mes 13 32,5 32,5
1 vez a la semana 10 25 25
2 6 3 veces a la semana 7 17,5 17,5
4 6 mas veces a la semana 3 7,5 7,5
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UCv Frecuencia Vilido Acumulado
Menos de 1 vez al mes 4 10,0 10,0
1 vez al mes 9 22,5 32,5
2 6 3 veces al mes 12 30,0 62,5
1 vez a la semana 3 7,5 70,0
2 6 3 veces a la semana 5 12,5 82,5
4 6 mas veces a la semana 7 175 100,0
Total 40 100,0
Porcentaje
USB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
2 6 3 veces al mes 14 35,0 35,0
1 vez a la semana 6 15,0 50,0
2 6 3 veces a la semana 17 42.5 92,5
4 6 mas veces a la 3 7.5 100,0
semana
Total 40 100,0
Porcentaje
UBV Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Menos de 1 vez al mes 14 35,0 35,0
1 vez al mes 7 17,5 52,5
2 6 3 veces al mes 11 27,5 80,0
1 vez a la semana 3 7,5 87,5
2 6 3 veces a la semana 3 7,5 95,0
46 m;srr\ll;:rfaes ala 5 5.0 100,0
Total 40 100,0
Porcentaje
UNIMET Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Menos de 1 vez al mes 2 5,0 5,0
2 6 3 veces al mes 12 30,0 35,0
1 vez a la semana 9 22,5 57,5
2 6 3 veces a la semana 13 32,5 90,0
40 m;sn\l/;:;aes ala 4 10,0 100,0
Total 40 100,0
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ANEXO Q.

DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA SEGUN EL MEDIO MAS
FRECUENTE DE LOS ESTUDIANTES PARA VER PELICULAS.

Medio para ver TV por
peliculas Salas de Cine TV Nacional cable Compradas | Internet | Otros Medios
Promedio UCAB 4,9 1,65 4,5 3,97 1,05 0,9
Promedio UCV 4,5 1,42 4,6 4,1 0,68 0,15
Promedio USB 4,95 2,77 4,52 4,1 2,52 0,55
Promedio UBV 3,87 4,17 2,2 4,9 0,72 0
Promedio UNIMET 4,65 2,25 4,95 4,35 1,27 0,45
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ANEXO R

DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA SEGUN LA FRECUENCIA DE

ASISTENCIA A LAS SALAS DE CINE

Global Frecuencia Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado
Menos de 1 vez al mes 50 25,8 25,8
1 vez al mes 62 32,0 57,7
2 6 3 veces al mes 59 30,4 88,1
1 vez a la semana 17 8,8 96,9
2 6 3 veces a la semana 6 3,1 100,0
Total 194 100,0
No va a las salas 6
Total 200
Porcentaje
UCAB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Menos de 1 vez al mes 4 10,0 10,0
1 vez al mes 21 52,5 62,5
2 6 3 veces al mes 11 27,5 90,0
1 vez a la semana 4 10,0 100,0
Total 40 100,0
Ucv Frecuencia Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado
Menos de 1 vez al mes 12 30,8 30,8
1 vez al mes 12 30,8 61,5
2 6 3 veces al mes 11 282 89,7
1 vez a la semana 3 7,7 97,4
2 6 3 veces a la semana 1 2.6 100,0
Total 39 100,0
No va a las Salas 1
Total 40
USB Frecuencia Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado
Menos de 1 vez al mes 7 17,5 17,5
1 vez al mes 15 37,5 55,0
2 6 3 veces al mes 14 35,0 90,0
1 vez a la semana 2 5,0 95,0
2 6 3 veces a la semana 2 5,0 100,0
Total 40 100,0
UBV Frecuencia Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado
Menos de 1 vez al mes 20 57,1 57,1
1 vez al mes 5 14,3 71,4
2 6 3 veces al mes 7 20,0 91,4
1 vez a la semana 2 5,7 97,1
2 6 3 veces a la semana 1 2.9 100,0
Total 35 100,0
No va a las Salas 5
Total 40
UNIMET Frecuencia Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado
Menos de 1 vez al mes 7 17,5 17,5
1 vez al mes 9 22,5 40,0
2 6 3 veces al mes 16 40,0 80,0
1 vez a la semana 6 15,0 95,0
2 6 3 veces a la semana 2 5,0 100,0
Total 40 100,0




DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LOS DiAS

ANEXO S

PREFERENTES PARA IR AL CINE

Dia preferente para
asistir a las Salas de

Cine Lunes Martes Miércoles Jueves | Viernes Sabado Domingo
UCAB 50,00% 20,00% 22,50% 55,00% 33% 45,00% 40,00%
ucv 53,80% 12,80% 15,40% 56,40% 10% 15,40% 20,50%
USB 55,00% 10,00% 10,00% 57,50% 23% 15,00% 7,50%
UBV 48,60% 11,40% 11,40% 28,60% 17% 28,60% 28,60%
UNIMET 47,50% 7,50% 2,50% 55,00% 20% 12,50% 40,00%
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ANEXO T

DISTRIBUCION DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LAS RAZONES DE
PREFERENCIA DEL DiA DE ASISTENCIA AL CINE

No hay
Disponibilidad | nada que Plan Por
Global Mas barato de tiempo hacer familiar seguridad Otros Total

Lunes 73 15 4 0 3 3 98
42,90% 8,80% 2,40% 0,00% 1,80% 1,80% 57,60%

Martes 3 7 1 0 1 2 14
1,80% 4,10% 0,60% 0,00% 0,60% 1,20% 8,20%

Miércoles 3 6 1 0 0 2 12
1,80% 3,50% 0,60% 0,00% 0,00% 1,20% 7,10%

Jueves 66 12 3 2 4 5 92
38,80% 7,10% 1,80% 1,20% 2,40% 2,90% 54,10%

Viernes 3 25 1 1 1 3 34
1,80% 14,70% 0,60% 0,60% 0,60% 1,80% 20,00%

Sabados 4 29 1 1 1 4 40
2,40% 17,10% 0,60% 0,60% 0,60% 2,40% 23,50%

Domingo 1 27 7 3 6 3 47
0,60% 15,90% 4,10% 1,80% 3,50% 1,80% 27,60%




ANEXO T (Cont...)

Disponibilidad No hay nada
Ucab Mas barato de tiempo que hacer Plan familiar Otros Total
Lunes 9 8 0 0 2 19
26,47 23,53 0,00 0,00 5,88 55,88
Martes 1 5 0 0 1 7
2,94 14,71 0,00 0,00 2,94 20,59
Miércoles 1 5 0 0 1 7
2,94 14,71 0,00 0,00 2,94 20,59
Jueves 9 7 0 1 2 19
26,47 20,59 0,00 2,94 5,88 55,88
Viernes 0 8 0 1 1 10
0 23,53 0,00 2,94 2,94 29,41
Séabados 1 14 0 0 1 16
2,94 41,18 0,00 0,00 2,94 47,06
Domingo 0 11 1 1 1 14
0 32,35 2,94 2,94 2,94 41,18
Disponibilidad de | No hay nada que
ucv Mis barato tiempo hacer Plan familiar Total
Lunes 19 1 1 0 21
63,30% 3,30% 3,30% 0,00% 70,00%
Martes 0 0 0 0 0
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Miércoles 0 0 0 0 0
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Jueves 19 1 0 1 21
63,30% 3,30% 0,00% 3,30% 70,00%
Viernes 1 2 0 0 3
3,30% 6,70% 0,00% 0,00% 10,00%
Sabados 0 3 0 1 4
0,00% 10,00% 0,00% 3,30% 13,30%
Domingo 0 4 0 2 6
0,00% 13,30% 0,00% 6,70% 20,00%
Disponibilidad de | No hay nada que
USB Mas barato tiempo hacer Otros Total
Lunes 18 3 1 0 22
51,40% 8,60% 2,90% 0,00% 62,90%
Martes 2 0 0 0 2
5,70% 0,00% 0,00% 0,00% 5,70%
Miércoles 2 0 0 0 2
5,70% 0,00% 0,00% 0,00% 5,70%
Jueves 19 0 1 2 22
54,30% 0,00% 2,90% 5,70% 62,90%
Viernes 2 5 0 1 8
5,70% 14,30% 0,00% 2,90% 22,90%
Sabados 2 4 0 0 6
5,70% 11,40% 0,00% 0,00% 17,10%
Domingo 0 1 1 0 2
0,00% 2,90% 2,90% 0,00% 5,70%
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ANEXO T (Cont...)

Disponibilidad de | No hay nada que
UBV Mas barato tiempo hacer Otros Total
Lunes 15 0 1 1 17
45,50% 0,00% 3,00% 3,00% 51,50%
Martes 0 0 1 1 2
0,00% 0,00% 3,00% 3,00% 6,10%
Miércoles 0 0 1 1 2
0,00% 0,00% 3,00% 3,00% 6,10%
Jueves 7 1 1 1 10
21,20% 3,00% 3,00% 3,00% 30,30%
Viernes 0 3 1 1 5
0,00% 9,10% 3,00% 3,00% 15,20%
Sabados 1 5 1 2 9
3,00% 15,20% 3,00% 6,10% 27,30%
Domingo 1 5 1 2 9
3,00% 15,20% 3,00% 6,10% 27,30%
Disponibilidad No hay nada
UNIMET Mas barato de tiempo que hacer Por seguridad Otros Total
Lunes 12 3 1 0 19 19
31,60% 7,90% 2,60% 0,00% 50,00% 50,00%
Martes 0 2 0 1 0 3
0,00% 5,30% 0,00% 2,60% 0,00% 7,90%
Miércoles 0 1 0 0 0 1
0,00% 2,60% 0,00% 0,00% 0,00% 2,60%
Jueves 12 3 1 4 0 20
31,60% 7,90% 2,60% 10,50% 0,00% 52,60%
Viernes 0 7 0 1 0 8
0,00% 18,40% 0,00% 2,60% 0,00% 21,10%
Sabados 0 3 0 1 1 5
0,00% 7,90% 0,00% 2,60% 2,60% 13,20%
Domingo 0 6 4 6 0 16
0,00% 15,80% 10,50% 15,80% 0,00% 42,10%
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DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA SEGUN LA FORMA EN LA
CUAL SE TRASLADAN LOS ESTUDIANTES A LAS SALAS DE CINE.

ANEXO U

Porcentaje Porcentaje
GLOBAL Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
En carro propio 86 43,0 443 443
En carro de otro 37 18,5 19,1 63,4
A pie 15 75 7,7 71,1
En metro o autobus 49 245 253 96,4
En taxi 6 3,0 3,1 99,5
Otros 1 5 5 100,0
Total 194 97,0 100,0
No va a las Salas de Cine 6 3,0
Total 200 100,0
Porcentaje Porcentaje
UCAB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
En carro propio 22 55,0 55,0 55,0
En carro de otro 15,0 15,0 70,0
A pie 5,0 5,0 75,0
En metro o autobus 22,5 22,5 97,5
En taxi 1 2,5 2,5 100,0
Total 40 100,0 100,0
Porcentaje
UCVv Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
En carro propio 15 37,5 38,5 38,5
En carro de otro 8 20,0 20,5 59,0
A pie 4 10,0 10,3 69,2
En metro o autobus 12 30,0 30,8 100,0
Total 39 97,5 100,0
Novaa lgs Salas 1 25
de cine
Total 40 100,0
Porcentaje
USB Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
En carro propio 16 40,0 40,0 40,0
En carro de otro 11 27,5 27,5 67,5
A pie 4 10,0 10,0 77,5
En metro o 5 12,5 12,5 90,0
autobuis
En taxi 4 10,0 10,0 100,0
Total 40 100,0 100,0
Porcentaje
UBV Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
En carro propio 6 15,0 17,1 17,1
En carro de otro 3 7,5 8,6 25,7
A pie 3 7,5 8,6 34,3
En metro o autobus 21 52,5 60,0 94,3
En taxi 1 2,5 2,9 97,1
Otros 1 2,5 29 100,0
Total 35 87,5 100,0
Novaa lgs salas de 5 12,5
cine
Total 40 100,0
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ANEXO U (Cont...)

Porcentaje Porcentaje

UNIMET Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
En carro propio 27 67,5 67,5 67,5
En carro de otro 9 22,5 22,5 90,0
A pie 2 5,0 5,0 95,0
En metryo o D) 5.0 5,0 100,0

autobus
Total 40 100,0 100,0
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ANEXO V

DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA CON RESPECTO A LAS
PERSONAS CON LAS CUALES LOS ESTUDIANTES VAN A LAS SALAS DE

CINE
Porcentaje Porcentaje
UCAB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Con amigos 16 40 40 40
Con novio/a 13 32,5 32,5 72,5
Con amigos y novio/a 3 7.5 7.5 30
Con la familia 5 125 125 92.5
Con la familia y amigos 2 5 5 97,5
Otros 1 2,5 2,5 100
Total 40 100 100
Porcentaje Porcentaje
Ucv Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Con amigos 18 45 46,2 46,2
Con novio/a 12 30 30,8 76,9
Con amigos y novio/a 5 51 82.1
Con la familia 4 10 103 923
Con la familia y novio/a 1 95 26 94.9
Con la familia y amigos P 5 51 100
Total 39 97,5 100
No va a las salas de cine 1 25
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
USB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Con amigos 15 37,5 37,5 37,5
Con novio/a 10 25 25 62,5
Con amigos y novio/a 6 15 15 775
Con la familia 3 7.5 7.5 85
Con la familia y novio/a 5 5 5 90
Con la familia y amigos D) 5 5 95
Otros 2 5 5 100
Total 40 100 100
Porcentaje Porcentaje
UBV Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Con amigos 9 22,5 25,7 25,7
Con novio/a 6 15 17,1 429
Con la familia 1 275 314 743
Con la familia y amigos 4 10 11.4 857
Otros 5 12,5 14,3 100
Total 35 87.5 100
No va a las salas de cine 5 125
Total 40 100




ANEXO V (Cont...)
Porcentaje Porcentaje
UNIMET Frecuencia | Porcentaje Valido Acumulado
Con amigos 15 37,5 37,5 37,5
Con novio/a 8 20 20 575
Con amigos y novio/a 7 175 175 75
Con la familia
4 10 10 85
Con la familia y novio/a ) 5 5 90
Con la familia y amigos 3 75 75 975
Otros 1 25 25 100
Total 40 100 100
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DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LAS SALAS DE

CINE PREFERENTES.
Porcentaje
UCAB Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
Paseo el Hatillo 5 12,5 12,5 12,5
C.C La Lagunita 3 7,5 7,5 20,0
C.C Los Naranjos 3 7,5 7,5 27,5
C.C San Ignacio 2 5,0 5,0 32,5
Unicentro el Marqués 4 10,0 10,0 42,5
Cines Un}dos El 3 75 7.5 50,0
Paraiso
C.CEl Recreo 1 2,5 2,5 52,5
C.C Paseo las
Mercedes 3 73 73 60,0
C.C Tolén 6 15,0 15,0 75,0
C.C Concresa 1 2,5 2,5 77,5
C.C Sambil 5 12,5 12,5 90,0
No tengo preferencia 3 5.0 5.0 95.0
de salas
La Cascada 1 2,5 2,5 97,5
Galerias Avila 1 25 25 1000
Total 40 100,0 100,0
Porcentaje
Ucv Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
Paseo el Hatillo 5 12,5 12,8 12,8
C.C La Lagunita 1 2,5 2,6 15,4
C.C Los Naranjos 4 10,0 10,3 25,6
C.C San Ignacio 1 2.5 2,6 282
C.C PLaza Las Américas 1 2.5 2,6 30,8
Unicentro el Marqués 9 22,5 23,1 53,8
Cines Unidos El Paraiso 2 5,0 5,1 59,0
Cine Humboldt 1 2.5 2,6 61,5
Metro Center 1 2,5 2,6 64,1
C.CEl Recreo 2 5,0 5.1 69,2
C.C Tolén 2 5,0 5,1 74,4
C.C Concresa 3 7.5 7.7 82,1
Centro Plaza 1 2.5 2,6 84,6
C.C Sambil 4 10,0 10,3 94,9
Galerias Avila
1 2,5 2,6 97.4
La Previsora 1 2,5 2,6 100,0
Total 39 97,5 100,0
No va a las salas de cine 1 2.5
Total 40 100,0




ANEXO W (Cont...)
Porcentaje
USB Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
Paseo el Hatillo 7 17,5 17,5 17,5
C.C La Lagunita 3 7.5 7,5 25,0
C.C Los Naranjos 2 5,0 5,0 30,0
C.C San Ignacio 1 2,5 2,5 32,5
Unicentro el Marqués 5 12,5 12,5 45,0
Cine Humboldt 1 2,5 2,5 47,5
C.C Paseo las
Mercedes 1 2,5 2,5 50,0
C.C Tolén 7 17,5 17,5 67,5
C.C Concresa 3 7,5 7,5 75,0
C.C Sambil 8 20,0 20,0 95,0
No respondio 2 5,0 5,0 100,0
Total 40 100,0 100,0
Porcentaje
UBV Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
C.C Los Naranjos 1 2.5 29 2.9
Unicentro el Marqués 14 35,0 40,0 429
Metro Center 2 5,0 5,7 48,6
C.CEl Recreo 3 7,5 8,6 57,1
C.C Tolén 1 2,5 2,9 60,0
C.C Concresa 1 2,5 29 62,9
C.C Sambil 8 20,0 22,9 85,7
No tengz f;ﬁf:renma 4 10,0 114 97.1
No respondio 1 2,5 2,9 100,0
Total 35 87,5 100,0
No va acliansesalas de 5 12,5
Total 40 100,0
Porcentaje
UNIMET Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
Paseo el Hatillo 6 15,0 15,0 15,0
C.C La Lagunita 2 5,0 5,0 20,0
C.C Los Naranjos 8 20,0 20,0 40,0
C.C San Ignacio 3 7,5 7,5 47,5
Ciﬂ;‘f; ias 2 50 50 52,5
Unicentro el Marqués 7 17,5 17,5 70,0
C.C Paseo las
Mercedes 1 2,5 2,5 72,5
C.C Tolén 3 7.5 7.5 80,0
C.C Concresa 4 10,0 10,0 90,0
C.C Sambil 1 2,5 2,5 92,5
C.C Santa Fe 3 7.5 7,5 100,0
Total 40 100,0 100,0
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ANEXO X

DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LAS RAZONES
DE PREFERENCIA DE LAS SALAS DE CINE.

Porcentaje Porcentaje
UCAB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Cercania de la casa 21 52,5 52,50% 52,5
Comodidad 3 7,5 7,50% 60
Seguridad 2 5 5% 65
Ambiente 2 5 5% 70
Va poca gente 1 2,5 2,50% 72,5
Variedad de peliculas en cartelera 3 7,5 7,50% 80
El posabrazo se puede subir 1 2,5 2,50% 82,5
Todo el mundo va a esa sala 1 2,5 2,50% 85
No respondiod 1 2,5 2,50% 87,5
No sabe 2 5 5% 92,5
Calidad de pantallas y de sonido 1 2,5 2,50% 95
Venden cerveza 1 2,5 2,50% 97,5
Mais exclusivo 1 2,5 2,50% 100
Total 40 100 100%
Porcentaje
Ucv Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
Cercania de la casa 20 50 51,3 51,3
Comodidad 4 10 10,3 61,5
Seguridad 1 2,5 2,6 64,1
Va poca gente 1 2,5 2,6 66,7
Variedad de peliculas en cartelera
5 12,5 12,8 79,5
Todo el mundo va a esa sala de cine
3 7,5 7,7 87,2
Calidad de pantallas y de sonido
3 7,5 7,7 94,9
Mas exclusivo 2 5 5.1 100
Total 39 97,5 100
No va a las salas de cine 1 2.5
40 100
Porcentaje
USB Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
Cercania de la casa 15 37,5 37,5 37,5
Comodidad 6 15 15 52,5
Seguridad 2 5 5 57,5
Ambiente 4 10 10 67,5
Va poca gente 3 7,5 7,5 75
Variedad de peliculas en
cartelera 1 2,5 2,5 77,5
El posabrazo se puede subir
1 2,5 2,5 80
Todo el mundo va a esa sala de
cine 3 7,5 7,5 87,5
No sabe 1 2.5 2.5 90
Calidad de pantallas y de sonido
4 10 10 100
Total 40 100 100
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Porcentaje
UBV Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
Cercania de la casa 19 47,5 54,3 54,3
Comodidad 6 15 17,1 714
Ambiente 2 5 5,7 77,1
Todo el mundo va a esa sala de
cine 2 5 5,7 82,9
No respondid 2 5 5,7 88,6
No sabe 3 7,5 8,6 97,1
Calidad de pantallas y de sonido 1 25 29 100
Total 35 87,5 100
No va a las salas de cine 5 12,5
Total 40 100
Porcentaje
UNIMET Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
Cercania de la casa 25 62,5 62,5 62,5
Comodidad 8 20 20 82,5
Seguridad 1 2,5 2,5 85
Ambiente 1 2.5 2.5 87,5
Variedad de peliculas en
cartelera 1 2.5 2.5 90
Puedo elegir mi asiento y
reservar mi entrada
3 7,5 7,5 97,5
Mis exclusivo 1 2.5 2.5 100
Total 40 100 100
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DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LA CANTIDAD
APROXIMADA QUE GASTAN LOS ESTUDIANTES EN UNA IDA AL CINE.

Porcentaje Porcentaje
UCAB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
10.000 bs 1 2,5 2,50 2,5
15.000 bs 2 5 5 7,5
20.000 bs 10 25 25 32,5
25.000 bs 4 10 10 425
30.000 bs 7 17,5 17,50 60
35.000 bs 2 5 5 65
40.000 bs 7 17,5 17,50 82,5
50.000 bs 5 12,5 12,50 95
60.000 bs 1 2,5 2,50 97,5
No sabe 1 2,5 2,50 100
Total 40 100 100
Porcentaje Porcentaje
Ucv Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
10.000 bs 3 7,5 7,7 7,7
12.000 bs 1 2,5 2,6 10,3
15.000 bs 5 12,5 12,8 23,1
20.000 bs 12 30 30,8 53,8
25.000 bs 2 5 5,1 59
30.000 bs 2 5 5,1 64,1
35.000 bs 1 2,5 2,6 66,7
40.000 bs 4 10 10,3 76,9
50.000 bs 6 15 154 92,3
60.000 bs 2 5 5,1 97.4
No gasto nada, me invitan
siempre
1 2,5 2,6 100
Total 39 97,5 100
No va a las salas de cine
1 2,5
40 100
Porcentaje Porcentaje
USB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
8.000 bs 1 2,5 2,5 2,5
10.000 bs 1 2,5 2,5 5
12.000 bs 2 5 5 10
15.000 bs 5 12,5 12,5 22,5
18.000 bs 2 5 5 27,5
20.000 bs 15 37,5 37,5 65
25.000 bs 4 10 10 75
30.000 bs 7 17,5 17,5 92,5
50.000 bs 2 5 5 97,5
No sabe 1 2,5 2,5 100
Total 40 100 100
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ANEXO Y (Cont...)
Porcentaje
UBV Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
10.000 bs 3 7.5 8,3 8,3
15.000 bs 3 7.5 8,3 16,7
20.000 bs 11 27,5 30,6 47,2
25.000 bs 2 5 5,6 52,8
30.000 bs 7 17,5 19,4 72,2
45.000 bs 1 2.5 2,8 75
50.000 bs 4 10 11,1 86,1
60.000 bs 1 2.5 2,8 88,9
80.000 bs 1 2.5 2,8 91,7
No gasto nada,
me invitan
siempre 2 5 5,6 97,2
No sabe 1 2,5 2,8 100
Total 36 90 100
No va a las salas
de cine 4 10
Total 40 100
Porcentaje
UNIMET Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
15.000 bs 3 7,5 7,5 7,5
20.000 bs 10 25 25 32,5
25.000 bs 5 12,5 12,5 45
30.000 bs 6 15 15 60
35.000 bs 1 2,5 2,5 62,5
40.000 bs 2 5 5 67.5
45.000 bs 3 7,5 7,5 75
50.000 bs 8 20 20 95
70.000 bs 1 2,5 2,5 97,5
80.000 bs 1 2,5 2,5 100
Total 40 100 100
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ANEXO Z

DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LOS CANALES
DE TV FAVORITOS (1IERA OPCION) Y LA CLASIFICACION DE DICHOS
CANALES DE TV.

UCAB Clasificacion de canales TV
Canales Nacionales Variedades Infantiles | Cine Deportes Mundo Premium | Total
Sony 11 11
WB 4 4
Fox 4 4
Espn 1 1
Discovery Ch. 5 5
HBO 4 4
Televen 2 2
Venevision 1 1
TNT 1 1
Film & Arts 1 1
Universal 1 1
Cartoon Network 1 1
Discovery Kids 1 1
Total (F) 3 20 2 1 1 6 4 37
Total (%) 8,1 54,1 5,4 2,7 2,7 16,2 10,8 100
UCv Clasificacion de canales TV
Canales Nacionales Variedades Cine | Deportes Mundo | Premium | Total
Sony 6 6
WB 3 3
Fox 1 1
Espn 1 1
Discovery Channel 4 4
HBO 1 1
National Geographic 3 3
Televen 2 2
Vale TV 1 1
History Channel 1 1
Axn 2 2
Venevision 3 3
TNT 1 1
E! 3 3
Discovery Home & Health 1 1
MTV 1 1
Sun channel 1 1
Travel & Living 1 1
DW 2 2
Vive 1 1
Total (F) 8 16 1 1 12 1 39
Total (%) 20,5 41 2,6 2,6 30,8 2,6 100




ANEXO Z (Cont...)

USB

Clasificacion de canales TV

Canales

Nacionales

Variedades

Infantiles | Cine

Deportes

Mundo

Premium

Total

Sony

10

—_
S

WB

3

Fox

8

Globovision

Espn

Discovery Ch.

People & Arts

HBO

National Geographic

Televen

History Channel

TNT

Universal

Disney Channel

MTV

Meridiano

2

[ NC [ S [ [\ [ U (U FNCR (S [ N S PN [%Y)

Total (F)

4

23

N
S

Total (%)

10,3

59

2,6 5,1

10,3

10,3

5,1

—_
(=3
(<=}

UBV

Clasificacion de canales TV

Canales:

Nacionales

Variedades

Mundo

Total

Fox

0

2 0

Discovery

0

—_

Televen

Vale TV

Venevision

VTV

Vive

Meridiano

TVES

o (o o |0 |0 [ |©

Total (F)

[ NS Ee=R (R Kl e = e =2 (=R =]

—_

37

Total (%)

W
£

100

UNIMET

Clasificacion de canales TV

Canales:

Nacionales

Variedades

Cine | Deportes

Mundo

Premium

Total

Sony

14

—_
£

WB

Fox

Globovision

Espn

Discovery Ch.

People & Arts

HBO

Televen

Axn

Cinemax

Venevision

TNT

E!

Gourmet

Animal Planet

Meridiano

[\CY [y Uy Uiy U [N, JUENS JUEN NI JUINS IS PO F N IS TR KV

Total (F)

24

N
S

Total (%)

12,5

60

2,5 10

—_
(=3
S
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ANEXO AA

DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LOS CANALES
EN LOS CUALES LOS ESTUDIANTES VEN PELICULAS (1ERA OPCION) Y
LA CLASIFICACION DE DICHOS CANALES.

UCAB Clasificacion de canales
Canales Nacionales | Variedades | Infantiles | Cine | Mundo | Premium | Total
HBO 13 13
TNT 4 4
Filmzone 3 3
Fox 5 5
Movie city 1 1
Televen 3 0 3
Warner 2 2
Universal 1 1
Axn 2 2
MGM 1 1
Eurochannel 1 1
Disney Channel 1 1
Total (F) 3 10 1 8 1 14 37
Total (%) 8,1 27 2,7 21,6 2,7 37,8 100
ucv Clasificacién de canales
Canales: Nacionales Variedades | Cine | Mundo | Premium | Total
HBO 10 10
Cinecanal 2 2
Cinemax 1 1
TNT 10 10
Televen 1 1
Venevision 5 5
Warner 1 1
Universal 5 5
Axn 1 1
Eurochannel 1 1
Vive TV 1 1
TVES 1 1
Total (F) 8 7 10 1 13 39
Total (%) 20,5 17,9 25,6 2,5 33,3 100
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ANEXO AA (Cont...)

USB Clasificacion de canales

Canales de No No
peliculas: Nacionales Variedades | Infantiles | Cine | Mundo | Premium | sabe | Resp. | Total

HBO 11 11

Cinecanal 1 1

Cinemax 1 1

~

TNT 7

A&E
Mundo 1

Fox 9

Televen 1

Universal 1

Axn 1

— == |= | |~

Hallmark 1

Disney
Channel 1 0 1

No sabe 1 1

No
respondid 4 4

Total (F) 1 11 1 8 1 13 1 4 40

Total (%) 2,5 27,5 2,5 20 2,5 32,5 2,5 10 100

UBV Clasificacion de canales

Canales de
peliculas: Nacionales Variedades | Cine | Premium | Nosabe | Norespondi6 | Total

Cinecanal 1 1

Cinemax 1 1

TNT 3 3

Fox 1 1

Televen 7 7

Venevision 12 12

Warner 2 2

Axn 1 1

Hallmark 1 1

Vive TV 2 2

TVES 1 1

No sabe 1 1

No respondid 4 4

Total (F) 22 4 4 2 1 4 37

Total (%) 59,5 10,8 10,8 5,4 2,7 10,8 100

UNIMET Clasificacion de canales

Canales: Nacionales Variedades Cine | Premium No respondid Total

HBO 21 21

Cinemax 3

TNT 5

W (|

Fox 5

Televen 1 1

Venevision 1 1

Warner 2 2

Axn 1 1

No respondid 1 1

Total (F) 2 8 5 24 1 40

Total (%) 5 20 12,5 60 2,5 100
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ANEXO AB

DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LA
FRECUENCIA CON LA CUAL LOS ESTUDIANTES VEN PELICULAS POR

TELEVISION.
Porcentaje
GLOBAL Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
Menos de 1 vez al mes 31 15,5 16,0 16,0
1 vez al mes 46 23,0 237 39,7
2 6 3 veces al mes 19 9,5 9.8 49,5
1 vez a la semana 48 24,0 24,7 74,2
263 vecesala 36 18.0 18.6 9.8
semana
4 6 mas veces a la 14 7.0 72 100,0
semana
Total 194 97,0 100,0
No ve peliculas en TV 6 3,0
Total 200 100,0
Porcentaje Porcentaje
UCAB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Menos de 1 vez al mes 5 12,5 13,16 13,16
1 vez al mes 7 17,5 18,42 31,58
2 6 3 veces al mes 3 7,5 7,89 39,47
1 vez a la semana 12 30 31,58 71,05
2 6 3 veces a la semana 8 20 21,05 92,11
4 6 mas veces a la semana 3 7,5 7,89 100,00
Total 37 95 100,00
No ven peliculas por Tv 3 5
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UCv Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Menos de 1 vez al mes 8 20 20.5 20.5
1 vez al mes 9 22,5 23,1 43,6
2 0 3 veces al mes 4 10 103 538
1 vez a la semana 12 30 30,8 84.6
2 6 3 veces a la semana 3 7,5 7,7 92,3
4 6 mas veces a la semana 3 7,5 7,7 100
Total 39 97,5 100
No ve peliculas en TV 1 25
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
USB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Menos de 1 vez al mes 3 75 75 75
1 vez al mes 8 20 20 27,5
2 6 3 veces al mes 3 20 20 475
1 vez a la semana - 17.5 17.5 65
2 6 3 veces a la semana 12 30 30 95
4 6 mas veces a la semana D) 5 5 100
Total 40 100 100




ANEXO AB (Cont...)

Porcentaje Porcentaje
UBV Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado

Menos de 1 vez al mes 9 225 243 243

1 vez al mes 17 42,5 459 70,3

2 6 3 veces al mes 2 5 54 75,7

1 vez a la semana 6 15 16.2 91,9

2 6 3 veces a la semana 1 25 27 94.6

4 6 mas veces a la semana 2 5 54 100

Total 37 92,5 100
No va a las salas de cine 3 7,5
Total 40 100

Porcentaje Porcentaje
UNIMET Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado

Menos de 1 vez al mes 6 15 15 15

1 vez al mes 5 12,5 12,5 27,5

2 6 3 veces al mes 5 5 5 325

1 vez a la semana 11 275 275 60

2 6 3 veces a la semana 12 30 30 90

4 6 mas veces a la semana 4 10 10 100

Total 40 100 100
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DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DEL LUGAR DONDE SE VEN

ANEXO AC

PELICULAS COMPRADAS O ALQUILADAS.

Porcentaje
UCAB Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
En tu casa 34 85 89,5 89,5
En casa de familiares 1 2.5 2,6 92,1
En casa de amigos 3 7,5 7,9 100
Total 38 95 100
No ven peliculas en casa 2 5
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UCv Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
En tu casa 30 75 81,1 81,1
En casa de familiares 1 2.5 2.7 83,8
En casa de amigos 6 15 16,2 100
Total 37 92,5 100
No ve peliculas compradas o
alquiladas 3 7,5
Total 40 100
Porcentaje
USB Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
En tu casa 26 65 66,7 66,7
En casa de familiares 10 103 76.9
En casa de amigos 225 23,1 100
Total 39 97,5 100
No ve peliculas en casa
1 2,5
Total 40 100
Porcentaje
UBV Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
En tu casa 36 90 923 92,3
En casa de familiares 2 5 5.1 974
En casa de amigos 1 2,5 2.6 100
Total 39 97,5 100
No ve peliculas en casa 1 2,5
Total 40 100
Porcentaje
UNIMET Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
En tu casa 31 77.5 77.5 77.5
En casa de familiares 1 2.5 2.5 80
En casa de amigos 8 20 20 100
Total 40 100 100
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ANEXO AD

DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LAS PERSONAS
CON LAS CUALES LOS ESTUDIANTES VEN PELICULAS COMPRADAS O

ALQUILADAS.
Porcentaje Porcentaje
UCAB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Amigos 7 17,5 18,4 18,4
Novio/a 8 20 21,1 39,5
Solo 10 25 26,3 65.8
Familiares 13 32,5 34,2 100
Total 38 95 100
No ven peliculas compradas o
alquiladas 2 5
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UCv Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Amigos 9 22,5 24,3 24,3
Novio/a 10 25 27 514
Solo 3 7,5 8,1 59,5
Familiares 14 35 37,8 973
No responde 1 2,5 2,7 100
Total 37 92,5 100
No ve peliculas compradas o
alquiladas 3 75
Total 40 100
Porcentaje
USB Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
Amigos 17 425 43,6 43,6
Novio/a 2 5 5,1 48,7
Solo 4 10 10,3 59
Familiares 12 30 30,8 89,7
No sabe 1 2,5 2,6 92,3
No responde 3 7,5 7,7 100
Total 39 97,5 100
No ve peliculas en casa
1 2,5
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UBV Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Amigos 5 12,5 12,8 12,8
Novio/a 1 2,5 2,6 154
Solo 11 27,5 28,2 43,6
Familiares 22 55 56,4 100
Total 39 97,5 100
No ve peliculas en
casa 1 2,5
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UNIMET Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Amigos 12 30 30 30
Novio/a 5 12,5 12,5 42,5
Solo 13 32,5 32,5 75
Familiares 9 225 225 97.5
No sabe I 2,5 2,5 100
Total 40 100 100
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ANEXO AE

DISTRIBUCION DE LA MUESTRA TOTAL EN RELACION A LA FORMA DE
ADQUISICION DE LAS PELICULAS COMPRADAS O ALQUILADAS

Porcentaje Porcentaje
UCAB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Las compras ti 15 375 39.5 39,5
Las compran otros 11 275 289 68.4
Intercambias con otros
2 5 53 73,7
Las alquilas ta 3 20 211 94.7
Las alquilan otros 2 5 53 100
Total 38 95 100
No compran peliculas 2 5
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UCv Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Las compras ti 11 27,5 29,7 29,7
Las compran otros 16 40 43,2 73
Intercambias con otros 2 5 5,4 78,4
Las alquilas ta 2 5 54 83.8
Las alquilan otros 5 12.5 135 973
Devuelves y cambias al
vendedor 1 2.5 2,7 100
Total 37 92,5 100
No compran peliculas
3 7,5
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
USB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Las compras ti 11 27,5 28,2 28,2
Las compran otros 8 20 20,5 48,7
Intercambias con Otros 3 75 7,7 56,4
Las alquilas ti 9 22,5 23,1 79,5
Las alquilan otros 5 12.5 12.8 923
Devuelves y cambias al
vendedor 3 7,5 7,7 100
Total 39 97,5 100
No compran peliculas
1 2,5
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UBV Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Las compras i 2 55 56.4 56.4
Las compran otros 13 32,5 333 89,7
Intercambias con otros 1 25 26 923
Las alquilas ta 2 5 51 974
Devuelves y cambias al
vendedor 1 2.5 2,6 100
Total 39 97,5 100
No compran peliculas 1 2,5
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UNIMET Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Las compras ti 10 25 25 25
Las compran otros 18 45 45 70
Intercambias con otros 4 10 10 80
Las alquilas ta 3 20 20 100
Total 40 100 100
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ANEXO AF

DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA EN RELACION A LA
FRECUENCIA DE COMPRA DE PELICULAS COPIADAS

Porcentaje Porcentaje
UCAB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Siempre 12 30 31,6 31,6
Generalmente 12 30 31,6 63,2
Pocas Veces 7 17,5 18,4 81,6
Nunca 7 17,5 18,4 100
Total 38 95 100
No compra peliculas copiadas D) 5
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UCv Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Siempre 13 32,5 35,1 35,1
Generalmente 14 35 37,8 73
Pocas Veces 7 17,5 18,9 91,9
Nunca 3 7.5 8.1 100
Total 37 92,5 100
No compra peliculas copiadas
3 7,5
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
USB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Siempre 10 25 25,6 25,6
Generalmente 16 40 41 66,7
Pocas Veces 9 22,5 23,1 89,7
Nunca 4 10 10,3 100
Total 39 97,5 100
No compra peliculas
copiadas 1 2,5
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UBV Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Siempre 22 55 56,4 56,4
Generalmente 8 20 205 76.9
Pocas Veces 6 15 154 92,3
Nunca 3 7,5 7,7 100
Total 39 97,5 100
No compra peliculas copiadas 1 25
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UNIMET Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Siempre 14 35 35 35
Generalmente 12 30 30 65
Pocas Veces 9 22,5 22,5 87,5
Nunca 5 12,5 12,5 100
Total 40 100 100




ANEXO AG
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DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LA CANTIDAD

QUE LOS ESTUDIANTES ESTIMAN QUE CUESTA UNA PELICULA

ORIGINAL.
Porcentaje Porcentaje
UCAB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
15.000 bS 2 5 53 53
30.000 bs 8 20 21,1 263
40.000 bs 6 15 15,8 42,1
50.000 bs 8 20 21,1 63,2
60.000 bs 2 5 53 68.4
70.000 bs 4 10 10,5 78,9
80.000 bs 3 7,5 7,9 86,8
90.000 bs 2 5 53 92,1
No sabe 3 7,5 7.9 100
Total 38 95 100
Porcentaje
UCv Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
20.000 bs 2 5 5,4 54
30.000 bs 1 25 2.7 8,1
40.000 bs 5 12,5 13,5 21,6
50.000 bs 4 10 10,8 32,4
60.000 bs 3 7,5 8,1 40,5
70.000 bs 3 7,5 8,1 48.6
80.000 bs 2 5 5,4 54,1
90.000 bs 1 2,5 2,7 56,8
No sabe 15 37,5 40,5 97,3
No responde 1 2,5 2,7 100
Total 37 92,5 100
Porcentaje
USB Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
30.000 bs 2 5 51 5.1
40.000 bs 4 10 10,3 15,4
50.000 bs 5 12,5 12,8 28,2
60.000 bs 4 10 10,3 38,5
80.000 bs 3 7.5 7,7 46,2
100.000 bs 1 25 2.6 48,7
No sabe 20 50 51,3 100
Total 39 97,5 100
Porcentaje
UBV Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
15.000 bs 3 75 77 77
30.000 bs 4 10 10,3 17,9
40.000 bs 1 2,5 2,6 20,5
50.000 bs 3 7,5 N 28,2
60.000 bs 4 10 103 38,5
70.000 bs 1 2.5 2,6 41
80.000 bs 1 2.5 2,6 436
100.000 bs 1 2.5 2,6 462
No sabe 21 52,5 53,8 100
Total 39 97,5 100




ANEXO AG (Cont...)

Porcentaje
UNIMET Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
30.000 bs 5 12,5 12,5 12,5
40.000 bs 1 25 2.5 15
50.000 bs 2 5 5 20
60.000 bs 4 10 10 30
70.000 bs 1 2,5 2,5 32,5
80.000 bs 3 75 7.5 40
100.000 bs 4 10 10 50
No sabe 20 50 50 100
Total 40 100 100
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DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LA CANTIDAD

QUE LOS ESTUDIANTES ESTIMAN QUE CUESTA UNA PELICULA

COPIADA.
Porcentaje
UCAB Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
2000 bs 3 75 7.9 7.9
2.500 bs 1 2,5 2,6 10,5
3.000 bs 4 10 10,5 21,1
3.500 bs 1 2,5 2,6 23,7
4.000 bs 3 7,5 7,9 31,6
5.000 bs 10 25 26,3 57,9
6.000 bs 3 7,5 7,9 65,8
7.000 bs 3 7,5 7.9 73,7
10.000 bs 9 22,5 23,7 97.4
No sabe 1 2,5 2,6 100
Total 38 95 100
Porcentaje
Ucv Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Acumulado
2000 bs 1 2.5 2,7 2,7
2.500 bs 3 75 8.1 10,8
3.000 bs 3 75 8.1 18,9
4.000 bs 4 10 10,8 29,7
5.000 bs 13 32,5 35,1 64,9
6.000 bs 3 7,5 8,1 73
10.000 bs 8 20 21,6 94,6
No sabe 1 2,5 2.7 97,3
No contesta 1 2,5 2.7 100
Total 37 92,5 100
Porcentaje Porcentaje
USB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
1.500 bs D) 5 5.1 5.1
2000 bs 4 10 10,3 15,4
2.500 bs 1 2.5 2,6 17,9
3.000 bs 6 15 154 333
3.500 bs 1 2.5 2,6 359
4.000 bs 2 5 5,1 41
5.000 bs 12 30 30,8 71,8
6.000 bs 1 2,5 2,6 74.4
7.000 bs 2 5 5.1 79,5
10.000 bs 1 2.5 2,6 82,1
15.000 bs 1 2,5 2,6 84,6
No sabe 5 12,5 12,8 97,4
No contesta 1 2,5 2,6 100
Total 39 97,5 100




ANEXO AH (Cont...)
Porcentaje Porcentaje

UBV Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
2000 bs | 25 2,6 2,6
2500 bs 2 5 5,1 7,7
3.000 bs 8 20 20,5 28,2
3.500 bs 5 12,5 12,8 41
4.000 bs 5 12,5 12,8 53,8
5.000 bs 13 32,5 33,3 87,2
No sabe 5 12,5 12,8 100

Total 39 97,5 100

Porcentaje Porcentaje

UNIMET Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
3.000 bs | 2,5 2,5 2,5
3.500 bs 1 25 25 5
4.000 bs 4 10 10 15
5.000 bs 15 37,5 37,5 52,5
6.000 bs 1 2,5 2,5 55
7.000 bs 3 7.5 75 62,5
10.000 bs 10 25 25 87,5
No sabe 5 12,5 12,5 100

Total 40 100 100
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ANEXO Al

DISTRIBUCION DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LA FRECUENCUA CON
LA QUE LOS ESTUDIANTES DESCARGAN PELICULAS DE INTERNET

Porcentaje Porcentaje
UCAB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Menos de 1 vez al mes 9 22,5 69,2 69,2
1 vez al mes 2 5 15,4 84,6
2 6 3 veces al mes 1 25 77 923
1 vez a la semana 1 2,5 7,7 100
Total 13 32,5 100
No ve peliculas en internet 27 67,5
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UCv Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Menos de 1 vez al mes 6 15 66.7 66.7
1 vez al mes 2 5 222 88.9
2 6 3 veces al mes 1 25 11,1 100
Total 9 225 100
No ve peliculas en internet 31 775
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
USB Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Menos de 1 vez al mes 15 37,5 45,5 45,5
1 vez al mes 12 30 36,4 81,8
2 6 3 veces al mes P 5 6.1 87.9
1 vez a la semana | 2.5 3 90.9
2 6 3 veces a la semana 1 25 3 939
4 6 mas veces a la semana 2 5 6.1 100
Total 33 82,5 100
No ve peliculas en internet 7 17,5
Total 40 100
Porcentaje Porcentaje
UBV Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Menos de 1 vez al mes 6 15 66.7 66.7
1 vez al mes 1 2.5 11,1 77,8
1 vez a la semana 1 2.5 11,1 88,9
2 6 3 veces a la semana 1 25 11,1 100
Total 9 22,5 100
No ve peliculas en internet 31 77,5
40 100
Porcentaje Porcentaje
UNIMET Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
Menos de 1 vez al mes 3 20 57.1 57.1
1 vez al mes 1 25 7.1 643
2 6 3 veces al mes 5 5 143 78,6
26 3 veces a la semana 3 7.5 21,4 100
Total 14 35 100
No ve peliculas en internet 26 65
40 100
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DISTRIBUCION DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LAS PERSONAS CON

LAS CUALES VE PELICULAS DESCARGADAS DE INTERNET

Porcentaje Porcentaje
UCAB Frecuencia Vilido Acumulado
Solo 7 53,8 53,8
Familiares 2 15.4 69.2
Amigos 1 7.7 76,9
Novio/a 2 154 92,3
No contesta 1 77 100
Total 13 100
Porcentaje Porcentaje
UCv Frecuencia Vilido Acumulado
Solo 5 55,6 55,6
Familiares 3 333 88,9
Amigos 1 11,1 100
Total 9 100
Porcentaje Porcentaje
USB Frecuencia Valido Acumulado
Solo 11 33,3 33,3
Familiares 6 18,2 51,5
Amigos 10 30,3 81,8
Novio/a 3 9.1 90,9
No contesta 3 9,1 100
Total 33 100
Porcentaje Porcentaje
UBV Frecuencia Valido Acumulado
Solo 6 66,7 66,7
Familiares 2 222 88,9
Novio/a 1 11,1 100
Total 9 100
Porcentaje Porcentaje
UNIMET Frecuencia Vilido Acumulado
Solo 9 69,2 69,2
Familiares 1 7,7 76,9
Amigos 3 23,1 100
Total 13 100
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ANEXO AK
DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A QUIEN
DESCARGA PELICULAS DE INTERNET

Porcentaje Porcentaje
UCAB Frecuencia Valido Acumulado
Las descargas tt 7 53.8 53.8
Las descargan otros 6 46,2 100
Total 13 100
Porcentaje Porcentaje
Ucv Frecuencia Valido Acumulado
Las descargas tl 4 44 4 44,4
Las descargan otros 5 55,6 100
Total 9 100
Porcentaje Porcentaje
USB Frecuencia Valido Acumulado
Las descargas tt 17 515 515
Las descargan otros 16 48,5 100
Total 33 100
Porcentaje Porcentaje
UBV Frecuencia Valido Acumulado
Las descargas tt 4 444 444
Las descargan otros 5 55,6 100
Total 9 100
Porcentaje Porcentaje
UNIMET Frecuencia Valido Acumulado
Las descargas tt 10 714 714
Las descargan otros 4 28,6 100
Total 14 100
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ANEXO AL
DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LA
FRECUENCIA EN LA PRACTICA DE ACTIVIDADES RECREATIVAS

EN EL TRANSCURSO DE 1 ANO ASISTES A:
UCAB Conciertos % Teatro % Museos % E.deportivos % Otra %
1 vez al mes 2 5 5 12,5 2 5 8 20 0 0
Cada 3 meses 7 17,5 10 25 4 10 9 22,5 0 0
Cada 6 meses 18 45 17 42,5 7 17,5 11 27,7 0 0
Nunca 13 32,5 8 20 27 67,5 12 30 40 100
Total 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100
EN EL TRANSCURSO DE 1 ANO ASISTES A:
Ucv Conciertos % Teatro % Museos % E.deportivos % Otra %
1 vez al mes 4 10 1 2,5 1 2,5 11 27,5 1 2,5
Cada 3 meses 4 10 4 10 2 5 4 10 0 0
Cada 6 meses 10 25 9 22,5 6 15 6 15 0 0
Nunca 22 55 26 65 31 77,5 19 47,5 39 97,5
Total 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100

EN EL TRANSCURSO DE 1 ANO ASISTES A:

USB Conciertos % Teatro % Museos % E.deportivos % | Otra %

1 vez al mes 4 10 2 5 0 0 7 17.5 0 0
Cada 3 meses 6 15 8 20 4 10 8 20 1 2.5

Cada 6 meses 18 45 11 27,5 10 25 15 37,5 0 0
Nunca 12 30 19 47,5 26 65 10 25 39 97,5
Total 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100

EN EL TRANSCURSO DE 1 ANO ASISTES A:

UBV Conciertos % Teatro % Museos % E.deportivos % | Otra %

1 vez al mes 5 12,5 1 2,5 5 12,5 11 27,5 0 0

Cada 3 meses 8 20 5 12,5 4 10 6 15 0 0
Cada 6 meses 10 25 12 30 11 27,5 7 17 1 2,5
Nunca 17 42,5 22 55 20 50 16 40 39 97,5
Total 40 100 40 100 40 100 40 100 40 100

EN EL TRANSCURSO DE 1 ANO ASISTES A:

UNIMET Conciertos % Teatro % Museos % E.deportivos % | Otra %

1 vez al mes 1 2,5 4 10 2 5 7 17,5 0 0
Cada 3 meses 2 5 7 17,5 1 2,5 9 22.5 0 0
Cada 6 meses 25 62,5 11 27,5 9 22,5 9 22,5 0 0

Nunca 12 30 18 45 28 70 15 37,5 40 100
Total 40 100 40 100 40 100 40 100 | 40 100
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ANEXO AM
DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO AL GENERO
PREFERIDO EN FUNCION DE LAS VARIABLES DEL ESTUDIO

. UCAB ucv UBV UNIMET
GENEROS: F) % F) % |USB(E)| % F) % (F) % F
Drama 23 19,2 20 16,7 12 10 15 12,5 9 7,5 79
Ciencia Ficcion 17 14,2 15 12,5 22 18,3 22 18,3 22 183 | 98
Comedia 31 25,8 30 25 25 20,8 25 20,8 31 25,8 | 142
Accion 16 13,3 20 16,7 23 19,2 17 14,2 28 23,3 | 104
Animada 9 7,5 7 5,83 15 12,5 9 7,5 11 9,17 | 51
Terror/Suspenso 12 10 23 19,2 18 15 18 15 15 125 | 86
Histérico/Documental 12 10 5 4,17 5 4,17 14 11,7 4 3,33 | 40
Total 120 100 120 100 120 100 120 100 120 100 | 600
SEXO
GENEROS: M % F %
Drama 30 9,9 49 16,5
Ciencia Ficcion 56 18,48 42 14,14
Comedia 65 21,45 77 25,93
Accion 62 20,46 42 14,14
Animada 19 6,27 32 10,77
Terror/Suspenso 47 15,51 39 13,13
Historico/Documental 24 7,92 16 5,39
Total 303 100 297 100
PRACTICA RELIGIOSA
GENEROS: Practicante % No practicante % No aplica %
Drama 30 12,98 42 14,74 7 8,33
Ciencia Ficcion 36 15,58 49 17,19 13 15,48
Comedia 59 25,54 60 21,05 23 27,38
Accion 38 16,45 52 18,25 14 16,67
Animada 20 8,65 25 8,77 6 7,14
Terror/Suspenso 34 14,72 43 15,08 9 10,71
Histérico/Documental 14 6,06 14 491 12 14,29
Total 231 100 285 100 84 100
AREAS DEL CONOCIMIENTO
GENEROS: C.Bas % Ing % CSal | % | C.Edu % C.soc % |Hum.| %
Drama 2 6,67 | 22 | 11,11 5 27,78 5 18,52 42 14,29 3 9,09
Ciencia Ficcion 5 16,67 | 33 | 16,67 1 5,56 5 18,52 50 16 4 12,12
Comedia 6 20 45 | 22,73 4 22,22 8 29,63 71 27 8 24,24
Accion 7 23,33 | 41 | 20,71 2 11,11 1 3,7 48 15 5 15,15
Animada 3 10 19 9,6 2 11,11 5 18,52 18 6,12 4 12,12
Terror/Suspenso 7 2333 | 29 | 14,65 4 22,22 3 11,11 36 12,24 7 21,21
Histérico/Documental 0 0 9 4,55 0 0 0 0 29 9,86 2 6,06
Total 30 100 | 198 | 100 18 100 27 100 294 | 1005 33 100
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OCUPACION DE LA MADRE
Ocupacion Madre: Dra| % |CF| % | Com % Acc | % |Ani| % [T/S| % |HD| % F %
Profesionales 3 10 6 27 7 3333 | 5 22 2 8 0 0 0 23 | 100
Gerentes 26 | 142 | 30 | 164 | 45 24,6 | 30 | 164 | 15| 8 | 28 [ 153 ] 9 [4,92] 183 | 100
Empleados 14 | 35 | 19| 16 29 23 20 | 1,8 | 7 6 | 14| 12 8 7 111 | 100
Artesanos 1 556 4 [222 4 2222 | 4 222 3 171 2 |1,1] O 0 18 | 100
Trab. Servicios 2 222 1 | 11,1 3 33,33 1 1,1 0 0 2 1222 0 0 9 |100
Otras ocup. 25 | 146 24 | 14 37 [ 21,74 | 29 17 | 16 194 ] 25 | 146 | 15 877 | 171 | 100
Jubilado 3 23 6 14 7 18 9 21 2 5 6 3 8 36 | 100
Desempleado 1 833 ] 1 |3833 4 3333 | 2 [16,7| 2 |17 | 1 |833| 1 [833] 12 | 100
Fallecido 3 1143 ] 5 238 3 1429 | 1 [476] 3 141 3 [143] 3 [143] 21 [100
No sabe 0 0 1 45 0 0 1 45 0 0 1 10 0 0 3 100
No contesta 3 20 1 | 6,67 3 20 2 |133] 1 |67 4 [267] 1 [6,67] 15 | 100
OCUPACION DEL PADRE
Ocupacion Padre: |Dra| % |[CF| % [Com | % |Acc| % |Ani| % T/S % H/d % F %
Profesionales 3 10 6 | 20 8 26,7 | 5 16,7 3 10 4 13,3 1 3,33 | 30 | 100
Gerentes 39 | 138147 | 16,7 | 67 238 | 46 16,3 ]| 29 [ 103 | 35 | 124 19 6,74 | 282 | 100
Empleados 11 110,821 |20,6 | 24 [235] 23 [226| 9 [882] 11 10,8 3 2,94 102 | 100
Agricultores 0 0 1 333 0 0 0 0 0 0 1 33,3 1 33,33 | 3 [ 100
Conductores 3 [ 143 ] 5 [238 4 19 3 1431 0 0 5 22 1 6,67 | 21 | 100
Artesanos 1 [6,67] 2 [133 4 26,7 | 5 333 1 |6,67 1 6,67 1 6,67 | 15 | 100
Trab. Servicios 2 (2220 0 3 3331 0 0 2 222 2 22,2 0 0 9 [100
Otras ocup. 0 0 0 0 1 33,3 1 3331 0 0 1 33,3 0 0 3 [ 100
Jubilado 5 [152] 3 (9,09 6 182 | 5 1521 3 19,09 7 21,2 4 12,12 | 33 | 100
Desempleado 2 [ 16,7 | 1 |833 3 25 1 833 | 2 |16, 2 16,7 1 8,33 | 12 | 100
Fallecido 5 128 7 [ 179 8 20,5 | 7 18 1 2,5 5 12,8 6 15,38 | 39 | 100
No sabe 2 1952 4 |19, 5 238 | 3 1431 1 |476 5 23,8 1 476 | 21 | 100
No contesta 6 10 1 6 9 33 5 19 0 0 7 23,3 2 8,33 | 30 | 100
LUGAR DE RESIDENCIA

GENEROS: Liber % Sucre % | Baruta | % Chacao | % | Hatillo % Fuera A.M %
Drama 14 12,3 18 10 28 15,6 9 18,7 4 10,3 5 16,7
Ciencia Ficcion 18 15,8 34 18,9 32 17,8 6 12,8 4 10,3 4 13,3
Comedia 30 26,3 40 22,2 44 244 9 20 9 23,1 8 26,7
Accion 22 19,3 29 16,1 29 16,1 7 14 11 28,2 4 13,3

Animada 8 7,01 13 7,22 17 9,44 4 8,84 5 12,8 3 10
Terror/Sus 18 15,8 29 16,1 21 11,7 6 12,8 4 10,3 5 16,7
Histérico/Doc 4 3,51 17 9,44 9 5 7 13,6 2 5,13 1 3,33
Total 114 100 180 100 180 100 48 100 39 100 30 100
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ANEXO AN
DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO AL TIPO DE CINE
PREFERIDO EN FUNCION DE LAS VARIABLES DEL ESTUDIO

24) ;Qué tipo de cine
prefieres? Universidad Total
UCAB UCVvV USB UBV UNIMET
Francés 3 3 3 0 2 11
1,50% 1,50% 1,50% 0,00% 1,00% 5,50%
Ttaliano 0 4 2 1 1 8
0,00% 2,00% 1,00% 0,50% 0,50% 4,00%
Norteamericano 28 24 31 26 34 143
14,00% 12,00% 15,50% 13,00% 17,00% 71,50%
Venezolano 2 0 2 6 1 11
1,00% 0,00% 1,00% 3,00% 0,50% 5,50%
Espatiol 4 4 | 5 | 15
2,00% 2,00% 0,50% 2,50% 0,50% 7,50%
Britanico 0 2 1 1 1 5
0,00% 1,00% 0,50% 0,50% 0,50% 2,50%
Latinoamericano 0 3 0 1 0 4
0,00% 1,50% 0,00% 0,50% 0,00% 2,00%
Otro 3 0 0 0 0 3
1,50% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1,50%
Total 40 40 40 40 40 200
20,00% 20,00% 20,00% 20,00% 20,00% 100,00%

24) (Qué tipo de
cine prefieres? Sexo Total
Masculino Femenino
Francés 3 3 1
1,50% 4,00% 5,50%
Italiano 3 5 8
1,50% 2,50% 4,00%
Norteamericano 76 67 143
38,00% 33,50% 71,50%
Venezolano 4 7 11
2,00% 3,50% 5,50%
Espafiol 7 8 15
3,50% 4,00% 7,50%
Britanico 3 2 5
1,50% 1,00% 2,50%
Latinoamericano 2 2 4
1,00% 1,00% 2,00%
Otro 3 0 3
1,50% 0,00% 1,50%
Total 101 99 200
50,50% 49,50% 100,00%
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24) ;Qué tipo de cine
prefieres? 43) ;Te consideras practicante? Total
Si No No aplica
Francés 4 6 1 1
2,00% 3,00% 0,50% 5,50%
Italiano 4 3 1 8
2,00% 1,50% 0,50% 4,00%
Norteamericano 54 63 2 143
27,00% 34,00% 10,50% 71,50%
Venezolano 4 6 1 11
2,00% 3,00% 0,50% 5,50%
Espafiol 5 7 3 15
2,50% 3,50% 1,50% 7,50%
Britanico 4 1 0 5
2,00% 0,50% 0,00% 2,50%
Latinoamericano 3 | | 4
1,00% 0,50% 0,50% 2,00%
Otro 0 3 0 3
0,00% 1,50% 0,00% 1,50%
Total 77 95 28 200
38,50% 47,50% 14,00% 100,00%
Area del conocimiento Total
Ingenieria, | Ciencias | Ciencias de
24) (Qué tipo de | Ciencias | arquitectura de la la Ciencias | Humanidades,
cine prefieres? basicas | y tecnologia salud Educacion | sociales letras y artes
Francés 0 3 0 2 4 2 11
0,00% 1,50% 0,00% 1,00% 2,00% 1,00% 5,50%
Italiano 0 3 0 0 2 3 8
0,00% 1,50% 0,00% 0,00% 1,00% 1,50% 4,00%
Norteamericano 9 55 2 5 69 3 143
4,50% 27,50% 1,00% 2,50% 34,50% 1,50% 71,50%
Venezolano 0 3 0 1 6 1 11
0,00% 1,50% 0,00% 0,50% 3,00% 0,50% 5,50%
Espaiiol 1 0 1 1 10 2 15
0,50% 0,00% 0,50% 0,50% 5,00% 1,00% 7,50%
Britanico 0 1 2 0 2 0 5
0,00% 0,50% 1,00% 0,00% 1,00% 0,00% 2,50%
Latinoamericano 0 0 1 0 3 0 4
0,00% 0,00% 0,50% 0,00% 1,50% 0,00% 2,00%
Otro 0 1 0 0 2 0 3
0,00% 0,50% 0,00% 0,00% 1,00% 0,00% 1,50%
Total 10 66 6 9 98 11 200
5,00% 33,00% 3,00% 4,50% 49,00% 5,50% 100,00%
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24) ;Qué tipo de cine prefieres?

44) Ocupacion de la

Madre Fran Ital Nort. Ven Esp Brit Latin Otro Total
Profesionales, Técnicos y
ocupaciones afines 0 0 6 0 0 1 0 0 7
0,00% 0,00% 3,00% | 0,00% | 0,00% 0,50% 0,00% | 0,00% 3,50%
Gerentes,
Administradores,
Directores 1 5 47 3 1 2 1 1 61
0,50% 2,50% | 23,50% | 1,50% | 0,50% 1,00% 0,50% | 0,50% | 30,50%
Empleados de oficina,
Vendedores y ocupaciones
afines 5 0 22 1 7 0 1 1 37
2,50% 0,00% 11,00% | 0,50% | 3,50% 0,00% 0,50% | 0,50% | 18,50%
Artesanos y operarios en
fabricas y ocupaciones
afines 0 0 6 0 0 0 0 0 6
0,00% 0,00% 3,00% | 0,00% | 0,00% 0,00% 0,00% | 0,00% 3,00%
Trabajadores de los
servicios, deportes y
diversiones 0 0 2 0 0 1 0 0 3
0,00% 0,00% 1,00% | 0,00% | 0,00% 0,50% 0,00% | 0,00% 1,50%
Otras ocupaciones no bien
identificables y no
declaradas 3 2 39 4 6 1 1 1 57
1,50% 1,00% 19,50% | 2,00% | 3,00% 0,50% 0,50% | 0,50% | 28,50%
Jubilado 0 1 11 0 0 0 0 0 12
0,00% 0,50% 5,50% | 0,00% | 0,00% 0,00% 0,00% | 0,00% 6,00%
Desempleado 1 0 3 0 0 0 0 0 4
0,50% 0,00% 1,50% | 0,00% | 0,00% 0,00% 0,00% | 0,00% 2,00%
Fallecido 0 0 4 2 1 0 0 0 7
0,00% 0,00% 2,00% | 1,00% | 0,50% 0,00% 0,00% | 0,00% 3,50%
No sabe 0 0 1 0 0 0 0 0 1
0,00% 0,00% 0,50% | 0,00% | 0,00% 0,00% 0,00% | 0,00% 0,50%
No contesta 1 0 2 1 0 0 1 0 5
0,50% 0,00% 1,00% | 0,50% | 0,00% 0,00% 0,50% | 0,00% 2,50%
Total 11 8 143 11 15 5 4 3 200
5,50% 4,00% | 71,50% | 5,50% | 7,50% 2,50% 2,00% | 1,50% | 100,00%
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44) Ocupacién del Padre 24) ;Qué tipo de cine prefieres?
Fra Ita Norte Ven Esp Bri Latin Otro Total
Profesionales, Técnicos 1 0 7 0 1 1 0 0 10
0,50% 0,00% 3,50% 0,00% 0,50% | 0,50% 0,00% 0,00% 5,00%
Gerentes, Administradores,
Directores 6 4 69 5 6 2 0 2 94
3,00% 2,00% 34,50% 2,50% 3,00% | 1,00% 0,00% 1,00% 47,00%
Empleados de oficina, Vendedores
y ocupaciones afines
2 0 30 0 2 0 0 0 34
1,00% 0,00% 15,00% 0,00% 1,00% | 0,00% 0,00% 0,00% 17,00%
Agricultores, ganaderos
d d
pescadores, cazadores 0 0 0 0 ! 0 0 0 1
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,50% | 0,00% 0,00% 0,00% 0,50%
Conductores de medios de
transporte 0 0 6 0 1 0 0 0 7
0,00% 0,00% 3,00% 0,00% 0,50% | 0,00% 0,00% 0,00% 3,50%
Artesanos y operarios en fabricas
0 0 2 2 1 0 0 0 5
0,00% 0,00% 1,00% 1,00% 0,50% | 0,00% 0,00% 0,00% 2,50%
Trabajadores de los servicios,
deportes y diversiones
0 0 1 1 0 1 0 0 3
0,00% 0,00% 0,50% 0,50% 0,00% | 0,50% 0,00% 0,00% 1,50%
Otras ocupaciones no bien
identificables y no declaradas
0 0 1 0 0 0 0 0 1
0,00% 0,00% 0,50% 0,00% 0,00% | 0,00% 0,00% 0,00% 0,50%
Jubilado 1 1 7 0 0 0 1 1 11
0,50% 0,50% 3,50% 0,00% 0,00% | 0,00% 0,50% 0,50% 5,50%
Desempleado 1 0 2 0 1 0 0 0 4
0,50% 0,00% 1,00% 0,00% 0,50% | 0,00% 0,00% 0,00% 2,00%
Fallecido 0 1 7 2 1 1 1 0 13
0,00% 0,50% 3,50% 1,00% 0,50% | 0,50% 0,50% 0,00% 6,50%
No sabe 0 0 5 0 1 0 1 0 7
0,00% 0,00% 2,50% 0,00% 0,50% | 0,00% 0,50% 0,00% 3,50%
No contesta 0 2 6 1 0 0 1 0 10
0,00% 1,00% 3,00% 0,50% 0,00% | 0,00% 0,50% 0,00% 5,00%
Total 11 8 143 11 15 5 4 3 200
5,50% 4,00% 71,50% | 5,50% | 7,50% | 2,50% | 2,00% | 1,50% | 100,00%
38) Zona por Municipio
Fuera del Area
Libertador | Sucre Baruta | Chacao | Hatillo Metropolitana Total
(Qué tipo de cine prefieres?
Francés 3 1 6 1 0 0 11
1,50% 0,50% 3,00% 0,50% 0,00% 0,00% 5,60%
Italiano 0 1 4 1 1 0 7
0,00% 0,50% 2,00% 0,50% 0,50% 0,00% 3,60%
Norteamericano 25 46 44 10 10 7 142
12,70% | 23,40% | 22,30% 5,10% 5,10% 3,60% 72,10%
Venezolano 2 5 1 1 1 1 11
1,00% 2,50% 0,50% 0,50% 0,50% 0,50% 5,60%
Espafiol 3 6 2 1 1 1 14
1,50% 3,00% 1,00% 0,50% 0,50% 0,50% 7,10%
Britanico 2 0 2 1 0 0 5
1,00% 0,00% 1,00% 0,50% 0,00% 0,00% 2,50%
Latinoamericano 1 1 1 0 0 1 4
0,50% 0,50% 0,50% 0,00% 0,00% 0,50% 2,00%
Otro 2 0 0 1 0 0 3
0,00% 0,00% 0,50% 0,00% 0,00% 1,50%
Total 38 60 60 16 13 10 197
19,30% | 30,50% | 30,50% | 8,10% 6,60% 5,10% 100,00%




Y PREFERENCIA DEL CINE VENZOLANO EN FUNCION DE LAS

ANEXO AO
DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LAS RAZONES

VARIABLES DEL ESTUDIO

30) ;Te gusta el cine
venezolano? Universidad Total
UCAB Uucv USB UBV UNIMET
Si 26 13 20 30 13 102
13,0% 6,5% 10,0% 15,0% 6,5% 51,0%
No 14 27 20 10 27 98
7,0% 13,5% 10,0% 5,0% 13,5% 49,0%
Total 40 40 40 40 40 200
20,0% 20,0% 20,0% 20,0% 20,0% 100,0%
30) (Por qué te gusta o
no el cine venezolano? Universidad Total
UCAB Uucv USB UBV UNIMET
Me gusta la
actuacion y la 1 3 3 3 4 14
produccion
5% 1,5% 1,5% 1,5% 2,0% 7,0%
No me gusta la
actuacion y la 3 0 4 7 1 15
produccion
1,5% ,0% 2,0% 3,5% 5% 7,5%
Hay muchas
groserias y 4 11 7 3 8 33
violencia
2,0% 5,5% 3,5% 1,5% 4,0% 16,5%
Slf?mpre es el 5 3 6 3 3 30
mismo tema
2,5% 4,0% 3,0% 1,5% 4,0% 15,0%
Los temas son
buenos y 10 2 6 8 2 28
actuales
5,0% 1,0% 3,0% 4,0% 1,0% 14,0%
Posee buenos 5 1 5 4 5 1"
argumentos
1,0% 5% 1,0% 2,0% 1,0% 5,5%
Refleja nuestra
realidad 8 i > 3 7 32
4,0% 4,5% 2,5% 1,5% 3,5% 16,0%
No sabe 6 6 4 9 5 30
3,0% 3,0% 2,0% 4,5% 2,5% 15,0%
No contesta 1 0 3 0 3 7
5% ,0% 1,5% ,0% 1,5% 3,5%
Total 40 40 40 40 40 200
20,0% 20,0% 20,0% 20,0% 20,0% 100,0%
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30) ;Te gusta el cine venezolano?
SEXO Si No Total
Masculino 52 49 101
26,00% 24,50% 50,50%
Femenino 50 49 99
24,50% 49,50% 49,50%
Total 102 98 200
51,00% 49,00% 100,00%
OPINIONES POR SEXO
30) (Por qué te gusta o no el cine
venezolano? Sexo Total
Masculino Femenino
Me gusta la aCtL.lé'lCIOn yla 10 4 14
produccion
5,0% 2,0% 7,0%
No me gusta la agt}lacmn y 7 8 15
la produccion
3,5% 4,0% 7,5%
Hay mughas groserias y 14 19 33
violencia
7,0% 9,5% 16,5%
Siempre es el mismo tema 15 15 30
7,5% 7,5% 15,0%
Los temas son buenos y 16 12 28
actuales
8,0% 6,0% 14,0%
Posee buenos argumentos 7 4 11
3,5% 2,0% 5,5%
Refleja nuestra realidad 12 20 32
6,0% 10,0% 16,0%
No sabe 17 13 30
8,5% 6,5% 15,0%
No contesta 3 4 7
1,5% 2,0% 3,5%
Total 101 99 200
50,5% 49,5% 100,0%
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Area del conocimiento Total
Ingenieria, Humanidad
30) ;Te gusta el cine Ciencias | arquitecturay | Ciencias de Ciencias de Ciencias es, letras y
venezolano? basicas tecnologia la salud la Educacion sociales artes
Si 3 27 3 3 60 6 102
1,5% 13,5% 1,5% 1,5% 30,0% 3,0% 51,0%
No 7 39 3 6 38 5 98
3,5% 19,5% 1,5% 3,0% 19,0% 2,5% 49,0%
Total 10 66 6 9 98 11 200
5,0% 33,0% 3,0% 4,5% 49,0% 5,5% 100,0%
Area del conocimiento
Ingenieria, Ciencias de Humanida
(Te gusta el cine Ciencias | arquitectura | Ciencias de la Ciencias | des, letras
venezolano? basicas y tecnologia la salud Educacion sociales y artes Total
Me gusta la acn}e'lcién y 5 6 0 1 4 1 14
la produccion
1,0% 3,0% ,0% ,5% 2,0% 5% 7,0%
No me gusta la
actuacion y la 0 5 0 1 9 0 15
produccion
,0% 2,5% ,0% 5% 4,5% ,0% 7,5%
Hay mughas gr.oserias y 0 18 1 1 10 3 33
violencia
,0% 9,0% ,5% ,5% 5,0% 1,5% 16,5%
Siempre es el mismo 5 9 1 3 13 5 30
tema
1,0% 4,5% 5% 1,5% 6,5% 1,0% 15,0%
Los temas son buenos y 1 7 1 5 13 4 28
actuales
,5% 3,5% ,5% 1,0% 6,5% 2,0% 14,0%
Posee buenos 0 3 0 0 3 0 1
argumentos
,0% 1,5% ,0% ,0% 4,0% ,0% 5,5%
Refleja nuestra realidad 2 8 2 0 19 1 32
1,0% 4,0% 1,0% ,0% 9,5% 5% 16,0%
No sabe 2 7 1 1 19 0 30
1,0% 3,5% ,5% ,5% 9,5% ,0% 15,0%
No contesta 1 3 0 0 3 0 7
,5% 1,5% ,0% ,0% 1,5% ,0% 3,5%
Total 10 66 6 9 98 11 200
5,0% 33,0% 3,0% 4,5% 49,0% 5,5% 100,0%
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30) ;Te gusta el cine
venezolano? Total
43) ;Te consideras practicante? Si No
Si 42 35 77
21,0% 17,5% 38,5%
No 42 53 95
21,0% 26,5% 47,5%
No aplica 18 10 28
9,0% 5,0% 14,0%
Total 102 98 200
51,0% 49,0% 100,0%
43) ;Te consideras practicante?
30) ¢ Por qué te gusta o no el
cine venezolano? Si No No aplica Total
Me gusta la actuacion
y la produccion 2 11 1 14
1,0% 5,5% 5% 7,0%
No me gusta la
actuacion y la 7 4 4 15
produccion
3,5% 2,0% 2,0% 7,5%
Hay muc.has groserias 17 12 4 33
y violencia
8,5% 6,0% 2,0% 16,5%
Siempre es el mismo - 13 5 30
tema
3,5% 9,0% 2,5% 15,0%
Los temas son buenos 12 14 3 28
y actuales
6,0% 7,0% 1,0% 14,0%
Posee buenos 5 5 1 1"
argumentos
2,5% 2,5% 5% 5,5%
Refleja nuestra
realidad 1 13 8 32
5,5% 6,5% 4,0% 16,0%
No sabe 13 14 3 30
6,5% 7,0% 1,5% 15,0%
No contesta 3 4 0 7
1,5% 2,0% ,0% 3,5%
Total 77 95 28 200
38,5% 47,5% 14,0% 100,0%
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30) /Te gusta el cine venezolano? Total
44) Ocupacion de la MADRE Si No
Profesionales, Técnicos 5 5 7
1,0% 2,5% 3,5%
Gerentes, Administradores, Directores 27 34 61
13,5% 17,0% 30,5%
Empleados de oficina, Vendedores 25 12 37
12,5% 6,0% 18,5%
Artesanos y operarios en fabricas y 5 4 6
ocupaciones afine
1,0% 2,0% 3,0%
Trabajadores de los servicios, deportes y 5 1 3
diversiones
1,0% 5% 1,5%
Otras ocupaciones no bien identificables y 8 29 57
no declaradas
14,0% 14,5% 28,5%
Jubilado 6 6 12
3,0% 3,0% 6,0%
Desempleado 1 3 4
5% 1,5% 2,0%
Fallecido 6 1 7
3,0% 5% 3,5%
No sabe 0 1 1
,0% 5% 5%
No contesta 3 2 5
1,5% 1,0% 2,5%
Total 102 98 200
51,0% 49,0% 100,0%
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30) /Te gusta el cine venezolano? Total
44) Ocupacién del Padre Si No
Profesionales, Técnicos y ocupaciones afines 4 6 10
2,0% 3,0% 5,0%
Gerentes, Administradores, Directores 47 47 94
23,5% 23,5% 47,0%
Empleados de 0ﬁcma, Vendedores y 15 19 34
ocupaciones afines
7,5% 9,5% 17,0%
Agricultores, ganaderos pescadores, 1 0 1
cazadores
5% ,0% 5%
Conductores de medios de transporte y afines 5 2 7
2,5% 1,0% 3,5%
Artesanos y operarios en fabricas y 5 0 5
ocupaciones afines
2,5% ,0% 2,5%
Trabajadores de los servicios, deportes y 5 1 3
diversiones
1,0% 5% 1,5%
Otras ocupaciones no bien identificables y no
0 1 1
declaradas
,0% 5% 5%
Jubilado 7 4 11
3,5% 2,0% 5,5%
Desempleado 0 4 4
,0% 2,0% 2,0%
Fallecido 9 4 13
4,5% 2,0% 6,5%
No sabe 3 4 7
1,5% 2,0% 3,5%
No contesta 4 6 10
2,0% 3,0% 5,0%
Total 102 98 200
51,0% 49,0% 100,0%
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30) ¢ Por qué te gusta o no el cine venezolano?

Los
No me Hay temas
Me gustala | gustala muchas | Siempre son
actuacion y | actuaciony | groserias es el buenos Posee Refleja
Ocupacion de la la la y mismo y buenos nuestra No
Madre produccion | produccion | violencia tema actuales | argumentos | realidad | No sabe | contesta | Total
Profesionales,
Técnicos 0 0 1 3 1 0 1 1 0 7
0,00% 0,00% 0,50% 1,50% 0,50% 0,00% 0,50% | 0,50% | 0,00% 3,50%
Gerentes,
Administradores,
Directores 3 4 16 6 4 4 12 7 5 61
1,50% 2,00% 8,00% 3,00% 2,00% 2,00% 6,00% | 3,50% | 2,50% | 30,50%
Empleados de
oficina,
Vendedores 2 3 3 4 7 2 10 6 0 37
1,00% 1,50% 1,50% 2,00% 3,50% 1,00% 5,00% | 3,00% | 0,00% | 18,50%
Artesanos y
operarios en
fabricas 0 1 2 0 1 0 0 2 0 6
0,00% 0,50% 1,00% 0,00% 0,50% 0,00% 0,00% | 1,00% | 0,00% 3,00%
Trabajadores de
los servicios,
deportes y
diversiones 0 0 1 0 0 0 2 0 0 3
0,00% 0,00% 0,50% 0,00% 0,00% 0,00% 1,00% | 0,00% [ 0,00% 1,50%
Otras
ocupaciones
5 3 8 10 9 2 4 14 2 57
2,50% 1,50% 4,00% 5,00% 4,50% 1,00% 2,00% | 7,00% 1,00% | 28,50%
Jubilado 3 1 0 3 2 2 1 0 0 12
1,50% 0,50% 0,00% 1,50% 1,00% 1,00% 0,50% | 0,00% | 0,00% 6,00%
Desempleado 0 0 1 2 0 0 1 0 0 4
0,00% 0,00% 0,50% 1,00% 0,00% 0,00% 0,50% | 0,00% | 0,00% 2,00%
Fallecido 0 2 0 1 3 1 0 0 0 7
0,00% 1,00% 0,00% 0,50% 1,50% 0,50% 0,00% | 0,00% | 0,00% 3,50%
No sabe 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1
0,50% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% | 0,00% | 0,00% 0,50%
No contesta 0 1 1 1 1 0 1 0 0 5
0,00% 0,50% 0,50% 0,50% 0,50% 0,00% 0,50% | 0,00% | 0,00% 2,50%
Total 14 15 33 30 28 11 32 30 7 200
7,00% 7,50% 16,50% | 15,00% | 14,00% 5,50% 16,00% | 15,00% | 3,50% |100,00%
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30) ¢ Por qué te gusta o no el cine venezolano?

Los
Me gusta No me Hay temas
la gusta la muchas | Siempre son
actuacion | actuacion | groserias | esel buenos Posee Refleja
Ocupacion del yla yla y mismo y buenos nuestra No
Padre produccion | produccion | violencia | tema | actuales | argumentos | realidad | No sabe | contesta | Total
Profesionales,
Técnicos 1 0 1 3 1 0 3 1 0 10
0,50% 0,00% 0,50% 1,50% | 0,50% 0,00% 1,50% | 0,50% | 0,00% [ 5,00%
Gerentes,
Administradores,
Directores 5 7 14 17 15 3 13 16 4 94
2,50% 3,50% 7,00% 8,50% | 7,50% 1,50% 6,50% | 8,00% | 2,00% | 47,00%
Empleados de
oficina,
Vendedores 2 1 7 4 2 1 7 8 2 34
1,00% 0,50% 3,50% | 2,00% | 1,00% 0,50% 3,50% | 4,00% | 1,00% | 17,00%
Agricultores,
ganaderos
pescadores,
cazadores 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1
0,00% 0,00% 0,00% | 0,00% | 0,50% 0,00% 0,00% | 0,00% | 0,00% | 0,50%
Conductores de
medios de
transporte 2 1 1 0 2 1 0 0 0 7
1,00% 0,50% 0,50% | 0,00% | 1,00% 0,50% 0,00% | 0,00% | 0,00% | 3,50%
Artesanos y
operarios en
fabricas 0 0 0 0 2 2 0 1 0 5
0,00% 0,00% 0,00% | 0,00% | 1,00% 1,00% 0,00% | 0,50% | 0,00% | 2,50%
Trabajadores de
los servicios,
deportes y
diversiones 0 1 1 0 0 0 1 0 0 3
0,00% 0,50% 0,50% | 0,00% | 0,00% 0,00% 0,50% | 0,00% | 0,00% | 1,50%
Otras
ocupaciones no
bien
identificables 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1
0,00% 0,00% 0,50% | 0,00% | 0,00% 0,00% 0,00% | 0,00% | 0,00% | 0,50%
Jubilado 0 1 1 1 1 3 1 2 1 11
0,00% 0,50% 0,50% | 0,50% | 0,50% 1,50% 0,50% | 1,00% | 0,50% | 5,50%
Desempleado 2 0 1 1 0 0 0 0 0 4
1,00% 0,00% 0,50% | 0,50% | 0,00% 0,00% 0,00% | 0,00% | 0,00% | 2,00%
Fallecido 1 2 1 2 3 1 2 1 0 13
0,50% 1,00% 0,50% 1,00% | 1,50% 0,50% 1,00% | 0,50% | 0,00% | 6,50%
No sabe 0 1 2 1 1 0 1 1 0 7
0,00% 0,50% 1,00% | 0,50% | 0,50% 0,00% 0,50% | 0,50% | 0,00% | 3,50%
No contesta 1 1 3 1 0 0 4 0 0 10
0,50% 0,50% 1,50% | 0,50% | 0,00% 0,00% 2,00% | 0,00% | 0,00% | 5,00%
Total 14 15 33 30 28 11 32 30 7 200
7,00% 7,50% 16,50% | 15,00% | 14,00% 5,50% 16,00% | 15,00% | 3,50% | 100,00%
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38) Zona por
Municipio 30) ;Te gusta el cine venezolano? Total
Si No
Libertador 17 21 38
8,6% 10,7% 19,3%
Sucre 38 22 60
19,3% 11,2% 30,5%
Baruta 25 35 60
12,7% 17,8% 30,5%
Chacao 7 9 16
3,6% 4,6% 8,1%
Hatillo 9 4 13
4,6% 2,0% 6,6%
Fuera Area
Metropolitana > > 10
2,5% 2,5% 5,1%
Total 101 96 197
51,3% 48,7% 100,0%
38) Zona por Municipio Total
30) ¢ Por qué te gusta o no el Fuera del Area
cine venezolano? Libertador Sucre Baruta | Chacao | Hatillo | Metropolitana
Me gusta la actl}gcmn yla 4 5 3 0 1 1 14
produccion
2,0% 2,5% 1,5% ,0% 5% 5% 7,1%
No me gusta la aqt}lacmn 1 9 3 P 0 0 15
y la produccion
5% 4,6% 1,5% 1,0% ,0% ,0% 7,6%
Hay muc.has groserias y 5 9 12 5 1 1 33
violencia
2,5% 4,6% 6,1% 2,5% 5% 5% 16,8%
Siempre es el mismo tema 7 9 12 0 1 0 29
3,6% 4,6% 6,1% ,0% 5% ,0% 14,7%
Los temas son buenos y 5 3 9 0 3 3 28
actuales
2,5% 4,1% 4,6% ,0% 1,5% 1,5% 14,2%
Posee buenos argumentos 0 5 2 1 1 2 11
,0% 2,5% 1,0% 5% 5% 1,0% 5,6%
Refleja nuestra realidad 11 5 8 2 4 0 30
5,6% 2,5% 4,1% 1,0% 2,0% ,0% 15,2%
No sabe 3 9 10 5 1 2 30
1,5% 4,6% 5,1% 2,5% 5% 1,0% 15,2%
No contesta 2 1 1 1 1 1 7
1,0% 5% 5% 5% 5% 5% 3,6%
Total 38 60 60 16 13 10 197
19,3% 30,5% 30,5% 8,1% 6,6% 5,1% 100,0%
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DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LA PELICULA
FAVORITA SELECCIONADA POR LOS ESTUDIANTES

Pelicula favorita

por género

Peliculas Favoritas:

Drama

C.
ficcion

Comedia

Accién

Animada

Terr/Sus

Hist/Doc

Total

12 monos

1

300

Alguien tiene que ceder

Alicia en el pais de las maravillas

Amélie

American History X

Analyze that

Apocalypse now

Armaggedon

Atrapame si puedes

Austin Powers

Babel

Batman

Ben Hur

Big Fish

Breakfast at tiffanys

Buscando a Nemo

Casa de Cristal

Ciudad de Angeles

Closer

Como agua para chocolate

Corazon Valiente

Crash

Dangers in the dark

Descubriendo a Forrester

El aro

El Castillo de Hielo

El coleccionista de huesos

El exorcista

El gladiador

El paciente inglés

El Padrino

El Perfume

El quinto elemento

El silencio de los inocentes

El Tirador

El viaje de Chihiro

En el nombre del padre

Forrest Gump

Gattaca

Grease

Happy Gilmore

Harry Potter

Holocausto

Hombre arana

Hombre en llamas

Hotel Rwanda

— o=~ x|~ |~~~ |~~~ |~~~ lLw|l~ [~ o]~ |~ |[~la|l—~ |~ |~ |~ ||~ O]~ |~ ||~ [0~ |~ ]|~ |0 |~ |~ |[w




How to lose a guy in ten days

225

11 postino

Jurassic Park

La casa de arena y niebla

La mascara del Zorro

La pelota de letras

La vida es bella

Las tortugas también vuelan

Little Miss Sunshine

Lo que el viento se llevod

Los simpsons

Love actually

Matrix

Meet Joe Black

Mejor imposible

Mentiras verdaderas

Mujer Bonita

Muldn

No man'’s land

—_ = o = == oo |— |—= [—= |—= |—= |0 [— |0 |— [— |— [~

No sabe

—
—

Oceans eleven

Patch Adams

Pearl Harbor

Perico ripiao

Peter Pan

Piratas del Caribe

Rambo

Répido y Furioso

Remember the titans

Réquiem por un sueno

Saw

Scarface

Scary Movie

Sé lo que hicieron el verano pasado

Secuestro express

Seven

Sexto Sentido

N A == o= === fw o o === |~

Shrek 1

10

—_
S

Siete, el nimero equivocado

Sr. de los Anillos

Star Wars

Suenos de fuga

Terminator

The notebook

Titanic

Top Gun

Toy Story

Traffic

Trainspotting

Una mente brillante

Una odisea en el espacio

V de venganza

Wasabi

Zoolander

— ==~ oo~~~ ||~ |~ & |o |o |~

Total (F)

44

32

23

42

22

23

189

Total %

22

16

11,5

21

11

11,5

1,5

94,5
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ANEXO AQ
DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LAS ULTIMAS
TRES PELICULAS VISTAS POR LOS ESTUDIANTES (lera opcién)

Fechas de las peliculas (1era opcion)
Peliculas: 1955 a 1999 2001 2003 2004 2005 2006 2007 Total
13 segundos 1 1 1
300 5
50 first dates 1

Almas al desnudo 1

American Pie 1

Amor a la italiana 1

Atame 1

Atrapa sueflos 1
Babel 2

5

1

1

1

1

1

1

2

Carandira 1 1
Closer 1 1
Crash 2 2
2

1

2

1

1

1

3

1

Diamantes de sangre 2

Fantasma de la libertad 1

El gladiador 2

El gran truco 1

El hombre bicentenario 1

El juego de los idiotas 1

El laberinto del fauno 3

El patriota 1
El perfume 17 17

El quinto elemento 1

El secreto 1
El tirador 1

Ultimo rey de Escocia 1

El viejo y el mar 1

Eragorn 1

Full metal jacket 1
Ghandi 1
Ghost rider 1
Hombre en llamas 1
Hotel Rwanda 1

Jay y el silencioso Bob 1

La abuela virgen 1

Boda de mi mejor amigo 1
La chica de al lado 1
La familia del futuro 1
Maldicién flor dorada 1
La pelota de letras 1

La secta 1

La verdad incomoda 1
La vida de Bolivar 1
La vida es bella 2
Aventuras de Mr. Bean 1
Los 4 fantasticos 11 11
Los increibles 1
Million dolar baby 1
Next 1

Nifia mala 1

No recuerda 14




QOceans 13
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Pathfinder

Pearl Harbor

Piratas del Caribe 3

30

Répido y furioso

Rebelde sin causa

Saw 3

Seniales

Shrek 2

Shrek 3

24

Smoking aces

Sophie Scholl

Spiderman

Terror en Amityville

Una loca pelicula épica

V de venganza

Virgen a los 40

What the bleep...?

Zodiaco

Sé lo que hicieron...

— W === ||~ |~ |~

Total %

9,1

2,2

2,7

9,7

9,1

26,3

40,9

100

Total (F)

17

18

17

49

76

200
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ANEXO AR
DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A SI LOS
ESTUDIANTES VEN UNA PELICULA MAS DE UNA VEZ EN FUNCION DE
LAS VARIABLES DEL ESTUDIO

25) (Tu ves una
pelicula mas de una
vez? Universidad Total
UCAB Uucv USB UBV UNIMET
Si 34 28 34 22 31 149
17,0% 14,0% 17,0% 11,0% 15,5% 74,5%
No 6 12 6 18 9 51
3,0% 6,0% 3,0% 9,0% 4,5% 25,5%
Total 40 40 40 40 40 200
20,0% 20,0% 20,0% 20,0% 20,0% 100,0%
Universidad
(Tu ves pelicula mas de una
vez? UCAB ucv USB UBV UNIMET Total
Me gustd mucho/ me 24 16 24 15 20 99
divierte
12,0% 8,0% 12,0% 7,5% 10,0% 49,5%
Para ver mas detalles 4 7 4 2 8 25
2,0% 3,5% 2,0% 1,0% 4,0% 12,5%
Para ap.r'enderme los 5 5 1 1 1 7
dialogos
1,0% 1,0% 5% 5% 5% 3,5%
Porque no la entendi bien 3 1 0 2 1 7
1,5% 5% ,0% 1,0% 5% 3,5%
Porque me aburre 3 3 2 10 5 23
1,5% 1,5% 1,0% 5,0% 2,5% 11,5%
No tengo tiempo de verla 0 1 5 5 3 1
de nuevo
,0% 5% 1,0% 2,5% 1,5% 5,5%
No sabe 2 9 2 5 1 19
1,0% 4,5% 1,0% 2,5% 5% 9,5%
No contesta 2 1 5 0 1 9
1,0% 5% 2,5% ,0% 5% 4,5%
Total 40 40 40 40 40 200
20,0% 20,0% 20,0% 20,0% 20,0% 100,0%

Sexo
25) (Tu ves una pelicula mas de una
vez? Masculino Femenino Total
Si 75 74 149
37,5% 37,0% 74,5%
No 26 25 51
13,0% 12,5% 25,5%
Total 101 99 200
50,5% 49,5% 100,0%
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ANEXO AR (Cont...)

25) (Tu ves una pelicula mas de
una vez? jPor qué? Sexo Total
Masculino Femenino
Me gustg mucho/ me 49 50 99
divierte
24,5% 25,0% 49,5%
Para ver mas detalles 12 13 25
6,0% 6,5% 12,5%
Para aprfznderme los 5 5 7
dialogos
2,5% 1,0% 3,5%
Porque no la entendi bien 3 4 7
1,5% 2,0% 3,5%
Porque me aburre 17 6 23
8,5% 3,0% 11,5%
No tengo tiempo de verla 5 6 1
de nuevo
2,5% 3,0% 5,5%
No sabe 7 12 19
3,5% 6,0% 9,5%
No contesta 3 6 9
1,5% 3,0% 4,5%
Total 101 99 200
50,5% 49,5% 100,0%
43) ;Te consideras practicante?
25) (Tu ves una pelicula mas de
una vez? Si No No aplica Total
Si 57 72 20 149
28,5% 36,0% 10,0% 74,5%
No 20 23 8 51
10,0% 11,5% 4,0% 25,5%
Total 77 95 28 200
38,5% 47,5% 14,0% 100,0%
25) (Tu ves una pelicula mas de una
vez? ;jPor qué? 43) ;Te consideras practicante? Total
Si No No aplica
Me gusté mucho/ me divierte 42 46 11 99
21,0% 23,0% 5,5% 49,5%
Para ver mas detalles 8 13 4 25
4,0% 6,5% 2,0% 12,5%
Para aprenderme los dialogos 1 4 2 7
5% 2,0% 1,0% 3,5%
Porque no la entendi bien 1 5 1 7
5% 2,5% 5% 3,5%
Porque me aburre 9 10 4 23
4,5% 5,0% 2,0% 11,5%
No tengo tiempo de verla de nuevo 3 5 3 11
1,5% 2,5% 1,5% 5,5%
No sabe 12 4 3 19
6,0% 2,0% 1,5% 9,5%
No contesta 1 8 0 9
5% 4,0% ,0% 4,5%
Total 77 95 28 200
38,5% 47,5% 14,0% 100,0%
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Area del conocimiento
Ingenieria, Humanida
25) ¢ Tu ves una pelicula Ciencias | arquitecturay | Cienciasde | Ciencias de Ciencias des, letras
mas de una vez? basicas tecnologia la salud la Educacién sociales y artes Total
Si 7 52 5 7 68 10 149
3,5% 26,0% 2,5% 3,5% 34,0% 5,0% 74,5%
No 3 14 1 2 30 1 51
1,5% 7,0% 5% 1,0% 15,0% 5% 25,5%
Total 10 66 6 9 98 11 200
5,0% 33,0% 3,0% 4,5% 49,0% 5,5% 100,0%
25) (Tu ves una
pelicula mas de
una vez? ;Por
qué? Area del conocimiento
Ingenieria, Humanida
Ciencias | arquitecturay | Cienciasde | Ciencias de Ciencias des, letras
basicas tecnologia la salud la Educacién sociales y artes Total
Me gustod
mucho/ me 4 34 4 7 43 7 99
divierte
2,0% 17,0% 2,0% 3,5% 21,5% 3,5% 49,5%
Para ver mds 1 10 1 0 10 3 25
detalles
5% 5,0% 5% ,0% 5,0% 1,5% 12,5%
Para
aprenderme 0 2 1 0 4 0 7
los didlogos
,0% 1,0% 5% ,0% 2,0% ,0% 3,5%
Porque no la
entendi bien 0 0 0 0 7 0 7
,0% ,0% ,0% ,0% 3,5% ,0% 3,5%
Porque me 1 5 0 0 17 0 23
aburre
5% 2,5% ,0% ,0% 8,5% ,0% 11,5%
No tengo
tiempo de | 3 0 0 7 0 11
verla de
nuevo
5% 1,5% ,0% ,0% 3,5% ,0% 5,5%
No sabe 2 5 0 2 9 1 19
1,0% 2,5% ,0% 1,0% 4,5% 5% 9,5%
No contesta 1 7 0 0 1 0 9
5% 3,5% ,0% ,0% 5% ,0% 4,5%
Total 10 66 6 9 98 11 200
5,0% 33,0% 3,0% 4,5% 49,0% 5,5% 100,0%
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25) (Tu ves una pelicula mas de

una vez? Total
44) Ocupacién del Padre Si No
Profesionales, Técnicos y ocupaciones afines 9 1 10
4,5% 5% 5,0%
Gerentes, Administradores, Directores 71 23 94
35,5% 11,5% 47,0%
Empleados de oficina, Vendedores y ocupaciones afines 27 7 34
13,5% 3,5% 17,0%
Agricultores, ganaderos pescadores, cazadores 1 0 1
5% ,0% 5%
Conductores de medios de transporte y afines 4 3 7
2,0% 1,5% 3,5%
Artesanos y operarios en fabricas y ocupaciones afines 3 2 5
1,5% 1,0% 2,5%
Trabajadores de los servicios, deportes y diversiones 3 0 3
1,5% ,0% 1,5%
Otras ocupaciones no bien identificables y no declaradas 1 0 1
5% ,0% 5%
Jubilado 9 2 11
4,5% 1,0% 5,5%
Desempleado 3 1 4
1,5% 5% 2,0%
Fallecido 7 6 13
3,5% 3,0% 6,5%
No sabe 4 3 7
2,0% 1,5% 3,5%
No contesta 7 3 10
3,5% 1,5% 5,0%
Total 149 51 200
74,5% 25,5% 100,0%
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25) (Tu ves una pelicula mas de una vez? ;Por qué?
No
tengo
Me tiempo
gusto Para de
mucho/ Paraver | aprenderm | Porqueno | Porque verla
me mas e los la entendi me de No No
44) Ocupacién del Padre divierte detalles didlogos bien aburre nuevo sabe contesta | Total
Profesionales, Técnicos 5 3 0 0 0 0 2 0 10
2,5% 1,5% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,0% ,0% 5,0%
Gerentes, Administradores, 48 14 5 3 10 3 6 5 04
Directores
24,0% 7,0% 2,5% 1,5% 5,0% 1,5% 3,0% 2,5% 47,0%
Empleados de oficina, 20 4 0 1 3 5 3 1 34
Vendedores
10,0% 2,0% ,0% 5% 1,5% 1,0% 1,5% 5% 17,0%
Agricultores, ganaderos 0 1 0 0 0 0 0 0 1
pescadores, cazadores
,0% 5% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 5%
Conductores de medios de 4 0 0 0 5 0 0 1 7
transporte y afines
2,0% ,0% ,0% ,0% 1,0% ,0% ,0% 5% 3,5%
' A‘rtesanos y operarios en 3 0 0 0 0 1 1 0 5
fabricas y ocupaciones afines
1,5% ,0% ,0% ,0% ,0% 5% 5% ,0% 2,5%
Trabajadores de. los servicios, 5 0 0 1 0 0 0 0 3
deportes y diversiones
1,0% ,0% ,0% 5% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,5%
Otras ocupaciones no bien
identificables y no declaradas ! 0 0 0 0 0 0 0 !
5% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 5%
Jubilado 7 0 0 1 0 2 0 1 11
3,5% ,0% ,0% 5% ,0% 1,0% ,0% 5% 5,5%
Desempleado 2 1 0 0 1 0 0 0 4
1,0% 5% ,0% ,0% 5% ,0% ,0% ,0% 2,0%
Fallecido 3 1 1 0 5 1 2 0 13
1,5% 5% 5% ,0% 2,5% 5% 1,0% ,0% 6,5%
No sabe 1 0 1 1 2 0 1 1 7
5% ,0% 5% 5% 1,0% ,0% 5% 5% 3,5%
No contesta 3 1 0 0 0 2 4 0 10
1,5% 5% ,0% ,0% ,0% 1,0% 2,0% ,0% 5,0%
Total 99 25 7 7 23 11 19 9 200
49,5% 12,5% 3,5% 3,5% 11,5% 5,5% 9,5% 4,5% 1?,2’0
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44) Ocupacion de la Madre 25) (Tu ves una pelicula mas de una vez? Total
Si No
Profesionales, Técnicos y
- 6 1 7
ocupaciones afines
3,0% 5% 3,5%
Gerentes, Administradores, 48 13 61
Directores
24,0% 6,5% 30,5%
Empleados de oficina,
Vendedores y ocupaciones 29 8 37
afines
14,5% 4,0% 18,5%
Artesanos y operarios en
_ : 3 3 6
fabricas y ocupaciones afines
1,5% 1,5% 3,0%
Trabajadores de los servicios,
L 1 2 3
deportes y diversiones
5% 1,0% 1,5%
Otras ocupaciones no bien
identificables y no declaradas 41 16 57
20,5% 8,0% 28,5%
Jubilado 7 5 12
3,5% 2,5% 6,0%
Desempleado 4 0 4
2,0% ,0% 2,0%
Fallecido 6 1 7
3,0% 5% 3,5%
No sabe 0 1 1
,0% 5% 5%
No contesta 4 1 5
2,0% 5% 2,5%
Total 149 51 200
74,5% 25,5% 100,0%
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44) Ocupacion de la Madre

25) (Tu ves una pelicula mas de una vez? ;Por qué?

No
tengo
tiempo
Me gusto Para de
mucho/ Para ver aprender | Porque no | Porque | verla
me mas me los la entendi me de No No
divierte detalles didlogos bien aburre | nuevo sabe | contesta | Total
Profesmna.les, Técnicos y 4 1 1 0 0 0 1 0 7
ocupaciones afines
2,0% 5% 5% ,0% ,0% ,0% 5% ,0% 3,5%
Gerentes, Administradores, 34 7 3 5 1 5 5 4 61
Directores
17,0% 3,5% 1,5% 2,5% 5% 2,5% 1,0% 2,0% 30,5%
Empleados de oficina,
Vendedores y ocupaciones 19 7 0 1 4 1 4 1 37
afines
9,5% 3,5% ,0% 5% 2,0% 5% 2,0% 5% 18,5%
' A‘rtesanos y operarios en 5 0 0 0 1 0 5 1 6
fabricas y ocupaciones afines
1,0% ,0% ,0% ,0% 5% ,0% 1,0% 5% 3,0%
Trabajadores de. los s.ervicios, 1 0 0 0 1 0 1 0 3
deportes y diversiones
5% ,0% ,0% ,0% 5% ,0% 5% ,0% 1,5%
Otras ocupaciones no bien
identificables y no declaradas 2 i ! ! i 3 7 2 57
12,5% 4,5% 5% 5% 4,5% 1,5% 3,5% 1,0% 28,5%
Jubilado 5 0 2 0 5 0 0 0 12
2,5% ,0% 1,0% ,0% 2,5% ,0% ,0% ,0% 6,0%
Desempleado 3 0 0 0 0 0 1 0 4
1,5% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 5% ,0% 2,0%
Fallecido 5 0 0 0 1 0 1 0 7
2,5% ,0% ,0% ,0% 5% ,0% 5% ,0% 3,5%
No sabe 0 0 0 0 1 0 0 0 1
,0% ,0% ,0% ,0% 5% ,0% ,0% ,0% 5%
No contesta 1 1 0 0 0 2 0 1 5
5% 5% ,0% ,0% ,0% 1,0% ,0% 5% 2,5%
Total 99 25 7 7 23 11 19 9 200
49,5% 12,5% 3,5% 3,5% 11,5% | 55% | 9,5% 4,5% 1?,2’0
38) Zona por Municipio
25) (Tu ves una
pelicula mas de Fuera del Area
una vez? Libertador Sucre Baruta Chacao Hatillo Metropolitana Total
Si 25 38 53 13 11 8 148
12,7% 19,3% 26,9% 6,6% 5,6% 4,1% 75,1%
No 13 22 7 3 2 2 49
6,6% 11,2% 3,6% 1,5% 1,0% 1,0% 24,9%
Total 38 60 60 16 13 10 197
19,3% 30,5% 30,5% 8,1% 6,6% 5,1% 100,0%
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25) (Tu ves una pelicula
mas de una vez? ;Por

qué? 38) Zona por Municipio
Libertad Fuera del Area
or Sucre Baruta Chacao Hatillo Metropolitana Total
Me gusté mucho/ 21 22 31 8 10 6 98
me divierte
10,7% 11,2% 15,7% 4,1% 5,1% 3,0% 49,7%
Para ver mas 3 3 12 5 0 0 25
detalles
1,5% 4,1% 6,1% 1,0% ,0% ,0% 12,7%
Para ap.rf:nderme 1 5 4 0 0 0 7
los didlogos
,5% 1,0% 2,0% ,0% ,0% ,0% 3,6%
Porque no la
entendi bien 0 2 4 0 0 ! 7
,0% 1,0% 2,0% ,0% ,0% ,5% 3,6%
Porque me aburre 5 11 5 1 1 0 23
2,5% 5,6% 2,5% ,5% ,5% ,0% 11,7%
No tengo tiempo de 3 6 0 1 0 0 10
verla de nuevo
1,5% 3,0% ,0% ,5% ,0% ,0% 5,1%
No sabe 3 6 3 4 1 1 18
1,5% 3,0% 1,5% 2,0% ,5% ,5% 9,1%
No contesta 2 3 1 0 1 2 9
1,0% 1,5% ,5% ,0% ,5% 1,0% 4,6%
Total 38 60 60 16 13 10 197
19,3% 30,5% 30,5% 8,1% 6,6% 5,1% 100,0%
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ANEXO AS
DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LA
INFLUENCIA QUE LA FAMILIA EJERCE EN EL GUSTO EN FUNCION DE
LAS VARIABLES DEL ESTUDIO

Universidad
26) (Consideras que tu
familia influye en tus
gustos de cine? UCAB Ucv USB UBV UNIMET Total
Si 8 4 9 7 10 38
4,0% 2,0% 4,5% 3,5% 5,0% 19,0%
No 32 36 31 33 30 162
16,0% 18,0% 15,5% 16,5% 15,0% 81,0%
Total 40 40 40 40 40 200
20,0% 20,0% 20,0% 20,0% 20,0% 100,0%
26) (Consideras que tu
familia influye en tus
gustos de cine? Sexo
Masculino Femenino Total
Si 16 22 38
8,0% 11,0% 19,0%
No 85 77 162
42,5% 38,5% 81,0%
Total 101 99 200
50,5% 49,5% 100,0%
26) (Consideras
que tu familia
influye en tus
gustos de cine? 43) ;Te consideras practicante? Total
Si No No aplica
Si 21 13 4 38
10,5% 6,5% 2,0% 19,0%
No 56 82 24 162
28,0% 41,0% 12,0% 81,0%
Total 77 95 28 200
38,5% 47,5% 14,0% 100,0%
26) (Consideras que tu
familia influye en tus
gustos de cine? Area del conocimiento
Ingenieria, Humanidad
Ciencias arquitecturay | Ciencias de Ciencias de Ciencias es, letras y
basicas tecnologia la salud la Educacién sociales artes Total
Si 1 16 0 1 15 5 38
5% 8,0% ,0% 5% 7,5% 2,5% 19,0%
No 9 50 6 8 83 6 162
4,5% 25,0% 3,0% 4,0% 41,5% 3,0% 81,0%
Total 10 66 6 9 98 11 200
5,0% 33,0% 3,0% 4,5% 49,0% 5,5% 100,0%
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)

26) (Consideras que tu familia influye en tus

44) Ocupacion del Padre gustos de cine? Total
Si No
Profesionales, Técnicos y ocupaciones 3 7 10
afines
1,5% 3,5% 5,0%
Gerentes, Administradores, Directores 16 78 94
8,0% 39,0% 47,0%
Empleados de oficina, Vendedores y 1 23 34
ocupaciones afines
5,5% 11,5% 17,0%
Agricultores, ganaderos pescadores, 1 0 1
cazadores
5% ,0% 5%
Conductores de medios de transporte y 1 6 7
afines
5% 3,0% 3,5%
Artesanos y operarios en fabricas y 3 5 5
ocupaciones afines
1,5% 1,0% 2,5%
Trabajadores de los servicios, deportes 1 5 3
y diversiones
5% 1,0% 1,5%
Otras ocupaciones no bien 0 1 1
identificables y no declaradas
,0% 5% 5%
Jubilado 0 11 11
,0% 5,5% 5,5%
Desempleado 0 4 4
,0% 2,0% 2,0%
Fallecido 2 11 13
1,0% 5,5% 6,5%
No sabe 0 7 7
,0% 3,5% 3,5%
No contesta 0 10 10
,0% 5,0% 5,0%
Total 38 162 200
19,0% 81,0% 100,0%
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26) (Consideras que tu familia influye
44) Ocupacion de la Madre en tus gustos de cine?
Si No Total
Profesionales, Técnicos y ocupaciones afines 0 7 7
,0% 3,5% 3,5%
Gerentes, Administradores, Directores 9 52 61
4,5% 26,0% 30,5%
Empleados de oficina, Vendedores y ocupaciones 10 27 37
afines
5,0% 13,5% 18,5%
Artesanos y operarios en fabricas y ocupaciones 3 3 6
afines
1,5% 1,5% 3,0%
Trabajadores de los servicios, deportes y diversiones 0 3 3
,0% 1,5% 1,5%
Otras ocupaciones no bien identificables y no 16 41 57
declaradas
8,0% 20,5% 28,5%
Jubilado 0 12 12
,0% 6,0% 6,0%
Desempleado 0 4 4
,0% 2,0% 2,0%
Fallecido 0 7 7
,0% 3,5% 3,5%
No sabe 0 1 1
,0% 5% 5%
No contesta 0 5 5
,0% 2,5% 2,5%
Total 38 162 200
19,0% 81,0% 100,0%
38) Zona por Municipio
26) (Consideras
que tu familia )
influye en tus Fuera del Area
gustos de cine? | Libertador Sucre Baruta Chacao Hatillo Metropolitana Total
Si 4 14 5 3 1 38
2,0% 7,1% 2,5% 1,5% 5% 19,3%
No 34 46 11 10 9 159
17,3% 24,9% 23,4% 5,6% 5,1% 4,6% 80,7%
Total 38 60 16 13 10 197
19,3% 30,5% 30,5% 8,1% 6,6% 5,1% 100,0%
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ANEXO AT
DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LOS
ELEMENTOS PARA DECIR QUE UNA PELICULA ES BUENA EN FUNCION
DE LAS VARIABLES DEL ESTUDIO

Universidad
UCAB Uucv USB UBV UNIMET Total
Fotografia 2 0 1 0 3 6
% 1 0 0,5 0 1,5 3
Trama 17 20 16 23 4 80
% 8,5 10 8 11,5 2 40
Actuacion 7 7 5 5 14 38
% 3,5 3,5 2,5 2,5 7 19
Efectos especiales 3 5 5 8 5 26
% 1,5 2,5 2,5 4 2,5 13
Libreto 6 3 5 1 9 24
% 3 1,5 2,5 0,5 4,5 12
Musica 2 1 3 2 3 11
% 1 0,5 1,5 1 1,5 5,5
Direccion 2 3 4 1 2 12
% 1 1,5 2 0,5 1 6
Otro 1 1 1 0 0 3
% 0,5 0,5 0,5 0 0 1,5
Total 40 40 40 40 40 200
% 20 20 20 20 20 100
Sexo
Masculino Femenino | Total
Fotografia 3 3 6
% 1,5 1,5 3
Trama 34 46 80
% 17 23 40
Actuacion 21 17 38
% 10,5 8,5 19
Efectos
especiales 11 15 26
% 5,5 7,5 13
Libreto 15 9 24
% 7,5 4,5 12
Musica 8 3 11
% 4 1,5 5,5
Direccion 8 4 12
% 4 2 6
Otro 1 2
% 0,5 1 1,5
Total 101 99 200
% 50,5 49,5 100
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. Te consideras practicante?
No pertenece
a ninguna
Si | No religién Total
Fotografia | 3 3 0 6
% 15 115 0 3
Trama 23 | 40 17 80
% 11,5| 20 8,5 40
Actuacion | 20 | 15 3 38
% 10 | 7,5 1,5 19
Efectos
especiales | 8 16 2 26
% 4 8 1 13
Libreto 11 11 2 24
% 55155 1 12
Musica 3 4 4 11
% 151 2 2 5,5
Direccion | 7 5 0 12
% 35125 0 6
Otro 2 1 0 3
% 1 0,5 0 1,5
Total 77 | 95 28 200
% 38,5475 14 100
Area del conocimiento
Ingenieria,
Ciencias arquitectura y Ciencias de | Cienciasdela | Ciencias Humanidades,
basicas tecnologia la salud Educacion sociales letras y artes Total
Fotografia 0 3 0 1 0 2 6
% 0 1,5 0 0,5 0 1 3
Trama 6 15 4 3 48 4 80
% 3 7,5 2 1,5 24 2 40
Actuacion 1 14 0 2 20 1 38
% 0,5 7 0 1 10 0,5 19
Efectos
especiales 2 12 1 2 9 0 26
% 1 0,5 1 4,5 0 13
Libreto 1 1 1 10 2 24
% 0,5 4,5 0,5 0,5 5 1 12
Musica 0 7 0 0 4 0 11
% 0 3,5 0 0 2 0 5,5
Direccion 0 5 0 0 5 2 12
% 0 2,5 0 0 2,5 1
Otro 0 1 0 0 2 0 3
% 0 0,5 0 0 1 0 1,5
Total 10 66 6 9 98 11 200
% 5 33 3 4,5 49 5,5 100
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Efectos
Ocupacion del Padre Fotografia | Trama | Actuacién | especiales | Libreto | Musica | Direccién | Otro | Total
Profesionales, Técnicos y
ocupaciones afines 0 2 4 2 1 0 1 0 10
0 1 2 1 0,5 0 0,5 0 5
Gerentes, Administradores,
Directores 4 29 21 14 13 5 7 1 94
2 14,5 10,5 7 6,5 2,5 3,5 0,5 47
Empleados de oficina, Vendedores y
ocupaciones afines 1 14 6 4 5 3 1 0 34
0,5 7 3 2 2,5 1,5 0,5 0 17
Agricultores, ganaderos pescadores,
cazadores 1 0 0 0 0 0 0 0 1
0,5 0 0 0 0 0 0 0 0,5
Conductores de medios de transporte
y afines 0 3 1 1 1 0 0 1 7
0 1,5 0,5 0,5 0,5 0 0 0,5 | 35
Artesanos y operarios en fabricas y
ocupaciones afines 0 2 1 1 0 0 1 0 5
0 1 0,5 0,5 0 0 0,5 0 2,5
Trabajadores de los servicios,
deportes y diversiones 3 0 0 0 3
0 1,5 0 0 0 0 0 0 1,5
Otras ocupaciones no bien
identificables y no declaradas 0 0 1 0 0 0 0 0 1
0 0 0,5 0 0 0 0 0 0,5
Jubilado 0 6 0 0 2 1 2 0 11
0 3 0 0 1 0,5 1 0 5,5
Desempleado 0 1 0 1 1 1 0 0 4
0 0,5 0 0,5 0,5 0,5 0 0 2
Fallecido 0 11 1 0 0 1 0 0 13
0 5,5 0,5 0 0 0,5 0 0 6,5
No sabe 0 3 2 2 0 0 0 0 7
0 1,5 1 1 0 0 0 0 35
No contesta 0 6 1 1 1 0 0 1 10
0 3 0,5 0,5 0,5 0 0 0,5 5
Total 6 80 38 26 24 11 12 3 200
3 40 19 13 12 5,5 6 1,5 | 100
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Efectos
Ocupacién de la Madre Fotografia | Trama | Actuacion | especiales | Libreto | Musica | Direccion | Otro | Total
Profesionales, Técnicos y
ocupaciones afines 0 1 3 1 1 0 1 0 7
0 0,5 1,5 0,5 0,5 0 0,5 0 35
Gerentes, Administradores,
Directores 3 22 9 10 7 2 6 2 61
1,5 11 4,5 5 3,5 1 3 1 30,5
Empleados de oficina, Vendedores y
ocupaciones afines 2 14 8 5 5 2 1 0 37
1 7 4 2,5 2,5 1 0,5 0 18,5
Artesanos y operarios en fabricas y
ocupaciones afines 0 3 2 0 1 0 0 0 6
0 1,5 1 0 0,5 0 0 0
Trabajadores de los servicios,
deportes y diversiones 0 2 0 1 0 0 0 0 3
0 1 0 0,5 0 0 0 0 1,5
Otras ocupaciones no bien
identificables y no declaradas 1 17 15 7 7 5 4 1 57
0,5 8,5 7,5 3,5 3,5 2,5 2 0,5 | 285
Jubilado 0 8 1 1 1 1 0 0 12
0 4 0,5 0,5 0,5 0,5 0 0 6
Desempleado 0 4 0 0 0 0 0 0 4
0 2 0 0 0 0 0 0 2
Fallecido 0 5 0 0 1 1 0 0 7
0 2,5 0 0 0,5 0,5 0 0 35
No sabe 0 0 0 1 0 0 0 0 1
0 0 0,5 0 0 0 0 0,5
No contesta 0 4 0 0 1 0 0 0 5
0 0 0 0,5 0 0 0 2,5
Total 6 80 38 26 24 11 12 3 200
3 40 19 13 12 5,5 6 1,5 | 100
38) Zona por Municipio
Fuera del Area
Libertador | Sucre | Baruta Chacao Hatillo | Metropolitana Total
Fotografia 3 P 1 0 0 0 6
1,50% 1,00% | 0,50% 0,00% 0,00% 0,00% 3,00%
Trama 10 28 22 6 7 5 78
5,10% 14,20% | 11,20% 3,00% 3,60% 2,50% 39,60%
Actuacién 6 8 15 5 3 1 38
3,00% 4,10% | 7,60% 2,50% 1,50% 0,50% 19,30%
Efectos
especiales 1 3 3 5 0 5 26
5,60% 4,10% | 1,50% 1,00% 0,00% 1,00% 13,20%
Libreto 2 8 10 2 I I 24
1,00% 4,10% | 5,10% 1,00% 0,50% 0,50% 12,20%
Musica 2 4 3 | | 0 11
1,00% 2,00% | 1,50% 0,50% 0,50% 0,00% 5,60%
Direccion 4 2 5 0 1 0 12
2,00% 1,00% | 2,50% 0,00% 0,50% 0,00% 6,10%
Otro 0 0 | 0 0 | 2
0,00% 0,00% | 0,50% 0,00% 0,00% 0,50% 1,00%
Total 38 60 60 16 13 10 197
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ANEXO AU

DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LOS
ELEMENTOS QUE LOS ESTUDIANTES NO TOLERAN EN UNA PELICULA
EN FUNCION DE LAS VARIABLES DEL ESTUDIO

Universidad
UCAB | UCV | USB | UBV | UNIMET Total
Que sea lenta 4 6 2 5 14 31
% 2 3 1 2,5 7 15,5
Muy fantasiosa o irreal 2 4 6 3 4 19
% 1 2 3 1,5 2 9,5
Aburrida 3 1 8 0 3 15
% 1,5 0,5 4 0 1,5 7,5
Escenas de homosexuales 0 9 2 2 3 16
% 0 4,5 1 1 1,5 8
Bromas pesadas 4 1 1 0 3 9
% 2 0,5 0,5 0 1,5 4,5
Vulgar 0 2 0 5 2 9
% 0 1 0 2,5 1 4,5
Que no deje un mensaje 1 1 1 4 0 7
% 0,5 0,5 0,5 2 0 35
Mala actuacioén 4 5 5 0 2 16
% 2,5 2,5 0 1 8
Mala direccion 7 3 4 1 1 16
% 3,5 1,5 2 0,5 0,5 8
Mala calidad de imagen y sonido 3 2 3 0 1 9
% 1,5 1 1,5 0 0,5 4,5
Un final incompleto 1 1 0 3 0 5
% 0,5 0,5 0 1,5 0 2,5
Que sea predecible 1 2 0 4 0 7
% 0,5 1 0 2 0 35
Mucha violencia 5 2 5 5 1 18
% 2,5 1 2,5 2,5 0,5 9
No sabe 4 0 0 8 1 13
% 2 0 0 4 0,5 6,5
No contesta 1 1 3 0 5 10
% 0,5 0,5 1,5 0 2,5 5
Total 40 40 40 40 40 200
% 20 20 20 20 20 100
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Elementos que no toleraria Sexo
En una pelicula: Masculino Femenino | Total
Que sea lenta 18 13 31
% 9 6,5 15,5
Muy fantasiosa o irreal 7 12 19
% 3,5 6 9,5
Aburrida 10 5 15
% 5 2,5 7,5
Escenas de homosexuales 9 7 16
% 4,5 3,5 8
Bromas pesadas 6 3
% 3 1,5 4,5
Vulgar 1 8 9
% 0,5 4 4,5
Que no deje un mensaje 3 4 7
% 1,5 2 35
Mala actuacioén 10 6 16
% 5 3 8
Mala direccion 12 4 16
% 6 2 8
Mala calidad de imagen y sonido 4 5
% 2 2,5 4,5
Un final incompleto 2 3 5
% 1 1,5 2,5
Que sea predecible 3 4 7
% 1,5 35
Mucha violencia 2 16 18
% 1 8 9
No sabe 8 5 13
% 4 2,5 6,5
No contesta 6 4 10
% 3 2 5
Total 101 99 200
% 50,5 49,5 100
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Elementos que no toleraria

. Te consideras practicante?

En una pelicula: Si No No aplica Total
Que sea lenta 15 13 3 31
% 7,5 6,5 1,5 15,5
Muy fantasiosa o irreal 5 12 2 19
% 2,5 6 1 9,5
Aburrida 5 8 2 15
% 2,5 4 1 7,5
Escenas de homosexuales 4 12 0 16
% 2 6 0
Bromas pesadas 5 1 3
% 2,5 0,5 1,5 4,5
Vulgar 6 3 0 9
% 3 1,5 0 4,5
Que no deje un mensaje 3 3 1 7
% 1,5 1,5 0,5 35
Mala actuacion 7 8 1 16
% 3,5 4 0,5 8
Mala direccion 5 6 5 16
% 2,5 3 2,5
Mala calidad de imagen y sonido 5 3 1
% 2,5 1,5 0,5 4,5
Un final incompleto 1 2 2 5
% 0,5 1 1 2,5
Que sea predecible 2 1 4 7
% 1 0,5 2 35
Mucha violencia 7 10 1 18
% 3,5 5 0,5 9
No sabe 3 7 3 13
% 1,5 3,5 1,5 6,5
No contesta 4 6 0 10
% 2 3 0 5
Total 77 95 28 200
Y% 38,5 47,5 14 100

245



ANEXO AU (Cont...)

246

Elementos que no
toleraria en una

pelicula: Area del conocimiento
Ingenieria,
Ciencias arquitectura y Ciencias de la Ciencias
basicas tecnologia Ciencias de la salud Educacion sociales Humanidades | Total
Que sea lenta 2 11 1 2 14 1 31
% 1 5,5 0,5 1 7 0,5 15,5
Muy fantasiosa o
irreal 0 8 1 1 8 1 19
% 0 4 0,5 0,5 4 0,5 9,5
Aburrida 2 8 0 0 3 2 15
% 1 4 0 0 1,5 1 7,5
Escenas de
homosexuales 1 5 1 0 7 2 16
% 0,5 2,5 0,5 0 3,5 1
Bromas pesadas 0 5 1 0 3 0
% 0 2,5 0,5 0 1,5 0 4,5
Vulgar 0 0 0 1 6 2 9
% 0 0 0 0,5 3 1 4,5
Que no deje un
mensaje 1 0 1 5 0 7
% 0,5 0 0,5 0 2,5 0 35
Mala actuacioén 3 5 0 1 7 0 16
% 1,5 2,5 0 0,5 3,5 0 8
Mala direccion 0 5 0 0 9 2 16
% 0 2,5 0 4,5 1 8
Mala calidad de
imagen y sonido 1 5 1 1 1 0 9
% 0,5 2,5 0,5 0,5 0,5 0 4,5
Un final incompleto 0 0 0 0 5 0 5
% 0 0 0 0 2,5 0 2,5
Que sea predecible 0 0 0 0 7 0 7
% 0 0 0 0 3,5 0 35
Mucha violencia 0 5 0 2 10 1 18
% 0 2,5 0 1 5 0,5 9
No sabe 0 2 0 1 10 0 13
% 0 1 0 0,5 5 6,5
No contesta 0 7 0 0 3 10
% 0 3,5 0 1,5 0 5
Total 10 66 6 98 11 200
% 5 33 3 4,5 49 5,5 100
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Ocupacion del Padre

Pro
y Ge No No
No toleraria: | Tec. | Adm | Emp/Ven | Agric. | Cond/M.T | Artesa | Trab/serv | Otras/ocup | Ju | Desemp | Fallecido | sabe | contesta | Total
lenta 3 14 5 0 1 2 0 0 1 3 1 1 31
%0 1,5 7, 2,5 0 0,5 1 0 0, 0,5 1,5 0,5 0,5 15,5
Muy
fantasiosa 2 10 5 0 0 0 0 0 1 1 0 0 19
%0 1 5 2,5 0 0 0 0 0 0,5 0,5 0 0 9,5
Aburrida 2 5 5 0 0 0 0 0 0 0 1 1 15
% 1 2,5 2,5 0 0 0 0 0 0,5 0 0 0,5 0,5 7,5
Escenas
homosexuales 7 3 0 1 0 1 1 0 0 1 2 16
%0 3,5 1,5 0 0,5 0 0,5 0,5 0 0 0,5 1 8
Bromas
pesadas 1 5 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 9
%0 0,51 25 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,5 4,5
Vulgar 0 2 3 0 0 0 0 0 2 0 1 1 0 9
%0 0 1 1 0 0 0 0 0 1 0 0,5 0,5 0 4,5
Sin mensaje
0 1 0 0 0 1 0 1 0 3 0 1 7
% 0 0,5 0 0 0 0,5 0 0,5 0 1,5 0 0,5 3,5
Mala
actuacion 12 3 0 1 0 0 16
% 6 1,5 0 0,5 0 0 8
Mala
direccion 2 9 1 1 1 0 1 1 16
%0 1 4,5 0,5 0,5 0,5 0 0,5 0,5 8
Mala calidad
de ima y son
6 1 0 1 0 1 9
% 3 0,5 0 0,5 0 0,5 4,5
final
incompleto 0 1 2 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 5
%0 0 0,5 1 0 0 0 0 0 0,5 0 0,5 0 0 2,5
predecible
0 2 0 1 0 2 1 1 0 7
% 0 1 0 0,5 0 1 0,5 0,5 0 3,5
Mucha
violencia 0 9 1 0 1 1 0 0 2 0 3 0 1 18
%0 0 4,5 0,5 0 0,5 0,5 0 0 1 0 1,5 0 0,5 9
No sabe 0 5 1 0 2 2 0 0 0 1 1 1 0 13
%0 0, | 25 0,5 0 1 1 0 0 0 0,5 0,5 0,5 0 6,5
No contesta 0 6 2 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 10
%0 0 3 1 0 0,5 0 0 0 0 0 0 0 0,5 5
Total 10 | 94 34 1 7 5 3 1 11 4 13 7 10 200
Yo 5, 47 17 0,5 35 2,5 1,5 0,5 5,5 2 6,5 35 5 100
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Ocupacion de la Madre

Pro
y No No
Téc | Ger/Adm | Emp/Ven | Artesa | Trab/serv | Otras/ocup | Jub | Desemp | Fallecido | sabe | contesta | Total
lenta 2 9 2 0 1 11 1 3 1 1 0 31
% 1 4,5 1 0 0,5 5,5 0,5 1,5 0,5 0,5 0 15,5
fantasiosa 1 2 0 0 6 2 0 0 0 0 19
% 0,5 4 1 0 0 3 1 0 0 0 0 9,5
Aburrida 0 3 5 2 0 4 0 0 0 0 1 15
% 0 1,5 2,5 1 0 2 0 0 0 0 0,5 7,5
Escenas
homosexuales 8 2 1 0 5 0 0 0 0 16
% 4 1 0,5 0 2,5 0 0 0 0
Bromas pesadas 1 4 1 0 0 2 0 0 0 0 1 9
% 0,5 2 0,5 0 0 1 0 0 0 0 0,5 4,5
Vulgar 0 2 0 1 1 3 1 0 0 0 1 9
% 0 1 0 0,5 0,5 1,5 0,5 0 0 0 0,5 4,5
sin mensaje 0 0 0 0 1 1 0 1 3 0 1 7
% 0 0 0 0 0,5 0,5 0,5 1,5 0 0,5 35
Mala actuacion 0 4 7 0 0 4 1 0 0 16
% 0 2 3,5 0 0 2 0,5 0 0 8
Mala direccion 2 4 4 1 0 2 1 0 1 0 1 16
% 1 2 2 0,5 0 1 0,5 0 0,5 0 0,5 8
Mala calidad de
imagen y sonido 0 4 2 0 0 2 1 0 0 0 0 9
% 0 2 1 0 0 1 0,5 0 0 0 0 4,5
final incompleto 0 2 0 0 0 2 1 0 0 0 0 5
% 0 1 0 0 0 1 0,5 0 0 0 0 2,5
predecible 0 1 3 0 0 2 0 1 0 0 7
% 0 0,5 1,5 0 0 1 0 0,5 0 0 35
violencia 0 8 1 0 0 5 3 0 1 0 0 18
% 0 4 0,5 0 0 2,5 1,5 0 0,5 0 0 9
No sabe 0 3 5 0 0 1 0 0 0 0 13
% 0 1,5 2,5 0 0 0,5 0 0 0 0 6,5
No contesta 1 1 3 1 0 0 0 0 0 0 10
% 0,5 0,5 1,5 0,5 0 0 0 0 0 0 5
Total 7 61 37 6 3 57 12 4 7 1 5 200
% 35 30,5 18,5 3 1,5 28,5 6 2 35 0,5 2,5 100
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Zona por Municipio

Fuera del Area

Libertador Sucre Baruta Chacao | Hatillo | Metropolitana Total
Que sea lenta 8 11 9 3 0 0 31
4,10% 5,60% 4,60% 1,50% 0,00% 0,00% 15,70%
Muy fantasiosa o irreal 4 3 p 4 ! 0 18
2,00% 1,50% 3,00% 2,00% 0,50% 0,00% 9,10%
Aburrida 3 3 7 0 1 1 15
1,50% 1,50% 3,60% 0,00% 0,50% 0,50% 7,60%
Escenas de homosexuales
4 3 8 0 1 0 16
2,00% 1,50% 4,10% 0,00% 0,50% 0,00% 8,10%
Bromas pesadas 1 1 6 1 0 0 9
0,50% 0,50% 3,00% 0,50% 0,00% 0,00% 4,60%
Vulgar 1 5 0 3 0 0 9
0,50% 2,50% 0,00% 1,50% 0,00% 0,00% 4,60%
Que no deje un mensaje 1 4 1 1 0 0 7
0,50% 2,00% 0,50% 0,50% 0,00% 0,00% 3,60%
Mala actuacion P P 9 0 3 0 16
1,00% 1,00% 4,60% 0,00% 1,50% 0,00% 8,10%
Mala direccion 4 D) D) 1 3 3 15
2,00% 1,00% 1,00% 0,50% 1,50% 1,50% 7,60%
Mala calidad de imagen y sonido
3 2 1 0 2 1 9
1,50% 1,00% 0,50% 0,00% 1,00% 0,50% 4,60%
Un final incompleto 0 4 1 0 0 0 5
0,00% 2,00% 0,50% 0,00% 0,00% 0,00% 2,50%
Que sea predecible 0 4 0 1 0 D) 7
0,00% 2,00% 0,00% 0,50% 0,00% 1,00% 3,60%
Mucha violencia 3 7 4 1 1 1 17
1,50% 3,60% 2,00% 0,50% 0,50% 0,50% 8,60%
No sabe 2 8 1 0 1 1 13
1,00% 4,10% 0,50% 0,00% 0,50% 0,50% 6,60%
No contesta 2 1 5 1 0 1 10
0,50% 2,50% 0,50% 0,00% 0,50% 5,10%
Total 38 60 60 16 13 10 197
19,30% 30,50% 30,50% 8,10% 6,60% 5,10% 100%
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ANEXO AV
DISTRIBUCION TOTAL DE LA MUESTRA DE ACUERDO A LAS
FUNCIONES QUE CUMPLE EL CINE EN FUNCION DE LAS VARIABLES

DEL ESTUDIO
Universidad
UCAB | UCV | USB | UBV | UNIMET | Total
Entretener 17 19 7 3 21 67
% 8,5 9,5 3,5 1,5 10,5 33,5
Informar 2 2 0 3 2 9
% 1 1 0 1,5 1 4,5
Distraer 9 13 28 21 9 80
% 4,5 6,5 14 10,5 4,5 40
Educar 0 2 2 9 2 15
% 0 1 1 4,5 1 7,5
Transmitir un mensaje, transmitir cultura 12 2 0 1 4 19
% 6 1 0 0,5 2 9,5
Vender y hacer dinero como industria 0 1 1 1 2 5
% 0 0,5 0,5 0,5 1 2,5
No contesta 0 1 2 2 0 5
% 0 0,5 1 1 0 2,5
Total 40 40 40 40 40 200
% 20 20 20 20 20 100
Sexo
Masculino Femenino Total
Entretener 39 28 67
% 19,5 14 33,5
Informar 5 4 9
% 2,5 2 4,5
Distraer 40 40 80
% 20 20 40
Educar 6 9 15
% 3 4,5 7,5
Transmitir un mensaje, transmitir cultura 6 13 19
% 3 6,5 9,5
Vender y hacer dinero como industria 2 3 5
% 1 1,5 2,5
No contesta 3 2 5
% 1,5 1 2,5
Total 101 99 200
% 50,5 49,5 100
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. Te consideras practicante?

Si No No aplica Total
Entretener 26 33 8 67
% 13 16,5 4 33,5
Informar 5 4 0 9
% 2,5 2 0 4,5
Distraer 31 37 12 80
% 15,5 18,5 6 40
Educar 7 7 1 15
% 3,5 3,5 0,5 7,5
Transmitir un mensaje, transmitir cultura 3 12 4 19
% 1,5 6 2 9,5
Vender y hacer dinero como industria 3 1 1 5
% 1,5 0,5 0,5 2,5
No contesta 2 1 2 5
% 1 0,5 1 2,5
Total 77 95 28 200
% 38,5 47,5 14 100
Area del conocimiento
Ciencias Ingenieria, Ces Ces Ces
basicas arqu salud | Educ | sociales | Humanidades | Total
Entretener 1 22 1 2 40 1 67
% 0,5 11 0,5 1 20 0,5 33,5
Informar 2 0 5 2 9
% 0 2,5 1 4,5
Distraer 32 5 3 30 3 80
% 3,5 16 2,5 1,5 15 1,5 40
Educar 0 3 0 1 9 2 15
% 0 1,5 0 0,5 4,5 1 7,5
Transmitir un mensaje,
transmitir cultura 1 2 0 3 10 3 19
% 0,5 1 1,5 5 1,5 9,5
Vender y hacer dinero como
industria 3 0 0 2 0 5
% 1,5 0 0 1 0 2,5
No contesta 1 2 0 0 2 0 5
% 0,5 1 0 0 1 0 2,5
Total 10 66 6 9 98 11 200
% 5 33 3 4,5 49 5,5 100
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Ocupacion del Padre

En tu opinidn, ;Cual es la funcién mas importante del cine?

Transmitir No
Entretener | Informar | Distraer | Educar mensaje Vender | contesta | Total
Profesionales, Técnicos 6 0 2 0 1 0 1 10
% 3 0 1 0 0,5 0 0,5 5
Gerentes, Administradores,
Directores 30 7 34 5 13 1 94
% 15 3,5 17 2,5 6,5 2 0,5 47
Empleados de oficina,
Vendedores 16 0 17 1 0 0 0 34
% 8 0 8,5 0,5 0 0 0 17
Agricultores, ganaderos 0 0 0 0 1 0 0 1
% 0 0 0 0 0,5 0 0 0,5
Conductores de medios de
transporte 1 0 5 1 0 0 0 7
% 0,5 0 2,5 0,5 0 0 0 35
Artesanos y operarios en fabricas 0 1 3 1 0 0 0 5
% 0 0,5 1,5 0,5 0 0 0 2,5
Trabajadores de los servicios 0 0 2 0 0 1 0 3
% 0 0 1 0 0 0,5 0 1,5
Otras ocupaciones no bien
identificables 1 0 0 0 0 0 0 1
% 0,5 0 0 0 0 0 0 0,5
Jubilado 2 0 4 3 2 0 0 11
% 1 0 2 1,5 1 0 0 5,5
Desempleado 2 1 0 0 1 0 0 4
% 1 0,5 0 0 0,5 0 0 2
Fallecido 2 0 6 3 0 0 2 13
% 1 0 3 1,5 0 0 1 6,5
No sabe 4 0 3 0 0 0 0 7
% 2 0 1,5 0 0 0 0 35
No contesta 3 0 4 1 1 0 1 10
% 1,5 0 2 0,5 0,5 0 0,5 5
Total 67 9 80 15 19 5 5 200
% 33,5 4,5 40 7,5 9,5 2,5 2,5 100
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Ocupacién de la Madre En tu opinidn, ;Cual es la funcién mas importante del cine?
Transmitir un No
Entretener | Informar | Distraer | Educar mensaje Vender | contesta | Total
Profesionales, Técnicos 5 0 1 0 1 0 0 7
% 2,5 0 0,5 0 0,5 0 0 3,5
Gerentes, Administrad. 23 6 23 2 4 2 1 61
% 11,5 3 11,5 1 2 1 0,5 30,5
Empleados de oficina,
Vendedores 11 2 17 1 6 0 0 37
% 5,5 1 8,5 0,5 3 0 0 18,5
Artesanos y operarios en
fabricas 1 0 3 1 0 0 1 6
% 0,5 0 1,5 0,5 0 0 0,5 3
Trabajadores de los
servicios 1 0 1 0 1 0 0 3
% 0,5 0 0,5 0 0,5 0 0 1,5
Otras ocupaciones no bien
identificables 18 0 24 6 4 3 2 57
% 9 0 12 3 1,5 1 28,5
Jubilado 3 1 6 1 1 0 0 12
% 1,5 0,5 3 0,5 0,5 0 0 6
Desempleado 2 0 0 0 2 0 0 4
% 1 0 0 0 1 0 0 2
Fallecido 1 0 4 2 0 0 0 7
% 0,5 0 2 1 0 0 0 3,5
No sabe 1 0 0 0 0 0 0 1
% 0,5 0 0 0 0 0 0 0,5
No contesta 1 0 1 2 0 0 1 5
% 0,5 0 0,5 1 0 0 0,5 2,5
Total 67 9 80 15 19 5 5 200
Y% 33,5 4,5 40 7,5 9,5 2,5 2,5 100
Zona por Municipio
Fuera del Area
Libertador | Sucre Baruta | Chacao | Hatillo | Metropolitana Total
Entretener 16 14 25 5 5 2 67
8,10% 7,10% | 12,70% | 2,50% | 2,50% 1,00% 34,00%
Informar 0 4 4 0 1 0 9
0,00% 2,00% 2,00% 0,00% | 0,50% 0,00% 4,60%
Distraer 13 26 21 6 6 6 78
6,60% 13,20% | 10,70% | 3,00% | 3,00% 3,00% 39,60%
Educar 1 9 2 3 0 0 15
0,50% 4,60% 1,00% 1,50% | 0,00% 0,00% 7,60%
Transmitir un mensaje 6 4 6 1 0 2 19
3,00% 2,00% 3,00% 0,50% | 0,00% 1,00% 9,60%
Vender 1 1 1 1 1 0 5
0,50% 0,50% 0,50% 0,50% | 0,50% 0,00% 2,50%
No contesta 1 2 1 0 0 0 4
1,00% 0,50% 0,00% 0,00% | 0,00% 2,00% 2,00%
Total 38 60 60 16 13 10 197
19,30% | 30,50% | 30,50% | 8,10% | 6,60% 5,10% 100,00%
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TEORIA (S) Las nociones de Bourdieu (1979) con respecto al capital cultural, capital escolar,

EXPLICATIVAC(s) |habitus, disposiciones estéticas como elementos importantes para la comprension del
gusto y los planteamientos de Jarvie (1974) sobre el cine como fenémeno artistico.

TIPO DE El estudio realizado es de caracter descriptivo.

INVESTIGACION

TIPO DE DISENO | La investigacion que realizada corresponde a un estudio no experimental porque
observo a los estudiantes en su contexto natural y en situaciones ya existentes que no
fueron provocadas intencionalmente por el investigador.

POBLACION La poblacion estd conformada por los estudiantes universitarios caraquefios inscritos en
la oferta académica del periodo 2006-2007 de la Regién Capital.

TIPO DE Se eligié un muestreo no probabilistico, intencional y por cuotas.

MUESTREO

MUESTRA 200 sujetos para las encuestas, 40 encuestas por cada universidad (UCAB, UCV, USB,
UBV y UNIMET). Y 5 entrevistas en profundidad (1 sujeto para cada universidad
seleccionada).

UNIDAD DE El gusto por el cine de los universitarios caraqueios

ANALISIS

VARIABLES Tipo de universidad, sexo, denominacion y practica religiosa, carrera a través del area
de conocimiento, ocupacion de los padres y lugar de residencia del publico universitario

INSTRUMENTO | Lainvestigacion realizada fue de caracter triangular, es decir, con una etapa

DE cuantitativa (encuestas) y cualitativa (entrevistas abiertas en profundidad).

RECOLECCION

DE DATOS

RESUMEN La investigacion realizada es una exploracion y descripcion socioldgica de los gustos de
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cine del publico universitario caraquefio. La aproximacion dada al objeto de estudio
presenta como variables: el tipo de universidad, sexo, demominacion y prdctica
religiosa, carrera a través del drea de conocimiento, ocupacion de los padres y lugar
de residencia del publico universitario, con el fin de observar la influencia que éstas
ejercen en los gustos de cine. Dichas variables se estudiaron a la luz de los referentes
tedricos que se plantean a lo largo de la investigacion principalmente referida a la teoria
de la distincion de Pierre Bourdieu (1979). Los conceptos utilizados dentro de la
investigacion incluyen las definiciones sobre publico, capital cultural, habitus y gusto
sobre cine. El marco metodolégico incluyd un muestreo no probabilistico intencional y
se utilizaron como instrumentos de medicidn encuestas y entrevistas abiertas en
profundidad. La recoleccion y andlisis de estos resultados permitié hacer un andlisis
descriptivo de la informacién obtenida sobre los gustos de cine en el publico
universitario. Los resultados indican que el gusto de cine de los universitarios presenta
caracteristicas similares en la preferencia del tipo de cine norteamericano, la eleccion
del género comedia como favorito y en la funcién de entretenimiento que cumple el cine
como practica cultural, en contraste, se observan grandes diferencias en la apreciacion
del cine venezolano. Finalmente, la comprension del gusto de cine de los universitarios
viene dado por las nociones de capital cultural, habitus y por los factores socializantes
asociados a ésta practica cultural.
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