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1. - Introduccién

En Venezuela se habla muy poco de los logros de ciertos
comunicadores sociales. Hay algunos cuyas trayectorias
profesionales s6lo son conocidas en el medio en el que se han
desenvuelto toda su vida, pero que sin embargo, el venezolano
comin, incluso los comunicadores sociales que estan naciendo
y desarrolldndose, no conocen todavia.

Todos los jovenes venezolanos deberian saber quiénes son
estos personajes que han dedicado sus vidas al desarrollo de
la comunicacién social en este pais, no solo por cultura sino
porque, como bien dice esa famosa frase: para saber quiénes
somos, hay que saber de dénde venimos.

Para dar a conocer la vida, trayectoria, logros y
acciones de todos estos comunicadores sociales, me he
propuesto empezar por uno solo. A través de un breve
documental biografico, expondré la vida y obra de Franklin
Whaite Rincones, un periodista y publicista venezolano quien
ha hecho mucho por la comunicacién social en nuestro pais.

Franklin Whaite, a quien me honra llamar abuelo, ha sido
protagonista de 1la fundacién y direccién de medios de
comunicacién en Venezuela comoe lo son: Venevisién, El
Nacional, La Federacidn Venezolana de Agencias Publicitarias,
ARS Publicidad y Franklin Whaite Publicidad, la cual llegaria
a formar parte de LINTAS Worldwide. Entre sus labores como
comunicador social, en el &mbito de la educacidén, tuvo la
oportunidad de fundar 1la Catedra de Publicidad en la
Universidad Central de Venezuela e impartir clases de
publicidad en la Universidad Catélica Andrés Bello.

Hechos como éstos son los que me inspiran a querer
mostrarle al mundo —a través de una pieza audiovisual-la

ardua labor que este gran publicista y periodista ha hecho y
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sigue haciendo por la comunicacidén social en Venezuela.
Siento que a través de este trabajo, podré expresar
visualmente, la gran admiracidn que siento por este personaje
de la comunicacidén social y por otro lado, podré explotar mi

creatividad a través de las técnicas de pre, pro Yy

~
postproduccidn aprendidas durante la carrera.
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-Franklin Whaite Rincones

Franklin Whaite Rincones, de “vocacidn periodistica
y publicista de profesidén” (Whaite Rincones, 1988: 17)
nace en Tinaquillo, estado Cojedes, el 5 de marzo de
1919, hijo de madre tinaguillera y padre norteamericano.
Su madre, Maria Josefa Rincones, era una ama de casa,
dedicada a sus cuatro hijos, dos varones y dos nifias,
mientras que su padre Edward Minor Whaite se
desempefiaba en el campo de la ingenieria mecanica en la
compafila Shell Caribbean.

Whaite viajaba en tranvia para asistir a clases. La
primaria, hasta cuarto grado, transcurrid en la Pastora,
en cuya iglesia fue monaguillo a los diez afios. BEn el
Centro de Caracas termind el sexto grado. En sus
tiempos libres, salia de excursién por E1 Avila hasta
las ruinas de un viejo Castillo, ubicado en esa época
donde estd ahora el Hotel Humboldt.

Graduado de sexto grado, Whaite emprende un viaje a
Estados Unidos junto a su familia y residen por un
tiempo en Nueva York. Estudia el bachilleratc en James
Monroe High School, mwmientras trabajaba como traductor
del diario La Prensa situado en Canal Street.

Comenta que en la edad juvenil tuvo pocos fracasos,

pues fue un mal nadador, un mal futbolista, un mal
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boxeador amateur y un mal ciclista de competencia.
Hechos sorprendentes éstos, vya que més adelante se
convertiria en el primer presidente de las Federaciones
de Ciclismo y de Boxeo Amateur; presidente de la
Comisidén de Boxeo Profesional del Distrito Federal;
presidente de la Liga de Béisbol Profesional vy
presidente de la Confederacién de Béisbol Profesional
del Caribe, entonces integrada por Cuba, Panama, Puerto
Rico y Venezuela. En afio reciente, fue elegido al Hall
de la Fama por el Circulo de Periodistas Deportivos.

Su pasién por el ©periodismo seguia siempre
presente, por lo que comienza a trabajar en la Creole
Petroleum en Venezuela.

Alli conocid a su esposa Belén Maria Valeri, cuando
ésta tenia dieciocho afios. Al cabo de unos meses
contrajeron nupcias. El1 matrimonio tuvo cuatro hijos.

Hoy, luego de cincuenta y nueve aflos de casados, tienen

tres hijos y once nietos.
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2,1. - Su obra

En la temprana edad de diecisiete aflos, Whaite se
encontraba en Venezuela trabajando como periodista
deportivo, junto a Ismael Pereira Alvarez, mejor
conocido por su pseuddnimo Ismael Franco.

Comenta Whaite que la secciébn deportiva de E1
Universal era la Unica que no era censurada durante el
mandato de Juan Vicente Goémez.

Luego incursiond en E1l Nacional, periddico para el
cual trabajdé por espacio de treinta y siete afios. Su
excelente labor como redactor deportivo, redactor de
folletos y de suplementos lo llevé a ser Sub-Director
del diario y, posteriormente, Director-Editor.

Atendiendo a la filosofia de “marchar siempre hacia
delante, porque el pasado no tiene futuro” (Whaite,
2007) Whaite Rincones fue galardonado con el Premio
Nacional de Periodismo en 1967.

En el curso de los afios, habla sido Editor —en la
Creole Petroleum—de las revistas Nosotros,
exclusivamente para los empleados de la compaiiia;
Essograma, dirigida a los concesionarios de estaciones
de sgervicio; y corrector de El Farol, destinada al

piblico general.
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Whaite vya no se conformaba con ser periodista
debido a que “los sueldos en los periddicos eran bajos y
las agencias, en cambio, ofrecian la oportunidad de
cobrar muy buenos sueldos y hasta comisiones.” (Whaite
Rincones, 1988: 17)

Por lo que decididé incursionar en el mundo de la
publicidad. Comenzd como ejecutivo de cuentas y llegd a
dirigir el Departamento Creativo y Servicios al Cliente
de ARS Publicidad, presidida por Carlos Eduardo Frias.

En ARS tuvo el privilegio de trabajar en Ila
compailia de Arturo Uslar Pietri, quien formaba parte de
Junta Directiva; Alejo Carpentier, creador de programas
radiales; y el poeta Juan Liscano. Uno de los programas
famosos creados por Carpentier —en el cual Whaite
participé—fue El1 Torneo del Saber.

En 1958, Whaite Rincones fundé vy presidié la
Federacidén Venezolana de Agencias Publicitarias (FEVAP).

Sin dejar a un lado sus trabajos como periodista y
publicista, incursiondé en el &area de 1la educacidén de
Pregrado, como profesor de la Catedra de Periodismo en
la Universidad Catdlica Andrés Bello. Entre sus alumnos
acudian a clase Levy Benshimol, actual presidente del

Colegio Nacional de Pericodistas, y el honrosamente

reconocido periodista venezolano Nelson Bocaranda.
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En 1960, Don Diego Cisneros, gran promotor
gerencial, decide inaugurar un canal de televisidén, con
el nombre de Venevisidn. Para la época, Renny Ottolina
fue designado como primer Director del Canal 4. Pero
Renny renuncidé antes de 1la inauguracién. Y Cisneros,
bastante apremiado por la inminente inauguracidén de su
Canal, hubo de buscar a otro Director, que tenia que ser
venezolano de nacimiento, en atencidén a la Ley vigente.

Su seleccidn fue Franklin Whaite Rincones. El Canal
de Venevisidn pudo inaugurarse en la fecha acordada,
teniendo como invitada de honor a la artista
Hollywoodense, Joan Crawford, a quien el Director hubo
de entrevistar como parte del programa inicial.

Con Cisneros se celebraban agotadoras reuniones a
bordo de su avidén, porque el empresario no se daba el
lujo de perder ninglin minuto de su agenda.

Tras tres meses de arduo trabajo y de 1las
diferencias de criterio gerencial, Whaite Rincones
renuncia al cargo de Director. A pesar de haber sido una
experiencia sumamente interesante, este periodista llegd
a la conclusidén de que la televisidébn no era su campo,
aseverando que: “Yo soy periodista. El1 canal de
televisién tiene periodistas pero no existe la noticia,

sino que la incluye como parte de su programacidén (...)
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Mi verdadera vocacidén es el periodismo.” (Whaite
Rincones, 1988: 17)

Alberto Betancourt y John Dukowsky formaron su
propia agencia de publicidad llamada ABC. Le ofrecieron
a Whaite Rincones el veinte por ciento de las acciones y
aceptd la oferta. Doce afios después decide salir de ABC
para fundar su propia agencia de publicidad.

Franklin Whaite R. decide entonces emprender vuelo
por si mismo y funda, en 1975, Franklin Whaite &
Asociados.

El credo de Franklin Whaite & Asociados lo llevd a
ser una de las agencias mas importantes del pais. Estuvo
ubicada entre las diez primeras agencias publicitarias
de Venezuela por niveles de facturacidn.

Entre sus diversas experiencias laborales, Whaite
cuenta con gracia, cémo en un acto civico celebrado en
el Estadeo Cojedes, Dofia Ismelia Villalba, esposa de
Jévito Villalba, le ofrecidé la candidatura al Congreso
Venezolano. No aceptd la propuesta, ya que seglin sus
propias palabras, “ni entonces, ni ahora, he querido
tener lazos politicos, ni actividades ©politicas.”
(Whaite Rincones, 2007)

Actualmente, a los ochenta y ocho aflos de edad,

Franklin Whaite Rincones se dedica a ser columnista en
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el Diario Meridiano y Ombudsman (Defensor del Lector) en
el Diario Sol de Margarita, proclamando siempre que:

“Tan protagonista de la informacidn serda quien la

escribe, como quien la recibe.” (Whaite Rincones, 2007)
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2.2. - El periodista

El servicio profesional del Sefior Franklin Whaite
Rincones en el periodismo se inicia cuando tenia tan
solo quince afios. Al culminar el sexto grado parte a
Nueva York para seguir sus estudios de bachillerato. Es
en esa ciudad en donde surge el primer contacto de este
chigquillo con el periodismo, lo que se convertiria luego
en una de sus dos grandes pasiones laborales.

El Diario La Prensa de Nueva York acogié a Whaite
Rincones como traductor de los vespertinos, los cuales
llegaban por cable.

De regreso a Venezuela, a los diecisiete afios,
durante el mandato del Benemérito, se encontraba
escribiendo noticias deportivas en el diario E1
Universal junto a Ismael Pereira Alvarez.

AGn cuando a Whaite Rincones le disgustaba escribir
con pseuddnimos, éste solia agregarle apodos a los
pugilistas, de manera de darle mas emocidn a la lectura
de la noticia. Bautizd a Oscar Pérez como el Torpedo, al
Fino Fidel, a Miura Monagas y a Martinete Almeida, dando
paso a que se formara una costumbre entre los cronistas
dentro y fuera del pais.

Para el afio 1943 —menos de siete aflos habian

transcurrido de la muerte del General Juan Vicente
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Gémez—Miguel Otero Vizcarrondo decide contribuir con el
Gnico propdésito del nuevo pueblo venezolano: la
democracia. Decide fundar El1 Nacional.

Ahora, con un “nuevo periodismo para un nuevo
tiempo y para una voluntad de transformacién vy de
progreso” (Uslar, 1973: 10)1llegd para renovar y cambiar
completamente el periodismo en Venezuela. Don Arturo
Uslar Pietri se atrevidé a aseverar que la historia del
“periodismo venezolano en este siglo se divide en dos
etapas ostensibles: antes y después de la fundacidn de
El Nacional.” (Uslaxr, 1973: 10)

Desde el mismo dia en que El1 Nacional comenzd a
circular por las calles de la capital venezolana, el 3
de agosto de 1943, se 1le confidé a Franklin Whaite
Rincones las paginas deportivas concernientes al boxeo,
ciclismo “y todo lo demas”. (Uslar, 1973: 10) Junto a
Abelardo Raidi, Napoledn Arraiz y Oscar Escalona Oliver,
contratados por el mismo Don Miguel Otero, formaron el
primer equipo —como diria Cuto Lamache—cuya arma
principal arma ya no era el adjetivo, era el verbo.

Las paginas de este nuevo “organo de prensa de
intencidén democréatica, independiente, pluralista vy

objetiva” (Whaite Rincones, 2007) estaban impregnadas de
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un “periodismo de goma y tijeras (...) Periodismo no
comprometedor”. (Uslar, 1873: 10)

Cuenta Abelardo Raidi que cuando salidé El1 Nacional
a la luz pﬁblica, la columna deportiva era periodismo

de comentarios, que los lectores conocian el lunes 1lo

gue habia ocurrido el viernes, o el séabado. “E1
periodismo en general era cosa de recortes” (Raidi,
1973: 175). Los cronistas comentaban sobre sus viajes a

ver el espectaculo deportivo, hecho gracioso mas no
noticioso.

Con el tiempo las convocatorias comenzaron a
convertirse en pequenas resenas, las cuales se fueron
multiplicando poco a poco hasta que una sola pagina ya
no bastaba para cubrir todas las actividades deportivas.

Los cronistas se empeflaron en obtener mds espacio
para “su” actividad y lo lograron. Como comentd Whaite
Rincones en un discurso para honrar los veinticinco afios
del periodismo deportiveo: “Entrdé a la redaccidn un aire
fresco, renovador, de mucha fuerza. Los cronistas
trajeron un nuevo lenguaje, con nuevos verbos y nuevos
adjetivos. Las paginas se revigorizaron con fotografias,

con grandes titulares y con noticias” (Whaite Rincones,

1968)
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Don Franklin llegd a tener tres columnas
deportivas— no simultaneamente—tituladas
respectivamente, Corriendo las bases, Aqui entre Nos vy
Franklinmente Hablando.

La crénica pasaba ahora a un segundo plano ya que
la noticia era una resefla viva. Se evoluciond de “la
crénica quieta a la noticia inquieta... o inquietante”.
(Whaite Rincones, 1968)

Tal como afirmé Abelardo Raidi (1973), los nuevos
cronistas eran Jjuez y parte en los deportes. Eran
organizadores deportivos, atletas y a la vez,
divulgadores de los deportes. Ejemplo de ello era el
Sefior Whaite quien formaba parte de la directiva de la
Federacidn de Boxeo Amateur, del BRoxeo Profesional, del
Béisbol Profesional, de la Federacién de Ciclismo vy
también escribia en el diario.

En 1988 el gobierno venezolano amenazaba con sacar
a la Guardia Nacional a la calle porque no habia sido
posible dominar la ola de robos y asaltos. El1 ddélar
alcanzd los treinta y cinco bolivares. El petrdleo bajd
a catorce ddélares el barril. El presupuesto nacional se
basaba en expectativas.

En ese entorno, Whaite, miembro nlumerc treinta vy

ocho del Colegio Nacional de Periodistas —de cuya
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directiva original formé parte—al 1lado de Pedro
Francisco Lizardo y bajo la presidencia nacional de
Héctor Mujica, ocupd el cargo de Director de E1l
Nacional. Como &l mismo dice: “para decirlo en términos
militares, de soldado fui ascendiendo hasta el rango
maximo” (Whaite Rincones, 1968). Siendo éste el primer
caso que se da en la historia del diario El1 Nacional.

Este excelente periodista, Hijo Ilustre de
Tinaquillo, se acostumbrd, desde sus inicios en el
periodismo, a conocer los dos lados de la noticia, a
buscarla con la curiosidad de un lector. Informaba
acerca del hecho noticioso como tal y a la vez conocia a
fondo el por qué de los resultados. Luego de las peleas,
de las carreras o de los partidos, el Seflor Whaite
corria tras bastidores para charlar -méds que para
entrevistar—con los protagonistas de la noticia. Whaite
llegé a caracterizarse como un periodista que pone la
noticia siempre en primer lugar, profesandec aquella
definicién de Drew Pearson en la cual expone dque el
periodista es mitad piernas y mitad escritorio.

Como Director de El1 Nacional mantuvo la filosofia
de que el diario es un servidor del lector, ya que “El
Nacional es propiedad del lector gque compra su ejemplar

diariamente” (Whaite Rincones, 2007: 2). Mantuvo siempre
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la firme posicidén de presentar la noticia con sus pro y
sus contra, la acusacidn y la defensa, la denuncia y la
aclaratoria. Sin juicio previo. Respetd siempre la
libertad que asegura tiene el Ilector para recibir
cualquier tipo de informacidn no coloreada, no
politizada y no administrada.

La imparcialidad reindé durante los afios en los que
Franklin Whaite estuvo al frente de la Direccidén del
diario. Nunca ha tenido -ni tendré, dice—militancia
politica. Hecho que demostrdé en el momento en el qgue
Dofia Ismelia Villalba, esposa de Jovito Villalba, le
ofrecié 1la candidatura al Congresco Venezolano, ¥y no
acepto.

Eliminando la estructura piramidal de gobierno en
la redaccidén, Franklin Whaite — ganador del Premio
Nacional de Periodistas en 1967—asegurd una mayor

agilidad en la vertebracién del equipo, dando entrada a

nuevos aires orientados siempre al beneficio del lector.
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2.3. - E1 Publicista

En el afio 1944, cuando Whaite era redactor del
diario El1 Nacional, Ars Publicidad 1le propuso a este
periodista trabajar en la primera agencia de publicidad,
cuyo accionista mayoritario era Carlos Eduardo Frias.

Comenzd entonces a trabajar como ejecutivo de
cuentas. Por su gran desempefio laboral, llegd a dirigir
el Departamento Creativo y de Servicios al Cliente.

En tan prestigiosa agencia de publicidad tuvo el
honor de trabajar junto a Don Arturo Uslar Pietri, gquien
formaba parte de la Junta Directiva; Alejo Carpentier,
creador de programas radiales; y el poeta Juan Liscano.

Después de 1la dictadura, Venezuela entrdé en un
nuevo periodo casi olvidado por los venezolanos; la
democracia. Las agencias de publicidad, los medios de
comunicacién y los anunciantes se enfrentaron a nuevas
corrientes que cuestionaban el arte de la publicidad.

Los publicistas se vieron en 1la necesidad de
enfrentar esta nueva campafia para demostrar que la
publicidad impulsaria a wuna vida mas confortable a
través de la adguisicidén de nuevos productos.

El 11 de Jjulio de 1958, Franklin Whaite de Ars

Publicidad, Antonio Rodriguez de McCann Erickson,

Stephen Jennings de Corpa, Firmo Pesquera de Publica
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Publicidad, Santiago Blanco de Publicistas Asociados,
Manuel Sampeiro de Obelleiro Carvajal Publicidad, entre
otros, firmaron 1la Declaracién de Principios de la
Federacidén Venezolana de Agencias Publicitarias (Fevap).
"Comenzé la publicidad para la actividad publicitaria”
(Whaite Rincones, 1988: 17).

Cuenta Whaite, primer presidente de la Federacidn,
gue ésta nace “por la inguietud de muchos publicistas
preocupados ante los cambios sustanciales que @ se
observaban en el pais” (Whaite Rincones, 13988: 17). Esto
tras la aparicidén de la televisidn, quien traia consigo
un nuevo sistema de comercializacidén de espacios
publicitarios.

El objetivo de la Federacidén de Agencias
Publicitarias, era entonces, mejorar constantemente los
servicios gue le eran ofrecidos a los clientes, fomentar
el valor de la publicidad en el desarrollo cultural y
econdémico del pais, mantener las relaciones entre las
agencias y los anunciantes y los medios que identifican
a los miembros de la Federacién.

Esta misma Federaciédn, andando los afios, le
concedidé el Botdn de Oro tanto a su fundador como a Don
Arturo Uslar Pietri, por sus destacadas labores en el

ambito de la publicidad en Venezuela.
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Alberto Betancourt, quien habia pasado de McCann
Erickson para Ars Publicidad, decide fundar su propia
agencia de publicidad 1llamada ABC. Invita a Whaite
Rincones a participar con el veinte por ciento de las
acciones. Don Franklin accedid a la propuesta
colaborando con ellos por un periodo de doce afios.
Comenta que luego de doce afios de trabajo se sintid
incémodo por una situacidén en dicha agencia y decidid
fundar su propia agencia.

Emprende entonces vuelo por si mismo y funda, en
1975, Franklin Whaite & Asociados. Su equipo de trabajo
(y de accionistas) estuvo formado por Whaite Rincones
como Presidente; Héctor Argibay como Vicepresidente vy
Director Creativo; Rafael Sylva como otro Director
Creativo, ademds de Franklin Whaite Valeri (primogénito
de Whaite Rincones), como Gerente General.

Esta nueva agencia de publicidad, netamente
venezolana, se encargd de crear, producir, colocar en
los medios y supervisar publicidad para productos vy
servicios de consumo masivo.

La gente de Franklin Whaite & Asociados (FW&A) se
esmeraba en trabajar haciendo un especial énfasis en la

creatividad y apoyandose en la socioclogia moderna con
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previo conocimiento de la situacidén politica
mercadistica del cliente.

Hubo una representacidén del justo equilibrio entre
la experiencia y la juventud. Conocia a su cliente, cémo
vivia, qué bebia, qué cocinaba, qué vestia, qué
manejaba, con qué se baflaba y con qué lavaba su ropa.
Aplicdé entonces este conocimiento en forma creativa vy
objetiva, poniendo siempre en practica su mas conocido
lema: Cuando creamos un concepto creamos un futuro.

El credo de Franklin Whaite & Asociados se basaba
en una creatividad efectiva y un servicio responsable,
lo cual 1los 1llevé a ser una de las agencias mas
importantes del pais, ubicada entre las diez primeras
agencias de Venezuela, por niveles de facturacidn. Tuvo
una cartera de clientes entre los que se encontraban
Corpoven, Lever, Banco del Caribe, Polar, Max Factor,
Mayorca- Hitachi, Ferrominera Orinoco, Alcasa, Izcaragua
Country Club, Barbados Board of Tourism, Alimentos
Margarita, Bonawell y muchos mas.

Su estructura operativa llevé a Franklin Whaite &
Asociados a representar en Venezuela los intereses vy
clientes de SSC&B: LINTAS, importante empresa
internacional de publicidad, sexta mundialmente para la

época, por su facturacidn en treinta y cuatro paises.
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3. E1 Documental Biogrdfico

Eric Barnow habla sobre el documental histérico
como aquel montado “a través de tomas de archivos que se
combinan con el testimonio de participantes
sobrevivientes de los hechos tratados.” (p. 283)

Paul Rotha comenta en su obra “Documentary Film”
que el documental es una creacidén cinematografica que:

“Se fundamenta en los estimulos fisicos y mentales
que surgen del montaje. La funcién de la céamara, sus
movimientos y angulos de visidn, la velocidad con que se
suceden los hechos y la apariencia que adquieren ante
ella cosas y personas, estédn sometidas a su adecuacidn
en el montaje.®ni(Rotha, 1936:76)

Al combinar las teorias de ambos autores se
concluye que el cine documental es aquel en el gue se
hace una exposicidén de un tema a través de un buen
montaje que se logra con una constante renovacidn. Se
debe conseguir que el publico se compenetre con el tema
tratado y se entregue por completo a la cbra, aunque el
tema no tenga en si especiales motivos de interés para
si mismo.

La originalidad de las asociaciones visuales y un

montaje adecuado, seran los protagonistas de este

documental biogradfico debideo a que el tema no tiene por
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si la misidén de divertir. AGn sin tener un esguema
argumental preestablecido, con una cronologia de hechos,
se dara vida a un documental con un ritmo original, vida
y entidad.

Como recomienda Barnow, el testimonio formard una
parte sumamente importante ya que gracias a éste se vera
y oird al mismo protagonista narrando sus obras, las
cuales contribuyeron a ilustrar la vida del personaje
tratado y las corrientes de su tiempo (1996:287).

Este documental de corte biogrdfico fusionarad tomas
de archivos con testimonios del entrevistado. La voz de
un narrador se encargara de hilar los hechos tal como
sucedieron, consiguiendo asi que el comentario sea la
expresidn sustancial dentro del montaje. Las
entrevistas, el material de apoyo y de archivo seran
fundamentales para dar dinamismo a la historia gue se va
a contar.

Se presentardn los hechos de modo natural y no se
adentrard en explicaciones profundas sobre sus causas O
consecuencias, ya que no se manejara una intencidén
especifica de propaganda.

Lo maravilloso de este género es gue no es
necesaric un material ensayado, 1lo cual 1le aporta

simplicidad a las escenas. Debido a que el solo uso de
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los planos naturales no basta para conseguir una
apariencia de realidad, los planos estaran cargados de
una fuerza de conviccidén imprescindible en la intencidn
selectiva del montaje.

Se deformarad el curso natural de los hechos usando
medios artificiales para reproducir la realidad con el
fin de gque se cree un buen reportaje con un toque de
autenticidad. Los aspectos significativos de un hecho
real y absoluto serdn el punto de partida para demostrar
que cada hecho tiene su pulso propio y es capaz de
producir reacciones emocionales. Los cambios de tensidn
emocional se expresarén también por el montaje, por sus
variaciones de medida y por los constantes
desplazamientos de emocidn.

El tema de cada plano acentuara e iluminara un
estado de é&animo preestablecido. Esto dara mayor
significado a través del poder representativo que cada
cual aportara al montaje.

Con respecto a los cortes se puede decir que éstos,
en particular, incrementardn o modificarédn un estado de
dnimo, sin obstruir el curso o continuidad de los
hechos. Lo importante en este caso sera crear a lo largo

de 1los diferentes planos, sugerencias liricas. Las
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transiciones mecdnicas pasardn a tener importancia
secundaria.

El sonido estara compuesto de una locucidn en off
de un narrador, de un soundtrack escogido minuciosamente
para contribuir en la creacidén de un clima emocional
determinadec y de un sonido directo de una entrevista
realizada a Franklin Whaite. De esta forma Jjugara un

papel importante en la creacidén del ritmo y movimientos

en los planos estaticos.
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4. - Objetivos

El objetivo principal de esta tesis de grado es
realizar una biografia audiovisual de la vida y obra de
Franklin Whaite Rincones, en el cual se demuestre la
importancia de este personaje en el campo de la
comunicacién social en Venezuela.

A través de conceptos creativos, se buscard contar,
en tan sélo quince minutos, la historia de una wvida de
logros y esfuerzos de un hombre que llegdé a convertirse
en un comunicador integral.

Para lograr este objetivo se avalara la informacidn
presentada a través de una entrevista al protagonista
de esta historia. Para hacer el documental biogréafico
mas ameno al espectador, se utilizaran recursos

audiovisuales como lo son imdgenes de archivos, fotos vy

efectos musicales y de transicién.
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5. - Propuesta Documental

5.1. - Ficha Técnica

" Nombre del Documental: Franklin Whaite: Un comunicador
integral.

* Formato: Video NTSC

" Duracidn: Quince minutos

* Produccidn: Vanessa Whaite Sterzewski

* Direccidn: Vanessa Whaite Sterzewski

" Edicidn: Vanessa Whaite Sterzewski

" Disefio Grafico: Vanessa Whaite Sterzewski

* Tluminacidn: Vanessa Whaite Sterzewski

" Musicalizacidn: Leonardo Jenkins

® Locucidn: Antonio Adolfo Araiz

® Piblico al cual va dirigido: Todo publico
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2. - Sinopsis:

Franklin Whaite: Un comunicador integral, es un
documental biografico gque muestra la vida y obra de
este gran periodista / publicista venezolano.

A través de fotos, imagenes de archivo y de
entrevistas al mismo protagonista, se devela 1la
importancia de los logros y los esfuerzos de Franklin
Whaite en el campo de la comunicacién social en
Venezuela.

Se muestra el amplio desenvolvimiento que tuvo vy
sigue teniendo Whaite no sbélo en el mundo del
periodismo, sino también en el campo televisivo,

publicitario y deportivo.

.
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5.3. - Estilo Visual
El estilo visual que se manejard a lo largo de este
documental biografico, se basara en la sobriedad. Para
ello se utilizarén de colores como el rojo, el blanco,
el negro y el gris.

Se manejara un montaje en blanco y negro casi en su

totalidad, 1la excepcién sera en las entrevistas a
Franklin Whaite. Esto para adentrar al espectador a la

época en que se desarrolld la mayor parte de la vida de

este periodista. La idea es hacer sentir al espectador
gue le esta siendo leido de un periddico, el quién,
cémo, cuando, dénde y por qué de una noticia: la vida
de Franklin Whaite.

Las 1imagenes se presentaran a través de efectos
visuales muy sencillos, como los son las transiciones y
cambio de tamafio y posicidén dentro del cuadro. En
algunas oportunidades se presentara mas de una imagen
dentro del mismo cuadro de manera de darle mas énfasis
al punto que se gquiera tratar.

Los 1iInserts se manejaran con los mismo colores
arriba mencionados. Entraran al cuadro por la derecha

del mismo con un efecto de slide para terminar en el

lado izquierdo del mismo y desaparecer con un fade.
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Las tapas que contienen las frases que describiran
el blogue de lo que se mostrard a continuacidn, estard
compuesto de un disefio bastante sencillo. Se mostrara
el logo blanco de Franklin Whaite y Asociados sobre un
fondo negro y cuatro rayas rojas, dos horizontales vy
dos verticales. El efecto que tendran las palabras al
entrar a cuadro sera un blur horizontal.

Para la entrevista a Franklin Whaite, se utilizaréa
una camara Sony HVR-A1U/AIN y dos luces Lowell 250.

Se wutilizard un plano general en la entrevista
realizada a Franklin Whaite. Los colores que compondran
el cuadro seran sobrios: amarillo, marrdn, azul, wverde
v blanco.

La iluminacidén serd muy sencilla. No harad falta la
utilizacién de filtros o difusores debido a quela

locaciébn tiene una buena entrada de luz natural.
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5.4. - Sonido

Para grabar el sonido de este documental bografico
se utilizara un boom marca Sony que se conectara a la
camara a través de un adaptador XLR. El sonido se
registrard por dos canales a 48V. El1 low cut estara
activado, de manera de disminuir sonidos ajenos a la
voz del entrevistado.

La locucidén sera grabada en un estudio de grabacién

profesional, de manera de poder aislar por completc los

ruidos.
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6. - Desglose de Necesidades de Produccidén
* Camara de video Sony HVR-A1U/A1N
* 2 Luces Lowell de 250 vatios cada una
* Rebotadores de luz
® Boom Sony
* Adaptador de micréfono XLR
* Audifonos estéreo-dindmicos DR-S4 marca Sony con mini
plug.
* Cassette Mini Dv marca Sony

= Tripode

* Extensiones para enchufes de tierra
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7. — Plan de Redaje

28/05/2007|11:00am| Dia |Interior Sala Butaca |Entrevista

amarilla|a Franklin
en la Whaite
esquina
de la

sala.
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8. - Presupuesto

1.1 COPIAS 50.000

1.2 OTROS 5.000

SUB TOTAL 1: 55.000
|

2.1 DIRECTOR 500.000

2.2 DIRECTOR DE FOTOGRAFIA 250.000

2.3 OPERADOR DE CAMARA 100.000

2.4 LUMINOTECNICO 100.000
! 2.5 SONIDISTA 175. 093
1 2.6 OTROS 112.500
| SUB TOTAL 2: 1.237.500

3.1 CASSETTES DV 40.000
3.2 OTROS CASSETTES 30.000
3.3 TRANSPORTE Y ALIMENTACION 100.000

3.4 TELEFONIA 250.000
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3.5 QTROS

42.000

SUB TOTAL 3: 462.000

4,1 CAMARA DV 450.000
4.2 SET DE LUCES 200.000
4.3 TRIPODE 100.000
4.4 OTROS 75.000

SUB TOTAL 4: 825.000

5.1 COPIA DIGITAL DE TRABAJO 100.000
5.2 COPIA MATERIAL BRUTO 100.000
5.3 COPIAS ADICIONALES 200.000
5.4 EDICION OFF LINE 100.000
5.5 EDICION ON LINE 800.000
5.6 LOCUCION 4.000.000
5.7 OTROS 530.000

SUB TOTAL 5: 5.830.000
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6.1 SEGUROS EQUIPOS 500.000
6.2 OTROS 50.000
SUB TOTAL 6: 550.000

TOTAL GENERAL 8.959.,500

1- COSTO DE GUION 55.000
2- EQUIPO DE REALIZACION IS 287 . 500
3- COSTOS DE PROCUCCION 462.000
4- EQUIPO TECNICO 825.000
5- POST-PRODUCCION 5.830.000
6- SEGUROS E IMPREVISTOS 550.000
TOTAL 8.959.500
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9, - Relacidn de Gastos
1.1 COPIAS 50.000
1.2 OTROS 5.000

SUB TOTAL 1: 55.000

2.1 DIRECTOR 0
2.2 DIRECTOR DE FOTOGRAFIA 0
2.3 OPERADOR DE CAMARA 0
2.4 LUMINOTECNICO 0
i 2.5 SONIDISTA 0
I 2.6 OTROS 0
SUB TOTAL 2: 0
.
e
3.1 CASSETTES DV 10.350
3.2 OTROS CASSETTES 30.000
, 3.3 TRANSPORTE Y ALIMENTACION 0
3.4 TELEFONIA 50.000
3.5 OTROS 0
SUB TOTAL 3: 90.350
4.1 CAMARA DV 0
4.2 SET DE LUCES 0
4.3 TRIPODE 0
4.4 OTROS 0
SUB TOTAL 4: 0
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COPIA DIGITAL DE TRABAJO
COPIA MATERIAL BRUTO
COPIAS ADICIONALES
EDICION OFF LINE

EDICION ON LINE

LOCUCION

OTROS

g | (o |y |t [ |
~l | |G s W [N

O |o |o|lo|o|lo|o |Oo

SUB TOTAL 5:

6.1 SEGUROS EQUIPOS 0
6.2 OTROS 50.000
SUB TOTAL 6: 50.000

TOTAL GENERAT, 195.350

1- COSTO DE GUION 55.000
2- EQUIPO DE REALIZACION 0
3- COSTOS DE PROCUCCION 90.350
4- EQUIPO TECNICO 0
5- POST-PRODUCCION 0
6- SEGUROS E IMPREVISTOS 50.000
TOTAL
195.350
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10. - Guidn Técnico

Barra con tono (1 minuto)

Pizarra (1l0Oseqg)
Negro (5 sec)
FADE IN
Tapa “Franklin Whaite: Un
comunicador integral”
FADE OUT
FADE IN

Foto Franklin Whaite 1
Insert “Franklin Whaite”
DIP TO COLOR
Franklin Whaite 2
IN
Franklin Whaite 3
CROSS DISSOLVE
Franklin Whaite 4
FADE OUT

Foto
FADE
Foto

Foto

Tapa Frase 1: “Si no eres

reconocido, no tienes nada.
S6lo tienes que ser
reconocido, pero el arte de

ello estda en serlo de forma

natural, sin gritos ni
trucos.” Leo Burnett

FADE OQUT
Insert “1919"°

Foto Iglesia Tinaquillo
Foto Franklin Whaite 5
Insert “Franklin Whaite”A
Foto e insgsert” Maria Josefa
Rinconeg”

Foto e insert “Edward Minor

Whaite”

FADE OUT
Foto “Tranviaa”

FADE IN
Foto “La Pastora”

CROSS DISSOLVE

MOSICA

FIN MOSICA

MUSICA
OFF: Esta es 1la historia de
Franklin Whaite, un hombre

cuya versatilidad ha inspirado
a muchos.

La historia detrds de uno de
los grandes periodistas vy
publicistas de Venezuela.

FIN MUSICA

MOSICA TAPA

OFF: “Si no ereg reconocido,
no tienes nada. Sd&lo tienes
que ser reconocido, pero el

arte de ello estd en serlo de
forma natural, sin gritos ni
trucos."”

FIN MOSICA TAPA

MOSICA

OFF: Nuestra historia comienza

en 1919 en una ciudad del
Estado Cojedes, Tinagquillo,
lugar donde nacié Franklin
Whaite Rinconesg, un 5 de
marzo. sus padres, Maria
Josefa Rincones, una
venezolana ama de casa

dedicada a sus cuatro hijos vy
Edward Minor Whaite, ingeniero
norteamericano llegado a
Venezuela en 1%17. Whaite
viajaba en tranvia para
asistir a clases. La primaria,
hasta cuarto grado,
transcurridé en la Pastora, en

cuya iglesia fue monaguillo a
En el Centro de

los diez afios.
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Caracas termind el sexto
Foto “Centro de Caracas” grado.
FADE OUT
FADE IN
Insert MUO93IY OFF: En 1931 la familia Whaite
Foto “Estatua de la Libertad Rincones emprende un viaje a
I Nueva York, en donde surge el

CROSS ZOOM |primer contacto de este

chiquillo con el periodismo.
Foto “Estatua d la Libertad 2" |Residen alli por un tiempo,

CROSS DISSOLVE |para que los cuatro hermanos

Insert “James Monroe High|Whaite Rincones estudiaran.

School” Don Franklin se gradia con

Foto “James Monroe High | honores en James Monroe High

School” School. En sus tiempos libres,

NON ADDITIVE DISSOLVE|trabajaba como traductor del

Foto “Canal Street” Diario 1la Prensa, en Canal
Street.

Foto “Avila” OFF': En 1934 regresan a

CROSS DISSOLVE |Venezuela Vi comienza a

Foto “El Universal” trabajar en el diario E1

DIP TO COLOR |Universal. Junto a Ismael

Foto “Rporteros” Pereira Alvarez, mejor

CROSS DISSOLVE|conocido como Ismael Franco,

Foto “futbol” lideraban la Unica seccidén no

CROSS DISSOLVE|censurada durante el mandato

Foto “Atletas” del General Gémez, la seccidn

CROSS DISSOLVE |deportiva.
Foto “Pitcher”

FADE OUT / FADE IN

Logo Creole OFF: Posteriormente, comienza
CROSS DISSCOLVE|a trabajar en la Creole

Insert “Nosotros” Petroleum de Venezuela como
Insert “El1 Farol” editor de las revistas
Insert “Essograma” Nosotros, El Farol y
FADE OUT / FADE IN|Essograma. En esta empresa

Foto “Belén Maria Valeri” conoce a quien se convertiria
en su esposa, Belén Maria

DIP TO COLOR|Valeri. El enlace dio fruto a

Foto “Matrimonio” cuatro hijos: Franklin
CROSS DISSOLVE |Eduardo, gquien se convertiria

Foto “Madre e Hjos” luego en su mano derecha en la
DIP TO COLOR |publicidad; Maria Cecilia;

César Eduardo y Belén Maria.

Foto “Familia” Hoy, 1luego de «cincuenta vy

FADE OUT / FADE IN|nueve afios de casados, tienen
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Tapa Frase 2: “HAY QUE MARCHAR
SIEMPRE HACIA DELANTE PORQUE
EL. PASADO NO TIENE FUTURO
ENTREVISTA A FRANKLIN WHAITE”
FADE OUT / FADE 1IN
Entrevista a Franklin Whaite
FADE OUT / FADE IN

Foto “Juan Vicente Gomez”
Insert “1943”"
ADDITIVE DISSOLVE
FADE IN
Foto “Miguel Otero

Vizcarrondo”
Insert “Miguel Otero
Vizcarrondo”
DIP TO COLOR
“E1 Nacional”
CROSS DISSOLVE

Logo
Foto “Calle”
ADDITIVE DISOLVE
Foto “Vendedor de periddico”
Insert “3 de agosto de 1943”
NON ADDITIVE DISSOLVE

Foto “Periodista sentado”
CROSS ZOOM
Foto “Abelardo Raidi”
CROSS ZOOM
Foto “Napoledn Arraiz”
CROSS ZOOM
Foto “Equipo”
FADE OUT / FADE IN
Foto “Franklin Whaite”
DIP TO COLOR
Foto “Corriendo las bases”
DIP TO COLOR
Foto “Agui entre nos”
DIP TO COLOR
Foto “Franklinmente hablando”
FADEOUT / FADE IN
Foto “Guardia Nacional”
Insexrt “1988”"

DIPTTORCOIGR:

tres hijos y once nietos.

FIN MUSICA

MUSICA TAPA

OFF: HAY QUE MARCHAR SIEMPRE
HACIA DELANTE PORQUE EL PASADO
NO TIENE FUTURO.

FIN MUSICA TAPA

MUSICA

OFF: Para el afio 1943 en menos
de siete afios de la muerte del
General Juan Vicente Gomez,

OFF: Miguel Otero Vizcarrondo
decide contribuir con el Gnico
propdsito del nuevo pueblo
venezolano: la democracia.

OFF: Funda El1 Nacional.

OFF: Desde el mismo dia en que
El Nacional comenzdé a circular
por las calles de la capital
venezolana, el 3 de agosto de
1943, se le confidé a Franklin
Whaite las paginas deportivas.

OFF: Lo acompafiaron Abelardo
Raidi, Napoledén Arraiz y Oscar
Escalona Oliver. Segin Cuto
Lamache el arma principal de
este equipo ya no era el

adjetivo, era el verbo.

OFF: Don Franklin 1llegé a
tener tres columnas deportivas
tituladas,

Corriendo las bases,

Aqui entre Nos y
Franklinmente Hablando.

OFF: En 1988 el gobierno

venezolanoc amenaza con sacar a
Guardia

la Nacional a la




FRANKLIN WHAITE: UN COMUNICADOR INTEGRAL 4()

Foto “Délar bajando”
DIP TO COLOR
Foto “Petrdleon”
FADE OUT /FADE IN
Foto “Carnet Periodista”
CROSS DISSOLVE
Foto “Franklin Whaite”
CROSS DISSOLVE
Foto “Whaite asume cargo en El
Nacional”
CROSS DISOLVE
Foto “Carnet E1l Naciocnal”
Insexrt “1967”
CROSS DISSOLVE
Foto “Franklin Whaite”

FADE OUT / FADE IN

EL PERIODISTA ES MITAD PIERNAS
Y MITAD ESCRITORIO (Drew
Pearson)

Entrevista a Franklin Whaite

FADE OUT / FADE IN
Foto “Cronistas”
FADE OUT / FADE IN
Foto “Franklin Whaite”
CROSS ZOOM
Foto “Franklin Whaite”
CROSS ZOOM
Foto “Franklin Whaite”
CROSS ZOOM
Foto “Franklin Whaite”
DIP TO COLOR
Foto “Boxeadores 17
CROSS ZOOM
Foto “Boxeadores 2"
CROSS ZOOM

calle. El délar alcanzaba los
treinta y cinco bolivares. El
petrdleo descendia a catorce
ddélares el barril. El
presupuesto nacional se basaba
en expectativas.

OFF: En ese entorno, el
miembro ntmero treinta y ocho
del Colegio Nacional de
Periodistas, Franklin Whaite —
de cuya directiva original
formé parte, ocupdé el cargo de
Director de El Nacional.

En 1967, 1luego de treinta vy
siente afios en El1 Nacional,
Whaite fue Galardonado con el
Premio Nacional de Periodismo.
FIN MUSICA

MUSICA TAPA

EL PERIODISTA ES MITAD PIERNAS
Y MITAD ESCRITORIO

FIN MUSICA TAPA

MUSICA

OFF:Los cronistas comentaban
sobre sus viajes a ver el
espectaculo deportivo, hecho

gracioso mads no noticioso.
Franklin Whaite, Hijo Ilustre

de Tinaquillo, se acostumbrd
desde sus inicios en el
periodismo, a buscar la
noticia con la curiosidad de
un lector. Informaba acerca

del hecho noticioso como tal y
a la vez conocia a fondo el
por qué de los resultados.

AGn cuando a Whaite le
disgustaba escribir con
pseuddénimos, éste solia
agregarle apodos a los
pugilistas, de manera de darle

mas emocidén a la lectura de la

noticia. Bautizdé a Oscar Pérez
como el Torpedo, al Fino
Fidel, a Miura Monagas y a

Martinete Almeida, dando paso
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Foto

Foto
Foto

Foto

Foto

Rico,

Foto

Foto

Foto

Insert

Tapa Frase 3

“Boxeadores 3"

NON ADDITIVE DISSOLVE

Foto “Periodistas
entrevistando”

Foto “ Waite y deportistas”
Foto “Franklin Whaite”

“Ciclistas”
“Boxeadoreg”

“Béisbol Profesional”

“Partido de béisbol”

Insert “Cuba, Panami,

Venezuela”

FADE OUT / FADE IN

“Circulo Periodistas”
Insert “2001"

CROSS DISSOLVE
“Ars (welcome home)”
Insert

“1944H

DIP TO COLOR

DIP TO COLOR

“Hall de la Fama”

FADE OUT

“SOY PERIODISTA
DE VOCACION Y PUBLICISTA DE
PROFESION”
Entrevista a Franklin Whaite
FADE OUT / FADE IN
“Franklin Whaite”

a que se formara una costumbre
entre los cronistas dentro vy
fuera del pais.
La croénica pasaba ahora a un
segundo plano va que la
noticia era una resefia viva.

Los nuevos cronistas eran juez
y parte en los deportes. Eran
organizadores deportivos,
atletas Yy a la Vez;
divulgadores de los deportes.

Ejemplo de ello era el Sefior
Whaite, quien mientras
escribia para el diario,
formaba parte de la directiva
de las Federaciones de
Ciclismo y de Boxeo Amateur;
fue presidente de la Comisidn
de Boxeo Profesional del
Distrito Federal; presidente
de la Liga de Béisbol
Profesional y presidente de la

Confederacidn de Béisbol
Profesgional del Caribe,
entonces integrada por Cuba,
Panamé, Puerto Rico Y
Venezuela.

OFF: En el 2001. Por su gran
labor como directivo de los
deportes, Don Franklin fue
elegido al Hall de la Fama por
el Circulo de Periodistas
Deportivos.

FIN MOUSICA

MOSICA TAPA

OFF: SOY PERIODISTA DE
VOCACION Y PUBLICISTA DE
PROFESION

FIN MUSICA TAPA

MUSICA

OFF: Whaite va no se
conformaba con ser periodista,
por lo gue decide incursionar
en el mundo de la publicidad.

En el afio 1944 Ars Publicidad




FRANKLIN WHAITE: UN COMUNICADOR INTEGRAL 472

ADDITIVE DISSOLVE
Foto “Carlos Eduardo Frias”
Insert “Carlos Eduardo Frias”
DIP TO COLOR
Foto “Franklin Whaite”
CROSS DISSOLVE
Foto “Franklin Whaite”

FADE OUT / FADE IN
Foto “Arturo Uslar”
ADDITIVE DISSOLVE
Foto “Alejo Carpentier”
ADDITIVE DISSOLVE
Foto “Juan Liscano”
FADE OT / FADE IN
Foto “Alberto Betancourt”
DIP TO COLOR
Logo “McCann Ericsson”
CROSS DISSOLVE
Logo “Arg”
ADDITIVE DISSOLVE
Foto “Alberto Betancourt”
Insert “ABC”
CROSS DISSOLVE
Foto “Franklin Whaite en
reunidén”

CROSS DISSOLVE
Foto “Franklin Whaite”

Tapa Frase 4 “COMENZO LA
PUBLICIDAD PARA LA ACTIVIDAD
PUBLICITARIA”
FADE OUT / FADE IN
Entrevista a Franklin Whaite
FADE OUT / FADE IN

Foto “Pérez Jiménez”
Insexrt “1958”"

FADE OUT / FADE IN
Foto “Caida Pérez Jiménez”

le propuso trabajar en la
primera agencia de publicidad,

cuyo accionista mayoritario
era Carlos  Eduardo Frias.
Comenzd entonces a trabajar

como ejecutivo de cuentas.

OFF: Por su gran desempeilo
laboral, 1llegd a dirigir el
Departamento Creativo vy de
Servicios al Cliente en tan
prestigiosa agencia. Tuvo el
placer de trabajar junto a Don

Arturo Uslar Pietri, Alejo
Carpentier y el poeta Juan
Liscano.

OFF: Afos mas tarde, Alberto

Betancourt, quien habla pasado
de McCann Erickson

OFF: para Ars Publicidad,
decide fundar su propia
agencia de publicidad llamada
ABC.

OFF: Invita a Whaite a
participar con el veinte por
ciento de las acciones. Don
Franklin accede a la propuesta

y colabora con ellos por un
periodo de doce afios.

FIN MUSICA

MUOSICA TAPA

OFF: COMENZO LA PUBLICIDAD

PARA LA ACTIVIDAD PUBLICITARIA
FIN MOSICA TAPA

MUSICA

OFF: 1958. Pérez Jiménez
desaparece del escenario
pelitice.

OFF: Los publicistas
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CROSS ZOOM
Fota ™“BEyr
ZOOM
Foto “ Calle venezolana”
FADE OUT / FADE IN
Foto “Publicistasg”

Insert “ 11 de julio de 1958”

DIP TO COLOR

Foto “Recorte periddico FEVAP”
Logo FEVAP

DIP TOC COLOR
Foto “Franklin Whaite”
Foto “Uslar Pietri”

FADE OUT

Tapa Frase 5 “ARS ME PRESTO

PARA SACAR UNA NUEVA MISION”

Entrevista a Franklin Whaite
FADE OUT / FADE IN

Foto "“Diego Cisneros”
Insert 19607
CROSS DISSOLVE

Logo Venevisidn
Namero 4

CROSS DISSOLVE
“Franklin Whaite

CROSS DISSOLVE
Foto “Whaite y Crawford”

Foto

DIP TO COLOR

Foto “Camara de TV”

venezolanos se inquietaban
ante los cambios sustanciales
que se verian en el pais.

La aparicidn de la televisién
trajo consigo un nuevo sistema

de comercializacidn de
espacios publicitarios. El
ambiente politico prometia
grandes cambios y surgian
nuevas esperanzas.

OFF: El 11 de Jjulio de
1958, Franklin Whaite, junto a
algunos reconocidos
profesionales del medio, se

reunieron con el propdsito de

establecer una nueva
organizacidn en el pais.
Firmaron 1la Declaracién de
Principios de 1la Federacién
Venezolana de Agencias
Publicitarias (Fevap) .

Esta misma Federacidn, le
concedid el Botdn de Oro tanto
a su fundador como a Don
Arturo Uslar Pietri, por sus
destacadas labores en
Venezuela.

FIN MUSICA

MUSICA TAPA

OFF: ARS ME PRESTO PARA SACAR
UNA NUEVA MISION

FIN MUSICA TAPA

MUSICA: Venevisién

QFP": En 1960, Don Diego
Cisneros decide inaugurar su
canal de televisidn, con el

nombre de Venevisidn.

Su seleccidn para Director del
nuevo Canal 4 fue Franklin
Whaite.

OFF: La inauguracidén tuvo como
invitada de honor a la artista
Hollywoodense, Joan Crawford,
a quien el Director hubo de
entrevistar como parte del
programa inicial.




FRANKLIN WHAITE: UN COMUNICADOR INTEGRAL 44

TAPA FRASE 6 "“CUANDO CREAMOS
UN CONCEPTO CREAMOS UN FUTURO”

Enrevista a Franklin Whaite

Foto

“Franklin Whaite”
Insert “1975"
NON ADDITIVE DISSOLVE
Foto “Franklin Whaite”

NON ADDITIVE DISSOLVE
Logo “Franklin Whaite &
Asociados”

Insert “Franklin Whaite &
Asociados”
FADE IN
Publicidad “Margarita”
CROSS ZOOM
Publicidad “Polar”
CROSS ZOOM
Publicidad "“Banco del Caribe”
COSS ZOOM
Publicidad “Shampoo”
FADE OQUT

Tapa Frase 7 “EN LA VIDA CREO
QUE EL HOMBRE DEBE SER UN
UMPIRE QUE NO TENGA EL MAS
MINIMO TEMOR DE CANTAR LOS
STRIKES... CON BOLAS”.

Entrevista a Franklin Whaite
FADE OQUT

FADE IN OFF: Tres meses de arduo

Foto “Whaite vs. Cisneros” |trabajo y diferencias de
criterio gerencial, llevaron a

ADDITIVE DISSOLVE|Whaite a renunciar su nuevo

Foto “Franklin Whaite” |cargo. A pesar de haber sido

CROSS DISSOLVE |[una experiencia sumamente

Foto “Franklin Whaite” interesante, este periodista

FADE OUT / FADE IN

FADE OUT / FADE IN

llegé a la conclusién de que
la televisidn no era su campo.
FIN MUSICA

MUSICA TAPA

OFF: CUANDO CREAMOS
CONCEPTO CREAMOS UN FUTURO
FIN MUSICA TAPA

UN

MUSICA
OFF: En 1975 Franklin Whaite

OFF: Emprende vuelo por si
mismo. Funda Franklin Whaite vy
Asociados. Su mas conocido
lema: Cuando creamos un
concepto creamos un futuro,

OFF: Los llevd a ser una de
las mas importantes del pais,
ubicada entre las diez
primeras empresas de sSu ramo
en Venezuela, por niveles de
facturaciodn.

FIN MUSICA

MUSICA TAPA

OFF: “EN LA VIDA CREO QUE EL
HOMBRE DEBE SER UN UMPIRE QUE
NO TENGA EL MAS MINIMO TEMOR

DE CANTAR LOS STRIKES... CON
BOLAS" .

FIN MOSICA TAPA

Foto “Franklin Whaite” |MUSICA
CROSS DISSOLVE|OFF: Luego de setenta y seis
Foto “Franklin Whaite” |afios de carrera Franklin
CROSS DISSOLVE |Whaite, continta siendo el
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Foto “Franklin Whaite”

DIP TO COLOR
Logo “Sol de Margarita”

NON ADDITIVE DISSOLVE

Logo “Meridiano”
FADE OUT / FADE IN

Foto “Franklin Whaite”
Insert “Creativo”
Foto "“Franklin Whaite”
Insert “Idealista”
Foto “Franklin Whaite”

Insert “Comprometido”

NON ADDITIVE DISSQOLVE
“Franklin Whaite”

NON ADDITIVE DISSQLVE
Foto “Franklin Whaite y Luis
Herrera”

Foto “Franklin Whaite”
Insert “Talento, Visién,
Esfuerzo”

Foto

DIP TO COLOR
Franklin Whaite Firmando

CROSS DISSOLVE
Tapa “Franklin Whaite: Un
comunicador integral”

Créditos
Agradecimientos
FADE OUT

mismo apasionado déiw
periodismo y de la publicidad.
Permanece llevandole a 1los
venezolanos alegria Yy
veracidad en sus columnas
periocdisticas tanto en El Sol
de Margarita, como en el
Diarioc Meridiano.

OFF: Un periodista creativo.

OFF: Idealista.

OFF: Comprometido.

OFF: Franklin Whaite ascendid
con base en el trabajo Yy

compromiso con sus principios.

OFF: Con talento, visidn vy
esfuerzo
QFF: Franklin Whaite ha

llegado a convertirse en un
comunicador integral.

FIN DE MUSICA

MUsICA

FIN DE MUSICA
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11. - Conclusiones

La Universidad Catdélica Andrés Bello se ha
caracterizado por enseflar a sus estudiantes a
querer ser lo mejor y mostrar en cada una de sus

| piezas los valores mas importantes del tema.
Gracias a las técnicas aprendidas durante cinco
afilos de carrera universitaria, la realizacidén de
este trabajo de grado, ha sido una experiencia
amena.

Resumir ochenta y ocho afios de vida de una
persona en tan sdélo quince minutos no es tarea
facil. Lograr contar la historia de una persona
cuyos logros se han forjado en setenta y seis
afilos de carrera requiere de una gran dedicacidn,

| de una minuciosa blisqueda de informacidén y de
una conceptualizacidén de nuevas técnicas
creativas.

El proceso creativo formé la parte méas
importante a la hora de emprender este rumbo.
Querer hacer un documental biografico creativo,
interesante y veraz me llevdé a idear nuevas
maneras de contar la vida de Franklin Whaite. Me
ayudé también a sentirme orgullosa de mis

raices, ensefandome a querer ser una
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comunicadora social fuera de lo comin, de
entender que como profesional lo mas importante
que unc tiene son la ética y los valores y que
s6lo ellos nos llevardn por el camino correcto.

Vanessa Whaite, se debe a partir de este
momento al plblico. Aprendi a través de esta
tesis de grado que el Gnico duefio de 1la
informacién es quien la recibe, por lo que yo
serviré como puente.

Franklin Whaite es y serd siempre mi norte.
Su wvida es y seguird siendo ejemplo de
profesionalismo. Creo que todos los que
decidimos tomar este rumbo, debemos seguir el
ejemplo de vida de Franklin Whaite para poder

convertirnos en comunicadores integrales.
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12. - Anexos

Entrevista a Franklin Whaite Rincones

18 de marzo de 2007

F.W.R: Bueno, te wvoy a <contar entonces 1lo
siguiente: que yo comencé a no solamente escribir, sobre
distintas actividades deportivas, sino que
fundamentalmente, debido a mi entusiasmo en los
distintos deportes. Pero entonces la gente me pidid que
yo fuera el Presidente Fundador de la Federacidn
Venezolana de Ciclismo, donde estaba Teodoro Capriles,
verdad, nada menos que Teodoro Capriles, gran campedn de
ciclismo aqui. Entonces, c¢omo yo no solamente me
interesaba por el ciclismo, sino que me interesaba mucho
escribir sobre boxeo, como redactor del diario EIL
Nacional fundamentalmente, entonces, también me buscaron
para que fuera Pregidente Fundador de la Federacidn de
Boxeo Amateur. Ahora, siguiendo, como eso me ayudaba a
reseflar las actividades tanto de ciclismo como de boxeo,
entonces llegd una situacidén en gue me buscaron para que
trabajara como Directivo o Director Principal de la
Comisién de Boxeo Profesional del Distrito Federal.
Entonces ta te fijas que primero ciclismo después boxeo
amateur y después boxeo profesional. Osea que yo mandaba
en el boxeo agui, ¢no? Después en el curso de todas las
actividades, porque eso tenia mucha, este... relacidn
con el periodismo deportivo que yo ejercia en EL
Nacional de Caracas, pero como resulta que yo escribia
bien de este deporte , y escribia y ayudaba en la
organizacién y ¢verdad? Entonces siempre me iban

buscando a mi para que yo me encargara de eso. Como era
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una actividad no remunerada, como organizador deportivo,
entonces me solicitaron para que fuera Presidente de la
Liga de Béisbol Profesional, o de la Liga Profesional de
Béisbol, mejor dicho. Entonces la primera etapa a la que
yo entré, habia nada mas que cuatro clubs, en Caracas

nada mas.

V.W: ¢(Cuédles eran?

F.W.R: Caracas, Magallanes, Vargas, La Guaira.
Entonces se entusiasmaron porque esta temporada que
estaba, tQ sabes, cerro abajo, no producia dinero, la
gente, en ese pequeflito estadio en San Agustin, en donde
se sentaban trescientas o trescientas cincuenta
personas, todos los demds se iban, pagando medio o un
real de pie y asomados asi viendo el béisbol, tanto del
lado derecho como del lado izquierdo. Una cosa
graciosisima. Entonces, hubo una oportunidad en que
fracasaron todos los, este, equipos porque no producian
dinero y 1la gente que ayudaba a esos equipos se
cansaron. Entonces alguien comprdé el Vargas, que era uno
de los equipos de Caracas. Comprd el Vargas y se fueron
para Valencia, entonces se llamaba el equipo Magallanes,
eso vino después. Porque el duefio de Magallanes que era

duefilo del equipo Eléctrico, que vendia cuestiones

eléctricas, él1 se salié de la Liga, pero se guedd como

propietario del nombre de “Magallanes”.

V.W: ¢Y ese fue el que se llevaron para Valencia?

F.W.R: No, esos se llevaron para Valencia el equipo

de Valencia, bueno que eventualmente después se llamd
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Valencia, que digo, el, eventualmente lo llamaron
Magallanes, porque le compraron el nombre al duefio del
equipo, que se llamaba Carlos Labot. Entonces después un
equipo se 1llamdé Pampero, porque primero se 1llamd
Venezuela. Y tuvo una temporada como Pampero, quebrd
también. Entonces se lo vendieron por un bolivar al
manager, un maracucho. Entonces él entrd en sociedad con

los participantes del equipc Magallanes.

V.W: ¢En qué afioc fue eso méds o menos?

F.W.R: (Hay Dios wmio! Entonces, después de eso,
entonces ya habia un equipo en Maracay, que digo, en
Valencia, un equipo en Vargas, o sea La Guaira, un
equipo agqui y un equipo en la Guaira, y, con la
actividad que yo desarrollé. Porque a mi lo que mas me
interesaba era escribir sobre esa cosa. Yo era un buen
redactor deportivo. Tan es asi que fui subiendo hasta
llegar a Director de El1 Nacional. ¢Ah? Bueno, entonces
se organizd asi, fijate tQ no, Valencia, el equipo de
Maracay con el equipo de Barquisimeto, el equipo Zulia,
aja, el equipo La Guaira y el equipo Caracas, entonces
habia uno, dos, tres, cuatro, cinco y Seis equipos.
¢Ves? Mas adelante empezaron al estilo de Estados
Unidos, a incorporar nuevos equipos en el interior,
¢verdad? Como lo hicieron también en Estados Unidos.
Estados Unidos empezd con una sola liga, La Liga
Nacional y después la Liga Americana y después fueron ti
sabes, pero siempre tenian que ser en grupos de dos vy
dos, no podia entrar un solo equipo. Bueno, entonces esa
fue la organizacién que se le dio. Entonces fijate,

durante el tiempo que fui redactor deportivo de E1
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Nacional, trabajé de dia como traductor de la Creole
Petroleum Company. Yo trabajaba por la maflana aqui, en
la tarde iba a El Nacional y en la noche estudiaba mi
bachillerato. Entonces, y cuando estaba trabajando en la
Creole, yo manejaba la seccidén de office boy, la seccidn
de secretarias, yo era tG sabes yo tomaba dictado del
doctor este, fulano de tal. Yo manejaba esoc y manejaba
también los archivos centrales. Osea, ¢que tQ sabes? Fuil
subiendo. Entonces mas adelante wme scolicitaron que yo
participara en la gerencia de publicidad y relaciones

piblicas, ¢t sabes?

V.W: ¢De la Creole?

F.W.R: De la Creole. Entonces pero ahli fue todo.
Entonces, pero después me organizaron, me pidieron gue
fuera Director de la revista Essograma. Eso era para,
Essograma era para la organizacidén de todo lo que fuera
la Creole. La, la revista Nosotros, que esco se hizo
hasta wun concurso, entonces la revista Nosotros era
exclusivamente para hacer informacidn, entrevistas,
fotografias de todos los empleados de la Creole.
Entonces ahi eso, hicimos un concurso y se gand. La
gente votd més por el nombre Nosotros. Y después VYo
colaboraba también en el, la revista El1 Farol, que fue
la primera revista que tuvo éste. Ahora bien, después...

yo creo que lo tienes todo alli.

V.W: ¢Su funcidén como Presidente de la Liga de

Béisbol cuidl era?
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F.W.R: Mi funcidn era dirigir a la Liga. Orgnaizar
los eventos, organizar los campeonatos y contratar a los
umpires y también tener reuniones con los equipos, los
jugadores de todos los equipos porque también se formd
una organizacién de algln individuo que habia dejado de
participar como Jjugador activo pues, no. Y pasd a
Director, como un gerente de relaciones pUblicas de los
peloteros. Y él se reunia, €&l i1ba en funcidn de
representar a los equipos de la liga o a fulano de tal,
que él iba representar, defender, como un sindicalista.
Entonces por ahi fue que empezdé eso, y llegd un momento
en gque el, hubo problemas, hubo, se suspendid un
campecnato una vez porque no llegaron a un acuerdo los
sindicalistas con log duefios de la Liga. Y como la liga
perdia mucha plata, porque ellos no estaba alli para
ganar dinero, en adgquella época inicial. El estadio,
estar ahl en las barandas viendo el juego, je. Entonces,
suspendieron un campeonato. Entonces me llamaron, en
vista de eso yo me retiré de la liga, por ejemplo porque
yo no gané nunca ni un solo centavo como directivo del
béisbol, como directivo del ciclismo, como directivo de
la Comisidén de Boxeo del Distrito Federal, ni gané un

solo centave de la Liga de béisbol Preofesional.

V.W: ¢Amor al arte?

F.W.R: Bueno es gque yo tenia cierto interés era de
siempre tener noticias, conseguir noticias con todos
ellos, ¢ves? Y de ahi, primero, tQ sabes, yo conseguia
noticias en esa forma. Bueno entonces, yo hice esos
trabajos para ellos hasta el punto de, bueno como dice

alli, yo fui poco a poco subiendo en el periodismo
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deportivo. Osea, no es gue no lo hubiera estado en el
periodismo deportivo, a los dieciséis afios vya vyo
escribia para La Esfera y a los diecisiete afios escribia
para, este, El Universal. Y a los dieciocho ya estaba
escribiendo en El Nacional, donde escribi treinta vy

siente afios.

V.W: Treinta siente afios.

F.W.R: Todo eso estd escrito ahi.

V.W: Siempre ensefiando las dos caras de la noticia.

F.W.R: [SIEMPRE!

V.W: :;Cébmo es eso?

F.W.R: Las dos caras de la noticia es asi: En los
primeros tiempos del periodismo de agqui de Venezuela,
iban y te entrevistaban a ti por ejemplo, o te atendian
porque tl denunciabas algo, o peleabas, por alguna razdn
denunciabas o peleabas, entonces eso salia, eso era el
lunes y salia publicado el martes. Entonces yo dije:
¢bueno pero y qué hago yo? Yo necesito es atender al
lector. Entonces el martes buscaba yo la contra parte,
para que te contestaran a ti tus argumentos. ¢Ta te
fijas? Esc salia el miércoles. Entonces, fijate ta,
martes, miércoles. Eso era una sola cara de la noticia,
pero cuando yo hablaba con este equipo o este
representante o este declarante, ta sabes, solo no me
entretenia ni le sacaba yo buen provecho al trabajo ni a

la necesidad que tenian los lectores de conocer la
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noticia, entonces yo en vez de publicar el martes,
porque entrevistaba el lunes, publicaba el martes, el
mismo martes me entrevistaba con éste, para gque, saliera
eso el miércoles, tG comprenderids que eso era la parte
mocha, recortada, incompleta de la noticia. De manera
gue siempre empecé yo, y yo daba clases de periocdismo y
yo dirigia después a la cuestidén deportiva de EIL
Nacional, porque como lo dice, yo pasé de redactor
deportivo, pasé a encargado y publicista de varias
revistas de El1 Nacional y de ahi pasé siempre, mas
adelante, pasé a ser subdirector del periddico y después
pase a ser director del peridédico, en treinta y cinco
afios. Lo que mas criticaba yo era que no publicara un
golo lado de la noticia, sino los dosg lados el mismo
dia. Porque asi era como se le hacia un buen servicio al
lector. ¢Td te £fijas? Entonces, la gente, cuando vya
publicaba, iah eso es otra cosa! Si yo publicaba, si yo
entrevistaba el lunes y publicaba el martes, entonces
como yo ganaba la delantera, entonces la gente de los
otros periddicos salia ligerito a entrevistar el martes
mismo y entonces, lo que yo tenia como exclusiva tanto
para el lunes, para el martes, como despuésg, en un mismo
dia los dos, pues entonces ellos, los otros periddicos,
publicaban la mitad de la noticia. Porque ya yo habia
publicado la primera y ellos publicaban la segunda. Y yo
aprendi, organicé vy estudié, esto me lo enseflaron en
Estados Unidos también. Es como si tQ estuvieras
patinando en una sola rueda. No, tG estds patinando en

las dos ruedas.

V.W: ¢Por qué? ¢Quién es el duefio de la

informacion?
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F.W.R: :AR?

V.W: ¢Quién es el duefio de la informacidn?

F.W.R: El lector.

V.W: (Por qué?

F.W.R: Jajaja, porque el lector paga para eso. Para
que le traigan la informacidn, pero si tl le das nada
mas que una parte, td sabes, no, no, no sirve. Eso es lo
mismo también en la interactuacién de picher y cdacher.
Si el picher lanza al cacher y el cacher se pone la
pelota asi, tu sabes, y entonces se la da al manager
para gque se la devuelva, ¢qué es eso chico? No, no, yo
le pido como cacher, lo que td me vas a mandar y Yo
mismo te 1la devolvia, era el juego, 1la interaccién
completa. (Risas) Bueno, (qué otra coga necesitas?

jAh! Habia una cosa que sucedid con los boxeadores
aqul, cuando yo estaba en El Nacional, que El1 Nacional
no estaba ahi en El1 Silencio, sino gue estaba mas
arriba, gue era Marcos Parra, gue comenzd én un viejo
taller, en un viejo garage, ahi se monté El Nacional.
Bueno, entonces, ahi yo, este hacia resefas de boxeo,
mucho. Pero yo vela que habla algo que yo podia, con lo
que yo podia entregar un poquito mas de algo, ¢ta
sabes?, como un postre pues. Entonces yo le inventé una
pila de nombres a los boxeadores. Un gran boxeador se
llamaba Oscar Calles, y yo le puse Oscar Torpedo Calles,
pero uno que se llamaba Fidel, este, bueno, no me

acuerdo bien ahora, peroc yo lo llamaba El Fino Fidel,
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porque €l boxeaba muy bonito, tG sabes. El Guayanés de
Monagas, porque peleaba muy feo, muy raro, y entonces le
puse otro nombre. Pero eso era parte de las cosas que yo
hacia dentro del deporte. Y por supuesto, todo esto
siempre me quedd a mi de gran experiencia y de habilidad
para yo escribir de tal manera que a la gente le gustaba

mucho lo que yo escribia, ves, el estilo mio, y eso

ayudé mucho a darme nombre.
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Entrevista Video Franklin Whaite

28 de mayo de 2007

Ay ¢Como fue su ascenso en el Nacional? (En
términos militares)
2. ¢Fue el primer caso que se da en la historia

del Diario?

3. ¢Cudl fue su filosofia como Director de El
Nacional?

a. ¢El Diario es propiedad de quién?

b. ¢Cudl es su posicidn ante la presentacidn de

la noticia?

4. ¢Cémo informaba FEWR las noticias deportivas,
cémo buscaba la informacidn?

5. (Qué cambios ocurrieron en el periddico y en
la redaccidén luego de esta iniciativa suya?

6. :Se evoluciond de la crdénica quieta a la

noticia ingquietante? ¢Como es eso?

T Por qué nace Fevap?
8. ¢Cudl es su verdadera vocacidn?
8. ¢En qué se basaba el credo de Franklin Whaite

v Asociados?
10. ¢A ddnde los llevd ese credo? Ranking
11. ¢Qué caracteristicas definen a un buen

pericdista?
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