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INTRODUCCION

El 7 de Diciembre de 2004 fue sancionada por la Asamblea Nacional de
la Republica Bolivariana de Venezuela, la Ley de Responsabilidad Social para
Radio y Television (Ley Resorte), cuyo principal objetivo es que los
prestadores de servicio asuman la responsabilidad del contenido (intelectual y
musical), emitido en su programacién, de manera que, segun lo explica el
articulo 1 de dicha ley, el proceso de difusion y recepciéon de los mensajes
contribuyan a la “formaciéon de la ciudadania, la democracia, la paz, los
derechos humanos, la educacion, la cultura, la salud publica, vy el desarrollo
social y economico de la Nacién”. (Ley de Responsabilidad Social para Radio y
Television, 2003) (Ver Anexo A)

El 8 de Junio de 2005 entr6 en vigencia el articulo 14 de la Ley Resorte
que obliga a las emisoras de radio y a los canales de television, sin importar sus
caracteristicas o el target al que estén destinados, a incluir programas “dirigidos
especialmente a nifios, nifias y adolescentes, presentados acordes con su
desarrollo integral, con enfoque pedagogico v de la mas alta calidad™.

Antes de la implementacion de esta Ley, eran pocos los programas
dirigidos al publico infantil; si bien es cierto que los canales de televisién
presentaban una oferta medianamente variada, también es cierto que, en radio,
la programacion dedicada a este segmento, era casi inexistente. Cabe destacar
que, aunque existen en Caracas, 3 emisoras dedicadas al pablico juvenil, no hay
ninguna dedicada a nifios. Es por esta razén que, este trabajo de investigacion,
buscara satisfacer las necesidades de las emisoras de radio de cumplir con el
articulo 14 de la Ley Resorte dado que la reciente aplicacién de ésta hace
escasos los antecedentes y estudios en esta materia.

La falta de experiencia en el disefio de programas para nifios, la
segmentacion de las emisoras de radio y el temor a ser sancionado por
incumplimiento, han generado que la aplicacion de la Ley sea compleja, por lo

que se han improvisado propuestas que no son especialmente disefiadas segin



los intereses y necesidades de los nifios, nifias y adolescentes, sino que,
por el contrario, se han creado programas destinados a la orientacion de los
padres y representantes.

Ante la carencia de programacion atractiva, que responda a las
caracteristicas del publico infantil, surge “Taima”, una propuesta audiovisual
que cumple con los objetivos y mandatos de la Ley pero que, a su vez, se
presenta como una oferta de entretenimiento educativa para los nifios, a quienes
se les ofrece una alternativa disefiada, especificamente, en base a sus gustos y
apoyada por lo que, estiman los profesionales de la psicologia, son los métodos
y contenidos necesarios para su correcta formacion y esparcimiento.

Hay una gran diferencia entre la radio y la television; la primera
estimula la imaginacién de forma que en cuanto la voz sale del altavoz, el
oyente intenta visualizar lo que oye, y crear en su mente al autor de la voz. Al
contrario que en la television, en donde las imagenes estan limitadas por el
tamafio de la pantalla, las imdgenes radiofonicas pueden ser del tamafio que uno
desee. Con los efectos sonoros apropiados v el apoyo de la misica adecuada, se
nos puede hacer visualizar practicamente cualquier situacién.

La imaginacién es una parte importante en el acontecer diario de los
nifios quienes son capaces inclusive de convertirse superhéroes durante los
juegos. “Taima”, al ser un programa dirigido a nifios, aprovecha este recurso

para despertar el interés del publico especifico al que esta dirigido.



CAPITULO1
La Radio

1.1 Consideraciones Generales

La radio es el medio de comunicaciéon con mayor penetracion en el
ambiente social. Una de sus principales caracteristicas es que llega
simultdneamente a miles de personas pero, al mismo tiempo, “es el medio de
comunicacion més selectivo, ya que cada emisora dirige sus mensajes a grupos
perfectamente identificables de radioescuchas” (HERNANDEZ, 2004, p. 30)

La capacidad de generar imdgenes mentales en los oyentes es, sin
duda, la principal caracteristica de la radio como medio de comunicacion,
aunque tradicionalmente también se le han atribuido otras propiedades a las que
necesariamente tenemos que referirnos: su inmediatez, la heterogeneidad de su
audiencia, su accesibilidad o la credibilidad de sus mensajes. Ademds, el costo
de la radio, en comparaciéon con la prensa o la television, es muy bajo y
técnicamente sencillo. No hace falta disponer de grandes infraestructuras para
emitir, ni trasladar cdmaras, ni equipos de iluminacion, ni poner en marcha
impresionantes rotativas.

(Ministerio de Educacion y Ciencia de Espaiia [2005] [Homepage]. Consultado
el dia 11 de Abril de 2006 de 1a World Wide Web:
htt ://recursos.cnice.mec.es/media/radio

Pilar Vitoria {1998) afirma que la radio sirve para educar, entretener,
informar, escuchar musica y vender: “Estas caracteristicas propias de la radio
nos obligan a hacer radio con normas que debemos respetar como la
inmediatez, instantaneidad y rapidez, actualidad, credibilidad, emotividad,
cotidianidad, fugacidad y versatilidad” (VITORIA, 1998, p. 9)

Para Armand Balsebre (1994) el mensaje radiofonico es rapido y fugaz

por lo que hay que escoger la palabra que mejor describa lo que el emisor desea



comunicar. La descripcion le permite al oyente formar imagenes visuales en su
mente v asi el mensaje es decodificado mas rapidamente. Por lo tanto, cs
necesario utilizar palabras sencillas, simples y precisas en oraciones cortas para
que el mensaje sea comprendido.

Para Pilar Vitoria (1998), el lenguaje de la radio disponc de scis
recursos sonoros indispensables: la palabra, la voz, la musica, los efectos de
sonido, el ambiente acistico y el silencio. Cuando estos elementos se conjugan,
se forma el llamado “lenguaje radiofénico™ que no puede ser analizado como si
fuera lenguaje oral pues se nutre de musica y efectos de sonido en los que cada
uno tiene un peso o prioridad diferente dependiendo de la forma en que scan
utilizados.

La voz es la manera mas efectiva para transmitir un mensaje
radiofonico por lo que hay que tomar en cuenta una serie de factores para poder
ser comprendido. “Como las palabras son sonidos comparte las propiedades de
las ondas sonoras: intensidad, tono, timbre y duracién”. (MATRAS, 1983, p.
69)

De la intensidad depende la entonacién ademas, determinara el animo,
la importancia subjetiva que se de a cada elemento de la expresién, la
articulacion de los sonidos y las caracteristicas propias del idioma. El tono,
puede ser agudo o grave: “... es indudable que el tono lleve consigo buena parte
de la expresividad de la palabra” (CEBRIAN HERREROS, 1983, p. 69)

El timbre esta relacionado con la fuente de la cual procede y la
duracion es el tiempo empleado para mantener un sonido. La duracidn de un
sonido “... depende de varios factores. En caso de la palabra, depende de la
edad, del temperamento, del estado animico en el que se encuentre el hablante
en cada momento...” (CEBRjAN HERREROS, 1983, p. 76)

Pilar Vitoria (1998) identifica cuatro variables fundamentales en la
locucién: la vocalizacién se refiere a la articulacion debida de las palabras
mientras que la entonacion adecuada facilita la respiracion durante la locucién

sin que se esta se convierta en un obstaculo. El ritmo cambia segun el locutor o
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el programa y esta relacionado con la velocidad con que se produce un sonido
y, la actitud del hablante se refiere a un estilo de conversacion sencillo.
Por otra parte, la musica sirve como instrumento para nutrir la palabra.

Para Mario Kaplin (1978) tiene las siguientes funciones

descripcion de época o de localizacion geografica; caracterizacién de
personajes, de secuencias, de programas y de emisoras; fijacién del ritmo de la
narracién; evocacion y énfasis de sentimientos; anticipacion o resolucion de
situaciones; finalizacion, encadenamiento y transicién; la musica como
protagonista y, funcién ambiental de la musica (KAPLUN, 1978, p. 165)

Los efectos sonoros son definidos por Arturo Merayo Pérez (1992)
como ‘“aquellos productos sonoros de breve duracién y de distinta naturaleza
que, por si mismos o con ayuda de la palabra, colaboran en la ambientacién y
descripcién de una idea radiofonica” (MERAYO PEREZ, 1992, p. 133)

Los efectos de sonido sirven para “imprimir credibilidad al mensaje,
ubicar al oyente, dar realismo a la escena, identificar un personaje, dar agilidad
a un programa, llamar la atencion”. (VITORIA, 1998, p. 79)

Para César Heméandez (2004), Presidente de la Camara Nacional de
Radio y Television de México, “Cada estimulo auditivo procesado
adecuadamente pone a trabajar nuestra imaginacion y nuestra conciencia. Cada
persona los identifica de acuerdo con su muy particular experiencia previa”
(HERNANDEZ, 2004, p. 33). Es por ésto que se dice que la radio es un medio
netamente personal, porque mediante el sonido, se consigue la participacion
directa del radioescucha, ya que cada persona activa su imaginacion en
respuesta al estimulo sonoro que recibe.

Marcelino Bisbal y Jesis Maria Aguirre (1980) afirman que la radio
tiene la particularidad de afectar a cada persona individualmente “de una
manera intima”. Esto, quizas es atribuible a que, el oido es mas sensible que el
ojo, e invita a una accion mas espontanea que, inevitablemente, estimula un

proceso imaginario donde, quien escucha, lo crea en su mente.
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Para Marcelino Bisbal (1990) los medios son recreativos, informativos
y educativos pero considera que en cumplimiento de las dos primeras funciones

ya se educa

un programa que es muy bueno pues entretiene y educa jpor qué negarle en el
plano del entretenimiento la educacién?, lo que pasa es que tenemos una vision
ortodoxa de lo que es la educacion. Si yo puedo hablar de Bethoveen en la
radio y hacer de ¢l un programa tan entretenido a partir de fa musica elitesca y
al final puede resultar un programa entretenido y educative al mismo tiempo
(BISBAL, 1990, p 82).

Rafael Silva, productor del conocido micro “Nuestro Insoblito
Universo” considera que “la radio es un circulo que termina de armar el oyente,
este pasa a ser un elemento activo que fabrica escenografia y personajes (...)
con este programa tu, como oyente, estds trabajando porque escuchas, elaboras,

creas y te conviertes en coautor”. (CORTINA, 1982, p. 57)

1.1.1 Caracteristicas del Magazin

Segun explica Lopez Vigil (2005) en radio, la informacién se maneja
de diferentes formas, a estas formas se les ha denominado “Géneros
radiofénicos™ entre los que se encuentran la entrevista, opinidn, el editorial, la
critica, la encuesta, el debate y la mesa redonda. Para los efectos de este trabajo
de grado, se desarrollard “El Magazin™, este es un espacio contenedor, en tanto
que, en un solo programa, se explotan distintos contenidos de actualidad
(informacidn, entretenimiento, musica, etc.) y diferentes géneros (entrevista,
reportaje, tertulia, etc.) En un magazin, el ancla es un presentador de las
informaciones y asume el rol que requiere dependiendo del género que
desarrolle, mientras que la produccién decide los temas que serdan desarrollados

a profundidad y aquellos que seran mencionados superficialmente.

La revista es un formato amplio, hibrido, capaz de englobar a los demds. Todo
cabe en la revista, todos los géneros y sub-géneros pueden trabajarse en su
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estructura (...) Muchas revistas segmentan sus publicos, seglin los
destinatarios, podemos hablar de revistas infantiles, de mujeres, de jovenes.
También podemos especializar los contenidos, hablaremos entonces de revistas
informativas, deportivas, musicales, educativas y culturales (LOPEZ VIGIL,
2005 p. 54).

Es importante destacar que el éxito de un magazin o revista esta en su
desarrollo “en vivo”, aunque puede contar con algunas secciones ya grabadas
como los dramas, las narraciones y los reportajes pero el conjunto de la revista
y su conduccion va en vivo ya que el conductor tiene que ser un interlocutor
que se soporte en el didlogo.

En cuanto a la frecuencia, segin afirma Loépez Vigil (2005), sigue
vigente un antiguo criterio de programacién que dice “mejor 3 minutos al dia
que 30 a la semana”, la razén es que el programa diario crea el habito ya que los
conductores entran a formar parte de la familia.

Lépez Vigil (2005) afirma que, en cuanto a la parte musical, hay que
resaltar que no toda musica es radiofénica, la idea es utilizarla como
complemento de la palabra, crear ambientes y generar tension, sirve para crear
esa imagen en el oyente. La musica en la radio es musica radiofénica, con un
valor comunicativo y expresivo. La informacién semantica es muy reducida y la
informacion estética constituye un universo significativo muy grande, esto hace
posible la construccién de una relacion afectiva entre el oyente y el mensaje
musical influida por la funcién comunicativa y expresiva de la musica.

Segiin expresa la pagina Web del Ministerio de Educacién y Ciencia
de Espafia, la musica puede ser manejada de distintas maneras, segun las
caracteristicas de cada emisora. En algunas, el director decide la programacion
musical, en otras, los locutores controlan la musica de sus diferentes espacios y,
en otras, contratan a un programador que se ocupa de pautar la musica para
todos los espacios a lo largo del dia. Tedo depende de los objetivos globales del
proyecto radiofonico y se disefia desde los gustos de la audiencia a la que se

dirige. No es cuestion de brindar simplemente la musica que el pablico pide,
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sino que el desafio consiste en responder a los gustos musicales del ptblico vy
ofrecer al mismo tiempo alternativas que permitan ensancharlos.

(Ministerio de Educacion y Ciencia de Espafia [2005] [Homepage]. Consultado
el dia 11 de Abril de 2006 de la World Wide Web:
htt ://recursos.cnice.mec.es/media/radio)

Es importante trabajar con listas de éxitos, pero lo fundamental es que
dichos éxitos sean decididos por el gusto de la audiencia y no por el lucro de las
disqueras.

Otro aspecto que cabe destacar es la creacion y utilizacion de
personajes ficticios dentro de un programa radial; el principal reto consiste en
lograr que el publico se identifique con unos y, si es el caso, odie a otros.
Aunque sean muy humanos, st todos los personajes piensan y quieren 1o mismo,
se pierde el interés por la accidn; el contraste es a los personajes, lo que el
conflicto al argumento.

Afirma la escritora Linda Seger (2000} que el primer paso del proceso
de creacién de un personaje es la investigacion. Puesto que “escribir
generalmente es una exploracion personal de un territorio nuevo, exige algiin
tipo de investigacion para asegurarse de que (SIC) el personaje vy el contexto
tienen sentido y parecen reales” (SEGER, 2000 p 32). El escritor ha de creer
que todo este trabajo dibuja mas profundamente al personaje, incluso aunque la
mayor parte de la informacion no aparezca nunca directamente en el guidn.

Segiin afirma Lopez Vigil (2005), a la hora de la creacion de un
personaje, tres aspectos son indispensables: El perfil psicoldgico
(temperamento, caracter, reacciones, miedos, deseos, sexualidad). El perfil
fisico (edad, apariencia, modales, maneras de hablar) el perfil social (trabajo,
cultura, religién).

Comenta Linda Seger (2000} que los personajes rara vez existen por si
mismos, sino que lo hacen dentro de relaciones. Las historias de relaciones
ponen de relieve la quimica que existe entre los personajes. Para lograr esta

quimica, los personajes individuales se crean mediante la eleccion de
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cualidades que proporcionen “chispa” a la relacion, y esa chispa surge de la
combinacion de los siguientes elementos:
Los personajes poseen algo en comun que les une y que hace que
permanezcan unidos. Eso es lo que se denomina atraccion entre personajes
En todo guién hay un conflicto entre los personajes que amenaza con
separarlos y que constituye la base del drama y, en ocasiones, de la comedia
Todo personaje tiene cualidades que contrastan con las de otros personajes;
son opuestos. Ese contraste crea nuevos conflictos y fortalece a los personajes
a través de la oposicion

Todos los personajes tienen el poder de transformarse unos a otros,

Segun afirma Lopez Vigil (2005), los personajes no realistas pueden
ser clasificados en personaje simbolico, personaje no humano, personaje
fantastico y el personaje mitico.

Para los efectos de esta tesis desarrollaremos al personaje fantastico
caracterizado por vivir en un mundo extrafio, mégico y romantico habitado por
criaturas tan poco corrientes como los gnomos, los gigantes, los duendes, los
trolls y las brujas. En ese mundo puede que exista la maldad y la oscuridad,
pero nunca son definitivas. Los personajes que pertenecen a un contexto méagico
poseen un namero limitado de cualidades. A veces se les define a través de la

exageracion fisica: de tamafio descomunal o diminuto.

1.1.2 La radio y los nifios

Los nifios y adolescentes no se encuentran ajenos a las influencias que
ejercen los medios de comunicacion, por el contrario, cada vez estan mas
sumergidos en este proceso que estd dominado por la globalizacion y las nuevas
tecnologias.

La importancia pedagogica que puede alcanzar la radio es indiscutible,

ya que cuenta con el lenguaje como herramienta primordial. Todo proceso de
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ensefianza supone la continua comunicacion entre los actores que participan en
¢l, por lo tanto, el lenguaje, como principal medio de comunicacién “permite
expresar lo que pensamos y sentimos a otra persona: pero a su vez se configura
como la cristalizacién de la cultura propia del sistema social imperante”
(ACUNA, 1955, p. 54)

La tecnologia es cada vez un factor mas importante dentro de la
recreacion y educacién del nifio. Los medios lo introducen en la civilizacién
dentro de la cual ha nacido y agita inevitablemente sus emociones elementales y
su fantasia.

Afirma Lépez Vigil (2005) que Ia radio habla al yo de cada uno. Es un
medio individual, una extensién del sentido auditivo cuyo mensaje da la
sensacion de intimidad personal. Al no tener imagenes activas, la radio utiliza
un elemento mucho mas poderoso: la imaginacién. La imagen es una condicién
fundamental del desarrollo normal de la personalidad del nifio, le es
organicamente inherente y necesaria para que exprese libremente sus
posibilidades creadoras. A través de la radio es posible excitar la imaginacién y
darle elementos para ponerla a volar.

En la historia de la programacién radial de la ciudad capital son muy
pocos los espacios dedicados a los nifios. Actualmente, las emisoras se han
visto en la obligacién de agregar a su programacion un porcentaje de programas
infantiles en cumplimiento con nueva la Ley de Responsabilidad Social para
Radio y Television. Quien realiza programas para nifios debe tomar en cuenta

que el producto final esta limitado por una serie de aspectos importantes

En primer lugar: los limites y caracteristicas propios del destinatario, o sea el
nifio. Su nivel de maduracién intelectual, sus experiencias, imponen
condiciones tanto en relacion al contenido que trataremos, como al tratamiento
mismo. Sobre esa limitacion de madurez bioldgica concreta, luego se
superponen, ahora sf, upa larga serie de valoraciones y prejuicios.

(Pesceti, Luis [2005, 28 de Julio] Luis Pesceti [Homepage]. Consultado el dia
11 de Abril de 2006 de 1a World Wide Web:
htt //www.luis escetti.com/archivos/2005/07/28/radio- ara-ninos
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1.2 La radio infantil en Venezuela

La radio surge en Venezuela el 23 de Mayo de 1926 con la primera
emisora A.Y.R.E y una programacion muy pobre debido a los multiples
problemas econdémicos, técnicos y politicos que atravesaba el pais en esa época.
Por esta primera estacion se transmite el programa dirigido a los nifios “La
Madrecita” en el que se dramatizaban cuentos infantiles a cargo de Maria
Teresa de Scholtz. La emisora A.Y.R.E finaliz6 sus transmisiones en Abril de
1928. (YEPEZ, 1993).

Un personaje que cautivé a todos los nifios de la época fue “el Tio
Nicolas”, personaje creado e interpretado por Rafael Rivero en 1928 que
distraia y regocijaba a los pequefios transportandolos al mundo de los cuentos
donde figuraban Tio Tigre, Tio Conejo, Tio Zamuro y la Bruja Cumbamba. El
programa se transmitia todos los dias a las cinco de la tarde.

El Tio Nicolas era un hombre muy anciano que contaba aventuras
fantasticas y cuentos extraordinarios. Llamaba a los nifios “los pitoquitos™. Era
tan grande la aceptacion del programa que las madres escribian a la emisora
informandole sobre el progreso en los estudios de los nifios o dandoles quejas
del mal comportamiento para que los amenazara con la bruja.

En Diciembre de 1930 surge Broadcasting Caracas (actualmente
Radio Caracas Radio), segunda emisora del paifs, mas organizada econdémica y
técnicamente. Fue concebida por Edgar Anzola “...como vehiculo cultural, una
emisora que impartia conocimientos y cultura”

ser la radio en Venezuela”. (CORTINA, 1982 p.65).

...un ejemplo de lo que debia

De esta emisora se conoce el programa “Historietas Klim” en el cual
se transmitia semanalmente un cuento en el que figuraban Blancanieves y los
siete enanitos, la Bella Durmiente, Caperucita Roja, la Cabrita Roja, Pulgarcito,

el Tigre y el Le6n y el Espejito de Coral de Campo Verde.



17

En el afio 1931 surge Radiodifusora Venezuela, la tercera emisora del
pais, en la que se transmitia “Marujita Alcegas”, otro personaje que logrd
cautivar a los nifios y adultos con sus cuentos e historias maravillosas.

“Cosas del Abuelo” era un microprograma de cuatro minutos que nace
en 1973 con la participacion de Rafael Bricefio en la interpretacion y Antonio
José Mora en la musicalizacién, se transmitia por el canal clasico de Radio
Nacional Venezuela y fueron aprovechados por planteles de educacion primaria
y media como recurso didactico del trabajo en el aula.

En 1940 Radio Escolar buscaba despertar y sostener los intereses de
los nifios mediante actividades que hicieran mas ameno el aprendizaje. Los
programas iban acompafiados por una serie de folletos que se les remitian a los
maestros y directores como guia de los programas para que, posteriormente,
fueran discutidos en clase.

“El mundo infantil de Amaurys” es otro de los pocos programas
infantiles que ha tenido una larga trayectoria por diferentes emisoras. Su
productor Amaurys José Diaz lo creé en 1978 para Radio Nacional Venezuela,
en 1979 se muda a Radio Impacto, en 1987 a Radio Rumbos finalizando en
Radio Capital desde 1989 hasta 1991. Tuvo gran aceptacion dentro del publico
infantil por la creatividad y la variedad con que su productor se las ingeni6 para
cautivar a los nifios del pais.

El primero de Marzo de 1986 sale al aire por Radio Impacto “Todo
para nosotros” conducido y producido por Marisela Valero y Carlos Sanchez.
En 1988 se mudan a Radio Fe y Alegria y en 1991 a Radio Nacional Venezuela.

“Todo para nosotros” implementé desde 1990 el primer centro de
produccion radial para nifios en Venezuela brindando la oportunidad a escolares
entre los siete y los catorce aflos de convertirse en locutores y productores de
radio mediante talleres dictados en escuelas, bibliotecas y otros centros de
formacion con el objetivo de preparar a los nifios en la redaccion de guiones

sencillos y grabacion de programas.
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En 1989 Radio Rumbos transmitia “Popy R” animado por Dionis
Lopez (Popy), programa que contaba con secciones como “El circo de Popy” y
Notipopy” segmento que imitaba el Notirumbos. Para ese mismo afio RQ 910
transmitié “Arcoiris” durante dos afios y medio y en 1992 en RCR aparece
“Acuarela” producido y conducido por Angela Nardocci.

Para esta época también se desarrollaron, en Amplitud Modulada,
programas como “Hablando como grande”, “Por el mundo de 1a aventura®, “El
club de los nietos”, y “Angeles de la calle”.

Por otra parte, en las emisoras de Frecuencia Modulada se transmite
en 1982, por la Emisora Cultural de Caracas, el segundo programa dedicado a
los nifios “Solo para nifios, pero bienvenidos los adultos” concebido por
Adriana Burghero con el objetivo de entretener didacticamente y transmitir
valores sociales v familiares.

161.5 KYSS FM, es la segunda estacién autorizada para iniciar sus
transmisiones regulares en FM con fines comerciales y credé “Chamos en serio”
conducido y producido por Maritza Rojas, en el que, entre otros, se trata de
crear conciencia conservacionista, habitos de lectura y dar a conocer las
carteleras culturales.

En 1989 se transmite “Reencuentro infantil” por Stper Suave 89.7
producido y conducido por Noemi Altuve Manrique. Consistia en un magazine
infantil en vivo con adivinanzas, cuentos, poesias, consejos sobre educacion
ciudadana y musica infantil. Al mismo tiempo, en Caracas 92.9 Stereo Martha
Lopez de Medrano y Laura Bottome producen “La Caja de los Suefios” donde
trataban temas que el nifio no aprende en la escuela.

El programa de “Las Payasitas Ni Fu NI Fa” era producido por
Roberto Gutiérrez y conducido por las payasitas en la que desarrollaban
secciones de adivinanzas, concursos, cuentos, canciones, poesias y la seccién
que mas llamaba la atencién era la del cumpleafios.

En 95.5 FM Ritmo “Matarilelireron™ Patricia Oliveros de Andrade

narraba cuentos. En FM Mundial “Tren de las fantasias™ conducido y producido



19

por Rolando Chirinos incluyé la participacidn via telefénica de los nifios en
vivo.

Ya en 1990, Magica 99.1 transmitié “Te invito a crecer” con Enrique
Navas y Miriam Séller y, en Super Uno 102.3, Glenda Lopez Mijares y
Gabriela Lopez Mijares crean “Superchiquillerias” con secciones como “El
Mundo de los Cuentos”, “;Y después de las tareas, qué?”, “iDime qué sabes y
te diré quién eres”, “Recorriendo a Venezuela” y “Cuando yo sea grande”

En la década de los ochenta existian sélo ocho programas infantiles en
cuatro emisoras de Amplitud Modulada (AM) y sdlo uno de esos ocho espacios,
pasé a formar parte de la programacion de la tnica estacion de radiodifusién
sonora en Frecuencia Modulada (FM) existente.

Los programas dedicados a los nifios aumentaron en 1988 cuando
surge el boom de las estaciones en Frecuencia Modulada con fines comerciales,

sin embargo, en 1992 de las 44 emisoras capitalinas AM y FM existentes, solo

doce transmitian programacion infantil.

1.2.1 La Radio Infantil Venezolana en la actualidad

A continuacion se especifican la programacion infantil de las emisoras
de Frecuencia Modulada (FM) de la ciudad de Caracas que se encuentran
inscritas en la Camara de la Radiodifusion Venezolana, cabe destacar que, en la
mayoria de los casos, los contenidos que deberian ser dirigidos a nifios, nifias y
adolescentes, no difieren de los contenidos regulares de las emisoras y sélo se
identifican con una tapa:

Emisoras como KYSS FM 101.5 transmiten los programas “Timbre de
salida” con Anabel Blum, “Block de notas” con Abelardo Aseches, “Giro
interactivo” y el micro “Tiempos de reflexion” con Jesus Conde, “Ser y no
adolecer” con Ricardo Montiel.

Union Radio Noticias 90.3 FM, emisora de corte mnoticiose del

Circuito Unién Radio, dedica parte de los programas de Napoleén Bravo,
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Idania Chirinos y Eduardo Rodriguez, “Brgjula Infantil” con Julio César
Pineda, Ramén Pasquier, Mari Pili Hernandez, Unai Amendbar y Ana Maria
Fernandez para discutir temas de interés para los padres vy adolescentes. Exitos
99.9 FM, también perteneciente al Circuito Unién Radio, tiene guardias
musicales de corte cultural con Charlie Ball e Ivan Loscher. La Mega Estacién
107.3 FM (Unién Radio) transmite “El show de la mafiana” con Rafael
Cadavieco y Victor Sanchez, “Mini capsulas Mega™” con David Ronddn e Ivan
Matta, “Zona Escolar” con Verénica Gémez y Alejandro Leon, “La Ruleta” con
Alex Goncalves y “Criaturas Enterprises” con los nifios Juan David y Maria
Valentina Duque. Onda la Superestacion 107.9 FM (Unién Radio) toca temas
de interés juvenil y de orientacion a los padres en los programas de Elba
Escobar, Mari Montes, Graciela Beltran Carias y Nelson Bocaranda y transmite
los micros “Salvese quien sepa”, “El Libro de la Salsa” con César Miguel
Rondén, “Cuentos de Camino” con Valentina Quintero y Miguel Delgado
Estevez y “Diario de un Chef” con Sumito Estévez.

La emisora Jazz 95.5 FM transmite “Logrado con Excelencia”
conducido por los nifios Guilia Jiménez, Pedro Contreras, Ariana Grecelin,
Jessica Fermin, Victoria Martins, Sheresade Torres y Daniela Meller.

Otros circuitos, como CNB 102.3 FM, tiene espacios como “Repiblica
de los Chamos” conducido por Maria José Varela y “La Combinacién Juvenil”
con Carlos Alonso.

La emisora FEstrella 96.3 del Circuito FM Center, transmite
“Imaginacion sin Limites” con César Gonzalez, “El Mundo™ de Ni fu Nifay el
programa de César Javier. 91.9 (FM Center) “Todo Incluido” con Daniel
Carlés, “Musica a la carta” con Marlon Sanabria, “Al dia con los nifios” con
Arausi Armand, “Suaper Kids” con William Guzman y “Kids VIP” con Santiago
Duarte, “Cuerpo Activo” con Alvarc Mora, “Mundo Digital” con Alberto
Badillo y “Viva la Radio” con Luis Alberto Ramirez.

En Fiesta 106.5 “La Fiesta del Tigre Rafael” con Rafael Rivas y el
programa de Samir Bazin. En La Romdntica 88.9 “Despierta tus Sentidos” con
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Gustavo Pierral, “Cada Mafana” con Alberto Sunshine, el programa de
Franklin Villasmil, “Mundo Digital” con Alberto José Badillo, “Ni se compra
ni se vende” con Leonardo Romero y “La Agenda” con Judy Martins.

La emisora juvenil HOT 94, perteneciente también al Circuito FM
Center, cuenta con programas como “Nos vemos a la Salida” con Gustavo
Monieagudo, “Pan Caliente” con Luke Grande y Maricarmen Cervelli, “Mango
Bajito” con Gustavo Corredor y “Boca Floja” con Laura Strazzaboschi y
Mariana Ceruti.

Imagen 88.1 tiene un espacio llamado “Mentes extremas” conducido
por Maria Teresa Herndndez.

“Voces Blancas” con Elisa Soteldo se transmite por Cultural 97.7. El
Circuito X 89.7 FM cre6 una serie de micros denominados “Aire Cable” que se
realizados por todos los locutores y se transmiten a lo largo de la programacion
de la estacion.

En Madgica 99.1 se transmite “Lo que Faltaba” con Maria Angélica
Fernandez”.

92.9 Tu FM transmite “El Monstruo de la Mafiana” con Vanesa
Archila, Noliyd Rodriguez y Gonzalo Grosco, “Radio tubo™ y “Resorte” con
Celso Pineda, Alfredo Escalante, Julian Mujica y Manuel Freitas, “El Ultimo
Round” con Andrea Miaros y Kilo Vallés,

En Planeta 105.3 Nany Montero conduce “Nany que ver con eso”.

Melodia Stereo 93.5, Radiorama 103.3, Rumbera 104.5 y 100.7 FM,
“La Radio del Ateneo” no tienen una programacion infantil definida. (Ver

Anexo B)



CAPITULO I

Ninez Intermedia

2.1 Definiciones

Todo proceso de comunicacion es bidireccional, es decir, hay dos
partes que estdn involucradas, un emisor y un receptor quien analiza y
reconstruye los significados del mensaje para convertirse en un emisor al
responder al mensaje que le fue enviado.

Para los efectos de este trabajo de grado, resulta indispensable conocer
las caracteristicas y capacidades del receptor del mensaje, en este caso, los
nifios que se encuentran en la denominada “Nifiez Intermedia” que es la etapa
comprendida entre los ocho y los doce afios de edad, a la que suele llamarse
“edad escolar” por ser ésta, la experiencia mas determinante de la vida de
quienes la atraviesan.

En los ultimos veinte afios ha surgido un renacimiento del interés por
la integralidad en el proceso de desarrollo vy el impacto de lo cultural en el
desempefio de los nifios. De alli la importancia de vincular los temas
comunicacion y desarrollo, al cual, muchos tedricos han realizado valiosos
aportes para diferentes areas. En desarrollo cognitivo, desde los aportes del
pionero Piaget, hasta los cientificos que han estudiado el procesamiento de
informacion, concluyen que los nifios razonan y tienen su modo de entender el
mundo. En la edad escolar cuenta con un cumulo de herramientas cognitivas
que permiten analizarlo como un receptor competente que requiere un mensaje
adaptado a sus estrategias de pensamiento que son concretas y vinculadas con
experiencias cotidianas en el marco de su especificidad cultural.

El desarrollo de la inteligencia pasa por tres estadios: el sensorio-

motor, el de las operaciones concretas y el de las operaciones formales. Son
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cualitativamente distintos entre si; tres tipos de inteligencia diferentes vy tres
maneras de abordar la realidad. Los logros que se obtienen en cada estadio son
acumulativos de manera que cada periodo de desarrollo representa un avance
sobre el anterior.

Uno de los procesos mas importantes que se dan en la vida del nifio
entre los ocho y los doce afios, es el paso del pensamiento concreto al abstracto,
el cual permite distinguir la informacion con més precisién, ver
incompatibilidades basicas, retener secuencias de causa efecto, utilizar
conceptos complejos, avanzar al razonamiento efectivo, adquirir la capacidad
de manipular verbalmente las relaciones entre las ideas en ausencia de bases
concretas y empiricos, razonar sin referencia a la experiencia directa, realizar
operaciones hipotéticas entre las ideas y formular leyes generales con relaciéon a
categorias muy alejadas de la realidad inmediata. Por lo tanto, pueden tener en
cuenta multiples aspectos de una situacion en lugar de fijarse en uno solo.
(PTIAGET, 1968)

Los nifios entre los ocho y los doce afios necesitan desarrollar una
capacidad operativa mental para hacer posible la construccién del crecimiento
posterior, momento en el que hay que iniciar el desarrollo de la inteligencia
formal o del pensamiento adulto. En esta etapa un nifio puede pensar en forma
légica sobre ciertas situaciones o acontecimientos tangibles, pero no razonar
abstractamente. (DEANO, 1982)

Cuando los nifios alcanzan la edad de once a doce afios, se produce en
su vida un cambio fundamental que va a afectarles en todos los aspectos, desde
el intelectual hasta el afectivo o sentimental. Piaget (1968) cree que el individuo
que se encuentra en la etapa de transicion entre la nifiez y la adolescencia,
construye sus propias formas de pensar basandose en su propio nivel de
maduracidn y en sus experiencias reales. Hoy dia sabemos que el desarrollo se
trata de una interaccion, una mutua influencia.

Durante la nifiez intermedia la comunicacion se hace mas efectiva ya

que los nifios son capaces de entender los puntos de vista de las demés
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personas, ademds de que maduran el pensamiento légico siendo capaces de
clasificar razonamientos deductivos e inductivos y desarrollan la habilidad de
revisar sus teorias intuitivas acerca de la manera cémo funcionan las cosas a
través de la experiencia.

Segtin Piaget (1968), el desarrollo moral estd relacionado con el
crecimiento cognoscitivo. Piaget sostuvo que los nifios logran emitir juicios
morales mas s6lidos cuando pueden apreciar las cosas desde mas de una
perspectiva y propuso que el desarrollo del razonamiento moral se presenta en
dos etapas: la moralidad de restriccién y la moralidad de cooperacion.
(PIAGET, 1968)

La nifiez intermedia presentaria un razonamiento en la etapa de
moralidad de cooperacion en la que hay mayor flexibilidad y al madurar
interactiian con més personas y entran en contacto con una gama mas amplia de
puntos de vista.

Por otra parte, los investigadores sobre procesamiento de la
informacién se centran en la manera como los nifios obtienen y manejan la
informacion. Un factor importante en la capacidad de los nifios en edad escolar
para adquirir informacion es un mejoramiento consistente en su habilidad para
procesarla y conservarla. Los investigadores del procesamiento de la
informacion consideran la memoria como un sistema de archivo que consta de
tres pasos: codificacion, almacenamiento y recuperacion.

A medida que crecen, los nifios necesitan menos detalles recordatorios
para reconstruir el texto original. La informacién que se codifica o se recupera
se encuentra en la memoria de trabajo, informacién que se utiliza con
frecuencia, cuya capacidad aumenta con rapidez durante la nifiez intermedia.

También en este periodo, los nifios logran desarrollar la atencién
selectiva de manera que pueden ignorar las distracciones externas y también
aquellas que puedan proceder de su propia memoria cuando estan llevando a
cabo una actividad. Es decir, los nifios pueden pensar de manera més logica

acerca de cosas due conocen.
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En esta etapa las habilidades lingiiisticas crecen ya que los nifios
pueden interpretar y entender la comunicacidon oral y escrita, y hacerse
entender. A los secis afios son capaces de manejar una gramatica compleja
aunque les falta dominar aspectos especificos del lenguaje. Es a los nueve afios
cuando desarrollan un posible entendimiento cada mas sofisticado de la manera
como se organizan las palabras. (RIVA, 1990)

Es muy importante el manejo de la comunicacion ya que los errores de
interpretacién que los nifios pequefios cometan con respecto a lo que los demas
dicen surgen de las dificultades en la metacomunicacion: el conocimiento de
como se realiza la comunicacion. Este conocimiento aumenta durante la nifiez
intermedia. (RIVA, 1990)

Con frecuencia los nifios pequefios no entienden lo que ven, escuchan
o leen pero pueden no ser conscientes de que no entienden. Los adultos deben
comprender que no pueden dar por hecho que los nifios entienden y deben

asegurarse de que estos sepan lo que los adultos quieren.

2.2 Caracteristicas de los nifios en edad intermedia

Segin la psicologa infantil Chilina Leon (2003), el nifio en edad
intermedia alcanza madurez en la comprension y uso del lenguaje, ademas de
ser capaz de utilizar estructuras lingiiisticas complejas.

Tomando en cuenta lo anteriormente descrito, y segin afirma Ledn
(2003), es la tematica del mensaje lo que representa y marca la diferencia de
atencion en los nifios en edad intermedia, si el tema central de la conversacion
es de interés para el nifio, el lenguaje en el que estd expresado no debe
representar mayor problema en el proceso comunicativo.

Entre los diez y los doce afios, la comunicacion se hace mas efectiva
ya que los nifios son capaces de entender los puntos de vista de las demas
personas, ademds de que desarrollan la habilidad de revisar sus teorias intuitivas

acerca de la manera como funcionan las cosas a través de la experiencia.
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Para pensar o razonar sobre hechos posibles, el trabajo intelectual no
se hace sélo con objetos reales, sino con representaciones de los mismos. El
medio de estas representaciones es el lenguaje que desempefia una labor

fundamental en el desarrollo de este pensamiento.
2.3 Modelo Octogonal Integrador del Desarrollo Infantil (MOIDI)

Para identificar las habilidades del desarrolle del nifio y corroborar sus
logros en el ambito familiar y escolar, la Profesora y Psicologa Infantil, Chilina
Le6n (2003), basandose en diferentes estudios, cre6 el llamado Modelo
Octogonal Integrador del Desarrollo Infantil (MOIDI) en el que se encuentran
las ocho areas de desarrollo del niflo, a saber: fisica, motora, sexual, cognitiva,
afectiva, social, moral y lenguaje. Estas areas funcionan de manera intimamente
relacionada y cada una tiene caracteristicas propias, esenciales en las diferentes
fases del desarrollo. A continuacion se presenta el grafico en el que se conjugan

todos los aspectos abarcados por la autora a través del MOIDI:

Lenguaje
Moral Fisica

Social Motora

Afectiva Sexual I i

Cognitiva
Académica

Cabe destacar que el Modelo Octogonal Integrador del Desarrotlo
Infantil (MOIDI) fue realizado basandose en las teorias de la “Psicologia del
Desarrollo”, esta vertiente se encarga de estudiar como siente y como piensa el
individuo a lo largo de las distintas etapas de su vida (nifiez, adolescencia,
adultez y vejez). Para los efectos de esta investigacién, basandose en el Modelo
Octogonal Integrador anteriormente mencionado, se resaltardn las siguientes

areas:
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e Desarrollo Cognitivo:
“Procesos de cambios en los mecanismos que posibilitan el conocimiento y la
adaptacién al medio: percibir, atender, discriminar, memorizar, conceptualizar,
razonar, resolver problemas y tomar decisiones” (Leon, 2003 p. 31)

¢ Desarrollo Afectivo:
“Procesos de cambios que permiten definir el sistema del yo, ésto es, la
interaccién entre el autoconcepto, el autocontrol y la autoestima™ (Ledn, 2003
p. 31

e Desarrollo Social:
“Proceso de adquisicion de destrezas que permiten al nifio comportarse de
conformidad con las expectativas de su grupo de referencia, valiéndose por si
mismo € interactuar adecuadamente con personas de diferentes edades™ (Lebn,
2003 p. 31)

¢ Desarrollo Moral:
“Proceso de interiorizacion de normas morales familiares, escolares y
socioculturales, que después de una elaboracion personal, el nifio transforma en
un sistema de valores” (Ledn, 2003 p. 31)

e Desarrollo del Lenguaje:
“Proceso de adquisicion de un sistema lingliistico que permite al nifio

comunicarse consigo mismo y con los demas” (Leon, 2003 p. 31)




CAPITULO ITI
Marco Legal

3.1 Ley De Responsabilidad Social Para Radio Y Television

3.1.1 Consideraciones Generales

En el afio 2003 los diputados de la Asamblea Nacional Juan Barreto,

César Lopez, Luis Tascon, Adel El Zabayar, Angel Landaeta, Desirée Santos,

Luis Acufia, Luis D° Angelo, Victoria Mata y Lesvia Silva propusieron el

anteproyecto de la Ley de Responsabilidad Social en Radio y Television.

Fue aprobada en primera discusion el 18 de Febrero de 2003 y

posteriormente fue aprobada en segunda discusion con modificaciones el 2 de

Diciembre de 2004. El 7 de Diciembre de 2004 fue sancionada y enviada al

Ejecutivo para que apareciera en la Gaceta Oficial N° 38.081 de ese mismo dia.

Esta ley, segun lo indica en el Articulo I, capitulo I, aparece con el

objeto de

establecer la responsabilidad social de los prestadores de los servicios de radio
y television, sus relacionados, los productores nacionales independientes y los
usuarios y usuarias €n €l proceso de difusion y recepcidon de mensajes,
fomentando el equilibrio democratico entre sus deberes, derechos € intereses, a
los fines de procurar la justicia social y de contribuir a la formacion de la
ciudadania, la democracia, la paz, los derechos humanos, la educacion, la
cultura, la salud publica, y el desarrolio social y econdémico de la Nacion, de
conformidad con las normas y principios constitucionales, de la legislacion
para la proteccion integral de los niftos, nifias y adolescentes, la educacion, la
seguridad social, la libre competencia vy la Ley Orgénica de
Telecomunicaciones. (Ley de Responsabilidad Social para Radio y Television,
2003) (Ver Anexo A)

3.1.2 La Ley de Responsabilidad Social para Radio y Television y La
Programacion Infantil

El articulo 14 de la Ley de Responsabilidad Social para Radio y

Television, se refiere especificamente a la produccion de programas dedicados,

especificamente, a nifios, nifias y adolescentes, por lo que, para realizar un



29

programa que cumpla con todo lo establecido y que se encuentre dentro del

marco de la ley, los prestadores de servicios de radio y television deberan

difundir, durante el horario todo usuario, un minimo de tres horas diarias de
programas culturales y educativos, informativos o de opinion y recreativos
dirigidos especialmente a nifios, nifias y adolescentes, presentados acordes con
su desarrollo integral, con enfoque pedagogico y de la m4s alta calidad. En la
difusion de estos programas se debera privilegiar la incorporacion de
adolescentes como personal artistico o en su creacion o produccion (Ley de
Responsabilidad Social para Radio y Television, 2003)

El horario “Todo Usuario” segin el capitulo 7 de la misma Ley, esta

comprendido entre las 7 de la mafiana y las 7 de la noche, en el que no esta

permitida la difusion de mensajes que contengan elementos de lenguaje tipo B

y C, elementos de salud tipo B, C y D, elementos sexuales tipo B, C y D, ni

elementos de violencia tipo C, Dy E.

3.1.3 La Ley de Responsabilidad Social para Radio y Television y La

Publicidad, Propaganda y promociones.

Los Articulos 8 y 9 de la Ley de Responsabilidad Social para Radio y

promociones en la programacion de los prestadores de servicio.

Art. 8: En los servicios de radio y television, el tiempo total para la difusién de
la publicidad y propaganda, incluidas aquellas difundidas en vivo, no podra
exceder de 15 minutos por cada 60 minutos de difusion (Ley de
Responsabilidad Social para Radio y Television, 2003)

Art. 9: La publicidad de niimeros telefonicos de tarifas con sobre cuotas,
debera expresar claramente la naturaleza y objeto del servicio ofrecido, el costo
por mimito de llamada, deberid estar indicado, al menos, al 50% de la
proporcion visual del nimero telefénico anunciado, y a la misma intensidad de
audio, cuando sea anunciado verbalmente. (Ley de Responsabilidad Social para
Radio y Television, 2003)

Television se refieren a los tiempos destinados a la publicidad, propaganda y
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3.2 Ley Orgdnica para la Proteccion del Nifio y del Adolescente (LOPNA)

Antes de la promulgacion de la Ley de Responsabilidad Social para
Radio y Television los medios de comunicacion se regian por la Ley Organica
para la proteccion del Nifio y del Adolescente en los temas referidos en la
programacion infantil, tal como se refleja en los articulos 72 y 73 (Ver Anexo
C)

Articulo 72. Programaciones Dirigidas a Nifios y Adolescentes. Las emisoras
de radio y television tienen la obligacion de presentar programaciones de la
mas alta calidad con finalidades informativa, educativa, artistica, cultural y de
entretenimiento, dirigidas exclusivamente al piablico de nifios y adolescentes,
en un minimo de tres horas diarias, dentro de las cuales una hora debe
corresponder a programaciones nacionales de la mas alta calidad. (Ley
Organica para la Proteccion del Nifio y del Adolescente, 1998)

Articulo 73. Fomento a la Creacion, Produccion y Difusidén de Informacion
Dirigida a Nifios y Adolescentes. El Estado debe fomentar la creacion,
produccion y difusion de materiales informativos, libros, publicaciones, obras
artisticas y producciones audiovisuales, radiofonicas y multimedia dirigidas a
los nifios y adolescentes, que sean de la mas alta calidad, plurales y que
promuevan los valores de paz, democracia, libertad, tolerancia, igualdad entre
las personas y sexos, asi como el respeto a sus padres, representantes o
responsables y a su identidad nacional y cultural.

(Ley Orgéanica para la Proteccion del Nifio y del Adolescente, 1998)

Segtn el Articulo 80 sobre el Derecho a opinar y a ser oido todos los

nifios y adolescentes tienen derecho a

a) Expresar libremente su opinion en los asuntos en que tengan interés;
b) Que sus opiniones sean tomadas en cuenta en funcion de su desarrollo.
Este derecho se extiende a todos los ambitos en que se desenvuelven los nifios
v adolescentes, entre ellos: al ambito estatal, familiar, comunitario, social,
escolar, cientifico, cultural, deportivo y recreacional. (Ley Organica para la
Proteccion del Nifio y del Adolescente, 1998)

Por otro lado y en cuanto al Derecho a la Informacion, La LOPNA es

explicita en su articulo 68

Articulo 68. Derecho a la Informacion. Todos los nifios y adolescentes tienen
derecho a recibir, buscar y utilizar todo tipo de informacion que sea acorde con
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su desarrollo y a seleccionar libremente el medio y la informacién a recibir, sin
mas limites que los establecidos en la Ley y los derivados de las facultades
legales que corresponden a sus padres, representantes o responsables (Ley
Orgéanica para la Proteccion del Nifio y del Adolescente, 1998)

El Derecho a la Proteccion en Materia de Trabajo se desarrolla en el

Capitulo Il de laLey en el que sobresalen los articulos

Articulo 94. Derecho a la Protecciéon en el Trabajo. Todos los nifios y
adolescentes trabajadores tienen derecho a estar protegidos por el Estado, la
familia y la sociedad, en especial contra la explotacién econémica y el
desempefio de cualquier trabajo que pueda entorpecer su educacion, sea
peligroso o nocivo para su salud o para su desarrollo integral.

Articulo 96. Edad Minima. Se fija en todo territorio de la Repiiblica la edad de
catorce (14) afios como edad minima para el trabajo. EI Poder Ejecutivo
Nacional podra fijar mediante decreto, edades minimas por encima del limite
sefialado, para trabajos peligrosos o nocivos.

Paragrafo Primero: Las personas que hayan alcanzado la edad minima y tengan
menos de dieciocho afios de edad, no podran ejercer ningan tipo de trabajo que
esté expresamente prohibido por la Ley.

Paragrafo Segundo: En los casos de infraccion a la edad minima para trabajar,
los nifios y adolescentes disfrutaran de todos los derechos beneficios y
remuneraciones que les corresponden, con ocasidn de la relacion de trabajo.
Pardgrafo Tercero: El Consejo de Proteccion podra autorizar, en determinadas
circunstancias debidamente justificadas, el trabajo de adolescentes por debajo
de la edad mimma, siempre que la actividad a realizar no menoscabe su
derecho a la educacion, sea peligrosa o nociva para su salud o desarrollo
integral o se encuentre expresamente prohibida por Ley.

Paragrafo Cuarto: En todos los casos, antes de conceder autorizacién, el
adolescente deberd someterse a un examen médico integral, que acredite su
salud y su capacidad fisica y mental para el desempefio de las labores que
debera realizar. Asimismo, debe oirse la opinion del adolescente y, cuando sea
posible, la de sus padres, representantes o responsables.

El cumplimiento de la Ley de Responsabilidad Social para Radio y
Television se conjuga con la Ley de Proteccion del Nifio y del Adolescente para
los efectos de la realizacion de este trabajo de grado ya que ambas son
reguladoras de los contenidos y propuestas que se transmiten en los medios de
comunicacion, por lo que se tomaran en cuenta todos los articulos referentes a

los nifios.




MARCO METODOLOGICO
CAPITULO IV

4.1 Objetivo General

o Disefiar una propuesta audiovisual (radial), tipo magazin, dirigida a nifios y
nifias de diez a doce afios, que cumpla con los requerimientos de la Ley de
Responsabilidad Social para Radio y Television y que, a su vez, represente une

alternativa de entretenimiento y educacion para el publico al que esta dirigido.
4.2 Objetivos Especificos

o Identificar los requerimientos de la Ley de Responsabilidad Social para
Radio y Television y la Ley Organica para la Proteccién del Nifio y el
Adolescente, a través de entrevistas con profesionales del derecho y organismos
gubemamentales pertinentes, de forma que el programa cumpla, a cabalidad,
con dichas exigencias.

e Determinar las capacidades y limitaciones de los nifios de edad intermedia, a
través de la consulta de profesionales de la pedagogia.

e Analizar el funcionamiento de la emisora radial “Colorin Colorradio”,
perteneciente a la Cadena Caracol Radio (Bogota, Colombia), cuya
programacion estéd dedicada, por completo, a nifios.

e Disefiar las estrategias necesarias para que el contenido del programa
conjugue, dentro del marco legal requerido, elementos educativos y de

entretenimiento de acorde a las caracteristicas de los nifios en edad intermedia.
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4.3 Justificacion

Luego de la puesia en vigencia de la Ley de Responsabilidad Social
para Radio y Television, todos los prestadores de servicio se han visto en la
obligacién de dedicar un porcentaje de su programacion diaria a nifios, nifias y
adolescentes; es por ésto, que la realizacion de este proyecto representaria una
alternativa de entretenimiento y educacion, especificamente disefiada segin las

preferencias de los nifios y sus capacidades psicomotoras y emocionales.

4.4 Idea

Programa radial, tipo magazin, destinado a nifios y nifias de edades

comprendidas entre los diez y los doce afios.

4.5 Sinopsis

Magazin radiofonico de corte infantil, transmitido en vivo vy
conducido, principalmente, por un locutor que sirve de guia durante las
diferentes secciones que conforman la emision. La tematica principal y
musicalizacion se basa en los gustos y preferencias de los oyentes, quienes

podran expresar sus ideas e inquietudes durante toda la transmision.



CAPITULOV

5.1 Resultados

5.1.1 Consultas a profesionales del derecho

Desde el 7 de Diciembre de 2004, las emisoras de radio y television
comenzaron a implementar los ajustes de la nueva normativa de la Ley de
Responsabilidad Social para Radio y Television que incluyen la colocacion del
Himno Nacional, las identificaciones comerciales, tiempos limites para la
publicidad y las promociones, la inclusion de musica popular venezolana, €l
ingreso de productores nacionates independientes, ademas de la responsabilidad
que tiene el medio con las opiniones que se emitan; pero es la dedicacion de un
tiempo determinado a la programacion infantil lo que ampliaremos en este
capitulo.

La polémica sobre el contenido de la Ley ha surgido, sobre todo, en la
radiodifusion, ya que entra el tema relacionado a la capacidad de abstraccion de
los nifios para entender lo que le propone este medio. Maria Alejandra Diaz,
justifica que “se llevaron a cabo cinco afios de estudio antes de la aplicacion de
la Ley sobre el tratamiento de la violencia, del lenguaje usado para deformar en
vez de formar”. (Maria Alejandra Diaz, Directora de Responsabilidad Social y
Produccion Nacional Independiente del Ministerio de Informacién vy
Comunicacién, comunicacion personal, 5 de Junio de 2006).

Son muchas las interpretaciones derivadas de esta Ley que no se
mantiene ajena a ninguno de los medios de comunicacion. La radio se ha tenido
que adaptar a sus lineamientos y en el Gltimo afio cada una ha utilizado nuevas
estrategias y creatividad para involucrar a los nifios en sus producciones. Para

Maria Alejandra Diaz
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El proceso que plantea la ley es cultural y educativa (...), tenemos que
desaprender lo que hemos aprendido para entender un nuevo modelo
comunicacional que nos dibuja la ley de responsabilidad. Yo no creo que
estemos ni cerca de lo que plantea la ley. No hay experiencia ni interés porque
no hay beneficio comercial. (Maria Alejandra, comunicacién personal, 5 de
Junio de 2006)

En materia legal, el abogado, especialista en medios de comunicacién
y publicidad, Ricardo Martinez Ceruzzi asegura que la radiodifusion
venezolana se vio afectada con la implementacion de la Ley de Responsabilidad

Social para Radio y Television ya que

la radio es un medio que tiene una audiencia especifica, de hecho, la
planificacién de medios era mas fécil cuando se hacia para ubicar mensajes en
el medio radio, puesto que los contenidos publicitarios se adecuaban a los
contenidos radiales y a los respectivos targets (R. Ceruzzi, comunicacion
personal, correo-¢, 10 de Agosto de 2006).

La radio venezolana en los altimos afios habia logrado desarrollar la
segmentacion, es decir, cada emisora destinaba su programacién a un putblico
especifico con unas caracteristicas musicales y estructurales dedicadas y

disefiadas para un oyente determinado.

la obligacion de difundir programacion infantil dentro de todas las emisoras de
radio, afecta la identidad de la programacion, la segmentacién y por
consiguiente, la oferta para los anunciantes es relativamente uniforme, lo cual
le resta atractivo (R. Ceruzzi, comunicacidon personal, correo-e, 10 de Agosto
de 2006).

La implementaciéon de esta Ley generd confrontacién entre las
posiciones de los propietarios de los medios y los propulsores de la Ley,

especialistas en materia legal, aseguran que las medidas han sido tomadas

en aras de un mal entendido “pluralismo informativo”, se ha establecido por Ia
via de la imposicion legislativa un pluralismo informativo dentro del mismo
medio (...) me parece que es exagerado, sobre todo en lo concerniente a los
bloques de horarios, que vienen a ser extensos y obligan a difundir
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programacioi» infantil en horarios en los que los adultos suelen estar ante un
receptor de radio, situacion que se puede ejemplificar en las largas y continuas
colas de nuestra ciudad capital, en las que los conductores (que son adultos) en
su mayoria y en la mayoria del tiempo escuchan radio (R. Ceruzzi,
comunicacién personal, correo e, 10 de Agosto de 2006).

5.1.2 Consullas a profesionales de la psicologia

Hay que tener en cuenta que la tarea de hacer radio va mas alla de la
simple funcion de conseguir un espacio y producir un programa que esté
orientado a todo puablico con el tnico fin de ganar audiencia; debe contar con
las tres premisas fundamentales para disefiar un programa radial: educar,
entretener e informar. En el caso de un programa dirigido a un publico infantil,
entre diez y doce afios, debe cumplir con determinadas caracteristicas para
satisfacer las necesidades de los nifios.

Uno de los elementos fundamentales para lograr captar la atencion de

los oyentes es el lenguaje. Para Raquel Nasser, psicopedagoga, el lenguaje

debe ser claro y con palabras acordes a la edad, es decir, palabras sencillas.
Deberian tener un lenguaje con el cual se identifiquen y sea significativo,
incluso las palabras coloquiales entre ellos dentro de la sociedad, el colegio y
la famitia. (R. Nasser, comunicacion personal, correo-e, 6 de Agosto de 2006)

En este aspecto, para Adriana Gioni, psicopedagoga, psicologo

clinico, considera que al expresarles un mensaje a los nifios hay que

hablarles tal cual como son... no como nifios ni como adultos. Ponerse al
mismo nivel, nivel ti a tG s1 hay un desfase termina uno siendo autoridad.
¢Cuales son sus intereses, inquietudes?, ;qué le gustaria que no?, que ¢l joven
tenga un espacio para plantear sus cambios y que también tenga respuestas que
sea un programa no solo informativo sino formativo. (A. Gioni, comunicacién
personal, 31 de Julio de 2006).

Por otra parte, desde la perspectiva comunicacional, Adriana Panero,

escritora de guiones infantiles, considera que
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la Gnica diferencia con respecto a los adultos, es que los nifios entre los diez y
los doce afios tienen un vocabulario mucho mas basico que va en proceso de
expansion. Por esta razon, los programas radiofonicos deben contribuir al
enriquecimiento del lenguaje del nifio, presentandole palabras nuevas rodeadas
de un contexto lingiiistico sencillo que pueda entender con facilidad. (A.
Panero, comunicacion personal, correo-e, 5 de Agosto de 2006).

Nuestra sociedad ha evolucionado dentro de una dindmica
audiovisual. Los nifios estan sumergidos en el mundo de la television, juegos de
video y los titimos avances tecnoldgicos por lo que la radio ha quedado en un
segundo plano y ha tenido que desarrollar diferentes opciones para llegarles a
los nifios. Un aspecto complejo en la elaboracién de programas infantiles es el
referido al tiempo que, los nifios, pueden estar expuestos a la radio y seguir la
ilacion del programef sin tener el respaldo de las imagenes. Por lo tanto, las
psicopedagogas fueron consultadas acerca de la capacidad de abstraccién que

tiene un nifio entre diez y doce afios para comprender un mensaje radiofonico

el nifio, mientras mas pequefio, menos capacidad de abstraccion tiene, un nifio
entre diez y doce afios tiene capacidad de seguir un programa. Tiene mas
propension a la audiovisual que a lo auditivo pero yo si creo que un nifio, en
esa edad, tiene capacidad aunque sea en periodos muy cortos escuchar (...) Si
esta suficientemente motivado puede estar mas tiempo oyendo el programa. El
pensamiento abstracto, formal ya les da. Todavia tiene algunas cosas de
inmadurez emocional, pero eso lo marcan las caracteristicas de personalidad.
(A. Gioni, comunicacion personal, 31 de Julio de 2006).

La edad comprendida entre diez y doce es un rango variable, es decir,
un nifio de diez afios posee intereses diferentes a los de un nifio de doce, sin
embargo; en lo referente a los periodos de atencion Raquel Nasser considera lo

siguiente

La atencion de chicos de las edades mencionadas, puede llegar o deberia llegar
hasta los 45 minutos, pero normalmente responden mejor entre los 15 y 30
min, Pero siempre que lo que escuchen sea significativo para ellos y muy
divertido o al menos interesante (...) es muy importante recalcar el hecho de
que jamas debes dudar de la capacidad de los chicos para comprender el
lenguaje de manera auditiva, claro siempre y cuando sea un lenguaje que
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comprendan, ya que si no es asi, no lo escucharan y menos haran el esfuerzo de
comprender lo que dicen. (R. Nasser, comunicacion personal, correo-e, 6 de
Agosto de 2006).

Las tematicas son otro aspecto fundamental para despertar el interés
de los nifios. El encendido de la radio dependera de que la programacion que se
transmite despierte la atencion del oyente. En este caso, Adriana Panero
considera que al momento de realizar un guién cuyo receptor es un nifio los

temas que tienen mayor receptividad son

aquellos que se refieren a casos misteriosos y de aventuras, porque a los nifios
entre los diez y los doce afios y les gusta mucho la intriga; son nifios a los que
les gustaria ser protagonistas de una historia emocionante {...) también puedo
decir que les llama la atencion los temas que les informen sobre lo ultimo en
tecnologia, especialmente si estan referidos a videojuegos y computadoras
(...)El truco es llevarlos al aprendizaje sin que ellos sientan que estan
aprendiendo. (A. Panero, comunicacién personal, correo-¢, 5 de Agosto de
2006).

Para Raquel Nasser los nifios usan la radio para escuchar musica

aunque, considera, que una propuesta radial de interés para este publico deberia

contar con algunas caracteristicas bien definidas

si lograran poner musica acorde a lo que ellos escuchan y ademas le dan
informacion interesante, ésto pudiera cambiar hacia un rumbo bien interesante.
Es decir, el hecho de que sepan que su programa “favorito™ les pone la musica
que ellos escuchan y ademas aprenden o pueden interactuar, pues mucho
mejor. Pienso que la idea de un buen programa para ellos, es integratlos a la
sociedad, que sean miembros activas de ésta desde pequefios. Los nifios son
activos en cuestiones de tecnologia. (R. Nasser, comunicacién personal,
correo-¢, 6 de Agosto de 2006).

Los especialistas en la materia coinciden en que los guiones
radiofénicos se deben escribir con sencillez, pero €sto no quiere decir que se
deba utilizar un lenguaje pobre. Siempre es recomendable ofrecerles palabras
nuevas, en un contexto lingiiistico que los nifios de estas edades puedan
entender. Incluso, plantean que el programa cree un lenguaje propio de la radio

y que los nifios se identifiquen y lo aprendan, asi serd un programa exclusivo
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para ellos. Una recomendacion es repetir el mensaje con diversas palabras y en
varios momentos, para que asi aquellos nifios que en un principio no
comprendieron o escucharon de forma errada, logren captar luego la
informacion.

La radio, al ser un medio que se nutre solamente del sonido, tiene
como principal atraccion para el oyente es la voz. Esta caracteristica es riesgosa
ya que si la voz no corresponde al publico al cual esta destinado no cautiva el

interés del receptor.

el perfil de la persona que narra, debe estar dirigido a alguien que hable de
forma fresca, clara, con un ritmo adecuado y muy feliz. Siempre contento y con
animos para poder proyectar lo que quiere decir, incluso a los padres de los
chicos que escuchen el programa. (R. Nasser, comunicacién personal, correo-e,
6 de Agosto de 2006).

Actualmente se cuenta con gran variedad de recursos gracias al avance
de la tecnologia. La comunicacion se puede llevar a cabo a través de mensajeria
de texto, e-mails, paginas web, llamadas telefonicas e incluso, chats. Por lo que
la radioc puede aprovechar estos elementos para romper con la
unidireccionalidad del medio logrando que el oyente pueda participar e

involucrarse en el mensaje que estd siendo transmitido. Gioni considera que

los nifios lo que esperan es que sean escuchados, que un programa de radio en
el que puedan comunicarse, transmitir 1o que estdn viviendo. Hay que utilizar
mensajeria, preguntas, personalidades de interés, incluir interaccion de los que
escuchan (A. Gioni, comunicacién personal, 31 de Julio de 2006).

Adriana Panero coincide en este aspecto,

es importante que el programa ofrezca un espacio abierto a la participacion de
los escuchas, bien sea a través de mensajes de texto, e-mails, llamadas
telefonicas o concursos varios, De maneraque los nifios se sientan escuchados
(A. Panero, comunicacion personal, correo-e, 5 de Agosto de 2006).
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5.1.3 Consultas a profesionales de la radiodifusién

Una vez que la Ley de Responsabilidad Social en Radio y Television
entré en vigencia, los medios audiovisuales se han visto en la obligacion de
incluir programas de corte infantil como lo exige en el articulo 14. Por lo tanto,
en estos ultimos afios las emisoras han desarrollado diversos proyectos
destinados a los nifios para cumplir con los requerimientos de la ley.

Muchas han sido las reacciones sobre la finalidad de esta Ley, sobre
todo para quienes aseguran que no estd disefiada para medios radiofénicos sino
que fue pensada para ser aplicada sélo en television, asi lo confirma Ciro
Garcia, Presidente de la Camara de Radio cuando comenta que “Ellos hicieron
esta ley basados en una problematica con la television, nunca pensaron en la
radio”. (Sanchez, T. (3 de Abril de 2006). La programacion infantil en radio es
una pérdida de tiempo. Diario El Carabobefio. Foro de los Lunes).

Dos de los circuitos mds grandes del medio radiofonico en Venezuela
son ¢l circuito Union Radio, que esta conformado por cuatro sefiales matrices
Unién Radio Noticias, Mega, Exitos y Onda, con 33 emisoras distribuidas en
todo el territorio nacional. Y FM Center con 5 emisoras que ofrecen
programacion para todos los estilos con musica romantica, salsa o lo mas
actualizado de la cartelera para los mas jovenes. En cuanto a las emisoras de
corte juvenil se entrevistaron a los representantes de La Mega 107.3 y Hot 94.1
lideres en sintonia dentro del target al cual estan dirigidas (Ver Anexo I).

Para Karima Urdaneta, Gerente General de La Mega 107.3 FM uno de
los mayores problemas relacionados con la aplicacion de la programacion
infantil en radio es que los horarios establecidos como Todo Usuario y

Supervisado no corresponden con el acceso que tienen los nifios al medio.

El horario que los nifios tienen para escuchar radio es en la mafiana, cuando
van en el carro, y ese justamente es el horario supervisado en el que se
permiten mas cosas; L.a Mega transmite hasta las siete de la mafiana una
cantidad de cosas permitidas en horario supervisado que no deberian estarlo.
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La cosa esta pensada para television. (K. Urdaneta, comunicacion personal, 7
de Junio de 2006).

Sobre este aspecto, Ciro Garcia explica que “no es que no queremos
hacer programas infantiles, Ia pregunta es: ;qué nifio escucha radio, o sea, un
nifio en su casa a las 8 de la mafiana?” (Sanchez, T. (3 de Abril de 2006). La
programacion infantil en radio es una pérdida de tiempo. Diario El Carabobefio.
Foro de los Lunes)

Karima Urdaneta y Daniel Carlés, Gerente General de Hot 94.1,
coinciden en que “los nifios no oyen radio” mientras que, Ciro Garcia considera
que “los programas infantiles le estan llegando a adultos y no a los nifios”
(Sénchez, T. (3 de Abril de 2006). La programacion infantil en radio es una
pérdida de tiempo. Diario El Carabobefio. Foro de los Lunes)

De acuerdo a Rank and Recall (Ver Anexo I), empresa dedicada a las
mediciones de audiencia, La Mega 107.3 FM y Hot 94.1 FM son las emisoras
Juveniles que se encuentran posicionadas en los primeros lugares de sintonia
dentro del target al que estan dirigidas. En cuanto a la programacion, las
emisoras tuvieron que reajustar sus programas para cumplir con los porcentajes
de programacion infantil exigidos. Cada emisora se adaptd de acuerdo a su

estilo. Tal es el caso de L.a Mega 107.3

es una radio juvenil no es infantil pero el hecho de ser juvenil facilité el
trabajo para adaptarnos a lo que tenia que ver con la programacion infantil de
la Ley Resorte (...) Nosotros tuvimos que ver cdmo nos adaptabamos de la
mejor forma. No fue dificil porque La Mega tiene mucha programacion para
chamos, lo que hicimos fue agregarle cosas infantiles ya que la de adolescentes
va la tenemos. (Karima Urdaneta, comunicacién personal, 7 de Junio e 2006).

Por otra parte, para Daniel Carlés la adaptacion de la Ley en Hot 94.1

fue muy dificil, ya somos una radio juvenil pero hablar de radio infantil es
complicado. Acudimos a la cultura general, al conocimiento y a los programas
de preguntas y respuestas (...) La cultura general no tiene edad y sin duda
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alguna estd recomendada a los nifios en edad formativa. (Daniel Carlés,
comunicacion personal, correo-e, 27 de Abril de 2006).

La segmentacion es un factor que se ha venido desarrollando en los
ultimos afios en la que cada emisora posce caracteristicas especificas que las
definen y las diferencian de las demds. Ciro Garcia considera que “Lo que
nosotros hemos venido comentando y coincidiendo en muchas cosas con el
Estado, es que debemos mantener la segmentacion para que una emisora no se
parczca a la otra” (Sdnchez, T. (3 de Abril de 2006). La programacién infantil
en radio es una pérdida de tiempo. Diario El Carabobefio. Foro de los Lunes)

Las emisoras juveniles al poseer un target determinado se han visto
afcctadas al transmitir espacios de corte infantil dentro de su programacion.

Daniel Carlés considera que la medida como una opcion que

mas que brindar opciones a los nifios, los programas infantiles dentro de las
radios de otros cortes han alejado a sus oyentes naturales. Habrfa sido mas
honesto apoyar el nacimiento de una radio dedicada al pablico infantil, asi los
nifios habrian tenido su opcién y los padres también. (Daniel Carlés,
comunicacion personal, correo-¢, 27 de Abril de 2006).

En cuanto a las emisoras dirigidas a un pablico adulto contemporineo
se entrevistd al representante de 91.9 FM Center ya que la aplicacion de la ley
ha sido diferente a las emisoras de corte juvenil. Para Douglas Romero, Gerente

General de 91.9 FM Center,

la imposicién por parte de la Ley Resorte de 3 horas diarias de programacion
infantil la afecta gravemente a nivel de sintonia, pues implica un desarrollo de
espacios que no van dirigidos a su pblico natural, el cual al no sentir ningiin
interés por este tipo de programacién, emigra del dial. (Douglas Romero,
comunicacion personal, correo-e, 2 de Agosto de 2006).

Ante désta problematica la emisora 91.9 FM Center desarrolld
estrategias basadas en producir programas con contenidos acordes para los

nifios, nifias y adolescentes.
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la propuesta se basa en realizar programas al estilo “Discovery™; es decir; que
puedan ser interesantes para nuestro target. Asimismo, segmentamos estos
programas, de manera que no se vuelvan repetitivos, Asf, tenemos
programacion infantil netamente educativa, pero también les brindamos
informacion tecnoldgica, deportes y salud, turismo y costumbres venezolanas,
entre otros contenidos. (Douglas Romero, comunicacion personal, correo-e, 2
de Agosto de 2006).

3.1.4 Colorin Colorradio

‘Para efectos de este trabajo de grado, se realiz6 un viaje a la ciudad de
Bogota, donde se encuentran las oficinas de “Colorin Colorradio”, emisora
perteneciente a Caracol Radio, una de los circuitos radiales mas importantes de
Colombia.

Colorin Colorradio esta al aire desde el 11 de Mayo de 1992 pero es
en Marzo de 1993, cuando le asignaron el dial 1310 AM; esta emisora se
caracteriza por tener programacion exclusiva para el piblico infantil que se
extiende desde las 6 de la mafiana hasta las 10 de la noche.

Segiin cuenta Andrés Laopez Giraldo, Director General de la emisora,
Caracol Radio se asesor6 de un solido equipo de creativos, pedagogos y
psicologos para disefiar la primera emisora en el mundo destinada,
objetivamente, a los mas pequefios. Esta labor se desarrolldo efectivamente
durante 8 meses, después de los cuales la emisora inicid sus transmisiones. (A.
Loépez Giraldo, comunicacion personal, 17 de Mayo de 2006)

Andrés Lopez Giraldo y Dora Luz Moreno, directores de la emisora,
destacaron, durante las entrevistas, la importancia de pensar como nifios al
momento de estructurar una programacion para ellos. Por otro lado, acentuaron
la importancia de transmitir mensajes positivos, utilizar la imaginacion para
desarrollar la de los oyentes, generar sorpresa, cuidar el ritmo y la continuidad
y, sobre todo, nunca negar la realidad de los hechos pero, tampoco dar mas
informacion de la que requieran los nifios.

El lenguaje radiofonico es distinto al lenguaje verbal, supone que el

oyente no ve a quien emite el mensaje por lo que la experiencia sensorial es
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més compleja. Segun Andrés Lopez Giraldo, director de la emisora infantil
colombiana Colorin Colorradio, al hacer radio dirigida a nifios, se debe apelar a
la mayor cantidad de imagenes visuales posibles, de esta forma, se estimula la
imaginacion de los oyentes y se mantiene su atenciéon por mas tiempo. (A.
Loépez Giraldo, comunicacion personal, 17 de Mayo de 2006)

Durante dos dias se visitaron los estudios de Colorin Colorradio para
observar y analizar su dindmica de trabajo, ademas del modus operandis de
cada programa en vivo. De esta experiencia se extrajeron importantes
conclusiones que se pusieron en préctica durante todo el proceso creativo de

Taima.



CAPITULO VI

Propuesta

6.1 Casting

6.1.1 Ancla Fija

El perfil de la persona indicada para conducir un programa de radio
infantil es ser sensible, positivo, creativo, tierno, optimista, sofiador, culto y, er
general, congruente con su discurso. La persona debe estar interesada en
trabajar con nifios y nifias, con un amplio sentido de la comunicacién y muy
mtuitivo (A. Lopez Giraldo, comunicacion personal, 18 de Mayo, 2006)

Para los efectos de este trabajo, ¢l llamado a casting se realizé el dia 1°
de Junio del afio 2006, en el estudio de grabacion 1 del Circuito Radial FM
Center, ubicado en el Centro Comercial Concresa. La convocatoria, realizada a
través de correo electrénico, fue dirigida a jovenes de sexo masculino, con
edades comprendidas entre los 20 y 25 afios y que cumplicran con las
caracteristicas mencionadas anteriormente.

Asistieron 12 personas, quedando seleccionado David Capella, joven
de 23 afios, Licenciado en Comunicacion Social, con experiencia en radio (Hot
94) y Television (Venevision, Puma TV)

Por otro lado, Toni Cherchi (25 afios), periodista deportivo y ancla del

noticiero de Televen, fungira como colaborador de la seccion “Pisa y Corre™.
6.1.2 Nifios
Segun los requerimientos de la Ley de Responsabilidad Social para

Radio y Television en su articulo 14, Taima también cuenta con la participacion

de algunos nifios dentro de su “personal artistico o de creacién”, estos nifios
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tienen la labor de acompafiar al locutor principal en el desarrollo de algunos
temas especificos.

Taima cuenta con diferentes secciones, para las cuales se necesitan
que los nifios posean conocimientos sobre los de temas especificos que se van a
tratar diariamente. El casting se realizé en aras de la blsqueda de nifios que
supieran de Artes y Espectaculos y Deportes. Ademads, de un nifto que tuviera la
suficiente soltura como para realizar pases en vivo desde los diferentes colegios
de Caracas en los que estara con la unidad mévil del programa.

Para los efectos de este trabajo, el llamado a casting se realizo el dia 5
de Junio del aito 2006, en el estudio de grabaciéon 1 del Circuito Radial FM
Center, ubicado en el Centro Comercial Concresa. La convocatoria, realizada
en 5 colegios de Caracas (Madre Matilde, Santa Rosa de Lima, El Claret, Emil
Friedman, San Ignacio de Loyola), la convocatoria fue dirigida a nifias y nifios
entre diez y doce afios, estudiantes del ciclo basico, desenvueltos, extrovertidos,
con vocabulario amplio, agilidad mental, ocurrentes y con buena diccion.

Asistieron 18 nifias y 16 niftos, quedando seleccionados Mariana Gil

(12 afios) y Ricardo Mathison (10 afios).

6.2 Creacion de Personajes

Como se comentd en el Marco Referencial, un personaje es un ente
capaz de ejecutar acciones en una historia. Desde sus inicios, la literatura ha
estado llena de personajes encarnados en miembros de los reinos animal,
vegetal o mineral, asi como en objetos y hasta en ideas. El escritor no tiene
limites simplemente pone a volar su imaginacion. Seglin comenta Dora Luz
Moreno, para la creacion de personajes es indispensable la construcciéon
minuciosa de los actores. Delimitar los nombres y crear una biografia que
justifique las acciones que se observaran posteriormente en la accidon. Durante
el proceso de creacion el escritor le da a los personajes la posibilidad de tener

su propia psicologia, es decir, se le dan caracteristicas humanas. De alli la
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trascendencia de contextualizar, crear atmodsferas para que el oyente se sienta
identificado con la caracterizacion.

El aspecto fisico (peso, altura, ojos, color de cabello) y la personalidad
(caracter, creencias religiosas, morales, politicas, habitos, manias, gustos) son
elementos claves que deben quedar definidos desde un primer momento para
que el personaje sea convincente. (D. Moreno, contacto personal, 18 de Mayo
de 2006)

Para Adriana Panero, escritora de guiones para nifios, un personaje
debe ser interesante, con caracteristicas poco comunes o poco estereotipadas; de
forma tal que el nifio tenga curiosidad por saber cuales son las reacciones y los
comentarios de dicho personaje. Cuando se habla de personajes radiofonicos,
éstos deben tener voces llamativas, que atrapen la atencién del nifio y que les
produzcan complicidad y diversion. Como la radio es un medio que carece de
recursos visuales, la personalidad del personaje debe hacerse evidente a través
de sus comentarios, del tono y del ritmo de su voz, etc. (A. Panero,
comunicacion personal, correo-e, 5 de Agosto de 2006)

Taima cuenta con la seccién “Hablando con Joangelina y Diablobeto”,
dos hermanos gemelos con caracteristicas bien definidas. Ambos se
confrontaran con situaciones que los obligaran a tomar decisiones. El conflicto
surgira ya que uno es la antitesis del otro. Joangelina es una nifia y Diablobeto
un nifio; de manera que exista un balance y los oyentes se puedan sentir

identificados.

6.2.1 Sobre los personajes

¢ Joangelina:
Tiene 11 afios, es la mayor de los morochos, es decir, la que salié
primero. Es Rubia, tiene ojos claros, usa lentes de pasta y se viste de colores

claros. Es alta, delgada y anda muy bien peinada.
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Su personalidad esta caracterizada por ser retraida, timida, coherente,
culta, sigue las reglas, estudiosa, cumple con sus deberes, sobreprotectora,
limpia, ordenada y detallista.

Se considera “duefta de la verdad”. Es sincera pero no cruel, piensa
para no herir e impone sus puntos de vista, orienta sus argumentos hacia el bien
y piensa en la consecuencia de sus actos y palabras.

En todo momento le hace caso a su mamé y cuida mucho su aspecto
fisico.

Sus canales de television favoritos son: NatGeo, Dicovery, People and
Arts, Disney Channel. Y ademas, usa Internet para ver las dltimas noticias y
avances tecnologicos en el mundo,

Joagelina es una nifia de voz dulce y con tonos muy agudos tipicos de
una nifia de su edad. Se expresa de manera pausada y con frases coherentes,

ideas ordenadas e hiladas entre si.

¢ Diablobeto

Tiene 11 Afios, es el hermano menor, el segundo que salio. Tiene el
cabello castafio, ojos claros y se viste de colores oscuros. Usa pantalones 3
tallas mas grandes, camisa de botones abierta sobre otra de algin grupo de
Heavy Metal. Es alto, delgado, se peina con pinchos y zapatos de goma
gastados (trenzas desamarradas).

Es considerado un rebelde sin causa, es alocado, no piensa lo que dice
y no mide sus palabras. No le gusta bafiarse, ni cepillarse los dientes. Quiere ser
el primero en todo, hace trampas y le gusta hacer bromas pesadas. Es
impulsivo, caprichoso y no hace sus tareas.

En su casa pasa horas jugando Xbox, tiene su cuarto super
desordenado y no le presta atencion a su maestra 0 mama por estar escuchando

la musica del ipod todo el dia.
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Por otra parte, toca la bateria y ama alimentar a su culebra con ratones
y pollitos.

Sus canales de televisién favoritos son: Nick, MTV, Animax, Cartoon
Network, Disney Channel y Jetix.

Diablobeto tiene un tono de voz grave (sin dejar de ser infantil) que
denota cierto grado de superioridad. Sus expresiones son irreverentes, sus
respuestas son impulsivas y atropelladas. Y la vez, usa modismos tipicos de los

nifios de su edad.

e (Contexto familiar

Los morochos Joangelina y Diablobeto, de 11 afios, viven en Cielo
calle # 13, Res. Limbo, apartamento 33, un lugar magico y lleno de misterios,
con un hermoso valle rodeado de jardines con flores, escogido por sus padres
poder vivir sin los ajetreos de la ciudad. En casa, comparten su habitacién y una
litera en donde Joangelina, duerme en la parte de abajo y Diablobeto en la de
arriba.

Todos los dias, Joangelina se levanta muy temprano, se cepilla los
dientes, toma el desayuno y espera sentada a que su hermano, Diablobeto, sea
despertado por sumama y ilevado, a rastras, a bafiarse y a cepillarse los dientes.

Ambos van al quinto grado: Joangelina es la primera de la clase,
siempre atenta, sentada junto al profesor, es la delegada del curso y quien se
encarga de notificar las faltas de disciplina de la clase cuando el profesor se
ausenta. Junto a sus amigas Atenea, Hada y Venus juega en el recreo hasta que
suena la campana de entrada y se forma para terminar la jornada escolar.

Aungue Diablobeto llega al colegio al mismo tiempo que su hermana,
siempre entra tarde a la clase. Se sienta en el ultimo pupitre, junto a la salida,
desde donde se encarga de hacerle la vida imposible a sus compatfieros,

tirandoles taquitos y chicles usados. Aunque desde que comenzo el curso, le



50

castigaron sin recreo indefinidamente, siempre busca la manera de salirse del
salon para ir a jugar con sus amigos Puck, Hermes y Ares.

En las tardes, Diablobeto regresa a casa en su transporte mientras
Joangelina se queda en el colegio tomando clases de ajedrez.

Al regresar del colegio, Joangelina se sienta a hacer sus tareas y no se
levanta hasta terminar todos sus deberes; mientras tanto, Diablobeto duerme
siesta y se levanta a jugar Xbox para luego sale con sus amigos a buscar nifias.

El momento de la cena es sagrado, todos deben estar en casa cuando
llega la hora de comer; Joangelina, luego de tomar su bafio, pone la mesa para
ayudar a su mama quien estd cansada después de un largo dia de trabajo.
Diablobeto siempre llega cuando todos se han sentado en la mesa, no hay dia

que no tenga una excusa para librarse del regafio por no haber hecho la tarea.

6. 3 Tratamiento

6 3.1 Nombre del programa:

La palabra Taima esta definida en el Diccionario de la Real Academia
Espafiola como “picardia, malicia, astucia”. Sin embargo, en Venezuela es un
término comuinmente utilizado entre los mifios para terminar o parar
momentaneamente un juego.

Fue escogida ya que es una palabra que forma parte del léxico infantil
de manera que los nifios se puedan sentir identificados al escucharla. Ademas,
Taima viene acompafiado del slogan “Donde hacemos stop al aburrimiento y le

damos play a la diversion” que complementa el concepto del programa.

6.3.2 Duracién, Horario y Frecuencia

El programa tendra una duracién de 60 minutos, de los cuales 15 estaran

destinados a la difusién de publicidad, segin lo estipulado en la Ley de
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Responsabilidad Social para Radio y Television en su Articulo 8, de esta
manera restan 45 minutos que estaran repartidos entre contenido y musica.
Segin Andrés Lopez Giraldo, Director General de la Emisora infantil
colombiana Colorin Colorradio, el horario de mayor audiencia infantil se
extiende de 3 a 6 de la tarde, ya que los nifios estan saliendo de las actividades
extracurriculares y sus padres, en muchos casos, salen de sus lugares de trabajo.
Tomando en cuenta este razonamiento, Taima estara al aire, en vivo,
diariamente de 4:30 a 5:30 de la tarde. Por ende, en el marco del articulo 7 de la

Ley Resorte, estaria ubicado dentro del bloque de “Horario Todo Usuario™.

6.3.3 Tapa identificatoria

Con el propésito de cumplir con el articulo 6 de la Ley Resorte, Taima
cuenta, al comenzar, con una tapa que le identifica como un programa
recreativo, contentivo de elementos de lenguaje, salud, sexo y violencia tipo
“A”, que puede ser presenciado por nifios, nifias y adolescentes sin la

supervision de sus padres, madres o representantes.

6.3.4 Manejo del Lenguaje

Como se especificod anteriormente, Taima utiliza, segiin la clasificacion
de la Ley Resorte, un lenguaje tipo “A™; sin embargo, cabe destacar, que se
buscaron modismos propios de los nifios en edad intermedia.

Segin comenta la profesora Chilina Ledn, a los nifios entre diez y
doce afios ya cuentan con la madurez en la comprension y uso del lenguaje,
ademas de ser capaces de utilizar estructuras lingiiisticas complejas, por lo que
la tematica del mensaje es lo que representa y marca la diferencia de atencior

en los nifios.
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6.3.5 Secciones

Taima es un programa con formato de magazin, ya que presenta
informacién variada sobre las actividades propias del mundo infantil.
Diariamente, se presentan 5 secciones. Cada seccion de Taima, aparte de ser
completamente independiente entre si, tendra una duracidén de entre 3 y 4
minutos, puesto que éste es el periodo en el que los nifios pueden concentrarse
sin perder detalle (D. Moreno, contacto personal, 18 de Mayo de 2006)

“Pisa y Corre”. Esta seccion, conducida por David Capella y Toni Cherchi,
estd dedicada al mundo de los deportes, en ella se desarroilan temas de
actualidad nacional e internacional, aderezado con los resultados y eventos
deportivos a nivel intercolegial. “Pisa y Corre” es un expresion utilizada en el
mundo del béisbol considerado el deporte nacional de Venezuela.

Frecuencia: Diaria

“Caleidoscopio”: Esta seccion, conducida por David Capella, presenta los
avances y descubrimientos mas resaltantes del mundo de la tecnologia.

El caleidoscopio es un tubo utilizado para ver imagenes que se
yuxtaponen. Se quiso hacer una analogia entre lo novedoso y lo fascinante de la
tecnologia con lo creativo y simple del caleidoscopio que con simplemente
girar el cilindro pone a volar la imaginacion de quien lo manipula.

Frecuencia: Diaria

“;Te conté...?”. En esta seccion, Mariana Gil junto a David Capella, se
encargard de dar las ultimas informaciones referentes al mundo del
espectaculo, dandole un toque gracioso y picaro.

Frecuencia: Diaria

Movil: La moévil de Taima sera conducida por Ricardo Mathison en la que
reportara desde diferentes colegios de Caracas para conocer las inquietudes y
gustos de los estudiantes.

Frecuencia: Diaria
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“Hablando con Joangelina y Diablobero”: Esta seccién cuenta con la
participacion especial de Dora Luz Moreno, quien se encargara de
personificar a Joangelina y a su hermano Diablobeto, una angelita y un
diablitc que daran sus opiniones, generalmente opuestas, sobre temas
propuestos por los nifios a través de la mensajeria de texto, e-mails y llamadas
telefénicas. La idea es presentar dos puntos de vista diametralmente opuestos,
para que el nifio, al final, sea capaz de discernir ¢~ es el adecuado.

Frecuencia: Diaria

6.3.6 Corncursos

Uno de los pilares fundamentales de Taima es la interaccion con los
oyentes, quienes podran participar, seglin sea el caso, a través de mensajeria de
texto, e-mails y telefénicamente, en los diferentes juegos y concursos que se
llevaran a cabo.

Los concursos buscan fomentar la creatividad, el conocimiento y las
habilidades o destrezas de los oyentes.

Para Dora Luz Moreno, locutora y productora de la emisora infantil
Colorin Colorradio, los concursos, aparte de involucrar a los oyentes, deben
tener mensajes cuya estrategia de comunicacion contacte a los nifios en frases
musicales, en contenidos con calidad estética, en el derroche de imaginacién y
en la prudencia para dirigir la estrategia publicitaria.

En Taima, se realizardn 2 concursos a lo largo del programa. Dichos
concursos estaran directamente relacionados con el tema que se esté tratando en
el momento de forma que los nifios puedan recordar la informacion que se les
acaba de suministrar.

Segun lo establecido en el Art. 9 de la Ley de Responsabilidad Social
para Radio y Television, cada vez que se invite a la participacion de los oyentes
a través de la mensajeria de texto, se debe indicar con claridad el costo del

mensaje.
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6.3.7 Musicalizacion

La musicalizacion estara basada en las solicitudes que hagan los oyentes
que se reflejardn a través de un ranking de 5 canciones de 8 que deberan sonar
durante la hora. Segun lo dicta la Ley de Responsabilidad Social para Radio y
Television en su Articulo 14, el 50% de la programacion musical puede ser
foranea, para los efectos de este trabajo, 4 temas musicales seran de produccion
extranjera. EI 25% debe ser de tradicién venezolana, para cumplir con este
aspecto, en Taima, 2 temas musicales representaran este género. Por tltimo,
segun dicta la misma Ley, el 25% restante, debe ser produccién nacional, por
ende, 2 temas musicales tendran autores y cantantes venezolanos.

Para los efectos de la realizacion del primer programa se tomé en cuenta
el posicionamiente de los temas utilizados en el programa “Lo mas Hot” del dia
5 de Agosto de 2006 en base a las solicitudes realizadas por los oyentes de la
emisora Hot 94 durante esa semana (Ver Anexo Q). Los temas seleccionados
fueron:

Puesto ntimero 5 : Kudai, “Quiero mis quince” -> Produccién Extranjera
(Chile)

Puesto numero 4: RBD, “Atin hay algo” -> Produccién Extranjera (México)
Puesto numero 3: Calle Ciega, “Tuy yo” > Produccién Nacional

=~ a0

Puesto niimero 2: Reik, “Nifia” = Produccion Extranjera (México)

Puesto nimero 1: Calle 13, “Atrévete” = Produccién Extranjera (Puerto
Rico)

Tema extra: Caramelos de Cianuro, “Como Serpiente” -» Produccion
Nacional

Tema Folclorico: Simén Diaz y Alberto Slezinger, “El Alcaravan” -
Tradicién venezolana

Tema Folclorico: Amigos Invisibles, “All day today” - Tradicion

venezolana
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6.3.8 Curias

Segin lo establecido en el Articulo 8 de la Ley de Responsabilidad
Social para Radio y Television, el tiempo total para la difusion de publicidad y
propaganda, no podrd exceder de 15 minutos por cada 60 de difusién.

Tomando en cuenta que Taima es un programa de 1 hora de duracion,
se cumplira con los 15 minutos reglamentarios. Idealmente se dividirian en 3
cortes comerciales de 5 minutos; sin embargo, cada emisora de radio tiene una
forma particular de manejar los cuiieros, por ende, la division y duracion de los
mismos, dependeran de la estructura de programacion de la emisora por la que

se transmita el programa.

6.4 Pauta
CORTE COMERCIAL (5 min)
e Tema 1: El Alcaravan (Tradicional Venezolano)
Entrada 1 (3 - 4 min):
Presentacion del programa
Adelanto del programa
¢ Tema 2: (TEMA 6 del Ranking,): Quiero mis quince
Entrada 2 (3 - 4 min):
Seccion “Pisay Corre”
Concurso relacionado con la Seccion de Deportes
¢ Tema 3: (TEMA 5 del Ranking): Aun hay algo
Entrada 3 (3 - 4 min):
Seccion “Caleidoscopio”
Concurso relacionado con la Seccion de Tecnologia
e Tema 4: All day today (Tradicional Venezolano)
CORTE COMERCIAL (5 min)

e Tema 5: (TEMA 3 del Ranking): Ty yo
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Entrada 4 (3 4 min):
Seccion jTe conté...?

e Tema 6 (TEMA 2 del Ranking): Nifia

Entrada 5 (3 - 4 min)
Seccién Hablando con Joangelina y Diablobeto

e Tema 7: (TEMA EXTRA del Ranking) : Como Serpiente

Entrada 6 (3 - 4 min):
Movil

e Tema 8 (1EMA 1 del Ranking): Atrévete
Entrada 7 (3 - 4 min):

Despedida

CORTE COMERCIAL (5 min)



6.5 Guién Cerrado
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TAPA IDENTIFICATORIA
RESPALDO 94.4 CODIGO TAPAI
IDENTIFICACION “TAIMA”
RESPALDO 94.4 CODIGO IDETAII
ENTRA CD 1 TRACK 1 TEMA “EL
ALCARAVAN”

ENTRA CORTINA Y QUEDA DE
FONDO HASTA NUMERO CINCO
UIERO MIS UINCE

RESPALDO 94.4 CODIGO CORTI1
EFECTOS CON INSTANT REPLAY,
BANCO  “TAIMA” EN  LAS
SIGUIENTES PALABRAS:

POSIBLE

TELEFONICO

650

RAPIDITO

ES PELANDO

CINE

UIERO SER

FUTURO

iEY! ;QUE TAL? SEAN TODOS
BIENVENIDOS A ESTA NUEVA
EDICION DE  TAIMA, POR
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COMO?, METETE EN
WWW.TAIMA.COM.VE  RAPIDITO
AHI TIENES EL LINK DE NUESTRA
PAGINA WEB DONDE,
FACILMENTE,  NOS PUEDEN
SINTONIZAR. AHORA, SI LO QUE
PREFIERES ES  ESCRIBIRNOS
ALGUN MAIL, PARTICIPAR EN
ALGUNA DE NUESTRAS
SECCIONES O QUE NOSOTROS NOS
COMUNIQUEMOS CONTIGO, LO
PUEDES HACER A TRAVES DE
TAIMA@SUPER.COM.VE,

RECUERDEN  QUE  ESTAMOS
TRABAJANDO PARA USTEDES, EN
LOS CONTROLES, EL SENOR
ARMANDO RODRIGUEZ; EN LA
PRODUCCION DE ESTE ESPACIO,
DOS BELLEZAS, MELISSA HOBAICA
Y PATRICIA ROSAS. QUIEN TE
HABLA Y TE ACOMPANA HASTA
DE UN RATO, COMPLACIENDO TUS
PETICIONES, DAVID CAPELLA
CERTIFICADO DE LOCUCION 35595
TERMINAL 95, LA PERMUTA AL
REVES, COMO SIEMPRE LES DIGO,
JUEGUENSE EL NUMERITO Y, SI SE
GANAN ALGO, ME INVITAN
AUNQUE SEA UN CAFE PORQUE LO
QUE ESTOY ES PELANDO.
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TENEMOS MUCHOS PREMIOS EL
DIA DE HOY PARA QUE
PARTICIPEN CON NOSOTROS ;QUE
TIENES QUE HACER? YA LES DIJE,
MANDAN UN MENSAJE DE TEXTO
AL 944 650 BOLIVARES MAS
BASICO MAS IVA. ;QUE TENEMOS?
ENTRADAS PARA EL CINE,
ENTRADAS PARA EL PARQUE
TEMATICO UIERO SER, ESE ES UN
PARQUE EN EL QUE USTEDES VAN
A LLEGAR Y VAN A ESTAR
PARTICIPANDO PARA SABER CUAL
VA A SER SU FUTURO, PUEDEN SER
LOCUTORES, PUEDEN SER
MEDICOS, USTEDES EN ESE
PARQUE SE VAN A INFORMAR
MUY BIEN SOBRE CUAL PUEDE
SER SU FUTURO.
ESTE TEMA LO HAN SOLICITADO
MUCHISIMO ES KUDAI EN LA
POSICION NUMERO CINCO
UIERO MIS UINCE”
RESPALDO 94.4 CODIGO TEMAS5
ENTRA CD 1 TRACK 2 “QUIERO MJS
QUINCE”
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ENTRADA 2: PISA'Y CORRE (DEPORTES)

CONTROL

DAVID

TONI

IDENTIFICACION “TAIMA”
RESPALDO 94.4 CODIGO IDETAI2
ENTRA CORTINA Y QUEDA DE
FONDO HASTA POR UN COSTO DE
650 BOLIVARES MAS BASICO MAS
IVA.

RESPALDO 94.4 CODIGO CORT?2
EFECTOS CON INSTANT REPLAY,
BANCO  “TAIMA” EN  LAS
SIGUEINTES PALABRAS:

CHEVERE

POR SUPER 94.4

VENEZOLANO

ES BOB ABREU

BOB ABREU

CHAO

EN LA POSICION NUMERO CUATRO
LO OCUPA RBD “AUN HAY ALGO”
ENTRA CD 1 TRACK 3

RESPALDO 94.4 CODIGO TEMA4

Y LLEGO EL MOMENTO DE
NUESTRA SECCION PISA ¥ CORRE.
TENEMOS EN LINEA A NUESTRO
ESPECIALISTA DE DEPORTES TONI
CHERCHI. HOLA TONI!

/QUE TAL DAVID? ;COMO ESTA
TODO?



DAVID

TONI

DAVID
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CHEVERE, MIRA, POR AHI
TENEMOS EL CHISME DEL DIA,
POR DECIRLO ASL ;BOB ABREU Y
LOS YANKEES DE NUEVA YORK?
DEFINITIVAMENTE ~ DAVID,  SE
CUMPLIO EL RUMOR QUE VENIA
SONANDO YA HACE MUCHO
TIEMPO QUE DECIA QUE BOB
ABREU IBA A DEJAR A LOS
PHILLYS DE FILADELFIA PARA
IRSE A UN EQUIPO MAS
COMPETITIVO,

QUE ESTA APRECIANDO MUY
POCO LA CALIDAD DE BOB ABREU
EN FILADELFIA Y, BUENO, SE
CUMPLE UN EQUIPO GRANDE
COMO LOS YANKEES DE NUEVA
YORK DEFINITIVA PERSIGUEN A
ABREU Y LO CONSIGUEN A POCAS
HORAS DE QUE SE VENZA EL
PLAZO DE 1.OS CAMBIOS EN LAS
GRANDES LIGAS Y,
SEGURAMENTE, ESO VA A SER
POSITIVO PARA LA CARRERA DEL
COMEDULCE.

MIRA, ESTO ES MAS O MENOS
PARA LOS CHAMOS QUE NOS
ESTAN ESCUCHANDO Y QUE,
SUPONGAMOS, QUE LES GUSTE EN
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ESTE CASO EL FUTBOL Y QUE NO
SABEN MUCHO DEL BEISBOL.
;ESTO SERIA ALGO ASI COMO IRSE
DEL MALLORCA PARA EL REAI
MADRID?

BUENO, MUY BUENO EL EJEMPLO
QUE ESTAS PONIENDO, ALGO ASI
PORQUE FILADELFIA TIENE ANOS
QUE NO ES UN EQUIPO
COMPETITIVO, DESDE PRINCIPIOS
DE LOS ANOS 90, QUIZAS. Y SI
BIEN LOS YANKEES PUES, EN
MOMENTOS PASAN ALTIBAJOS,
DURANTE LA TEMPORADA SON
SIEMPRE UN EQUIPO HISTORICO,
EL EQUIPO MAS GANADOR EN LA
HISTORIA DE LAS GRANDES
LIGAS. ASI QUE, MEJOR QUE EL
EJEMPLO QUE PUSISTE,
IMPOSIBLE. ES PARA BOB ABREU
UN PASO IMPORTANTISIMO EN SU
CARRERA ASI QUE DESDE
CUALQUIER PUNTO DE VISTA QUE
SE OBSERVE ES POSITIVO

TONI, ALGUN CONSEJO PARA
TODOS ESTOS CHAMOS QUE DICEN
“BUENO, EN ESTOS MOMENTOS
NOS TOCA TOMAR UNA DECISION
DIFICIL, DEJAR DE JUGAR CON




TONI

DAVID

TONI

DAVID

64

MIS COMPANEROS EN TAL EQUIPO
PARA IR A UN EQUIPO
PROFESIONAL”

CLARO, EN EL CASO DE BOB,
SEGURAMENTE, LE COSTABA
PENSAR EL HECHO DE DEJAR, EN
SU  CASO PARTICULAR, UNA
CIUDAD A LA QUE YA ESTABA
ACOSTUMBRADOQO, MUCHOS
AMIGOS QUE YA TENIA EN LA
CIUDAD EL LO HA DICHO EN
REPETIDAS  OCASIONES, QUE
TAMPOCO FUE UNA DECISION
FACIL. PERO EL ENTIENDE QUE ES
LA NATURALEZA DEL BEISBOL
EXACTAMENTE, MUCHISIMAS
GRACIAS A NUESTRO QUERIDO
AMIGO TONY CHERCHI, ESTA
SECCION QUE SE LLAMA PISA Y
CORRE. ;QUIERES DESPEDIRTE DE
LOS CHICOS QUE TE ESTAN
ESCUCHANDOQ?

CLARO QUE SI, UN ABRAZO PARA
TODOS LOS MUCHACHOS QUE
ESTAN ESCUCHANDO AHORA Y,
NADA, SIGAN HACIENDO
DEPORTE. {PORTENSE BIEN!
CHEVERE, ESE FUE TONI CHERCHI
EN NUESTRO SEGMENTO DE
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DEPORTES LLAMADO PIS4 Y
CORRE. ESTE PROGRAMA SE
LLAMA TAIMA Y LO ESCUCHAS
POR SUPER 94 4.

Y LLEGO EL MOMENTO DE
NUESTRO CONCURSO, ACA EN
TAIMA, HABALNDO DE BEISBOL,
TENGO UNA PREGUNTA AL AIRE.
(QUE JUGADOR DE BEISBOL
VENEZOLANO SE CAMBIO A LOS
YANKEES DE NUEVA YORK?

HOLA ;QUE TAL, QUIEN ERES?
CARLOS EDUARDO GODOY

HOLA CARLOS EDUARDO,
BIENVENIDO A TAIMA. ;TIENES LA
RESPUESTA?

¢CUAL ES LA RESPUESTA?
ES BOB ABREU

EXCELENTE!... MIRA, CUENTAME,
¢(QUE TE GUSTA HACER A TI
NORMALMENTE? ESTAS
ESTUDIANDO, ME IMAGINO

¢;EN EL COLEGIO?, EN EL
INSTITUTO ESCUELA

ESTAS ESTUDIANDO ENE L
INSTITUO ESCUELA, ;EN QUE
GRADO ESTAS O EN QUE ANO
ESTAS?
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PASE A SEXTO
PASASTE A SEXTO GRADO. ;QUE
TE GUSTA HACER EN TU TIEMPO
LIBRE?

AHORITA NO SE, PERO QUIERO
PRACTICAR LA GUITARRA Y
QUIERO PRACTICAR TAMBIEN
ESGRIMA

BUENO, ;SABES QUE PARA ESO,
PRIMERO QUE NADA, TIENES QUE
TENER TUS ESTUDIOS POR
DELANTE? Y, POSTERIORMENTE,
EN TU TIEMPO LIBRE, PUEDES
PRACTICAR LA GUITARRA. TE
FELICITO CARLOS, LA RESPUESTA
ES CORRECTA. ;QUE JUGADOR DE
BEISBOL VENEZOLANO SE
CASMBIO A LOS YANKEES DE
NUEVA YORK? POR SUPUESTO
QUE SI, ES BOB ABREU.

GRACIAS POR LLAMAR CARLOS
UN SALUDO, UN ABRAZO.

CHAO

SUPER 94.4. RECUERDA QUE
PUEDES POSICIONAR A LOS
ARTISTAS QUE TE DE LA GANA
.COMO? ENVIADO TU MENSAJE DE
TEXTO AL 944 POR UN COSTO DE
650 BOLIVARES MAS BASICO MAS
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IVA.
LA POSICION NUMERO CUATRO LO
OCUPA RBD “AUN HAY ALGO”

ENTRADA 3: CALEIDOSCOPIO (TECNOLOGIA)

CONTROL

ENTRA CORTINA Y QUEDA DE
FONDO FOLCLORE DEL CALLAO Y
SU AUTOR UN SOLO PUEBLO
RESPALDO 94.4 CODIGO CORT3
ESTO ES CALEIDOSCOPIO ENTRA
IDENTIFICACION “TAIMA”
RESPALDO 94.4 CODIGO IDETAI3
EFECTOS CON INSTANT REPLAY,
BANCO  “TAIMA” EN  LAS
SIGUEINTES PALABRAS:

1930

MERCURIO,

VENUS,

TIERRA,

MARTE,

JUPITER

SATURNO,

URANO

NEPTUNO

GRANDE

ESPACIAL

SEDA

IAK
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CANGREJO

GUACALA

PROBARLO

Y SEGUIMOS

COMO SIEMPRE

CANGREJO Y ESAS COSAS
GUSANOS

PREMIO

Y CONTINUAS DISFRUTANDO DE
TAIMA, POR SUPUESTO, POR 94.4.
LLEGO LA HORA DE PRESENTRALE

NUESTRA SECCION DE
TECNOLOGIA Y DE CIENCIA, ESTO
ES CALEIDOSCOPIO

/SABEN QUE LOS JUGUETES Y
REPRODUCCIONES DEL SISTEMA
SOLAR SE QUEDARON
OBSOLETOS?, ES DECIR, YA NO
ESTAN AL DIA... ;POR QUE? PUES
PORQUE LA UNION GENERAL
INTERNACIONAL DE
ASTRONOMOS DECIDIO RETIRAR A
PLUTON EL ESTATUS DE PLANETA
QUE MANTENIA DESDE SU
DESCUBRIMIENTO EN EL ANO DE
1930 PORQUE ES MUCHO MAS
PEQUENO QUE EL RESTO DE
PLANETAS. ESTO ES COMO
INJUSTO PUES, NOSOTROS LOS
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CHIQUITOS TAMBIEN TENEMOS
DERECHO

RESULTA QUE PLUTON, A QUIEN
LOS CIENTIFICOS LLAMABAN "EL
PLANETA ENANO", HABIA SIDO
CONSIDERADO,
TRADICIONALMENTE, COMO EL
NOVENO, EL MAS DISTANTE DEL
SOL PERO, DE AQUI EN ADELANTE,
LOS PLANETAS TRADICIONALES
SERAN SOLO OCHO: MERCURIO,
VENUS, TIERRA, MARTE, JUPITER
SATURNO, URANO Y NEPTUNO.
ESTO NO ES JUSTO, YO CREO QUE
ESTE PLANETA QUE A PESAR DE
QUE ES MUY CHIQUITO TAMBIEN
TIENE  SENTIMIENTOS  COMO
NOSOTROS  LOS  PEQUENOS.
NOSOTROS LOS PEQUENOS
VENIMOS CON UN CORAZON MUY
GRANDE.

POR OTRO LADO LES CUENTO QUE
EXISTE UN NUEVO TIPO DE
GALLETA ESPACIAL, ES DECIR,
PARA LOS ASTRONAUTAS... PERO,
ESTA VEZ, NO SE LES OCURRIO
NADA MAS BRILLANTE QUE
HACERLAS CON HARINA DE
CRISALIDA DEL GUSANO DE SEDA.
IAK ES DECIR, ESTAN HACIENDO



70

LAS GALLETAS CON LA PARTE
QUE DEJAN LOS GUSANOS ANTES
DE CONVERTIRSE EN MARIPOSAS.
.SE IMAGINAN ESO?
SUPUESTAMENTE, TIENEN UN
SABOR  PARECIDO AL  DE
CAMARON O CANGREJO

LOS INVESTIGADORES DE LA
UNIVERSIDAD AEROESPACIAL DE
PEKING, DIJERON QUE LOS
GUSANOS PODRAN SER UN PLATO
REGULAR PORQUE SON RICOS EN
PROTEINAS Y FACILES DE
CULTIVAR. GUACALA!

/USTEDES SE IMAGINAN AGARRAR
UNA GALLETITA DE SODA Y
UNTARLA CON UN POCO DE ESTA
MEZCLA? DE HECHO, YO CREO
QUE EN MEXICO PREPARAN UNA
CREMITA QUE ES MUY PARECIDA
AL JAMON ENDIABLADO A BASE
DE GUSANOS. TIENEN QUE
PROBARLO!

Y HABLANDO DE GUSANITOS Y
COSAS DE ESAS, SIMPLEMENTE
LES VOY A INVITAR A QUE
PARTICIPEN CON NOSOTROS ACA.
RECUERDEN  QUE  TENEMOS
NUESTRO  CONTEO  MUSICAL
DONDE QUE USTEDES DECIDEN
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QUIEN O QUE ARTISTA OCUPA QUE
POSICION. ;COMO LO HACEN?
PARTICIPA CON NOSOTROS A
TRAVES DEL 944, NUESTRO
SERVICIO DE MENSAJERIA DE
TEXTO CON UN COSTO DE 650
BOLIVARES MAS BASICO MAS IVA.
TAMBIEN PUEDEN VOTAR A
TRAVES DE WWW.TAIMA.COM.VE.
Y SEGUIMOS CON NUESTRO
CONCURSO EL DIA DE HOY,
TENEMOS  OTRA  PREGUNTA
IMPORTANTE ;A QUIEN TENEMOS
EN LINEA?

A ANA

HOLA ANA, BIENVENIDA A TAIMA
. COMO ESTAS?

BIEN FINO ;Y TU?

CHEVERE, FLACO, COMO SIEMPRE
¢ CUANTOS ANOS TIENES TU?

DIEZ

DIEZ ANITOS. MIRA, ;QUE ESTAS
ESTUDIANDQ, CUENTAME?
QUINTO GRADO

(PASASTE PARA QUINTO GRADO?

iWAO, QUE CHEVERE! CON DIEZ
ANOS VAS SUPER ADELANTADA
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ESPERO QUE TE ESTES PORTANTO
BIEN. MIRA, TE TENGO UNA
PREGUNTA, ;A QUE SABEN LAS
GALLETAS ESPACIALES?

A CAMARONES, CANGREJO Y ESAS
COSAS

Y A GUSANOS, ;SABIAS ESO, NO?

;TU SABES QUE EN MEXICO
COMEN GUSANOS?

SI, TAMBIEN COMEN GRILLOS

NO VALE PERO TU ERES UNA
CHICA SUPER CULTA, BELLA Y
PRECIOSA. TIENES QUE VENIRNOS
A VISITAR MUY PRONTO
MUCHISIMAS GRACIAS, ANA, POR
PARTICIPAR. YA EL EQUIPO DE
PRODUCCION VA A TOMAR TUS
DATOS PARA QUE OBTENGAS TU
PREMIO

EL TEMA QUE LES VAMOS A
PRESENTAR A CONTINUACION ES
A CARGO DE LOS AMIGOS
INVISIBLES, “ALL DAY TODAY”, EL
GENERO ES FOLCLORE DEL
CALLAO Y SU AUTOR UN SOLO
PUEBLO

ENTRA CD 1 TRACK 4 “ALL DAY
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ENTRADA 4: ;TE CONTE...?:

CONTROL
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TODAY”
IDENTIFICACION “TAIMA”
RESPALDO 94.4 CODIGO IDETAI

IDENTIFICACION “TAIMA”
RESPALDO 94.4 CODIGO IDETAII
RESPALDO 94.4 CODIGO TEMA3

ENTRA CD 1 TRACK 5 TEMA “TU Y
YO’!

ENTRA CORTINA Y QUEDA DE
FONDO HASTA SE LLAMA NINA Y
LO ESCUCHAS EN TAIMA
RESPALDO 94.4 CODIGO CORT4

A CALLE CIEGA TUY YO ENTRA
IDENTIFICACION “TAIMA”™
RESPALDO 94.4 CODIGO IDETAI4
EFECTOS CON INSTANT REPLAY,
BANCO  “TAIMA” EN  LAS
SIGUEINTES PALABRAS:

POR AHI

LA CATIRA

LA NUBE

MUCHACHOS

AEL
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17 ANOS

ESTOY ROJA

SALIR DESNUDO

“ME DESNUDO?

CRIAR GALLINAS

ESTA DE MODA

Y ACABAMOS DE ESCUCHAR EN
LA POSICION NUMERO 3 DE
NUESTRO CONTEO MUSICAL A
CALLE CIEGATU Y YO
CONTINUAMOS CON NUESTRO
PROGRAMA TAIMA. LLEGO EL
MOMENTO DEL CHISME PORQUE
MARIANA GIL NOS VIENE A
HABLAR EN ;TE CONTE? ;QUE ES
LO QUE ESTA PASANDO, QUE
CUENTO ME TIENES MARIANITA,
COMO ESTAS QUE PASO CON
CHRISTINA AGUILERA?

BUENO DAVID, ;TE CONTE QUE LA
CANTANTE DIJO QUE ELLA SI
FUERA MAMA... “SI FUERA”
ACLARANDO EL COMENTARIO
NADIE DIJO QUE ESTUVIERA
EMBARAZADA, CUALQUIER COSA
PORQUE SIEMPRE CONFUNDEN, NO
IBA A DESCUIDAR NI SU IMAGEN
PERSONAL NI SU CARRERA? Y DIJO
QUE TENER SU CARRERA DE
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CANTANTE SUS CONCIERTOS, SU
FAMA, SUS LUJOS Y TENER UN
HIJO IBA A SER UN RETO PERO
QUE A ECHARLE PICHON, QUE
ADELANTE

PERO, TU LO ESTABAS
CRITICANDO. A TU CRI  RIO, ESO
NO IBA DE LA MANO.

ES QUE NO VA DE LA MANO
PORQUE ;COMO VAS A CRIAR A
UN NINO EN PLENQ CONCIERTO EN
PLENAS GRABACIONES DE VIDEQ?
CLARO QUE SI, EL MUCHACHO TE
SALE ROCKSTAR DE UN SOLO
GOLPE

BUENO ES CUESTION DE CRIANZA
MIRA Y ;QUE OTRO CUENTO ME
TIENES POR AHI?

EL DE RBD. VAN ARODAR UNA
PELICULA!

¢EN SERIO?

iIMAGINATE LA FAMA QUE
TENDRAN!

;TU CREES QUE YO TENGA
CHANCE CON ALGUNAS DE LAS DE
RBD? ME GUSTA LA PELIRROJA Y
LA CATIRA OK VOY A
INTERPRETAR TU SILENCIO

DAVID, DISCULPAME Y BAJARTE
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DE LA NUBE QUE CAIGAS A AL
REALIDAD. NO. BASADA EN LA
TELENOVELA ;SABES CUAL ES?
REBELDE

NO SE CUANTO DURO QUE,
CUANDO SE ACABO, CAUSO
CONMOCION. SE VA A BASAR EN
ESO DE DONDE SURGIO LA BANDA
Y LA CINTA PODRIA INCLUIR
ALGUNOS PAISAJES DE BRASIL
PORQUE TIENE UN  EXITO
ROTUNDO POR ALLA.

CHEVERE ADEMAS QUE ELLOS
SON MUY EXiTOSO. EL EXITO DE
RBD HA SIDO, A TAL PUNTO, QUE
YA VAN POR SU CUARTA
PRODUCCION DISCOGRAFICA.
ESPEREMOS LES SIGA YENDO BIEN
A ESTOS MUCHACHOS.

.Y QUE OTROS CUENTO ME TIENES
POR AHi?

OTRA NOTICIA QUE TE VOY A
CONTAR ES DEL ACTOR INGLES
DANIEL  RADCLIFFE,  HARRY
POTTER. ;TAN BELLO ESE NINO!

. TE GUSTA?

ME ENCANTA

MI MAMA DICE QUE ME PAREZCO
A EL
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NO. JAJAJA NO BUENO SI UN
POQUITO, EN LO LINDO

TAN BELLA

HARA SU DEBUT TEATRAL EN
LONDRES ;QUE TE PARECE? CON
17 ANOS VA A ACTUAR EN UN
PAPEL DE CABALLERANGO EN LA
OBRA EQUUS. EL DRAMA SERA
ESTRENADO EN EL TEATRO WEST
END A PRINCIPIOS DE 2007.

PERO TENGO ENTENDIDO QUE
ESTO CAUSO POLEMICA PORQUE,
SUPUESTAMENTE, VA A SALIR
DESNUDO. ALGO ASI ESTABA
ESCUCHANDO ;Y POR ESO TE
PONES ROJA?

NOOO

SE PUSO ROJA SENORES TIENE
QUE VER A MARIANA ESTA ROJA
SIEMPRE ESTOY ROJA

(QUE OTRA NOTICIA ME TIENES
ADEMAS DE QUE HARRY POTTER
VA A SALIR DESNUDO?

LA OTRA ES QUE SHAKIRA
DECLARO QUE LE GUSTARIA
PODER VIVIR COMO EVA, PUES.
JCOMO ASI?

EN CUEROS, DESNUDA

OH DIOS, PERO ESTA DE MODA.
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AHORA TODO EL MUNDO SE
QUIERE  DESNUDAR, HARRY
POTTER,  SHAKIRA. ME
DESNUDO?

NO, DAVID. PERO NO SOLO ESO
SINO QUE TAMBIEN LE ENCANTA
LA  JARDINERIA Y CRIAR
GALLINAS. ;SABES LO QUE ES
CRIAR GALLINAS. ALGUIEN QUE
SE MUEVE TAN BIEN? A CRIAR
GALLINAS

BUENO PERO ;TU QUE SABES SI
BAILA ECHANDOLE EL MAIZ?

AHI PRACTICA LOS MOVIMIENTOS
DEL BAILE

TU QUE SABES CAPAZ ES UNA DE
LAS BUENAS TACTICAS PARA
CRIAR GALLINAS, CANTARLES Y
BAILAR

YA  SABEN, SEGUN DAVID,
CONSEJO PARA BAILAR BIEN:
{CRIAR GALLINAS!

Y DESNUDENSE, ESTA DE MODA.
GRACIAS MARIANITA. CHEVERE,
NOSOTROS CONTINUAMOS CON
MAS. VAMOS CON LA POSISICON
NUMERO DOS DEL PROGRAMA
DEL DIA DE HOY. USTEDES LO
PIDIERON A TRAVES DEL 944, ESTO
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ES REIK, EL TEMA SE LLAMA NINA
Y LO ESCUCHAS EN TAIMA
RESPALDO 94.4 CODIGO TEMA?2
ENTRA CD 1 TRACK 6 TEMA “NINA”

ENTRADA 5: HABLANDO CON JOANGELINA Y DIABLOBETO

CONTROL

DAVID

CONTROL

ENTRA CORTINA Y QUEDA DE

FONDO HASTA VAMOS A VER UE

NOS TRAEN

RESPALDO 94.4 CODIGO CORT5

ENTRA IDENTIFICACION “TAIMA™

RESPALDO 94.4 CODIGO IDETAI5

CONTINUAS DISFRUTANDO DE

TAIMA, POR SUPUESTO, POR

SUPER 94.4. YA POR ACA ESTAN

APARECIENDO JOANGELINA Y

DIABLOBETO QUE NOS TIENEN

MUCHOS CONSEJOS VAMOS A VER
UE NOS TRAEN

EFECTOS CON INSTANT REPLAY,

BANCO  “TAIMA” EN  LAS

SIGUEINTES PALABRAS:

BUEN DIA

SOY JOANGELINA

NUESTRAS CARTAS

DIABLOBETO

ADRIANA GONZALEZ

DIAS
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GUSTA
CON EL

NOVIO

ENAMORADA

NOVIO

ME DAN

FACIL

LISTO

ESCONDIDAS

EL CONSEJO UE TE DOY
AYUDAS

SIEMRPE TE RESULTA MAL
RECUERDA

AMIGAS

DIABLOBETO

AYUDAR

ANDAS

ELLOS

BIEN

ABURRIDA

FANTASTICO

DIABLOBETO

BIEN

ESO

CIERTO

FELIZ

REBELDE

JOANGELINA

HOLA. BUEN DIA PARA TODOS.
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SOY JOANGELINA VAMOS A LEER
UNA DE NUESTRAS CARTAS.
QUERIDOS JOANGELINA Y
DIABLOBETO: ESPERO QUE ESTEN
SUPER BIEN. MI NOMBRE ES
ADRIANA GONZALEZ LO QUE
SUCEDE ES QUE HACE ALGUNOS
DIAS CONOCI UN CHICO QUE ME
GUSTA. ME HA  ESTADO
ESCRIBIENDO  CARTAS  PERO
QUISIERA CONTARLE A MIS
PADRES QUE ESTOY SALIENDO
CON EL. ;QUE DEBO HACER, DEBO
O NO TENER NOVIO? ESTOY MUY
ENAMORADA Y MIS PAPAS NO ME
DEJAN TENER NOVIO. ;CUAL ES EL
CONSEJO QUE ME DAN?

AHHH, FACIL, SENCILLAMENTE,
.TE VES CON EL A ESCONDIDAS Y
LISTO!

DIABLOBETO, ;QUE ES LO QUE
ESTAS DICIENDO? NO SE DEBE VER
A ESCONDIDAS. MIRA ADRIANITA
EL CONSEJO UE TE DOY ES QUE
SIEMPRE TENGAS LA CONFIANZA
DE TUS PADRES, ASI QUE, POCO A
POCO, VELES CONTANDO QUE
TIENES UN AMIGO MUY ESPECIAL
PARA QUE ELLOS LO CONOZCAN
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Y, DESPUES, LES CUENTAS QUE
ESTAS ENAMORADA. SEGURO QUE
ELLOS TE VAN A AYUDAR

NADA DE ESO, SIEMPRE TE
RESULTA MAL, TUS PAPAS NO TE
VAN A DEJAR SALIR Y VA A SER
PEOR ASI QUE RECUERDA,
CONSIGUETE UN NOVIO, PASALA
RICO, NO LE DIGAS A TUS PADRES
Y, SENCILLO, ES UN SECRETO. MAS
BIEN CUENTALE A TUS AMIGAS
iDIABLOBETO! LE PODRIAS DECIR
A TUS AMIGAS Y ELLAS TE VAN A
AYUDAR. PERO, EN REALIDAD, LO
MAS IMPORTANTE ES QUE TUS
PADRES SEPAN CON QUIEN
ANDAS,  SINO PERDERAS LA
CONFIANZA DE ELLOS Y NO TE
VAS A SENTIR NADA BIEN
BAAAHHH! JOANGELINA, ERES
DEMASIADO ABURRIDA! COGE EL
HILO, ;0K?. LO UNICO QUE TIENES
QUE HACER ES PASARLA BIEN,
FANTASTICO PARA  PASARLA
SUPER, COMO SIEMPRE,
RECUERDA, DIABLOBETO TE
RECOMIENDA: ;PORTATE MAL
PARA PASARLA BIEN!

DIABLOBETO ;COMO SE TE
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OCURRE DECIR ESO?... NADA,
NADA DE LO QUE EL DIJO ES
CIERTO. MIRA, PORTATE MUY
BIEN PARA QUE TODOS TENGAN
CONFIANZA EN TI Y, AL TENER
TANTA CONFIANZA, SERAS MUY
FELIZ. UN ABRAZO ADRIANITA
SIGUE EN SINTONIA CON TUS
AMIGOS...

DIABLOBETO  QUE  SIEMPRE
REBELDE

Y JOANGELINA

ENTRA ENTRA CORTINA Y QUEDA
DE FONDO HASTA EL TEMA SE
LLAMA COMO SERPIENTE
RESPALDO 94.4 CODIGO CORT5
EFECTOS CON INSTANT REPLAY,
BANCO  “TAIMA” EN  LAS

SIGUEINTES PALABRAS:

ES LO MISMO NO

650

Y BUENO, ADRIANITA,

ESPERAMOS QUE ESE CONSEJO TE
HAYA SERVIDO DE MUCHO. SI TU
TAMBIEN QUIERES RECIBIR UN
SUPER CONSEJO, LO QUE TIENES
QUE HACER ES MANDAR TU
MENSAJE DE TEXTO AL 944 CON
UN CONTO DE 650 BOLIVARES MAS
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BASICO MAS IVA Y LE ESCRIBES A
JOANGLEINA Y DIABLOBETO, QUE
ESTOS CHICOS TE VAN A PONER
AL DIA.

VAMOS A LEER  ALGUNOS
MENSAJES DE TEXTO, POR ACA
NOS ESCRIBE CARLITOS Y NOS
DICE LO SIGUIENTE ;POR QUE EL
PROGRAMA EN VEZ DE TAIMA NO
SE LLAMA TACHO, NO ES LO
MISMO? ES VERDAD, YA LE
PREGUNTAREMOS A JOANGELINA
Y DIABLOBETO A VER SI LE
PARECE ESTO ADECUADO. ;SERA
QUE LE CAMBIAMOS EL NOMBRE?.
BUENO, TU TAMBIEN LO PUEDES
DECIDIR, SI QUIERES OPINAR,
MANDANOS UN MENSAJE DE
TEXTO AL 944 POR UN COSTO DE
650 BOLIVARES MAS BASICO MAS
IVA. AHORA SL VAMOS CON MAS
MUSICA. ESTO ES TALENTO
NACIONAL... LOS CARAMELOS DE
CIANURO EL TEMA SE LLAMA
“COMO SERPIENTE”

ENTRA CD 1 TRACK 7 TEMA
“COMO SERPIENTE”
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ENTRA CORTINA Y QUEDA DE
FONDO HASTA HABLAME
RICARDO -DONDE ESTAS?
RESPALDO 94.4 CODIGO CORT6
CONTINUAS DISFRUTANDO DE
TAIMA, EL PROGRAMA DONDE LE
HACEMOS STOP AL
ABURRIMIENTO Y LE DAMOS
PLAY A LA DIVERSION. YA ESTO
SE ESTA ACABANDO PERO,
TOMENSELO CON CALMA, PORQUE
TODOS LOS DIAS ESTAREMOS
COMPLACIENDO PETICIONES, POR
SUPUESTO, ALEGRANDOLES SUS
TARDES. LES RECUERDO QUE, LO
QUE ESTAN ESCUCHANDO, LO
HACEN POR SUPER 94.4, NUESTRA
EMISORA MATRIZ ACA EN
CARACAS. LES RECUERDO QUE,
PUEDEN PARTICIPAR CON
NOSOTROS, ENVIANDONOS SU
MENSAJE DE TEXTO AL 944 POR
UN COSTO DE 650 BOLIVARES MAS
BASICO MAS IVA O NOS PUEDES
LLAMAR A TRAVES DEL 9785944 Y,
POR AHI ESTA PRECISAMENTE EN
UN  CAMPAMENTO, NUESTRO



RICARDO

HENRY
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QUERIDO, COMPANERO RICARDO
MATHISON QUE NOS TIENE
NOVEDADES SOBRE DONDE ESTA.
HABLAME RICARDO, ;EN DONDE
ESTAS?

HOLA DAVID ;COMO ESTAS?
ESTAMOS AQUI EN EL
CAMPAMENTO LOS  ANGELES.
ESTE CAMPAMENTO ES SOBRE
BEISBOL, AHORITA VENIMOS DE
TROTAR CINCO VUELTAS A UNA
URBANIZACION BUENO, TODOS
ESTAMOS CANSADOS. AQUI TODO
ESTA CHEVERE A TODOS LES
GUSTA, LA MAYORIA DE LOS
NINOS SON DEL EQUIPO DE
DISTINTAS CATEGORIAS Y TODOS
ESTAN MEZCLADOS. HAY, AQUI,
ALREDEDOR DE TREINTA Y NUEVE
NINOS. HACEMOS CUALQUIER
TIPO DE JUEGOS, QUE SI FUTBOL,
LUDO, UNO, CUALQUIER TIPO DE
JUEGO DE MESA Y TAMBIEN
JUGAMOS QUE SI CHAPITA Y
COSAS ASI.

AHORITA VAMOS A ENTREVISTAR
A HENRY BLANCO. HOLA HENRY
/COMO ESTAS?

BIEN



RICARDO
HENRY

RICARDO
HENRY

RICARDO

HENRY

RICARDO
HENRY
RICARDO
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¢QUE VAN A HACER HOY?
VAMOS A RECOGER ROLLINGS Y A
DIVERTIRNOS EN LA TARDE

;Y ESO ES DIVERTIDO?

SI, MUY DIVERTIDO. SI QUIEREN
SE METEN ESTAS CUATRO
SEMANAS QUE QUEDAN AL PLAN
VACACIONAL DE LOS ANGELES DE
BARUTA

/QUE TE PARECE QUE ES EL
BEISBOL?

EL BEISBOL ES UN DEPORTE MUY
DIVERTIDO QUE TE  HACE
SENTIRTE BIEN, PASAR TIEMPO
CON TUS AMIGOS Y ESTAR EN
BUENA FORMA

BUENO HENRY, CHAO

CHAO

BUENO CHAO DAVID, NOS VEMOS
MANANA ESTAMOS AQUI EN EL
CAMPAMENTO LOS  ANGELES
DESDE MOVIL TAIMA

ENTRA CORTINA Y QUEDA DE
FONDO HASTA RESIDENTE CALLE
13 CON ATREVETE

RESPALDO 94.4 CODIGO CORT6
EXCELENTE RICARDO, TU
RECORRIDO DEL POR LOS
CAMPAMENTO NOS DEJA A
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NOSOTROS ENVIDIANDOTE
PORQUE LA VERDAD ESO ES LO
QUE NOSOTROS TENEMOS GANAS
ESTAR  METIDOS EN  UN
CAMPAMENTO Y PASANDOLO
BIEN. Y SINO LO PASAS BIEN EN
UN CAMPAMENTO LO ESTAS
PASANDO BIEN AQUI EN TAIMA EL
PROGRAMA DONDE LE HACEMOS
STOP AL ABURRIMIENTO Y LE
DAMOS PLAY A LA DIVERSION Y
PLAY LE VAMOS A DAR A ESTE
TEMA QUE ES LA POSICION
NUMERO UNO DE NUESTRO
CONTEQ RESIDENTE CALLE 13
CON ATREVETE

ENTRA CD 1 TRACK 8 TEMA
“ATREVETE”

RESPALDO 94.4 CODIGO TEMA1

ENTRA CORTINA Y QUEDA DE
FONDO HASTA LE DAMOS PLAY A
LA DIVERSION

RESPALDO 94.4 CODIGO CORT7

Y, LAMENTABLEMENTE, ES HORA
DE DECIR CHAO CHAO. POR,
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SUPUESTO, AGRADECIENDOLE A
CADA UNO DE USTEDES POR
PARTICIPAR Y ACOMPANARLOS
TODOS LOS DIAS EN ESTE
PROGRAMA QUE SE LLAMA
TAIMA, EL PROGRAMA DONDE LE
HACEMOS STOP EL
ABURRIMIENTO Y LE DAMOS PLAY
A LA DIVERSION. TRABAJAMOS
PARA USTEDES, CON MUCHISIMO
GUSTO, EN LOS CONTROLES, EL
SENOR ARMANDO RODRIGUEZ, EN
LA PRODUCCION DE ESTE ESPACIO
MELISSA HOBAICA Y PATRICIA
ROSAS, PAR DE BELLEZAS, MIS
ANGELITOS QUE ME ACOMPANAN
TODOS LOS DIAS. QUIEN TE HABLA
Y SIEMPRE TE ACOMPANA DAVID
CAPELLA,  CERTIFICADO  DE
LOCUCION  35595. CON LA
COLABORACION DE MARIANITA
GIL, DANIEL ALVAREZ Y RICARDO
MATHISON. EN LA EDICION YAIR
SZARF. YA SERA HASTA UNA
NUEVA OPORTUNIDAD, ESPERO
QUE TODOS ESTEN DISFRUTANDO
ESOS PREMIOS QUE OBTUVIERON
EL DiA DE HOY CON NOSOTROS
ACA EN TAIMA, EL PROGRAMA
DONDE LE HACEMOS STOP EL
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SUPUESTO, AGRADECIENDOLE A
CADA UNO DE USTEDES POR
PARTICIPAR Y ACOMPANARLOS
TODOS LOS DIAS EN ESTE
PROGRAMA QUE SE LLAMA
TAIMA, EL PROGRAMA DONDE LE
HACEMOS STOP EL
ABURRIMIENTO Y LE DAMOS PLAY
A LA DIVERSION. TRABAJAMOS
PARA USTEDES, CON MUCHISIMO
GUSTO, EN LOS CONTROLES, EL
SENOR ARMANDO RODRIGUEZ, EN
LA PRODUCCION DE ESTE ESPACIO
MELISSA HOBAICA Y PATRICIA
ROSAS, PAR DE BELLEZAS, MIS
ANGELITOS QUE ME ACOMPANAN
TODOS LOS DIAS. QUIEN TE HABLA
Y SIEMPRE TE ACOMPANA DAVID
CAPELLA, CERTIFICADO  DE
LOCUCION  35595. CON LA
COLABORACION DE MARIANITA
GIL, DANIEL ALVAREZ Y RICARDO
MATHISON. EN LA EDICION YAIR
SZARF. YA SERA HASTA UNA
NUEVA OPORTUNIDAD, ESPERO
QUE TODOS ESTEN DISFRUTANDO
ESOS PREMIOS QUE OBTUVIERON
EL DIA DE HOY CON NOSOTROS
ACA EN TAIMA, EL PROGRAMA
DONDE LE HACEMOS STOP EL



ABURRIMIENTO Y LE DAMOS PLAY
A LA DIVERSION.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Después de la aplicacion de la Ley de Responsabilidad Social para
Radio y Television, en Diciembre de 2004, los medios de comunicacién se
vieron en la obligacion de cambiar, radicalmente, su programacion. Las
modificaciones implicaron reformas en la musicalizacion, manejo de la
publicidad y contenidos generales. Para los efectos de este trabajo, se resalta la
inclusion de programas destinados al ptblico infantil, mandato expresado en el
articulo 14 de dicha Ley, que entrd en vigencia El 8 de Junio de 2005.

Luego de estudiar las propuestas existentes en la radio venezolana y
de consultar con profesionales del derecho, la psicologia y la comunicacion, se
puede concluir que los articulos relacionados con la programacion infantil en la
Ley Resorte, han sido concebidos y redactados pensando en la television y no
en la radio, puesto que se han dejando de lado las caracteristicas basicas de este
medio, como la fugacidad, la secuencialidad, la inmediatez, v, sobre todo, la
heterogeneidad de la audiencia. En este caso en particular no se habla de
cualquier audiencia, sino de una con caracteristicas, gustos y necesidades muy
especificos: Los nifios.

Segiin confirmaron profesionales de la psicologia y especialistas en el
Desarrollo Integral, los nifios, antes de los diez afios, no tienen la capacidad de
atencion ni de abstraccion que requiere la radio para su comprension y disfrute.
Si bien es cierto que en la nifiez intermedia (ocho - doce afios), los nifios pueden
pensar en forma légica sobre ciertas situaciones o acontecimientos tangibles,
también es cierto que todavia no pueden razonar abstractamente. Segin
comento la Dra. Maria Alejandra Diaz, Directora de Responsabilidad Social y
Produccion Nacional Independiente del MINCI, dentro de la programacion
infantil requerida, hay que considerar, como oyentes, a nifios de todas las
edades, inclusive a los que no han cumplido su primer afio de vida.

Si se toma en cuenta que, en relacidn con otros medios de

comunicacion, la radio genera una situacion comunicativa muy particular, en la
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que emisor y receptor se ven sin ser vistos, en la que se perciben espacios sin
ser percibidos, y lo comparamos con las caracteristicas anteriormente descritas,
se deduce que los nifios necesitan un nivel de desarrollo especifico para
convertirse en audiencia real de la radio, este nivel de desarrollo es alcanzado,
en lineas generales, a partir de los diez aftos.

Existe una diferencia fundamental entre la radio y la television. En la
television, las imagenes son el principal recurso comunicacional y los sonidos
estan como soporte de las mismas, mientras que aquel que escucha la radio,
genera constantemente imagenes mentales que, no estan limitadas por espacios,
ni por pantallas, ni por colores, ni por sonidos. Este hecho ha traido como
consecuencia que, la aplicacion de articulo 14 de la Ley Resorte, haya sido méas
compleja en radio que en la television, en muchos casos, las propuestas
presentadas por prestadores de servicio radiales, no corresponden a los intereses
y necesidades de los nifios sino que, simplemente, se colocaron, de manera
improvisada, para evitar sanciones; en otros casos, simplemente no se cumple
con la Ley al no incluir programacion infantil.

Es importante resaltar que, en Venezuela, los nifios no tienen el hébito
de escuchar radio, no solo por las caracteristicas de desarrollo que fueron
expuestas anteriormente sino que, antes de la aplicacion de la Ley, no existia
una oferta radial amplia destinada para ellos. Segun cifras del MINCI, un
venezolano promedio, al graduarse de bachiller, ha pasado casi 22 mil horas
frente al televisor, es decir, un promedio de 4 horas diarias a lo largo de su vida.
Cabe destacar que, actualmente, el MINCI no ha presentado estudios o
mediciones que relacionen a los nifios y adolescentes con la radio, lo que resulta
paraddjico al ser este medio el de mayor alcance gracias a sus caracteristicas y
bajos costos.

La Ley Organica para la Proteccion del Nifio y del Adolescente
(LOPNA) es un instrumento juridico venezolano que se encarga de velar por los
derechos y bienestar integral de los nifios y adolescentes, en esta Ley, existen

algunos articulos relacionados con el tratamiento que deben darte los medios a
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la difusién de los mensajes dirigidos al publico infantile. Antes de la
promulgacion de la Ley Resorte, era a través de la LOPNA como se regulaban
los contenidos expresados por los medios.

El articulo 14 de la Ley Resorte, exige la inclusion de nifios en la
produccién o conduccidon de los programas infantiles, mientras que la LOPNA
fija es su articulo 96, los 14 afios como edad minima para desempefiarse
laboralmente. Segun las teorias del Desarrollo, una persona de 14 afios es
considerada adolescente, por 1o que, al incluir a un nifio menor a esa edad en la
produccién vy conduccidén de un espacio radial o televisivo, se estaria violando
la ley. Sin embargo, pueden llevar a cabo una actividad que no afecte su
integridad fisica, moral o intelectual siempre y cuando cuenten con la
aprobacion, supervision y orientacion de sus padres.

Como resultado de las investigaciones realizadas a lo largo de este
trabajo de grado, surge el magazin Taima, una propuesta radial destinada a
nifios, nifias y adolescentes.

Taima esta dirigida a nifios v nifias entre diez y doce afios de edad, por
ser esta la edad en la que tienen la capacidad de abstraerse y, por ende, pueden
comprender y disfrutar del mensaje radiofénico.

Este programa cumple, a cabalidad, con los requerimientos impuestos
por la Ley Resorte, no sdlo por estar destinado a nifios (Articulo 14) sino
porque su contenido estd presentados de acorde con su desarrollo integral. El
contenido de Taima, aparte de tener un enfoque pedagdgico, se presenta de
manera entretenida y dindmica, de forma que los nifios puedan participar y, por
ende, sentirse identificados con el programa.

Por otro lado, Taima cumple con los porcentajes musicales exigidos
por la Ley (Articulo 14), al colocar 50% de la programacion musical de origen
foraneo, 25% de produccién nacional y 25% de produccion tradicional
venezolana. Ademas, Taima cumple con los quince minutos de sesenta que hay

que dedicarle a la difusion de mensajes publicitarios.
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Por ultimo, en el equipo de produccidon y conduccidén de Taima, se
encuentran incluidos nifios de diferentes edades, lo que permite el
cumplimiento del Articulo 14 de la Ley. Cabe destacar que, los representantes
de los nifios participantes en Taima, firmaron una autorizacion en donde

aseguran estar concientes de las actividades realizadas por sus hijos.

Recomendaciones

Con fundamento en las conclusiones expuestas, se estima procedente
formular al las recomendaciones siguientes:

En primer lugar, es recomendable realizar un replanteamiento de los
art{culos referentes a la inclusién de programacion infantil en los medios de
comunicacion, separando, de forma clara, las especificaciones requeridas para
radio y la television.

Tomando en cuenta las caracteristicas de la radio, respetando la
segmentacién de las audiencias radiales y pensando las caracteristicas del
desarrollo integral de los nifios, se recomienda fundar emisoras cuya
programacion esté enteramente dedicada a nifios lo cual, segin los estudios
desarrollados en este trabajo, seria mas efectivo la propuesta actual.

Es importante resaltar que, antes de disefiar cualquier programa
dedicado a niflos, es imperativo conocer sus caracteristicas, gustos y
necesidades, de esta manera se podria adaptar el contenido del programa y
cumplir, exitosamente, con los objetivos trazados, es por ésto que es
recomendable realizar estudios exhaustivos en el area de Desarrollo integral,
apoyados en consultas con especialistas en psicologia y psicopedagogia.

Considerando que, a la fecha de entrega de este trabajo de grado, no
existen proyectos de reformar la Ley actual, seria pertinente realizar campafias
formativas donde se les ensefie a los prestadores de servicio a conocer la

audiencia especifica a la que va dirigida la programacién infantil, de forma que,
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al disefiar dicha programacion, surjan propues  atractivas pero, sobre todo,
adecuadas para una audiencia tan vulnerable como lo es la audiencia infantil.
Por 1ltimo, hay que destacar que la iniciativa de incluir al nifio dentro
de los procesos sociales es muy loable y, al mismo tiempo, complicado porque,
el minimo error, puede influir en su desarrollo individual y, por ende, en el
futuro del pais; es por ésto que se recomienda continuar desarrollando esta
noble causa, enmendando los errores que, como humanos, se cometen antes de

perfeccionar cualquier buena idea.
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ANEXO A

LEY DE RESPONSABILIDAD SOCIAL PARA RADIO Y TELEVISION




LEY DE RESPONSABILIDAD SOCIAL PARA RADIO Y TELEVISION

Objeto y dmbito de aplicacion de la ley

Articulo 1. Esta Ley tiene por objeto establecer, en la difusion y recepcién de
mensajes, la responsabilidad social de los prestadores de los servicios de radio y
television, los anunciantes, los productores nacionales independientes y los
usuarios y usuarias, para fomentar el equilibrio democratico entre sus deberes,
derechos e intereses a los fines de promover la justicia social y de contribuir
con la formacidn de la ciudadania, la democracia, la paz, los derechos humanos,
la cultura, la educacion, la salud y el desarrollo social y econdmico de la
Nacion, de conformidad con las normas y principios constitucionales de la
legislacion para la proteccion integral de los nifios, nifias y adolescentes, la
cultura, la educacién, la seguridad social, la libre competencia y la Ley
Organica de Telecomunicaciones.

Las disposiciones de la presente Ley se aplican a toda imagen o sonido
cuya difusién y recepcion tengan lugar dentro del territorio de la Republica
Bolivariana de Venezuela, y sea realizada a través de los servicios de radio o
television publicos o privados siguientes:

1. Servicios de radio: radiodifusion sonora en amplitud modulada (AM),
radiodifusién sonora en frecuencia modulada (FM), radiodifusion sonora por
onda corta, radiodifusion sonora comunitaria de servicio publico, sin fines de
lucro, y servicios de produccion nacional audio, difundidos a través de un
servicio de difusiéon por suscripcion.

2. Servicios de televisidén: television UHF, television VHF, television
comunitaria de servicio publico, sin fines de lucro, y servicios de produccion
nacional audiovisual, difundidos a través de un servicio de difusién por
suscripcion.

3. Servicios de difusién por suscripcion.



Quedan sujetos a esta Ley otras modalidades de servicios de difusion
audiovisual y sonoro que surjan como consecuencia del desarrollo de las
telecomunicaciones a través de los instrumentos juridicos que se estimen
pertinentes.

Interés, orden publico y principios de aplicacion ¢ interpretacion

Articulo 2. El espectro radioeléctrico es un bien de dominio publico; la materia
regulada en esta Ley es de interés publico y sus disposiciones son de orden
publico.

La interpretacién y aplicacién de esta Ley estard sujeta, sin perjuicio
de los demds principios constitucionales a los siguientes principios: libre
expresion de ideas, opiniones y pensamientos, comunicacién libre y plural,
prohibicién de censura previa, responsabilidad ulterior, democratizacion,
participacion, solidaridad y responsabilidad social, soberania, seguridad de la

Nacion y libre competencia.

Tipos de programas

Articulo 5. A los efectos de la presente Ley se definen los siguientes tipos de
programas:

1. Programa cultural y educativo: aquel dirigido a la formacién integral de los
usuarios y usuarias en los mads altos valores del humanismo, la diversidad
cultural, asi como en los principios de la participacion protagénica del
ciudadano en la sociedad y el Estado, a los fines de hacer posible entre otros
aspectos:

a) Su incorporaci6én y participacion en el desarrollo econémico, social, politico
y cultural de la Nacion.

b) La promocion, defensa y desarrollo progresive de los derechos humanos,

garantias y deberes, la salud publica, la ética, la paz y la tolerancia.



¢) La preservacion, conservacion, defensa, mejoramiento y mantenimiento del
ambiente para promover el desarrollo sustentable del hébitat, en su beneficio y
de las generaciones presentes y futuras.

d) El desarrollo de las ciencias, las artes, los oficios, las profesiones, las
tecnologias y demés manifestaciones del conocimiento humano en cooperacién
con el sistema educativo.

e) El fortalecimiento de la identidad, soberania y seguridad de la Nacion.

f) La educacidon critica para recibir, buscar, utilizar y seleccionar
apropiadamente la informacién adecuada para el desarrollo humano emitida por
los servicios de radio y television.

2. Programa informativo: cuando se difunde informacion sobre personas o
acontecimientos locales, nacionales e internacionales de manera imparcial,
veraz y oportuna.

3. Programa de opinion: dirigido a dar a conocer pensamientos, ideas,
opiniones, criterios o juicios de valor sobre personas, instituciones publicas o
privadas, temas o acontecimientos locales, nacionales e internacionales.

4. Programa recreativo o deportivo: dirigido a la recreacion, entretenimiento y
el esparcimiento de los usuarios y usuarias, y no clasifique como programa de
tipo cultural y educativo, informativo o de opinién.

5. Programa mixto: el que combine cualquiera de los tipos de programas

anteriormente enumerados.

De la difusion de mensajes

Tipos, blogues de horarios y restricciones por horario

Articulo 7. A los efectos de esta Ley se establecen los siguientes tipos y bloques
de horarios:

1. Horario todo usuario: es aquel durante el cual s6lo se podrd difundir
mensajes que puedan ser recibidos por todos los usuarios y usuarias, incluidos

nifios, nifias y adolescentes sin supervision de sus madres, padres,



representantes o responsables. Este horario estd comprendido entre las siete
antemeridiano v las siete postmeridianc.

2. Horario supervisado: es aquel durante el cual se poedra difundir mensajes que,
de ser recibidos por nifios, nifias y adolescentes, requieran de la supervision de
sus madres, padres, representantes o responsables. Este horario estd
comprendido entre las cinco antemeridiano y las siete antemeridiano y entre las
siete postmeridiano y las once postmeridiano.

3. Horario adulto: es aquel durante el cual se podrd difundir mensajes que estdn
dirigidos exclusivamente para personas adultas, mayores de dieciocho afios de
edad, los cuales no deberian ser recibidos por nifios, nifias y adolescentes. Este
horario estda comprendido entre las once postmeridiano y las cinco
antemeridiano del dia siguiente.

En los servicios de radio o television, durante el horario todo usuario,
no esta permitida la difusion de: mensajes que contengan elementos de lenguaje
tipo “B” y “C”, elementos de salud tipo “B”, “C” y “D”, elementos sexuales
tipo “B”, “C” y “D” ni elementos de violencia tipo “C”, “D” y “E”; mensajes
que atenten contra la formacion integral de los nifios, nifias y adolescentes,
mensajes con orientacion o consejos de cualquier indole que inciten al juego de
envite y azar, publicidad de juegos de envite y azar o de loterias, salvo que se
trate de rifas benéficas por motivos de ayuda humanitaria, publicidad de
productos y servicios de carcter sexual, salvo aquellos dirigidos a promover la
salud sexual y reproductiva. En el horario todo usuario podra difundirse hasta
dos horas de radionovelas o telenovelas.

En los servicios de radio o television, durante el horario supervisado,
no esta permitida la difusién de: mensajes que contengan elementos de lenguaje
tipo “C”, elementos de salud tipo “D”, elementos sexuales tipo “D” ni
elementos de violencia tipo “E”. En el horario supervisado podra difundirse
hasta dos horas de radionovelas o telenovelas.

En los servicios de radio o televisidén, durante los horarios todo usuario

y supervisado, no estd permitida la difusién de infocomerciales que excedan de



quince minutos de duracién. En los servicios de radio o television no esta
permitida la difusion de mensajes que contengan elementos sexuales tipo “E”.

En los servicios de radio o televisiéon no estd permitida la difusidn de
mensajes que utilicen técnicas audiovisuales o sonoras que impidan o dificulten
a los usuarios o usuarias percibirlos conscientemente.

En los servicios de radio o televisién, cuando se trate de mensajes
difundidos en vivo y directo durante los horarios todo usuario y supervisado,
podran presentarse descripciones graficas o imagenes de violencia real, si ello
es indispensable para la comprension de la informacidn, la proteccion de la
integridad fisica de las personas o como consecuencia de situaciones
imprevistas, en las cuales los prestadores de servicios de radio o televisiéon no
puedan evitar su difusion. Las descripciones graficas o imagenes deberan
ajustarse a los principios éticos del periodismo en cuanto al respeto a la
dignidad humana, tanto de los usuarios y usuarias como de aquellas personas
que son objeto de la informacion; no se podra hacer uso de técnicas amarillistas
como deformacion del periodismo que afecte el derecho de los usuarios y
usuarias a ser correctamente informados, de conformidad con la legislacion
correspondiente, y en ningin caso podran ser objeto de exacerbacién, trato

morboso o énfasis sobre detalles innecesarios.

3.2 Articulos referidos a la produccion radial

Produccion nacional, productores nacionales independientes

Articulo 13. Se entendera por produccioén audiovisual o sonora nacional, los
programas, la publicidad o la propaganda, difundidos por prestadores de
servicios de radio v televisién, en cuya creacidn, direccién, produccidn y
postproduccidn se pueda evidenciar la presencia de los elementos que se citan a
continuacién:

a) Capital venezolano.

b) Locaciones venezolanas.



¢) Guiones venezolanos.

d) Autores o autoras venezolanas.

e) Directores o directoras venezolanos.
f) Personal artistico venezolano.

2) Personal técnico venezolano.

h) Valores de la cultura venezolana.

La determinacién de los elementos concurrentes y los porcentajes de
cada uno de ellos sera dictada por el Directorio de Responsabilidad Social
mediante normas técnicas. En todo caso, la presencia de los elementos
anteriormente citados en su conjunto no deberd ser inferior al setenta por ciento.

La produccidén audiovisual o sonora nacional se entenderd como
independiente, cuando sea realizada por productores nacionales independientes
inscritos en el registro que llevara el 6rgano rector en materia de comunicacidon

e informacion del Ejecutivo Nacional.

3.3 Articulos referidos a la programacion infantil

Democratizacion en los servicios de radio y television

Articulo 14. Los prestadores de servicios de radio y television deberdn difundir,
durante el horario todo usuario, un minimo de tres horas diarias de programas
culturales y educativos, informativos o de opinidén y recreativos dirigidos
especialmente a nifios, nifias y adolescentes, presentados acordes con su
desarrollo integral, con enfoque pedagdgico y de la mds alta calidad. En la
difusion de estos programas se deberd privilegiar la incorporacion de
adolescentes como personal artistico o en su creacion o produccion.

Los prestadores de servicios de radio y television deberan difundir
diariamente, durante el horario todo usuario, un minimo de siete horas de
programas de produccion nacional, de las cuales un minimo de cuatro horas
serd de produccion nacional independiente. Igualmente, deberan difundir

diariamente, durante el horario supervisado, un minimo de tres horas de



programas de produccién nacional, de los cuales un minimo de una hora vy
media sera de produccion nacional independiente. Quedan exceptuados de le
obligacion establecida en el presente parrafo los prestadores de servicios de
radiodifusién sonora y television comunitaria de servicio publico, sin fines de
lucro.

En las horas destinadas a la difusion de programas de produccién
nacional independiente, los prestadores de servicios de radio o television dardn
prioridad a los programas culturales y educativos e informativos.

No se considerardn para el calculo de las horas exigidas de programas
de produccién nacional y produccion nacional independiente, aquellos que sean
difundidos con posterioridad a los dos afios siguientes del primer dia de su
primera difusion. De igual forma, no se considerard para el calculo de las horas
de produccion nacional independiente, los programas realizados por
productores independientes no inscritos como tales por ante el drgano rector en
materia de comunicacion e informacién, en todo caso, estos programas seran
considerados como produccion nacional.

En ningin caso, un mismo productor nacional independiente podra
ocupar mas de veinte por ciento del periodo de difusion semanal que
corresponda a la produccion nacional independiente de un mismo prestador de
servicios de radio o television.

El ciento por ciento de la propaganda difundida por los prestadores de
servicios de radio o television, debera ser de produccidén nacional, salvo las
obligaciones derivadas de tratados internacionales suscritos y ratificados por la
Republica Bolivariana de Venezuela. Los prestadores de servicios de radio vy
television deberan difundir al menos un ochenta y cinco por ciento de
publicidad de produccién nacional.

La publicidad, propaganda o promociones deberan ser realizadas por
los profesionales calificados y afines, de acuerdo con las leyes vigentes. Los
servicios de radiodifusion sonora y television comunitarios de servicio publico,

sin fines de lucro, quedan exceptuados de estas exigencias.



Durante los horarios todo usurario y supervisado, los servicios de radio
o televisiéon que difundan obras musicales, deberan destinar a la difusion de
obras musicales venezolanas, al menos un cincuenta por ciento de su
programacion musical diaria.

En los casos de los servicios de radio o television ubicados en los
estados y municipios fronterizos del territorio nacional y aquellos que se
encuentren bajo la administracién de organos o entes del Estado, el porcentaje
de obras musicales venezolanas serd, al menos, de un setenta por ciento, sir
perjuicio de poder ser aumentado a través de las normas que a tal efecto se

dicten.
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ANEXO B

EMISORAS DE CARACAS



Emisora Pro amacion Infantil Ancla

Imagen 88.1 Mentes Extremas Maria Teresa Hernandez
LaRomantica 88.9  Despierta tus Sentidos Gustavo Pierral
Cada Maiiana Alberto Sunshine
Franklin Villasmil Franklin Villazmil
Mundo Digital Alberto José Badillo
NI se compra ni se vende Leonardo Romero
La Agenda Judy Martins
89.7X Micros informativos Todos los locutores
Union Radio
Noticias 90.3 Napoledn Bravo Napoleon Bravo
1dania Chirinos y Eduardo
Rodriguez Idania Chirinos y Eduardo Rodriguez
Brujula Julio César Pineda
Ramon Pasquier Ramon Pasquier
Mari Pili Herndndez Mari Pili Hernandez
Unai Amenabar Unai Amenabar
Ana Maria Fernandez Ana Maria Fernandez
91.9 FM Center Todo incluido Daniel Carlés
Musica a la carta Marlon Sanabria
Al dia con los nifios Arausi Armand
Super Kids William Guzman
Kids VIP Santiago Duarte
Vanessa Archila, Noliyu Rodriguez,
92.9 TuI'M El Monstruo de la mafiana Gonzalo Grosco
Radio Tubo Celso Pineda
Alfredo Escalante, Juhan Mujica,
Resorte Manuel Freitas
El Ultimo Round Andrea Miaros, Kiko Vallés
Cuerpo Activo Alvaro Mora
Mundo Digital Alberto Badillo
Viva la Radio Luis Alberto Ramirez
Melodia Stéreo No tiene programacion
93.5 infantil
Hot 94.1 Nos vemos a la Salida Gustavo Monteagudo
Pan Caliente Maricarmen Cervell: y Luke Grande
Mariana Ceruti y Laura
Boca Floja Strazzaboschi
Man o Ba'ito Gustavo Corredor

uilia Jiménez, Pedro Contreras,
ana Grecelin, Jessica Fermin,
ictoria Martins, Sheresade Torres y

Jazz 955 Loorado con Excelencia aniela Meller.
Estrella 96.3 César Javier César Javier
Imaginacion Sin Limites Cesar Gonzalez

El mundo Ni Fu Ni Fa



Voces Blancas

Cultural 97.7
Magica 99.1 Lo que faltaba
Exitos 99.9 Guardia Musical

Guardia Musical
No tiene programacidn infantil

Ateneo 100.7
Timbre de Salida

Kys 101.5
Block de notas
Giro interactivo
Ser y no adolecer
Micros tiempos de reflexion
CNB 102.3 La Republica de los chamos

La Combinacion Juvenil
No hay programacion infantil
No hay programacion infantil

Nanni que ver con es0
Samir Bazin
Fiesta del tigre Rafael
El tigre Rafael

Seccidén en "El Show de ia
mafnana"

Mini capsulas Mega
Zona Escolar
La Ruleta
Criaturas Enterprise
Elba Escobar
Mari Montes
Graciela Beltran Carias
Nelson Bocaranda

Radiorama 103.3

Rumbera 104.5
Planeta 105.3
Fiesta 106.5

La Mega 107.3

Onda 107.9

Cuentos de Camino

Salvese quien sepa
El libro de la salsa
Diarioc de un chef

Elisa Soteldo
Maria Angélica Fernandez
Charlie Ball
ivén Loscher

Anabel Blum
Abelardo Useches
Jesis Conde
Ricardo Montiel
Jesis Conde
Maria José Varela
Carlos Alonso

Nanni Montero
Samir Bazin
Rafael Rivas
Rafael Rivas

Rafael Cadavieco y Victor Sanchez
David Rondén e Ivan Matta
Verénica Gomez y Alejandro Ledn
Alex Goncalvez
Juan David y Maria Valentina Duque
Elba Escobar
Mari Montes
Graciela Beltran Carias
Nelson Bocaranda

Valentina Quintero, Miguel Delgado
Estévez

César Miguel Rondén
Sumito estévez
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ANEXO C

LEY DE PROTECCION AL NINO Y AL ADOLESCENTE (LOPNA)



LEY DE PROTECCION AL NINO Y AL ADOLESCENTE

Articulo 67. Derecho a la Libertad de Expresion. Todos los nifios y
adolescentes tienen derecho a expresar libremente su opinidn y a difundir ideas,
imégenes e informaciones de todo tipo, sin censura previa, ya sea oralmente,
por escrito, en forma artistica o por cualquier otro medio de su eleccion, sin mas
limites que los establecidos en la Ley para la Proteccion de sus derechos, los
derechos de las demds personas y el orden publico.

Articulo 68. Derecho a la Informacion. Todos los nifios y adolescentes tienen
derecho a recibir, buscar y utilizar todo tipo de informacion que sea acorde con
su desarrollo y a seleccionar libremente el medio y la informacion a recibir, sin
mas limites que los establecidos en la Ley y los derivados de las facultades
legales que corresponden a sus padres, representantes o responsables.

Pardgrafo Primero: El Estado, la sociedad y los padres, representantes o
responsables tienen la obligacion de asegurar que los nifios y adolescentes
reciban informacion veraz, plural y adecuada a su desarrollo.

Paragrafo Segundo: El Estado debe garantizar el acceso de todos los nifios y
adolescentes a servicios publicos de informacién, documentacion, bibliotecas y
demas servicios similares que satisfagan las diferentes necesidades informativas
de los nifios y adolescentes, entre ellas, las culturales, cientificas, artisticas,
recreacionales y deportivas. El servicio de bibliotecas publicas es gratuito.
Articulo 70. Mensajes de los Medios de Comunicacién Acordes con
Necesidades de los Nifios y Adolescentes. Los medios de comunicacion de
cobertura nacional, estadal y local tienen la obligacion de difundir mensajes
dirigidos exclusivamente a los nifios y adolescentes, que atiendan a sus
necesidades informativas, entre ellas: las educativas, culturales, cientificas,
artisticas, recreacionales y deportivas. Asimismo, deben promover la difusion
de los derechos, garantias y deberes de los nifios y adolescentes.
Articulo 71. Garantia de Mensajes e Informaciones Adecuadas. Durante el

horario recomendado o destinado a ptblico de nifios y adolescentes o a todo



publico, las emisoras de radio y television sélo podran presentar o exhibir
programas, publicidad y propagandas que hayan sido consideradas adecuadas
para nifios y adolescentes, por el 0rgano competente.

Ninglin programa no apto para nifios y adolescentes podrd ser anunciado o
promocionado en la programacién dirigida a publico de nifios y adolescentes o
a todo publico.

Articulo 72. Programaciones Dirigidas a Nifios y Adolescentes. Las emisoras de
radio y television tienen la obligacion de presentar programaciones de la maés
alta calidad con finalidades informativa, educativa, artistica, cultural y de
entretenimiento, dirigidas exclusivamente al publico de nifios y adolescentes, en
un minimo de tres horas diarias, dentro de las cuales una hora debe
corresponder a programaciones nacionales de la mas alta calidad.

Articulo 73. Fomento a la Creacién, Produccion y Difusiéon de Informacion
Dirigida a Nifios y Adolescentes. El Estado debe fomentar la creacion,
produccién y difusiéon de materiales informativos, libros, publicacicnes, obras
artisticas y producciones audiovisuales, radiofonicas y multimedias dirigidas a
los nifios y adolescentes, que sean de la més alta calidad, plurales y que
promuevan los valores de paz, democracia, libertad, tolerancia, igualdad entre
las personas y sexos, asi como el respeto a sus padres, representantes o
responsables y a su identidad nacional y cultural.

Pardgrafo Primero: El Estado debe establecer politicas a tal efecto y asegurar
presupuesto suficiente, asignado especificamente para cumplir este objetivo.
Paragrafo Segundo: El Consejo Nacional de Derechos definird las orientaciones
generales a seguir por el Estado en materia de fomento de materiales
informativos, libros, publicaciones, obras artisticas y producciones
audiovisuales, radiofonicas y multimedia dirigidas a los nifios y adolescentes.
Asimismo, establecerd los requisitos generales en relacion al contenido, género
y formatos que estos deben cumplir para recibir recursos financieros y

asistencia del Estado.



Articulo 74. Envoltura para los medios que contengan informaciones e
iméagenes inadecuadas para nifios y adolescentes. Los soportes impresos o
audiovisuales, libros, publicaciones, videos, ilustraciones, fotografias, lecturas y
cronicas que sean inadecuados para los nifios adolescentes, deben tener un
envoltura que selle su contenido y wna advertencia que informe sobre el mismo.
Cuando las portadas o empaques de éstos contengan informaciones o imagenes
pornograficas, deben tener envoltura opaca.

Articulo 75. Informaciones e Imagenes Prohibidas en Medios Dirigidos a Nifios
y Adolescentes. Los soportes impresos o audiovisuales, libros, publicaciones,
videos, ilustraciones, fotografias, lecturas y crénicas dirigidos a nifios y
adolescentes no podran contener informaciones e imdgenes que promuevan o
inciten a la violencia, o al uso de armas, tabaco o sustancias alcohdlicas,
estupefacientes o psicotropicas.

Articulo 80. Derecho a Opinar y a Ser Oido. Todos los nifios y adolescentes
tienen derecho a:

a) Expresar libremente su opinién en los asuntos en que tengan interés;

b) Que sus opiniones sean tomadas en cuenta en funcién de su desarrollo.

Este derecho se extiende a todos los &mbitos en que se desenvuelven los nifios y
adolescentes, entre ellos: al ambito estatal, familiar, comunitario, social,
escolar, cientifico, cultural, deportivo y recreacional.

Paragrafo Primero: Se garantiza a todos los nifios v adolescentes el ejercicio
personal y directo de este derecho, especialmente en todo procedimiento
administrativo o judicial que conduzca a una decision que afecte sus derechos,
garantias e intereses, sin mas limites que los derivados de su interés superior.
Paragrafo Segundo: En los procedimientos administrativos o judiciales, la
comparecencia del nifio o adolescente se realizard de la forma méas adecuada a
su situacion personal y desarrollo. En los casos de nifios y adolescentes con
necesidades especiales se debe garantizar la asistencia de personas que, por su
profesion o relacion especial de confianza, puedan transmitir objetivamente su

opinion.



Pardgrato Tercero: Cuando ¢l gjercicio personal de este derecho no resulte
conveniente al interés superior del nifio, éste se ejercera por medio de sus
padres, representantes o responsables, siempre que no sean parte interesada ni
tengan intereses contrapuestos a los del nifio o adolescente, o a través de otras
personas que, por su profesion o relacion especial de confianza puedan
transmitir objetivamente su opinion.

Paragrafo Cuarto: La opinién del nifio o adolescente sdlo sera vinculante
cuando la Ley asi lo establezca. Nadie puede constrefiir a los nifios y
adolescentes a expresar su opinion, especialmente en los procedimientos

administrativos y judiciales.

Capitulo III

Derecho a la Proteccion en Materia de Trabajo

Articulo 94. Derecho a la Proteccién en el Trabajo. Todos los nifios v
adolescentes trabajadores tienen derecho a estar protegidos por el Estado, la
familia y la sociedad, en especial contra la explotacién econémica y el
desempefio de cualquier trabajo que pueda entorpecer su educacidn, see
peligroso o nocivo para su salud o para su desarrollo integral.

Paragrafo Unico: El Estado, a través del ministerio del ramo, dara prioridad a le
inspeccidon del cumplimiento de las normas relativas a la edad minima, las
autorizaciones para trabajar y la supervisidn del trabajo de los adolescentes.
Articulo 95. Armonia Entre Trabajo y Educacion. El trabajo de los adolescentes
debe armonizar con el disfrute efectivo de su derecho a la educacion.

El Estado, la familia, la sociedad y los patrones deben velar para que los
adolescentes trabajadores completen la educacion obligatoria y tengan acceso
efectivo a la continuidad de su educacion.

Articulo 96. Edad Minima. Se fija en todo territorio de la Repiblica la edad de
catorce (14) afios como edad minima para el trabajo. El Poder Ejecutivo
Nacional podra fijar mediante decreto, edades minimas por encima del limite

sefialado, para trabajos peligrosos o nocivos.



Paragrafo Primero: Las personas que hayan alcanzado la edad minima y tengan
menos de dieciocho afios de edad, no podran ejercer ninglin tipo de trabajo que
esté expresamente prohibido por la Ley.
Paragrafo Segundo: En los casos de infraccion a la edad minima para trabajar,
los nifios y adolescentes disfrutaran de todos los derechos beneficios y
remuneraciones que les corresponden, con ocasién de la relacion de trabajo.
Paragrafo Tercero: El Consejo de Proteccion podrd autorizar, en determinadas
circunstancias debidamente justificadas, el trabajo de adolescentes por debajo
de la edad minima, siempre que la actividad a realizar no menoscabe su derecho
a la educacion, sea peligrosa o nociva para su salud o desarrollo integral o se
encuentre expresamente prohibida por Ley.
Paragrafo Cuarto: En todos los casos, antes de conceder autorizacion, el
adolescente debera someterse a un examen médico integral, que acredite su
salud y su capacidad fisica y mental para el desempefio de las labores que
debera realizar. Asimismo, debe oirse la opinion del adolescente y, cuando sea
posible, la de sus padres, representantes o responsables.
Medidas de Proteccion
Articulo 125. Definicion. Las medidas de proteccion son aquellas que impone la
autoridad competente cuando se produce en perjuicio de uno o varios nifios o
adolescentes individualmente considerados, la amenaza o violacion de sus
derechos o garantias, con el objeto de preservarlos o restituirlos.
La amenaza o violacién a que se refiere este articulo puede provenir de la
accion u omision del Estado la sociedad, los particulares, los padres,
representantes, responsables o de la propia conducta del nifio o del adolescente.
Articulo 126. Tipos. Una vez comprobada la amenaza o violacién a que se
refiere el articulo anterior, la autoridad competente puede aplicar las siguientes
medidas de proteccidn:
a) Inclusion del nifio o adolescente y su familia, en forma conjunta o separada,
segln el caso, en uno o varios de los programas a que se refiere el articulo

124 de esta Ley;



b)

d)

Orden de matricula obligatoria o permanencia, segin sea el caso, en
escuelas, planteles o institutos de educacion;

Cuidado en el propio hogar del nifio 0 adolescente, orientado v apoyando a
los padres, representantes o responsables en el cumplimiento de sus
obligaciones, conjuntamente con el seguimiento temporal de la familia y del
nifio 0 adolescente, a través de un programa;

Declaracion de los padres, representantes o responsables, segin sea el caso,
reconociendo responsabilidad en relacion al nifio o adolescente;

Orden de tratamiento medico, psicologico psiquidtrico, ambulatorio o en
régimen de internacién en centro de salud, al nifto o al adolescente que asi
lo requiera o a sus padres o representantes, en forma individual o conjunta,
segun sea el caso;

Intimacién a los padres, representantes, responsables o funcionarios de
identificacion a objeto de que procesen y regularicen, con estipulacion de un
plazo para ello, la falta de presentacion e inscripcion ante el Registro del
Estado Civil o las ausencias o deficiencias que presenten los documentos de

identidad de nifios y adolescentes, seglin sea el caso;

£) Separacion de la persona que maltrate a un nifto o adolescente de su entorno;

h) Abrigo;

i) Colocacion familiar o en entidad de atencion,

1) Adopcion;

Se podra aplicar otras medidas de proteccion si la particular naturaleza de la

situacion la hace idonea a la preservacion o restitucion del derecho, dentro de

los limites de competencia del Consejo de Proteccion que las imponga, hasta

aqui.
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ANEXO D

ENTREVISTA A LA DOCTORA MARIA ALEJANDRA DiAZ,
DIRECTORA DE RESPONSABILIDAD SOCIAL Y PRODUCCION
NACIONAL INDEPENDIENTE DEL MINCI



ENTREVISTA A LA DOCTORA MARIA ALEJANDRA DiAZ,
DIRECTORA DE RESPONSABILIDAD SOCIAL Y PRODUCCION
NACIONAL INDEPENDIENTE, DEL MINCI

Primero, eso es una decision que esta establecida en la Ley Orgénica
para Nifios y Adolescentes y, evidentemente, las radios no la habian cumplido
porque el procedimiento es estrictamente administrativo, pero ningan tribunal
habia hecho lo q la ley pedia, la Ley Responsabilidad toma un principio de la
Ley Organica y lo incluye en una Ley Especial que tiene que ver con el
desarrollo y el contenido del mensaje en radio y tele.

No es la idea de la Ley de Responsabilidad, hay que cumplir no sélo con
la LOPNA, sino con la Constitucion que incluye el desarrollo integral del nifio.
La ley recoge los principios que estaban dispersos y los agrupa.

Cinco afios de estudio antes de la aplicacion, tratamiento de la violencia,
del lenguaje para en vez de deformar formar. Se han estudiado legislaciones
mundiales para conocer el desarrollo para proteger a nifios, nifias y
adolescentes.

La influencia de la radio es 1 por 10 lo que pasa es que aqui han querido
hacer ver que la radio tiene menos influencia, lo cierto es que la tele impacta
m4s porque tiene imagenes, pero la capacidad de reproducir la influencia en
radio jamas se puede comparar. Tele 1 por 5. Cuando los nifios van al colegio
escuchan musica, e¢s mucho mas facil prender la radio, Hega a las zonas rurales.
Si en radio repites los mismos esquemas de la tele de deformar en vez de
formar, ¢l dafio ¢s terrible.

Aqui se ha querido menospreciar el poder de la radio, creo mas en la
radio que en la tele. No solo se limita al contenido sino a la musica, creen que
es casual que los prestadores de servicio se hayan encargado de escondernos le
musica tradicional, eso no es casual eso €s una manera de dominacion cultural.

¢ T crees que es casual que los nifios se sepan la letra de Madonna? hay
un asunto se¢ soberania ¢ identidad personal. No es posible que los nifios no
conozcan nuestra musica.

Yo creo que se han hecho algunos esfuerzos en la materia de contenido,
pero yo creo que hay que hacer un acuerdo social para conocer los temas que
deben tratarse para nifios.

Estamos en un proceso de aprendizaje. El proceso que plantea la ley es
cultural y educativa y eso, por mas que lo decretes en una ley, hay que
construirlo, sobre todo en Venezuela que no hay experiencia, tenemos que
desaprender lo que hemos aprendido para entender un nuevo modelo
comunicacional que nos dibuja la Ley de Responsabilidad. Ese es el marco
juridico pero estd en plena construccién, el cambio cultural no es fécil porque
conlleva a hacerse una autoexamen con respecto a creencia ¢ ideologia. Hay
algunos programas que celebro, hay otros que no deberian existir. Hay que



ponerse en los zapatos del otro. ;Qué desearia como padre? Y no poner por
delante los intereses infantiles.

Hasta ahora, los medios no tenian responsabilidad social y controlar el
mensaje, ahora el Estado regula. Antes, no habia regulacion, hacian lo que
querian, pero ahora hay que actuar con responsabilidad, hacerse responsable de
lo que sale en horario todo usuario.

Yo no creo que estemos ni cerca de lo que plantea la Ley. No hay
experiencia ni interés porque no hay beneficio comercial.

No hay conciencia en la mayoria de los nifios del poder que significa
trabajar en el medio. Que sean ellos hablandose a ellos mismos, ¥ que no sea un
adulto construyendo un discurso para que un nifio lo reciba, porque eso puede
hacerle mucho dafio a los nifios.

Debe tener un mensaje adecuado al nifio, a sus intereses, debe formar de
manera adecuada. Tienes que invertir dinero porque tienes que buscar
especialistas y deben ser de interés para el nifio no que el adulto le imponga
cudl es la agenda, muestre la diversidad, afirme los valores. Valores
incluyentes.

Nuestros jovenes estdn aprendiendo los antivalores. Piden que dediquen
unas horas a los mas débiles.

Se regulan 5 horas, tienen 19 horas para hacer lo que quieran.
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ANEXO E

ENTREVISTA A RICARDO MARTINEZ, ABOGADO



hoo! Mail - prosasgodoy@yahoo.com Pagina 1 de 1

Date:  Thu, 10 Aug 2006 16:38:49 -0500 (CDT)

2 "Ricarde Martinez Ceruzzi” <rmartinezce@yahoo.com> 7 Add to Address Book H Add Mobile Alert

From:
Yahoo! DomainKeys has confirmed that this message was sent by yahoo.com. Learn mere

Subject: Re: Tesis (Parte II)

To: 'Patricia Rosas" <prosasgodoy@yahoo.com>
Cuestionario:

1) ¢Cémo se vio afectada la radiodifusién venezolana con la incorporacién de programacion dirigida a nifios,
Nifias o adolescentes, dentro de su programacion? Se vio afectada negativamente puesto que

tadicionalmente la radio es un medio gue tiene una audiencia especifica, de hecho, la planificacion de medios
&ra mas facil cuando se hacia para ubicar mensajes en el medio radio, puesto que los contenidos publicitarios
S adecuaban a los contenidos radiales v a los respectivos targels. Eso no es ofra cosa que segmentacion y
laradio era la reina de los medios audiovisuales en eso de segmentar, sin embargo, en aras de un mal
tntendido “pluralismoe informative” se ha establecido por ta via de la imposicion legislativa un pluralismo
nformativo dentro del mismo medio. Yo creo mas en un pluralismo de “medios” y no “en los medios”.

2) ¢Cudles, cree Usted, son los aspectos positivos de la incorporacian de programacion dirigida a nifios, nifias
0 adolescentes, dentro de la programacion de las emisoras de radic? Si los programas son de corte

tducativo, obviamente es un aspecto positivo, sin embargo, habria que hacer serios esfuerzos para cautivar
“na audiencia infantii que dificiimente se encuentra frente a un recepior de radio.

3) ¢Cuales, cree Usted, son los aspectos negativos de la incorporacion de programacién dirigida a nifios,

Niias o adolescentes, dentro de la programacién de las emisoras de radio?

Obviamente, fa obligacién de difundir programacién infantil dentro de todas las emisoras de radio, afecta la
dentidad de la programacién, la segmentacidn y por consiguiente, la oferta para los anunciantes es
elativamente uniforme, lo cual le resta atractivo.

4) ¢Considera congruentes las exigencias de la Ley Resorte en cuanto a la programacion dirigida a nifios,
nifias o adolescentes en radio? No, me parece gue es exagerado, sobre todo en lo concerniente a los blogues
de horarios, que vienen a ser extensos y obligan a difundir programacion infantil en horarios en los que los
adultos suelen estar ante un receptor de radio, situacion que se puede ejemplificar en las largas y continuas
tolas de nuestra ciudad capital, en las que los conductores {que son adultos) en su mayoria y en la mayoria
del tiempo escuchan radio.

%) Segun su criterio, scudl seria la forma correcta de incorporar programacion dirigida a nifios, nifias o
adolescentes, dentro de la programacion de Ias diferentes emisoras de radio a nivel nacional? En emisoras
pecializadas que existan y se gestionen con base en criterios de segmentacion de audiencias.

%) ¢ Algiin comentario que agregar? No

Disculpen la tardanza, espero que les sirva.
Saludos,
Ricardo Martinez Ceruzzi

hr[D://us.fS67.mail.yahoo.c:om/ym/ShowLe‘cter?MsgId=97’5 7 103320134 341596_1837_... 30/08/2006
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ANEXO F

ENTREVISTA A ADRIANA PANERO, GUIONISTA



00! Mail - prosasgodoy@yahoo.com Pagina 1 de 2

Date; Sun, 6 Aug 2006 09:31:52 -0700 (PDT)

& *Adriana Panero” <apaneroprieto@vahoo.com> f"j Add to Address Book & Add Mobile Alert

FI‘Om:
Yahoo! DomainKeys has confirmed that this message was sent by yahoo.com. Learn mere

Subject: Fwd: Para la tesis

To: "Patricia Rosas" <prosasgodoy@yahoo.com>, "Melissa Hobaica” <melissahobaica@hotmail.com>

Adriana Panero <apaneroprieto@yahoo.com> wrote:

Date: Sat, 5 Aug 2006 10:28:52 -0700 (PDT)

From: Adriana Panero <apaneroprieto@yahoo.com>

Subject: Para la tesis

To: apaneroprieto@yahoo.com, Melissa Hobaica <melissahobaica@hotmail.com>

Adriana:

Como lo comentamos telefonicamente, te enviamos el cuestionario para ser contestado por esta via, a través de un
"Forward™

Quaiquier duda adicional, te la haremos llegar.

Miuchas Gracias por tu atencion!

Patricia Rosas y Melissa Hobaica.
Cuestionario:

1) {Qué caracteristicas debe tener el lenguaje con el que se le habla a un nifio con edades comprendidas entre los 10 y
los 12 afios?

Los nifios de estas edades cuentan con las mismas habilidades lingliisticas que un adulto: Son capaces de hablar y leer
en fluidez, y también son capaces de conversar con las demés personas sin ningin tipo de problemas. La (nica
diferencia con respecto a los adultos, es que los nifios entre los diez y los doce afios tienen un vocabulario mucho més
bésico gque va en proceso de expansion. Por esta razdn, los programas radiofdnicos deben contribuir al enriquecimiento
del lenguaje del nifio, presentidndole palabras nuevas rodeadas de un contexto lingiistico sencillo que pueda entender
con facilidad.

De acuerdo a la Ley de Responsabilidad Social en Radio y Televisién, también es importante utilizar un lenguaje
adecuado para el horario todo usuario, carentes de contenidos viclentos, sexuales, soeces o que referian a una mala

utilizacién del idioma

2) éCudles son los temas de mayor interds para un nifio de 10 a 12 afios?

De acuerdo a mi experiencia en la escritura de guiones infantiles para radio, los temas que han tenido mayor
receptividad dentro del pablico infantil han sido aquellos que se refieren a casos misteriosos y de aventuras, porque a
los nifios entre los diez y los doce afios y les gusta mucho la intriga; son nifios a los que les gustaria ser protagonistas
de tna historia emocionante. También les gusta los temas curiosos, sobre situaciones casi increibles o fantasticas, que
les produzcan asombro e incluso, risa.

Otros temas bien recibidos son agquellos que les ensefien cosas nuevas de una forma divertida, que se distancie del
esquema tipico de las escuelas, porque de ser muy pedagdgico les puede aparecer gburrido. El truco es ilevarios al

aprendizaje sin que ellos sientan que estdn aprendiendo.

http://us.f367.mail.yahoo.com/yrn/ ShowLetter?’Msgld=6109 99619315 330105 1747 3.. 30/08/2006
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Por ittimo, también puedo decir que a los nifios entre los diez y los doce afios, les llaman ia atencién los temas que

les informen sobre lo Gitimo en tecnologia, especialmente si estan referidos a videojuegos y computadoras.

3 éQue pasos, consideras necesarios, se deban seguir para que un mensaje dirigido a nifios (10 12 afos) llegue con
totatidad?

Primerg gue nada, los guiones radiofénicos se deben escribir con sencillez, pero esto no quiere decir que se deba
utilizar un lenguaje pobre. Siempre es recomendable ofrecerles palabras nuevas, en un contexto lingiiistico que fos
hifios de estas edades puedan entender.

En segundo lugar, es importante utilizar una voz simpética, que suene como la de un amigo cercano. Es recomendable
que el locutor de un programa infantil tenga una voz juvenil y amigable, porque el publico de estas edades demuestra
mayor receptividad a este tipo de voces, en comparacion a las voces adultas y serias

En tercer lugar, es recomendable que el locutor reciba el guion con anticipacién, para que los textos suenen mas
‘conversados’ que 'lefdos’y, de esta forma, los nifios sientan que les estan hablando directamente a ellos.

for Ultimo, es importante gue el mensaje dirigido a los nifios no sea unidireccional. Es decir, es importante que el
Programa ofrezca un espacio abierto a la participacién de los escuchas, bien sea a través de mensajes de texto, e

Mmails, llamadas telefénicas o concursos varios. De manera que 1os nifios se sientan escuchados.

4} éQué caracteristicas deben tener un personaje ficticio que quiera dirigirse a los nifios (10 12 afios)?

Un personaje dirigido a los nifics de estas edades debe, ante todo, presentar las caracteristicas psicoldgicas tipicas del
target al cual va dirigido, porque es muy importante que el publico se sienta identificado.

También debe ser un personaje interesante, con caracteristicas poco comunes o poco estereotipadas; de forma tal que
el nifio tenga curiosidad por saber cudles son las reacciones y los comentarios de dicho personaje.

Como estamos hablando de personajes radiofdnicos, estos deben tener voces llamativas, que atrapen la atencién del
nifio y que les preduzcan complicidad y diversion.

Como la radio es un medio que carece de recursos visuales, la personalidad del personaje debe hacerse evidente a

traves de sus comentarios, del tono y del ritmo de su voz, etc.

Do you Yahoo!?
Next-gen email? Have it all with the ali-new Yahoo! Mail Beta.

Open multiple messages at once with the all new Yahoo! Mail Beta.

ttp://us.£367.mail.yahoo.com/ym/ShowLetter?Msgld=6109_ 99619315 330105 1747 3... 30/08/2006
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ANEXO G

ENTREVISTA A RAQUEL NASSER, PSICOPEDAGOGA



Forwarded message
From: Raquel Nasser <nasser.raquel@gmait.com>
Date: 06-ago-2006 13:20
Subject: Re: Algunas pregunticas sobre los nifios

To: Melissa Hobaica <melissahobaica@gmail.com=>

1.- Qué caracteristicas debe tener el lenguaje con el que se le habla a un nifio
entre 10 y 12 afios?

£l fenguaje debe ser claro y con palabras acordes o la edad, es decir, palabras sencillas.
Deberian tener un lenguaje con el cual se identifiquen y sea significativo, incluse los
palabras coloquiales entre ellos denfro de la sociedad, el colegio y la familia. Con esto me
refiero a "chomo”, puna, efc...me explico? Quizds un lenguaje que ellos puedan usor
siempre que llamen of programa. Incluso, que el programa cree un lenguaje propio de la
radio y que elios {los que escuchan el programa) se identifiquen y lo aprendan, asi serd un
programa exclusivo para ellos.

2. Los nifios entre 10 y 12 afios tienen la capacidad de abstraccién para oir radio?

En esfe punto es muy imporiante recolcor el hecho de que jumds debes dudar de lo
capacidod de los chicos para comprender el lenguaje de manera auditiva, cloro siempre y
cuando sea un lenguaje que comprendan, ya que si no es asi, no fo escucharan y menos
harén el esfuerzo de comprender lo que dicen. Nunca subestimes o un nifio ok?? Ellos
comprenden y razonan fodo, de ohi lus fabulosas preguntas con que salen de vez en
cuvando, Claro que siempre deberion tener en cuenta que hay chicos gue no fenen buena
comprension audifiva, y es por esfo gue seria muy productive que dentro del programo
repitan de maneras diferentes las informaciones, es decir, si dicen algo, repetirfo con
diversas palobras y en varios moementos, para que asi aguellos niffos que en un principio no
comprendieron o escucharon de forma errada, fogren copfar luego lo informacidn,

3.- Cuénto tiempo pueden mantener la concentracion, es decir, cudnto tiempo pueden
mantenerse interesados escuchando un programa de radio?

Esto depende de que fan inferesante es el tema o que fan interesante lo haga lo persona
que habla en el programa. £l perfil de la persona que narra, debe esfar dirigido o alguien
que hable de forma fresca, clara, con un rifmo adecvado y muy feliz! Siempre confento y
con dnitmos parg poder proyectar lo gue quiere decir, incluso g los padres de los chicos que
escuchen el programa. La Atencidn de chicos de lus edades ve e ones  wvede flegar o
deberic lle ar hasia los 45 minvtos  ero normaimente res onden me'or entre fos 15 30

min. Pera QJOI! Siempre que lo que escuchen sea significative para eflos v muy diverfido..o




al menos interesante, Cuando hablo de significative, quiere decir, que se adecue o su
confexto social, escolor, de su pais, de su comunidad, etc...!

4. Consideras que la radio es un medio utilizado por los nifios?

Claro que sil Pero en sv mayoria lo usan para escuchar misica. Asf que si lograran poner
musica acorde a lo gue elfos escuchan y ademds le dan informocidn inferesante, esto
pudiera cambiar hacia un rumbo bien interesante. Es decir, el hecho de que sepon que su
programa “fovorite” les pone ko mdésica que ellos escuchon y ademds aoprenden o pueden
inferactuar, pues muyuuucho mejor!ll Porgue chora la moda es fener pegados o las orejas,
ef famoso POD y jamds escuchan otras cosas. Pienso que o idea de un buen programa
para ellos, es infegrarfos o la sociedad, que sean miembros activos de esta desde
pequefios..jos nifios son activos en cuestiones de fecnologia, pero no asi en la vida cotidianc
de su propia sociedad.

5.- Cuales son las caracteristicas mas resaltantes de los nifios de esta edad?

A estas edades que propones, no son ni nifios ni odoiescentes, eso es complicads, perc la
mayoric creen que son grandisimos y se comen al mundo, pero muy dentro de ellos siguen
necesitando terminar de concluir su ciclo de nifios. Son muy variables en cuanto of humor, a
veces quieren saber muchas cosas, pero no las enfienden cuando son explicadas por fo que
les rodea en lo sociedad. Por que? Pues porque no les hablan clarolll Entonces lejos de
crecer pensando fas cosas como son, crecen y quedan con dudas sobre lo que no ferminaron
de comprender en lo fransicidn de nifios o adultos jévenes. Son rebeldes, animados, con
muchos suefios, buscan siempre diverfirse, pero estg diversidn debe ser acorde o lo que sus
padres e dejardn hacer, es decir, divertirse en sitios y con cosos {cursos, planes
vacacionales, campamentos de fin de semana, BARATOS) que sus padres acepien. les
inferese o politica, pero lo que hacen es repetirla como lo dicen sus padres, adn no tienen
una identidad propia definide, estén en busqueda femprona de un novio o novia, sin saber
bien que significa ese compromiso....efc..., quizés algunos sufran de ansiedad, gue es aigo
comin gue se ha venido viendo a o largo de pocos ofios, y es porgue esto es fransmitido
por los padres, por la situacidn de nuestro pais, o porgue esidn preocupados en el colegio,
porque pelearon con un amigo, efc..., enfonces, SON ANSIOSOSHI Mucholll Necesitan
siempre buscar cosas que los calmen, pero a esfa edad es dificil y siempre en vez de
calmarse se alferan mucho mas y sobre todo por que no saben como hacerlo. Quieren estar
a la MODAIT Y en onda con lo nueve que hoy en el cine, afracciones, centros comerciales,
etc....por lo mismo que dije antes de no saber si son nifios o adultos jévenes todavia. Pero
la caracteristice mds resaltante es que son muy Hernos y emocionalesi!! (siguen siendo

nifios)



6.- Segan tu experiencia cuales son los temas que mas les interesan?
Creo que esta pregunia te la ge respondide arriba en fodas las demds, pero si hago uno
lista serian:

e MODA

o [NNOVACIONES

s DIVERSION “SANA”

s EVENTOS CONCIERTOS

» EDUCACION

e WEB

e MUSICA

¢ MANERAS DE RELAJARSE

s  COMO COMPARTIR

s  SOQCIEDAD- POLITICA (porque siempre quieren opinar)

« LOIN LOOUT

s SALUD (diefas)

¢ DONDE COMER RICOQIN (siempre comentan que fueron con sus padres a fal sitio

o fal otra, pero eilos no saben cuales son....es decir, van porque los Hlevan, quizas

incentivarfos o que ellos sean los que decidan)

SERIA MUY INTERESANTE, UN MANEJO ADECUADO DE LA AUTONOMIA, es decir,
PROMOVER SIEMPRE LA AUTODETRMINACION SIN REVELDIA, QUE SEAN CAPACES DE
TOMAR DECISIONES, DE PENSAR EN CONSECUENCIAS, DE SENTIRSE SEGUROS
DENTRO DE LA SOCIEDAD, me explico, QUIZAS DIRIGIR LA INFORMACION Al
DESARROLLO DE SUS HABILIDADES SOCIALES, COMO TOMAR EL TRANSPORITE
PUBLICO, USAR CAJEROS AUTOMATICOS Y PREVENIRLOS DE LAS COSAS QUE
PUEDAN QCURRIR, ETC....TIPOS DE TRABAJCS SEGPUN LAS NECESIDADES, TRABAJOS
VACACIONALES...que comenzaran o desarrollar esto para cuando vayan creciendo
tengan mas idea de que hacer en la sociedad y como esfa funciona.

MELI, hay muchas cosas que hablar sobre este fema..pero espero haber respondido lo que
necesitas. Me puedes preguntar cuantas veces quieras lo que quieras y necesifes.

Te cuenio que #frabajo mucho con personas con discapacidad, pero las necesidades de eilos

no son muy diferentes a los de cualquier nifio, o adulto joven normal. Coordino una



fundacidn que busca empleo para estas personas con necesidades especiales, efc....t Fsto a

modo de gue sepas mds de lo que hago. Espero te sirva y ya sabes! Lo que quieras ok228
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ANEXO H

ENTREVISTA A ADRIANA GIONI, PSICOPEDAGOGA Y PSICOLOGO
CLINICO



ENTREVISTA A ADRIANA GIONI, PSICOPEDAGOGA

Yo si creo que un nifio, en esa edad, tiene capacidad de escuchar,
aunque sea en periodos muy cortos. Siempre que este la publicidad del evento.
El nifio, mientras mas pequefio, menos capacidad de abstraccion tiene, un nifio
entre 10 y 12 afios tiene capacidad de seguir un programa. Tiene mas
propension a la audiovisual que a lo audito, aqui en nuestro pais hay mas
cultura de lo que se ve, que lo que se escucha, pero en capacidad y en
potencialidad, un nifo de 10 11 aiios es muy distinto la inquietud de un nifio
de 10 a un nifo de 12, estaria mas interesado por lo social, por los juicios de
valores, el nifio de 10 tiene mas cosas de nifios. Cada afio marca una distincion
en el desarrollo emocional y psicologico.

Con una pauta programada, un nifio con potencial para transmitir pude
dirigir (mas adolescentes mas de 10 afios)

Utilizar la parte ludica, que es el motor principal de aprendizaje de los
nifios (fantasia, juego) y buscar interés

I.a inquietud de un nifio de 10 es distinto al de 12, atrapa mas atencioén
uno de 12 que uno de 10. Inquietudes propias de cada edad. El de 10 tiene
interés menos hacia lo social y mas hacia lo Iudico, en cambio el adolescente de
12 demanda mas hacia social, la parte interactiva, relaciones interpersonales
porque esta esa efervescencia de sentirse distinto, identificarse. Mientras el nifio
deja de ser nifio, empieza abandonando sus juegos, su fantasia v comienza a
actuar mas socialmente, es mas sensible a la critica, mas vulnerables a los
comentarios, estan mucho mas atentos a lo que se dice a los programas de
video.

Un adolescente te puede estar 20 ¢ 30 (minutos) en atencién sostenida.
Que la atencidn y la concentracién van muy unidas a la parte emocional, la
motivacional sino es un programa muy atractivo o sino va a la par del interés.
Lo atractivo del programa lo va a determinar del disefio del mismo, consideres
los deseos, disefiar un programa va en funcion al deseo, empiezan a ver las
necesidades. El deseo de estos nifios va a depender del desarrollo evolutivo, del
factor sociocultural, de la edad.

Los nifios lo que esperan es que sean escuchados, que un programa de
radio en el que puedan comunicarse, transmitir lo que estan viviendo. Tiene que
estar sustentado en la capacidad de abstraccidon, lo motivacional tiene que
garantizar que el oyente esté alli. Mensajeria, preguntas, personalidades de
interés.

Interaccidn de los que escuchan, participacion desde la casa.

Los temas de interés los establecen los mismos nifios. Hay que
considerar la cantidad de tiempo extra que los nifios tiene ocupados (tareas
dirigidas, actividades extra). Las vacaciones son ideales ya que puede escuchar
radio, en periodo escolar son muy pocos los que pueden hacerlo.

Ser sobresaliente, atractivo, interaccion, que llamen, que no se sientan
penalizados por dar la opinion, que sus papas sepan que ellos estan llamando.
Hablar sobre sus inquietudes.



Hablarles tal cual como son... no como nifios ni como adultos. Ponerse
al mismo nivel, nivel t0 a ti si hay un desfase termina uno siendo autoridad.
Cudles son sus intereses, inquietudes, qué le gustaria que no, que el joven tenga
un espacio para plantear sus cambios y que también tenga respuestas que sea un
programa no solo informativo sino formativo. Llevar a especialistas que
orientes, hay que informar no solo formar, no solo entretener.

Si estd suficientemente motivado, puede estar mis tiempo oyendo el
programa. El pensamiento abstracto, formal ya les da. Todavia tiene algunas
cosas de inmadurez emocional, eso lo marcan las caracteristicas de
personalidad.
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ANEXO1

RANK & RECALL. POSICIONAMIENTO DE HOT 94.1 Y LA MEGA
167.3



Fecha: 29/07 /2005
Lapso desde: 15/036/2005 hasta. 4/07/2005

Pagina. 1
0 DE RADIO
Reporte Namero : 106218
Femenino, Masculino Estrato. A,B,C,D,E
Todas
4" CARACAS Estilo: Todos
mas: Todos Lugar donde escucha radic: Todos
0: Todas las horas - o
Frecuencia : Todos los Dias
EMISORA % TOTAL
103.3 RADICRAMA 103.3 13.53
106.5 FIESTA 11.37
96.3 ESTRELLA 9.79
104.5 RUMBERA CARACAS 7 50
102.3 C.N.B. CARACAS 6.72
892.9 92.9 TU FM 6.22
107.9 ONDA CARACAS 5.36
107.3 LA MEGA CARACAS 4.80
99.9 FXITOS 4.16
94.1 HOT 4.06
89.7 X CARACAS 3.55
88.9 ROMANTICA CARACAS 3.21
80.3 UNION RADIO NOTICIAS CARACAS 3.09
99.1 MAGICA 2.68
101.5 KYS 2.66
105.3 PLANETA 2.62
91.9 91.9 FM CENTER 2.57
88.1 88.1 IMAGEN 2.44
93.5 MELCDIA STEREOQ 1.95
100.7 ATENEO 0.71
87.7 CULTURAL CARACAS 0.68
85.5 JRZZ 0.24
103.9 RNV ACTIVA CARACAS 0.02
COMUNITARIAS CARACAS 0.00
91 1 R.N.V CLASICO 0.00

GRAN TOTAL: 100.00
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ANEXO J

KARIMA URDANETA, GERENTE GENERAL DE LA MEGA



KARIMA URDANETA
GERENTE GENERAL DE LA MEGA

La Mega es una radio juvenil, no es infantil, pero el hecho de ser juvenil
nos facilité el trabajo para adaptarnos a lo que tenia que ver con la
programacion infantil de la Ley Resorte. Una vez que entra en vigencia, la
investigamos para entender todo el marco legal de la Ley, para entender como
aplicarlo en la radio. Hay que decir que la Ley es ambigua, conceptos amplios
que cada quien puede interpretar como quiera.

Nosotros tuvimos que ver como nos adaptabamos de la mejor forma. No
fue dificil porque La Mega es juvenil, tiene mucha programacién para chamos,
lo que hicimos fue agregarle cosas infantiles, ya que la de adolescentes ya la
tenemos. Nos faltaban cosas para nifios; los nifios vo no creo gue escuchen
radio, el horario que los nifios tiene para escuchar radio es en la mafiana,
cuando van en el carro y ese justamente es el horario supervisado, en el que se
permiten mas cosas; yo tengo hasta las 7 a.m. una cantidad de cosas permitidas
en horario supervisado que no deberian estarlo. La cosa esta pensada para
television.

;Qué hicimos? Agregamos, en cada programa, secciones v
participaciones de nifios y de elementos de producciéon que fueran hechos
especificamente para nifios por ejemplo, en “El Show de la Mafiana”, esta “el
Show del Tio Rafa y el tio Victor”, en el que se le abren los microfonos a los
nifios una vez al dia, lo que se si se sigue, al pie de la letra, son los horarios
antes de las 7a.m. se hacen las secciones mas picantes y después de las 7 a.m, si
es horario Todo Usuario. En el programa de David Ronddn estan las
“Minicapsulas Mega™ con noticias para chamos, en “Papelon con Limon”
también, “Zona Escolar” es para nifios en el colegio, “Criaturas Enterprise” es
el tnico micro hecho por nifios en La Mega (varias veces al dia 10 min)
contenidos puramente infantiles. “La Ruleta” es para nifios, son concursos.
Todos los programas tienen algin ingrediente de programacion infantil, 60 % es
infantil. ..

El share no ha bajado.

Al comienzo, lo que mas chocd fue la musica, el venezolano tiene gran
capacidad de adaptacion.

Son contenidos juveniles, de entretenimiento porque La Mega es de
entretenimiento. Pero entretener educativamente, humor sano para que la gente
se divierta. Ese es el criterio que se mantiene.

La Ley tiene algunos elementos buenos, pero el principal elemento
negativo es que es una herramienta politica para presionar a los medios
privados. No se sabe hasta donde se puede llegar y beneficia al que tiene el
poder.

La musica venezolana, no la folclérica, me parece chévere que se ponga.
La folclorica la oye quien la quiera escuchar. Se controld el lenguaje que estaba



pasado de tono y yo creo que es logico que sea controlado porque forms
caracteres en los nifios.

Lo de la PNI es terrible para la radio, por que me van a obligar a meter a
alguien en mi empresa.

Latele siempre ha tenido mas contenidos infantiles, la radio menos, pero
por el mismo hecho de que la mayoria de los escuchas no son nifios. La tele
tiene la imagen pero un nifio pierde la atencion muy facil.
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ANEXO K

DANIEL CARLES, GERENTE GENERAL DE HOT 94
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From: ‘Patricia Rosas G." <patriciarosas@fmcenter.com.ve> ?i} Add to Address Book & Add Mobite Alert
To: melissahobaica@gmail.com
cc. prosasgodoy@yahoo.com

Subject: Fw: Tesisi )

Date: Fri, 28 Apr 2006 11:26:46 -0400

- -Original Message --

From: Daniel Carles

To: Patricia Rosas G.

Sent: Thursday, April 27, 2006 5:37 PM
Subject: Re: Tesis! )

- - Original Message --

From: Patricia Rosas G,

To: Danlel Carles

Cc: danielcarles

Sent: Wednesday, April 26, 2006 10:39 AM
Subject: Tesis! )

Cuestionario:
1 En qué se basaron para realizar la programacian infantil existente?

Fue muy dificil, ya somos una radio juvenil pero hablar de radio infantil es complicade. Acudimos a la cultura
general, al conocimiento y a los programas de preguntas y respuestas. Intentamos hacer algo también tipo
National Geographic. La cultura general no tiene edad y sin duda alguna esta recomendada a los nifios en

edad formativa.

Segun tu criterio, los nifios oyen radio?
Los nifios menores de 12 0 13 afios no escuchan radio, ESCUCHAN musica que es diferente. Escuchar
radio requiere realizar un proceso de abstarccidon que un nifio de esa edad no esta en capacidad de
hacer todavia. Es a partir de 10s 12 0 13 cuando cominezan a entender la radio como medio.

Cémo se han visto afectados los niveles de raiting después de la implementacion de la
ley?

Comeo te comentaba ya haciamos radio juvenil, hacerlo mas educative no fue difcil por eso los contenidos no
cambiaron mucho.

1 Cémo ha sido la aceptacion del publico?

no ha habido rechazo. eso es lo importante. Al final de eso se trata. No estoy seguro si los nifios ahora nos
escuchan mas o si peor aun los nifics escuchan otras radios de corte adulto que estoy seguro se han visto
mas afectadas. Pero ha nosotros radio juevnil HOT eso no nos ha afectado mucho

1 Como fueron los criterios de seleccion de lenguaje y horario de la Programacion infantil?

Nada del tipo teletubbies o barnie. Nada de hablar como un payasc. Educativo no significa tonto. Asi que el
lenguaje seguia siendo el mismo. Buen castellano y punto.
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1 Han involucrado nifios dentro de la produccién o talento de los programas?

En algunos casos han venido adolescentes en edad escolar, muchachos de 13, 14, 15 afios. Vienen, hablan
de sus cosas, participan en los programas de preguntas sobre conocimiento. pero nifios no.

1 Segun su criterio y experiencia, la inclusion de programacion infanti! ha sido beneficiosa o
perjudicial para la radio? por qué?

Mas que brindar opciones a los nifios, los progrtamas infantiles dentro de las radios de otros cortes han
alejado a sus oyentes naturales. Habria sido mas honesto apoyar el nacimineto de una radio dedicada al
publico infantil, hace los nifios habrian tenido su opcion y los padres también. Una radio asi habria tenido
mucho exito, hay mucho anunciante por alli que le interesa ese target

1 Antes de la LEY, habia Programacion Infantil dentro de la emisora?

Somos una radio juevnil, ya teniamos programas dedicados a los jovenes en edad escolar. Al final ellos son
nuestro target principal. Para nifios nada, pero para adolescentes teniamos el 100 %
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From: "patricia Rosas G." <hot94fm@fmcenter.com.ve>
To: prosasgodoy@yahoo.com

Subject: Fw: Tesis

Date: Wed, 2 Aug 2006 12:16:32 -0400

HTML Attachment | Scan and Save to Computer | Save to Yahoo! Briefcase ]

- - Original Message --

From: Douglas Romero

To: Patricia Rosas G.

Sent: Wednesday, August 02, 2006 11:29 AM
Subject: Fw: Tesis

Listo Espero que te sirva de algo...cualquier cosa avismae, ok?

Besos
DOUGLAS ROMERO

Cuestionario:

1) ¢ Coémo se vio afectada la emisora (91.9, FM CENTER) con la incorporacion de programacion dirigida a
nifios, nifias o adolescentes, dentro de su programacion?

-Evidentemente, y al ser 91.9 FM Center una emisora dirigida a un target adulto (25-55), la imposicion por
parte de la Ley Resorte de 3 horas diarias de programacion infantil la afecta gravemente a nivel de sintonia,
pues implica un desarrollo de espacios que no van dirigidos a su publico natural, el cual al no sentir ningun
interes por este tipo de programacion, emigra del dial.

2) ;,Como ha sido su experiencia, como Gerente, luego de haber incorporado programacion infantil?

-En 91.9, asi como en otras emisoras del circuito, hemos desarroliado contenidos acordes para los nifios,
nifias y adolescentes al estilo "Discovery”; es decir; que puedan ser interesantes para nuestro target.
Asimismo, segmentamos estos programas, de manera que no se vuelvan repetitivos. Asi tenemos
programacion infantil netamente educativa, pero tambien les brindamos informacion tecnologica, depories y
salud, turismo y costumbres venezolanas, entre otros contenidos.

3) ¢ Qué opinion le merece la incorporacion de programacion dirigida a nifios, nifias o adolescentes en las
emisoras de! estilo de 91.9 FM CENTER?

En mi opinidn, estos espacios; si bien son necesarios para ayudar a la formacion integral de nuestros nifios y
jovenes; han sido incorrectamente impuestos y peor manejados por los medios en general. Pienso que esta
programacion debe ser negociada y adecuada a las emisoras cuyo publicc meta sea juvenil, puesto que
desafortunadamente los horarios "prime time" de las emisoras adultas y populares es exactamente el mismo
donde los nifios y adolescentes se encuentran camino a o de regreso de clases, y ese tipo de espacios
"infantiles” nunca van a ser interesantes para el publico juvenil (que siempre va a preferir a su estacion y a su
musica) y menos ain para el publico adulto.

4) ¢ Cémo cree Usted seria mas efectiva la incorporacion de programacion dirigida a nifios, nifias o
adolescentes en la radio venezolana?

Como dije anteriormente, la asignacion de estos espacios debe ser mejor manejada y necesariamente
adecuada a los target a quienes va dirigido, tanto por el MinCi como por los medios de comunicacion. El
numero de horas; por ejemplo; deberia variar segun el estilo de las emisoras: Solo 1 hora diaria en las adultas
e informativas (podrian ser 2 durante el fin de semana), 2 horas diarias en el caso de las populares y 3 en las
juveniles, el nicho natural y logico para este tipo de espacios.

5) ¢, Algiin comentario que agregar?
Sabemos que la intencidn de la Ley en este sentido es positivo (cubrir la necesidad de informacion, educacion
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y formacion integral del publico infantil y juvenil), pero la manera en que se ha manejado ha sido incorrecta.
Pienso que se logran mejores resultados (en general) si se asume un proceso previo de negociacion con los
medios para saber cuales son sus necesidades, posibilidades y expectativas, pudiese lograrse un equilibrio
Que favorezca a la audiencia infantil, sin afectar al publico natural de las emisoras.

Do you Yahoo!?
Next-gen email? Have it all with the all-new Yahoo! Mail Beta.
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ANEXOM

CIRO GARCIA, PRESIDENTE DE LA CAMARA DE RADIODIFUSION
VENEZOLANA
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Articulo publicado el: 03/04/06

Enviado por: Patricia
Email: prosasgodoy@yahoo.com

Diario El Carabobeiio

Ciro Garcia, "nos hemos ido adaptando a la Ley Resorte”
La programacion infantil en radio es una pérdida de tiempo

Taj-mahal Genavi Sanchez

Escuchar en una emisora radial de corte juvenil, musica crioila o al cantante venezolano mas folciorico era
glgo utépico hace unos afios atras, pero a partir de enero de 2005 con la puesta en vigencia de la Ley de
Responsabilidad Social en Radio y Television, el arpa, cuatro y maraca suenan como sale el sol; para todos
por igual.

Por consiguiente, los radioescuchas han venido presenciando cambios drasticos en los ritmos que transmiten
las emisoras, que pasan de reproducir un rock anglosajén a un estribillo llanero.

Esta novedad en la radio venezoiana pone en discusion a la opinién publica sobre la pérdida de sintonia de
las emisoras. Con la intencién de conocer la influencia de la llamada Ley Resorte o L.ey Mordaza,
entrevistamos en este Foro de los Lunes al presidente de la Camara Venezolana de Ia industria de la
Radiodifusion (Cvir) y duefio de la radicemisora Lago 91.5, Ciro Garcia, quien el proximo mes de junio
cumnplira tres afios en el cargo.

En la experiencia de Garcia se suman decenas de afios, entre los que destacan: 12 afios de experiencia en el
gremio de la radiodifusién y 20 anos ininterrumpidos como productor independiente del programa El jazz y sus
Intérpretes, considerando so6lo algunas de sus actividades en la radio, porque ademas ha desempefiado
labores gerenciales.

‘Tal y como asegura el Gobierno, ¢la radiodifusion venezolana se ve beneficiada con la aplicacion de
la Ley de Responsabilidad Social en Radio y TV?

‘Al comienzo de la ley, como todo comienzo, es dificil pero 'as radios se han ido adaptando poco a poco ala
realidad de la legislacion y hemos ido llegando a compenetramos tanto con ella, que ya no tenemos tantos

probtemas.

Obviamente, quienes han salido mas beneficiados con esta ley son los artistas, los musicos y los cantantes
venezolanos, porque con esta medida de colocar el cincuenta por ciento de musica venezolana y, de ese
cincuenta por ciento, musica folclorica, pues, indiscutiblemente, los artistas se han visto con mas presencia en
la radio.

¢ Cudles son -a su juicio-, los problemas que trajo la ley y que -segiin dijo- ya no son tantos?

-Nosctros los radiodifusores hemos venido tratando de ver de qué manera podemos, en conversaciocnes con
el Estado venezolano, con los drganos que nos regulan, cémo hacemos para volver a lo que en un principio
tuvimos en la radio venezolana después de muchos afios, que es la segmentacion por radio”

Le pongo un ejemplo de dos emisoras de radio en Caracas: Exitos 99.9, que era una emisora dedicada a la
musica de los 60, 70 y 80 en idioma anglosajon -en inglés-, ella ha venido adaptdndose poco a poco, y ahora
la misica de los 60, 70 v 80 es todavia en inglés y algunas en espafiol, jpero todavia tiene que colocar unos
temas de masica folclérica porque se io exige la ley!.

Lo que nosotros hemos venido comentando y coincidiendo en muchas cosas con el Estado, es que debemos
mantener la segmentacion para que una emisora no se parezca a la otra.

ltip://us.£367.mail.yahoo.com/ym/ShowLetter?Msgld=4106_32768 10903 1596 9106 ... 30/08/2006

I— |



&oo! Mail - prosasgodoy@yahoo.com Pagina 2 de 4

El caso de la otra emisora, Jazz 95, en Caracas, que es una emisora de jazz donde usted va a escuchar
desde Chick Corea hasta un pianista venezolano como Otmaro Ruiz, entonces suena como muy discordante
que tengamos que escuchar un tema folclérico, un joropo presentado a la manera tradicional de arpa, cuatro y
Maracas cuando en el jazz venezolano hay muchisimos intérpretes que estan haciendo musica venezolana en

fiempo de jazz.

Hay un gran nimero de versiones del vals zuliano el "Diablo suelto” hay innumerabies versiones del
Pajarillo” hechas en jazz.

Entonces, nosotros hemos venido diciéndole al organismo que nos controla, ipermitanos un poco volver g la
segmentacion! o sea, las emisoras que de verdad pueden colocar musica tradicional venezolana, en su estilo
puro, pues que lo hagan y las que no, pues que coloquen la musica tradicional folcldrica venezolana en las
distintas vertientes modernas que se estan haciendo como el rock, el ska, el reggae, el jazz, la salsa, porque
830 es lo que permitira que la audiencia de la radio se mantenga.

-¢Ha disminuido la audiencia la insercidn de musica folclorica en las emisoras venezolanas?

-No hemos perdido audiencia. De repente, algunas emisoras han ganado mas de lo que tenian antes porque
estan colocando temas venezolanos y hay personas a las que les gusta mucho la musica venezolana.

Pero, en el caso de la gente joven, que es la gran mayoria del pais, pues, obviamente, hay un choque entre
venir de los Beatles a escuchar Eneas Perdomo.

'Por eso, es que estamos tratando de convencer al Estado de que esto es bueno para todos, porque mientras
Mas agrupaciones jovenes salgan, que en su musica preferida: el rock, el ska, el reggae, reggaeton, hagan
misica venezolana tradicional, pues esta musica venezolana tradicional saldra mas hacia el exterior.

Hemos tratado de venderle al Estado que no es que nosotros no queremos poner a los musicos venezolanos,
No es que nNo queremos que la musica venezolara suene, lo que queremos es gue suene donde debe de
sonar.

En ef caso de las emisoras populares que estan dedicadas 100 por ciento a la musica del Caribe, son
emisoras que pueden tener la oportunidad de colocar mas joropo que la 92.9 o que Jazz 95.

Programacion infantil que no se oye

-De acuerdo a Ia ley, a la miisica venezolana se le aplica el cincuenta por ciento y a la programacion
infantil se le da prioridad, ;qué novedad trajo esta segunda disposicién?

-8i, la ley te obliga a tener hora y media de programacion infantil de cinco horas y media de produccion
nacional independiente. Nosotros hemos mantenido ante el Estado que no es que no queremos hacer
programas infantiles, la pregunta es: / qué nifio escucha radio, o sea, un nifo en su casaalas8dela

mafiana?

-Suponiendo que el nifio esta en la casa porque no consiguid cupo en el colegio, {tu crees que ese
muchachito va a ir al radio y prenderio teniendo el televisor en frente? La programacién infantil en radio es una

pérdida de tiempo.

Tenemos problemas en el mundo que se estan presentando con los muchachos por los videos, juegos
portatiles, la Internet y la computadora; entonces, definitivamente, esos muchachos no van a oirradio y es lo
que nosotros le hemos dicho de todas las formas al Estado, al Gobierno y a Conatel.

No todos los nifios pueden tener un video-juego, la programacion infanti! puede ir a la poblacién infantil con
menos recursos. Vamos a poner el caso de que estos programas de radio van a Ir a los nifios de pocos
recursos economicos que viven en las zonas marginales de Caracas. jEn las zonas marginales de Caracas
antes de comprarse un radio se compran un televisor! Quien haya entrado a una casa marginal de Venezuela
se habra dado cuenta de que por sobre una cama hay un televisor mas grande gue e! propio rancho.

Entonces qué sentido tiene obligar a las emisoras de radio a hacer una programacion infantil. Que digan que
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dentro de la programacion de la emisora de radio debe haber mensajes infantiles jeso es otra cosal
-¢Las emisoras estan cumpliendo con la programacion para nifos?

Todas las radios estan cumpliendo con la programacion infantil, perc en la medicién de sintonia lo que salen
son las medias horas por lo que no podemos decir que las radios estan perdiendo audiencia, jpero ese
programa infantil le esta liegando a adultos y no a los nifios! Por lo tanto, deberia ser medido si de verdad vale
la pena cumplir con esa disposicion.

-¢Existe alguna otra exigencia que deba ser analizada en el cumplimiento de su objetivo?

-No, porque los programas educativos tienen que existir, 1os de corte informativo igualmente, los programas
culturales siempre han existido en la radio, bueno (suspira)... ademas, una de las cosas que nosotros
debemos comenzar a entender es 4,qué llama el Gobierno venezolano cultura? Porque cualquier programa
puede ser cuitural, si yo estoy informando quién es el cantante, el origen de la musica, sus antecedentes y
pais de origen jeso es cultural

No es solamente saber quién es Albert Einstein, cultura también es saber de dénde son los Beaties, por
gjemplo"

-¢El hecho de que todos puedan acceder al certificado de PNI merma la calidad de la radio?

Se supone, y esperemos que sea asi, se va hacer un control de calidad sobre los programas que se van
ofrecer a los radiodifusores venezolanos una vez que esté en vigencia ia providencia administrativa que habla
de los productores nacionaies independientes. Obviamente, nosotros quisiéramos participar en ese control de
calidad, porque es en nuestras emisoras en donde esos programas se van a transmitir.

Claro, no es necesario ser profesional de la comunicacion social para ser un buen productor de radio; de
hecho, tenemos productores de television y productores de radio que han tenido muchisima suerte, que no
son comunicadores sociales. Tenemos el caso de Bruno Burger con la Férmuia 1, quien es médico cardiélogo
pero es un hombre que sabe mucho de la Férmula 1, es un buen locutor y ha tenido éxito; igual que Damaso
Bianco en el baseball, de peiotero pas6 a comentarista, con buena diccion, buena manera de decir [as cosas,
con grandes conocimientos de io que hace y eso mas bien enriquece a la radio.

Ei problema es que quien venga hacer un programa de radio por mas titulos universitarios que tenga, no
utilice bien el lenguaje, no conozca el lenguaje radial ¢ presente una programacion que no €s atractiva para
nadie, ése es uno de los problemas que se pueden presentar con este aluvidén de productores independientes.

Con Ley Resorte en mano, Ciro Garcia leyo un aspecto que considerd resaitante: "La ley dice que las
disposiciones de la Ley Resorte aplican para todos los medios audiovisuales, bien sean del Estado, privados o
comunitarios. ¢, Qué emisora del Estado, llamese Radio Nacional de Venezuela, Radio Mundial o Venezolana
de Television, cumple con la Ley Resorte? Lo que es bueno pal' pavo es buenc para la pava. Yo quisiera oir
en Radio Nacional de Venezuela a Isa Doble jporque se supone que la Radio Nacional de Venezuelaes de
todos los venezolanos!.

Productores a granel

Lo primero que le preguntan a quien acude a una emisora de radio solicitando empleo como locutor, es si esta
registrado como productor nacional independiente. Y para obtener ef nimero de PNI no son mayores los
reguisitos.

"Lamentablemente, todo el mundo esta accediendc al certificado y bueno... terminara siendo como todas ias
cosas hechas a juro, un boomerang para los mismos autores de la ley. La radio venezolana de por sf ha sido
democratica toda la vida, porque siempre ha estado en muchas manos. En |a radio venezolana no hay
oligopolio ni hay monopolio, hay ciudadanos que tienen mas acciones en una mayoria de emisoras de radio,
pero en esas emisoras ellos tienen socios; por o tanto, no es una concentracién de poder de una persona en
muchas emisoras de radio, contrario a Colombia donde, por ejemplo, la cadena Todelar tiene 100 emisoras o
la cadena Caracol tiene 300 emiscras; aqui no, agqui creo gue el circuito mas grande tiene 50 emiscras de las
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cuales propias no pasan de 10. Digo todoe esto para sefialar que la radio venezolana fue |a creadora de la
figura del productor independiente.

Todos los locutores que han crecido en la radio venezolana son productores independientes, son muy pocos
los locuteres que estan a sueldo en la radio venezolana. La gran mayoria son preductores independientes, o
sea que no estamos haciendo nada nuevo. Lo que si es que, probablemente, se les ha despertado una vena
que no tenian, a unos profesionales que creen que pueden liegar a tener éxite con unos programas de radio.

La radio venezolana siempre le dio cabida a los productores independientes, es una figura que no nos
sorprende, que no nos molesta; lo que nos preocupa, mas que molestarnos, es la cantidad de gente que
puede estar accediendo al certificado con pocos conocimientos sobre el lenguaje radial, que pueda convertir a
la radio venezoiana en un elemento distorsionador de la cuitura, el entretenimiento y la informacién que le
hemos estado lievando durante 80 afios.
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ANEXO N

FOTOS COLORIN COLORRADIO
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ANEXO O

DORA LUZ MORENO, PRODUCTORA DE COLORIN COLORRADIQ



A uien ueda interesar

Yo, DORA LUZ MORENOQO, PRODUCTORA DE COLORIN COLORRADIO, hago
constar por medio de la presente, que MELISSA HOBAICA y PATRICIA ROSAS,
realizaron una visita a las instalaciones de nuestra emisora en el mes de Mayo del afio

en curso, como parte de su investigacion para la realizacion de su trabajo de grado.

También certifico que en dicho trabajo, las citas realizadas en mi nombre, son ciertas y
son producto de la entrevista realizada por las tesistas durante su visita a nuestra

€misora.

Certificacion que se expide por la parte interesada a los 24 dias del mes de Agosto del

afio 2006 en BOGOTA, COLOMBIA

Fima
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ANEXOP

ANDRES LOPEZ GIRALDO, DIRECTOR DE COLORIN COLORRADIO
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ANEXO Q

CARTELERA LO MAS HOT



PROGRAMA: LO MAS HOT
ASUNTO: CARTELERA DE PETICIONES
FECHA: 05. AGOSTO.06

Puesto numero 5 : Kudai, “Quiero mis quince”
Puesto nimero 4: RBD, “Afn hay algo”
Puesto numero 3: Calle Ciega, “Tu y yo”
Puesto numero 2: Reik, “Nifia”

Puesto nimero |: Calle 13, “Atrévete”

Tema extra: Caramelos de Cianuro, “Como Serpiente”

Tema Folcldrico: Simon Diaz y Alberto Slezinger, “El Alcaravan” Tema

Folclérico: Amigos Invisibles, “All day today”

&
v

‘_,,_



158

ANEXO R

AUTORIZACIONES



AUTORIZACION

Yo, A7 g . Cédula de Tdentidad # & Z4b 544 autorizo
a mi representado legal anld | a participar en la produccién
radial “Taima”, programa con el que se daria cumplimiento al Articulo 14 de la
Ley de Responsabilidad Social para Radio v Television. Por lo tanto, conozco
todas las actividades que desempefiara mi representado en este proyecto de tesis y
se que, al permifir su participacion en el mismo, podria estar incumpliendo los

siguientes articulos de la LOPNA:

Articulo 96. Edad Minima. Se fija en todo territorio de la Republica la edad de
catorce (14) afios como edad minima para el trabajo. EI Poder Ejecutivo Nacional
podré fijar mediante decreto, edades minimas por encima del limite sefialado, para

trabajos peligrosos o nocivos.

Parigrafo Primero: Las personas que hayan alcanzado la edad minima y tengan
menos de dieciocho afios de ed  no podrédn ejercer ningun tipo de trabajo que

esté expresamente prohibido por la Ley.

Paragrafo Segundo: En los casos de infraccion a la edad minima para trabajar, los
mfios y adolescentes disfrutaran de todos los derechos beneficios vy

remuneraciones que les corresponden, con ocasion de la relacion de trabajo.

Paragrafo Tercero: El Consejo de Proteccion podra autorizar, en determinadas
circunstancias debidamente justificadas, el trabajo de adolescentes por debajo de
la edad minima, siempre que {a actividad are ~ ar no menoscabe su derecho ala
educacion, sea peligrosa o nociva para su salud o desarrollo integral o se

encuentre e¢xpresamente prohibida por Ley.



AUTORIZACION

Yo, Liet £77 , Cédula de Identidad # S5 ¥ autorizo
a mi representado legal [r 4+ @  aparticipar en la produccion
radial “Taima”, programa con el que se darfa cumplimiento al Articulo 14 de la
Ley de Responsabilidad Social para Radio v Television. Por lo tanto, conozco
todas las actividades que desempefiard mi representado en este proyecto de tesis y
se que, al permifir su participacién en el mismo, podria estar incumpliendo los

siguientes articulos de la LOPNA:

Articulo 96. Edad Mimma. Se fija en todo territorio de la Repiblica la edad de
catorce (14) afios como edad minima para el trabajo. EI Poder Ejecutivo Nacional
podra fiyar mediante decreto, edades mimmas por encima del limite sefialado, para

trabajos peligrosos o nocivos.

Pargrafo Primero: Las personas que hayan alcanzado la edad minima v tengan
menos de dieciocho afios de edad, no podran ejercer ningin tipo de trabajo que

esté expresamente prohibido por la Ley.

Paragrafo Segundo: En los casos de infraccidn a la edad minima para trabajar, los
nifios vy adolescentes disfrutaran de todos los derechos beneficios vy

o

remuneraciones que les corresponden, con ocasion de la relacidn de trabajo.

Paragrafo Tercero: El Consejo de Proteccidn podra autorizar, en determinadas
circunstancias debidamente justificadas, el trabajo de adolescentes por debajo de
la edad mimma, siempre que la activid are ~ ar no menoscabe su derecho ala
educacion, sea peligrosa o nociva para su salud o desarrollo integral o se

encuentre expresamente prohibida por Ley.



AUTORIZACION

Yo lgrmias oo | Cédula de Identidad # 11638 -

autorizo a mi representado legal U\B[QQ:\\ Q @oeéﬁv\i& @)@d@\{; a participar en la

produccion radial “Taima”, programa con el que se daria cumplimiento al
Articulo 14 de la Ley de Responsabilidad Social para Radio y Televisién. Por lo
tanto, conozco todas las actividades que desempefiard mi representado en este
proyecto de tesis y se que, al permitir su participacién en el mismo, podria estar

incumpliendo los siguientes articulos de la LOPNA:

Articulo 96. Edad Minima. Se fija en todo territorio de la Reptiblica la edad de
catorce (14) afios como edad minima para el trabajo. EI Poder Ejecutivo
Nacional podra fijar mediante decreto, edades minimas por encima del limite

sefialado, para trabajos peligrosos o nocivos.

Paragrafo Primero: Las personas que hayan alcanzado la edad minima y tengan
menos de dieciocho afios de edad, no podrén ejercer ningiin tipo de trabajo que

esté expresamente prohibido por la Ley.

Paragrafo Segundo: En los casos de infraccién a la edad minima para trabajar,
los niflos y adolescentes disfrutaran de todos los derechos beneficios y

remuneraciones que les corresponden, con ocasidn de la relacion de trabajo.

Paragrafo Tercero: El Consejo de Proteccion podra autorizar, en determinadas
circunstancias debidamente justificadas, el trabajo de adolescentes por debajo
de la edad minima, siempre que la actividad a realizar no menoscabe su derecho
a la educacion, sea peligrosa o nociva para su salud o desarrollo integral o se

encuentre expresamente prohibida por Ley.

Firma



AUTORIZACION

Yo, Tenvnas o0, Cédula de Identidad # FAETZST -
autorizo a mi representado legal Cpa < & f\C’O G@ a participar en la

produccion radial “Taima”, programa con el que se darfa cumplimiento al
Articulo 14 de la Ley de Responsabilidad Social para Radio y Television. Por lo
tanto, conozco todas las actividades que desempefiard mi representado en este
proyecto de tesis y se que, al permitir su participacion en el mismo, podria estar

incumpliendo los siguientes articulos de la LOPNA:

Articulo 96. Edad Minima. Se fija en todo territorio de la Republica la edad de
catorce (14) afios como edad minima para el trabajo. EI Poder Ejecutivo
Nacional podré fijar mediante decreto, edades minimas por encima del limite

sefialado, para trabajos peligrosos o nocivos.

Paragrafo Primero: Las personas que hayan alcanzado la edad minima y tengan
menos de dieciocho afios de edad, no podran ejercer ningin tipo de trabajo que

esté expresamente prohibido por la Ley.

Pardgrafo Segundo: En los casos de infracciéon a la edad minima para trabajar,
los nifios y adolescentes disfrutaran de todos los derechos beneficios y

remuneraciones que les corresponden, con ocasion de la relacién de trabajo.

Paragrafo Tercero: El Consejo de Proteccion podrd autorizar, en determinadas
circunstancias debidamente justificadas, el trabajo de adolescentes por debajo
de la edad minima, siempre que la actividad a realizar no menoscabe su derecho
a la educacion, sea peligrosa o nociva para su salud o desarrollo integral o se

encuentre expresamente prohibida por Ley.

Firma



VENF704 ANDY



