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INTRODUCCION

Antonio Olivieri en su libro sobre la Historia de la Publicidad en Venezuela, emite

un mensaje que describe el propdsito de este estudio:

El valor de la historia yace, precisamente, en las luces que arroja para
iluminar el porvenir. Todo lugar al que se llega es producto del camino
previamente recorrido. Nunca es ejercicio inutil el mirar a hacia atrds, y cada
nueva mirada podra arrojar renovaciones llenas de tan entusiasta creatividad
como las especulaciones sobre como podra ser el futuro. (Oliveri, 1992, p.

10)

Cursar estudios en Comnicacion Social ha estado lleno de historia, una historia
que nos permite comprender el presente y entender por qué una determinada situacién o
un determinado proceso estd configurado de una manera y no de otra. Asi, cada nueva
materia o cada nuevo concepto siempre estd acompafiado de las premisas de sus

origenes y su proceso de evolucidn.

Por otra parte, la profesora Maria Soledad Herndndez en sus esfuerzos por
despertar la curiosidad y el interés en investigar los origenes de la comunicacion social
en Venezuela, ha puesto a la disposicion de sus estudiantes los periddicos y revistas mas

representativos de cada una de las épocas hasta nuestros dias.

Este acercamiento, permitié que al revisar la revista El Cojo Ilustrado y entrar en
contacto con la publicidad relacionada con la mujer se advierta la presencia de la
construccion de un sujeto en funcién de un marco de valores y creencias diferentes a los

que se pueden percibir en la publicidad actual.

A simple vista se puede intuir que la mujer que se representa en cualquiera de los
anuncios publicitarios de esta revista, asi como lo que se dice de ella, la forma como se

le vende el producto es diferente, aunque los fines con los que se vende el producto sean



los mismos a los de nuestros dias. Hacer de un negocio una empresa viable, a través de

la comercializacién de sus productos o servicios.

Por ello, describir cudl fue el tratamiento de la figura femenina en la publicidad de
la revista El Cojo Ilustrado, pretende aproximarse al conocimiento de cémo era

representado este sector de la sociedad durante los afios de 1892 a 1915.

Enmarcado en una investigacion documental, el andlisis morfolégico y el andlisis
de contenido serdn utilizados como herramientas para determinar aspectos especificos

de la imagen femenina que vende esta revista a través de sus productos y servicios.

En las siguientes pdginas se presentard un marco historico el cual pretende
proporcionar al lector algunos lineamientos de cémo habia evolucionado la publicidad
desde su primera aparicion hasta la época en que se publicé El Cojo Illustrado. Se
proporcionard informacion sobre los fines de la publicidad desde sus inicios, las técnicas

que utilizaban para la venta, el tipo de producto que se anunciaba, etc.

Asimismo, se pretende ilustrar al lector sobre cual fue el origen de la revista El
Cojo llustrado, quiénes fueron sus fundadores, como se origind la idea, qué tipo de

publicacion era, a quién estaba dirigida esta revista y sus caracteristicas esenciales.

Desde el punto de vista social, se pretende ofrecer una visiéon de cémo era la mujer
de la época, proporcionando datos sobre el contexto politico, econémico y cultural a

partir de la informacién proporcionada por distintos autores.

El proceso que implica el contacto directo con la publicidad relacionada a la mujer
en El Cojo llustrado, sera presentado en el segundo capitulo correspondiente al marco
metodolégico. Este apartado describe el tratamiento que desde el punto de vista
metodoldgico se le dard a la publicidad de esta revista para lograr el objetivo de la
presente investigacion, el cual consiste en describir el tratamiento de la figura femenina

en la publicidad de la revista El Cojo llustrado.



Finalmente, esta estudio pretende investigar a través de la publicidad y comprobar
que ésta puede ser utilizada como una fuente para construir una retrospectiva del pasado

y crear una visén de como era la mujer la época.
La publicidad no sélo es un recurso utilizado por los industriales y empresarios

para comercializar sus productos e impulsar el mercado. También puede ser un espejo

retrovisor que permite hacer aportes a la historia.
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PROBLEMA DE INVESTIGACION
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FORMULACION Y JUSTIFICACION DEL PROBLEMA

El Cojo llustrado es una publicacion periddica impresa, donde se puede observar
la presencia de la mujer en la publicidad como elemento central, ya sea porque los
mensajes de esa publicidad estdn dirigidos a ella o porque es imagen de diversos

anuncios publicitarios.

De acuerdo con las palabras de la profesora Maria Soledad Herndndez,
(comunicacién personal, 4 abril, 2003) esta revista representa un elemento importante de
estudiar en la historia de la publicidad porque es una de las publicaciones de la época

donde se comienza a explotar a la mujer como elemento publicitario.

Hernandez, (comunicaciéon personal, 4 abril, 2003) también explica que ésta
publicacién registra un cambio en la publicidad impresa, la cual va a tener una finalidad
diferente a la conocida desde la aparicién de la Gazeta de Caracas, es decir, pasamos de
una publicidad politica a una publicidad mds comercial y menos ideolégica. Se
comienza a utilizar la publicidad como un medio para comercializar productos y

servicios tanto nacionales como importados.

Pero, la publicidad impresa en El Cojo llustrado no sélo funciona como medio
para comercializar productos y servicios, a través de ella se puede percibir desde el
punto de vista comercial cémo era la sociedad y cudles eran sus posibles intereses. “La
publicidad es la herramienta basica de comunicacion en nuestro sistema econdémico. Sin
embargo, también es parte de la cultura cotidiana de la mayoria de los seres humanos”
(Kleppner, 1994, p. 31) que comparten los mismos valores. “La publicidad es parte de
nuestro entorno social, cultural y comercial. Refleja este entorno a la vez que origina

cambios sutiles en las costumbres y comportamientos del publico que las consume”.

(Kleppner, 1994, p. 32)

En este sentido, la presente investigacion se propone describir cudl fue el

tratamiento de la mujer en la publicidad de la revista El Cojo Ilustrado, es decir,
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describir cudles son los elementos que se encuentran insertos en la publicidad de la

revista, en cuanto al tratamiento de la figura femenina.

Conocer el pasado del tratamiento de la figura femenina, quien es hoy una de las
principales herramientas de la publicidad, mds que contribuir al acervo cultural de un
pueblo y a entender su mentalidad, nos permitird entender nuestro presente y hacer

proyecciones eficaces y efectivas para el futuro.

El Cojo Ilustrado es una revista que ha marcado hito en la historia de Venezuela, y
el andlisis y tratamiento de la publicidad en esta obra permite entender qué se pensaba y
qué pensaba la mujer de la época con respecto a su apariencia interna y externa.
Evidentemente, la publicidad quizds representd una construccién o estereotipo de la
mujer que realmente no existia. Sin embargo, tomando en cuenta la influencia que ésta
tiene en el concepto de la mujer actual, la publicidad representa una percepcioén de la

figura femenina que forma parte de la historia.

Por otro lado, la realizacién de esta investigacion espera contribuir con el anélisis
y valoracion de ésta revista, de manera que pueda aclarar el camino para otros proyectos
de mayor envergadura. Asi como, aportar mds informacién que contribuya a ampliar los

conocimientos sobre la historia de la publicidad en Venezuela.

ANTECEDENTES

Los estudios preliminares desarrollados en el area de la investigacion relativos a la
publicidad, la imagen de la mujer en la publicidad y las técnicas de investigacion
empleadas en este tipo de estudios, que sirven de base para el desarrollo de la presente

investigacion son las siguientes:

En el afio de 1986 se public6 una tesis de grado sobre la Evolucién de la

publicidad en El Cojo Ilustrado (1892-1915). El autor, Moravia Chacén, hizo un estudio

de las caracteristicas de la publicidad de ésta revista a lo largo de los 23 afios de su
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publicacién con el fin de describir la evolucién en la aplicacion de técnicas para motivar

al publico a consumir, e identifico los adelantos técnicos empleados en la publicidad.

Asimismo, €sta investigacion establecié una relacion entre la cantidad de avisos
publicados en distintas etapas de la revista y el sueldo que percibia el pueblo. Para ello,
utilizé distintas técnicas de investigacion cualitativa que le permitieron describir los
tipos de anuncios publicitarios, y aplicé la técnica de andlisis morfologico para
determinar la clasificacién de los avisos por nacionalidad y por los usos del producto

especificados en la publicidad.

La tesis de grado titulada Imagen de la mujer a través de la publicidad impresa,

fue publicada en 1981 por Reina Alfaro, quien analiz6 el contenido de los textos
publicitarios para determinar como fue representada la mujer en la publicidad de

distintos periddicos y revistas durante el afo 1975.

A través de la aplicacion de la técnica de andlisis de contenido identificd los
valores que transmiten los mensajes en los diarios en El Universal, El Nacional, 2001 y
Ultimas Noticias, y en las revistas femeninas Variedades, Vanidades y Cosmopolitan.

Ademas, de un andlisis morfolégico.

La tesis de grado titulada Andlisis de contenido de los mensajes publicitarios de la

revista Resumen, desarrollada por Gloria Guevara en 1979, estuvo centrada en el

andlisis de los mensajes publicitarios y los posibles efectos sobre el receptor.

A partir de una muestra de publicidades publicada durante el afo de 1976 en
Resumen, aplicé la técnica de andlisis morfolégico para determinar la ubicacién fisica
de los avisos dentro de la revista, asi como sus dimensiones. Mientras que, a través del
andlisis de contenido identificé el tipo de mensajes que se difunden, los valores sociales,

fines de la publicidad, destino del mensaje, forma del mensaje y motivacion.
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Euclides Ramirez, presenté en 1979, la tesis de grado titulada Anélisis de

contenido de anuncios aparecidos en las revistas Elite, Bohemia y Momento. Luego de

la selecciéon de la muestra, el autor empled la técnica de andlisis de contenido para
describir las caracteristicas de publicidad de estas revistas, y desarrollé un estudio

comparativo de las mismas.
DELIMITACION TEMPORAL Y LIMITACIONES DE LA INVESTIGACION

El presente estudio estard delimitado por el método de investigacion que se
pretende utilizar, el cual implica la aplicacion de tres técnicas de investigacion que se

emplearan para estudiar el mismo fendmeno desde tres persceptivas diferentes.

En primer lugar, la presente investigacion se plantea la revisiéon exhaustiva y
sistemdtica de la informacion histdrica que nos permita describir cudl fue el contexto
politico, econémico, social y cultural en el cual se desenvolvié la mujer venezolana

entre los afios de 1892 y 1915.

En segundo lugar, se plantea la revision de toda la publicidad impresa contenida
en la revista El Cojo Illustrado entre los afios de 1892 hasta 1915, los cuales suman un

total de 559 nimeros publicados.

Se pretende hacer una revision del total de avisos publicados en ésta revista para
tener una vision general de la presencia de avisos que evidencien el tratamiento de la

figura femenina en la publicidad de la mencionada revista, con respecto al universo.

Asimismo, se plantea hacer un registro de los avisos que contengan mensajes
publicitarios dirigidos directa o indirectamente a la mujer. De forma directa, cuando el
mensaje publicitario se trasmite de manera explicita a la mujer, y en forma indirecta,
cuando no es nombrada dentro del mensaje, pero el mismo estd dirigido implicitamente

a la mujer.
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Finalmente, se empleard un tercer criterio de seleccion, el cual comprende todos
aquellos avisos donde la mujer es empleada como imagen en la publicidad de productos

0 servicios.
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1. MARCO HISTORICO

1.1. Antecedentes de la publicidad

La historia de la publicidad es un acervo que puede ser utilizado para lograr un
acercamiento a las realidades culturales que caracterizan a la sociedad en un periodo de

tiempo determinado.

A este respecto, Olivieri (1992) afirma lo siguiente:

La publicidad puede ser utilizada como indicador de grados de desarrollo
econémico, social y politico. El tipo de productos anunciados permite
deducir la presencia de innovaciones o carencias, aparicion de estadios de
desarrollo del comercio, preferencias del publico, estrategias de los
comerciantes e industriales, resistencia al cambio y mil signos de
diagnéstico integral de la realidad en un momento dado. (p. 10)

Debido a que la publicidad es producto de la actividad humana, en ella se expresa
un modo de vender productos y servicios; seglin Olivieri (1992) en este proceso de venta
se entremezclan los gustos, los deseos, las aspiraciones, los temores, las necesidades, la
racionalidad, los escapes, la poesia, el arte, los traumas y los fracasos de la sociedad en

cada momento.

Por otro lado, al ser una produccién humana estd contenida de una carga de
valores y creencias que dejan entrever su relacion con la sociedad. Por lo tanto, la
publicidad puede ser utilizada como un visor a través del cual podemos deducir las
relaciones entre los distintos grupos humanos que conforman a la sociedad a lo largo de

todos los tiempos.
Cada pieza publicitaria es una expresion de las correlaciones entre personas y

grupos humanos y esta asociada al proceso de las modas como el vestir, los estilos de

vida, los personajes famosos, los giros del lenguaje y todo aquello que rechazamos en un
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determinado momento. Por ello, la publicidad va a permitir caracterizar a la sociedad en

cada momento:

La publicidad tiene que ver con la economia y los componentes econdmicos
tales como el valor, el intercambio, la produccién, el comercio, el dinero, el
consumo. Tiene también que ver con los medios de comunicacién y
conceptos asociados: palabra, imagen, los simbolos, la comprensién, el
lenguaje y los significados. Mds profundamente la publicidad tiene relacién
con la sociedad y la cultura, el arte, los valores, la politica, el poder, la
riqueza, los conflictos y, en general, la conducta humana. (Olivieri, 1992, p.
15)

La publicidad puede ser utilizada como una herramienta para obtener una visién
de la historia, y en el presente estudio, revisar como fue el tratamiento de imagen de la
mujer en el periodo de tiempo comprendido entre 1892 y 1915, en la publicidad de la

revista El Cojo Illustrado.

Olivieri (1992) sefiala que la historia de la publicidad comienza cuando surgen
productos, disefios, hombres, personajes, anuncios, empresas, sueflos cumplidos e
incumplidos, pioneros, mensajes y grandes campafias que contribuyeron con el

desarrollo de los tiempos.

La historia de la publicidad en Venezuela se remonta a La Gazeta de Caracas
quien en su primer numero explico cudl era la finalidad de ofrecer un espacio para la
publicacién de avisos: “para facilitar la venta de haciendas, casas y otras propiedades,
para proporcionar el hallazgo de los esclavos huidos y alhajas perdidas y en una palabra,
para publicar todo género de aviso que convenga a los particulares”. (Olivieri, 1992, p.

20)

Uno de los problemas mds graves que sufre Venezuela hasta principios del siglo
XX es la comunicacién, caracterizada principalmente por falta de carreteras y de la
implementacion de tecnologias, como es el caso de la imprenta que llegé tardiamente al

pais. Estas deficiencias generaban muchas dificultades que impedian la circulacién de
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informaciones. Por ello, Olivieri (1992) sostiene que el aviso publicitario se convierte en

una de las herramientas principales de comunicacién en la prensa del pais.

El profesor investigador del Instituto de Investigaciones Histéricas de la UCAB,
Tomas Straka, (comunicacién personal, 30 de marzo, 2004) sefiala que como no habia
otro medio de comunicacion, la sociedad leia mucho porque era su forma de enterarse y
su forma de entretenerse, y quienes mds lefan eran las mujeres. Acoté que uno de los
grandes problemas presentes en las crénicas es que las mujeres se aburrian mucho en sus

casas.

El 24 de agosto de 1804 surge El Venezolano. En el ejemplar nimero 88
publicado el 24 enero de 1842, se explicd porque rebajaban las tarifas de sus avisos,
revelando sin mayores comentarios la finalidad empresarial del medio: “es solamente
para proporcionar medios eficaces a nuestros ciudadanos de comunicarse con los demads

de toda la Reptblica”. (Olivieri, 1992, p. 27)

En la época de 1850, Venezuela atraviesa por una relativa prosperidad econémica
que produjo un crecimiento del comercio que ird exigiendo otro tipo de comunicacion,
Segun resefia (PRODUCTO, 1991) “la creciente expansion del comercio reclamaba por

otra parte un tipo de publicidad més ingeniosa y dindmica”. (p. 72)

PRODUCTO (1991) relata que en la década de 1850 se produjo un aumento de la
poblacién, las comunicaciones en los avisos ya no eran dirigidas a las cinco o seis
familias pudientes de 1808, que formaban la poblaciéon econémicamente activa en el

pais.

A este respecto, el profesor Straka, (comunicacion personal, 30 de marzo, 2004)
sefala que surge una burguesia formada por los “musius” de las casas comerciales que
con Guzman Blanco se van a nuclear en torno al Banco Caracas, el Banco de Venezuela,

Banco Maracaibo; y que de alguna forma aprovechan la bonanza de los afios de Guzman
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y después la extraordinaria bonanza de los primeros afios del siglo XIX, consoliddndose

de tal manera que le permite a Venezuela mantener un alto crecimiento.

Nace un pueblo que comienza a exigir buena propaganda. “Se instauré en la
ciudad la moda, ya antigua en Espafa, de los avisos versificados que encabezan sus
textos con bonitas siluetas de liras, diablitos o caballos alzados en dos patas”.

(PRODUCTO, 1991, p. 72)

Los peridédicos comenzaron a hacer una serie de cambios relevantes, “los avisos
cambian de forma: hay tipografias llamativas, vifietas y aparecen titulares destacados.
Pero también cambian de fondo: los avisos se conceptian como piezas de naturaleza

distinta al contenido informativo o de opinion del periédico”. (Olivieri, 1992, p. 28)

Por ejemplo, en la revista El Cojo Ilustrado (1892-1915) los anuncios publicitarios
se ubicaron en las dltimas paginas de cada ndmero. No hay avisos en las portadas, ni en
las péginas centrales y la publicidad presente en las zonas destinadas a articulos o

fotografias coinciden en las dltimas péaginas.

Asimismo, PRODUCTO (1991) resena que el primer aviso publicitario publicado
en el periddico La Opinién Nacional se coloco en la ultima pagina, el 14 de noviembre

de 1868.

A finales del siglo XIX, como consecuencia de la revolucion industrial, la cual
trajo consigo abundantes productos elaborados en masa, Venezuela conté con nuevas

innovaciones. En estd época llegé la primera imprenta mecanica que funcioné a vapor.

Dora Davila, profesora e investigadora en el Instituto de Investigaciones
Historicas de la UCAB, (comunicacion personal, 27 de abril, 2004) sefiala que gracias a
la producciéon en masa que estaban experimentando paises europeos, surge el
intercambio internacional que permite la comercializacién de ropa y cremas, entre otros.

Este fendmeno originé la aparicion de los agentes comerciales y los agentes de
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publicidad que segin PRODUCTO (1991) sus funciones consistieron en establecer
relaciones con los paises que frecuentemente comercializaban con Venezuela: Estados
Unidos, Inglaterra y Francia. No existia tarifa de avisos ya que el valor por publicacion

se establecia a través de acuerdos entre el cliente y la empresa.

Un porcentaje importante del dinero obtenido por las exportaciones fue utilizado
para adquirir productos extranjeros. Esto es un indicativo del cambio en los intereses de
la naciente clase media urbana que fue creciendo paulatinamente en la medida en que

comenz0 a reinar en el pais un clima de progreso.

Sin embargo, en ese momento Venezuela continuaba siendo un pais
eminentemente rural que todavia no se habia recuperado de asoladoras guerras y
devastadoras epidemias. Habia altos indices de analfabetismo, miseria campesina e

insuficiencia de los medios de comunicacion.

En 1868 aparece el primer periddico moderno durante el gobierno de Antonio

Guzman Blanco, La Opinién Nacional; el cual contaba con cuatro paginas.

PRODUCTO (1991) describe el primer anuncio publicitario de la siguiente

manera:

Media una columna de ancho de 18.5 centimetros de alto y proclamaba:
“IMPRENTA DE LA UNION VENEZOLANA”. Este Vasto
establecimiento, a cargo del que suscribe, se ha trasladado a la calle de Zea,
esquina de los Madrices, donde ultimamente estaba la oficina de “El
pensamiento libre”. El texto sigue luego prometiendo al publico que hallara
“abundantes y variados tipos, prensa de primer orden, prontitud y esmero en
los trabajos, y precios sumamente equitativos”. Después de la firma del
anunciante (Fausto Teodoro de Alilrey) aparecian modelos de familias
tipograficas, que formaban frases como Larga vida o Elixir de superior
calidad (p. 72)

Tres afios més tarde, en vista de que la publicacién de avisos en ese medio se

extendid, La Opinién Nacional dedicé la dltima pédgina sélo para los avisos. A finales de
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1870, el periddico empezo a aparecer diariamente. Al principié se publicé dos veces por

semana y a partir de 1870 comenzé a salir todos los dias.

PRODUCTO (1991) atribuye éste cambio a la influencia que ejercio el aviso en la
sociedad, convirtiéndose en el principal medio de comunicacién. “Se empiezan a utilizar
los llamados clises' y monotipos?, lo cuales se aprovechan para darle mejor presentacién

a los avisos” (Olivieri, 1992, p. 32)

En 1871, la dltima pégina del peridédico La Opinién Nacional se llena de avisos
por primera vez en una forma completa. Aparecen anunciantes como Perfumeria
Nacional, la confiteria, pasteleria y fiambreria V. Hanus y el London Bazar, entre los

mas importantes:

El London Bazar era el anunciante de mayor despliegue de la época.
También fue la més fiel a La Opinién Nacional, porque su primer anuncio
aparecié en 1870 y los subsiguientes siguieron saliendo hasta el dia en que
cerrd el periddico, en octubre de 1892”. (PRODUCTO, 1991, p. 73)

El 18 de agosto de 1873, aparecié un aviso que sOlo contenia las palabras “El
Cojo” repetidas tres veces. Este se mantuvo durante algunos dfas hasta el 30 de agosto
del mismo afio cuando aparare publicado un aviso en el Diario de Avisos que develaba
que “El Cojo” se trataba de una empresa que fabricaba tabacos con picadura importada
de La Habana. Se utiliz6 la publicidad de intriga como herramienta para promocionar la

venta de un producto. (Alcibiades, 1997)

En 1893 los avisos se van a caracterizar por el predominio de productos
medicinales. Venezuela, un pais traumatizado por causa de devastadoras enfermedades,
reacciona positivamente a cualquier mensaje que prometa salud. Aparecen uno de los

primeros avisos que utiliza la imagen de una mujer joven, Las Pildoras del Dr. Franqui

! Clises es una técnica que consta de planchas de metal para la composicién e impresién de grabados (ESPASA, 2003,
p. 400)
* Monotipo es una miquina utilizada en imprenta para componer y fundir objetos méviles (ESPASA, 2003, p. 1165)
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que prometian la cura de las “calenturas paludosas”, seguido de las Pastillas Apiol para

controlar los dolores de los menstruos y regularlos. (Olivieri, 1992)

En 1894, la ciudad cont6 con aproximadamente trescientos teléfonos y
comunicaciones telegraficas por nueve lineas distintas, con ochenta poblaciones en el
interior de la Republica. Se estaba instalando entonces la linea cablegrafica con Trinidad
para comunicarse desde alli con Europa y los Estados Unidos y a través de Colombia

con el Pacifico y Centroamérica. (Polanco 1995)

Los establecimientos comerciales cuentan con lineas telefénicas, cuyos nimeros
publican en sus avisos. Asimismo, se comenzé a hacer referencias a los puntos de ventas
en los avisos. Los mensajes aparecen acompafiados de los nombres de las tiendas en las

cuales se vende el producto.

Segtin Polanco (1995) la construccion de obras publicas, iniciadas durante el
gobierno de Guzmén Blanco, cambi6 el aspecto fisico de la ciudad y el tipo de vida.
Hubo cierta estabilidad econémica y la sociedad pudo disponer de labores mercantiles
que proporcionaron bienestar. La poblacién no es tan reducida como en otros tiempos ni
tan grande para resultar incontrolable. Como consecuencia de esta prosperidad
econdmica, en Caracas y el resto del pais surgieron establecimientos comerciales. Entre

ellos se pueden mencionar los siguientes:

... las agencias de vapores, almacenes de mercancia secas, de muebles, de
viveres, de quincalla y ferreterias, droguerias y boticas, billares y fondas,
cafés, restaurantes, camiserias, consignatarios, depdsitos de madera,
empresas de carruajes, espejerias, tapicerias, encuadernaciones, firmas de
exportadores, fabricas de fésforos, de tabaco, y de cigarrillos, de jabén y de
velas, de pastas italianas, de papel, fundiciones, hoteles, imprentas y
litografias, joyerias, latonerias, librerias, molinos de chocolate, café y pan,
peluquerias y barberias, panaderias, sastrerias, agencias de seguros,
sombrererias, talabarterias, tienda de viveres, tiendas de modas y zapaterias.
(Polanco, 1995, p. 73)
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Asimismo, se abasteci6 a las ciudades de alumbrado publico que funcioné a base
de gas, los lugares publicos mas importantes fueron dotados de “Juntas de Fomento”,
encargadas de su mantenimiento y limpieza; el agua fue abastecida desde estanques que
se surtian de agua de los rios cercanos. Mientras que, los hospitales para hombres, el de

mujeres y el de enajenados tenian sus respectivos directores médicos (Polanco, 1995)

En 1895 el contenido del mensaje en los avisos se amplié debido a que se empezd
a explicar la procedencia de los productos, en otros casos se explica como es el proceso
de fabricacién y como se utiliza. El mensaje continué transformandose y ajustiandose a

las exigencias y necesidades del publico. (Olivieri, 1992)

Se emplean argumentos de venta como: el mejor de Caracas, ultimos adelantos,

tnicos en el mundo, tiltimo modelo de la casa, gran fdbrica, entre otros.

En 1897, Olivieri (1992) destaca que “el Brandy Marie Brizard dedica unas
palabras a los papds y sefiala claramente los puntos de venta del licor, comprobacién de

que hay alguien que conoce a sus consumidores” (p. 34)

A principios del siglo XX, la empresa El Cojo adquiri6 la primera imprenta con
fotograbado. Esta empresa desde 1892 publicaba la revista El Cojo llustrado, la cual se

caracteriz6 por la publicacién de una gran cantidad de grabados e ilustraciones.

En la revista El Cojo Ilustrado se publicaron avisos de los productos que
elaboraba la empresa patrocinante sobre Emulsion de Scott, la perfumeria Oriza, corsés
Leoty, cigarrillos la belleza, las pildoras del doctor Blaud, los cauchos para carreta

Firestone y Ponche Crema.

La publicidad fue dejando lentamente de lado el anuncio meramente informativo y
comenz0 a establecer asociaciones de ideas bdsicas a través de una imagen y una frase.
Se utilizaron testimonios de personalidades famosas, historias y demostraciones. Los

textos no se limitaron a transmitir una informacién; empezaron a utilizar frases de
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persuasion. La publicidad dejé de ser un catdlogo de novedades para convertirse en una

lista de recomendaciones (PRODUCTO, 1992)

A finales del siglo XIX, aparecen los primeros anuncios cosméticos, perfumes,
fragancias, talcos, aceites, lociones y productos del tocador dedicados a la mujer.
Venezuela dejé de ser una colonia espafiola y se impregna de la influencia francesa
impulsada por el guzmancismo. El vestido y nuevas pautas de comportamiento de la

Europa moderna se hicieron presentes en Venezuela a principios del siglo XX.

La publicidad en Venezuela también utiliz6 el humor como medio para construir
mensajes llamativos y emple¢ la caricatura como medio para promocionar productos. Se
utilizaron dibujos humoristicos para establecer asociaciones con productos y lograr que
el publico se identificara. Muchos anunciantes consideraban que estd era la via mads

idonea para llegarle a sus clientes:

Espectéculos, licores, Operas, cigarrillos, toda cosa que acontecia en el pais
de fines de siglo se veia plasmada en dibujos de artistas de la talla de Paulo
E. Romero, Francisco de Sales Pérez y Luis Mufioz Tebar, entre tantos
otros. (PRODUCTO, 1991, p. 79)

A principios de siglo comienzan a surgir en el pais otras publicaciones entre las
cuales podemos mencionar El Zulia Illustrado y el QOasis de Barcelona quienes
constituyen dos expresiones de arte que aprovecharon eficazmente los adelantos de la

imprenta y los fotograbados.
Segin Chacén (1986) para 1911 “Estados Unidos era el centro de la creacién de
ideas publicitarias y desde alla se envia material a Venezuela para ser publicado en E/

Cojo llustrado.” (p. 18)

A este respecto, el psicélogo social Gustave Le Bon escribi6é en 1911 sobre los

adelantos de la publicidad en Estados Unidos y enumer6 las siguientes caracteristicas:
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1. El suefio era hacer que los clientes conservaran el nombre y la direccion

del lugar donde se vendia el producto.

2. Se hace énfasis en la marca, uso del logotipo e imagen asociada al
producto.
3. La afirmacion, la repeticidn y la variacién del aspecto fisico del anuncio

eran consideradas las herramientas claves para impulsar la accién de

compra de los clientes.

La forma de publicidad que se conocié en el pais desde sus inicios fue quedando
atrds y con el nacimiento del periédico El Universal en 1909 surge la idea de la estética
y la diagramacion desconocida hasta entonces por los lectores venezolanos.

(PRODUCTO, 1991)

Segin resena PRODUCTO (1991) tanto la revista El Cojo Ilustrado como las
publicaciones que le sucedieron como El Constitucional y El Universal y todas las
publicaciones periddicas de nuestros dias nunca han prescindido de la publicidad por ser

su medio de sostén y financiamiento:

Era un muy buen negocio a tres puntas: para el anunciante, que empezaba a
mostrar la novedad de sus productos o servicios; para el medio, que
ampliaba asi su cantidad de paginas y su basamento econémico, y para los
lectores, que veian en el diario o la revista una fuente multiple de
informacién y publicidad incluida. (PRODUCTO, 1991, p. 72)

Algunos autores consideran que para esta época la publicidad se convirtié en el
medio mds eficaz para promover el desarrollo de la industria e impulsar las ventas. Hoy
es una actividad comercial e industrial que informa sobre los productos y servicios que
se encuentran en el mercado, y segin PRODUCTO (1991) dejé de ser una actividad
simplista para convertirse en la principal herramienta de la actividad industrial y

economica hasta nuestros dias.
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1.2. El Cojo Ilustrado

El 1ro de enero de 1892 se publicé en Caracas el ejemplar nimero uno de la
revista El Cojo Ilustrado. Con una periodicidad de caricter quincenal, este nuevo medio
de comunicacion circul6 hasta el 1ro de abril de 1915, sumando un total de 559 ndmeros

publicados.

Los origenes de esta revista estdn relacionados con la fabrica de cigarrillos El
Cojo. Esta fue fundada en 1873 por Manuel E. Echezuria y Agustin Valarino, y su
nombre hizo referencia a la caracteristica forma de cojear al caminar del sefior

Echezuria. (Alcibiades, 1997)

Manuel Echezuria no s6lo fue conocido por su forma de cojear, también fue una
figura muy querida y respetada por los habitantes de la ciudad debido a su cultura y
benevolencia. Mientras que, Agustin Valarino fue un conocido hombre de negocios que
se dedicé a probar fortuna. A partir de estos datos, Alcibiades (1996) atribuye a Valarino
la iniciativa de formar una asociacién para la producciéon y comercializacién de

cigarrillos.

En junio de 1880, Jesus Maria Herrera Irigoyen es designado gerente de la
sucursal de la ciudad de Caracas, debido a que El Cojo extendié sus labores en el
interior del pais. Irigoyen mds que desarrollar las ventas de cigarrillos, generé cambios

en la empresa con la adquisicion de nuevas maquinarias para los talleres de la fabrica.

En 1881, la fabrica de cigarrillos publicé un folleto llamado El Cojo, el cual
circul6 gratuitamente, y su fin fue servir como medio publicitario de la empresa. Luego
de once afios de circulacion, éste folleto evolucioné a la revista El Cojo Illustrado en
1892, debido a que su orientacion cultural le permitié atribuirse matices que le dieron un

perfil distinto, alejandola de su objetivo original:
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En el afio de 1881 se fund6 en la fibrica de Caracas un periddico titulado El
Cojo, 6rgano de la Empresa. Se empez6 a editar en la imprenta de Bolivar; y
hoy se imprime en el propio establecimiento con ilustraciones grabadas.
Este periddico circula profusamente en toda la Reptblica (Memoria
descriptiva de 1893 en Alcibiades, 1997, p. 63)

Este folleto fue editado bajo la direccion de José Maria Reina y segtiin Alcibiades
(1996), constaba de 4 péginas de papel satinado que contenia grabados, ilustraciones y

recreaciones amenas para el piblico en general.

El 16 de agosto de 1884 Echezuria murié en Curazao, la fébrica de cigarrillos
cerrd y se fund6 una tipografia. Esta fue producto de una nueva sociedad formada entre
Valarino y Herrera Irigoyen, la cual se siguié llamando El Cojo. “Se trat6 de una
empresa editora con fébrica de sobres, tipografia, libros en blanco, fotograbado, etc,”

(Mendoza en Alcibiades, 1997, p. 69)

En 1898, fue disuelta la sociedad conformada por Valarino e Irigoyen, y “en
agosto de 1899, la empresa El Cojo pasé a ser propiedad exclusiva de Irigoyen”,
(Alcibiades, 1997, p.70) quien se encargd de adquirir nuevas maquinarias de impresion,

entre las cuales estuvo una tipografia a vapor y un equipo de fotograbado mecanico.

Herrera Irigoyen se desarrollé profesionalmente como empresario, editor, politico
y fundador de la revista El Cojo llustrado, la cual dirigi6 desde el primer nimero hasta
su desaparicion en abril de 1915. Siendo la palabra ilustrado un reconocimiento a las
luces, la ilustracién y a la cultura que caracteriz6 al Cojo Echezuria en la sociedad

venezolana. (Alcibiades 1996)

Asi como esta revista trascendié en diversos paises de Latinoamérica, y llegé a ser
considerada como la mejor revista cultural de su época, El Cojo Ilustrado tuvo una
influencia determinante sobre la sociedad venezolana porque fue uno de los 6rganos
transformadores de la nueva visién que comenzd a surgir en Venezuela a finales del

siglo XIX.
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En El Cojo Ilustrado se pone de manifiesto el interés que orienta a su editor
de contribuir a la cohesién de la clase a la cual se siente pertenecer. Es el
reto que se planted en su propdsito de vincular a la burguesia venezolana
con el proyecto liberal-nacionalista. (Alcibiades, 1997, p. 76)

Esta publicacién se especializé en la divulgacién de articulos relacionados con las
ciencias, las artes y las letras. De ésta manera alejo a la sociedad de las preconcepciones
misticas y del escepticismo, y contribuyd con la modernizacion de la cultura venezolana
en el drea la literatura y las ciencias en funcién del nuevo orden social emergente basado

en la paz y la prosperidad.

En principio, El Cojo Ilustrado se distribuy6 sélo en la ciudad de Caracas y a
partir de 1896 se comenzd a distribuir en todo el paifs a través de agentes que
garantizaban que la revista llegara a los lugares mds apartados de Venezuela, asi como

también a otros paises de Latinoamérica.

La politica de publicaciones de logros alcanzados fue la principal caracteristica de
El Cojo Ilustrado, por ello la seleccion del material publicado fue evaluado previamente
seglin estos criterios, los cuales estuvieron en correspondencia con una manera de
entender y valorar al pais y con el modo de valorar la cultura y la literatura. (Alcibiades,

1996)

En el area de las ciencias, El Cojo Ilustrado dedic6 espacios a la publicacién de
articulos de investigaciéon que exaltaron el interés por el progreso, dominados por la

corriente positivista que imperaba en el mundo:

Aqui radica precisamente uno de los mas respetables méritos de El Cojo
[lustrado en su perseverante accion civilizadora... El mismo afio de su
aparicién El Cojo Ilustrado dedica buena parte de su informacién cientifica
a divulgar el descubrimiento de los rayos X; como, dos afios mds tarde, lo
hara con la invencién del cinematdgrafo por Edison y la tipografia teletipica
a distancia de la prensa diaria (Korn, 1967, p. 5-6)
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Uno de los personajes mds representativos que colaboré en la publicacion de
articulos de investigacién, y con su trabajo imprimié en El Cojo Ilustrado su
caracteristica positivista, fue el filésofo Adolfo Ernst, quien promovié la catedra de

Historia Natural en la Universidad Central de Venezuela.

Ernst, publicé articulos de investigacion sobre etnografia, zoologia, botdnica,
geologia e historia. Pero, el trabajo mds representativo que imprimié un caricter
cientifico a ésta revista, fue la publicacién de un estudio sobre el registro de la flora
ubicada en la ciudad de Caracas y sus alrededores, en el cual se registré 400 variedades

de helechos y alrededor de 400 orquideas. (Korn, 1963)

Adolfo Ernst “enumerd y clasificé las especies y variedades, describié los
jardines... y se burl6 del desdén del mundo elegante por las preciosas flores nativas que

se recogieron en las faldas del Avila”. (Korn, 1967, p. 13)

Sin embargo, no se puede hablar de estas manifestaciones cientificas sin
mencionar a Antonio Guzmén Blanco, cuyo interés por promover un pensamiento
renovador en Venezuela, a través del estudio de las ciencias, lo estimuld a abrir la
facultad de Ciencias en la Universidad Central de Venezuela. Por ser esta publicacion
un oOrgano difusor de la modernidad centrada en las ciencias, El Cojo Ilustrado es
reconocido por investigadores como Alcibiades y Korn como una expresion de la

influencia de Guzman Blanco.

Las limitaciones en materia de libertad de expresién desde el punto de vista
politico, no fueron un impedimento para que El Cojo Ilustrado incorporara a la sociedad
en la discusiéon de temas de relevancia internacional como fue la Primera Guerra
Mundial, el desarrollo de las industrias, la pintura y la musica; y con procedimientos de
caricter legal y administrativo que se llevaban a cabo en otros paises, los cuales servian
como ejemplo de organizacién y desarrollo, y asi cubrir la necesidad del pueblo de
conocer lo que sucedia fuera de las fronteras venezolanas, en cuanto a adelantos

modernizadores.
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Aunque esta publicacién trato de ser una tribuna para la solucién de los problemas
mads graves del pais tratados desde el punto de vista cientifico y técnico, Alcibiades
(1996) lo cataloga como una publicacién apolitica debido a que no emitié opiniones
sobre el desarrollo de los gobiernos de turno; y su participacion politica durante sus 23
aflos y cuatro meses de existencia, s6lo estuvo enmarcada en el apoyo en contra del

bloqueo que sufri6 Venezuela en 1903 durante el gobierno de Castro.

El Cojo Ilustrado dio a conocer “todos los progresos cientificos, tanto como las
nuevas ideas que conmueven en el viejo mundo la estabilidad de las costumbres, las

tradiciones y los principios de la sociedad”. (Korn, 1967, p. 38)

En sus paginas se puede observar secciones dedicadas a describir las costumbres,
tradiciones y modas francesas en el vestir, en respuesta del especial interés que prestaba
la sociedad venezolana a esta cultura, como consecuencia la influencia de Antonio
Guzmén Blanco y segiun Dora Ddvila, profesora e investigadora del Instituto de
Investigaciones Historicas de la UCAB, (comunicacién personal, 30 de marzo, 2004)
como consecuencia de la moda que estaba esparcida por toda Latinoamérica
caracterizada por el acercamiento a lo extranjero, especialmente a lo francés, es decir, no

es un fendmeno meramente venezolano sino un problema mas latinoamericano.

Las notas sociales registran las actividades normales de la vida de las ciudades en
movimiento; libros que se publican, diplomdticos que van y vienen, grados
universitarios, designacion del nuevo Arzobispo de Caracas y designacion de Individuos

de Numero de las Academias Nacionales (Polanco, 1995, p.80)

En la edicién nimero 434 del 15 de enero de 1910, aparecié un aviso sobre la
publicacién del primer tomo del libro sobre Historia Contempordnea de Venezuela
escrito por el Dr. Francisco Gonzalez Ginan, y un aviso que informaba la publicacion

del tomo II de la Historia Constitucional de Venezuela escrito por el Dr. Gil Fortoul.
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Obras de personajes como Rubén Dario, el uruguayo José Enrique Rodo, el
Espaiol Miguel de Unumano, Marti y Lugones fueron publicadas en El Cojo Ilustrado,
dando a los caraquefios la oportunidad de acceder a la lectura de composiciones de
personajes que representaron el movimiento cultural del modernismo en

Hispanoamérica.

Por otro lado, El Cojo Ilustrado marc6 una etapa en la vida literaria y artistica de
Venezuela, ésta revista sirve de lugar para dar a conocer a los intelectuales venezolanos
de la época y en consecuencia distintos sectores culturales dieron a conocer de sus
creaciones; mientras que, otros reafirmaron su prestigio y su fama en la nacién y en
Iberoamérica. Asi como, segin Carrera, (s. f.) se encargaron de traducir cuentos y

ensayos de Europa, acercando a Venezuela a las nuevas corrientes culturales.

Korn (1967) menciona que por El Cojo Ilustrado desfilaron tres generaciones de
colaboradores, entre los cuales se pueden mencionar a Felipe Tejera, Saluzzo, Heraclio
Guardia, Linardo Rojas, Rafael Villavicencio, Eduardo Blanco en la primera
generacion; Aristides Rojas, Gutiérrez Coll, Bolet Peraza, Pérez Bonalde en la segunda
generacion; y Manuel Revenga, Gil Fortoul, Lisandro Alvarado, Romero Garcia,
Zumeta, Luis Lopez Méndez, Arturo Michelena, Cristébal Rojas, Salvador Llamozas,

Alejandro Urbaneja, Picon Febres, Jestis Semprun en la tercera generacion.

En las paginas de El Cojo Ilustrado, que continu6é publicdndose hasta 1915, se
rastrea todo el proceso del modernismo, primero cosmopolita, luego americanista y
nacional.” (Korn, 1967, p. 29) Se publicaron estratos de escritores de pensamiento
moderno como Jean Jacobo Rousseau, Montesquieu y Voltaire cuya influencia va a

transformar el pensamiento en Venezuela.
Sin embargo, quizds la que llen6 el periodo mdas destacado de EIl Cojo Ilustrado

fue la generacion intermedia, en la que tanto influyé el modernismo literario y el

pensamiento positivista. (Fundacion Polar, 1997)
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El Cojo Ilustrado se ubicé dentro de la corriente del romanticismo donde el amor
fungié como fuente de inspiracion para la creacién de obras literarias y artisticas, y
segin Alcibiades (1996) se justifica en el reconocimiento de uno de sus publicos mas
valiosos, las sefioras y senoritas. Por lo tanto, “habia que buscar la manera de
proporcionar lectura amena y delicada y, desde luego, debe hablar de fiestas y

espectaculos”. (p. 109)

En este sentido, los temas de mayor profusion estaban centrados en aquellos que
pudieran educar al publico lector, por lo cual se publican texto que exaltan valores
como: el culto a los héroes, moral y ciudadania, paz, familia, trabajo, progreso, ciencia,

religion, Dios y el amor. (Alcibiades, 1996)

Siendo el amor uno de los temas de mayor difusién debido a que era tratado desde
distintos puntos de vista, es decir, se hizo referencia al amor filial, de pareja, a la patria,
a la naturaleza y a Dios; los cuales se pueden ver plasmados a través de las poesias,

narrativas, cuentos, prosas, ilustraciones y la musica.

Desde el punto de vista artistico, la presentacion grafica incluy6 fotografias y
tipografias. Desde sus inicios en 1892 Herrera Irigoyen habia instalado en Venezuela un

taller de fotograbado mecénico. (Korn, 1967, p. 28), y difundido ésta industria.

Sin embargo, El Cojo Ilustrado no fue el primero en utilizar la técnica de
fotograbado, aunque hoy es conocido por esta caracteristica. El Zulia Ilustrado fue la
primera publicacién en utilizar el fotograbado en su edicion del 31 de marzo de 1899,
pero, seglin Alcibiades (1996) estd técnica no se desarrolld en estd publicacién por

razones econdmicas.
El Cojo Ilustrado dio a conocer a través de la fotografia el nuevo edificio del

Banco de Venezuela, los templos de Las Mercedes, Altagracia y Candelaria, el Palacio

Arzobispal, la Biblioteca Nacional y la esquina Padre Sierra.
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Van apareciendo, con una interesante asiduidad, las fotografias de los
edificios publicos mds importantes de Caracas, sus iglesias, calles y paseos,
lugares de interés, actividades deportivas, personajes de la vida social,
cientifica y académica, vistas sobre institutos universitarios, colegios y
liceos, adelanto de obras piublicas, los ferrocarriles, el hipédromo, los
hospitales, el mercado, los monumentos, las casa particulares, las plazas, los
puentes, teatros, tranvias y un extrafio interés por los monumentos
funerarios del recién abierto Cementerio General del Sur. (Polanco, 1995, p.
75)

Es frecuente encontrar en las pdginas de los distintos nimeros de ésta revista
fotografias de personalidades intelectuales como fue el caso del Dr. Alfredo Jahn y
Adolfo Ernst, fotografias del presidente de la Reptblica Juan Vicente Gomez, miembros
del clero, militares de alto rango, artistas, representantes de la industria nacional y del
comercio, representantes del gobierno; y todas las damas y caballeros que formaron

parte de la vida social que se desarroll6 en las modestas ciudades.

Asimismo, ésta revista presentd un perfecto equilibrio gréifico entre textos e
imédgenes. Los textos acompafiados de fotografias y grabados, compensaron

graficamente el texto con el cual guardaba relacion, conjugdndose en forma armonica.

Las portadas de cada nimero publicado en la revista estuvieron caracterizadas por
la presencia de una ilustracién o grabado. Estas se obtuvieron a través de un concurso
mensual que abria la empresa El Cojo, para que los artistas y dibujantes presentaran sus
propuestas gréficas y tuvieran la oportunidad de publicar sus obras, y de estd manera
estimular el arte. Era requisito que las ilustraciones representaran personajes, tradiciones
y construcciones que tuviesen significacion en la sociedad venezolana. (Alcibiades,

1996)

Todas las ilustraciones, grabados y fotografias impresas en cada nimero fueron
resefiadas en una seccién llamada “nuestros grabados”, la cual se dedicé a explicar el
significado de las ilustraciones o fotografias, quienes eran los personajes representados y

quien era el autor.
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Los textos entre si estaban separados por artriticas vifietas, que segiin menciona el
Diccionario de la Fundacién Polar (1997), muchas de ellas fueron creadas por la pluma

del propio Irigoyen.

Al cimentar en Venezuela la industria del fotograbado y vincularla al
despertar de la cultura vernicula, Herrera Irigoyen sitda a la prensa
venezolana dentro de la renovacion de la tipografia aplicada al periodismo
que se afirma en Europa hacia el siglo XIX. El fotograbado, al superar y
abolir la litografia en la prensa, completa el proceso de la transformacion del
periodismo iniciando al parecer en la conciencia contemporanea, el sentido
de la noticia objetiva como fundamento de la vision historicista del hombre
(Fundacién Polar, 1997, p. 687)

El objetivo fundamental de El Cojo Ilustrado fue satisfacer las necesidades de
lectura de la poblacién y por ende la educacion, y el elevado costo (el nimero suelto
costaba 2 bolivares y la suscripcién tuvo un costo de 4 bolivares), evidencian que esti
publicacién estuvo dirigida a un sector de la poblaciéon econdmicamente solvente y con
acceso a la educacién. “Al recorrer estas paginas se advierte que en la revista no hay
lugar para el ‘pueblo’, que lo popular estd alejado y es ajeno a sus intereses”

(Alcibiades, 1996, p. 219)

Situado entre las esquinas de Traposos y El Chorro, el dltimo nimero El Cojo
llustrado se publicé el 1ro de abril de 1915. Alcibiades (1996) concibe a ésta
publicacién como un proyecto personal de Herrera Irigoyen y por ello justifica su larga
permanencia en el tiempo a pesar de las continuas guerras civiles que provocaron graves
crisis econdmicas y la falta de papel que se produjeron por las constantes revoluciones,

asf como su brusca desaparicion sin mds razones.

A este respecto, el investigador Straka (comunicacién personal, 27 de abril, 2004)
sefala que El Cojo Ilustrado no surgié en un momento de crecimiento econémico pero
si en un momento de gran crecimiento cultural. Acotd, que en ésta €poca surgieron
publicaciones de alto nivel como El Lucero, El Diablo, El Universal y El Pregonero,

quien transforma el periodismo venezolano.
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Para el profesor Straka, la elite venezolana hace esfuerzos importantes por
mantener unos estdndares de vida modernos, y por ello, se enfrentd6 a la crisis
econdmica, a las constantes guerras civiles y a las epidemias devastadoras de una forma

distinta:

En las situaciones de crisis cuando tienes una elite mas o menos formada
generalmente tiene como consecuencia una altisima productividad
intelectual. Sencillamente una burguesia culta se enfrenta a la crisis de una
forma distinta que una gente que no es culta o que no tenga un estandar de
vida que defender. (Straka, Comunicacion personal, 27 de abril, 2004)

Asimismo, el historiador Straka, (comunicacién personal, 27 de abril, 2004)
justificé que El Cojo Ilustrado se mantiene durante tanto tiempo porque responde a una
sensibilidad, y probablemente esta revista representd la vitrina de los deseos de una
sociedad que tuvo que enfrentar una crisis mucho mas grave de lo que hoy nos podemos
imaginar. “El Cojo Ilustrado era la vitrina de lo que queriamos ser, era el Sambil”.

(entrevista a Tomas Straka, 30-03-2004, ver apéndice)

Acot6, que El Cojo llustrado responde a una sensibilidad, la gente necesitaba

sofiar con algo y esta revista fungié como un mecanismo para sofiar.

1.3. La mujer en la sociedad de finales del siglo XIX y principios del siglo XX.

La época que comprende los afios correspondientes a finales del siglo XIX y
principios del siglo XX, estd enmarcada en una serie de hechos importantes de tipo

politico y econdmico que van a influir directamente en la configuracion de la sociedad.

En este periodo histérico, la economia del pais estuvo regida por el monocultivo,
siendo el café el principal producto de exportacion seguido del cacao. (Harwich, 1992,

p. 206)

Durante el gobierno de Joaquin Crespo, comenzé a sentirse las consecuencias de

las politicas impuestas durante el gobierno de Guzmén Blanco, dirigidas a atraer la
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inversion extranjera para desarrollar los recursos del pais. “La costumbre de otorgar
concesiones ‘exclusivas’ para cualquier tipo de empresa creaba, artificialmente, una
serie de monopolios, a veces conflictivos”, (Harwich, 1992, p. 207) y al contrario de lo

que se esperaba, el pais se continud abasteciendo de productos extranjeros.

Sin embargo, estas politicas se ven interrumpidas, momentaneamente, durante el
gobierno de Cipriano Castro; quien desconoce y suspende los derechos adquiridos por
las compafifas extranjeras motivado por las agresiones armadas que se llevaron acabo en

contra de Venezuela.

Brito (1978) explica que a causa de este hecho, las compafiias internacionales
comenzaron a financiar conspiraciones y revoluciones en contra del gobierno de Castro
para dar paso a Juan Vicente Gémez. Un nuevo caudillo que permitié la consolidacién
de los monopolios petroleros, ya que fue visto como la tnica posibilidad para lograr un

clima de paz y evitar una guerra civil que parecia inminente.

Cuando el General Gomez asume la presidencia del derrocado presidente Cipriano
Castro en 1908, la economia de Venezuela presentd una grave crisis porque Castro habia
cortado relaciones diplométicas con Holanda, Francia, Colombia y los Estados Unidos;
y provocado un distanciamiento diplomatico con Gran Bretafia, Italia y otros paises con

los Venezuela mantenia relaciones comerciales. (Sullivan, 1992)

En consecuencia, los esfuerzos en los primeros afios de gobierno del presidente
Go6mez estuvieron orientados a reanudar las relaciones diplométicas con Estados Unidos
y con Colombia, interrumpidas por Castro, y procurd subsanar las diferencias con
Francia y Holanda quienes habian roto relaciones desde 1906 y mediados de 1908

respectivamente.

Sullivan (1992) sefala que aun cuando no se restablecieron de forma inmediata las

relaciones con Colombia, Holanda y Francia, el General Gémez abolié la ley que
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prohibia el comercio con estas naciones, y con sus colonias en el Caribe y resolvié los

reclamos hechos por los Estados Unidos referidos a las concesiones.

Brito (1978) sefiala que la politica de concesiones consistié basicamente en lo
siguiente: el derecho de explotacion de hidrocarburos y petréleo se permitié por un
lapso de 4 afios con opcidn a prorrogarla por cuatro afios siguientes, mediante el pago de
una multa de dos mil quinientos bolivares. “Los impuestos se reducian a dos bolivares
por hectirea de la superficie seleccionada para la explotacién y cuatro bolivares por

tonelada.” (Brito, 1978, p. 365)

Las empresas tuvieron la libertad de traer toda la maquinaria extranjera necesaria

para iniciar sus actividades sin pagar ningin tipo de impuestos. (Brito, 1978)

Sin embargo, es importante destacar que originalmente, los derechos para la
explotacién de hidrocarburos y petréleo fueron otorgados a venezolanos. Estos derechos
pasan a formar parte del capital extranjero porque estas concesiones fueron vendidas por
los venezolanos a compaifiias extranjeras, debido a que fue visto como un medio para

obtener riquezas:

El 31 de enero de 1907, Andrés J. Vigas obtuvo derechos para explotar el
petréleo en todo el distrito Colén del Estado Zulia, aproximadamente unos
dos millones de hectdreas. Esta concesion fue traspasada inmediatamente a
la Colén Development Company, filial del trust Royal Dutch-Shell. (Brito,
1978, p. 364)

A causa de estas condiciones politicas, la reparticion del subsuelo venezolano pasé
a manos del capital financiero internacional y un porcentaje importante de hacendados y
ganaderos quedaron en la ruina porque sus tierras les fueron expropiadas por

considerarlas aptas para la explotacién del petréleo. (Brito, 1978)
Los hacendados y ganaderos arruinados, “quedaban obligados a recibir una

pension anual, denominada en la legislacion venezolana derecho de servidumbre, de

unos escasos céntimos de bolivar” (Brito, 1978, p. 380)
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Por otra parte, “la influencia del petréleo como factor favorable a la concentracién
de la propiedad territorial agraria, se manifesté con fuerza en las tierras de dominio
publico, es decir, en los terrenos nacionales, municipales y baldios en general”. (Brito,
1978, p. 381) Los miembros del gobierno también cedieron tierras de dominio publico a

empresas extranjeras a cambio de generosas comisiones.

Sin embargo, Brito (1978) explica que estos hechos no cambiaron la economia en
esta época. Venezuela continud siendo un pais agricola y pastoril, y a causa de la
Primera Guerra Mundial entre los afios de 1914 y 1918, la economia presentd un
aumento en las exportaciones de los productos agricolas, las cuales se hicieron

principalmente hacia Europa.

Sullivan (1992) explica que este proceso gozé del visto bueno de la oligarquia
caraqueia que apoyo a los caudillos militares, atemorizada por una insurreccion social
que amenazaba con estallar en Venezuela, poniendo en peligro su estabilidad
econdmica. Las clases dominantes se fortalecieron econémicamente, pero politicamente

perdieron el poder, dominadas por los monopolios petroleros.

A este respecto, Silva (2000) comenta que la poblacion deseaba paz y estabilidad
porque los venezolanos estaban sometidos a constantes guerras civiles que provocaron
la muerte y destruccion de buena parte de la riqueza existente, y producido retrocesos en

la salud y la educacion.

El periodo correspondiente con los afios finales del siglo XIX y principios del
siglo XX, estuvo caracterizado por un lento crecimiento de la poblacién y una tasa de
mortandad considerablemente alta. Veloz (1945) expresa que, la poblacion para el afio
de 1910 era de 2.596.000 habitantes y para 1912 la poblacién aument6 a 2.753.638
habitantes. Mientras que, Brito (1978) expresa que la mayor parte de la poblacién estaba

concentrada en el Estado Lara, Trujillo, T4chira, Miranda y el Distrito Federal.
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Polanco (1995) sefiala que en la época de El Cojo Ilustrado, Caracas tenia
aproximadamente setenta y cinco mil habitantes, y por las principales carreteras
atravesaban pequeios rios y quebradas que complicaban la vialidad urbana y hacian

indispensables la construccion de puentes.

La ciudad se comunicaba con el occidente a través de la denominada Calle
el Triunfo (que corresponde a lo que es hoy la Avenida San Martin) con el
Puerto de La Guaira por ferrocarril y carretera, y con el este del pais, por
medio de carretera y un pequefio ferrocarril de pocos kilometros de
recorrido (Polanco, 1995, p. 72)

Por otro lado, a pesar que Venezuela estuvo sometida a una inmigracidn extranjera
a causa de los inicios de la explotacion petrolera, esto no implicé el mejoramiento de las
condiciones sanitarias de la poblacidn, y la estructura social continud siendo atrasada.

(Brito, 1978)

Los retrocesos en la salud impidieron el control de enfermedades y epidemias
como la tuberculosis, el tifus, las diarreas, las enfermedades eruptivas, anquilostomiasis,
la pulmonia y la gastroenteritis que destrufan anualmente a densos sectores de la

poblacidn, representados en su mayoria por los nifios. (Silva, 2000)

En 1898, a la vez que estallan guerras civiles en distintos puntos del pais se desaté
una epidemia de viruela; mientras que, en 1908 cuando Gémez tomé el poder, todo el

pais estuvo afectado por una epidemia de peste bubodnica.

Pacheco (1984) explica que para el afio de 1898 los cambios ocurridos en la
propiedad de la tierra incrementaron una movilizacion de las zonas rurales a zonas
suburbanas. Los hacendados y ganaderos, junto con sus empleados, pasaron a ser
asalariados. Sin embrago, Brito (1978) sefiala que en la sociedad continud

predominando lo rural sobre lo urbano.

Desde el punto de vista del historiador Straka, (comunicacién personal, 27 de

abril, 2004) gracias a la mujer la sociedad venezolana no se desangré en el siglo XIX y
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no se termino de deshilachar, producto de la cantidad de tumultos, sobresaltos y

matanzas ocurridas en el estado venezolano en este siglo.

Sefiald, que la mujer era como una instancia en la cual se conseguian unos medios
minimos de conciliacién debido a que nuestra estructura familiar tiende a ser matrilocal
y matrilineal. Esto no s6lo responde a una tradicion de aborigen, sino a la ausencia del

hombre por las guerras civiles del siglo XIX.

Advirtié que la familia se estructuraba por la mujer y la dirigia, y se consideraba a

la familia como la célula de la sociedad.

Asimismo, Straka (comunicacion personal, 27 de abril, 2004) explic6 que habia
una divisién social de roles sociales y sexuales muy marcada donde las mujeres se
dedican a algunas cosas y el hombre se dedicaban a otras. Los roles sociales y sexuales
estaban plenamente identificados y por ello es que por ejemplo en la publicidad del
jabon, las cosas de las comidas y el remedio para los nifios estaban dirigidos a mujer.
Mientras que, Por ejemplo, todo lo que tenia que ver con los espacios publicos estaba
destinado para el hombre, por ello la Fundacién Polar (1997) sefiala que en las
elecciones, el derecho al voto directo y secreto estaba reservado a todos los varones

venezolanos mayores de 18 afios.

Straka (comunicacién personal, 27 de abril, 2004) sefiala que el marido no se
metia en las actividades que estaban dispuestas para la mujer, o por lo menos no se
esperaba que interviniera, asi como no se esperaba que la mujer participara en el trabajo

del marido.

Sin embargo, las guerras civiles y las politicas de concesiones produjeron una
situacién econdmica critica en amplios sectores de la poblacién y a finales del XIX era
habitual que las mujeres de origen humilde trabajaran prestando servicio doméstico y se
desempefiaran como planchadoras, costureras, comadronas, vendedoras en granjerias y

en las ventas de comida.
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La fuerza laboral femenina se desarrolld principalmente en el sector de la
economia informal. Las mujeres se desempefiaron lavando, planchando y cosiendo ropa;
mientras que, las dulceras ‘“mandaban a vender sus productos a un pregén por las
calles, para lo cual recurrian a un hijo de escasa edad o a una sirvienta, y otras lo
colocaban en la pulperia mds cercana dejando al pulpero una pequeila ganancia”

(Garcia, 1992, p. 359)

Sin embargo, Garcia (1992) sefiala que cuando se comenzd a desarrollar el
negocio de la confeccion a principios del siglo XX, las costureras pasaron de ser una
fuerza de trabajo individual y se convirtieron en una fuerza de trabajo requerida en el

sector de la confeccion.

La actuacion laboral de la mujer se desarroll6 principalmente en las zonas urbanas
y en un menor porcentaje en las zonas agricolas debido que en muchos casos fueron

victimas de discriminacion. (Garcia, 1992)

Las labores de docencia fueron ejercidas por sefioras y sefioritas de las clases
intermedias debido a que su condicién econdémica y social les permitié acceder a una

educacién que las preparaba para impartir conocimientos elementales.

Las maestras pertenecientes a clases sociales intermedias, ofrecian sus servicios
por la prensa y en muchos casos estos eran a domicilio. Por ejemplo, en la revista El
Cojo llustrado se encontraron avisos de mujeres que ofrecian servicio de ensefianza de

instrumentos musicales y canto.

Las mujeres de niveles mas bajos de la sociedad dificilmente poseian estos
atributos y las de alta clase, en muchos casos criadas y educadas con mayor
esmero, no tendrian necesidad de trabajar o considerarian que ponerse al
servicio de otros seria descender mucho en la escala de posiciones sociales.
(Garcia, 1992, p. 356)
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A este respecto es importante destacar que hay una diferencia entre la vida de esta
mujer pobre y la vida de la mujer de la elite. (Straka, comunicacién personal, 27 de

abril, 2004)

Beauregard (2000) en Gonzdlez (s. f.) plantea que la mujer perteneciente a las
clases favorecidas econémicamente, eran preparadas principalmente para ejercer la
organizacion del hogar, labores de madres y formadoras de los futuros ciudadanos; o la
religion; Mientras que, segin Troconis (1990) estas mujeres de clase social adinerada

“estudiaban bordados, musica, canto y pintura”. (p. 175)

El interés y la preocupacién por el cuerpo eran muy evidentes. Se insiste
permanentemente en "la higiene" y sus précticas; en la necesidad imperiosa
de banarse, de hacer deporte, de conservar una vida libre de vicios. La mujer
era la responsable, al mostrarse hacendosa, tolerante y complaciente, de
mantener al hombre lejos de las tentaciones mundanas, a resguardo de esos
peligros en la tibia seguridad de su hogar. Beauregard (2000) en Gonzdlez

(s. f.) http://www.elmalpensante.com/32_libros.asp

Las politicas ejercidas durante el gobierno de Antonio Guzmén Blanco originaron
una relacién cultural con el pueblo francés que impulsaron la participacién de la mujer en
la educacion y en otros actos de la vida social y cultural, para luego ir realizando otras

funciones, diferentes a las tradicionales.

La mujer logré realizar importantes actuaciones que contrastaban con las de
principio del siglo XIX, muchas de las cuales estaban reservadas a los hombres, sobre

todo las que tenian que ver con el campo de la cultura y la vida intelectual.
Segtn Troconis (1990), en la época de 1892 existia la Escuela de Idiomas Vivos

para nifas, fundada en 1889, el Colegio Nacional de Nifias, El Colegio de Nifas de

Guanare y las Escuelas de Arte y Oficio, que eran instituciones artesanales.
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Aunque en ésta época la educacién en los colegios femeninos sélo hacia énfasis en
la formaciéon para el hogar. Algunas mujeres continuaron el bachillerato vy
excepcionalmente la universidad. Sin embrago, la mujer se preocupd por cultivar
algunos aspectos de su personalidad referentes a la vida intelectual y cultural, en el cual

logré importantes avances.

A partir de un decreto promulgado por Antonio Guzmén Blanco en 1870 sobre la
instruccién popular gratuita y obligatoria, se produjo el fortalecimiento de las escuelas y
se impulsé la formacién de la mujer en la docencia. Segtin Troconis (1990) los colegios
femeninos funcionaban en Caracas, Valencia, Barquisimeto, Mérida, Trujillo, Villa de
Cura, Zaraza, Calabozo y San Cristébal; donde se les ensefiaba costura, bordado,
lectura, escritura, aritmética, gramatica castellana y francesa, urbanidad, elementos de
geografia e historia, economia, religion e higiene doméstica. El1 20% del alumnado total

del pais estaba representado por nifas.

Por otro lado, Gémez reanudo las relaciones con la iglesia catélica y permiti6 el
regreso de un gran nimero de congregaciones religiosas, decretd la libertad de
enseflanza y permitié la fundacién de escuelas y colegios dirigidos por religiosos, asi

como, la reapertura de los seminarios. (Diccionario de la Fundacién Polar, 1997)

(...) para finales del gobierno de Gémez el 70% de la poblacién adulta era
analfabeta, los programas para la formacién del magisterio eran
insignificantes y s6lo 150.000 personas (un 11% de la poblacién), entre 7 y
14 afios asistian a instituciones educativas. La universidad Central de
Venezuela permanecié cerrada entre 1912 y 1925, y a partir de este afio
reinici6 sus actividades con un cupo muy limitado de estudiantes (Sullivan,
1992, p. 263)

Asimismo, no se registraron grandes progresos en la construccién de
escuelas. Para esta época existian las escuelas municipales de varones y de nifias
en cada parroquia; una escuela de dibujo, cien escuelas nacionales de instruccién
primaria, el Colegio Nacional de Ninas, la Escuela de Telegrafia, la Escuela de

Artes y Oficios, la Escuela Politécnica y la Universidad Central de Venezuela con
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sus facultades de Ciencias Filosoficas, Ciencias Médicas, Ciencias Politicas y

Ciencias Eclesiasticas. (Polanco, 1995)

En el afio de 1882, se dict6 un decreto que permitia que la mujer casada ejerciera
la labor de profesora, siempre que el marido, en su condicién de jefe de familia, no se

opusiera a que la mujer cumpliese con los deberes del magisterio.

El primero de enero de 1893, Joaquin Crespo fund6 la Escuela Nacional de
Mujeres ubicada en la ciudad de Caracas, con el objeto de titular maestras para la

ensefanza en las escuelas primarias.

En 1896, fue fundada la segunda Escuela Normal de Mujeres en la ciudad de
Valencia. Mientras que, en 1898, el Cabildo caraquefio publicé el cuerpo de normas de
cardcter municipal que reglamentaba la profesion de médico, farmacéutico, dentista y
partera. (Garcia, 1992) Este reglamento asigné legalmente la ocupacién de partera a las

mujeres y se asigno a las universidades la tarea de ofrecer la enseflanza correspondiente.

Mientras que, “el Colegio de Médicos, el Colegio de Abogados y el Colegio de
Ingenieros, junto con la Biblioteca Nacional, la Academia Venezolana correspondiente
a la Real Espafiola y el Museo Nacional constituian la base cultural” (Polanco, 1995, p.

72-73)

En distintas regiones del interior las mujeres desempefiaron funciones que eran
destinadas para los hombres: una mujer periodista en Guanare, un quinquenario ubicado
en Ciudad Bolivar, dirigido por una mujer, una sociedad fundada por un grupo de
mujeres llamada “Alegria” cuyo objetivo fue motivar a la juventud a preocuparse por la

cultura. (Garcia, 1992)

En los afios de 1895-1897 fueron publicadas partituras de obras musicales en la

revista El Cojo Ilustrado compuestas por diversas mujeres entre las cuales tenemos:
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Isabel Palacio de Mauri, Maria Montemayor de Letts, Dolores Mufioz Tébar, Andina

Manrique y Rafaela de Borrengo, entre otras.

Entre las mujeres que se destacaron en la musica encontramos a las pianistas

Maria Saumell, Teresa Carrefio, Luisa Uslar de Lugo y Ana Misley, entre otras.

La figura musical mds importante de la época fue Teresa Carrefio quien se destaco
como pianista, compositora, directora de orquesta, cantante de Opera y empresaria de

compaiiias musicales. Sin embargo, estas actividades fueron desarrolladas en Europa.

En la revista El cojo Illustrado, asi como en otras publicaciones se encuentran
escritos de distintos géneros literarios, entre las cuales podemos nombrar a Lina Lépez,
conocida con el seudénimo de “Zulima”, quien escribié “Maria o el despotismo” y “La
carta y el remordimiento” en 1898; Inés Aninto, autora de las comedias “Fabricar sobre
arena” y “Antigiiedad”, presentadas en el Teatro de la Guaira en 1896; Julia Afiez
Gabaldon quien escribi6 las comedias “El premio y el castigo” y “El sacrificio por el

oro” en 1890. (Garcia, 1992)

Una caracteristica de estd época es el uso de seudénimos. Troconis (1990) atribuye
estd caracteristica a la actitud sumisa asumida por la mujer de la época, y no fue sino
hasta los ultimos afios del siglo XIX, que las féminas comienzan a firmar sus obras con

sus nombres.

Asimismo, los dltimos afios del siglo XIX se caracterizaron por la alta afluencia a
los teatros y por el comienzo del cine. Segin Lemaitre (1987) el piblico admiraba a las
actrices francesas como Berlini y Gabrielle Robine. (p. 68) Mientras que, Emma Soler

quien naci6 en Cua, se destac6 desde nia en el drea de teatro actuado.
En general, se desarrolld en la sociedad de la época un espiritu artistico

modernista, y la produccién cultural de la mujer se caracterizé por el romanticismo.

Segtin Trocinis (1990) en muy pocas ocasiones se encontraron escritos de mujeres
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protestando por su condiciéon en la sociedad caracterizada por la dependencia del
hombre o solicitando un nuevo lugar en la sociedad. Como influencia del gusmancismo
y gracias a los decretos promulgados por los distintos gobiernos durante ésta época, la

mujer habia adquirido cierta independencia.

La presencia de la mujer siempre fue importante en eventos como fiestas privadas,
bailes, cenas, banquetes, brindis, saraos y actos populares. Segin Garcia (1992) las
mujeres de Caracas que asistian a las iglesias presentaban trajes lujosos y pintorescos

sombreros.

La influencia de Guzman se hizo sentir en la moda y en el comportamiento, las
publicaciones de la época se van a caracterizar por la presencia de abundante
informacién sobre modas, vestidos, sombreros, calzados, colores y accesorios con
ilustraciones. (Garcia, 1992) A causa de lo anterior, comenzé a llegar desde Paris

licores, perfumes, telas, polvos, accesorios, libros y objetos de arte.

El Cojo Ilustrado, publicé en sus paginas resefias e ilustraciones sobre trajes de
bailes, modos de vestir, modas variadas, uso de adornos y de telas, uso de pieles, seda y
otras telas; asi como también, recomendaciones del comportamiento para las distintas
ocasiones importadas directamente desde Paris. Estos detalles estaban destinados a
resaltar belleza femenina que las caraquefias seguian o ajustaban de acuerdo a sus gustos

y de los recursos con que disponian.

Por ejemplo, el numero 464 de la revista El Cojo Ilustrado, publicado el 15 de
abril de 1911, se dedica espacio a la seccién paginas femeninas, las cuales contenian

amplias ilustraciones sobre los vestidos de dltima moda llevados por modelos.
Segtn Troconis (1990) durante la época de la dictadura de Juan Vicente Gémez se

mantiene la produccién literaria de la mujer y su participaciéon en demds ambitos

culturales, pero el régimen de represiones y los peligros a que se exponia tanto la mujer
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como sus familias y esposos, evitaron que la mujer se desarrollara en nuevos espacios de

la vida social.
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2. MARCO METODOLOGICO

2.1. Objetivos de la Investigacion

Objetivo general

Describir cudl fue el tratamiento de la figura femenina en la publicidad de la

revista El Cojo Ilustrado.

Objetivos especificos

1. Seleccionar los anuncios publicitarios de la revista El Cojo Ilustrado que estén

directa e indirectamente dirigidos a la mujer.

2. Seleccionar los anuncios publicitarios de la revista El Cojo llustrado donde la

mujer es imagen de la publicidad.

3. Describir el contexto politico, econdémico, social y cultural del periodo

comprendido entre 1892 y 1915.

4. Determinar los elementos que identifican a la mujer en la publicidad de la revista

El Cojo Ilustrado.

5. Establecer la relacion existente entre los resultados del andlisis de contenido y

los resultados de la investigacion documental.
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2.2. Modalidad de trabajo de grado

Segin las modalidades de tesis establecidas por la Escuela de Comunicacion
Social de la Universidad Catélica Andrés Bello, en el Manual del Tesista (2003, p. 73),
la investigacién se enmarca en la modalidad VII de trabajo de grado, correspondiente a

investigaciones documentales, descriptivas y explicativas.

El objetivo fundamental de esta investigacion serd el analisis de un fenémeno de
orden histérico cuya huella ha quedado plasmada en la revista El Cojo Ilustrado. Se
pretende profundizar en el tratamiento de la figura femenina de los avisos publicitarios
de esta revista, a través de la indagacion exhaustiva, sistemdtica y rigurosa. Utilizando
técnicas de investigacion documental que directa o indirectamente contribuyan a aportar
informacion relacionada con el fendmeno, y el andlisis morfolégico y de contenido, los

cuales implican el manejo de materiales impresos.

2.3. Tipo y diseno de la investigacion

El nivel de profundidad del presente estudio se enmarca en una investigacion de
tipo descriptivo, ya que pretende describir y especificar cudles son las propiedades
atribuidas a la mujer en los avisos publicitarios contenidos en la revista El Cojo

llustrado.

De acuerdo con Sabino (1994) “las investigaciones descriptivas se proponen
conocer grupos homogéneos de fendmenos utilizando criterios sistemdaticos que
permitan poner de manifiesto su estructura o comportamiento”. (p. 93) Mientras que,
Hernandez, Fernandez y Baptista (1991) reflejan que el propdsito de los estudios
descriptivos es “describir situaciones y eventos, es decir, como son y como se manifiesta

un determinado fenémeno”. (p. 60)
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La investigacion descriptiva permite ir sedimentando conocimientos sobre un
tema, ya que, mas que ofrecer una simple visién panordmica, permite entender en un

sentido més amplio, las propiedades importantes de un grupo. (Sabino, 1994)

Esta investigaciéon no se ocupa de la verificacion de hipdtesis, sino de la
descripcion de la realidad social. Por lo tanto, el disefio de la investigacién pertenece a
la categoria de investigacion no experimental o ex post facto, ya que el levantamiento de
informacién, que requiere este estudio para el cumplimiento de sus objetivos representa
una época pasada (1892-1915) y no es posible la manipulaciéon de variables
independientes. “Las inferencias sobre las relaciones entre variables se realizan sin
intervencion o influencia directa de las variables independientes, y dichas relaciones se
observan tal y como se han dado en su contexto natural”. (Herndndez, Fernandez y

Baptista, 1991, p. 191)

El alcance de esta investigacion es transeccional o transversal, ya que este tipo de
estudios “recolecta datos en un solo momento y en un tiempo unico, su propdsito es
describir variables, y analizar su incidencia en interrelacion en un momento dado”.

(Hernéndez, Fernandez y Baptista, 1991, p. 191-192)

2.4. Método aplicado

El presente estudio utilizard el método comparativo que segiin Dugerver (1971)
consiste en la aplicacion de distintas técnicas de investigacion sobre un mismo
fenémeno permitiendo estudiarlo desde distintos dngulos y cotejar los resultados

obtenidos.

A partir de este enfoque, en el presente estudio se aplicardn tres técnicas de
investigacién que se empleardn para estudiar desde tres puntos de vista cudl fue el
tratamiento de la figura femenina en la publicidad impresa de la revista El Cojo

llustrado entre los afios 1892 y 1915.
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En primer lugar, se aplicard la técnica de investigacion documental, que consistira
en la recopilacion y revision de fuentes bibliograficas, hemerograficas, electrénicas y
entrevistas a expertos; cuya informacion se empleard para construir un marco histérico
que permita ubicar al anélisis de contenido en el contexto politico, econdémico, social y

cultural que comprende los afios de 1892 y 1915.

En segundo lugar, se aplicard la técnica de andlisis morfologico que segin plantea
Casasts (1985) consistird “en una descomposicion morfoldgica de la superficie del
diario y en la disecciéon de los elementos de estructura que lo componen”. (p. 77) A
efectos de estd investigacion, con esta herramienta se pretende descomponer la

superficie publicitaria contenida en El Cojo Ilustrado y analizar su estructura.

Finalmente, se aplicard la técnica de andlisis de contenido, que segin Berelson
(1962) permitird reflejar actitudes, valores y creencias de personas, grupos y
comunidades, asi como, describir y especificar propiedades importantes del grupo en

estudio.

2.4.1. Investigacion documental

La investigacién documental, corresponde a la primera técnica que se desarrollara

en este estudio:

“Como su nombre lo indica, la investigacion documental depende
fundamentalmente de la informaciéon que se recoge o consulta en
documentos, entendiéndose este término, en sentido amplio como todo
material de indole permanente, es decir, al que se puede acudir como fuente
o referencia en cualquier momento o lugar, sin que se altere su naturaleza o
sentido, para que aporte informacién o rinda cuentas de una realidad o
acontecimiento” (Cézarez, L... [et al.], 1995, p. 18)

El principio de la técnica de investigaciéon documental estard presente en las
distintas técnicas que se aplicardn en este estudio, porque la principal fuente para la

investigaciéon serd producto de la recopilacion y revision exhaustiva de los avisos
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relacionados con la mujer y donde la mujer es imagen de la publicidad en la revista El

Cojo Illustrado.

Ademais, se llevard a cabo una revision sistemadtica de la literatura especializada
que aportard informacion para la construccién de un marco histérico, cuyo objetivo es
describir datos de orden politico, econdmico, social y cultural que permita describir el

periodo histérico comprendido entre 1892 y 1915.

La estrategia utilizada en el desarrollo de la investigacion documental
comprenderd el arqueo de fuentes bibliograficas, hemerograficas y electronicas; asi
como también, la elaboracion de resimenes, organizacioén de informacion y elaboracién

de entrevistas.

En este sentido, Hernandez, Ferndndez y Baptista (1991) especifican que en la
investigaciéon documental existen dos tipos de fuentes: fuentes primarias que son todos
aquellos documentos impresos analizados como hechos en si mismo y las fuentes
secundarias que son todos aquellos documentos que nos brindan informacién sobre otros

hechos.

Dragnic (1994) divide las fuentes en vivas y documentales. Las fuentes vivas
corresponden a personas que suministran informacién relacionada con el fenémeno de
estudio a través de entrevistas y, las fuentes documentales identificados como todos

aquellos materiales escritos que aportan informacion.

La fuente primaria que se utilizara en esta investigacion sera la colecciéon completa
de la revista El Cojo Ilustrado, la cual comprende 559 nimeros publicados ubicados en

el Instituto de Investigaciones Histdricas de la Universidad Catdlica Andrés Bello.
Las fuentes secundarias serdn todos aquellos libros, documentos electrénicos y

tesis de grado y post grado consultados en la Biblioteca General de la UCAB, el Centro

de Investigacion de la Comunicacién de la UCAB, El Centro de Estudios de la mujer de
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la Universidad Central de Venezuela, la Biblioteca General de la Universidad Simoén
Bolivar, la Academia Nacional de la Historia, la Biblioteca de la Casa Amarilla y la

Biblioteca Gustavo Leal de la Escuela de Comunicacién Social de la UCV.

Por otro lado, se llevardn a cabo entrevistas a los historiadores Dora Dévila y
Tomas Straka para complementar la informacién obtenida de las fuentes primarias y

secundarias que se utilizaran en la construccién del marco histérico.

Dora Davila se ha desarrollado académicamente en el area de historia, es
licenciada en historia de la UCV, ha realizado cursos de post-grado y de maestria en el
area y actualmente cuenta con un doctorado en historia del Centro de Estudios

Historicos del Colegio de México.

Escribi6 el libro Caracas vy la gripe espaiiola de 1918, es autora de uno de los

capitulos del libro Historia para todos y elaboré una tesis de doctorado titulada Hasta

que la muerte nos separe: el divorcio eclesidstico en el arzobispado de MEéxico.

Asimismo, ejercié labores de tutoria para una tesis de pregrado titulada La

representacion de la mujer en los personajes femeninos de la novelista venezolana

contempordnea. Actualmente se desempaiia como profesor investigador del Instituto de

Investigaciones Histdricas de la Universidad Catdlica Andrés Bello.

Tomas Straka, es licenciado en Ciencias Sociales del Instituto Pedagdgico de
Caracas, Magister en Historia de la Universidad Central de Venezuela y actualmente
estd cursado el doctorado en historia en la Universidad Catélica Andrés Bello. Se
desempefia como profesor investigador en el Instituto de Investigaciones Histéricas de

la UCAB; es autor del libro La Voz de los vencidos: ideas del partido realista de

Caracas, 1810-1821, asi como de uno de los capitulos del libro Una Nueva propuesta

para la educacién en valores, y se ha desempefiado como tutor de la tesis de grado

titulada La Historieta como medio para la ensefianza.
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Estas fuentes vivas serdn abordadas a partir de una entrevista no estructurada que
consistird en plantear el tépico general que se pretende desarrollar y a través de una
breve introduccién basada en la informaciéon recopilada del marco histérico, se
estimulard a los entrevistados a hablar con libertad acerca del tema propuesto por el
entrevistador. De estd manera, segin Schiffman y Kanuk (1997) a partir de preguntas

determinadas, se dara lugar a una libre discusion.

Los topicos de las entrevistas fueron previamente discutidos con el profesor de
metodologia Jorge Eszenarro, quien valid6 que cada uno de estos cumplan con el

objetivo que se pretende.

2.4.2. Analisis morfologico

El andlisis morfolégico implicara “la diseccion fisica del diario,” (Casasus, 1985,
p- 77) con el fin obtener conocimientos técnicos relacionados con la superficie
publicitaria la cual es definida por Casusus (1985) como “aquella que ha sido cubierta
mediante la venta de espacios de superficie a personas tedricamente ajenas a la

Empresa”. (p. 79)

2.4.2.1 Superficie publicitaria total

La medicién de la superficie publicitaria total contemplara un registro del universo
de avisos impresos en la revista El Cojo llustrado con respecto a la publicidad

relacionada con la mujer.

Se tomaron los siguientes datos: fecha, nimero de ejemplar, nimero de avisos
totales y el nimero de avisos relacionados con la mujer, este dltimo es el resultado de la
sumatoria del nimero de avisos dirigidos a la mujer y el nimero de avisos donde la
mujer es imagen del producto. Se cuantificard la superficie publicitaria que ocupan los
avisos relacionados con la mujer con respecto al universo de avisos publicados en la

revista.
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2.4.2.1.1. Avisos por nimero de ejemplar (detalle)

Tabla 1.
Fecha N° de ejemplar | N° de avisos N° de avisos N° de avisos |N° de avisos que
totales para la mujer | utilizan imagen
relacionados con femenina
la mujer

Los avisos por nimero de ejemplar en detalle representado en la Tabla 1 (Ver CD-
ROM), registrard el nimero de avisos totales dirigidos a la mujer y los avisos donde la

mujer es imagen del producto en los 559 numeros de la revista El Cojo llustrado.

2.4.2.1.2. Avisos por nimero de ejemplar (resumen)
Tabla 2.
Fecha N° de ejemplar N° de avisos N° de avisos N° de avisos para | N° de avisos que
totales la mujer utilizan imagen
relacionados con femenina
la mujer

Los avisos por nimero de ejemplar en resumen, presentardn un registro de los
datos por afio. Esto permitird observar la evolucién en cuanto a la cantidad de avisos
dirigidos a la mujer y de avisos donde la mujer es imagen del producto con respecto al

universo durante cada afio de publicacion de la revista. (Ver Tabla 2 en CD-ROM)

2.4.2.2. Superficie publicitaria de la poblacion

La superficie publicitaria de la poblacién contempla al sub-conjunto del universo

que cumple con las caracteristicas de esta investigacion, es decir, registrard todos los

avisos dirigidos a la mujer y todos los avisos donde la mujer es imagen en la publicidad.
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2.4.2.2.1. Avisos relacionados con la mujer (detalle)

Tabla 3.

Ne Fecha Producto Ubicacion Ubicacién por pagina Tamaiio Frase que Observacion

Par |Impar CSI |CSD| CII| CID | Grand |Med| Peq Caﬁf,fiztzal

Listar los avisos relacionados con la mujer consistird en registrar los avisos que
directa o indirectamente estén dirigidos a la mujer y los avisos donde la mujer es imagen

del producto, en los 559 nimeros de El Cojo Ilustrado.

Se registrard el nimero de ejemplar, la fecha de publicacién, el nombre del
producto que se publicitd y la ubicacion del aviso en la pagina, es decir, si estd ubicado

en una pagina par o impar.

Asimismo, en cada pagina se registrara si el aviso publicitario estd ubicado en el
cuadrante superior izquierdo, superior derecho, inferior izquierdo o en el cuadrante
inferior derecho. Se determinard el tamafio de la publicidad con respecto a otros avisos

en grande, mediano o pequefio.

La frase que caracteriza al producto serd necesaria para conocer de qué trata el
producto, ya que en algunos casos el s6lo nombre no arroja informacioén al respecto. Los
datos sobre la observacién permitird definir si la mujer es imagen del producto o si el
producto esté dirigido a ella. Es importante destacar que a efectos de ésta investigacion,
los avisos dirigidos a la mujer implican a los avisos donde la mujer es imagen de un

producto dirigido a ella.
Esto permitird saber cuales avisos son dirigidos a la mujer y cuales avisos la mujer

es imagen de un producto, asi como, aspectos fisicos de ubicacién en el espacio, en los

cuadrantes y tamafios. (Ver Tabla 3 en CD-ROM)
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2.4.2.2.2. Avisos dirigidos a la mujer ordenados por tipo de producto

Tabla 4.

| Tipo de producto | Producto | N° de Avisos | Descripcién del producto

La organizacién de los avisos dirigidos a la mujer serdn agrupados por tipo de
producto seguin la funcién que se expresa en el texto de la publicidad, seguido del
nombre del producto. Asimismo, se registrard el nimero total de avisos publicados de
cada producto para saber que cobertura tuvo un producto con respecto a los otros de su

misma clase.

Se mantiene el item correspondiente a la descripciéon del producto porque en
algunos casos el nombre de producto no expresa su naturaleza. (Ver Tabla 4 en CD-

ROM)

2.4.2.2.2 Avisos donde la mujer es imagen del producto ordenados

por tipo de producto

Tabla 5.

| Tipo de producto | Producto | N° de Avisos | Descripcién del producto

La estructura de esta tabla y sus objetivos corresponden con los de la tabla nimero
4, pero este caso aplica al registro de la publicidad referida a la mujer como imagen del

producto anunciado. (Ver Tabla 5 en CD-ROM)

2.4.2.3. Superficie publicitaria de la muestra

La superficie publicitaria de la muestra estard compuesta por los avisos dirigidos a
la mujer y los avisos donde la mujer es imagen del producto con mayor nimero de
apariciones a lo largo de los 559 numeros de la revista El Cojo Illustrado, y representara

al grupo de avisos que se le aplicard la técnica de andlisis de contenido.
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2.4.2.3.1. Avisos dirigidos a la mujer ordenados por tipo de producto

Tabla 6.

| Tipo de producto | Producto | N°de Avisos | Descripcién del producto

Esta tabla registrard a cada uno de los avisos con mayor nimero de apariciones
dirigidos a la mujer segun el tipo de producto. Para cada tipo de producto correspondera

al aviso con mayor nimero de apariciones. (Ver Tabla 6 en CD-ROM)

2.4.2.3.2. Avisos donde la mujer es imagen del producto ordenados

por tipo de productos

Tabla 7.

| Tipo de producto | Producto | N° de Avisos | Descripcion del producto

Idem tabla 6. (Ver Tabla 7 en CD-ROM)

2.4.2.3.3. Avisos dirigidos a la mujer agrupados por categorias

Tabla 8.

| Categoria | Tipo de producto | Producto | N°de Avisos |Descripcién del producto |

La superficie publicitaria de los avisos donde la mujer es imagen del producto
segiin las categorias tiene como objetivo agrupar a los tipos de productos por su
naturaleza con el fin de obtener una visiéon de la distribuciéon de los productos

publicitados segtn el fin con que eran comercializados. (Ver Tabla 8 en CD-ROM)
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2.4.2..3.4 Avisos donde la mujer es imagen del producto agrupados

por categorias

Tabla 9.

| Categoria | Tipo de producto | Producto | N°de Avisos |Descripcién del producto |

La estructura de esta tabla y sus objetivos corresponden con los de la tabla nimero
8, pero en este caso aplica al registro de la publicidad referida a la mujer como imagen

del producto anunciado. (Ver Tabla 9 en CD-ROM)

2.4.3 Analisis de contenido

La tercera parte del método comparativo comprenderd la aplicacion de la técnica
de andlisis de contenido que segin Berelson (1962) permitird reflejar actitudes, valores
y creencias de personas, grupos y comunidades, asi como, describir y especificar

propiedades importantes del grupo en estudio.

Diaz y Navarro (1998) explican que a través de esta técnica se puede describir y
entender las realidades, y a los sujetos que las producen, debido a que estas realidades
estdn compuestas de acciones humanas, que tienen su origen en un sistema social donde

todos interactian.

El lenguaje, entendido como una produccién humana, “es un sistema de formas
expresivas, que pertenecen a, y configuran, un cierto modo la expresividad humana”,

(Diaz y Navarro, 1998, p. 21) donde se manifiestan aspectos conscientes e inconscientes.

Por otro lado, Pifuel y Gaitan (1995) definen el andlisis de contenido como el
“conjunto de procedimientos interpretativos y de técnicas de verificaciéon de hipdtesis
aplicados a productos comunicativos (mensajes, textos o discursos), 0 a interacciones

comunicativas que, previamente registradas, constituyen un documento, con el objeto de
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extraer y procesar datos relevantes sobre las condiciones mismas en que se ha producido

o sobre las condiciones que puedan darse para su empleo posterior”. (p. 511)

Este andlisis intenta explorar aquellos contenidos que no se encuentran
explicitamente dentro de los textos sino ‘“en la mente de los sujetos productores o
usuarios de los mensajes, textos, documentos o discursos que se analizan”. (Pifiuel y

Gaitan, 1995, p. 511)

2.4.3.1 Etapas del analisis de contenido

2.4.3.1.1 Seleccion del material

El primer paso para la elaboracion del andlisis de contenido consistird en la
revision general de todos los avisos publicitarios publicados en los 559 nimeros de la
revista El Cojo llustrado, con el fin de obtener el porcentaje de avisos relacionados con
la mujer, respecto del total general. Y de esta manera constatar, la existencia de un
grupo de avisos representativos que puedan aportar informacién sobre el tema en

estudio.

En este sentido, segun las fuentes utilizadas, el andlisis de contenido es de tipo
primario, es decir, el corpus de investigacion ha sido extraido directamente de la revista
El Cojo Ilustrado, y no ha sufrido ningun tipo de transformacion o tratamiento previo

que puedan alterar su contenido original.
2.4.3.1.2 Delimitacion de la poblacion a estudiar
Tulio Ramirez (1999) al referirse a la poblacién en estudio, primero identifica al
universo y lo define como el “conjunto infinito de unidades observables cuyas

caracteristicas esenciales los homogeneizan como conjunto”, (p.87) es decir, todos los

individuos que pertenecen a una misma clase.
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En este sentido, el universo de estudio de esta investigacion representa a todos los

avisos publicitarios publicados en los 559 nimeros de la revista El Cojo Ilustrado.

El término poblacién en un estudio es un concepto mdés delimitado.
Retine, tal como el universo, al individuo, objetos, etc, que pertenecen a
una misma clase por poseer caracteristicas similares, pero con la
diferencia que se refiere a un conjunto limitado por el &mbito del estudio
a realizar (Tulio Ramirez, 1999, p. 87)

Por lo tanto, la poblacién en estudio forma parte del universo, es un subconjunto
del universo que cumplen con las exigencias de las variables contempladas en la

investigacion.

La poblacién con respecto al universo y a los objetivos de estudios, son todos los

avisos publicitarios dirigidos a la mujer y donde la mujer es imagen de la publicidad.

2.4.3.1.3 Seleccion de unidades de analisis

Luego del registro de los avisos que cumplieron con las caracteristicas antes
mencionadas, la poblacién fue dividida en dos grupos; un grupo que contiene los avisos
dirigidos a la mujer y un segundo grupo compuesto por los avisos donde la mujer es

imagen del producto.

Debido a la amplitud de la poblacién, estos grupos fueron distribuidos en sub-

grupos segun el tipo de producto anunciado.

En el primer grupo correspondiente a los avisos de productos dirigidos a la mujer,
las categorias de producto son los siguientes: productos de belleza, tiendas y almacenes,
zapateria, bordados, sombreros, peluqueria, vestidos, cremas para la piel, cremas
depiladoras, dentifrico, jabon, shampoo, perfumes, medicamentos, educacién vy

alimentos para bebes.
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Con respecto al segundo grupo que contiene todos los avisos donde la mujer es
imagen del producto, se crearon las siguientes categorias de producto: chocolates,

cigarrillos, joyeria, medicamentos, instrumentos musicales y bebidas con alcohol.

Asimismo, una unidad de andlisis se define “como el segmento especifico del
contenido que se caracteriza al situarlo en una categoria determinada.” (Holsti, 1969 en
Krippendorff, 1990, p. 37). Por lo tanto, las unidades de andlisis son los avisos que

clasificadas en una categoria, se analizaran.

A fin de garantizar la representatividad de toda la gama de productos anunciados
en la revista El Cojo llustrado, las unidades de andlisis serdn todos aquellos avisos con

mayor ndmero de apariciones, que representa a cada una de las categorias construidas.

Segin las clasificaciones planteadas por Pifiuel y Gaitan, (1998) al tratarse de
avisos publicitarios, el andlisis de contenido segun el tipo de unidades de registro se
corresponde con un andlisis de tipo argumentativo, debido a que el objeto del andlisis
son razonamientos discursivos; y segun las caracteristicas del corpus textual sobre las
que se va aplicar el instrumento de investigacion, tenemos que la técnica de andlisis de

contenido es de tipo argumentativo:

Se trata de aquella relacién discursiva que liga varios argumentos o premisas
con una conclusiéon. No obstante, la preposicidon que aparece como
conclusién de un razonamiento discursivo, no es siempre la consecuencia
l6gica (puede ser necesaria, probable, etc) de las proposiciones que han sido
tomada como premisas. (Pifiuel y Gaitan, 1998, p. 568)

Los textos contenidos en los avisos publicitarios de la revista El Cojo Ilustrado
que se ajustan a los objetivos del presente estudio constan de una serie de argumentos
que se caracterizan por manifestar razones a favor de un producto, aunque esta

manifestacion no siempre corresponda con una logica discursiva.
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2.4.3.1.4 Seleccion de categorias de analisis

Las categorias de andlisis estdn formadas por todos aquellos aspectos comunes
presentes en el corpus de la investigacion que permiten contribuir con el objetivo de ésta

investigacion. (Pifiuel y Gaitan, 1998)

Es importante destacar la posibilidad de construir multiples categorias de andlisis,
sin embargo, luego de una previa evaluacion respaldada en la investigacion documental,
se considera que las categorias que contribuyen a describir cual fue el tratamiento de la

mujer en la publicidad de la revista El Cojo Ilustrado son las siguientes:

1- Categoria del producto: se corresponde con la clasificacion de los avisos en

funcion de caracteristicas similares presentes en el producto anunciado.

En esta investigacion, los productos fueron agrupados por categorias segin la
funcién del producto expresado en el mensaje publicitario. Las categorias construidas
luego de la agrupacién de los avisos obtenidos del registro de la revista El Cojo

llustrado, son las siguientes:

Belleza: productos que proporcionan al consumidor beneficios conforme a los
principios estéticos imperantes en la sociedad en un periodo de tiempo determinado.
Segin de la Mota (1988), el cumplimiento de €sta caracteristica permiten ser amadas y

admiradas. (p. 89)
Higiene y salud: productos que contribuyen a la conservacion del organismo, es
decir, “estado en que el organismo ejerce normalmente sus funciones” (Espasa, 2003, p.

1520)

Vestido: “prendas de vestir que cubren el cuerpo” (Espasa, 2003, p. 1743) y es

utilizado para proteger a las personas de los efectos del clima.
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Pasatiempo: productos que proporcionan “diversion, distraccion, entretenimiento

para pasar el rato” (De la Mota, 1988, p. 168)

Educacion: facilita la “transmisién de conocimientos, costumbres y experiencias
de unas generaciones con el sucesivo incremento que en su desarrollo se va produciendo

enriqueciéndolas.” (De la Mota, 1988, p. 259)

Accesorios: productos utensilios que pueden ser utilizados como complementos en

un determinado momento. (Espasa, 2003)

Alimentos y bebidas: son todos aquellos productos ingeridos por los seres
humanos que proporcionan energias y “sirven para mantener la existencia de una

persona.” (Espasa, 2003, p. 66)

Cigarrillos: producto que consiste en un “rollo de hojas de tabaco, que se enciende

por un extremo y cuyo humo se aspira o fuma por el opuesto” (Espasa, 2003, p. 387)

2- Tipo de producto: dentro de cada categoria planteada en la presente
investigacion, existen productos que responden a una misma caracteristica segin su

naturaleza, y a su vez cumplen la funcién especificada en las categorias planteadas.

3- Producto: De la Mota (1988) plantea que el producto es el “resultado de una
actividad creadora cualquiera. También llamado articulo, lo que es objeto de la accion
publicitaria para promover su venta o uso”. (p. 212) Mientras que, el servicio “son todas
aquellas actividades, beneficios o satisfacciones que se ofrecen en ventas o que se

proporcionan con la venta de los productos” (p. 284)
En este sentido, la categoria de producto representa tanto lo que De la Mota define

como producto y como servicio. Esto es debido a que en los avisos publicitarios de la

revista El Cojo Ilustrado no mantienen una clara diferencia entre producto y servicio. En
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muchos casos se utiliza a un producto determinado para publicitar un servicio diferente

de los beneficios que proporciona un producto.

4- Direccion: es el domicilio que especifica cudl es la ubicacion del lugar donde se
distribuye el producto al publico. Asimismo, la direccion “es el domicilio escrito para

ubicar un determinado lugar en el espacio”. (Espasa 2003, p. 560)

5- Teléfono: es el numero asignado al local comercial que permite la

comunicacion a distancia. (Espasa, 2003)

6- Formas de venta: corresponde con el modo en que el producto o servicio es

distribuido al consumidor. Kleppner (1993) expone las siguientes formas de venta:

Venta directa: son todos aquellos productos vendidos al publico por el propio
fabricante o a través de medios habituales como es el caso de los locales comerciales,

representantes o distribuidores exclusivos.

Venta por correspondencia: es la que se efectia por medio de anuncios y el

producto se remite al consumidor por correo o sistema similar de envio

7- Frase que caracteriza al producto: es la frase que describe al producto o servicio

en su caracteristica mds relevante, y en algunos resalta su funcionamiento.

En este sentido, es importante destacar que la frase que caracteriza al producto es
conocida por muchos autores como lema o eslogan, que segtin Kleppner (1997), tiene
como caracteristicas principales resumir el tema central de la publicidad de una empresa
para comunicar un mensaje en pocas palabras, estar presente en forma permanente e

identificar al producto o servicio.

Para efectos de esta investigacion, es importante destacar que no se utilizé la

palabra lema o eslogan para identificar esta categoria porque la frase considerada por el
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investigador que caracteriza al producto no cumplen con todas las caracteristicas

sefaladas por Kleppner.

8- Precio: es el valor expresado en bolivares que se asigna a un articulo, producto

o servicio. (Espasa, 2003)

9- Proveniencia: es el lugar o pais donde es fabricado el producto o servicio.

10- Destinatario: es el receptor del mensaje o conjunto de personas, a quien se

dirige el mensaje para que sea recibido y decodificado. (De la Mota, 1988)

11- Técnicas para impulsar la venta: son todos aquellos procedimientos y ticticas

utilizadas por los anunciantes para estimular o promover la accién de compra.

12- Lenguaje publicitario: Segin De la Mota, (1998) es “el especifico de la técnica
publicitaria en cuanto comunicacion persuasiva para captar el interés de la audiencia,
informarla del contenido de su mensaje y hacerla tomar la decisién de su beneficio, que
se expresa a través de los demads lenguajes, de los que igualmente participa.” (p. 283) El

lenguaje publicitario implica los siguientes:
Lenguaje coloquial: “el utilizado espontdneamente en familia o entre amigos,
utilizando por el comunicador cuando que crear tal situacién en la audiencia para

fortalecer un mensaje y hacerlo mds convincente” (p. 282)

Lenguaje descriptivo: el que se expresa intencionalmente con dramatismo o

emocion para despertar para despertar ese sentimiento en la audiencia. (p. 282)

Lenguaje cientifico o técnico: es el utilizado en el desarrollo de una técnica,

profesioén o empleo”. (p. 283)

13- Usos: “ejercicio y préctica general de una cosa” (Espasa, 2003, p. 1716)
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14- Recomendaciones: es el conjunto de pasos que se especifican para el uso de

algin producto o servicio. (Espasa, 2003)

15- Descriptores del producto: palabra o palabras extraidas de un texto que
describen y revelan el contenido. (Espasa, 2003, p. 528) Mientras que, el producto es el
“resultado de una actividad creadora cualquiera. También llamado articulo” (De la

Mota, 1988, p. 212)

Por lo tanto, los descriptores del producto son todas aquellas palabras contenidas
en el texto de los avisos publicitarios del corpus de investigacion que describen al

producto.

16- Descriptores del target: un descriptor es la palabra o palabras extraidas de un
texto que describen y revelan el contenido. (Espasa, 2003, p. 528) Mientras que, el

target es el publico a quien esté dirigido el producto.

Los descriptores del target son las palabras extraidas del texto de los avisos
publicitarios del corpus de investigacion que describen al publico a quien va dirigido el

producto, que en este caso, la mujer.

Como se menciond anteriormente, el principio general utilizado en la construcciéon
de las categorias estd en funcidn de la presencia de elementos comunes detectados en los

avisos.

La matriz de andlisis de contenido segin la unidades de andlisis, mencionadas

anteriormente, quedard dispuesta de la siguiente manera:

Categoria de Tipo de Producto | Descripcién | Direccién | Teléfono | Forma | Frase que caracteriza | Precio | Proveniencia

producto producto de producto de venta al producto
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Destinatario Técnica para Lenguaje Usos del | Recomendaciones parael | Descriptores Descriptores

impulsar la venta | publicitario | producto uso del producto del producto del target

Los items categoria de producto, tipo de producto y producto, permiten ordenar la
muestra, ofrecer una vision general de los articulos ofrecidos a la mujer y los articulos

donde se utilizaba a la mujer como imagen del producto.

Asimismo, arroja informacion sobre la cantidad de tipos de productos que se
encuentran en cada categoria. Los avisos dirigidos a la mujer permitirdn hacer
deducciones sobre los aspectos de mayor importancia segin la cantidad de tipos de
producto. En el caso de los avisos donde la mujer es imagen del producto, estos items
proporcionaran informacion sobre el tipo de productos en que fue empleada la figura

femenina en la publicidad.

Los items descripcion de producto y texto, ofrecen informacién sobre el producto,
debido a que en muchos casos el nombre del producto no describe al articulo

promocionado.

Mientras que, los items direccion, teléfono, proveniencia y forma de venta fueron
seleccionados por su presencia recurrente en un alto porcentaje de los avisos. Ademas,
estas unidades de andlisis arrojan informacion sobre la disposicidén de establecimientos

comerciales con respecto a la poblacion.

A este respecto, los resultados obtenidos se cotejaran con la informacién referente
al entorno descrito en el marco histérico donde se tratan temas como el desarrollo de
canales de comunicaciones, importaciones e influencia de otros paises sobre el consumo

de productos y servicios.
El items destinatario comprueba a quien va dirigido el producto, lo cual nos arroja

informacién sobre la mujer como consumidor, como agente de decisién de compra y con

poder adquisitivo.
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Las unidades de anélisis relacionadas directamente con el producto como es el
caso de usos del producto y recomendaciones sobre el producto proporcionaran

informacién sobre los fines del producto y los beneficios asociados.

Asimismo, los items lenguaje publicitario y técnicas para impulsar la venta
arrojaran informacion sobre como se configura el mensaje y permitird deducir como era
concebida la mujer como receptora de informaciéon. Es importante destacar que la
utilizacion de la publicidad con alto contenido informativo o la publicidad con contenido

emocional es producto de la percepcion que se tiene del publico receptor.

Las unidades de anélisis frase que caracteriza al producto arrojard informacion
sobre como fue calificada la mujer dentro del marco de valores y creencias que

imperaban en la sociedad.

Finalmente, los avisos impresos de la revista El Cojo Ilustrado son empleados por
el investigador para obtener una aproximacion de como es concebida la mujer entre los

afios de 1892 y 1915.

Debido a la extension del andlisis de contenido y con el fin de facilitar la lectura y
mayor comprension por parte del lector, ésta matriz se presentard en formato digital en

CD ROM anexo.
2.4.3.1.5 Fiabilidad y validez
La metodologia del anélisis de contenido se materializé a través de un instrumento
que consté de un conjunto estructurado de categorias formadas por elementos comunes
presentes en la muestra en estudio, y derivadas de los objetivos de la presente

investigacion.

En aras de comprobar la validez del instrumento de investigacion, es decir, que

cumpla con la condicién de decir lo que dice medir. (Pérez, 1994) Este fue presentado a
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distintos investigadores que llevardn a cabo una validacién por contenido que consiste
en “presentar el instrumento a un grupo de sujetos, jueces o expertos que valoran la

adecuacion del item al rasgo a evaluar”. (Pérez, 1994, p. 74)

En este sentido, el instrumento para el andlisis de contenido fue presentado al
investigador Leopoldo Tablante y al profesor de metodologia Jorge Eszenarro, quienes
evaluaron si efectivamente cada una de las categorias que componen el andlisis de

contenido cumplen con los objetivos de la presente investigacion.

2.4.3.1.6 Codificacion

El disefio del andlisis el tipo de andlisis de contenido de ésta investigacion es de
tipo triangular porque a partir de la descomposicidén del mensaje en categorias distintas,

se pretende recoger y comparar desde distintos puntos de vista una misma situacion.

La triangulacién “se basa en la contrastacion de la descripcion, explicacion y
evaluaciéon de los contenidos analizados de una investigacién con otras descripciones,
explicaciones con otras investigaciones independientes o bien, dentro de una misma

investigacion, de una combinacion de técnicas”. (Pifiuel y Gaitan, 1998, p. 523)

En este sentido, la presente investigaciéon no sdlo pretende descomponer el
mensaje contenido en los avisos publicitarios que permitan describir cudl fue el
tratamiento de la figura femenina en la época, sino comparar y contrastar estos
resultados con los resultados del andlisis obtenidos a través de la técnica de

investigacion documental y el andlisis morfolégico.

Se comparara las representaciones acerca de la realidad social que ofrecen los

medios de comunicacion y la realidad social misma medida con otros indicadores.

Como se menciond anteriormente, en la conceptualizaciéon del andlisis de

contenido busca describir la dimensién no manifiesta en el texto y, Pifuel y Gaitdn
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(1998) consideran que para lograr éste objetivo, “se exige introducir nuevas variables en

el andlisis a fin de que el texto cobre el sentido analista” (p. 518)

Por lo tanto, es necesario la construccion de un contexto que permita describir las
circunstancias psicoldgicas, sociales, culturales del momento histérico en estudio para

lograr una interpretacion acertada de los resultados.
Por ello, esta investigacion es de tipo cualitativo, y los pardmetros de medicién y

evaluacién que se empleard es de tipo cualitativo no frecuencial porque tomard en

cuenta la presencia o ausencia de unidades de registro en cada categoria de anélisis.
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3. ANALISIS DE RESUTADOS
3.1. Analisis morfologico
3.1.1. Analisis de la superficie publicitaria total de EIl Cojo Ilustrado

La superficie publicitaria total estd compuesta de 9.384 avisos, de los cuales 2.472
avisos estan relacionados con la mujer. En funcién de porcentajes, esto significa que del

100% de los avisos publicados, el 26% estan relacionados con la mujer. (ver Tabla 1 en

CD-ROM)

A efectos de esta investigacion, la poblacion estd compuesta por los avisos
relacionados con la mujer contenidos en los ejemplares de la revista El Cojo llustrado,
la cual abarca desde el nimero 43, ejemplar donde aparecié el primer aviso relacionado
con la mujer publicado el 01 de octubre de 1893, hasta el ejemplar nimero 559 del 1ro

de abril de 1915.

Superficies de la poblacidn:
distribucion de los avisos por ejemplares

[ Otros Avisos I N° de ejemplares sin avisos

B Avizos dirigidos a la mujer B N° de ejemplares con avisos
relacionados con la mujer

Por lo tanto, de los 559 nimeros publicados, s6lo en 517 ejemplares se registraron
avisos relacionados con la mujer, es decir, avisos dirigidos a la mujer o avisos donde la
mujer es imagen de la publicidad. En los primeros 42 nimeros de la revista, el

investigador no detectd avisos que cumplieran con estas caracteristicas.
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Como sefalamos anteriormente, de los 2.472 avisos publicados relacionados con
la mujer, tenemos que, 2.220 avisos estan dirigidos a la mujer; mientras que, en 252
avisos la mujer es imagen del producto, es decir, del 26% de los avisos relacionados con
la mujer, 23% estan dirigidos a la mujer y el 3% representan los avisos donde la mujer

es imagen del producto. (ver tabla 1 en CD-ROM)

Superficies de la poblacion:
distribuciin de los avizos relacionados con la mujer

3%

B Oires Avisos B Oiros Avisos
B Avisos dirigidos a la mujer = Asisos donde la mujer es
imagen del producto

Con respecto a la publicacién de avisos relacionados con la mujer. Este se va
incrementando en la medida en que transcurren los afios; por ejemplo, en el afio de 1983
se publicaron 35 avisos de los cuales 9 estan relacionados con la mujer, y en 1914 se
publicaron 746 avisos de los cuales 265 hacen referencia a la mujer (ver Tabla 2 en CD-

ROM)
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Superficie publicitaria:
avisos por nimero de ejemplar

800

700 A

600

500 A

400 1 BINC de avisos

N° de avisos

300 A

200 A
BN de avisos

100 relacionados con
la mujer

23

T o R N T TP BN NI
g ¥ ¢ ¢ & & J RN

‘g

9

Aiios

En el afio 1915, los datos reflejan un decrecimiento en el nimero de avisos
publicados. Este fendmeno se debe a que durante este afio la revista circuld por un lapso

de 4 meses y s6lo tuvo 7 publicaciones

3.1.2. Analisis de la ubicacion de los avisos relacionados con la mujer en El

Cojo Ilustrado

Con respecto a la descripcion de la superficie de la poblacién, de los 2.472 avisos
relacionados con la mujer, 1.335 avisos se encuentran ubicados en paginas pares,
mientras que, 1.137 se encuentran ubicados en pdginas impares, es decir, 54% de los
avisos estd ubicado en pdginas pares y el 46% estd ubicado en paginas impares. (ver

Tabla 3 en CD-ROM)
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Superficie publicitaria:
avisos por ubicacién

Pag impar
46% Péag Par

54%

B psg Par Mp4g impar

Con respecto a la ubicacion de los avisos por cuadrante, (ver Tabla N° 3 en CD-
ROM) se debe acotar que el 100% no corresponde con el nimero exacto de avisos
publicados, es decir, a los 2.472 avisos registrados. Existen avisos como la Crema
depiladora Pate Epilatoire Dusser, las pildoras del Doctor Richard, Chocolates La India,
Chocolates La Sultana del Avila y la Emulsién de Scott, entre otros, que ocupan mds de
un cuadrante en la superficie de impresion y estos fueron anadidos en la ficha de

registro.
El 100% de la ubicacién de avisos por cuadrante estd representado por 3.023
espacios ocupados en los cuadrantes superior izquierdo, superior derecho, inferior

izquierdo e inferior derecho.

El cuadrante superior izquierdo estd ocupado por avisos relacionados con la mujer

867 veces, cifra que representa el 29% del total de avisos por cuadrante.

En el cuadrante superior derecho se registraron 934 avisos, el cual representa el

31%.
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Mientras que, el espacio correspondiente al cuadrante inferior izquierdo esta

ocupado 593 veces, es decir, 20%.

Finalmente, en el cuadrante inferior derecho se registraron 629 avisos relacionados

con la mujer, el cual representa 20% del total de avisos por cuadrante.

Superficie de la poblacion:
ubicacion de los avisos por cuadrante

20%

20%

29%

W Suoerior derecho [ Superior izquierdo [ Inferior derecho [ Inferior izquierdo

Con respecto al tamafio de los avisos, estos fueron registrados en grandes,
medianos y pequefios seguln el espacio que ocupan en el drea de impresion y segin las
proporciones con respecto a los otros avisos presentes en la revista. (ver Tabla 3 en CD-
ROM)

En los avisos catalogados como grandes, se encuentran todos aquellos avisos que
ocupan por lo menos dos cuadrantes dentro de la pdgina. Seglin esta caracteristica

fueron registrados 126 avisos, es decir, 5% del total de avisos segtn el tamafio.

Con respecto a los avisos medianos, se registraron 1.025, cifra que representa el
41%.
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Mientras que, fueron registrados 1.321 avisos pequeiios, los cuales se caracterizan
por ocupar menos de un cuadrante en el espacio; y representa el 53% del total de avisos

segtin el tamafio.

Superficie de la poblacion:
tamafio de los avisos

5%

54% 1%

W Grandes [O0Medianos EPequefios

3.1.3. Analisis de los avisos por tipo de producto

Los avisos dirigidos a la mujer fueron ordenados segtn el tipo de producto en
tiendas y almacenes que representan el 3%, zapaterias representan 2%, bordados 0.3%,
sombreros 0.3%, peluqueria 1%, prendas de vestir 0.7%, cremas para la piel 28%,
cremas depiladoras 15%, dentifrico 1%, jabén 5%, shampoo 2%, perfumes 19%,
medicamentos 18%, alimentos para bebés 0.7% y educacion representa el 4% del total

de avisos segun el tipo de producto. (ver tabla 4 en CD-ROM)
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Superficie de 1a poblacién:
avisos por tipo de producto

18%

19%

‘ M Cremas para la piel [l Cremas depiladoras [ Perfumes [0 M edicamentos @ Otros ‘

Con respecto a los avisos donde la mujer es imagen del producto los
medicamentos representan el 30%, cigarrillos 3%, joyeria 20%, chocolates 33%,
alimentos para bebes 8% y las bebidas con alcohol representan el 6%. (ver Tabla 5 en

CD-ROM)

Superficie de la poblacion:
avisos por tipo de producto

4% 5%

32%

22%

@ Chocolates W Cigarrillos [JJoyeria [l Medicamentos [J Pasatiempos [ Bebidas

3.1.4. Analisis de los avisos por categorias de producto

La superficie de la muestra estd conformada por todos aquellos avisos donde la

figura femenina es imagen de la publicidad y avisos dirigidos a la mujer con el mayor
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numero de apariciones en los 517 nimeros de la revista El Cojo Ilustrado. (ver Tablas 6-

7 en CD-ROM)

De ésta forma, en los avisos dirigidos a la mujer, los avisos publicitarios con
mayor nimero de apariciones segun cada tipo de producto son: Au Printemps Casa de
Modas, zapateria Altuna, la crema depiladora Pate Epilatoire Dusser, las Pastillas Apiol,
cremas para la piel Simén, Parfum Camia, el Colegio América; el shampoo Tricofilina;
jabén Hamamelis, el Salén de peluqueria Du Monde, dentifrico Sozodonte, corsés

Leoty; sombreros Washintong y los bordados Shaweizer. (ver Tabla 6 en CD-ROM)

Los avisos donde la figura femenina es imagen del producto con mayor nimero de
apariciones son los siguientes: chocolates La India, joyeria Gathmann, Emulsiéon de
Scott, alimentos Racahout, Ponche Crema, cigarrillos La Belleza y venta de graméfonos

Victor. (Ver tabla 7 en CD-ROM)

La distribucion de la superficie muestral compuesta por los avisos dirigidos a la
mujer y agrupada en las categorias establecidas por el investigador se distribuyen de la
siguiente manera: belleza representa el 36%, higiene y salud 14%, vestido 29%,

pasatiempos 7%, educaciéon 7% y alimentos 7%.

Superficie de la muestra:
avisos por categorias

7%

14%

W Belleza [JHiguiene y salud @ Vestido []Pasatiempos [JEducacién [ Alimentos
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De igual forma, para los avisos donde la mujer es imagen del producto, la
distribucién de los productos por categorias arrojoé los siguientes resultados: alimentos y

bebidas 37%, accesorios 13%, higiene y salud 24%, cigarrillos 13% y pasatiempos 13%.

Superficie de la muestra:
avisos por categorias

14%

14%

14%

29%

O Alimentos y bebidas [ Higuiene y salud B Accesorios [ Cigarrillos @ Pasatiempos

3.2. Analisis de contenido

3.2.1. Anadlisis de contenido de la superficie de la muestra en los avisos

dirigidos a la mujer, publicados en El Cojo Ilustrado

Recordando las categorias establecidas en el marco metodolédgico, el perfil de los

anuncios dirigidos a la mujer segun éstas categorias arrojaron los siguientes resultados:
En la unidad de registro correspondiente a la direccion, de 18 avisos analizados,
15 avisos especifican la direccion o lugar donde se puede adquirir el producto, mientras

que, 3 avisos no lo especifican.

La presencia del niimero de teléfono en el texto del aviso: de 18 avisos analizados,

1 aviso contiene el nimero telefonico en el mensaje, mientras que 17 no lo presentaron.
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Asimismo, 16 avisos expresan la forma de venta del producto, mientras que 2

avisos no hacen referencia al respecto.

De los 18 avisos que expresan la forma de venta del producto, tenemos que en 6
avisos la forma de venta es por correspondencia, 8 avisos utiliza venta directa y 3 de los

avisos expresaron forma de venta directa y por correspondencia.

Con respecto a los avisos que expresaron forma de venta directa, 2 utilizan agentes

exclusivos y 1 utiliza la forma de venta a través de distribuidores.

En los 18 avisos analizados, 2 expresan el precio del producto, mientras que, 16
avisos presentaron ausencia del precio, y en los dos avisos donde se hace referencia al

precio, estos estdn expresados en francos y en ddlares.

La categoria utilizada para determinar la proveniencia del producto, 1 aviso no
hace referencia de su proveniencia, 2 provienen de Suiza, 4 de Estados Unidos, 7 de

Paris, 1 es de origen Arabe, 2 son de Caracas y 1 de Valencia.

La unidad de registré que mide el destinatario, es decir, si el texto estd dirigido
directamente a la mujer y si ella es nombrada en el texto, arrojo el siguiente resultado:
en 7 avisos la mujer es nombrada directamente en el texto, mientras que en 10 avisos no
es nombrada y se sobreentiende que el producto estd dirigido a ella, ya sea porque son
productos de belleza, tratan dolencias que sélo sufren las mujeres, son productos
dirigidos a los nifos, son articulos que para la época s6lo eran utilizados por mujeres.
Por ejemplo, un aviso donde se hace referencia a los nifios recién nacidos esta dirigido a

la mujer.
Entre las técnicas utilizadas para impulsar la venta, es necesario aclarar que estos

avisos se caracterizan por poseer informacién diversa sobre el producto y esté es

exaltado desde distintos puntos de vista.
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Se observo la presencia de técnicas centradas en el producto, es decir, en exaltar
las caracteristicas del producto, por lo cual en 12 avisos se exalta los atributos y
beneficios del producto, en 1 aviso se exalta la composicién quimica, en 2 avisos se
hace referencia a los creadores del producto, asi como, en 2 avisos los afios de

experiencia, en 2 la proveniencia, y en 1 aviso el precio.

Otras formas para impulsar la venta es la utilizacion del testimonial en 1 aviso,

las promociones en 2 avisos y la utilizacion de palabras extranjeras en 2 avisos.

Con respecto al lenguaje publicitario empleado, 16 avisos utilizan un lenguaje
coloquial, 1 aviso utiliza una mezcla entre el lenguaje coloquial y cientifico y 1 aviso
presenta una mezcla de los anteriores junto con un lenguaje descriptivo desarrollado en

la escena de unos nifios jugando.

Asimismo, de 18 avisos analizados, 15 especifican los usos del producto y 3 no lo

hacen.

La unidad de registro para medir la ausencia o presencia de las recomendaciones
de uso de los productos son las siguientes: 9 avisos presentan recomendaciones en el
texto y 9 no presentan. De los 9 avisos, 3 hacen recomendaciones con respecto al uso de
otros productos para la satisfaccion de otras necesidades, 2 hacen referencia al consumo
de productos originales y ofrecen recomendaciones para detectar las imitaciones y 4

avisos indican otras formas de uso del producto.

Con respecto a los descriptores del producto, 16 avisos presentan descriptores;

mientras que, en 2 avisos no se detectaron descriptores del producto.

En los 17 avisos analizados, 9 presentan descriptores del target y 9 no registran.
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La informacion que predomina en los avisos analizados, dirigidos a la mujer, es la

siguiente:

¢ Direccion

¢ Forma de venta del producto: directa o por
correspondencia

e Proveniencia del producto
Informacién sobre el producto
Usos del producto
Recomendaciones de uso del producto
Lenguaje coloquial

3.2.1. Anadlisis de contenido de la superficie de la muestra en los avisos
donde la figura femenina es imagen de la publicidad publicados en El Cojo

Ilustrado

Con respecto a la presencia de la direccion, de 19 avisos analizados, 9 avisos
especifican la direccion o lugar donde se puede adquirir el producto anunciado, mientras

que 10 avisos no lo especifican.

En la unidad de registro correspondiente al niimero de teléfono, de 19 avisos
analizados, 4 avisos contienen el nimero telefénico en el mensaje, mientras que 15 no lo

presentan.

Asimismo, 18 avisos expresan la forma de venta del producto; mientras que, 1
aviso no hace referencia al respecto. De los 18 avisos, en 16 se registré la forma de
venta directa, de los cuales 1 es a través de agentes exclusivos y 1 es a través de una
agencia comercial. Por otro lado, 1 aviso utiliz6 s6lo como forma de venta, la venta por
correspondencia y, 1 aviso expresé la forma de venta por correspondencia y directa al

mismo tiempo.

En los 19 avisos analizados, 2 expresan el precio del producto, mientras que 17

avisos presentaron ausencia del precio. En este sentido, en los dos avisos donde se hace
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referencia al precio, la moneda estd expresada en reales y describen las cantidades en

que se vende el producto.

Con respecto a la proveniencia del producto , 7 son de Estados Unidos y 7 son de

Venezuela. Mientras que, 5 avisos no hacen referencia de su proveniencia.

La unidad de registr6é que mide el destinatario, arroj6 el siguiente resultado: en 12
avisos no se especifica a quien va dirigido el mensaje, en 3 avisos el producto es
recomendado para nifios, 1 avisos explica que es para personas enfermas, 1 hace
referencia a la familia, 1 al puablico en general y 1 a las personas de buen gusto. Estos

suman un total de 19 anuncios analizados.

Se observo la presencia de técnicas centradas en el producto, es decir, en exaltar
las caracteristicas del producto, por lo cual en 13 avisos se exalta los atributos y
beneficios del producto, en 1 aviso se hace referencia al creador del producto, 2 hacen
referencia a la antigiiedad y experiencia del producto, 2 avisos exaltan los valores del
servicio, 2 avisos hacen énfasis en la participacion en el mercado mundial y utiliza la

comparacion con sus competidores asi como los premios obtenidos.

Otras formas para impulsar la venta es la utilizacion del testimonial de expertos
en 1 aviso, testimoniales de una imagen famosa en 3 avisos, y las promociones en 2

avisos y 1 hace referencia a la cotidianidad.

Con respecto al lenguaje publicitario empleado, 15 avisos utilizan un lenguaje
coloquial y 4 avisos utilizan lenguaje cientifico para dirigirse a la audiencia. 1 aviso
utiliza un lenguaje descriptivo apelando a la cotidianidad de las vivencias de una madre

con su bebe cuando se levanta.

Asimismo, de 19 avisos analizados, 16 especifican los usos del producto y 3 no lo

hacen.
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La unidad de registro para medir la ausencia o presencia de las recomendaciones
en el uso son las siguientes: 10 avisos presentan recomendaciones en el texto y 9 no
presentan. De los 10 avisos, 3 hacen recomendaciones con respecto al uso de otros
productos para la satisfaccion de otras necesidades, 1 aviso hace referencia al modo de
preparacion, 4 avisos hacen referencia a otros usos, 1 recomienda sobre los efectos y 4

sobre las precauciones en cuanto su uso y consumo de productos originales.

Con respecto a los descriptores del producto, 14 avisos presentan descriptores;

mientras, que en 5 avisos no se detectaron.

Asimismo, de los 19 avisos analizados, 6 presentan descriptores del target 'y 15 no

registran.

El perfil de los avisos analizados, donde la mujer es imagen del producto, es el

siguiente:

Forma de venta del producto: directa
Proveniencia del producto
Informacién sobre el producto

Usos del producto

Recomendaciones de uso del producto
Descriptores del producto

Lenguaie coloauial

3.3. Inferencias

3.3.1 Inferencias de los resultados del analisis de contenido aplicado a la

muestra analizada de avisos dirigidos a la mujer
Con respecto al andlisis de contenido aplicado a los avisos dirigidos a la mujer,

publicados en la revista El Cojo Ilustrado, se puede inferir que la publicidad es

esencialmente informativa.
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Esto se evidencia en la utilizacion del elemento direccion en la mayoria de los
avisos atribuyéndole a la muestra un fin utilitario. Igualmente, el alto indice de avisos
que especifican los usos del producto y las recomendaciones en el uso, evidencian el
sentido utilitario de los avisos, el cual se puede ver expresado a través de la utilizacion

de elementos didacticos para ilustrar como se usan los productos.

La utilizacion de técnicas para impulsar la venta concentradas
fundamentalmente en el producto, nos permite inferir que la publicidad hace énfasis en
el producto en si mismo, proporcionando informacién de distinta indole. La publicidad
analizada se caracteriza por ser esencialmente informativa centrada en el producto, y en

una menor proporcion apela a elementos emocionales o a elementos externos a €él.

Al ser una publicidad centrada esencialmente en el producto, se justifica la

presencia de descriptores del producto en la mayoria de los avisos de la muestra.

Asimismo, se puede inferir que no todos los elementos relacionados con el
producto tienen la misma importancia. Por ejemplo, la ausencia de precios en la mayoria
de los avisos analizados y la presencia de precios expresados en monada extranjera,
podria significar que el precio no era una informacién considerada como un elemento

determinante para motivar a un consumidor a tomar una decisién de compra.

La mayoria de los productos analizados son de origen extranjero y la presencia
de ésta informacién en los avisos permite inferir que este podria ser un elemento

importante que el consumidor consideraba para tomar una decisién de compra.
Un alto indice de los productos analizados provenia de otros paises, y los agentes
exclusivos y distribuidores estaban encargados de la comercializacion de productos del

exterior en las ciudades.

Esta recurrencia no aplica en la presencia del niimero de teléfono en los avisos

analizados. Durante el periodo de tiempo comprendido entre 1892 y 1915, uno de los
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principales problemas del pais es la falta de medios de comunicacién, siendo el telégrafo
y el correo los medios utilizados en la comunicacién a larga distancia. El teléfono para
esta época todavia no se ha desarrollado como un medio de consumo masivo, lo cual nos

permite inferir que es una herramienta de lujo.

En vista de que en todos los avisos analizados es claro que la mujer es el piblico a
quien esta dirigido el mensaje, se puede inferir que ésta es reconocida como un grupo a
quien se le ofrece productos. Este fendmeno podria estar dado porque la mujer es quien
toma la decisién de compra o porque son agentes influenciadores en el proceso de toma

de decision de compra. La mujer tiene un rol activo en la publicidad analizada.

La presencia de los descriptores del target, en este caso de la mujer, especifican a
que grupo de las mujeres va dirigido el producto, debido a que la describen y mencionan

sus caracteristicas.

La informacién que se proporciona en la publicidad siempre es presentada a la
mujer en un lenguaje coloquial, aunque en algunas ocasiones esta forma de expresion

coloquial sea mezclada con un lenguaje especializado o descriptivo.

3.3.2 Inferencias de los resultados del analisis de contenido aplicado a la

muestra analizada de avisos donde la mujer es imagen del producto

Al igual que en los avisos dirigidos a la mujer, se puede inferir que la
caracteristica mds resaltante que arroja el perfil de los anuncios donde la mujer es

imagen del producto, es que la publicidad se caracteriza por ser informativa.

La informacién presente en los avisos publicitarios en su mayoria exalta las
caracteristicas del producto como es el caso de los atributos, beneficios, la experiencia y
antigiiedad. Sin embrago, se observo la utilizaciéon de elementos externos al producto
como técnicas para impulsar la venta, este es el caso de testimonios de expertos,

testimoniales de mujeres y promociones.
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Por ello, los descriptores del producto estin presentes en la mayoria de los
productos pero no en un alto indice porque en algunos casos se centra en elementos

externos a €l.

En este mismo sentido, el énfasis en los aspectos utilitarios de la informacién
varia. Esta variacion esta presente en la direccion y el teléfono, que como se menciond
anteriormente, este ultimo no era un medio desarrollado para el consumo masivo, y por

lo cual, se piensa que era un privilegio.

Igualmente, la ausencia de precios en la mayoria de los avisos analizados, podria
significar que este elemento no era una informacién determinante para motivar a un
consumidor a tomar una decision de compra, aunque en algunos casos el precio del
producto estaba expresado en moneda nacional y se describe en qué cantidades se vende

el producto en funcién del precio.

Desde el punto de vista utilitario en la publicidad de la muestra se puede

observar un alto indice de la presencia de uso y recomendaciones de uso del producto.

La mayoria de los productos analizados son de origen extranjero y la presencia
de esta informacidn en los avisos permite inferir que este era un elemento resaltante en

la configuracién del contenido publicitario.

Sin embargo, la forma predominante de comercializacion, es la venta directa, es
decir, esto podria significar que aunque los productos son de origen extranjero eran de

facil acceso para el consumidor.
En estos avisos, no se especifica a quien va dirigido el mensaje. Se hace

referencia a la familia, al piblico en general, a personas enfermas y a personas de buen

gusto. Esto justifica el bajo indice de los descriptores del target en la muestra analizada.
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El lenguaje empleado es mayoritariamente coloquial, aunque en algunas ocasiones

se apela a un lenguaje cientifico.

3.3.3 Analisis comparativo del perfil de los avisos dirigidos a la mujer y los

avisos donde la mujer es imagen del producto

Avisos dirigidos a la mujer

Avisos donde la mujer es imagen

e Direccion

¢ Forma de venta del
producto: directa o por
correspondencia

e Proveniencia del producto

¢ Informacidn sobre el
producto

e Usos del producto

e Recomendaciones de uso
del producto

¢ Forma de venta del
producto: directa

e Proveniencia del producto

¢ Informacién sobre el
producto

e Usos del producto

e Recomendaciones de uso
del producto

¢ Informacidn externa al
producto

® Lenguaje coloquial ¢ Lenguaje coloquial

Uno de los principales elementos que caracterizé a la revista El Cojo Ilustrado fue
la divulgacion de articulos relacionados con las ciencias, las artes y las letras para
satisfacer las necesidades de lectura de la poblacién. A este respecto, Alcibiades (1996)
sefala que “al recorrer estas paginas se advierte que en la revista no hay lugar para el

‘pueblo’, que lo popular estd alejado y es ajeno a sus intereses.” (p. 219)

A partir de lo anterior, se puede constatar que esta publicacion estaba dirigida a

un sector de la poblacién con acceso a la educacion.

De igual manera, otro elemento que ofrece informacién sobre el publico a quien
esta dirigida la revista estd relacionado con el precio: el nimero suelto costaba 2
bolivares y la suscripcién tuvo un costo de 4 bolivares. Alcibiades (1996) sefiala que el
costo de la revista era bastante elevado; mientras que, Dévila (comunicacion personal,

27 de abril, 2004) comenta que el sueldo que percibia un trabajador o las pensiones que
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recibian los hacendados por parte del Estado no alcanzaba para cubrir la compra de la

revista.

Las caracteristicas de los contenidos publicados en El Cojo Illustrado aunado a su
alto costo, evidencian que esta revista estaba dirigida a una clase econdmicamente

solvente y con acceso a la educacion.

De igual manera ocurre con los avisos publicitarios donde la mujer es imagen del
producto, el publico a quien va dirigido el mensaje cumple con las caracteristicas

anteriormente sefialadas.

La presencia considerable de avisos relacionados con la mujer con respecto al total
general, y el alto indice de ejemplares donde esos avisos fueron detectados, evidencian

que uno de los publicos a quien esta dirigida la revista es la mujer.

El Cojo Ilustrado dentro de la corriente del romanticismo public6 obras literarias y
artisticas donde el amor fungié como fuente de inspiracion. Alcibiades (1996) sefiala
que esto es debido a que uno de los publicos mds valiosos de la revista eran las sefioras y
seforitas y por ello, se intent6 proporcionar lectura amena y delicada para satisfacer sus

necesidades.

Asimismo, El Cojo Ilustrado se caracteriz6 por la cobertura de amplias secciones
dedicadas a difundir las costumbres, las modas en el vestir, las formas de

comportamiento de la mujer en Europa, especialmente de Francia.

Chacon (1986) resalta que Estados Unidos era considerado el centro de creaciéon
de ideas publicitarias y los avisos eran enviados desde alld para su publicacién en El
Cojo llustrado. A este respecto, Lebon (1911) describe que los elementos considerados
importantes en la publicidad que se estaba produciendo en Norteamérica aplicadas a la

creacion de avisos impresos, estaban destinadas a exaltar el nombre y direccion del lugar
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donde se podia adquirir el producto, asi como el énfasis en la marca y la exaltacién de

los atributos del producto.

En la publicidad analizada se detecté la utilizacién de recursos como testimoniales
de personalidades conocidas y de consumidores del producto. Asimismo, se exaltan los
atributos y beneficios del producto, los afios de experiencia, la proveniencia, el precio y
promociones. Esto evidencia los esfuerzos para generar mensajes que puedan llamar la

atencion y satisfacer las necesidades de la mujer.

La publicidad relacionada con la mujer utiliz6 la figura de actrices y testimoniales,
como es el caso de Angelita Ceva relatando los efectos del producto. Lemaitre (1987)
comenta que las actrices de teatro gozaban de gran admiracidn, y a finales del siglo XIX

las salas de teatro venezolanas contaban con una alta afluencia.

En el caso de la ubicacion de los avisos en el espacio fisico dentro de la revista,
los resultados del andlisis morfolégico evidencian que la cobertura de los espacios
publicitarios en cuadrantes y en las paginas pares o impares no son aspectos tomados en

cuenta en el proceso de comercializacién de productos a través de la publicidad.

Los avisos son colocados en el final de la edicion del ejemplar, no hay avisos en
las portadas, en las contraportadas ni en paginas centrales. La publicidad que coincide

con articulos coinciden con las dltimas paginas de la revista.

Asimismo, los resultados referidos al tamafio de los avisos evidencian que no es
un aspecto desarrollado en la estrategia publicitaria. Con respecto al total de avisos,
predominan los avisos pequefios y medianos; resultados que se mantienen en los avisos

relacionados con la mujer.
Por otro lado, la muestra analizada en el presente estudio arrojé que los productos

destinados a satisfacer las necesidades de belleza y el vestido fueron los de mayor

publicacidn, los cuales venian principalmente desde Paris y Estados Unidos.
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Harwich (1992) sefiala que contrariamente a lo que se esperaba con las politicas
impuestas durante el gobierno de Guzmén Blanco dirigidas a atraer la inversion
extranjera para desarrollar los recursos del pais, Venezuela se continud abasteciendo de
productos extranjeros. Estos estuvieron favorecidos por las medidas politicas impuestas
durante finales del siglo XIX que facilitaron el comercio de paises como Francia,

Estados Unidos, Suiza e Inglaterra, entre otros.

Los cambios que estaba experimentando Venezuela y el resto de Latinoamérica
relacionados con la influencia la modernidad, originaron una relacién cultural con el

pueblo francés que generd el afianzamiento del pensamiento de la ilustracion.

Asimismo, las politicas de Guzmdn Blanco adaptadas a estas necesidades, se
hicieron sentir en la moda y en el comportamiento, y comenz6 a llegar principalmente
desde Paris licores, perfumes, telas, polvos, accesorios, libros y objetos de arte. El Cojo
llustrado public6é abundante informacién sobre modas, vestidos, sombreros, calzados,
colores y accesorios con ilustraciones, uso de adornos y de telas, uso de pieles y seda,
entre otros; asi como también, recomendaciones del comportamiento para las distintas

ocasiones importadas directamente desde Paris.

Los resultados del grupo de avisos dirigidos a la mujer, resalta la proveniencia del

producto de forma constante, y se hace mayor énfasis si su origen es Europeo.

Los altos indices de tipos de productos en las categorias de belleza, vestido e
higiene y salud de la muestra, asi como los descriptores del producto que reflejan la
finalidad y caracteristicas del producto, evidencian el interés y la preocupacién por la
apariencia fisica. El mensaje estaba destinado a resaltar belleza femenina sin poner en

peligro la salud.
A finales del siglo XIX, Venezuela continué siendo un pais eminentemente rural

que todavia no se habia recuperado de asoladoras guerras y devastadoras epidemias. Por

ejemplo, durante el periodo en que se publicé la revista El Cojo Illustrado el pueblo
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sufrié un movimiento armado denominado la Revolucién Legalista en octubre de 1892;
el levantamiento en armas del General José Manuel Hernandez en abril de 1898, y una
epidemia de viruela en distintos puntos del pais; la invasién de Cipriano Castro y Juan
Vicente Gémez en 1899, dejando un saldo de veinte mil muertos aproximadamente; a
partir de octubre de 1899 surge una serie de rebeliones en todo el pais proclamando la
autonomia de Guayana, los llanos, la region oriental y el Tachira; y una epidemia de

peste bubodnica que afect6 a todo el pais en 1908.

Silva (2000) sefiala que las permanentes guerras civiles y los retrocesos en la salud
impidieron el control de enfermedades y epidemias como la tuberculosis, el tifus, las
diarreas, las enfermedades eruptivas, anquilostomiasis, la pulmonia y la gastroenteritis
que destrufan anualmente a densos sectores de la poblacion, representados en su

mayoria por los nifios.

La muestra analizada se caracterizé por el predominio de productos medicinales,
ocupando el tercer lugar en los productos dirigidos a la mujer y el segundo lugar en los

avisos donde la mujer es imagen del producto.

Straka, (comunicacién personal, 30 marzo, 2004) sefiala que dentro de la reptblica
la mujer tenia un rol muy importante, considerando como un error pensar que por el
hecho de que a la mujer no se el atribuia un espacio en lo publico no significaba que ella
no tenia un rol importante en la construccién de la sociedad. En la sociedad venezolana
de la época la vida tiene dos espacios, el espacio publico que era para el hombre y el

espacio de lo privado que era para la mujer, y la mujer mandaba en el espacio privado.

Asimismo, Straka (comunicacién personal, 30 marzo, 2004) menciona que los
roles sociales y sexuales estaban muy marcados. A este respecto, Polanco (1995) se
refiere a que habian hospitales para mujeres y hospitales para hombres, asi como

colegios para nifios y nifias separados.
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Troconis (1990) sefala que los colegios para nifias se dedicaban a la instruccién de
actividades artesanales y labores del hogar. Muy pocas mujeres terminaban el

bachillerato y excepcionalmente la universidad.

No es sino hasta 1935 en el gobierno de Eleazar Lopez Contreras que se reconoce
a la salud como un problema de Estado y con ello comienza jornadas de vacunacidn,

fumigacion y control de epidemias en todo el pais.

La muestra analizada refleja que la publicidad donde la mujer es imagen del
producto predomina principalmente en alimentos y en productos destinados a la higiene
y a la salud. Los resultados de la muestra describen a la mujer como responsable de la

seguridad de su hogar.

A este respecto, Dora Davila, (comunicacién personal, 30 de abril, 2004) expone

que la mujer esta representada en la publicidad de la época como el angel del hogar.

Los avisos analizados donde la mujer es imagen del producto hacen referencia a la

familia, al publico en general, a los nifios y enfermos.

Por otro lado, El Cojo Ilustrado alejé a la sociedad de las preconcepciones
misticas y del escepticismo, y contribuy6 con la modernizacién de la cultura venezolana
en el drea de la literatura y las ciencias en funcién de un nuevo orden social emergente
basado en la paz y la prosperidad. Por ello, dedicé espacios a la publicacion de articulos
de investigacidon que exaltaron el interés por el progreso, dominados por la corriente

positivista que imperaba en el resto del mundo.

Investigadores como Tomds Straka (comunicacion personal, 27 de marzo, 2004) y
Dora Davila (comunicacién personal, 30 de abril, 2004) exponen que la revista El Cojo
llustrado es un 6rgano a través del cual se va a difundir un nuevo orden social y un
discurso del deber ser de la sociedad, por ello la mujer es representada dentro del marco

del deber ser de la mujer educada y econdmicamente solvente.
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Esto significa que la representacion de la mujer en los avisos publicitarios de la
revista El Cojo Ilustrado, se corresponde con la manera en como los productores del
mensaje consideraban que debia ser la mujer. Por lo tanto, la publicidad relacionada con
la mujer no describe a la mujer de clase alta, sino que describe al prototipo de mujer

impuesto por un determinado discurso hegemodnico.

A este respecto Davila (comunicacién personal, 27 abril, 2004) expresé que asi
como hubo mujeres que se dedicaban a los hijos, y es utilizada por la propaganda para
hacer creer que ese era el prototipo. También hubo mujeres que no eran casadas, que no
tenian hijos, que eran adulteras, o simplemente no les importaba la vida. Asimismo,
muchas mujeres vivian emborrachdndose, otras eran prostitutas, es decir, hay una gran

diversidad.
La imagen que ese productos estdn vendiendo es s6lo una representacion de una

parte del sector en estudio, pero que aporta informacién para que al conjugarla con otra

permita obtener una vision global de la mujer en un periodo histérico determinado.
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5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

A partir de los resultados obtenidos se puede concluir que El Cojo Ilustrado es una
publicacién cuyas caracteristicas permiten deducir que estaba dirigida a un sector de la

poblacién econémicamente solvente y con acceso a la educacion.

Esta publicidad no representa a todas las mujeres de la sociedad, describe
principalmente al sector a quien esta dirigida la revista. Por lo tanto, la publicidad
presente en esta publicacion estaba dirigida a la mujer educada y con facilidades
econdmicas. En los avisos analizados se refleja el rol que se esperaba fuera ejercido por

la mujer de este sector.

La mujer es uno de los publicos de El Cojo Ilustrado, y por ello es un grupo a
quien se le ofrecen productos, esto significa que la mujer tiene un rol activo en el
proceso de toma de decision de compra, es decir, es quien toma la decisiéon de comprar
un bien o servicio, o es agente influenciador en el proceso de toma de decision de
compra. Este aspecto involucra a la publicidad analizada cuando es imagen del producto

y cuando los productos estan dirigidos a ella.

La publicidad estudiada relacionada con la mujer, publicada en la revista El Cojo
llustrado, se caracteriza por ser informativa y por poseer un fin utilitario, es decir,
predomina el uso de elementos didacticos que hacen énfasis en como se usan los

productos y donde se pueden localizar.

La publicidad de la muestra hace énfasis en el producto en si mismo,
proporcionando informacién de distinta indole, y no apela a elementos emocionales o a

elementos externos a él.
Sin embargo, no todos los elementos relacionados con el producto tienen la misma

importancia: el precio no era una informacion considerada como un elemento

determinante para motivar a un consumidor a tomar una decision de compra. Mientras
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que, el origen si era un aspecto representativo, principalmente si el producto provenia de

Europa y adquiria mds importancia si provenia de Parfs.

Asimismo, se utilizan elementos referidos a la construccion de frases publicitarias
que exaltan las caracteristicas del producto y sus fines. Se aplica distintas técnicas las
cuales comprenden el principio de repeticion del aviso, la variacién del aspecto fisico e

imégenes asociadas al producto. Se puede observar la presencia de logotipos,

Por otro lado, con respecto a la disposicion de los avisos en el espacio fisico de la
revista se puede concluir que no hay parametros establecidos en la ubicacion del aviso

por cuadrante y la ubicacion de los avisos por paginas, asi como el tamafio.

El tratamiento de la figura femenina en la publicidad de la revista El Cojo
llustrado entre los afios de 1892 a 1915, estd caracterizado por la representacion de la
mujer cuyo rol principal es ser la célula de la familia, asi como la familia era

considerada la célula de la sociedad.

En este sentido, la mujer es representada como el sostén del hogar, encargada de
la protecciéon y cuidado de los nifios y ancianos. Por ejemplo, se observan avisos de
Emulsién de Scott y Chocolates la India, donde la mujer es la imagen del producto, los
cuales son comercializados como productos con fines alimenticios para la familia, los

nifios y enfermos.

En los avisos analizados donde la mujer es imagen, aunque ella no es a quien esta
dirigido el producto, es decir, quien consume el bien o usa el servicio, es el consumidor.
La mujer se asocia a productos dirigidos a la familia, los nifios y ancianos, porque ella es
quien gerencia las actividades del hogar y es la encargada del cuidado de los miembros
del nicleo familiar. Por lo tanto, este es otro criterio para identificar a los avisos

dirigidos a la mujer.
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El principal valor presente en la publicidad estudiada es la salud, y la mujer
representada como el sostén del hogar, tenia como funcién principal el cuidado de la

salud de todos los miembros del nicleo familiar.

Representada en su rol familiar, la mujer es imagen de productos relacionados
con la gerencia del hogar y actividades familiares. Mientras que, otros aspectos como el
conocimiento, la educacion, la independencia u actividades que implican a la mujer en

un rol distinto dentro de la sociedad, son representados con menos énfasis.

La salud de la familia y de la mujer es relacionada con aspectos como la higiene,
la alimentacién y la belleza. La higiene y los productos alimenticios son representados
como requisitos para el goce de una buena salud. Mientras que, la belleza es

representada como un valor importante pero sin poner en riesgo la salud.

Desde el punto de vista personal, la belleza como valor més resaltado dirigido a
la mujer, se utiliza para comercializar productos destinados al mejoramiento de la
apariencia fisica con el uso de perfumes, cremas, talcos, vestidos, sombreros y

accesorios.

La imagen que ese producto estd vendiendo representa a un determinado sector de
la poblacién, que aporta informacién para que al conjugarla con otra permita obtener
una visiéon global de como era representada la mujer en un periodo histérico

determinado.

En términos generales, los objetivos iniciales planteados en esta investigacion
basados en describir el tratamiento de la figura femenina en la publicidad impresa de la
revista El Cojo llustrado, partieron fundamentalmente del estudio del texto presente en

los anuncios relacionados con la mujer, los cuales se cumplieron exitosamente.

Se logré conjugar la informacién constituida en el marco histérico con los

resultados del anélisis morfoldgico y el andlisis de contenido. Asimismo, la publicidad
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fungié como herramienta para aportar informacién sobre la vision de la mujer de finales
del siglo XIX y principios del siglo XX, asi como para aportar conocimientos a la

historia de la publicidad en Venezuela.

Esta investigacion pretende ser una propuesta para que a través del estudio de la
publicidad relacionada con la mujer en otros periddicos de la época, se pueda obtener
una visién mds amplia de como era representada la figura femenina en otros sectores
sociales, es decir, estudiar como es representada la mujer pobre y la mujer de clases

intermedias.

Asimismo, estos resultados pueden ser empleados para la comparacién de avisos
de otros periddicos de la misma época dirigi6 a otro sector de la poblacion, y asi obtener

una imagen mas global en cuanto al tratamiento de la figura femenina en la publicidad.

Sin embargo, esta no es la tnica vertiente a través del cual se puede estudiar este
fenémeno. Hay informacion latente que puede ser analizada desde el punto de vista
semiotico o a través de la aplicacion de otras técnicas de investigacion. Ademds, a través
de un muestreo aleatorio, esta investigacion puede ser desarrollada y proyectada a toda

la publicidad relacionada con la mujer publicada en El Cojo Illustrado.

El registro de estos avisos son un aporte para estudiar la evolucion de la imagen de
la mujer en avisos de productos cuya comercializacion se ha mantenido hasta nuestros

tiempos y analizar la evolucién de la imagen de la mujer en la publicidad.
Muchas satisfacciones se han obtenido a lo largo de esa investigacion. Sin

embargo, es largo el camino que queda por recorrer para descubrir nuestro pasado y

arrojar luces para la contribucion de nuestro futuro.
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AVISOS DIRIGIDOS A LA MUJER

1. Crema depiladora , publicado por primera vez el 01-08-1901 en el ejemplar N° 231
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2. Cremas para la piel, publicado por primera vez el 15-12-1899 en el ejemplar N° 192
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3. Perfumes, publicado por primera vez

4. Shampoo, publicado por primera vez
el 01-05-1907 en el ejemplar N° 369

el 15-09-1912 en el ejemplar N° 498
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5. Peluqueria, publicado por primera vez el

15-04-1895 en el ejemplar N° 80

Tengo el gusto de participar al publico en general, y &
mis relacionados en particular, que el establecimiento de pelu-
quexta y barberia

“SALON DU MONDE FASHIONABLE "
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6. Medicamentos, publicado por primera vez el 01-09-1901 en el ejemplar N° 232
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7. Jabon, publicado por primera vez el 01-12-1901 en el ejemplar N° 239

EL REGOCIJO DE LA VIDA
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8. Zapateria, publicado por primera vez el 15-11-1894 en el ejemplar N° 70

GRAN FABRICA DE CALZADD

ALTUNA & CA.

CARACAS
27 - SAN FRANCISCO A PAJARITOS - 27
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9. Sombreros, publicado por primera vez el  10. Vestido, publicado por primera

01-03-1896 en el ejemplar N° 101 vez 01-03-1895 en el ejemplar N° 77
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LA UASA MEJOR SURT]DA DE CARAGAS MmeLEOTY, 6 vagan a sucasa, 8, Plazade la Magdalena
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Pidanse directamente e‘ ,
de Suiza bordados .
franco de porte al domicilio
Trajes Blusas
desde desde
Fr.1380 ¢ § oro 250  Fr.3.95 ¢ § oro 0.75
Trajes para ninas

desde
Fr.5.90 6 § oro 1.10.

En el mejor bordado suizo, sobre batista, vuela,
crespon tela y sobre. sedas novedad.

Pidase nuestra coleccién de figurines nuevos con
muestras del bordado.

Nuestros bordados son sin confeccionar, pero envia-
mos a quien los solicite, patrones cortados en todas las
medidas.

[ Schweizer & Co., Lucerna 295 (Sui)

T = P

Pidanse directamente ’
de Suiza bordados C

publicado por primera vez el 15-04-1913 en el ejemplar N° 512

i

C ge
franco de porte al domicilio.
Trajes Blusas
desde 7 desde
Fr.13.80 ¢ § oro 250  Fr.3.95 ¢ § oro 0.75
Trajes para ninas

desde
Fr.5.90 6 § oro 1.10.

En el mejor bordado suizo, sobre batista, vuela,
crespon tela ¥ sobre. sedas novedad.

Pidase nuestra coleccién de figurines nueves con
muestras del bordade.

Nuestros bordados son sin confeccionar, pero envia-
mos a quien los solicite, patrones cortados en todas las
medidas.

l Schweizer & Co., Lucerna 295 (suiz)

12. Educacién, publicado por primera vez el 15-06-1913 en el ejemplar N° 516
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COLEGIO AMERICA

FUNDA DO EN 1894

Admite alumnas internas, externas

PROSPRCTOGRATIS A QUIEN LLO PIDA A ILA DIRIICTOCR=RA

semi-internas v

BERTA M, MEYER.

La Victorin—%Yeneznelia,

13. Alimentos, publicado por primera vez el 01-07-1901 en el ejemplar N° 229
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Racahout de los Arabes Delangrenier
El mejor alimen‘o para los nifios
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AVISOS DONDE LA MUJER ES IMAGEN DEL PRODUCTO

1. Bebidas, publicado por primera vez el 15-04-1913 en el ejemplar N° 512

E - E.GoNzALEZP

2. Alimentos, publicado por primera vez el 01-12-1894 en el ejemplar N° 70

PROPIEDADES DEL ¢

El Avena- Cae:
Frinih & Ca., marea I
mejorable é indispensal
el mejor alimento para

preservativo contra las
intestino,, tan frecuentes
picales. Es un  produc
por medio de procedin
su afortunada combinac
nuestro tan acreditado
ha dado los mejores
sano y completo, lo qu
nes de los mejores méd
El Avena-Cac:

en cajitas de 20 cubos y

de esta saludable bebid
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FABRICA DE CHOCOLATES SUPERIORES Y CACAO EN POLVO SOLUBLE

Establecida ‘ ‘ , , Reformada
en 1861 5 en 1895

Situada en el centro productor DELL MEJOR CACAO DEL
MUNDO, est4 montada & la altura de las mejores fabricas fran-
cesas; sus productos han obtenido las recompensas mas altas
en las grandes exhibiciones con

MENCIONES HONORIFICAS
(2 MEDALLAS DE MERITO, DE ORO Y DE PLATA
Y OBTUVO EL CRAN PREMIO EN CHICAGO, 1893 ,

Depositos y Agencias en las principales ciudades de las
Américas y Europa.

FRBRICA: CALLE DE LA ESTAEION CCANO OMARILLO.) - MAYOR Y OETAL. AVENIDA SOA, NUMERDS 7 Y 4
CARACAS — VENEZUELA Direccién: FULLIE & Ca.— Caracas

12 MEDATT.AS

de .mérlto, de oro y de plata

CHOCOLATE

dPor qué no tomala

Y CACAO
LA INDIA

.
. Porque estos se fabrican exclusivamente con cacaos de Chuao, de Uritapo, de Ocumare; conocidos en todos
los mercados como los mejores del Mundo, tanto por su exquisita aroma como por sus demas calidades insuperables.

gente de buen gusto

sino’

‘-FABRTCA DE CHOCOLATES SUPERIORES Y CACAO EN POLVO SOLUBLE

CACAO sSOLLUBLE

PROPIEDADES DEL CACAO

EN POLYO SOLUBLE

MODO-DE PREPARARLO

DOSIS PARA UNA TAZA

SN T S

El cacao en polvo soluble, marca LA /NDJ/A,
es un producto normal, sacado (extraido) de una
mezcla de los mejores aos de Venezuela, tan
acreditados en el mundo entero, y elaborado
cuidadosamente por medio de procedimientos
cientificor. En Europa y en los Estados Unidos
goza este producto desde hace veinte afios, de
fama y consumo universal y donde casi sustituye
el uso del Café y del T¢ por sus propiedades
nutritivas, corroborantes y digestivas, siendo un
alimento inapreciable, esy mente para los
nifios, para personas anémicas, débiles de
estbmago € inapetentes, que no soportan ni
digieren la grasa que contienen los chocolates.

Mézclese bien dos cucharaditas de cacao soluble
con igual cantidad de azicar en polvo, agré-
guese un poco de leche 6 agua caliente, y re-
vuélvase bien hasta conseguir una pasta de cho-
colate muy espesa, y en seguida puede usted
llenar la taza con leche 6 agua (mejor es leche)
para obtener una bebida theobromina supe-
rior al chocolate (hecho 4 la minuta) por ser
¢ésta mds digestiva € higiénica para las personas
débiles de estomago.

SN AT

Una latica de una libra de Cacao en Polvo
Soluble, marca LA INDIA, vale 8 reales,
yequivale a 5 libras de chocolate.

S

El Cacao en Polvo Soluble marca LA INDIA,
no debiera faltar & ninguna familia.

i Avenida Sur, N. 2 y 4.—Fibrica: Calle de Sstacio
CARACAS -VENEZUELA : venida Sur, ¥y 4.—Fibrica: Calle de la Estacié .

——> o RS PSP W D, T >

Productos premiados en las princinales exposiciones de Frapa v de las Américas con 19 medallas de Merito g6 Oroy de

Plla
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3. Accesorios, publicado por primera vez el 15-05-1904 en el ejemplar N° 298

PARTICIPAMOS & nuestra clientela y al
piblico. en general que hemos sido
encargados por el sefor

LUIS F. GUEVARA, HUJO
para la venta exclusiva en Venezuela -
de los relojes

PATEK PHILIPPE & Co.,

por lo cual nos ofrecemos gustosos &
todo 1o relacionado con diehos relojes.

GATHMANN HERMANOS

Se traen por emncargos: especiales

S

[eilana A86

CARACAS

GATHMANN Hnos,
Joyeria-Relojeria-Casa de Optica esmera¢
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ESTE ALMACEN

ESTA SURTIDO STEMPRE, EN PROFUSION,
DE LOS ARTICULOS

MAS MODERNOS
DE SUS RAMOS

PUDIENDOLOS OFRECER
MAS BARATOS QUE -

CUALQUIERA OTRA CASA
ROLSA A MERCADERES

NUMERO 36

—Teléfono Numero 6R8—

Garantia

Sartido

mas

compizto

* 1
!
absolata

*

Trato

mas



3. Medicamentos, publicado por primera vez el 01-04-1906 en el ejemplar N° 343

I

Es un alimento poderoso del més alto valor
nutritivo en el tratamiento de la

Tisis 0 Tuberculosis Pulmonar.

La cura de esta enfermedad es solamente cuestién
de nutricién, y la EMULSION DE SCOTT imparte
al cuerpo el maximo de nutricién con el minimo de
esfuerzo para el aparato digestivo. Comunica 4 los
tejidos orgénicos su grado méximo de eficiencia,
transforma el cuerpo de débil y extenuado en fuerte
y robusto y lo coloca en la condicién més ventajosa
para resistir la invasion de las bacterias 6 microbios,
que es precisamente en lo que consiste la cura de
la Tuberculosis.

LA UNICA EMULSION RECOMENDADA
POR TODOS LOS MEDICOS

SCOTT & BOWNE, Qufmicos, Nueva York
1
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ANGELITA CEVA

LA EMULSION DE SCOTT

LEGITIMA

“Angelita Ceva de la Paz, Bolivia, nacié d¢licadag enfermiza,
En su infancia se_vié atacada de una anemia profunda que acabé
de aniquilarla. Con frecuencia se acatarraba y las ficbres no la
abandonaban. X

Todos los cuidados maternos eran indtiles, se le propinaban
remedios y mds remedios y la nifla peor que peor. L

En tal estado sc suspendi6 todo tratamiento y por indicacién del
médico se le administré la Emulsién de Scott Legftima. Desde el
primer frasco se noté un cambio favorable. La nifa empezé 4
adquirir carnes y fuerzas, su semblante de amarillento s¢ volvié
rosado y actualmente su salud es perfecta,”

No se conoce en la historia de la medicina un preparado
que reporte tanto beneficio 4 las criaturas enfermas como
la Emulsion de Scott Legitima. Cuando se le administra
con constancia, los resultados son maravillosos y seguros.

Es necesario no confundir la Emulsion de Scott Legitima
con las imitaciones de pacotilla que venden algunos
boticarios. La Legftima de Scott cura, y las imitaciones
solo benefician al boticario que las vende.

Toda persona que tuviese que comprar un frasco de
Emulsién de de bacalao, deberfa procurar que
marca que demuestra este
dibujo, pues esta marca significa lo mismo
que la marca de ley que se’ encuentra
Emulsiodes

aceile
llevise la

en las joyas de plata @ oro.
que no llevan esta marca, son lo mismo
que una prenda falsa, dorada ¢ niquelada,
hechas de materiales baratos. -
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* SCOTT & BOWNE, Qufmicos, Nueva York
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Tede Pelbdet

L de Aceite
\\\ Puro de
zzz\ Higado de
%N Bacalao con
Hipofosfitos
de cal y de

1 Soda y
VA Glicerina,

EN USO POR MAS DE 35 ANOS
M

NO CONTIENE ALCOHOL,
CREOSOTA, GUAYACOL NI NIN-
GUNA SUBSTANCIA IRRITANTE.
—NO CAUSA NAUSEAS—NO
DANA EL ESTOMAGO.

Es el alimento mas sano, mas puro
y mas concentrado que la ciencia
conoce para nutrir y fortalecer a las
Criaturas Delicadas, 4 los Débiles, a
los Tuberculosos, & los Ancianos, a los
Convalecientes de largas enfermeda-
des y, en general, 4 toda per- <
sona que esta escasa de san- £
gre, de carnes y de fuerzas. |

LA UNICA EMULSION
QUE RECETAN TODOS
LOS MEDICOS DEL
MUNDO.

SCOTT & BOWNE, Quimicos,
Nueva York

4
E
E

 30000000000000000000000000000000000000GEEOBSOEEV Tt

SO0ESOGTOIOOITOOLHO0

Lal ™m

g ]

.

[

Compuesta de Aceite
puro de higado de baca-
lao de Noruega, con|
Hipofosfitos de cal y ‘le/
soda. Es la cura mis
rdpida, més permanente
y mis positiva de la |

ANEMIA

Esta enfermedad |
ataca con més n'e-]
cuencia & las muje=
res, debido 4 quela
sangre de la mujer
contiene més agua y
menos hemoglobina
y menos sustaneia
mineral que la del
hombre. La Emul-
8i6n de Scott es el

REGENERADOR DE LA SANGRE

por excelencia; la purifica, la nutre, la ecnriquece; restituye al
cuerpo las carnes y las fuerzas, y dd& al rostro el color rosado do
1a buena salud. Es el reconstituyente mas poderoso y mas eficiz,
tanto para la nifia que va 4 la escuela, comio para la madre que
crfa, Muy superior & todos los vinos ténicos, pfldoras y prepara=-
ciones de hiorro que se recomiendan, los cuales ennegrecen -log
dientes; enferman el estémago; causan estrefilmiento y no curan
la Anemia.

Nuestra marca de fabrica, repre-
sentada por un °'‘hombre llevando &
cuestas un_gran bacalao.” se encon-
trara a rida as cublertas de pa-
pel color salmén que envuelven los
frascos de la Emulsién de Scott Legi-
tima. Emulsiones que carecen de ésta
marca deben rechazarse como pro-
ductos inferiores gque mno tienen mas
semejanza con la Emulsién de Scott
Legitima que la que hay entre una_ moneda
buena y otra falsa. Lo de Scott cura. Las imi-
taciones empeoran.

SCOTT & BOWNE,

Quimicos, NUEVA YORK
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= 5CO%
wha Anemia &

Raquitismo |
y Escrofulosis

\
‘%
Es el mejor ténico para los nervios, los

huesos y la sangre y el agente mas poderoso
para aumentar las carnes y la energia vital.

Fortifica el sistema muscular y es el pre-
ventivo mas seguro y el remedio mas eficaz de
la Tisis, Escrofula, Bronquitis, Grippe, Asma y
demas afecciones de la Garganta, Bronquios y
Pulmones.

Es la tnica Emulsion que recetan los
médicos y la sola aprobada por las Academias
de Medicina.

No contiene Alcohol, Guayacol, Creosota,
ni "~ ninguna substancia irritante que pueda |,
perturbar el estémago y perjudicar la nutricién. *

Las miles de curaciones que diariamente se
obtienen justifican la fama de que goza como
el gran Alimento y Medicina.

L
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5 Cigarrillos, publicado por primera vez el 15-07-1899 en el ejemplar N° 182

NUNCA FUMAREIS MEJOR CIGARRILLO QUE EL DE
‘ . = T, A BELILEZA =g

\CA D&’,
’(“IG

Lo .pr pu.tanos de LA BELLEZA
S uir la. uoat,umbr

| usicigar | ./ Las MEJORES
CLASESDE PAPEL

EXPENDE LAS
3 MISMAS PICADURA
lue da el t.a.bd.co CON QUE ELABORA |

SUS CIGARRILLOS [/
las personas yue ENPASUETESOE(E
Y EN SACOS OE 1 6
MAS QUINTALES | YN

. SOCIEDAD
A TRAPOSOS NO 4 {
TELEFONO VIEJQ

N2435

APARTADO DE
CORREON923S

(DE VAN BUSKIRK)

Es el dentrifico favorito del
piiblico de todo América asi como
tambien de todo Europa, desde
el afio de 1859. Es la prepara-
cion mas antigua del nuevo mundo.

La célebre actriz Sahara Bern-
hardt dice del Sozodonte que “‘es |
el dnico dentrifico de reputacion
universal.”

El Sozedonte preserva la denta-
dura de su decaimiento, endurece
las encias y perfuma el aliento,
dandole el olor mas delicioso que |
ninguna otra preparacion puede I
conceder.

El Sozodonte se vende en todas las
Perfumerias, Droguetias y Farmacias.
Se manda por correo un Léro diciendoos
la manera de cuidar vuestra dentadura
y una pastilla de Jabon Sozoderma de
muyestra 4 quien la pida dirigiendose &
los proprictarios

HALL & RUCKEL,
215 gton St., New York, EE. UU. de A.

Esta es 1a figura esacta del paquete segun se vende.
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Gratis—Se distribuyen en todas las casas de
esta ciudad muestras de esta

AGUA DENTRIFICA ANTISEPTICA

(la mds antigua en el mundo )

SARAH BERNHARDT
la gran actriz, y todas las bellezas del mun
artistico y elegante, asegaran que nada la
iguala para blanquear y conservar
LA DENTADURA
De venta en 10das las farmacias y perfumerias.

7 L

Los principales

DentistasyPeri-

OGOI tos pidén un

C ﬁmfff? LIQUIDO
(que des-

e S truya los

W i gérmenes

entre lcs
7.\ dientes y
enlabo-
ca) y unos
¥ 1OLVOS
(que lim-
pien el es-
malte de
losdientes)
que Usa-
dos jun-
tamente
preserven
propia-
mente la denta-
3 dura. He aqui
- pues el

Sozodonte que es e tnico dentrifico perfecto,
5 pues que cada caja contiene Liqui-

do Antiséptico y Polvos. Uno de los mas antiguos de América.

La notable Actriz

Madame BERNHARDT dice:—
« Estimo su SozonoNTE como el dentrifico mas delicioso
& indispensable para el cuidado de la dentadura y el
finico de reputacion internacional.”

Veandido por 108 8 ) F ¥ F do todas partes.
Pedid por carjeta postal * Dentisteria Popular,” un libro que dice 1a manera do
cuidar la dentadura. HALL & RUCKEL, New York, EE. UU.
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7. Pasatiempo, publicado por primera vez el 01-02-1911 en el ejemplar N° 459

como el Victor

B —

Agencia y venta de los graméfonos ¢ VICTOR **
Yy demas accesorios.

Gran repertorio de miisica, impresa, vocal ¢ instrumental.
Pianos, Pianolas, Pianos Autométicos y rollos de misica.
Papel de imprenta y materiales para impresores.

| Cajas registradoras ‘“ AMERICAN 7,

| Navajas de afeitar “GILLETE "’ Y accesorios.

| Papel de carta para méquinas y rayado & 8 reales resma.

Peines para tefiir el cabello negro, castafio y rubio.

Agencia Comercial de Elbano Spinetti.

GRADILLAS 4 SOCIEDAD. No,13—TELEFONO 815

CARACAS
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Entrevista a la Profesora Dora Davila
Martes, 27 de abril de 2004
Instituto de Investigaciones Histdrica - UCAB

Ana Maria: cudl es su vision de cémo era el rol social de la mujer de la época, porque se
habla mucho de que habia una gran divisién entre lo que era el espacio publico de lo
privado y que a la mujer era mucho més activa en ese espacio privado.

También deseo ahondar en la influencia de Guzman sobre el rol de la mujer.
participativo. Sus politicas cambiaron el rol de la mujer dentro de la sociedad.

Dora Davila: bueno, son muchas cosas que primero tienen que ver con la
conceptualizacion del problema porque tu no le puedes pedir a una fuente del siglo XIX
que te diga las cosas que tu quieres que te digan. Tiene que ver como tu te enfrentas a
eso, es decir, cual es tu aparato critico, como es tu visualizacion del problema, que es lo
que tu vas a definir para analizar. Yo empezaria por preguntarte qué tipo de tesis es la
tuya, es decir, es una tesis de cardcter histérico, es una tesis que busca describir un
panorama, es una tesis de un ejercicio en comunicacion.

Yo empezaria por eso principalmente porque las preguntas que me estas haciendo son
muy validas ciertamente, pero no sé€ hasta que punto son validas para lo que tu quieres
hacer.

Ana Maria: estoy utilizando a la publicidad como una herramienta para poder describir a
la mujer de la época. Aunque la mujer no fue quien hizo la publicidad, la publicidad
refleja cual es la percepcion que tienen los demds sobre la mujer, como es concebida; y
eso no sélo se puede ver en la publicidad con el tipo de articulos que se promocionan, en
el tipo de cosas que estan dirigidas hacia ellas, cudl es el lenguaje que utiliza la
publicidad para dirigirse a la mujer

Dora Davila: Y te concentras en El Cojo Ilustrado
Ana Maria: si, sélo estoy estudiando El Cojo Ilustrado.

Dora Davila: y tienes conciencia de que El Cojo Ilustrado no es la prensa adecuada para
lo que tu estas buscando. El Cojo Ilustrado en realidad es una publicacién periddica
ciertamente, pero es mds bien una revista con unas caracteristicas muy particulares
para un grupo muy particular. Entonces esa configuracion de ese sujeto que tu estas
buscando probablemente lo encuentres con mayor dimension y diversidad en otras
publicaciones periddicas de la época, en los cuales todo este elemento de publicidad y
de lo que significa el rol de la mujer pueda ser mas evidente.

Te lo digo porque el Cojo Ilustrado es una revista muy particular y se han hecho muchos
estudios sobre El Cojo Ilustrado. Yo no sé si tu los has consultado, pero hay unas
cuantas tesis de maestria, hay unas dos tesis de doctorado, hay muchos articulos, y yo
creo que es muy importante tener eso en consideracion.
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Ana Maria: efectivamente, yo estoy clara que a través de la publicidad no voy a
describir a la mujer, en principio porque cada articulo estd dirigido a un publico
particular, al igual como no pretendo describir a todas las mujeres, porque la mujer
dependiendo de su clase social es distinta, dependiendo de su ocupacién y de la edad es
diferente. Y una de las conclusiones a la que he llegado es que El Cojo Ilustrado estd
dedicado a una elite, a un determinado sector de la poblacion, y es a esa mujer de ese
sector a quien yo voy a describir

Dora Dadvila: y que no es una revista de difusién, eso es muy importante, es una revista
de arte con muy poco tiraje y muy cara. Entonces son elementos que te deben hacer
pensar sobre el aspecto publicidad, es decir, creo que hay que restringir muy bien tu
objeto de estudio en ese sentido. Eso por un lado, eso es todo lo que tiene que ver con la
fuente que para nosotros los historiadores eso es fundamental, es decir, definir y hacer
una critica de acercamiento a esa fuente para después no decir que esa es toda la
sociedad.

Ahora lo otro, lo que tu me preguntas tiene que ver con el discurso, tiene que ver como
estd conceptualizada la mujer en el siglo XIX venezolano. Esa conceptualizacion o esa
visualizacién de esa figura femenina tiene dos vertientes: una como los discursos de la
época son percibidos y otras, que es tu trabajo, que es como tu interpretas la
interpretacion de ese discurso porque tu estas leyendo desde ahora como esos sujetos
fueron por las politicas del Estado, por las politicas hacia la familia, por las politicas
educativas se fueron incorporando, pero no porque la mujer tuviera un rol significativo
sino que fue como progresivo, fue paulatino como poco a poco se fue instaurando.

Por ejemplo, el tema de la educaciéon que tu lo sefialabas. Bueno, efectivamente en el
periodo de Guzmén Blanco nosotros lo podemos ver como un periodo en el cual hay una
diversidad de cambios que se estdn dando en los cuales la educacién es uno de ellos, en
cuanto a la ley de educacion gratuita verdad, pero eso no es mds que una pequefia,
pequeia ranura que te permite ver a ti una diversidad social que estd inmersa dentro de
una problematica.

Ahora, como ves tu a la mujer dentro de eso, tienes que verlo en relacion al discurso del
Estado, es decir, lo que se llaman discursos hegemonicos, el discurso del poder, porque
asi como las mujeres son utilizadas, no es la palabra exactamente, son incorporadas con
pretensiones politicas, o de ver como ellas ayudan al mejoramiento de la sociedad,
muchas veces esos discursos son con intenciones.

Entonces ti como lectora tienes que estar muy atenta de eso, porque no es que Guzmén
Blanco quiso que las mujeres se educaran, es decir, eso es parte de un proyecto ilustrado
donde en el periodo de Guzman Blanco esta presente, pero eso lo vas a tener a lo largo
del siglo XIX. Entonces el asunto estd en como tu identificas esos recursos y como los
analizas, pero no es Guzmadn, es decir, es un proceso.

Ana Maria: que quizds tuvo sus inicios en €l.
Dora Davila: no

Ana Maria: pero donde queda todo esta idea del afrancesamiento y del consumo de
vestidos, cremas, todo lo que tiene que ver con la belleza. La mayoria de las cosas que
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estdn dirigida a la mujer tienen ese tinte. Entonces, yo no puedo atribuir que ese es
producto de esa influencia.

Dora Davila: cuando tu hablas por ejemplo de las influencia que pueden tener las modas
tu lo circunscribes al periodo de Guzman Blanco y es perfectamente vélido, pero esa es
una constante que hay en todos los periodos de la historia. Hay una influencia que se
dan por determinadas circunstancias, no es que Guzmdn.

Hay unas circunstancias, hay una apertura, hay un mejoramiento econémico, hay una
generacion de intelectuales que se incorpora al gobierno con unas caracteristicas que
hacen que el acercamiento a lo extranjero, especialmente a lo francés, sea
particularmente interesante, pero eso no implica que es exclusivo de ese momento y de
ese individuo, no, eso es un proceso.

Es mads, si tu te acercas un poco a la historia de México vas a encontrar 1o mismo en el
mismo periodo, si te acercas a la historia de Argentina vas a encontrar lo mismo en el
mismo periodo, es decir, es un problema mas latinoamericano no es Guzmdn; asi como
tampoco es Guzman el de la educacion. Ese es un error que muchas veces repinten los
estudiantes que dicen que es Guzmdin que quiso que la gente se educara, y hay que
decirle que no, es un proyecto modernizador y que estd en todas partes porque son
mentes que funcionan en lo politico.

Digamos que con una cierta sintonia pero sin conocerlo porque son los tiempos los que
te van dando esa posibilidad, entonces eso es lo que el historiador estudia, es decir, hace
un fraccionamiento, hace andlisis de las fuentes, se acerca a las figuras historicas, pero
nunca verlo como un exclusivismo.

Por ejemplo, en el caso de las modas, si tu te acercas a algunas publicaciones de finales
del siglo XVIII principios del XIX, vas a encontrar como la influencia de afuera es
determinante en lo que tiene que ver con el consumo, es decir, el consumo de ropa, de
cremas, de perfumes, de bebidas, de libros. Esos son constantes.

Ana Maria: eso es atribuible al hecho de que en Venezuela no se produce nada porque
no se ha desarrollado la produccion.

Dora Davila: si tiene mucho que ver, pero tiene también que ver con los intercambios
que se ven a nivel internacional. Yo pienso que los comerciantes andan por todas partes
y si tienen la oportunidad de hacerlo, bueno eso es un mercado, es decir, es el
consumidor el que esta alli presto de que las cosas que vengan las puedan comprar, es
decir, hay un circulante que puede hacer que tu puedas comprar la ropa, las cremas, el
aparador, es decir, creo que hay muchas cuestiones de publicidad de lo que significa y
El Cojo Ilustrado en ese sentido es importante porque vende un producto, porque
también vende una imagen y construye un sujeto, y se podria pensar que cuando tu lees
El Cojo Tlustrado las mujeres del periodo son como esas que estan alli y no es asi, es
decir, eso es una parte.

Estas reflexiones son interesantes porque te flexibilizan la historia y tu piensas bueno,
ahorita, estas haciendo este trabajo, pero te preguntas ;serd verdad esto?, y esta duda es
muy importante porque esto te permite romper algunos esquemas, porque siempre los
vemos como estaticos. No, no es asi, son como tu, lo que pasa es que ya estin muertos,
pero hay que estudiarlos con una visén mas amplia.
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Ana Maria: pero algo evidentemente tiene que ver, porque la publicidad no esta
totalmente fuera de la realidad y fuera de lo que pudo haber sido la realidad de la época.

Dora Davila: realidad que es diversa y que depende de lo que tu vayas a ver.
Ana Maria: es espacio de la mujer y del hombre estan bien diferenciados en la época.

Dora D4vila: bueno, estd bien marcado en la medida en que algunos discursos estéticos
que dicen que la mujer es asi y el hombre es asi, pero cuando tu comienzas a desvestir a
ese hombre y a esa mujer tu te das cuenta que la cosa no es asi.

En cuanto a las clases sociales yo pienso que hayas tantos grises como ahora, quizas tu
trabajo sea importante porque desviste a una parte de la sociedad que ha sido poco
estudiada y quizds, ademads, valdria la pena hacerlo desde El Cojo Ilustrado que es lo
que tu estas haciendo, pero también estudiarla en otros espacios y en otras publicaciones
porque esa no es la mujer de la época, es decir, es una parte mas no es la representacion
de lo que esta en la época.

Creo que es una sociedad en guerra que reconstruyéndose en unas contiendas que se
estdn dando, muchos conflictos entre caudillos y sobretodo, quizés, este es uno de los
grandes méritos de Guzman como politico, logré aglutinar una cantidad de problemas y
quizds darle a un grupo algo que estaban esperando, esa elite probablemente. Esa
cercania al poder, esa imitacion a Francia.

Pero esto no es todo, hay otra cosa que estd a oscuras para los historiadores que necesita
ser estudiado para comprender mejor todos los grises y los blancos, que es la sociedad
siempre, en todo momento. Asi como vemos la sociedad ahora, que es tan dificil de
comprender para nosotros porque es como demasiado, bueno esos conflictos ocurrieron
también, lo que pasa es que como ahorita los estas viviendo te parecen terribles y no
sabemos como resolverlo, pero cuando td ves al pasado encuentras lo mismo, encuentras
las mismas situaciones.

El ser humano siempre ha imitado tratar de vivir mejor, tener mejores condiciones. Por
ejemplo, si ha sido de un color determinado trata de imitar las caracteristicas y la
actitudes de un grupo que tiene mejores privilegios que €l. Sucede muchisimo.

Y si tu les pones nombre no son diferentes a lo que vemos ahorita. Por ejemplo, lo que
tiene que ver con el prestigio, es decir, el prestigio es historia, siempre estd; lo que tiene
que ver con los conflictos de poder, eso siempre estd; lo que tiene que ver con la
imitacién a los que tienen mejores formas de vida, es decir, hay una cantidad de
categorias que si tu las aplicas a otros momentos de la historia estdn presentes porque es
el individuo como ser social, o como lo quieras llamar, quien estd alli pugnando,
viviendo.

Entonces, nosotros cuando nos acercamos a estudiarlo generalmente lo encasillamos,
verdad, y yo creo que con eso hay que tener mucho cuidado constantemente porque no
necesariamente es como en la casilla en la cual lo estamos poniendo, y quizds con
Guzman Blanco, eso también halla que revisarlo, halla que verlo.

Creo que es importante porque estamos hablando de grupos sociales, estamos hablando
de clases sociales , estamos hablando de problemas comunes, es decir, estamos hablando
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de muchas cosas que no es que estdn en un momento histdrico, sino que son parte de los
procesos histéricos y estan en cualquier momento y en cualquier circunstancia.

Si td haces la conceptualizacion de tu trabajo para finales del siglo XIIX, principios del
siglo XIX vas a encontrar mids o menos lo mismo, es decir, unas categorias de
funcionamiento que son las que le sirven a uno para comprender a esa gente, a esa
sociedad, por ello es porque pienso que es importante que en el caso tuyo con El Cojo
[lustrado definir que ese Cojo Ilustrado esté dirigido a un tipo de lector.

Es como si tu vieras Ultimas Noticias y El Universal, es decir, empezando por el precio,
no es que los demds no quieran leer Ultimas Noticias, es que sus recursos no dan para
comprara mds que €eso.

Entonces, yo creo que son cuestiones bien pequeiias pero que definen mucho al receptor
en la historia.

Ana Maria: un publicista debe tener muy claro quien es su audiencia para poder
construir un mensaje, porque los mensajes no estan dirigidos para todo el mundo aunque
se dé el caso que atrapé a mds publicos del pautado.

Dora Davila: es interesante porque uno también aprende, porque hay elementos que a mi
me gustarfan saber de la publicidad que por ejemplo se usan en El Cojo Ilustrado y se
usan actualmente, es decir, como recibié por ejemplo la sociedad venezolana esos
mensajes sobre la ropa importada de Francia, por ponerte un ejemplo, es decir, yo creo
que son cédigos que le ayudan a uno comprender esa dindmica.

Ana Maria: ;cémo puedo saber como lo reciben?

Dora Davila: esa es una buena pregunta, generalmente en los periédicos de la época hay
una nota de sociales que habla sobre: ...lo que recibimos en el ultimo nimero de la
revista El Cojo Ilustrado, nos encantd, toda el disefio de las pdginas, la informacion
sobre Francia, etc.

Entonces, esa informacién es para ti un elemento que te permite medir la recepcion que
por lo menos tuvo en un pequefio circulo. Algo es algo, y asi vas encontrando que te van
dando informes de cémo fue recibida por lo menos en los previos periodisticos.

En la época hay muchas revistas de mujeres, Mirla las ha estudiado, y en esa revista son
como circulos de lectura que son generalmente de la elite. Ellas se traspasan las cosas
que leen y comentan.

Por ejemplo, hacen un articulo sobre el tltimo numero de El Cojo Ilustrado y comentan
y opinan. Estos son para ti elementos de oro porque son los que te permiten medir la
recepcion que tuvo la publicacion.

Hay una publicidad que sacé la Fundacién Polar hace como dos afios que se llama algo
asi como Ideas de Modernidad. El estudio preliminar es muy malo porque lo hacen unos
ingenieros y no aportan gran cosa, pero tiene algo excelente y es que ellos recogen a
color, bellisima, toda la publicidad que se dio en muchas revistas a lo largo del siglo
XIX. Ellos clasifican porque eso es un archivo muy grande y ellos eligen creo que fue
alimentos y bebidas nada mads, nada méas. Hay tu consigues por ejemplo: la Maicena
Americana donde se muestra una secuencia desde el principio hasta lo dltimo una
secuencia de cémo cambia esa imagen, y lo mds interesante que creo que a ti te podria
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convenir verlo y es que en la Maicena Americana hay una mujer que tiene unas alas
como un angel.

Entonces, como ellos compilan las distintas etapas alli tu puedes ver por ejemplo como
en la propaganda se incorpora, o cambia, o se transforma la imagen de la mujer. Ese en
el caso de la Maicena americana, vas a encontrar el caso también del chocolate.

Ana Maria: Chocolates La India, por ejemplo.

Dora Davila: vas a encontrar mucho, entonces en esa propaganda me parece a mi que se
publicaron también en El Cojo Ilustrado.

Ana Maria: yo tengo dos grupos de estudio: la publicidad dirigida a la mujer y la
publicidad donde la mujer es imagen del producto. La imagen no es imagen de unos
cauchos como ahora, es imagen de productos como la Emulsién de Scott, como
Chocolates La india, alimentos para nifos.

Dora Davila: ;Sabes por qué?

Ana Marfa: quizds porque la mujer como duefa de ese espacio de lo privado, como
gerente del hogar es quien se encarga de cuidar a los ancianos y de cuidar a los nifios.

Dora Davila: es lo que se llama el dngel del hogar, es decir, la mujer esta representando
el discurso familiar més elaborado que te puedas imaginar, pero eso es un discurso, no
es que halla sido asi. eso es importante. Eso es como que ahorita nosotros vemos a la
catira regional que podrian decir, bueno toda la gente que bebia esa cerveza regional era
una mujer asi o todos los hombres pensaban en tener una mujer asi. Entonces sabes que
no es cierto. Es importante que ese mismo ejercicio lo apliques hacia atras.

Encasillar es un gran error de comprension del pasado, es dificil porque uno se pregunta
si era asi 0 no era asi.

Ana Maria: pero ;como era?, ;realmente existia esa mujer jefe de familia que se
dedicaba al cuidado de los hijos?.

Dora Davila: no bueno es una parte, verdad. Asi como habian mujeres que se dedicaban
a los hijos, que es utilizada por la propaganda para hacer creer que ese es el prototipo de
la mujer, son cosas muy diferentes. Muchas cuidaban a los hijos pero que se conviertan
en el icono de que eso hacian todas la mujeres no, porque no todas las mujeres eran
casadas, no todas las mujeres tenian hijos. Muchas mujeres eran adulteras, muchas
mujeres les importaba un bledo la vida, muchas mujeres vivian emborrachdndose,
muchas mujeres eran prostitutas, es decir, hay mucho, y por eso hay que tener claro que
la imagen que ese producto que se estd vendiendo es la imagen de un dngel, del dngel de
la familia, el angel del hogar porque todos deberian de ser como ese dngel, deberian.
Finalmente, es importante que tengas en cuenta que lo que td puedas encontrar en la
publicidad de El Cojo Ilustrado es una representacion, asi no era.
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Ana Maria: Muchas gracias por su orientacién y por concederme estos minutos para el
desarrollo de mi tesis.

Entrevista al Profesor Tomas Straka
Martes, 30 de marzo de 2004
Instituto de Investigaciones Histérica— UCAB

Ana Maria: yo estoy haciendo un trabajo de investigacién sobre la imagen de la mujer
en la publicidad de la revista El Cojo Ilustrado, y una de las primeras cosas que deseo
preguntar es si el hecho de que exista publicidad dirigida a la mujer podria significar que
la mujer tiene decision de compra.

Tomads Straka: tu has revisado los trabajos de la profesora. Lo que ocurre es que no
recuerdo su nombre.

Ana Maria: Mirla Alcibiades.

Tomas Straka: ah si, Mirla Alcibiades. Ella es la que tiene trabajos y en particular tiene
trabajos sobre la mujer en esa época no. En al revista Actualidades o Actual, no
recuerdo el nombre, del CELARG hay un anuario del afio entre el 1995 y 1998 donde se
hace un recuentro sobre las historiografias de las mentalidades y las cotidianidades, y se
inici6 un proyecto, mds o menos importante, sobre los imaginarios de la modernidad.
Tanto ella como otros de los que estaban alli publicaron importantes articulos sobre esto.
Uno publicé un articulo que traté sobre la visién de la mujer desde la perspectiva
médica que era una de las grandes lineas que fundamentaban el principio bésico, que era
la desigualdad natural de la mujer.

Eso se justificé desde una perspectiva natural, desde una perspectiva cientifica; y no sé
si fue Castillo Zapata que publicé ahi algo sobre la mujer, y Mirla Alcibiades tiene dos
articulos alli sobre la mujer, y hay un articulo en particular que habla del rol que se le da
a la mujer dentro del modelo republicano.

Dentro de la republica se le da un rol muy importante y es un error fundamental pensar
con criterios del dia de hoy que a la mujer se les minusvaloraba por el solo hecho de
que no se le atribuia un espacio en lo publico. No significa que ella no tenia un rol
importante en la construccién de la sociedad. Era tan importante que sencillamente la
vida tiene dos espacios, el espacio publico que era para el hombre y el espacio de lo
privado que era para la mujer, y la mujer mandaba en el espacio privado.

Se consideraba que ella mandaba, y cuando te digo que mandaba, mandaba. De tal
manera que toda la publicidad para cosas de la casa estaba dirigida a la mujer, porque se
consideraba que ella era la que decidia alli y el hombre no se metia en eso, y la mujer
tiene una importancia muchisimo mayor. En ese trabajo de Mirla Alcibiades estudia
esto.

Una de las razones por las cuales la sociedad venezolana no se desangré en el siglo XIX,
y no se termino de deshilachar. O sea cuando uno ve como era el estado venezolano en
el siglo XIX y la cantidad de tumultos y de sobresaltos que tuvo a lo largo del siglo, y de
matanzas y con todo Venezuela no desaparecio.
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Por ejemplo, el impero Alemdan desaparecié dos veces, o sea que un pais puede
desaparecer por ponerte un ejemplo, no. Desaparecid, sencillamente desaparecio.

Estado Unidos desaparecié una vez en medio de la guerra de secesion. Entonces,
Venezuela no desaparee por los vinculos familiares que era una instancia que salvaba y
hacia que no se terminaran de matar. Era como una instancia en la cual se conseguian
unos medios minimos de conciliacién, y se consideraba sobretodo en una sociedad
venezolana donde es matrilocal y matrilineal, nuestra estructura familiar tiende a ser
matrilocal y matrilineal.

Se considera que la mujer era la mama sobre todo y la esposa. Eran las personas que
podian salvar a la sociedad de irse por un completo desbarrancadero y eso lo explica
Mirla Alcibiades de alguna forma.

Tienes que ver la perspectiva socioldgica, todo eso que te digo matrilocal y matrilineal,
responden no solamente a una tradicion de aborigen sino a la ausencia del hombre por
las guerras civiles del siglo XIX. La familia se estructuraba por la mujer, eso hacia que
la mujer tuvieran tal imagen que, date cuenta, el gran icono literario venezolano de aquel
periodo era la mujer precisamente.

Entonces no es fortuito dofia Barbara, ti te pones a ver la importancia de la mujer no
porque, o sea, si tu lo ves desde la perspectiva de hoy que una mujer no estuviese en la
universidad te pareceria que tuviese una importancia muy pequefia, pero no, era una
importancia muy grande porque se consideraba a la familia como la célula de la
sociedad y era la mujer quien dirigia la familia.

Yo acabo de hacer un trabajo hace poco y el texto decia que francamente una mujer que
dirigiera bien la familia iba a permitir que la sociedad funcionara bien, en términos
generales, y hacia ella se apelaba.

Ese episodio de cien afnos de soledad que refleja el episodio de la guerra de los 1.000
dias y ves cuando la mujer va y le dice a sus hijos: ustedes serdn muy liberales pero
nosotras somos sus madres y ustedes tienen que respetar, y a ellos no les queda otra que
calmarse. Esto refleja lo que era la imagen de una mujer que tenia una importancia
mucho mayor en la sociedad de lo que nosotros nos imaginamos. Por eso, que tu hallas
encontrado publicidad dirigida a la mujer es perfectamente valido porque sencillamente
se consideraba que el asunto privado era de ella.

Por ejemplo: el jabon y las cosas de las comidas y el remedio para los muchachos estaba
dirigido a la mujer. El marido no se metia en eso, o por lo menos, no se esperaba que se
metieran en eso inicialmente. Asi como la mujer no se esperaba que se metiera en el
trabajo del marido.

Habia una division social, de roles sociales y sexuales muy marcada, donde eso que esta
de moda ahorita, lo metrosexual, no habia sido posible. Habian hombres y mujeres. Las
mujeres se dedican a algunas cosas y el hombre se dedica a otras y eso no significa que a
la mujer no se le halla dado alguna importancia.

Claro hay una condicién subalterna, pero no por eso deja de ser importante.

Ana Maria: Por eso yo justificaria publicidades como por ejemplo la Emulsién de Scott,

que dice para las madres que crian. Alli estd, de alguna u otra manera, especificado cual
era el rol de la mujer dentro de la sociedad.
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Tomads Straka: por supuesto, dificilmente tu vas a encontrara el dia de hoy una
propaganda de un carro que vaya dirigido a una mujer, todavia eso no es asi. Hay
propagandas que no vas a pensar que eran dirigidas a una mujer.

Por ejemplo, hay una propaganda que es patética: hay un hombre viendo el fitbol y la
mujer tiene el pelo tan bello que la mujer deja de ver el fitbol para verle el cabello a la
mujer. Mira este champu es tan bueno que no solamente tu marido va a dejar de ver el
partido sino que encima permitird que veas la novela, date cuenta lo que estd de tras
fondo. A ningtin hombre le hacen una propaganda de champu para esas cosas. No que
va sobretodo, si te queda algo de pelo.

Los roles sociales y sexuales estdn plenamente identificados, tu lo vas a ver en la
publicidad y en una gran cantidad de cosas. Todas las propagandas para corsés y esas
cosas, todo eso va dirigido a la mujer.

Por ejemplo, hay una propaganda que llama mucho la atencion de aquella época que a lo
mejor tu has visto. La propaganda de Toddy, no se si es de El Cojo Ilustrado, a lo mejor
puede ser se un poquito después pero es caracteristica de la prensa de aquella época
donde Toddy se lanza con mucha fuerza diciendo que servia para los nifios y para los
viejos. Todo lo era para las cosas de la casa, era una cuestion que iba para la mujer. Ella
le pedia plata al marido y el marido le daba.

Ana Maria: ;y eso es en todos los estratos? Por ejemplo, otras de las disyuntivas que yo
me planteo El Cojo Ilustrado era para una elite y que eso lo evidenciaba el precio de la
revista.

Tomas Straka: claro imposible de comprar por algunas personas.

Ana Maria: Por ejemplo, la profesora Mercedes Pulido decia que eso no es
necesariamente asi porque aunque a una mujer se le ofrezca un vestido en una revista,
eso no significaba que solamente lo usaba la elite. Como puedo aclarar esta disyuntiva.

Tomas Straka: bueno yo creo que Mirla estd mucho mds cercana cuando hay una
diferencia entre la gente que compra una publicacién y la gente la lee. La compra
quienes pueden compararlo, pero incluso en el mismo dia de hoy se mide de tal manera
que se venden tantos periddicos, pero se supone que cada periédico lo leen cinco
personas

Ana Maria: entonces, ;esto significa que yo no puedo ampliar mis proyecciones hacia la
mujer de la sociedad en general sino sobre una elite?

Tomds Straka: por supuesto, por ejemplo los textos de educacién para la mujer, los
colegios de nifias y todo lo que habia para la mujer estaba pensado para la elite. Todos
los textos de la mujer te hablan de la educacién, te hablan de cémo dirigir a las
sirvientas, porque claro, las sirvientas no se educan. Para las pobres habia un poquito de
efecto cascada. Recuerda que las diferencias sociales eran muchisimo mds amplias, mas
de lo que nosotros nos podamos imaginar el dia d hoy.

Tanto es asi que los modelos de sociabilidad europeos que tu ves que presenta El Cojo
Ilustrado a través de la modernidad. Recuerda que la modernidad implicaba europeidad.
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Era la forma del momento y, sencillamente, ellos quieren ser tan modernos en el sigo
XIX, como en el siglo XIIX quieren ser tan espafoles pensando que esa es la 16gica no.
El Cojo Ilustrado estd pensado para las personas que tenian ese modelo, los mds pobres
se vestian distinto.

En términos generales estamos hablando que El Cojo Ilustrado estd pensado para una
elite.

El libro de Yolanda Sellini sobre las luces del gomecismo te da dos datos interesantes, el
primero era la circulacion de los principales diarios en la primera mitad del siglo XX, lo
cual muestra que tienen una circulacién similar a la de la década de los 70, claro como
no habia otro medio de comunicacién, la sociedad primero leia mucho porque era su
forma de enterarse y segundo era su forma de entretenerse, y quienes mas lefan eran las
mujeres porque unos de los grandes problemas que tu vas a encontrar en las crénicas es
que las mujeres se aburrian mucho en sus casas. No tenfan nada que hacer, no veian la
novela y entonces ellas pasaban el rato leyendo novelas. Novelitas baratas, novelitas
romdnticas y entonces las revistas quienes fundamentalmente se encargaban de eso.

Ana Maria: por eso es que Mirla Alcibiades también dice que El Cojo Ilustrado trata
siempre de dedicar muchos espacios con muchas secciones dirigidas a la mujer, y que
quizds por eso ese aspecto del romanticismo viene un poco dado por ese aspecto.

Tomads Sraka: tu te das cuenta que tan difundido era eso que cuanto tu lees por ejemplo
los textos, una de las razones por las cuales siempre se consideraba que las mujeres eran
cabeza hueca, y que se yo porque asi las llamaban, era precisamente porque tenian la
cabeza llena de esas novelas.

Si tu revisas el trabajo de Pino Iturrieta, que me imagino que lo debiste haber revisado,
sobre ventaneras y castas, que habla sobre la imagen de la mujer en el siglo XIX, una de
las cosas que critica la iglesia es la lectura sistematica de novelas. Ellas se entretenian
leyendo novelitas. Bueno, novelitas que eran como Corin Tellado y como las novelas
que salfan al final de Venidades. Yo no sé si seguirdn saliendo tal cual, pero eran
novelas mds o menos como esas, y habia una especie de texto que ocupaban espacios
parecidos a los de autoayuda hoy dia. Ese era el tipo de texto para la elite.

La pobre no tenia tiempo de aburrirse, piensa que la pobre tenia machisimo trabajo.

Ana Maria: pero este punto me genera dudas, cuando hablas de una elite hablas de un
aspecto que estd sobre lo que pudo haber sido la mayoria en la poblacion, sobre lo que
es el promedio. ;No existia el promedio?

Tomas Straka: con respecto al promedio, no existia a idea de clase media, habia una
gente que posiblemente pueda ser entendida como clase media pero la deferencia entre
ellos y el resto de la sociedad era tan grande que ellos procuraban hacer grandes
esfuerzos para parecer gente de la elite. En aquella época no se habia dado ese proceso
de igualacién, de ascenso de clase que permite el petréleo. Aquellas clases medias es un
fenémeno del sistema capitalista y su existencia es producto de sociedad con niveles de
productividad tan altos que tiene un alto nivel de consumo. Si no hay fabrica de zapatos
y la gente manda a hacer zapatos con los artesanos, ese un dato que te doy.
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Si no hay productividad industrial, no hay posibilidad de clases medias. Al contrario, tu
tienes que pagar a un particular para que te haga los zapatos y eso sale caro y la tinica
forma que no sea asi es que tenga una maquina que hace zapatos.

Lo mismo con un vestido, si tu quieres mandarte a hacer un vestido, piensa que no
hubiese fébricas en cada esquina y que toda la ropa que te pones cada dia fuese hecha
por una costurera, cuanto nos sale eso. Las clases medias es una modalidad capitalista y
Venezuela era una sociedad precapitalista.

Ana Maria: en la construcciéon del marco histérico una de las cosas que resefié fue el
hecho de que cuando se comienza a repartir las concesiones a las empresas petroleras
muchos de los hacendados se quedan sin tierras porque sus tierras comienzan a ser parte
de estas compaiiias extranjeras y el gobierno les otorga una pension.

Tomas Straka: Una indemnizacion

Ana Maria: gracias a eso la mujer tiene que comenzar a salir a trabajar, bueno, gracias a
eso y a otros factores mds la mujer comienza a trabajar porque el hombre ya no puede
mantener solo el hogar.

Tomads Straka: las calles de Venezuela eran calles de hombres y tanto eran de hombres
que una mujer que estaba en la calle decian que era una callejera, y que el hombre fuera
callejera no tiene la misma condicién de que la mujer fuera callejera. Por ahi en
semantica puedes darte cuenta que era diferente a que la mujer estuviera en una ventana,
una ventanera.

Ese texto de Pino es importantisimo porque vas a ver que a través de los valores puedes
ver cosas. Una cosa, cuando tu haces un estudio sobre las mentalidades primero es
importante el que rompid la norma esa es la excepcion, la mentalidad te la dice la gente
que se escandaliza.

Cuando tu comienzas a estudiar los escandalos y ellos se escandalizan con una conducta
que comienza a ser mds o menos sostenida alli hay un fendmeno social y tienes que
tener mucho cuidado porque la gente que trabajo con mentalidades e imaginarios a
veces se engolosina con hechos aislados y eso hechos aislados son sabrosos y son un
buen chiste, pero son cientificamente poco solventes.

Por ejemplo, en el caso de las ventaneras una palabra como callejeras que se refiere a
una mujer que estd en la calle. Entonces, cuando tu ves a la mujer saliendo a la calle a
trabajar como fenémeno sistemadtico que arranca con las petroleras.

Aqui hay dos cosas que identifica, primero las mujeres han trabajado siempre en los
estrato mas bajos. Ha trabajado como en casa de familia, era normal que trabajaras
metida en una casa de familia limpiando, trabajando como cocinera.

Ana Maria: ;planchando, lavando?
Tomads Straka: esa mujer salia de su casa a la otra casa, recuerda que esta es una

sociedad que para la época de Guzmdn Blanco la mujer se tapaba la cara como las
arabes, esa era una tradiciéon que teniamos en la colonia y una tradicién que venia de
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Espana. Entonces, para ciertas cosas uno se tapaba la cara. Era comuin y una tradicién
espaiola de la raiz musulmana.

La mujer siempre ha trabajado y siempre ha ayudado en la agricultura. Una mujer pobre
no tiene tiempo de ir a ningin gimnasio. Piensa tu lo que era nada més hacer una arepa,
cuando tu te das cuenta que hacer una arepa era pilar el maiz, moler, después que lo
moliera era hacer una masa que era mucho mds gruesa que la masa actual, o sea que
haciendo una arepa terminabas a las nueve de la mafiana. Entonces el hombre tomaba
café a las cinco de la mafiana y la mujer lo llevaba al conuco, luego regresaba a su casa
a montar un sancocho o a montar unas caraotas a punta de fogén y lidiar con cuatro,
cinco o siete muchachos, cargar agua y planchar con planchas de carbén, y coser y tal.
Tu crees que esa mujer tuvo chance para aburrirse. Entonces, hay una diferencia entre la
vida de esta mujer y la vida de la mujer de la elite.

Ana Maria: el libro, que por cierto creo que el profesor Elias Pino escribié un capitulo
sobre la historia de la mujer dI siglo XIX. En ese libro se habla mucho que la mujer de
clase media trabajaba como maestra y segun la clase tu tenias un tipo de trabajo. El
trabajo era estipulado segtn la clase.

Tomads Straka: si, lo mismo pasa ahora, se ti millonaria y que se te ocurra meterte a
maestra, eso es una cosa extrafla. Y usted debe estudiar en la Catélica y tal, porque
recuerda que el control social es informal. También, recuerda que la aspiracion era no
tener que trabajar sino ser como una reina, la tipica promesa

Ana Maria: entonces por ejemplo, tu ves en El Cojo Ilustrado que hay mujeres que me
imagino eran de clases medias porque se supone que eran las que tenian acceso a la
educacién que ofrecen sus servicio como maestras y para dar lecciones de piano,
colegios para las nifias.

Tomds Straka: institutrices, como tu te puedes enterar de como era la vida de las pobres,
es que la gente no habla de las pobres. Hay un librito que se llama la mujer en
Venezuela de la coleccidn de historias minimas.

El Cojo Ilustrado tiene numerosisimos testimonios de la mujer pobre en las fotos, se
puede hacer un estudio icénico. Lo que pasa es que ese no es el tipo de mujer a quien va
dirigida la mujer con este tipo de publicidad porque no son objeto de la misma. El Cojo
[lustrado estd pensado para mujeres que puedan leer, para aquellas mujeres que se
fastidian y no va a dirigido a las sirvientas, porque a lo mejor no saben leer ni escribir.
Las mujeres también tenian propiedad y las dirigian cuando se quedaban viudas, por eso
hay un montén de mujeres que también decidian en términos econémicos. Imaginate a
Doina Bérbara, repito, Romulo Gallegos, no estaba haciendo ciencia ficcion, no estd
haciendo cuentos fantdsticos. Romulo Gallegos estd tratando de hacer un retrato de la
sociedad, recuerda que él era un criollista, él cree que era posible hacer retratos
objetivos, él era un tipo de pensamiento positivista.

Ana Maria: ;la produccién cultural era un espacio para hombres?
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Tomds Straka: no necesariamente, recuerda que cuando se creé el Ateneo de Caracas
una de las cosas que sorprendieron fue la gran cantidad de mujeres que trabajaron por
esto. Resulta que eran mujeres cultisimas y todos se preguntan, pero bueno y estas
mujeres de donde salieron.

Va a ver una cosa que se mantiene hasta el dia de hoy, no te has dado cuenta que todas
las mujeres cocinan pero los grandes Cheff son hombre, o todas las mujeres van a las
peluquerias pero el mejor estilista es hombre. Otras mujeres hablan de modas y los
grandes diseiiadores son hombres.

Si, hay un espacio, los cursos de pintura, mujeres pianistas. Por qué El Cojo Ilustrado
tiene tantas partituras, porque en las casas venezolanas de la elite habian pianos y las
clases de canto y piano eran comunes para las mujeres, y las mujeres tomaban muchas
clases de piano y canto.

Toda mujer mds o menos culta sabia tocar un instrumento, estas partituras de El Cojo
Ilustrado no estdn pensadas para musicos profesionales sino para musicos amateur, y los
musicos amateur eran todas mujeres, cuando el hombre era pianista era porque era
pianista, la mujer no porque no era bien visto que la mujer tocara en esos espacios o que
la mujer se vaya a meter en un restaurante a tocar.

Entonces, habia un montén de mujeres que estaban metidas en la musica pero no
llevaban la batuta de eso. No hay grandes compositoras o escritoras en el siglo XIX.
Pero en El Cojo Ilustrado las partituras y los cuentos son pensados fundamentalmente
para mujeres.

Ana Maria: ;cudl es su visiéon de por qué El Cojo Ilustrado se mantiene durante tanto
tiempo?

Tomas Straka: esa es una pregunta mas gruesa.

Ana Maria: como es posible que siempre habian muchas publicaciones y muchas
revistas que duraron muy corto tiempo. S€ que terminaban fundamentalmente por la
situaciéon econémica producto de las guerras civiles constantes.

Tomas Straka: de hecho, date cuenta que todavia Venezuela no tiene una revista de
primera linea, una revista venezolana como la revista Primicia no aguanto el paro.

La verdad no lo sé, pero tengo mis hipétesis. Primero que El Cojo Ilustrado arrancé en
un momento de crecimiento econdémico, sin embargo, hay 10 anos en que Venezuela es
un desastre y Venezuela pierde la mitad del territorio sin disparar u tiro.

Era un momento de crecimiento econémico, ciertamente no, pero si fue un momento de
gran crecimiento cultural y se dan muchas publicaciones de alto nivel como el lucero,
El Diablo, El Universal y El Pregonero quien transforma el periodismo venezolano.

La sociedad hace esfuerzos importantes por mantener unos estdndares de vida
modernos. Surge una burguesia. Guzman Blanco permite de alguna forma que en torno
a si, surja una burguesia, que son todos aquellos musius de las casas comerciales que
con Guzman se van a nuclear en torno al Banco Caracas, el Banco de Venezuela, Banco
Maracaibo; y que de alguna forma van a aprovechar la bonanza de los afios de Guzman,
y después la extraordinaria bonanza de los primeros afios de los noventa del siglo XIX.
Se consolida de tal manera que le permite a Venezuela mantener un crecimiento brutal.
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Esa elite con su crecimiento cultural va a enfrentar la crisis de una forma distinta; y en la
situaciones de crisis cuando tienes una elite mas o menos formada generalmente tiene
como consecuencia una altisima productividad intelectual.

Te pongo dos ejemplos: Viena y Berlin después de la primera guerra mundial. Se
desmoronan los dos imperios, se viene abajo la economia de esos paises y nunca ha
habido en la historia del arte y del pensamiento moderno momento mds creativo y
lugares mdas creativos como Viena y Berlin después de la primera guerra mundial.
Sencillamente una burguesia culta se enfrenta a la crisis de una forma distinta que una
gente que no es culta o que no tenga un estandar de vida que defender.

Entonces yo creo que es eso, que El Cojo Ilustrado se mantiene porque responde a una
sensibilidad.

Otro ejemplo, nunca hubo peliculas méas glamorosas en Holywod que en la época de la
depresion. A lo mejor El Cojo Ilustrado era la vitrina de lo que queriamos ser frente a lo
que no éramos porque la crisis era mucho més fea de lo que nosotros nos imaginamos el
dia de hoy, entonces era una vitrina de deseos.

Ana Maria: cuando usted habla de El Cojo Ilustrado quizds, de alguna manera, ese
proyecto de igualacién hace que esos comerciantes pertenezcan a una elite

Tomas Straka: yo no sé€ si habrd habido exactamente un proyecto de igualacién. Se
hablaba de igualdad, se hablaba de igualitarismo entonces, pero yo no sé si habia un
proyecto real de igualacion.

Ana Maria: ;justed no considera que esa época estaba planteado un proyecto de
igualacion?

Tomads Straka: al contrario, mds bien, los tipos que escribian en El Cojo Ilustrado son
unos tipos totalmente conservadores y con un pensamiento profundamente antipopular.
Date cuenta un Laureano Vallenilla Lanz en que se convierte, un Rufino Blanco
Fombona en que se convierte. Ellos son modernistas en lo estético y positivista en lo
sociopolitico y ellos llegan a una conclusién tremendamente pesimista sobre la sociedad
venezolana porque consideran que es una sociedad que no sirve y las crénicas
costumbristas eran un humor amargo sobre la gente del pueblo. Lo que pasa es hoy dia
se ve muy graciosa, pero en realidad era un humor amargo, era como si hoy dia tu te
pusieras a reirte de los marginales y a hacer chistes. Entonces era un acosa de un humor
amargo.

Hay un proceso de desidentificacion y de alineacion porque ellos se sentian modernos,
porque habia una cultura moderna, pero en realidad no era posible. Convencidos que el
unico camino real valido era la opulidad la gente se vuelve gomecista y llega hasta la
obsecuencia con Gémez porque es tal la decepcidon que tiene la elite venezolana sobre
Venezuela en aquella época que hace pdlido lo que el dia de hoy sienten las clases
medias.

Date cuenta, que tipo de muchachos son. Yo he trabajo en la Simén Bolivar, tengo
muchos amigos en la Simén Bolivar y estoy muy relacionado desde que era estudiante.
Ellos tienen el pensamiento de que hay que irse de Venezuela porque esto es un
desastre. Ese pensamiento es producto precisamente porque es la Simén Bolivar la que
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tiene menos vinculo con la realidad cotidiana. Todo se vuelve una cuestion de
sensibilidad porque les arremete todo. La gente ve a Chdvez en el al6 presidente y dicen
que es un horror, pero hay otros que se rien. Sencillamente a mi que me parece un
horror, y el que rie por lo que Chavez hace hay un corto circuito, pero los que se rien
que yo considero que son menos que yo, impiden que yo triunfe, entonces comienza la
reflexioén de si yo soy mds inteligente porque este tipo me gana. Yo tengo que resolver
€s0.
Es como si yo mafiana me entr6 a golpes con un muchacho de 10 afios y el chamito a la
primera me da un derechazo y me tumba en nok out. Yo tengo que dar alguna
explicacién: mira yo soy un balurdo o no soy tan superior como yo pienso, o0 SOy
superior intelectualmente, pero el tipo tiene otros valores y yo soy incapaz de tener
contacto con este pais porque soy demasiado fino; y son tipos todos ellos efectivamente
se van de Venezuela. El discurso es irse del pais y sistemdticamente se van de
Venezuela.
El discurso es irse del pais, y estos son todos los tipos que escriben en El Cojo Ilustrado.
Los que no se van completamente van a acompaiar a Gémez porque piensan que este
pais no sirve para nada y que hace falta un gendarme. Si tu vez a esta gente a largo plazo
esta es a la conclusion a la que llegan.
No te creas, El Cojo Ilustrado era la vitrina de lo que queriamos, ser era el Sambil.
Coémo tu vas a montar un Sambil en este momento, bueno eso tiene su explicacion
porque es la vitrina de lo queremos ser, no es lo que somos. Esta es una generacion en
que es una tragedia la vida de estos tipos, es una de las historias mads tristes de la
historia venezolana que estd llena de historias tristes.

Ana Maria: yo no entendia porque El Cojo Ilustrado en un momento tan complejo
existia, porque cuando tu lees El Cojo Ilustrado no observas la presencia de guerras
civiles ni matanzas.

Tomads Straka: exacto, pero la época de El Cojo Ilustrado es una época donde hay total
libertad de expresion y un funcionamiento democratico que no vamos a recuperar sino
hasta el afio 58.

Ana Maria: pero ellos nunca hablan mal de Gémez, por ejemplo.

Tomads Straka: por supuesto, porque estdn con Gémez y el tipo que era antigomecista el
unico, tnico era Rufino Blanco Fombona y se tuvo que ir del pais. Los demds son tipos
que por mds O por menos eran gomecistas.

Ana Maria: yo pensaba que esa podria haber sido la politica del periédico para no tener
problemas con el régimen y asi garantizar su subsistencia.

Tomads Straka: bueno también hay de eso. Porque recuerda que El Cojo Ilustrado se
acaba en el afio 12 y para ese afio Gomez todavia no habia sacado realmente las
espuelas. Gomez saca las espuelas en el afio 13.

Los primeros cinco afios del gobierno de Gémez eran unos cinco afios, segin cuentan
todos, yo no he estudiado el caso con detenimiento es decir yo no me he metido a leer
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toda la prensa y toda la bibliografia, pero eran cinco afios donde Gémez respetd las
libertades, abri6 las cérceles e hizo un montén de cosas y la gente lo veia con ilusion.
Cuando Gémez comienza poco a poco a sacar las espuelas la gente se resigna y piensa
que habia sido tan malo el gobierno de Cipriano Castro que la gente comienza a decir
bueno mira es que ... es un efecto mds o menos como estibamos mucho cuando
Carmona se juramentd. Bueno, esto se ve horrible pero bueno, vamos a buscarle lo
bueno. No puede ser peor que Chdvez. Entonces mas o menos eso fue asi.

En el afio 13 mira lo que le pasé a El Pregonero, fuese interesante que td lo veas como
publicaciones paralelas y modernas. El Pregonero sencillamente le lanzaba a Lina Ron y
vienen los tipos de Gémez y meten preso al duefio de El Pregonero y asaltan el local de
El Pregonero, lanzan las médquinas por las ventanas y queman eso. Esto acabé con El
Pregonero. Entonces, de repente yo no sé que le hubiera pasado a El Cojo Ilustran si
hubiera seguido.

La revista que le sigue a El Cojo Ilustrado que era la revista Cultura Venezolana tenia
tipos que escribian mas o meno de ambos lados y que siguen a Gémez. Tienes que ver
que Gémez no fue un hombre zamarro. El si es un hombre zamarro pero nadie se queda
en el poder por zamarro o solamente por zamarro. La tnica forma de quedarte en el
poder es que logres mantener un consenso mas o menos amplio. Nadie se queda en el
poder contra el pueblo, no existe régimen en el mundo que sélo con terror se mantenga.
Eso no es posible. Se puede mantener tres afios cuatro afios, probablemente diez afios,
pero nadie se mantiene asi.

Mis bien esto fue un buen negocio para esa elite porque Gémez a esa elite le garantizo
varias cosas. Le garantizo un buen funcionamiento econdémico, el pais estaba
funcionando maravillosamente ya antes del petréleo, después del petréleo también
funcionaba muy bien y buenos negocios; y esa esperanza de vivir asi de maravilla
bueno, de alguna forma las quinta de Los Chorros nos hablan de esto.

Fue una gran rebatifia donde més o menos pudo comprar conciencias. Y uno se adecua
entonces, bien comprada la conciencia de un buen sector de la sociedad permitia que
aquellos que se alzaban podian replegarlos rapidamente.

La sociedad venezolana no queda bien parada moralmente frente a Gémez. Es una
sociedad mads bien que se ve obsecuente

Ana Maria: cuando tu comparas todas esas cosas con El Cojo Ilustrado a veces es
incongruente, pero ahora entiendo como El Cojo Ilustrado que es una publicacién que
no parece de la época porque para nada refleja la cantidad de problemas que habian.

Tomas Straka: no los habla.

Ana Maria: entonces tu crees que todo fue maravilla y cuando tu comienzas a leer que
habian guerras civiles, tu te preguntas: bueno, pero como es posible esto. No imagino un
pais donde habia una guerra civil, es decir, que al asomarte a la ventana de tu casa
probablemente habia gente matandose y habia gente leyendo El cojo ilustrado.

Tomas STraka: exacto, pero a veces la gente suefia, lo que te digo, no hubo un momento

maés glamoroso en Hollywood que en la época de la gran depresion: tu vez aquellos
bailes, aquellas coreografias y aquellas superproducciones de los afios 30 y tu estds
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creyendo que la gente no estd pasando hambre. Pero en realidad, lo que ocurria era que
la gente estaba pagando por un poquito de suefios. Entonces era eso, yo nunca me lo
habia planteado asi, yo llego a esta evolucion por las preguntas que ti me has hecho.
Pero si ti me lo preguntarias asi, yo diria que responde a una sensibilidad: la gente
necesitaba sofiar con algo y tu le distes justo el mecanismo para sofiar. Recuerda que la
gente se harta al final, nadie se cala Globovision todo el dia.

Ana Maria: ;como hace la gente que no tiene dinero con todos los productos que venian
de Paris o de New York?

Tomads Straka: por qué tu crees que quebrd el pais. Porque los reales se acaban ya que
todo lo poquito que entraba salia casi por el mismo conducto para comprar, recuerda que
Venezuela importaba absolutamente todo, y ademas, tenia que decir que era importado
porque si decia que venia de Paris eso era automaticamente mejor.

Ana Maria: es yo lo puedo relacionar con lo que ocurrié en El Cojo Ilustrado cuando
Ersnt dice cudl es la procedencia de unas flores traidas de El Avila y la gente
automdaticamente las desprecia.

Tomas Straka: si eso ocurrid, pero hay una categoria aqui que si hablas con Dora, que es
la categoria de la sensibilidad. Los humanos tenemos una sensibilidad que refleja otras
realidades. Tenemos una vida pero hay una forma de sentirla. Es una elite que estaba
completamente convencida de que una cosa traida de Francia era automaticamente
mejor.

Caracas la querian llamar El Paris tropical y la gente sofiaba con tener bulevares como
en Paris. Td vez los ments de aquella época y no se entiende de que se trata, todo estaba
en francés porque era la forma elegante de ser, la dependencia de la forma de pensar de
lo que era la cultura francesa era completa.

Ana Maria: precisamente yo he leido sobre que las mujeres se acercaban a la Plaza
Bolivar en las tardes a escuchar piezas de musica francesas.

Tomads Straka: lo hacian a través de una retreta o vitrola. A partir de las cinco a seis de la
tarde se acostumbrara a utilizar la retreta y después viene a pianola. La gente oia musica
francesa y también ofa musica venezolana, tampoco era que la cosa era asi
complemente, pero en cuanto al modo de cultura puedes estar complemente segura que
la cultura europea era la cultura simbolo de a civilizacién, lo demés no era civilizacion.
Y esa tension entre lo que se queria hacer y lo que era, era justo el problema que tenia la
gente en Venezuela.

Ana Maria: una dltima pregunta.

Tomads Straka: si porque tengo que comer, tengo que almorzar.
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Ana Maria: la gente independientemente de que fuera rica o de que fuera pobre siempre
se las arregla para tratar de copiar patrones, e independientemente de que la mujer fuese
pobre o rica la mujer trata de copiar patrones.

Tomads Straka: por supuesto que las mujeres copiaban los patrones, pero hasta donde les
fuera posible. Te voy a dar un dato, solamente el 30% de la poblacién venezolana,
solamente el 30% recibia sueldo, lo demas recibian fichas de haciendas. Entonces las
mads pobre compraban una telita y con la telita se hacian un vestido.

Mira las fotos de El Cojo Ilustrado, para algunos todo era muy caro, no habia una
industria como la China que a través de Panama nos podia mandar imitaciones de
Tommy Hilfilger, por mds que tu quisiera, es que si tu querias imitar alguna cosa tenias
que hacértelo.

El nivel real de vida del mds pobre era precario, y por supuesto, esa pequefia franja que
parecia una clase media imitaban a los ricos, pero la gente pobre no usaba zapatos. Eran
pata en el suelo, o sea, los campesinos no tenian ese acceso.

Pregintale a cualquiera de aqui de los que limpian en la catélica que cuentos les
echaban sus abuelos, y te vas a encontrar que no habia zapatos, era una cosa que no era
usual, aunque el petrdleo y los adecos nos hayan echo olvidar este pasado. Por supuesto,
era 16gico que una muchacha para casarse hacia un esfuerzo. Pero ve las fotos y te das
cuenta que es tipico en esos afios y en los afios coloniales. Donde la elite tenia un
atuendo europeo y los mds pobres no lo tenian.

De repente el dia de hoy sea posible que una muchacha gaste miles de bolivares para
compararse un vestido de novia, pero en aquella época no ocurria asi. Tienes que ver
que en El Cojo Ilustrado cuando hablan de la mujer, hablan de una elite.

Ana Maria: muchisimas gracias.

Tomas Straka: me gustaria ver ese trabajo, y estoy a la orden otro dia.
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AVISOS DIRIGIDOS A LA MUJER
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Iy F‘ 2 Lis SVLFUSR?saDg)‘ 19 EL JABON
B ,iion raMAMELIS-- E 1
8 ¢ HAMAMELIS SULFUROSO
<3 g -
° 4 E8F {2 del DR. ROSA
uy q <
:n d - ik s ‘; no seca ni hiende el cutis, ni le quita su aceite
] LA i8N o natural. sin lo iimpia, purifica, ablanda y blanquea. A
WE il v"x‘\ (fm;,, -‘-“O“}' @ Esmuy 4 proposito para culis de textura delicada, v JABON
;g ) "’4"\"& \(’J vy i b Para ¢l pelo y el piel es sin igual, porque el azufre Esr’F‘:’MREOIéIS
2e ! W, \'L ‘ il 9 estimula ¢l bulbo de materia colorante 4 raiz de! pel?, del Dr. Ross conserv?
£ [Robisde Dsarlo. Despuesde Ursaloy B8 8 evitando asi que se vuelva gris, v es el Gnico remedio b las MANOS SUAVES
3 Pbe ToR ROSAE'gﬁ‘;;m / 1‘?" 2 bara la caspa. -4 Bl%nl;ng(l’:?lsgnclis cl 8

El E. C. WHITE CO.,
Allegan, Mich., E. U. de A.
Cualquiera personaque nos envie diez envolturas de este Jab6n, recibird absoluta-

mente gratis, una muy hermosa.cucharilla de plata.

DEPOSITO: Sefiores Valentiner, Behrens & C¢,
Caracas, Puerto Cabello y Ciudad Bolivar,

reinas.
A Vigoriza ¢l
Cabello y evi-

ta £u caida.

en




8. Zapateria, publicado por primera vez el 15-11-1894 en el ejemplar N° 70

GRAN FABRICA DE CALZADD

ALTUNA & CA.

CARACAS
27 - SAN FRANCISCO A PAJARITOS - 27

\LPARGATERIA Y TALABARTERIA POR MAYOR Y DETAL

9. Sombreros, publicado por primera vez el
01-03-1896 en el ejemplar N° 101

WASHINGTON
J. A Atévalo & Ca.

SOCIEDAD A TRAPOSOS, NUMERO 9

Sombrerera Americara

Articulos de primera calidad. Espemalldad

en el lavado de Panamés.

Sombreros duros, marca Px (' Hahig

LOS MEJORES DEL MUNDO.

LA CASA MEJOR SURTIDA DE CARACAS

10. Vestido, publicado por primera
vez 01-03-1895 en el ejemplar N° 77

g

OLtimo ManELo DE LA CASA

- B, Plaza de la Maudalena

Los Célebres

1 4
ﬁ%orses
LEOTY
Perfectamente modelados
higiénicos, y de uu corte dnjeo,
estdn adoptados ror to as
sefioras elegantes,

Se los puede procurar directamente en Paris.

Se ruega 4 las Sefioras escriban directamente a
MmeLEOTY, 6 vagan a sucasa, 8, Plazade la Magdalena




11. Pasatlempo pubhcado por prlmera vez el 15-04-1913 en el ejemplar N° 512

pidnse dreciaments 5cﬁc083 izer |

france de porte al domicilio

' Pidanse directament
T cﬁcoegef‘
ﬁ franco de porte al domicilio.

Trajes Blusas il Trajes Blusas
desde desde " 3 desde A desde
Fr. 1380 6 § oro 2.50 Fr.3.95 ¢ § oro 0.7 { : Fr.13.80 6 § oro 250 Fr.3.95 ¢ § oro 0.T%
Trajes para nifias ‘ ‘\ Trajes para niias

1'1:10068010110 T=300680|0110

En el mejor bordado suizo, sobre batista, vuela, | En el mejor bordado suizo, sobre batista, vuela,
crespon tela y sobre. sedas novedad. crespon tela y sobre. sedas i

Pidase nuestra coleccion de figurines nuevos con A} Pidase nitestra coleccion de figurines nuevos con
muestras del bordado. : muestras del bordado.

Nuestros bordados son sin confeccionar, pero envia-

> v Nuestros bordados son sin confeccionar, pero envia-
mos a quien los solicite, patrones cortados en todas las Fa\ll mos a quien los solicite, patrones cortados en todas las

medidas. S medidas.

[ Schweizer & Co., Lucerna 295 (i) 2 l Schweizer & Co., Lucerna 295 (suizz)

12. Educacién, publicado por primera vez el 15-06-1913 en el ejemplar N° 516
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COLEGIO AMERICA

FUNDA DO EN 1894

Admite alumnas internas, semi-irnternas ¥ externas

- eww

PROSPHECTO GRATIS A QUIEN ILO PITDA A LA DIRILCTOCRA '

BERTA M, MEYER.

La Victorin—%Yeneznelia,

13. Alimentos, publicado por primera vez el 01-07-1901 en el ejemplar N° 229
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Racahout de los Arabes Delangrenier
El mejor alimen‘o para los nifios




AVISOS DONDE LA MUJER ES IMAGEN DEL PRODUCTO

1. Bebidas, publicado por primera vez el 15-04-1913 en el ejemplar N° 512
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2. Alimentos, publicado por primera vez el 01-12-1894 en el ejemplar N° 70

PROPIEDADES DEL ¢

El Avena- Cae:
Frinih & Ca., marea I
mejorable é indispensal
el mejor alimento para

preservativo contra las
intestino,, tan frecuentes
picales. Es un  produc
por medio de procedin
su afortunada combinac
nuestro tan acreditado
ha dado los mejores
sano y completo, lo qu
nes de los mejores méd
El Avena-Cac:

en cajitas de 20 cubos y

de esta saludable bebid



FABRICA DE CHOCOLATES SUPERIORES Y CACAO EN POLVO SOLUBLE

Establecida ‘ ‘ , , Reformada
en 1861 5 en 1895

Situada en el centro productor DELL MEJOR CACAO DEL
MUNDO, est4 montada & la altura de las mejores fabricas fran-
cesas; sus productos han obtenido las recompensas mas altas
en las grandes exhibiciones con

MENCIONES HONORIFICAS
(2 MEDALLAS DE MERITO, DE ORO Y DE PLATA
Y OBTUVO EL CRAN PREMIO EN CHICAGO, 1893 ,

Depositos y Agencias en las principales ciudades de las
Américas y Europa.

FRBRICA: CALLE DE LA ESTAEION CCANO OMARILLO.) - MAYOR Y OETAL. AVENIDA SOA, NUMERDS 7 Y 4
CARACAS — VENEZUELA Direccién: FULLIE & Ca.— Caracas

12 MEDATT.AS

de .mérlto, de oro y de plata

CHOCOLATE

dPor qué no tomala

Y CACAO
LA INDIA

.
. Porque estos se fabrican exclusivamente con cacaos de Chuao, de Uritapo, de Ocumare; conocidos en todos
los mercados como los mejores del Mundo, tanto por su exquisita aroma como por sus demas calidades insuperables.

gente de buen gusto

sino’

‘-FABRTCA DE CHOCOLATES SUPERIORES Y CACAO EN POLVO SOLUBLE

CACAO sSOLLUBLE

PROPIEDADES DEL CACAO

EN POLYO SOLUBLE

MODO-DE PREPARARLO

DOSIS PARA UNA TAZA

SN T S

El cacao en polvo soluble, marca LA /NDJ/A,
es un producto normal, sacado (extraido) de una
mezcla de los mejores aos de Venezuela, tan
acreditados en el mundo entero, y elaborado
cuidadosamente por medio de procedimientos
cientificor. En Europa y en los Estados Unidos
goza este producto desde hace veinte afios, de
fama y consumo universal y donde casi sustituye
el uso del Café y del T¢ por sus propiedades
nutritivas, corroborantes y digestivas, siendo un
alimento inapreciable, esy mente para los
nifios, para personas anémicas, débiles de
estbmago € inapetentes, que no soportan ni
digieren la grasa que contienen los chocolates.

Mézclese bien dos cucharaditas de cacao soluble
con igual cantidad de azicar en polvo, agré-
guese un poco de leche 6 agua caliente, y re-
vuélvase bien hasta conseguir una pasta de cho-
colate muy espesa, y en seguida puede usted
llenar la taza con leche 6 agua (mejor es leche)
para obtener una bebida theobromina supe-
rior al chocolate (hecho 4 la minuta) por ser
¢ésta mds digestiva € higiénica para las personas
débiles de estomago.

SN AT

Una latica de una libra de Cacao en Polvo
Soluble, marca LA INDIA, vale 8 reales,
yequivale a 5 libras de chocolate.

S

El Cacao en Polvo Soluble marca LA INDIA,
no debiera faltar & ninguna familia.

i Avenida Sur, N. 2 y 4.—Fibrica: Calle de Sstacio
CARACAS -VENEZUELA : venida Sur, ¥y 4.—Fibrica: Calle de la Estacié .

——> o RS PSP W D, T >

Productos premiados en las princinales exposiciones de Frapa v de las Américas con 19 medallas de Merito g6 Oroy de

Plla



3. Accesorios, publicado por primera vez el 15-05-1904 en el ejemplar N° 298

ESTE ALMACEN

ESTA SURTIDO STEMPRE, EN PROFUSION,
DE LOS ARTICULOS

MAS MODERNOS
DE SUS RAMOS

PARTICIPAMOS & nuestra clientela y al
piblico. en general que hemos sido
encargados por el sefor

LUIS F. GUEVARA, HUJO
para la venta exclusiva en Venezuela -
de los relojes

PATEK PHILIPPE & Co.,

por lo cual nos ofrecemos gustosos &
todo 1o relacionado con diehos relojes.

PUDIENDOLOS OFRECER
MAS BARATOS QUE -

CUALQUIERA OTRA CASA
ROLSA A MERCADERES

NUMERO 36

GATHMANN HERMANOS

Se traem por encargos: especiales ~ —Teléfono Namero 6R6—

Sartido
mas

compizto
* 1

Garantia |

absolata

A *
[evedonn 656 CARACAS

GATHMANN Hnos, (™%,
Joyeria-Relojeria-Casa de Optica esmerade

S



3. Medicamentos, publicado por primera vez el 01-04-1906 en el ejemplar N° 343

I

Es un alimento poderoso del més alto valor
nutritivo en el tratamiento de la

Tisis 0 Tuberculosis Pulmonar.

La cura de esta enfermedad es solamente cuestién
de nutricién, y la EMULSION DE SCOTT imparte
al cuerpo el maximo de nutricién con el minimo de
esfuerzo para el aparato digestivo. Comunica 4 los
tejidos orgénicos su grado méximo de eficiencia,
transforma el cuerpo de débil y extenuado en fuerte
y robusto y lo coloca en la condicién més ventajosa
para resistir la invasion de las bacterias 6 microbios,
que es precisamente en lo que consiste la cura de
la Tuberculosis.

LA UNICA EMULSION RECOMENDADA
POR TODOS LOS MEDICOS

SCOTT & BOWNE, Qufmicos, Nueva York
1

ANGELITA CEVA

LA EMULSION DE SCOTT

LEGITIMA

“Angelita Ceva de la Paz, Bolivia, nacié d¢licadag enfermiza,
En su infancia se_vié atacada de una anemia profunda que acabé
de aniquilarla. Con frecuencia se acatarraba y las ficbres no la
abandonaban. X

Todos los cuidados maternos eran indtiles, se le propinaban
remedios y mds remedios y la nifla peor que peor. L

En tal estado sc suspendi6 todo tratamiento y por indicacién del
médico se le administré la Emulsién de Scott Legftima. Desde el
primer frasco se noté un cambio favorable. La nifa empezé 4
adquirir carnes y fuerzas, su semblante de amarillento s¢ volvié
rosado y actualmente su salud es perfecta,”

No se conoce en la historia de la medicina un preparado
que reporte tanto beneficio 4 las criaturas enfermas como
la Emulsion de Scott Legitima. Cuando se le administra
con constancia, los resultados son maravillosos y seguros.

Es necesario no confundir la Emulsion de Scott Legitima
con las imitaciones de pacotilla que venden algunos
boticarios. La Legftima de Scott cura, y las imitaciones
solo benefician al boticario que las vende.

Toda persona que tuviese que comprar un frasco de
de bacalao, deberfa procurar que
marca que demuestra este
dibujo, pues esta marca significa lo mismo
que la marca de ley que se’ encuentra
Emulsiodes

Emulsién de aceite
llevise la

en las joyas de plata @ oro.
que no llevan esta marca, son lo mismo
que una prenda falsa, dorada ¢ niquelada,
hechas de materiales baratos. -
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* SCOTT & BOWNE, Qufmicos, Nueva York
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Tede Pelbdet

L de Aceite
\\\ Puro de
zzz\ Higado de
%N Bacalao con
Hipofosfitos
de cal y de

1 Soda y
VA Glicerina,

EN USO POR MAS DE 35 ANOS
M

NO CONTIENE ALCOHOL,
CREOSOTA, GUAYACOL NI NIN-
GUNA SUBSTANCIA IRRITANTE.
—NO CAUSA NAUSEAS—NO
DANA EL ESTOMAGO.

Es el alimento mas sano, mas puro
y mas concentrado que la ciencia
conoce para nutrir y fortalecer a las
Criaturas Delicadas, 4 los Débiles, a
los Tuberculosos, & los Ancianos, a los
Convalecientes de largas enfermeda-
des y, en general, 4 toda per- <
sona que esta escasa de san- £
gre, de carnes y de fuerzas. |

LA UNICA EMULSION
QUE RECETAN TODOS
LOS MEDICOS DEL
MUNDO.

SCOTT & BOWNE, Quimicos,
Nueva York
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Compuesta de Aceite
puro de higado de baca-
lao de Noruega, con|
Hipofosfitos de cal y ‘le/
soda. Es la cura mis
rdpida, més permanente
y mis positiva de la |

ANEMIA

Esta enfermedad |
ataca con més n'e-]
cuencia & las muje=
res, debido 4 quela
sangre de la mujer
contiene més agua y
menos hemoglobina
y menos sustaneia
mineral que la del
hombre. La Emul-
8i6n de Scott es el

REGENERADOR DE LA SANGRE

por excelencia; la purifica, la nutre, la ecnriquece; restituye al
cuerpo las carnes y las fuerzas, y dd& al rostro el color rosado do
1a buena salud. Es el reconstituyente mas poderoso y mas eficiz,
tanto para la nifia que va 4 la escuela, comio para la madre que
crfa, Muy superior & todos los vinos ténicos, pfldoras y prepara=-
ciones de hiorro que se recomiendan, los cuales ennegrecen -log
dientes; enferman el estémago; causan estrefilmiento y no curan
la Anemia.

Nuestra marca de fabrica, repre-
sentada por un °'‘hombre llevando &
cuestas un_gran bacalao.” se encon-
trara a rida as cublertas de pa-
pel color salmén que envuelven los
frascos de la Emulsién de Scott Legi-
tima. Emulsiones que carecen de ésta
marca deben rechazarse como pro-
ductos inferiores gque mno tienen mas
semejanza con la Emulsién de Scott
Legitima que la que hay entre una_ moneda
buena y otra falsa. Lo de Scott cura. Las imi-
taciones empeoran.

SCOTT & BOWNE,

Quimicos, NUEVA YORK

oz e
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wha Anemia &

Raquitismo |
y Escrofulosis

\
‘%
Es el mejor ténico para los nervios, los

huesos y la sangre y el agente mas poderoso
para aumentar las carnes y la energia vital.

Fortifica el sistema muscular y es el pre-
ventivo mas seguro y el remedio mas eficaz de
la Tisis, Escrofula, Bronquitis, Grippe, Asma y
demas afecciones de la Garganta, Bronquios y
Pulmones.

Es la tnica Emulsion que recetan los
médicos y la sola aprobada por las Academias
de Medicina.

No contiene Alcohol, Guayacol, Creosota,
ni "~ ninguna substancia irritante que pueda |,
perturbar el estémago y perjudicar la nutricién. *

Las miles de curaciones que diariamente se
obtienen justifican la fama de que goza como
el gran Alimento y Medicina.

L




5 Cigarrillos, publicado por primera vez el 15-07-1899 en el ejemplar N° 182

NUNCA FUMAREIS MEJOR CIGARRILLO QUE EL DE
‘ . = T, A BELILEZA =g

\CA D&’,
’(“IG

Lo .pr pu.tanos de LA BELLEZA
S uir la. uoat,umbr

| usicigar | ./ Las MEJORES
CLASESDE PAPEL

EXPENDE LAS
3 MISMAS PICADURA
lue da el t.a.bd.co CON QUE ELABORA |

SUS CIGARRILLOS [/
las personas yue ENPASUETESOE(E
Y EN SACOS OE 1 6
MAS QUINTALES | YN

. SOCIEDAD
A TRAPOSOS NO 4 {
TELEFONO VIEJQ

N2435

APARTADO DE
CORREON923S

(DE VAN BUSKIRK)

Es el dentrifico favorito del
piiblico de todo América asi como
tambien de todo Europa, desde
el afio de 1859. Es la prepara-
cion mas antigua del nuevo mundo.

La célebre actriz Sahara Bern-
hardt dice del Sozodonte que “‘es |
el dnico dentrifico de reputacion
universal.”

El Sozedonte preserva la denta-
dura de su decaimiento, endurece
las encias y perfuma el aliento,
dandole el olor mas delicioso que |
ninguna otra preparacion puede I
conceder.

El Sozodonte se vende en todas las
Perfumerias, Droguetias y Farmacias.
Se manda por correo un Léro diciendoos
la manera de cuidar vuestra dentadura
y una pastilla de Jabon Sozoderma de
muyestra 4 quien la pida dirigiendose &
los proprictarios

HALL & RUCKEL,
215 gton St., New York, EE. UU. de A.

Esta es 1a figura esacta del paquete segun se vende.
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Gratis—Se distribuyen en todas las casas de
esta ciudad muestras de esta

AGUA DENTRIFICA ANTISEPTICA

(la mds antigua en el mundo )

SARAH BERNHARDT
la gran actriz, y todas las bellezas del mun
artistico y elegante, asegaran que nada la
iguala para blanquear y conservar
LA DENTADURA
De venta en 10das las farmacias y perfumerias.

7 L

Los principales

DentistasyPeri-

OGOI tos pidén un

C ﬁmfff? LIQUIDO
(que des-

e S truya los

W i gérmenes

entre lcs
7.\ dientes y
enlabo-
ca) y unos
¥ 1OLVOS
(que lim-
pien el es-
malte de
losdientes)
que Usa-
dos jun-
tamente
preserven
propia-
mente la denta-
3 dura. He aqui
- pues el

Sozodonte que es e tnico dentrifico perfecto,
5 pues que cada caja contiene Liqui-

do Antiséptico y Polvos. Uno de los mas antiguos de América.

La notable Actriz

Madame BERNHARDT dice:—
« Estimo su SozonoNTE como el dentrifico mas delicioso
& indispensable para el cuidado de la dentadura y el
finico de reputacion internacional.”

Veandido por 108 8 ) F ¥ F do todas partes.
Pedid por carjeta postal * Dentisteria Popular,” un libro que dice 1a manera do
cuidar la dentadura. HALL & RUCKEL, New York, EE. UU.
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7. Pasatiempo, publicado por primera vez el 01-02-1911 en el ejemplar N° 459

como el Victor

B —

Agencia y venta de los graméfonos ¢ VICTOR **
Yy demas accesorios.

Gran repertorio de miisica, impresa, vocal ¢ instrumental.
Pianos, Pianolas, Pianos Autométicos y rollos de misica.
Papel de imprenta y materiales para impresores.
Cajas registradoras ‘“ AMERICAN 7,
Navajas de afeitar “GILLETE "’ Y accesorios.
Papel de carta para méquinas y rayado & 8 reales resma.
Peines para tefiir el cabello negro, castafio y rubio.

Agencia Comercial de Elbano Spinetti.

GRADILLAS 4 SOCIEDAD. No,13—TELEFONO 815

CARACAS
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Entrevista a la Profesora Dora Davila
Martes, 27 de abril de 2004
Instituto de Investigaciones Histdrica - UCAB

Ana Maria: cudl es su vision de cémo era el rol social de la mujer de la época, porque se
habla mucho de que habia una gran divisién entre lo que era el espacio publico de lo
privado y que a la mujer era mucho més activa en ese espacio privado.

También deseo ahondar en la influencia de Guzman sobre el rol de la mujer.
participativo. Sus politicas cambiaron el rol de la mujer dentro de la sociedad.

Dora Davila: bueno, son muchas cosas que primero tienen que ver con la
conceptualizacion del problema porque tu no le puedes pedir a una fuente del siglo XIX
que te diga las cosas que tu quieres que te digan. Tiene que ver como tu te enfrentas a
eso, es decir, cual es tu aparato critico, como es tu visualizacion del problema, que es lo
que tu vas a definir para analizar. Yo empezaria por preguntarte qué tipo de tesis es la
tuya, es decir, es una tesis de cardcter histérico, es una tesis que busca describir un
panorama, es una tesis de un ejercicio en comunicacion.

Yo empezaria por eso principalmente porque las preguntas que me estas haciendo son
muy validas ciertamente, pero no s€ hasta que punto son validas para lo que tu quieres
hacer.

Ana Maria: estoy utilizando a la publicidad como una herramienta para poder describir a
la mujer de la época. Aunque la mujer no fue quien hizo la publicidad, la publicidad
refleja cual es la percepcion que tienen los demds sobre la mujer, como es concebida; y
eso no sélo se puede ver en la publicidad con el tipo de articulos que se promocionan, en
el tipo de cosas que estan dirigidas hacia ellas, cudl es el lenguaje que utiliza la
publicidad para dirigirse a la mujer

Dora Davila: Y te concentras en El Cojo Ilustrado
Ana Maria: si, sélo estoy estudiando El Cojo Ilustrado.

Dora Davila: y tienes conciencia de que El Cojo Ilustrado no es la prensa adecuada para
lo que tu estas buscando. El Cojo Ilustrado en realidad es una publicacién periddica
ciertamente, pero es mds bien una revista con unas caracteristicas muy particulares
para un grupo muy particular. Entonces esa configuracion de ese sujeto que tu estas
buscando probablemente lo encuentres con mayor dimension y diversidad en otras
publicaciones periddicas de la época, en los cuales todo este elemento de publicidad y
de lo que significa el rol de la mujer pueda ser mas evidente.

Te lo digo porque el Cojo Ilustrado es una revista muy particular y se han hecho muchos
estudios sobre El Cojo Ilustrado. Yo no sé si tu los has consultado, pero hay unas
cuantas tesis de maestria, hay unas dos tesis de doctorado, hay muchos articulos, y yo
creo que es muy importante tener eso en consideracion.



Ana Maria: efectivamente, yo estoy clara que a través de la publicidad no voy a
describir a la mujer, en principio porque cada articulo estd dirigido a un publico
particular, al igual como no pretendo describir a todas las mujeres, porque la mujer
dependiendo de su clase social es distinta, dependiendo de su ocupacién y de la edad es
diferente. Y una de las conclusiones a la que he llegado es que El Cojo Ilustrado estd
dedicado a una elite, a un determinado sector de la poblacién, y es a esa mujer de ese
sector a quien yo voy a describir

Dora Dadvila: y que no es una revista de difusién, eso es muy importante, es una revista
de arte con muy poco tiraje y muy cara. Entonces son elementos que te deben hacer
pensar sobre el aspecto publicidad, es decir, creo que hay que restringir muy bien tu
objeto de estudio en ese sentido. Eso por un lado, eso es todo lo que tiene que ver con la
fuente que para nosotros los historiadores eso es fundamental, es decir, definir y hacer
una critica de acercamiento a esa fuente para después no decir que esa es toda la
sociedad.

Ahora lo otro, lo que tu me preguntas tiene que ver con el discurso, tiene que ver como
estd conceptualizada la mujer en el siglo XIX venezolano. Esa conceptualizacién o esa
visualizacién de esa figura femenina tiene dos vertientes: una como los discursos de la
época son percibidos y otras, que es tu trabajo, que es como tu interpretas la
interpretacion de ese discurso porque tu estas leyendo desde ahora como esos sujetos
fueron por las politicas del Estado, por las politicas hacia la familia, por las politicas
educativas se fueron incorporando, pero no porque la mujer tuviera un rol significativo
sino que fue como progresivo, fue paulatino como poco a poco se fue instaurando.

Por ejemplo, el tema de la educacion que tu lo sefialabas. Bueno, efectivamente en el
periodo de Guzmén Blanco nosotros lo podemos ver como un periodo en el cual hay una
diversidad de cambios que se estdn dando en los cuales la educacién es uno de ellos, en
cuanto a la ley de educacion gratuita verdad, pero eso no es mds que una pequefia,
pequeia ranura que te permite ver a ti una diversidad social que estd inmersa dentro de
una problematica.

Ahora, como ves tu a la mujer dentro de eso, tienes que verlo en relacion al discurso del
Estado, es decir, lo que se llaman discursos hegemonicos, el discurso del poder, porque
asi como las mujeres son utilizadas, no es la palabra exactamente, son incorporadas con
pretensiones politicas, o de ver como ellas ayudan al mejoramiento de la sociedad,
muchas veces esos discursos son con intenciones.

Entonces ti como lectora tienes que estar muy atenta de eso, porque no es que Guzmén
Blanco quiso que las mujeres se educaran, es decir, eso es parte de un proyecto ilustrado
donde en el periodo de Guzman Blanco esta presente, pero eso lo vas a tener a lo largo
del siglo XIX. Entonces el asunto estd en como tu identificas esos recursos y como los
analizas, pero no es Guzmaén, es decir, es un proceso.

Ana Maria: que quizds tuvo sus inicios en €l.
Dora Davila: no

Ana Maria: pero donde queda todo esta idea del afrancesamiento y del consumo de
vestidos, cremas, todo lo que tiene que ver con la belleza. La mayoria de las cosas que



estdn dirigida a la mujer tienen ese tinte. Entonces, yo no puedo atribuir que ese es
producto de esa influencia.

Dora Davila: cuando tu hablas por ejemplo de las influencia que pueden tener las modas
tu lo circunscribes al periodo de Guzman Blanco y es perfectamente vélido, pero esa es
una constante que hay en todos los periodos de la historia. Hay una influencia que se
dan por determinadas circunstancias, no es que Guzmdn.

Hay unas circunstancias, hay una apertura, hay un mejoramiento econémico, hay una
generacion de intelectuales que se incorpora al gobierno con unas caracteristicas que
hacen que el acercamiento a lo extranjero, especialmente a lo francés, sea
particularmente interesante, pero eso no implica que es exclusivo de ese momento y de
ese individuo, no, eso es un proceso.

Es mads, si tu te acercas un poco a la historia de México vas a encontrar 1o mismo en el
mismo periodo, si te acercas a la historia de Argentina vas a encontrar lo mismo en el
mismo periodo, es decir, es un problema mas latinoamericano no es Guzmdn; asi como
tampoco es Guzman el de la educacion. Ese es un error que muchas veces repinten los
estudiantes que dicen que es Guzmdn que quiso que la gente se educara, y hay que
decirle que no, es un proyecto modernizador y que estd en todas partes porque son
mentes que funcionan en lo politico.

Digamos que con una cierta sintonia pero sin conocerlo porque son los tiempos los que
te van dando esa posibilidad, entonces eso es lo que el historiador estudia, es decir, hace
un fraccionamiento, hace andlisis de las fuentes, se acerca a las figuras historicas, pero
nunca verlo como un exclusivismo.

Por ejemplo, en el caso de las modas, si tu te acercas a algunas publicaciones de finales
del siglo XVIII principios del XIX, vas a encontrar como la influencia de afuera es
determinante en lo que tiene que ver con el consumo, es decir, el consumo de ropa, de
cremas, de perfumes, de bebidas, de libros. Esos son constantes.

Ana Maria: eso es atribuible al hecho de que en Venezuela no se produce nada porque
no se ha desarrollado la produccion.

Dora Davila: si tiene mucho que ver, pero tiene también que ver con los intercambios
que se ven a nivel internacional. Yo pienso que los comerciantes andan por todas partes
y si tienen la oportunidad de hacerlo, bueno eso es un mercado, es decir, es el
consumidor el que esta alli presto de que las cosas que vengan las puedan comprar, es
decir, hay un circulante que puede hacer que tu puedas comprar la ropa, las cremas, el
aparador, es decir, creo que hay muchas cuestiones de publicidad de lo que significa y
El Cojo Ilustrado en ese sentido es importante porque vende un producto, porque
también vende una imagen y construye un sujeto, y se podria pensar que cuando tu lees
El Cojo Tlustrado las mujeres del periodo son como esas que estan alli y no es asi, es
decir, eso es una parte.

Estas reflexiones son interesantes porque te flexibilizan la historia y tu piensas bueno,
ahorita, estas haciendo este trabajo, pero te preguntas ;serd verdad esto?, y esta duda es
muy importante porque esto te permite romper algunos esquemas, porque siempre los
vemos como estaticos. No, no es asi, son como tu, lo que pasa es que ya estin muertos,
pero hay que estudiarlos con una visén mas amplia.



Ana Maria: pero algo evidentemente tiene que ver, porque la publicidad no esta
totalmente fuera de la realidad y fuera de lo que pudo haber sido la realidad de la época.

Dora Davila: realidad que es diversa y que depende de lo que tu vayas a ver.
Ana Maria: es espacio de la mujer y del hombre estan bien diferenciados en la época.

Dora D4vila: bueno, estd bien marcado en la medida en que algunos discursos estéticos
que dicen que la mujer es asi y el hombre es asi, pero cuando tu comienzas a desvestir a
ese hombre y a esa mujer tu te das cuenta que la cosa no es asi.

En cuanto a las clases sociales yo pienso que hayas tantos grises como ahora, quizas tu
trabajo sea importante porque desviste a una parte de la sociedad que ha sido poco
estudiada y quizds, ademads, valdria la pena hacerlo desde El Cojo Ilustrado que es lo
que tu estas haciendo, pero también estudiarla en otros espacios y en otras publicaciones
porque esa no es la mujer de la época, es decir, es una parte mas no es la representacion
de lo que esta en la época.

Creo que es una sociedad en guerra que reconstruyéndose en unas contiendas que se
estdn dando, muchos conflictos entre caudillos y sobretodo, quizés, este es uno de los
grandes méritos de Guzman como politico, logré aglutinar una cantidad de problemas y
quizds darle a un grupo algo que estaban esperando, esa elite probablemente. Esa
cercania al poder, esa imitacion a Francia.

Pero esto no es todo, hay otra cosa que estd a oscuras para los historiadores que necesita
ser estudiado para comprender mejor todos los grises y los blancos, que es la sociedad
siempre, en todo momento. Asi como vemos la sociedad ahora, que es tan dificil de
comprender para nosotros porque es como demasiado, bueno esos conflictos ocurrieron
también, lo que pasa es que como ahorita los estas viviendo te parecen terribles y no
sabemos como resolverlo, pero cuando td ves al pasado encuentras lo mismo, encuentras
las mismas situaciones.

El ser humano siempre ha imitado tratar de vivir mejor, tener mejores condiciones. Por
ejemplo, si ha sido de un color determinado trata de imitar las caracteristicas y la
actitudes de un grupo que tiene mejores privilegios que €l. Sucede muchisimo.

Y si tu les pones nombre no son diferentes a lo que vemos ahorita. Por ejemplo, lo que
tiene que ver con el prestigio, es decir, el prestigio es historia, siempre estd; lo que tiene
que ver con los conflictos de poder, eso siempre estd; lo que tiene que ver con la
imitacién a los que tienen mejores formas de vida, es decir, hay una cantidad de
categorias que si tu las aplicas a otros momentos de la historia estdn presentes porque es
el individuo como ser social, o como lo quieras llamar, quien estd alli pugnando,
viviendo.

Entonces, nosotros cuando nos acercamos a estudiarlo generalmente lo encasillamos,
verdad, y yo creo que con eso hay que tener mucho cuidado constantemente porque no
necesariamente es como en la casilla en la cual lo estamos poniendo, y quizds con
Guzman Blanco, eso también halla que revisarlo, halla que verlo.

Creo que es importante porque estamos hablando de grupos sociales, estamos hablando
de clases sociales , estamos hablando de problemas comunes, es decir, estamos hablando



de muchas cosas que no es que estan en un momento histdrico, sino que son parte de los
procesos histéricos y estan en cualquier momento y en cualquier circunstancia.

Si td haces la conceptualizacion de tu trabajo para finales del siglo XIIX, principios del
siglo XIX vas a encontrar mds o menos lo mismo, es decir, unas categorias de
funcionamiento que son las que le sirven a uno para comprender a esa gente, a esa
sociedad, por ello es porque pienso que es importante que en el caso tuyo con El Cojo
[lustrado definir que ese Cojo Ilustrado esté dirigido a un tipo de lector.

Es como si tu vieras Ultimas Noticias y El Universal, es decir, empezando por el precio,
no es que los demds no quieran leer Ultimas Noticias, es que sus recursos no dan para
comprara ms que €eso.

Entonces, yo creo que son cuestiones bien pequeiias pero que definen mucho al receptor
en la historia.

Ana Maria: un publicista debe tener muy claro quien es su audiencia para poder
construir un mensaje, porque los mensajes no estan dirigidos para todo el mundo aunque
se dé el caso que atrapé a mds publicos del pautado.

Dora Davila: es interesante porque uno también aprende, porque hay elementos que a mi
me gustarfan saber de la publicidad que por ejemplo se usan en El Cojo Ilustrado y se
usan actualmente, es decir, como recibié por ejemplo la sociedad venezolana esos
mensajes sobre la ropa importada de Francia, por ponerte un ejemplo, es decir, yo creo
que son cédigos que le ayudan a uno comprender esa dindmica.

Ana Maria: ;cémo puedo saber como lo reciben?

Dora Davila: esa es una buena pregunta, generalmente en los periédicos de la época hay
una nota de sociales que habla sobre: ...lo que recibimos en el ultimo nimero de la
revista El Cojo Ilustrado, nos encantd, toda el disefio de las pdginas, la informacion
sobre Francia, etc.

Entonces, esa informacién es para ti un elemento que te permite medir la recepcién que
por lo menos tuvo en un pequefio circulo. Algo es algo, y asi vas encontrando que te van
dando informes de cémo fue recibida por lo menos en los previos periodisticos.

En la época hay muchas revistas de mujeres, Mirla las ha estudiado, y en esa revista son
como circulos de lectura que son generalmente de la elite. Ellas se traspasan las cosas
que leen y comentan.

Por ejemplo, hacen un articulo sobre el dltimo numero de El Cojo Ilustrado y comentan
y opinan. Estos son para ti elementos de oro porque son los que te permiten medir la
recepcion que tuvo la publicacion.

Hay una publicidad que sacé la Fundacién Polar hace como dos afios que se llama algo
asi como Ideas de Modernidad. El estudio preliminar es muy malo porque lo hacen unos
ingenieros y no aportan gran cosa, pero tiene algo excelente y es que ellos recogen a
color, bellisima, toda la publicidad que se dio en muchas revistas a lo largo del siglo
XIX. Ellos clasifican porque eso es un archivo muy grande y ellos eligen creo que fue
alimentos y bebidas nada mas, nada més. Hay tu consigues por ejemplo: la Maicena
Americana donde se muestra una secuencia desde el principio hasta lo dltimo una
secuencia de cémo cambia esa imagen, y lo mds interesante que creo que a ti te podria



convenir verlo y es que en la Maicena Americana hay una mujer que tiene unas alas
como un angel.

Entonces, como ellos compilan las distintas etapas alli tu puedes ver por ejemplo como
en la propaganda se incorpora, o cambia, o se transforma la imagen de la mujer. Ese en
el caso de la Maicena americana, vas a encontrar el caso también del chocolate.

Ana Maria: Chocolates La India, por ejemplo.

Dora Davila: vas a encontrar mucho, entonces en esa propaganda me parece a mi que se
publicaron también en El Cojo Ilustrado.

Ana Maria: yo tengo dos grupos de estudio: la publicidad dirigida a la mujer y la
publicidad donde la mujer es imagen del producto. La imagen no es imagen de unos
cauchos como ahora, es imagen de productos como la Emulsién de Scott, como
Chocolates La india, alimentos para nifos.

Dora Davila: ;Sabes por qué?

Ana Marfa: quizds porque la mujer como duefa de ese espacio de lo privado, como
gerente del hogar es quien se encarga de cuidar a los ancianos y de cuidar a los nifios.

Dora Davila: es lo que se llama el dngel del hogar, es decir, la mujer esta representando
el discurso familiar més elaborado que te puedas imaginar, pero eso es un discurso, no
es que halla sido asi. eso es importante. Eso es como que ahorita nosotros vemos a la
catira regional que podrian decir, bueno toda la gente que bebia esa cerveza regional era
una mujer asi o todos los hombres pensaban en tener una mujer asi. Entonces sabes que
no es cierto. Es importante que ese mismo ejercicio lo apliques hacia atras.

Encasillar es un gran error de comprension del pasado, es dificil porque uno se pregunta
si era asi 0 no era asi.

Ana Maria: pero ;como era?, ;realmente existia esa mujer jefe de familia que se
dedicaba al cuidado de los hijos?.

Dora Davila: no bueno es una parte, verdad. Asi como habian mujeres que se dedicaban
a los hijos, que es utilizada por la propaganda para hacer creer que ese es el prototipo de
la mujer, son cosas muy diferentes. Muchas cuidaban a los hijos pero que se conviertan
en el icono de que eso hacian todas la mujeres no, porque no todas las mujeres eran
casadas, no todas las mujeres tenian hijos. Muchas mujeres eran adulteras, muchas
mujeres les importaba un bledo la vida, muchas mujeres vivian emborrachdndose,
muchas mujeres eran prostitutas, es decir, hay mucho, y por eso hay que tener claro que
la imagen que ese producto que se estd vendiendo es la imagen de un dngel, del dngel de
la familia, el angel del hogar porque todos deberian de ser como ese dngel, deberian.
Finalmente, es importante que tengas en cuenta que lo que td puedas encontrar en la
publicidad de El Cojo Ilustrado es una representacion, asi no era.



Ana Maria: Muchas gracias por su orientacion y por concederme estos minutos para el
desarrollo de mi tesis.

Entrevista al Profesor Tomas Straka
Martes, 30 de marzo de 2004
Instituto de Investigaciones Histérica— UCAB

Ana Maria: yo estoy haciendo un trabajo de investigacién sobre la imagen de la mujer
en la publicidad de la revista El Cojo Ilustrado, y una de las primeras cosas que deseo
preguntar es si el hecho de que exista publicidad dirigida a la mujer podria significar que
la mujer tiene decision de compra.

Tomads Straka: tu has revisado los trabajos de la profesora. Lo que ocurre es que no
recuerdo su nombre.

Ana Maria: Mirla Alcibiades.

Tomas Straka: ah si, Mirla Alcibiades. Ella es la que tiene trabajos y en particular tiene
trabajos sobre la mujer en esa época no. En al revista Actualidades o Actual, no
recuerdo el nombre, del CELARG hay un anuario del afio entre el 1995 y 1998 donde se
hace un recuentro sobre las historiografias de las mentalidades y las cotidianidades, y se
inici6 un proyecto, mas o menos importante, sobre los imaginarios de la modernidad.
Tanto ella como otros de los que estaban alli publicaron importantes articulos sobre esto.
Uno publicé un articulo que traté sobre la visién de la mujer desde la perspectiva
médica que era una de las grandes lineas que fundamentaban el principio bésico, que era
la desigualdad natural de la mujer.

Eso se justificé desde una perspectiva natural, desde una perspectiva cientifica; y no sé
si fue Castillo Zapata que publicé ahi algo sobre la mujer, y Mirla Alcibiades tiene dos
articulos alli sobre la mujer, y hay un articulo en particular que habla del rol que se le da
a la mujer dentro del modelo republicano.

Dentro de la republica se le da un rol muy importante y es un error fundamental pensar
con criterios del dia de hoy que a la mujer se les minusvaloraba por el solo hecho de
que no se le atribuia un espacio en lo publico. No significa que ella no tenia un rol
importante en la construccién de la sociedad. Era tan importante que sencillamente la
vida tiene dos espacios, el espacio publico que era para el hombre y el espacio de lo
privado que era para la mujer, y la mujer mandaba en el espacio privado.

Se consideraba que ella mandaba, y cuando te digo que mandaba, mandaba. De tal
manera que toda la publicidad para cosas de la casa estaba dirigida a la mujer, porque se
consideraba que ella era la que decidia alli y el hombre no se metia en eso, y la mujer
tiene una importancia muchisimo mayor. En ese trabajo de Mirla Alcibiades estudia
esto.

Una de las razones por las cuales la sociedad venezolana no se desangré en el siglo XIX,
y no se termino de deshilachar. O sea cuando uno ve como era el estado venezolano en
el siglo XIX y la cantidad de tumultos y de sobresaltos que tuvo a lo largo del siglo, y de
matanzas y con todo Venezuela no desaparecio.



Por ejemplo, el impero Alemdan desaparecié dos veces, o sea que un pais puede
desaparecer por ponerte un ejemplo, no. Desaparecid, sencillamente desaparecio.

Estado Unidos desapareci6 una vez en medio de la guerra de secesion. Entonces,
Venezuela no desaparee por los vinculos familiares que era una instancia que salvaba y
hacia que no se terminaran de matar. Era como una instancia en la cual se conseguian
unos medios minimos de conciliacién, y se consideraba sobretodo en una sociedad
venezolana donde es matrilocal y matrilineal, nuestra estructura familiar tiende a ser
matrilocal y matrilineal.

Se considera que la mujer era la mama sobre todo y la esposa. Eran las personas que
podian salvar a la sociedad de irse por un completo desbarrancadero y eso lo explica
Mirla Alcibiades de alguna forma.

Tienes que ver la perspectiva socioldgica, todo eso que te digo matrilocal y matrilineal,
responden no solamente a una tradicion de aborigen sino a la ausencia del hombre por
las guerras civiles del siglo XIX. La familia se estructuraba por la mujer, eso hacia que
la mujer tuvieran tal imagen que, date cuenta, el gran icono literario venezolano de aquel
periodo era la mujer precisamente.

Entonces no es fortuito dofia Barbara, ti te pones a ver la importancia de la mujer no
porque, o sea, si tu lo ves desde la perspectiva de hoy que una mujer no estuviese en la
universidad te pareceria que tuviese una importancia muy pequefia, pero no, era una
importancia muy grande porque se consideraba a la familia como la célula de la
sociedad y era la mujer quien dirigia la familia.

Yo acabo de hacer un trabajo hace poco y el texto decia que francamente una mujer que
dirigiera bien la familia iba a permitir que la sociedad funcionara bien, en términos
generales, y hacia ella se apelaba.

Ese episodio de cien afnos de soledad que refleja el episodio de la guerra de los 1.000
dias y ves cuando la mujer va y le dice a sus hijos: ustedes serdn muy liberales pero
nosotras somos sus madres y ustedes tienen que respetar, y a ellos no les queda otra que
calmarse. Esto refleja lo que era la imagen de una mujer que tenia una importancia
mucho mayor en la sociedad de lo que nosotros nos imaginamos. Por eso, que tu hallas
encontrado publicidad dirigida a la mujer es perfectamente valido porque sencillamente
se consideraba que el asunto privado era de ella.

Por ejemplo: el jabon y las cosas de las comidas y el remedio para los muchachos estaba
dirigido a la mujer. El marido no se metia en eso, o por lo menos, no se esperaba que se
metieran en eso inicialmente. Asi como la mujer no se esperaba que se metiera en el
trabajo del marido.

Habia una division social, de roles sociales y sexuales muy marcada, donde eso que esta
de moda ahorita, lo metrosexual, no habia sido posible. Habian hombres y mujeres. Las
mujeres se dedican a algunas cosas y el hombre se dedica a otras y eso no significa que a
la mujer no se le halla dado alguna importancia.

Claro hay una condicién subalterna, pero no por eso deja de ser importante.

Ana Maria: Por eso yo justificaria publicidades como por ejemplo la Emulsién de Scott,
que dice para las madres que crian. Alli estd, de alguna u otra manera, especificado cual
era el rol de la mujer dentro de la sociedad.



Tomads Straka: por supuesto, dificilmente tu vas a encontrara el dia de hoy una
propaganda de un carro que vaya dirigido a una mujer, todavia eso no es asi. Hay
propagandas que no vas a pensar que eran dirigidas a una mujer.

Por ejemplo, hay una propaganda que es patética: hay un hombre viendo el fitbol y la
mujer tiene el pelo tan bello que la mujer deja de ver el fitbol para verle el cabello a la
mujer. Mira este champu es tan bueno que no solamente tu marido va a dejar de ver el
partido sino que encima permitird que veas la novela, date cuenta lo que estd de tras
fondo. A ningtin hombre le hacen una propaganda de champu para esas cosas. No que
va sobretodo, si te queda algo de pelo.

Los roles sociales y sexuales estdn plenamente identificados, tu lo vas a ver en la
publicidad y en una gran cantidad de cosas. Todas las propagandas para corsés y esas
cosas, todo eso va dirigido a la mujer.

Por ejemplo, hay una propaganda que llama mucho la atencion de aquella época que a lo
mejor tu has visto. La propaganda de Toddy, no se si es de El Cojo Ilustrado, a lo mejor
puede ser se un poquito después pero es caracteristica de la prensa de aquella época
donde Toddy se lanza con mucha fuerza diciendo que servia para los nifios y para los
viejos. Todo lo era para las cosas de la casa, era una cuestion que iba para la mujer. Ella
le pedia plata al marido y el marido le daba.

Ana Maria: ;y eso es en todos los estratos? Por ejemplo, otras de las disyuntivas que yo
me planteo El Cojo Ilustrado era para una elite y que eso lo evidenciaba el precio de la
revista.

Tomas Straka: claro imposible de comprar por algunas personas.

Ana Maria: Por ejemplo, la profesora Mercedes Pulido decia que eso no es
necesariamente asi porque aunque a una mujer se le ofrezca un vestido en una revista,
eso no significaba que solamente lo usaba la elite. Como puedo aclarar esta disyuntiva.

Tomas Straka: bueno yo creo que Mirla estd mucho mds cercana cuando hay una
diferencia entre la gente que compra una publicacion y la gente la lee. La compra
quienes pueden compararlo, pero incluso en el mismo dia de hoy se mide de tal manera
que se venden tantos periddicos, pero se supone que cada periédico lo leen cinco
personas

Ana Maria: entonces, ;esto significa que yo no puedo ampliar mis proyecciones hacia la
mujer de la sociedad en general sino sobre una elite?

Tomds Straka: por supuesto, por ejemplo los textos de educacién para la mujer, los
colegios de nifias y todo lo que habia para la mujer estaba pensado para la elite. Todos
los textos de la mujer te hablan de la educacién, te hablan de cémo dirigir a las
sirvientas, porque claro, las sirvientas no se educan. Para las pobres habia un poquito de
efecto cascada. Recuerda que las diferencias sociales eran muchisimo mds amplias, mas
de lo que nosotros nos podamos imaginar el dia d hoy.

Tanto es asi que los modelos de sociabilidad europeos que tu ves que presenta El Cojo
Ilustrado a través de la modernidad. Recuerda que la modernidad implicaba europeidad.



Era la forma del momento y, sencillamente, ellos quieren ser tan modernos en el sigo
XIX, como en el siglo XIIX quieren ser tan espafoles pensando que esa es la 16gica no.
El Cojo Ilustrado estd pensado para las personas que tenian ese modelo, los mds pobres
se vestian distinto.

En términos generales estamos hablando que El Cojo Ilustrado estd pensado para una
elite.

El libro de Yolanda Sellini sobre las luces del gomecismo te da dos datos interesantes, el
primero era la circulacion de los principales diarios en la primera mitad del siglo XX, lo
cual muestra que tienen una circulacion similar a la de la década de los 70, claro como
no habia otro medio de comunicacién, la sociedad primero leia mucho porque era su
forma de enterarse y segundo era su forma de entretenerse, y quienes mas lefan eran las
mujeres porque unos de los grandes problemas que tu vas a encontrar en las crénicas es
que las mujeres se aburrian mucho en sus casas. No tenfan nada que hacer, no veian la
novela y entonces ellas pasaban el rato leyendo novelas. Novelitas baratas, novelitas
romdnticas y entonces las revistas quienes fundamentalmente se encargaban de eso.

Ana Maria: por eso es que Mirla Alcibiades también dice que El Cojo Ilustrado trata
siempre de dedicar muchos espacios con muchas secciones dirigidas a la mujer, y que
quizds por eso ese aspecto del romanticismo viene un poco dado por ese aspecto.

Tomads Sraka: tu te das cuenta que tan difundido era eso que cuanto tu lees por ejemplo
los textos, una de las razones por las cuales siempre se consideraba que las mujeres eran
cabeza hueca, y que se yo porque asi las llamaban, era precisamente porque tenian la
cabeza llena de esas novelas.

Si tu revisas el trabajo de Pino Iturrieta, que me imagino que lo debiste haber revisado,
sobre ventaneras y castas, que habla sobre la imagen de la mujer en el siglo XIX, una de
las cosas que critica la iglesia es la lectura sistematica de novelas. Ellas se entretenian
leyendo novelitas. Bueno, novelitas que eran como Corin Tellado y como las novelas
que salian al final de Venidades. Yo no sé si seguirdn saliendo tal cual, pero eran
novelas mds o menos como esas, y habia una especie de texto que ocupaban espacios
parecidos a los de autoayuda hoy dia. Ese era el tipo de texto para la elite.

La pobre no tenia tiempo de aburrirse, piensa que la pobre tenia machisimo trabajo.

Ana Maria: pero este punto me genera dudas, cuando hablas de una elite hablas de un
aspecto que estd sobre lo que pudo haber sido la mayoria en la poblacion, sobre lo que
es el promedio. ;No existia el promedio?

Tomas Straka: con respecto al promedio, no existia a idea de clase media, habia una
gente que posiblemente pueda ser entendida como clase media pero la deferencia entre
ellos y el resto de la sociedad era tan grande que ellos procuraban hacer grandes
esfuerzos para parecer gente de la elite. En aquella época no se habia dado ese proceso
de igualacién, de ascenso de clase que permite el petréleo. Aquellas clases medias es un
fenémeno del sistema capitalista y su existencia es producto de sociedad con niveles de
productividad tan altos que tiene un alto nivel de consumo. Si no hay fabrica de zapatos
y la gente manda a hacer zapatos con los artesanos, ese un dato que te doy.



Si no hay productividad industrial, no hay posibilidad de clases medias. Al contrario, tu
tienes que pagar a un particular para que te haga los zapatos y eso sale caro y la tinica
forma que no sea asi es que tenga una maquina que hace zapatos.

Lo mismo con un vestido, si tu quieres mandarte a hacer un vestido, piensa que no
hubiese fébricas en cada esquina y que toda la ropa que te pones cada dia fuese hecha
por una costurera, cuanto nos sale eso. Las clases medias es una modalidad capitalista y
Venezuela era una sociedad precapitalista.

Ana Maria: en la construcciéon del marco histérico una de las cosas que resefié fue el
hecho de que cuando se comienza a repartir las concesiones a las empresas petroleras
muchos de los hacendados se quedan sin tierras porque sus tierras comienzan a ser parte
de estas compaiiias extranjeras y el gobierno les otorga una pension.

Tomas Straka: Una indemnizacion

Ana Maria: gracias a eso la mujer tiene que comenzar a salir a trabajar, bueno, gracias a
eso y a otros factores mds la mujer comienza a trabajar porque el hombre ya no puede
mantener solo el hogar.

Tomads Straka: las calles de Venezuela eran calles de hombres y tanto eran de hombres
que una mujer que estaba en la calle decian que era una callejera, y que el hombre fuera
callejera no tiene la misma condicién de que la mujer fuera callejera. Por ahi en
semantica puedes darte cuenta que era diferente a que la mujer estuviera en una ventana,
una ventanera.

Ese texto de Pino es importantisimo porque vas a ver que a través de los valores puedes
ver cosas. Una cosa, cuando tu haces un estudio sobre las mentalidades primero es
importante el que rompid la norma esa es la excepcion, la mentalidad te la dice la gente
que se escandaliza.

Cuando tu comienzas a estudiar los escandalos y ellos se escandalizan con una conducta
que comienza a ser mds o menos sostenida alli hay un fendmeno social y tienes que
tener mucho cuidado porque la gente que trabajo con mentalidades e imaginarios a
veces se engolosina con hechos aislados y eso hechos aislados son sabrosos y son un
buen chiste, pero son cientificamente poco solventes.

Por ejemplo, en el caso de las ventaneras una palabra como callejeras que se refiere a
una mujer que estd en la calle. Entonces, cuando tu ves a la mujer saliendo a la calle a
trabajar como fendémeno sistemadtico que arranca con las petroleras.

Aqui hay dos cosas que identifica, primero las mujeres han trabajado siempre en los
estrato mas bajos. Ha trabajado como en casa de familia, era normal que trabajaras
metida en una casa de familia limpiando, trabajando como cocinera.

Ana Maria: ;planchando, lavando?
Tomas Straka: esa mujer salia de su casa a la otra casa, recuerda que esta es una

sociedad que para la época de Guzmdn Blanco la mujer se tapaba la cara como las
arabes, esa era una tradicion que teniamos en la colonia y una tradicién que venia de



Espana. Entonces, para ciertas cosas uno se tapaba la cara. Era comuin y una tradicién
espaiola de la raiz musulmana.

La mujer siempre ha trabajado y siempre ha ayudado en la agricultura. Una mujer pobre
no tiene tiempo de ir a ningin gimnasio. Piensa tu lo que era nada més hacer una arepa,
cuando tu te das cuenta que hacer una arepa era pilar el maiz, moler, después que lo
moliera era hacer una masa que era mucho mds gruesa que la masa actual, o sea que
haciendo una arepa terminabas a las nueve de la mafiana. Entonces el hombre tomaba
café a las cinco de la mafiana y la mujer lo llevaba al conuco, luego regresaba a su casa
a montar un sancocho o a montar unas caraotas a punta de fogén y lidiar con cuatro,
cinco o siete muchachos, cargar agua y planchar con planchas de carbén, y coser y tal.
Tu crees que esa mujer tuvo chance para aburrirse. Entonces, hay una diferencia entre la
vida de esta mujer y la vida de la mujer de la elite.

Ana Maria: el libro, que por cierto creo que el profesor Elias Pino escribié un capitulo
sobre la historia de la mujer dI siglo XIX. En ese libro se habla mucho que la mujer de
clase media trabajaba como maestra y segun la clase tu tenias un tipo de trabajo. El
trabajo era estipulado segtn la clase.

Tomads Straka: si, lo mismo pasa ahora, se ti millonaria y que se te ocurra meterte a
maestra, eso es una cosa extrafla. Y usted debe estudiar en la Catélica y tal, porque
recuerda que el control social es informal. También, recuerda que la aspiracion era no
tener que trabajar sino ser como una reina, la tipica promesa

Ana Marfa: entonces por ejemplo, tu ves en El Cojo Ilustrado que hay mujeres que me
imagino eran de clases medias porque se supone que eran las que tenian acceso a la
educacién que ofrecen sus servicio como maestras y para dar lecciones de piano,
colegios para las nifias.

Tomds Straka: institutrices, como tu te puedes enterar de como era la vida de las pobres,
es que la gente no habla de las pobres. Hay un librito que se llama la mujer en
Venezuela de la coleccidn de historias minimas.

El Cojo Ilustrado tiene numerosisimos testimonios de la mujer pobre en las fotos, se
puede hacer un estudio iconico. Lo que pasa es que ese no es el tipo de mujer a quien va
dirigida la mujer con este tipo de publicidad porque no son objeto de la misma. El Cojo
[lustrado estd pensado para mujeres que puedan leer, para aquellas mujeres que se
fastidian y no va a dirigido a las sirvientas, porque a lo mejor no saben leer ni escribir.
Las mujeres también tenian propiedad y las dirigian cuando se quedaban viudas, por eso
hay un montén de mujeres que también decidian en términos econémicos. Imaginate a
Doina Bérbara, repito, Romulo Gallegos, no estaba haciendo ciencia ficcidon, no estd
haciendo cuentos fantdsticos. Romulo Gallegos estd tratando de hacer un retrato de la
sociedad, recuerda que él era un criollista, él cree que era posible hacer retratos
objetivos, él era un tipo de pensamiento positivista.

Ana Maria: ;la produccién cultural era un espacio para hombres?



Tomds Straka: no necesariamente, recuerda que cuando se creé el Ateneo de Caracas
una de las cosas que sorprendieron fue la gran cantidad de mujeres que trabajaron por
esto. Resulta que eran mujeres cultisimas y todos se preguntan, pero bueno y estas
mujeres de donde salieron.

Va a ver una cosa que se mantiene hasta el dia de hoy, no te has dado cuenta que todas
las mujeres cocinan pero los grandes Cheff son hombre, o todas las mujeres van a las
peluquerias pero el mejor estilista es hombre. Otras mujeres hablan de modas y los
grandes diseiadores son hombres.

Si, hay un espacio, los cursos de pintura, mujeres pianistas. Por qué El Cojo Ilustrado
tiene tantas partituras, porque en las casas venezolanas de la elite habian pianos y las
clases de canto y piano eran comunes para las mujeres, y las mujeres tomaban muchas
clases de piano y canto.

Toda mujer mds o menos culta sabia tocar un instrumento, estas partituras de El Cojo
Ilustrado no estdn pensadas para musicos profesionales sino para musicos amateur, y los
musicos amateur eran todas mujeres, cuando el hombre era pianista era porque era
pianista, la mujer no porque no era bien visto que la mujer tocara en esos espacios o que
la mujer se vaya a meter en un restaurante a tocar.

Entonces, habia un montén de mujeres que estaban metidas en la musica pero no
llevaban la batuta de eso. No hay grandes compositoras o escritoras en el siglo XIX.
Pero en El Cojo Ilustrado las partituras y los cuentos son pensados fundamentalmente
para mujeres.

Ana Maria: ;cudl es su visiéon de por qué El Cojo Ilustrado se mantiene durante tanto
tiempo?

Tomads Straka: esa es una pregunta mas gruesa.

Ana Maria: como es posible que siempre habian muchas publicaciones y muchas
revistas que duraron muy corto tiempo. S€ que terminaban fundamentalmente por la
situaciéon econémica producto de las guerras civiles constantes.

Tomas Straka: de hecho, date cuenta que todavia Venezuela no tiene una revista de
primera linea, una revista venezolana como la revista Primicia no aguanto el paro.

La verdad no lo sé, pero tengo mis hipétesis. Primero que El Cojo Ilustrado arrancé en
un momento de crecimiento econémico, sin embargo, hay 10 anos en que Venezuela es
un desastre y Venezuela pierde la mitad del territorio sin disparar u tiro.

Era un momento de crecimiento econémico, ciertamente no, pero si fue un momento de
gran crecimiento cultural y se dan muchas publicaciones de alto nivel como el lucero,
El Diablo, El Universal y El Pregonero quien transforma el periodismo venezolano.

La sociedad hace esfuerzos importantes por mantener unos estdndares de vida
modernos. Surge una burguesia. Guzman Blanco permite de alguna forma que en torno
a si, surja una burguesia, que son todos aquellos musius de las casas comerciales que
con Guzman se van a nuclear en torno al Banco Caracas, el Banco de Venezuela, Banco
Maracaibo; y que de alguna forma van a aprovechar la bonanza de los afios de Guzman,
y después la extraordinaria bonanza de los primeros afios de los noventa del siglo XIX.
Se consolida de tal manera que le permite a Venezuela mantener un crecimiento brutal.



Esa elite con su crecimiento cultural va a enfrentar la crisis de una forma distinta; y en la
situaciones de crisis cuando tienes una elite mas o menos formada generalmente tiene
como consecuencia una altisima productividad intelectual.

Te pongo dos ejemplos: Viena y Berlin después de la primera guerra mundial. Se
desmoronan los dos imperios, se viene abajo la economia de esos paises y nunca ha
habido en la historia del arte y del pensamiento moderno momento mds creativo y
lugares mds creativos como Viena y Berlin después de la primera guerra mundial.
Sencillamente una burguesia culta se enfrenta a la crisis de una forma distinta que una
gente que no es culta o que no tenga un estandar de vida que defender.

Entonces yo creo que es eso, que El Cojo Ilustrado se mantiene porque responde a una
sensibilidad.

Otro ejemplo, nunca hubo peliculas méas glamorosas en Holywod que en la época de la
depresion. A lo mejor El Cojo Ilustrado era la vitrina de lo que queriamos ser frente a lo
que no éramos porque la crisis era mucho més fea de lo que nosotros nos imaginamos el
dia de hoy, entonces era una vitrina de deseos.

Ana Maria: cuando usted habla de El Cojo Ilustrado quizds, de alguna manera, ese
proyecto de igualacién hace que esos comerciantes pertenezcan a una elite

Tomas Straka: yo no sé€ si habrd habido exactamente un proyecto de igualacién. Se
hablaba de igualdad, se hablaba de igualitarismo entonces, pero yo no sé si habia un
proyecto real de igualacion.

Ana Maria: ;justed no considera que esa época estaba planteado un proyecto de
igualacion?

Tomads Straka: al contrario, mds bien, los tipos que escribian en El Cojo Ilustrado son
unos tipos totalmente conservadores y con un pensamiento profundamente antipopular.
Date cuenta un Laureano Vallenilla Lanz en que se convierte, un Rufino Blanco
Fombona en que se convierte. Ellos son modernistas en lo estético y positivista en lo
sociopolitico y ellos llegan a una conclusién tremendamente pesimista sobre la sociedad
venezolana porque consideran que es una sociedad que no sirve y las crénicas
costumbristas eran un humor amargo sobre la gente del pueblo. Lo que pasa es hoy dia
se ve muy graciosa, pero en realidad era un humor amargo, era como si hoy dia tu te
pusieras a reirte de los marginales y a hacer chistes. Entonces era un acosa de un humor
amargo.

Hay un proceso de desidentificacion y de alineacion porque ellos se sentian modernos,
porque habia una cultura moderna, pero en realidad no era posible. Convencidos que el
unico camino real valido era la opulidad la gente se vuelve gomecista y llega hasta la
obsecuencia con Gémez porque es tal la decepcidon que tiene la elite venezolana sobre
Venezuela en aquella época que hace pdlido lo que el dia de hoy sienten las clases
medias.

Date cuenta, que tipo de muchachos son. Yo he trabajo en la Simén Bolivar, tengo
muchos amigos en la Simén Bolivar y estoy muy relacionado desde que era estudiante.
Ellos tienen el pensamiento de que hay que irse de Venezuela porque esto es un
desastre. Ese pensamiento es producto precisamente porque es la Simén Bolivar la que



tiene menos vinculo con la realidad cotidiana. Todo se vuelve una cuestion de
sensibilidad porque les arremete todo. La gente ve a Chdvez en el al6 presidente y dicen
que es un horror, pero hay otros que se rien. Sencillamente a mi que me parece un
horror, y el que rie por lo que Chavez hace hay un corto circuito, pero los que se rien
que yo considero que son menos que yo, impiden que yo triunfe, entonces comienza la
reflexioén de si yo soy mds inteligente porque este tipo me gana. Yo tengo que resolver
€s0.
Es como si yo mafiana me entr6 a golpes con un muchacho de 10 afios y el chamito a la
primera me da un derechazo y me tumba en nok out. Yo tengo que dar alguna
explicacién: mira yo soy un balurdo o no soy tan superior como yo pienso, o0 SOy
superior intelectualmente, pero el tipo tiene otros valores y yo soy incapaz de tener
contacto con este pais porque soy demasiado fino; y son tipos todos ellos efectivamente
se van de Venezuela. El discurso es irse del pais y sistemdticamente se van de
Venezuela.
El discurso es irse del pais, y estos son todos los tipos que escriben en El Cojo Ilustrado.
Los que no se van completamente van a acompaiar a Gémez porque piensan que este
pais no sirve para nada y que hace falta un gendarme. Si tu vez a esta gente a largo plazo
esta es a la conclusion a la que llegan.
No te creas, El Cojo Ilustrado era la vitrina de lo que queriamos, ser era el Sambil.
Coémo tu vas a montar un Sambil en este momento, bueno eso tiene su explicacion
porque es la vitrina de lo queremos ser, no es lo que somos. Esta es una generacion en
que es una tragedia la vida de estos tipos, es una de las historias mads tristes de la
historia venezolana que estd llena de historias tristes.

Ana Maria: yo no entendia porque El Cojo Ilustrado en un momento tan complejo
existia, porque cuando tu lees El Cojo Ilustrado no observas la presencia de guerras
civiles ni matanzas.

Tomads Straka: exacto, pero la época de El Cojo Ilustrado es una época donde hay total
libertad de expresion y un funcionamiento democratico que no vamos a recuperar sino
hasta el afio 58.

Ana Maria: pero ellos nunca hablan mal de Gémez, por ejemplo.

Tomads Straka: por supuesto, porque estdn con Gémez y el tipo que era antigomecista el
unico, tnico era Rufino Blanco Fombona y se tuvo que ir del pais. Los demds son tipos
que por mds O por menos eran gomecistas.

Ana Maria: yo pensaba que esa podria haber sido la politica del periédico para no tener
problemas con el régimen y asi garantizar su subsistencia.

Tomads Straka: bueno también hay de eso. Porque recuerda que El Cojo Ilustrado se
acaba en el afio 12 y para ese afio Gomez todavia no habia sacado realmente las
espuelas. Gomez saca las espuelas en el afio 13.

Los primeros cinco afios del gobierno de Gémez eran unos cinco afios, segin cuentan
todos, yo no he estudiado el caso con detenimiento es decir yo no me he metido a leer



toda la prensa y toda la bibliografia, pero eran cinco afios donde Gémez respetd las
libertades, abrid las cérceles e hizo un montén de cosas y la gente lo veia con ilusion.
Cuando Gémez comienza poco a poco a sacar las espuelas la gente se resigna y piensa
que habia sido tan malo el gobierno de Cipriano Castro que la gente comienza a decir
bueno mira es que ... es un efecto mds o menos como estdbamos mucho cuando
Carmona se juramentd. Bueno, esto se ve horrible pero bueno, vamos a buscarle lo
bueno. No puede ser peor que Chdvez. Entonces mas o menos eso fue asi.

En el afio 13 mira lo que le pasé a El Pregonero, fuese interesante que td lo veas como
publicaciones paralelas y modernas. El Pregonero sencillamente le lanzaba a Lina Ron y
vienen los tipos de Gémez y meten preso al duefio de El Pregonero y asaltan el local de
El Pregonero, lanzan las méquinas por las ventanas y queman eso. Esto acabé con El
Pregonero. Entonces, de repente yo no sé que le hubiera pasado a El Cojo Ilustran si
hubiera seguido.

La revista que le sigue a El Cojo Ilustrado que era la revista Cultura Venezolana tenia
tipos que escribian mas o meno de ambos lados y que siguen a Gémez. Tienes que ver
que Gémez no fue un hombre zamarro. El si es un hombre zamarro pero nadie se queda
en el poder por zamarro o solamente por zamarro. La tnica forma de quedarte en el
poder es que logres mantener un consenso mas o menos amplio. Nadie se queda en el
poder contra el pueblo, no existe régimen en el mundo que sélo con terror se mantenga.
Eso no es posible. Se puede mantener tres afios cuatro afios, probablemente diez afios,
pero nadie se mantiene asi.

Mis bien esto fue un buen negocio para esa elite porque Gémez a esa elite le garantizo
varias cosas. Le garantizo un buen funcionamiento econdémico, el pais estaba
funcionando maravillosamente ya antes del petréleo, después del petréleo también
funcionaba muy bien y buenos negocios; y esa esperanza de vivir asi de maravilla
bueno, de alguna forma las quinta de Los Chorros nos hablan de esto.

Fue una gran rebatifia donde més o menos pudo comprar conciencias. Y uno se adecua
entonces, bien comprada la conciencia de un buen sector de la sociedad permitia que
aquellos que se alzaban podian replegarlos rapidamente.

La sociedad venezolana no queda bien parada moralmente frente a Gémez. Es una
sociedad mads bien que se ve obsecuente

Ana Maria: cuando tu comparas todas esas cosas con El Cojo Ilustrado a veces es
incongruente, pero ahora entiendo como El Cojo Ilustrado que es una publicacién que
no parece de la época porque para nada refleja la cantidad de problemas que habian.

Tomas Straka: no los habla.

Ana Maria: entonces tu crees que todo fue maravilla y cuando tu comienzas a leer que
habian guerras civiles, tu te preguntas: bueno, pero como es posible esto. No imagino un
pais donde habia una guerra civil, es decir, que al asomarte a la ventana de tu casa
probablemente habia gente matandose y habia gente leyendo El cojo ilustrado.

Tomas STraka: exacto, pero a veces la gente suefia, lo que te digo, no hubo un momento
maés glamoroso en Hollywood que en la época de la gran depresion: tu vez aquellos
bailes, aquellas coreografias y aquellas superproducciones de los afios 30 y tu estds



creyendo que la gente no estd pasando hambre. Pero en realidad, lo que ocurria era que
la gente estaba pagando por un poquito de suefios. Entonces era eso, yo nunca me lo
habia planteado asi, yo llego a esta evolucion por las preguntas que td me has hecho.
Pero si ti me lo preguntarias asi, yo diria que responde a una sensibilidad: la gente
necesitaba sofiar con algo y tu le distes justo el mecanismo para sofiar. Recuerda que la
gente se harta al final, nadie se cala Globovision todo el dia.

Ana Maria: ;como hace la gente que no tiene dinero con todos los productos que venian
de Paris o de New York?

Tomads Straka: por qué tu crees que quebrod el pais. Porque los reales se acaban ya que
todo lo poquito que entraba salia casi por el mismo conducto para comprar, recuerda que
Venezuela importaba absolutamente todo, y ademas, tenia que decir que era importado
porque si decia que venia de Paris eso era automaticamente mejor.

Ana Maria: es yo lo puedo relacionar con lo que ocurrié en El cojo Ilustrado cuando
Ersnt dice cudl es la procedencia de unas flores traidas de El Avila y la gente
automdaticamente las desprecia.

Tomas Straka: si eso ocurrid, pero hay una categoria aqui que si hablas con Dora, que es
la categoria de la sensibilidad. Los humanos tenemos una sensibilidad que refleja otras
realidades. Tenemos una vida pero hay una forma de sentirla. Es una elite que estaba
completamente convencida de que una cosa traida de Francia era automaticamente
mejor.

Caracas la querian llamar El Paris tropical y la gente sofiaba con tener bulevares como
en Paris. Tu vez los ments de aquella época y no se entiende de que se trata, todo estaba
en francés porque era la forma elegante de ser, la dependencia de la forma de pensar de
lo que era la cultura francesa era completa.

Ana Maria: precisamente yo he leido sobre que las mujeres se acercaban a la Plaza
Bolivar en las tardes a escuchar piezas de musica francesas.

Tomads Straka: lo hacian a través de una retreta o vitrola. A partir de las cinco a seis de la
tarde se acostumbrara a utilizar la retreta y después viene a pianola. La gente oia musica
francesa y también ofa musica venezolana, tampoco era que la cosa era asi
complemente, pero en cuanto al modo de cultura puedes estar complemente segura que
la cultura europea era la cultura simbolo de a civilizacién, lo demds no era civilizacion.
Y esa tension entre lo que se queria hacer y lo que era, era justo el problema que tenia la
gente en Venezuela.

Ana Maria: una dltima pregunta.

Tomads Straka: si porque tengo que comer, tengo que almorzar.



Ana Maria: la gente independientemente de que fuera rica o de que fuera pobre siempre
se las arregla para tratar de copiar patrones, e independientemente de que la mujer fuese
pobre o rica la mujer trata de copiar patrones.

Tomads Straka: por supuesto que las mujeres copiaban los patrones, pero hasta donde les
fuera posible. Te voy a dar un dato, solamente el 30% de la poblacién venezolana,
solamente el 30% recibia sueldo, lo demas recibian fichas de haciendas. Entonces las
mads pobre compraban una telita y con la telita se hacian un vestido.

Mira las fotos de El Cojo Ilustrado, para algunos todo era muy caro, no habia una
industria como la China que a través de Panama nos podia mandar imitaciones de
Tommy Hilfilger, por mds que tu quisiera, es que si tu querias imitar alguna cosa tenias
que hacértelo.

El nivel real de vida del mds pobre era precario, y por supuesto, esa pequefia franja que
parecia una clase media imitaban a los ricos, pero la gente pobre no usaba zapatos. Eran
pata en el suelo, o sea, los campesinos no tenian ese acceso.

Pregintale a cualquiera de aqui de los que limpian en la catélica que cuentos les
echaban sus abuelos, y te vas a encontrar que no habia zapatos, era una cosa que no era
usual, aunque el petrdleo y los adecos nos hayan echo olvidar este pasado. Por supuesto,
era 16gico que una muchacha para casarse hacia un esfuerzo. Pero ve las fotos y te das
cuenta que es tipico en esos afos y en los afios coloniales. Donde la elite tenia un
atuendo europeo y los mds pobres no lo tenian.

De repente el dia de hoy sea posible que una muchacha gaste miles de bolivares para
compararse un vestido de novia, pero en aquella época no ocurria asi. Tienes que ver
que en El Cojo Ilustrado cuando hablan de la mujer, hablan de una elite.

Ana Maria: muchisimas gracias.

Tomads Straka: me gustaria ver ese trabajo, y estoy a la orden otro dia.





