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Introduccion

La diversidad del folklore musical venezolano se ha visto opacada por la
popularidad de algunos de sus géneros, los cuales han contado con mayor
difusion a través de los medios de comunicacion. Ante este panorama surge la
idea de realizar un proyecto comunicacional para divulgar la variedad de la

tradicion musical del pais.

En la consecucion de ese objetivo, la World Wide Web se presenta como
una alternativa interesante para una iniciativa de difusion cultural, dehido a su
amplio alcance y bajos costos de produccién y distribucién. Cabe destacar que
Internet ha tenido, en su corta edad, un notorio crecimiento, tanto en usuarios
como en servicios e informacion disponible, convirtiéndose en un importante
medio de comunicacion masiva consultado por casi 800 millones de personas

en el mundo entero (“Estadisticas Mundiales del Internet”, 2004).

En Venezuela los antecedentes son pocos. Solo dos proyectos han
sacado provecho de los beneficios de la comunicacion digital para divulgar las
expresiones de los imaginarios criollos: EI CD-ROM multimedia Nuestra
Tradicion Popular (s.f) y el sitio web de la Fundacion de Etnomusicologia vy
Folklore, FUNDEF (1999).

La primera tuvo un alcance limitado debido a la eleccion de un formato
off-line, mientras que la segunda tiene como objetivo principal la promocidn de
la institucion. En ambos proyectos, el apoyo de un organismo especializado en
la realizacién de estudios etnomusicolégicos significt el aporte mas importante

de estas experiencias previas al presente proyecto.




La escasez de antecedentes fue la principal limitante en el tipo de
investigacion realizada. En primer lugar el estudio es exploratorio en tanto
busca clarificar un drea en la cual la informacién disponible es poca o dispersa.
Es, ademas, aplicado, pues su meta es crear una pagina web que incremente la
disponibilidad de experiencias en este campo. Finalmente es documental, ya
que su realizacion estd basada en la consulta y andlisis de textos

especializados.

La ausencia de proyectos similares en los medios digitales es una de las
mas importantes razones para justificar la realizacién de este proyecto, pero
también lo es el hecho de que la cultura llanera se haya convertido en prototipo
del folklore musical de Venezuela opacando la presencia de otras especies
igualmente ricas y variadas.

En la realizacion de este trabajo no se enfrentaron grandes retos a nivel
ético, mas alla del peligro de plagio y uso indebido de informacién ajena. Con el
firme proposito de evitarlo se solicitd autorizacion para la utilizacion del material

de terceros y se realizo el comrespondiente citado de fuentes.

Esta investigacion pues, explora el mundo del folklore, la misica
tradicional venezolana y las posibilidades de difusion que se ofrecen desde la
llamada red de redes para crear una herramienta hipertextual que permita

divulgar la rica variedad de la musica folklorica de Venezuela,




Marco Tedrico

Folklore y Cultura popular

‘Debemos asumir que tanto ef folklore, como la tradicion y la cultura popular, como
categorias, no son sacramentos”,
Ronny Velasquez (1990, p.é4 )

Es tema de principal interés para esta investigacion, que busca
desarrollar un espacio en Internet para la difusion del folklore venezolano.
entender que es folklore y qué es cultura popular, términos cuyas fronteras se
confunden.

Aclarar las dudas al respecto requiere comprender los conceptos de
folklore y cultura popular en algunas corrientes de estudio, luego, es menester
entender donde radica la dificultad de la delimitacion y asi finalmente buscar

una respuesta que sirva de base para la construccion de este trabajo de grado.

Antecedentes tedricos y corrientes de estudio

Es importante hacer un breve recorridc a traves de las distintas
posiciones gue tienen algunos autores, relacionados con este campo de
estudio, con respecto a los conceptos de folklore, tradicién y cultura popular,
antes de profundizar en el dilema que constituye levantar los limites que definan
a un grupo de expresiones como parte de una categoria especifica en cada

campo.

La primera de las posturas es la de los llamados folklorélogos argentinos,

representados en Venezuela por Luis Felipe Ramoén y Rivera e Isabel Aretz,
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pioneros de los estudios etnomusicoldgicos del folklore latinoamericano. Aretz
(1990) define folklore como:

“la cultura propia de una comunidad, que |la recibe como herencia,
que se transmite de generacién en generacion directamente, a
traves de la oralidad; que se asimila, se recrea y se actualiza; v
que caracterizan a un grupo, a una region y hasta a un pais” (p.
T

Respecto a la cultura popular, Aretz (1990) aclara que:

La palabra popular se utilizaba en la antigiiedad para todo lo
opuesto a lo cortesano y que, debido al invento de |a grabacién y
a la comercializacion de productos culturales de amplia
aceptacion, este vocablo cambid y tomo un nuevo sentido, razon
por la cual se adoptd el término folklore para definir la cultura

propia de las “clases desposeidas” (p. 76) .

De esta manera, Aretz distingue la cultura popular del folklore sefialando
al primero como el que es influenciado por los productos culturales difundidos
por los medios de comunicacion masivos y que caracteriza a los habitantes de
las urbes. Mientras que el segundo lo es la que se transmite a fravés de la
tradicion oral tiene su origen en las "clases desposeidas” y en los espacios

rurales.

Otra perspectiva mas novedosa es la que defiende Néstor Garcia

Canclini, para quien la separacion entre folklore y cultura popular ya no se

sostiene.




"

Garcia Canclini (1987; cp. De Carvalho, 1991, 24) considera que la

nocion de autenticidad, sobre la cual se fundamentan los folkloristas para
diferenciar el folklore de la cultura popular, debe reemplazarse por el de
representatividad sociocultural, en tanto el valor de los objetos culturales no
radica en gque puedan permanecer invariables sino en su capacidad de
representar las creencias y formas de vida de quienes los producen.

Si bien es cierto que |la postura de los folkloristas latinoamericanos
afronta de forma apocaliptica (Eco, 1975) los cambios producidos por el
proceso de globalizacion en los esquemas clasicos de clasificacion de las
manifestaciones culturales, unificar toda la produccidn cultural contemporanea

en un solo empaque es probablemente una posicién muy integrada.

José Jorge De Carvalho (1991), en un intento por encontrar una tercera
via, sostiene que el problema que representa la conceptualizacion fosilizante de
folklore y cultura popular adoptada por los estudiosos mas ortodoxos no se
resuelve eliminando las fronteras entre manifestaciones culturales que
definitivamente no son iguales. Probablemente este sea el camino a seguir para
empezar a desenmaranar la compleja situacién de la tradicion folklérica en la

sociedad contemporanea.

Cada corriente de pensamiento se ha abocado, desde su punto de vista,
a la compleja tarea de delimitar las manifestaciones culturales de la sociedad
contemporanea sin llegar a un consenso, pero para encontrar una definicion es

importante comprender en qué radica la dificultad de catalogar las expresiones

de la modernidad y encontrar en ellas un lugar para la tradicion folklorica.
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La dificultad de delimitar lo popular, lo folklérico y lo tradicional

Definitivamente, delimitar quée productos culturales pueden ser
catalogados como folklore — o como cultura popular o tradicion — es una tarea
dificil, como sefiala Ronny Velasquez (1990, p. 84) ‘si buécésemos
exclusivamente tales manifestaciones ‘puras’ en nuestras sociedades actuales,

podemos enfrentarnos a la sorpresa de no encontrar nada.”

La dificultad de esta tarea radica en &l acelerado proceso de cambios
gue viven las sociedades modernas latinoamericanas, cambios en los cuales
han surgido nuevos factores que estan modificando el entorno en el que se

originaron |las manifestaciones autoctonas que conforman el folklore.

Segun De Carvalho (1990, p. 25) los factores que estan cambiando el
contexto en el que se producen las expresiones populares son: “la produccién
cultural vinculada a los medios masivos de comunicacion, el turismo, la
migracion interna, la creciente secularizacion de |la sociedad y el proceso de

urbanizacion de los principales centros poblados de Latinoamérica”.

Especialmente, este udltimo factor ha traido como consecuencia la
disminucion de las poblaciones rurales — entorno originario de los productos
culturales considerados parte del folklore — en tanto ha motivado la migracion
hacia las ciudades de los habitantes del campo, quienes, atraidos por el brillo
de las metropaolis, buscan nuevas oportunidades y mejores condiciones de vida.
Un ejemplo claro de ello es que para 1985, el 85% de los de los venezolanos
viven en centros urbanos (OCEIl, 1995; cp. Bisbal, 1998, p. 484).

El mismo fendmeno que esta afectando a las manifestaciones populares,

explica De Carvalho (1290), lo esta sufriendo la llamada cultura clasica que,
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hasta principios del siglo pasado — antes del nacimiento y popularizacion de los
medios masivos de comunicacién -, representaba a la clase burguesa

dominante.

Los cambios sociales logrados por el afianzamiento de la democracia y
los derechos civiles, disminuyeron la influencia de dicho estrato social en las
decisiones politicas y facilitaron a la poblacién de menos recursos el acceso a la
educacion, permitiendo a mas personas acercarse a productos culturales

antiguamente elitescos.

Estos factores, entre otros (habria gue sumar la influencia de los medios
masivos de comunicacion), modificaron el contexto que dio origen a las
manifestaciones culturales ahora consideradas clasicas, ocasionando que éstas

pierdan espacios y popularidad en las sociedades modermas.

En el caso del folklore, De Carvalho (1990) expone que la merma en la
poblacion rural ha causado que la cultura campesina no esté en condiciones de
representar una parte mayoritaria de la cultura popular. Caso contrario al de las
expresiones surgidas en los centros urbanos, que responden a las necesidades

de quienes lo habitan y representan un grupo mayor de manifestaciones.

Esta nueva Cultura Popular, en la que algunos pretenden incluir todas las
manifestaciones modernas, se ha originado bajo la influencia de la industria
cultural, gran empaquetadora de expresiones y generadoras de productos
culturales gue buscan satisfacer las necesidades de entretenimiento ligero de

quienes viven en &l acelerado mundo modemao.

En los paises latinoamericanos, la industria cultural ha importado mas
manifestaciones empaquetadas de las que ha generado con talento local

debido a los altos costos de produccién, pero este fenomeno no debe ser
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motivo de preocupacion para quienes creen que existe el riesgo de que nuestra
cultura popular pueda desaparecer. Si bien los productos culturales extranjeros
se han popularizado entre los habitantes de los centros urbanos, estos los han
reinterpretado a la luz de sus origenes criollos creando nuevas expresiones en
las cuales las sociedades latinoamericanas han encontrado semejanzas

identificadoras como las que hallaban en la tradicion folklorica.

Carlos Monsivais, ofrece un claro ejemplo de este enriquecedor proceso
(1995; cp. Bisbal, 1998, p. 481) en la sociedad mexicana cuando, critica la
postura apocaliptica de quienes se enfrentan con pesimismo al proceso de

globalizacion cultural y explica:

...hay la transformacién continua de las proposiciones de la
industria cultural norteamericana en proposiciones mexicanas. El
caso del rock es tipico. Durante 10 o 15 afos so6lo se acepto
canciones de rock cantadas en inglés por que se pensaba que era
su idioma natural y que usar el espaniol era traicionar la esencia

del rock...

Monsivais contintia: "...Pero resulté que era una etapa necesaria y luego,
empezaron a surgir canciones en espafol cada vez mas violentas, en un
proceso absolutamente similar al del rock subterraneo del Perd” (1995; cp.
Bisbal, 1998, p. 481).

La anécdota de Monsivais sobre el rock mexicano se repitid en todos los
paises de Latinoamérica y el proceso de adaptacion de las propuestas de la
industria cultural norteamericana siguid su camino. En un segundo paso en la
evolucién de esta reinterpretacion criolla del rock, se empezaron a incluir
elementos propios de la cultura local, ya no de fondo sino de forma. Las

canciones no solo hablaban de temas que nos eran familiares y se
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interpretaban en nuestro idioma, sino que también se empezaban a incorporar
ritmos e instrumentos tradicionales. Un claro ejemplo de ello es la misica del
cantante colombiano Juanes (2000), que si bien se enmarca en el género pop-
rock, incluye en la composicion de sus canciones instrumentos como el

acordeotn y melodias propias del folklore neogranadino.

Cabe destacar gue esta relacion de enriguecimiento no es unidireccional.
No solo las propuestas extranjeras de la industria cultural se han transformado
a través de la inclusion de elementos del folklore local, también la tradicidon ha
adoptado factores de las propuestas “invasoras”. Ejemplo de esto lo representa
la inclusion del bajo eléctrico en la interpretacion del folkiore llanero de
Venezuela. Igualmente, en Colombia, Carlos Vives incorpord instrumentos y
hasta ritmos no tradicionales en una propuesta propia del folklore colombiano
que se ha ganado un importante espacic en la industria cultural del
subcontinente, sin que sea percibido por sus admiradores como una

deformacion.

Las manifestaciones culturales una vez difundidas dejan de pertenecer a
su autor para formar parte del acervo, de donde otros creadores pueden
tomarlas para reinterpretarias a través de su vision individual y de sus
influencias socioculturales. Por esta razon, es tan dificll catalogar las distintas
expresiones en categorias cerradas como fradicion, folklore, cultura popular,
clasica o academica, en este caso la clasificacion que se utilice para el analisis

ne puede ser tan inflexible.

Los productos culturales no son estaticos y por ello no podemos esperar
que permanezcan “puros’ de por vida, si esto fuese asi los egipcios adn
construirian piramides y escribirian en jeroglificos, pero nadie tiene expectativas
de ver a la corte faraonica hoy dia en un viaje turistico a Egipto, a menos que se

trate de una representacian.
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Cuando las tradiciones son transmitidas a las nuevas generaciones, ya
sea a traves de la oralidad o de medios masivos de comunicacion, estas
aportan al acervo sus interpretaciones de la herencia recibida y las transfieren a

sus descendientes, quienes haran nuevas contribuciones y asi sucesivamente.

Este fenomeno de continuas reinterpretaciones culturales se ha visto
acelerado por el rapido ritmo de vida de las sociedades industrializadas y el
desarrollo tecnologico de los medios de comunicacion masivos, lo que podria
hacernos pensar que las areas tradicionales de la cultura, ya sea folklérica o
clasica, estan amenazadas de desaparecer, pero esta apocaliptica propuesta
esta lejos de cumplirse.

Para comprender mejor este proceso de continuas reinterpretaciones de
las manifestaciones culturales en la sociedad contemporanea, existe una
herramienta que es de gran utilidad: el concepto de campos culturales. Con el
apoyo de este instrumento serd mas sencillo conseguir una posible solucion en
el dilema de catalogar las expresiones de la modernidad y encontrar en ellas un

lugar para la tradicion folklérica.
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Buscando al folklore en la modernidad a través de los campos
culturales

... A partir de la aparicion de la nocién de campo cultural se abre para el pensamiento
fatinoamericano la posibifidad de formular una teoria de la dinamica cultural de las

sociedades complejas contemporéaneas.
Enrique All Gonzélez Ordosgoitti (1998, p. 91)

Los campos culturales surgen como consecuencia de la influencia del
trabajo del socitlogo francés Pierre Bourdieu sobre el espacio social, los
campos intelectuales y de poder (s.f. cp. Gonzéalez Ordosgoitti 1998).

El antropologo Alfredo Chacén los define como:

“Cada una de las especificaciones histérico-estructurales que
cabe establecer cuando se toma en cuenta, como criterio de
delimitacion y caracterizacion de las realizaciones socioculturales,
las distintas maneras como el trabajo, el sentido y la significacién
pueden interpretarse en el espacio y el tiempo, y siempre con
respecto a la estructuracion global de una determinada formacion
sociocultural”™ (1982, pag. 194-195; c.p. Gonzalez Ordosgoitti,
1988, p. 92).

Enrigue Ali Gonzalez Ordosgoitti, basado en los primeros bocetos
realizados por Chacon en la definicion del concepto de campo cultural, realizé la
exhaustiva labor de delimitar 116 subtipos de Campo Cultural Residencial

Popular y No Popular en Ameérica Latina en un ensayo publicado en el anuario

de FUNDEF correspondiente al afio 1990. En este trabajo, Gonzalez Ordosgoitti

construyé un gran nimero de campos culturales definidos por el espacio
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geografico natural, las clases sociales, el espacio socialmente construido, el
tiempo incorporado en los hechos culturales y las comunidades antropologicas.

La cantidad de tipos y subtipos de campos culturales que pueden
catalogarse en un momento y espacio especificos son innumerables, de
acuerdo a cualgquier cantidad de variables que se desee tomar en cuenta, pero
para los efectos de entender la dinamica de las manifestaciones en los campos
culturales sdlo es necesario tomar en cuenta tres campos culturales basados en

los circuitos de produccion y difusion; Popular, Académico y Masivo.

En el masivo encontramos todo lo producido por la industria cultural y
difundido por los medios de comunicacion de masas. El popular esta constituido
por las manifestaciones originadas en los centros rurales y urbanos, creadas
por sus habitantes y divulgadas entre ellos mismos. Al académico lo conforman
las expresiones nacidas en el ambito intelectual, es decir, las que han sido
creadas por autores instruidos en universidades e instituciones especializadas.
Se circula a través de las organizaciones de educacion formal asi como por
medio de los espacios plblicos y privados dedicados a las llamadas Bellas

Artes (Gonzalez Ordosgoitti, 1998).

Dentro del campo cultural popular se desarrollan dos subtipos: el urbano
y el rural. En el primero figuran las manifestaciones culturales que surgen en las
ciudades, que responden a las necesidades de expresion y a la acelerada
forma de vida de quienes las habitan. El segundo lo conforman las expresiones

creadas en las poblaciones campesinas.

Ambos subtipos del campo cultural popular cuentan con un area
tradicional, que en lo rural es considerado como folklore por los cultores y

estudiosos de las manifestaciones que o conforman. Asl mismo una parcela de
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las expresiones que conforman el campo cultural académico es considerada
como tradicion clasica (Gonzalez Ordosgoitti, 1998).

Las nuevas generaciones son socializadas y culturizadas a través de la
transmision de las costumbres, creencias y practicas tradicionales del campo
cultural al que pertenecen los elementos socializadores que influyen en ellas
(Familia + Escuela). Pero los individuos que conforman una comunidad
(Ciudad, Regidn, Nacion, Continente, etc.) no forman parte de un sélo tipo de
campo cultural, a lo largo de su vida y a través del proceso de socializacion son
influenciados por las creencias, practicas y tradiciones de varios de ellos {ver

figura 1).

O £.C POPULAR
0 ¢ AcADEMICA
[0 C.G DE MASAS

Flguse 1. Influencia de los tipos de campos eulturales en of Indhiduo

Par ejemplo, una persona hija de madre venezolana y padre extranjero
recibira una educacion enmarcada en la cultura popular y tradicional de
Venezuela y del pais de origen de su progenitor. A su vez, cuando realiza
estudios de primaria, secundaria y superiores, recibe instruccién académica, en

muchos casos complementada con el aprendizaje de algan tipo de
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manifestacion artistica, pasando a formar parte del ambito intelectual. Ademas,
durante su adolescencia se ve atraida por los productos de la industria cultural.
Este proceso no se detiene y se extiende a lo largo de la vida de todo ser
humano, en la medida en que este se une a nuevos grupos de interés, participa

en nuevos grupos de trabajo y continiia con su formacién.

Pero no sdlo los individuos son influenciados por la cultura que les rodea
a través del proceso de socializacion. Una vez que los miembros de una
sociedad se desarrollan, reinterpretan los signos y practicas que aprendieron y

los modifican.

Estos cambios se dan en las expresiones de cualguiera de los campos
culturales en los gue el individuo se ve inmerso durante su crecimiento y a la
vez pueden verse influenciados por las manifestaciones que se generan en
cada uno de ellos. Asi, un individuo que se crié en un ambiente rural y luego
estudid musica en una institucion superior, puede reinterpretar los sonidos del
ambito academico a la luz de sus raices o modificar algunos aspectos de la
tradicion popular a través de sus conocimientos formales.

Las propuestas surgidas de la reinterpretacion de la herencia recibida por
las nuevas generaciones asi como las creaciones originales que surjan de ellas,
pueden propagarse al resto de la comunidad de contar con aceptacion popular
y, eventualmente, pueden permear al area tradicional del campo cultural al que
pertenecen. Para que esto ocuira es necesario que los individuos que
conforman una comunidad encuentren en estas nuevas manifestaciones

elementos identificadores, en el caso de la cultura popular, urbana o rural, o que

los especialistas e intelectuales las aprueben como puntos de referencia
(Gonzalez Ordosgoitti, 1998).
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Ejemplo de ello es el caso de la arepa en Venezuela, elemento
fundamental de la gastronomia local. Originalmente era hecha con una masa de
granos de maiz pilados (machacados) hasta que la modernidad introdujo en el
mercado la harina de maiz precocida alrededor de los afios 50. En la actualidad
se acepta como parte de la tradicion folklorica venezolana la fabricacion de
arepas con harina en lugar de maiz pilado, sin que esto signifique que la
preparacion original de este plato haya desaparecido, aunque sélo se encuentre
en las poblaciones rurales. Este es un caso de herencia transformada.

Cabe destacar que tanto la cultura popular urbana como la rural se ven
influenciadas por los productos generados en el seno de la industria cultural y
difundidos por los medios de comunicacion electronicos, pero la cultura urbana,
es especialmente modificable debido a la mayor facilidad de acceso a las
emisiones massmediaticas. Igualmente |las manifestaciones académicas son
afectadas por estas expresiones masivas, sin que esto signifique gue su efecto

sea negativo.

Ademas, asi como los productos de Campo Cultural Masivo influyen en
los demas campos culturales, las manifestaciones populares, ya sean urbanas
o rurales (tradicionales o no), y las académicas (clasicas o no) son
aprovechadas por la industria cultural — siempre y cuando sean rentables vy
puedan contar con un lugar preponderante en el mercado — y difundidos a
traves de los mass media. Por ejemplo un producto cultural popular que es
comercialmente atractivo y rentable para la industria cultural es empaquetado v
difundido a traves de los medios de comunicacion electrénicos, convirtiendose
en una manifestacion masiva. lgualmente si esta es reinterpretada por artistas
de formacién académica se transforma en una expresion del campo cultural

academico.
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De esta forma las manifestaciones culturales de una sociedad influencian
a los individuos que la conforman y estos a su vez las reinterpretan y estas
nuevas son, o no, insertadas en |las costumbres y creencias tradicionales. Los
productos de la industria cultural influencian a las culturas popular y académica
a la vez que aprovecha los elementos de estas que considera rentables para su
transformacion, empaquetado y distribucion en el mercado.

Este circuito de continuo enriguecimiento (ver figura 2), dificulta el trabajo
de catalogar las expresiones culturales de las sociedades industriales, ya que
estas se mueven rapida y constantemente debido a nuevos factores surgidos
en la modemnidad que han facilitado el intercambio entre los distintos campos
culturales.

| COMERGIMENTE
| RENTABLE
| INTERPRETADO PORARTIETAS |
DE FORMAGION &CADEMICA
LURBANO il i INDUSTRIA
CULTURAL
Lol ® )
= * s ‘ -
AL | TRADICIONAL cLisico
GUSTOSAMENTE ACEPTADOYDE | |
FOPAMA PERDURABLE
CONDICIONES PARA PASAR AL AREA TRADICIONAL
[0 CCPORULAR
(D Bibogra ienticaciin a largo plazo
| O ccACADEMICA
(2) Silogrs sprobecién nisechial como [1 G.C. DE MASAE

punio de referercia [rascendenta)

Figrn 2. Dindmica de las manfestaciones culturales a fravés de los Campos Cublurales
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Entre estos agentes destacan los medios de comunicacion electronicos,
que han facilitado el acceso a |la cultura de masas, principalmente, pero de igual
forma a lo popular y lo académico. La industria cultural y su afan, no
condenable, de reproducir creaciones en serie y venderlas, permite a mas
personas disfrutar e intercambiar productos culturales de cualquier campo
(masivo, folklérico y académiceo). Por dltimo las democracias han permitido
equilibrar, medianamente, el acercamiento a las llamadas “bellas artes” a través
de los espacios plblicos dedicados a ellas, de igual forma el sector piblico, y
en ocasiones el privado, han dedicado energias a la difusion de tradiciones

folkloricas.

Las facilidades modernas para el intercambio cultural aumentan las
variables que influyen en las nuevas generaciones y en sus reinterpretaciones
del mundo cultural que les rodea. Este movimiento constante de
manifestaciones, muchas veces etéreas, dificulta divisar con precision un futuro
para las tradiciones (folkléricas, clasicas o populares urbanas) pero no es
argumento suficiente para realizar prondsticos de desaparicion ni para proponer
cruzadas por el rescate de las expresiones “puras” y la lucha contra la

globalizacion, la industria cultural y los medios masivos de comunicacion.

En este torbellino de reinterpretaciones y nuevos productos culturales,
existen manifestaciones que logran atravesar el tamiz hacia la tradicion.
Expresiones populares urbanas generadas por musicos como los integrantes de
la legendaria banda de rock los Beatles o directores de cine cémo Orson
Welles, se convierten en clasicos, los padres las transmiten a sus hijos y estos
las disfrutan, las aceptan y contintan el proceso de difusion. Asi, lo que una vez
fue producto de la industria cultural sobrepasa sus alcances, toma personalidad

propia y se inserta en la tradicion, ya sea folklérica o clasica.
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Otro caso interesante de este fendmeno es el del maestro Luis Felipe
Ramén y Rivera, autor de Brisas del Torbes, cancion que se hizo tan popular

que esta en franco proceso de folklorizacion (Velasquez, 1991).

Seguramente existiran cientos de casos que, al igual que los anteriores,
demuestran que el mito de la desaparicion de |as tradiciones es s6lo una
pesimista premonicion azarosa gue responde al temor, por demas normal, que
generan los cambios ¥y mas aun cuando estos se viven con la rapidez que se

suceden en la sociedad industnal-tecnologica.

Es posible afirmar entonces que el término folklore agrupa a todas
aquellas manifestaciones culturales que, gozando de popularidad en un
momento y lugar determinados, consiguen ganarse un lugar en las tradiciones
de la cultura que las genera en tanto son transmitidas a las generaciones que
siguen y que son aceptadas por ellas.

Entendiendo la dinamica de las manifestaciones a través de los campos
culturales, la tarea no es entonces enfrentarse al monstruo de la globalizacion,
sino descifrar su funcionamiento y aprovechar su fuerza para difundir nuestras
tradiciones y enriquecerlas a traves del intercambio cultural, de la misma forma
en que las culturas autoctonas latinoamericanas se formaron en la confluencia

de las culturas aborigen, europea y africana.
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La Mdsica Folklérica

Una vez entendido que es el folklore, toca ahora indagar en la musica
folklorica venezolana, principal objeto de estudio de este trabajo, el cual se
apoya en las grabaciones y en los conocimientos derivados de la ciencia que
estudia los sonidos propios de cada cultura: la etnomusicologia. Por esta razon,
este trabajo dedica un espacio para su comprension y entendimiento asi como
para explorar los aportes que la Comunicacion Social puede realizar al analisis

de la musica étnica, folklérica, popular o en cualguier otra de sus categorias.

Etnomusicologia: Estudiando los sonidos del folklore

“...es5 condicién esencial de nuestra disciplina no conformarse con estudiar lo gue suena,

sino profundizar tambien en las relaciones que existen entre el hombre, su contexto y su

MUSICA...
Isabel Aretz (1991 p. 15)

Antes de la invencion de la grabacion, la fijacion de sonidos era imposible
por lo que el estudio de la musica estaba cefido a toda aquella produccion
musical llevada al papel a través de las partituras, razén por la cual el analisis
se centraba en las manifestaciones de artistas académicos o instruidos que
sablan escribir sus composiciones y escapaban a la investigacion de las

expresiones populares y la musica de |os grupos aborigenes.

Tras la aparicion de dispositivos que permitian la fijacion de sonidas con
tamafos y caracteristicas necesarics para su ftraslado al sitio de la

investigacion, la musica de tradicion oral empezo a ser estudiada.
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Hasta 1877 la musicologia habia sido la (nica disciplina dedicada al
estudio de la musica y sus analisis se centraban en la musica escrita, en las
partituras, pero la posibilidad de la grabacion in situ permitid a los
investigadores estudiar la musica popular y de los grupos aborigenes. Los
antropologos empezaron a grabar las manifestaciones musicales de las
poblaciones que investigaban y llevaban este material a los musicologos
guienes lo ftranscribian y junto a otros datos recolectados durante la
investigacion de campo lo analizaban, asi fue surgiendo lo que se llamé
musicologia comparada y que mas adelante, a partir de 1950 especificamente,

pasaria a llamarse etnomusicologia (Aretz, 1991).

El término ethomusikologie aparecio impreso por primera vez en el ano
1950, en el libro Musicologie de Jaap Kunst. La segunda edicion de esta obra
se tituld Ethno-musicology, escrito de forma separada. Las dos partes del
vocablo fueron finalmente unificados en una edicion del texto publicada en 1959
(Aretz, 1991)

La etnomusicologia es la disciplina que se ocupa del estudio de la
musica de tradicion oral y las relaciones de esta con la cultura que la produce y
los individuos que la conforman. Esto tltimo lo explica mejor Isabel Aretz (1991)
en su Historia de la Etnomusicologia en América Latina, en donde define como
condicion esencial de esta disciplina estudiar no sélo lo que suena, sino

tambien las relaciones que existen entre el hombre, su contexto y su masica.

El campo de estudio de esta disciplina se centra en la musica de
tradicion oral dejando la misica escrita para la musicologia.  Algunos
investigadores lo han reducido incluso a soélo la musica autoctona de los grupos
indigenas o etnicos dejando fuera la musica folkldrica, pero autores como John

Blacking prefieren no establecer diferencias entre musica académica, popular,

folklérica o indigena. Para el profesor de antropologia social de la Queen's
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University de Belfast toda la musica como expresion del hombre debe ser

estudiada por la etnomusicologia.

Blacking (1974) expresa en su libro How Musical is Man? que los
términos musica artistica o “culta” y musica popular o folklérica, son
inadecuados y desactualizados como herramientas conceptuales. Afirma que
carecen de relevancia y no precisan indicios de diferencias musicales, cuando
mas, meramente definen los intereses y actividades de distintos grupos
sociales. Para Blacking (1974} la misica es un producto del comportamiento

humano, sin importar gue sea formal o informal, es un sonido humanamente

organizado.

La clasificacion de la musica solo debe servir para facilitar su estudio y
archivo, mas no para menospreciarla por sus caracteristicas u origen, asi que,
cémo dice Blacking, todo sonido humanamente organizado es musica y debe

ser objeto de estudio de la etnomusicologia.

La pregunta que puede resultar obvia es ;cual es la diferencia entre
musicologia y etnomusicologia?, la clave para responder a esta interrogante
esta en la valorizacion que |a etnomusicologia le da al entorno socio-cultural en
el gue se ha producido la expresion musical estudiada, el trabajo de campo, in
situ, para la recoleccion del material, labor que no se reduce a la grabacion de
la musica de tradicion oral, sino al acopio de instrumentos y al intercambio de

experiencias que permiten una mejor comprension del contexto (Aretz, 1991).

Existen muchos factores que influyen en la composicion musical que no
pueden dejar de ser analizados cuando se estudia este aspecto del
comportamiento humano, no se puede estudiar la musica sdlo como musica,
sino que debe entenderse el entorno socio-cultural en el que se produjo, como

el individuo que la creé interioriza ese contexto y de qué manera lo expresa y
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ademas, saber que consecuencias conlleva su expresion en el entorno socio-

cultural en el que se originé.

El estudio de la Ethomiisica en Venezuela

La investigacion en el campo musical tomé caracter formal a partir de
1946, cuando el poeta, escritor y folklorista, Don Juan Liscano, recientemente
fallecido, hizo realidad la fundacion del Servicio de Investigaciones Folkldricas
Nacionales (SIFN), al cual dond las grabaciones por é| realizadas entre el 40 y
el 46 y cuyo departamento de miisica estuvo a cargo del etnomusicologo, Luis

Felipe Ramon y Rivera y conto con la asesoria de su colega Isabel Aretz.

Como relata Isabel Artez (1991), ella y Ramoén y Rivera estuvieron fuera
del pais desde el 48 hasta el 52, durante este tiempo el Servicio de
Investigaciones Folkloricas fue dirigido por el profesor Francisco Carrefio, quien
enfild sus esfuerzos hacia la ensefianza del cuatro y las danzas folkloricas de la

region oriental.

Elevado a nivel de Instituto en 1953, el Servicio de Investigaciones
Folkloricas Nacionales paso a llamarse Instituto Nacional de Folklore (INAF) y
Ramon y Rivera retomd las riendas del ente investigativo hasta el 76. Tras la
creacion del Instituto Nacional de Cultura y Bellas Artes (INCIBA) en 1965, el

INAF pasd a depender de esta nueva institucion.

Una de las mas importantes labores del INAF, ademas de la recoleccion
e investigacion de campo, fue llevar a la educacién el folklore y darle nuevas

orientaciones, para ello se conto con la valiosa ayuda del Centro de Formacion

Técnica (CEFORTEC) el cual instruyd maestros en el area del folklore.
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Con mas de 5 mil ejemplos de fonogramas grabados de musica folklorica
e indigena de Venezuela, estudiadas por Luis Felipe Ramén y Rivera, Alvaro

Fernaud e Isabel Aretz, el INAF produjo gran cantidad de libros y monografias.

A peticion de la Organizacion de Estados Americanos (OEA), en 1970, «l
INCIBA creo el Instituto Interamericano de Etnomusicologia y Folklore (INIDEF)
con la finalidad de formar al recurso humano y asesorar distintas
investigaciones que se dieran en Latinoameérica en el campo musical para

promover la cultura y la identidad nacional de nuestros paises.

Durante su funcionamiento el INIDEF recopild gran cantidad de material
sonoro, ademas de instrumentos de toda Suramérica y el Caribe. En
colaboracién con el Ministerio de Educacion, en el 81, el INIDEF trabajo en una
guia para la ensefianza de la materia del folklore. La obra, de dos tomos, fue
titulada: Folklore y curriculum.

El INIDEF contribuyé en gran manera con la investigacion de la
etnomusica y el folklore en Venezuela ya que sus becarios debian realizar

investigaciones de campo.

La Fundacién La Salle e investigadores foraneos se han interesado
también en nuestra musica folklorica e indigena y han realizado valiosos
aportes para su estudio.

El INIDEF ha realizado muitiples investigaciones en el area de la musica
indigena de Venezuela y produjo como resultado no sélo varias monografias
sino también una amplia coleccion de material audiovisual como por ejemplo las
dos peliculas a color en 16 milimetros sobre la cultura Guahibo, una y otra
sobre los Warao, dirigidas por el cineasta Alfredo Méndez y un grupo de
colaboradores.
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En cuanto a la investigacién en tomo a la misica de raices africanas,
Juan Liscano fue pionero y junto al departamento de Misica del INAF realizaron
un profundo trabajo en el cual se estudiaron los cantos y golpes de tambor de
las poblaciones venezolanas de ascendencia afro y las influencias de estas
raices en la musica criolla. El INIDEF ha hecho lo propio en esta materia,
especialmente en Barlovento, donde el doctor Max Brandt, como becario del
instituto  realizé Un Estudic Etnomusicolégico de tres Tambores Afro—
Venezolanos de Barlovento, bajo la tutela de los profesores John Blacking, de la
Queens University of Belfast, y Luis Felipe Ramén y Rivera, director del INAF.

Tras afios de estudios y recoleccion de material, que incluye el obtenido
a traves de las investigaciones y el que le fuera donado, se inicié en el 79 la
publicacion de cajas audiovisuales, contentivas de una monografia, un casete
de la musica registrada con 36 diapositivas. Terry Agerkop, Ronny Velasquez
(tutor de este trabajo), Max Brandt y Maria Teresa Melfi fueron los
investigadores que colaboraron con esta idea, sus aportes incluyen cajas
audiovisuales sobre la cultura Miskita de Honduras, Guaymi de Panama y
Piaroa de Venezuela entre otras.

En 1986 la musedgrafa Daria Hernandez fue nombrada por el Consejo
Nacional de la Cultura (CONAC) para unir en una sola institucion al INIDEF, al
INAF y al Museo de Folklore en el Centro de Culturas Populares y Tradicionales
(CCPYT). En 1989 Isabel Aretz fue designada por el entonces ministro de la
Cultura y encargado del CONAC, Dr. José Antonio Abreu, para reestructurar el
CCPYT y convertirlo en la Fundacion de Etnomusicologia y Folklore (FUNDEF).
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Hacia donde ir en el estudio de la etnomusica: Un Enfoque

multidisciplinario

Como se explicd en el aparte dedicado a entender lo que es la
etnomusicologia, en la creacion musical, influyen una gran cantidad de
variables que van desde su entorno sociocultural hasta el estado de animo del
individuo que ingenia la obra, por lo tanto es menester para una comprension
global y profunda de la misica un trabajo interdisciplinaric que permita a la
etnomusicologia analizar cada detalle de una pieza o de toda una especie

musical y cada factor que intervino en su creacion.

Considerando que la mdsica es un producto del comportamiento humano
y que en términos generales es éste el objeto de estudio de las ciencias
sociales, cada una de ellas, ademas de las ya implicadas por Ia
etnomusicologia: antropologia y musicologia, podria aportar un granito de arena
que permita un mayor y mejor entendimiento del fenébmeno musical. De esta
manera, por ejemplo, la psicologia podria contribuir con el estudio de la manera
en que los individuos interiorizan el contexto sociocultural y de que forma influye
en el proceso de creacion, de igual manera, el modo en que la misica afecta a
las masas (por ejemplo en los conciertos) seria un tema que bien podria ser
tocado por esta disciplina. La sociologia nos podria ayudar a comprender en
que nivel afecta el entorno socio-cultural a la musica y viceversa. La
Comunicacion Social y la lingliistica (para los casos en los que la musica esta
acompafada por alguna letra) podrian aportar un mejor entendimiento de la
miusica como mensaje en tanto es una forma de expresion, que por lo tanto

comunica algo.
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En las paginas subsiguientes de este capitulo trataremos de dejar claro
cuales podrian ser esos apories que algunas disciplinas sociales aportarian al
estudio de la musica.

La misica como producto de la psique

“Essential physiological and cognilive processes that generate musical composition and
performance may even be genstically inherited...”
John Blacking (1974)

Si bien hasta ahora se ha destacado la importancia del entorno para
entender la musica, la forma en que los individuos reciben y entienden su
realidad, como contrastan esa informacién con sus creencias, actitudes y
experiencias previas y de que manera todo eso termina en forma de musica son
temas o0 aspectos de la creacion musical que han sido menospreciados al

momento de entender la musica.

El entorno socio-cultural no afecta del mismo modo a todas las personas
y cada individuo lo interioriza de manera distinta, por lo tanto, los efectos del
contexto en la musica no seran siempre iguales, pues dependeran de las
creencias, actitudes y experiencias previas con las que cuenta un individuo
determinado antes de enfrentarse a su realidad para luego crear un mensaje

gue sera transmitido en forma de musica.

Pero ademas de los procesos que intervienen en la composicion de una
pieza musical, tambien es importante comprender de qué manera se ve
afectado un individuo cuando tiene contacto con ese mensaje gue otro ha
estructurado en forma de musica, y como la misma persona reacciona ante esa

musica al formar parte de una multitud que presencia un concierto y por su
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puesto de que forma ese musico y su interpretacion se ven afectados por el
comportamiento del pablico.

Estudios sobre la mente grupal, especificamente l|a teoria del
interaccionismo producto de la psicologia de la Gestalt, podrian brindar
respuestas a este respecto pero deberia ser indagado con mas profundidad en
torno al tema de la misica. Segiin los seguidores de la escuela de la Gestalt no
existe una mente grupal como tal, sino que es el resultado de la interaccion de
las mentes de los individuos que conforman dicho grupo (Tumer, 1994). Es
decir. basados en el lema de esta corriente de pensamiento "el todo es mayor a
la suma de sus partes”, las mentes de los individuos que forman parte de un
grupo interaccionan entre si dando como resultado un sistema cuyas
caracteristicas pueden no encontrarse individualmente en la mente de quienes

conforman el grupo.

Tratando el tema de la improvisacion Blacking (1974) afirma que la
respuesta del publico influye sobre dicha realizacion musical cuando dice gue,
de hecho, la persona que improvisa no es realmente un improvisado, pues
todos los aspectos de su comportamiento estan sujetos a una serie de sistemas
estructurados que estan interrelacionados, y cuando improvisa esta expresando

esos sistemas en relacion con la respuesta que el recoge del publico.

La masica como lenguaje

*Music is & language of emotions, akin to speech”
Deryck Coke (sf: cp. Blaking, 1974)

La Misica es la expresion de un individuo o una sociedad que busca
transmitir un mensaje determinado, por lo que puede ser entendida como un
mensaje o0 como un lenguaje, y por esto puede y debe ser estudiada bajo la
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Optica de la comunicacion social. De alli, la pertinencia de esta investigacién
dentro de la comunicacién social.

Un lenguaje no es mas que un codigo gque nos permite dar forma a un
mensaje que se desea expresar, el cual puede estar compuesto por simbolos o
sonidos, o por ambos a la vez. En base a esta concepcion de lenguaje no
queda lugar a dudas que la Mdsica es un lenguaje, el cual ha sido utilizado
durante afos por la humanidad para exponer sentimientos y compartir

experiencias, es decir para comunicar.

Los conocimientos derivados del estudio de la comunicacion no sélo
pueden ayudar en la busqueda de las formas y medios mas apropiados para la
difusion de la musica como mensaje, también constituyen una valiosa
herramienta en la tarea de comprender lo gue expresan los sonidos melodicos
y como lo hacen. Aunque este ultimo no es el objetivo principal de este trabajo
de grado, el mismo hace un limitado esfuerzo para demostrar la importancia de
las posibilidades enriquecedoras que hay en la iniciativa multidisciplinaria

propuesta.

En su tesis The Language of Music, Deryck Cooke realiza un estudio de
la muisica europea en busca de elementos comunes para la expresion de un
mismo sentimiento, su analisis rindi6 frutos pues consiguié que ciertas figuras
musicales fueran utilizadas una y otra vez para expresar un sentimiento similar.
Si bien su descubrimiento es sélo aplicable al periodo y a la cultura estudiados y
por lo tanto no pueden ser extrapolados a todas las sociedades en cualquier
momento de la historia, demuestra claramente que la misica es un lenguaje v
que al igual que éste, utiliza simbolos y signos para expresar contenidos
diversos en distintos contextos socio-culturales, por lo que el valor de su
investigacion no esta en los resultados sino en el método, el cual, aplicado a
distintas culturas, nos permitira comprender mejor ese lenguaje en cada una de
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esas culturas y el aporte de comunicadores y lingiiistas en este proceso es
valioso.

En la comunicacion las personas que interactiian en este proceso deben
compartir bases culturales y experiencias similares para poder comprender o
descifrar el mensaje codificado de la contraparte, de igual manera quienes
reciben el mensaje que representa una pieza musical deben tener experiencias

comunes y entender la cultura y el lenguaje del creador para poder interpretar el
contenido de esa expresion.

Asi lo expresa Antonio Pasquali (1978) cuando habla de la interpretacion
del cédigo natural como etapa del proceso de comunicacién:

El Perceptor maneja el mismo codigo que el Emisor y puede
interpretar el mensaje. Si éste fluye en codigos desconocidos
(idiomas exoticos) o parcialmente incomprensibles (composiciones
visuales o sonoras muy abstractas), la interpretacion no se cumple

0 se cumple a medias, impidiendo o dificultando la comprensién
del mensaje... (p. 62)

Asi, lo que Cooke hizo fue descifrar el lenguaje musical europeo

descubriendo figuras musicales que eran utilizadas por distintos creadores para
expresar sentimientos de forma similar.

Aqui cabe destacar, que las estructuras, ritmos o melodias que en
Europa tienen un significado pueden tener otro en culturas diferentes.

Pero tal vez, si se aplicara el método utilizado por Deryck Cooke para
descifrar el lenguaje musical europeo, fuese aplicado en otras culturas en

momentos distintos de la historia, podriamos comprender mejor la relacion entre
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la forma v el fondo que existe en cada expresion musical. En algunos casos la
informacién necesaria del contexto socio-cultural puede ser dificil o incluso
imposible de conseguir pero, sin duda alguna, los resultados de la aplicacion de
este método en la medida en que sea posible brindara frutos enriquecedores al

estudio de la misica.

La musica como caftalizador social

“Changes in musical style have generally been reflections of changes in society”
John Blacking (1974)

La influencia del entorno socio-cultural en la musica ha sido una variable
de gran valoracion en los estudios etnomusicologicos, pero el efecto contrario
ha sido un poco descuidado o se ha presumido como objeto de estudio de otras
ciencias. La cita que inicia este aparte deja clara la importancia que el estudio
del efecto del contexto en la musica ha tenido en la etnomusicologia pero dice
poco sobre la importancia de la influencia de la misica en los cambios socio-

culturales.

La alusion a La musica como calalizador social, no se refiere soélo a los
cambios sociales que puede producir, sino también a los gue puede evitar. Al
igual que en la quimica donde un catalizador acelera una transformacion, la
musica ha actuado en muchos momentos de la historia ejerciendo las mismas

funciones en los procesos de renovacion social y cultural.

La musica no es s6lo un termémetro que permite medir los cambios en la
sociedad, es también un catalizador que contribuye a que dichos cambios se
concreten. Por ejemplo, los coros de la iglesia Luterana estaban basados en la
musica popular de su epoca, lo que contribuy® a facilitar la difusion y aceptacion
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de esta nueva forma de interpretar la religion cristiana, actuando como un
catalizador social.

John Blacking (1974) comenta que “si el valor de la musica en la
sociedad y la cultura va a ser evaluado, esta debe estar descrita en términos de
las actitudes y de los procesos cognitivos que participan en su creacion y de la
funcion y los efectos del producto musical en la sociedad” (p. 53). Con esta
afirmacion Blacking confirma el hecho de que la relacion musica-entorno socio-
cultural es interdependiente.

Por otra parte, si bien el entorno socio-cultural define los patrones segun
los cuales un individuo expresa un mensaje a través de la misica, no es menos
cierto que las personas puedan comprender, compartir y disfrutar de la musica
de culturas y épocas historicas distintas a las suyas, es decir que a pesar de las
barreras temporales y culturales existen patrones universales en la miusica
capaces de estimular a cualquier persona sin importar su procedencia. Por
ejemplo hoy dia los jovenes se siguen sintiendo atraidos por la musica de los
Beatles y mucha gente disfruta de la obra de Mozart y Beethoven a pesar que la
brecha temporal es enorme, de igual manera ritmos de culturas Orientales y
Africanas han penetrado los mercados musicales modernos convirtiéndose
incluso en una moda. En definitiva, no hay razones para pensar que individuos
de ofras latitudes y culturas lejanas a la venezolana, no puedan disfrutar de la
musica folklérica de Venezuela accediendo a ella desde cualquier parte del

mundo a través de Internet.

En conclusién, a pesar de que el contexto socio-cultural determina la
forma y el fondo de la expresion musical no representa un impedimento para
que generaciones futuras o culturas distintas comprendan su mensaje y se
sientan estimulados por eél. Por ofra parte, la influencia Entorno-Musica es
reciproca y no unidireccional, es decir, la realidad del momento influye en la




creacion musical tanto como la musica influye en el contexto socio-cultural en el

que se desarrolla.
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La musica folkiorica de Venezuela

La musica venezolana esta generalmente asociada al folklore llanero, a
pesar de la variedad de especies musicales provenientes de otras regiones del
pais. Para Luis Felipe Ramon y Rivera (1991), la razon por la cual el llanero se
convirtio en el prototipo del folklore de Venezuela, “esta en la literatura y
también en una hegemonia politica que encabeza Paez..” “...gobernante
influyente justamente en el largo tiempo en que la republica busca una
consolidacion socio-economica tanto como una expresion  animica,
identificatoria” (1991, p. 69).

Durante este periodo, explica Ramoén y Rivera que literatos como:

...Daniel Mendoza con su llanero en la capital, Eduardo Blanco
con su “Venezuela Heroica”, y la larga lista de costumbristas que
publican en periodicos y revistas van llamando la atencion,
exaltando a aquel personaje bravio, indomable, cuyo escenario de
libertad, la llanura, encontraba en la narracién de sus hazafias una
razon sentimental para encarnar la maxima representacién del

criollo venezolano (1991, p. 70).

Posiblemente sea esta fantasia heroica creada por la literatura la que
hizo que la musica del folklore llanero opacara a la de ofras regiones

venezolanas.

Pero a pesar del papel prototipico del llano, en la musica folklérica de
Venezuela destacan una gran variedad de géneros musicales surgidos del
mestizaje entre europeos, aborigenes y africanos. Una diversidad de sonidos
que este trabajo de grado se emperfia en difundir masivamente.




Origen en la mezcla

La musica que hoy dia conforma el folklore de Venezuela tiene su origen
en la mezcla que resulto del encuentro - tan desigual como el que viven hoy las
culturas latinoamericanas con las difundidas por los medios masivos — de las
culturas aborigen, europea y africana.

Respecto a la rigueza mestiza que se generé en toda Latinoamérica,
Alejo Carpentier (1977) expresa lo siguiente:

Asi, los instrumentos de Europa, de Africa y de América, se
habian encontrado, mezclado, concertado, en ese prodigioso
crisol de civilizaciones, encrucijada planetaria, lugar de
sincretismos, transculturaciones, simbiosis de miusicas altn muy

primigenias o ya muy elaboradas, que era el Nuevo Mundo. (p. 14)

De la musica indigena nuestro folklore heredd poco pues el dificil acceso
a muchas de sus poblaciones permitid que sus raices permanecieran
inalteradas. A este respecto comenta Locatelli (1977) que: “en distintas regiones
del continente americano existen grupos aborigenes que han permanecido
ajenos a la influencia de la cultura occidental, y que conservan intacta o casi, su
propia musica® (p. 37).

Pero de lo bueno poco e importante, la escasa herencia musical indigena
ha sido fundamental y trascendental. Ejemplo de ello es la maraca, instrumento
aborigen de importante presencia en la musica folklérica del pais. La maraca ha

permanecido inmutada en su forma, a pesar de gque su ejecucion en la musica

folklorica si difiera de la técnica originaria (Calcario, 1933)
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De Europa, la influencia fue mayor, ya que “las sucesivas oleadas de
conquistadores, exploradores, colonos y misioneros que llegaron a América en
los primeros siglos de la conquista, procedian en gran parte de la peninsula
ibérica” (Locatelli, 1977, p. 35-36).

Estos inmigrantes trajeron consigo sus tradiciones musicales y sus
instrumentos. De hecho: “es bien sabido que los misioneros que llegaron a
tierras americanas en tren de conquistar almas para la religion catélica hallaron
en la musica una aliada de incalculable valor para su tarea..." (Locatelli, 1977, p.
43)

Entre los instrumentos espanoles mas influyentes destaca la guitarra, la
cual: “estuvo presente en America durante todas las etapas de la conguista”
(Locatelli, 1977, p. 44) siendo adoptada tanto por indios como por mestizos y
los negros. De ella surgieron en el continente distintas variaciones como el tiple,

el requinto y sobre todo el cuatro.

De Espafia y Europa no llegaron sélo instrumentos sino también
especies musicales de las que nacieron variedades de romances, villancicos,
pregones y cantos navidefios entre otros (Locatelli, 1977, p. 44).

Para el trabajo de la tierra, los conquistadores espaiioles trajeron negros
esclavos desde Africa, quienes a su vez pudieron conservar algunas de sus

costumbres y las sumaron al crisol integrador del nuevo mundo.

“Senegal, la Costa de Marfil, Dahomey, Angola, Mozambigue y Sudan

fueron las principales arterias por donde salié la corriente migratoria de

esclavos de Africa hacia América” (Locatelli, 1977, p. 47).
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La herencia negra en la musica folklérica venezolana es también
importante, cabe destacar que este pais figura entre las naciones
latinoamericanas que cuentan mayor numero de supervivencias africanas
(Locatelli, 1977, p. 46).

Los elementos de la cultura africana no se distribuyeron uniformemente a
traves del territorio nacional, como lo explica Calcafio (1933), quien expone que,

a pesar de ello, puede aceptarse el esquema propuesto por el obispo Marti:

...Desde las [costas] del Estado Miranda hasta las de Falcon, mas
o menos, invadiendo los valles del Tuy y de Aragua, y parte del
Alto Llano del Guarico; al internarse hacia el Sur, la densidad va
siendo menor, hasta |legar a su minimum cerca de la ribera
izquierda del Orinoco, para aumentar luego en torno a la capital de
Guayana, habiendo guedado casi exenta de la inmigracion

africana la regién de Los Andes (p. 86).

Respecto a la influencia africana en la musica folklorica venezolana
Calcafio (1933) comenta que: “el elemento africano tomo parte importante en la
formaciéon de nuestra musica criolla’, especialmente en el desarrollo de

combinaciones ritmicas caracteristicas.

De la herencia negra también destaca la rica variedad de instrumentos
membranéfonos, muchos de lo cuales fueron reproducidos por los esclavos con
materiales locales similares a lo originarios. Entre ellos se cuentan el cumaco,

cumanagoto, mina y curvata, entre otros.

Asi cada una de las culturas presentes en el mestizaje americano dio su

aporte en la formacion del folklore musical venezolano. Las melodias y letras
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espafolas, los instrumentos indigenas y los ritmos africanos se fusionaron en
una diversidad de especies musicales que vale la pena difundir.

Los géneros musicales de nuestro folklore

Aunque las fabulas heroicas del llano hayan convertido a su musica en la
mas representativa de nuestro folklore, éste cuenta con una multiplicidad de
especies musicales como las gaitas, fulias, galerones, polos y hasta pregones

cantados.

Luis Felipe Ramon y Rivera (1969) categorizd los géneros musicales del
folklore criollo en cuatro grandes grupos de acuerdo a la finalidad de la

expresion musical: Nacimiento e Infancia, Trabajo, Culto y Diversion.

En el primer grupo, Ramén y Rivera (1969) incluyd canciones de arrullo,
canciones de entretenimiento (juego) y canciones de ronda. En el segundo
resaltan los cantos de arreo y ordefio, asi como los utilizados para el pilado del

maiz y los pregones.

Entre los géneros dedicados al culto destacan: los velorios y tonos de
cruz (de las festividades de Cruz de Mayo), Punto, Malaguenas, Villancicos,
Gaitas, Mare-Mare y las Turas. En el tltimo grupo, diversion, Ramon y Rivera
(1969) incluye el pasaje aragilefio, el golpe, el corrido, la décima, el polo, la

guasa, el merengue, etc.

El indice definido por Ramén y Rivera (1969) sirve de base para la
elaboracion del proyecto web objetivo de este trabajo de grado, en tanto ofrece

una vision general del amplio panorama de la musica folklorica de Venezuela,




permitiendo cumplir con el objetivo de difundir extensamente la tradicion

musical criolla.
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Folklore, globalizacion e industrias culturales

Cuando se habla de globalizacién, se piensa con temor que éste
fenémeno pueda acabar con las culturas locales unificando al mundo en una
mezcla de identidades en la que predominen las manifestaciones de las
culturas mas fuertes.

Si bien este miedo no es de todo infundado, el fenémeno globalizador
puede ser tambien un poderoso aliado, en tanto se logre aprovechar los
instrumentos comunicacionales, como Internet, que han contribuido a
transformar al mundo en una aldea global, como poderosas herramientas para
la difusion de las culturas latinoamericanas.

Entonces se hace relevante conocer este fenémeno para aprender a
aprovechar los beneficios de la globalizacién y las industrias culturales en pro
del folklore.

Globalizacion ;un fenémeno reciente?

‘Es importante recordar que la influencia exportadora de bienes economicos y culfurales
ha caracterizado las relaciones intermacionales de poder a fravés de lo siglos”
Marjorie Ferguson (1993; cp. Sanchez Ruiz, 2000. p. 54)

La globalizacién es un proceso de integracion econémica, politica y
cultural (simétrica o asimetrica) entre los diferentes estados-nacién en que se
divide el mundo. Aunque comunmente se considera que éste es un fenémeno
relativamente actual, los inicios de la globalizacién se remontan a siglos antes
de nuestra era.




Lo que vivimos en la actualidad no es mas que un proceso de
aceleracion de la globalizacion apalancado en las nuevas tecnologias de
comunicacion e informacion y el impulso que le imprimen lo grandes grupos
econdmicos trasnacionales. El fenomeno globalizador se origind hace mucho
tiempo. ... el proceso que culmina en este planeta altamente interconectado e
independiente, no comenzé hace poco, sino que, de hecho ha ido
acompanando la expansion de la civilizacion occidental...” (Sanchez Ruiz, 2000,
p. 54).

Para Sanchez Ruiz (2000) el procesc se inicia con los exploradores vy
descubridores de los siglos XV y XVI, aunque podria considerarse que ya las
expansiones de los grandes imperios de la antigiiedad dieron los primeros
pasos en el proceso globalizador. Cuando los romanos extendieron sus
fronteras sobre gran parte del mundo entonces conocido, romanizaron los
territorios conquistados como parte de una estrategia para mantener la unidad
de un imperio conformado por diferentes culturas. La influencia de los bienes
economicos y culturales exportados por los romanos puede percibirse aln hoy
dia. Un claro ejemplo de ello son en los idiomas espariol, francés, portugués e

italiano, que tienen su origen en el latin.

Otro claro ejemplo de estos antiguos efectos globalizantes es la invasion
arabe a la peninsula ibérica y la conquista del reino visigoda en Espaia, donde
los rasgos de la tradicion musulmana forman hoy parte del folklore del sur de

ese pais.

En conclusion, cuando los primeros conquistadores decidieron ir mas alla
de sus fronteras, llevaron consigo las caracteristicas de su cultura y trajeron de
regreso a casa productos culturales de las tierras conquistadas, asi nacia la

globalizacion.
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Pero aunque el proceso globalizador ya se habia iniciado, las distancias
representaban un obstaculo para las tecnologias de trasporte y comunicaciones
desarrolladas hasta el momento. Nuevos descubrimientos fueron permitiendo

que el intercambio se acelerara e intensificara.

Los avances en la navegacién durante el siglo XV incrementaron la
velocidad y el alcance geografico del proceso de globalizacion, al permitir a las
grandes potencias europeas conquistar nuevos territorios y establecer colonias

con las gue mantenian un asimétrico intercambio econémico, politico y cultural.

Cabe destacar que justamente de estos primeros pasos globalizadores
surgieron las culturas criollas latinoamericanas — cuya pureza defienden
algunos con tanta vehemencia ante el "monstruo homogenizador” de la
globalizacion — como consecuencia de la fusion cultural que surgié de la
imposicion de las tradiciones cristianas y europeas por parte de conquistadores

y misioneros a los indigenas locales y a los esclavos traidos del Africa.

La globalizacién recibié un segundo impulso en las dltimas décadas del
siglo XIX, durante la segunda revolucién industrial, con el desarmollo de nuevas
tecnologias de transporte y comunicaciéon. La construccion de importantes
redes ferroviarias en Europa y Estados Unidos, asi como el desarrollo del
automovil y la invencion del telégrafo, el teléfono, el fonografo, el cine y la
radiodifusion, facilitaron el intercambio de productos e informacién.

La tecnologia ya permitia a los periddicos recibir noticias de todo el
mundo gracias al telégrafo, imprimir mas ejemplares con novedosas tecnologias
de reproduccion y llegar a mas lugares utilizando para su distribucién los

modernos y rapidos medios de transporte.
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Pero, aunque las nuevas tecnologias ya propiciaban un mayor y mas
rapido intercambio cultural, adn faltaban nuevos elementos que lo acelerarian
mucho mas.

Al finalizar la Segunda Guerra Mundial, los paises descubrieron los
beneficios de la integracion dejando atras las viejas rivalidades nacionalistas y
abriendo las puertas al intercambio politico, econémico y cultural. Con este
cambio en el panorama mundial y el surgimiento de nuevas tecnologias en
telecomunicaciones, algunas de ellas provenientes de la guerra, la globalizacion
recibia otro impulso.

En esta nueva etapa de la globalizacion, las exportaciones presentaron
un constante incremento en todo el mundo, pasando de un 8 por ciento del
Producto Mundial Bruto en 1950 a un 27 por ciento en 1990. Para 1997, el
intercambio comercial entre naciones habia crecido 17 veces respecto a las
cifras de 1950 (Sanchez Ruiz, 2000).

Este crecimiento de las exportaciones también se dio en el mercado de
bienes culturales. Segln cifras de la UNESCQ citadas por Sanchez Ruiz (2000)
el intercambio de productos culturales entre paises se incremento cinco veces
entre 1980 y 1998.

Como consecuencia de la mayor interaccion entre estados-nacion vy el
incremento del comercio internacional, la globalizacién dejo de avanzar
impulsada desde la politica para moverse desde el sector econdémico privado, el
cual pasa por un proceso de internacionalizacion primero y luego
transnacionalizacion al operar desde distintos puntos del planeta al mismo
tiempo. Los capitales se mueven con libertad de un lugar a otro en busca del
mejor rendimiento. Los conguistadores ya no son ejércitos sino empresas

transnacionales y el objetivo no es conquistar territarios sino mercados.
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Mas recientemente, el surgimiento de la era digital y la creacién de la
world wide web han terminado de acelerar el fenémeno globalizador, facilitando

aun mas el intercambio en un mundo de bits donde hasta el dinero pasa a ser
virtual.

Seguramente, en el futuro, nuevos desarrollos tecnol6gicos haran las
distancias aun mas cortas, pero seguira quedando una tarea importante ante la
globalizacion, disminuir las brechas que separan a pobres de ricos y a paises
industrializados de paises en desarrollo para que el intercambio politico,
econdomico y cultural deje de ser desigual.

Globalizacion y culturas locales

Cuando se habla de globalizacion y de culturas locales, la principal
preocupacion gue surge en Iberoamérica (y en otras partes del mundo) es el
lugar que ocuparan los imaginarios locales en el mundo integrado.

El fenémeno globalizador ha significado la “occidentalizacion de culturas
y civilizaciones, algunas veces mediante la conquista armada, en otras
ocasiones por influencia e imitacion, la mayoria de la veces con la mediacion de
la dominacién econémica.”(Garcia Canclini, 1989; ¢p. Sanchez Ruiz, 2000, P.
99) Y esto genera el temor de una posible sustitucion de tradiciones regionales
por una nueva cultura global, producida de forma homogénea por las industrias
culturales y difundida por los medios electrénicos de comunicacion.

Aunqgue el intercambio cultural que resulta del fenémeno globalizante
definitivamente esta generando nuevos imaginarios, Garcia Canclini (1995; cp.
Sanchez Ruiz, 2000), asegura que en el mundo globalizado “la cultura es un
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proceso de ensamblado multinacional, una articulacién flexible de partes, un
montaje de rasgos que cualquier ciudadano de cualquier pais, religion o

ideologia puede leer y usar” (p. 56).

Ciertamente la cultura en los tiempos de la globalizacion se construye
como lo plantea Garcia Canclini, pero lo gue sigue generando preocupacion es
que no todas las culturas participan equitatlivamente en ese proceso de
elaboracion de los signos que nos identifican como ciudadanos de una aldea
global. El mismo Garcia Canclini (1996; cp. Sanchez Ruiz, 2000) dice que:

Pese a la diversidad e intensidad de procesos de globalizacion,
esta no implica la unificaciéon indiferenciada ni la puesta en
relacion simultdnea de todas las sociedades entre si. Los paises
acceden de manera desigual y conflictiva a los mercados
economicos y simbolicos internacionales (p. 56).

Pero aungue la presencia de productos de industrias culturales
extranjeras en los mercados latinoamericanos, es mayor que la de las
representaciones de nuestros imaginarios en el mercado mundial, es importante
recordar que:

Las culturas continentales, regionales y nacionales siempre han
resistido o por lo menos han sido siempre creativas, asi gue en
todo el mundo, en diferentes momentos histéricos, han surgido
nuevas versiones, hibridas o mestizadas, de |las diversas formas
dominantes que ha adaptado la civilizacion occidental (Garcia
Canclini, 1989; cp. Sanchez Ruiz; 2000, p. 55).

Respecto a las posibilidades de las culturas locales frente a la
globalizacion Sanchez Ruiz (2000) describe distintos escenarios posibles: la
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convergencia (Influencia bidireccional y equitativa), la divergencia (Rechazo a lo
ajeno y reforzamiento de lo propio), el dominio (Imposicién por parte de una
potencia) o una coexistencia de todos ellos.

Pero, a pesar de las posibilidades de convergencia o divergencia en
América Latina, en nuestros mercados culturales sigue existiendo una
preponderancia de productos provenientes de las industrias culturales
norteamericanas, pues, aunque “las audiencias tienen una tendencia a preferir
lo mas cercano culturalmente y lo que esta en su propio idioma" (Sanchez Ruiz,
2000), los paises altamente industrializados estan en mejores condiciones

economicas y tecnicas para dominar el flujo internacional de bienes culturales.

Para que nuestros contenidos puedan competir en el mercado
internacional, incluyendo el latinoamericano, es necesario que las economias
de los paises de la region se desarrollen y los estados establezcan politicas
culturales para el fomento de una produccion local con calidad de exportacion

que represente nuestros imaginarios colectivos en el mundo globalizado,

Industrias culturales en Ameérica Latina

El término Industrias culturales fue acufado durante la década de los
cuarenta por los filésofos de la escuela de Frankfurt, M. Horkheimer y T.
Adorno, para referirse de manera critica al sentido “mercantilista’ que estaban
adquiriendo las creaciones artisticas.

A principios de los afios ochenta, la UNESCO (Sanchez Ruiz. 2000) tomé
la iniciativa de reunir un grupo de trabajo para levantar una definicién objetiva,
el resultado fue el siguiente concepto: las industrias culturales son aquellas que

producen, reproducen, conservan y difunden bienes y servicios culturales segin
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criterios industriales y comerciales, es decir, en serie y aplicando estrategias de

caracter economico,

En una mirada objetiva podria decirse que la produccion masiva de
bienes culturales tiene sus pros y sus contras. En el lado positivo destaca el que
posibilite la abundancia y diversificacién de bienes culturales de bajo costo, que

facilitan el acceso a los mismos de forma descentralizada y democratizada.

Como punto negative hay que destacar que la mayoria de las obras
generadas desde las industrias culturales obedecen a las pautas del mercado.
Aunque a este respecto valdria la pena aclarar que “atin siendo mercancia, la
obra artistica se resuelve en actos de comunicacion y creacion de significantes
para unos publicos, cuyas percepciones son muy diversas” (Jesis M. Aguirre
1981).

Uno de los aspectos mas negativos de las industrias culturales,
especialmente en América Latina, es el nivel periférico de participacion que
tienen los paises en vias de desarrollo en el mercado internacional de bienes
culturales. Segun nimeros de la UNESCO (2000, cp. Sanchez Ruiz, 2000) los
paises desarrollados concentraban, para 1994, el 69 por ciento de las
exportaciones mundiales de obras del ingenio y el 68 por ciento de las
importaciones. America Latina y el Caribe participaban solamente de un cuatro

por ciento de las exportaciones y un cinco por ciento de las importaciones.

Estudios de la UNESCO (1999, cp. Sanchez Ruiz, 2000) arrojaban que
para 1991 el comercio de bienes culturales alcanzaba una cifra de 169.500
millones de dolares, de los cuales el 80 par ciento correspondian a los paises
industrializados y que la participacion de Latinoamérica y el Caribe era de sélo
un 2.5 por ciento.
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Ademas de tener una baja participacion en el mercado cultural
internacional, America Latina sufre un déficit de produccién propia que refleja en
un mayor numero de importaciones que de exportaciones. Asi, México, que
para 1997 concentraba el 47 por ciento de las exportaciones de la region,
presentd ese mismo afio un deficit 106 millones de ddlares (Sanchez Ruiz,
2000).

Cabe destacar que el origen del 87 por ciento de las importaciones
audiovisuales latinoamericanas provienen de los Estados Unidos, mientras que
solo el 6 por ciento proviene de Europa y el restante 5 por ciento de la misma
region (Sanchez Ruiz, 2000).

Es igualmente interesante que exista una tendencia en nuestra television
abierta a disminuir la programacion importada. Mientras que en la television por
suscripcion — en auge en los mercados del continente — predominan las

importaciones, en su gran mayoria, norteamericanas.

Comenta Sanchez Ruiz (2000) que es un hecho que el publico
latincamericano prefiere la programacion local, especialmente en espacios
informativos, deportivos y dramaticos (telenovelas), pero cuando se habla de
peliculas, el género mas popular entre los televidentes, el campo esta minado
de productos estadounidenses, con una minima participacién de producciones

europeas Yy latinoamericanas.

Una de la causas de esta situacion en la industria cultural en América
Latina es el problema de la concentracion de la propiedad de lo medios de
produccion, distribucion y difusion, Las tendencias mundiales hacia las grandes
fusiones de empresas de medios y de servicios de telecomunicaciones, asi
como a la compra de pequerias empresas rentables por parte de grandes

consorcios trasnacionales, no son extranas a las realidades de la region.



Ya existe en los mercados nacionales latinoamericanos una fuerte
concentracion en la industria audiovisual, dominada por uno o dos consorcios.
Sanchez Ruiz (2000) pone como ejemplo el caso de México, donde Telmex y

Televisa operan casi en condiciones monopdlicas.

En un entorno como este, enmarcado en economias desgastadas donde
los costos de produccion de obras audiovisuales es altisimo, es practicamente
imposible el ingreso de nuevos competidores al mercado, y alin para los pocos
consorcios latinoamericanos establecidos es imposible luchar mano a mano con
los grandes estudios norteamericanos y la organizada y protegida industria
europea.

Fara evitar que el numero de producciones audiovisuales en América
Latina siga disminuyendo afio a afio (paises como México, Argentina y Brasil,
que antes de 1975 podian llegar a producir 100 peliculas anualmente, luego de
1980 su promedio anual no ha llegado ni a 10 filmes por afio), es necesario el
desarrollo de politicas culturales que permitan el surgimiento y desarrollo de
nuevos competidores que mejoren y diversifiguen la oferta de bienes culturales

en los mercados latinoamericanos.

En Canada y en la Comunidad Europea, relata Sanchez Ruiz (1998; cp.
Sanchez Ruiz, 2000), se estan aplicado politicas neoproteccionistas “que
‘protegen’ y promueven la formacién y consolidacion de un sector audiocvisual

competitivo al interior y en los mercados de exportacion” (p. 60).

Dice Sanchez Ruiz (2000) que, cuando la television daba sus primeros
pasos, en los Estados Unidos disefiaron un marco legal que fomentara el

desarrollo de productoras independientes de contenidos audiovisuales, al
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obligar a los medios de difusion a producir solo los programas informativos y a
comprar los de ficcion.

Al desvincular la creacion de obras audiovisuales de la propiedad del
medio de difusion, la legislacion estadounidense permitit el desarrollo de una

industria descentralizada.

La importancia de fomentar el desarrollo de nuestras industrias culturales
se debe a gque "gran parte de la configuracion cultural actual se esta dando
desde las llamadas industrias culturales, con todo lo malo y lo bueno gue desde
ellas se nos esta ofreciendo” (Bisbal, 2000, p. 24).

En la sociedad de la informacion, los medios de comunicacion de masas
conforman un nuevo espacio publico a traves y entorno al cual, los ciudadanos
del mundo se relacionan. Estas esferas, "... sin desplazar completamente a los
anteriores, se les agregan y superponen, generandoe una totalidad distinta”
(Garreton, 1997, cp. Moneta, 1999).

John Keane (1995, cp. Garcia Canclini, 1999) las define como
mesoesferas puablicas, dimension del estado nacion, en que millones de
personas debaten sobre el poder a través de diarios de circulacién nacional y
medios electronicos con alcance semejante.

La preponderancia de estos espacios queda evidenciado en las
siguientes cifras: 92 por ciento de las personas manifiestan estar frente al
televisor todos los dias, 71 por ciento escuchando la radio, 62 por ciento oyendo
musica popular en CD o cassete, 49 por ciento leyendo periddicos y/o revistas y
15 por ciento estar frente a un computador, todos los dias o casi todos los dias,
durante todo el afo (Bisbal, 2000, p. 28).
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Desde esas esferas publicas se estan construyendo los nuevos
imaginarios de Latinoamérica y el mundo, razén por la cual “la comunicacion
masiva de los grandes medios se convierte en el lugar estratégico desde el cual
hay que pensar la sociedad hoy” (Bisbal, 2000).

Justamente los individuos que conforman la sociedad de hoy, y la de
manana, prometen pasar mucho tiempo en las esferas piblicas del
ciberespacio, de alli la importancia de que a la musica folklorica de nuestro pais
se le garantice un lugar de Internet para que sus ritmos y armonias no queden

excluidas de configuracion cultural actual.

Sanchez Ruiz (2000) opina que “un pais, al igual que un individuo,
produce su propia imagen o nadie podra hacerlo en su lugar (p. 62)" y agrega
que “la imagen, a su vez, forma parte medular y decisiva de la identidad
individual o colectiva, y sin imaginario personal o social se reducen
dramaticamente la identidad y el autorreconocimiento colectivo” (p. 62).
Sanchez Ruiz concluye afirmando que “a su vez, la identidad es un recurso
indispensable para el desarrollo integral y efectivo, tanto de los individuos como

de las naciones (p. 62-63).

Los productos culturales no son solamente mercancias para ser
consumidas en el corto 0 mediano plazo. Los bienes y servicios de
la industria cultural son bienes duraderos en un sentido muy
diferente al de un refrigerador o un automdvil. Los productos
culturales son bienes simbélicos, es decir que, ademéas de
mercancias, propuestas de sentido sobre el mundo gque nos
rodea; constituyen abierta o veladamente, directa o indirectamente
propuestas de definicion sobre quienes somos (Sanchez Ruiz,
2000, p. 63).
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Si se quiere que las tradiciones de América Latina sobrevivan en los
nuevos imaginarios que se estdn construyendo, nuestras industrias culturales
deben estar en capacidad de participar equitativamente en el comercio
internacional de bienes culturales (en especial los audiovisuales).

Para lograrlo es necesario propiciar la descentralizacion de nuestras
industrias culturales con politicas que permitan el desarrollo de un sector

competitivo capaz de ganar espacios en los mercados internacionales.




58

Internet plataforma tecnoloégica de comunicacion

En los Ultimos afios Internet ha multiplicado rapidamente su presencia en
hogares, oficinas y sitios publicos del mundo entero. A fraves de su
infraestructura la informacion viaja, desde y hasta cualquier punto de orbe.
Millones de personas ya estan conectadas y muchas mas se iran conectando
de alguna u otra forma. Por todas estas razones y muchas mas, la red de redes
se erige como una interesante alternativa para la difusion de mensajes a

grandes audiencias.

Es por ello que esta investigacion dedica un importante espacio para la
discusion sobre los beneficios y desventajas de la utilizacion de esta moderna
infraestructura tecnolégica de comunicacion para la difusion del folklore musical
venezolano.

En este espacio, se hace un breve viaje a través de la evolucion de
Internet para luego hurgar en lo que ella es y como funciona. Habiendo
comprendido sus conceptos basicos, estudiamos sus posibilidades
comunicativas e interactivas. Con un entendimiento mas profundo sobre esta
plataforma tecnolégica, se va a discernir sobre las razones por las cuales debe
ser considerado un medio de comunicacion masiva para finalmente indagar en

la realidad latinoamericana la situacion de la red de redes.

Antecedentes histéricos: nacimiento y evolucion de la red de redes

En Agosto de 1962 J.C.R. Licklider, del Massachusetts Institute of
Technology (MIT), expuso en una serie de memorandums lo que el llamo
Galactic Network (Red Galactica), una red interconectada globalmente a traves



&9

de la cual se pudiera acceder a aplicaciones y datos desde cualquier lugar del
mundo (Leiner et al., 1997).

Pero aunque Licklider y otros muchos ya habian sofiado con una red
mundial, Internet fue desarrollada gracias al financiamiento desprendido de un
programa militar denominado ARPANET y al entusiasmo de un gran grupo de
investigadores.

ARPANET fue un proyecto realizado por la Agencia de Investigacion de
Proyectos Avanzados de Defensa de los Estados Unidos (DARPA, por sus

siglas en inglés) y concebido como una red militar de defensa cooperativa.

Pero para que el suefio de Licklider se hiciera realidad aun faltaba mucho
por hacer, ya que la tecnologia de conmutacion por circuitos, unica disponible
para |la interconexion de computadores en ese momento, no era adecuada.
Habia que desarrollar la conmutacion de paquetes, técnica que descompone los
mensajes enviados por un computador en unidades mas pequefias llamadas
paquetes, las cuales viajan por la red de un nodo a otro por rutas distintas
recomponiéndose en el destino final. (Pefa, 2000, p. 233)

Con el financiamiento de DARPA, se desarrollaron los conmutadores de
paquetes llamados interface message processors (IMPs, procesadores de
mensajes de interfaz) y para septiembre de 1969, el Network Measurement
Center (Centro de Medidas de Red) en la UCLA se convertia en el primer nodo
de ARPANET ftras la instalacion del primer IMP, mientras que el Instituto de
Investigacion de Standford (SRI) proporcionaba un segundo nodo. A finales de
ese ano, cuatro host fueron conectados conjuntamente a la ARPANET. (Leiner
et al., 1997).
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Mas computadores se fueron sumando a ARPANET y para Diciembre de
1970 el desarrollo del protocolo de comunicaciones entre hosts estaba listo. Fue
bautizado con el nombre de Network Control Protocol (NCP, protocolo de
control de red) y su instalacién en los nodos de ARPANET se completd durante
el periodo 1971-72, permitiendo a sus usuarios dar inicio al desarrollo de
aplicaciones. (Leiner et al., 1997).

Mientras ARPANET seguia en continuo crecimiento, otras redes se
estaban desarrollando, cada una funcionaba sobre una tecnologia distinta,
entonces surgio la idea de una arquitectura abierta que permitiera a cada una
de ellas ser disefiada de acuerdo con su entorno especifico y los requerimientos
de sus usuarios, y aun asi poder interactuar con las demas (Leiner et al., 1997).
Asi nacio el proyecto Internetting. Cabe destacar que del nombre de esta

iniciativa se derivo el actual término Internet.

La primera limitacién en el camino de Internetting fue la incapacidad del
protocolo NCP para direccionar redes y maquinas fuera de ARPANET, por lo
que se requeria el desarrollo de un nuevo protocolo. Asi naci6 el estandar de
comunicaciones que aln hoy es la base sobre la cual funcionan todas las
aplicaciones y utilidades de Internet, el protocolo de control de transmision
/protocolo de Internet, mejor conocido como TCP/IP, por su siglas en inglés
(Leiner et al., 1997).

El proyecto Internetting aunado al surgimiento de los computadores
personales y las Redes de Area Local (LAN, por su sigla en inglés), condujo a la
ampliacion progresiva de la red en la década de los ochenta, cuando se
sumaron a ARPANET redes afines como CSNET (Red de la Ciencia
Informatica) y BITNET (Red impulsada por IBM), la red de europea Unix EUNET
y la NASA entre ofras.
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Para 1985, Internet estaba firmemente establecida en la comunidad de
investigadores y programadores, y empezaba a popularizarse mas alla de este
grupo gracias al impulso que le dio la National Science Foundation (NSF) con la
creacion de NSFNET, “una serie de redes informaticas dedicadas a la difusién
de los descubrimientos y la educacién en Estados Unidos. Basada en los
protocolos de comunicacion de ARPANET, esta red se ofrecia gratuitamente a
todas las instituciones educativas y centros de investigacion® (Orihuela y
Santos, 1999, 31).

Orihuela y Santos (1899) relatan que en la segunda mitad de los afios 80
diversas firmas comerciales y otros proveedores de red regionales empezaron a
hacerse cargo del grueso del trafico de la red NSFNET, la cual fue privatizada
en Abril de 1995. Para ese momento, ARPANET cumplia cinco afios de
desaparecida. La ausencia de ARPAET no causd trastorno alguno a la
comunidad de usuarios, ya que sus funciones habian sido asumidas por otros

arganismaos.

En los primeros afios de la década de los noventa, nacié una de las
herramientas mas populares de Internet; la World Wide Web, disefiada entre
1989 y 1981 por el CERN (Centro Europeo de Investigacion Nuclear) con el
objetivo de hacer accesibles a nivel mundial los resultados de las
investigaciones cientificas, sin importar el hardware del usuario, permitiendo

vincular documentos relacionados a través de enlaces (links),

La aparicion en escena de esta nueva y potente herramienta dio un gran
impulso a Internet, que fue complementado por la autorizacion del Gobierno de
los Estados Unidos al sector privado para la utilizacion de la Red. Desde
entonces la explotacion comercial de Internet ha permitide el continuo
financiamiento para el desarrollo de nuevas herramientas y servicios como el
comercio ¥y la banca electronicos, ademas de nuevas plataformas y dispositivos
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de navegacion movil que hoy dia nos permiten acceder a la red desde cualquier
parte.

£Queé es Internet?

A poco mas de una década de la aparicién de la World Wide Web ya no
cabe duda que Internet llegd para insertarse en la cotidianidad del mundo
posmoderno. Para nadie es extrafio una direccion en Internet o un correo
electronico. Pero mas alla de las utilidades mas populares de la red de redes,
Jsgue es Internet?

El FNC (Federal Networking Council, Consejo Federal de la Red) acepto
unanimemente, el 24 de Octubre de 1995, una resolucion definiendo este

término:

Internet hace referencia a un sistema global de informacion que
(1) estd relacionado légicamente por un Unico espacico de
direcciones global basado en el protocolo de Internet (IP) o en sus
extensiones, (2) es capaz de soportar comunicaciones usando el
conjunto de protocolos TCP/IP o sus extensiones u otros
protocolos compatibles con IP, y (3) emplea, provee, o hace
accesible, privada o publicamente, servicios de alto nivel en capas
de comunicaciones y otras infraestructuras relacionadas aqui
descritas". (Leiner et al., 1397).

De forma mas clara y sencilla, podria decirse gue Internet es una
plataforma que permite la interconexion de computadores para fines diversos,
como la comunicacion entre dos o0 mas usuarios, el intercambio de informacion

y el uso compartido de archivos y aplicaciones, entre otros.
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El funcionamiento de la Internet se basa en |la tecnologia de conmutacion
de paquetes, utilizada por las maquinas coneciadas a la red para intercambiar
informacion. Esta técnica consiste en separar los mensajes en partes mas
pequefias llamadas paquetes, que viajan a través de la red por rutas distintas y
se recomponen al final en el punto de llegada.

Para evitar que los datos se pierdan durante la transmision, los
computadores interconectados a traves Internet utilizan el conjunto de
protocolos' de comunicaciones denominado TCP/IP (Transmission Control

Protocol / Internet Protocol).

El TCP/IP esta formado por dos protocolos, que se encargan de separar
la informacion en unidades mas pequenas llamadas paguetes, cada uno de los
cuales es marcado con codigo que los identifica como parte de un mismo
mensaje (TCP). Los fragmentos son enviados con un codigo de comprobacion

(IP), que identifica la direccion de la maguina de destino.

Debido a la dificultad que representa recordar las direcciones numéricas
IP, compuestas por cuatro blogues de cifras separados por puntos, se utiliza un
esquema de direcciones simbdlicas conocido como DNS (Domain Name
System, sistema de nombres de dominio), el cual permite asociar una IP a un
dominio (www.mfv.com.ve) (Santos y Orihuela, 1989, p. 163).

Sobre TCP/IP funcionan todos los servicios que ofrece Internet, los
cuales, a diferencia de lo que muchos creen, no se reducen a la World Wide
Web. La red de redes ofrece varias herramientas para la comunicacion y el

intercambio de informacion como el correo electronico, la transferencia de

! Protocolo: Conjunto de de reglas e instrucciones que pemiiten la comunicacitn enfre computadores



archivos (FTP — File Transfer Protocol), la conexion remota a otro computador
(Telnet), menus jerarquicos de informacién (Gopher), conversaciones en linea o

Chat (IRC — Internet Relay Chat), grupos de noticias y la www.

En definitiva, Internet es una infraestructura tecnologica de comunicacion
que se ofrece como una potentisima herramienta para la difusion de
informacion, cuyas posibilidades seguimos descubriendo dia a dia.

Internet, comunicacion e interactividad

‘Las tecnologias de la Informacion y la Comunicacion (TIC) han permitido el desarrolio
de sisternas de comunicacion mediante compuladoras, cuyo exponente paradigmético es
la Intemet.”

Raisa Urribarri (1999, p. 17)

Antonio Pasquali (1978) define la comunicaciéon como “la relacion
comunitaria humana consistente en la emision-recepcion de mensajes entre
interlocutores en estado de total reciprocidad” (p. 51), Esta ultima caracteristica
es quizas la mas importante particularidad del fenémeno de la comunicacion
humana, en la que “todo emisor puede ser perceptor y todo perceptor puede ser
emisor, en condiciones de reciprocidad igualitaria o en «relacién biunivocas.”
(Antonio Pasquali, 1978, p. 53)

En este proceso de intercambio de mensajes pueden mediar canales
artificiales entre emisor y receptor que pueden facilitarlo, ampliarlo,

distorsionarlo o interrumpirlo.

Los medios de comunicacion masivos tradicionales (Radio, TV, etc.),
potencian la capacidad emisora permitiendo la transmision de mensajes a
numerosas audiencias a traves de grandes distancias, pero ofrecen una
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comunicacion poco o nada reciproca debido principalmente a que “el flujo y
almacenamiento de mensajes dependen de una tecnologia tan compleja y
costosa que multiplica los desequilibrios entre comunicadores fuertes y débiles”
(Antonio Pasquali, 1978, p. 12)

Los medios digitales (on-line y off-line), especialmente Internet, que es el
medio objeto de investigacion en este trabajo, también constituyen instrumentos
que facilitan el proceso comunicativo, pero con la peculiaridad de que la
diversidad de herramientas que ofrece la red de redes, la convierten en varios
medios de comunicacion al mismo tiempo, ya que cada una de estas opciones

ofrece dinamicas comunicativas distintas.

Asi, dos 0 mas personas gue conversan en un programa de mensajeria
instantanea o a traves del correo electrénico, entablan una comunicacion “uno a
uno”. En los foros, grupos de discusion y salas de chat, varios usuarios se
comunican “muchos a muchos”. En la World Wide Web, los usuarios acceden a
informacién publicada por emisores y a espacios gratuitos para la colocacion de
sus propios mensajes de “uno a muchos”. (Urribarri, 1999, p. 17)

Internet, con todos estos esquemas comunicacionales, proporciona
mayores oportunidades de participacion reciproca en comparacion con los
medios tradicionales. Gracias a las potencialidades interactivas de la red de
redes “es posible hablar de un receptor con facultades emisoras, base del
paradigma de comunicacion dialégica que revaloriza, justamente, las
posibilidades dicentes de los destinatarios”. (Urribarri, 1999, p. 17)

A pesar de las limitaciones que pueda tener Internet, como los bajos
Indices de penetracion en la poblacion mundial, especialmente en los sectores
mas desfavorecidos, y la desigualdad en el trafico de contenidos entre emisores
fuertes y debiles, la red de redes sigue representando un medio con grandes



potencialidades para posibilitar una comunicacion de masas mas igualitaria y

reciproca.

Hipertexto e interactividad: obstaculo y ventaja para los medios
digitales

En el subcapitulo anterior queda entendido que la interactividad esta
presente en la comunicacion digital entendida como el "uso de conexiones
directas 0 remotas entre computadoras para facilitar la comunicacion entre
personas distantes” (Cachon, 1994 cp. Urribarri, 1999, p. 17) pero también
como la interaccion del receptor con el mensaje en si,

Los medios digitales® permiten articular diferentes formatos de
informacion (texto, imagen, audio y video) de forma no secuencial, otorgando al
usuario la libertad de navegar por rutas distintas para explorar el contenido del
mensaje. Esto es posible por medio de la utilizacién del hipertexto. (Santos y
Orihuela, 1999).

El término hipertexto® fue acufiado por Ted Nelson como parte de su
proyecto Xanadd y hace referencia a un sistema que permite asociar un
documento (texto, audio o video) a otro, utilizando para ello enlaces, los cuales

pueden estar representados por palabras resaltadas, iconos o botones.

Santos y Orihuela (1999) lo definen como “un sistema de escritura

ramificada, stlo posible tecnicamente en entornos digitales, que se constituye

! Gantos y Orihuela (1999) medios digitales como todos aquellos que representan | informacion en sus distintos
formales como conjuntos discretos de valores numéncos (bits), utllizando para su almacenamiento y difusin
soportes on-line (Intemet) y off-ine (CO-ROM, DVD)

* Mas informacion sobre la evolucion del hipertexto ver ANEXO A
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como un documento electrénico en el que la informacion se estructura como
una red de nodos y enlaces” (p. 38). Se llaman nodos a cada unidad de
informacion que conforma un sistema hipertextual (una pagina. una escena,
etc.) y enlace a la conexion entre esos nodos.

El Hipertexto posibilita la interactividad al permitir al usuario pasar
‘libremente” de un nodo a otro a través de una variedad de caminos
previamente definidos por medic de enlaces. Los mapas gue definen estas
posibles vias es lo que se conoce como estructuras hiperiexiuales. Aunque el
disefio de estas estructuras podria restar libertad al usuario, evita que éste se
pierda en un mar de posibilidades.

Para facilitar esta exploracion o navegacion por parte de usuarios
inexpertos se utilizan metaforas, mapas y ayudas. Las primeras “representan de
forma analogica el contenido editorial y la estructura hipertextual del proyecto”
(Santos y Orihuela, 1999, p. 42). Por su parte los mapas son "la representacion
grafica de la estructura hipertextual del proyecto” (p. 43) y las ayudas son
entendidas como “el conjunto de informacion, orientaciones y pistas que el
sistema aporta al usuario, referidos tanto al contenido de |la aplicacion como a
su funcionamiento” (p. 44).

A pesar de todas las herramientas a las cuales se pueda recurrir para
facilitar su navegacion, las estructuras informativas de la comunicacion digital
son mas complejas de utilizar que la de formas de comunicacion analégica
(radio, TV, etc.). Esto se debe a que en estos ultimos, el publico espectador no
tiene cpciones para explorar el contenido de los mensajes y stlo puede decidir
si continda recibiendo el mensaje o si lo rechaza. Por el contrario, en los
sistemas hipertextuales el usuario esta obligado a interactuar para poder
examinar su contenido informativo, escogiendo entre las distintas rutas para
navegar sus estructuras no lineales.



De esta forma la interactividad ofrecida por las estructuras hipertextuales
se convierte al mismo tiempo en ventaja y obstaculo para aumentar la
penetracion de los medio digitales en la poblacién mundial.

La oferta de mayores posibilidades de interaccion con el mensaje
aventaja a la comunicacién digital sobre la analégica, pero también representa
una limitacion frente a su predecesora ya que impone la necesidad de adguirir

determinadas habilidades para poder disfrutar de sus contenidos.

La instruccion del usuario para que disfrute de las ventajas de los medios
digitales es tan importante gue, de hecho, la falta de capacitacion del capital
humano es, segtn el Banco Mundial (cp. Pellegrino, 2004, p. 18), responsable
del 76% de a brecha digital, entendida como:

“la manifiesta desigualdad entre los paises severamente
rezagados o con muchas limitaciones en |los aspectos de [o
«digital» y aguellos que han logrado desarrollar una infraestructura
informatica y de telecomunicaciones, al mismo tiempo gque han
educado a sus sociedades en el uso de las TIC para acceder de
forma rutinaria, y provechosa a la informacion, al comercio y al
conocimiento®. (Pellegrino, 2004, p. 15)

Pero pese a las barreras que genera la falta de educacion para el
aprovechamiento de las TIC, los medios digitales siguen representando una
opcion interesante para |a difusion de informacién y la educacion.
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Internet como medio de comunicacion de masas

Al momento de definir si la red de redes puede ser considerada un medio
de comunicacion masiva se presenta un inconveniente, que radica en el hecho
de que Internet ofrece diversos servicios de comunicacién con caracteristicas

especiales que les permiten o no calificar como medios masivos.

Segun Richard J. Harris (1994) para que un medio sea considerado
masivo debe cumplir con las siguientes caracteristicas:

Audiencia extensa, anonima y, en ocasiones, bastante
heterogeénea.

El origen de los mensajes es institucional y organizacional.
. El sustento economico de la mayoria de los medios, se basa
en la busqueda y retencion de grandes audiencias para los

anunciantes.

Bajos indices de reciprocidad.

Con base en la primera de estas caracteristicas, herramientas como el
chat y el correc electronico dificilmente podrian ser considerados medios de
comunicacion masiva, pero si podria serlo la Word Wide Web, una plataforma
de comunicacion poderosa que permite la difusion de informacion a casi 800
millones ("Estadisticas Mundiales del Internet”, 2004) de internautas en el
mundo, una audiencia nada despreciable para el objetivo que pretende esta
investigacion: difundir la diversidad de la musica folklérica y étnica de
Venezuela.
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A Internet se le ha evaluado inadecuadamente de la misma forma en gue
se mide a los medios tradicionales para definir si su audiencia es o no propia de

un medio de comunicacion masiva.

La forma en que son medidas las audiencias de televisién y radio, no
puede ser la misma que se utiliza para medir el alcance de los mensajes
difundidos por la www. Esto se debe, principalmente, a la diferencia existente
en la forma en la cual los medios tradicionales e Internet transmiten la

informacicn.

Los medios tradicionales transmiten el mensaje al mismo tiempo para
todos los receptores, razon por la cual toda la audiencia accede mensaje al
mismo tiempo. Mientras que en Internet la informacién es colocada en un
repositorio al cual el receptor tiene acceso para consultar la misma en el
momento en que |lo desee,

Cuando se compara el nimero de internautas con las audiencias de
radio y TV, también es necesario tomar en cuenta que la oferta de emisores en
los medios tradicionales es menor que en la red, razén por la cual cada emisor
en la www puede acceder a un nimero mas reducido de receptores que en el
caso de sus predecesores.

Por todas estas razones, el bajo nivel de penetracion de Internet en la
poblacién mundial no puede considerarse un argumento valido para despreciar
el tamanio de |la audiencia de la Word Wide Weh.

El origen de los mensajes en Internet, al igual que en los medios
tradicionales, suele ser institucional y organizacional, sobre todo en el caso de
los grandes emisores como pueden serlo portales de Ia talla de Yahoo!, AOL o

Terra. La excepcion de la regla estaria representada en este caso por los
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emisores pequefios, entre los que se pueden contar individuos que publican en
la Web informacion sobre hobbies o aficiones.

El origen de los ingresos en Internet no varia mucho respecto a los
medios fradicionales. En la Word Wide Web la publicidad juega un importante
papel en el negocio de la difusién de mensajes, razén por la cual los emisores
se esfuerzan igualmente en atrapar un nimero importante de visitantes para

sus anunciantes.

Al igual que en la TV por suscripcion, en Internet se ofrecen servicios
pagados y se venden bienes y servicios a través del comercio electrénico.

generando ingresos que, en muchas ocasiones, se suman a los publicitarios.

En cuanto a los bajos indices de reciprocidad, facilmente podria
pensarse que Internet se diferencia de sus predecesores pues los bajos costos
de publicacion permiten a una mayor cantidad de personas convertirse en
emisores de forma mas facil y econémica que en el caso de medios como la
radio y la TV. Pero la capacidad de convertirse en emisor no necesariamente

implica reciprocidad.

El hecho de que la audiencia esté en capacidad de difundir informacion
en la www, no quiere decir que los emisores fuertes reciban y entiendan sus
mensajes. Por lo tanto, si bien los indices de reciprocidad pueden ser mayores
a los que generan los medios tradicionales no son dptimos.

No cabe duda que la Word Wide Web cumple con los requisitos para ser
considerada como un medio de comunicacién masiva en tanto permite llegar a
audiencias grandes, se beneficia del negocio publicitario, gran parte de sus
mensajes son de origen institucional u organizacional y ofrece un bajo indice de

reciprocidad.
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Internet en la realidad latinoamericana y venezolana

"La Internet es un recurso limitado para quienes, formando parte de las élites sociales,
politicas o culturales en cada pais, cuentan con posibilidades técnicas y antes que nada
econdmicas que les permitan conectarse a la red.”

Raul Trajo Delarbre (2001, 314)

En los medios de comunicacién tradicional existe una grieta que separa a
los paises que dominan el mercado de produccion y difusion de mensajes de
los que apenas participan en él. En el caso de Internet, el vacio que aleja a las
naciones tecnologicamente integradas de las rezagadas se conoce con el
nombre de brecha digital y se evidencia en dos aspectos: acceso a las TIC y
flujo desigual de contenidos

La UIT, Unién Internacional de Telecomunicaciones, mide la brecha
digital a través de un indice que toma en cuenta el desarrollo de la
infraestructura de redes de telefonia mavil e Internet, el nivel de concentracion
economica de las estructuras de mercado y la predisposicion de la economia
para obtener mas y mejores beneficios del uso de las TIC. En la tabla de los 25
paises lideres segln el indice de la sociedad de la informacién no figura ningdn
pais de Latinoamérica (Pellegrino, 2004).

En Latinoamérica, el porcentaje de penetracion de Internet — uno de los
dos aspecios que prueban |la presencia de la brecha digital — es de s6lo un
9,4%, a pesar que la cantidad de usuarios en el continente goza de un indice de
crecimiento de un 183,3% (“Estadisticas Mundiales del Internet”, 2004). En el
caso venezolano, para el 2003, el nimero de personas que se conectan a la red
ascendia a un millon 620 mil, apenas un 6,45% del total de habitantes, pero a
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diferencia de los nimeros regionales la taza de crecimiento viene decreciendo
("Indicadores de Penetracion y Uso de Internet en Venezuela”, 2003).

Roxana Basi, citada por Trejo (2001), considera que el estancamiento en
el crecimiento del indice de penetracion de Internet, en el mercado argentino
especificamente, se debe a que los lideres tecnolégicos (Segmento de mercado
que adquiere bienes y servicios tecnolagicos apenas estan disponibles, adn
cuando los precios sean mas altos) ya estan conectados y falta por conquistar
la dura porcién de mercado que necesita de una mayor y mejor oferta de
servicios y precios mas bajos para sumarse a la demanda.

Otra de las principales causas del bajo porcentaje de la poblacion
latinoamericana que tiene acceso a Internet esta relacionada a los altos costos
de los servicios de conexion y de compra de equipos. En 1597, el costo de un
plan de suscripcion por servicio de conexion ilimitada a Internet en Estados
Unidos era de 20 dolares, mientras que en Chile y Argentina alcanzaba los 35 y
55 billetes verdes respectivamente (Ziegler y Crespo, 1997 cp. Trejo, 2001).

En el caso venezolano, los mayores indices de penetracion se dan en los
grupos socioeconomicos A/B y C. Estos sectores disfrutan de ingresos
familiares mensuales superiores a los mil délares pero sblo representan a un
21% de |a poblacion total del pais.

Pero la ausencia de una cultura informatica para el aprovechamiento de
los servicios de la red, es la mas importante barrera para la disminucion de la
brecha en Latinoameérica, a pesar que “las dificultades financieras sigan
erigiendose como el dique principal para el crecimiento latinoamericano” (Trejo,
2001, p. 313) en Intermnet.
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El Banco Mundial (cp. Pellegrino, 2004, p. 16) estima que la escasa
capacitacion del capital humano es responsable del 76% de la brecha digital. En
Venezuela, los nimeros indican que, a pesar que Internet tiene una mayor
penetracion en estratos socioeconémicos altos, la caracteristica mas
representativa del universo de usuarios de la red es el nivel educativo. Segln
un estudio de Datanalisis ("Indicadores de Penetracién y Uso de Internet en
Venezuela”, 2003), el 76% de los internautas locales poseen un nivel de
instruccion superior y el 24% restante esta en la educacion secundaria.

Cabe destacar que la ausencia latinoamericana en la red no se evidencia
solo en su bajo nimero de usuarios conectados, también se ve reflejada en la
poca presencia de contenidos propios y en espanol. "A comienzos de 1998 se
estimaba que solamente el 1.78 por ciento de los documentos disponibles en
Internet, estaba en idioma esparicl. En cambio, el 70 por ciento eran sitios,
textos o mensajes en inglés.” (Trejo, 2001, p. 325)

La escasa presencia latinoamericana en el mercado de produccion y
difusion de mensajes digitales es un reflejo de lo que sucede en el ambito de
otros medios de comunicacion como el cine y la television, donde los
contenidos de origen estadounidense predominan sobre los del resto del
mundo.

“La capacidad de oferta tanto cultural como comercial que surge del
llamado primer mundo, es notablemente mas amplia y solida que la oferta
latinoamericana.” (Trejo, 2001, p. 322) Por esta razén, las puntocom de la
region estan en desventaja respecto a los sitios de paises mas avanzados.
Ademas, en Latinoamérica los costos operativos son mayores, la demanda de
servicios y contenido es menor debido a la limitada audiencia, y la inversion
publicitaria, asi como los usuarios de comercio electrénico, son escasos.
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Otra de las causas de |la brecha digital en los paises mas rezagados en
la carrera tecnologica, estd representada por la lentitud del desarrollo de
politicas y regulaciones para el fomento y la normativa del uso de la red y sus
beneficios.

En Venezuela, la Ley de Telecomunicaciones, que data de 1945, fue
recientemente meodificada permitiendo la apertura del mercado nuevas
inversiones y regulando su utilizacion y explotacién. En México, cuenta Scott S.
Robinson (2001), la Comision Federal de Telecomunicaciones, COFETEL,
niega la autorizacion del uso de servicios de Internet bidireccional via satélite y
redes de modems fijos inalambricos de gran alcance, mientras en la calle se

puede acceder a los mismos.

El rapido avance de la tecnologia esta dejando en el camino a los lentos
y burocraticos sistemas legislativos latinoamericanos, lo que dificulta la creacion
de leyes y normas que permitan un correcto desarrollo del mercado de las TIC
gue redunde en mejores y mas baratos servicios para los internautas de la
region.

Para que Latinoamérica consiga superar la brecha digital que la separa
de los paises mas integrados, digitalmente hablando, las posibles salidas y
soluciones deben pasar necesariamente por el desarrollo de politicas
educativas para el mejor manejo y aprovechamiento de las TIC, el fomento de
la produccion de contenidos y servicios locales, mayores facilidades para la
conexion a la red a bajo costo y celeridad a la aprobacion de las leyes que
permitan el uso 6ptimo de lo digital.

En el ambito de la conectividad econémica, la empresa privada ha

tomado la iniciativa a traves de la popularizacion los cibercafés, punto de
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acceso que, en Venezuela, es utilizado por el 48,50 por ciento de |o usuarios de
la red (“Indicadores de Penetracion y Uso de Internet en Venezuela®”, 2003).

Ademas de la participacion del sector comercial, en el caso venezolano,
existe también una interesante propuesta del Estado para ofrecer acceso a la
red a los sectores mas necesitados, se trata de los Infocentros, desde donde se
conectan el 11,65 por ciento de los internautas del pals ("Indicadores de

Penetracion y Uso de Internet en Venezuela”, 2003).

Estas soluciones podrian complementarse con medidas estadales como
la oferta de creditos flexibles con intereses preferenciales para la adquisicion de
equipcs de computacion o la excepcion de impuestos en su compra. Iniciativas

similares pueden aplicarse a lo servicios de conexion.

Pero no basta con propiciar el acceso a la red, es necesario educar a la
poblacion para gue comprendan las bondades, y los peligros, de Internet y se
beneficien de su aprovechamiento. Igualmente es importante fomentar la
creacion de contenidos locales, especialmente desde las universidades y
centros de estudio, productores de gran cantidad de informacion. También
desde el estado se pueden ofrecer servicios de e-government que generen

interés en navegar por el ciberespacio.

Finalmente, para facilitar a |la empresa privada el desarrollo v la oferta de
servicios innovadores, es recomendable la creacién de comisiones legislativas
especiales que permitan acelerar los procesos de creacidn y aprobacién de las

normativas necesarias.

Son muchos los obstaculos que separan a Latinoamérica de la formacién
de una sociedad de la informacion, pero todos perfectamente salvables siempre
que exista la voluntad de favorecer a todos por igual.



Marco Metodoldgico

El presente trabajo tiene como finalidad disefiar y realizar una pagina
web que recoja los distintos géneros de la musica venezolana que sirva como
instrumento de difusion de los mismos.

La metodologia a seguir para la elaboracion de este proyecic es una
combinacion que surge de la union de la propuesta que José Luis Orihuela y
Maria Luisa Santos (1999) exponen en su obra “Introeduccion al disefo digital” y
el modelo utilizado por la Gerencia de Contenido de Telcel para el desarmollo de
nuevos productos para el portal mipunto.com.

Objetivo general

Disefiar y elaborar una estructura hipertextual en soporte on-line (World
Wide Web), para la difusion de la diversidad de la musica folklorica venezolana
de raiz tradicional.

Objetivos especificos

. Conoccer los diferentes géneros musicales folkloricos de
Venezuela.
. Recopilar muestras de las grabaciones realizadas por

etnomusicologos en el estudic de la musica folklorica de
Venezuela.
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. Disenar y elaborar una interfaz grafica sencilla que permita un
facil acceso a las muestras musicales y a la informacién existente.

. Publicar la pagina en la World Wide Web.

Tipo de investigacion

Tomando en cuenta el nivel de profundidad, el propasito y la naturaleza,
esta investigacion es de tipo exploratoria, aplicada y documental.

Es exploratoria porque, al ser una de las primeras iniciativas
especializadas en la difusion de la musica folklérica venezolana, busca ofrecer
informacion de utilidad para clarificar un area en la cual la informacion
disponible es escasa o dispersa, como es el caso de la utilizacion de medios

digitales para la divulgacion del acervo musical del pais.

Es aplicada en tanto su principal objetivo es desarrollar una herramienta
hipertextual on-line que permita solucionar el problema de la escasa presencia
del folklore venezolano en la World Wide \Web.

Esta investigacion es también documental pues la informacién necesaria
para el disefio y realizacion de la pagina web sobre musica folklérica
venezolana, se obtuvo de los trabajos de campo realizados por

etnomusicologos en el pais.
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Modalidad de la Investigacion

Segtn la clasificacion propuesta por el Comité de Trabajos de Grado de
la Escuela de Comunicacion Social de la Universidad Catdlica Andrés Bello, en
su Manual del Tesista, el presente trabajo pertenece a la modalidad Ili:
Proyectos de Produccion, pues se plantea como objetivo disefiar y ejecutar un
plan operativo para la solucibn de un problema comunicacional: la poca
presencia de la diversidad del folklore musical venezolano en la red de redes.

Especificamente, esta investigacién estd enmarcada en la submodalidad
de Disefioc de Medios de Comunicacion, en tanto proyecta realizar una
aplicacion hipertextual dentro de la World Wide Web para comunicar a un
plblico determinado la variedad de especies musicales existentes en el folklore

criollo.

Originalidad e Importancia

Aunque es cierto que existen en la World Wide Web algunas iniciativas
de difusion de la musica folklérica de Venezuela, el aspecto novedoso del
presente trabajo de investigacion esta en su afan de dar a conocer la diversidad
del acervo musical criollo en lugar de perpetuar el prototipo llanero (Ramon y
Rivera, 1991).

La importancia de su realizacion radica en la posibilidad de combatir la
desinformacion que ha mantenido la mirada segmentada de los sonidos
tradicionales del pais en las sabanas venezolanas, utilizando para ello un medio
de gran alcance como Internet, con una audiencia calculada en unos BOO
millones ("Estadisticas Mundiales del Internet”, 2004) de internautas.
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Investigacion Documental

Para el desarrollo del presente trabajo de grado la investigacion
documental es un pilar fundamental, tanto para |a elaboracion de un marco
tedrico vy referencial, como para la definicién de la metodologia de desarrollo de

proyectos web y los contenidos del mismo.

La bisqueda de fuentes documentales se realizo en base a las
siguientes areas de interés:

. Folklore y Cultura popular

& Musica folklorica
o Globalizacion
® Situacion actual y posibilidades futuras de las culturas

latinoamericanas frente a la Globalizacion

. Internet

e Hipertexto

e Teoria de la comunicacion e Internet

® Internet como medio de comunicacion de masas

. Situacion de Internet en Venezuela, Latinoamerica y el Mundo.
s Usos de Internet en Venezuela, Latinoamérica y el Mundo.

Metodologia para el desarrollo de proyectos multimedia (off-line

y on-line)
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Cronograma

El cronograma de actividades para la realizacion de esta investigacion es
el siguiente:

Feb. | Mar. | Abr. | May. | Jun. | Jul. | Ago. | Sep. | Oct. | Ene.
Marco tedrico @ ® (] O] ® O] O]

Marco

O] ® @ O]
metodolégico
Resultados 0]
Conclusiones @ T

Entrega @
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Desarrollo de la pagina web

El trabajo se dividido en tres grandes etapas, Definicion, Disefio y
Realizacion del proyecta. En la primera se establecen cuales son lo objetivos
general y especificos del desarrollo, se selecciona el soporte adecuado — off-
line (CO-ROM, DVD-ROM) u on-line (WWWWW) -, se determina el género en el
cual estara enmarcado (informativo, educacional, promocional, recreativo,
etc.) y se especifica el piblico al cual esta dirigido.

Una vez definido el producto que se desea realizar, se procede al
disefio detallado de lo gue se quiere y se especifica todo el material
necesario para el desarolio de la aplicacion hipertextual.

Procede ahora a recopilar informacion (texto, imagenes, sonido y
video) necesaria para el montaje, se establecen los criterios de seleccion de
los datos vy la propiedad de todo el material recabado. Se define cual va ser
la estructura de |a propuesta, se hace un boceto de la interfaz grafica y se
determinan cuales son los recurscs necesarios: técnicos, humanos y
financieros. Finalmente se determina el alcance del proyecto basado en los

fecursos y presupuesto disponibles.

Ya definido en detalle lo que se desea y determinado el alcance del
proyecto de acuerdo a los recursos con los que se cuenta, se procede a la
Realizacién. En esta Gltima etapa, se procesa la informacion recabada vy se
realiza el montaje de la aplicacion. Concluida la primera version, se somete
a prueba para comprobar funcionalidades y disefio, si surgen cofrecciones
se realizan y se pone en produccién, es decir, se publica en una direccion
web accesible a todos los usuarios, en caso de que el soporie sea on-line, si



es off-line se procede al matrizage, reproduccion y distribucion. En ambos
casos es necesario publicitarlo para darlo a conocer a los usuarios.

Definicion

Objetivo general de la aplicacion

Desarrollar una pagina web destinado a difundir informacion relevante
sobre los diversos géneros e instrumentos que componen la musica

folklorica venezolana.

Objetivos especificos:

« Recopilar informacién y muestras (ya grabadas) de los distintos
géneros musicales del folklore venezolano.

¢ Redactar textos sencillos de facil comprension para el publico
no especializado en el tema.

e Disenar y elaborar una interfaz grafica sencilla que permita un
facil acceso a las muestras musicales y a la informacion
encontrada.

* Publicar la pagina en la World Wide Web.

Nombre

Es importante la eleccion de un nombre sencillo y llamative que
permita a los usuarios recordar facilmente el producto. Durante el disefio y
elaboracion de un proyecto hipertextual se pueden definir dos nombres: uno



para uso interno mientras se realiza el desarrollo v uno comercial para el
lanzamiento de |la aplicacion.

Debido a que el objetivo de este proyecto es difundir el folklore
musical venezolano, se definié como nombre comercial: Sonidos del Folklore
de Venezuela y como dominio para la World Wide Web se elgio

www_sonidosdelfolklore.com.ve

Elecciéon del soporte

Se escogio el soporte on-line, World Wide Web, para la publicacién de
este producto debido a los bajos costos de publicacion y a su masiva
audiencia. Se optd por este tipo de soporte y no por el off-line (CD-RCOM),
debido a que el alcance de este Ultimo depende de la capacidad de
produccion y distribucion del mismo.

Género

Segun la clasificacion propuesta por Santos y Orihuela (1999) este
proyecto se enmarca en el genero de Informacion, debido a su funcion de

divulgacion de la misica folklorica de Venezuela,

Publico al que esta dirigido el instrumento

El piblico meta de la presente aplicacion es cualquier persona
interesada en conocer la diversidad de la musica folklorica de Venezuela,



con capacidad (equipo y conocimiento técnico) de conexiéon a Internet y
dominio del idioma espafiol.

Diseno
Antecedentes

La revision de productos similares realizados previamente permite
observar como han resuelto los objetivos planteados otros investigadores y
evitar cometer errores en los que se haya podido incurrir en proyectos

anteriores.

En el ambito de la difusién de la musica folklérica, los antecedentes
en Venezuela son escasos. En Internet solo se cuenta con |la pagina de
FUNDEF (http://fundef.ivic.ve/fundef/), mientras que en area de soportes off-
line se cuenta con dos herramientas multimedia muy interesantes, una de
ellas es una coleccion de CD-ROMS sobre la cultura tradicional venezolana
titulada Nuestra Tradicién Popular (s.f.), la cual incluye un volumen dedicado
a la musica. La otra, producida y dirigida por Oswaldo Lares, lleva por

nombre Mapa de |a Misica Popular Tradicional Venezolana (2003).

Recoleccion de informacion

Para facilitar la tarea de recopilar informacién se buscé el apoyo de
instituciones con un amplio archivo de datos como resultade de

investigaciones especializadas en el area.
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La informacion requerida consistio en fotografias de instrumentos y de
situaciones alusivas a cada uno de los géneros incluidos en esta
herramienta, textos descriptivos sobre las especies musicales y los
instrumentos utilizados en su interpretacion. También se necesitaron

muestras de audio de los diferentes géneros de |la musica venezolana.

Criterios de seleccion de datos

La informacién recolectada para la realizacion de esta aplicacion fue
seleccionada segun su pertinencia respecto a las secciones de la misma.
Asi se escogieron fotos, archivos de audic y textos relacionados con las
especies musicales de nuestro folklore, a los instrumenteos utilizados en su

interpretacion y a las regiones del pais de las cuales son caracteristicos.

Se escogio utilizar la clasificacion de géneros propuesta Luis Felipe
Ramon y Rivera (1969) en su libro “La musica folklorica de Venezuela".

En cuanto a los instrumentos se seleccionaron aquellos que son
utilizados ftradicionalmente para la interpretacién de cualquier especie
musical del folklore venezolano, tomando como base el libro “Instrumentos
musicales de Venezuela” de Isabel Avetz (1967).

Finalmente para la seccion de Glosario de Términos se incluyeron las
palabras listadas en la aplicacion multimedia Nuestra Tradicién Popular (s.f.}
que se consideraron pertinentes,
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Propiedad del contenido:

Los textos incluidos en la produccion de la pagina web fueron
redactados sobre la base de obras de los etnomusicologos Luis Felipe
Ramoén y Rivera e |sabel Aretz, las cuales fueron debidamente citadas como
fuentes. Ademas se contd con material (audio e imagenes) provenientes de
los archivos de instituciones como FUNDEF y FINIDEF, organizaciones que
dieron su aprobacion para la utilizaciéon de los datos facilitados para su
estricto uso académico.

Estructura hipertextual

Segun la clasificacion presentada por Santos y Orihuela (1999. p. 39)
se escogid una estructura jerarquica para el disefio de este sistema
hipertextual debido a que facilita el acceso a la informacién organizada de lo

general a lo particular.

El presente proyecto se estructurd en cuatro secciones:

El home o Inicio: Es la primera pantalla de la aplicacién, en ella se
hace una breve descripcion del contenido de la aplicacion, ademas, se
presenta el listado de secciones disponibles. El usuario podrd acceder a las
mismas haciendo clic en el boton del menu ubicado a la derecha de la

pantalla.

Géneros musicales: En ella se encuentra una lista de las distintas
categorias en las cuales estan divididas las especies musicales del folklore
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venezolano segtn |a clasificacion establecida en el libro “La musica folklorica
de Venezuela" de Luis Felipe Ramén y Rivera (1969).

Estas categorfas son: "Cantos de Infancia®, “Cantos de Trabajo”,
“Cantos de Culto” y “Cantos de Entretenimiento”. En dichas divisiones se
enumeran las especies musicales correspondientes. Cada uno de los
generos enumerados esta enlazado al nodo que contiene informacion,
imagenes y sonidos referentes al mismao.

Instrumentos musicales: Esia seccién contiene un listado de las
categorias en la cuales estan clasificados los instrumentos musicales
utilizados en el folklore venezolano segin el medio que utilizan para la
produccion de sonidos.

Estas categorias son: “Aer6fonos”, "Cordofonos’, “ldedfonos” vy
‘Membrandfonos”. En estas divisiones se listan los instrumentos
correspondientes y se enlazan al nodo que contiene informacion, imagenes
y sonidos referentes al mismo.

Calendario de fiestas tradicionales: Aqui el usuario encontrara una
lista de los festejos tradicionales en los que se incluyen varias de las
manifestaciones musicales del folklore venezolano y la época del afio en que

se llevan a cabo.

Glosario de Términos: Como su nombre lo indica es un listado de

terminos que puedan resultar desconocidos para al lector,

Esquematicamente se presenta la estructura de este interactivo esta
representada en la figura 3.
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Figura 1 Estruetura def sistema hipertextual de misica folklarica venezolana

Interfaz de navegacion

Para este proyecto se disefid una interfaz sencilla de muy facil
navegacion. Se ufilizd una combinacion de colores alegres pero no
demasiado vivos de forma que la experiencia de navegacion sea agradable
para el usuario, sin llegar a desviar su atencion.

La informacion esta enmarcada en un recuadro blanco, el resto de la
pantalla se rellend con un color azul claro para centrar la atencién del

usuario en los datos que se le presentan.

Se utilizé un cabezal que contiene el nombre de la pagina web y una
imagen alusiva. Este cintillo se mantiene en todas las secciones y nodos del
proyecto de forma que el usuario sienta que no ha salido del portal cuando

navega a traves del mismo.



El mentu combina imagenes y el titulo de las distintas secciones para
facilitar la identificacion de las mismas. También se agregé un pié para
ofrecer las opciones de navegacion disponibles en el menu cuando el

usuaria se encuentre leyendo la parte inferior de un nodo.

En las paginas iniciales de cada categoria, de instrumentos o
géneros, se presenta el listado de nodos disponibles en tablas a dos
columnas con una etiqueta que indica cual es |la categoria, dicho rotulo esta
formado por una fila de la tabla que es rellenada con un color distinto que la

hace resaltar.

En los nodos de instrumentos y generos musicales, se presenta la
imagen en un marco al lado del texto descriptivo. Al fondo se insertdé un
reproductor de archivos de audio que permite al usuario ejecutarlo y disfrutar

de la muestra.

En la seccién de Glosario de Términos se disefidé una barra de
navegacion alfabética, en la cual se muestran las letras del alfabeto, en color
oscuro aparecen aguellas que tienen un nodo de informacion asociado, las
que no lo poseen se muestran en un color mas claro. Esta herramienta de
navegacion esta presente en cada nodo.

Recursos necesarios

En esta elapa se definen los recursos (técnicos, humanos vy
financieros) que seran necesarios para la ejecucion del producto disefiado.
De la capacidad del grupo realizador para obtener todo lo necesario,
dependera la factibilidad del proyecto.
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Recursos técnicos

Los recursos técnicos necesarios para la ejecucion de este proyecto
se dividen en hardware (equipos), software (Programas) y servicios

especializados.

El hardware minimo requerido es el siguiente:

* Computador Pentium IV (o su equivalente en velocidad de
procesamiento), con 20 G. de disco duro, 128 K. de memoria
RAM, CD-ROM, Tarjeta de Audio, tarjeta de red o modem.

+ Scanner de imagenes a color.

El Software minimo requerido es el siguiente:

« Windows 98 o superior (Sistema Operativo)

¢ Microsoft Office 2000 o superior (Editor de textos)

¢ Macromedia Dreamweaver 4 o superior (Editor de HTML)

e Adobe Photoshop 6 o superior (Editor de imagenes)

e Adobe Audition 1.5 (Editor de audio)

« FTP Voyager (Manejador de FTP para colocacion de los
archivos en el servidor)

Los servicios regueridos son lo siguientes:

» Web Hosting o alojamiento (Servicio de renta de espacioc en

disco en servidores conectados a la red)
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» Registro de dominio (Registro del nombre que se dara a la
direccion en Internet del site)

« Conexion a Internet (Servicio de conectividad a la red para
poder transferir los archivos del computador de produccion al

servidor)

Recursos humanos

La configuracion ideal del equipo de trabajo que debe participar en el

disefio y desarrollo de una aplicacion web es la siguiente:

« Coordinador o director de proyecto
= Comunicador social
e Disefiador grafico

¢ Desarrollador o programador

La cantidad de especialistas de cada area de trabajo dependera de |a
magnitud del proyecto.

Recursos financieros

Los recursos financieros a invertir para la realizacion de este tipo de
proyectos dependen del alcance del mismo, de los recursos de los cuales se

disponga y del tiempo establecido para su publicacion.

Mientras mas recursos técnicos y humanos sea necesario adquirir
para la ejecucion del proyecto, mayores seran los recursos financieros

necesarios.
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En términos generales, para un grupo de trabajo que cuenta con los
requerimientos minimos, los recursos financieros necesarios son los
siguientes:

e Recursos Técnicos
. Hardware Bs. 1.510.000,00.
o Computador Bs. 1.200.000,00
o Impresora Multifuncional Bs, 310.000,00

« Software Bs. 2.213.760,00 (US $ 1.153,00)

¢ Macromedia Dreamweaver MX Bs. 744 960,00 (US $
388,00)
Microsoft Windows XP Bs. 182.000,00 (US $ 100,00)
Microsoft Office XP Bs. 393.600,00 (US $ 205,00)
Adobe Photoshop 7.0 Bs. 257.280,00 (US $ 134 co)
Adobe Audition 1.5 Bs. 554.880.00 (US $ 289,00)
Cute FTP Bs. 71.040,00 (US $ 37 00)

5 S o (S & S o S o

+ Servicios Bs. 280.000,00.
o Registro de dominio (un afo) + Alojamiento (50 MB
un afo) Bs. 50.000,00
o Banda Ancha (Tres meses) Bs. 240.000,00

» Recursos Humanos Bs. 2.000.000,00
o Disefiador (un mes) Bs. 600.000,00.
o Desarrollador (un mes) Bs. 800.000,00.

o Comunicador Social (un mes) Bs. 600.000,00.



Alcance y factibilidad

Una vez que se ha definido el producto que se desea desarrollar y se
determinaron los recursos necesarios para su ejecucion se debe definir la
factibilidad de llevarlo a cabo y, de ser necesario, redefinir el alcance
ajustandolo a las capacidades reales del grupo desarrollador.

Recursos disponibles

Para la realizacion de este proyecto se conto con los recursos tecnicos
minimos, es decir, computador equipado para el desarrollo del sistema
hipertextual y el software necesario, de igual forma se contaba con servicios de
conexion a Internet y presupuesto suficiente para la contratacion del
alojamiento.

Algunos programas indispensables para la realizacion de este proyecto
fueron descargados de Internet en sus versiones de prueba.

En cuanto a los recursos humanos, por tratarse de un trabajo de grado,
la responsabilidad recayd sobre el tesista, que contd con la asesoria de
especialistas en cada materia, lo cuales se nombran a continuacion:

 Lic. Rolando Romero y Lic. César Laurentin asesores en el area
de programacion.

+ Disefadora Fatima Bigott y Disefiadora Mirielle Orellana asesoras

en el area de disefio grafico.
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Presupuesto y financiamiento

Debido a que se contaba con la mayoria del equipo técnico y humano
requerido, solo fue necesario incluir en el presupuesto los servicios de
digitalizacion de musica e imagenes del archivo audiovisual de FUNDEF, el
registro del dominio y el alojamiento.

Todos los costos relacionados con el desarrollo y publicacion de la

pagina web fueron financiados por el tesista.

Cronograma y plan de trabajo

Con el disefio de la aplicacién practicamente concluido y definido su
alcance en base a los recursos disponibles, sélo falta realizar un plan de trabajo
¥y un cronograma para jerarquizar las actividades durante el proceso de
realizacion.

El cronograma del presente proyecto esta organizado segun la prioridad
y prelacion de las tareas, a las cuales se les asigné una fecha tope, pudiéndose

modificar ante |a presencia de contratiempos.

A continuacién se presenta el cronograma de ejecucion:
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Definicion T ®

Disefio @ @

Realizacidn - = e = o P -

Procesamiento de la informacion C] @

Montaje ® ®

Evaluaciaon ®

Correcciones

®

Puesta en produccian

Realizacidn

Con el diseno del producto realizado y contando con los recursos
necesarios, se procede a ejecutar el plan de trabajo de acuerdo al cronograma
de actividades. Para ello, se procesa la informacion recabada y luego se monta
en la aplicacion utilizando el lenguaje de programacion, HTML (estandar para la
WWW), Culminado el desarrollo se realizan pruebas de navegacion,
funcionalidades y disefio, en caso de gue sea necesario se hacen las
correcciones pertinentes y finalmente se ejecuta el pase a produccion, es decir,
la publicacion en Internet. Una vez que el site esta disponible en la red se

promociona para que los usuarios lo conozcan.
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Procesamiento de la informacion

El primer paso fue la digitalizacién® de las muestras musicales, los textos
y las imagenes que no se encontraran en formato digital, para su posterior

integracion en el programa Macromedia Dreamweaver.

Para ello, la informacion textual fue transcrita en el programa de
procesamiento de datos Microsoft Word. Las muestras de sonido se obtuvieron
ya digitalizadas y se editaron utilizando del software Adobe Audition 1.2.
Algunas imagenes estaban es formato digital otras debieron ser transferidas
mediante la utilizacién de una impresora multifuncional HP 1200 y el programa
HP Director.

Una vez digitalizada la informacion obtenida se editd de acuerdo a las

especificaciones de diseno y linea editorial.

Montaje

Con la informacion digitalizada y editada, se integraron los datos en la
aplicacion a través del software de creacién de paginas web Macromedia

Dreamweaver.

Evaluacion

Se realizaron pruebas de navegabilidad, funcionalidad, disenc vy

contenido para certificar que no hubiese inconvenientes. Para ello se utilizo una

* Conversion del formato analogico al digital,



matriz de evaluacion (ver anexo Il) en la que se reflejaron los resultados de la
evaluacion.

Correcciones

Concluida la fase de evaluacion, se procedio a corregir los errores u

omisiones segln los resultados plasmados en la matriz de evaluacion (ver
anexo I11).

Puesta en produccion

Finalizadas las correcciones se publico en la World Wide Web el sistema
hipertextual realizado transfiriendo los archivos de la maquina en la cual se
realizo el desarrollo de la pagina web al servidor en el cual se contratd el
servicio de alojamiento y habilitando el dominio escogido para la direccién de
Internet asignada.

Publicidad y promocidn

Para promocionar la pagina web se incluyd en los buscadores
reconocidos como Google y Yahoo, de forma tal que cuando los usuarios de la
World Wide Web estén indagando sobre el tema del folklore musical
venezolano el site aparezca en los resultados de la blisqueda.




Discusion

A través de la realizacion del presente proyecto de investigacion se ha
logrado resolver el problema de la ausencia de un medio que tuviese como
principal objetivo la difusion de la diversidad de la musica folklérica venezolana.

La produccion y puesta en circulacion del sistema hipertextual resultante
de esta investigacién aporta informacion confiable y veraz, presentada de forma
sencilla en una interfaz de calidad a bajo costos en una plataforma en la cual,
por econémica, abundan mensajes de escasa efectividad y veracidad.

Ante esta problematica de la red de redes cabe sugerir que las
Instituciones de estudios especializados y las Universidades generen
contenidos de calidad que llenen el vacio que han estado intentando llenar

particulares con muy buena intencion pero poco acierto.

Pero la sola presencia de informacion confiable y de buena fuente, como
lo son las universidades, no soluciona el problema del precario conocimiento de
la diversidad del folklore musical venezolano. Es recomendable que las
tradiciones del pais tengan un peso y profundidad mayores en el ambito
educativo, de manera que se genere interés por consultar la informaciéon que
puede divulgarse a través de Internet y otros medios de comunicacion, como lo
demuestran estadisticas de la encuestadora DATANALISIS (“Indicadores de
Penetracion y Uso de Internet en Venezuela®, 2003), las cuales indican que
buscar informacién para los estudios es una de la utilidades mas populares de
la World Wide Web, seleccionada por 63,7 por cienio de los usuarios

venezolanos.



100

Experiencias similares como la seccién Venezuela Virtual del portal
MIPUNTO.COM, han logrado captar a un gran nidmero de usuarios que buscan
informacion sobre la historia y la geografia del pais, areas de estudio con una
presencia importantisima en los pensa de estudio a nivel de primaria y
secundaria, lo que demuestra que la suma de la formula Internet + Informacion
confiable + Interés educativo genera un espacio para la difusion, discusion,

interpretacion y evolucion de la musica folklorica venezolana.

Bisbal (2000) destaca que gran parte de configuracion cultural actual se
produce desde las llamadas industrias culturales, “con todo lo malo y lo bueno

gue desde ellas se nos esta ofreciendo” (p. 24).

No es un secreto que los ciudadanos del mundo globalizado,
especialmente los jovenes, pasan gran parte de su tiempo libre disfrutando de
los contenidos transmitidos a través de los medios de comunicacién masivos,
las estadisticas demuestran: 92 por ciento de las personas manifiestan estar
frente al televisor todos los dias, 71 por ciento escuchando |a radio, 62 por
ciento oyendo musica popular en CD o cassete, 49 por ciento leyendo
periodicos y/o revistas y 15 por ciento estar frente a un computador, todos los
dias o casi todos los dias, durante todo el afio (Bisbal, 2000, p. 26).

Pero la participacion de las culturas latinoamericanas en el mercado
internacional de bienes culturales es escasa, una realidad que esta presente
tanto en los medios tradicionales como en Internet. “A comienzos de 1998 se
estimaba que solamente el 1.78 por ciento de los documentos disponibles en
Internet, estaba en idioma espanol. En cambio, el 70 por ciento eran sitios,
textos o mensajes en inglés.” (Trejo, 2001, p. 325)

Por todo lo anterior, si se desea que los imaginarios de la region tomen

parte en la configuracién de la nueva cultura global, es necesario incrementar la
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presencia de las expresiones locales en el intercambio de bienes culturales

generando contenidos propios de calidad para todos los medios.

Internet es un buen medio para empezar, en tanto ofrece la posibilidad
de producir y distribuir mensajes a una audiencia de casi 800 millones
("Estadisticas Mundiales del Internet’, 2004) de internautas en el mundo a
costos mucho mas asequibles que otros medios.

Conclusiones

Culminado el procesc de elaboracion y publicacién de la pagina web
sobre musica folklorica de Venezuela, se concluye que:

1. Es posible elaborar y publicar un sistema hipertextual on-line para

la difusion de la diversidad del folklare musical venezolano.

2. A traves de los conocimientos y técnicas aprendidas en esta casa
de estudio es posible hacer aportes para incrementar la calidad de
los mensajes divulgados en |a red de redes.

3. La comunicacion social puede optimizar la forma y fondo de los
mensajes publicados en la World Wide Web, siempre y cuando se

realicen investigaciones objetivas de forma progresiva.
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Limitaciones

Debido a las caracteristicas de la presente investigacion y a sus

objetivos, general y especificos, se identificaron las siguientes limitaciones:

1. Por su caracter exploratorio, este trabajo no aporta conclusiones
definitivas sobre el medio Internet y la difusion de la musica
folklorica venezolana, antes bien, genera nuevas interrogantes
gue le otorgan valor heuristico y abren temas de interés para la
realizacion de futuras investigaciones:

a. /Como?, es decir, cudl sera la mejor forma de difundir la
musica folklorica de Venezuela a través de Internet.

b. ;Quiénes y por qué estan motivados a acceder a este tipo
de informacién?, es decir, cuales son las caracteristicas de
los usuarios que forman parte de la audiencia de las
herramientas hipertextuales on-line destinadas a la difusion
de musica folklorica y qué les motiva a buscar en la red

estos datos.

c. ;Tamafio de la audiencia?, se refiere a cuantas personas

acceden a este tipo de informacion a través de Internet.

2. Escasean las investigaciones previas sobre estrategias optimas de
comunicacion para la difusion de mensajes por Internet, lo cual
significo un obstaculo para la realizacién de este proyecto. La
escasez de este tipo de estudios sobre la World Wide Web puede

estar relacionada, principalmente, a que no se produce la cantidad
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de recursos economicos que generan ofros medios de

comunicacion de masas, como la TV, la radio y |la prensa.

. En esta investigacion, por su caracter cualitativo, no es posible
realizar una medicion de variables que permita describir con

mayor detalle el problema para generar conclusiones efectivas.

. La originalidad e innovacion que le son intrinsecas a este trabajo,
al ser una de las pocas iniciativas en la web para la difusién de la
musica folklérica venezolana, tiene a su vez como desventaja la
escasez de experiencias previas e investigaciones fiables que
permitan comparar este proyecto en cuanto a efectividad, calidad,
audiencia y otras variables relevantes para el medio y el mensaje.
Cabe destacar que, ademas, el objetivo principal de la primera
iniciativa de divulgacion del folklore criollo, el sitio oficial de
FUNDEF, no es transmitir informacion relativa al tema sino servir
de promocion a la institucion, la cual, segun Ronny Velasquez, ha
estado practicamente inactiva por algunos afios en materia de
musica folklérica viva.
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Recomendaciones

Ante las limitaciones identificadas surge la siguiente recomendacion:

» Realizar, dentro del ambito academico, investigaciones objetivas y
cuantitativas sobre las distintas interrogantes planteadas: ;Cual es
la mejor forma de difundir la musica folklorica de Venezuela a
través de Internet?, ;Quiénes y por qué estdn motivados a
acceder a este tipo de informacion? y ;Cual es el tamario de la
audiencia?
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Anexo | — Breve historia de la evolucién del Hipertexto

Aunque el hipertexto cobré relevancia con el desarrollo de la informatica,
mucho antes que se iniciara |a era digital este sistema ya habia dado sus primeros
pasos de la mano de escritores como Julio Cortazar. El literato argentino
experimento las posibilidades creativas de la escritura no secuencial en su novela
Rayuela, donde enlazo capitulos no consecutivos indicando al lector el numero del
siguiente segmento a leer.

Pero la asociacion no lineal de textos no fue el principal motor de la
evolucion del hipertexto si no la blisqueda de formas mas eficientes de organizar

la informacion que los catalogos e indices bibliotecarios.

En 1945, recien finalizada la Segunda Guerra Mundial, Vannevar Bush, un
ingeniero e inventor que se desempefiaba como Director de la Oficina para el
Desarrollo y la Investigacion Cientifica de los Estados Unidos, escribié un articulo
que tituld "As we may think” (como podriamos pensar).

En su escrito, Bush reflexiona sobre las dificultades de los tradicionales
meétodos de acceso a la informacion, haciendo énfasis en la gran cantidad de
tiempo gque deben invertir los investigadores en la revisién de textos. Para evitar
este problema Bush presentd su invencion: el Memex (Memory Expander), un
metodo de organizacion de datos basado en la forma como la mente humana
organiza y recupera la informacion, un sistema basado en asociaciones. Este
indice por asociacion entre documentos funciona gracias a lo que actualmente
conocemos como enlace, técnica que permite unir dos informaciones relacionadas
entre si, de manera que al acceder a una podemos llegar a la otra y viceversa
(Santos y Orihuela, 1999).

Aunque el Memex nunca fue construido, las ideas de Bush sirvieron de

base para lo que hoy en dia conocemos como sistemas hipertextuales.
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Quince afios después de la publicacion de “As We May Think" con
tecnologia mas avanzada a la mano, Ted Nelson ideé un nuevo metodo de
organizacion y recuperacion de informacion sobre un soporte digital y en red. Este
proyecto llamado Xanadu, fue pensado como un archivo de todo el conocimiento
humano, de manera que los usuarios de este sistema pudieran acceder a todo ese

saber acumulado a través de cualqguier terminal conectado al sistema.

Xanadi permitiria asi a cualquier autor publicar sus creaciones pagando
una cantidad directamente relacionada con el espacio que ocuparan. Nelson
planteé para este sistema una nueva forma de citar a otros autores, creando en el
texto un enlace al documento original. El creador del proyecto acufié el término
“Hipertexto" para denominar esta forma de relacionar los contenidos de diversas
obras (Santos y Orihuela, 1999).

Posterior a la idea postulada por Ted Nelson, Douglas Engelbart, tecnico
de radares asociado al proyecto ARPANET (precursor de Internet) cred el
Augmentation Research Centre (ARC), organismo que trabaja los efectos y
posibilidades de las nuevas herramientas basadas en las tecnologias informaticas
y en las comunicaciones modernas.

Como parte del Augment Project, Engelbart desarrolié un sistema que
denominé NLS (On-Line System), convitiéndose éste en la primera
implementacién de un sistema de hipertexto. La utilizacién del NLS estaba dirigida
al almacenamiento de los diversos documentos de investigacion del centro
(estimados en mas de 100.000 items) en un lugar de trabajo comuin que permitiera
establecer referencias cruzadas. (Santos y Orihuela, 1988).

Con Internet en pleno proceso de desarrollo, surgieron mas iniciativas de
sistemas hipertextuales como el Sistema de Edicion Hipertextual o HES y el
Sistema de Edicién y Recuperacion de Archivos o FRESS, por sus siglas en

inglés. Ambos disefiados por Andries Van Dam. (Santos y Orihuela, 1999).
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En 1878, Andrew Lippman desarrollé el primer sistema hipertextual gque
manejaba otros formatos de informacion distintos al texto: el Aspen Movie Map.
Este proyecto consistia en un viaje virtual por la ciudad de Aspen, Colorado,
realizado gracias a un montaje fotografico de imagenes que se tomaron desde un
camidon con cuatro camaras instaladas en angulo de 90° y que disparaban una
fotografia cada tres metros.

El Aspen Movie Map permitia al usuario interactuar con una interfaz de dos
pantallas, en una veia las imagenes de Aspen y en otra un mapa que le indicaba
el lugar exacto en el que se encontraba en su visita virtual.

Aunque el manejo de imagenes constituia un avance considerable, el
Aspen Movie Map no fue considerado una aplicacion pues no permitia la
realizacion de ninguna tarea especifica. Pero, aln asi, este sistema se convirtié en
un importante antecedente de futuras herramientas hipertextuales multimedia.
(Santos y Orihuela, 1999).

En 19885, Janet Walker desarrolié la primera aplicacion hipertextual con
fines comerciales, ya que hasta el momento todos los proyectos habian tenido un
caracter experimental. Walker cred¢, para los usuarios de las plataformas
Simbolics, el Simbolics Document Examiner como una solucién digital para el
extenso manual de ayuda que ocupaba unas ocho mil hojas. Esta herramienta
contaba con una interfaz basada en la metafora de un libro para facilitar la
navegacion de los usuarios, quienes, tras un estudio, aseguraron preferir la
consulta del manual digital antes que el impreso.

El mismo afio en que Walker disefid su Simbolics Document Examiner, fue
creado el Institute for Research in Information and Scholarship, ente que, dirigido

por Norman Meyrowitz, desarrolld un programa de creacién de hipertextos para

plataforma UNIX llamado Intermedia. La aplicacion contaba con un conjunto de
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herramientas, organizadas en ventanas, para la edicion de texto, imagenes, video
y animaciones. El programa permitia la creaciéon de enlaces bidireccionales para
cualquier tipo de datos (texto, imagenes, video) mediante iconos. Intermedia fue
ampliamente utilizado en sistemas hipertextuales para la educacion. (Santos y
QOrihuela, 1999).

Finalmente el mayor paso en la evolucion del hipertexto como lo
conocemos hoy lo dic Apple con el HyperCard, aplicacion disefiada por Bill
Atkinson que era distribuida gratuitamente con cada Macintosh. La herramienta
creada por Atkinson, permitia la creacién de enlaces entre distintos archivos, a
través de la utilizacion de iconos. (Santos y Orihuela, 1999).

Si bien el HyperCard significo un gran avance en el desarrollo del
hipertexto, el Centro Europeo de Investigacion Nuclear dio el paso final con la
creacion de la herramienta para la Internet conocida como la World Wide Web
(www). Este sistema ampliamente difundido y conocido actualmente, fue creado
como una aplicacién hipertextual para hacer accesible a todo los usuarios los
resultados de las investigaciones cientificas sin importar la plataforma utilizada,
pero no fue sino hasta la creacion de los navegadores (browsers) de interfaz
grafica, como el pionero Mosaic (1993) o los hoy tan difundidos Netscape
MNavigator y el Microsoft Explorer (1994), que la World Wide Web se hizo accesible
a todo el mundo. (Santos y Orihuela, 1999).

El concepto ideado por Vannevar Bush en los 40, tuvo que esperar
cincuenta afios para alcanzar su pleno desarrollo y estar disponible para el publico

en general. En la actualidad es una herramienta esencial cuyo uso se expande dia

a dia.




Anexo Il - Matriz de Evaluacidn
PROYECTO: PORTAL SONIDOS DEL FOLKELORE DE VENEZUELA

Evaluador: Carlos Vidal Fecha: 10/11/2004
. LOGRADOS
SECCION ASPECTOS A EVALUAR OK NOOK  |DETALLES | OBSERVACIONES
iNVCHO APARIENCIA
INICID ENLACES

INICID CONTENIDD
GENERDS APARIENCIA
GENEROS ENLACES
GENEROS CONTENIDD
GEWERDS TRABAJD APARIENCLY
GENERQS TRABAJO ENLACES
GEREROS TRARAJD CONTENIDD
CANCION ARREQ AFARIENCIA
CANCION ARRED ENLACES
CANCION ARREQ CONTENIDD
CANCION ARREQ PLAYER
INSTRUMENTOS APARIENCIA
INSTRUMENTOS ENLACES
INSTRUMENTOS CONTENIDO
INSETRUMENTOS ARPA APARIENCIA
INSTRUMENTOS ARFA ENLACES
[INSTRUMENTOS ARFA CONTENIDD
INSTRUMENTOS ARPA PLAYER
CALENDARIO DE FIESTAS APARIENCIA
CALENDARIC DE FIESTAS ENLACES
CALENDARID DE FIESTAS CONTENIDD
GLOSARIO APARIENCIA
GLOSARIO ENLACES
GLOSARIO GONTENIOD




Anexo lll - Matriz de Evaluacién Completa
PROYECTO: PORTAL SCNIDOS DEL FOLKLORE DE VENEZUELA

Evaluador: Carlos Vidal

Fecha: 10/11/2004

s LOGRADOS

SECCION ASPECTOS A EVALUAR NO QK |DETALLES | OBSERVACIONES

INICIC AFARIENCIA %

INICIC EMLACES ¥

[NICIT CONTEMIDO ¥

GENERDS APARIENCIA ¥

GENEROS ENLACES X

GEMNEROS CONTENIDO %

GEMERDS TRARAJD APARIENCIA i

GENERDS TRABAJD ENLACES El enlace a la pagina de inicio lleva a Géneros
GENERCS TRABAJO CONTERIDD ]

CANCION ARRED APARIEMCIA %

CANCION ARRED ENLACES b

CANCION ARRED CONTENIDO ¥

CANCION ARREQ PLAYER El player no reproduce ningin archivo
INSTRUMENTOS APARIEMNCLA X

INSTRUMENTOS ENLACES )

INSTRUMENTCS CONTENIDD )

INSTRUMENTCS ARPA AFARIENCIA ]

[NSTRUMENTOS ARFA ENLACES X

INSTRUMENTCS ARPA CONTENIDO Falta el punto final en el segundo parrafo
INSTRUMENTDS ARPA PLAYER X

CALENDARID DE FIESTAS APARIENCIA X

CALENDARIO DE FIESTAS EMLACES El enlace al mes de marzao esta roto
CALENDARIO DE FIESTAS CONTENIDO ¥

GLOSARIO APARIENCIA Falta el color de fondo en el menu
GLOSARIC EMLACES ¥

GLOSARID CONTENIDEC ¥




