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INTRODUCCION

Hoy, la informacién grafica o infografia juega un papel muy importante en
los medios impresos. Este recurso le ha permitido imprimir a las paginas de los
diarios un signo de innovacion y actualidad, acorde a las necesidades de un publico
que esta acostumbrado a informarse a través de las imagenes que le muestra los
medios audiovisuales como la television. El lector esta avido de informaciones que
sean digeribles en un corto lapso, por lo que los periédicos deben mostrar de la
manera mas visible e inteligible los acontecimientos que ocurren en la actualidad, y
para ello utilizan las infografias. Estas ayudan a comprender un determinado hecho

que podria ser dificil de entender con la utilizacion exclusiva del texto.

Este recurso grafico no es novedoso, pues ha estado presente en la historia
de los avances de la comunicacion impresa. Las ilustraciones en la prehistoria,
constituyeron la primera expresion del hombre. En las paredes de piedra de las
cuevas, aquel primate plasmo sus ideas y pensamientos a través de figuras extraidas
de su realidad, quizas con intenciones comunicativas. Seguidamente a la creacion de
la escritura, los dibujos pasaron a ser un complemento de los textos -lo que podria ser
considerado como infografia-, para que los individuos que no sabian leer pudiesen

conocer un determinado hecho.

Las imagenes siempre contaron con un lenguaje propio que fue
paulatinamente opacado por los grandes bloques de textos y que de nuevo recobra
vida (y con mayor fuerza) desde la década de los noventas, tras la Guerra del Golfo
Pérsico. A pesar de que nunca perdio el poder de acoplamiento a las letras, los diarios
no se percataron de la importante funcion orientadora ¢ informativa que poseen las
infografias. Estas fueron utilizadas escasamente en la prensa como acompafiamiento

de una noticia relevante.




La tarea de elaboracion de esos graficos informativos estaba a cargo de
ilustradores, disefiadores y artistas plasticos, siempre bajo la orientaciéon de quienes

ejercian el oficio periodistico.

A raiz de la penetracion exhaustiva de los medios audiovisuales y
electrénicos, los periddicos sufrian, poco a poco, un éxodo de lectores, por lo que se
vieron en la obligacidn de investigar a su audiencia para descubrir los cambios que se
estaban generando en sus necesidades, requerimientos y preferencias. El US4 Today,
periédico al que se le considera padre de la infografia, descubrié a través de sus
estudios que las generaciones actuales tenian preferencia por las imagenes y el color,

por lo que decidié implementarlos en sus paginas.

Actualmente, los recursos graficos (disefio de los folios, fotografias e
infograficos) son utilizados por la mayoria de los diarios del mundo, con el objeto de
aumentar su oferta informativa. La infografia estd siendo empleada en la
comunicacion como apoyo informativo de los textos, herramienta ilustrativa y
estética, instrumento comunicativo con cierto efecto en el mensaje escrito o como un
pilar de la informacién impresa con cardcter auténomo en el que se apoya los

periddicos para cubrir sus necesidades visuales mas importantes.

Sin embargo, la introduccién de las infografias en el diarismo impreso sélo
fue posible gracias a los avances tecnoldgicos, que a través de los ordenadores han

permitido la elaboracion de éstas con mayor pulcritud y en un menor lapso.

La funcién ideal de este recurso grafico es la de informar un determinado
acontecimiento de forma visual, sin necesidad de que esté acompafiado de un texto.
No obstante, en muchos diarios, por ignorancia es utilizada para rellenar espacios, en

vez de utilizarla como elemento informativo.

Las infografias, denominada por algunos autores como infograficos, cuadros
graficos o periodismo visual, se divide en diversos tipos que deben ser conocidos por
los infografos, con el fin de que puedan seleccionar el que mas se adapte a las

caracteristicas de la informacion que se desea transmitir.




A pesar de que los departamentos de infografia tienen menos de diez afios de
instaurados en los periédicos venezolanos, los infograficos son poco conocidos tanto
por periodistas como por estudiantes y publico en general. La introduccion de este
recurso grafico en los dos diarios mas importantes del pais, se Ilevé a cabo luego de
conocer los resultados positivos que habia arrojado en la prensa internacional. Tanto
en El Universal como en El Nacional, la creacién de un estilo propio como signo de

distincién y personalidad se hizo imprescindible.

Este trabajo de grado tiene como objetivo fundamental describir las
diferencias existentes entre ambos diarios al momento de incluir en sus paginas las
informaciones gréficas, abarcando el perfil del personal que integra el departamento
de infografia y la importancia que se le da a este recurso en cada uno de ellos. Este
proposito se desarroll6 principalmente en el Capitulo 3, a través de una investigacién
descriptiva, cuyo instrumento de estudio utilizado fue la entrevista que se realizé a
cuatro infografos venezolanos. Con esta herramienta se obtuvo la mayoria de los
datos que permiti6 recabar la historia de la infografia en Venezuela, los principales
aspectos que encierran la elaboracion del infografismo y las caracteristicas y
habilidades de los infografistas venezolanos.

No obstante, para conocer algunos aspectos del empleo de los recursos
visuales se llevo a cabo un andlisis morfolégico de los recursos graficos empleados
durante dos semanas, desde el 1° hasta el 15 de noviembre de 1998. Con esta técnica,
se midid la frecuencia de las infografias en estos medios impresos con el objeto de
comprobar la importancia que se le otorga, comparandola con la presencia fotografica
en los mismos, y cudles secciones son las que presentan mayor cantidad de cuadros

graficos.
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Buscando el origen de la infografia

La informacion grafica ha estado presente en la
historia de los avances de la comunicacion. Inclusive, las
imagenes forman parte de sus inicios, pues ellas

antecedieron a los textos por decenas de miles de afios.

: _ Posiblemente, el hombre primitivo relataba  sus
Ciervo enconirado en la Gruta— gctividades diarias en las cavernas cuando plasmaba
de Cosguer en Francia

representaciones de los objetos o fendmenos con los que

tenia que luchar y las difundia a sus coterraneos. “En la época paleolitica v neolitica
$e encuentran pinturas ¢ incisiones rupestres, cuyo objeto es trasmitir el pensamiento.
El problema esta en saber cuindo esos trazos dejan de tener cardcler estético,
religioso 0 magico, para convertirse en meros elementos comunicativos™ (Quillet,
tomo [II, 1969, p. 563). Algunos autores suponen que el hombre primario
representaba a los animales feroces bajo la creencia de que asi podria vencerlos mas
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de interpretacion sugieren las pictografias primitivas: a) son copias rudimentarias de
objetos naturales, realizadas por un hombre para perpetuar una vision; y b) son
comunicaciones a otros hombres equivalentes al mensaje: «Aqui existe abundante

caza de mamutsy o «Zona peligrosa por la presencia de animales feroces»™ (p. 134),

Gracias a la capacidad de abstraccion del ser humano, esas imagenes se
fueron estilizando para facilitar su ejecucion, lo que permitio la creacion del
abecedario y, con éste. la escritura. Sin embargo, los elementos grificos no

desaparecen. sino que pasan a apoyar los manuscritos. En la cultura egipcia, los




mensajes estaban formados por el binomio texto e imagen y, en el tiempo de los romanos,

las novedades de las batallas eran transmitidas a través de pinturas.

Cuando el hombre empezé a emplear los
signos aureolares de wuna primera escritura, en su
ciencia 'y habilidad no desprecié apoyar esta
incipiente forma de comunicacion con otra que ya
dominaba, pues era muy antigua. De ese modo, la
liturgia de aquella escritura primera se vio
complementada y subrayada con dibyjos conectados
entre si, para que la informacion pudiera ser
interpretada por los mds cultos con acceso a los
signos del mensaje y por quienes todavia se

encontraban en la etapa cultural e historicamente de la XX° Dinastia
anterior, cual era la del sélo dibwjo (De Pablos, egipeia(1150 A.C.)
1998, mayo),

En la evolucion de la historia, el ser humano descarta, como elemento
comunicacional de primer orden, al lenguaje visual, el cual fue paulatinamente sustituido
por las palabras orales y escritas, a medida que éstas se desarrollaron.

La Ilucha entre la escritura y las imdgenes, entre la conciencia
historica y la magia, ha caracterizado toda la historia. Con la escritura nacio
una nueva capacidad: la conceptualizacion, es decir, la capacidad de abstraer
lineas de las superficies, de producir y descifrar textos. El pensamiento
conceptual es mas abstracto que ¢l pensamiento de imagen porque el primero
absirae todas las dimensiones del fenomeno, excepto la lineal. Por tanto, al
inventar la escritura, el hombre se alejé mds del mundo, pues los textos no
significan el mundo sino las imagenes que ellos rompen. En este sentido,
descifrar textos es descubrir a qué imdgenes se refieren (Flusser, 1990, p. 13).

Las pinturas pasan a ser consideradas una forma de arte, quiza por la dedicacion
que requerian o porque importaba mas su caracter estético. Sin embargo, para la gran
mayoria de las personas, las imagenes seguian cumpliendo su papel informativo, Kevin
Barnhurst sefiala que “la pintura fue el primer periodico™ (julio, 1998), pues los lienzos,
murales y otros soportes, en los que se plasmaban mensajes visuales, funcionaron como
medios de comunicacion para las masas, pues informaban los acontecimientos diarios o

1deas, tanto politicas como religiosas, a todos aquellos que no sabian leer.




También los libros utilizaron las ilustraciones
para complementar o explicar un texto manuscrito. Los
monjes de la época medieval dibujaban v pintaban a mano,
en sus misales y libros de oracion, Igualmente, los

anuncios publicitarios encontraron en la combinacion de

dibujos y palabras una forma para comunicar la venta de

Codex de Homifias sobre la Virgen
Marig - Constantinopla, 1162

algin articulo en determinada tienda o dar a conocer un

local, un evento, etc.

En el siglo V, unos cuantos clérigos y letrados descubren que es posible mostrar
los nimeros graficamente.

Leonardo da Vinci hizo algunos de los primeros cuadros grdficos en
sus cuadernas. Con nimeros ¥ puntos hizo un grdfico de la caida de wun objeto
iras el espacio y el tiempo. El fildsofo René Descartes desarrolld un sistema
visual para analizar las ecuaciones matemdticas. Descartes hizo un plano
geométrico basado en dos lineas, una horizontal y otra vertical, cada eje con su
propia serie de medidas (Branhurst, abril, 1999),

Los cuadros graficos realizados por la mavoria de los investigadores v eruditos
eran realizados a mano, hasta que nace la xilografia, en el siglo XV. Este proceso de
grabado en madera permitio la aparicion del libro impreso en su forma mas rudimentaria v
la reproduccion de dibujos y mapas, Sin embargo, la confeccion de los volumenes a través
de este metodo era bastante dificultosa, razon por la cual, afios después, la xilografia fue
sustituida por la imprenta, a partir de su invencion en el afio 1440. Con esta innovacion se

abre el espectro de la comunicacion v, por supuesto, de la informacion visual.

En las paginas de los panfletos y periddicos, que aparecen con la imprenta de
Gutemberg, el relato escrito predominaba. Los dibujos y los graficos, acogidos timidamente
por el periodismo impreso, aparecian en sus hojas, de vez en cuando, con intenciones
comunicativas. “Antes de la fotografia, cuando no habia mejor posibilidad de insertar
imagenes fijas en las planas de los viejos periddicos. en tiempos de crisis siempre surgia un
artista que explicaba con imagen lo que era dificil de explicar con texto corrido solo, v ya

eso era infografia, si a la figura le afiadia un texto complementario” (De Pablos, 1997). La




presencia de los graficos y las fotografias en los diarios era esporadica, pues el proceso de

imprimirlas en las planas era bastante complicado y costoso.
La fotografia como noticia

Durante el siglo XIX, la fotografia se desarrollé debido al invento de J. N. Niepce
y J. M. Daguerre, quienes concibieron el daguerrotipo, proceso que se utiliza para fijar las
imagenes en placas de plata muy pulidas. En 1839, éste procedimiento fue modificado por
William H. F. Talbot al idear como soporte el papel sensibilizado en vez de las placas
metalicas. El progreso de la fotografia, al transcurrir el tiempo, fue rapido y eficiente, lo

cual permitio su incursion diaria en los periodicos.

Los grabados en madera se producian a partir de dibujos lineales o antiguas
fotografias. En 1872, aparecieron verdaderas reproducciones fotograficas cuando el Daily
Graphics, primer "tabloide" de Nueva York, ided un proceso llamado fotografia granulante.
Tanto el diario como su innovacion tuvieron corta duracion.

Primero tuvieron que establecerse como ciencias la fotografia y el
fotograbado para que pudiera contarse como reproducciones fieles, y su costo
quedase al alcance de la mayoria de los periddicos... El proceso de
fotograbado se empezo a desarrollar a partir de 1870, pero sélo hasta 1897 S.

H. Horgan hizo el primer medio tono que se haya estereotipado con éxito para
un diario que empleaba una rotativa (Fraser Bond, 1996, p. 320-321).

A finales del siglo XIX, la fotografia se convierte para el periodismo en esa prueba
documental de la noticia y toma cierta relevancia en los medios de comunicacién de masas,
aunque en muchas ocasiones era solo utilizada como elemento de relleno. Sin embargo, la
presencia de imagenes fotograficas con mayor regularidad no incursiond en los diarios
hasta la implementacion del offset como sistema de impresion, debido a la calidad de
reproduccién y sencillez de preparacion, aproximadamente en la década de los 70. A partir
de ese decenio, la foto es utilizada en las planas, diariamente, como complemento de los
textos, debido principalmente por la aceptacion de los lectores, quienes prefieren aquellas
que se refieren a noticias de sucesos. Su concepto artistico no posee interés para el piblico,

lo que realmente le importa es el contenido de elementos del acontecimiento noticiable.




En general, una imagen fotografica no habla por si misma, ella necesita un
epigrafe que explique de qué se trata.

Hoy, la foto también debe jugar un papel nuevo. La foto inyecta
perspectiva y emocion a la informacion. Un estilo original de utilizar la foto,
creando un lenguaje propio que complemente el texto, ayuda a definir la
identidad del periddico. A menudo es conveniente emplear la foto con mds

fuerza, de forma mds original, sorprender al lector para crear un impacto
emocional que le abra el apetilo a la lectura (Gaffré, marzo, 1994, p. 8-10).

La ilustracion como primer paso

Las tablas y graficos fueron evolucionando en la historia del hombre, enfocados,
primordialmente, en las ciencias duras. Descartes, en el siglo XVII, fusiond el algebra con
la geometria, modificando radicalmente el aspecto de las matematicas. El cred el plano
cartesiano, compuesto por dos lineas perpendiculares con escalas marcadas. Este método es

tomado actualmente como base para expresar las estadisticas y los graficos.

También, los mapas y los diagramas se desarrollaron. Ellos fueron incluidos
sutilmente en los periddicos. Peter Sullivan, en su libro Newspaper graphics, sefiala que el
primer mapa publicado en un diario fue el que aparecid en el Daily Post de Londres, el 29
de marzo de 1740. En éste se exponia el ataque del almirante inglés Vernon a la ciudad
espafiola de Portobello, durante el proceso de incursion de la armada inglesa contra el

trafico de oro hacia Espafia.

El escocés “William Playfair utiliz6 graficos para ilustrar la balanza de
exportaciones € importaciones hacia y desde América en el siglo XVIIL. The lllustrated
London News fue el primer periodico con imagenes que pueden considerarse como

antecedentes de los modernos infogramas™ (Manual de estilo de El Universal, 1998, 101).

En el siglo XIX, los cuadros graficos se perfeccionaron en Europa. Playfair
inventa el grafico estadistico. £l “aplico la malla cartesiana a la estadistica financiera. Su
grafico de la deuda nacional y la guerra indico claramente una relacion, pero €l tenia que
explicar cada detalle porque nadie habia visto un grafico lineal. Abajo escribi6, «La linea
en la base esta dividida en afios y la linea a mano derecha en ciento mil libras (esterlinas)»”

(Barnhurst, abril de 1999). Tgualmente, éste concibio el grafico circular, mejor conocido
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como grafico de torta o queso, en el cual el area del circulo representa la cantidad y puede

estar dividida en diferentes partes o porciones.

William Playfair demostrd que la visualizacion de niimeros y estadisticas era una
buena forma para ayudar a la gente a interpretar su sentido. Cre6 tres modalidades (el
diagrama de fiebre, los grificos de barras y de pastel) que constituyen la base de la actual
técnica de construccion de graficos.

El 7 de abril de 1806, el periddico
The Times, informo acerca del asesinato de
Mr. Blight ocurrido en su vivienda ubicada
Junto al rio Tamesis. “La parte superior del
grafico estaba ocupada por un dibujo de la

casa vista desde el otro margen del Tamesis

y en la parte inferior un plano interior de la
vivienda en el que se podia ver el recorrido
seguido por el asesino desde el retrete, lugar
en el que se habia escondido, hasta donde

dispard su arma” (Serra, noviembre, 1998),

Esta ilustracion es considerada por varios

Infografia gue explica como fie el o de ) .
Yope 'CPM,» qugf,,ﬁl S autores como la primera infografia expuesta

en un medio impreso.

Sin embargo, Gonzalo Peltzer, en su libro “Periodismo iconogrifico”, sefiala que
el primer grafico informativo fue publicado en el diario The Pennsylvania Gazete, el 9 de
mayo de 1754. El infogréfico titulado Join or die (Unién o muerte) ilustré a una serpiente
dividida en ocho partes, cada una de éstas representaba a los primeros estados de la nacién

americana. En Estados Unidos, la utilizacion de los graficos era muy escasa.

El 1° de abril de 1875 aparece el primer mapa meteoroldgico, publicado por The
Times. Este plasmo un plano lineal completo del continente europeo que incluia las Islas
Britanicas, donde se destacaban los datos de presion, la direccion de los vientos, los grados

de temperatura y las condiciones del tiempo.
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A partir del siglo XX, en la época de la depresion norteamericana, los cuadros
graficos, realizados manualmente, empezaron a ser publicados en los diarios con el objeto
de ensefiarle a sus habitantes los cambios de precios. Los diarios del mundo comenzaron a
utilizar manifestaciones de un periodismo grafico visual relacionado con la palabra escrita.
La mayor parte de los infogramas eran mapas (que reflejaban los hechos acaecidos en una
batalla), ilustraciones, tablas estadisticas, comics y fotografias. Desde las primeras décadas
de este siglo, los diarios adoptaron estos elementos para complementar las noticias, como
acontecio con el hundimiento del “Titanic”, la guerra entre Espafia y Estados Unidos en

Cuba, entre otras. La presentacion de las graficas era dura, pero directa en su contenido.

En la Segunda Guerra Mundial, la labor de los ilustradores se hizo imprescindible.
debido a que los lectores seguian los mapas con gran interés. Los dibujantes eran artistas
que le ofrecian a los diarios unos trabajos, elaborados a mano, que se podian confundir con
infografismo, pero la mayoria de estos no eran mds que una recreacién de los hechos
realizados con mas imaginacion que verosimilitud, es decir, los acontecimientos
representados en sus ilustraciones estaban basados en lo que intufan 0 suponian mas que en
lo que investigaban, lo cual daba como resultado un obra estéticamente muy buena, aunque

poco cercana a la realidad.

En los afios setenta, Nigel Holmes construye un nuevo concepto de grafico
informativo desde las paginas de la revista Time. “Holmes defendia que las estadisticas
tenian que tener una representacion grafica, que inmediatamente y casi sin leer el texto
mostrara al lector el tema que se trataba y los principales datos. Holmes era, v es, un gran
defensor de la repeticion de clementos en las barras y de las ilustraciones integradas con los

datos” (Serra, noviembre, 1998).
El “boom™ de la infografia

La presencia penetrante de la television, la diversidad de las revistas
especializadas de mas calidad, la urgencia de la informacion radiofonica, el
acoplamiento de la informdtica y las telecomunicaciones. Todos estos
acontecimientos han cambiado la funcién del periédico. Ahora no basta
anunciar las noticias; hay que hacer comprensible el mundo que nos rodea y
sugerir formulas practicas para llevar la vida (Gaffré, 1994, marzo, p. 8).
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El peniodico impreso, en este siglo, perdio la exclusividad de la informacion y sus

lectores tradicionales disponen de menos tiempo para dedicar a la lectura de diarios, Si “la

prensa deseaba seguir subsistiendo, tendria que optar por maneras menos densas,

empezando por aligerar todo el corpus informativo. con formas menos pesadas. literarias y

fisicas, de contar los hechos™ (De Pablos, 1993, marzo-mavo. p. 26). Los medios impresos,

en esta temporada, debieron modificar su lenguaje y acercarse al lector de forma mas

directa, con paginas llenas de color v disefio wvisual. El periodico debio optar por

modernizarse y asi asegurar su SUpervivencia,

En las dos ultimas deécadas de este siglo, se desato el hoom de las infografias, es

decir, la presencia de este recurso complementario a las noticias y reportajes en los diarios

era cada vez mayor. Este incremento se debio principalmente a que los duefios y editores de
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inexistencia de material fotografico.

Como estas mdgenes de accién no se tuvieron durante la guerra de
Irak, en las redacciones recordaron que disponian de equipos técnicos y de
grupos humanos capaces de presentar nfogrdficamente aquello que no se podia
enseflar mejor de otra manera. Por tal razén, hubo una explosion infogrdfica
sin precedentes durante aquellas semanas de conflicto bélico (De Pablos, 1993,
marzo-mayo, p. 28).

Gustavo Hermoso Ranera, en el articulo Infografia, especticulo e informacion,

indica:

Tras la Guerra del Golfo de 1991, todas las redacciones que se
preciasen debian tener un nutrido departamento de infografia... la informacién
grdfica actual es heredera de esa circunstancia y estd encadenada a ella. Se
espera que ésta sea, en gran parte, espectacular, lucida, vistosa, impactante, y
es verdad que asi debe ser, pero siempre y cuando transmita informacion.
(Hermoso Ranera, julio, 1999). '

La incursién de este recurso en los periddicos no se debe unicamente a la falta de
material fotogréfico, o a la competencia con los medios audiovisuales por retener y captar
lectores, sino también a la presencia de mejoras tecnoldgicas y softwares que facilitan Ia
elaboracion y disefio de las infografias y el éxito obtenido por el US4 Today en el redisefio
de sus paginas. Este periodico obligé a los demads a pensar mas en los infograficos, pues

ellos pueden ayudar a contar historias.

En la actualidad existen dos grandes escuelas de hacer infografia en
el mundo, y que, por resumir, vamos a personificar en los hombres mds
representativos de cada una de ellas: Nigel Holmes, conocido por sus trabajos
en el semanario norteamericano Time, y Peter Sullivan, por los que realizo
para el dominical briténico The Sunday Times. La primera de ellas —aunque no
necesariamente en el tiempo-, luego consagrada y extendida a partir del éxito
del diario USA Today, se caracteriza por su capacidad de sintesis o reduccion,
hasta tal extremo que sus técnicas de dibujo y de empleo del color se
aproximan al comic. La segunda es de trazo mds complejo y realista, quiza
porque sus raices estan en los magnificos dibujantes con que conté la por algo
llamada prensa ilustrada (al menos, hasta la aparicién de la fotografia y de la
reticula como técnica de reproduccion impresa); un estilo de hacer prensa que
inicié el Hlustrated London News, en cuya tercera pdgina escribia Chesterton,
Yy que tuvo imitadores en todo el mundo (La Illustrarion Frangaise, La
Hustracion Espafiola y Americana...) (Alonso, agosto, 1998)
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El avance tecnoldgico en las comunicaciones

En la actualidad estdn produciéndose cambios impetuosos en el mundo,
fundamentalmente en el 4rea tecnoldgica, y el periodismo no evade esta realidad. Las
innovaciones técnicas han determinado las transformaciones en los modos de produccion y
formas de comunicacién. “Es indudable que la llegada de las nuevas tecnologias de
informacién repercute en nuestra forma de conocer, si no es que en el conocimiento
] mismo” (Gémez Mont, 1991, p.p. 9). En esta sociedad, la informacién se ha convertido en

un producto basico que se presenta en abundancia y debe ser consumido en menor tiempo.

Los medios de comunicacion social han venido sufriendo importantes
modificaciones por la avalancha tecnolégica en la que se han visto embebidos en los
dltimos afios. Los mas perjudicados son los medios impresos que, ante la dificultad de
competir con la inmediatez de la radio y la television, se ven en la necesidad de disefiar
nuevas estrategias que redimensionen la exhibicién de las noticias y el contenido de las
mismas, con el objeto de brindarle a la audiencia, que embrujada por la magia de la imagen

se estaba alejando de las letras, la mejor manera de estar informada.

Los diarios han creado sus homoélogos en Internet, pues este medio ofrece la
inmediatez que el periodico por sus caracteristicas no puede consagrar. Pero no todas las
personas tienen acceso a este medio, por lo que las paginas impresas deben presentar la
informacién con calidad, profundidad y herramientas gréficas, si desea realmente competir
con los demas medios. “El desarrollo técnico y comunicativo en la prensa estd cambiando,
puesto que los lectores ahora aprenden a través de pantallas y el lector de periodicos
también se estd acostumbrando a la informacién visual e icénica de los sistemas

audiovisuales” (Valero Sancho, 1999).

Los diversos lenguajes (visual y escrito) comienzan a asociarse en las paginas de
los diarios. Con el auge de los procedimientos de recoleccién y manipulacién de imagenes,
asi como su afiliacion al texto, se hizo posible una gran versatilidad y aceleracion en la
preparacion de la maqueta. “Hoy se pide a los periodistas de prensa que transformen el
mensaje y que se apoyen en los elementos icénicos a la hora de escribir sus informaciones y

una de las grandes armas que tiene el periodismo impreso es producir infografias de manera
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‘iprofesional con la profundidad y el rigor necesarios, beneficiandose de la estatica del

' medio” (Valero Sancho, agosto, 1999).

Los duefios de periodicos tuvieron que invertir una gran suma de dinero para
modernizar las antiguas salas de redacciéon. La introduccion de los ordenadores, en
sustitucién a las maquinas de escribir y los trabajos de diagramaciéon manual, permitid
agilizar el proceso de montar las paginas. Las Macintosh desembarcaron en los medios
i'mpresos para facilitar la creatividad en el disefio de Ios folios, la inserciéon de las fotos,
infografias, espacios, color, la composicion de textos especiales, retoque de imagen y
creacion de graficos. “Gracias al desarrollo de las tecnologias y a la revolucion que supuso
digitalizar la informacion grafica, tenemos mejores posibilidades de transmision, edicion e

impresion, con un grado de precision muy satisfactorio” (Clapers, sept. 1999).

Con los avances tecnoldgicos, se han creado diversos artilugios, principalmente en
los procesos de recopilacion y manipulacion de imagenes, que le han permitido a los
medios impresos atraer la atencion del publico y darle acceso a los mensajes de forma
eficiente para que sean digeridos en corto tiempo.

Hace wunos pocos afios comenzaron a variarse las estructuras
habituales de la prensa y cada vez se introdujeron mds fotografias y dibujos a
medida que la calidad y desarrollo de las técnicas grdficas e informdticas
fueron en aumento. Las imdgenes se integran junto con el texto escrito en la
elaboracion de mensajes de actualidad inmediata, con la rapidez de
fabricacion que todo ello requiere, con su ficil reproduccion y difusién (Valero
Sancho, agosto, 1999).

Siendo la imagen de vital importancia en la comunicacion, la actual informacion
grafica se realiza con la ayuda visual que proporcionan tanto la fotografia como los cuadros
graficos recogidos de los acontecimientos cotidianos: hoy es imprescindible utilizar los
recursos existentes para dar a conocer los hechos de forma comprensible y observable en
los medios impresos. “Las imagenes estdn constituyendo un importante lenguaje. unas
veces manteniendo su caricter figurativo en el dibujo y la fotografia; otras, al simplificarse,
contintian prestando un servicio de representacion o de simbolo, constituyendo auténticos
signos que requieren instruccion para entender su significado debido a su abstraccion”

(Valero Sancho, agosto, 1999).
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Se hace muy evidente que hoy por hoy la imagen grafica est4 siendo cada vez mas
utilizada en los periédicos como uno de los soportes en los que se apoya la comunicacion
impresa en sus requerimientos visuales mas importantes. El periodismo visual se ha
convertido en una pieza absolutamente necesaria en el proceso de disefio de los diarios. Y
es que “el hombre modermno entiende mejor lo que ve que lo que le cuentan y hace
facilmente suyo un nuevo modo de concebir ideas a través de infografias™ (Valero Sancho,

agosto, 1999).

“La sociedad de la imagen no rechaza la prensa escrita, pero a la vez que le exige
una mayor aportacion informativa le requiere también un tratamiento grafico de los hechos
mas elaborado y selectivo en los diarios y revistas de informacién general y especializada,
mas exhaustivo, mas cercano y mas personalizado en la informacion local” (Guillamet,
1988, pag. 56).

La introduccién de las nuevas tecnologias en las salas de redaccién dio como

resultado una diagramacion impecable, con un sello distintivo de innovacién. -

A aquellas secciones de infografia se les pedia multitud de pequefios
elementos que de otra forma no se podian hacer o era muy laborioso. Si habia
que hacer una mancheta especial, se hacia en infografia. Cintillos, capitulares,
sumarios, destacados, cabeceras, titulos con distintas tipografias y un sinfin de
recursos graficos... También las tablas de datos, frias y dridas, se las podia
hacer mdas atractivas colocandolas algim recurso de este tipo (Hermoso
Ranera, julio, 1999).

USA Today, padre de la infografia

La integracion de infografia en la prensa diaria, entendida como seccion
diaria, habitual y no como complemento de la informacién escrita o apoyo de
la noticia dentro del conjunto del periddico se debe, sin duda, al diario
norteamericano USA Today, un modelo que cuando nacié el 15 de septiembre
de 1982, s6lo recibio un aluvion de criticas de los grandes competidores que se
podrian resumir en la frase de Ralph Otwell, falso profeta de la competencia:
'Here TODAY, gone tomorrow' (Hoy aqui, mafiana se habrd ido) (Lallana,
enero, 1999).

Este diario, considerado como el padre de todos los infograficos, recogi6 las ideas
y los trabajos de Holmes e implemento con éxito la incorporacion de cuadros graficos como

elementos comunicacionales, los cuales han revolucionado el disefio periodistico y
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feditorial. Antes del USA Today, todo lo que se publicaba en los diarios eran mapas y

stadisticas que de vez en cuando estaban acompafiadas con ilustraciones alegoricas.

Allen H. Neuharth erigi6 este diario basandose en una exhaustiva investigacion de
{ mercado, 1a cual arrojé como resultado que el lector preferia (y prefiere todavia) color,
3‘ gréficos, imagenes y una lectura minima, caracteristicas que empled en el disefio de este
medio impreso. Diez afios después, el US4 Today era el segundo diario mas comprado en
- Estados Unidos, después de The Walt Street Journal. Este periédico instituy6 una de las
’f herramientas mas innovadoras para el periodismo de la década de los 80, los infograficos o
Snapshots empleados, con formato preestablecido, como seccion fija en las primeras
paginas de cada cuerpo. El US4 Today es en definitiva un periddico visual, que ha creado
una nueva forma de hacer periodismo.

Es un acierto como, en este periddico, desde su nacimiento los
ejecutores y el propio presidente a la cabeza, no han tenido ningun reparo en
decir que en el periodismo impreso teniamos que aprender mucho del lenguaje
global de television. Y que ellos buscaban parecerse a este medio porque los
lectores pasan horas delante del televisor, después otros se han apuntado a
esta teoria (Lallana, enero, 1999).

El USA Today instaurd en sus paginas una cabecera con las proporciones de un
televisor. Igualmente, en su diagramacion utiliza aspectos técnicos inspirados en este medio
audiovisual. Sus encuadres y cortes de las imagenes tienen tendencia horizontal,
manteniendo las proporciones de una pantalla y evitando usar la posicion vertical, aunque
no la descarta, siempre que no interrumpa la lectura apaisada. En sus paginas, la
combinacién de fotografias e infografias permite no abrumar at lector con dibujos.

Desde que aparecio el diario USA Today, los cuadros grdficos se
estan utilizando mucho mds en los Lstados Unidos, hasta el punto en que los
editores norteamericanos, segun un estudio reciente opinaron que pronto el uso
de los cuadros grdficos podria sobrepasar el de las fotografias en los
periodicos estadounidenses. Esta multitud de cuadros grdficos aparece en
muchas otras formas fuera del propio grafico. Ademds, los buenos disefiadores

crean formas originales y formas combinadas de acuerdo con los nitimeros
especificados en las noticias (Barnhurst, abril, 1999).
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El USA Today comprobo que es factible producir infograficos magnificos para los
hechos que todos los periédicos cubren y para aquellas noticias para las que muchos

editores ni siquiera tendrian en cuenta un sélo grafico.
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Infografia o Periodismo visual

Los diarios modernos han creado férmulas para hacer de las informaciones
un producto mas atractivo, motivados por la necesidad de adecuarse a la realidad. Por
medio de las ilustraciones o de graficos mas o menos sencillos y la presencia de los

elementos no textuales, se facilita la comprension del mensaje escrito.

Los mapas, los grdficos, los dibujos intercalados entre titulares,
ayudan a la confeccion dgil y moderna de la pagina de un periodico. La
funcion de un periddico es informar, interpretar, persuadir y entretener.
Dar noticias es lo principal, pero con esto no basta. Hay que suministrar
noticias digeribles y agradables al tacto. La noticia que se vende en los
periddicos hay que ‘empaquetarla’ bien para que atraiga (Manuel
Piedrahita, 1993, pag. 126)

Para que la audiencia se sintiera identificada, los periodicos confeccionaron
un estilo diferente, con el cual presentaban las noticias con un nuevo valor agregado:
la imagen. En la comunicacién impresa, a €sta se le ha otorgado mucha importancia,
pues constituyen una ayuda visual para los lectores. Dentro de las posibilidades
graficas que utilizan los diarios en su diagramacién y disefio se encuentran la
fotografia y la infografia. La primera da testimonio de los acontecimientos reales,
mientras que la segunda puede explicar los procesos de esta realidad y mucho mas.

‘cInfo que?’ ... Suele ser la primera expresion de la gente cuando
se habla de infografia. La confunden con disefio e ilustracion, piensan
que es una 'nueva’ tendencia, o lo que es mads comun queda en el
subconsciente grdfico del lector como esos 'dibujitos’ que se encuentran
en algunas pdginas de los periddicos. Sin embargo, la infografia
trasciende el umbral de todas estas percepciones y se posiciona como uno

de los géneros periodisticos con mayor uso dentro de los medios de
comunicacion (Vega, 2 de noviembre de 1997, p. 3-28).
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La infografia, denominada por algunos autores como periodismo visual, es
una palabra que estd compuesta por el prefijo “info” que viene de informacién y no
de informatica, a pesar de que su auge se deriva en parte de la incorporacion de los
ordenadores Macintosh en el mundo del periodismo, y grafia que procede de grafica.
Este nuevo tipo de informacion se sirve de las computadoras, pues ellas le han

inyectado a los infograficos una imagen mas practica y moderna.

Existen diferentes opiniones de lo que significa infografia, algunos autores la
consideran un nuevo género periodistico, porque presenta el hecho noticioso
utilizando elementos ilustrativos como enganche para los lectores que, en un mundo
dindmico, necesitan estar informado en menos tiempo. Segun Mario Garcia (1998,
marzo).

La infografia es la transmision de noticias de forma visual para
explicar los acontecimientos y situarlos con sus protagonistas en un
contexto determinado. Los grdficos permiten transformar temas
complicados en cuadros que se puedan comprender de manera rapida y
entretenida. Fn la practica, la infografia es periodismo en el sentido mds
estricto, porque su objetivo principal es informar. Un buen grdfico
presenta la informacion en forma sencilla, completa, ética y bien
disefiada. Al igual que un texto noticioso, responde a los interrogantes
periodisticos tradicionales: quién, qué, cudndo, donde y cémo.

Otros autores estiman que los infograficos son vistos, por varios editores,
como meros complementos de la noticia. En muchas ocasiones, este recurso es
utilizado, tanto por empresarios como por periodistas que no poseen una cultura
visual, como simple relleno de huecos o como recurso estético. Muchos reporteros
han mostrado resistencia a utilizar este moderno proceso informativo, pues, segin
Julio Alonso, “es mas sencillo cambiar de herramienta que de mentalidad” (1998,
agosto). Sin duda, la infografia es un nuevo género periodistico, aunque no sea

tomado en cuenta como tal.

Los infograficos son instrumentos eficaces para mostrar la informacton que
es compleja de entender a través del puro texto. Con estos se puede comunicar un

acontecimiento de forma visual, clara, directa y facil de comprender. “Cuando un
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articulo trata de ciertos tipos de datos -llamados 'datos visuales'- el cuadro grafico
tiene éxito donde la prosa falla. Los datos visuales son el espacio, el tiempo, cualquier
medida, y los procesos y cambios. Cada uno de estos representa una comparacion

entre cosas que se pueden medir” (Barnhurst, 1999, abril).

En casi todos los hechos existen detalles visuales, pero no todos deben
graficarse. De acuerdo a Kevin Barnhurst (1999, abril), el editor o periodista debe
tomar en cuenta dos aspectos para decidir si es necesario utilizar los graficos: el
primero es cuando existe cantidad de nimeros que se pierden en el texto y hacen la
lectura mas complicada, y el segundo, cuando los datos visuales contienen la

informacion mas substancial.

La infografia no solo lleva imagenes o graficos. Esta debe contener breves

textos explicativos.

Peggie Stark, del Poynter Institute for Media Studies de St.
Petersburg, I'lorida, nos dice que los infogrdficos son 'una combinacion
de palabras y elementos visuales que explican los acontecimientos
descritos en el articulo y sittian a la historia o a sus protagonistas en un
contexto determinado’. Pero muchas veces estos elementos mostrados en
el grdfico no son descritos con lujo de detalles en el articulo; por eso se
necesita un grafico para hacer mas clara y atractiva la informacion. El
grdfico puede ser al final de todo el ultimo recurso para contar una
historia. Si el articulo ni la folografia pueden hacerlo (otalmente,
entonces se da paso a la infografia. Inclusive, hay redactores que dicen

que de un buen infogrdfico se puede escribir un buen articulo (Leturia,
1998, abril).

Infogrdficos de acuerdo al tiempo y espacio

Las buenas infografias deben ser sencillas y claras, pero principalmente
tienen que informar, pues ellas tienen valor propio. Sin embargo, en diversas
ocasiones, éstas se utilizan como recurso de ilustracion o disefio para aligerar una

pagina cargada de textos, debido a la ignorancia de su verdadero objetivo.

Actualmente, la infografia se divide, de acuerdo al tiempo y espacio
disponible, en los trabajos del dia a dia, que se hacen en horas;, y los

megainfograficos, que se planifican con un margen de tiempo razonable. Estos dos
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tipos requieren técnicas de trabajo totalmente distintas. Sin embargo, ambas necesitan
un gran dominio del periodismo para informar con claridad y simpleza. Igualmente,
precisan de infografistas con la claridad de un artista, la capacidad de diferenciar de

un disefiador y la habilidad y rapidez mental de un periodista.
De acuerdo a Mario R. Garcia (1998, marzo):

Entre los excesos de la década de los 80 se pueden incluir los
denominados megagrdficos que... excedieron la normalidad y ayudaron
poco en el proceso de comunicar informacion... Los mejores expertos
sobre infografia lo reconocen, como por ejemplo George Rorick (editor
grdfico de Knight Reader Tribune Graphics): 'El error principal de los
grdficos ha sido el megagrdfico o los grdficos por los graficos. Suele
haber grdficos que son tan intimidantes para el lector como el relato
prolongado con columnas tras columnas es para el texto'.

Algunos autores opinan que los megagraficos presentan abundante
informacién que no favorece a su intencion comunicativa. No obstante, otros
conocedores de la materia sefialan que existen piezas de gran tamafio que son
espléndidamente concebidas. “En infografia no es ideal sélo lo pequefio. También,
cuando se respetan los conceptos basicos, cuando se trabaja con inteligencia y con

talento, es bueno lo hecho a gran tamafio” (Eduardo Pérez, Coper, abril, 1999).

Desde que se inicio el auge de la informacion grafica han existido
numerosos megainfografistas que han sido galardonados por los mejores jurados del
mundo, en los premios de la Society for News Design (SND), tales como Alejandro

Malofiej, Jaime Serra, Mario Tascon, entre otros.

Cada original le requeria a Alejandro (Malofiej) una tarea
agotadora. Se preocupaba por conocer a fondo el tema a documentar,
recurria a su bien provista biblioteca, visitaba cuanta libreria
especializada habia en Buenos Aires, hablaba con los redactores y
consultaba a los especialistas. Puesto a trabajar, expresandose nada mds
que con iconos, nombres geogrdficos y minimas referencias, elaboraba
una pieza maestra. Prescindia en absoluto de los textos explicativos. No
dudo en afirmar que ha sido el maestro mds grande que en materia de
sintesis he conocido (Pérez, Coper, 1999, abril).




Jaime Serra realizo un megagrafico denominado La ballena franca.
publicado en la revista dominical del diario Clarin que fue premiado en la SND vy en
los Malofiej. en 1996, En este trabajo, €l logra conjugar las caracteristicas
fundamentales que toda buena infografia debe tener. La imagen central o sumaria es

la figura del ceticeo acompafiada de un collage de grabados e ilustraciones referentes
a la caza de ballenas.

La ballena franca.

Fiva, revisia
aminical del diario
{learin

Los infograficos de gran tamafio no necesariamente estin carenies de
concision, precision e informacion. Algunos de ellos han sido concebidos con un
claro sentido del disefio, color y sintesis informativa. La dimension de una infografia
no es inversamente proporcional a la informacién que ésta contiene, Existen trabajos
desplegados tanto en dos columnas como en dos paginas que estan creados

artisticamente con muy poco contenido periodistico.

Las diferencias entre una y otra radican en el tiempo, técnicas v tema,

aunque el objetivo en comun es informar con claridad v simpleza.

Tratdndose de megainfografia, el trabajo meditado, pausado, a
un ritmo parejo y perseverante reemplaza el nervio, el vértigo y la accion
del dia a dia. En funcién del tiempo otorgado se evaltia v se planifica
cada etapa: investigacidn, seleccion y clasificacicn  del  material
acopiado, edicion de textos, boceto y arte final, El grafista desde tener
clara conciencia que al proponer ha asunido el crento por ciento de la




responsabilidad. Y que del buen manejo de los tiempos, de la
planificacion cuidadosa de cada paso, depende que no incorpore al
compromiso el temido enemigo del dia a dia: el reloj (Pérez, Coper, 1999,
agosto).

Las infografias del dia a dia, generalmente, estin relacionadas con los
hechos cotidianos expuestos en diversos géneros periodisticos como las noticias,
cronicas y reportajes. Por su parte, las megainfografias manejan acontecimientos
puntuales que pueden partir de un suceso noticioso tratado con mayor profundidad o
de un tema de investigacion, trabajados como crénicas o reportajes ilustrativos.
Igualmente, se elaboran temas clasicos como aniversarios, conflictos, elecciones y
temas atemporales. Para abordar cada cuestion es imprescindible que el infografista

acuda a las fuentes confiables, Internet, libros, hemerotecas, etc.

En cuanto a las técnicas, Eduardo Pérez, infografista del diario La Nacién de
Buenos Aires, asegura que no existe ninguna preestablecida, es aqui donde la

creatividad debe imperar sin afectar, por supuesto, la calidad informativa.

Algunas reglas cldsicas establecen que las interacciones deben
ser medidas, sobrias, informativas y no una excusa para demostrar
habilidades artisticas... He visto mds de una vez ilustraciones brillantes,
impactantes, que sobresalen netamente en una megainfografia. Pero
conservan una regla bdsica: son rigurosamente informativas,
cuidadosamente documentadas y jamds un bonito adorno (Pérez, Coper,
1999, agosto).

La trayectoria de la infografia en las paginas de los diarios se ir4 acentuando, pero a
medida que esto suceda, se estima que la aplicacién de reglas mas rigidas para su elaboracion
se iran definiendo, con el objeto de crear productos de calidad informativa y visual. El
desarrollo del disefio gréfico y la tecnologia a beneficiado la utilizacién de fotografias y
dibyjos, facilitando la incursion diaria de graficos especiales para informaciones concretas,
como cuadros, esquemas, mapas y otros, sin importar las dimensiones que estos ocupen.
Tanto los recursos graficos como los textos son vistos como productos informativos. “En la
prensa actual, la diferencia entre informacion escrita y elementos graficos desaparece. Todo

es informacién y la preferencia dependera del interés en cada caso” (Jaume Guillamet, 1988,
p-p-57)




Pieza infogrdfica acerca del SIDA, inedita de Coper. del diario La Neacion,
de Buenos Aires

Tipos de infograficos

“El penodista grafico debe tener presente varios puntos antes de iniciar su
labor: [Que necesita saber el lector? ;Qué habra visto previamente en television?
(Mantendra la noticia su actualidad en los proximos dias? ,Qué puede hacerse en el
tiempo disponible? Las respuestas a todas estas preguntas definiran el grafico final™

{Gatfre, 1994, marzo, p. 10).

Un grafico informative s un compendio de material exhibido visualmente.
De acuerdo al mensaje que se desea transmitir, el infografo debera escoger el mas
adecuado vy para ello debe conocer los distintos tipos, Cada uno de ellos posee una
caracteristica propia, una fuerza especial, que permite su utilizacidn en casos muy

concretos. “Los graficos informativos pueden dividirse en dos grandes grupos:
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Graficos informativos no estadisticos y grificos informativos estadisticos”

(Universidad de Navarra, tomo 11, sec. 7).
Grdficos informativos no estadisticos

Los graficos informativos no estadisticos se clasifica en Diagramas y

esquemas; Caja de datos, Manchetas (o iconos) y Mapas.

Diagramas y esquemas informativos
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trayectoria de un acontecimiento, con el
objeto de simplificarlo. Dan una idea de qué,
cuando, por qué y, principalmente, como
pasd. Los lectores prefieren este tipo de
Tl R o, G = grafico porque ofrece un panorama general y
: sintetico de un asunto, presentando

rapidamente las claves que lo componen.

Los diagramas muestran como se ve
o funciona algo. Los componentes o sucesos
pueden exhibirse con leyendas o pueden ser
graficados desde diversos angulos, su interior,

como un objeto ha evolucionado o un

proceso.

Sin embargo, los diagramas que proporcionan excelentes efectos son

aquellos que describen visualmente el contenido de una narracion. El secreto para
crear este tipo de diagramas se basa en encontrar la informacion exacta que el
infografista necesita, a traves de la consulta de libros, la entrevista con expertos o la

visita de éste al mismo lugar de los hechos.

Este tipo de esquema admite, ademas de graficos, fotos o ilustraciones,

cuando éstas logran complementar mejor la historia o explicar un proceso.
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El documento de Innovacion Periodistica, elaborado por la Universidad de

Navarra, sugiere unas recomendaciones:
e Centrarse en una idea basica, simple

¢ Disefiar logicamente, buscando una perspectiva que permita mostrar de

forma grafica el orden de las cosas.

o Marcarlos claramente con llamadas o globos donde sea necesario,
enmarcarlos e incluirles flechas cuando se requiera mostrar procesos o

recorridos.
fl.a ﬁgura qua murié mahndo

Parte médoo: urants ¢ 4 el Qo 19014 b0res2ds s
' enla entormeria efdiesto Manuel Roctiguez ToeY e rveie

Cajas de hechos

Las cajas de hechos se utilizan para presentar cada uno de los sucesos o
datos puntuales que hay dentro de una informacién. Estos emplean elementos
visuales y textos para describir procesos intrincados. La informacion se muestra en
historias compactas, es decir, cuadro por cuadro compuestos de elementos graficos,
para facilitar su comprension. También, las cajas explican una cronologia, un sumario

o los antecedentes de un articulo.

En este tipo de infografia se enfatiza sobre los asuntos mas trascendentales

de una noticia para que el publico no tenga necesidad de leer el articulo y. sin
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embargo, pueda estar bien informado. “En el mejor de los casos, las cajas pueden
conseguir que los lectores lean la noticia totalmente porque aumentan la curiosidad
sobre ésta. En general, son infograficos sencillos de construir, siempre y cuando la

informacion que incluyan este bien seleccionada y organizada” (Universidad de

Navarra, tomo 11, sec. 7).

Aunque las cajas de datos sirven para exponer los puntos de interés de un

determinado tema, no se deben utilizar para rellenar un espacio muerto.
Este tipo de grafico esta bien empleado cuando:
¢  Atrapa la atencion del lector.
¢  Inserta hechos esenciales sin escribirlos en texto seguido.

¢  Aporta informacién de forma entretenida como no se leeria en un texto

seguido.

¢  Aflade variedad gréfica al articulo.

2o (126 pan.,
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Mapas

Los mapas son los primeros grdficos que aparecieron en la
prensa escrita hace mds de un siglo. Hoy son unos de los elementos
menos apreciados y peor wutilizados dentro de la comunicacién visual.
Pocos periddicos usan tantos mapas como el lector necesita para
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localizar el lugar de los hechos y para suplir la falta de informacion
sobre geografia que ahora existe. Incluso a los periodistas que escriben
las noticias, les es dificil ubicar paises o ciudades en un mapa
(Universidad de Navarra, tomo I1, sec. 7).

Atague terrorista Este elemento grifico es fundamental para ubicar el

lugar de los hechos, pues muestra claramente donde ocurrio
determinado acontecimiento. Igualmente, sirve para representar
determinadas figuras sobre los planos. Esta representacion

también es conocida como cartograma.

Los mapas pueden clasificarse de diversas formas, los

mds comunes son: mapas geoldgicos, topograficos, residenciales,
de terrenos, de informacion estadistica, de lugares, transporte,

carreteras, aeropuertos, ciudades y sitios de interés general.

Igualmente, se utilizan mapas para explicar dénde

£ ;Efﬂ 3] H 2
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ocurrio un suceso, hechos de un pais con informacion sobre su

| praemmpsoeE 9| tamatio, poblacion, produccion agricola, entre otros. El plano
it g mas utilizado es el que explica las variaciones del tiempo en un
ool papular mercade de Masine Yelucs
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pais o region.

El mapa mas simple debe ser tratado con atencion y cuidado. Cuando se
utiliza este tipo de infografico tiene que delinearse correctamente el pais al que se
hace referencia, sin deformar la figura a causa de la premura o falta de conocimiento

i por parte del infografo. Este profesional debe estar en capacidad de conseguir los

datos que alimenten la infografia y no interpretar una imagen. Al realizar un mapa se

puede simplificar, pero sin desvirtuarlo.
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El documento de Innovacién Periodistica, elaborado por la Universidad de

Navarra, sefiala algunas recomendaciones para disefiar buenas infografias de mapas:

Mapa politico de Gobernadores

¢ El  grafico  debe \ A \ L
TN 5 & s S
contener la escala (en e e i @qwgq 20 k‘l,-
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relaciona el espacio | g ﬁ, ;:-m___ L o
del mapa con el || MREENSTER ST W 2+ 8 i
: -
espacio real. e T T S

¢ Se debe ubicar de forma directa el norte en la parte superior.

¢ Si el mapa lleva cajas de textos se deben separar y colocarlos sobre el mapa
o rodeandolo. No todos los graficos requieren globos informativos, abusar de

ellos dificulta su comprension.

¢ Marcar los nombres de calles, edificios, etc., linca por linea en sus lugares

reales.

¢ Darle al lector un marco visual de referencia, una ciudad conocida, una

autopista importante o la forma fisica de un pais.

¢ No usar en exceso los adornos, estos pucden hacer que un mapa sea

incomprensible.

¢+ El tamafio de los simbolos que se utilizan en los mapas debe tener una

proporcion ideal en relacion con el tamaiio real que representan.

¢ Las areas geograficas tienen que ser suficientemente grandes para que sean

reconocibles con rapidez, pero evitando mostrar las cosas muy de cerca.
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Ayuda internacional s ¢ Prescindir de los textos
(en millnes do doiares) Y 2| demasiado extensos que pueden
X . producir una  representacion
incomprensible, o muy pequefios
que pueden  transmitir la
sensacion de que hay muy poca
informacion para enlazar el mapa
con la historia que le acompaiia.
Estos deben tener concordancia
con los graficos que aparezcan en
el articulo.

¢ El tipo de letra
seleccionado para los textos debe ser legible. Los cuerpos de las letras deben

estar acordes con el conjunto de cuerpos utilizados en el periédico.

¢ Las limitaciones de impresion tienen que ser tomadas en cuenta al incorporar
el color en los mapas. La reproduccion es importante porque la informacién

puede verse oscurecida debido a la paupérrima calidad de ciertos colores.

¢ Un buen mapa en blanco y negro utiliza matices grises y sombreado para

ayudar a conducir ¢l interés del lector hacia las partes mas importantes.

¢ Debe cuidarse de no utilizar desmesuradamente los colores o hacer mezclas

que produzcan efectos confusos.
¢ Asumir que el lector esta perdido.
Iconos

Los iconos son dibujos pequefios e ilustrativos,

denominados también manchetas. Generalmente, estan colocados en
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para resumir la idea central de un articulo o destacar lo mas importante del contenido.

“Estos graficos deben ser limpios vy sencillos... Su tamafio varia alrededor de

los 2 em. x 2 cm., y bien pueden ser en blanco y negro o en color” (Universidad de
Navarra, tomo 11, sec. 7).

Conjuntos graficos

Los conjuntos graficos
consisten en conjugar los diferentes
tipos de elementos como mapas,
graficos de barra, torta., esquemas,
tablas, cajas de hechos, fotografias y
textos en un solo infografico, con el
objeto de confeccionar todo un paquete
de informacion explicativa sobre un
acontecimiento. Estos pueden ocupar

una pagina o seccion.

Para su  ejecucion, es

imprescindible que el infografista este

I . . .. consciente de lo que desea comunicar,
del tiempo que requiere y del que dispone, y del espacio otorgado por el diario.

Ademas debe conocer cada uno de los elementos que va a emplear.
Grdficos informativos estadisticos

Los graficos informativos estadisticos se dividen en grafico de fiebre, barras,

columnas, tartas, pictogramas y tablas.

Cuadros de fiebre

Son faciles de interpretar. Generalmente, permiten observar los cambios,
manifestados en numeros, a través del tiempo, expuestos en dos ejes de coordenadas.

Son ideales para figurar series cronoldgicas o para mostrar tendencias. Este tipo de
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graficos es muy poco utilizado en la [STIyT™S
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mas convenientes de los cuadros de
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< En el momento que se
evaluan transformaciones
de una  determinada

circunstancia o atributo

0 periodo. g
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“+ Cuando se miden cambios e e

de un fendmeno variable en diferentes lapsos de tiempo.

“* En casos financieros como inflacion, tasas de interés, precio del délar o

de cualquier otra moneda.
%+ Para registrar nimero de afios, meses, dias, horas o temperaturas del mes.

Para que este tipo de grafico no resulte engafioso para el lector es necesario
tomar en cuenta que los lapsos de tiempo sean iguales cuando se desea comparar

cantidades.
Tablas

Estas presentan la informacién en forma de listas, escritas con palabras,
frases o nimeros, ordenados en columnas y filas. “Son graficos mitad texto, mitad
ilustracion, que se emplean basicamente para hacer comparaciones”™ (Universidad de

Navarra, tomo [, sec. 7). Los empleos mas adecuados son:

0 Cuentas, elementos numéricos, comparacion de ingresos y gastos, confrontacion

de informes estadisticos, registros cronologicos, etc.
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exhibir sus

correspondencias.

0 También son utilizados
para dar la informacion
fecha a fecha, o dato a dato,
como curriculum, listas de

personas u objetos, etc.
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los datos mas importantes
para los lectores.

0 Las columnas tienen que poseer anchuras iguales, con drea adecuada entre

ellas para dividir la informacion, sin perder coherencia.
0 Todas las tablas deben tener su propio titulo.

0 Si tiene un sumario explicativo debe estar en la parte superior de la tabla,

mientras que la fuente debe ubicarse en el final del cuadro.
o Que los nimeros se alineen a la derecha y los textos a la izquierda.

a Las tramas, rayas o corondeles se usen para listas largas
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Grifico de barras

Este es una serie de barras
(horizontales o  verticales) que
representan  datos numéricos o

textuales. Estos graficos muestran

como aumenta o disminuye una
unidad determinada y las compara con

otras. Se emplean especialmente para

mostrar 0 comparar  NUMEros
individuales o en serie, o niimeros en un periodo de tiempo. Cada barra debe tener el

mismo ancho.

Los lideres de la Intermediacion . Los cuadros de
Cartera do crédiies Captacion del pdbtico barras horizontales se

utilizan fundamentalmente

para “comparar dos 0 mas

cifras o elementos que
cambian en un momento
en particular o dentro de
un determinado periodo de
tiempo. Se usan también
para mostrar diferentes

items originados desde

una base comun y para
hacer comparaciones de idénticos items en diferentes periodos de tiempo”

(Universidad de Navarra, tomo IL, sec. 7).

Recomendaciones, de acuerdo al documento II, de la Universidad de

Navarra:




37

1. Deben construirse las comparaciones por orden alfabético o

cronologico, lo cual ayuda a los lectores a reconocer las transformaciones y los

componentes de forma mas facil.

2. Asociar graficos de fiebre y barras en un unico cuadro en el momento
que se presentan elementos en diversos niveles. Una inconveniencia de estas
representaciones es que son complicados de entender velozmente, lo que impide
conseguir el principal objetivo de los graficos: ensefiar la informacion util a primera
vista.

3. Debe tener un titulo informativo, el cual puede ser breve como titular de

noticia (con sujeto y verbo), o un rétulo o estilo de logo.

4. La fuente debe estar incluida en los créditos o pie de foto, para afiadir
credibilidad al grafico.

Pictogramas

Este grafico consiste en

R ela por corta
figuras que simbolizan un FETTTRTY T
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condicion equivalente de esta
imagen, s decir, la
representacion sencilla ayuda a

identificar con facilidad un

objeto, un AcONteCIMIENtO O UNA oy fr) iar e o

EOGRARA JONGE CORTES

sucesion de ellos. “Los
'periodistas visuales' suelen utilizarlos para exponer una informacién de manera clara
y eficaz, pues sus cualidades artisticas y visuales tUnicas permiten al lector
reconocerlos y hacerse una idea rapida del mensaje” (Universidad de Navarra, tomo
11, sec. 7).

Estas figuras deben ser disefiadas con precision para que sean identificables

aunque se fraccionen en pedazos. Es recomendable no dividirlos en menos de 1/4,
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pues dificulta su comprension. Muchas veces, los simbolos son utilizados en los
graficos de barras en sustitucion de los rectingulos. E! tamafio del objeto sera

representativo de la proporcion de un valor.
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Graficos de tarta

El grifico de torta o queso sirve
para representar la division de las partes
de un todo y sus respectivas proporciones
que se expresan mayoritariamente en
porcentaje. Su alegoria es un circulo gue
supone el todo. La representacion de la
tarta es el 100%, mientras que la de las
fracciones dependera de la magnitud del
porcentaje que le corresponde. Estos
decben
condiciones de los demas: titulo, pie de

cumplir con las  mismas
pagina, texto claro y conciso, colores

apropiados al tema, etc.

También, en este tipo de grafico se pueden
utilizar a las figuras como umdades de medida,
pues cada una tiene una estimacion especifica, es
decir, a medida que aumenta la cifra aumenta la

cantidad de signos.
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Estos grificos tienen diversas maneras de presentacion: en dos o tres

dimensiones, como elemento de una ilustracion y como una figura no necesariamente

circular, pero si dividida en porciones. Es recomendable no dividir el todo en muchas

partes, pues se vuelve confuso y desordenado. Igualmente, es importante usar

imagenes sencillas y reconocibles, colores para distinguir las distintas proporciones,

no exponer informaciones de un lapso de tiempo muy largo y tener cuidado con las

informaciones expuestas en tercera dimension que pueda causar distorsion.
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Gobéernade

FElementos de los infogramas

El cuadro grafico debe ser oportuno, completo, ético v bien disefiado. Por
esto, el infografo debe conocer los tipos de graficos, sus respectivos usos apropiados
v los elementos que tiene una infografia. Hay seis componentes basicos que deben

contener toda informacion grafica; titulo, texto, cuerpo, malla, indicadores y credito.

“ Titulo: cabe destacar que no es lo mismo el titulo del cuadro grafico
que el titular de prensa. Estos deben poseer pocas palabras, es decir, ser directo, estar
claramente relacionado con el tema y ser muy llamativos. Puede estar acompanado de

un subtitulo, pero es prescindible.

e  Sumano: es una pequea introduccion al tema que se esta tratando.

Representa el lead de una noticia. Describe los elementos fundamentales de la noticia.

e Texto: proporciona una explicacion breve, pero completa de los datos
y su significado para facilitar la comprension de la infografia. La sintesis juga un
papel importante, pues con &sta se evita que el cuadro grafico sea visualmente
complicado. Sin embargo, debe proveer al lector de toda la explicacion necesaria, es

decir, lo que el infograma por si mismo no explique debe estar expuesto en dicho
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texto. Actuan como apoyo, con un orden de lectura secuencial, presentando la
informacion explicativa en forma de etiquetas que pueden ser nimeros, fechas o

palabras descriptivas.

J La informacion visual: es la que conforma propiamente el cuerpo de
un cuadro grafico. Esta se presenta basada en la eleccion de uno o varios de los
graficos estadisticos o no estadisticos: las barras, la torta, las lineas de fiebre, el mapa,

etc. También puede incorporar fotografias

o La malla: no siempre es visible, pero todo grafico estd compuesto por
ella. Este elemento puede ser visto facilmente en el grafico lineal, pero en otros
graficos a veces es dificil percibirlo.

Es una red de lineas cuadriculadas que indica las escalas en los
cuadros grdficos. En la tabla, la malla se encuentra donde las lineas
dividen las células. En los mapas y los diagramas la malla se encuentra
en la escala y la perspectiva del dibujo o cartografia. Estén ocultas o no,
las mallas controlan los datos numéricos. Un diagrama dibujado en
perspectiva lineal puede hacer que ciertas zonas aparezcan mayores o
mds importantes o también con menos énfasis a ciertas partes.
(Barnhurst, 1999, abril).

. Los créditos: sefialan la fuente de la informacién. Generalmente, estan
colocados al final del cuadro. En éste se sefiala el autor o autores del infografico o el
origen de datos. “También se suele acompafiar del nombre de la publicacién en la
cual se ha producido el cuadro. La fuente y crédito utilizan, por lo general, una
tipografia que no excede los siete puntos y se ubica en un lugar que no distraiga la
atenciéon del lector” (Leturia, 1998, abril), en la esquina inferior derecha de un

grafico.

En las infografias, textos e imagenes deben compaginarse con armonia y
sentido. Ellas tienen que contener todos los elementos, pero sin encasillarse en
modelos preestablecidos. Cada infografico es una pieza unica y original elaborada

con creatividad, basada en una informacion veridica.
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Las funciones de este género

El principal cometido de la infografia es informar. Con ésta se puede
representar de forma visual y secuencial una noticia o tema periodistico con la
suficiente autonomia informativa para que pueda ser entendida sin la necesidad de

leer el texto.

La presentacién de un grafico puede ayudar al lector a entender una
informacién numérica, que expuesto de manera textual puede ser dificil de explicar.
Para muchas personas las estadisticas son complicadas de interpretar, es por esta
razon que el infografista utiliza recursos ilustrativos, cuadros y esquemas para

facilitar la comprension de las cifras.
Una infografia puede elaborarse cuando:

En el articulo encontremos las palabras o frases presupuesio,
plan, acuerdo, expansion, cronologia de los acontecimienios, linea
biogrdfica, como, qué, cudndo, dénde, puntos clave, datos clave, futuro,
pasado, figuras, participantes, debates, pros y coniras, quién es quién,
quién esta cerca, las victimas, los héroes, catdlogos, folos, textos,
organizacion, reorganizacion, caso policial, rutas de escape, guidn del
crimen, etc., pero, por supuesto, no hay que exagerar. (Leturia, 1998,
abril).

No obstante, no debe exagerarse, pues no se trata de efectuar un infogréfico
cada vez que aparezca uno de estos términos. Lo principal es que ¢ste debe mostrar
un contenido objetivo y veraz que esté en consonancia con la realidad. La ética es
fundamental a la hora de elaborar una infografia, pues no necesita llenarse de
elementos visuales para hacerse atractiva y diferente si con estos se distorsionan los

acontecimientos 0 s¢ cometen errores de precision.

Las caricaturas, fotografias, mapas, esquemas, croquis, graficos y otros
deben cumplir funciones de apoyo documental, de redundancia o presentar nuevos
elementos de informacién, pero nunca debiera utilizarse como ornamento de una

noticia 0 como un objeto de disefio para rellenar huecos.
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Los conjuntos graficos sirven para ayudar a visualizar los acontecimientos e
ideas a ese lector que cada dia ojea menos las paginas del periodico. Todos los
elementos deben compartir las mismas responsabilidades con el objetivo de ofrecer
una mejor informacion, inclusive los articulos. Un mapa puede resultar mas
apropiado que estar describiendo con palabras la ubicacion de un lugar. Igualmente,
cuando la informacién que se presenta en un articulo o noticia puede ser pensada

visualmente es preferible elaborar un cuadro.

El infografico debe mostrar cosas visuales, pero respondiendo las preguntas
periodisticas: que, quién, como, cuando, donde y por qué. Debido a esto, el infografo
tiene que pensar como comunicador social y no contentarse con lo que el redactor le
conté del hecho.

Cuando el objetivo es explicar, los infogrdficos permiten que en
materias complicadas —que de usar elementos verbales se perderian en
un cumulo de palabras- puedan ser comprendidas de manera rapida y
entretemida. De esta forma, la informacion numérica, del liempo,
estadisticas v muchas ofras seran mas efectivas siendo ilustradas gue
mediante el puro uso del texto. Ademds, sirven de elementos diferentes
que permiten otorgar mayor variedad y agilidad a la diagramacion y
pueden ser adecuadamente combinadas con fextos y fotografias para
maximizar la comprension de lo que es estar informado (Leturia, 1998,
abril).

Aunque es muy rara la composicion entre fotografia y dibujos, ésta es una
¢jecucion buena que debe ser tratada con sumo cuidado para que no se manipule ni
deforme el hecho o no compitan entre si los dos elementos para capturar la atencion

del publico.

En muchos casos. la infografia sirve para diferenciar un medio impreso de
otro, porque convierte a la publicacion en un producto mas visual y atractivo. De
acuerdo a Mario Garcia, existen diversas razones que han permitido la acentuacion de
los graficos informativos utilizados como una herramienta funcional en el disefio de

un perigdico:




1.

El lector ya estd familiarizado con los infograficos por el constante
bombardeo de graficos en las noticias televisadas y en revistas informativas,

lo cual le otorga un mayor conocimiento de éste, y asi entenderlo mas

rapidamente.

Los avances tecnologicos permiten infografias eficaces que se elaboran

= T T fe—

rapidamente para sucesos que irrumpen de forma inesperada. Entre 1940 y
1950, los exploradores electronicos (scanners) concedieron a los diarios mas
pequefios crear ilustraciones a media tinta sin utilizar procedimientos de
grabado costosos. Entre 1970 y 1980, composiciones computarizadas,
procedimientos planograficos offset y, mas recientemente, las terminales
graficas de los ordenadores, han incrementado la facultad de producir

informacion graficas en los periddicos a corto plazo.

3. “Hay dos fuentes influyentes que no se pueden pasar por alto: Nigel
Holmes, de la revista 'Time', quien comparte su conocimiento e interés con los
editores de periddicos en todo el mundo, del mismo modo que 'USA Today',
que demostraba que es posible crear infograficos excelentes para las historias
que todos los periddicos cubren y para aquellas noticias para las que muchos
editores ni siquiera tendrian en cuenta un solo grafico™ (Mario Garcia, marzo,
1998).

cComo disefiar un buen infogrifico?

Segun Julio Alonso (1998, agosto), el infografico perfecto es aquel que
abarca todos los ingredientes de una noticia, por lo que puede ser apto a publicarse
solo, sin la exigencia de un texto. Sin embargo, Wilmer Ascanio, gerente del
departamento de infografia de El Nacional, sefiala que jamas una infografia podra
sustituir a ningiin género periodistico, pues son estilos diferentes (Entrevista personal,
1999, febrero). También son considerados buenos graficos informativos aquellos que

relatan un hecho tanto visual como textualmente,
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Para esbozar un infografico adecuado es necesario realizar varios bocetos en

los que se presenten diferentes opciones, para escoger entre ellos el que mas ayude al

lector, el que combine mejor con la noticia. De acuerdo con Oscar Gofii Alfaro (1998,

abrl), grafista del Diario Vasco, “todos esos bocetos pasan por la cabeza del grafista

en segundos, descarta los que a su juicio son eroneos v, con la idea del mas correcto

en su interior, se vuelca a realizarla de inmediato. No hay tiempo para nada mas”.

Normalmente, los cuadros graficos son concebidos como complemento de

una informacion textual, o son tratados como recursos de ilustracion, en los que la

preferencia por los grandes tamatfios y la espectacularidad de los dibujos tienden a ser

mas importantes que la funcion informativa. Sin embargo. Elio Leturia (1998, abril)

sefidla que “la infografia no es

'arte de relleno™.

En muchas ocasiones, los
infograficos repiten la informa-
cion que se encuentra en el texto
como si fuese un cuadro resumen,
con lo que no se cumple con el
uso apropiado de este nuevo
género. Los datos, dificiles de
obtener, no son constantemente
los mismos que se necesitan para
redactar un suceso. “Una noticia
perfectamente graficable resulta
imposible  plasmar en un
infografico por falta de datos
mucho mas concretos, 0 mas
especificos, de los que suelen

facilitar las fuentes informativas
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habituales™ (Alonso, 1998, agosto).

Los cuadros graficos tiles son sencillos, su sentido primordial es la claridad
inmediata. Las ideas debe presentarse con jerarquia. para que el publico lector sepa
qué es lo mas importante. Esto se puede lograr no solo con la posicion (desde arriba
hacia abajo), sino con el tamaifio y el color, es decir, el disefiador puede ordenar la
informacion relevante empezando con la mas grande y oscura, y terminando con la

mas pequefia y mas clara.

También debe ser impactante. La tipografia de los textos que forman los
graficos debe ser diferente a la de las noticias. Ademas, los infograficos para destacar
necesitan tener una tercera parte de su area cubierta de tinta. Igualmente necesitan de
la fuerza de un buen titulo y de un texto llamativo. No debe ahogarse la informacion
con grandes dibujos. pues los espacios debe ser aprovechados para presentar una

buena explicacion de los hechos noticiosos.

La infografia debe ser dinamica y distintiva, puesto que en ¢l momento en
que un diario edita sus propios graficos esta creando un sello peculiar. “Un cuadro
bien disefiado no requiere ilustracion, pero puede tenerla. La buena ilustracion ofrece
energia visual al cuadro grafico, crea en la pdgina la ilusion de tres dimensiones y
atrae al lector a que preste atencion™ (Barnhurst, 1999, abril). El dibujo puede servir
como soporte, delimitando los datos e incluso integrarios. Sin embargo, el editor no
debe admitir que la ilustracion interfiera con la informacion. En este punto es
imprescindible que se tome en cuenta el juicio periodistico, pues es preferible no

publicar un grafico que no aporte datos importantes por muy estético que €ste sea.

Ademas, para disefiar un buen infogréfico se debe tomar en cuenta muchos

factores, tales como: proporcion, perspectiva, textura y formas.

(a) La proporcion: debe ser adecuada. es decir, el elemento no puede ser
expandido ni a lo largo, ni a lo ancho, con esta accion se puede llegar no

solo a desvirtuar la figura o grafico, sino también la informacién. Las




imagenes deben ser ampliadas o reducidas a lo largo y a lo ancho, cuando

estan expresadas en dos dimensiones.

(b) La perspectiva: le otorga encanto a los graficos, principalmente a los
mapas. Sin embargo, debe emplearse con mucho cuidado, respetando las
medidas. Muchas veces es preferible graficar en dos dimensiones, ya que

se entiende mejor en la pagina impresa que la tridimensionalidad.

(c) La textura: tienen que ser bien utilizadas para no causar desorientacion,
“Por gjemplo, cuando se usan lineas diagonales para tramar las barras de
un cuadro, éstas pueden parecer inestables o ‘'borrachas' al ser
representadas. De igual modo, cuando se comparan los datos, todos los

elementos deben presentar las mismas texturas y los mismos valores”
(Leturia, 1998, abril).

(d) La forma: las figuras deben ser disefiadas tal como son. Por ejemplo, los
rectangulos tienen que tener bien definidos en las esquinas, 90°. El
infografista tiene que cuidar el aspecto de los graficos para que los datos

no pierdan precision.
Infogrdficos ;para qué?

El cuadro grafico tiene el propésito de mostrar una informacién objetiva, que
est¢ conforme con la verdad. El lenguaje infografico se preocupa maés por el
contenido de la noticia que por su apariencia, pues a pesar de que tiene mucha
relacion con el disefio grafico debe ser considerado como un género informativo. “Un
buen infografico debe tener sentido incluso para quien no ha leido la noticia”

(Clapers, 1998, septiembre). Sin embargo, éste nunca debe rivalizar con el articulo.

El tema es otro aspecto que marca la necesidad de un infografico. Este puede
elaborarse cuando la noticia presente informacién numérica, debido a que es mas
comprensible cuando estd expresada visualmente. También son graficables aquellos
acontecimientos de interés general que disponen de los datos necesarios. Muchas

veces los infografos han publicado trabajos careciendo de ellos.
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Julio Alonso (1998, agosto), periodista de Grafia (agencia de infografia
espafiola). sefiala que las informaciones textuales graficables no pueden ser las que
tienen una buena cobertura fotografica. “Entre dos o més noticias de importancia
informativa, en Grafia optamos por infografiar aquella o aquellas en las que
suponemos que nuestros abonados no dispondran de muchas fotos™. Para Alonso, el
editor siempre seleccionard acompafiar la noticia con fotografias, y no con

infografias, pese a que éstas contengan una informacién mas completa.

Antonio Vega, jefe del departamento de infografia de El Universal, indica
que “una infografia tiene que entrar en el momento que no hay una buena foto y hay
algo que decir, o cuando un redactor no puede explicar claramente un hecho
noticioso” (Entrevista personal, 1998, octubre).

Para realizar un grafico es necesario tomar en cuenta el tiempo del que se
dispone para investigar y disefiar un buen grafico. “En funcion del tiempo otorgado se
evalla y se planifica cada etapa: investigacion, seleccion y clasificacion del material

acopiado, edicion de textos, boceto y arte final” (Pérez, Coper, 1999, agosto).
Perfil del infografista

La infografia periodistica es un trabajo del dia a dia, que debe hacerse en
horas. Por eso, las personas que trabajan elaborando cuadros graficos deben presentar
estas caracteristicas: rapidez, accion, autocontrol para trabajar bajo presién, gran
experiencia, habilidad, creatividad, y, principalmente, capacidad de informar con
claridad y simpleza. También, debe tener dominio del lenguaje gréfico.

“Se plantea una dualidad: ser a la vez periodista y artista, persona de texto y
de imagen. En nuestra cultura occidental los dos estin separados, como los dos
hemisferios del cerebro™ (Gaffré, 1994, marzo, p. 12). Y es que la infografia combina
las habilidades de ambos profesionales.

Sin embargo, la mayoria de los infografistas que trabajan actualmente en los
medios de comunicacion impresos surgen de profesiones relacionadas con el arte y el
disefio grafico. Muchos de ellos han aprendido el oficio de informador
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empiricamente. Pero a otros les resulta dificil deslastrarse de buscar, en un cuadro

grafico, lo estético sobre lo informativo.

La mayoria de los autores coinciden en que es preferible que los infografos
sean periodistas, debido a que el objetivo principal de la infografia es informar. No
obstante, la mayoria de los profesionales de la comunicacion no estan acostumbrados
a pensar visualmente, por lo que en muchos diarios quienes estin encargados de

elaborar los infograficos son disefiadores o ilustradores.

Poseer una cultura visual, una sensibilidad artistica y saber transmitir el
pensamiento pueden ser cualidades que arrojen resultados excelentes al elaborar una

informaciones graficas.

Michel Gaffré (1994, marzo), asesor de disefio periodistico. sefiala que “el
buen periodista grafico no es un talento tan exotico como pudiera pensarse. La
destreza en manejar la Macintosh es muy recomendable. Pero la computadora no es
mas que una herramienta que permite ganar tiempo. Es preferible formar un
periodista con sensibilidad visual que tratar de convertir un téenico en periodista” (p.
12). Por su parte, Jeff Goertzen afirma que “en primera instancia el infografista debe
ser ilustrador. 'Es mas facil ensefiar a un artista a investigar periodisticamente que un
redactor aprenda a dibujar™ (Leturia, 1999, abril).

Los periodistas (de la vieja guardia y muchos de la actual) no poseen cultura
visual, por lo que les resulta sumamente complicado detenerse ante un hecho
determinado y estudiar la posibilidad de plasmarlo graficamente. Es por esta razon,
que algunas Escuelas de Comunicacion Social estan incluyendo en su pensum
materias como disefio, diagramacion e ilustracion. En otras, la infografia se ha
incorporado como mencién o posgrado.

Hay que tratar de que los futures informadores adguieran la
capacidad intelectual de captar la posibilidad de iransmision informativa
no solo en la esfera exclusiva de lo textual, de que entiendan que se puede
aparejar con un documento visual no analégico que muestre aguellos

datos de cardcter numérico o por medio del cual se expliquen causas,
modos, tiempos y sentidos que se captardn mejor por este procedimiento
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que por medio de la palabra escrita sin apoyo grdfico (De Pablos, 1993,
marzo-mayo, p. 29).

Actualmente, el comunicador social debe ser un profesional integral capaz
de expresar una idea de forma visual y saber disefiarla aprovechando el espacio,
manejar las nuevas herramientas tecnologicas y, ademas, desarrollar su trabajo
habitual de redactar las noticias y reportajes. La tecnologia puede equilibrar algunas

limitaciones artisticas de los reporteros.

Sin embargo, el trabajo en un departamento de infografia debe ser una labor
en equipo, en el cual periodistas, ilustradores, disefiadores graficos, redactores y
editores colaboran en conjunto para la construccion de un buen cuadro grafico. “Los
graficos informativos no son simplemente dibujos bonitos que decoran paginas o
caracteres en un recuadro. Constituyen el esfuerzo esmerado y atento de artistas
profesionales, ilustradores, escritores, editores, investigadores, directores de arte y

disefiadores. Eso es, trabajo” (Garcia, 1998, marzo).

El infografista debe basarse en la verdad, y no inventar ningn tipo de
detalle, con el objeto de hacer la infografia mas agradable y atractiva. Los graficos

pueden ser considerados como una forma de periodismo.

Sin embargo, en algunas redacciones, los infografistas no son tratados como
comunicadores sociales por los otros periodistas, porque manejan otro tipo de
herramientas y porque su compas de trabajo es distinto. Esto puede ser porque
muchos se conforman con la informacién que le da el redactor para esbozar una
infografia y no demuestran su “capacidad de tomar notas en doble vertiente, literaria
y grafica™ (De Pablos, 1993, marzo-mayo, p. 30).

Un infégrafo tiene que ir al lugar del hecho noticioso para poder observar
algunos datos que pueden pasar desapercibido por el periodista y recoger algunos
testimonios. Puede realizar diferentes bocetos donde registra los diferentes aspectos
del acontecimiento. Al llegar a la redaccion comienza armar la infografia, que

mentalmente disefid. En definitiva, el infografista debe documentarse, entrevistar a
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los testigos y reporteros acerca de un determinado suceso y graficar los datos exactos

para no desvirtuar el mensaje.

Ademaés, éste debe ser mas activo en la redaccion, es decir, tener autonomia,
proponer diferentes trabajos y participar en las reuniones de editoriales para poder
planificar los trabajos del dia.




Capitulo 3:

Importancia de la infografia en la prensa
venezolana
Cuando la informacion grifica llegé a Venezuela
El periodismo visual se abre camino
Rediseiio e infografia
El departamento: condimento indispensable
Politicas editoriales

Perfil de los infégrafos del pais
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Importancia de la Infografia en la Prensa Venezolana

La infografia es una de las vias alternas utilizadas por la prensa con el
objetivo de presentar una noticia con mayor calidad informativa que compita con los
medios electronicos y audiovisuales por la captacion de lectores y anunciantes. El
periodico necesita del publico, no sélo porque hacia €l estan dirigidas todas las
actividades del medio, sino también porque es el principal fin de la publicidad, ya que
uno de los incentivos para anunciar en un determinado medio es la cantidad de
audiencia que éste posee.

Entonces, la prensa ha encarnizado una gran competencia con los medios
audiovisuales, principalmente para captar mayor numero de anuncios comerciales,
que son la base econdémica mas fuerte que permite su sustento. Igualmente, la
inversion publicitaria ha impulsado los diversos cambios evolutivos de los periddicos

del mundo entero, ayudada, por supuesto, por los avances tecnologicos.

Por tal razon, los diarios han tenido la necesidad de alterar su lenguaje
(predominantemente textual) haciéndolo cada vez mas grafico y visual, con el objeto
de acercarse mas a su ferviente competidor, la television. Para ello, tienen que
emplear con habilidad las herramientas que poseen, tales como el disefio, el color, la

infografia y el fotoperiodismo.

El texto seguira prevaleciendo en los periédicos como elemento de
comunicacién de primer orden. Sin embargo, el complemento visual, como las
fotografias y, principalmente, las infografias, hace mas comprensible los
acontecimientos que ocurren en la actualidad. Ademas, esta caracteristica les otorgan

a los diarios la posibilidad de acercarse mas al lector que no estd habituado a la




lectura, pero que busca estar informado en el menor tiempo posible. “El hombre
moderno entiende mejor lo que ve que lo que le cuentan y hace facilmente suyo un

nuevo modo de concebir ideas a través de infografias” (Valero, 1999, agosto).

Es indudable que las ilustraciones y los graficos tienen mucha importancia
en la comunicacion. El modemo periodismo impreso se realiza con la asistencia
visual que conceden tanto la fotografia como las informaciones graficas de los hechos
noticiosos. Existen diferentes maneras de utilizar las informaciones graficas: como
soporte informativo de los textos, simple elemento decorativo, ideas
comunicacionales que tienen algunos efectos en el mensaje escrito o apoyo principal
del periodismo impreso en sus necesidades visuales mas importantes; pero es
indiscutible que se han convertido en los implementos imprescindibles en el disefio

de los periddicos.
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noticias para adecuarse a las necesidades del lector. Los medios impresos nacionales
adoptaron, no sin que presentaran alguna resistencia al cambio, la estrategia de incluir
a las infografias dentro de sus paginas, después de observar los resultados que
obtuvieron los diarios de Europa y Estados Unidos al emplear los grificos

informativos.

La introduccion de la infografia requeria de una gran inversion tanto en los
equipos necesarios como en la preparacion del recurso humano que no estaba
acostumbrado a pensar visualmente. Los
duefios de los periodicos venezolanos

consideraron que la suma era excesiva, por

lo que decidieron dar uefios s antes o il
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proyecto en el que se concibiera los aspectos L e
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primordiales para formalizar la introduccion
de los infograficos en la prensa.

El primer departamento de infografia en el pais se cre6 en El Universal. Este
proyecto fue elaborado por Wilmer Ascanio, actual gerente de infografia de EI
Nacional, Aunque no lo concibié como una dependencia formada principalmente por
periodistas, las politicas de este diario lo condujeron a ello. Afios después, este
infografista decidio desarrollar su proyecto en El Nacional.




56

En El Nacional, se le da mucha importancia al género
infogrdfico. Actualmente, este departamento no tiene limites, es decir, yo
puedo incorporar al personal que me haga falta. Mientras que en El
Universal, el proyecto nacid incompleto y restringido, hay muy pocas
posibilidades de ampliarse, pues silo hay lugar para cinco infografos
(Ascanio, entrevista personal, 1999, febrero).

A pesar de las declaraciones de Wilmer Ascanio, en El Universal el tamafio

de su estructura no expresa la importancia que se le da a este recurso, por el contrario

la direccion del diario considero que este departamento deberia formar parte de la

redaccion por lo que lo ubicaron en el centro, lo que le convierte en la seccion madre

del periodico, pues alli convergen las informaciones de todos los periodistas. Los

infografos estan al tanto de lo que acontece y pueden mas facilmente interactuar con

los reporteros. Aunque no puede crecer en espacio, puede hacerlo en némina creando

dos turnos, tal como lo tienen planteado para un futuro cercano.

Mientras, en El Nacional, el
departamento, aunque se le
considera importante, fuvo que ser
ubicado fuera de la redaccion porque
no habia lugar para incorporar una
dependencia de esta magnitud. A
pesar de esto, los infografistas tratan
de mantener una comunicacion
constante con los jefes de las
secciones y  sus  respectivos
periodistas  para  recoger las
peticiones de trabajo, pero no pueden
interactuar facilmente. Ademas, este
departamento se encarga de elaborar
las infografias de las demas
publicaciones del grupo editorial de
El Nacional.

Tres salidas en la isla
Uno de Jos lugares preferidos del turismo
racibird
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Sin embargo, la importancia de este tipo de periodismo visual no radica
unicamente en la colocacidon del departamento dentro de la organizacion de los
periodicos, sino también en el poder de ofrecer a los lectores una informacion mas
directa y atractiva. “Los mensajes visuales apelan directamente a los sentimientos. Se
le hace sentir emocion al lector” (Barnhurst, 1998, junio). Las infografias le permiten

a la audiencia entrar en el escenario de un acontecimiento para que retenga y entienda

Una buena infografia es aquella que informa, que no trata de llenar espacio
ni de disimular la informacion que no se posee. No importa el tamafio y posicion del
espacio que el medio le otorgue. “La infografia finalmente viene a ennquecer la
manera de hacer los diarios, permite una vision propia y aligera la presentacion de las
paginas, pero no debe ser exagerada en sus dimensiones, cuando ¢l tema no lo
requiera” (Lallana, 1999, enero).

Las  dimensiones del  infogrdfico nos las  determing  la
documentacion. Cuando tenemos muchisima informacion sobre un tema
se tlende a hacer megainfografias. (reneralmente tratamos de condensar
mucho, porque muchas veces una infografia de grandes dimensiones

también es complicado entrarle por muy buena que sea o por muy bien
desarrollada que éste. Eso depende de [a cantidad de estadisticas que




tengamos o que manejemos del mismo (Ascanio, entrevista personal,

»
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1999, febrero). . "

Aunque no tienen un tamafio especifico establecido, la tendencia es a

elaborar infografias de dos a tres columnas. “El Nacional trata de tener una infografia

-
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en la portada de cada cuerpo. Esa es la meta. Sin embargo, a veces no es posible

porque hay temas muy importantes que ameritan portada, pero que no son

.
-

infografiables. De todas formas, siempre se tiende a incorporar una infografia en la

noticia mas importante de todos los cuerpos™ (Ascanio, entrevista personal, 1999,
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febrero).

El Universal busca que todas las portadillas o tapas tengan infografias.
“Siempre es bueno buscarle la vuelta a los temas mas importantes para hacerlos
infografiables y, asi aprovechar el color, para hacerlas més llamativas” (Vega,
entrevista personal, 1998, octubre). En la primera pagina, diariamente, aparece un
infografico; a veces, en éste, colocan una informacion grafica acompafiada de un
pequefio texto, es decir, una infoleyenda. En la tapa Nacional y Politica, tienden a -
desarrollar graficos o mapas relacionados con las noticias del dia, siempre y cuando
lo amerite el tema que se estd tratando. Igualmente, en el cuerpo Ciudad, en la
contraportada, elaboran diagramas para explicar un suceso al lector cuando es

requerido. El tamafio que emplean generalmente es de dos columnas.
Cuando la infografia llegé a Venezuela

En los diarios venezolanos, mapas, ilustraciones, diagramas y otros recursos 'f
graficos son utilizados desde hace mucho tiempo. En sus inicios, su produccion era |
manual, realizada mayoritariamente por ilustradores y artistas plasticos con las 1]
herramientas tradicionales del dibujo: escuadras, regla, papel, compas, tinta china, '
plantillas, tiralineas, letra C para levantar los textos, entre otros implementos. Uno de
los primeros periodicos del pais que le dio espacio a los graficos informativos fue el

Cojo Tlustrado. 1

Muchas veces, esas infografias no aportaban informaciéon real. En una

entrevista personal, Antonio Vega, jefe del departamento de infografia, afirma que en
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el afio 56 o 57 se publico un diagrama incompleto acerca de un avion que se estrelld
en El Avila, en el cual el dibujante no enfocd como sucedio el accidente, sino que
tlustro un plano poco realista con muchos circulos semejando las radioayudas de
Curazao y Maiquetia, sin ahondar en el itinerario que tenia el avion, ni otros aspectos

importantes que informarian mejor al lector.

A principio y mediados de este siglo, en los diarios, la fotografia
predominaba como principal recurso grafico, mientras que las ilustraciones v graficos
solo eran utilizados cuando no existia la foto v habia sucedido un hecho importante,
Los conflictos bélicos, como la Segunda Guerra Mundial, eran acontecimientos que
motivaban la produccion de una infografia,

Igual que en el mundo entero, esta forma de hacer graficos informativos
perduro en el tiempo hasta 1990. A raiz de la Guerra del Golfo Pérsico, en los medios
impresos, tanto de Europa como de Estados Unidos, se potencializo el uso de las
infografias.

La integracion de lo que actualmente se conoce como infografia en la prensa
diaria fue permitida por los avances tecnoldgicos de los ordenadores y programas de

disefio y dibujo, pues estos han agilizado su ejecucion.

En Venezuela, la

irrupcion  de  la  informacion
grafica se inicia en El Diario de
Caracas, que se caracterizaba
por ser un medio innovador en
el area del disefio, en 1990.
Jaime Nestare presenta el
proyecto de  montar un
departamento de infografia a

Wilmer Ascanio, quien

trabajaba en el periodico como

Ao b
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jefe de laboratorio de fotografia y, ademas, sabia manejar la computadora y algunos

programas de autoedicion.

Ascanio (actualmente gerente del departamento de infografia de El
Nacional) asegura que en ese momento no tenia idea de lo que significaba infografia.
“Cuando Jaime Nestare me explica de qué se trataba el nuevo proyecto, la idea me
cautivo: tratar de implementar en Venezuela un género periodistico que tenia afios en
Estados Unidos y que en ese momento se estaba incorporando en toda Europa™
(Entrevista personal, 1999, febrero).

Entre los dos
comienzan a investigar
los trabajos infograficos
en los diarios del mundo,
tales como el USA
Today, Sunday Times,
Tribuna  News de
Pennsylvania, El Pais de
Espafia, El Sol 'de giliss o —iueinieoh e
Madrid y El Mundo, MWEVARIOPRACRECER

Paralelamente, el trabajo se hacia recortando plantillas, haciendo montajes, tablitas,

graficos, entre otros. El departamento de infografia del Diario de Caracas lo forma
Wilmer junto a Juan Miguel Ortiz, justo cuando comienza la Guerra en el Golfo
Pérsico. “Coincidio con ese suceso que nos proporciond mucho material para hacer
graficos. Comenzamos hacer cosas muy semejantes a las que hacian los demas, vimos
y aprendimos mucho. Poco a poco fuimos afinando nuestras téenicas de dibujo”

(Ascanio, entrevista personal, 1999, febrero).

En 1991, en el pais se llevd a cabo el Seminario Electrovision, sobre
redisefio periodistico, dirigido por Victor Suarez, quien incluyd como ponente a
Wilmer Ascanio al corroborar que estaba incursionando en el 4rea infografica. A ese

seminario asistieron el Embajador de Espaifia y el de Estados Unidos, quienes después

i
» &R

TSl B0




de escuchar la exposicion le ofrecieron una beca de estudios a Ascanio. “Opté por
irme a la Universidad de Navarra, en Espafia, y rechazar la propuesta del embajador
norteamericano, debido a que mi dominio del inglés era bastante pobre” (Ascanio,
entrevista personal, 1999, febrero). El jefe del departamento de infografia de El

Diario de Caracas recibid ¢l apoyo de este medio impreso, a través de su gerente

general, Pérez Naim.

En Espafia, inicia los estudios de infografia. Trabajé en El Pais de Espafia
por cuatro meses y medio, en El Sol de Madrid por tres meses, vy, finalmente, en
Grafia (agencia de infografia para América Latina y el resto de Europa). “Culminé mi
carrera trabajando para esta agencia. Es una experiencia muy distinta a la de trabajar

en los periodicos, pues el fogueo es muy intenso” (Ascanio, entrevista personal, 1999,
febrero).

En 1992, Ascanio regresa a Venezuela. Emplea sus conocimientos en El

Diario de Caracas y comienza a recibir petlcmncs de l'[‘ﬁbajOS tanto para otros
i

periodicos nacionales como para E\a.r
- . ntrenadores adscritos al IND
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infografias en Venezuela. Al principio, cuando Jaime Nestare propone el proyecto
pasamos por un periodo de ensayo y error que durd cuatro meses. Sacamos cosas muy
escuetas, como tablas, mapas, graficos e ilustraciones con texto, y no se vinculaba

una cosa con la otra” (Ascanio, entrevista personal, 1999, febrero).

Después de un afio y medio de trabajar exclusivamente para el Diario de
Caracas, Wilmer Ascanio decide irse y dejar en su lugar a Nacho Cataldn, para
proponer el proyecto de un departamento de infografia en El Universal.

El periodismo visual se abre camino

La era de la imagen también afecto a los lectores de los diarios venezolanos.
Poco a poco, todos los periodicos perdian publico, y El Nacional y El Universal no
fueron la excepcion. Era necesario para su supervivencia encontrar recursos para

hacerse mas visuales.

En marzo de 1993, El Nacional comienza a buscar un infografo. Contratan a
Juan Carlos Flores, quien era artista grafico v habia trabajado ilustrande Papel
Literario. “Yo jamas habia oido el término infografia y, mucho menos, habia
prendido una computadora, pero estaba dispuesto a todo, por lo que me dieron un mes
de plazo para aprender a manejar los programas” (Flores, entrevista personal, 1999,

marzo).
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caricaturas e infografias. Pero, en aquel momento, los periodistas de El Nacional ain
no habian asimilado el concepto de periodismo visual. En 1994, Miguel Enrique
Otero asume la direccion de este medio impreso e inicia la realizacion de algunos

cambios en el disefio y diagramacion, que tendfan a la modernizacion.

Paralelamente, el proyecto de Wilmer Ascanio fue aceptado por la directiva
de este medio impreso. “Se lo presenté a Luly Delgado y a Roger Vivas (gerente
general). Ellos dudaron de la factibilidad de la creacién de un departamento de esa
indole, pues pensaron que los periodistas jamés le darfan cabida. Tampoco creyeron
que trajese efectos positivos”™. A pesar de esto, Andrés Mata, director de este

periddico, aprueba la idea.

Este proyecto contemplaba un departamento de infografia, que en sus inicios
estaria constituido por cuatro personas, cuatro ordenadores Macintosh, un escaner y
otros implementos necesarios para funcionar correctamente. No obstante, la
consecucion de todos estos requerimientos representaba una gran inversion, por lo
que optaron, en un principio, alquilar las computadoras. Mauricio Lemus, artista
plastico, comenz6 a trabajar con Ascanio en este sector. “Wilmer Ascanio me ensefio
a manejar los programas, pero, mientras yo no tenia una Macintosh, hacia los trabajos
manualmente: disefiaba las ideas y los bocetos en papel para luego desarrollarlos en el

ordenador” (Lemus, entrevista personal, 1999, octubre).

Para dar a conocer el proyecto resulté imprescindible la realizacion de
charlas y conversaciones con periodistas, editores y jefes de las distintas secciones en
las cuales se iba a explicar los beneficios y caracteristicas de la infografia. “La
primera charla que estaba pautada fue un total fracaso, no asistié nadie. Entonces,
para iniciar este proceso, decidi entablar conversaciones paulatinas con el jefe de
Deporte. Miguel San Martin. Le ensefié algunos trabajos que habia hecho en Espafia.
Esta seccion me iba a ayudar a expandirme hacia las demas™ (Ascanio, entrevista
personal, 1999, febrero). Otra de las estrategias que se sigui6 para crear las bases del

departamento fue incorporar al jefe del departamento en las reuniones de edicion. Sin

embargo, pese a todos los esfuerzos, periodistas y editores se resistian al cambio,
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porque no creian en las bondades de la infografia. De todas formas, poco a poco se
fue edificando el proyecto.

En 1996, en El Universal concluye el proceso de redisefio, conducido,

principalmente, por Juan Antonio Giner, (ex decano de la Facultad de Comunicacién
Social de la Universidad de Navarra), Carlos Soria (decano de la facultad de la
Universidad Menéndez, Pelayo y de Cuenca), Mario Tascén (director de infografia de
El Mundo) y Tomas Ondarra (director de infografia de El Correo de Bilbao), quienes
tenian una vision apasionante de la infografia.

Rediserio e infografia

“Cuando un periddico proyecta un redisefio es generalmente porque éste deja
de estar adaptado a su entorno social o que no le responde mas a las necesidades de
sus lectores” (Gafre, 1998, junio). En Venezuela, en la década de los 90, estos dos
diarios nacionales inician el proceso de redisefio de sus paginas impresas para evitar
el éxodo de sus lectores, y no dejarse avasallar por medios como la television. Ya no
bastaba informar acerca de los acontecimientos noticiosos, era necesario presentar de
forma atractiva, profunda y jerarquizada los articulos para que el piblico pudiera

seleccionar lo que le interesa.

La infografia no podia dejar de ser una de las protagonistas que se debian
tomar en cuenta para el nuevo disefio de los diarios, pues ésta representa una de sus
mayores ventajas. “Un periodico dispone de tres lenguajes para comunicar la
informacioén que deben combinarse en una diagramacién armoniosa y dinamica: el
texto, la fotografia y la infografia” (Gafré, 1998, junio). Otro instrumento que se ha
incorporado en ambos medios impresos fue el color.
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En 1994, El Nacional acogid el color en sus paginas, como herramienta para
mejorar el disefio y diagramacion en cada uno de sus cuerpos. Segiin Juan Carlos
Flores, el proceso que siguio fue muy “aleatorio™. “El paso del color en este diario se
hizo sin ningn proyecto grafico que lo sustentara, sin ningun estudio de los colores,
ni de las impresiones del periédico que son muy malas debido a la calidad de las

rotativas™ (Flores, entrevista personal, 1999, marzo).

Mariela Pereira, ex gerente de edicion grafica de El Diario de Caracas,
comienza a trabajar en El Nacional. Ella se encarga de impulsar cambios importantes
en el drea grafica. Igualmente, de manera paulatina, se fue incrementando el nimero
de ilustradores e infografistas en este medio impreso, aunque todavia no se habia
creado un departamento de infografia como tal.

En cambio, cuando se inicid el redisefio de El Universal, se contrataron
asesores extranjeros que se encargaron de programar las diversas modificaciones que

se debian introducir tanto en su estructura organizacional como en su producto.

En el campo infografico, Mario Tascon y Tomas Ondarra, a través de
seminarios, fueron entrenando al personal del departamento de infografia en el drea
periodistica. Ademas, ayudaron a los periodistas de las demds secciones a entender
este nuevo recurso que en el mundo entero se iba posicionando en las paginas de los
mejores periodicos. “A partir de ese momento, todos tenian claro que habia que hacer
infografias. Ellos habian dado el ultimo empujon. Lo que hacia falta era ensefiarles

como” (Ascanio, entrevista personal, 1999, febrero).

Despu¢s del seminario de Nuevo Periodismo, Antonio Vega fue contratado
por la empresa y, dos afios después, Milfri Pérez, ambos comunicadores sociales.
“Cuando llegue todavia no tenian establecidas las politicas de lo que era
infografiable. El periodismo visual era utilizado como apoyo de las noticias y no

como lo conocemos hoy” (Vega, entrevista personal, 1999, marzo).

Vega y Pérez inician en El Universal el reporterismo infografico, es decir,

acudian al lugar de los hechos y obtenian los datos necesarios para realizar reportajes
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infografiable. El departamento de infografia es una seccién a las que acuden las

demas para que les elabore la informacion grafica.
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infografia, los trabajos estaran

el departamento y las demas
secciones es fundamental, pues
asi se puede evitar posibles
errores en los graficos. Es
preciso que todos en la
organizacion tomen en cuenta

que el proposito de publicar una

infografia es el de servir al

lector y no, simplemente. llenar

un hueco o disefiar una pagina.
Politicas editoriales

A pesar de haber sido creados por la misma persona, estos departamentos se
diferencian en diversos aspectos expuestos en sus lineamientos editoriales:
conformacion del departamento; funcion de la infografia; secciones mds
infografiadas; identidad expresada a través de un libro de estilo y la forma de trabajo.

1. La conformacion del departamento: constituye una de las diferencias
fundamentales entre uno y otro diario. En El Universal, sus infografistas son, en la
mayoria, periodistas, pues, segun Antonio Vega, estos presentan caracteristicas
importantes para trabajar contra reloj: tienen mayor capacidad de sintesis informativa,
ademas de rapidez para presentar la informacién diaria. Mientras, en El Nacional, la

mayoria son disefiadores graficos.
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Aqui decidi construir el departamento de manera contraria a
como lo que hice en El Universal. A pesar de que para nosotros la parte
periodistica es vital, decidi trabajar como se hace en Europa y asi
aprovechar el potencial de cada cual, es decir, tener un grupo de
itustradores que realicen los grandes trabajos grdficos y periodistas que
se encarguen de la parte textual. Es muy dificil que consigas un
comunicador social que sea creativo e ilustrador (Ascanio, entrevista
personal, 1999, febrero).

El departamento de infografia de El Universal esta formado por: cuatro
periodistas, tres disefiadores y dos ilustradores (estos Gitimos no realizan trabajos
infograficos, pero dependen de la jefatura de esta seccidn). En tanto que el de El
Nacional esta constituido por: dos periodistas, cinco disefiadores graficos y tres

ilustradores, a cargo de Wilmer Ascanio.

2. La funcion de los

infogrdficos;  ambos  periodicos
nacionales tienen establecido que las
infografias deben ser primordialmente

informativas. “Puede ser Ilamativa,

pero si no te dice nada es una

infografia errdnea. Los jovenes

venezolanos no tienen el habito de

lectura. Entonces, ¢l periodismo visual
debe cumplir una funcion aledafia:

cautivar la atencién de esos jovenes

lectores que prefieren wvisualizar”

(Ascanio, entrevista personal, 1999, ewemdwsr
= SR MR

febrero). Para Antonio Vega, la

infografia debe ser utilizada cuando la

foto no cuenta un hecho, no es

representativa o es muy dificil explicar

e
e

el acontecimiento con palabras
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(Entrevista personal, 1998, octubre). También, la infografia cumple el papel de ser

una caracteristica distintiva propia del periodico.

En cambio, Juan Carlos Flores asegura que la funcién de la infografia en
Venezuela es rellenar huecos, pues no existe una verdadera dinamica de trabajo.
Ademas, los periodistas que no tienen suficiente informacion para completar el
espacio piensa que la solucién es pedir una informacion grafica. “Yo puedo contar
con los dedos las infografias que semanalmente te informan algo interesante. Muchas
veces e€s culpa del tiempo, pues los infografos no podemos detenernos para
preguntarle varias veces al periodista que significa lo que entrega, y ellos parecen no

tener tiempo de explicarlo™ (entrevista personal, 1999, marzo).

3. Las secciones mds
infografiadas. De acuerdo a
Vega, en El Universal, la

seccion que mas  pide
infografias es la de Economia,
seguida por Ciudad, Deportes,

Internacionales y Tendencias.

Generalmente, en la fuente
internacional se trabaja con los graficos enviados por las agencias a las que estan
suscritos. “De las agencias se toma todo lo que no puedes hacer en el dia. En
Internacionales, optamos por publicar las infografias de éstas para podernos dedicar a

lo local. Si tenemos la informacion internacional completa, estamos en capacidad de
montar una info, igual que ellas. Pero, si tu sabes que te la van a mandar, puedes
ahorrar tiempo” (Vega, entrevista, 1999, octubre). En este punto, Ascanio sefiala que
“si El Universal tiene un buen departamento, con muy buenos infégrafos, entonces
icomo es posible que ellos se limiten Unicamente con lo que les manda la agencia?”
(Entrevista personal, 1999, febrero).

Mientras en El Nacional, Deportes y Economia son las principales fuentes de

desarrollo infografico y detrds estin Genérica, Internacionales y Cultura. La seccion
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Juveniles en el Forum -

La categenia sub 20 del voleibol masculine saitd desde ayer @ la cancha con
Venezuela el enfrentamiento entre las sefecciones de Argentina y Colombla. Hoy, ante
Ies neogranadings, tomard su turno Venezuela

de Genérica es una de las que

mas solicita despliegue
A

infografico, muchas de esas 12,00 m, 16), Emais Samat (185 16) Carlos-Lans
11,53 m, 18), Kuenath Blansa (2.0 . 19)

i bl Radmian Vabers (1 54 m, 17, Cirten
peticiones  son gr'aﬁca €3, (197 1 18], Laholger Yura {1 58 1. 16y, Thownds v
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pero otras no. En cuanto a las
agencias, este diario tiene la
politica de no publicar los
infograficos tal como los
mandan éstas, siempre intentan

versionarlos.

Ambos coinciden en
que la seccion  menos
infografiable es  Politica.
Ascanio seflala que esta

seccion es muy densa y muy

...........

individualista.  El tipo de

infografia que se utiliza con el s wosions s Voot iy
mas frecuencia son las tablas, debido a que se manejan nimeros o se hacen
comparaciones. En El Universal, ademas de los graficos comparativos, se infografian
los temas relacionados con armamentos militares. Generalmente, también los

procesos electorales arrojan buen material para un desarrollo infografico.

Muchas noticias son graficables, pero no todo debe ser graficado. La

seleccion depende del infografo v, por supuesto, de la linea editorial del peridédico

4. Libro de estilo: la identidad grafica de los diarios se ve representada por el
libro de estilo, en este se establece mas que una politica editorial una de disefio.
Cuando Wilmer Ascanio form¢ el departamento de infografia de El Universal
establecio un patron para la elaboracion de los gréficos. Sin embargo, a principios de
1999, se terminé de instituir el estilo de los graficos, tipografia, tipos de lineas,

ilustracion, entre otros aspectos, expuestos en formato PDF, y Acrobat. En tanto que
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El Nacional, por ahora, no tiene libro de estilo, pero Ascanio estd iniciando la

construccion de este proyecto.

5. Formas de trabajo: en El
Universal, el infégrafo debe ir a
cubrir la noticia al lugar de los
hechos, cuando sea necesario. En
este caso, el fotografo, el infografista
y el reportero tienen que formar un
trio, en el cual cada uno cumpla sus
funciones cabalmente, “Al ir al lugar
de los acontecimientos, el periodista
visual tiene la facultad de recoger
datos que al reportero se le puede
pasar por alto y que la fotogratia no

te explica” (Vega, entrevista
personal, 1999, octubre). Para este

diario, es primordial que el

infografista tenga perspicacia visual

y sea capaz de redactar el cuadro de

los textos de las informaciones

gréﬁcas‘

En ambos periddicos, la planificacion del trabajo se realiza durante la
reunion de pauta. La mayoria de las veces, los datos para elaborar los graficos
provienen de los periodistas. Sin embargo, en algunos casos, el infografo debe
ahondar en la informacion que entregan los reporteros, iniciar una investigacion
documental o de otra indole, para complementarla y esbozarla de forma veraz.
Igualmente, buscan que el cuadro gréfico tenga coherencia, es decir, que tenga un

principio, un cuerpo y un fin.

1)




En El Nacional,

uno de los patrones de
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estilo, que se tiene

establecido para producir

un grafico, es el empleo
de una imagen sumaria,
es decir, una imagen
central que funcione
como gancho para atraer
al lector. La redaccion de
los textos puede estar a

cargo del periodista o del
infografo (con supervision del primero). Para Ascanio, “la tnica manera de lograr
buenas infografias es trabajando en equipo. Es importante que el periodista tenga
claro cudles datos de su noticia que pueden servir para hacer una infografia, pues son
ellos quienes manejan la fuente” (Entrevista personal, 1999, febrero).

Para realizar un buen trabajo infogrifico es recomendable hacer un boceto,
lo cual muchas veces se omite por cuestion de tiempo. Con este procedimiento inicial
es mas facil organizar los diferentes elementos de la informacién grafica y visualizar
la noticia. En Venezuela, los tipos de infografia mas utilizados son: tablas, mapas y
graficos. Sin embargo, los diagramas también son empleados cuando la informacién
lo amenita.

En cuanto a los softwares, El Universal y El Nacional operan los graficos
con Adobe Illustrator y Photoshop. Ademés, el primero maneja FreeHand,
Dimention, Streamline (para convertir las fotos en lineas), mientras que el segundo,
Excel, Deltagraph y Quark x Press.
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Perfil de los infégrafos del pais

,Como es el perfil del infografo venezolano? ;Es similar a los que trabajan
en Europa y Estados Unidos? ;Marca alguna diferencia que en el pais no exista esta
especializacion?

La mayoria de los que actualmente trabajan en los departamentos de
infografia han aprendido empiricamente. En el pais, a los periodistas no se les inculca
una cultura visual, mas alla de la que aprenden en los medios audiovisuales, mientras
que a los disefiadores graficos no se les ensefia a condensar la informacién y mucho

menos a redactarla.

Indudablemente, el infografo debe tener algunas cualidades relacionadas con
ambas profesiones. Antonio Vega sefiala que el infografista tiene que tener la
capacidad de pensar graficamente y de presentar una informacion resumida acerca de
un determinado acontecimiento (Entrevista personal, 1998, octubre). En El Universal,
dos periodistas que trabajan en el departamento de infografia estudiaron disefio
grafico, mientras que otro se formo en dibujo.

(1Y

1]
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El trabajo infografico

de este diario se centra en el

Fuerza de irabajo

Desocupstion 1,088 004 {11,3%)

—— Comstes 172,095
BTPR 17300

dia a dia, por lo que es [ NN @<
necesario que el infografo sepa
bregar bajo presion. Mientras
que en El Nacional, la facultad

de investigacion parece ser una

Ames da casa
R )

de los dotes que debe tener un
buen infografista, porque
muchos de sus trabajos tienden

a ser planificados con un | SE— i 3N

SO L CONTEE

margen de tiempo razonable,
aunque no dejan de lado la elaboracion grafica diaria. Igualmente, la rapidez tiene que
prevalecer cuando se labora en cualquiera de los dos departamentos.

Ascanio asegura que todo infografo debe conocer la noticia de principio a
fin, tener creatividad. enfoque periodistico y dominio de los programas de tratamiento
de imagenes e ilustracion. "Los infografos son periodistas o piensan como ellos: su
norte es la noticia pero traducida en imdgenes", Estos trabajan con diferentes
herramientas, pero con el mismo objetivo: informar de forma veraz, exponiendo en

las graficas lo que el lector quiere y necesita saber.

También, el infografista debe ser capaz de ir al lugar de los hechos para
observar, entrevistar y dibujar bocetos desde diversas perspectivas. Mauricio Lemus
afirma que el infografo es como un detective que estudia el lugar de los hechos con el
objeto de descubrir un misterio: el como sucedieron las cosas. “Este profesional para
ser completo debe saber dibujar, disefiar y, principalmente comunicar. lo cual no es
una tarea facil. Muchos pueden esconder su falta de habilidad de dibujo en la
computadora, pero tienen que tener idea de como comunicar el hecho™ (Lemus, 1998,
octubre).
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En Europa, actualmente para ser infografo, la persona debe estudiar
Comunicacion Social, mencion Infografica. Mientras que en Venezuela, la
Universidad Catdlica Andrés Bello, estd examinando la posibilidad de agregar al
pensum una materia denominada infografia, para preparar a los futuros periodistas en

las técnicas del periodismo visual.

DIVISION CENTRO ORIENTAL

DIVISION CENTRO OCCIDENTAL

Sin embargo, mientras no exista en el pais un personal especializado, se
tiene que conjugar estas dos carreras ya sea en el perfil del infografo o en el
departamento. Por lo tanto, los infografistas deben trabajar en equipo para lograr
informaciones graficas artisticamente presentadas que expongan la informacion de

manera correcta.
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Marco Metodologico

Objetivos
Objetivo general

Describir las diferencias existentes entre El Nacional y El Universal a la hora
de incluir en sus paginas las informaciones graficas, abarcando el perfil del personal
que integra el departamento de infografia y la importancia que se le da a este recurso

en cada uno de los diarios.
Objetivos especificos

- Identificar las politicas de editoria infografica de El Nacional v El

Universal.

- Distinguir los tipos de infografias existentes y cuales utilizan ambos
diarios.

- Investigar como surge y se desarrolla las informaciones graficas en

Venezuela.

- Construir el perfil de los infografistas que trabajan en los dos medios

impresos.

- Explorar la importancia que se le da a la infografia en El Universal y El
Nacional.
Tipo de investigacion

En Venezuela, la infografia se establecio en los diarios recientemente; por
esta razon, este tema ha sido poco estudiado y los datos existentes acerca del mismo

se encuentran muy dispersos. Debido a esto, la investigacion de este proyecto se basé
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primordialmente en la recopilacion de material de fuentes primarias y secundarias,

por lo que se podria catalogar a ésta como bibliografica o documental.

Para extraer la informacion se recurrio a libros, articulos de periddicos,
revistas, tesis, material de seminarios y, substancialmente, a reportajes o articulos
expuestos en Internet. También se realizaron entrevistas a los infografistas
venezolanos: Wilmer Ascanio, Antonio Vega, Mauricio Lemus v Juan Carlos Flores,
con el objeto de construir la historia de la infografia en Venezuela, el perfil de
quienes laboran actualmente en estos departamentos, las diferencias entre la seccion
infografica de los periddicos El Nacional y El Universal y la importancia que le

otorga a esta nueva técnica del periodismo visual estos medios impresos.

Asimismo, esta investigacion puede catalogarse como descriptiva, porque se
medird, a través de un andlisis morfologico, la presencia de las infografias en los dos
diarios nacionales y cuales de los tipos de infografias son los mas utilizados por los

periodicos nacionales.

Disefio utilizado

Para obtener informacién de los infografistas se utilizo la entrevista, como
tecnica de recopilacion. Con ésta se consiguid abordar el objetivo general del
proyecto “Mostrar las diferencias existentes entre El Nacional y El Universal a la
hora de incluir en sus paginas las informaciones graficas, abarcando el perfil del

personal que integra el departamento de infografia y la importancia que se le da a este

recurso en cada uno de los diarios”.

Las entrevistas realizadas fueron esencialmente focalizadas, debido a que de
los objetivos (general y especificos) se tomaron topicos que, posteriormente, se
conversaron con los entrevistados. El disefio de las preguntas se mostrara en el punto

Instrumentos de investigacion utilizados.

Aproximarse a los entrevistados respecto a la gréfica informativa es

fundamental para conocer los antecedentes de este recurso en la prensa venezolana.




El boom de la infografia ha permitido que en estos medios se desarrolle un

departamento especializado en la elaboracion de las infos.

Para identificar las politicas de editoria infografica de El Nacional y El
Universal se pregunto6 a los entrevistados en qué consiste la politica editorial para la
elaboracion de las infografias y si existen algunas normas del medio respecto a la

construccion de las graficas informativas.

Para construir el perfil de los infografistas que trabajan en los dos medios
impresos, era imperioso saber como estan conformados los departamentos y se

compar6 con los datos obtenidos de la bibliografia.

Por otra parte, para alcanzar el objetivo especifico: explorar la importancia
que se le da a la infografia en El Universal y EI Nacional, fue necesario realizar,
ademas de la entrevista, un analisis morfoldgico de las infografias de ambos
periodicos, con el cual midio la cantidad de infografias que salen en estos medios en
total, la utilizacion del color y comparar este espacio con ¢l de las fotografias (recurso

grafico utilizado por excelencia por la prensa mundial).
La muestra

Como muestra se tomo los ejemplares de El Universal v EI Nacional
publicados en la primera quincena de noviembre de 1998, para aprovechar las
informaciones graficas que salieron debido a las elecciones regionales, hecho
importante que ameritaba un despliegue infografico. Sin embargo, no se limito el
analisis a las infografias de caracter politico.

Instrumentos de investigacion utilizados

El modelo de la entrevista focalizada que se realizo es el siguiente:
- ;Qué es la infografia?

- ;Una infografia puede llegar a sustituir una noticia?

- { Todas las noticias pueden ser llevadas a una infografia?

- ;Qué noticias 0 secciones son mas “infografiables™?
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- (Cudles son los codigos visuales mas utilizados en las infografias

venezolanas?
- (Cudl es la funcidn de las infografias en la prensa venezolana?
- ;Cuédl es el perfil de los infografos?
- ,Como y cuando se inicid la infografia en Venezuela?
- (Cémo y cudndo se inicid la infografia en El Universal y en El Nacional?

-, Como estd conformado el departamento de infografia? (de El Nacional o
de El Universal, segtin sea el caso)

- ;Cudl es la politica editorial para la realizacién de las infografias?

Para el analisis morfologico se contaran las noticias que existen en los
periodicos El Universal y El Nacional en las dos semanas seleccionadas como
muestra. Posteriormente, se contaran las superficies redaccionales que tienen recursos

graficos (tanto fotografias como infografias) y las que no los tienen.

Tabla 1: Andlisis morfolégico de las unidades redaccionales por recursos

graficos

FOTOS INFOGRAFIA SIN
B/N | COL | B/N | COL | RECUR

PERIODICO | CUERPO

TOTAL

Tabla 2: Andlisis morfolégico de los tipos de grificos utilizados por secciones en

El Nacional

Seccion | Tabla | Diagrama | Mapa | Conj. | Graf. | Graf. |Picto- |lconos| Graf. | Caja | Total
Graf. | Fiebre | Barra |grama Torta | hecho
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Tabla 3: Analisis morfolégico de los tipos de gréficos utilizados por secciones en
El Universal

Seccion | Tabla | Diagrama | Mapa | Conj. | Graf. | Graf. |Picto- |Iconos| Graf. | Caja |Total
Graf. | Fiebre | Barra | grama Torta | hecho

Tabla 4: Andlisis morfolégico de los tipos de graficos utilizados ambos
periédicos en porcentaje

Conj. |Gréfico|Grafico| Pictogra- Gréfico |Cajas |Total

Periddico Tabla | Diagrama | Mapa Gréfico | fiebre | barras mas lcono torta |hechos|%
El Universal
El Nacional
Tabla 5: Andlisis morfolégico de las secciones que utilizan infografia
El Nacional y El Universal (en %)

Periédicos | 1% Pagina| Internacional | Politica | Economia | Deportes Otras Total
El Universal

El Nacional

Andlisis e interpretacion de resultados

En el siguiente capitulo se presenta la interpretacién y el analisis de los
resultados obtenidos en la investigacién. Con éste se busca sustentar y contrastar la
informacion recopilada a través de las entrevistas, en lo que respecta a la importancia
expresada a traves de la frecuencia y la elaboracién de un periddico més visual. Los
datos se exponen en tablas y graficos para facilitar su comprension.

Para la investigacion se tomd en cuenta Unicamente la superficie redaccional,
es decir, aquella que estd compuesta por todos los trabajos periodisticos, inclusive la
resefia social. Asimismo, se tom¢ en consideracion los mapas meteorologicos v las
manchetas o iconos representativos de algunos temas, y demas tipos de infograficos

expuestos en el marco tedrico.
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Para este trabajo, fue fundamental tomar en cuenta el nimero de fotos e
infografias que aparecen en las unidades redaccionales, y, por supuesto, también
aquellas que no se encuentran acompaifiadas de ningtin recurso grafico.

El objetivo de la primera tabla, es determinar la importancia y penetracién de
los elementos graficos en las paginas de los diarios, en comparacién con aquellas
unidades que no presentan ningin tipo de apoyo ilustrativo o grafico.

En las demas tablas se estudia la frecuencia de los tipos de graficos que son

empleados en estos medios y determinar cuales son los que tienen mayor aparicion.

Principalmente, el analisis servira para realizar una comparacion entre El
Universal y El Nacional basada en la frecuencia, en todos sus cuerpos, de los recursos
graficos y los tipos que ambos utilizan.
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Tabla 1:

Analisis morfolégico de las unidades redaccionales por recursos graficos

expuesto en cada uno de los cuerpos de El Universal y El Nacional (Cifras en

porcentaje)
A Fotografias Infografias Sin
Periédico | Cuerpo B/N Color B/N | Color | Recursos Total

El Universal 1 20,50 3,72 367 1,14 0,52| 29,53
El Universal 2 7,02 217] 1,29 0,67 1,08] 12,24
El Universal 3 34,74 346 1,14 1,08 0,21] 4063
El Universal 4 10,84 3,20 0,77 0,67 0,10 15,59
El Universal 5 0,83 1,03 0,10 0,05 0,00 2,01

Total 73,93 13,58 6,97 3,61 1,91 100
El Nacional A 7,43 524 066 0,76 0,10 13,84
El Nacional B 21,27 397 0,15 0,87 0,81, 27,07
El Nacional C 11,04 4731 0,41 0,20 0,87, 17,25
El Nacional D 10,69 0,31 1.68 0,20 0,97f 14,20
El Nacional E 3,82 1,12 1,22 0,66 1,48 8,30
El Nacional F 712 1,78 0,15 0,15 0,41 9,62
El Nacional |Papel Lit 1,73 0,00 0,00 0,00 0,00 1,73
El Nacional G 2,70 1,27 0,05 0,00 0,00 4,02
El Nacional H 3,97 0,00, 0,00 0,00 0,00 3,97

Total 69,77 18,42 433 2,85 4,63 100

El Universal y El Nacional
1/11/98 al 15/11/98

De esta tabla se puede inferir que, en las unidades redaccionales de ambos
periodicos, predominan aquellas que poseen recursos graficos. En cada cuerpo, las
noticias con fotografias en blanco y negro tienen mayores porcentajes que cualquier

otro tipo de recurso grafico. En El Universal, las unidades redaccionales con

fotografias en blanco y negro corresponden al 73.93%, y en El Nacional, 69.77%.




85

En ambos diarios, el cuerpo de deportes es el que tiene mayor despliegue
fotografico en blanco y negro, debido no solo a estas actividades, sino a la presencia

de la resefia social. El Universal tiene 34.74%, mientras que El Nacional, 21.27%.

En cuanto a la mayor cantidad de fotos a color, El Universal, en el cuerpo 1,
tiene 3.72%, exhibidas en Primera Pagina y en Nacional y Politica. Estas dos
secciones forman las tapas de este cuerpo. Este diario, en su redisefio estipulé que el
color seria empleado tinicamente en las portadas y contraportadas de sus cuatro (de
martes a sabado) o cinco (domingo y lunes) cuerpos. De forma aniloga, actaa El
Nacional, pues su principal numero de fotografias a color las inserta en el cuerpo A,
con un porcentaje de 5.24%, ubicadas principalmente en la Primera Péagina. El color
en este periodico, a diferencia de El Universal, es utilizado también en las paginas

internas aunque no en la misma proporcion que en las externas.

Las infografias publicadas en blanco y negro, en su mayoria, se encuentran
en el Primer Cuerpo de El Universal, con 3.67%, y en la seccion D de El Nacional,
con 1.68%. En el primero, el despliegue infografico se debe a Internacional, debido a
los problemas que Colombia estaba enfrentando con la Guerrilla y a las postulaciones
de los candidatos norteamericanos. También, en Politica se realizaron varios cuadros
graficos para explicar el proceso de votacion automatizada y los resultados de las
elecciones. Asimismo, en el segundo diario, el numero superior se dio igualmente en

Politica, motivado por los comicios de gobernadores, senadores y diputados.

En El Universal, el porcentaje total de infografias a color obtenido en la
muestra es de 3.61%. Los mayores despliegues se encontraron en el cuerpo de
Internacional y Politica con 1.14% y en Deportes con 1.08%. Mientras que en El
Nacional, la utilizacién de este recurso es menor que El Universal en un 0.76%, pues
el porcentaje total es de 2.85% repartido en los primeros cinco cuerpos, de los cuales
la mayor parte esta en la seccion de Deportes con 0.87 y, en segundo lugar, en la de

internacionales con 0.76%.
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Estos resultados demuestran que los diarios apelan a los recursos visuales
para hacer las noticias mas atractivas para el lector. El Universal tiende a ser mas
visual que el Nacional, pues del 100% de las unidades redaccionales, sélo 1.91% de
éstas no utilizan recursos graficos, entretanto, en El Nacional no se emplea ni fotos ni
infograficos en el orden del 4.63%. En este diario el porcentaje de las unidades
redaccionales sin recurso supera al de las infografias, tanto en blanco y negro como a
color. Ademas, también se puede concluir que el cuerpo mas visual de ambos diarios

es el deportivo (cuerpo B en El Nacional y 3 en El Universal).

Las fotografias siguen ocupando el primer lugar en ambos diarios como en la
mayoria de los medios impresos del mundo. En el USA Today, diario considerado
como el padre de la infografia, el niimero de fotos duplica al de las graficas
informativas. Y es que las representaciones fotograficas son consideradas como fieles
testigos de los hechos, mostrandose al personaje o algin dato especifico. Sin
embargo, éstas no cuentan el suceso, es decir, el lector debe leer la noticia para

enterarse de los acontecimientos.

En cambio, las infografias tienen la facultad de explicar mejor los hechos y
de darle al lector, mediante el uso de recursos graficos, el proceso de la accion,
comparaciones entre variables o una pequefia sintesis de la noticia. Por esto, se
presume que, en poco tiempo, ambos diarios nacionales tenderan a aumentar el
porcentaje de €stas en sus paginas, a medida que aumenten su experiencia en la

elaboracion de las infos y el personal de sus departamentos.

La seccion infografica de El Universal, a pesar de tener un menor niimero de
infografos, produce mayor cantidad de infografias que El Nacional, posiblemente por
los afios de experiencia que tiene por delante de su competidor y por la politica de

utilizar las informaciones graficas de las Agencias en Internacionales y en Deportes.
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Tabla 2:

Analisis morfolégico de los tipos de graficos utilizados por secciones en

El Nacional | ﬁ
%
Seccién Tabla| Diagrama |Mapa| Conj. |Graficos|Graficos| Pictograma | lconos |Grafico|Cajas de|Total '
Gréficos | dffiebre |d/barras d/torta jhechos |
12 Pagina | 0,71 0,71] 0,00 0,71 0,00 0,71 0,00] 426] 2,13 0,00 8,22 : "
Internac. 1,42 0,71] 0,71 7,80 0,00 0,00 0,00] 0,00 0,00] 10,64 ,
Deportes {14,118 0,00{ 0,00 0,00 0,00 0,00 0,001 0,00 0,00 14,2
Cultura 0,00 0,00] 0,71 0,00 0,00 0,00 0,00] 0,00 0,000 0,71 |
Politica 2,13 2,13] 2,13 17,02 0,00 0,00 0,00 1,42 0,71} 25,53 ‘
Economia | 6,38 0,71] 0,00 496| 12,06 2,84 0,00] 0,00 0,00, 26,95 n
Turismo 0,00 0,71] 1,42 0,00 0,00 0,00 0,00] 0,00 0,00 2,13 1
Ciudad 0,71 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00, 0,71 :
Medicina 0,71 0,00/ 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00; 0,00 0,00 0,71 |
Ciencia 0,00 0,71] 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,000 0,71
Educ. Sup. | 0,00 0,00| 0,00 0,71 0,00 0,00 0,00; 0,00 0,00, 0,71 i
Estr.y Neg. | 1,42 0,00| 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00, 1,42 !
Vida 0,71 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00, 0,71 :
Miscelanea | 0,00 0,00| 1,42 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,000 1,42
informacion| 0,71 2,13| 0,71 0,00 0,00 0,71 0,00 0,00 0,00 4,26 :
Total{29,08 7,80, 7,09, 31,21 12,06 4,26 0,00, 4,26/ 3,55 0,71} 100,0
El Nacional

1/11/98 al 15/11/98

Al observar los datos obtenidos, se puede verificar que, de la muestra
escogida, el tipo de graficos mas utilizado en el Nacional es el Conjunto de Graficos, |
con 31.21%, seguido por las Tablas con 29.08% y los Graficos de Fiebre con 12.06%.
Cada uno de los géneros infograficos cumple una funcion determinada que esta |

estrechamente relacionada con el tema y los datos de las noticias.

En lo que respecta al Conjunto de Graficos, el 17.02% corresponde a
Politica, en el cual las principales combinaciones fueron mapas, grafico de barras,
tablas y grafico de torta. También, algunos estdn acompafiados de fotografias (por
ejemplo, de los ganadores de la contienda electoral). El segundo lugar lo ocupa
Internacional con 7.80%. Este se caracteriza por reunir a diferentes tipos de

infografias para ofrecer una informaciéon mas explicativa acerca de un hecho

especifico.
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En el despliegue de Tablas, el 14.18% pertenece a Deportes. En éstas, se
exponen los datos de los equipos de béisbol y los resultados de las diferentes
disciplinas deportivas. Posteriormente, Economia, con 6.38%, conquista el segundo
lugar. Este tipo de grafico se utiliza principalmente para hacer comparaciones entre

dos o0 mas elementos.

Los Grdficos de Fiebre son utilizados exclusivamente en Economia, con un
porcentaje de 12.06%, en la muestra estudiada. Estos son empleados para medir una o

mas variables de un determinado aspecto econémico o financiero.

La Caja de Hechos es la infografia menos explotada en El Nacional. En los
15 ejemplares analizados s6lo fue encontrada una unidad (0.71%) con este tipo de
grafico. Esta aprovecha los elementos visuales y los textos para explicar eventos

complejos en los que se enfatiza sus aspectos primordiales.

Los Diagramas, con 7.80, y los Mapas, con 7.09%, son empleados en
diferentes secciones. Sin embargo, el tema que presenta mayor porcentaje para ambas

es Politica con 2.13%.

Las secciones que presentan mayor despliegue infografico son: Economia
(cuerpo E y G o Finanzas) con 26.95%; Politica con 25.53%; Deportes con 14.20%;
Internacional con 10.64% y Primera Pagina con 9.22%. En este sentido se puede
corroborar lo expuesto en la entrevista a Wilmer Ascanio, quien afirma que las
principales fuentes infografiables son Economia y Deportes. En la muestra
seleccionada, Politica ocupa un lugar importante debido a las elecciones regionales,
pero hay que establecer normalmente tiende a ser una de las secciones menos

infografiada de este diario.

Existen temas como Miscelaneas e Informacion que aparece indistintamente
en diferentes cuerpos. En la muestra seleccionada una de las infografias de
Informacién se encontré en la seccion D (0.71%), tres en la C (2.13%) y dos en la F
(1.42%). Mientras que las dos informaciones graficas de Miscelaneas fueron

localizadas en el cuerpo F, lo que equivale a 1.42%.
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La trascendencia de esta tabla radica en la posibilidad de conocer cual es la
seccion mas infografiada y que tipos de graficos se utilizan en cada una de ellas, pues
no hay que olvidar lo expuesto en el capitulo 2: cada uno de los graficos tiene una
funcidn especifica que debe ser conocida por los infégrafos para plasmar de la mejor
manera los hechos informativos y asi no se desfiguran los hechos ni se confunde al

lector.

Los infografistas necesitan conocer los diferentes tipos de infografias
existentes y sus funciones. Cada informacion tiene diversas formas de expresarse
infograficamente: las noticias econdémicas utilizaran con mayor frecuencia los
cuadros de fiebre, los graficos de barra y los de torta o la mezcla de estos (Conjuntos
Graficos) debido al gran contenido de datos numéricos, mientras que para exponer los

resultados obtenidos en los partidos de béisbol, las tablas son la mejor opcion.
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Grifico 2. Despliegue Infogrifico por secciones en El Nacional
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Tabla 3:

Analisis morfolégico de los tipos de graficos utilizados por secciones en

El Universal

Seccion Tabla| Diagrama{Mapa | Conj. | Gréficos | Gréficos | Pictogr. {lcono}Gréaficos {Cajas |Total
Graficos| de fiebre | de barras de torta |hechos

Internac. 0,00 244 439 1,46 0,00 0,00 0,00/ 0,00 0,49 0,00| 8,78

Deportes |12,68 0,49, 0,00 1,46 0,00 0,00 4,39 0,00 0,00/{19,0

Politica 4,88 0,98 0,00 3,41 0,00 11,22 1,95 0,00{ 0,98|23,42
Economia | 7,32 0,98 0,00 2,93 5,37 0,00 0,00 0,49| 0,00{17,07
Tendencias | 0,49 0,49 098 0,98 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00] 2,93 ,
Caracas 0,49 0,00 1,46 2,93 0,00 0,00 0,00 0,00{ 0,00| 488 |
Servicios 0,00 0,00, 5,85 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00{ 5,85 1
12 Pagina 2,93 0,00, 1,46 0,98 0,49 0,00 3,41 0,49 0,00 9,76 i
Domingo 0,00 0,49] 0,00 0,00 0,00 0,00 0,98 0,00 0,00 1,46 ‘
Tema d/dia | 0,49 0,00 0,49 0,49 0,00 0,49 0,00 0,00 0,00 1,95

Sucesos 1,46 0,00 0,98 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00/ 0,00 2,44
Informacién | 0,98 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00] 0,98

Turismo 0,00 0,00{ 0,98 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00{ 0,00{ 0,98
Clasificados| 0,00 0,00 0,49 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00, 0,49

Total 31,71 585 17,07) 14,63 5,85 11,71 10,73 1,46/ 0,98/100,0

El Universal

1/11/98 al 15/11/98

De acuerdo a los valores obtenidos en el analisis morfologico, del 100% de
los recursos graficos de El Universal, el 31.71% corresponde a las 7ablas, lo cual
indica que es el tipo de infografia mas utilizada en el diario. El mayor porcentaje de
este género infografico se encuentra en el cuerpo deportivo con 12.68%, seguido de la
secciébn economica con 7.32%. Estos graficos, generalmente, se encuentran |
acompafiados de ilustraciones para hacerlos mds atractivos para el lector. Su }

exposicion de textos y nimeros por si solos pueden ahuyentar la atencion del publico.

En la mayoria de los casos, las Tablas son utilizadas para informar acerca de los

resultados de los juegos de béisbol y son ilustradas con los logotipos de los equipos o

|
|

con la figura de un jugador.

En la seccion de Economia, los Grdficos de Fiebre encuentran su maximo

porcentaje con 5.37%. Estos son utilizados para expresar las variaciones de algun tipo
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de indicador en un periodo de tiempo determinado, y, asi, facilitar la visualizacion de
los datos. Por ejemplo, en varios de los ejemplares estudiados, las noticias acerca del
incremento del desempleo en el afio 1998 estuvieron acompafiadas de infografias. En
los Conjuntos Grdficos, el Grdfico de Fiebre aparece como uno de sus elementos

integrantes, acompafiado del grdfico de barras, de forta o de una tabla.

En el primer lugar de los Conjuntos Grdficos se encuentra Politica, con el
3.41%. En esta seccidn, estos estuvieron formados por mapas, tablas, graficos de
barras y fotografias, donde se establecieron comparaciones de los candidatos a las
elecciones de gobernadores, senadores y diputados y, posteriormente, fueron
utilizados para resaltar los votos obtenidos en determinada region por los funcionarios
publicos electos. También, se emplearon para informar acerca del procedimiento
automatizado del escrutinio a través de las maquinas. El porcentaje que presenta el

Cuerpo deportivo, en este tipo de Grafico es 2.93%, ubicado en el segundo lugar.

Igualmente, en la seccion de Politica se encuentra €l mayor porcentaje
(11.22%) de los Grdficos de Barras, utilizados para representar las cantidades de
votos obtenidos por los gobernadores electos de las diferentes regiones del pais, por

ejemplo.

En lo que respecta a los Mapas, la seccidn de servicios ocupa el primer lugar
con 5.85%, pues aparece casi diariamente. En segundo lugar, con el 4.39%, esta
Internacional, ya que este tipo de grafico se utilizo para explicar donde ocurrieron los
conflictos con la guerrilla en Colombia, entre otros. Sin embargo, la utilizacion de
Mapas no se limita a lo expuesto en la tabla de resultados, pues en muchas ocasiones

formo¢ parte de los Conjuntos Graficos.

En la mayoria de los ejemplares estudiados de El Universal, el 23.42%
corresponde a infografias publicadas en Politica; el 19.02% esta relacionado con
Deportes; el 17.07% es de Economia y el 9.76% atafie a los infograficos de Primera

Pagina.
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A pesar, de que Politica es considerada por los infografistas venezolanos
como el tema menos infografiable, debido a las elecciones regionales ocupd el primer
lugar. Sin embargo, la investigacion corrobord que tanto Deportes como Economia

son los focos de mayor despliegue infografico.

De acuerdo a lo observado en esta tabla, El Universal busca inyectarle
bastante variabilidad visual a sus paginas empleando las diversas opciones que posee
el recurso infografico. Segun Antonio Vega, jefe del departamento de infografia de
este diario, ninguna fuente es despreciable a la hora de insertar informaciones
graficas, pues dependera de la calidad y cantidad de los datos que se posea para su

elaboracion.

Al igual que en la Tabla 2, esta tiene trascendencia debido a que permite
conocer cual de las secciones del diario son trabajadas con mayor frecuencia en el
ambito infografico y cual de sus tipos son mas utilizados. El diario insert6 durante las
dos semanas de muestra 205 informaciones graficas (ver anexo 2), y las distribuyé en
sus diferentes cuerpos colocando en cada noticia el tipo de grafica que estuviese

acorde a la informacién que poseia.

En El Universal, Politica fue la seccion mas infografiable, en la que
utilizaron seis modelos de graficos diferentes, pues supieron sacarle provecho a la
informacion de la automatizacion de las elecciones, mostrandole al lector l1a forma en

que debia ir a los centros de votacion y la manera de utilizar las maquinas.

o
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Grifico 4. Despliegue Infografico por secciones en El Universal
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Grafico 5. Tipos de Graficos Utilizados por El Universal
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Tabla 4:

Analisis morfolégico de los tipos de graficos utilizados ambos periddicos en porcentaje

Periddico |Tabla| Diagrama|Mapas| Conj. |Graficos| Graficos | Pictogr. | lconos | Graficos |Cajas de|Total
Gréficos |de fiebre| de barras de torta |hechos |%

E! Universal 31,71 5,85 17,07] 14,63 5,85 11,71 0,00{ 10,73 1,46 0,98/100,0

El Nacional |29,08 7,80, 7,09 3121 12,06 4,26 0,00] 4,26 3,55 0,71{100,0

El Universal y El Nacional
1/11/98 al 15/11/98

Al analizar los datos obtenidos, se puede observar con facilidad que, en El
Universal, el tipo de grafico mas utilizado es la 7abla, con un porcentaje de 31.71%,
mientras que en El Nacional es el Comjunto de Grdficos, con 31.21%. Cada uno de estos
elementos tiene caracteristicas y usos diferentes. Es por esta razén que en las tablas 2 y 3 se

demostraba en qué secciones eran mas utilizados cada uno.

Para El Universal, el segundo lugar lo ocupan los Mapas, con 17.07%, en tanto
que en El Nacional, el puesto secundario lo conquista las Tablas. El despliegue infografico
en ambos diarios es muy variado. Los porcentajes no estan distribuidos equitativamente,
pero cada informacion tiene un fin especifico que puede cubrirse a través de la gama de
graficos existentes. El tipo de infograﬁa que tiene menor incidencia en ambos periddicos l

nacionales es la Caja de Hechos.

Los Pictogramas, en la muestra, no fueron utilizados. Sin embargo, ambos |

periodicos han aprovechado en sus paginas las bondades de este cuadro grafico.

En los quince ejemplares estudiados, es importante sefialar que el numero total de |
infografias publicadas por El Universal fue 205, mientras que en El Nacional, 141 (ver fi

anexo 2).

Esta tabla permite hacer la comparacion entre uno y otro diario con el objeto de :
comprobar cual de los tipos de graficos es mas o menos utilizado. En ningin caso los

porcentajes de El Universal se asemejan a los de El Nacional, puesto que cada uno de los f
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dos periodicos tienden a establecer politicas editoriales acerca de la elaboracion de sus

graficos informativos y asi imprimirle su propio estilo a las paginas.

A pesar de que a veces llevan a cabo infografias para una misma noticia, ambos
medios impresos interpretan los datos y le dan formas distintas, es decir mientras El
Nacional prefiere los Conjuntos Grdficos para las noticias economicas, El Universal emplea

los Grdficos de Fiebre o Barra.




Grifico 6. Tipos de Graficos Utilizados por El Nacional v El Universal
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Tabla 5:

Analisis morfolégico de las secciones que utilizan infografia

El Nacional y El Universal (en %)

Periédicos | 1° Pagina |Internacional| Politica |Economia|Deportes| Otras | Total
El Universal 9,76 8,78 23,42 17,07 19,02 21,95/ 100,00
El Nacional 9,22 10,64 25,53 26,95 14,18 13,48/ 100,00

99

El Universal y El Nacional
1/11/98 al 15/11/98

En El Universal, la seccién mds infografiada fue Nacional y Politica. Este
fenémeno se dio debido al periodo electoral regional que se presentd en Venezuela el 8 de
noviembre de 1998. Sin embargo, Antonio Vega, jefe del departamento de infografia de
este diario, asegura que en algunas ocasiones los asuntos fronterizos, judiciales y militares,
son fuentes que generan infografia en la parte politica, lo cual permite que la fuente no sea

excluida totalmente de la elaboracion de los graficos informativos.

Por otra parte, El Nacional le da mayor importancia al tema econémico, por lo que
éste tiene mayor porcentaje (26.95%), a pesar de los comicios regionales. No obstante, este
suceso fue tomado en cuenta y es por esta razén que Politica tiene un indice mayor
(25.53%) al de las otras secciones que en condiciones normales tienden a llevar mas

infografias.

En El Universal, el segundo lugar lo ocupa Deportes, con 19.02%, y en tercero,
Economia, con 17.07%. La suma de las secciones como Tendencia, Sucesos, Caracas, entre
otras, arroja como resultado 21.95%. En Primera Pagina, el indice es de 9.76% que supera
al porcentaje de infografias en el tema Internacional (8.78%). En la mayoria de los
ejemplares, aparecen cuadros graficos expuesto en la primera plana, lo cual forma parte de
las politicas editoriales del medio impreso. En cambio, si la fuente internacional no amerita

despliegue infografico, este puede ser obviado.

Mientras, en El Nacional la seccién de Deportes ocupa el tercer lugar en el
despliegue infografico de la muestra, con 14.18%, seguido por Internacional, con 10.64%.

La adicion de las demas fuentes obtuvo 13.48 %, resultado que se encuentra por debajo de

i
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la suma de los porcentajes que produjo El Universal en la misma categoria. La presencia de

infografias en primera plana logro el 9.22%, porcentaje que no presenta mucha diferencia

con su competidor.

Gracias a esta tabla se pudo establecer mas claramente una comparacion entre las
secciones comunes de los dos diarios. A pesar de la diferencia existente entre las

prioridades que se les dan algunas fuentes, las disparidades porcentuales no son

excesivamente grandes.
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Grafico 7. Porcentaje de Infografias en las Secciones de El Nacional y El Universal
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CONCLUSIONES

Para la elaboracion de este trabajo fue necesario penetrar en los mas
recOnditos rincones relacionados al objeto de estudio: la infografia. Tan novedoso
término, posee ese mismo fundamento inicial del arte, la comunicacion y el disefio
grafico, es decir, tiene su origen en la prehistoria cuando el hombre plasmaba dibujos

en las cavernas.

Sin embargo, la confeccion e introduccion de las infografias en los diarios
del mundo son relativamente nuevas, pues su aparicion en estos medios (hace
aproximadamente un siglo) fue esporadica y no obtuvo mayor relevancia. En los
periodicos de aquella época predominaban los grandes bloques de textos que, en
contadas ocasiones, eran acompafiados por fotos o ilustraciones. Esas primeras
informaciones graficas fueron realizadas por ilustradores y artistas, quienes, a través
de sus dibujos, explicaban o exponian un hecho después de que el reportero les daban
los datos. Generalmente, las infografias eran utilizadas cuando no existian fotos del

acontecimiento o cuando estas no expresaban la noticia.

Los graficos e ilustraciones se han desarrollado junto con las nuevas
tecnologias para permitir la incursion de un periodismo visual que, hoy en dia, atrapa
la atencion de los lectores, y, por ende, de los anunciantes, quienes permiten que los

medios subsistan.

Explorar el origen de este recurso grafico en Venezuela formo parte esencial
de esta tesis, pues al conocer la historia se podria entender el proceso paulatino de

adopcion que sufrio la infografia en la prensa de este pais.

£y

¥ #
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La introduccion de los infograficos se inicié apenas hace nueve afios en El
Diario de Caracas. Este periddico, que quebrd los esquemas de disefio, diagramacion

y periodismo establecidos en el pais, origind la modernizaciéon de las paginas de la

prensa diaria.

Wilmer Ascanio, gracias al apoyo de la gerencia de El Diario de Caracas,
estudid este recurso en Espaiia, para posteriormente importarlo al pais, iniciando su

labor en el periddico para el que laboraba.

La breve consolidaciéon de la infografia en El Diario de Caracas, en 1992,
desperto la curiosidad de sus lectores y, por supuesto, de los duefios de otros medios
impresos. Posteriormente, los periddicos nacionales emprendieron una carrera hacia

el establecimiento no sélo de los cuadros graficos, sino de departamentos que se

encargaran de elaborarlos.

Sin embargo, en sus inicios, el proceso de creacion de una seccion de esta
indole fue considerado por los directores de El Universal y El Nacional como
prescindible. Pero, Wilmer Ascanio promovid las bases € importancia de este nuevo
género periodistico logrando convencer a Andrés Mata (duefio de El Universal) para
que invirtiera en esta reforma visual, instituyendo un departamento de infografia en

este rotativo. Actualmente, esta seccidon cuenta con cinco afios de fundada.

Mientras, en 1993, El Nacional contraté a Juan Carlos Flores para que
realizara informaciones graficas, pero el departamento no se creé sino hasta finales de

1997, con ¢l arribo de Ascanio a la nomina de este periodico.

La enorme inversidbn que ambos diarios realizaron en maquinaria,
preparacion y personal, demuestra que duefios y editores se percataron de la
importancia que tiene este recurso en la percepcion y actitud del lector. Este trabajo
de grado logré penetrar hasta las edificaciones de El Nacional y El Universal para

conocer como estan conformados sus departamentos y la actividad que estos realizan.

El afianzamiento de cada seccion infografica ha permitido que diariamente

se puedan observar cuadros graficos complementando las noticias en las diversas

I
t
|
i
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fuentes de los dos periddicos. Sin embargo, de acuerdo al analisis morfolégico
realizado, El Universal inserta en sus paginas mayor niimero de infografias que El
Nacional, a pesar de que el personal que conforma su departamento es menor. Esto
puede estar relacionado con los afios de creado que tiene en ventaja y porque se
encargan principalmente de los infograficos de la redaccion, aunque de vez en cuando
efectia trabajos para las demds publicaciones de esta empresa. Asimismo, este diario
imprime las infografias enviadas por las agencias en el area internacional, para
dedicarse a la elaboracion de las locales. También, al estar ubicado en el centro de la
redaccion, los infografistas tienen la facilidad de tener un mayor y mejor flujo de

informacién para aceptar o descartar las noticias infografiables.

La calidad de los infograficos es fundamental para quienes laboran en esta
area en El Universal, por lo que utilizan los elementos primordiales y necesarios para
cubrir el objetivo principal de las infografias, informar. Es por esto, que el
departamento esta compuesto en su mayoria por periodistas que han aprendido a tener

una cultura visual, la cual esta actualmente expuesta en un libro de estilo.

En El Nacional, la importancia de este departamento tampoco es
despreciable. Los infografistas que lo integran buscan la perfeccion en sus obras, es
decir, se preocupan porque sean instrumentos de informacién con una presentacion
impecable y estética, pero principalmente propia, es decir, tratan de no publicar las
infografias que mandan las agencias sin por 1o menos versionarlas y adecuarlas al
publico venezolano. Ademas, tienen a disposicién un gran espacio para que puedan ir
aumentando el personal en la medida que se haga necesario, segiin lo afirmé Wilmer

Ascanio (Entrevista personal, 1999, febrero).

En El Nacional, existe el proyecto de un libro en el que se conjuguen los
detalles de la elaboraciéon de los graficos como el titulo, subtitulos, entradillas o
sumarios, los textos y su redaccion, el tamafio de las fuentes y la forma como los
infograficos deben ser presentados para que lo distingan de El Universal y, por

supuesto, de las agencias, pero, por diversas razones, éste no se ha podido concretar.
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Este texto da testimonio de que el periodismo visual llegdé al diario de
circulacién nacional para quedarse. Este se erige para establecer las caracteristicas
que le distinguen de otros medios impresos. A pesar de lo complejo que pueda ser, el
libro de estilo establece los aspectos relacionados con la forma de realizar una
comunicacidn, pues en éste converge €l conocimiento de los tipos de graficos que
existen, su uso, y las técnicas que deben emplearse para unificar la produccion

infografica.

En El Nacional, efectuar una infografia es esencialmente una labor de
equipo. El departamento, compuesto por disefiadores, ilustradores y periodistas,
fusiona las habilidades de cada cual para generar los cuadros graficos que les piden

los reporteros.

Es indudable que ambos diarios han trabajado el desarrollo de las infografias
de acuerdo a sus propias politicas editoriales, estableciendo sutiles diferencias que los
caracterizan frente a los lectores. Cada departamento se ha formado con ideas

diferentes, a pesar de haber sido iniciados por la misma persona.

A pesar de la importancia que le otorgan a las infografias, el recurso grafico
predominante, en ambos diarios, son las fotos, tanto en blanco y negro como en color.
La cantidad de infogréaficos en las unidades redaccionales es minima en comparacion
con las fotografias, pero han superado a las noticias que no estdn acompafiadas de

ningun recurso de esta indole.

El Usa Today, diario conocido como padre de la infografia, se caracteriza
por ser visual. Sus paginas estan disefiadas de tal forma que se asemeja a los medios
audiovisuales. Este periodico fue pionero en introducir las informaciones graficas en
todas sus secciones. Sin embargo, el nimero de fotografias dobla la cantidad de
infografias que aparece en este medio. La administracion de este recurso se basa en el

conocimiento de todo lo relacionado al nuevo género del periodismo visual, con el

objeto de acercarse a su publico sin deformar las informaciones.
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En Venezuela, los diferentes tipos de infografias existentes son manejados
por cada uno de los que laboran en las secciones infograficas de ambos periddicos. Y
esto pudo observarse en la muestra seleccionada, pues alli a pesar de tratar muchas
veces las mismas noticias, la interpretacion y esbozo de los datos se realizaron

utilizando diferentes formas graficas.

Tanto en El Nacional como en El Universal, las tablas es uno de los tipos de
graficos mas utilizado. Estas tienen preponderancia en el cuerpo de Deportes, pues
permite hacer comparaciones entre equipos o exponer claramente los resultados de un
juego. Esta seccion es una de las que tiene mayor porcentaje de presencia infografica.
Los demés temas mas infografiables en la prensa venezolana son Economia,
Internacionales y Primera Pagina. En este estudio, Politica fue la gran excepcion,
pues tanto Wilmer Ascanio como Antonio Vega sefialaron a esta fuente como la
menos infografiable y, no obstante, ésta obtuvo gran porcentaje de frecuencia en

ambos diarios.

Otro de los tipos de graficos utilizados fue el Conjunto de Graficos, pues es
el que permite utilizar las diferentes especialidades de graficos para comunicar una

idea, un hecho o un proceso.

En ambos diarios, la dimension de las infografias no tiene un patron
establecido. Pese a esto, predominan las de una y dos columnas. No obstante, el
tamafio dependera de la documentacion que tenga el infografista a la hora de elaborar
el grafico, del espacio que le ceda la diagramacién de las paginas y del tiempo

disponible para la produccion.

Es indiscutible que la infografia ha penetrado en ambos diarios con fuerza y
que, poco a poco, la cantidad de infografias presentes en sus paginas ird en aumento.
No obstante, el estudio morfolégico realizado arroja como resultado que en El
Universal existe mayor crecimiento del periodismo visual, el cual es aprovechado
para acompafiar temas que tengan preponderancia en la opinion publica, demostrado

en la muestra seleccionada que coincidia con las elecciones. En las dos semanas

|
|
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investigadas, el acontecer politico obtuvo el mayor porcentaje de presencia

infografica en las paginas de este diario.

De ahora en adelante, la formacion del comunicador social integral debe
gestarse frente a una cultura visual. Ya no bastara cubrir y redactar bien una noticia.
El periodista de hoy debe estar preparado para visualizar la infografia que, bafiada en

creatividad y credibilidad, complementara su texto.
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ANEXO 1

Analisis morfoldgico de las unidades redaccionales por recursos graficos

expuesto en cada uno de los cuerpos de El Universal y El Nacienal (Cifras en

cantidad)
' L Fotografias Infografias Sin
Periddico Cuerpo | Em‘"’: S olor B!Ng Color | Recursos Total

El Universal 11 397 72 71 22 10 572
El Universal 2] 136 42 25 13 21| 237
|El Universal 3l 673 67 22 21| 4 TAT7
El Universal 4] 210 62 15 13 2 302
El Universal 5 16 20 2 1 al 38

Total por Recursos| 1432 283 135 70 37 1937
El Nacional | ]A 146] 103] 13| 15| 2l 272
El Nacional B 418 78| 3 17| 16 532
El Nacional C 217 83 8] 4 17 339
El Nacional D 210 8 33| 4 19 279|
El Nacional |E 75 22 24 13 29 163
E! Nacional | \F 140 35 3 3 8l 188
El Nacional | Papel Lit 34| 0 0] 0 ) 34
El Nacional | G 53] 25 1 0 0 79
[El Nacional H | 78| 0 0| 0 0| 78

_Total por Recursos 1371 362 85 56 91 1985



ANEXO 2

Analisis morfolégico de los tipos de grificos utilizados por secciones en

El Nacional
Seccion Tabla| Diagrama Mapal Coni. |Graficos | Graficos! Pictograma | lconos 1Grafico|Caias deiTotal
Graficos| difiebre | d/barras ditorta |hechos

1* Pagina 1 1 1 0l 1 6} 3 13|
Internac. 2 1 1 1 | ' 15|
Deportes 20 | 20
Cultura 1 | 1
Politica 3 3l 3 24 5 2 D
Economia o 1 7 171 4 38
Turismo 9 2 | 3
Ciudad 1 _| T 1
Medicina 1 | 1
Clencia 1 1
Educ. Sup. 1] 1
Estry Neg 2 2
Vida 1l 1
Miscelanea 2 2
Informacién b 3 1 1 &

Totall 41 1] 10 44 17 6 6 5 1| 141]




ANEXO 3

Amnilisis morfoldgico de los tipos de grificos utilizados por secciones en

El Universal

Seccidn Tablas | Diagramas |Mapas G?&?‘l?és Gr?iﬂ:h?: de Grif:t:;da Pictogramas|lconos Gr&&c:: de ?1?:: nd; Total
Internacional 5 2| 3 1 18
Deportes | 26 1 3 B In 9 39
Politica 10 i T 23 4 2 48
Economia 15 2 6 " I 1 35
Tendencias 1 1 b 2 R 3]
Caracas | 1 3 6 10
Servicios ] 12 B T 12
1% Pagina 6 ' 3 2 1 ) 1 20
Domingo 1 o 2 3
Temadeldia| 1 | 1 i 1 4
Sucesos 3 2 5
Informacion 2 2
Turismo - 2 2
Clasificados 1T A 1

Total 65 12 | @5 30 [ T 22 3 2 205




