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Introduccion

El presente proyecto consiste en ia preproduccion de una herramienta
audiovisuai que facilite el aprendizaje de las vocales en ios nifios de cuatro y
cinco anos. Para sustentario tedricamente se ha realizado una investigacién

acerca los diversos factores que intervienen en el proceso de ensefianza-

aprendizaje.

La utilizacion de material audiovisual en el proceso de ensefanza-
aprendizaje ofrece varias ventajas: ciarifica conceptos, acerca al alumno a
cosas que de otra manera ie serian “inaccesibles”, aumenta su atencion, lima
ias diferencias “inteiectuales” de ios nifios y ofrece grandes posibilidades y

variedades de apiicacion (Desarrolio integrai dei nifio. Guia de los padres).

Para cumpiir ei objetivo planteado se ha lievado a cabo un estudio de
ios principales elementos que intervienen en ei desarroiio dei aprendizaje a
fin de determinar ias caracteristicas que debe presentar una produccion

audiovisual eficiente en materia educativa.

La primera parte dei trabajo esta dividida en nueve capituios
referentes a los distintos aspectos determinantes del proceso ensefianza-

aprendizaje y ia utilizacion de métodos audiovisuaies para este fin.

El primer capitulo corresponde a la atencion, sus caracteristicas y
determinantes; ei segundo abarca ios receptores sensoriales, describiendo
como funcionan ios sentidos de ia vista y el oido dado que se trata de una

herramienta audiovisuai. Ei tercer capituio se refiere a ios conceptos de

sensacion y percepcion; ei cuarto explica el proceso de memorizacién, los




Introduccion

tipos de memoria existente y los factores que intervienen en su
funcionamiento. La quinta seccién corresponde ai importante aspecto de ia
motivacion y como ésta influye en ios procesos de captacion de atencion,
memorizacién y percepcion para convertirse en factor determinante dei
aprendizaje; el capituio sexto habla dei aprendizaje, ias diferentes teorias

que o expiican y los eiementos que intervienen en su desarroiio.

En ei séptimo capituio se hace una breve descripcion del target o
pubiico objetivo dei proyecto (nifios de cuatro y cinco afios de edad), sus
caracteristicas particulares y su desarroiio social e intelectuai a fin de
entender ei tipo de mensaje que mas se adecua a sus gustos y necesidades.
La octava seccidn corresponde a ia utilizacion de métodos audiovisuaies en ia
ensenanza, explicando sus ventajas y las caracteristicas particulares que
definen a los productos audiovisuales eiaborados con fines académicos. Por

uitimo, el capitulo nueve presenta una breve definicién de ias vocales.

Es importante aciarar que este trabajo no pretende realizar una
descripcién exhaustiva de todos los factores que coadyuvan en el proceso
ensefianza-aprendizaje. Se limita a hacer referencia a ios rasgos mas
importantes, distintivos y caracteristicos, que cumpian una funcion

determinante en el marco de esta produccion en particuiar.

La segunda parte dei trabajo contempla el planteamiento concreto de
elaboracion de ia herramienta audiovisuai en si. Basandose en los
conocimientos adquiridos a través de ia investigacion se piantea ia reaiizacion
de un video mediante ia presentacion de un libro de produccién que
especifica las caracteristicas que debe poseer este instrumento audiovisuali,

asi como las requerimientos a ios que responde en aspectos como el uso dei

color, ia duracion o ei ritmo.
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Introduccion

Este proyecto no pretende crear un producto audiovisuai con miras a
competir comerciaimente, sino sentar las bases necesarias para Ia
elaboracion de una herramienta ai servicio de la ensefianza que sirva como
apoyo en el proceso educativo, facilitando, nunca sustituyendo, ei importante

papei desempenado por ios docentes.

La teievision favorece el desarrolio de la concentracién de la atencion,
facilita el aprendizaje y despierta ei interés en casi cualquier tema. Existen
estudios que revelan que "posibiemente ei ver ia tele entrene a ios nifios a
mantener su atencion sobre un tema durante periodos mas largos”
(Rodriguez, 1998). Sin embargo, es menester acotar ia enorme importancia
del docente en este proceso educativo, que no puede voiverse, bajo ninglin
aspecto, unidireccional debido a ia necesidad de guia e interaccion que

caracteriza ei aprendizaje humano.

La ientitud con que ios medios de comunicacion se han incorporado a
las tareas educativas, se debe, probabiemente, al temor de una posibie
sustitucion del docente por ia tecnologia. Por este motivo, es importante
recalcar ei caracter auxiliar que reviste ai materiai audiovisuai con respecto ai
profesorado, que debe, en todo momento, intervenir activamente en ei
proceso de ensefianza a través de comentarios, explicaciones o preguntas
que ayuden a ia orientacion dei aiumno antes, durante y después de ver ei

audiovisuai.

La teievision constituye un gran poder y, no en vano, se estan
realizando numerosos esfuerzos constructivos para que ese poder pueda ser
utilizado provechosamente en ei campo educativo. Mucho se habia acerca de

los efectos negativos de ios medios audiovisuaies, de su caracter dispersor y

i1
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El tema y los objetivos

Ei presente trabajo consiste en elaborar un proyecto que permita ia
utilizacion del video como estrategia en la ensefianza de ias vocaies a nifios
de cuatro y cinco afos de edad. Para esto se ha realizado una investigacion
tedrica que permite conocer ios elementos que intervienen en el proceso de

ensenanza-aprendizaje.

Se puede considerar como punto de arranque de esta investigacion los
efectos que tuvieron programas como “Piaza Sésamo”, "Ei Show de los
Muppets” y "Sopotocientos” ai ensefar al nifio objetivos especificos con aito
grado de efectividad y lievando a cabo una importante labor en ia
integracion de nuevas palabras, la fijacion y reconocimiento de las vocales,

los colores y el sistema numeérico.

Se pretende crear un instrumento que ayude al maestro a captar ia
atencién de sus alumnos de una manera mas efectiva, para facilitar asi el

proceso de ensefianza de las vocaies, con ia consideracion de que cabe ia

posibilidad de extrapoiar esta experiencia para el cumplimiento de ios
distintos objetivos dei programa escoiar si se realiza la adaptacion

correspondiente.

La importancia del proyecto radica no séio en la posibilidad de
optimizar el aprendizaje de una materia especifica como ias vocales, sino en
demostrar ia posibilidad de ia incorporacion de métodos audiovisuales al

sistema educativo formal para iograr una educacién mas consona con la

14
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reaiidad: si ios nifilos pasan ia mayor parte de su tiempo libre viendo ia
teievision, écomo puede iiamarse consistente una educacion que no sélo no
incorpora este recurso como soporte en ias aulas, sino que, ademas se
empefia en execrarlo, encasiiiandoio como aigo inGtil y hasta perjudiciai y

negandose a aprovechar ei potencial educativo que ofrece?

Tipo de investigacion

Este proyecto puede ubicarse, segun la clasificacion de Maritza Barrios
(1998) en el Manual/ de trabajos de Grado y de especializacion y maestrias y

tesis doctorajes, dentro de ia modaiidad de Proyectos Especiaies:

Se incluyen en esta categoria ios trabajos de eiaboracion
de iibros de texto y de materiaies de apoyo educativo, el
desarroiio de software, prototipos y de productos
tecnoidgicos en general, asi como también ios de creacion
literaria y artistica...{p. 8).

Objetivos
Objetivo general

Llevar a cabo ia preproduccién de una herramienta audiovisuai que

pueda ser eiaborada para facilitar el aprendizaje de ias vocaies en nifios de

cuatro y cinco anos.




El tema y los objetivos

Objetivos especificos

Diferenciar los factores invoiucrados en ei aprendizaje.

Estudiar los beneficios de Ia utilizacion de ios métodos
audiovisuaies en la ensefianza.

Definir las caracteristicas dei pubiico al que va dirigido para poder
elaborar el instrumento de ia manera adecuada.

Determinar ias caracteristicas que debe poseer un instrumento
audiovisual que cumpia con ei propdsito de facilitar ei aprendizaje
de ias vocaies en nifios de cuatro y cinco afios.

Reaiizar ia preproduccion necesaria para la eiaboracion de esta

herramienta audiovisuai en particuiar.

16
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La atencion

La presente investigacion busca mostrar la posibiiidad de utiiizar el
video como herramienta ai servicio de ia captacién de ia atencién para
faciiitar ei proceso de aprendizaje. Por io tanto, se puede comenzar,
entonces, por profundizar un poco en el campo de ia atencion. Para
comenzar, ia atencion no es ninguna facuitad o aptitud, sino simplemente
una actividad, un proceso activo y parcial mediante el cual ei sujeto se coioca
en ia situacion mas adecuada para percibir mejor un estimuio.
Subjetivamente, atender equivaie a concentrar ia percepcién en algunos de

ios varios estimulos del medio ambiente.
Ei proceso de ia atencion consiste en:

1. Modificacion def estado de ios receptores sensoriales: cuando
se utiiiza ia vision, por ejempio, se orientan ios ojos hacia lo que se desea ver
(persona, animal o cosa), de forma tai que el objeto de ia atencién pase a

ocupar el centro dei campo visuai.

Z. Modificacion de /a postura generai: ademas de ias
actividades muscuiares propias de ia mejor adecuacion de los diversos

recepiores sensoriaies, se produce una acomodacion de ia musculatura

generai, modificandose ia postura dei individuo.




La atencion

Naturaleza de la Atencion

Los sentidos son bombardeados, casi continuamente, por estimuios de
varias ciases -ia presion de la ropa que se iieva, ias voces de otras personas,
ia vision de varias cosas dei medio ambiente-. Sin embargo, en cuaiquier
momento se es consciente de soio un numero iimitado de tales estimuios.
Esto es io que puede definirse como atencion: ia concentracion de ia

conciencia sobre un objeto (Sillamy)*

Es evidente que se pueden eiiminar, mas 0 menos, ciertos estimuios
mientras se concentra conscientemente ia atencion en otros. Obviamente, se
ejerce cierto controi sobre aqueiios estimuios que liegan a ser el punto focai
de ia percepcion. También es evidente que ios factores determinantes de ia
atencion a veces son internos y en otros casos externos. Se determina
aqueiio que se atiende en ciertos casos, pero en otros, ias caracteristicas de
ios estimuios incidentes en ios sentidos son ias que determinan ia atencion

dei sujeto.

En este sentido se podria habiar de:

i. Determinantes exteriores: como aqueiios que proceden del medio y
han sido detenidamente estudiados a consecuencia de su importancia

practica. Los principaies determinantes exteriores son:

a) Intensidad: en generai, un estimuio intenso iilamara mas ia

[T ]

atencion que un estimuio débii.




La atencion

b) T7amafio: por io generai, ios estimuios grandes son mas
efectivos para captar ia atencion que ios pequefios.
¢) Contraste: cuando un estimuio contrasta con los que io

rodean, tiende a llamar mas ia atencion.

d) Movimiento o mutacion: puede suceder que ei estimulo se

despiace o varie su intensidad, o bien que un estimuio sustituya a otro.

e) Novedad: es un aspecto de ia mutacion o cambio. Lo que
resuita diferente de ias cosas habituaies es una novedad y, por ende, ilama ia

atencion.

f) Repeticion: un factor sumamente importante es ia repeticién
de estimuios. A mayor frecuencia y aparicion dei estimuio, mayor sera ia

atencion prestada.

2. Determinantes internos o _personaies: como ios que dependen del
individuo y, en sentido ampiio, son de caracter motivacionai, como es ei caso

de:
a) Estado del organismo: las necesidades del organismo

inciinan al individuo a percibir, con mayor atencion, ios estimuios que caimen

b) Habitos generales: ia atencion esta iigada ai aprendizaje de

ios estimuios, cuya repeticion crea habitos que determinan ia direccion de la

21
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atencion hacia ios eiementos dei contexto que se conocen, porque ya se

posee ia costumbre de percibirios.

¢j Intereses personaies: ei individuo presta mayor atencion a

ios estimuios que ie sean mas interesantes o de su preferencia.

d) Expectacion: un individuo percibe con mayor atencion

cuando esta a ia expectativa de aigo.

e) Color: ios colores ilamativos y sus inteiligentes combinaciones
producen una mejor captacion de la atencién®. El color rojo, por ejempio,

iogra captar mas la atencion que un color rosa ciaro.

3. Determinantes dispersores de ia atencion: como aqueiios que
pueden distraer ia atencion dei individuo en un momento dado, como es ei

caso de:

a) £/ ruido: ios sonidos desorganizados, que no constituyen un

estimuio bien definido, pueden distraer ia atencion a un objeto especifico.

b) Factores climaticos: en condiciones de temperaturas
extremas, por ejempio, ei individuo se concentra en combatir ias sensaciones
que taies condiciones ie producen, dejando a un iado ia atencion que debe

prestar ai objeto especifico.

) Factores bioiogicos: diferentes eiementos, como ei hambre,

22




La atencion

ia sed, ios quebrantos de saiud, ei cansancio, ei sueno y ias necesidades

corporaies en generai, distraen ia atencion.

Variedades de ia Atencion

T. Ribot distingue entre dos modalidades de ia atencion™:

1. Atencion espontanea: en ia que no se requiere esfuerzo
alguno, ya que ia causa de ia reacciéon atentiva proviene dei medio. Ei
estimuio es tan intenso, que ei sujeto io atiende sin haberio deseado
previamente y sin haberse producido ia previa reaccion de adaptacion a su

organismo.

2. Atencion voluntaria: en ia que ia reaccion atentiva proviene
dei individuo, encaminada por una finaiidad especifica y determinada. En
este caso, son ias motivaciones que mueven ai sujeto a prestar

voiuntariamente su atencion a ios estimuios.

Fluctuaciones de /a Atencion

La atencion no puede fragmentarse ni concentrarse a ia vez en dos o
mas estimuios distintos, pero, en cambio, si puede pasar aiternativa, o

progresivamente, de un estimuio a otro. De ia misma forma, ia intensidad

puede variar desde ei estado de maxima concentracion en un séio estimuio,




La atencion

hasta ia maxima dispersion o distraccion. Ciertos estimuios pueden soiicitar
ia atencion mas intensamente que ei estimuio previo: “distraen”. De ia
misma manera, cuando ei estimuio atrae poderosamente, se puede ejercer

una atencion sostenida o continuada.

Varios autores, entre ellos Laird (1932), han demostrado que el
esfuerzo necesario para mantenerse concentrado cuando existen estimuios
que pueden distraer, se hace a expensas de un consumo de energia. La
resistencia a ia distraccion esta entonces en funcion de ia intensidad de ia

motivacion y de ios factores perturbadores.

24
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~ Los receptores sensoriales

Para comenzar un proceso de analisis de la atencion, se debe partir de
ios motivos de las faitas de atencidon, y por ende, debe conocerse
profundamente cuai es el motivo y por qué razén se produce ia ausencia de

ia misma.

Ei organismo humano existe en un medio y en este medio se produce
continuamente una ampiia variedad de cambios, que puede constituir io que
en psicoiogia se denomina “estimuio”. Ei cuerpo humano tiene una serie de
drganos que son sensibies a ciertos cambios de energia. Taies 6rganos son
los sentidos, que funcionan a modo de receptores constituidos por céiuias

especiaiizadas.

Las céiuias receptoras tienen posibilidades de funciéon muy especificas
y responden a cambios reiativamente poco importantes, de una determinada
clase de energia. Las actividades de estas céiuias sensoriaies proporcionan
una informacion sobre ia naturaieza dei medio. Por io tanto, ia forma como se
conoce ai medio dependera, en gran parte, de ia capacidad que las céiuias
sensoriaies presenten, para responder diferenciaimente a fos diversos

cambios de energia que existan en ei medio ambiente.

Como en esta investigacion se pretende eiaborar una herramienta
audiovisual que sirva para captar ia atencion de ios nifios de cuatro y cinco
anos para facilitar ei aprendizaje de ias vocaies, ios sentidos de ia vista y dei
oido estan invoiucrados directamente en el proceso, y por io tanto, es

necesario poseer informacion acerca de ellos.

26



Los receptores sensoriales

La Vision

Ef ojo humano es el instrumento sensible a la luz mas fino del mundo.
Se estima que un ojo promedio puede captar unos veinte mil colores
diferentes y, si se considera los matices y los tonos de cada color, este

numero puede elevarse a trescientos cincuenta mil.

Ei funcionamiento dei Ojo

Ai ojo se le puede comparar con una camara fotografica tanto por su
estructura como por su funcion. Basicamente, se trata de camaras obscuras

que permiten ia entrada de luz a traves de una abertura anterior.

La forma dei ojo es esférica y se compone de tres envolturas: La
escierotica, ia coroides y la retina. La esclerotica es una membrana de
materiai fibroso que protege ios movimientos del ojo, manteniendo su
cohesion y su forma. En la parte frontal del ojo, la esclerdtica se hace
transparente para convertirse en la cornea. Mas hacia adentro, en la
esclerctica, se encuentra la coroides, una capa obscura que absorbe la luz
dei globo ocular e impide que ésta entre en el ojo por cualquier otra parte
que no sea la cornea ni el cristalino. Por su parte, la retina es ia capa mas
interna, y el organo sensorial propiamente dicho, puesto que es sensibie a la

iuz y cuenta con dos tipos distintos de células: los conos y los bastones.

Los Estimulos Visuales

27




Los receptores sensariales

La energia que desencadena en los conos y bastones una actividad
funcionai es ia iuz. La iuz es una modaiidad de radiacion electromagnética,
que consiste en cargas eléctricas que se desplazan a una velocidad
aproximada de trescientos mil kilometros por segundo. El ojo humano capta
solo las ondas que varian desde las cuatrocientas milimicras de longitud
hasta ias setecientas cincuenta (es decir, desde el color violeta hasta ei rojo
intensoj. Las variaciones de longitud de onda dentro del espectro visibie son

ias responsabies de ios diferentes colores,

La agudeza o capacidad visual aumenta con el incremento de ia iuz,
excepto cuando esta llega a intensidades cegadoras. En la obscuridad
absoluta la agudeza visual es cero, lo cuai significa que se debe resolver
adecuadamente ia intensidad de Iuz necesaria para ia elaboracion de
trabajos visuales. Esta intensidad ha sido muy estudiada por los ingenieros en
luminotecnia, en colaboracion con psicologos especiaiistas en problemas de

percepcion.

Ademas de la intensidad de luz adecuada, hay que tomar en cuenta el
contraste (la diferencia entre un objeto y su fondo), para favorecer ia
agudeza visual y en consecuencia disminuir la fatiga. Otro factor importante
es que, aunque un objeto esté bien iluminado, su visualizacion puede no ser
muy buena si ia iluminacion general de ia habitacion es mala. De todos estos
aspectos estrechamente reiacionados con la percepcion visuai, se derivan
importantes consecuencias individuaies y sociales referidas, principaimente, a

ia efectividad con ia que son recibidos los mensajes.
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La Audicion

El otro sentido involucrado en este estudio es el oido, considerado por
muchos como el sentido mas importante (después de la vista), ya que
constituye ei principali medio de advertencia de ios acontecimientos que
ocurren en ei contexto. Asi, por ejempio, cuando una persona escucha la
pronunciacion de su nombre, dirige su atencion hacia el iugar de donde

proviene ei sonido.

El mecanismo auditivo recibe sonidos y les atribuye significados. Ei
sonido, como energia fisica, es transmitido al oido interno donde el nervio
auditivo es excitado y los impulsos producidos son transmitidos ai cerebro, en

el cual se atribuye significado a los estimuios sonoros.

El funcionamiento del Oido

En el oido se pueden distinguir tres partes: el oido externo, el oido
medio y el oido interno. El oido exterro esta formado por ia oreja o pabeiion
auditivo. Su configuracion le permite actuar como receptor de sonidos y
conducirios, a traves del conducto auditivo externo, hasta una membrana
llamada timpano, ia cual separa ai oido externo dei medio. Ei timpano vibra
debido a ias variaciones de las ondas sonoras y estas oscilaciones se
transmiten al oido medio mediante una cadena de tres hueseciiios (martilio,
yunque y estribo), ios cuales vibran y trasladan las ondas sonoras a una
membrana oOsea que separa al oido medio del interno. Esta membrana se

denomina “ventana ovai”. Todas estas partes del oido transmiten ias
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vibraciones sonoras a un fluido existente en el oido interno, el cual se
compone de canales semicirculares, vestibuio y caracol. En el caracoi se
encuentra un fluido compuesto por células que son estimuladas por las ondas
sonoras y que transmiten los impuisos nerviosos a traves dei nervio auditivo

hasta el cerebro.

Los Estimuios Auditivos

Los cambios de energia que activan a los receptores de ia audicion son
ondas sonoras que se transmiten por las particuias dei aire, y que se mueven
a una velocidad aproximada de trescientos treinta y dos metros por segundo.
Estas ondas sonoras son en realidad particulas de aire. Un automovil en
marcha, una voz, un piano, ponen en movimiento estas particulas de aire
que, mediante los mecanismos descritos anteriormente, activan los
receptores auditivos, produciendo io que se conoce como sonido, es decir, ia

sensacion auditiva.

Cuando se habla de sonido, se hace referencia al numero de
vibraciones por segundo, o mejor dicho, a la frecuencia de estas vibraciones.
Las ondas de menor frecuencia que puede percibir el oido humano son
aproximadamente de veinte ciclos por segundo y las mayores de unos veinte

mil ciclos por segundo.

Las cualidades del sonido son ei tono, el timbre y la intensidad. El fono
es determinado por ei numero de ciclos por segundo, por lo tanto las aitas
frecuencias originan ios tonos agudos y las bajas frecuencias los tonos
graves. Las frecuencias agudas se escuchan con mayor faciiidad que las

graves y las intermedias aun menos que las anteriores. La /ntensidad o
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volumen es determinada por la ampiitud de las ondas sonoras, mientras que
el timbre o cualidad dei sonido, por la complejidad de las ondas (se refiere

al numero de ondas de distintas o iguales frecuencias).

Ef refuerzo Sensorial

Aunque se sabe que el hombre posee cinco sentidos (vista, oido,
oifato, gusto y tacto), en este marco teorico solamente se tratan fa vista y el
oido porque a traves de ellos se percibe el estimulo considerado por la

investigacion: la herramienta audiovisual, (video de ias vocales).

La combinacion de los sentidos en forma compiementaria faciiita la
captacion de fa atencion de los estimulos que transmiten una idea o mensaje.
Por ejemplo, al ensefar un idioma utilizando la lectura y el refuerzo de una
cinta magnetofonica, no solo se percibe con la vista (sentido de caracter
unidireccional), sino tambien con el oido (de caracter multidireccionai), de
manera que al individuo le sera mas sencilio prestar atencion al mensaje

transmitido para uego internalizario e interpretario.
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SENSACION:
"La sensacion es una informacion, un estado elementai de
conocimiento originado por la accion directa del estimuio sobre ios organos

sensoriales” (Bartolome, Gorriz, Pascuai y Garcia, 1997).

La psicoiogia clasica afirmaba, en su teoria receptora, que ia sensacion
era un proceso ‘pasivo” en el que ios organos de los sentidos simpiemente
respondian a la excitacion externa. Sin embargo, reflexiones posteriores,
como ia teoria refiectora, por ejempioc, han considerado ia sensacion como un
proceso activo, io cual trae consigo distintas implicaciones en el piano
educativo. En este sentido, Eieanor Gibson sostiene que los nifios cambian su
manera de atender y organizar el mundo durante su desarrollo, atendiendo

selectivamente a los distintos estimuios en funcion de factores personales

como ia motivacion.

Clasificacion de las sensaciones:

Segun ia propuesta de R. Luria, ias sensaciones pueden ciasificarse en
base a dos principios fundamentaies: /@ modalidad, o manera como se
reciben ias sensaciones; y ef nivel de estructuracion o complejidad, que

dependera de ia zona especifica dei cerebro donde se registre la informacion.

Atendiendo a estos dos principios, ias sensaciones, segun el autor

mencionado, pueden clasificarse:
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-

P

i.- Segun ei principio de modalidad:

a) Sensaciones Interoceptivas: provienen dei  interior del
organismo y cumpien una funcion fundamentai en ios procesos
metaboiicos internos, iievando a ia orientacion dei
comportamiento hacia la satisfaccion de necesidades fisioiogicas

y efiminacion de estados de tension como ei nambre o ia sed.

Sensaciones propioceptivas: aportan la informacion acerca de ia

o
—

postura y ia posicion dei cuerpo en el espacio. Esta intimamente

relacionadas con ei sentido de la vista y constituyen ia base del

¢} Sensaciones exteroceptivas: aquelias que proporcionan ia
informacion referente ai mundo externo, bien sea por contacto

{como ei gusto o ei tacto) o a distancia {como ei oifato, ei oido y

a vista)j.

Segun ei nivei de estructuracion o compiejidad:

a) Sensaciones protopaticas: también llamadas “primitivas”, son
las primeras sensaciones que experimenta el nino y se
reiacionan directamente con estados de placer o dispiacer.
Estan intimamente iigadas a ias emociones, de las cuales son

£ .2 5

inseparabies, y no refigjan el mundo externo con nitidez.

Sensaciones epiciticas: tambien denominadas “compiejas”,

o
L
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este fipo de sensacion esta separada de ios estados
emocionaies y refieja ias cosas objetivas del mundo exterior.
Aparece en ia etapas tardias dei desarroiio y ia evolucion y

esta vincuiada a ios procesos inteiectuales superiores.

Organizacion de /a informacion sensorial:

A partir de las sensaciones se generan ias distintas ideas y nociones

que, a traves de un proceso de organizacion y combinacion sensorial, nos

permiten entender ei mundo exterior. Sin embargo, si bien ias sensaciones

v

nos ponen en contacto con el mundo externo, no garantizan, por si mismas,
su adecuada comprension y es aqui donde conviene habiar de percepcion,
entendida esta como ia capacidad de organizar y diferenciar estos estimuios

para otorgaries significado.

Asi, para T. Bower, ia percepcion es “cuaiquier proceso mediante ei
cuai nos demos cuenta de inmediato de todo aqueiio que esta sucediendo
fuera de nosotros" (Bartoiome, Gorriz, Pascual y Garcia, 1857). En este
sentido, es importante destacar ia importancia de la individuatidad en ei
proceso perceptivo, ya que, un mismo estimuio puede percibirse de manera

r 1

diferente por distintas personas. La percepcion va mas alia de ios que se oye

o se siente, es, ademas, el significado que cada quien da a esas sensaciones.

Por mucho tiempo se na discutido acerca de ia manera como ei nifio
percibe y organiza ia informacion proveniente de su entorno, encontrandose,

a lo largo de ia historia de ia psicoiogia, dos criterios fundamentaies:
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i.- Perspectiva ambientaiista:

Los psicoiogos de esta idea parten de ia base de que ia percepcion es
adquirida y, distinguiendo entre jos conceptos de sensacion y percepcion,
afirman que ei nifio ai nacer soio experimenta sensaciones aisiadas que,
durante ei proceso de desarroiio, comienzan a organizarse a partir de
asociaciones, formando estructuras perceptivas en funcion de las
experiencias y necesidades individuales. En esta teoria se considera ia
percepcion de cada uno de ios eiementos simpies como previa a ia de ia
. o

o, e A i [ e e =,
giobaiidad o el todo.

~ BN e S L e e o PR TR
<.~ FErspecLlivd maduracionistd.

Esta teoria, formuiada por ios psicoiogos de ia Gestait® parte de ia idea
de qgue no existen sensaciones aisladas, estableciendo que la per
realiza de manera giobai, antes que segmentada. Segun ios defensores de
esta teoria, ia percepcion se reaiiza de manera giobal, de acuerdo a una serie
de principios cuya premisa fundamentai consiste en afirmar que todo o que
se percibe a través de ios sentidos es mas que ia simpie sumatoria de
estimuios aisiados, de modo tai que ei significado atribuido ai conjunto como

un todo.

5 Fariela q"ﬁ nare del setudin de al n;:rrr:s—fiin v fundamenta la mesicoloala en 1z noacidn As ia

o peFoepcian § psicologia o
esriuciina, considerada como un todo significativo de relaciones enfre lm estimilos v las resnijestas.
Propone e aprehens;on de los fenémenos en su totalidad, sin querer disociar los elementos del

('!

oniuntc en que se integran, fuera de! cual nada significan. (Enciclopedia de la Psicopedagogia.

Pedagogia y psicologia. (1998). Barcelona: Océane Grupo editorial,
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PERCEPCION:

La percepcion €s un proceso mas compiejo gue fa sensacion. La
sensacion, es la respuesta iniciai de un organismo a un estimulo, mientras

que ia percepcion es ei conocimiento de esas respuestas sensoriaies. Percibir,

B %

por o tanto, es un proceso equiparabie a discriminar o diferenciar.

Son tres ios componentes que intervienen en ia percepcion:

a) Froceso de percepcion sensorial: para que toda percepcion se
deé, es necesaria ia percepcién sensoriai, es decir, es necesario
utiiizar por o menos uno de ios cinco sentidos.

b) Proceso de simboiizacion: ia percepcion esta siempre asociada a

¢) Froceso emocional; muchas percepciones pue

rencia, pero

un Proceso emocionai, proporcionando un piacer, una emocion

Los factores que intervienen
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Conviene tener presente que fas percepciones estan determinadas por
un conjunto de factores innatos y adquiridos. La percepcion de fas
estructuras esta iigada ai sistema nervioso y reiacionada con ciertas
estructuras motrices. Las caracteristicas de estas estructuras, a su vez,
dependen de factores bioidgicos heredados que determinan modalidades

individuales en ia percepcion, pero que pueden ser modificados.

perceptivo y que, si bien inciuye, no se iimita a ias caracteristicas especific

[41]
w

de un estimuio determinado. Asi, puede hablarse de fa intervencion de

tivo y ser 10 suficientemente in

ol

para motivar ia investigacion dei sujeto.

Z. Recursos fisicos dei individuo: & buen funcionamiento de ios sistemas

s e B e l S I e | T
sensoriaies d jEtU l uye de mdnera deternming

del mismo para pEI'CIDII' ios estimuios Yy sensaciones.

(V)]

Condiciones psicoiogicas dei individuo: factores como experiencias

pasadas, capaciciad de memoria, atencion, motivacion y situacion

emocionai arectaran también ia percepcion dei sujeto.

Evidentemente, cada uno de ios cambios de energia que se produce
1

en ei medio ambiente se percibe como un estimuio aisiado, pero en funcion

de ios factores que a continuacion se exponen, adquiere una configuracion
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que puede ser diferente para un mismo estimuio. A causa de este fendmeno
se puede producir una distorsion entre ia realidad objetiva y las
percepciones; en circunstancias normaies, esta distorsion es moderada y
compatibie con una adaptacion satisfactoria. Sin embargo, en ciertas
condiciones experimentaies, mediante ia accion de ciertas drogas, en aigunas
perturbaciones mentaies y en iesiones cerebraies localizadas, esta distorsion
de ia realidad puede ser acusada y dar lugar a ilusiones perceptivas,
alucinaciones y agnosias.

Los fendmenos de ia percepcidn han sido estudiados de forma

minuciosa por ia escuela de la Psicologia de la Forma o escueia de ia Gestait.

ol

Los psicologos pertenecientes a esta escuela han emitido varias leyes
perceptivas, cuyo principio fundamental es que el organismo no percibe fos
estimuios aisiadamente, sino que fos estructura de forma tal que el resuitado
de conjunto es aigo mas que la suma de todos los componentes y que ias

estructuras percibidas poseen propiedades autonomas.

Factores Estructurales

Los psicoiogos de ia forma han estudiado fas variables perceptivas que
estan en funcion de los aspectos estructuraies de los estimuios, tales como su
forma de agruparse, ia relacion entre la figura y el fondo, y el cierre o
acabado de ias estructuras. Estas caracteristicas han sido agrupadas en una
serie de principios explicativos denominados Leyes gestafticas de
organizacion. Los ejemplos mas claros de estos fenomenos se ponen de
manifiesto en el area de ia percepcion visual y auditiva, pero se dan también

en cualquiera de la otras areas sensoriaies.
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. Agrupacion: cuando existen S S€ g

rios estimuios se tiende a percibirios

[y

vari
agrupados en una misma configuracion for

a) Proximidad. {a distancia entre ios estimulos infiuye en que se
perciban como unidades aisladas, como diversas agrupaciones o como una
sola unidad.

b) Semejanza: los elementos iguales o semejantes
generaimente se perciben formando parte de una misma estructura

configuracional.

¢) Simetria: en generai, ias agrupaciones perceptivas son mas
frecuentes reuniendo estimuios que dan fugar a una configuracion simétrica,

equilibrada o compieta.
d) Continuidad: ios elementos que se agrupan en lineas rectas

o curvas de formas continuas tienden a percibirse como una unidad.

2. Figura o fondo: fas percepciones tienden a organizarse en forma de
estructuras, de figuras que resaitan, que se revelan, como figuras que

sobresaien de un fondo que les sirve de soporte o sostén.

3. Corte o cierre: Se tiende a percibir a una figura que no esta

compieta como si io estuviera. Teérmino utilizado por la Gestait para designar

=

la tendencia a advertir las formas incompietas.
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Factores Personales

Los factores personaies o funcionales son ios gue intervienen de modo
manifiesto en las percepciones. La cantidad de estimuios que se recibe es
innumerabie, sin embargo soio se percibe parte de elia. Esto se debe a un
proceso seiectivo motivado por diferentes caracteristicas y factores dei
perceptor. Los factores personaies que infiluyen mas directamente sobre je

proceso perceptivo son:

1. Las_experiencias pasadas: si un nino aprende ias vocales, por
gjemplo, se fijara en los ietreros 0 anuncios que posean escritas

esas letras, mientras que no se fijara en ellos quien ias desconozca.

2. Las_necesidades: si se esta hambriento, entre ios numerosos
contenidos perceptibles posibies, se gjercera una seleccion de ver u

oier en seguida ios alimentos que puedan existir en el campo

n lira 59

3. Las_motivaciones: ei mismo paisaje es visto de diferente forma

por un agricultor que por un pintor.

4. El grupo social y ia cuitura: en una region remota, ia estampa de
un aideano ai iomo de un burro es habitual, pasando inadvertida y
naturai a ios ojos de un habitante dei pais, mientras que ios turistas

ia perciben rapidamente y es posible que tomen fotografias de ia
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5. Las actitudes: una postura o actitud previa ante un proceso de

aprendizaje, por ejempio, puede acelerario, y en su defecio

detenerio o crear dificuitades que dilaten dicho proceso.

Las percepciones Incorrectas

Existen, iguaimente, las llamadas "percepciones incorrectas”. Los
estimuios sensoriales que recibe simultaneamente el encéfaio se
compiementan entre si y son congruentes, no solamente unos con otros, sino
también con los conocimientos y las ideas que se han adquirido en
experiencias anteriores. En estos casos las percepciones que se producen
son correctas y precisas. Pero puede suceder que estas condiciones no

existan y entonces se produzca una percepcion confusa o ilusoria.

i. Percepciones confusas: las percepciones son confusas cuando fos
estimuios son débiles o poco estructurados. Otras veces pueden estar

camufiajeados. La presencia breve del estimuio dificuita su percepcion.

2. Las ilusiones: las ilusiones son percepciones falsas que se producen
cuando los estimuios tienen ciertas caracteristicas o bien cuando los organos
sensoriales tienen limitaciones. Existen ilusiones de movimiento aparente,
como e&i cine e ilusiones por estados emocionales y estados alterados de

conciencia.
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Asi como la percepcion, proceso que contiene implicitamente a ia
atencion pone en contacto con el presente, la memoria pone en relacion con
ei pasado, de tal forma que io que estuvo presente vuelve a estario. Por eiio
para lograr tener ia retencion de experiencias y conocimientos consideramos

fundamental ia presencia de la memoria en un estudio de esta magnitud.

En la memoria pueden distinguirse ias siguientes fases:

1. Fijacion y retencion: una vez captadas, ias percepciones sensoriales

se fijan o se graban. Esta fijacion puede reaiizarse de modo voiuntario o

invoiuntario.

2. Evocacion: el contenido fijado y retenido vuelve a actuaiizarse,

reapareciendo en ia conciencia.
3. Reconocimiento: este proceso es mucho mas simpie que la
evocacion y consiste en conectar una determinada percepcion con otra

anteriormente fijada.

4. Olvido: es Ia faila de ia retencion o de la evocacion de io que se ha

fijado. Se puede oividar de manera consciente o inconsciente.
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El olvido

Olvidar es perder temporal o permanentemente la aptitud para evocar
o recordar aigo aprendido anteriormente. El oivido esta en funcion de varios
factores, uno de ellos es el paso del tiempo. Las primeras investigaciones
experimentales en este campo se deben a H. Ebbinghaus (1911), quien
siempre se utilizo a si mismo como sujeto experimental. Sus experimentos,
realizados bajo la infiuencia de la psicologia de Fechner y de los nuevos
procedimientos estadisticos, fueron altamente originaies en su momento y

aun no han perdido su vigencia.

Ebbinghaus aprendio silabas desprovistas de sentido, combinando tres
letras y formando grupos como bap, tid o der. Pretendid estudiar asi la
memoria en su forma mas pura, al carecer estas silabas de significacion.
Luego volvia a repetir listas de silabas, después de un periodo de tiempo, que
podia variar de veinte minutos a varios dias, con lo cual podia medir lo que le
quedaba, en funcion de los primeros intervalos, entre el primer aprendizaje y
los siguientes. Este investigador logré un tipo de curvas que se denominan
"negativamente aceleradas”, es decir, que cambian mas rapidamente al

principio que al fin.

Gtras investigaciones han confirmado la idea de Ebbinghaus: e olvido
es funcion del tiempo. No obstante, trabajos posteriores han puesto de
manifiesto que el tiempo no es el Unico determinante del olvido. J. G. Jenkins
y K. M. Dalienbach (1974) concluyeron que el olvido es propiciado, ademas

del tiempo, por interferencias, inhibiciones u superposiciones de la

informacion vieja por la nueva.
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La Memoria Parcial

El fenomeno de la punta de ia lengua demuestra la memoria parcial.
¢Cuantas veces no se recurre a esa frase para recordar un nombre, una
direccion, un nimero, una palabra?. Aqui, una respuesta o un recuerdo son

dificiles de evocar pero casi se recuerdan.

Debido a que la memoria no es un fenomeno de todo o nada, existen
cuatro maneras comunes de evocar la informacion: el recuerdo, ei

reconocimiento, el reaprendizaje y la reintegracion.

1. El recuerdo: consiste en ia evocacion o reproduccion de hechos e
informacion importante, previamente aprendida, sin necesidad de sefiales o

estimulos explicitos generalmente caracterizado por la literalidad: se

recuerda "al pie de la letra".

2. El reconocimiento: consiste en la conciencia de haber sido expuesto
a un estimulo anteriormente, sin que la informacion provenga de la memoria.

Es ei facilitado por los cuestionarios de opcion muiltiple, por ejemplo.

3. El_reaprendizaje: consiste en “aprender" nuevamente un
conocimiento que parecia olvidado. Significa un ahorro del tiempo y del
esfuerzo necesario para dominar de nuevo un material previamente

aprendido.

4. La_reintegracion: consiste en reconstruir una experiencia pasada
compieta a partir de un recuerdo minimo. La mayoria de las veces, la

reintegracion se refiere a experiencias personales.
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Los sistemas de Memoria

 ; 1

1. La memoria sensorial: "es la parte del sistema de memoria que
actua mientras una persona experimenta un evento con los sentidos, es
decir, es el registro sensorial de una acontecimiento” (Enciclopedia de la
psicopedagogia, 1998). La informacion que primero se recibe llega a esta
memoria, también llamada memoria iconica o de plazo supracorto (MPSC),
que retiene una copia exacta de lo que se ha visto u oido que debe ser
procesada y transferida a otro tipo de memoria para su almacenamiento: la

memoria a corto plazo. Entonces, la memoria sensorial podria considerarse

un puente entre la percepcion sensorial y la memoria a corto plazo.

2. Memoria a corto piazo (MCP): es la parte de la memoria encargada

de retener informacién por un periodo breve y preparar la informacion para
que pueda ser transferida a un sistema de memoria mas permanente.
Aigunas veces, a la memoria de corto plazo se le llama también memoria
activa o de trabajo, porque es el sistema que se utiliza, por ejemplo, para

recordar un numero telefonico el tiempo justamente suficiente para marcario.

La memoria de corto plazo solamente puede retener una cantidad
limitada de informacion y, una vez que esta se retira de la MCP, se pierde
definitivamente, io cual, en general es una ventaja que evita que nuestra
mente sea una mezcla confusa de nombres, fechas, numeros telefonicos,

sumas aritmeticas y otros datos triviaies.

3. Memoria de largo plazo (MLP): es la parte de la memoria

encargada de almacenar la informacion util, importante y significativa con el
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fin de poder recuperaria y empiearia cuando sea necesario. Se basa en una
organizacion diferente del cerebro, porque registra la informacion de manera
permanente y tiene una capacidad de almacenamiento practicamente

ilimitada.

En este sentido, Mayer (1975)° advierte acerca de la existencia de tres
estadios fundamentaies en el proceso de registro de ia informacion por parte
de los alumnos en ia MLP: primero, ios alumnos deben atender a la
informacion suministrada; luego, deben relacionar esta nueva informacion
con io que ya han aprendido; por uitimo, deben estructurar el nuevo material

y, posiblemente, reestructurar el anterior para adaptarlo segin sea

necesario.

® En Enciclopedia de la Psicopedagogfa. Pedagogla y psicologia. (1998). Barcelona: Océano Grupo

editorial.
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La motivacion y el aprendizaje estan intimamente relacionadas y
frecuentemente han sido estudiadas de manera conjunta, sin que esta
investigacion constituya la excepcidn. Todo individuo tiene necesidades y
objetivos que complacer. El dirigir la conducta para complacer esas

necesidades y objetivos es lo que se conoce en psicologia como motivacion.

La motivacion es "un estado de activacion o excitacion que impele a
los individuos a actuar" (Enciclopedia de la psicopedagogia, 1998) y puede
ser diferente entre varias personas, incluso puede variar en un mismo sujeto,
siempre manifestandose en la conducta: si se le ofrece una golosina a dos
nifos de cinco afios y uno de ellos no la acepta, no sera ilégico pensar que
existen en ellos motivos diferentes y afirmar que el nifio que no aceptd la
golosina posiblemente no tenia hambre. Este mismo ejemplo es aplicable a la
atencion, debido a que el hecho de que un nifio preste, o no, atencién,
puede originarse en la existencia de motivaciones externas o internas que

motoricen esta situacion.

La motivacion, como todo proceso psicologico, posee propiedades que
es necesario mencionar. Por una parte es impulsora de la conducta: cuando
un individuo quiere o debe satisfacer una necesidad, se vuelve activo y
produce una serie de respuestas, algunas de esas repuestas provocaran un
aprendizaje. Por ejemplo, la primera vez que un infante tenga hambre,
comenzara a dirigir respuestas y a agitarse. Si en ese preciso momento logra
conseguir el pecho de su madre, la proxima vez que sienta apetito, sus

respuestas estaran claramente dirigidas a esta meta. Este ejemplo se puede
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explicar a partir de que las fuerzas motivadoras, conocidas en psicologia
como necesidades o funciones (aunque algunos psicologos prefieren
llamarlas motivos cuando la actividad es provocada y dirigida a una meta,
sensacion de sed o de hambre). La caracteristica de estimulo de las
necesidades o funciones se relaciona de tal manera a la respuesta, que en ia
siguiente oportunidad en que se presente una necesidad, su aspecto de
estimulo provocara una respuesta (es decir, la proxima vez que el infante
tenga hambre, seguramente sus respuestas estaran dirigidas a encontrar el

pecho de su madre).

Entonces, la motivacion comprende desde la emision de respuestas sin
direccion aparente, hasta la canalizacion de esas respuestas para satisfacer
una necesidad. Sin embargo, existe una tercera propiedad: el o los efectos
de los motivos o necesidades en el momento dei aprendizaje. Algunos
psicologos consideran que el papel principal de la motivacion es el de
producir respuestas que seran aprendidas porque tuvieron tugar en presencia
de estimulos adecuados. Otros profesionales de fa psicologia opinan que Ia
motivacion posee un rol complementario en el aprendizaje, ya que ofrece ias
condiciones necesarias para que el reforzamiento’ se dé, compiazca un

motivo.

Existen diversos tipos de necesidades y motivos que pueden influir en
la conducta. Asi, existen necesidades innatas o primarias (entre elias las
necesidades biologicas como comer, respirar, beber agua), que deben
satisfacerse para la supervivencia del individuo y éste tiene que aprender la

respuesta mas efectiva para lograrlo.

E

d

e utiliza &l tEBrmino "reforzamiento” para hacer referencia a cualguier astimule capaz de aumentar ia posibilidad
que un comportamiento previo vuelva a ocurrir

<
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Los motivos constituyen metas u objetivos cuya consecucion se lograra
con una conducta determinada. Por ejemplo, para un nifio un motivo
importante puede ser conseguir buenas calificaciones, por fo tanto prestara

atencion en clase y estudiara sus lecciones.

No obstante, hay casos en ios que no existe necesariamente una
refacion estrecha entre un motivo y una conducta. Asi, un nifio puede desear
con ansias tener un "mejor amigo", mas no hacer nada por conseguirlo, cosa
debida, posibiemente, a que el nifio no ha aprendido las respuestas que
compiazcan el motivo, asi como a la predisposicion que puede tener para
satisfacerlo, ademas de otros aspectos de importancia, como el contexto en
ei cual se encuentra el individuo en un momento determinado. Por este
motivo, puede establecerse cierta “categorizacion” que responde a los
distintos tipos de motivaciones a las que responde la conducta en un

momento determinado.

Los impulsos primarios

A los motivos que no son aprendidos y son comunes a todos los
animaies, entre ellos el hombre, se les llama impulsos primarios. Estos
impulsos, entre los cuales se encuentran el hambre, ia sed y el sexo, reciben
un fuerte influjo de los estimuios procedentes del interior del cuerpo. Forman

parte del estado de alerta biologico que contribuye a la supervivencia del

organismo o, en el caso del sexo, a la supervivencia de ia especie.
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Los motivos estimuiantes

Como los impuisos primarios, los motivos estimuiantes, son en gran
medida innatos, pero dependen mas de ios estimulos externos, del mundo
que nos rodea. Mas aun, a diferencia de estos, su funcién primordial va mas
aila de ia mera supervivencia del organismo o de ia especie y se centra en un
fin mucho menos especifico: ocuparse de la informacién referente ai
ambiente en general. Motivos como la actividad, curiosidad, exploracion,
manipulacion y contacto impuisan a investigar y, a menudo, a cambiar el
ambiente, como consecuencia, la mayoria de las veces, de los estimulos

externocs.

Los motivos Aprendidos

Todos los seres humanos nacen con sus impulsos primarios intactos.
Sin embargo, a medida que se desarrollan, su conducta comienza a ser
gobernada por nuevas motivaciones. Aunque se trata mas bien de motivos
adquiridos que innatos, estos pueden ejercer casi el mismo control sobre el

comportamiento que fos impuisos y motivos no aprendidos.

Un ejempio muy importante de esta clasificacion lo constituyen ios
motivos sociales (como ias necesidades de logro, de poder y de afiliacion),

que giran en torno a las relaciones con os otros.

Entre ias motivaciones sociales principales encontramos el motivo de
logro, que puede ser entendido como la necesidad de sobresalir, de superar

obstaculos, de esforzarse por hacer aigo dificil lo mas pronto posible. Otro

h
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importante motivo adquirido es el de poder, que puede definirse como la
necesidad de obtener el reconocimiento de otras personas, o grupo, o bien la
necesidad de influir en elios y controlarios. Finalmente, otro motivo social
importante es el de afiliacion, el cual se suscita cuando el individuo se siente
amenazado o en peligro, es decir, la afiliacion es la necesidad de un sujeto

de estar con los demas, de pertenecer a un grupo.

Los motivos Inconscientes

Las teorias acerca de este tipo de motivos son diversas, pero, sin
duda, la de Freud es la mas extremista al considerar que todo acto, por
insignificante que pareciera, provenia de una multitud de deseos
inconscientes relacionados con la sexualidad. Sin embargo, no todo debe ser
explicado en términos freudianos, ya que en esos motivos inconscientes
también puede haber involucrados deseos de aprobacion social, de
proyeccion de una imagen de suma importancia o de premiacion a si mismo

por alcanzar una meta.

Es necesario resaltar que los motivos inconscientes no constituyen una
clase o tipo particular de motivos, como los impulsos primarios, fos motivos
aprendidos o los motivos estimulantes, ya que ios motivos inconscientes se

tratan de satisfacer sin saber exactamente por qué, por lo que no podrian

categorizarse dentro de los “promotores” conscientes de ia conducta.
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En definitiva, con lo que se ha discutido hasta ahora, se puede deducir
que la motivacion es un proceso cuya finalidad es la satisfaccion de un
objetivo, por medio de estimulos que produciran una o varias respuestas, las
cuales ocasionaran una conducta especifica. De igual forma, se ha visto que
los motivos son provocados por algin tipo de estimulo. Cuando se despierta
un motivo, el resultado es un comportamiento dirigido hacia una meta. Por lo
tanto, uno o mas estimulos dan origen a un motivo y este a su vez activa y
dirige la conducta. Pero los motivos difieren en la clase de estimulos gue los

provocan y también en sus efectos sobre el comportamiento.
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El aprendizaje

El aprendizaje puede definirse como el proceso a través del cual se
suceden cambios relativamente permanentes de conducta en un sujeto como
resultado de la experiencia. De esta definicién surge una distincion
sumamente importante entre los cambios en el desempefio ocasionados por
la maduracién, entendida ésta como el desarrollo de la conducta como
consecuencia de factores bioldgicos relacionados directamente con el paso
del tiempo, y aquellos cambios procedentes directamente de la experiencia y

ia practica.

Igualmente deben diferenciarse los cambios de conducta a corto
plazo, consecuencia de factores variados, como el desempefioc en un
momento dado, de los cambios de comportamiento a largo plazo, producto

del aprendizaje y la interiorizacion de la experiencia.

Existe, ademas, otra perspectiva que aborda el concepto de
aprendizaje refiriéndolo a cualquier tipo de modificacion de conducta,
igualando el término al de desempefio y considerandolos una misma cosa.
Sin embargo, este enfoque aborda el proceso de aprendizaje sin tomar en
cuenta los componentes mentales involucrados, haciendo referencia
exclusiva al desempefio observable, cosa que constituye una de las areas de
mayor desacuerdo entre los tedricos del aprendizaje de distintas

orientaciones.
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Debido a que el objetivo fundamental de esta investigacion radica en

ta preproduccién de una herramienta audiovisual que pueda facilitar el

aprendizaje de las vocales, se considera, a efectos de la misima, que si debe

buscarse la manera de hacer iiegar el mensaje deseado de la mejor manera

posible, es necesario tomar en cuenta ciertos factores que influyen en el

proceso de aprendizaje, como (Bartolomé, Gorriz, Pascual, y Carcia, 1997):

a)

d)

Factores biologicos: condiciones innatas del individuo que determinan

ciertas posibilidades de aprendizaje.
Factores psicoldgicos: aspectos personales como la motivacion, la
personalidad y los intereses de cada individuo que determinaran su

proceso de aprendizaje particular.

Factores sociales: aspectos como la refacion con el entorno social,

capacidad de comunicacion y adaptacion y sentimientos de
pertenencia pueden influenciar la disposicion de un individuo ante el

aprendizaje.

Factores ambientaies: los diferentes elementos externos como el
clima, el ruido y el entorno en general afectaran la capacidad de

aprendizaje, entre otras cosas porque determinaran la intensidad de ia

atencion.
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Las teorias del aprendizaje

Existen dos veitientes fundamentales para explicar el proceso de
aprendizaje: la basada en las teorias de estimulo-respuesta y las que adoptan
ia teoria cognitiva, sin negar los aportes de la primera. A pesar de que
muchos afirmen que ninguna de las teorias por si sola es suficiente para
comprender el compigjo proceso del aprendizaje y deciden contemplar los
diferentes enfoques como formas de abordar el tema desde perspectivas
distintas, pero complementarias, es necesaria una vision general del asunto a

fines de esta investigacion.

1- Teoria de estimuio-respuesta:

Expiica el aprendizaje en funcién de la respuestas a los estimulos
desarrolladas a través de dos procesos: condicionamiento cldsico %

condicionamiento operante.

Surge a raiz de la publicacion, en 1927, de los experimentos
realizados por Ivan Paviov, en los que utilizando como estimulo el
sonido de una campana, obtenia una respuesta no vinculada

directamente al estimulo: la salivacion de un perro.

Esta teoria consta, a su vez, de dos vertientes o partes

fundamentales:

a) Condicionamiente cldsico: afirma que un organismo aprende a
responder de una manera determinada a un estimulo neutral,

que en situaciones normales no generaria esa respuesta, como
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consecuencia de un proceso de asociacion con un estimulo que
si provocaria la respuesta de manera natural.

P -

Condicionaimieito operante. desciibe el proceso de aprendizaje

o
~—

afirmando que una respuesta vo/untaria se refuerza o debilita,
respectivamente, en funcion dei caracter positivo o negativo de

las consecuencias que haya generado.

Las bases para comprender estos dos tipos de condicionamiento
se determinaron, durante los afios treinta, a través de Ila
experimentacion animal a la que se dedicaron los psicélogos
experimentales para tratar de ensefiaries conductas compiejas, como,
por ejempio, a abrir un picaporte o encontrar el camino adecuado en

un laberinto.

Durante la década del sesenta, se realizaron estudios semejantes
en centros de salud mental y aulas de educacion especial y, finaimente,
durante la década del setenta, se comenzaron a utilizar estas técnicas
€n aulas “normales”, terapias, empresas y colegios para corregir ciertos
problemas de conducta o, incluso, aumentar valores como la

productividad o el rendimiento académico.

2- Teoria cognitiva:

La teoria cognitiva sugiere, en su acepcion mas simple, que el
comportamiento no depende exclusivamente de los vinculos
establecidos entre un estimulo y una respuesta previamente

"reforzada”, sino que, en lugar de ello, cada individuo realiza una
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proyeccion, desarrolla una expectativa, de reforzamiento con respecto

a una respuesta futura que lo lleva a actuar de determinada manera.

Asi, los psicdlogos que defienden esta teoria, en vez de estudiar
el aprendizaje concentrandose en estimulos externos, respuestas ¥
refuerzos, io conciben en términos de procesos de pensamiento
subyacentes que tienen lugar durante el aprendizaje, sin negar la
importancia de ios condicionamientos clasico y operante. A través de
este enfoque particuiar se explican fenomenos como el llamado
aprendizaje latente, que consiste en la adquisicion de un nuevo
comportamiento que no sera demostrado sino hasta que sea
proporcionado un reforzamiento para exhibirlo (Tolman y Honzik,
1930)°.

Los nifios de cuatro y cinco afos de edad poseen ciertas caracteristicas
particuiares que determinan su manera de ver el mundo, por lo que resultara
conveniente realizar una breve descripcion del target o publico objetivo de

esta herramienta audiovisual en particular.

an, R. {1995 Psicologia con aplicaciones para Iberoamérica. Meéxico: Me. Graw-Hil
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Los ninos de cuatro y cinco afios

H 4

Aunque existen diferencias entre los nifios de cuatro afios y los de
cinco, usualmente se les considera indistintamente como "preescolares” por
las grandes similitudes que presentan y que pueden resumirse en: mucha
energia y constante aprendizaje. Con su vocabulario en constante
crecimiento tienen un millén de nuevas ideas que expresar en dibujos,
juegos, historias, rimas y canciones que crecen con las innumerables
preguntas acerca del mundo que los rodea.

A esta edad, ios nifios usuaimente poseen control sobre su cuerpo
(pueden saltar, correr y mantener el equilibrio) y se ocupan de memorizar
nuevas palabras, sobre todo a través de canciones o rimas infantiles. Les
encanta aprender y bombardear de preguntas o historias acerca del
maraviiloso mundo exterior que estan descubriendo y que ahora pueden
representar en sus juegos o dibujos, tal y como lo expresa el articulo "Good
Times with Preschoolers” (Buenos ratos con preescolares), publicado por la
seccion de Estudios de Desarrollo Humano y Familiar de la Universidad de

Colorado.

En general, los niflos de esta edad son independientes y muy
sociables, tienen grandes deseocs de compaiierismo y disfrutan del juego en
conjunto, aunque puedan querer estar solos de vez en cuando. Son
€scandalosos, juguetones y parecen nunca estar tranquilos. Expresan sus
sentimientos abiertamente y tienden a ser protectores con nifios menores,
hermanitos o mascotas. Se sienten felices cuando se les halaga o estimula a

hacer cosas, ya que la aprobacién de los mayores constituye parte
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importante de su seguridad en si mismos (Good Times with Preschoolers,
1989).

En cuanto al desarrollo intelectual, los preescolares son capaces de
mantener ia atencion por mas de tres minutos en un mismo objeto, manejan
un vocabulario promedio de dos mil palabras y construyen oraciones de cinco
© seis palabras sin mayor dificultad. Cuentan por lo menos hasta treinta,
conocen el aifabeto {(aunque quizas no diferencien todas las letras), dibujan
muttipies figuras y reconocen al menos quince colores (Good Times with

Freschooiers, 1989).

En cuanto al aspecto fisico, menos trabajado durante esta
investigacion, jos nifios de edad preescolar crecen un promedio de seis
centimetros y dos o tres kilos cada afio y necesitan cerca de doce horas de
sueno ai dia. Son independientes, pueden comer y vestirse solos y necesitan
de mucha actividad para mantenerse entretenidos (Good Times with

Preschoolers, 1989).

A Jos cuatro anos de edad

Los nifios de cuatro afios, hacen muchas preguntas, disfrutan los
juegos dramaticos, comienzan a distinguir entre la realidad y la fantasia. En
materia intelectual, se interesan por la televisién, cuentan hasta treinta,
manejan u vocabulario promedio de mil quinientas palabras y se interesan
por aprender y parecerse a los mayores (Good Times with Preschoolers,
1989).
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A continuacion se presenta una serie de caracteristicas que, segtin
Joyce Powell y Charies Smith, de la Universidad de Kansas, y Cathey Malley,
de la Universidad de Conneticut, distinguen a los nifios de cuatro afios de

edad en cuanto a su desarrollo social e intelectual :

- Reconocen los colores primarios (amarillo, azul y rojo)

- Califican por forma y color

- Cuentan hasta cinco objetos

- Distinguen entre ia realidad y la fantasia

- Identifican situaciones que puedan hacerlos sentir alegres, tristes o
moiestos

- Manejan un vocabuiario amptio y de manera adecuada

- Disfrutan de las rimas y canciones infantiles

- Actiian o elaboran historias y cuentos

- Disfrutan del juego con otros nifios

- Usan "malas palabras" o groserias

- Desarrolian aptitudes de calificacion y razonamiento

- Identifican conceptos basicos de color, tamafio, textura, peso,
postura, tiempo y posicion

- Necesitan reconocimiento por lo gue hacen

- Buscan sentirse importantes

A los cinco anos de edad

A esta edad, los nifios se preocupan mucho por la aprobacién de los
p

adultos y se vuelven mas competitivos. Manejan un vocabulario de dos mil

goscientas palabras aproximadamente, son capaces de clasificar por colores,
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formas y tamafios y reconocen algunas letras y niimeros {Good Times with

A continuacidn se presenta una serie de caracteristicas que, segin
Lesia Oesterreich, de la Universidad del Estado de Iowa, distinguen a los

nifios de cinco afios de edad en cuanto a su desarrollo social e intelectual :

- Comprenden cerca de trece mil palabras

- Elaboran oraciones de entre cinco y ocho palabras

- Buscan ia aprobacion de ios adultos

- Discuten sobre el porqué de las cosas

- Conocen, ademas de los colores primarios (amarillo, azul y rojo),
colores como el naranja, el verde y el morado

- Recuerdan historias o cuentos y son capaces de repetirias

- Pueden memorizar cosas como niimeros telefénicos y direcciones

- Son capaces de categorizar o clasificar objetos

- Poseen buena capacidad de concentracion

- Disfrutan de las rimas y canciones

- Reconocen algunas letras y nGmeros

- Cuentan hasta diez objetos

- Se interesan en la relacidn causa-efecto

- Disfrutan inventando historias.

- Dibujan representaciones de animales, cosas y personas

- Comprenden que las historias poseen principio, medio y final

66




Los métodos audiovisuales en la ensefianza




Los metodos audiovisuales en la ensefianza

La television constituye la herramienta didactica gue, a través del

video, se usara en el apoyo dei proceso del aprendizaje, con el objetivo de

=h

acilitar ia captacion de la atencidn durante este proyecto. Por esta razdn es
menester comentar brevemente acerca de este medio como instrumento

educativo.

Hace sesenta afios, cuando en 1936 la British Broadcasting
Corporation puso a ia television al servicio del publico, jamas se ilegd a
pensar en el aicance y cobertura que tendria este medio de comunicacién
social. Hoy en dia, fa television se ha convertido en el medio de comunicacién
masivo que mas gente atrae, por lo que debe ser convertida en una
importante fuente de dialogo si pretende aprovecharse el enorme poder que

gjerce sobre la audiencia (Programa de formacion de padres, 1996).

Como ya se& ha senalado a lo largo de este marco tedrico, ia
herramienta audiovisual eje de este proyecto es un video de las vocales, por
io que se hace necesario comentar brevemente acerca de este término, que

ha venido adquiriendo fuerza en los Gltimos afios.

Se entiende por video a todo proceso de visualizacion puesto en
practica mediante sistemas electrdnicos. Asi, se designan de tal modo todas
ias partes y senaies involucradas en los procesos de grabacion, transmision,
recepcion y reproduccion de imagenes. Los equipos de video incorporan
compiejos mecanismos electronicos de programacion automdatica, detencion e

inversion de ia imagen, camara lenta, etc. Por otra parte, se dispone también
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de camaras de formato reducido y de equipos de grabacién compactos que
facilitan el transporte de los medios necesarios para la grabacién de

imagenes.

La utilizacion de medios audiovisuales en la ensefianza

Las nuevas vias de transmision de pensamiento, entre las que cuenta
de manera importante la television, logran transferir conocimientos con
mayor velocidad y profundidad que los métodos de palabra oral y escrita. Los
sistemas tradicionales presentan la ventaja fundamental que deriva de la
capacidad que ofrecen de ser re-revisados inmediatamente en caso de
alguna duda, pero, no puede negarse la capacidad del material didactico
audiovisual de llamar la atencion de los alumnos y manteneria con mayor

facilidad {(Desarrollo integral del nifio. Guia para los padres).

Los nifios presentan una actitud muy positiva ante los medios
audiovisuales, por lo que no resulta extrafio el hecho de que los mensajes
televisivos causen un mayor impacto en las areas cognoscitiva y conductuat
at compararselo con el ocasionado por la informacién proveniente del sistema
escolar: los nifios memorizan y comprenden mejor los mensajes televisivos y
demuestran una mayor incidencia de los modelos audiovisuales en el
aprendizaje de comportamientos, como quedé demostrado en el estudio de
Omar Torreblanca Navarro acerca de 'La recepcion de mensajes educativos

audiovisuales en niros".
El proyecto, llevado a cabo en la Unidad de Television Educativa-SEP

de México, compara los resultados en el aprendizaje obtenido por medio de

mensajes escolares y el proveniente de mensajes transmitidos por medios
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audiovisuales, especificamente la television, analizando los distintos procesos
que inciden en ia recepcion de mensajes educativos en los nifos y formando
parte de las numerosas investigaciones en torno al efecto de los métodos
audiovisuales en la ensefianza realizadas desde el surgimiento de este

importante medio de comunicacion.

Sin embargo, ia incorporacion de los métodos audiovisuales a la
ensefianza no es tan sencilia como podria parecer a simple vista y, a menudo
se hacen acusaciones al medio que se reducen a los contenidos transmitidos
0 a sus caracteristicas técnicas tan particulares. Por este motivo resuita
necesario considerar la propuesta de Joan Ferrés i Prats de "educar en el
medio y educar por el medio": ensefiar como ver la television y ensefiar a

través de ia television.

Las caracteristicas del audiovisual educativo

Buena parte de la fascinacion de la television radica en el
placer sensorial que comporta y en la movilizacion de
emociones que produce. Y, a su vez, buena parte de su riesgo
despersonalizador radica en el adormecimiento de la
conciencia y de la racionalidad que produce. Cuando la
escuela incorpora las imagenes tiende a hacerlo anulando el
placer sensorial y negando las emociones, para despertar la
conciencia y la racionalidad.

Ei método comprensivo pretende evitar esta castracion, no
negando la fascinacion y la magia que son inherentes a la
comunicacion audiovisual y asumiendo a la persona en su
integridad  afectivo-intelectual. EI método comprensivo
consiste precisamente en aprovechar el placer y fa emocion
para liegar a la racionalidad.’

? Ferrés i Prats, J., Television y escuela. En www.doe.dS.ub.es/TE/any94/ferres cp/#anchor531088
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Este proyecto parte de la base de que existen diferencias
fundamentaies entre fos productos audiovisuales destinados a cumplir
funciones didacticas y aquellos realizados con otros fines. En este orden de
ideas, ia Direccion General de Television Educativa mexicana describe las
caracteristicas del audiovisual educativo de la manera siguiente:

- Lo cruciai en el audiovisual educativo es la educacion no el
audiovisual.

- El audiovisual educativo, especificamente la television
educativa, siempre tiene un puiblico especifico. (...)

- El contenido generaimente determina el género, la
propuesta narrativa y la duracion dei producto audiovisual.

- En el audiovisual educativo la imagen, su concepcion, su
composicion y su desarrollo, también es contenido
academico. {...)

- 7odo producto audiovisual puede ser usado para fines
educativos, siempre y cuando exista precision en ios
objetivos que se atiendei (...)

Todo material audiovisual tiene una vigencia relativa,

eterminada por ia experiencia audiovisual del receptor,

nto en sus afinidades narrativas como en su ritmo, habitos
ecepcion y afinidades estéticas.

L.

Q.E, CL'

- Bl producto audiovisual necesita adaptarse a las
posibilidades objetivas de recepcién del destinatario maestro
y alumno: tiempo, accesibilidad, filias y fobias respecto a la
imagen, etc. {...)
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Los metodos audiovisuales en la ensenanza

- Bl uso del audiovisuai en ei proceso de ensefanza-
aprendizaje supone cambios de maneras, estiios, tiempos,
actitudes, desarrollo de destrezas y formas de
discernimiento, entre otras muchas variables que inciden,
afectan y determinan los resultados en el proceso de
ensenanza-aprendizaje.

- Ei audiovisual dentro y fuera del salon de clases propicia
cambios en el papel del docente, en cuanto a su funcion
pedagdgica: el paradigma dice que de transmisor de
conocimientos pasa a mediador, de conductor a animador,
de ensefiante a formador.

=
ok

- El producto audiovisual educativo, y el hecho audiovisual
educativo, son objeto permanente de evaluacion lo cual, por
cierto, es radicalmente opuesto a los ciiterios del raiting con
que opera la television comercial. *°

DIRECCION GENERAL DE TELEVISION EDUCATIVA.
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Los métodos audiovisuales en la ensefanza

- Bl uso del audiovisual en el proceso de enseiianza-
aprendizaje supone caiibios de maneras, estilos, tiemipos,
actitudes, desarrollo de destrezas y formas de
discernimiento, entre otras muchas variables que inciden,
afectan y determinan los resultados en el proceso de
enseiianza-aprendizaje.

- El audiovisual dentro y fuera del salén de clases propicia
cambios en el papel del docente, en cuanto a su funcién
pedagdgica: el paradigma dice que de transmisor de
conocimientos pasa a mediador, de conductor a animador,
de ensenante a formador.

- El producto audiovisual ediicativo, y el hecho audiovisual
educativo, son objeto permanente de evaluacion lo cual, por
cierto, &s radicalmente opuesto a los criterios del raiting con
que opera ia teievision comerciai. *°

10

Pagina de la Direccién General de Television Educativa. En http://ute.sep.qgob.mx/ute/presenta.htm
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Las vocales

Los foniatras, que estudian la parte fonética de la ensefianza del
la e

alfabeto, asumen que ia vocal es simplemen

'f
u'n
Cn ~
=
o
(41
ar
<
Q
N
c
(2]
=
o

pronunciacion.

Las vocales pueden clasificaise, de acuerdo a estos parametros, y

segun el Diccionario de la Lengua Espaiiola, en:

- Abieita: aquéila en cuya pronunciacion queda la lei
3 del paladar q ue en otras vocales o en

- Ceriada: aguéila en cuya pronunciacion queda la lengua a
nenor distancia de! paladar que en otras vocale n
otras variantes de la misima vocal.

- Nasal: ia pront

i 'ada dejanao escapar por la nariz parte
s
ao

i
del aire espira




Conclusiones

4

1- Los medios audiovisuales constituyen una poderosa herramienta

educativa que facilita la captacion y el mantenimiento de la atencidn,

ﬂ,l

optimizando el proceso de aprendizaje.

2-  Las caracteristicas del audiovisual educativo en paiticular exigen una
labor previa que implica el estudio de los procesos de aprendizaje y del
publico especifico al que va a dirigirse, ademas de la investigacion previa
nabitualmente necesaria para ia pieparacion de una clase.

3- Una herramienta audiovisuai efectiva debe adecuarse al piblico
objetivo, utilizando modelos consonos con la realidad paiticular del target

al gue se dirige.

4 Un video que busque captar y mantener la atencion de nifios de

cuatro y cinco afos debe:

- Usar un vocabulario simple para contar una historia con la
qgue los ninos puedan identificarse, exaltando valores
impoitantes paia ellos, como la busqueda de la aprobacion

ae los adultos.

-

iostrar colores brillantes y conocidos para ellos que faciliten

a identificacion de cada vocal.

1ia

- Utilizar cainciones o rimas que posean un ritmo alegre,

inquieto, movido y jugueton.
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Conclusiones

”

- Durar un maximo de tres minutos paia mantener la atencion
de los nifios.

- Ejercitar los dos tipos de memoria, visual y auditiva,
mediante la presentacion y repeticion de estimulos

ilamativos e interesantes.

5-  Los nifios de cuatro y cinco afios poseen caracteristicas paiticulares,
que determinan los elementos que debe poseer una herramienta

audiovisual que facilite el aprendizaje de las vocales:

- Manejan un vocabulario de entre 1500 y 2200 palabras.

- Reconocen, ademas de los colores basicos, el veide, e
naranja y €l morado.

- 5e preocupan por ia aprobacion de los adultos.

- Les gusta aprender. |

- Buscan parecerse a 10s imayores.

- Necesitan del halago para sentirse seguios.

- Pueden mantener la atencion por mas de tres minutos.

- Construyen oraciones de entre cinco y ocho palabias.

- Cuentan por lo menos hasta treinta.

- Conocen ei aifabeto.

- Reconocen al menos quince colores.

- Pueden clasificar objetos por forma, tamafio y ¢

- Reconocen algunas letras y nimeros.

- Les gustan ias rimas y canciones infantiles.

- Disfrutan de las historias o cuentos.
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Conclusiones

6- El aprendizaje es un proceso complejo en el gue intervienen diversos
factores psicoldgicos, bioidgicos, sociales y ambientales, por lo gque un
instrumento a su servicio debe realizarse considerando las necesidades

€ cada alumno.

Cu

sl ate il aim
inaGiviGuaies

7-  La percepcidn de estimulos auditivos y visuales constituye la base del
desarrolio de la atencion y la concentracion, que son el punto de partida

para el buen desenvolvimiento de todas las areas del aprendizaje.

8- La atencion puede definirse como la concentracién de la actividad
mental sobre determinado objeto o situacién, y, por tanto como una
actividad selectiva, que implica un régimen de intereses o preferencias
subyacentes en el sujeto que le llevan a poner su atencién en un objeto
paiticular durante un periodo determinado.

9-  La funcion que desempeifia la motivacion, es decir, la determinacion
de la conducta en base a ia bisqueda de satisfaccion de ciertas

necesidades o intereses, constituye un punto fundamental del proceso de

10- Es imprescindible estimular a los nifios para que desarrollen sus
propias capacidades de aprendizaje utilizando canciones y juegos que le
perimitan sentirse a gusto mientras aprenden. En este sentido, "Todo lo
que se relacione con &l juego y la diversion sera el mejor incentivo para el

desarrolio psicoidgico del nifio" y "los cuentos y las canciones infantiles son

un poderoso instrumento..." (Tubert y Casas, 1994).

78




~Conclusiones

11- La atencion no puede concentrarse indefinidamente sobre un objeto,
tiene una duracion limitada, variable segiin la edad, el temperamento, el

entrenamiento de ios sujetos y ia vistosidad o importancia del objeto.

13- La television no es sélo un complemento de jo métodos tradicionales
de ensefianza, es un medio que posee un valor emotivo y psicologico,
capaz de vencer las barreras del tiempo y del espacio, de las disciplinas y
de las personalidades. No debe negarse su magia, sino aprovecharse el
inmenso potencial didactico que ofrece mediante la elaboracién de

instrumentos que demuestren su efectividad en el campo educativo.
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~ Recomendaciones

.f;

Estudiar los beneficios derivados de la utilizacion de herramientas

audiovisuales con fines educativos.

A

Disenar instrumentos audiovisuales concretos que desempefien una

funcion didactica particular.

Apruvechar el inmenso potencial didactico a television y los medios

~1
(]
audiovisuales como herramienta al servicio de |a educacion.

o 2 T = aduils 2 = |

Promover la utilizacion de métodos audiovisuales con fines didacticos.
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Libro de produccion



SP Producciones
presenta

[,a$ VOCales
Faciles de aprender

Caracas-Venezuela



< K g o € & « o € &£

Ge puede definhir como:

Video infantil
Educativo
Divertido
Musical
Festivo
Dindmico
Entretenido
Alegre
Ritmico
Colorido



Razohes de mercado:

V SP Producciones se complace en presentar a su
consideracion [,as vocales. Un video diferente, una
herramienta audiovisual creada para los mds pequefios
donde impera el objetivo educativo en un contexto
disefiado para reforzar valores positivos como la

mistad, el amor, la fantasia, el conocimiento y la
creatividad



V' Las vocales viene a cubrir las expectativas de un

mercado dvido en herramientas audiovisuales
educativo-recreativas que faciliten el aprendizaje de
las vocales en los nifios.

V En Las vocales, los personajes animados que

interactdan son nifios y padres, por los que se dard gran
empatia entre el publico y los protagonistas.



V Ademds, [Las vocales ofrece la oportunidad a los

ninos de tres y cuatro afios de ambos sexos (con
mdrgenes de captacion casi sequros por debajo y por
encima de este target) de disfrutar de un minuto
cuarenta segundos de musica, informacién y dibujos
animados que desarrollardn e incentivardn su
curiosidad, ayuddndolo a aprender de manera ligera.

V  En definitiva al pdblico le encantard puesto que no
hay otro igual. Es Unico.



DescripcCion:

V En la historia de [,as vocales dos nifios invitan a los

demds a sorprender a sus padres aprendiendo las
vocales de un momento a otro. Lo logran por medio de
asociaciones de imdgenes, demostrando que "el burro ya
ho sabe mds que t4".



V Los personajes son todos caricaturas de nifios entre

el afio y los cinco afos, sus padres y otros animales u
objetos relacionados a la letra de la cancian.

V Todos los personajes sirven como facilitadores de la
informacion que se extrae del video de [Las VoCalesy el
docente es el enlace entre el método tradicional de
ensefianza y esta mdgica herramienta al alcance de los
nifos.



V El ritmo a utilizar en [Las Vocales es el merengue-

house, en el que el beat o tiempo al que va la negra
mantiene un ambiente festivo y alegre.

V El tiempo de duracién de [Las Vocales es de un

minuto cuarenta segundos, perfectamente adecuado a
la capacidad de atencion de los nifios de esa edad.

V El coro es la parte de la cancién que refuerza

objetivamente el aprendizaje de las vocales y se repite,
facilitando adin mds el proceso.



V En el puente musical se repiten sélo las vocales
apoyadas por el video de manera visual y auditiva.

V Cada vocal se muestra tanto en mayuscula como e
mindscula y lleva un color especifico: AE = O U

V Las voces son cinco chicas pertenecientes a la
agrupacion Contraste.



CoOmo Va a ser producido:

V' La herramienta audiovisual en su totalidad va a ser
producida en animacidén tradicional.

V La animacién se realizard en el programa de
computacion Toonz.
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V' Serdn utilizados treinta cuadros por segundo.

V  Los dibujos animados llevardn brillos y sombras a
full color.

V El montaje de [Las vocales se hard por Digital
Studio, la mds poderosa herramienta de composicion
digital.
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Direccion y estilo:

V Las vocales manejard un lenguaje sencillo, directo y

universal, apoyado en elemeritos visuales y auditivos con
un colorido deslumbrante con indiscutible calidad de
exportacion.

V El ritmo de [Las Vocales debe poseer un increible

dinamismo y movimiento para reflejar la vitalidad y
alegria tipicas del publico infantil al que va dirigido.
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V El color de fondo serd blanco para dar amplitud y
ligereza a la pantalla.

V El colorido de los dibujos serd fuerte y con grandes

contrastes, a base de colores primarios y muy
brillantes.

V El ritmo viene dado por la edicién y las frases de la
cancion acorde, o sincronizadas, con los grdficos.
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Talento y Ccasting:

V Un disefiador grdfico capaz de recrear los dibujos
animados y dos asistentes.



Plan de trabajo:

1 Semanha 2 Seémaha 3 semaha 4% semaha S semaha 6 semaha 7 Semaha
Actualizar Boceto Revisién de Sombrasy Colorizacién | Digital studio | Aprobacién
presupuesto | animacion bocetos brillos final
Casting de Crear Disenar el Primer pencil Fusién video- | Copia beta-
animadores imdgenes video en trazo | test audio en cam

sincronizadas | linea negra sincro
a audio
Seleccionde | Reuniénde Reunién de Aprobacidn
animadores produccidn produccidn del pencil test
Contratode | Aprobacién
animadores del
presupuesto g
Reunién de

produccién
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Presupuesto

a. Pre Produccion

DescripCion Costo Cantidad Total
Bocetos 116.000
Story Board 7.935 x hora 8 horas 63.480

| Scanning 2.587 x hoja 28 hojas 72.436
Total a 251.916
b. Produccion

Descripcion Costo Cantidad Total
Trazo Linea 72.500 x seg 140 seg 10.150.000
Negra —

2 Asistentes 20.000 x seg 2x140 seg 5.600.000

TLN

Brillos y 86.000 x seg 140 seg 12.040.000

Sombras

2 Asistente BS 20.000 x seg 2x140 seg 5.600.000

Colorizacién 86.000 x seq 140 seg 12.040.000

2 Asistentes € 20.000 x seg 2x140 seg 5.600.000

Pencil Test 1 100.000
Total b - 51.130.000




C. Post Produccién

Descripcion Costo Cantidad Total
Toonz 32.000 x hora 20 horas 640.000
Digital Studio 285.000 x 10 horas 2.850.000

hora
Transferencia ] 23.000
Total C 3.513.000
d. Material Virgen

Descripcion Costo Cantidad Total
Betacam 5 min 13.600 c/u 2 27.200
Copias VHS 3.500 c/u & 14.000
Scanning 8.000 c/u 2 16.000

Total d 57.200
Resumen de Costos

Total

Sub Total a3 251.916
Sub Total b 51.130.000
Sub Total C 3.513.000
Sub Total d 57.200
Total General b4 952.116
Contingencias 10% 5.495.211 6

Gran Total

60.447.327,6




