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INTRODUC ION



Introducciéon:

La tesis de grado la consideramos como el primer gran paso que hace el
estudiante para entrar en el mercado de trabajo. Se combina aqui su experiencia
universitaria, el manejo de las teorias y el interés del tesista en aportar su visién ante
un caso real determinado.

Sin duda es un trabajo muy importante y de alto valor cultural. Sin embargo,
observando la dindmica universitaria venezolana, muchos de estos trabajos quedan
archivados y no trascienden el campo universitario para ser accesibles a la
comunidad.

Esta subutilizacion de las tesis es, entonces, un desprecio a todo el tiempo, el
dinero y el esfuerzo invertido por los egresados para demostrar su cualificacién
prefesional. Ademas, sin dejar de lado nuestra realidad venezolana, creemos que el
hecho de no tomar en cuenta dichas tesis, nos cerramos a una cantidad de posibles
soluciones y aportes potenciales para nuestro desarrollo. Pero ;qué es el desarrollo?
Es un proceso dirigido de profundos cambios que tienen por objeto alcanzar el
bienestar material y el ascenso cultural de toda la poblacién. Cuando hablamos de un
proceso dirigido, descubrimos el importante papel de la comuncacion social. Wilbur
Schramm atribuye a la comuncacién la de vigilancia del medio y la formulacién de
politicas para el cambio y la ensefianza. El cientifico politico, Ithiel de Sola Pool,
aprecia la comunicacién social como el impulso inicial para sumergir a los hombres

en el dinamismo del desarrollo. Trasladandonos al mundo oriental, Lakjshmana Rao,



sociologo hindi, considera a la comunicacién como una fuerza significativa de
cooperacién porque despierta la iniciativa para nuevas actividades, empleos y
empresas de trascendencia en el ambito econdémico, ademas de fomentar el concepto
de equidad, el respeto de la dignidad humana, y la aceptacién de la nueva sociedad,
elevando el concepto de la importancia de las masas en la estructura del poder,
sustantivo requisito de la politica. '

Al momento de plantearnos el trabajo de grado, nos interesaba dejar un proyecto
que cumpliera una funcién real y aplicable para nuestro entorno. Este sentido
utilitario nace con el compromiso de asumir nuestro rol de comunicadores sociales y
cumplir con la sociedad.

"Parece haber uninamidad sobre el hecho de que entramos en una nueva
sociedad, entendida, sobre todo, como un cambio social basado en el desarrollo
tecnologico, como una sociedad de conocimiento, de la informacién, de la
comunicacién y me atreveria a decir que de la solidaridad, como un objetivo social
deseable, ya que los progresos técnicos, por si mismos, no van a conseguir una
comunicacion mas real y mas humana que la practicada hasta ahora. La revolucién
tecnoldgica -se ha dicho muchas veces- no sera nada si no viene acompafiada por una

revolucién social."?

! Tdeas tomadas del CIMPEC, Manual de Periodismo Educativo y Cientifico, p. 21-22
* Manuel Calvo Hernando, La Ciencia en el Tercer Milenio, p. 178



Creemos que muchos de los problemas que se viven actualmente pueden
corregirse con una buena planificacién comunicacional, enfocados hacia Ia
transferencia eficiente del conocimiento.

"No existe una teoria elaborada de la planificacion de la comunicacion ni
claridad sobre las técnicas y metodologias a emplearse. Lo que existe es un amplio
consenso de los cientistas de la comunicacion de que planificar el desarrollo y las
actividades de la comunicacion, en apoyo al desarrollo econdmico y cambio social,
es indispensable."

Cuando se habla de planificacién nos referimos a estrategias. Dichas estrategias
pueden ser a nivel macro o micro, global o local, para largo o corto plazo. Nuestro
proyecto lo especificamos a la realizacion de un programa de televisidn, el cual tiene
sus metas comunicacionales y productivas.

Proyecto Tesis es el nombre de nuestro programa. Su disefio involucra el guién,
su estilo, su equipo de produccién, y, hacia quiénes estd dirigido. Todo estara
sustentado por la bibliografia en el &rea de produccién de video, algunas resefias
sobre la importancia y el potencial del medio audiovisual, asi como también
valoramos el periodismo cientifico como la especialidad comunicacional que nos
guiard para la realizacion.

"Las nuevas funciones de la comunicacién en la moderna sociedad han
determinado que el comunicador se multiplique y especialice. Del polivalente

periodista que cubrfa todas las fuentes se ha llegado a los comunicadores



especializados en importantes sectores de la actividad humana. (...) Una de estas
ramas de la comunicacion es la de la educacion, la ciencia y la tecnologia, a cuyo
gjercicio ha dado en llamarse periodismo cientifico. Trata de que la comunicacién y
sus medios trasladen masivamente contenidos que amplien y mejoren la informacién
popular sobre ciencia y técnica y contribuya a formar infereses y vocaciones que
lleven a la gente hacia las nuevas ocupaciones surgidas por el progreso de la
sociedad."® Por eso, nosotros, con el objetivo de masificar el conocimiento alcanzado
por los egresados de las universidades, partimos de la especialidad de periodismo
cientifico y su aplicacion al medio televisivo.

Crear, realizar y producir una serie de televisién es un asunto muy complejo.
Intervienen en €l muchos profesionales, exigencias y condicionamientos. Nosotros
destacaremos la particularidades de nuestro programa, sin descuidar los procesos
generales que se relacionan con cualquier otra produccion televisiva.

Partiremos de la idea original hasta llegar al producto definitivo. En todo ese
trayecto desglosaremos los procesos involucrados.

Para Proyecto Tesis nos interesa no solo mostrar como se produce television,
sino encontrar en ese proceso los elementos y conceptos que pueden ayudar a
comprender, desde el punto de vista del telespectador, cuales son las tesis que se han
realizado en las universidades y, desde el criterio del comunicador, cémo llevar

eficazmente a la colectividad tal informacioén.

* Bordenave y Carvatho, Planificacién y Comunicacion, pag. 12
4 CIMPEC, Manual de Periodismo Educativo y Cientifico, p. 22-23
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JPor qué la Television?: Virtudes y Necesidades

"Uno de los instrumentos que permite amplificar la comunicacién de tipo
audiovisual (en prolongacion de los sentidos auditivo y visual), es el constituido por
ese sistema de logros técnicos conocido como television, medio audiovisual de base
electronica, cuya forma principal de difusién es la que utiliza la propagacion de las

nl

ondas electromagnéticas y hertzianas."' La televisiéon es, sin duda, un fendémeno
social de gran importancia, debido al lugar predominante que ocupa en los diferentes
estratos de la comunidad, como el medio transmisor de contenidos.

Cuando hablamos de televisién nos encontramos con un medio que ha alcanzado
actualmente altos niveles de audiencia, que lo hacen, hoy por hoy, €l medio de
comunicacion de masa mas efectivo y productivo hecho en la historia del hombre.
"...la television es el medio mas eficiente y capaz de alcanzar al mayor niimero de
personas simultaneamente. (...) No hay duda que es un gran medio, el televisivo, para
apoyar cualesquiera estrategias del sector publico, integrado o no, y del sector
privado, mixto o independiente, a fin de lograr mercados comunes, sociedades
comunes."

"La television es un medio de comunicacion masiva cuyas funciones basicas son

informar y entretener. Tiene gran impacto por su caracteristica Unica de presentar los

' Miguel de Aguilera, EI Telediario: Un Proceso Informativo, p.22
% Luis Moreno Goémez, ante el VIII Congrese Mundial de la Federacién de Asociaciones de
Periodistas (FIAP), en Santo Domingo, Repiiblica Dominicana, del 24 al 27 de Agosto de 1995,



hechos en forma casi inmediata, con imagen y sonido, lo que constituye un registro
casi vivo de la realidad. Los programas con mayor audiencia corresponden a los
noticieros y programas de opinién -a la gente le gusta estar actualizada-, y, a las
peliculas de drama y accién. Teniendo estas consideraciones como base se presenta
un gran reto: ;Como producir un programa que informe, entretenga y mantenga al
televidente en sintonia durante media hora de duracién?"™ Con esta pregunta, hecha
por Lisbeth Fog, periodista cientifica de 1a Asociacién Colombiana para el Avance de
la Ciencia (ACAC), disefiaremos en los siguientes capitulos la propuesta para un
nuevo programa de television.

Algunas persona aseguran que la TV es el invento mas grande del siglo XX.
Otras la culpan de ensefiar la violencia, de incitar a los jévenes televidentes a imitar
criminales y héroes pistoleros. Pero hay otras mas que le dan a 1la TV el titulo del
educador mas efectivo de la historia. "Los nifios de hoy parecen saber mas acerca del
mundo de lo que sus padres y abuelos sabian a la misma edad. Muchos educadores
dan a la televisiéon parte del crédito por este incremento de conocimientos." El
advenimiento de la televisién marco el comienzo de la nueva era esbozada por la
radio: la del retorno a la comunicacién oral, multiplicada en su ambito y enriquecida

por el transporte de la imagen. Para algunos estudiosos -Mac Luhan, p.ej.-, "la

* Lisbeth Fog, La Experiencia: Universo, Articulo obtenido en www.icfes.gov.co/revista/innovacién
* Jeffrey Schrank, Comprendiendo los Medios Masivos de Comunicacién, p. 2



television constituye el comienzo de una nueva cultura, que se desarrollara con mas
rapidez que la cultura basada en la hoja impresa, el alfabeto y la lectura."’

Mas que la radio y el cine, la television es el medio mas rentable y de mayor
difusién. La produccion que realizan las emisoras de radio o las proyecciones
cinematograficas se ve disminuida ante el desarrollo de la TV, la cual no sélo absorbe
y transforma lo que estos medios transmiten, sino que también acapara la mayor
cantidad de piblico y anunciantes (Tesis de grado de Alvaray, Arenas y Tkachenko.
"La Oferta de la Television Venezolana", 1991).

Partiendo de este aspecto, nos encontramos ante un terreno prometedor para el
desarrollo de un nuevo programa, pero, al mismo tiempo, estamos ante un medio
altamente competitivo. Esto nos obliga a la confeccion rigurosa del proyecto
audiovisual.

Ignacioc Ramonet, a comienzos de la década de los ochenta, en la "Golosina
Visual", habla sobre la concentracion econdmica en los medios audiovisuales, la cual
tiende a generalizarse como resultado del aumento de los costos de produccién y de la

versatilidad de la demanda. "...la comunicacion (en su sentido més amplio) se ha
convertido en el producto industrial, con mucho, el mas importante. Hay que darse
cuenta que todo el sistema tradicional de produccidn est4d cambiando; muchas de las
viejas industrias, consideradas hasta hace muy poco como fundamentales -por

ejemplo, la siderdrgia, los astilleros, el textil, etc.-, que se hallaban en la base de la

creacion de la sociedad industrial, estan siendo transferidas masivamente hacia el

¥ CIMPEC, Manual de Periodismo Educativo y Cientifico, p. 122



Tercer Mundo. Mientras tanto, en Estados Unidos, por ejemplo, méas del 50 por ciento

"¢ Controlando en

de la poblacién activa trabaja en los sectores de la comunicacion.
profundidad, y en volimen, el procesamiento de la producciéon audiovisual, las
compaiiias apuntan a mantener cautiva a su clientela para dispersar y repartir riesgos.
"Este fenomeno de concentracion provoca inevitablemente modificaciones
estructurales en los productos mismos (fenémenc de "homogeneizacion"), los cuales,
poco a poco, son afinados, modelados y cortados a la medida, para satisfacer a un

"7 Pero esta reflexion es el reflejo de la

publico corriente, lo mas numerosc posible.
intervencion del satélite en las transmisiones televisivas, que sin duda, el concepto de
masificacion se llevo a niveles planetarios. Para Pérez Tormero, los noventa se
acoplan a la tecnologia del cable. "El resultado es -aunque con desigual fortuna en
diferentes paises-, la television de la abundancia: posibilidad de eleccién, aumento de

1n8

la diversidad, multiplicacion del niimero de canales, etc.” También, este autor

espafiol, habla de las consecuencias que el cable y el satélite imponen, llamandolo
como una transformacion mas democratica de la television. "Progresivamente la
television, en este aspecto, se va pareciendo a la radio: a través del dial se pueden
sintonizar cientos de emisoras. Los espectadores empiezan a experimentar un poder
de seleccion desconocido hasta ahora, mientras la oferta global de programas no para

n9

de crecer."” Esta segmentacion del piblico y especializacién de canales demuestra

% Ignacio Ramonet, La Golosina Visual, p. 141-142

"Idem., p. 153

8 José Manuel Pérez Tornero, El Desafio Educativo de la Televisién, p. 71
® Idem., p. 74



ahora que existe un canal de acuerdo a tus gustos o necesidades, y abre posibilidades
de nuevos géneros y de manejos de contenidos.

Pasando su rentabilidad, toquemos el tratamiento que la television hace de sus
contenidos, a diferencia de los otros medios de difusion social.

Roman Gubern en "La Mirada Opulenta" explica la gran diferencia entre la
television y la radio de la siguiente manera: "la television tiene en comun con la radio
el ser un medio de telecomunicacién...y ser ambos medios de difusién social, con
amplias audiencias...su gran diferencia radica en que el mensaje radiofénico carece
de dimensién icénica...""® En este aspecto comunicacional, debemos aclarar, que los
géneros que fueron disefiados para las primeras transmisiones televisivas nacen a
partir de la tradicién de la radio (musicales, noticieros, programas de opinidn,
entrevistas, etc.) El denominado iconismo o teoria de la representacién, aplicado en la
imagen televisiva, no es un objeto simple, es, segln José Manuel Pérez Tornero, un
artefacto de sentido que se ofrece al espectador como un mecanismo capaz de
provocar complejas operaciones mentales. "En realidad, la television es un lenguaje
sincrético o una suma de lenguajes: imagenes, palabras, sonidos, musicas, textos...
Sin embargo, y esto es lo importante, hay que reconocer que la suma de todos ellos se
hace segun una estructura particular y compleja, con una sintaxis especial, y a partir

de un /éxico que ha ido haciéndose especifico.""

'Y Roméan Gubern, La Mirada Opulenta, p. 340-341
" José Manuel Pérez Tornero, El Desafio Educativo de 1a Television, p.42



En ese sentido, L.eonardo Moledo, seminarista de periodismo cientifico en
Argentina, explicd en una enfrevista lo siguiente: "Uno piensa que la unidad de
memoria, de lo que uno retiene en el sentido amplio y pone en accidn, es la
informacion, que uno maneja y recuerda informaciéon. En cambio yo creo que uno
recuerda y maneja relatos. Creo que la informacién se retiene en relatos. Por ahi un
alumno no se acuerda lo que estudié en Fisica, pero a lo mejor si recuerda lo que
hacia y decia el profesor de Fisica. Si uno consiguiera de alguna forma literalizar la
ensefianza, me parece que la cosa funcionaria. Es facil con la TV. La television en
lugar de ser literaria es literal, y es lo que tratan de ser los documentales cuando
cuentan historias. Carl Sagan integraba la historia y la cultura a través de relatos;
relataba lo que ocurria.""

Poco a poco, la TV absorvio caracteristicas del cine, del teatro y del periodismo
impreso, para luego convertirse en un medio con su propia identidad y cumpliendo
mas eficientemente el objetivo de acercarse cada vez maés al publico. Ahora una
pelicula, un noticiero, una serie humoristica o un documental, deja de ser una unidad
por si misma para convertirse en un nuevo gran collage. Es recortada, interrumpida,
descontextualizada; se transforma en un espectaculo continuo que tiene sus reglas de
ritmo, de forma, de vista, de organizacion y de representacion.”

"En este sentido, €l discurso televisivo es percibido por sus receptores como una

entidad con peso especifico ante la cual desarrollan habitos y costumbres adecuados y

12 Leonardo Moledo, entrevista para la revista Zona Educativa, www.mcye.gov.ar/zonaedu.
% Furio Colombo, La Realidad como Espectaculo, p.21
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conformes, e, incluso, se admiten -latentes, como lo hacemos ante el proceso de uns
conversacion cara a cara-, ciertas normas de procedimiento. Es a partir de entonces
cuando la televisién adquiere su auténtica dimensién social."' El discurso de la
television ha levantado cierta polémica entre autores estudiosos del fenémeno.
Muchos se asombran del poder de este medio y lo dibujan como el responsable de la
reduccion de la razéon y de la inteligencia, fomentando la masificacion y la
estandarizacion de la cultura. Algunos planteamientos realizados contra la television y
sobre su presunto papel nocivo en las comunidades, parece que ya no tienen vigencia
ante las nuevas propuestas comunicativas." Si la television cumple unicamente la
funcién de informar, de manera muy superficial, lo que pasa en el mundo y después
se contenta con divertir al piiblico es, a buen seguro, una empresa de entontecimiento
universal. Pero...Una television mas inteligente es absolutamente posible, y la
sociedad deberia hacer un esfuerzo por disponer de una television pluralista donde las
minorias politicas, pero igualmente las minorias intelectuales o religiosas, tendrian
voz sobre el tema."(Octavio Paz, 1993).

"Hasta hace poco tiempo, el desarrollo econémico de un Estado se calculaba
seglin las tasas de produccion de acero, de cemento o de materias plasticas. Hoy en
dia (y mafiana més), el poderio de un pais esta determinado por su capacidad de

nls

producir informacién. Ubicandonos especificamente en Venezuela, Marcelino

Bisbal, habla de la ausencia de una politica comunicacional que, sin duda,

14 José Manuel Pérez Tornero, El Desafio Educative de la Television, p. 42
15 Ignacio Ramonet, La Golosina Visual, p. 141
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contribuiria para la confeccion de una television inteligente en nuestro pais. Tenemos
el impacto transculturizador, reforzado por la expansion de las antenas parabdlicas,
del video-cassette, DirectTV, ¢tc., todo proveniente de programacion estadounidense.
Ademés, para los canales venezolanos resulta mas economico comprar enlatados
producidos en Estados Unidos que realizar sus propias producciones, aun cuando el
costo de realizacion de las producciones norteamericanas s muy superior al de otros
canales del mundo entero.*

Por otra parte estan los contenidos programaticos. En su mayoria, solo
entretienen; la funcién informativa o de transmisidon cultural, estin relegadas a
horarios de baja audiencia o condenados, simplemente, a la desaparicion.

Considerando una de las conclusiones del trabajo de grado titulado La Oferta de
la Television Venezolana: "Lo que demuestra nuestra televisiéon es que, tanto los
canales de naturaleza comercial como los que se presentan con otras razones de ser,
coinciden en unas logicas, en unas estructuras de programacion que si no son iguales,
al menos son analogas o equivalentes, con lo cual nos interrogamos si es acaso
posible innovar en la televisién, La realidad parece decir que no.""”

"Cualquier reforma y cambio de direccion en las tendencias programaticas
supone una adopcion de politicas de radiodifusion con caricter mixto auténtico. Es

decir ¢l sostenimiento de un servicio publico relevante y complementario a nivel

' Marcelino Bisbal, La Mirada Comunicacional, p. 216
'”N. Alvaray, Z. Arenas y A. Tkachenko, La Oferta de la Televisién Venezolana, p. 183
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nacional, con algunos posibles ramales regionales y la produccién creciente
mancomunada de programas entre empresas y Estados de Latinoamérica."*®

Evidentemente la tarea no es facil. La concientizacion por elaborar mas y mejor
contenido para la television tiene que ir de la mano con su posicionamiento en el
mercado, determinar su rentabilidad y, avalarla con un plan comunicacional serio.
Siguiendo la idea de Pérez Tornero en "El Desafio Educativo de la Television", un
proyecto televisivo sera responsable cuando se adapta a las necesidades y satisfaga las
demandas basicas de la sociedad. Se requiere un compromiso ético, respetuoso con la
diversidad de las ideologias y guardian de su entorno cultural. Todo esto por una
profunda y seria transformacion de la televisién que conocemos y de nuestros habitos
con respecto a ella."”

"En definitiva, una de las acciones mas contundentes para poner en marcha este
sistema de television seria justamente hacer calculos de rentabilidad con un rigor
contable y comercial sobre lo que seria una televisién educativa. Dicho esto, yo creo
que el capital piblico deberia jugar en favor de constituir un volimen econémico
determinado, en términos de capital-riesgo, y tendria que lanzarse a la aventura que
puede producir a la larga un resultado importante o, por lo menos, deberia estar

dispuesto a trazar un camino..." (Fuente: Diario de sesiones del Senado, V

Legislatura, afio de 1994, Comisiones, n. 85. Espafia)”

'® Marcelino Bisbal, La Mirada Comunicacional, p. 217
' José Manuel Pérez Tornero, El Desafio Educativo de la Television, p. 243
** Extraido del apéndice del libro El Desafio Educativo de la Televisin, de Jose M Pérez T., p. 267
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Las perspectivas que ofrece la television son aprovechables en un cien por ciento
como ayuda para la formacién humana. Es un medio que merece mucha atencién por
parte de los Comunicadores responsables. Existen muchas universidades que trabajan
con sistemas de television de circuito cerrado y hay varias estaciones de television
que difunden programas educativos. A partir de estas experiencias se puede disefiar
un proyecto que aproveche este recurso comunicacional para educar a la poblacion
vinculando a las universidades. Podemos cerrar este capitulo con una conclusién que
hace Dominique Wolton acerca de la pantalla chica: "Es uno de los lugares de
interpretacidn mas preciosos de la evolucion de nuestras sociedades. Simboliza el
gran movimiento que, desde hace un siglo, promueve al individuo, la libertad y la

comunicacién sin dejar de mostrar los limites de esos cambios."*!

 Dominique Wolton, Elogio del Gran Publico, p.316

14



La Television:

El Pro rama de Televisidn:

"Antes de que algo pueda ocurrir en el mundo de la television, es necesario que
alguien tenga una idea; la idea de hacer un programa."??

Un programa de television es una idea que se materializa en algo visible; esta
idea contiene una serie de mensajes que la audiencia recibe. La informacién que se
comunica, a través de dichos mensajes, es fruto del esfuerzo de un grupo de personas
que intentan satisfacer los gustos de una audiencia sobre el tema elegido. Estos
gustos, segun Miko Viya, en su libro "El Director de Television", pueden cambiar
cada dia, al igual que los recursos tecnolégicos empleados por la television para
mantener una pantalla atractiva al televidente, para que éste escoja a un medio entre
los demas a su disposicion.

Esa razén precisamente es la que va a dar origen a nuevos programas. Viya
plantea en su libro, que el creador de television tiene que estar al corriente de los
gustos y necesidades de la audiencia, ya que es ésta la que con su preferencia va a
delimitar la longevidad de cada programa. Si un programa no es de la preferencia de
la audiencia y por lo tanto no es visto, este programa es cancelado. Por no ser del
gusto de la audiencia los patrocinantes no invierten en él, y, si un programa no es

vendido es reemplazado por otro que si logre atraer la preferencia del publico vy, por

22 Miko Viya, El director de television, p.23.
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lo tanto, sea tambien del agrado de los anunciantes. Como lo sefiala Morella
Scannone, en su tesis de grado titulada, "Manual de Produccion de un Programa de
TV": "...ninguna idea por mas sublime o educativa que sea se convertird en un
programa si no es rentable".23

Esto es 16gico cuando se parte del principio de que los canales de television
obtienen sus beneficios econémicos de la venta de un espacio publicitario dentro de
su programacion. Si la programacién no es del agrado de la audiencia, los anunciantes
tienen las herramientas necesarias para verificarlo y cancelar su patrocinamiento o
cambiar su inversion a otro programa, aunque sea de otro canal, pues, mientras mas
audiencia tenga mayor es el universo al que intenta hacer llegar su mensaje
publicitario.

El método para medir el nivel de aceptacion que cada programa tiene en la

audiencia se denomina técnicamente con el vocable anglosajon rating.

Barrade o amacién

La barra -o parrilla de programacion-, es un cuadro donde, de manera descriptiva,
aparecen los nombres de los programas que son transmitidos por un canal y con su
horario. Se publica diariamente en la prensa nacional; en revistas especializadas,
donde se incluye no solo la programacion diaria, sino también la semanal o mensua.

Para Moénica Gutiérrez, en su libro "Manual de Produccion para TV: Géneros,

Lenguaje, Equipo, Técnicas", no hay nada que asegure el éxito de una barra de

23 Morella Scannone, Manual de produccion de un programa de TV, p.29.
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programacion de un canal de television. Para esto hay que tomar en cuenta los
siguientes factores: el programa y el objetivo del canal, el mercado, la competencia, la

clasificacién de las franjas horarias, y la medicion de audiencias.

Pro rama ob etivo del canal:

La programacion de un canal estd compuesta por la totalidad de los programas
que éste ofrece al publico. Cuando se tiene una relacion completa de cada programa y
el tema que abarca, es mucho mas ficil localizar su lugar idoneo dentro de la
programacion.

La barra de programacion esta dividida en franjas horarias, que pueden
entenderse como bloques de programas segmentados, de acuerdo con los horarios y

los publicos.

Mercado:

Para un buen disefio de la barra de programacion, lo primero que hay que
identificar es el publico que ve el canal; al cual se dirige la programacién. En segundo
lugar, hay que determinar a qué publico esta dirigido cada programa. Esto nos dara
las caracteristicas de la audiencia.

Para identificar las caracteristicas de la audiencia hay que estudiar los siguientes
aspectos de la teleaudiencia: gustos, horas cuando estan en casa y, de éllas, cuales
dedican a ver television; trabajo, escuela, hora de levantarse y acostarse; horarios de

comida, en fin, datos que definan su personalidad y sus costumbres.
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Para obtener la informacion de estas caracteristicas, se emplean los servicios de

una compaiiia especializada en estudios de mercado.

etencia:

El rating, asi como la oferta de los canales competidores, es tomado en cuenta
para la formulacion de programacion de un canal. Antes de incluir un programa
nuevo dentro de la programacion hay que determinar si el nuevo programa es una
creacion totalmente original, o si es creado para competir por audiencia con un
programa similar transmitido por otra planta de television. Si es un programa
original, su lugar dentro de la programacion va a estar determinado por el publico al
que se pretende llegar, tomando en cuenta el horario en el cual ese puablico ve
television. En el caso que haya sido creado para competir con otro programa de igual
tematica, su lugar sera condicionado por el horario dei programa con el cual se va a

competir.

Clasificacion de las fran’as horarias:

Como franjas horarias son denominados los periodos de tiempo, indicados en los
estudios de mercado como los de mayor o menor nivel de audiencia posible. Esto fue
creado para hacer mas facil la venta del espacio publicitario segin el horario. Se
puede decir que hay tres tipos de franjas horarias: del mas bajo nivel de audiencia, de

audiencia media y el llamado horario estelar.
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Medicion de audiencias-

Tomando como base la competencia, el mercado, los productos y la clasificacién
de las franjas horarias, se formula o disefia la barra de programacion. No es algo que
sea inmune a los cambios violentos, debido a que en ella pueden introducirse
modificaciones segun lo indicado por los resultados de la medicidén de los niveles de
audiencia o rating.

Debido a que la cantidad de gente que ve un programa esta define el rating, éste
indice de audiencia tiene una doble utilidad: sirve para disefiar la barra de
programacion y para calcular los precios de los espacios de publicidad en cada franja
horaria.

La audiencia es quien decide la suerte de todo programa, pues de ella depende
que sea aceptarlo o no, independientemente que, para su elaboracion, se hayan hecho

todos los estudios pertinentes.
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Géneros Televisivos:

Segun Monica Gutiérrez en su libro "Manual de Produccién para TV: Géneros,
Lenguaje, Equipo, Técnicas", los géneros televisivos son las categorias como se
clasifican los programas de television. Han sido creados para responder a dos
aspectos principales: la necesidad de clasificacién de los programas de television y
una necesidad comercial.

Debido a que es necesario hacer una diferencia entre un género y otro, puesto que
cada programa esta destinado a un publico especifico, tal practica hace mas facil
ubicar cada programa en el horaric mas conveniente y al igual que ayuda a
comercializar con mas eficiencia los espacios publicitarios.

Las multiples ofertas de programas dentro de los canales de televisién crecen
cada vez con mayor velocidad, resulta cada vez mas dificil hacer algun tipo de
clasificaciéon: "...dado que actualmente podemos ver canales dedicados unica y
exclusivamente a un tema pero que manejan muchos géneros (como MTV, que
solamente habla de musica, pero hace entrevistas, documentales, etc.) o canales que
manejan un género y muchos temas (como Discovery Channel, que transmite sélo
documentales, pero trata de los mas variados temas."24

A continuacion presentamos los géneros de los programas de television, segun lo

expuesto en el "Manual de Produccion para TV: Géneros, Lenguaje, Técnica" de

24 Moénica Gutiérrez, Manual de Produccion para TV: Géneros, Lenguaje, Equipo, Técnica p.48.
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Moénica Gutiérrez:

Informativos:

Son los programas cuyo objetivo primordial es transmitir la informacién
concerniente a los sucesos relevantes para una sociedad; pueden ser clsificados de la
siguiente forma:

- Noticiario: Programa donde se tratan periodisticamente las noticias diarias.

Enirevisia: Conversacidon entre un periodista (entrevistador) y su invitado,
sobre temas variados.

Reportaje: Amplio relato que versa sobre todo lo concerniente a un hecho de
actualidad tomando en cuenta las causas que lo originaron y las consecuencias
que pueda acarrear.

Debate/mesa redonda: Son los programas donde se presenta a varias personas
para discutir sobre un tema comun, de interés general, bajo la direccién de un

moderador.

Documentales:

Una amplia investigacién sobre un tema en particular, que sea de interés para al
publico al que estd dirigido. Su principal caracteristica y lo que diferencia a este
género del reportaje, es que los temas tratados en los documentales no se atan al
hecho noticioso o de actualidad, sino que son documentos elaborados con mayor

profunidad sobre cualquier tema de interés general.
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oncursos-
En estos programas los participantes invitados combinan habilidad y suerte para

obtener una recompensa, la obtencion de algun premio en metélico o en especie.

Ma azine o miscelaneos-

"En este tipo de programas, la informacién que se presenta no se refiere a un
rubro especial. Se les llama magazine o miscelaneos a los programas que abordan
temas mediante una amplia variedad de elementos de produccién: entrevista,
concurso, reportaje, entre otros.

También se les domina magazine a los programas que tratan una misma

tematica..., pero la abordan diversos aspectos del mismo."23

Musicales-
Los programas que reciben este nombre son aquellos donde el especticulo

emplea la interpretaciéon musical como su €je central.

Pro ramas es eciales
Son programas que no caben en ninguna de las clasificaciones mencionadas
anteriormente. Son especiales debido a que su transmisién no es regular dentro de la

programacién y su importancia viene dada cuarnido un acontecimiento fuera de serie
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reclama atencidn especial de 1a opinidon piblica vy de la audiencia.

De ortivos-

Llevan al publico acerca los acontecimientos deportivos. En este género entra
toda transmisiéon de un evento de esta indole incluyendo los programas de

comentarios deportivos.

Ficcion:
Presentan en pantalla situaciones melodramaticas creadas especialmente. En este
genero podemos sefialar variables propias:

0 Series: Son aquellos programas que estan concebidos para que su exhibicidn sea
por entregas, en capitulos. Si los personajes protagénicos son los mismos, pero la
historia es independiente en cada capitulo, es una serie episédica. Cuando los
personajes cambian, y la historias comienzan y finalizan en cada entrega, pero el
tema general es el mismo es una serie unitaria.

Q Telenovelas: Es un melodrama adaptado para la TV, cuya divisién esti hecha en
capitulos, cada uno de estos culmina en un climax, pero existe una continuidad
entre cada uno de ellos.

Q Peliculas: Producciones cinematograficas hechas originalmente para su
exhibicién en salas de cine, y que, al cabo de cierto tiempo, se presentan en la
television. Representan un recurso perfecto para ofrecer al publico mayor

variedad de espectaculos.

25 Ménica Gutiérrez, Manual de Produccion para TV: Géneros, Lenguaje, Equipo, Técnica p.49.
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Educativos-
Son programas hechos para aprovechar el recurso audiovisual para facilitar la
educacion. Pueden ser eminentemente didacticos o pueden combinar el espectaculo

televisivo con informacion formativa.

Dibu os animados*
Son los programas cuyo relato se desarrolla con imagen dibujada y animada. En
un principio, este género era dirigido a la audiencia infantil, pero hoy la oferta de

dibujos animados tiene programas concebidos para todo tipo de piblico.

Videos ¢ erimentales

Este tipo de producciones -generalmente no comerciales-, son escasas dentro de
las programaciones de los canales de television. Estos videos intentan romper
paradigmas en cuanto al lenguaje audiovisual, a traves de una busqueda de una nueva

estética en la imagen.

Reli 10s0s:
Transmiten serviclos religiosos al igual que programas de orientacién, catequesis
y documentales donde se muestran los ritos o doctrinas religiosas practicadas en

diferentes partes del mundo.
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La divisidn recién presentada no debe ser tomada como tnica ni cerrada, debido
a que un solo programa puede tener cabida en mas de un género. Ademas para una
mejor clasificaciéon de un programa hay que tomar en cuenta otros tres aspectos
importantes

1. Publico al que esta dirigido el programa: infantil, adolescente o adulto.

2. Tipo de transmisién: en vivo o grabada.

3. Tema o contenido del programa.
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Creacion de un Nuevo Programa:

"La planificacion, organizacion y control que exige la produccién de programas
audiovisuales tiene que seguir un proceso coherente y estructurado que permita la
resolucién con éxito de todas las actividades que implica la fabricacion del producto.

La tarea de produccion comienza en el mismo momento que se perfila el
proyecto e incluso se prolonga después de que éste haya finalizado".26

Como lo plantea Miko Viya en su libro "El Director de Televisién", aunque la
existencia de la television comercial sea larga, y se piense que ya todo esta dicho y
hecho, es sorprendente observar como surgen huevos programas.

No es necesario que sea un escritor quien plantee la idea para la creacion de un
nuevo programa de television, solo basta con que alguien que tenga una idea, la
exponga de manera sencilla y concreta.

"Aunque en un sentido estricto el proyecto de produccion comprende el proceso
que se extiende desde la gestacion hasta la consecucion del producto, la realidad es
que, en el campo audiovisual, se denomina «proyecto» a una propuesta de programa
mas o menos definida y detallada que suele ser la primera referencia escrita del
producto que se desea obtener. En esa propuesta las referencias van dirigidas a la

naturaleza y caracteristicas definitorias del producto, y en raras ocaciones contiene

26 Federico Fernandez Diez y José Martinez Abadia, La Direcciéon de Produccién para Cine y
Televisién, p.67.
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datos sobre el proceso de produccion”.2’

En el Iibro "La Direccién de Produccién para Cine y TV" de Federico Fernandez
Diez y Jos¢ Martinez Abadia, se plantea como clave importante para la realizacién de
una nueva idea audiovisual, el estudio del proyecto.

Una propuesta de programa para television debe estar constituida por una
descripcion del tipo del programa, en otras palabras bajo que género puede ser
clasificado. También debe sefialar a qué publico esta dirigido, su duracién, en qué
franja horaria estd4 prevista o sugerida su transmision, un presupuesto inicial, las
figuras principales que van a participar, y, cualquier observacién que contribuya a
_motivar y convencer a la persona a quien se le estin presentando las bondades del
producto.

Muchas veces es suficiente una descripcién esquemaética avalada por una figura
de prestigio para que el proyecto sea aceptado, pero es evidenie que, mientras més
detallado sea el proyecto, mas valida y realista resultara su evaluaciéon. Pero mientras
mas se parezca la propuesta a lo que se tiene concebido como el programa, mas
rapido se sabra qué se debe hacer al respecto.

El proceso de gestacién de un programa de television se inicia con una idea o
concepto que retine de manera resuntida la estructura de la accién y el caracter de los
personajes.

Si la idea coincide con los intereses de algun canal de television, o de un

productor independendiente, se plantea lo necesario para solventar los detalles

27 Federico Fernandez Diez y José Martinez Abadia, Idem., p.69.
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concernientes a su realizacion y se trabaja un guidn literario que responda con el
objetivo planteado del proyecto.

Una vez hecho el guidn, se procede a su desglose y a la descripcion de un plan de
produccién, que permita obtener una evaluacién aproximada de los aspectos

econdmicos del proyecto, incluyendo su factibilidad.

E ui o de traba'o

La realizacién de todo programa de television requiere de un equipo de trabajo
que se caracterice por un amplio conocimiento de la tarea a realizar; una definicién de
responsabilidades y del perfil necesario para cada puesto. Asi lo plantea Modnica
Gutiérrez en su libro "Manual de Produccion para TV: Géneros, Lenguaje, Equipo,
Técnica".

A continuacion van a ser descritos los roles y funciones del personal minimo
necesario para poder realizar eficazmente la producciéon de un programa de television.

Productor Ejecutivo

Es la pieza clave dentro de la organizacidén, debe controlar, coordinar y
supervisar todo lo necesario dentro del proceso de produccidn, junto con el productor
y el director. El productor ejecutivo es el Ginico que interviene en todas las fases del
proceso de produccion de un programa, desde que se concibe, se realiza su pre-
produccidn, se lleva a una fase operativa, mediante la produccion y luego se termina
de conceptualizar en la post-produccidon.

El productor ejecutivo se encarga de gerenciar los aspectos de forma y fondo de
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un programa, es quien representa al proyecto a nivel institucional, coordinando y
supervisando a todas la personas involucradas.

Debido a las funciones que debe desempefiar, se define como un cargo
operativamente gerencial: supervisar, planificar, aprobar y coordinar, todo lo relativo
en cuanto a la elaboracion de un programa.

Productor

Se encarga de la organizacidn control v administracion de los recursos humanos,
técnicos y econdomicos que se le han proporcionado para llevar a cabo la produccion.

Desempefia la parte operativa del proceso. Una vez definido todo lo que se
requiere para la produccion, organiza todo lo necesario para llevarla a cabo de la
manera mas eficaz posible.

Director

Es la persona que le va a dar concordancia y continuidad, a nivel audiovisual, del
concepto ideado para el programa. Con su creatividad v su experiencia va a coordinar
los movimientos de los personajes y de la camara, para llevar a la pantalla un
producto bien elaborado, capaz de comunicar y hacer entender lo que se habia
pensado. Se vale de todos los recursos técnicos a su alcance para lograr transmitir a la
audiencia lo que se esperaba de la pieza audiovisual. Es el responsable de cumplir el
plan de trabajo.

- Escritor o guionista

Plasma en papel las escenas y los di4logos necesarios para comunicar el concepto

o la idea del programa. Al realizar el guién, traduce una idea en un texto, que al ser

29



leido, sea capaz de ser visualizado como un programa de television.

Coordinador o jefe de piso

Es el encargado de manejar todas las variables presentes dentro de un estudio de
television; coordina los movimientos de entrada y salida de las personas que deben
aparecen en pantalla, asi como sirve de enlace entre lo planteado por el productor y/o
el director.

Talento

En nuestro medio audiovisual, se identifica bajo ese nombre a todas aquellas
personas que aparecen frente a las camaras, esto incluye a los actores, locutores,
extras, presentadores y a los conductores de programas.

El conductor o ancla es la persona en presentar y representar el programa ante el
piblico, quien sélo ve lo que esta en pantalla. El estilo del conductor estara asociado
con el tipo de conduccién que se quiera para el programa, tomando en cuenta la
audiencia que ve el programa y el estilo que esta audiencia prefiere, dependiendo del
tipo de programa.

Es necesario que el conductor maneje toda la informacién necesaria sobre lo que
se quiere comunicar, para que transmita credibifidad y confianza hacia la informacién
que lleve al publico. "Es importante subrayar que los conductores son la imagen del

programa, y si la gente le tiene confianza y se siente identificada con el conductor, el
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programa ya tiene asegurado gran parte del éxito."28
- Director de fotografia
Se encarga de la técnica que garantice la calidad de la imagen. Para esto
selecciona el tipo de lente, filtros y el modo operacional de las camaras para que el
registro de la imagen realizado por estas sea optimo. Dirige a los operadores de la
iluminacién.
Camarografo
Es el operador de la cdmara de video. Se encarga de realizar las tomas necesarias
indicadas por el Director.
- Operador de video
Supervisa la correcta grabacion de lo que esté realizando, tanto en imagen como
en sonido, teniendo en cuenta los factores técnicos que puedan garantizar la calidad
de la imagen y el audio.
Operador de audio
Se encarga de grabar el sonido para el programa. Ello incluye las voces del
talento, los ruidos ambientales, los efectos de sonido que exija el guidn, etc. Escoge
el tipo de micréfono que sera utilizados hasta su colocacion y uso.
Director de arte
Realiza una propuesta estética de la ambientacion del programa, con apoyo del

escenografo, del vestuarista, del maquillador, e, inclusive del departamento grafico.

28 Monica Gutiérrez, Manual de Produccién para TV: Géneros, Lenguaje, Equipo, Técnica p.69.
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Departamento grafico
Aqui se disefia y realiza todo ¢l apoyo grafico que se requiere para un programa
de television. Su labor va desde el disefio de logotipos, créditos, presentaciones e
inserts, hasta la realizacion de grafismos como apoyo para afianzar lo que se plantea
en el programa de manera explicativa.
Editor
Es quien termina de darle forma a un programa, luego que este ha sido grabado
en su totalidad. Con las instrucciones del director y/o el productor, estructura
finalmente el mensaje del programa conforme al guién. Su responsabilidad es mas de
forma que de fondo, planteando ritmo y criterio al montaje, valiéndose de las
posibilidades que le da el equipo técnico con el cual realiza la edicidn, para lograr un
buen acoplamiento de Io que se tiene grabado con efectos visuales y audio,

combinados con el uso del apoyo grafico.

Ademas de los cargos descritos anteriormente, en la produccion de un programa
de television intervienen una serie de asistentes para apoyar y facilitar el trabajo de

las personas mencionadas.

Eta asdel oceso de roduccién:

Para Ia realizacién de un programa de television el proceso de produccién consta

de tres etapas basicas: pre-produccion, produccién y post-produccion.
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Pre-produccion
Es la etapa de planificacion previa a la realizaciéon. Durante esta etapa se va a
disefiar todo lo requerido para que el proceso de produccién y post-produccién
puedan ser llevados a cabo de manera eficaz.
Durante esta parte deben tomarse en cuenta aspectos que, segin Verdnica
Tostado en su libro "Manual de Produccion de Video" son necesarios:
»  Investigacion sobre el tema.
=  Disefio del presupuesto.
= (reacién del plan de produccidon.
= Contratacién del personal de produccion.
»  (Creacién del guién literario.
=  Flaboracion del guidn técnico.
=  Visualizacién del guion técnico.
*  Contratacion de servicios necesarios externos tales como: transporte,
catering, seguridad, alojamiento, utileria, equipo de produccién, etc.
=  Obtencién de permisologia necesaria.
*  Realizacién del Casting,
= Ubicacion de locaciones.
*  Reserva de equipo de edicion o salas de post-produccion.

= Realizacion de ensayos.
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En fin, es tomar en cuenta cualquier variable que pueda afectar el proceso de
produccion. Resulta mas econoémico disefiar y prepararse para los requerimientos que
tener que solventarlos sobre la marcha.

- Produccién

Consiste en realizar el programa en si, las grabaciones en estudio o exteriores.

Durante esta etapa, ¢l equipo de produccién realiza la grabacién de lo planeado
en el guidén y preparado durante la pre-produccion, siguiendo el fime table, o plan de
trabajo y cuidando mantenerse dentro del presupuesto.

Ademas se organiza todo para la etapa de post-produccion como, por ejemplo, la
clasificacion de material grabado y debidamente identificado.

Durante la produccién pueden mejorar la calidad del mensaje que se quiera
comunicar, con modificaciones incorporadas sobre la marcha por decisién del
Director o del Productor, que no signifiquen una alteracion indebida del presupuesto
o un escollo en el plan de trabajo.

- Post-produccion

La post-produccion abarca la edicion segin los requerimientos expuestos en el
guidn, las instrucciones del Director y el aporte de las personas calificadas que
participen en esta fase, para que el programa sea atin mas atractivo, jugando con la

forma y ritmo del montaje. Durante esta etapa se termina de consolidar el programa.
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Elaboracion de un guion para televisién

Un guidn es la pauta a seguir, la guia para la realizacion de piezas audiovisuales.
Debe exponer todos los detalles necesarios para el entendimiento de la idea que se
quiere comunicar, de manera clara y concreta.

Lo mas importante de un guion es su creatividad y su originalidad para la
presentacion del mensaje. En este aspecto el guidn se compone de cuatro elementos:
personajes, acciones, lugares y tiempo. Cualquier idea que se quiera comunicar debe
abordar estos aspectos de la siguiente manera, segun Moénica Gutiérrez en su libro
"Manual de Produccion para TV: Géneros, Lenguaje, Equipo, Técnica":

» Personajes: son los que protagonizan los sucesos o historias, afrontan los hechos
con caracter y personalidad bien definidos, durante un tiempo y en un lugar.

* Acciones: los cambios y movimientos de la historia, los sucesos que le ocurren
a los personajes y las consecuencias que ello acarrea.

*Lugares: es donde se realizan los acontecimientos, es donde participan los
personajes y toman vida las acciones.

* Tiempo: para los guiones hay tres tipos de tiempo: tiempo en el cual transcurre
la historia o los sucesos; el tiempo total de la historia: entendido como el periodo que
abarca la historia desde su inicio hasta su fin; y el tiempo real de la historia: es el
tiempo que dura el programa.

Con estos cuatro aspectos se puede escribir una idea que refleje una historia
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completa, conocida como guion literario, en el cual, de la manera mis clara y precisa,
se responda a las interrogantes quién, como, dénde, cuando, como y por qué, lc
suficientemente atractiva para que atraiga la atencién del televidente.

Una vez finalizado ese guidn literario se disefia un guién técnico donde se
visualiza lo que va a ser visto en la pantalla. Es la fase operativa de la idea o mensaje
que se quiere comunicar, por lo tanto a nivel de operacionalidad el guién debe
presentar todos los detalles que se requieren para que la idea se entienda de la manera
mas facil posible.

Los guiones son documentos que van a ser leidos por parte de todo el equipo de
produccion. El formato mas comun de presentar un guion en la television es el de dos
columnas, donde las paginas estén divididas en dos de manera vertical y por parte
iguales. En este formato la columna de la izquierda corresponde al video, a lo que se
va a ver, y la columna de 1a derecha corresponde al audio, o a lo que se va a escuchar.
Este formato es el mas usado ya que facilita el proceso de narracién tomando en
cuanto los elementos que componen el mensaje audiovisual: imagen y sonido.

Todo lo referente a la imagen, como la composicion de los planos, los
movimientos de camaras, las descripciones de cada encuadre etc. debe estar
especificado en la columna de 1a izquierda de ]la manera mas detallada posible.

En cuanto al audio y lo que le concierna como: didlogos, locuciones en camara o
en off, musica ambiental, efectos de sonido etc. debe ser descrito de la manera mas
precisa posible en la columna de la derecha.

Ademas de los datos inherentes a la narracion, el guion debe también sefialar el
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numero de pagina y la relacién de ésta con el total numero de paginas del guiodn; el

dia y la hora sugeridos para la grabacién de aquellos planos que asi lo ameriten.

Des losede uion

Desglosar un guion consiste en sefialar todo lo necesario para poder llevar a cabo
eficazmente la grabacion de lo planteado en dicho guion.

El desglose se realiza durante la etapa de pre-produccion. En el se describe no
solo la toma y se sefiala la escena y la secuencia a la cual pertenece, sino ademas todo
lo necesario a nivel de recursos de produccién: equipo técnico, utileria, talentos, lugar

y fecha y hora de grabacion.

Plan de roduccion

El plan de produccion o time table, es un documento en forma de calendario,
donde se especifican las actividades en dérden cronolégico, pensadas para llevar a
cabo la produccién del proyecto. En el se indica el dia, 1a hora y el lugar de lo que se
va a grabar.

El plan de produccién también se disefia durante la etapa de pre-produccién y
para €l se toman en cuenta los recursos con que se cuenta y el presupuesto del
proyecto. Su importancia radica en optimizar al maximo las horas de trabajo en cada
una de las locaciones donde se realiza la produccion, debido a que no es necesario
realizar las grabaciones siguiendo el mismo orden cronolégico que tienen en el guion,

sino se graba en cada locacidon todas las tomas requeridas, aprovechando las
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facilidades de produccién, de equipos y de permisologia. Asi se utilizan mejor los

recursos y se controla de manera mas eficaz el presupuesto.

Presu uesto

El dinero que se invierte para realizar una produccién audiovisual.

La forma mas practica de realizar un presupuesto es por asignacién de partidas
segun las necesidades estimadas para cada una de las etapas: pre-produccion,
produccidn, post-produccion.

Alli deben estar reflejados todos los gastos que se tienen previstos incurrir para
la realizacion completa de un proyecto audiovisual.

Esto abarca para la parte de pre-produccion: la compra del guién literario, la
adaptacion de éste, la creaciéon del guién técnico, el disefio de produccion y la
recoleccion de todo lo necesario para la produccién. Ademds de los honorarios del
productor y director hasta esta parte.

Para la etapa de produccién el presupuesto debe aspectos como por ejemplo:
alquiler del equipo de produccién necesario (camara, luces, micréfonos, tripode,
dolly, grias alquiler de estudios, etc.), del material virgen necesario (cassettes),
honorarios de todo €l personal, alimentacion, transporte, alojamiento.

Durante la post-produccién los items contemplados en el presupuesto son los
costos de la visualizacion, edicién, montaje, post-produccién grifica (como efectos
especiales), post-produccion de sonido, la musicalizacién, asi como del copiado de

los diferentes ejemplares que se requieren de un mismo programa.
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Modos de financiamiento dela roduccién

Una vez que el proyecto ha sido evaluado y aprobado, se procede a la obtencion
de los recursos financieros para su realizacion. Esto en televisién es conocido como
modos de produccidn y corresponde a la manera como se organiza el financiamiento
necesario para la ejecucion del proyecto. Estos modos son los siguientes:

2 Produccidon Propia: Son las producciones llevadas a cabo con recursos y
personal que forman parte de la nomina del canal de television o empresa que
realiza el proyecto.

o Coproducciones: Varios grupos de personas, empresas o paises, aportan una
parte del capital necesario para €l proyecto. Luego se reparten los derechos y
beneficios obtenidos de la finalizacién del proyecto en la misma proporcién
de su aporte.

0 Producciones Asociadas: Trabajo realizado por una empresa productora por
encargo de un canal de television. Este canal contrata los servicios de la
empresa independiente para la realizacion del proyecto. El canal puede
aportar 0 no recursos propios, pero mantiene siempre la propiedad legal de la
produccion.

@ Produccidn Ajena: Consiste en la fotal ejecucion del proyecto por parte de
una empresa independiente la cual luego vende su producto a uno o mas
canales de television, El canal solamente paga los derechos de transmision de

ese programa. Este es el modo de produccién més comun.
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Universidad: Centro del Conocimientc

Primero es importante definir la palabra educacién. Etimol6égicamente quiere
decir accién de conducir fuera de, y también accion de criar y de instruir. "En un
sentido general, seria el empleo de los medios propios para procurar el desarrollo del
hombre."” Muchos socidlogos han dado un concepto sobre la educacién entre los
cuales podemos destacar la visién de Emil Durkheim: "la educacion es ante todo un
esfuerzo por socializar a las nuevas generaciones”. Claude Helvétius cree que la
educacién lo puede todo, pero Maurice Barrés estima que ninguna educacién
transforma a un ser porque tan solo lo despierta. André Gide juzga que "educacién
significa liberacién". Por otro lado, John Stuart Mill pens6 que la educacién incluye
todo cuanto hacemos nosotros mismos por nosotros y hacen por nosotros los deméas
con el fin expreso de acercarnos a la perfeccion de nuestra naturaleza”. El brasilero
Paulo Freire, ha difundido un criterio mas generalizado: "Define al hombre como ser
culto, capaz de crear cultura, de transformar el ambiente para su servicio. La cultura
es la contribucion del hombre a la naturaleza. Para ello debe ser sujeto de decision,
creador critico. Fundamentalmente ha de ser libre, es decir en posibilidad de discemir,
reconocer, criticar y modificar conscientemente el medio."*

La educacion forma parte esencial de la sociedad. En ella se aspira garantizar la
continuidad de la cultura. En la ensefianza universitaria, contemplamos como

* CIMPEC, Manual de Periedismo Educativo y Cientifico, p. 25
*® Tomado del CIMPEC, Idem., p. 24-25-26-27
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objetivos esenciales la formacion profesional, la cultura general y la investigacidn
cientifica. Todo ello debe realizarse en concordancia con el ideal de la educacidn
superior humana, tanto en su forma general como en la diversidad de sus
especialidades. Por lo tanto, la universidad es un centro de vida cultural y vital para
los estudiantes y para la vida local.”® "Universitas (universalidad) es palabra latina
usada desde la época romana para designar toda comunidad, corporacién o conjunto
de personas, especialmente si gozaba de personalidad juridica colectiva.
Posteriormente su significado se fue restringiendo al de corporacién dedicada a la
investigacion, el estudio y la ensefianza, es decir, la formada por un grupo orgénico de
sabios investigadores y de discipulos que aprendian con ellos (universitas
magistrorum et scholarium)."

Dentro de la informacién recopilada por la Enciclopedia Barsa, en América
Latina hay tanto universidades publicas como privadas. Las primeras son sostenidas
por el gobierno nacional o por gobiernos regionales. Entre las privadas destacan las
universidades catolicas. Segin la orientacion mas modema, la universidad
latinoamericana "empieza a orientar preferentemente a sus discipulos hacia carreras
que fomenten el desarrollo economico y social de sus paises, y pone mayor énfasis en
la preparacion técnica y practica de sus educandos."

Por gjemplo, La Universidad Auténoma de Honduras, publica "Su Razén de Ser"

en su pagina web, y describe su finalidad de la siguiente manera: "Estudiar los

*! Enciclopedia El Ateneo. Tomo VI, p.56-57
* Enciclopedia BARSA. Tomo 14, p. 389
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problemas universales de orden cientifico y cultural, especialmente los que atafien a
Centro América y particularmente a Honduras" (www.fisica.unah.hondunet.net)

S1 nos trasladamos hacia nuestras latitudes, en Venezuela, la Ley de Educacién
Superior, hecha en 1986, define lo siguiente:

"Articulo 2°: La Educacién Superior constituye el mdximo nivel del sistema
educativo. Es un Subsistema integrado que tiene como finalidad principal formar y
capacitar los recursos humanos necesarios para el progreso del pais y propulsar el
avance del conocimiento, mediante la oferta de programas académicos de la mas alta
calidad, la realizacién de investigaciones que contribuyan a enriquecer el acervo
cientifico nacional e internacional y el fomento del esfuerzo creador del pueblo
venezolano para el logro de su desarrollo integral, auténomo e independiente,
contribuyendo asi al mejoramiento de la calidad de vida y a la solucién de los
problemas nacionales." (www sa iucv edu.ve/le islaext/titulol.html).

El Estado venezolano debe asegurar este proceso de formacién integral mediante
la preparacion de profesionales e investigadores, auspiciando su permanente
mejoramiento y actualizacion, a fin de establecer una so6lida infraestructura cientifica,
humanistica y tecnolégica que contribuya al progreso auténomo del pais en todas sus
areas de desenvolvimiento. "Articulo 6°. La finalidad de la Universidad, tal como se
define en los articulos anteriores, es una en toda la Nacién. Dentro de este concepto se
atendera a las necesidades del medio donde cada Universidad funcione y se respetara

la libertad de iniciativa de cada Institucién."

** Enciclopedia BARSA. Tomo 14, p. 393
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(www sa 1ucv edu ve/le islaext/tit]lu html)

"La educacion es ahora, ademas, una industria basica para el desarrollo
economico, porque crea a un tiempo el saber como en el avance industrial y los
productores calificados que hacen funcionar la economia. Por eso es que la educacion
preocupa como inversion, como objetivo, como técnica y organizacién, y ello
justifica la investigacion que orienta su dinamismo, asi como la incursién del
periodismo en sus 4mbitos"**

Ahora bien, conociendo la funcién de la Universidad, ;cémo definimos el
término de Universidad en Venezuela? La Ley de Universidades lo define dentro de
sus Disposiciones Fundamentales en el Articulo 1°: "La Universidad es
fundamentalmente una comunidad de intereses espirituales que retine a profesores y
estudiantes en la tarea de buscar la verdad y afianzar los valores trascendentales del
hombre." (www sa ucv edu ve/le slaext/tit1lu html)

En la mayoria de las carreras universitarias se realizan tesis de grado como un
importante requisito para la obtencion del titulo. Este trabajo retine una investigacién
que realiza el estudiante. "La investigacion cubre todos los temas imaginables, desde
los méritos del aprendizaje programado hasta los valores de la ensefianza en equipo:
desde las condiciones del estudiante hasta los valores de los planes, graduados o no,

de organizacion, cubriendo también la utilizacién de métodos, recursos, elementos

mecéanicos y aplicacién de modernas tecnolégias al aprendizaje."* Toda tesis se

* CIMPEC, Manual de Periodismo Educative y Cientifico, p. 28
3 CIMPEC, Idem., p. 28
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construye bajo preceptos metodologicos: formular problemas, reunir hipétesis,
seleccionar el método, analizar, etc.. Descartes admite ¢l "no reconocer como
verdadero sino lo evidente; dividir cada dificultad en cuantas porciones sea preciso
para mejor atacarlas; comenzar el andlisis por el examen de los objetos simples y més
faciles de ser comprendidos para remontarse gradualmente al conocimiento de los
mas complejos, etc." son reglas que nadie deja de emplear indistintamente en el
estudio de toda cuestién dificultosa.’® Entonces, estamos ante la universidad, la cual
afio tras afio investiga y ofrece Trabajos Especiales de Grado que constituyen
documentos valiosos del conocimiento.

El Poder Legislativo venezolano tomd en cuenta la vinculacién de esta
comunidad universitaria con su entorno, agregando en la Ley de Educacién Superior
un Capitulo VIII, llamado "De la Extension", en el cual agrega como "misién
esencial" de una universidad lo siguiente: "Articulo 155: Compete a la Universidad
como parte de su mision esencial, realizar una eficaz y eficiente labor de extension,
definida ¢sta como Ia interaccion efectiva de la institucién con la sociedad, mediante
la cual pueda llevar hacia ella el resultado de su quehacer como institucién auténoma
y recibir las diversas inquietudes, demandas y manifestaciones creadoras de la
colectividad, promoviendo asi una comunicacién horizontal que permita establecer un
dialogo permanente universidad/comunidad.”

Para el cumplimiento de esta funcién, el Articulo 158 establece que para el

financiamiento de la extensién, el Consejo Universitario asignard una partida no

*¢ CIMPEC, Manual de Periodismo Educative y Cientifico, p. 35
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menor al tres por ciento (3%) del presupuesto anual de la Institucidn. Esto no parece
ser suficiente para que toda una colectividad participe en un "didlogo
universidad/comunidad”. He aqui la necesidad de disefiar un proyecto comunicacional
que logre decodificar las investigaciones hechas por los estudiantes para que sean
éstas comprendidas por el piblico externo de la institucién.

Bruce Lewenstein, profesor del Departamento de Estudios en Comunicacion y
Ciencia y Tecnologia de la Universidad de Cornell, en Ithaca (Nueva York), describe
que en los Estados Unidos, desde €l siglo pasado, funciona un sistema denominado
"Extension universitaria" que consiste en traspasar ¢l conocimiento que se desarrolla
en las universidades, de forma inmediata, a la sociedad. De esta manera, se pudiera
imaginar que cuando en la universidad disefian nuevas técnicas agricolas, éstas se
comunican, sistematicamente, al sector agroalimentario. Todos los profesores
universitarios dedican un porcentaje de su tiempo de trabajo a esta labor. "Creo que
pocos periodistas cientificos se dan cuenta que su trabajo es similar al que realiza el
sistema de extension e incluso diria que hay poca comunicacion entre periodistas y
los que llevan a cabo estos programas de transferencia de conocimientos y

tecnologias.™’

*" Entrevista realizada por Cristina Ribas para la revista electronica Quark.
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Periodismo Cientifico: Realidad, Masificacion y Conocimiento

"A pesar del crecimiento de la informacién sobre ciencia y técnica a través de los
medios de comunicacién; de los instrumentos de educacién generalizada y de la
informacién publica, la separacién entre ciencia-tecnologia y sociedad sigue siendo
un problema que dificulta o impide una real integracién del individuo y del grupo
social en la civilizacion tecnologica.™®

Muchas veces se ha discutido la necesidad de integrar la ciencia y la tecnologia a
la sociedad y a su cultura, con el fin de que ellas dejen de ser factores extrafios o
exogenos a éstas tltimas. Uno de los aspectos fundamentales de este proceso es el de
la apropiacion social de la ciencia y la cultura, el cual requiere de un mejor y mas
eficaz intercambioc informativo referente a estos temas.

En Colombia, esta necesidad se ha expresado en diversos documentos, tales
como los Decretos Reglamentarios de Ciencia y Tecnologia, en informes de ciencia,
educacién y desarrollo, hasta en el Plan Nacional de Desarrollo, "El Salto Social”, de
la administracion del presidente Samper. Dentro de ese contexto se crea AUPEC
(Agencia Universitaria de Periodismo Cientifico, de la Universidad del Valle, en
Cali), cuyos objetivos se describen en su pagina de internet
(www.au ec.univalle.edu.co) de la siguiente manera:

o "Consolidarse como el principal centro de divulgacién de la actividad cientifica y

tecnolégica que se genera en Colombia y en Iberoamérica.”

46



0 "Promover el interés y el desarrolio del periodismo cientifico."
o "Promover la integracion con organismos nacionales e internacionales
relacionados con actividades de divulgacion cientifica y tecnolégica."

Este ejemplo es prueba contundente sobre la necesidad de involucrar a la
colectividad con todo lo referente a la actividad cientifica-académica. Esto no sélo
ocurre en Colombia. En paises como Argentina, Chile, Brasil, Espafia, entre otros,
han cristalizados politicas de comunicacién incentivando el periodismo cientifico.
Pero /por qué sera tan importante difundir los contenidos cientificos?.

"En los afios cincuenta de este siglo ya se advertia, con caricter casi general, la
mmportancia de la divulgacién cientifica en los medios informativos para la formacién
o el enriquecimiento -segin los paises y las sociedades- de una cultura popular
adaptada a las necesidades de nuestro tiempo. Ya se percibia entonces la necesidad,
para el desarrollo cultural de un pueblo, que cierto tipo de investigaciones, hallazgos,
descubrimientos, experimentos y preocupaciones de los cientificos y de los dirigentes
sociales y culturales, fueran transmitidos al publico, que forma parte de una sociedad
caracterizada por el ideal cientifico, pero que, paradodjicamente, sabe muy poco sobre
ciencia y la tecnologia que estd cambiando al mundo y que trastorna radicalemte la
vida cotidiana de cada uno de nosotros."”

En Venezuela, el periodista Luis Moreno Gémez, en la Apertura XiI de I1a "Cena

de la Ciencia", celebrada en Caracas el dia 26 de Abril de 1990, dijo: "Los

** Manuel Calvo Hernando, Ciencia y Periodismo, p.59
* Manuel Calve Hernando, www.comunica.org/chasqui/hernando/htm.
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propietarios de medios de comunicacién tienen que darle valor a la informacién
cientifica y tecnolégica, més del que le han dado en los ultimos cinco afios. En
nuestro pais se cultiva la ciencia pura aplicada, se realizan cada dia esfuerzos
diversos, muchos de ellos importados pero otros propios, en la aplicacién de
tecnologias diversas. La informacién sobre estos hechos es insuficiente, mucho mas
de opinion, porque estamos todavia aqui como en otros paises del mundo, afectados
por la dominante en el ser racional como el acontecimiento politico. En paises como
el nuestro, de un limitado desarrollo agricola e industrial, esto es triplemente
negativo, porque todo se convierte en discusién de pareceres y se paralizan las
represas, no materializa una reforma agraria, no se acaba la especulacién
inmisericorde y la explotacion brutal del productor del campo. Especialmente los
medios de gran difusidon, como la radio y la televisién, deben incorporar en sus
espacios mas ciencia y tecnologia, que permita el usc racional de cualquier tierra
disponible, la proteccién del ambiente y el cuidado de la salud."*

Bruce V. Lewenstein afirma que: "La ciencia es la puesta en practica de nuestras
capacidades racionales para conocer el mundo real y, por tanto, es una de las mayores
expresiones de nuestro potencial como seres humanos. Actualmente representa la
mayor esperanza para profundizar y resolver los problemas que tiene planteados la
humanidad. Por ello es necesario fomentar su comprensién ptblica pero sin olvidar

las necesidades e intereses de la gente que constituye el piblico."*

0 Luws Moreno Gémez, Periodismo Cientifico, p.14
“! Entrevista realizada por Cristina Ribas para la revista electrénica Quark.
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Los avances sin precedentes en la tecnologia, en todas las 4reas del
conocimiento, nos estan preparando para vivir un futuro semejante al descrito en los
libros de ciencia-ficcién. Algunas utopias literarias dejan de ser quimeras y pasan ¢
ser consideradas como futuros posibles. Entre ellas figuran la aparicién de la tecno-
sociedad con base en lo virtual, en la vida artificial, en la ideologia tecnolégica y en
las transformaciones del cuerpo. En esta civilizacion mistico-tecnolégica del siglo
XXI los fenémenos analizados -lineales o repetitivos, como movimiento de un
péndulo- han dado lugar a una fenomenologia no lineal e imprevisible, considerada
como excepcidn por la Fisica Clésica; se lanzan las bases de la teoria del caos, con
método y terminologia propia. El hombre, descontento de sus posibilidades en lo real,
pasa a residir en lo virtual, proyectando en el otro -la maquina, el computador- sus
ansias y deseos; el corazén y la emotividad del discurso dan lugar a la frialdad de las
emociones.”

Corresponde a la divulgacién y a los divulgadores cientificos hacer publico los
descubrimientos tecnoldgicos, las investigaciones universitarias o cualquier avance
cientifico que tenga posibilidades para la formacién de una tecno-sociedad.
"Convienc destacar que el Periodismo Cientifico y Tecnolégico es una rama
especializada del Periodismo como disciplina de las ciencias sociales y en tal sentido,
sus postulados son los mismos del tronco comun: debe informar, debe opinar, por un

lado para que la sociedad se entere de lo que esta ocurriendo o esté por suceder, pero

“? Las caracteristicas de la tecno-sociedad han sido tomadas del libro Super Cyber. "A Civilizagao
Mistico Tecnolégica do Século 21" de Ciro Mercondes Filho.
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asimismo y especialmente, debe orientar a los miembros de esa sociedad acerca de lo

que pudiera hacerse en la biisqueda de soluciones."*

Alboukrek (1991) atribuye los siguientes objetivos a la divulgacién, como un

proceso de desarrollo e integracion de multiples disciplinas y oficios:

- Es capaz de crear una atmosfera de estimulo a la curiosidad por la ciencia y su
meétodo.

- Ayuda a despertar la imaginacion.

- Cuitiva el espiritu de investigacion,

- Desarrolla la capacidad de observacion, la claridad de pensamiento y la
creatividad.

- Contribuye a descubrir vocaciones cientificas.

- Propicia una relacion mas humana con el cientifico.

- Erradica mitos, o puede contribuir a su erradicacion.

Abre caminos hacia la participacién del desarrollo cultural universal.*

Manue] Calvo Hernando dice que existe un retraso de la divulgacion de la ciencia
en relacion con los avances cientificos actuales, a la par que un desfase entre sociedad
y comunidad cientifica. "Frente a esta situacién es importante llevar la ciencia al
publico, para atender asi el requerimiento social de informacion cientifica y para que

cientificos, docentes, periodistas y escritores ayuden al hombre comin a superar sus

# Luis Moreno Gémez, Periodismo Cientifico, p. 33

50



temores en relacién con la ciencia." Esos temores son, basicamente, el miedo a lo
desconocido, a lo incomprensible y a lo extrafio o misterioso. "Muchas personas, o
podria decirse que la mayoria en nuestras sociedades, ve en la ciencia algunas
caracteristicas, derivadas del desconocimiento o de la incomprension, y también de
los cambios revolucionarios, y, para muchos inquietantes, que la ciencia y la
tecnologia introducen en nuestra sociedad desde la Revolucion Industrial, pero sobre
todo en la segunda mitad del siglo XX..."*

El profesor Baudoin Jurdant, de la Universidad Louis Pasteur, de Estrasburgo,
cree que la divulgacion cientifica no ha sido capaz de reducir el desfase entre la
sociedad y la comumdad cientifica, provocado por el aumento del conocimiento.
Segun Jurdant, esto se debe a que en realidad la divulgacién no debe entenderse como
transmisién de informacién al publico, sino mas bien como un elemento esencial del
desarrollo del conocimiento cientifico. "Pero este elemento del desarrollo del
conocimiento debe complementarse e instrumentarse a través de una serie de acciones
en los medios masivos de informacién, que constituyen la tnica via para llegar a la
mayoria de nuestras poblaciones. Y habria que difundir la idea de, que, si realmente
creemos en la necesidad de la divulgacion de la ciencia, como instrumento de

igualacion cultural y de acceso generalizado y actualizado al conocimiento, debemos

dedicar un mayor interés a la formacién de divulgadores cientificos. La formacion es

* Albourek, Aaron, En la Ciencia, Centro Universitario de Comunicacién de la Ciencia, México DF.,
“ Manuel Calvo Hernando, www.comunica.org/chasqui/hernando/htm
“6 Idem. www.comunica.org/chasqui/hernando/htm
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el motor de toda actividad profesional, en una era de creciente exigencia de calidad y
de especializacion. "V

"En paises como Venezuela, hemos empleado mucho espacio de periddico y
tiempo en la radio y television para la denuncia y el diagndstico. Especialmente para
la primera. No pasa dia sin que el periodismo informativo general dedique grandes
espacios a los problemas sociales derivados de la situacién econdmica precaria (...)
Los periodistas cientificos tenemos que vencer todavia otro problema mayor, nada
novedoso pero plenamente vigente, como es el criterio de muchos propietarios de
medios de comunicacidn, acerca de que la informacion cientifica y tecnolégica no
genera publicidad ni venta al pregén, 2 menos que esté asociada con un desastre. Esto
también obedece, por lo menos en el caso venezolano, y presumo que en otros paises
iberoamericanos, al estado de desarrollo de la investigacion cientifica con fines
aplicados, vy de la tecnologia."*

En la Universidad Central de Venezuela, Suelkys Contreras, hizo una tesis donde
demostrd como dos diarios populares de Caracas carecian casi absolutamente de
informacion cientifica y tecnoldgica. La declaracion de los jefes de informacion de
ambos periddicos sefiald que definitivamente los propietarios no tenian ningtn interés
en la materia para cubrir fuentes que no prometian nada de sensacionalismo, bajo la

falsa premisa de que en una sociedad subdesarroltada, un periddico popular debe estar

lleno de amarillismo, entretenimiento de lo escandaloso, 10 vulgar y lo intrascendente,

47 Ydem. www.comunica.org/chasqui/hernando/htm
8 Luis Moreno Gémez, Periodismo Cientifico, p. 61
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ademéas del crimen, el robo y otras formas delictivas. Adicionalmente, los
comunicadores que laboran en dichos periédicos expresaron claramente que la linea
editorial no es dedicar esfuerzo a la educacién de la poblacién.”

Manuel Calvo Hernando, hace un analisis de los problemas comunicativos que
debe superar el periodista cientifico. Primero nos encontramos con que el saber
cientifico consiste en un sistema de ideas con las que se forman juicios segtin las
normas de la logica y con la finalidad de conocer la verdad desinteresadamente;
comparativamente, el saber popular consiste en ideas vagas y confusas, con
frecuencia al margen de la 16gica y en busca de una verdad a tono con sus intereses,
sus gustos o sus ideologias.® Por otra parte, en el contacto enire periodista y
cientifico, el cientifico suele proponer el uso de un lenguaje propio v con deficiencia
en materia de comunicacién escrita; el periodista tiende a escribir sobre cualquier
tema, con lo cual abre el camino a la ligereza, la frivolidad y, en algunos casos, a la
irresponsabilidad. "Umberto Eco, al recibir el doctorado Honoris Causa de la
Universidad Complutense de Madrid, puso en guardia contra los estereotipos de que
los medios informativos son banales y la Universidad, por el contrario, lugar de
investigacibn y de conservacién del conocimiento. También puede haber

superficialidad en los centros docentes y rigor cientifico en la prensa."”!

*# Suelkys Contreras, Estado Actual de la Informacién Cientifico-Técnica en el Diario "2001" y
"Ultimas Noticias". Tesis de grado presentada para optar al titulo de Licenciada en Comunicacién
Social de la Universidad Central de Venezuela. Caracas, Septiembre de 1990.

% Manuel Calvo Hernando, Periodismo Cientifico, p. 64

! Manuel Calvo Hernando, Idem, p.66
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Pedro Miguel Etxenike Landiribar, catedratico de Fisica de Materia Condensada,
mvestigador galardonado con el Premio Principe de Asturias de Investigacidn
Cientifica y Técnica, esta a favor del desarrollo de una cultura social y empresarial
que tome en cuenta la innovacidn, la ciencia y la tecnologia. En una entrevista
realizada por el Sr. J. C. Pérez Cobo de la revista de ciencia y tecnologia llamada "El
Correo de Bilbao", el Prof. Etxenike afirma: "El desarrollo econdmico depende de la
articulacion armoniosa entre ciencia, tecnologia y empresa. Toda tecnologia mundial
se basa en una ciencia tan abstracta como la fisica cuantica (...) en Periodismo
Cientifico y en la AEPC (Asociacién Espaiiola de Periodismo Cientifico) venimos
repitiendo: <<los cientificos tenemos la obligacion de decir qué hacemos y por qué.
Que una sociedad esté cientificamente bien informada es garantia de decisiones méas
correctas>>."(www.cue 08.es/PERIODISMOCIENTIFICO/PeCio i.html)

Ahora nuestra inquietud se apunta hacia el ideal del comunicador cientifico. Sin
duda que tiene que ser capaz de explicar la ciencia y estar consciente de ello. A
continuacion se resume lo que para Manuel Calvo Hernando serian las diez funciones
de un periodista cientifico:
= Crear una conciencia cientifica colectiva. Esto reforzaria necesariamente la

sociedad democratica.
= Funcién de cohesién entre los grupos sociales. Permitiria a los individuos

participar de alguna manera en las aspiraciones y tareas de una parte de la

sociedad que dispone del poder cientifico tecnolégico. Como complemento, se
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destaca una funcion social de la divulgacion de la ciencia: conseguir que los
cientificos y el publico se comprendan mejor.

Factor de desarrollo cultural. Divulgar es una necesidad cultural. Hacer publica la
ciencia y la tecnologia ayuda al desarrollo cultural de un pueblo y es importante
que los avances, hallazgos, experimentos, investigaciones y preocupaciones
cientificas se presenten a los perceptores y se constituyan en parte fundamental de
su cultura.

Incrementar la calidad de vida. Poner a la disposicién de muchos tanto el gozo de
conocer como los sistemas de aprovechamiento de los recursos de la naturaleza y
la mejor utihizacion de los progresos de la ciencia y la tecnologia.

Politica de comunicacion cientifica. Si se tiene en cuenta que los politicos son los
que deciden sobre el gasto publico en investigacion y desarrollo y que éste esta
vinculado directamente a la economia nacional y regional, la informacién sobre
ciencia deberia tener mayor relevancia en las sociedades contemporaneas.

La "Comunicacién-Riesgo”. Provee informacion sobre los riesgos a los que
estamos expuestos: problemas derivados del medio ambiente, consumo de drogas,
seguridad aérea, etc.

Funcién complementaria de la ensefianza. La divulgacion cientifica no sustituye a
la educacion, pero puede llenar vacios en la ensefianza moderna; contribuir al
desarrollo de la educacién permanente y ayudar al publico a adoptar una

determinada actitud ante la ciencia.
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= (Crear relaciones entre divulgadores y la ensefianza. Cada dia crece el interés de
los investigadores y los docentes por el periodismo cientifico. Se incrementa la
cooperacion entre el investigador y el comunicador.

» Combatir la falta de interés en el publico.

» Aprender a comunicar. Los cientificos deben aprender, no sélo a comunicarse
entre ellos, sino también a informar a sus conciudadanos sobre los resultados de
sus trabajos e, incluso, sobre el proceso que les lleva en cada caso a un mejor
conocimiento del hombre y del universo.

Calvo, cierra con dos puntos que podrian condensar esos diez objetivos o
funciones de la divulgacién de la ciencia:

"Uno, vinculado al conocimiento. Comunicar al publico los avances de las
grandes disciplinas de nuestro tiempo: astronomia, cosmologia, origen de la vida,
biologia, conocimiento del universo (micro y macromundo) y del propio ser humano.
En otras palabras, ayudar a la gente a comprenderse a si mismos y a comprender su
entorno, tanto visible como invisible.

El segundo deberia estar centrado en la accién, tras el estudio de las
consecuencias del progreso cientifico. Esta accién exigiria un plan de conjunto de
centros de investigacidn, universidades e instituciones educativas en general, museos
de la ciencia y, por supuesto, de periodistas, escritores, investigadores y docentes

(Calvo 1990)"

2 Manuel Calvo Hernando, www.cornunica.org/chasqui‘hernando/htm
33 Idem, www comunica.org/chasqui/hernando/htm
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Lewenstein, por otro lado cree que una funcion importante, ademéas de las
descritas por Manuel Calvo Hernando, es la de entretener. "Una de las funciones que
realiza el periodismo o la divulgacién de la Ciencia, especialmente a través de la
television, es la de divertir y entretener."** David Filkin explicé en The European
Scientific Journalist's Meeting, en Octubre de 1989 que la televisién es, en el mejor
de los casos, un medio superficial. "Sin embargo, de la informacion sofisticada o
significativa, sélo una o dos ideas por programa seran retenidas por la audiencia de
Ia mayoria de los hogares televidentes. (...) El resultado es que las ideas dadas por
television, si queremos que se transmitan con éxito, deben ser suficientmente
sencillas y claras como para que puedan ser asimiladas y comprendidas al instante.”*
Por esta razén, es muy importante el manejo de los contenido bajo un estilo atractivo
y contundente, asegurando la comprension en los telespectadores.

Definitivamente, ¢l periodista cientifico debe tener caracteristicas muy
especiales. Cuando se oficializé la necesidad de especializar al periodista y ensefiarle
a escribir al cientifico, en la Primera Conferencia Mundial de Periodistas Cientificos
realizada en Noviembre de 1992, se traté de puntualizar los siguientes puntos para su
formacion:

"Dicha formacién puede ser brindada por la universidad, por los medios, por los

organismos e instituciones que trabajan en ciencia, en diferentes formas:

5 Entrevista realizada por Cristina Ribas para la revista electronica Quark
35 CSIC, Encuentro de Periodistas Cientificos Europeros, pp.49-50
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* Aprovechar los espacios ya existentes en las facultades de Comunicacién Social y
Periodismo e incluir al periodismo cientifico como cétedra o seminario.

* Crear postgrados de periodismo cientifico, en los cuales el cientifico aprenda a
comunicar su conocimiento y el periodista adquiera el conocimiento bésico, a
través de lecturas y un permanente contacto con la comunidad. El rigor de la
academia es necesario.

= Crear un seminario permanente de periodismo cientifico, que permita un espacio
de constante actualizacion de conocimientos de la ciencia y el periodismo.

= Actualizar y traducir libros sobre periodismo cientifico, sobre ciencia, tecnologia
y sobre divulgacion en general.

* Fomentar las pasantias en medios de comunicacién masiva y especializados
(revistas cientificas, programas cientificos en radio y en television, etc.)

» Realizar peniddicamente seminarios y talleres de divulgacion cientifica dirigidos a
profesionales de las diferentes areas del conocimiento.

= Conformar redes de instituciones regionales que se dediquen a la divulgacion de
la ciencia y la tecnologia.

» Introducir en las carreras de Periodismo, Ciencias e Ingenieria, catedras sobre

divulgacién de la ciencia y la tecnologia."*®

% Tomado en www.icfes.gov.co/revistas/innovacion/6.2.1997/period.html
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Pero, més que formar a un divulgador, el periodista cientifico sensibiliza a la
soctedad para que entienda que la apropiactdn del conocimiento la beneficia. El
impacto del mensaje, en pocas palabras, define el cumplimiento del comunicador.

"Divulgar la ciencia, siguiendo a Manuel Calvo Hernando, no es hacer sabios en
diez lecciones, sino inquietar, llamar la atencion, transmitir imagenes, aunque sean
aproximadas, de la realidad cientifica y de sus perspectivas."’

La divulgacion cientifica genera conocimiento; despierta vocaciones e intereses;
desarrolla la capacidad de asombro, origina inquietudes y promueve la creatividad.
Pero nuestra pregunta se dirige hacia la credibilidad del piiblico hacia los adelantos
de 1a ciencia. Cada dia encontramos informaciones sobre nuevas tecnologias, otras
sobre la catastrofe ambiental o virus mortales creados en laboratorios, etc. Esta
contradiccién sobre el rol que cumple la ciencia para beneficio de la humanidad
puede generar confusién. Bruce Lewenstein responde: "Esto es muy interesante y
forma parte de un tramado complejo de interacciones. Un punto clave es la relacidn
del periodista con sus fuentes. En el caso de la Biotecnologia, las fuentes son los
cientificos, las instituciones, etc. Aqui aparece, por tanto, un concepto fundamental,
cen quién confia el periodista?. Las fuentes cientificas son mndiscutibles, merecen
credibilidad del comunicador pero, en el tema del medio ambiente, quien tiene

credibilidad son los activistas. Tenemos, por tanto, las dos caras de la moneda. El

7 Idem.
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periodista interpreta lo que le dicen sus fuentes en funcién de la credibilidad que le
inspiran,"**

Entonces en este punto entra en juego la preocupacidn ética del periodista.
(Cuales son las informaciones realmente beneficiosas para la colectividad? "Los
avances de la ciencia, como la ingenteria genética, por un lado, y ¢l hecho que se
cuestionara el poder de las autoridades a partir de los afios 60, por otro, ademas del
surgimiento de la ética medioambiental han hecho que la sociedad se preocupe mas
por las cuestiones éticas y esto hace que las instituciones también se preocupen. Por
ejemplo, nos plantcamos si los zooldgicos ofrecen algun servicio a la sociedad y es
ético tener animales encerrados que viven de forma artificial porque no estan en su
ambiente. Por ello, los zooldgicos se han preocupado en hacer programas de
conservacién de especies en peligro de extincién. (...) Hay éticas distintas segun los
paises. Un periodista acepta viajes de empresas ¢ instituciones aqui en Espafia, pero,
en Estados Umdos es algo muy mal visto. Lo interesante es que, aqui, esto no influye
en la credibilidad del periodista. De la misma manera, si una empresa se instala en
un pais en vias de desarrollo, puede que el tema medioambiental no sea prioritario y
hay que entender que, en ese contexto, los periodistas cientificos no cargen las tintas
en la contaminacion o en el gasto de energia y recursos porque, para su pais, es mas
importante crear puestos de trabajo, tener acceso a nueva tecnologia y mejorar la

economia."*

8 Entrevista realizada por Cristina Ribas para la revista electrénica Quark
59
Idem.
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En las Resoluciones de los Congresos de Periodismo Cientifico se destacd como
principios €ticos lo siguiente:

» El periodista cientifico defendera el derecho de todo ser humano a participar en el
desarrollo del conocimiento.

» Promovera la conflanza de Ia comunidad hacia la ciencia y la difusion de los
hallazgos que beneficien al hombre y tratara por todos los medios de valorar con
la maxima claridad los aspectos positivos del avance cientifico y denunciar los
negativos en relacién con el individuo y la sociedad.

» TratardA de desenmascarar la peligrosidad de las falsas ciencias, como la
astrologia, la adivinacién, el espiritismo, la brujeria y, en general, todo ese
conjunto de falacias que se conocen con el titulo equivoco de "ciencias ocultas”.
Estas falsas clencias son graves obstaculos para el desaarrollo intelectual y
material del ser humano y causa de pérdidas econémicas y de salud.

»  En materia de informacidon médica, tratard de no suscitar vanas esperanzas en
quienes padecen enfermedades graves, y no dar nombres de nuevos productos o
sistemas de tratamiento, hasta no haber sido confirmada su eficacia o por lo
menos la seriedad de su origen y la fase de desarrollo en que se encuentran.®

Por otro lado, en Colombia se publicé un Manual de Periodismo Educativo y

Cientifico donde describe el sentido ético en seis puntos:

8 Memoria y actas de los Congresos Iheroamericanos de Periodismo Cientifico. Nota: Estas
resoluciones se encuentran en el Libro de Luis Moreno Gomez, Periodismo Cientifico.
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» "Distinguir el perjuicio que el avance cientifico y tecnologico puede inferir, en
algunos campos, a la sociedad.

* FEliminar la apologia de los delitos, los narcoticos, la violencia, y los
totalitarismos.

» Respetar las fronteras del honor, la dignidad y la vida privada de las personas.

*  Atribuir el crédito por una idea o una innovacion solamente a quien en realidad
corresponde.

» Mantener lealtad a las grandes aspiraciones nacionales y objetivos supremos de la
comunidad.

» Atender al dictado de la decencia y las buenas costumbres."®!

Venezuela tiene un numero apreciable de investigadores cientificos, pero para
Octavio Salazar, Coordinador del programa de comunicacion de la Universidad
Cecilio Acosta, la investigacion que genera este sector no va en concordancia con el
nimero de investigadores. "Hay poca informacion de tipo cientifico. Sin embargo es
bastante considerable, si la comparamos con otros paises, pero no es una informacion
que satisfaga las necesidades sociales de la nacion."® La informacion cientifica en
nuestro pais ha ido desarrollandose en los tltimos afios, pero, para Octavio Salazar, la
mayoria de la informaci6n esta referida a los paises desarrollados y no al esfuerzo de

nuestros investigadores. "...estas mformaciones no motivan al publico, porque no
> P

' Manual de Periodismo Educative y Cientifico, CIMPEC, Bogota, 1974. P. 69
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ofrecen soluciones a nuestros problemas, a los problemas que confrontamos."

Siguiendo €l comentario, Salazar siente que el publico venezolano valora, respeta y
dignifica la informacion cientifica, pero no la digiere, ni la asimila, ni la defiende
como necesaria para el progreso del pueblo.

Ante esta situacion y conociendo las caracteristicas de la television, del
periodismo cientifico y del valor que tiene la universidad, nos despierta el interés por
definir jcomo hacer un programa de television para divulgar el conocimiento?, para
luego comenzar con nuestra propuesta. "La informacion cientifica que trasciende, no
obedece a una planificacion organizada por grupos o instituciones sino a la buena

voluntad de periodistas que realizan esfuerzos aislados..."*

2 SECADBR, El Periodista Cientifico Toca la Puerta del Siglo XXI, p. 314
© SECAB, Idem., p. 315
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Comprendiendo al Piblico

"El mundo, una nacién, una ciudad, un pueblo, todo ello por el solo hecho de
existir representa una comunidad de intereses, si bien cada uno abarca un numero
abrumador de intereses y preocupaciones menores. La aldea mds pequefia es una
mezcolanza de grupos que pueden considerarse piiblicos. Hay tantos publicos como
grupos de diferentes niveles de ingresos, educacion, gustos y adelanto civico; tantos
como sean los grupos con diferentes tendencias politicas, religiosas, etc. Lo que para
un piblico es interesante y convincente, a otro le parece cosa trivial."®

El dltimo eslabon de la relacién informativa en los medios masivos es el plblico.
"El publico se da dentro de la sociedad, pero no es la sociedad. Es un grupo anénimo
y disperso, cuya interaccién se lleva a cabo por medio de rumores, murmuraciones,
noticias, y por la accion de los medios de comunicacion colectiva, por lo que éstos se
convierten en pilares y sustento del ptiblico en una sociedad de masas."®

Cuando hablamos del medio televisivo, estamos captando un publico con
caracteristicas particulares que van en sintonia con las caracterisiticas de este medio
de comunicacién. Willian Rivers comenta con un ejemplo lo siguiente: "...ningin
publico permanece inmutable; cambia al cambiar el medio. Por ejemplo, cuando una

regién de un pais vota para elegir un gobernante, el publico de una de sus grandes

ciudades incluye a los estudiantes de la escuela superior vy a los estibadores de sus

% SECAB, Idem., p. 316
 William Rivers, Periodismo, p.62
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muelles y excluye a los profesores universitarios de otra regién de ese mismo pais,
Pero cuando va de por medio la educacién superior de toda la nacién, el estudiante
universitario forma parte del publico del que también forma parte el profesor, pero
que excluye al estibador, aunque también puede suceder que un compafiero de trabajo
estibador tenga una hija que asista a una universidad...y asi sucesivamente, en una
sorprendente variedad."®’

Hay quienes sefialan que los ptblicos poseen caracteristicas admitidas ante los
medios de comunicacién: son heterogéneos, no tienen conciencia de si mismos, no
pueden manifestar sus exigencias, sufren presiones de los medios de comunicacién
sin saberlo, asumen usualmente una posicién pasiva en el proceso de comunicacion,
carecen de cualquier tipo de control sobre estos medios y son una audiencia sin poder
econdémico ni politico, que no puede influir en la orientaciéon de la informacién
colectiva.®® Pero poco a poco esto ha ido cambiando. La evolucién de la televisién, la
manera en que muestra sus contenidos, han abierto nuevas posibilidades y, por
supuesto, un nuevo tipo de publico. La cultura de masas parece no comportarse como
un producto de alienacién, ahora abre nuevas interrogantes. Para Marcelino Bisbal,
comentando esta idea, afirma: "...las nuevas tecnologias proponen signos distintos y
complejos a las sociedades de antafio y porque las gentes y sus practicas cada vez mas

se mueven a partir de esa comunicacién-cultura y de esas nuevas tecnologias."® En

% CIMPEC, Manual de Periodismo Educative y Cientifico, p. 131

¢ William Rivers, Periodismo, p.62

¢ Tomado del CIMPEC, Manual de Periodismo Educativo y Cientifico, p.132
% Marceline Bisbal, La Mirada Comunicacional, p. 57
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este sentido, Dominique Wolton habla del nuevo papel del medio televisivo: "La
cuestion central es la de la televisién como vinculo social, lo cual resulta tanto mas
dificil de admitir cuanto que vivimos en sociedades en las que la elevacion del nivel
de vida y de los conccimientos conlleva inexorablemente un proceso de
individualizacién y de segmentacion. Todo el problema consiste en saber qué relacion
hay que mantener entre una l6gica particular v una logica generalizada. Desde
siempre, las sociedades corren detrds de este equilibrio, hoy tanto maés dificil de
alcanzar cuanto que la dos logicas, la de masificacién y la de individualizacidn, son
igualmente poderosas, auténomas y contradictorias."”

Aparentemente nos encontramos en un tiempo donde la tmica constante es el
cambio. Por lo tanto, los publicos y los medios también cambian. Ahora somos més
habitantes, hay mas medios, més informacién, mas demanda, mds oferta. "...las
nuevas tecnologias de la informacién parecen llevarnos a una sociedad
supercomunicada y ubicua, a una educacién generalizada, a una transformacién
extraordinaria de la naturaleza del trabajo y a un ocio creativo, pero también a unos
seres humanos aislados e inméviles, temerosos de perder el empleo, las habilidades y
la intimidad, y sometidos a riesgos de manipulacién, de dominio vy de pérdida de
libertad."™

Muchos obstaculos se interponen entre el medio vy el piblico. Gaston Bachelard,

profesor de filosofia de la ciencia en la Universidad de la Sorbona, ha disefiado un

7 Deminique Wolton, Elogio del Gran Piiblico, p.313
! Manuel Calvo Hernando, La Ciencia en el Tercer Milenio, p.34
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esquema de los diferentes niveles culturales que, si bien se apega mucho al campo

cientifico, para los comunicadores que buscan hacer ptiblicas las informaciones

académicas y cientificas es importante concocer estos cinco niveles:

0 Realismo Primitivo: Personas con un nivel muy bajo de conocimientos, que
constituyen la mayoria de las masas ignorantes y marginadas de las areas
sobdesarrolladas urbanas y rurales.

o Empirismo: Personas con cultura limitada pero que pueden emplear conceptos
primarios y relaciones elementales como las medidas de longitud, de peso, de
temperatura, superficie, altitud, etc. y que serian los grupos que tuvieron alguna
escolaridad primaria.

o Ciencia Clasica: Estudiantes y profesionales graduados hasta los afios 50. Poseen
conocimientos basicos generales y de las leyes fundamentales de la ciencia
clasica.

a Ciencia Moderna: Profesionales no especializados, con conocimientos mas
profundos sobre fisica nuclear, farmacologia, conversién de materia en energia,
etc.

o Ciencia Avanzada: Profesionales con un alto grado de especializacién. Son los
expertos en la ciencia electrénica aplicada a la investigacion de los diversos
campos cientificos.”

Este esquema nos puede ayudar a ubicar la posible audiencia para un proyecto

televisivo de corte cientifico-educativo. En la recepcion del mensaje se observan
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situaciones diversas, para Wolton, en el "Elogio del Gran Publico" concluye que Iz
television estd implicita al estudio de las sociedades, es decir a la sociologia, pues,
"...cuantas mas emisiones y mas publicos existen para mirar imagenes de géneros
diferentes, mas se manifiesta el paradigma sociolégico v cultural de la television.
Desplazar el eje del anélisis de la politica a la economia y a la sociologia, amplia la
perspectiva, sin que haya que creer por ello que el sentido de la televisién proviene
umcamente del uso que de ella hacen los publicos. En la interaccion de estas tres
logicas -politica, economia y sociologica- estriba probablemente el sentido y el
interés de la television en sus relaciones con una teoria de la sociedad."”

Siguiendo esta linea, el sicdlogo O. H. Mowreer, sustentado por Wilbur
Schramm, plantea una tesis sobre la satisfaccién inmediata y retardada de las
informaciones en los medios comunicacionales. Parte de la premisa que el receptor
selecciona las noticias que quiere conocer y espera de ella una utilidad, la cual puede
ser de dos naturalezas: inmediata o retardada. "Las noticias que producen satisfaccion
inmediata hacen operar lo que Sigmud Freud denominé el Principio del Placer. Con
este tipo de noticias el individuo escapa, en cierto modo del mundo de la realidad y se
transporta a un mundo imaginario, a un mundo en el que le gustaria vivir y ser
protagonista. A este género pertenecen las noticias de caracter policial o criminal, las
de catastofres y accidentes, las que se refieren al deporte, al especticulo y la

recreacion, la crénica social y las informaciones atinentes a personajes. Se entiende

2 CIMPEC, Manual de Periodismo Educativo y Cientifico, p. 132
™ Dominique Wolton, Elegic del Gran Publico, p.314
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sin dificultad y la persona obtiene de inmediato la gratificacion correspondiente; vive
aventuras emocionantes, se horroriza, colabora con la ley; asiste al escenario de la
tragedia o de la catastrofe sin salir de su casa; puede sentirse protagonista de un
triunfo deportivo; asiste a las fiestas de mas alto rango; se identifica con artistas y
modelos."™ Las noticias de accidn retardada se asocian al concepto de Freud sobre
Principio de la Realidad. En estos casos, las personas siente el compromiso de
mantenerse informados porque saben que es dificil evadir la realidad y aceptan su
complejidad porque es parte de su precio. Nos referimos a las noticias cientificas,
educativas, tecnoldgicas, politicas, econdmicas. "Termina, entonces, sabiendo algo
mas acerca de lo que le preocupa, de su vida, su futuro, su seguridad, su ambiente, su
salud y su papel en la sociedad. Estas noticias de satisfaccion retardada, lo informan y
lo preparan. Cuando el sujeto las escoge se sumerge en el mundo de la realidad, tiene
conciencia del esfuerzo que hace."” Los principio del Placer y de la Realidad
corresponden a procesos de la actividad mental.

Pero esta clasificacion de las informaciones en dos grupos no le debe preocupar
al periodista que se dedique a informar sobre la ciencia o la tecnologia o sobre tesis
de grado. Manuel Calvo Hernando comenta: "He aqui un grave riesgo del divulgador:
el sensacionalismo. Los medios informativos se nutren de noticias; es decir, de
hechos extraordinarios, anormales, insélitos, fuera de lo habitual. En este sentido un

descubrimiento cientifico es una noticia y nadie puede pedir a los periddicos -decimos

7 CIMPEC, Manual de Periodismo Educative y Cientifico, p. 133
7 CIMPEC, Idem, p. 134
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periodicos para abreviar, pero esta claro que incluimos a la radio y a la televisién- que
observen ante estos hechos una conducta distinta a la que observarian ante una
catistofre o ante la muerte de un personaje célebre. (...) El sensacionalismo se
considera no en su acepcion de periodismo amarillo, sino como ingrediente fecundo y
positivo en la difusién de la ciencia."”

La conducta del divulgador parece ser clave ante este tipo de informacién: "De
ninguna manera, soslayar el hecho, sino tratar de situarlo dentro del cuadro general de
la civilizacién -y ain de las civilizaciones, después de Toynbee- y hacer comprender
al lector, siempre que venga a cuento, que un descubrimiento no es mas que un
eslabdn de una larga y compleja cadena de trabajos, de sacrificios y de fracasos que,
por supuesto, son tan importantes y tan fecundos como los éxitos. Por otra parte, hay
que sefialar que el descubrimiento cientifico es muy pocas veces espectacular y
resulta muy dificil -cada vez mas- localizarlo en el tiempo y en el espacio.

Précticamente ya no hay inventores ni descubridores, en el sentido personal e
individualista que tenian estas palabras. Hoy las obras son colectivas, conseguidas
mediante una suma de esfuerzos a lo largo de muchos afios de tanteos y ensayos. Y,

lo que es mas importante, es necesario hacer ver a todos que estas obras sélo son

posibles cuando un clima general de respeto y de ayuda a la ciencia permite el

7 Manuel Calvo Hernando, Periedismo Cientifico, p.147
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florecimiento de los laboratorios, los equipos de investigacion y las vocaciones
cientificas"”

Cuando estudiamos el publico lo podemos hacer de acuerdo a varios puntos de
vista. En todo caso, por lo general, inciden los siguientes aspectos:

Numero de televidentes.

Calidad y condicion cultural del piblico.

Costumbres y habitos.

Preferencias.

La television ha admitido regularmente las investigaciones que establecen la
preferencia del piblico para determinados programas, interés que tiene directa
vinculacion con la publicidad. "En la television, la encuesta en los hogares tiene
notable importancia, por la entrada directa e intima que a ellos tiene este medio. Por
eso, las investigaciones no radican unicamente en el jefe de la familia sino que se
extiende a todos los miembros de ella, porque se ha establecido diversas preferencias
por edades, sexo, condicidén social, etc. La calidad y contenido de los programas de
television son objeto frecuente de las investigaciones porque este tipo de
comunicacién es un medio bastante caro y los programadores y publicistas son muy

sensibles a la respuesta del publico."”

" Es una cita hecha por Manuel Calvo Hernando en Periodismo Cientifico, p.147, sobre los
problemas de la difusion de la ciencia, véase también J. Reis, Divulgacao Cientifica. Separata de
"Anhembi” num. 140. Sao Paulo, julio 1962.

® CIMPEC, Idem, p.135
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Las investigaciones son, evidentemente, fundamentales para que el divulgador
tenga seguridad de que sus mensajes lleguen a su destino. El Centro Interamericano
para la Produccion de Material Educativo y Cientifico (CIMPEC), hace las siguientes
conclusiones:

"Es posible que mucha de las costumbres y habitos de los publicos sean

consecuencia de las caracteristicas del medio de comunicacion.

- El medio de informacién colectivo no puede ni debe dejarse llevar solamente por
las llamadas preferencias de los publicos. Hay requerimientos sociales y
culturales de caracter general que se han definido como compromisos sociales
con la comunidad que deben ser adecuadamente considerados."”

Pero cuando se trata de informacion académica y cientifica, el divulgador se
enfrenta ante un problema, la brecha del lenguaje. Entonces ;como llegamos al
publico?. Para el CIMPEC, en todos los casos, el periodista le corresponde, de
acuerdo con el sentido didactico que tiene su tarea, explicar la terminologia cientifica,
técnica o académica. Para ello debe recurrir a las analogias, sinonimos y ejemplos.

Por otra parte, para el tratamiento de mensajes de este tipo se debe considerar "La
Entrada o encabezamiento" (término utilizado en el medio impreso), por que ésta
cumple la funcioén de sintetizar la informacion, pone énfasis en lo caracteristico del

asunto, identifica los hechos y personas e motiva a la atencion. "La entrada debe ser

clara, atractiva y sencilla de modo que cualquier lector pueda comprenderla. Debe

® CIMPEC, Idem, p.142
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contener una promesa respecto a lo que sigue, promesa que, desde luego, hay que
cumplir."®

También dentro del "Manual de Periodismo Educativo y Cientifico" se
recomienda pensar los cierres de las informaciones. El periodista debe pensar en un
final vibrante, categdrico y edificante. William H. Stringer -redactor de The Christian
Science Monitor- da su testimonio: "A veces planeaba mis finales, pero ahora, quizas
por la costumbre me parece que surgen solos con mas facilidad y naturalidad. De
todas maneras, creo que, asi como se trabajan las entradas, conviene trabajar un final
para el cual es aconsejable guardar algo de efecto.”

Muchas veces se habla de un Manual de Estilo. En este caso, el estilo
corresponde a "una exigencia que se hace a los redactores para alcanzar cierta
uniformidad formal en la produccion de textos. Estas exigencias estilisticas de los
medios de comunicacién estan determinadas por la necesidad de ahorrar espacio y de
uniformar la expresion."* Para los efectos de nuestro proyecto, daremos unas

recomendaciones de la manera de como tratar el mensaje y lograr la uniformidad en la

produccién de la serie.

% CIMPEC, Idem, p.164
#! Tomado del CIMPEC, Manual de Periodismo Educativo y Cientifico, p.167
! CIMPEC, Manual de Periodismo Educativo y Cientifico, p.181-182
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Proyecto Tesis:

Al momento de nosotros concebir un programa de television debemos de
puntualizar la demanda que queremos atender. Una demanda de tipo comunicacional
es, esencialmente, nuestro punto de partida para la propuesta.

Se¢ trata de la incomunicacion existente entre las universidades y su entorno. Si
bien existe un intercambio timido, no es suficiente para las necesidades de
informacién que espera recibir la poblacion. Basados en la premisa de que la
masificacion del conocimiento contribuye al desarrollo armoénico y sostenible de
nuestras comunidades, entonces, las universidades son fuentes académicas, llenas de
contenido practico y tedrico que, sin duda, tienen un valor propio inmenso para la
blsquedas de soluciones de cualquier tipo que pueda demandar la colectividad.

Existen actividades de extension en las universidades, pero no es suficiente.
Nuestra propuesta apunta hacia un programa de television que, por las caracteristicas
de este medio de comunicacion masivo, se¢ entiende como el vehiculo méas idéneo
para crear un enlace entre el conocimiento trabajado en las aulas universitarias hacia
cada hogar del pais.

Ahora bien, para lograr este objetivo basico, focalizamos nuestra atencion en los
trabajos especiales de grado, las tesis, que se elaboran afio tras afio, en cada escuela,
de cada institucion de educacion superior. Evidentemente el inmenso nimero de tesis

hechas anualmente a nivel nacional, y que representan la materia prima para nutrir un
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programa de television como el que proponemos, nos abre la posibilidad para hacer
importantes aportes en cualquier especialidad.

Se supone que una tesis de grado responde las inquietudes que tenga un
estudiante sobre un determinado tema. Por lo tanto, aplica los conocimientos
adquiridos a lo largo de su carrera, para afrontarlo, analizarlo y brindar una solucion.
Puede realizarse a través de diferentes métodos, pero lo importante es que cada tesis
involucra no sélo el conocimiento del estudiante, sino también el aporte del profesor
guia y de varios autores que conforman el marco tedrico. De esta manera, los trabajos
de grado son un soporte serio, digno y valioso del conocimiento alcanzado por cada
promocion.

Tampoco descartamos algun otro tipo de trabajo hecho en la universidad (que no
sea tesis) pero que pueda reunir las propiedades de una propuesta digna de ser
divulgada. Lo importante, para nuestro contenido programatico, es dar a conocer la
actividad investigativa y practica que se realiza dentro de las universidades.

PROYECTO TESIS (PT), es el nombre del programa, y en él queremos reunir
las estrategias para cumplir algunos objetivos especificos. En primer lugar, ;qué tiene
de particular esta serie? Sin duda alguna, los tesistas. Ellos gozan de credibilidad por
el hecho de ser portadores de un conocimiento, cultivado a lo largo de su carrera
universitaria. Son jovenes, son personas accesibles, que en definitiva, forman parte
activa y dindmica de la colectividad. Eligieron su profesion y asumieron el reto para
convertirse en la generacidon de relevo. Nuevas caras, nuevas ideas. Ellos son la

esperanza de la nacién. Son sinénimo del concepto renovacion.
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No existe en la programacion televisiva venezolana, una serie donde el egresado

universitario sea protagonista y tenga la oportunidad de hablar al piblico sobre su

investigacion. Podemos despertar el interés entre los telespectadores hacia este tipo de

informacion, novedosa y original. De esta manera, nuestro proyecto asume un

caracter innovador, desde el punto de vista del contenido.

Para el disefio del programa de television, PROYECTO TESIS, nos planteamos

los siguientes objetivos basicos:

Ofrecer una serie televisiva para informar, educar y entretener al telespectador con
soporte en las tesis de grado -o cualquier otro trabajo prictico-tedrico-, avalado
por una institucion universitaria.

Hacer un piloto lo suficientemente atractivo (desde el punto de vista de

contenidg), para despertar el interés de cualquier canal de television en la

L g

¥

realizaci n-de la serie.

Valorar  afianzar la importancia de las universidades para la formacién del
recurso humano necesario para el desarrollo de una nacién.

A partir de estas tres metas disefiamos los objetivos derivados para este proyecto:

Estimular la curiosidad por las actividades que ocurren dentro de la universidad.
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» Desarrollar la capacidad de observacion, la claridad de pensamiento y de
creatividad en los estudiantes y en la poblacidn.

= Contribuir a descubrir vocaciones.

» Propiciar una relacion mas estrecha entre la universidad y la sociedad.

»  Abrir caminos para la participacion universitaria en el desarrollo cultural nacional.

=  Incrementar la calidad de vida.

= Contribuir a la cohesion entre los grupos universitarios.

= Complementar la ensefianza.

= Combatir la falta de interés colectivo hacia los temas de investigacidn.

PROYECTO TESIS, se puede separar en varios elementos para que se aprecie
claramente el programa:
Motivacion: La necesidad a la que queremos responder es al
desconocigg‘:i‘ento élel piblico de los trabajos realizados en las universidades.
Consider , que nuestro programa puede despertar interés en los

X
telespectadoreggﬁ de acuerdo al modo como se ftraten el contenido de las
investigaciones.

Tema general: El asunto que le dara coherencia y unidad a cada episodio de

la serie son los trabajos de grado. Cada tesis es diferente de otra, pero su comin

denominador es que provienen de una institucidon de educacion superior.

77



Tema individual: Cada episodio expondra cuatro trabajos. Uno de ellos sera
tratado con una personalidad destacada, reconocida o famosa dentro del ambito
universitario y ante el publico. El objetivo de esta seccén es dar a conocer el
trabajo académico hecho por estas personalidades.

Tratamiento de la Imagen. Cada programa responde a la estructura grafica

que se disefard para toda la serie, dandole su personalidad estética.

A continuacién se presenta el esquema para la distribucion del tiempo segin los

segmentos (llamados negros en el lenguaje televisivo), para abordar los topicos en

cada programa:

1° Parte:

Introduccion de los trabajos que se observaran en el programa. 50"

Presentacion (Animacién y posicionamiento del logo). 20"

Introduccion a la primera tesis por el ancla. 25"

Micro de la primera Tesis. 5'00"

El ancla cierra el micro y anuncia lo que viene a continuacién. 25"
Total del Primer Negro: 700"

2° Parte:

Introduccion a la segunda tesis por el ancla. 20"

Micro de la segunda tesis. 4'00"

Micro de la tercera tesis. 4'00"
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El ancla cierra el tercer micro y anuncia lo que viene a continuacion. 10"

Total del Segundo Negro: 8'30"
3°Parte:
El ancla introduce a la seccidn de Personalidades Universitarias. 20"
Micro de la Personalidad Universitaria. 4'40"
Informacion del préximo programa y despedida por el ancla. 1'00"
Créditos 30"
Total del Tercer Negro: 6'30"
TOTAL DE PROGRAMA: 22'00"

Contenido y lenguaje: Como nuestro programa responde al proposito de difundir
conocimiento, asumimos un rol pedagégico frente al publico. Por lo tanto PT,
integrara situaciones educativas con el entretenimiento. La idea es aprovechar al
maximo las ventajas ofrecidas por el uso de la imagen y sonido de la TV. Se
mostrard, a modo de entrevista, a cada tesista y, si es necesario, a los que
participaron en sus proyectos (tutor, jurado, etc.). Cada tesis, de acuerdo a su
complejidad, estard complementada y reforzada su con apoyo grafico (sea en 2D
0 3D) para ilustrar mas claramente el tema del trabajo de grado presentado. Por
otro lado, los presentadores y el ancla, usaran un lenguaje sencillo, accesible al
publico en general, a fin de descodificar los términos cientificos o académicos

propios de cada profesién. La naturaleza de estos lenguajes obliga a que sean
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"traducidos" para la audiencia de los medios informativos. Este parte del trabajo
debe ser realizado por €l guionista y el tesista simultaneamente, ¢ implica un
proceso repetitivo de idea y vuelta, de un lenguaje a otro, una suerta de
"traduccién simultanea”, hasta alcanzar un guién que preserva los contenidos
académicos de la universidad pero expresedos también en un lenguaje
comprensible para el piblico. Podemos reconocer dos niveles de este proceso.
Uno es el léxico local, que incluye mecanismos de omisidén, sustitucién y
ampliacion. Otro es el global: transferencia de la informacién del informe de tesis
a un enfoque narrativo, similar al de las noticias. Para superar esta barrera del
lIéxico usaremos desde la via de la definicién, en un extremo, hasta la metafora en

el otro, pasando por la sinonimia, el ejemplo, la comparacién y la analogia.

La audiencia: Nosotros partimos, de acuerde con el criterio del Manual de
Periodismo Educativo y Cientifico del CIMPEC, de la posibilidad de que muchas
de las costumbres de los publicos son consecuencia de la caracteristica del medio
y de que la televisiéon no puede ni debe dejarse llevar sclamente por las
preferencias de los publicos. Nosostros queremos responder a necesidades
sociales y culturales de caracter general que asumimos como un compromiso.
Aunque podemos estimar una previsién del caracter del publico que se sentird
atraido hacia este tipo de programa, nuestro target primario, nuestra audiencia, la
ubicamos en edades de 15 a 30 afios, pertenecientes al grupo ABC de 1a sociedad.

Este publico lo integra la poblacion que estudia bachillerato, educacién superior y
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los jovenes profesionales. Como target secundario son los menores de 15 afios y
los adultos sobre los 30 afios. La serie es apta para todo publico, ya que su
contenido es didactico y se presenta de manera sencilla y rapida. Por esta razén
no descartamos la posibilidad de captar la atencién de toda persona que sintonice

el programa aunque sea inadvertidamente.

Formato y estructura: Basicamente, podemos definir que el género televisivo a
desarrollar es el de tipo magazine, o revista, por la manera en que éste trabaja la
informacién, con micros que presentan al telespectador los hechos en forma
sintetizada. Creemos que es més efectivo para la comprensién de los trabajos de
grado mostrar cdpsulas informativas que no pasen de los cinco minutos por cada
tesis. Es decir, podemos hablar de cuatro tesis, distribuidas en tres negros por
programa, expuestos con lenguaje sencillo, con un montaje dindmico y con
recursos graficos atractivos. En cada tesis y en la seccidn de Personalidades
Universitarias, la narracién sigue el esquema de la piramide (contrario a la
pirdmide invertida), es decir se comienza el trabajo con un suceso anecdético o
episodico que, poco a poco, se va vinculando con el asunto fundamental que se
desarrolla, pero que, por sus caracteristicas de emocién, sentimiento, humanidad,
sirve de atractivo, de gancho, para la audiencia (Este sistema fue tomado del
"Manual de Periodismo Educativo y Cientifico del CIMPEC). En este esquema
estructural 12 informacioén esencial, 1a masa de datos, iria al cierre de cada micro.

Con este sistema se sefiala primero lo mas culminante para luego recorrer las
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explicaciones posteriores y anteriores, para buscar el desarrollo comprensible y
efectos dramaticos. Técnicamente es un sistema dificil pero se puede disponer de
tiempo para la maduracién y utilizar alternativas como por ejemplo: a) Ciclico:
toma un punto central a desarrollar y, en el curso de lo escrito, agrega contenidos,
siempre alrededor del aspecto basico. Esa estructura circular puede ser
concéntrica, si es que se refiere a un solo foco, por ¢jemplo, 1a combustion, sobre
el cual se enuncian teorias anteriores, se advierte lo que se conoce ahora, se
determina los usos de la combustiéon, y se culmina con los avances de la
investigacion sobre el tema. Y, b) Ciclico Excéntrico: cuando son varios focos de
concentracion de datos. Por ejemplo, al tratar una tesis de enfermedades
tropicales, se advertia, como un punto focal, su peso en el subdesarrollo de las
regiones victimas de estos males, hasta el extremo de dar pie a teorias del atraso
por el clima; otro foco de atencidn sera la escasa investigacion hecha sobre este
tipo de enfermedades, no obstante la gran masa de poblacion es agobiada por
ellas; un tercer foco serian medidas preventivas generales para atenuar el flagelo
de estas enfermedades; y el cuarto, las politicas aplicadas a escala internacional y
nacional.

En todo caso la exposicion informativa debe ser palpitante y humana. Esto se
consigue con énfasis en lo verdadero, en lo real, lo que ha sido confirmado y

revaluado por la investigacion.
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Prevision de localizaciones: El presentador o ancla, hilard todos los micros
desde los espacios de alguna universidad (en los salones, pasillos, cafetin, etc.).
Cada tesis se presentara en un micro hecho en exteriores, (sea en una biblioteca,
en un laboratorio, al aire libre, etc.) conducidos por un presentador (similar a un
reportero de noticias). A cada tesis se le asignara una locacion de acuerdo a sus

caracteristicas.

Modo de Produccion: Su financiamiento es de tipo Ajena, es decir estard
desvinculada a la produccion de un canal de televisién; los programas se
realizaran por encargo o por contrato. Creemos conveniente aclarar como estara
constituido el equipo de produccion y el perfil de quienes asumirian los cargos
mas importantes:
Productor Ejecutivo (Gerente de Proyecto):
La persona designada para asumir esta funci6n tendra entre sus obligaciones :
* Implementar herramientas para la Planificacién y Ejecucién en los
procesos conducentes a la realizacién del programa piloto para el medio
television, del género magazin.
* Disefiar los lineamientos y procedimientos operativos de produccion,
determinando el alcance, la imagen y el contenido del programa,
conjuntamente con el Productor General y Director General.

*  Dirigir los procesos de toma de decisiones en cuanto a:
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a) Tesis a tratar en cada negro (seccion).

b) Conformacion de los equipo de Produccion

c) Elaboraciéon y implementacion de presupuesto

d) Evaluacion y contratacién del presentador

e) Contratacion de recursos externos

) Implementacién de controles legales, administravios,

fiscalizando el proceso de produccion.
g) Aprobacion final de cada fase de produccion

= Mantener una lista actualizada de tesis potenciales, realizables a corto,
mediano y largo plazo.

* Centralizar la recepcion de informes del progreso de la produccién, por
parte del Productor General y del Director General.

* Representar la produccidn en eventos de relaciones publicas e
institucionales.

Productor General (Coordinador de Proyecto):

La persona designada para asumir esta funcion tendra entre sus

obligaciones :

» Desarollar las tesis elegidas y llevarlas a cabo desde las investigaciones
preliminares hasta la transmision al aire.

* Elaborar informes sobre el proyecto para la Producciéon Ejecutiva.

» Busqueda de asesores calificados en el tema de la tesis a tratar.
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Asistir a pre-giras para evaluar la factibilidad del proyecto.
Elaborar la lista de los recursos necesarios y ubicar cualquier
informacion relevante para la mejor ejecucion del proyecto. Esta
informacion debe ser archivada como referencia para el futuro.
Supervisar la conformacion de equipo de produccién y la contratacion
del personal a destajo necesario para el proyecto.
Elaboracion de flujos de caja del proyecto.
Determinar el alcance, la imagen y el contenido del programa,
conjuntamente con el Productor Ejecutivo y Director General.
Disefiar ¢ implementar un cronograma de Pre-Produccién, Produccién y
Post-Produccion.
Asistir a las reuniones de produccidén con el asesor cientifico, el
Director General, Director de Campo y guionista.
Planificar las distintas movilizaciones para grabar en exteriores.
Proveer a los participantes de las grabaciones los siguientes materiales
antes de la salida al exterior:

1. Cronograma de trabajo en el campo

2. Lista de Personal involucrados, con sus teléfonos

3. Copias de guiones aprobadas

Supervisar el proceso operativo de post-produccion.
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Director General:

La persona designada para asumir esta funcién tendrd entre sus
obligaciones :

* [mplementar los procesos creativos conducentes a la realizacion del

programa piloto para television, del género magazine.

Definir la estructura del episodio, negro por negro, respetando el

formato y estilo establecido por la Produccion Ejecutiva.

* Conducir las reuniones de produccién con el guionista, productor
general, director de campo, productores de linea, anclas, etc..

= Supervisar el proceso creativo de post-producciéon de los micros de
cada tesis.

=  Supervisar la edicion off-line del programa completo

*  Supervisar el disefio grafico del programa completo.

»  Supervisar la composicion de la mdsica.

=  Supervisar la mezcla final de audio, incluyendo las grabaciones de
locucién en off.

Director de Campo:

La persona designada para asumir esta funcién tendrd entre sus

obligaciones :

* Dingir las grabaciones de micros en el exterior, basado en un guién

establecido, implementando los procesos creativos en el campo.
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Ajustarse a la estructura de los micros, acordada previamente con el
Director General cuando la situacién en el campo asi lo exige.
Implementar el cronograma de produccion de campo, conjuntamente
con el productor de linea.

Control de recursos técnicos requiridos para la grabacion en campo.
Dirigir a los presentadores en el campo.

Asistir a las reuniones de trabajo con el Director General, Guionista,
Asesor cientifico, y el Productor General.

Llevar ante el Director General reportes de las modificaciones o ajustes
que puedan comprometer los lineamientos del programa.

Coordinar con el productor de linea el cronograma de produccién en

campo.

Productor de Linea (o Productor de Campo):

La persona designada para asumir esta funcidén tendrd entre sus

obligaciones :

Determinar sitios de las pre-giras para evaluar su factibilidad, junto con
el director de campo, el guionista y el productor general,

Conducir la pre-gira, anotando la lista de los recursos necesarios y
cualquier informacion relevante para la mejor ejecucién de la
grabacion.

Conformar el equipo de produccion y supervisarlo en el campo.
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* Facilitar recursos requiridos en las movilizaciones, incluyendo pasajes,
comidas, alojamiento, transporte.

»  Controlar y manejar el presupuesto en campo.

* Tmplementar el cronograma de Produccion.

* Asistir reuniones de produccion con el asesor cientifico (tesistas), el
director de campo, los guionista y con los presentadores.

* Coordinar las distintas movilizaciones para grabaciones en exterior,
sirviendo como apoyo logistico a las producciones en el exterior.

* Coordinar el proceso operativo de post-produccién del programa
completo. Cada productor de linea coordinara el proceso operativo de
sus respectivos micros.

» Llevar ante la Produccién General las modificaciones externas de
produccion que puedan comprometer el desarrollo del proyecto.

Guionista-Investigador:

La persona designada para asumir esta funcion tendrd entre sus

obligaciones :

Investigar los temas (tesis) elegidos, buscando el vincule informativo
de cada uno para poder elaborar los segmentos requeridos en el

programa.
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- Elaborar el texto de cada micro, basado en los puntos pre-determinados
en las reuniones con el asesor cientifico, el productor ejecutivo, el
productor general y el director general.

Elaborar el guién definitivo del programa, incluyendo los textos del
ancla, puentes o coletillas, presentacion y despedida.

Elaborar un lema o “slogan” del programa, basado en los lineamientos
dado por el Productor Ejecutivo.

- Asistir a las pre-giras para determinar tanto las limitaciones como los
potenciales de los sitios.

Entregar bocetos y guiones al Productor Ejecutivo para su aprobacion.
Hacer las correciones y los ajustes necesarios durante la etapa de

edicion si la situacion lo exige.

En la siguiente pagina el organigrama del equipo de Proyecto Tesis.

89



06

Productor Linea 1

Organigrama de Proyecto Tesis

Productor Ejecutivo
{(Gerente de Proyecto)

Asesor Cientifico Guionista

Productor General Director General

Ancla
Presentador 1
Presentador 2
Locutores Off

Productor Linea 2 Productor Linea 3 Productor Linea 4

Director de Campo Editor No-Lineal Compostior Musica
ng'to Audio

Camarografo Sonidista Luminita

Asistente Camara

Disenador Grafico



Recursos: A continuacion puntualizaremos todos los recursos instrumentales, er
cada fase de produccién, que son necesarios para llevar a cabo un proyecto de
estas caracteriticas:
Pre-produccion: para la redacciéon del guién y la planificacién de la
produccion, se necesita:
* Computadora personal con programas instalados: procesador de

palabras, hoja de calculo y presentacion (MS Office).

Acceso a Internet. Incluyendo una cuenta de correo electrénico.

* Impresora. Incluyendo cartuchos de tinta y papel.

Soporte de almacenamiento de informacién como por ejemplo

diskette, zip, jaz, etc.
Produccion: Una vez hechos los guiones y el plan de grabacién, debemos
disponer de lo siguiente para la grabacién en exteriores:

Unidad de Camara.

Microfono de Balita.

Maleta de Luces y accesorios.

Maleta de Filtros.

Gelatinas de color y de efecto.

Difusores.

Tripode.

Monitor.
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Baterias.

Extensiones.

Fuente de Poder.

Dolly.

Audifonos.

Vectorscopio y monitor de forma de onda.

Material virgen de Grabacién (Cassettes).

Unidad de Transporte.

Post-produccion: El material bruto obtenido sera trabajado en diferentes

salas con los siguientes recursos:

Edicién:

Sistema de edicién no lineal (Media 100).

Videograbador (VTR).

Soporte de registro con capacidad para este tipo de informacion:

zip, jaz. Incluyendo la unidad de lectura (driver).
Monitor.

Cassettes.

Disefio grafico:

Plataforma gréfica con programas para el trabajo de fotografia,

disefio grafico, animacién en 2D y 3D.



» Soporte de registro con capacidad para este tipo de informacién:

zip, jaz. Incluyendo la unidad de lectura (driver).

Audio:
Micréfonos.
Audifonos.
Equipo de edicién de audio digital. (Audiovision)
Grabador de audio digital (DAT)
Soporte de registro de sonido digital (DAT) y de data (diskettes,zip,etc..)

Teclado para composicién de melodias y de efectos especiales de audio.
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Plan de Produccion

A continuacion se expondra el desarrollo de la realizacién del piloto de Proyecto

Tesis semana tras semana.

Primera Semana:
- Bisqueda y escogencia de tesis.

Reunidn con el departamento grafico para la concepcién de los
elementos graficos para la presentacién e identificacion del programa.

Reunién con el departamento de sonido, especificamente con el misico
para la composicion de la melodia de presentacion del piloto.

Segunda Semana:

Busqueda y escogencia de tesis.

Reunién con el departamento grafico revisar las primeras ideas de
graficacion.

Reunién con el musico para revision de las primeras ideas de melodias
para el programa.

Tercera Semana:

Entrevista con los autores de los trabajos universitarios escogidos, para
comprender en qué consiste cada tesis de manera clara y precisa, y asi
comenzar con la elaboracién del guién para cada micro.

Aprobacion del disefio grafico para el programa. A partir de este punto
los graficadores comenzaran de lleno con la confeccién de la animacién y del
disefio de los diferentes elementos graficos que componen el programa
(claquetas, mosca, inserts, etc.).

Cuarta Semana:
Pre-giras.
Elaboracion del guién del programa, donde agrupe los guiones de cada

micro.
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Desglose del guion del programa.
Disefio del plan de grabacion. (presupuesto)
Reunidn con los graficadores para puntualizar el apoyo grafico requerido
para la explicacion de las tesis del programa.
Llamado de presentadores y personal técnico para la préxima semana.
Quinta Semana:
Grabaciones.
Solicitud de pautas para la post-produccién.
Sexta Semana:
Visualizacion del material.
Edicion de los micros.
Edicién del programa completo con la insercién del grafismo y créditos.
Revision, evaluacion y aprobacién del programa.
Séptima Semana:
Mezcla de audio.

Grabacidn de master y copias.
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Presupuesto

PROYECTO TESIS

VERSION: FILOTO

PRODUCTOR: PEDRO GRATEROL
OTTO SCHEUREN

FECHA: AGOSTO 1998

Honorarios Profesionales

ASESORIA

GUION

PRODUCTOR EJECUTIVO
FPRODUCTOR GENERAL
PRODUCTOR DE LINEA
DIRECTOR GENERAL
DIRECTOR DE CAMPO
CAMAROGRAFO
ASISTENTE DE CAMARA
SONIDISTA

LUMINISTA

EDITOR NO-LINEAL
DISENADOR GRAFICO
COMPOSITOR MUSICAL
ANCLA

PRESENTADOR

TOTAL Honorarios
Preproduccién

MATERIAL DE APOYO

MATERIAL DE AUDIO Y VIDEO
PASAJES PREGIRAS EN EL PAIS
VIATICOS PREGIRAS EN EL PAIS
ALOJAMIENTO PREGIRA EN EL PAIS

TOTAL Preproduccién
Produccién

EQUIPO DE CAMARA

EQUIPO DE ILUMINACION

UTILERIA Y HERRAMIENTAS DE TRABAJO
MATERIAL DE VIDEO

MATERIAL DE AUDIO

SEGUROS DE EQUIFO

CATERING DE GRABACION

VEHICULO

TOTAL Produccién
Postproduccion
MATERIAL VIRGEN
ANIMACIONES
EDICION DE VIDEO
EDICION DE SONIDO

TOTAL Postproduccion

100.000
200.000
300.000
230.000
200.000
275.000
200.000
230.000
150.600
2060.600
150.0600
275.000
2350.600
200.600
130.600
150.600

25000
1700

120.000
75.000
50.000
33.000
30.000
29.250

3.000
65.060

33.000
50.000
80.000
25.000

/proyecto
{proyecto
/proyecto
/proyecto
{proyecto
iproyecto
Iproyecto
/proyecto
{proyecto
proyecto
/proyecto
proyecto
{proyecto
{proyecto
fproyecto
proyecto

/proyecto
Iproyecto

Iproyecto

/PAQUETE

IPAQUETE

/PAQUETE
/proyecto
/proyecto
/proyecto

/proyecto
i proyecto
proyecto
iproyecto

100.000
200.600
300.600
250.000
800.600
275.000
200.000
250.000
150.600
200.000
150.000
275.000
250.000
200.000
150.000
300.000

50.000
6.800

600.600
375.000
250.600
165.000

146.250
108.000
130.000

450.000
1.920.000
200.000
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Guion del Programa Piloto

INTRODUCCION:

ACORDE MUSICAL MARCA LA
ENTRADA DE UN FLASH CON EL
LOGO DEL PROGRAMA.

APARECEN LAS IMAGENES DE
CADA UNO DE LOS TRABAJOS
REALIZADOS DE ACUERDO CON
EL TEXTO.
OFF:

Novedosa propuesta de disefio urbano
solucionaria el acceso peatonal entre los
centros comerciales mas importantes de
Caracas. Un proyecto ambicioso y muy
interesante.

FLASH CON EL LOGO DEL PROGRAMA
S1 a ti las bicicletas te aburren o los
patines no te agradan, entonces quédate
para ver un nuevo vehiculo, hecho por
jovenes del Instituto de Diseflo de
Caracas, mas comodo y divertido.

FLASH CON EL LOGO DEL

PROGRAMA
(Una televisora universitaria? Pues
tesistas de la Simoén Bolivar, disefiaron
una planta de TV para que transmita, en
exclusiva, dentro de esa universidad.

FLASH CON EL LOGO DEL

PROGRAMA
En Personalidades Universitarias, Pedro
Castillo nos contara su experiencia en la
Simon cuando era estudiante o como
profesor en la Metropolitana, y, su
opinidn sobre la universidad.

PRESENTACION DEL PROGRAMA.

(20 segundos)
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PG DEL PASILLO DE LA UCAB.
MOVIMIENTO DE GRUA HASTA
LLEGAR A JAVIER.

ENTRA CORTINA CON LOGO.

PRIMER MICRO

"TESIS DE CARLOS ITRIAGO"
VEMOS A CATERINA CAMINANDO
POR UN PASILLO DEL SAMBIL.

IMAGENES DE LAS
INSTALACIONES DEL CCCT, SAN
IGNACIO, SAMBIL, PLAZA LAS
AMERICAS, CONCRESA, ETC.

JAVIER:

Hola soy Javier Chuecos, bienvenidos a
Proyecto Tesis: jtu contacto con la
universidad!.

Entrar caminando al CCCT es muy
fastidioso. Uno tiene que cruzar varias
avenidas o la autopista del este -algo de
por s1 muy peligroso-. Ademas hay que
atravezar todo el estacionamiento hasta
ipor fin! llegar a las puertas del centro
comercial. Sin embargo, existe una
tesis, hecha el afio pasado, que propone
una solucién a este problema.

CATERINA:

Salir de compras es uno de los grandes
placeres que nos puede brindar Ia
ciudad. Asi como ver tiendas, ver gente
de todo tipo, comer en algun restaurant;
todas esas actividades son muy
importante para nosotros que formamos
parte de la poblacién urbana.

OFF:

Si nos detenemos un momento a
observar la manera de cOmo estan
hechos los centros comerciales en
Caracas, vemos que, la mayoria, fueron
construidos hacia adentro. Para tener a
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IMAGENES DE CARLOS ITRIAGO
EN SU OFICINA TRABAJANDO.

CATERINA HABLANDO A CAMARA,
PARADA EN LA CALLE FRENTE AL
CCCT.

ENTRA GRAFICO DONDE SE
EXPLICA LA UBICACION DE LOS
HELADEROS EN LA PLAYA.

sus numerosos visitantes circulando por
sus instalaciones. Ofrecer muchos
productos y distracciones para todos.. .,
aislados de lo que sucede alrededor, es
decir, fuera del edificio.

SONIDO DEL TESISTA
HABLANDO SOBRE EL
PROBLEMA.

OFF:

Carlos Itriago, se hizo arquitecto en la
Universidad Central de Venezuela en
1987 y le agregé un Master de disefio
urbano hecho en la Universidad
Metropolitana, donde realizé la
siguiente propuesta.

SONIDO DEL TESISTA
HABLANDO SOBRE LOS
OBJETIVOS DE SU TESIS.

CATERINA:

Los centros comerciales han sido
concebidos bajo un concepto de
economia de recursos, vamos a suponer
que...

OFF:

...existe un heladero en una playa
donde atiende a sus clientes. Si un
vendedor de empanadas quicre
conquistar el mercado en este lugar
tiene dos alternativas: una es ubicarse al
otro extremo de la playa, para atender
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DURANTE LA EXPLICACION DEL
TESISTA, SERA COMPLEMENTADO
CON RECURSOS GRAFICOS. PARA
OBSERVAR EL DISENO
CLARAMENTE.

DESPUES DE LA EXPLICACION,
CATERINA APARECE EN EL
CENTRO SAN IGNACIO SALIENDO
DE UNA TIENDA Y COMENTA A
CAMARA.

FIN DEL MICRO. REGRESO AL
PASILLO UCAB.

COMENTARIO PARA CERRAR EL
NEGRO.

una clientela distinta al heladero. O
ubicarse al lado de éste y compartir los
clientes. Eso es economia de recursos y
su aplicaciéon mas frecuente son varios
locales reunimos en un mismo centro
comercial.

SONIDO DEL TESISTA SOBRE
CUAL ES SUDISENO Y COMO
FUNCIONARIA.

CATERINA:

Carlos considera que su proyecto no
puede quedar como algo meramente
técnico, debe ir mas alli, porque su
trabajo no es sélo una critica al presente
sino una solucion hacia el futuro.

SONIDO DE TESISTA SOBRE EL
PROYECTO... QUE DEBE SER
GERENCIADO POR LOS
CENTROS COMERCIALES
INVOLUCRADOS.

JAVIER:
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GRAFICACION PARA PRESENTAR
"AL REGRESO" CON IMAGENES
SOBRE LA TESIS DEL VEHICULO
DE TRACCION HUMANA.

FIN DEL PRIMER NEGRO.

SEGUNDO NEGRO.
CORTINA DE GRAFICACION QUE
INDICA EL  REGRESO DE
COMERCIALES

ENTRA JAVIER HABLANDO EN

CAMARA DESDE LOS JARDINES DE
LA UNIVERSIDAD CATOLICA

ENTRA CORTINA CON LOGO.

SEGUNDO MICRO

La idea que se manejo para esta tesis se
esta aplicando actualmente en la
remodelacién al Plaza Las Américas,
donde se quiere integrar a los peatones
del bulevar de El Cafetal con los locales
del centro comercial. ;Qué tal?

Y al regreso...

OFF:

... del Instituto de Disefio de Caracas,
una tesis que parece ser bien divertida.

JAVIER:

Si te llaman la atencién los deportes
extremos, creo que esta tesis te va a
interesar. Se trata de "Escorpion", un
nuevo vehiculo de traccidon humana.
Con cierto parecido a una bicicleta pero
con aportes innovadores en su disefio.
Esto quizd signifique tambien el
nacimiento de un nuevo deporte... y
esta vez, hecho en Venezuela.
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"TESIS DE DANIEL CONDE,
RAMIRO DE LIMA Y GUILLERMO
HURTADO"
IMAGENES DE BICICLETAS
ANTIGUAS

BICICLETAS DE PASEO
BICICLETAS DE CARRERA
BICICLETAS DE CROSS
BICICLETAS MONTANERAS

LUCKE HABLANDO A CAMARA EN

LAS CANTERAS DE LA UNION

IMAGENES DANIEL, RAMIRO Y
GUILLERMO TRABAJANDO EN EL

TALLER

OFF:

Desde su invencion, la bicicleta ha
llamado la atencidén por ser un sistema
de transporte de fraccion humana
sumamente eficaz.

Durante todo este tiempo la bicicleta
tambien ha recibido una serie de
transformaciones en su  disefio,
reflejando  los cambios en su
comodidad, velocidad, seguridad y en la
aplicacion para nuevos propositos.

LUCKE:

Buscando emociones fuertes, nuestros
tesistas han disefiado "ESCORPION"
un vehiculo que promete ser una nueva
alternativa en los deportes extremos.

SONIDO DE LOS TESISTAS
HABLANDO SOBRE LOS
OBJETIVOS DE SU TESIS

COMO UNA PROPUESTA PARA
LOS DEPORTES EXTREMOS
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LUCKE HABLANDO A CAMARA,
PARADO AL LADO DE
"ESCORPION" EN LAS CANTERAS
DE LA UNION

ENTRA GRAFICO DONDE SE
EXPLICA LA VENTAJA EN
SEGURIDAD QUE REPRESENTA

"ESCORPION" COMPARADA CON
LAS BICICLETAS
CONVENCIONALES

OFF:

Daniel Conde, Ramiro de Lima y
Guillermo Hurtado se graduaron de
disefiadores industriales en ¢! Instituto
de Disefio de Caracas en 1997. Como
tesis de grado construyeron el prototipo
de un vehiculo de traccion humana, que
superara a la bicicleta comun y
corriente.

SONIDO DE L.OS TESISTAS
HABLANDO SOBRE
"ESCORPION"

LUKE:

Ecorpion presenta ventajas que no
tienen ni siquiera las mas modemas
bicicletas de montafia. .

OFF:

...En primer lugar: el equilibrio y la
estabilidad. Su disefio de tres ruedas, la
traccion en la rueda posterior y la
direcciéon en las dos ruedas delanteras,
brinda mayor estabilidad y control. Las
derrapadas en las curvas durante los
descensos son mas controlables. Otra

103



DURANTE LA EXPLICACION DE
LOS TESISTAS, SERA COMPLEMEN-
TADO CON RECURSOS GRAFICOS.
PARA OBSERVAR EL DISENO
CLARAMENTE,

DESPUES DE LA EXPLICACION,
LUCKE APARECE EN LAS
CANTERAS DE LA UNION CON
"ESCORPION" DE FONDO

ventaja es la ubicacién y posicion de la
persona que conduce "Escorpion". El
piloto queda mas resguardado que en
una bicicleta convencional, ademads esta
menos propenso a caerse, .. por no decir
que es que no se cae. ..

SONIDO DE LOS TESISTAS
SOBRE LA SEGURIDAD DE
ESCORPION,

LUCKE:

Pero veamos qué opinan las personas
que han podido conducir la "Escorpién”

SONIDOS DE USUARIOS
OPINANDO ACERCA DEL
VEHICULO Y SU
FUNCIONAMIENTO

LUCKE:

Esta tesis tiene potencial para ser
mercadeado y popularizado en la
poblacion hasta niveles internacionales.
Asi que si usted es un empresario y esta
interesado por invertir en esta clase de
proyecto, pues hable con Ramiro o con
Daniel o Guillermo para negociar la
patente y ;quién sabe?
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FIN DEL MICRO.
ENTRA CORTINA CON LOGO,
TRANSICION AL TERCER MICRO:
"TESIS DE DANIEL CADAVIECO Y
MARIO GONZALEZ"

IMAGENES LA  UNIVERSIDAD
SIMON BOLIVAR: ESTUDIANTES,
INSTALACIONES, EQUIPOS
AUDIOVISUALES, ETC.

CATERINA HABLANDO A CAMARA
EN LAS INSTALACIONES DE LA
UNIVERSIDAD SIMON BOLIVAR

IMAGENES DANIEL, Y MARIO EN
LA UNIVERSIDAD

SONIDO DE LOS TESISTAS
SOBRE LA POSIBILIDAD DE
INTRODUCIR A ESCORPION AL
MERCADO.

OF¥F:

En la Simén Bolivar, en su sede de
Sartenejas, funciona un  centro
audiovisual creado para producir videos
para las diferentes carreras que alli se
estudian.

SONIDO DE L.OS TESISTAS
HABLANDO SOBRE SU
JUSTIFICACION PARA CREAR
UNA PLANTA DE TELEVISION

OFF:

Daniel Cadavieco y Mario Gonzalez
son ingenieros en electrénica graduados
en la universidad Simén Bolivar. Como
tesis de grado realizaron el disefio de un
sistema de transmision para un canal de
television dentro del 4rea de la
universidad
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PP DE CATERINA HABLANDO A
CAMARA. SE MUESTRA LA
IMAGEN QUE ESTA DENTRO DE UN
MONITOR. A MEDIDA QUE VA
DANDO LA EXPLICACION, SE

VARIA LA UBICACION DEL
MONITOR EN DISTINTOS
AMBIENTES DE LA USB,

ENTRA GRAFICO DONDE SE
EXPLICA EL FUNCIONAMIENTO
DEL TRANSMISOR Y COMO LLEGA
LA IMAGEN A LOS RECEPTORES
DE TELEVISION DENTRO DE LA
UNIVERSIDAD

SONIDO DE LOS TESISTAS
HABLANDO SOBRE LOS
OBJETIVOS DE SU TESIS

CATERINA:

Este proyecto consiste en un circuito
cerrado de TV. O sea, que esta misme
imagen, pueda ser vista, al mismo
tiempo, en todos los rincones de la
universidad.

OFF:

La sefial que recibe un televisor es una
seflal proveniente de un transmisor. El
transmisor  convierte en  ondas
radioelectricas la imagen de video. Las
ondas radioeléctricas pueden viajar a
través del aire hasta encontrar un
receptor que las codifique
convirtiéndolas nuevamente en la
imagen.

SONIDO DE LOS TESISTAS
SOBRE EL EL DISENO DEL
SISTEMA DE TRANSMISION Y SU
FUNCIONAMIENTO.
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DURANTE LA EXPLICACION DE
LOS TESISTAS, SERA COMPLEMEN-
TADO CON RECURSOS GRAFICOS.
PARA OBSERVAR EL DISENO
CLARAMENTE.

DESPUES DE LA EXPLICACION,
CATERINA APARECE EN LAS
INSTALACIONES DE LA
UNIVERSIDAD SIMON BOLIVAR

FIN DEL MICRO. REGRESO A LOS
JARDINES DE LA UNIVERSIDAD
CATOLICA PARA FINALIZAR EL
NEGRO E  INTRODUCIR EL
SEGMENTO SIGUIENTE

GRAFICACION PARA INTRODUCIR

LA SECCION PERSONAS
UNIVERSITARIAS, LUEGO DE
COMERCIALES

CATERINA:

La television es una herramienta muy
util para la educacién. Esta tesis, le
daria al publico de la Simén Bolivar un
instrumento eficaz para el desarrollo de
cada una de las catedras que alli se
Imparten.

SONIDO DE LOS TESISTAS
SOBRE LA SITUACION FINAL Y
ACTUAL DEL PROYECTO

JAVIER:

Daniel y Mario hicieron su parte, ahora
solo queda esperar por las autoridades
de esa universidad para que se ejecute,
Esperamos que ese trabajo no sea en
vano.

Al regreso...
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FIN DEL NEGRO

TERCER NEGRO.
CORTINA DE REGRESO AL
PROGRAMA.

PG DE UN AULA DE CLASES.
DISUELVE CON PM DE JAVIER, QUE
ESTA ESCUCHANDO UN CD DE
ADITUS CON LA CANCION DE
"VICTORIA". EL TIENE EL CD EN
SUS MANOS Y ESTA OJEANDO EL
CANCIONERO.

ENTRA PRESENTACION DE LA
SECCION: PERSONALIDADES
UNIVER-SITARIAS.

MICRO DE PEDRO CASTILLO.

OFF:
Pedro Castillo nos habla de su vida
universitaria.

JAVIER:

La personalidad universitaria que
tendremos a  continuaciéon, reune
caracteristicas que lo hacen muy
particular: él es cantante, compositor,
locutor, ingeniero electrénico, fue
profesor, fue jurado de tesis... o sea, sin
duda es un personaje digno de conocer.
Nos acercamos hasta su casa para que
nos echara todos los cuentos.

SONIDO DE PEDRO CASTILLO
HABLANDO CUANDO SE
GRADUO DE BACHILLER Y
DECIDIO ESTUDIAR
INGENIERIA ELECTRONICA EN
LA USB.
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PM DE JAVIER CAMINADO HACIA
EL. CAFETIN DE LA UCAB.

ENTRA GRAFICACION PARA EL
PROXIMO PROGRAMA.
APARECEN LAS IMAGENES QUE
VAN DE ACUERDO AL TEXTO.

{QUE TE ATRAE DE LA
ELECTRONICA?

(CUAL FUE TU TRABAJO DE
GRADO Y EN QUE CONSISTIA?

(COMO FUE ESA ETAPA
UNIVERSITARIA?

QUE ES LO QUE MAS TE GUSTA
DE DAR CLASES?

{QUE CONCEJO LE DARIAS AL
QUE VA ENTRAR A LA
UNIVERSIDAD?

{QUEES PARATI LA
UNIVERSIDAD?

:POR QUE TE ALEJASTE DE LA
UNIVERSIDAD?

JAVIER:

Al cerrar la entrevista, Pedro no
descartd la posibilidad de volver a dar
clases.  Aparentemente le  gusta
muchisimo, y ojald se le cumpla ese
deseo, porque de verdad creo que ser
estudiante de Pedro Castillo debe ser
una experiencia interesante.

Y bueno eso es todo por hoy, espero
que se mantengan en contacto porque
para el préximo programa tendremos:

OFF:

Casas que se construyen en 15 minutos.
Un trabajo de la Central que parece
ofrecer una alternativa viable en caso de
alguna catastrofe.

109



PM DE JAVIER FRENTE AL
CAFETIN.

DE PM LA GRUA SE ALEJA DE
CHUECOS HASTA PG DE LA
ENTRADA DEL CAFETIN DONDE
JAVIER ENTRA Y SE PIERDE ENTRE
LA GENTE.

ENTRAN CREDITOS.

En materia ecoldgica, una tesis de grado
rescata la poblacion de corales en el
Parque Nacional Morrocoy.

De la Simén, una joven bidloga crea un
caramelo que ayudaria a nifios con
problemas de nutricién.

Y Luis Giusti, el actual presidente de
PDVSA nos contari su anécdotas de
estudiante en la  seccibn  de
personalidades universitarias.

JAVIER:

Esperamos tenerlos de wvuelta para la
proxima semana, soy Javier Chuecos y
nos mantedremos en este contacto
universitario.
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PROYECTO TESIS

PAGINA N°:
Decgloce
HORA DE GRABACIGN: 003  FECHA DE GRABACION
. Dia 1
HORA DE LLAMADO;  S:00am
LOCACION:

PRESENTADOR Y TESISTAS:

Javier Chuecos.
Extras.

RECURSOS DE PRODUCCION:
Cdmara.
| Microfono de Balita.
| Maleta de Luces.
Maleta de Filtros.
Gelatinas de color y de efecto.
Difusores.
Tripode.
Monitor.
Baterias.
Extensiones.
Fuente de Poder.
Dolly.
Audifonos.
Vectorscopio y monitor de forma de
onda.
Material de Grabacién (Cassettes).
Unidad de Transporte.

OBSERVACIONES-

Universidad Catdlica Andrés Bello.

DESCRIPCION DEL MICRO:

Tomas para la conduccién del programa. Se
realizaran Planos generales y planos medios.
huecos estd en la umversidad y en ¢lla
ntroducira y cerrard cada micro.

PERSONAL TECNICO:
Camardgrafo.

Asistente de cdmara.
Operador de Audio.
Director de Fotografia.
Asistente de luminacion.
Chofer.

Productor de linea.
Asistente de produccion.
Director de linea.

111



PROYECTO TESIS

Decgloca

8:00 am
7:00 am

HORA DE GRABACION:'

HORA DE LLAMADO:

PRESENTADOR Y TESISTAS:

ICaterina Valentino
Carlos Itriago

RECURSOS DE PRODUCCION:

Camara.

Micréfono de Balita.

Maleta de Luces.

Maleta de Filtros.

Gelatinas de color y de efecto.

Difusores.

Tripode.

Monitor.

Baterias.

Extensiones.

Fuente de Poder.

Doily.

Audifonos.

Vectorscopio y monitor de forma de
onda.

Material de Grabacion (Cassettes).

Unidad de Transporte.

OBSERVACIONES:

)
PAGINA N%f ~

FECHA DE GRABACION
Dia?2

LOCACION:

Oficina de Carlos, CCCT, Sambil, San Ignacio,
Av Libertador.

DESCRIPCION DEL MICRO:

Se hard fa entrevista dentro de la oficina y en los
diferentes centros comerciales (CCCT, Sambil y
San [gnacio).Planos generates de la crudad, de los
centros comerciates.

PERSONAL TECNICO:
Camardgrafo.

Asistente de cdmara.
Operador de Audio.
Director de Fotograffa.
Asistente de iluminacion.
Chofer.

Productor de linea.
Asistente de produccidn.
Director de linea.

Se hardn tomas a los centros comerciales pensando que van a ser intervenidas en

graficacién para explicar el disefio de la tesis sobre dichos planos. De manera, que
veamos la forma como estdn dispuestos arquitecténicamente en la realidad y ver

«como se verian con la intervencion de la propuesta de Carlos Itriago. 1

.
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PROYECTO TESIS

Decgloce

HORA DE GRABACION: ~.00am

HORA DE LLAMADO: 8:00am |

PRESENTADOR Y TESISTAS:

Lucke
Daniel
Ramiro

RECURSOS DE PRODUCCION:

Camara.

Microtono de Balita.

Maleta de Luces.

Maleta de Filtros.

Gelatinas de color y de efecto.

Difusores.

Tripode.

Monttor.

Baterias.

Extensiones.

Fuente de Poder.

Dolly.

Audifonos.

Vectorscop o y monitor de forma de
onda.

Material de Grabacion (Cassettes).

Unidad de Transporte.

OBSERVACIONES:

FECHA DE GRABACION
Dia3

LOCACION:
Calle

DESCRIPCION DEL MICRO:

PAGINA N

3

Se mostrard €] vehiculo manejado por diferentes
personas. Se hardn las entrevistas junto al

vehiculo. Primeros planos al vehiculo.

PERSONAL TECNICO:

Camarografo.

Asistente de camara.

Operador de Audio.

Director de Fotograffa.

Asistente de 1luminacién.
hofer.

Productor de linea.

Asistente de produccion.

Director de linea.

El montaje serd muy dindmico. Por lo tanto se deben realizar muchas tomas de

apoyo.
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PROYECTO TESIS

PAGINA N°
Decgloce

HORA DE GRABACION: 10°004M  FECHA DE GRABACION
9.00am  Dfad
LOCACION:

PRESENTADOR Y TESISTAS: Universidad Simén Bolivar
Daniel Cadavieco

HORA DE LLAMADO:

DESCRIPCION DEL MICRO:

Se haran tomas dentro de la Simén Bolivar,
donde se explicard la ubicacién de las antenas de
TV. PG de launiversidad y entrevista al tesista.

RECURSOS DE PRODUCCION: PERSONAL TECNICO:
Cdmara. Camardgrafo.
Micréfono de Balita. Asistente de cdmara.
Maleta de Luces. Operador de Audio.
Maleta de Filtros. Director de Fotografia.
Gelatinas de color y de efecto. Asistente de iluminacion.
Difusores. Chofer.

Tripode. Productor de linea.
Monitor. Asistente de produccion.
Baterfas. Director de linea.
Extensiones.

Fuente de Poder.

Dolly.

Audifonos.

Vectorscopio y monitor de forma de

onda.

Material de Grabacion (Cassettes).
Umdad de Transporte.

OBSERVACIONES:
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PROYECTO TESIS

PAGINA N=:
Decgloce
HORA DE GRABACIGN; 1008  FECHA DE GRABACION
HORA DE LLAMADO: 00 am
LOCACION:
PRESENTADOR Y TESISTAS: Casa de Pedro Castillo
Javier Chuecos
Pedro Castillo
DESCRIPCION DEL MICRO:
Fntrevista a Pedro Castiflo. Como tomas de
apoyo s¢ recurre a fotos de Fedro, tomas de Pedro
trabajando en su casa, escenas de algunos videos
de sus canciones y/o conciertos.
RECURSOS DE PRODUCCION: PERSONAL TECNICO:
Cémara. Camarégrafo.
Micréfono de Balita. Asistente de camara.
Maleta de Luces. Operador de Audio.
Maleta de Filtros. Director de Fotografia.
Gelatinas de color y de efecto. Asistente de iluminacion.
Difusores. Chofer.
Tripode. Productor de linea.
Monitor. Asistente de produccion.
Baterias. Director de linea.
Extensiones.
Fuente de Poder.
Dolly.
Audifonos.
Vectorscopio y monitor de forma de
onda.
Material de Grabacion (Cassettes).
Unidad de Transporte.
OBSERVACIONES:

Se necesita material de archivo. Buscar Video-clips de aditus y de las canciones
como solista. También hay que tener fotografias de Pedro cuando se gradud de
bachiller y fotos de la universidad.
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Conclusiones

De lo universal a lo particular, la comunicacién es vital. Recordando aquellas
reflexiones que hubo hace unos afios en nuestra Escuela de Comunicacién Social,
sobre si "la comunicacién es ciencia, arte u oficio”: hoy concluimos que no pertenece
a ninguno de esos conceptos. Si analizamos al hombre como creador de cultura,
observamos una dinamica donde se distinguen actividades cientificas, artisticas y de
oficio. La comunicacién estd involucrada en cada uno de esos procesos. Eso
demuestra que la comunicacién no es ciencia ni oficio ni arte. Asumimos que el
hombre puede crear (hacer posible), tanto a nivel intelectual y material... pero,
ninguna de tales creaciones trasciende sin haberla comunicado a sus semejantes.
Consideramos pues la comunicacion como la caracteristica esencial y determinante
del hombre como ser pensante. Gracias a su poder de comunicacién racional, ha
hecho cultura y la seguird haciendo.

De esta visién filosofica particular adquirimos una actitud de compromiso ante
los medios de informacién. Creemos poder encontrar nuevas soluciones y acercarnos
a un desarrollo sostenible de acuerdo a nuestro nivel de comunicacién. Si nos
comunicamos mas y mejor, M4as progresamos.

En nuestro trabajo apuntamos hacia la televisién, ya que sus caracteristicas la
hacen un medio muy poderoso que, sin duda, lograria que nuestro compromiso por

una sociedad més y mejor comunicada, sea real.
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,Qué ofrecimos? Dimos una propuesta que articula la universidad con la
sociedad por medio de un programa de TV. Los conocimientos que se imparten en la
educacion superior deben hacerse sentir en toda la comunidad. La sociedad no
demanda profesionales como simple reposicion generacional. Ella demanda que tales
profesionales aporten un conocimiento dinidmico, que eleve su cultura y su
motivacidn. La comunicacion tiende el puente imprescindible entre el conocimiento y
las estructuras de nuestro sistema social-econdmico-politico haciéndolas flexibles,
agiles, versatiles y eficientes.

El periodismo cientifico-educativo, es una especialidad de la comunicacién que,
en nuestro pais, tiene muy bajo perfil. No le han dado suficiente valor a este potencial
instrumento para el desarrollo. Nosotros lo descubrimos en la realizacién de nuestro
programa y nos concientizamos sobre la necesidad de acercar ¢l conocimiento al lego
(entendido como tal todo aquel que ignora ¢l tema abordado en cada edicidn).
Ademés también valoramos la comunicacion servida como un recurso de
actualizacién y como medio de intercambio de esfuerzos entre las universidades
nacionales, porque fomentaria una especie de caldo de cultivo favorable al disefio de
los grandes cambios que el pais reclama para sus metas de bienestar general.

Realizar un programa, evidentemente, significa planificacién. ;Por qué? Porque
involucra muchos procesos y, por ende, muchas personas. Cuando se disefia un
proyecto audiovisual se toma en cuenta el ptiblico, los presentadores, los guionistas,
los clientes; son tantas personas que, para lograr que todas ellas cumplan y se sientan

satisfechas, se debe contar con una logistica bien definida. Y por el lado de los
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procesos, se debe conocer la teoria y el concepto; definir los objetivos y el estilo. ...
Los cuales son, en definitiva, el legado, el fin, la meta y la razén de ser del programa.

Creemos que el mivel de una tesis estd vinculada al aprecio que se le tenga a la
universidad. Si el estudiante quiere a su universidad es porque quiere a su carrera y se
siente en el lugar donde siempre quizo estar. Por lo tanto, su trabajo de grado reflejara
la fusion de estudio, experiencia y pasién por su profesién. Podemos deducir, que la
universidad es el lugar para descubrirse uno mismo, para aprender a ser lo que se
quiere ser y encontrar su lugar dentro del mundo profesional.

Hacer una conclusién para un proyecto audiovisual, es dificil o, por lo menos, es
diferentc a los trabajos de investigacién o experimentales donde se interpretan
encuestas, graficos, comportamientos, etc. Nuestro trabajo se aleja a ese tipo de
anélisis porque es una propuesta que tiene la buena voluntad de ser aplicada para que
un publico la vea y gane una experiencia. Nos manejamos con los recursos adecuados
para, de alguna manera, asegurar el éxito comunicacional de la serie. Por eso, nuestra
conclusion, no es una conclusién; es una recomendacién para quienes estén
interesados en proyectos de este tipo: Darle a la audiencia lo que ti quieres que te
den. A primera vista, parece un mandamiento del decalogo de Moisés, pero lo que
queremos decir es: lo que nosotros, como comunicadores, debemos tomar en cuenta a
la hora de realizar un programa, una serie, Una novela o un noticiario, es: la audiencia.
Es decir, ponernos en el lugar de un telespectador comtn y exigente, el que desea ver
buena television, buen cine; exige calidad, quiere sorprenderse con imagenes

creativas.
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El comunicador, quizas mas que cualquier otro profesional, trabaja para y con la
gente. Por lo tanto debe respetarla y valorarla. Como profesionales tenemos el
compromiso con quienes nos rodean; en consecuencia, podemos agregar que el mejor

profesional serd aquel que mejor atienda a su publico.

119



BIBLIO RAFIA



Bibliografia

ALBORNOZ, Orlando. “Juventud y Educacion en Venezuela: Insercion y
Reproduccion Social”. Cuadernos Lagoven. Caracas. 1989.

ALVARAY, Nathalie; ARENAS, Zamawa y TKACHENKO, Anacristina: "La Oferta
de la Televisiéon Venczolana". Tesis de Grado. Escuela de Comunicaciéon Social,
Facultad de Humanidades y Educacidén, Universidad Catdlica Andrés Bello.
Fundacién Carlos Eduardo Frias. 1992.

AGUIRRE, Jesus Maria y BISBAL, Marcelino: "La Ideologia como Mensaje y
Masaje". Monte Avila Editores. Caracas. 1981.

BISBAL, Marcelino: "La Mirada Comunicacional"
Alfadil Ediciones. Caracas. 1994,

BORDENAVE, Juan y CARVALHO, Horacio: “Planificacion y Comunicacion”
CIESPAL. Quito. 1978.

CALVO H., Manuel: "Ciencia y Periodismo"

CEFI (Centro de Estudios para ¢l Fomento de la Investigacién).1990./ "La Ciencia en
el Tercer Milenio". Serie Mc Graw-Hill. Madrid. 1994/ "Periodismo Cientifico".
Paraninfo s.a. Madrnd. 1977./ "Periodismo Cientifico" Editorial Paraninfo. Madrid.
1992,

CIMPEC (Centro Interamericano para la Produccidn de Material Educativo y
Cientifico para la Prensa): "Manual de Periodismo Educativo y Cientifico". Bogota.
1974.

CPCV (Circulo de Periodismo Cientifico de Venezuela): "Los Medios de
Comunicacién y los Procesos de Integracion en América Latina (Una Reflexioén)" por

Luis Moreno Gémez. Agosto de 1995.

CSIC (Consejo Superior de Investigaciones Cientificas): "Encuentro de Periodistas
Cientificos Europeos". Octubre de 1989.

DE AGUILERA, Miguel: “El Telediario: Un Proceso Informativo”
Editorial Mitre. Madrid. 1985.

DEL VILLAR, Rafael: “ Trayectos en Semiotica Filmico/Televisiva”
Dolmen Ediciones. Santiago de Chile. 1997.

120



ENCICLOPEDIA EIL ATENEO: "El Hombre Constructor de su Mundo".
Tomo 6. Libreria "El Ateneo” Editorial. Buenos Aires, Lima, Rio de Janeiro, Caracas,
Montevideo, México, Barcelona. 1963.

ENCICLOPEDIA BARSA: Tomo XIV.
Preparada con el asesoramiento del cuerpo de redaccion de la Encyclopadia
Britanica. Buenos Aires, Chicago, México. 1975.

FERNANDEZ DIEZ, Federico, MARTINEZ ABADIA, José: "La Direccién de
Produccién para Cine y Television". Paidés. Primera edicién. Espafia. 1994.

GARCIA, Antonio: “;Comunicacién para la Dependencia o para el Desarrollo?”.
CIESPAL. Quito.1980.

GUTIERREZ G., Ménica D.: "Manual de Produccién para TV: Género, Lenguaje,
Equipo, Técnicas". Editorial Trillas. México. UDEM. 1997.

MORENO G., Luis: "Periodismo Cientifico. Materiales de Opinién"
Lagoven y el Circulo de Periodistas Cientificos de Venezuela. Caracas. 1994.

ORTIZ, José Francisco: “La Realidad Tangencial de la Comunicacion™.
Ediciones del Rectorado de 1a Universidad del Zulia. Maracaibo. 1994.

PASQUALI, Antonio: “Comunicacién y Cultura de Masas”.
Colecciéon Temas. UCV. Caracas. 1963. 304 pags. / “Informaciéon Audiovisual”.
Escuela de Periodismo. Caracas. 1960.

PEREZ T., José M: "El Desafio Educativo de la Televisién"
Paidds Papeles de Comunicacion. Barcelona. 1994.

RAMONET, Ignacio: "La Golosina Visual"
FACIL (Fundacion Audiovisual y Cultural para la Imagen Latinoamericana).
Barcelona. 1983.

RIVERS, William: “Periodismo. Prensa Radio Television”
Editorial Pax México. Libreria Carlos Cesarman, S.A. 1964.

SCANNONS, Morella: "Manual de Produccion de un Programa de Television”.
Tesis de Grado. Escuela de Comunicacion Social, Facultad de Humamdades y

Educacion, Universidad Catolica Andrés Bello. 1990.

SECAB (Secretaria Ejecutiva del Convenio Andrés Bello): "El Periodista Cientifico

121



Toca la Puerta del Siglo XXI". Fundacién Konrad Adenauer. Editado por Lisbeth
Fog. Bogota. 1988.

SCHRANK, Jeffrey: "Comprendiendo los Medios Masivos de Comunicacion".
Publigrafics, s.a.. México. 1989.

STIENBERG, Charles y BLUEM, A. William: “Los Medios de Comunicacién
Social” Editorial Roble. 1969.

TOFFLER, Alvin: “La Tercera Ola”.

Plaza & Janes s.a. Editores. México. 1980.

TOSTADOQO SPAN, Verdnica: "Manual de Produccién de Video"
Alhambra Mexicana. Primera Edicion. México. 1995.

VIY A, Miko: "El Director de Television"
Editorial Trillas. México. 1994,

WOLTON, Dominique: "Elogio del Gran Piblico"
Gedisa Editorial. Barcelona. 1990.

122



