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[- INTRODUCCION

La informacién apoyada en elementos graficos no es novedad
alguna en el mundo de la informacion periodistica. Desde siempre
la presencia de los elementos no textuales ha ayudado a la
comprension del mensaje presentado en formato literario. Los
diferentes tipos de graficos han facilitado el entendimiento del
mensaje escrito, cumpliendo asi su finalidad de ser valiosos

complementos entre las informaciones.

Sin embargo, dentro de las posibilidades graficas, no textuales,
disponemos de la fotografia, de los gréaficos y cuadros
convencionales, de los dibujos ilustrativos y las caricaturas, entre
otros muchos recursos, de donde sobresale uno poco conocido,

objeto de estudio de este trabajo de grado: la infografia.

Se puede llamar periodismo infografico o simplemente infografia



y produce lo que se conoce con el nombre de gréfico informativo
o lo que comtnmente conocen en el medio periodistico impreso

como “infos”.

Este nuevo género del periodilsmo moderno estéd invadiendo, cada
dia con mas fuerza, las paginas de periddicos y revistas alrededor
del mundo. La idea de esta investigaciéon es determinar en qué
consiste este fenémeno, y cémo ha ido evolucionando dentro de

los medios impresos diarios.

OBJETIVOS

Ademas del objetivo general ya planteado, esta investigacion
busca determinar otros objetivos més especificos:
® Investigar como surge y se desarrolla este nuevo género en
el mundo y en Venezuela.
® (lasificar los géneros informativos visuales, haciendo

énfasis en los infograficos.



® Identificar las funciones que tiene la infografia en los

periodicos.

METODOLOGIA

Para el logro de los objetivos se realiz6 un estudio tipo
documental, que como senala Ilis Alfonzo en su libro “Técnicas de
Investigacion Bibliografica”, es una variante de la investigacion
cientifica, cuyo objetivo fundamental es el andlisis de diferentes
fenémenos de la realidad, a través de la indagacion exhaustiva,
sistematica y rigurosa, utilizando técnicas muy precisas en la
documentaciéon existente que, directa o indirectamente, aporte

informacion referente al fendmeno estudiado.

Este trabajo es producto de consultas a fuentes primarias y
secundarias. En cuanto a las fuentes primarias, las entrevistas a los

expertos internacionales no fueron estructuradas, sino méas bien



de conversacion abierta, esto debido a la ocasion donde fueron

realizadas.

Durante la III Edicion de los Premios Malofiej, Cumbre Mundial
de Infografia realizada en Pamplona, Espafia en febrero de 1995 y
en el 17° Congreso Mundial de la Society of Newspaper Design
(SND) realizado en Barcelona en septiembre de 1995, fueron
consultados los siguientes entrevistados internacionales: Mario
Tascon (ex-director del departamento de infografia del diario El
Mundo de Madrid, Espana), Peter Sullivan (consultor grafico de la
agencia Reuters, Londres, Inglaterra y presidente del Consejo de
administracion de los Premios Malofiej), Triggve Berg (director de
proyectos del diario Dagbladet, Oslo, Noruega), John Grimwade
(director grafico de la revista Condé Nast Traveler, Nueva York,
EE UU), Nigel Holmes (consultor y antiguo director grafico de la
revista Time, Nueva York, EE UU), Hiroyuki Kimura (director de
la agencia Tube Graphics, Tokio, Japén), Gonzalo Peltzer (decano
de la Facultad de Ciencias de la Informacién de la Universidad

Austral, Buenos Aires, Argentina), Pegie Stark (antigua directora



de los programas de disefio periodistico del Poynter Institue for
Media Studies, St. Petersburg, EE UU), Deborah Withey
(consultora de disefio de la cadena de diarios Knight-Ridder,

Detroit EE UU) y Jeff Goertzen (asesor de infografia).

En el Seminario de la SND, Capitulo Latinoamericano, celebrado
en Medellin, Colombia, en junio de 1995 tuve la oportunidad de
entrevistar a: Mary Holdt (directora de disefio de The New York
Times Regional Newspaper Group, EE UU), Emilio Deheza (sub-
director de diseno del diario La Reforma, México), Vladimir Flores
(director creativo de la revista Semana, Colombia), Ross Toro
(director general del departamento de infografia de AP), Beiman
Pinilla (director de arte de El Tiempo, Bogota, Colombia),
Adelaida Del Corral (directora del Taller de Edicién y consultora
grafica) y Dale Peskin (sub-director de informacion, disefio y

graficos del Detroit News, Detroit, EE UU).

Ademas de estas grandes personalidades también fueron

entrevistados expertos de la infografia venezolana como: Wilmer



Ascanio (jefe del departamento de infografia de El Universal) y
Juan Carlos Flores (jefe del departamento de infografia de El

Nacional).

Las fuentes bibliograficas consultadas fueron, en su mayoria,
materiales no publicados, esto debido a lo reciente del tema. Los
libros utilizados fueron traducciones o casi todos en inglés. Esto
representé una de las principales limitaciones en la recopilacion
de la informacion. Sin embargo, esto fue compensado debido a
que actualmente trabajo en el departamento de redaccion del
diario El Universal, lo que me permitié6 mayor disponibilidad a las

fuentes vivas y al material bibliogréafico.



II.- HISTORIA DE UN NUEVO GENERO

La comunicacién grafica se puede haber originado de los gestos
del hombre primitivo cuando le indicaba a sus coterraneos la
localizacion de la comida o de las cavernas mas cercanas. El hecho
de que nuestros antepasados hallan pintado en sus cavernas sus
actividades diarias nos demuestra que el lenguaje visual es
anterior al lingtiistico. La escritura tiene c6digos que aparecieron
miles de afios después que los dibujos de los cavernicolas. Primero
fue el habla y la lengua, en ese orden, segtn el lingiiista Ferdinand
de Saussure, después la escritura, que es un modo de representar
la lengua por sus fonemas (sistema fonético) o por conceptos

(sistema ideografico).

Aun no se sabe a ciencia cierta si los dibujos de animales,
encontrados en cuevas, forman parte de catdlogos visuales, si eran
elementos cognitivos o simples decoraciones. Cualquiera que
haya sido su intencién original, han logrado informarnos sobre los

conocimientos del hombre de aquella época y se han convertido



en los precursores de lo que hoy llamamos diagramas. Hemos
progresado desde dibujos realisticos en cavernas, hasta saber
como abstracciones pueden representar numeros, procesos o
animales. Abstractos o no, los dibujos son lo que los infégrafos
producen cuando tratan de explicar algo, lo que producen son

dibujos de informacion.

Al hablar de gréficos, como parte del lenguaje iconografico, son
muchos los que nombran a Descartes como el primero que esboz6
un grafico en su libro “Discurso al método para conducir
correctamente la razén y buscar la verdad en la ciencia”,
publicado en 1637; sin embargo existen pasos previos sin los
cuales los mensajes periodisticos visuales quizad no hubiesen sido
dibujados. “Estas primeras etapas las constituyeron el primer
- calendario inventado por los egipcios entre los afios 2800 y 2600
a. C., el papel y la calculadora inventadas por los chinos en los

anos 100 y 570 respectivamente y la impresién a través de bloques



con superficies de relieves ideada por los japoneses en el siglo

VIII”. 1

El destacado infégrafo Peter Sullivan afirma que el diagrama mas
antiguo descubierto hasta ahora fue hallado en un manuscrito del

siglo IX, en el que se explica el orden del Universo. 2

Roger Bacon, uno de los fundadores de la ciencia moderna, logro
que las matematicas se ensenaran en las universidades y que las
ciencias “resucitaran y perfeccionaran el espiritu de investigacion,
es decir ‘mirar’ las cosas y ‘pensar” sobre ellas”,? lo que trajo
como consecuencia que las ciencias visualizaran estadisticas
abstractas, a través de graficos. Mas tarde, en el siglo XIV, Thomas

Bradwardine represent6 dos funciones y sus relaciones a través de

graficos.

1 HOLMES, Nigel. “Designer’s Guide to Create Charts and Diagrams”. Watson-Guptil. Nueva
York, 1989. p.12

2SULLIVAN, Peter. “La documentacion grafica de las noticias”. Conferencia dictada

en el Seminario Anual del capitulo espafiol de la SND en Pamplona el 25 de febrero de 1988.

3 “Nueva Enciclopedia Tematica”. Edit. Richards. Panama, 1964, Tomo I. p. 330.



En el libro de notas de Leonardo da Vinci se encuentra una de las
primeras versiones de representacion gréafica hecha de manera
inversa a como se realiza actualmente, es decir, de derecha a

izquierda.

EL GRAN DESCARTES ‘ '

El aporte fundamental que convirti6 a René Descartes en un
importante filésofo mas que cientifico o matematico, fue el
apéndice de la pagina 106 de su libro “Discurso al método para
conducir correctamente la razén y buscar la verdad en la ciencia”,

en el que subraya su geometria analitica.

Descartes utiliz6 dos lineas con escalas marcadas a las que llamé
coordenadas. Estas coordenadas interconectadas son las que
actualmente conocemos como plano cartesiano. La aproximaciéon
de Descartes a la geometria analitica ofreci6é a los matematicos una

nueva manera de ver las ecuaciones, y es la base para expresar las

10



estadisticas de la forma que se usa en la actualidad en graficos y

cuadros.

En cuanto a lo que hoy se llaman mapas y planos la primera
referencia que se conoce es del siglo XXXV antes de Cristo. Se trata
de un plano en arcilla de la ciudad de Nippur. También se han

encontrado sellos cilindricos que datan del siglo XXV a.C.

LOS APORTES DE PLAYFAIR | =

En 1786, William Playfair, un artista escocés, demostré en su libro
“El Atlas Politico y Comercial” que la visualizaciéon de nameros y
estadisticas es una excelente manera de ayudar a los lectores a
entender su significado. Asi, aplicando la teoria de Descartes logré
aplicar los graficos en el drea econémica, inventando las tablas de
curvas, los graficos de barra y, afios mas tarde, en 1801, public6é un
breviario estadistico en donde introdujo el grafico circular, mejor

conocido como grafico de torta. Estos tres tipos son basicos para la

11



realizacion de graficos actualmente. De esta manera Playfair

desarroll6 el primer método de presentaciéon visual de datos

histéricos y econémicos. = —
L5 ¢ roeies, el P :
HE o (DAt )
+ — - o e
b _J,/ Ixro-:’. IMroaTs
£ 2 =T == llil"l"l"u
=
Graéfico lineal de William Playfair ootebi e e
que representa las exportaciones e = =
importaciones de las Indias =
Asiaticas desde 1700 a 1799, 8 ] =
realizado a finales del siglo XVIIL. — o - e

Algunos lingiiistas sostienen que la escritura en forma de

pictograma es anterior al lenguaje hablado, y habria surgido como
un intento de fijar en iméagenes un lenguaje de gestos. El nuevo
lenguaje pictografico tiene sus origenes en Otto Neurath,
disefiador austriaco, a quien se le considera el padre de las senales
de tréafico. Bajo su direccién, el Museo de Estudios Sociales y
Economicos de Viena, produjo en los afios 20 modelos que aun
tienen vigencia. Este proyecto que, afios mas tarde se conocié con

el nombre de “Método Viena” fue, para su época, un sistema

12



bastante completo de significaciones visuales sometidas a rigidos
principios que prohibian todo lo irrelevante o decorativo. Los
simbolos estaban dibujados con la mayor simplicidad posible. Este
proyecto de Otto Neurath gener6 una corriente grafica de gran

influencia en el lenguaje de los simbolos y los pictogramas.

Segtn él, “bastan tres vistazos para comprender su contenido. El
primero percibe las propiedades mas importantes del objeto
representado; el segundo las menos importantes, y el tercero los

detalles adicionales” .4

BRITISCHES BECH

Grafico del Museo de Estudios
Sociales y Econémicos de Otto
Neurath. Representa la

flota mundial de la

Marina Mercante en 1928.

leder ShA T Sutanen boig Regaisrseness

4 MILLAN, José Antonio. “:Pero qué diablos quiere decir esta ¢\ °# | 7[{...\°-?” Revista El Pais
Semanal, Madrid, Espafia, abril 1996, P.p. 22-27.
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ALEJANDRO MALOFIE], OTRO GRAN PRECURSOR

En la historia del periodismo han existido cientos de dibujantes,
ilustradores, disefiadores, que han colaborado con el desarrollo de
la infografia, seria muy dificil determinar quien fue el primero o
quien el mas importante. Luego de mucha investigacion casi todos
los conocedores de la materia coinciden en que Alejandro Malofiej
Stoliaroff debe considerarse como el verdadero padre de la
“infografia” propiamente dicha. Este gran movimiento
comunicativo comenzé con los mapas cartograficos que, este

argentino de padres rusos realizaba, de una manera apasionada.

Su labor nunca fue reconocida en vida. Pero no mucho después
que muriera en 1987, el capitulo espafiol de la SND (Society of
Newspaper Design) cre6 el maximo galardén de la infografia: los

Premios Malofie;j.

14



Considerada la mayor competicion infografica del mundo, en
1991, afio de su fundacién, contd con una participacion de mas de
11 paises. Este afio el numero de paises participantes ascendio a
18, entre los que destacé la numerosa presencia de diarios

latinoamericanos.

Peter Sullivan, Presidente del Consejo de Administracion de los
Premios Malofiej y consultor grafico de Reuters comenta “no cabe
la menor duda de que los Premios Malofiej son hoy dia un forum
para la mejor informacién visual de periddicos y revistas. Esto
solo puede tener efectos positivos tanto para los redactores como
para los infografistas de un periédico, de modo de que sean mas
ambiciosos a la hora de ofrecer una mejor informacién a los
lectores: una informacion mas facil de digerir y presentada de

forma mas atractiva.”®

“Existen miles de dibujantes/ periodistas que trabajan con pasion,

escondidos en los rincones de tantas redacciones del mundo. La

15



historia de Alejandro Malofiej, y el premio que lleva su nombres,

es probablemente el mejor homenaje a todos ellos”.6

031419¥d ONVIag

Mapa de Alejandro Malofia).

Los esfuerzos de estos caballeros de mentalidad gréfica, fueron la
base para la comprobaciéon de la importancia de la imagen como

transmisor de informacion y soporte al texto escrito.

5 Libro de los Premios Malofiej. SND Capitulo Espanol, 1994-1995, P.7.
& Ibidem (Frase de Gonzalo Peltzer), P.13.
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LOS PRIMEROS GRAFICOS PUBLICADOS e

Fue en 1740 cuando se publico el primer gréafico en un periddico.
Se desconoce quien fue el aventurero que tuvo la genial idea de
incluir un mapa como complemento de una historia. El caso se dio
en el Daily Post de Londres y alli se daba cuenta de las victorias

britanicas ante el contrabando de oro.

El ataque del almirante
Vermon a Puertobello,
publicado en el Daily Post
el 19 de marzo de 1740.

Sin embargo, en el suplemento especial publicado por el
desaparecido Diario de Caracas, “Mapas y Graficos dan nueva

Optica al disefio periodistico”, se da a conocer que el 11 de marzo

17



de 1702 apareci6 publicado en el diario londinense Daily Courant

el primer mapa de prensa que se conoce.

Por otro lado Harold Evans fija la aparicién del primer infografico
en The Times de Londres. El 7 de abril de 1806 la primera pagina
grafico el asesinato de Isaac Blight, ilustrando un mapa de su casa

y los pasos del asesino.

Mr. BLIGHT's HOUSE.

EEE YTYTINLN

R} mscacan

[mm of Petck d—hbl&““w
-'—!I«Y
tuntiun ot Bz, -h-nu.u.nna!l

“La casa de Mr. Blight”, publicado

en The Times de Londres ot 4 %L:"'u‘"'m
el 7 de abril de 1806. : s o o i i

Gracias a las comunicaciones telegréficas aparecio, el 1ro de abril
de 1875 el primer mapa meteorologico publicado en la prensa

escrita. Una vez mas The Times actué como pionero y publicé un

18



completo mapa lineal del continente europeo que incluia las Islas
Britanicas. En el se destacaban datos de presion, la direccién de los
vientos, los grados de temperatura y las condiciones del tiempo.
El mapa se basaba en informaciones obtenidas de
aproximadamente 50 estaciones de las islas y el continente, a las 8

de la manana del dia anterior a la publicacion.

¥

Otro avance del The Times,
publicado el 15 de abril de 1875.

19



En la década de los 70, en el Sunday Times de Londres se acuno la
expresion “gréfico explicativo” (explanatory graphic). Fue en ese
periddico donde se cre6 una palabra para describir los distintos
tipos de informaciones visuales que se publicaban, mientras el
resto de los periddicos mezclaban todos los géneros visuales en

un mismo término: graphic.

20



I11.- AVANCES TECNOLOGICOS

“En términos estrictamente periodisticos, la historia del
periodismo visual corre paralela a la historia de las tecnologias
que han hecho posible la transformacion de la imagen en lenguaje
informativo. Por este motivo se pueden considerar cuatro grandes
avances tecnoldgicos relacionados con la imagen en los medios de
comunicaciéon publica: el grabado, la fotomecanica, el cable y la

digitalizacion”.”

DEL GRABADO A LA FOTOMEC:

Con el advenimiento de la imprenta, la transmisién oral, que
habia dominado por mucho tiempo las comunicaciones, fue

reemplazada por la comunicacion visual.

7RIERA, Carmen. La infografia en los periédicos. Evolucién, descripcion
y clasificacién de los graficos informativos en la prensa contemporanea.
Universidad Central de Venezuela, enero 1994, Pp. 53-54.

21



La imprenta de tipos méviles no permitia la impresion de gréficos,
es por ello que, hasta la invencion y utilizacion del grabado en
madera, no se publicé informacién visual en los periddicos. Esta
tecnologia que ahora parece rudimentaria consistia en Ia
aplicacion de las técnicas del grabado artistico a la impresién de
periddicos, sustituyendo la caja de tipografia por la plancha de
madera con. la imagen grabada. Todavia hoy se le llaman
grabados a las ilustraciones y algunas técnicas de impresiéon de
periddicos. Aun, hoy en dia se le llaman grabados a las
ilustraciones y algunas técnicas de impresion atin en uso, como el
huecograbado, se basan en los mismos principios del grabado

original.

La publicaciéon de ilustraciones grabadas en los periddicos se
remonta a su misma aparicion en la historia. Los mas antiguos
panfletos y periddicos de apariciéon regular contenian vifietas y

grecas decorativas grabadas.

22



En 1870 las tecnologias de impresion habian alcanzado 6ptimos
niveles de rendimiento, tanto en capacidad de tiraje como en
calidad de impresion, sin embargo los periddicos continuaban
siendo una mancha gris de tipografias uniformes interrumpidas

muy de vez en cuando por un corondel.

Asi como el grabado hizo posible la aparicion de las primeras
expresiones del lenguaje periodistico visual, la fotomecanica lo
impulso6 al realizar los mismos grabados que se hacian en madera,
pero a través de un procedimiento quimico sobre piedra o metal.

Este sistema fue desarrollandose hasta llegar a ser lo que hoy

conocemos con el nombre de Offset.

A partir de este momento el lenguaje visual aprovech¢ las técnicas
de la fotomecanica para utilizar para los cuerpos del texto el

mismo sistema utilizado para las iméagenes.

23



EL CABLE Y LA ANTEN

Era dificil pensar que algtn dia la informacién pudiese “volar”,
literalmente hablando, pero con la invencién de la comunicacion
satelital o por cable el dicho practicamente se hizo realidad. La
recepcion y envio de datos, tanto graficos como tipograficos
(ademas de otros que no vienen al tema) se convirtié en procesos

inmediatos que sélo tardan cuestiones de segundos.

Los mapas periodisticos siempre han tenido especial relevancia en
los conflictos bélicos suscitados en la historia de la humanidad.
Perfecto ejemplo de ello fue el nivel de importancia que adquiri6é
la secciéon de mapas de la revista Time, durante la Segunda Guerra
Mundial.® Fue en esa época, cuando Robert Chapin cre6 los mapas
fotogréaficos, donde logré6 hacer un equivalente visual
impresionante, donde explicaba estrategias y ataques de una

manera sorprendentemente objetiva.

8 HOLMES, Nigel y DE NEVE, Rose. Designing Pictorial Symbols. Watson-Guptil. Nueva York,
1985. p.12.
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Un interesante caso se dio en la década de los 80 con la Guerra de
las Malvinas. En esta guerra no hubo fotos, la tnica forma de
ilustrar las noticias era a través de mapas. Fue asi como la
infografia tuvo su gran oportunidad para lucirse como ilustradora

de los hechos.

Cabe destacar el caso de la Guerra del Golfo Pérsico durante la
cual llegaron imégenes ocurridas en el mismo instante de las
batallas que permitieron publicar fotos del lugar en cuestion, sin

importar la lejania del periédico que las publicara.

LA DIGITALIZACIO

Al digitalizarse el envio y recepcion de informacién visual, se
amplian las posibilidades de produccién; esto unido a las
maravillas que brinda la computarizacién de los gréficos, se logra

una rapidez y calidad dificilmente superables.
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La digitalizacién de la informaciéon visual permite, entre otras
muchas cosas, la capacidad de edicién inmediata, lo que en el
mundo periodistico, donde la informacién se actualiza de

segundo a segundo, tiene un peso indescriptible.

Los programas de autoedicion se han desarrollado de tal manera,
que logran controlar hasta el altimo detalle en cuanto a la calidad
requerida para cualquier material impreso, ya sea para un
periodico impreso en cualquier papel bond vulgar y silvestre

hasta una exclusiva revista impresa en papel glasé.

“Ha llegado el periédico global”. La nueva tecnologia se esta
utilizando para crear un nuevo tipo de periodico. El proceso de
produccion de un periddico ha dejado de ser una actividad
localizada. Las redacciones pueden situarse en cualquier parte del

mundo, mientras que la producciéon se realiza en otro sitio

distinto.
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Mucho han contribuido los aportes de la multimedia a la
diagramacion de infos, pero sin duda la calma de una pagina
impresa, especialmente para temas complejos, garantiza que
seguiremos viendo sus imagenes por largo rato mas de lo que nos

entretendran las pitos y flautas de las nuevas tecnologias.
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V.- TIPOS DE GENEROS INFORMATIVOS VISUALES

Las convenciones analogicas establecidas por la cultura visual,
constituyen cédigos, que pueden considerarse géneros, para

distinguir contenidos de los mensajes iconograficos.

Esos géneros o codigos visuales, se podrian dividir en siete grupos
principales: gréaficos, mapas, simbolos, ilustraciones, comics

iconografia animada y por altimo infograficos.

GRAFICOS

Representacion visual de una informacion, que consiste en una o
varias correspondencias entre una serie finita de concéptos
variables y una invariable. Jacques Bertin considera que hay
cuatro grupos de graficos, y los clasifica segtin la naturaleza de las
correspondencias que expresan en el plano en: diagramas,

organigramas, mapas y simbolos.
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“La informacién contenida es siempre analdgica ya que representa
las proporciones de un modo puramente analogo, siendo esta
relacién la que los hace facilmente comprensibles. Se trata de
representar de un modo real y concreto, por medio de una

analogia, unos datos y proporciones abstractas”.’

Dibujo geométrico que sirve para probar una proposicion, o para

representar de una manera grdfica la variacion de un
acontecimiento o de un fenémeno. Representa en un plano las
correspondencias entre todas las divisiones de las componentes
variables de la informacion.

Para Nigel Holmes hay cuatro tipos bésicos, siendo siempre uno
de ellos el modo correcto de representar graficamente unos datos
estadisticos determinados: fiebre, barras, torta y tabla. Se pueden

agregar algunas categorias de Bertin a las de Holmes.
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® Lineales (o de fiebre): Debe su nombre a las historias médicas de
un paciente donde se muestra la temperatura del mismo. En este
tipo de diagrama las correspondencias se representan por lineas,
segun dos ejes perpendiculares de coordenadas, que expresan las
dos componentes variables. Los gréficos lineales o de fiebre son

especialmente aptos para mostrar tendencias y estadisticas.

Petroleo caliente (Dlar por baril)

El etaque de Estados Unidos o l‘mk revivié tendones ¢ impulid fos precios M pcuﬁr«

5 e - . = 21,04 §

o

9 PELTZER, Gonzalo. Géneros Informativos Visuales. Material no publicado.
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® Rectilineos: En una linea recta se representa el numero total de
las componentes variables, y se divide en las partes

proporcionales que suman el todo invariable.

® Circulares (tipo torta): Las correspondencias o proporciones de
las componentes Variableé se representan como sectores de un
circulo, en porciones de diferentes tamanos expresadas
generalmente con distintos colores o tramas. Este tipo de graficos
es el adecuado para representar porcentajes, partes de un todo.
Los graficos de torta son quizd menos flexibles que los gréficos de
linea o barra, sobre todo cuando se trata de ilustrar numerosos

elementos similares.

® De barras (Ortogonal): Las correspondencias o proporciones
estan representadas por bloques de diferentes colores o tramas,
segun una disposicién en angulo recto, en los que la base
constituye la componente invariable. Pueden adoptar diferentes

formas como:

31



® Barras divididas: Son recomendables para comparar
proporciones con respecto a un grupo de barras similares. Esta
modalidad ofrece formas diferentes de presentar comparaciones
entre valores cambiantes de categorias dentro de las barras.

® Barras adyacentes: Son dutiles cuando se quiere
representar la suma total de dos o mas cantidades con respecto a
otro factor. Logran mostrar la sumatoria de las partes,
proporcionando al lector datos individuales del total.

® Barras apiladas: Se utilizan para mostrar cambios
individuales en categorias, comenzando éstas cada una con su
nueva linea de base.

® Barras escalonadas: Recomendadas para ensenar la
suma de un grupo de barras dentro de un mismo rango. Las
barras estdin combinadas sin definiciéon de lineas verticales y la
categoria de cada una se diferencia con un color o textura.

® Barras irregulares divididas: Este grupo da dificultades
a la hora de identificar secciones més pequeiias dentro de las
barras. Al utilizarlas se debe tener claro la determinacién de los

valores y el seguimiento de las categorias.
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® Barras tridimensionales: En esta especialidad el
disenador usa la perspectiva, lo que mejora el disefio y agrega

variedad.

® Polares: Es la version circular del diagrama ortogonal. Las
proporciones son iguales, a la vez que se expresan las diferencias

entre ellas.

® Tablas o verbogramas: Diagrama esencialmente textual, en el
que el diseno de la informacién agrupa, distingue, relaciona o
resalta los mensajes lingiiisticos que contiene. Las tablas son mas
adecuadas cuando es necesario presentar una informacién que
contiene muchos ntmeros, que deben ser leidos con cuidado:

horarios, cotizaciones, precios, etc.

® Organigramas: Representacion gréfica de las relaciones de una
organizacion. No expresan ningun tipo de proporcion y su
correspondencia se manifiesta s6lo por las relaciones entre

algunas o todas las divisiones de la misma componente.
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“Representacion geografica de la Tierra o de parte de ella en una

superficie plana. Expresa algunas o todas las componentes de una
informacién de acuerdo con un orden geogréfico. Se pueden
considerar cuatro tipos de mapas periodisticos: de situacion,
detalle, meteorol6gico y cartograma”.’® “Los mapas responden
siempre a la necesidad de apelar al sentido geogréafico del puablico

para comprender las noticias”.!!

En los Estados Unidos se han desarrollado diversos servicios de
mapas confeccionados digitalmente en computadoras, entre ellos
se puede mencionar a la empresa norteamericana Odesta
Corporation, desarrolladora del GeoQuery, un software

exclusivamente disefiado para el trabajo con mapas.

1 MONMONIER, Mark. Maps with the News. The development of American Journalistic
Cartography. The University of Chicago Press. Chicago, 1989. P. 46.
1 WURMAN, Saul. Information Anxiety. Doubleday. Nueva York , 1989. p. 335.
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® De situacion: Aquel que sitda al lector desde afuera hacia
adentro, de modo que pueda, desde sitios conocidos, situarse en el

lugar que se pretende describir.

® De detalle: La parte del mapa, generalmente resaltada sobre un
mapa de situacién, que muestra, los sitios concretos que se

pretenden describir.

® Meteorolégico: Por su importancia informativa, y la
habitualidad de su uso en todos los medios visuales, se trata ya de
una especie propia de mapa, con sus cédigos, simbologia, estilos,
y caracteristicas particulares, que han motivado una preparaciéon
peculiar o especialidad en los periodistas que se dedican a este

tipo de informacién en los distintos medios de comunicacion.

Las empresas de distribucion de informacion meteorolégica han
comenzado también a confeccionar sus mapas del tiempo en

computadoras, y a realizar las transmisiones a los periodicos y
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estaciones de television de un modo digital. Tal es el caso, entre
las mas significativas, de Accu Weather, Weather Page, Weather

Central y Earthweek.

El trabajo de Jack Williams, uno de los maés prestigiosos
periodistas meteorologicos de los Estados Unidos, responsable de
la pagina del tiempo de USA Today desde su lanzamiento, ha
marcado todo un estilo en los mapas y gréficos meteorologicos.
Muchos periédicos del mundo se inspiran actualmente en esa
pagina. En 1992 Williams publicé una excelente guia sobre el

clima de su pais: “The Weather Book”.

® Cartograma: “Es en parte mapa y en parte diagrama.
Representacion cartografica, espacial o geografica de relaciones o
proporciones entre las componentes variables de una informacion

en la que el dato espacial-geografico resulta la componente

invariable” .12

12 BERTIN, Jaques. Semiology of Graphics. The University of Wisconsin Press. Wisconsin , 1983. p.

67.
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® Ilustrativo: Podria hablarse de una categoria mas de mapas
informativos que se denominaria con esta expresion. Se trata de
aquellos mapas en los que el dominio de los significados no esta
en el mapa en si (relaciones geogréficas que se intentan explicar)
sino en la informacién que utiliza al mapa como una simple

ilustracion o referencia.

SIMBOLOS, I[CONO MBLEMAS

Representacion de objetos, cosas, personas, animales, profesiones,
deportes, conductas, religiones, etc., por medio de siluetas, dibujos
o figuras, que representan lo que significan. Apelan a un lenguaje

que es ya generalmente conocido por el puablico.

“Los simbolos son generalmente no figurativos, producto de una
convencion, mientras que los iconos son analogicos . En la medida

en que la iconicidad crece, disminuye la simbologia y la
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abstraccién, de modo que, a mayor abstracciéon de la realidad,
habrd menor iconicidad y mayor simbolismo. Para que haya
iconicidad basta el mas rudimentario esquema de la cosa
representada, mientras conserve la naturaleza eficaz del

prototipo.”13

== Pictogramas: Representacion ideogréfica de objetos o ideas
mediante signos. Se trata generalmente de analogias figurativas,
donde no hay correspondencias establecidas en el plano, sino
entre el plano y el lector. La correspondencia es, por tanto, exterior
al gréfico. Hay signos, cuyo origen es el comic, que han
trascendido ese lenguaje, pasando a ser pictogramas universales:
el lenguaje de los globos de didlogo (burbujas-pensamiento; texto
escalonado-comunicacién telefénica, bombillo-idea, estrellitas-

estar mareado).

13 MOUNIN, Georges. Introduction a la Semiologie. Les éditions de minuit. Paris, 1970, p. 89.
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® Logotipo: Representacion grafica emblematica de un ente
abstracto, de tal modo que el lector identifica plenamente ese
simbolo con lo que representa (acontecimiento, marca, partido

politico, pais, etc.).

L A

’i; Isotipo: Es la traducciéon de la sigla inglesa ISOTYPE:
International System Of Typographic Picture Education. Un sistema
ideado por Otto Neurath, quien intentaba producir una serie de
simbolos que fueran entendidos por todas las personas. A veces se
utiliza este nombre para designar al logotipo, sin tener en cuenta
que por su mismo origen un isotipo jamads incluiria palabras
fonéticas. Asi, en una marca comercial el logotipo podria ser el
nombre con su tipografia caracteristica junto con el simbolo, y el

isotipo el simbolo que significa esa marca para todo el mundo.

b Grafismos: También se los llama mancheta y logotipo.

Se utilizan para identificar el tema de una historia, una sucesiéon
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de historias sobre el mismo tema, distintos aspectos de una misma
noticia o la sucesion en distintos dias de un mismo
acontecimiento. Son tipicos los de la revista Time, ideados—a
partir de los grafismos informativos de los noticieros televisivos —
por Walter Bernard, en su redisefio de esa revista, y habilmente
dibujados por Nigel Holmes, luego imitados en medios de todo el

mundo.

® Banderas: Representacion visual, originalmente en soporte
tejido, de una institucion, desde las Naciones Unidas a una
familia. Las de los paises constituyen, por ser conocidas, un

recurso de informacion visual de primer orden.

® Escudos: "Signo de reconocimiento transmisible por via
hereditaria (blasén), caracteristico de una colectividad (escudo)
genealdgica (blason), funcional (emblema), territorial (escudo de
una nacién). Expresion emblematica de gran simbolismo. Se

diferencia del logotipo en la dignidad de su origen y en su cédigo
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de significaciones, que es la herédldica. Representa personas,

familias (blasones) e instituciones”.!4

Igual que en el caso de las banderas, los escudos de los paises,
clubes, y organizaciones, por ser mas conocidos por el publico,

son muy utilizados en el periodismo visual.

® Sellos, marcas y cufios: Representaciones visuales de personas e
instituciones. Se diferencian entre ellos por el soporte original:
papel o pergamino para los sellos; los fierros para el ganado;

metales para los cunos, etc.

Flechas: "Uno de los signos més universalmente
comprendidos; esto es a la vez una ventaja y una desventaja,
porque la flecha significa demasiadas cosas. Poca gente puede
usar una flecha simbdlicamente, dandole el mismo sentido: ella

denota velocidad, hacia adelante, arriba, abajo, a través, el futuro,

14 Tbidem. p. 104.
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la historia, fuera de alcance, lanzar hacia adelante o atras, atacar,
éxito o fracaso de la economia, empujar, aqui, ta".!> La gama de
sentidos que se pueden atribuir a este simbolo es amplisimo,

dependiendo de los codigos semidticos de su entorno.

ILUSTRACIONES

Retrato: Representaciéon grafica de personas o cosas
determinadas. "Un artista puede conseguir una imagen 0 una
combinacién de imagenes de personas, editorializadas o no, que la
fotografia no puede hacer. Con un buen titular y una buena
composicion se puede conseguir el relato completo de una
historia".’6 Se utilizan mucho en las péaginas de opinién y en los
suplementos de los peridédicos norteamericanos, aprovechando las
capacidades creativas de los artistas y también al gran tamano de

la mayoria de los diarios de ese pais que permiten un tratamiento

15 HOLMES, Nigel y DE NEVE, Rose. Obcit. P.12.
16 USA Today Graphic Handbook, 1985-1986.
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grafico muy creativo. El original puede ser elaborado con
acuarela, tinta, colores, lapiz, o varias combinaciones, siempre de

secado rapido, o también se confeccionan en computadoras.

® Chiste grafico: Se trata de uno de los casos en que se da con mas
pureza el lenguaje visual. Es muy dificil entender el lenguaje de
un chiste gréfico sin estar medianamente informado de los sucesos
de actualidad. E1 lenguaje del chiste supone siempre codigos
conocidos en los lectores, y hacen gracia en la medida en que
consiguen ridiculizar una situacién que, para quien lo entiende, es

siempre conocida, y que constituye la clave de su éxito.

® Chiste grafico editorial: Se trata de "lo que en la prensa
americana recibe el nombre de cartoon. Tanto del que aparece en
un solo acto, como el secuencial, que, sin palabras o con ellas
(leyendas o globos de didlogo), contiene un comentario de opinion

sobre un hecho determinado o sobre una persona, o sus
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actuaciones”.”” Un excelente ejemplo son las publicadas
diariamente en periddicos como El Universal (Pardo) o El

Nacional (Zapata).

® Caricatura: Es un dibujo de la cara y el cuerpo de una persona
bien conocida, con sus rasgos principales exagerados, expresando
especiales caracteristicas de sus actitudes o de su conducta. La
caricatura es frecuentemente una figura sola, que habla por si
misma en un monodlogo visual, pero también puede incluir
aditamentos con propoésitos expresivos o de opinién, en este caso
empezaria a ser una caricatura editorial. “El secreto de una buena
caricatura es el ofrecer de una fisonomia una interpretacién que
nunca podremos olvidar y que la victima parecera acarrear

siempre, como un embrujado".'®

17 MORAN TORRES, Esteban. Géneros de Periodismo de Opiniéon. EUNSA. Pamplona, 1988,
p-153.

18 GOMBRICH, Ernst Hans. Arte e Ilusion. 2da. Edicion. Editorial Gustavo Gili. Barcelona, 1982, p.

29.
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® Tira comica o historieta: Historia secuencial dibujada, con gran

contenido escénico y segtin cddigos cinematograficos. Valentin
Samaniego hace hincapié en lo literario y los llama "auténtica
literatura visualizable".! "Suefios manufacturados" los Ilama
Gombrich, y "cuento en imagenes" Rodolphe Topffer, a quien se
puede considerar el inventor del género. Su primera histoire en
estampes, "Le docteur Faustus" se publicoé en 1827. "Un factor
personal y otro técnico conspiraron para producir aquella
invencion. Topffer, hijo de un pintor paisajista se orient6 también
hacia aquellos géneros pictéricos, pero tenia la vista enferma y se
volvio a la literatura. Aunque su vista no podia resistir el esfuerzo
de una técnica meticulosa no queria dejar el arte, y la invencion de
nuevas técnicas gréficas le sirvio de mucho. La litografia le
permitia dibujar con soltura y reproducir a poco coste sus dibujos

ligeros y sin pretensiones".20

¥ SAMANIEGO, Valentin. Notas para un Estudio Histérico de los Comics.
Estudios de Informacién, 1971, p. 43.
20 GOMBRICH, Ernst Hans. Obcit. p.291.
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Los comics comenzaron a publicarse de modo simultineo en
ediciones especializadas y en los suplementos infantiles de los
periodicos. Su gran aceptacion y los sindicatos norteamericanos de
distribucién han movido a la inmensa mayoria de los medios
graficos a publicar series de comics en sus paginas de
entretenimientos. En la actualidad se publican por un lado comics
para periodicos que, recopilados, se publican como revistas; o por
el otro colecciones o antologias de tiras unitarias; como la
publicacion periddica, en capitulos de historias confeccionadas
para revistas de historietas (Trucutu, Dick Tracy, Calvin &

Hobbes, etc.) o mas completas aun como la famosisima tira de

Quino: Mafalda.

® Comic informativo: Es una adaptacion del lenguaje del comic a
la informacion de los hechos reales. La han empleado algunos
periédicos, y se han editado trabajos monograficos sobre
acontecimientos  histéricos determinados. El efecto es

notablemente narrativo y escénico.

46



ICONOGRAFIA ANIMADA

\

=< Dibujo animado: Se denomina asi a la “técnica
cinematografica confeccionada a la inversa que el cine de pelicula,
por el procedimiento de dibujarlos cuadros que componen la
animacion cinematografica. También se llama dibujo animado a
cada uno de los personajes animados mediante esta técnica. A
partir de las posibilidades que dieron las computadoras a la
animacion de imagenes, se han comenzado a imponer expresiones
como animacion virtual y animacién en tiempo real, que designan
a los procedimientos de creacion visual de movimiento mediante
los sistemas informaticos, utilizado habitualmente en los
videograficos.”2!
El dibujo animado y la animaciéon tienen importantes
virtualidades informativas de comunicacion. Su utilizacion sélo se
puede dar en medios dindmicos, con componentes temporales o

de movimiento. En definitiva, tanto el dibujo animado como la
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animacién, no son otra cosa que “iconismo temporal” en palabras

de Gianfranco Bettetini.?2

“El dibujo animado es a la pelicula cinematogréfica lo que el
dibujo estatico a la fotografia. El dibujo animado es iconico,
analogico y tiende a lo universal, la pelicula es huella indicial y

natural de la realidad.”?

® Videografico: Asi llaman Ben Blank y Mario Garcia a las
composiciones iconograficas para television.? En los videograficos
se dan también los géneros mencionados anteriormente: graficos,
tablas, cuadros, mapas, caricaturas, retratos, infograficos, etc. Pero
con dos particularidades especificas, propias de agregar el
movimiento y el sonido (dimensién temporal, presente en todo
mensaje televisivo) al lenguaje visual estatico. A la vez, la

television tiene una importante limitacion visual con respecto a los

21 BLANK, Ben y GARCIA, Mario. Professional Video Graphic Design. The Art and Technology.
Prentice Hall Press. Nueva York, 1986.

22 BETTETINI, Gianfranco. Tempo del Senso. La lé6gica temporale dei testo audiovisivi. Bompiani.
Milan, 1979, p.40.

2 Ibidem.

2 BLANK, Ben y GARCIA, Mario. Obcit. p. 46.
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medios gréficos: el tamano invariable y relativamente pequefio de
la pantalla, que resulta muchas veces verdaderamente

problemaético.

Seria razonable pensar que asi como el llamado DTP (Desk Top
Publishing) o autoedicién, ha revolucionado ya a las artes
graficas, en la industria audiovisual ocurrira algo parecido en los
proximos 10 afios. Asi como las herramientas del DTP estan ya
completas, solo faltaria completar algunas herramientas del DTV
(Desk Top Video) para dar un vuelco total en la industria del

video y la television.

INFOGRAFICOS, INFOGRAFIAS, INFOGRAMAS,

GRAFICOS INFORMATIVOS O SIMPLEMENTE INFOS

Las expresiones del lenguaje visual, raramente se componen de
una sola categoria o grupo; suelen ser una composicion de
distintos tipos de codigos visuales: gréficos, lingiiisticos,
fotogréficos, etc. Esto ocurre especialmente en el grupo de los

denominados infograficos o infogramas. Estas “infos” no son mas
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que un namero de elementos visuales combinados de una manera
determinada, para narrar un hecho completo, o servir como

entrada visual a una historia.

Las infografias pueden estar conformadas por una ilustracion, una
tabla, un plano o cualquier otro elemento visual que consiga
llamar la atencién del lector y destaque informaciéon importante.
También puede ser utilizada para reafirmar visualmente la idea

principal de una historia.

Toda infografia debe sostenerse por si sola como una informacién
independiente. Es necesario que tenga sentido, aun cuando el
lector no lea la historia a la cual pertenece. Rob Covey (ex-
presidente de la Society of Newspaper Design y Director de Arte
de U. S. News & World Report) que "los mejores son pequenos,
bonitos y claros. Apelan a la mirada. No desorientan al lector con

bloques de texto”. %Se pueden clasificar en:

3 STRUGATCH, Warren. Disposing of graphics garbage. Editor & Publisher. Nueva York, 1989,
p.24.



® Vista: "Dibujo esencialmente explicito, en el que todos los
elementos reales estan puestos exactamente en su sitio, con todo
detalle y proporcién. También puede acompanarse de leyendas y
nameros explicativos. Puede consistir en un aspecto oculto del
objeto, en cortes (disecciéon), o en el descubrimiento de un
organismo". ¢

® Plano: Representacion grafica en una superficie de un terreno o

de una planta.

® Corte: Vista del interior de un cuerpo.
® Longitudinal: a lo largo del objeto.

® Transversal: a través del objeto, de lado a lado.

* TAYLOR. Edwin. “Vocabulary Test”. Design, The Journal of the SND. No. 31, Septiembre.
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® Tridimensional: Vista del interior de un cuerpo

segun sus tres dimensiones.
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® Perspectiva: Representacion de los objetos en tres
dimensiones.

® Panorama: Vista de un horizonte muy dilatado, como

si se lo estuviera viendo pintado dentro de un cilindro

hueco.

® Explicativos: Tal como su nombre lo indica, se utilizan para

explicar sucesos, procesos, etc.
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® Causa-efecto: "Es el grafico que explica la causa y el efecto
de un hecho determinado. Habitualmente se lo utiliza para
explicar como ocurre lo que ocurre'. %

® Retrospectivo: "Dibujo en tiempo pretérito, porque los
hechos ocurrieron en un tiempo especifico, donde aparece
todo lo relativo a lo que ocurri6, a como ocurrié, a donde,
cuéando, etc., y con una clarificacién, también gréfica, de las

consecuencias de esos hechos'". 28

27 Tbidem.
28 Thidem.
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® Anticipativo: “ Anticipandose a la realizacién de un hecho
del que se conocen detalles que inevitablemente ocurriran

(una boda real, el alunizaje de una cépsula espacial, o una

final olimpica), este tipo de grafico intenta “poner” al lector
frente a las imagenes de la TV, ofreciéndole informacién
detallada sobre las personas, posiciones, procedimientos

y secuencias”. 2 Se trata de un grafico para “ver televisioén”,

y suele suponer la cobertura de la television sobre esos hechos.

29 Ibidem.
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® Paso a paso: Expresa las
etapas y secuencia de un
los

proceso dado, como

cuadros de una pelicula.
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® De flujo: “Dibujo que describe las conexiones y los pasos

de un proceso o de una serie de procedimientos, como el

plano de una fabrica con el proceso de fabricacion de un

producto determinado”. 3

30 [bidem.
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® Reportajes: “Relato informativo visual de un hecho. La

designacion del término reportaje es de Edwin Taylor”. 31

onthe

iap remancn
thare i 1776

31 Tbidem.
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® Realista: Busca representar los hechos, personas o cosas,

tal como las vio el autor. Es tipico de las informaciones

sobre las audiencias judiciales en las que no se permite la
entrada a fotografos.

® Simulado: Busca representar los hechos, personas o

cosas, tal como se imagina el autor que ocurrieron, intentando

adecuarse todo lo posible a los datos sobre la realidad.
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V.- UN NUEVO CONCEPTO EN PERIODISMO MODERNO

Jeff Goertzen senala: “existe un nuevo tipo de periodismo en la
industria de diarios, se llama periodismo infografico, o lo que

nosotros llamamos infoperiodismo”.

Existen diferentes opiniones de lo que realmente es la infografia,
debido a que “algunos lo consideran un nuevo género, otros una
ilustracion para agradar al lector, en tanto que para una minoria

es simplemente cartografia de emergencia”. 32

Luego de leer muchos conceptos sobre el término “infografia”, se
puede decir, en resumen, que este nuevo género es una
combinacioén de dibujos, ilustraciones o fotografias con una serie
de hechos, en una forma que llama la atencién de su audiencia, al

mismo tiempo que la informa.

32 RIERA, Carmen. Obcit, P. 5.
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En periodicos del mundo entero, se estdn imponiendo los
neologismos '"infogréfico", '"infografismo" e '"infografia" para
designar, en un tono a veces mas comercial que académico, toda la

informacién gréfica.

Se trata de la traduccion literal del término norteamericano
infographics 33. Aplicarlo sin mas al castellano, para todo tipo de
informacioén visual, puede dar lugar a algunas confusiones. Parece
mas adecuado utilizar los nombres propios del castellano para
designar a sus significados, y reservar éste (y también otros
neologismos) para designar formas concretas y distintas de
vehicular un mensaje visual que no tienen atin un nombre en

nuestra lengua.

Veamos como algunos de los grandes entendidos de la materia

definen esta nueva tendencia o género del periodismo moderno.

3 HARROWER, Tim. The Newspaper Designer’s Handbook. Oregonian Publishing Company.
Portland, EE.UU, 1989. Pp. 141-156.



Pegie Stark, define las infografias como “una combinacion de
palabras y elementos visuales que explican los acontecimientos
descritos en un articulo y sitGan a la historia o a sus protagonistas

en un contexto determinado.”

Nigel Holmes, considerado por muchos el padre de la infografia,
explica que son “informacién con sentido, siempre tomando en
cuenta que la interpretacion es tan importante como la

informacion”.

Harold Evans, antiguo director del Times de Londres, considera
graficos (graphics) s6lo a un tipo muy concreto de informaciéon
visual, y llama arbitrariamente (segtn sus palabras) facts graphics
o information graphics a los que considera informativos, y flavor
graphics a los puramente decorativos. “Un simple dibujo que
ilustra un articulo no es un grafico, es una ilustracién, como una

simple fotografia en una informacién. Pero ambos se convierten
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en graficos, si los sistemas de signos estan realizados como una

parte integrante del dibujo o la foto” .34

Evans considera que so6lo son informacion las imagenes que
contienen explicaciones textuales. Para él lo principal no son las
imagenes, sino la informacion textual. Pero los graphics de Evans
son s6lo una pequefia parte, un sélo genero o tipo de la cantidad y
variedad posible de “vehiculos de un mensaje visual
informativo”35. Por otro lado, la ambigiiedad del término
“grafico” en castellano impide su utilizacion para designar a los

distintos tipos de informacion visual.

Segun Juan Carlos Flores son “un ntcleo informativo de caracter
narrativo, con un léxico muy especial que debe responder las
cinco preguntas clésico del periodismo, donde se debe informar o
explicar algo de principio a fin. Es un lenguaje que se esta

desarrollando, y que en Espafia ya estd muy avanzado”.

3 EVANS, Harold. Pictures on page. Photo-journalism, graphics and picture editing. Londres,
1978. Pp. 288-289.
3 Jbidem.



Otra definicibon muy completa es la utilizada por Mideska

£

Rodriguez y Carlos Salgado en su tesis de grado: graficos
informativos son todas aquellas ilustraciones (mapas,
representaciones estadisticas, organigramas, y dibujos que
muestren como ha ocurrido un acontecimiento), que aparezcan en
la prensa escrita y que ‘necesariamente” deben llevar implicita una
cantidad de datos informativos concernientes al tema o hecho

noticioso tratado, con el fin de permitirle al lector captar

visualmente la esencia del mensaje”. 3

3 RODRIGUEZ, Midezca y SALGADO, Carlos. El uso del color y de los graficos informativos
como recursos estratégicos parael diseno de diarios. Un analisis del Diario de Caracas

y vision general de la prensa venezolana en la utilizacion de estos elementos. Universidad
Central de Venezuela, p.42.
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VL- FUNCIONES DE LA INFOGRAFIA

Triggve Berg explica de una manera muy sencilla la funcion de los
infograficos: “deben transmitir un mensaje visualmente, de

manera que sea fécil de entender”.

Lo que un infégrafo siempre debe tener claro es que tal como dice
Nigel Holmes “las infografias deben cumplir, antes que nada, tres
funciones: fijar el tema, presentar informacién y explicar su

significado”.

Segun Duncan Mill de Graphic News, Londres, los infograficos
pretenden llevar la mente del lector directamente al mensaje, a la
vez que incrementa su apreciacion hacia el mismo. Al forzar al
lector a entender la imagen se intensifica su percepcién. Sin
embargo, se debe tener mucho cuidado porque cabe la posibilidad
de que al “graficar” el mensaje estemos “disfrazdndolo”, siendo

estos los casos en que las infos han fallado.



Para Frank Peters, del St. Petersburg Times, Florida, existen tres
criterios para realizar un buen infografico:

® Debe ser informativo para que logre transmitir informacion de
manera sumaria.

® Debe ser imaginativo para lograr captar la atencion del lector
hacia la historia.

® Debe ser atractivo para ayudar a mejorar el disefio de la pagina

donde esta insertado.

Louis Silverstein, editor gerente del The New York Times, amplia
la idea de Frank Peters, al explicar que los graficos informativos
en un periédico tienen tres niveles de complicacion:

® El primer nivel es la presentacion por medio de mapas, graficos,
diagramas, nameros o tablas, la informaciéon de una manera
limpia, neta, inteligente y especifica.

® El segundo nivel incluye el embellecimiento de los hechos

quimicamente puros por medio del diseno.
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® El tercer nivel es més extrafio pero mas interesante. Se basa en el
uso de las técnicas gréficas para presentar no solo hechos sino
conceptos y relaciones, mezclando palabras y graficos de una
manera mas efectiva que la tradicional presentacion que se limita

a informacion textual.

CASOS ESPECIFICOS

Las infografias noticiosas o breaking news ayudan a explicar a los
lectores de periddicos o revistas semanales noticiosas, los eventos
del dia o la semana anterior. Por esta razén, son creadas,
generalmente, bajo altas presiones de tiempo y con informacién
que estéd siendo actualizada mientras el infégrafo trabaja. Es por
ello que se necesita de un periodista con wuna mente
extremadamente 4gil para soportar esta forma de trabajar. La
tension entre la investigacion, la estética y la hora de cierre es lo
que hace subir la adrenalina de estos individuos. Estos artistas

logran hacer ver cosas que seria dificil describir con palabras;
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desde un incendio en los campos petroleros kuwaities, hasta la

reparacion dentro de una estacién espacial.

El deporte es por naturaleza de caracter visual. Asi hablemos de
como se juega una especialidad o comparemos resultados, los
lectores siempre quieren saber mas. Periddicos y revistas,
especialmente durante las olimpiadas se llenan de graficos

maravillosos de todas las especialidades.

El gran espacio que estas publicaciones le reservan a estos graficos
es una excelente sefal de la importancia que la infografia ha
logrado. Los lectores disfrutan de tal manera este despliegue, que
inclusive ocurre frecuentemente (sobre todo en Estados Unidos y
Japoén) la reimpresién de publicaciones a peticion de los lectores,

quienes las compran para utilizarlas como posters.

Peter Sullivan explica, “las infografias militares aparecieron
cuando el Illustrated London News envi6 a sus artistas a la guerra

en el siglo XIX. Sus dibujos eran enviados de vuelta a Londres,
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donde eran grabados en madera en piezas separadas y finalmente
eran reproducidos semanas después de que habian ocurrido”.
Hoy en dia estamos viciados de la inmediatez en la transmision de
imagenes, por lo que no podemos imaginar el efecto causado por

esos graficos en aquella época.

Aun asi, todavia se dan los casos en que es necesario el esfuerzo
de un artista que cree una imagen, debido a la carencia de una
fotografia. Un buen ejemplo es el caso de la Guerra del Golfo en
1991, donde muy pocos fotégrafos lograron buenas fotos para los
medios impresos, por lo que muchos de ellos se vieron en la
necesidad de suplir a los lectores imégenes ilustradas de las
batallas. Los mapas eran complementados con el armamento

utilizado y el recorrido de los aviones sobre Bagdad y Kuwait.

Igualmente, la historia es bien representada con infos. Podemos
apreciar cortes de los submarinos de la II Guerra Mundial o una

imagen aérea de Hiroshima dibujada 50 afios después del
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bombardeo. Obviamente estas infos son mucho més elaboradas y

completas que las realizadas bajo la presion del dia a dia.

Los infograficos de procesos son representaciones de cientos de
materias, desde la estructura de una célula, hasta el procedimiento
aplicado a un paciente antes y después de una intervencion
quirargica. Mientras que muchas piezas suelen estar alrededor de
una imagen central, generalmente llevan al lector a través de una
serie de etapas que se van sumando hasta llegar a la comprension
global del procedimiento o idea. Aqui podemos encontrar desde
terremotos hasta la capa de ozono, podemos conocer las funciones

del cerebro o como ahorrar agua.

LA INFOGRAFIA RESUELVE MISTERIOS

“Habra la posibilidad de “infografiar” un asunto cuando la noticia

se encuentre rodeada de misterio, es decir misterio informativo;
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sobre todo cuando no existe fotografia o documento grafico del

hecho acontecido o por acontecer”, segin Mario Tascon.

La infografia surge como alternativa al documento gréfico
inexistente, pero sin confundir con la mera ilustraciéon o con la
especulacion informativa. Por tal razon tienen tanto éxito las infos
de lesiones de deportistas y de complicadas intervenciones
quirtrgicas, circunstancias en las que no es visible el elemento
central que va a ser cuerpo de la noticia, pero que se puede
recrear infogréficamente. “Por ello es tan importante la creacion
de equipos mixtos entre artistas graficos y redactores, para asi
mejor la calidad de este nuevo producto periodistico”, tal como

comenta Vladimir Flores.

Un buen ejemplo de la enorme utilidad del recurso infogréfico fue
cuando el 6 de marzo de 1992 se anuncié la presencia de un
curioso “virus” que podria afectar a los computadores de medio
mundo, los periédicos con mayor fuerza infografica y mejor

desarrollo de las ilustraciones esgrimieron esta nueva tecnologia
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informativa con gran inteligencia y singular impacto entre sus

lectores.

“Los infograficos tienen un doble juego en los peridédicos como

elementos de disefio y transmisores de datos”, explica Deborah
Withey. La idea es informar y paralelamente, embellecer las

paginas con su disefio y colorido.

Pero es necesario cubrir mejor la informacién que la ilustracion
del infografico. El uso de infograficos no es sélo un nuevo invento
para incrementar el nimero de ventas de periddicos. “Segtin dos
inspecciones de la Society of Newspaper Design, desde 1984 a
1988, el nimero de periédicos con capacidad de insertar gréficos

en sus paginas, aumento del 40% al 80%. En otro estudio realizado
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por la American Society of Newspaper Editors, el 90% de ellos

predecian que el uso de gréficos superaria al de la fotografia”. 3

Los graficos informativos que incluyen ornamentos artisticos,
atraen la atencion del lector. Algunos se preocupan por el hecho
de que tanto embellecimiento puede disminuir la comprension de

las informaciones por los lectores y anular la objetividad.

SI NO HAY FOTOGRAFIA, PUEDE HABER INFOGRAFIA

La infografia periodistica no se ha de entender como un sustituto
de la fotografia de prensa, sino como un complemento de especial
interés para el caso de que no se disponga de fotos, por tratarse de
iméagenes no visibles (operaciones quirtargicas) o utilizada para
explicar detalles que se pueden recrear artisticamente para
mostrar al lector las causas de algtin efecto (accidente aéreo) o las

formas de desarrollo de un acontecimiento.

37 RODRIGUEZ, Mideska y SALGADO, Carlos. Obcit. p.59.
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Cuando no existe un documento gréfico, puede tener cabida un
grafico informativo. Aunque ese no debe ser el Gnico pardmetro
‘para realizar una info, este caso se da con bastante frecuencia. En
ocasiones, no es que no existan fotos, sino ocurre que s6lo hay una

imagen, que quizas tenemos desde distintos dngulos, pero sin
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variedad gréfica suficiente para publicar varias unidades. Es un
caso perfecto para “infografiar” y alegrar la pagina que, de otra
manera, apareceria con una sola fotografia o con la misma

repetida desde distintas tomas.

Ocurre muy frecuentemente, que se tiene el caso de un accidente,
ya sea aéreo o automovilistico, donde se cuenta con fotografias de
las consecuencias del choque, pero obviamente no del proceso del

accidente en si.

Es asi como surge la infografia de explicacion de sucesos, tan
desarrollada en la prensa americana. Cuando falta algo por
ensenar, surge la posibilidad de explicarlo por medio de
infografias. Son casos donde la fotografia no explica el proceso de

los acontecimientos.
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INFOGRAFOS COMO ENVIADOS ESPECIALES

Hoy en dia existen muy pocos infografistas, al igual que sucedia
con los fotégrafos, hace unos 20 afios, quienes eran casi unos

extranos en las salas de redaccion.

El cambio de sentimiento visual entre responsables de los
periodicos les ha de conducir a la figura del infografista como
enviado especial al lugar de los acontecimientos; dado que se hace

necesario para el grafista realizar el trabajo con datos visuales.

Cuando el pasado 17 de abril ocurri6 el secuestro de las hermanas
Monagas, en la urbanizacién de Terrazas del Avila, el diario El
Universal envié ademés de dos reporteros y dos fotégrafos a un
infografista; quien luego de analizar durante todo el dia el
escenario de los hechos, pudo realizar un completo trabajo
infografico donde se representé graficamente la operacion
comando efectuada por la PT] al entrar al apartamento por las

ventanas. La infografia explicaba la ubicacion del secuestrador y
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de la joven Monagas en el momento en que entraron al sitio los
efectivos policiales. También se explicé como se produjeron los

disparos, las direcciones de las balas y de donde provenian.

El asalto de los comandos

La decisién policial de irrumpir en el apartamento donde vivian
las hermanas Monagas se cumplié a las cinco y cuarenta de la tarde.
Utilizaron una bomba en la puerta para facilitar la entrada y

_en cinco minutos, todo habia termi

Terrazas
del fvila

e :
”’_M‘ ﬂ_‘iv-r-%r“%_ ¥

EL UNIVERSAL M. LEM A WEGS

El 18 de abril, los lectores obtuvieron un texto completo, unas fotos
muy descriptivas y para complemento una infografia lo
suficientemente explicativa como para ubicar al lector en el propio
lugar de los hechos. Nada de esto hubiese podido ser ilustrado de no

haber estado el infografo en el lugar de los hechos.
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VIL- IMPORTANCIA DEL NUEVO GENERO PERIODISTICO

Vivimos en una época en la que la obtenciéon de fotografias en
color instantdneas esta al alcance de cualquiera, en el que el
namero de cdmaras de video aumenta draméticamente, en el que
las computadoras estan en la mayoria de los hogares. Vivimos en
un mundo en el que existe una demanda insaciable de
informacion que, en la mayoria de las ocasiones, puede
satisfacerse de una forma visual: infografias que comuniquen

noticias.

“ Actualmente la competencia de los periédicos aumenta a diario
no solo por el resto de la prensa, sino por los otros medios”. 38
Muchas editoras de periédicos luchan por mantener una posicion
estable dentro del mercado. La lucha se centra en mantener ese
pedazo de la torta de la audiencia que se interesa por estar

informado del acontecer diario, pero que no sabe si limitarse a ver

38 SULLIVAN, Peter. “Entrevista al director de disefo grifico del Sunday Times”. Apuntes de
Diseno Periodistico. SND, Capitulo Espafiol. Pamplona, Espafia. No. 2. p. 7.
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los noticieros por television, oirlos en la radio o leer el periddico.
“En esta situacion, el uso de los infogréficos es de una ayuda
notable. La mayoria de los periddicos tienen un gran potencial
para aumentar el uso y la variedad de gréaficos, como ya ha

sucedido en otros medios de comunicacién”.3°

UN FENOMENO LLAMADO USA TODAY

El 15 de septiembre de 1982 nace en Washington el USA Today, el
primer periédico de informacién general de los Estados Unidos.
Descrito en aquel entonces como “el periédico del futuro”,% a este
diario se le atribuy6 el hecho de haber influido en la prensa

norteamericana mas que ningun otro factor en muchos anos.4!

La nueva ola de la infograffa toma impulso precisamente en este

diario para, rapidamente, darle la vuelta al mundo y destacarse

39 Ibidem.
40 GARCIA, Mario. Obcit. p.17.

4IBELDEN ASSOCIATES. “Trends in newspaper editing and design: a national study of
newspaper innovations”. Design, The Journal of the SND. No. 16. Washington, 1984, p.17
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particularmente en Espana, donde la originalidad grafica, los
medios de ediciéon electrénica y la libertad de prensa
postfranquista encontraron el ambiente propicio para el
florecimiento de los “nuevos diarios”. Lo que para el momento
constituyé una revolucion gréfica, hoy en dia pasé a ser parte
corriente de las paginas de los periédicos de todo el mundo, sin

importar su tamafo, tendencia o circulacién.

El USA Today es uno de los diarios mds controversiales, unos lo
alaban y otros lo cuestionan. Sin embargo, nadie duda que “hace
énfasis en la busqueda de soluciones al periodismo de la década

de los 90, por medio del uso excesivo del color y los graficos”.42

El USA Today se ha caracterizado por la relevancia que le da a la
imagen visual y por el uso del color en el disefio de sus paginas;
para sus editores la imagen visual es tan importante como el

mensaje escrito.

42 ARAUJO, Elizabeth. “El periodismo es un tren embalado obligado a llegar primero y no
fallar”. El Nacional. Caracas, 8 de octubre de 1988. p.C-8.



Dentro de las distintas técnicas que utilizan para ilustrar sus
péaginas se destaca la utilizacién de graficos informativos, 1o que

logra darle al diario una apariencia visual novedosa.*?

“Hemos comenzado la década de la informacion graficada, USA
Today demuestra como los elementos gréficos pueden ser parte

del proceso editorial” .4

Los graficos meteoroldgicos del USA Today son uno de los
elementos visuales méas imitados por otros diarios. En una
investigacion realizada por Monmoniery Pipps se encontré que de
26 periddicos estudiados en los Estados Unidos, 14 habian

modificado sus infos del estado del tiempo luego de la aparicion

del USA Today.%

43 SMITH, Edward y HAJASH, Donna. “Informational Graphics in 30 daily newspapers.
Journalism Quarterly”. Association in Journalism and Mass Communications. College of
Journalism of Columbia. Universidad de Carolina del Sur, 1988.

44 GRAY, David. “Information please”. Design, The Journal of the SND. No. 15. Washington, 1984,
p-5.

45 SMITH, Edward y HAJASH, Donna. Obcit. 716.
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La finalidad de los gréficos informativos en el USA Today es

£

atraer la atencion del lector, puesto que su atractivo “...puede

convertir a la lectura al més resabiado "no lector”.”46

Los “snapshots” del USA Today
dictan cétedra en la infografia
moderna.

46 GARCIA, Mario. Obcit. p. 45
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PROTAGONISMO DE LA INFOGRAI

EN DIARIOS MODERNOS

Ya que una imagen dice mas que cien palabras, dejemos que los

infograficos impresos en las paginas de los periddicos expliquen

como este nuevo género gana cada dia mas centimetraje e

importancia dentro del periodismo moderno.

Cada dia se publican
mas infograficos
en primeras planas
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En paginas internas podemos
observar como se utilizan para ubicar
al lector en un sitio determinado,
como sustitucion de fotografias

o como informaciones
complementarias.

TR T T T

)

lCam ¢n ordenadores
nvlsjan pura el 2000

JEnGincias

& e e e e . B
Bl *sefior de los Andes
reconquista su reino
Wmanm i, ¥ A o Sk e e e
e T e ol

i s et b (o TR e 808 AT
g sanien gy 2enisn

S e g

Una nota yerde
en B UNIVERSAL

84



VIIL.- DIFICULTADES QUE ENFRENTA LA INFOGRAFIA HOY

Los impresos son medios estaticos, incapaces de reflejar el
movimiento de una imagen que explica una secuencia. Las
infografias se tienen que limitar a la hoja impresa, sin tener
animaciéon alguna. Sin embargo, el lector obtiene como
recompensa el que la imagen esté a su alcance para ser estudiada
una y otra vez, al ritmo propio del lector. La pagina puede ser

volteada tantas veces como sea necesario.

Con cada nueva infografia, el vacio entre el disefio y Ia
informacion debe ser cubierto. Los infégrafos deben cuidar dia a
dia que el disefio de sus dibujos no opaque la informacién que

deben representar.

“Parece quedar en evidencia que el problema se concentra en
quien ha de dar la orden de elaboracion de un infogréfico,

realmente de interés informativo, sin vicios, ubicado en el marco
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del infoperiodismo o periodismo infogréfico” ’que sera algo mas

que el meramente iconografico.

“Lo importante es tener claro cudndo y cémo se puede hacer una
infografia, cudndo la infografia es técnica y periodisticamente

posible, recomendable y aceptable”, explica Mary Holdt.

Un grave problema para este nuevo campo de la infografia es que
muchos de los periodistas y editores, responsables de secciones
informativas o de redacciones enteras no tienen la adecuada
educacién o cultura visual, ni la necesaria mentalidad grafica.
“Todo lo aprecian exclusivamente bajo la 6ptica de lo literario. Se
trata de profesionales que parecen desconocer que la sociedad
vive inmersa en un medio que es audiovisual, donde todo es
imagen en movimiento con total predominio del color, donde lo
multimedia gana mas y mas aceﬁtacién segundo a segundo”,

comenta Dale Peskin.

47 Libro de Estilo de El Mundo.
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Mientras los periodistas tradicionales no se acostumbren al
estético lenguaje grafico, dispondremos de infografistas
desanimados; seran aquellos considerados como extrafios en la
sala de redaccién, en ocasiones marginados en cubiculos

separados fisicamente del nticleo central de la redaccion.

Fruto de esta situaciéon, penosa en estos tiempos pioneros del
infoperiodismo, es que en muchas ocasiones el infografista o
periodista visual, ha de ser el autor de la idea del grafico y quien
“negocie” con las diferentes secciones del periédico las infografias

que se pueden elaborar.

En el mundo del disefio de la informacién hay un vacio entre la
informacién y el disefio. El vacio existe debido a que los
disenadores graficos o diagramadores, rara vez encuentran el
material original que conforma el contenido béasico de su disefio
final. El infégrafo es, en la mayoria de los casos, la altima persona
que se involucra en la informacién, material que en la mayoria de

los casos no entiende completamente. El problema radica en que
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muchos de los infégrafos no le dan importahcia a este asunto. Tal
como dijera Peter Sullivan, “ellos estan acostumbrados a disenar
sin cumplir su responsabilidad principal que es la de informar. Es
muy comun que saquen a relucir sus dotes artisticas para lograr
que la informacién luzca vistosa. Se abocan mas a conseguir la

atencion de los lectores hacia su disefio que hacia la informacion”.

Actualmente nos encontramos en medio de una explosion
informativa o aun peor en medio de una corriente de datos. Esto
es aun mas complejo, ya que los datos no son informacién
completa. Los datos por si solos no informan; son en su mayoria

listas de numeros, estadisticas, hechos sin ediciéon, crudos.

Hiroyuki Kimura, pionero de la infografia japonesa explica, “un
buen infégrafo debe saber darle significado a esos datos, para de
alguna manera convertirlos en informacién. Esto se logra, primero
editando, luego entendiendo y finalmente presentando los datos
de una manera tal que su significado sea revelado a una audiencia

particular. De esta forma logramos “informar” al lector”.
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Las computadoras son herramientas utilizadas para la creacion y
produccién de infografias, lo que trae consigo dos consecuencias:
la primera es el ahorro de tiempo y dinero en la produccioén,
correcciéon y reproducciéon de lo que solia ser trabajo artistico. La
segunda, no tan buena como la primera, es que los disenadores se
pueden esconder detrds de un manto tecnolégico que la
computadora le da a su trabajo, lo que los absuelve de la
necesidad de saber lo que estan haciendo. La experticia técnica en
computadorgs se ha convertido en un verdadero sustituto a un

conocimiento completo.
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IX.- LA INFOGRAFIA EN LOS PERIODICOS VENEZOLANOS

El ya desaparecido Diario de Caracas fue el pionero en la
utilizaciéon de infograficos. El periédico comenzé a incluir este
nuevo género como herramienta visual a partir de 1984,
paralelamente a la introduccion del color en su diseno.
Desafortunadamente el diario muri6 el afio pasado, pero su aporte

en el disefno periodistico venezolano aun sigue latente.

El caso venezolano es bastante particular. Nuestras redacciones
han sido visitadas por algunos de los mejores infégrafos del
mundo. Hemos tenido el privilegio de contar con la presencia de
profesionales de la talla de Mario Tascén, ex-director del
departamento de infografia del diario El Mundo de Madrid,
Toméas Ondarra de El Correo de Bilbao, quienes dictaron un
seminario al departamento de infografia del diario El Universal.
También Nacho Catalan dicté una catedra tedrico-practica al

departamento de infografia de El Nacional.
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En octubre de 1995 tuvimos la oportunidad de contar con la
presencia de Jeff Goertzen en el Seminario de la Sociedad

Interamericana de Prensa (SIP).

Venezuela, asi como otros paises latinoamericanos, ha ido
desarrollandose en el campo de la infografia hasta lograr una
activa participacion en la industria periodistica internacional. No
obstante, paises como Argentina, Brasil y Colombia han logrado
importantes distinciones en el area de la infografia. Un buen
ejemplo de ello son los premios Malofiej que gané el diario El
Clarin de Buenos Aires en febrero de este ano; asi como también
cabe destacar el caso de Brasil con el diario O Globo que ha
participado durante tres afos consecutivos en los Premios
Malofiej, llamando la atencién de los jueces por lo colorido de sus

trabajos infogréficos.
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RADIOGRAFIA DE NUESTROS DEPARTAMENTOS

En el diario El Universal trabajan actualmente cinco infégrafos:
Antonio Vega, Mauricio Lemus, Wilmer Marquez y Rayma
Suprany bajo la direccion de Wilmer Ascanio, quien luego de
especializarse en infografia en Espafia durante 2 anos regresé a
Caracas para crear el departamento de infografia del desaparecido
Diario de Caracas. Afios mdas tarde formé el que actualmente

dirige en El Universal.

El departamento lleva mdas de un afio funcionando formalmente.
Es asi como cada dia vemos mas infografias “criollas” en las
paginas de El Universal, que a parte cuenta con los servicios

infograficos de AFP y muy pronto contrataré los de Reuters.

El departamento de infografia de El Universal trabaja con equipos
Power Macintosh (cuatro equipos modelo 7100 y un 7200), un

scanner Agfa y una impresora HP Léser.
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En contraparte, El Nacional cuenta con 3 infografos: Oscar Sotillo,
Juan Manuel Ortiz y Juan Carlos Flores, este altimo actta como
coordinador del departamento. Los integrantes de este pequeno
departamento utilizan FreeHand e Illustrator para realizar sus
infograficos. Ademas cuentan con el servicio internacional de
infografias de AFP, que segtin Flores “es la agencia que ofrece
mejor cobertura para Latinoamérica, ademas de mejores mapas”,
Aunque dice que “Reuters posee mejor diagramacion de sus infos
y gran fuerza ilustrativa”, no ha logrado que el periédico contrate
su servicio infogréfico, debido a su alto precio. De AP dice que
“sus infografias estdin muy bien estructuradas y poseen el mejor

color, (comparado con las otras agencias)”.

El departamento de infografia de El Nacional cuenta con el equipo
bésico: dos Power Macintosh 7100, una impresora laser y un

scanner.
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El Universal y El Nacional son los tinicos diarios venezolanos que
poseen departamentos de infografia debidamente estructurados.
El diario El Globo contaba con Wilmer Mérquez, quien luego
muchas discusiones decidi6 abandonar el periédico y ahora

trabaja en El Universal.

S6lo hay otro diario venezolano que produce infografias y es el
2001. Ahi estd Milfri Pérez, quien originalmente trabajé en El
Diario de Caracas y luego de su desaparicion se fue al 2001. Ella es
la tnica infégrafa del periédico, por lo que en este caso no se
puede hablar de un departamento como tal. Sin embargo, esta

joven logra, en la medida de lo posible, satisfacer las necesidades

infogréficas del 2001.

QUE DICEN NUESTROS INFOGRAFOS

En las entrevistas realizadas, se les pidi6 a los entrevistados que

calificaran la infografia venezolana comparada a la del resto del
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planeta. El rango establecido fue: buena, regular y mala. He aqui

sus respuestas:

Juan Carlos Flores, quien estudio tres afios en la Escuela Armando
Reverén y luego pasé a ser infoégrafo de El Nacional, por
circunstancias de la vida, segin sus palabras, opina que la
infografia criolla es regular. Para él nuestro gran problema es la
preparacion de nuestros infégrafos. “No tenemos donde estudiar
este nuevo género, por lo que somos subutlizados. Esto ademaés
trae como consecuencia que seamos mal nutridos de Ila
informacién que necesitamos para realizar nuestro trabajo, lo que
da como resultado infografias incompletas o con datos erréneos”.
Flores piensa culturizar un poco a la gente de su peri6dico por
medio de charlas y seminarios, ya que el problema, segin explica,
trasciende el departamento de infografia. “Los jefes de
informacion y los periodistas desconocen la importancia de la
infografia, por lo que no nos involucran y planifican sus trabajos
sin pensar en el infografico que luego quieren que “decore” su

historia. En este pais impera la mediocridad ilustrada”.
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Wilmer Ascanio, por su parte, opina que “en Venezuela se pueden
encontrar algunas infografias muy buenas, otras regulares y
muchas pésimas. Esto se debe a que en este pais el grado de
preparacion de los infégrafos es muy elemental, no tienen donde
prepararse; de ahi que los trabajos que se hacen sean tan

incompletos y estén llenos de errores”.
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X.- CONCLUSIONES

;Seré posible que los periddicos desaparezcan ante el espectacular
dinamismo con que se presenta el acontecer diario en la
television? Probablemente no, pero lo cierto es que los hombres y
mujeres contemporaneos estan sumergidos en un ambiente lleno
de imagenes. Iméagenes que encontramos desde la television hasta
los tubos de pasta dental, pasando por las sefales de transito y
finalizando en la super autopista de la informacién. Es por ello
que se hace obligatorio para cualquier periédico que quiera
sobrevivir en este mundo gréafico el incluir cada dia mas
infografias a sus paginas, de manera de conseguir una armonia en
la presentacion de sus informaciones escritas y sus elementos
graficos. Los graficos informativos rdpidamente se deben convertir

en una parte mas integral de la cobertura de noticias.

La infografia ha alcanzado una importante posicion dentro del
periodismo contemporéneo, pero aun le queda mucho camino por

recorrer. Una de las condiciones para que su evolucién continte
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progresivamente es que los redactores alteren su condicion
estrecha de ver las noticias exclusivamente de manera literaria,
para empezar a contemplarlas de forma gréfica; condicion que

solo tendra el profesional con una desarrollada cultura visual.

El texto no ha de ser la estrategia de comunicacioén del futuro en la
prensa. Aqui se ha de tener en cuenta dos detalles de suma
importancia, que tienen mucho que ver con la necesidad del
incremento de la citada cultura visual del comunicador: Cuando
los redactores cubren un acontecimiento y empiezan alli, en el
lugar de los hechos, a pensar en el modo de presentar la noticia,
han de alterar la férmula clasica de “s6lo texto”, para pensar que
porcentaje se puede manifestar de modo grafico. En consecuencia,
entender que si se decide realizar la infografia, parte de la historia
se va a presentar en las llamadas, citas o burbujas textuales de la
info. Por ello, no serd necesario repetir tales detalles en el
momento de redactar lo que ha de ser el cuerpo de texto de la
informacion, porque sera el mismo redactor el que escriba para la

infografia parte de la informacion. En tales circunstancias debera
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hacerlo de forma telegrafica, con una técnica mas cercana al modo
de los sumarios o las leyendas de fotos, a veces con una pequena
introducciéon y siempre con un titulo, como si se tratara de un
elemento autéonomo dentro de la péagina (despiece o recuadro),

aunque no lo fuera explicitamente.

La creacion de un departamento de arte ahora es algo mas
complicado que comprar una simple mesa de dibujo, unos
pinceles y contratar un dibujante que sepa usarlos. Los directores
de arte ahora deben considerar qué tipo de Macintosh deben
comprar, cudl es la mejor aplicaciéon para diagramar y cuantos

megas de RAM son mejores para el disco duro.

Mientras cada dia hay menos diarios con paginas grises y
conservadoras, con titulares en Helvética y largos texto, cada vez

se ve mas color y grandes infograficos.

La nueva era del disefio ha logrado concientizar a disefiadores y

periodistas de todo el mundo de la importancia de los elementos
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graficos, que “mas que un complemento de la informacion,

constituyen un lenguaje por si mismos”. 4

Hubo una época en que los diagramadores o disefiadores se
sentaban solos en algun lugar apartado de la redaccion, con el
tinico proposito de retocar fotos de teletipo. Los infégrafos de hoy
en dia vuelan en helicopteros para llegar a lugares remotos de
importancia para sus trabajos periodisticos, atienden a ruedas de
prensa y luego dibujan con sofisticadas computadoras la

informacion recabada.

Segun Jeff Goertzen (asesor de infografia) “el infégrafo ideal es
periodista y dibujante”. El periodista cuenta una historia con
palabras y el ilustrador con dibujos. Un buen infégrafo debe saber
hacer las dos cosas. Este nuevo estilo de informar requiere la
combinacion de las habilidades de dibujo y disefio de un artista,

con las habilidades periodisticas de un reportero, de ahi el escaso

48 MICHELINI, Zelmar. AFP Infografia. Servicio de Infografia de la Agencia France Press.
Ponencia no publicada. Congreso ElectroEdicion 91.
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namero de infégrafos, que ademas no tienen suficientes escuelas

donde formarse.

Cada dia mas diarios se estan dando cuenta de su necesidad
infografica. Es asi como cada vez hay més departamentos de
infografia y mas profesionales del periodismo interesados en

especializarse en esta drea.

Es comun que se dé un divorcio entre el cuerpo de redaccion y el
departamento de infografia. Por ello, mientras no se presente en
toda su intensidad el cambio preciso, seria necesario fomentar la
figura del “redactor de enlace” entre la redaccion y la seccion de
infografia. Este se encargaria de aportar documentacion literaria y
revisar la calidad de los textos, que no tienen porque ser
preparados por los infégrafos, como suele suceder cuando se crea
un departamento de infografia en un periédico. Paralelamente a
esto, es recomendable que los diarios creen la figura del director
de arte, con la categoria laboral suficiente para no depender de los

distintos jefes de seccion y disponer de la autonomia profesional
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necesaria para trabajar con un minimo de garantia de la labor bien
hecha, como suele suceder con los editores graficos o jefes de

fotografia.

Estos problemas citados de ocasional divorcio profesional tal vez
se vayan solventando con el tiempo, a medida que los redactores
aprendan a pensar de forma gréfica, para pasar del nivel basico de

“apreciar” al segundo nivel de educacion visual.

En un seminario realizado por la American Press Institute en 1988,
se concluyd que el siglo XXI serd la gloria de los graficos
informativos, ya que estan “cambiando la manera de transmitir la

informacioén en los perioédicos” .42

“La infografia ha de ser un importante elemento informativo en

cualquier idea de peridédico del futuro”. 0

49FINNEMAN, John. “What’s next? Design pioneers gather al API”. The Lousville Chronicles

UU, 15 de octubre de 1988, p. 20.

S0DE PABLOS, José Manuel. Esbozo para la Teoria de la Periética. El Periddico en la Era

Telematica en El Nuevo Mapa Informativo Europeo. Ediciones de la Universidad de Navarra.
Pamplona, 1990, p. 37.

.EE
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RODRIGUEZ, Midezca y SALGADO, Carlos. “El uso del color y
de los graficos informativos como recursos estratégicos parael
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elementos”. Universidad Central de Venezuela. Escuela de
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CURTIS, Richard. “Los graficos de USA Today”
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DEHEZA, Emilio. “Elementos graficos en la oferta informativa”.
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(Time Magazine, Nueva York)

HOLMES, Nigel. “Holmes habla de los infograficos”.
Seminario en el Poynter Institute for Media Studies. St.
Petersburg, Florida, 1991.

McGRATH, William. “El color, los graficos y la organizacion

del contenido de un periédico” IFRA Symposium: Information

Graphics for Newspapers. (The London Free Press, Ontario,
Canada)

MICHELINI, Zelmar. “ AFP Infografia. Servicio de Infografia de
la Agencia France Press”. Ponencia no publicada.

Congreso ElectroEdicién 91.

PELTZER, Gonzalo. “Géneros Informativos Visuales”. Sin datos.

PETERS, Frank. “Aspectos practicos de los graficos
informativos”. [IFRA Symposium: Information Graphics for

Newspapers. (St. Petersburg Times, Florida)
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SILVERSTEIN, Louis. “Graficos informativos en The New York
Times”. [FRA Symposium: Information Graphics for
Newspapers. (New York Times, N.Y.)

SULLIVAN, Peter. “La documentacién grafica de las noticias”.
Conferencia dictada en el Seminario Anual del Capitulo Espafiol

de la SND en Pamplona el 25 de febrero de 1988.

SULLIVAN, Peter y GARCIA, Mario. “Show don’t Tell,
Programa de Entrenamiento Practico Intensivo para periodistas

infograficos altamente expertos y motivados”. Csfsomegibido en

la Universidad de Navarra, Pamplona, Espana, en febrero det;‘19955._ ‘

“III Premios Malofiej. Cumbre Mundial de Infografistas”.
Universidad de Navarra, Pamplona, Espana. Asistente como

traductora del jurado, febrero de 1995.
“Tipos de infograficos”. Sin datos.

TORO, Ross. “Técnicas y métodos para los infograficos de la
AP”. Seminario SND, Capitulo Latinoamericano, recibido en

Medellin, Colombia, junio 1995.

TORO, Ross. “La tecnologia de punta y la vanguardia
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111



especiales”. Seminario SND, Capitulo Latinoamericano, recibido

en Medellin, Colombia, junio 1995.

WITHEY, Deborah. “Diseiio, Ilustracién y Diagramacién”.

Curso recibido en la Universidad de Navarra, Pamplona, Espafia,
en febrero de 1995.

INTERNET.-

Comunicacion por “e-mail” con algunos de los entrevistados

y otras personalidades.
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