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El trabaie de gradoe que se nresenta a continuacidn, ostd concebido

u,

wano la penetracidn de una nueva perspectiva en materia de educacién en
Yenezusia

La educacifn es una actividad del procese totalmente eapgnmma en |

: a cadena de transmisién de conccimientos, destrezas ¥
permitten a los individuos vivir en soc ié{iﬁf‘l &% un acto ¢
1 cual se imparfen conocimientos o habilidades. En ofras
palabras, los adultos transmiten su onttura 3 los jovenes, no de uha manera
werfada = inlocabie, sing abierta al cambio ¥ a l1a innovacién. La educacién

cumple por fanfc un doble papel transmifir 1a herencia del pasade ¥
preparar ta trapsformacion social ¥ cuftural det future.
Transtormar fa socedad significa, en ;_ﬂmer términe, transtormar a

los hombres que la componen, es decir, orientar sus capacidades fisicas,
intelectuales v morales hacia el logro de la satisfaccidn individual v
colectiva, Adul jusgan un papel determinante ios agentes educativos
formales ¢ informales: la familia en primer términe, pere también 1a
institucién escolar v sobre fode los medios de comunicacién social en ia

actitud del percepior.

En Venezuela no existe a nivel universitario en &l drea de educacidn,
ningin programa o catedra dedicada a preparar al maesiro frente a los
mensajes emitidos por los medics de comunicacidn | Considerada como unc
de los retos mas grandes def final del sigle XX, la Educomunicacién, definida
como: educacidn para [a recepcidn activa de log medics de comunicacién,
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o 4 w1l deiFrrecldis e Al
: atide wmnfundiy en 2l docente

1 ver ¥ assarrollar en 2l nific

confianza, :autcns:estima v toadurez crifica como para establecer un juicio
~uilibrado 3 los tesftos que oyen, ven ¥ leen en su vida diana: comprender

que toda la informacion que siniten loz medios tienen un propdsito v un fin

1

it jJue eg incidir &n {a mente del i_;-,—_-_t_‘i,eptﬁf

Hl contenido de la tesis se estructura en cuatro grandes blogues | &l
primero de ¢llos expone la identificacién de la problematica social derivada
de la influencia de la TV ¥ la necesidad de crear herramientas utiles para ef
=studic del problema. En el segundo !::b::qu-;—:- s¢ plantea la situacion del
sistenia educalive en Venezuela reflsjado en < deteriors familiar | , politico ¥
social predominanis en el pais. Bl tercer blogue evidencia la fuerza de jo
meadios explicada a trav 7aa ol { e b

o

del ans lewisivo en cnanto

r*-

montenido ¥ proceses subyacentes a la expertencia f‘i ver la televisidn y er
#l cnarté blogue se plantean las herramientas | tecnicas ¥ meétodos de
aprendizaie aplicados en ¢l programa de Educomunicacion para la escusia de
Hducacn | ademas de k exposiciin de 145 nnidades dal programsa

et
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EDUCACION T COMUNICACION CAMPOS COMUNES DE EXPERIENCIA.

Educacion ¥ Comunicacidn son fendmencs que presentan una continta
modificacion a traves del tempo, en ol estudic de fa recepcidn de mensajes
pot parts dei perceptor,

ol ¢ establece a la educacidn como un proceso de comunicacidn ¥ que
lanto la primera cotmo A segunda manefan la emisidn de mensajes a un
perceplor | estamos ante o que Wilbur Scrarman  denomind s:amms
Lomnnes de Bxperiencia ;- 7 La similitud de siondficados qne d0s o mas

personas perciban en un mensaje depende de la incidencia en un area
donde la experfencia de las dog tenga fa suficiante t«:emejaéaza 3 para
compartir esos signoes ficacmente ™ { 1. Cnanto mavor sea ¢ ..i 1;’&& de
SEpEriencias Comiines | 1a comunicacion sera mas perfecta.

2 por ello que las comunidades educativas en muchas partes del
TUnGe Dai COMenzado a inpletnentar una pedagogia activa v oen muchos
cazos 105 medios de oommunicacién ya han proporcionade nlcleos de
SEDereiCias COMunes a profasores v massiros

La Educomunicacidn &5 un término relativaments nueveo dentro de los
procesos de enseflanza en ol mundo . Algunss piensan que la
educomunicacion ¢ educacién para los mef..iio. Sirve COMe mecanismo de
defensa ante los medios | pero en realidad no es asi . Sin gmbarge | 1os
mismos profssionales de los medios han variado esta concepcidn
oforgandole 3 la educornnnicacidn 2l papel de facilitador a 1a hora de
maxinizar las oportunidades gue nos brindan ios medios si son usados
sficazrasnte | a traves de olla se prefende  cervir de instruments de
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"'_?'L‘IHPI*.:H‘:;I“'II v analizsis de las Hlulti‘i e oportunidades de crecimiento que

nos prindan los medios en espeaal ia ?.-EIE'-'-";SEI..I. .

CORUNICACION ACTIVA

T g

el

COIMMMMCENON acuva o3 ol soporte para lograr el imiclo a una
-—:.«::iu{:ﬁ-‘;:ién u Ia television. La experiencia televisiva es enriquecedora para la
persona desde muchos puntos de vista, Su Hmitacion Mndamental radica en
20 unidirecconalidad. 5 e consurae en up contexto de cotnunicacidon activa,
decit en un contexto bidireccional, se  aprovecharan todas su
potencialidades v e soslayaran sus limitaciones.

®

rmgjfg" car
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Contemplada en este confexio | coalquisr  informacion
contestualizads | Podra superarse of riesgo de trivializacidn de la realidad,
porque se fiara un analisis en profundidad. El espectador podrd dar sentido
a lo que en una primrara fase era sdélo sensitive, podra reconstruir el
tosaico de una realidad fragmentada, organizando el caos v sistematizando
la reflexion. La gratificacion sera compaginable con el andlisis, las respuestas
eciivas seran confrontadas con las raclonales v viceversa | Fl sentido de
winedlates propiciade por las imagenes sera compensado por = sentido de
2 reflexion Dropictado por el dialogo. Se delimitaran las fronteras entre

dnagsn ¥ realidad, sslableciends una dialéctica entre ambas Se superard ia
tirania del cuite 3 las apariencias . Se convertitdn en conscientes muchos de
105 estimules que en una primera fase se percibian de manera inconscients,
L3 Comunieacion activa permifird evitar 13 matupiacidn que o5 una
sEperiencia inadvertida. No hay manipulacidn cuando se es consclente de
s objslivos ¥ de s metodes que uhbiliza & manipulador. Mediants fa
comunicacion activa se activaran mecanismos de defensa frente a estimmios
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agresivos, desde el punto de vista ideoid _9_ o, étice o estético. Las imdgenes
sg convertiran en un medio de sensibilizacion ¥ de implicacion .

L

T tode eilo sin privarse del placer del espectaculo. Al contrario,
mcrementandolo mediants 1z adiccion de un nuevoe placer; el del
conocimiento. Se trata de experimentar que especticulo v reflexidn ne son
realidades incompatibles sino complementarias.

Durante l proceso de investigacion | leciura v recoleccidn de datos
para este trabajo | nos tropezamos coti diferentes acepciones que diferentes
aunteres fe daban a a2 TV, | <onsideramos de suma importancia la
recoleccidn de tales expresiones | demostrando una vez mas que s le debe
prestar mayor atencion al nifio frente a la television .

Mizntras aolo suslen aficionarse a la lecturs agquelios qus saben leer. la
mayor adiccion a la T.V. suele producirse en agquetios que no dominan
u lengnaie | Mientras sl riesgo de una influencia negativa de las
lecturas o corren solo squellos que saben leer , con 1a television ocurre
o contrario : cuanto menor ez el conocimiento de log ¢odigos . mavor 3
el riezgo de una influencia negativa{2)

Todos estamos expuestos 3 1A influencia de la TV, unes en mayor
medida gue otros. trabajar con adultos resulta mas facil que trabajar con
nifics , Por el grade de madurez v conocimientos previes de los primeros con
respecto a los seguindos |, es en el nifio donde 3@ debwe prestar mayor interss
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Il aduiio condromia i ug Ve Coin SUS G.x,?':v'lll::ﬂ\.rldb previas |, <oni 3G
ideologias | con o valores asumidos | con sus es;fpﬂamm‘: ] AR
fantasmas . El nifio en cambio | apenss txune Experiendcias previas . no
Hene aspenas 1deologia | spenss & asumido valores . El tuegn de
refacionss se desarrolia en un terreno mucho més virgen , mucho mas
vilnersble {33

::n
.a::.

& continuacion exponemos lac diferentes axpresionss

LA TELEVISION COMO MADRE

La T.V. sustituve |, de slguna maners | la funcion materna . Ocupa 21 lugar
cenitral  en el disefic del hogar | Es punto de referencia obligado en la
oroaniseciin de la vida femiliar. Etd slempre disponible |, ofrece su compafiia
7 indas las horas d&l dia ¥ de 1a noche | Alimenta el imesinario infantil <on
tnda clase de Pantasias ¥ cuentos | Es el refugio en los momentos de frustracion
. de tristezs o de angustia . ¥ como una madre blands nunca exige nada a
cainbio |

I Ferres

=

Algunios estedios sefinlan que ta televigidn soporta algo del peao de la orianiza.

Feduce, atuire otras cosas, 163 taraess de supervizion v control parental”

Hewr ¥ Times, ootubre 42 1990
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a vez 52 evidencia mas la influencia gue stercen los medics de
comunicacion de masas |, en especial 1a televisién |, en el piblico infantil v
adolesientes, medio =sle Wimo que &5 aswiddo como slements fundainental
2n la vida cotidiana | quedando dS &f segundo pianc: la escusla v demas
tnstituciones dal ent::rfzm social. Son innumerables  los autores que han
demnostrade la eficacia de la television en comparacidén de los restantes
medios que penetran en el Hogar , en la vida diaria y legan a formar parte
def cumule de habilos de cualquier hombre en rnuesira 6poca.

¥ o - Sl I B ——
i j
i

0 108 paizes industiializados ver televisidn se ha

0

convertido en la tercera actividad a la que mas
terano dedican los audadanos adultos, despuss del
trabaje v del susfio, v en Iz sepunda a la que mas
iempo dedican los estudiantes después del susfio.
Teniendoe en cuenta los fines de semana v las
vacaciones, los estudiantes pasan mas horas viendo
Iz television que en clase. (4)

Investizaciones recientes fealizadas en Venezusla por el profesoer
Marceline Bishal | reflejan que la mayoria de los nifios venezolanos hasta los
14 afios de edad han visto 10.000 horas de TV ¥ han recibido apenas 8.000
foras de z:iase, . For su parte el Padre Jests Maria Aguirre Profesor de la
UEAER revela que un joven de 18 afios habitnado a ver desde ¢l tercer afio
de vida 4 horas diarizs de televisitn |, habrd percibide 113568 heridos ;
SUT0E4 armas ) 65520 escenas bélicas ¥ 8.765 suicidics. Otra de las
invesiigaciones Iue la realizada con pequenios de log ogares de ia Fundacidn
del Hiflo |, demostrando que o 5% no recuerda o ditimo cnento lefdo, pera

gl QOF dificilments olvida a los protagonistas de Rambo v Rocky . (%)
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2 preparacién del nifio ¥ adolestente que pudiera contrarrestar los efectos

de 1a television .

Soun: escuela no ensefia a ver lelevision (para qué
munde eduda? | La escuela tisne la obligacidn de
ayudar & las nuevas generaciones de alumnos a
interpretar los simbolos de su cultura {qué simbaolos
avuda a interpretar hoy l1a escuela 7 ilos de qué
cultura? si educar exige preparar a los cindadanos para
integrarse Jde una manera reflexiva v critica en la
sociedad | Lcomo se inteoraran unos cindadanos que no
ectdn preparados  para realizar de manera critica
agquedla actividad a la que mas horas dedican. {6

peblacion gaste cerca del 80% de sus vidas en el
munde de la Lelsvision en lugar del mundo real " 9 es alarmante | s
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soctales ¥ fiecesita de cludadanos qus eferzan un papel activo v oritico en
Ia sociedad | BEn tornoe a esta materia se detectan los siguientes problemas

-

Jque se conviertsn en un obstaculo para frenar la influsncia medidtica en ia

f- No bay verdadera voluntad politica para la oreacidn de un
instrumento gue egalice ol desarroilo de ja industria telecomunicativa |

2.- Hay poca organizacidn de la Sociedad Civil en torne a la influencia
de 1a TY 0 la sociedad. No hay acciones concretas que enfrenten la excesiva
# injustificada viclencia en la programacién televisiva,




i
Ll

3- En Venigzuela no s¢ fomenta la produccidn televisiva nacional | El
renezolans prefiere ver 105 enlatados que presentan todos 1oz canales .

4.- Por olra parle , el sistema educalivo no ha desarrollado estrategias
que canalicen la educasion del perceplior ante {os mensajes de los medios

La mayoria de og programas contemplados dentro del sistema escolar
venszolano proftefden 3DArcAr on muy Doco tempo todos los medics ds

informacién , tal ec ¢l case de la materia Casteflano y Literatura que dedica

sefia Crear una asgnatura en la que se de en amplitud ia materia

La principal preccupaciin que se tiene con respects a la televisidn, es
ba infivencis creciente de la misma en los receplores ; en zus lormas de
pensar | on sus nabitos de consumo | en su educacidn | La programacidn
comercial induce a representaciones falsas de Ia realidad | a actitudes de
violendia ¥ en gensral a actitndes contrarias a las gue son socialments
acepiables | ademas de la presentacion de diferentes estereotipos acerca de
las petaonas | los gmpos | [2s institucionss v las relaciones sociales | 1a idea
ef profeger de tal influenciza  al televidente |, en especial a los nifios ¥
javenes.

En una encuesta realizada a 197 maestros del area metropolitana de
Caracas , hecha especialments para este trabajo de grado por sus autoras | s¢
puds observar que un 766 & esta de acuerdo en que of mifio refleja mayor
sofiecifiento de temas gue antenormente no estaban al alcance de sy nivel
de edad, ¥ que los programas educatives pueden ser anacrénicos para los
nifios de hoy . Bsto puede ser desmolivante por los escasos incentivos que
recibe el nifio durante su proceso de instrucdddn | El 7326 3 de los maestros




adjudica iz agudeza  de la infancia con respecio a la ielevisién | lo que

hate pensar que este medio o5  un agenfte informal de ensefianza vy
desarrolic de destrezas | que aungue ajena al ambiente educativo

b

repercnis en ¢l desempetio escolar razdn por la cual 42 & R de los masstros

encuesiados | estarian dispuestos a incluir & la televisidn en ia clage

Los massires | identificande la importancia que Hene & medio
televisive en el desarrolle del nifio | plantearon a traveés de una pregunta de
la encuesta | ls necestdad de crear fscnicas adecuadas para {ovmar
televidentes criticos v mas aclivos frente a 103 contenidos televisivos ;
55%4 % de los masstros visualiza la incorporacion de esta posibilidad 2n la
matitncion escolar. Existe gran inerés enire los educadores en ufilizar a ia
:seusla como ente de estudio para la formacion de receptores televisivos
actives |, un 93.4 % de los maestros estaria interesado en dichio proyecto . Sin
embargs ¢l 70 % de los docentes considera que no esti capacitado para tal
fin v que necesitaria recibir un entrenamiento previo . La ambivalencia
efitte &l interes v la capacidad redunda en la necssidad de crear un
programa en ¢l cual of maestro esté preparadoe para la consecucién de los
objetivos buscados .

Lz Catadra de Educomunicacion feducacion para la recepeidn activa de
105 medios) nace Como una nscesidad educativa, en la que sean tomados en
cuenta tedos los aspecios mencionados con anferioridad ademds de la
ayolucion acelerada de la television, ya que en diferentes paises incluyendo
a Venezusls | este medic ha sido visto como fuente de aprendizaje para los
MUMmNG: |, Una esdusda paradela” qus dele  ser  aprovechada
sistemaiicamente | tanto en sus aspectos técnicos come de contenide,
impuisando a5 & 18 escusla a introducirse v caminar sn paralelo con esta
evolucidn audiovisual | En 1a mayoria de loz paises desarroitados 1a refacion:
Educacién-Evolucién  Audiovisual/ Educador-proceso  comunicativo  ha
erecide debido a la incorporacion de cursos o programas en los sistemas




educaiivo: v planes de esindio vigenies y al hecho de inveolucrar a la
cotnufitdad  aducativa  imaestros, padres de famulis, autoridades) an
sEperisncias de recepeidn activa.

Con ka introduccion de la Educomunicacion como catedra de estudio en
fa carrera de Educacion en al UCAB, se pretende vincular dos areas del
sakar comd son ta Educacién v la Comunicacion |, 1as cualss convergen en un
tnismmo campo de experiencia come 1o e3 ia socializacion del individuo .
ored ung herramienta para optimizar v maximizar las oportunidades que
brindan los conlenidos de los medios de comunicacion social al educador v

=i conzecusndda a sus alwmngs |

la intencién ¢3 motivar al educador a que contribuyz en Ia
wrvestigacion del papsl sducative que ejercen los medios en la familia |
vineularle innio a lof alumnos g enbendsr los medics de masas. s dar un
pase adelante on ol drecimisnio mtelectual v moral de log estudiantss ante
o televisive | 23 orear un instrumenio de comprension para la cultura

b

EE e, T

de IOy |, en espedial | para niilizar las miltipdes oportunidades de desarrofio

mntelectual que presentan los medios | principalmente la televisidn ; v
contribainr a controlar B influsncia mediatizada de los medios |

Loz paises mas destacados en el tema de la educacion para fa recepoidn
activa de los medios son Canada y Australia con veinte afios de experiencia |
olros paises que han sobresalido en este campo son Escocia |, Inglaterra ¥y
Nueva Zelandia . Australia , es ol pais que esla a la vanguardia de la
ensefianza  en educacion sobre medios . Sole un estimado del 10% de log
sscolares estudian la materia de los medios com una discpling separada (g
. La materia se incluve dentro de los estudios de lengua ;. en sl ¢ase de
ranadsd se lmparte entre ¢ séptimo grade v doceave grade de Educacion
Baszica . En Francia |, i3 educacion para 1oz medios | e incluye dentro de los




estudics flimicos ¥ la promocidn de recursos audiovisuales en la educacidn

=11 {rmmfj O CHSNIAD Con ufn ﬁt‘D"-'iﬂ"‘: ;:-rr:*z;r-:ra.fin de la coordinacion de 1
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a
educomunicacién ; el " CENTRE DE LIAISON DE L° EMSEIGNE MENTE EL DES
MOYERS I¥ INFORMATION |, ademas publican semanalmente un boletin
informativo ef " TELESCOFE " que analiza la programacidn televisiva semanal
desde 13 persDectiva de la educomunicacidn | Ademas promueven

enicueniros enlre padfes de familia |, educadores | et diantes ¥

pro m;h-:mie; de 1oz medios para examinar aspectos de la sducacidn en
relacion con 10s media | Alemania | Espafia | Austria | Rusia | j won |, Filipinas

o3
la a’ﬂdéa v algunos paises africancs han lHevado a cabo experiencias

En Frapncia la pes:i:ztgqagia del lenguate total ” influyo para gue ias
sociedades en gengral ¥ 1os educadores en particular, toimaran conclencia d
on irente a ios medios de comunicacién | En
Inglaterra se debaten los actuales planteamisntos de una "nueva sociologia”
¥ en particular de 1a sociologia de la cultura | la cpal plantea que los medios
-:?ie somunicacion necesariaments median la relacion entre receptores v
realidad, que sus mensajes no son ransparsntes ni MMIVOCOs ¥ qQue, COMG
mstituciones, 105 medios de comunicacion son significantss de la realidad v,
por fanto es necesario entender su Munclonamiento socio-cultural {(scondmico
7 politico} ¥ no sdélo su lenguaje v caracteristicas tecnicodiscursivas {10
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scada de log setenta ¥ comisnzos
de los ochenta , cuando se iniciz el intercambio de experiencias en el campo
sAUCOmUNICatIve | Nuinerosos apories v esfuerzos coniribuveron sn la
formacién de un lenguaje v lectura crilica en 1og condenidos de log medios
Dot pirm del perceptor | En Americs Latina | las experniencias de Chile |
Uruguay , Ecuader |, DBrasil | Costa Rica vy Arveniina |, representan las
vivencias de mayor importancia en el drea de la pereepoidn oritica a nivel
de ios medios de comunicacidn . Bl ejermple chileno es el mas estable
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Fuicten Adifarantes nrannactas ¥ nradramas Al oirat & orno al misma
Existen diferentes propuesias ¥ programas gue giran en tornoe al mis
tema , cotno ef i3 educacion para la recepcion | Cada una de ellas plantea

puntos especifices en ¢l analisis de los medios, existen unos que van
dirigidos al aprovechamisnto de los medios de comunicacion en los procesos
de ensefianza- aprendizaje ; ofros programas han centrado su interés en o
analisis semantico ¥ semicidgico de los textes visuales v auditives ; algurxcs
A5 ’;rr:g: onen desenfranar las propuestas ideoldigicas v de clase de

;..4

08 mensajed de los medios de comunicacidn ; olros se inleresan por
?_;:f. f G n que log receptorses e relactonan con los madios de comunicacidn

¥ 12 influenda generada por los mensajes, | Dentro de la Educomunicacion

“uales complementan ¥
efiriguasest en conjunto &l analisis de 1os medios | en espedial la televisidn |

se pusdsen reflejar cada und de e5tos aspectos | 108 ¢

Ei debale aclual #n mucho de 105 paises suropeos v latinoamericancs &
centrs en la integracion de programas para la educacién de la recepcidn por
log sistemas v autoridades educstivag, en la preparacidn adecuada de los
docentze ¥ en los enfoques pedagégicos mas aproplados para educar a los
sujetos en h peroepion v aproplacidn semiotica de los mensajes. La
Educomunicacion como catedra para la Eecusla de Educacion en la UL AR
saria la respussia a o5tos planteamientos en Venezuela |

>

En nuesire pais |, la relacidn educativa debe descentralizarse dei
cotitacte profesor - alumnoe ¥ comenzar a extenderse a toda la comunidad
educativa  propuesta anunciada desde hace algin tiempo por el actual
ministre de Educacidén ¥ apenas aplicada experimentaimente en la
acinalidad en un minimo reducide de escuelas publicas . El ampliar sste
amabilo de relaciones de‘t‘nﬁ iciarse DOP nCorporar nueyas variables en la
dinfdmica educativa | La primera de ellas es lograr que la familis ss
involucre de maners pﬁ"nqpewfﬂ comoe agente mediador v modelador de
fos nifios en el procese educative ¥ Iz mas unportante o5 la formacion de




educadores capaces de incluirse junio con &l alumno en Un NUeVo Proceso
aducative aue meentive la actitud critica v -:-reati'-;@. ante e medio | v dopde
s aceniie no séfo la creacion de perceplores criticos de los mensajes | sino
tamblén emisores con propuestas alternativas ante la dindmica social. La
apatfa reinante en 105 padres ¥ representantes se expresd a iravés de la
pastyidad en la reciente huelea de maestros que paralizo durante dos meses

2] ano escolar .

1.i.- SITUACION DEL SISTEMA EDUCATIVO VENEZOLANO .

Al hablar de educacion nos referimos al proceso total de comunicacidn
por e que se ransmiten conodimientos | actitudes | destrezas | habilidades v
valores | El sistema educstivo seria una condensacidn formal del proceso |
e sirve para facilifar ¥ sistematizar io que se aprende |, pero en realidad |
a nivel de los conddimientos ¥ actitudes basicas mas de la mitad de 1o qus
aprende Un niio no procede de la eacnels | sino del hogar | de log amigos | de
tos medios de comunicacién de masas ¥y de la comumdad |

El cistema educalive venezolano |, comprends un subsishema de
aducacton formal v a olro subsistema de educacidn no formal - La sducacion
formal comprende © preescelar |, basica |, media ¥ superior ; este tipo de
educacién se ofrece en diferentes modalidades : regular |
educacion para las artes | militar |, educacion p clerigos | para adultos
exlyasscolar | La educacién no formal esta comprendida por o INCE
programas de radic v de television , la alfabelizacion |, recreacion dmgida
desarrollo de la comunidad | capacilacidn denfro de las smpresas
bibliobecas ¥ academias de idiomas |

ggpecial |

7




La creacion de nuevas sxpsriencias en el campoe educative venszolans
ao pusden sef iniciadas a traves del sistema vigente . El principal problerna
presente en el detarioro del aparate educativo venezolano , es la falta de
prcamestf? concretas durante largoe tiempo por parte del gjecutivo en torno

la aplicacién de mejoras que contribuyan a dinamizar el proceso educativo
- Enn vista de la diversidad queée se presenta en el actual sistema educative
venezolano | la capacidad burocratica asi como el sistemna administrativo v
fogistico | son insuficientes para suminisirar 105 recursos necesarios para
queé de forma eficients se lleven a cabo 1os objetivos buscados |

PORBLACION ESCOLAER VEMEZOLANA  Memoris v cuents Ministerio de Fducacidn
1995 .
FEEESL 12 4 62 78 4 98 HELIA SUFERIO

o8-89 523318 Zo41.300 T20843 236520 379E1E
1952-90 546221  IV10333 T2l 253429 3/INFT
FE-9T Seisas ZTVOSZ0 TRESVD 268530 4454%C
P92 54937 ZEE03E3 TeE7R0 2756 41 734
1991-92 552907 2925863 795451 80727 48737
3-94 555533 2967110 BI04 278247 509594
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1994-95. 330615 2714L 528473

En la memoria ¥ cuenta del Ministerio de Educacion de los tiltimos afios
se paede obseryar 2l comporfamiento de la poblacidn escolar venszolana
La infrasstructura con la que se cuenta , no es capaz de soportar &l
mcrements exmstents de un afio a olre |, 8 capacddad de los  centros
educalivos mefma ante ¢l incremento de la poblacidon estudianiil | que va
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de la mano del crecimienic de Ia poblacién en general | La falta de una
rmh*n 2 e A :t"r;mge 2] 1gnﬁaf o del deshordads crecimisnts redunds en
un ineficaz desempefio de los maestros |

Degde offs parshectiva |, 5¢ observa que la desercidn escolar mt}
presente entre e primer nivel de educacién basica ¥ ¢l segundo nivel
forma mas destacada entre ol segundo nivel de educacidn basica v 1a media
diversificada | #g dedr en aquella etapa en que el joven se enfrenta a la
necesidad de convertitse en mano Ukl de productividad | sablendo que
apromimadaments ¢ 0% de la poblacion venezolana vive en una situwacién
de pobreza | =l adolescents abandona ol aula ¥ por ende 1a educacidn formal
. por 1o que fa forma de adquiriy nuevos conocimientos serd a través de la
=ducacidn no formal | entre ella 1a televisidn

Eni 2l pais . 52 cuenta con unt escaso desarrcllo integral del alumno |
ocasionade principaliments por la falta de una politica nacional de formacion
docents m&ﬂwﬂuid la realidad del pais v sin el incentive necesario para
que las institucionss de formacién docente se dediquen 4 una preparacidn
srofesional constante v desarrollen sievos programas de formacién |, a la

TEZ JUs Do 56 }‘ ocura una seleccidn riguresa para la e;L-OQPI}{Zi':l de ?:JU‘.E'I]QE:

maselros | auhado a gue cada afio escolar la matricula escolar se incrementa
Sfl A ,mad r*l aluminos | cada masstre debe atender a un mayor nimers de

sahidiatites | dmfmrmyénw su calidad de ensensnzs y de atf}nma:;n frinima
requerida para cada nific .

Para el afio 1990 | por ejemple |, el Ministerio aportd la siguiente
distribucién de la poblacidn escolar -




oblac cola noria ¥ Cuenta del Ministerio de Educacion
1991

POBLACION POBLACION INDICE DE

FOTENCIAL INCORPORADA IHCORPORACION.
FREESCOLAR 1535.1% 49,376 %
BaSIT4 4 051.074 3863128 W%
HMEDIA 1.152.862 275283 24%
TOTAL 6742132 4.432.767 50%

En iz tabla fitulads poblacion sscolar | se swvidencia &l bajo porcentaje
de incorporacidn en la educacidn media y el alto indice en la educacidn
Dasica , 10 que refuerza la tesis de ii'itﬁﬁfpufdf programas especialss durants
I3 sducacion basica | ya que z_ ard @ un mayer nimero de alumnos | Dichos

<

sinmnos seran degertores | an gran numero | en el siguienfs nivel de la
sducacion

Por ofra parte | la ausencia de infrasstructuras aducativas dotadas de
o eletmentos indispensables para ¢l proceso de aprendizaje que tenden a
dezmoralizar ¥ desmotivar tanto al maestro como al alumng |, suslen
caracterizar ia calidad de un sistema educativo | en Yenezuela | esta ¢s una
de las causas que genera la desercidn escolar | Seciin un estudio realizado
por la UNEECO | Venszuela ¢35 uno de los paises latincamericanos con mas
alta taza de prosscucidn o desercidn escolar {12y . El Estado por su parte | no
hx apoyado <n gran medida las iniciativas de la Sociedad Civil en torno ai
desarrolle de mejoras dentro del sistema educativo | donde se formen
gducadores mas actualizados v flexibles ante los cambios caracteristicos de

la &poca que vivimes .
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El programa educativo del Dr. Rafasl Caldera afirma que: * Un sistetna
escolar que articule medios | mecanismos y perconas para el desarrolie
integral del ser nuinand he de tener una organizacion miltiple | variada v
muy Iiexible | puss 1al sistema debe promover todas lag posibilidades de
reatizacion soctal e individual de la naturaleza humana teniendo en cuenta
la Inmena variedad de individuoz v comunidades en los érdenes |, bioldgico
. Isigquics v social - La escusla debe ser el ele lundamental de la reforma
sustantiva del cistema escolar * (1%

Iz podria pensar gus 1o expresadce por &l doctor Caldera snm su
programa de goblerno, esta fuera del mﬂteztr:s real del sntorno sducaiivo
porque no 52 puede contar con I8 mitegracon social del individun a través de
una educacion absurda v tolalmente de*:—:mutivaﬁte eft I3 gue ¢l masestro
vengEolans presenia un apego emcesivo ¥ dependisnte de log temtes
hmlwamu_. ¥, manejo de un lenguais burdo v pobre en las clases |, ¢efildo a
libros muchas veces descontextualizados de la realidsd v la falta de una
pedagogia practi-:a gue conduzea a un enfoque mas vivencial de las materias
cwdo esto s8 producto de  docentes improvisados gue se dedican a la
profesidn sin la més minims preparacidn para llegar =z titularse
nrofesionales de la educacion | refleiandoss la falts de filtros de seleccion a
la hiora de escoger verdaderos docentes | ¥ en otros casos docentes titulados
que presentan graves fallas en 1a pedagogia de estndio.

rata de desvalorizar 13 labor del maestrs | =ino de planteat una

situacidn que es realmente alarmante 5 se piensa que a fravés de la
edifacidn con la gue se cuetia e plh?- det Il@g ar a crear Jdudadanos con una

; ' del pais que e busca es
involucrar de manstra aciva vy p ftlvll,i itiva a la comunidad educativa en la

plamficacion y ajscucidn de 3011 iones a nivel social
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#
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El Estado debe facilitar las condiciones para la creacidn de un docente
con alta calidad humana | gue =ea facilitador de oportunidades que aporien
sxperiencias d& aprendizaie |, para 10 ¢ual debs evaluar la variedad de

situaciones metodologicas que estimules la a-:tivida»:l de 1og alumnos a fin de
que estos respondan 3 1os objetivos propuestos dentro de la educacidn | que
sed ofientador de sus educandos | proporciondndole atencidn como persona
que zea promotor de la participacion creativa donde motive al alumno a
intervenir v estimular ¢ desarrollo intelectual v donde ¢l maestro logre
inwolnerarse coms ivestigador v estudioso de lag estrategias de aprendizaje
como hipotesis de accidn para evaluarlas v comprobar su eficiencia dentro
del procese sducative .

E] problema ¢¢ muy complejo pero atn asi existen vias a través de las
cuales s¢ pueden implementar cambios - El gobisrne por su parte , debs
establecer  deniro de las prioridades nacionales el procese de
descentralizacion educativa puests en practics en algunos estados del pais |
soncrelar un consense colectivo sntre ef sector plblice ¥ privado para la
sreacion de un plan de capaciiacion humana para el docente | donds se
tts';ejore et} l:armc:ipii:a Iz <alidad de la ensefianza docente ¥ 2e condrste a
traves de el , la construccion de un@ soctedad que se identifiqus mas con la
dirdmica edu.::atz*-fa v social . por olra parte los gremios docenies deben set
urgentemente reestiucturados para a5l renovar v vitalizar la participacién
de los maesiros en la transformacidn del aparate educativo | el cual debe
imciarse cuanto attes en el pais |
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1.2.-LA FAMILLA DENTRG DEL PROCESC SGCIALIZADOR. (Referencia
expresa ala TV)

La familia como ente educative primario del procese de socializacidn |
etcapa & 105 efectos del deberioro social | En la actualidad la proliferacion

le poblacidn marginal en Venezuela | ha fraido consigo el aumento excesive
del niclee familiar, lo que ha originade on descontrol en las tasaz de
natalidad | Ante los efectos de la zobrepoblacidn |, el goblernc no ha
"""" srdinade aciones a nivel social que ayuden a «ducar al grupo familiar a
través de programas de planificacidn familiar

i
i e

13 &

ante la problematica econdmica | el sustento paterno ze voivid
insuficiente convirtiendose en una nacesidad que la madre fambién trabaje
Esta situacién ha generade un cambio en la vivencia del nicleo familiar
ahora padre v madre trabajan fuera Jdel hogar v los hiw:. deben set
atandides por instancias separadas de la familia , ya sga en hogares de
cuidado diarie | guarderias privadas |, oo ; por ende log patrones de conducta
;-;.i.ri endidos por los hijos son otroes | ajenos v diferentes a los caracteristicos
familia .

&

]‘i

»""-

Es evidente gue el procesc de socializacion ejercido por la familia ha
sufrido graves fransiormaciones . Los padres no tienen suficients tiempo
para dedicarlo a la orientacién de sug hijes | por lo que establecen normas
Aque pretendan sean cumplidas a fraves de castigos o refuerzos . Anle &l
cansancio fuege del trabajo, 5 muy pece &l tiempo que ¢e le dedica a la
aducaciin de log hijos v oran parte del tempo libte e5 dedicado a ver
television . El deterioro de la familia como ente educador se verifica a

travas de la faita de valares morales &t lme nnevas oone
raven O # Izlta 2t 1At nuavac oo

“

;:'»mbiemas evidentes de comunicacién enire padres ¢ hijos , de lo cual
podria desprenderse en parte el aumenic de drogas en adolescentes ¥
iovenes | la falta de motivacién escolar | eto




3%

T med aganne, sl wramamaisn s oo B soontrse bl 140 o miisenad =z
HDoas ooind sl vehelsiano s& ha convertido sn un ente alisnado | ¥

4. 4 e

5 institucionss del pais

tolaiments esceplico a la hora de hablar de la
partidos politicos | policia | iglesia | o el goblerno de turno - | La actitud v
dernas procesos mediadores ante fales wnstituciones | estin predeterminadas
por un caracter de apatia |, descontento ¥y malestar |, producto de la
meficiente gestidn de cada vna | Esta silvacidn constituye la razén del
porgque existe un 43% de abstencidn en los procesos electorales | ol cual ee
ha mantenids durants las elsccionss pasadas ¥ hasta el presents

S hablamos en particular de los partidos politicos wvenszolanes |
estarfamos hablande de bandos descontexinalizados |, irrslevantes que no
motivan ¢l jnege politico ¥ que ademas no representan la identidad social
del pais | De alouns i
weniificados  log parfidos poliicos parten  principalmente de la mala
administracion phblica | g faita de programas soclales eficientes v la
ausencia de verdaderos lideres politicos que conduzean fos destinos del pais
cante esta realidad | & venezoland parsece haber asumido una conducia
pesimista v negadora de todo progress 1o que podria ser identificado comeo
al sindrotme del fatalismo @tincamericans  En Venezuela | las actuacionss
de las instituciones sociales no estidn enfocadas a sjercer de manera
provechosa para 2 pais su funcidn deniro de la sociedad | de esta manera |
el ciudadanc b perdido odo Hpo de apego con esta parte del cusrpo social |

vital para el desarrollo de Ia sociedad | es asi como el venszolano ha creads

D T A

aniera ol desprestigic sodial ¥ mofal con & que son

un debilitzde sentimiento de nacionalidad | aprendiendo a vivir de manera
segmeniada ¥ oo vivencial | En la actualidad | 1os media han sido
asurnidos como sustitute Mandenal de los vinculos del grupo | logrando asi
coneretar la umion del grupo social ante el hecho mediatico {14) . Dentro de
oz medios de comunicacién |, la televizion ha sido la que ha logrado mavyor
alcance porgue @ ha convertide en elamento vital de la vida cotidiana
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i. 5e le airibuye a la television ia capacidad de proporcionar a la genie una

obortuntdad de relajamiento v escape | donde el hecho de dedicarle tiempo
litre ge convieria en gxftm»t.ante ya que a través de su exposicion ze le
brinda al espectador la ocasién de reir | de encjarze | de sentir emaciones y

nasia de aburrirse |

2. La televisidn proporciona a la persona una importante compensacidn
pelcoldgica ante las sensacionss de alisnacion o frustracidén | nacidas como
fruto de miiliples carencias gue embargan al ser humano : soledad |
pobreza  enfsrmedad  Estas personas ven en la television un aliado ante log
innumsrables provlemas .

5. La telewisidn propordona un sentide de seguridad vy estabilidad |, ya que
slempre hay quien desempefle una labor ;| el medice cura | sl policia
representa la levy v manliene 1a paz .

4. La televizidn nos da informacion en grandes cantidades | A través de ellas
podemos recorrer ciudades | conocer 2l insscto mas mimdsculo de nuestra
tierra , viajar por las ectrellas y llegar a fa tuna . 2% sin duda una ventana al
munde

5. La television nos avuda a competir |, en el sentido de indicarncs como
acinar frente a diferentes situaciones o grupos de personas | como debemos
. woind deb=imos vestitnos v hasta nos indica que productes debemos

CONISWINIT para sef mejores que los demas |

ailar

'_.,:., :

6. La televizidn nos da un sentido de pertenencia | al transmitir eventos
importantes ¥ transeendentales tales come |, 1a visita del papa | 105 juegos
olitnpicos | &l mung iral de flthol Jete .

7 La ielevisidn nos ofrece un fico mundo de f{antasias | en & cual el
televidents e involucra ¢ wentifica sontando junto al espectaculo visual {17




Estas siets razones mencionadas representarian algunos efectos del
gran poder de la felevisién , y son 1 punto de partida en la identificacidn
de ia fuerza del medio . En relacidn con olros medios de comunicacion |, 1a
television ha sido escogida como la preferida sobre otrog medios | razdn por
la cual se le dedica mas tiempo . Un caso especal es la disminucion
famentable del habite de lectura en los nifios , practica acompafiada del
deterioro en la adquisicidn  de entrenamiento escolar . Graciela Peyru
sostiene que los nifios ven televisidn porque les resulia mas facil va que
estan altamente entrenados en el medio desde la infancia . {18} Los
programas infantiles pueden servir para que a través del medio s¢ incentive
&l hdhito de la lectura en los ninos aungue existen diverses autores Jue han
planteado que a traves de recursos sonoros ¥ audiovisuales ¥ ouna
cotnunicacion veloz y sxcitante | se crea en 2l nifio un alte grado de
impaciencia por o que el aprendizaje de la lectura se ve obstaculizado .
Hate electo es parte de 1o que se ha dade por Hamar O intelerancia
para €l ritio de la escolaridad " en el cual se sefiala 2l formato de las series
de acoidn tradicionalss tiends a que los jdvenes frasladen el ritmo de la
accion continuada a todos los procesos de aprendizaje .

12.1-FAMILIA ¥ TELEVISION

En ia actualidad se han incrementado y diversificado las platalormas
donde se exhibe la televizion |, realidad gue ha generado fuerte impacto en
la familia y mas directaments en el nifio . Tanto la familia como la televisién
soft puntos donde ol nifio focaliza su atencidn | ¥ a partir de cierta edad |
cofmienza a copiar los modelos tipicos de conductas en ¢l padre ¥ la madre y
ios adoptados en la television .




Ez imposible negarle al mino toda la informacion que de o

= , porque de clerta forma estariamos privandole de
ana parte importante en su desarrollo pero lo que  si debe establecerse
comns prioridad familiar | es la orsacidn de canales de comunicacidn  que
dinamicen o progreso del debate social entre medios familia ¥ escusla  La
familia junto con la escuels forman la unidn perfects para crear una
nerramienta gue edugue al nifio a discrimninar ¥ analizar 108 contenidos

Dresefiados en lof progratmnas televisivos |

- eman

: |

La mavoria de los escritos ¢n materia televisiva se han centrado en el
probiema de 2 asmilacidn ¥ estimulacidn de conductas violenias en nifics ¥
adolegtentes o en ol aprendizaje del habito del consumo irracional |
descntdands o dejande 2 un lade importantes variables que actlan en <l
individug anis @ escogendcia de los contenidos televisivos como por ejemplo
la escusla y 1a familia

Los padres, nermanos mayores |, familiares importantes, profesores v
la iglesia, son considerados por Fuenzalida agentes formadores primarios ya
que mtersctlan permanenfemente con el nifio v esta interioriza mas
nondaments al tralar de responder a las demandas y  expectativas
solicitadas. La televisidn en cambio | 36 ubica enfre los agsniss [ormadores
secundarios. Estos también transmiten opinjones, valores , v medelos | pero

v ooombDarianiento

tenen una relacidn mds pasiva al no exigir adhesion ¥ comportamiento
congecusnte, refberzo indispensable cumplide por ¢ agente formador
primario.  La infortnacidn o modelos contradictorios quse se presentan al
nifio , ¢l agente secundaric no tendrd tanta influenda como el primario por
estar #5te mas wnterionzade . Poede suceder también que ambos agentes
coincidan |, esto llevaria a crear un ofecte “acumulative y reforzador de
conductas | La mayor indluenda que posde lograr la televizidn se plantes en

dos sifyaciones -




41

al cuatdo e ag:s'gﬂhﬂ pri;’n@;*}: actin c—aﬂrpﬂ--un{iu DOCa mformacidsn o

LR TLY,

exigid débil adhesion v comportamiento consecuente |

D) cuando la fuente primaria estd siendo revisada criticamente
findividual o socialiments | para volver a fundar su propio sistema ’-;ralénc-’-

v de expectalivas | (09

cuatys enfoques 4que abordan h tel.mm, entre amb s el contextualista gue
te basa en el estudio de la interaccidn de la familia en el contexto de la
izlevizion en este enfoque estén Brody v Stoneman | (1980 ) v Messaris,
133 1, ol sistematico | que estudia la relacidn fa familia con la televisidn
para 1tencia=~r el funcionamiento general de la familia como sistema
repreze tado por Goodman { 19583 3, ¢l refacional que estndia la relacién de

ente con la felevisidn v o8 usos que hacen de ella |, este snfoque es
tratado por Blumer v Katz (1974 ) Lull { 1980 ) v Ahmed (1983) v el
sducacional que s interesa en los procesos educativos ¢ue se producen en
ia familia a traves de la television , dentro de este enfoque esti Bryce {
1430 ¢ :Moles { 1981 ) Ledichier { 1985 ) f20

Nuesiro estudic esta compartido dentro de es
maciendo hincapié en el educacional ¥ o relacidn a los procesos educativos
getierados en la familia | un aspecto importants 5 la influencia modeladora
v mediadora de log padres hacia 1os hijos .




o
I

La television a través de sus confenidos influye determinantaments en
la -r;rgsmzacifsn de la vida cotidiana de la familia v al mismo tiempo |, actia
ante estas influsncias | Bl proceso educativo de {a familis comienza con la
comunicacion verbal ¥ el modelaje de conductas | Zin embargo existen
teorias come la de Bandura y Walter | 1as cuales afirman que gran parte de
los procesoes se dan por modelaje de conductas o a través del aprendizaje

por imitgcion | la cual establece que | 7 en la madida que un miembro de la

)

?:m ilia actia sirve de modelo a los ofres ¥ a1 conducta pusde ser imitada |
d2 acnerdo a las i:s::q'i:aez:i_ien(:i.si; s gue esa conducta hava tenide © 20

Leonicio Barties |, plantea que el proceso educativo en la familia se da
en fortna vertical | de arriba hacda abajo, es dedir, la instruccion es impartida
de padres a hijos . Asi Barriog llega g ssiablecer ol conceplo de prféuctjc:as
adneativas parentales gue se refisre 3 © las formas como los padres dictan
Fautas de conducta a sus hijos acompafiadas de un sistema de premios §
castigos |, que en muy diversas maneras ¢peran n toda la familia ”

HNuestro estudic parte de la idea de que la extusla e parts
fundamental en el proceso educative presentado por la televisidn , pero
para llegar a consolidar el proceso de percepeidon coritica en el alumno | la
funcion modeladora ¥ madiadora de 108 padres ante los contenidos de la
televizion es vital pata 1a aplicacién del mismo

Las

zon ;- las inductivas o de apeve |, las ceercitivas | conformadas por la amenaza
v el castige |, v las de indiferencia |, expresadas & traveés de la permisividad v

wacticas educativas parentales se han dividido en f

“'P.‘-'

l'
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iz actnalidad la modelacion es una de las primeras influencias
ejercidas de padres a hijos a traves de habites v conductas | Esta infiuencia
ge manifiesta de jpual forma antes la television | s& ha demosiradc en
diversos estudios gue la mayoria de los padres que dedican muchas horas
en ver televisicn tienen hijos que ven muchas horas diarias v semanalss de
televisidn |

Para Fuenzalida | " ¢l comportamients de los padres al dedicar mucho o
poco tiempo diariaments a ver TV actlia come un modelo conductual que
tiende a ser aprendido por sus hijos |, convirtiéndose estos - por imitacion -
et grandes consutmidores o | inversaments | en pocos adiclos a la TV ° . Hay
que aclarar que la influsncia modeladora de los padres no s una ley
determinanis ; la mayor probabilidad recas en que el nifio tenderéd & imitar
a acivacién del modelo que fiene por referencia | Por esto la funcién de ia
lamtlia dentro del proceso e de vital importancia | Con ¢l simple hecho de
tomar conciencia sobre 1a actitud que se tenga frente a la televisidn v ¢l

5y
]

et Jus &2 e ded .QU&:‘ se 2ciarg lf‘c‘fdﬂlifl Teils

1o con respecto al nifio |
va que este e valoradoe v tomado en cusnfa . Con el sdlo hecho de
intervenur anfe la relacion hijo-televisor | los padres estaran generando
diversas sithaciones para entretener al nifio |, valiéndose de sus capacidades

v creatividad |

La presencia de los padres cuando el nifio esta frente al televisor o5 de
wital vital mpertandia, ya que ¢n torno a ella s¢ pusden generar situacionss
eniriquecedoras {conversaciones, intercambio de experiencias, comunicacidn
de mformacién, =ic) en el desarrollo del nino, Cuando 21 aprendizaje e
cbtiens guiada por adultos |, su fruto sera provechoso . El nifio aunque en
muchos aspectos no 1o -:-::ns..k.-nt.l-:.e , slempre «std pendients de 1o que hacen
sus padres, como hablan, como caminan, como rien, qué dicen, cémo 1o dicen




. de que forma se dirigen a ellos , como acttan | qué cometi, etc. Sendo iz
farrdlia ol miclea nrimaro ode ensefianza debenia zer tomada mas 2n cuenta

= s e

por 105 mismbros queé Iz integran en espedial 103 padres.

1.2.3.- INFLUENCIA MEDIADORA DE LOS PADRES |

2 influencia televisiva en el nifio franscurre a través de 105 padres |
hermancs mayores | profesorss | ¢, aln cvando estos no se perdatan del
papel mediador que ejercen en sus hijos .

A difersncia de la influencia modeladora |, la mediacién es una
actividad consciente v deliberada | Leichier  Ia define come @ 7 aquellos
nrocesos 3 traves de los cuales g familia fiifra las influencias educacionales
{externas) mediante 1oz proceses por los cuales ella clerne | inferpreta |
critica | refusrza | complemsnta |, contractha | refracta v fransiorma {esas
in!iuem‘za:.} 2%

Seglin la misma autora , 1as caracteristicas del procsso de mediacién se
pueden describir como | " Los procesos de mediacion pueden produdirse a
traves ds la diferencia de puntos de wvista deﬂtrﬁ de la familia |, lo cual

genera la discusion | la critica |, 1a evaluacidn y a interpretacion. Asi mismo ,
tas familias praciican diferentes estilos de -:a»:i iacion : algunas son asertivas
obras mas pasivas ; tambien diferentss mismbros de la familia pueden
madiar experiencias educacionales particulares de diferetites mansras |, v 1@
mistna familia pueden mediar diferentemente con respecto a diferentes
institucicnies . La mediacion también puede ser directa |, coino un }:Jmc,esa,:
cara @ cara | o indirecta | ocurriendo tras sutiles modos de comunicacicn |
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Para Fuenzalida |, la imporfancia de poner en practica ¢l proceso de
mediacion de o5 padres ante 108 contenidos ielevisivos que Hegan a sus
Idios | parte de la necesidad gue tienen los nifios de comprender el
desarrolio del dizcurse televizive |, ¥ mas importante atn crear én ellos 13

wctitnd ¥ valoracidn coritica ante loz mensajes del medio televisivo
reforzando  actitndes positivas vy discriminando o npeutralizando  las
fregalivas,

F

7 4. - -

La mediadid fI.t islevisiva na Sido dssairoiiada k?fﬁ NUMNSiosos auiores
entre los cuales se cuenian las investigaciones de Leichter (197§, 1985) ;
Brown v Linneé i,i'-fi‘?f‘;‘.-‘i s Corder-Belz (1980} ; Brycs (1980) ; Moles {14081} ;

Abelman v Pettey (1989) . La mayoria de ellos coinciden en focalizar o
centrar sus estudios en los proceses de mediacion a traves de la Teoria
Tradicienal. Log tradicionalistas | entre los cuales gse encuentran también
Linton |, Murdock | Metton v Horkheimer | consideran que ¢l papel educative
de la familla | o0 la socedad moderna |, ha mermado su fuerza como
ConsECuencia de 105 cainbios sodiales | La base principal de sn planteamiento
esth en gus actualmente las funciones educativas que tradicionalments eran
de 13 famuiia | estan siendo ejercidas por ofras instancias como hogares de
cmidade diario |, medios de comunicacién masiva . Explican la accidn del
proceso educative en una sola dirsccidn de arriba hacia abajo | es decir | de
padres a hijos .

La conira parte de los tradicionalistas estd en los teamientos
avindicadores: quisnes tlenen como bandera | la reivindics (.*GI‘I a::’;ei papel
edncative de ia famalia | alirmands que log c_:ﬁrnt}!ﬂtz wles han contribuido

a que las acciones en la socledad sean mas ifomplemq . Esta teoria estd
sustentada en los wabajos de Botl | Creimin |, Bronfenbrenner v Leichter |
mavoria de ellos colnciden en establecer que la familia 5 un sistema dentro




de olre sistetna |, donde existen otros sistemas que tambisn educan . Esia

taotia b cido o] hasaments de ;mrqpfﬁ:;f .:}mnjluaf* de sistematicos an 2l

as

satudio de fa familia | ra-ﬂ*a” oz cuales extén el ecoldgico (Bronfenbranner |
I‘?i'?ii*_, ’-Zi?%}" v ¢ de Cadena Social (Bott, 1971) ; segln estos |, los integrantes

i

 familia ge educan entre =i por medio de la interaccién diaria | pero
sitmultaneaments también reciben iz influencia educativa de otras
institucionas dsl sistema social |

Abslinan v Petley {1989) plantsan tres formas de mediacion parental

con retpecio a ia teteyision :

Idediacidn recirictiva Consiste bésicamente en el ectablecimiento de
normas . Asi 108 padres controlan ta television en términos de tiempo o tipo
de programas .

Mediaciin evaluaiiva. COcurre cuande los padres discuten v critican los
DIOgramas ¥ comerctales con los nifios

rediacidn desiocalizada . Consiste en una evaluacién mas generalizada
de la televizitn . Tal tipo de guia incluye el ver programas con &l nifio sin
mayor {ustiflicacidn ¥ sin hacer comentarios evaluativos sobre Io que 3¢ ve |
Por otro lado , Leichter {1978} ; Bryce (1980} ; v Motes {1981) , han
identificado difersntes formas de mediacidn de la familia anie la televisidn |
COMO S0fi ;- 18 integracidn de la televisidn dentro de 1oz hébitos cotidianos de
ta famiba ; la organizacidon del tiempo 7 el espacio ; la seleccidn de
jage g amas por la familia ; log intentos de resistir la influenciz de la
televisidn = traves de la crifica v ¢l juicio a los contenidos de la misma |, <l
complemento de informacidn oblenida en la televisidn v la estimulacién de
".'.«Dni:i!_!-;t-’:!.ﬁ provenientss de 1a televisidn {24




Dentro de laz investigaciones realizadas por Fuenzalida |, el aulor hace
participe al lector de cuatro aspectos o areas en donde g ha verificado la
efectividad del proceso de mediacién :

1. Mayor aprendizajs El proceso ds aprendizaje del nifio frente a programas
sducatives en cing o television se ve fortalecido of a la vez | los padres o
ser -de..-taf:;adcss; , Slempre ¥
cuando el contenidoe del prografns sea acorde con el nivel de desarrolio del
infants

e

profesores comentan aspectos importantes

i

= Keluerzo de actitudss positivas fuands 1os padres comentan <on sus hifos

e contenido de un programa que estan aprendiende por ielevisidn |
cotitribuyen a reforzar en el mflo actitudes positivas como por ¢jemplo la
atribucién de nuevos roles al hombre v a I3 mujer .

% Keduair el impacto de la TY Humeroso estudios han comprobade que el
proceso mediador de padres a Lifjos a contribuide a disminuir ¢l impacto de
acciones violentas en el nifio a través de valoraciones morales por parte de

05 padres

4 Mediar las emocienes Las emociones transmitidas por televisidn se han
mostrado mas persiztentes que oz contenidos racionales | El nifio Hende a
aviar 1as acclonss pero no las emociones tranzmitidas por los personajes .

Dentro de ¢sle procese educalivo donde se pretende integrar a la

SLCUEla ¥ & 18 [amilia | 5¢ ¢ .Jﬂhlfjﬂtc, a la segunda como UNO de 105 relos mas
dificiles de realizar | ya que se tendria que conlar con la colaboracién &
cada uno de 1oz integrantes de la misma ; primers €] lograr reunirlos | lnego
2l organizar diferentes charlas que lleguen a todos log hf:ig".-'-;‘d’e PH**ZJ!&I}U" .
contar con ol ferapoe ¥ la disponibilidad de cada une |, o058 que en ia
mavoria de los casos es dilicil conseguir,
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DETo 10 irﬁ;::-ocm}r , considsramios proponer una chtedra para la escusla de
educacién en la UCAE donde se manejen todos o casi todos los elementos
expuestos |, Ia cual sera dirigida a futuros profesores que a 1a vez serdn |, sino
ez que ya  son , padres de familia |, con ecto ya ectarfamos logrando algo .
La cadena debe iniclarse en algin lugar , ¢ aqui nuestra propuesta .
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1.2.4-1Aa TELEDEPENDENCIA

Experimenios realizados en varios patses han detmosrado actitudes de
dependencia en o consume televisive, uno de los mas preccupantes en sste
contexto ¢5 ¢l realizade en Alemania; se estogid un numero de familias
aleatorias a Iag cuales so les daba una cantidad mensual, el experimento
consistia en pagarle esta cantidad a cada familia por 2 simple hecho de no
wer televisién durante un afio, ¢l primer abandono se produjo a las ire
selnanas v ninguna familia resistié mas de cinco meses. Los mfeatigadf:ares
compararon el comporiamiento de estas familias con el sindrome de
abstinenaa que se manfiesta en los adictos al tabaco, al alcohol © a ofras
drogas (25) .

El peligrto de 1a dependencia radica principalments en la
unidireccionalidad de! medio, | Ferrés nos sefiala tres posibles causas de
este caracter:
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* Bl isnguaje El twiespectador que ve mucha ielevisidn blogquea el
sjercicio de la expresion verbal, necesario para este aprendizaje Es posible
que exsta alguna clase de correlacién entre el consumo televisivo v la

nobreza del lenguaje en 105 nifios y adolescentss.

*H ]

g

oo, B3 fundarmental para el desarrollo del nifio por 1o que suponsg
Ia int&z'acc:ic;ﬁ de experimentacidn. El aific que ve mucha televisidn no
interacciona, ni investiga, no descubre

k

* La yapon, Un exceso de televisidn bloquea la capacidad reflexiva,
suscitande casi exclusivamenie respuestas de caracter pulsional, emotive v

sensitivo,

La televisidn es un medio con sfectos adictivos | =i se utiliza bien |
resulta enriguecedora, pero 8 muy peligrosa cuande crea depsndensia, este
efecto lo podemos ver claramente a través de diferentes experimentos, uno
de ellos fue ¢l realizado por la IBA {Independent Broadcasting Autority)
organismo que conirela Iz television privada britanica. fueron seleccionadas
alounas familias & las cuales ce les pidid permiso para instalar una cAmara
eft sus hogares con &l fin de conocer la actitud de sus miembros frente al
televisor, tales imagenes demostraron gue el tiempo de atencidn total al
televisor era infenor al que reflejaban los indices de audiencia. Ez decir que
iz mayoria de los espectadores mantenian el televisor encendido sin
interesarles Ia programacion. Parecian vigilar sus aparatos, con la esperanza
de que algo les sorprendiera. Era como st hubiera una misteriosa fuerza que
les impddiera desengancharse del medio. {28

O experimento realizads por el profesor Berlind en ef Laboratorio de
Pojcologia Social de la Universidad de Toronto, consistia en un analisis
comparativo enire ¢l porceniaje de mensajes emitidos ¥ recibidos por una

PETSCNA media de DOV respecte a una de hade den afios, Misntras una
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persona fmedia del siglo ZIX emilia un mensaje por cada cincnenia que
recibia, un hombre madio hov en dia emite un mensaie por cada S00.000

4 my et SAn
q.iai:-' TeCioe (27 .

Graciae a los recultades obterndos de estos diferentes experimetitos
Puicdlogos v Pedagogos han concluide en cuanto a las consecuencias
negativas que afectan al pific leleadicto: dificnltad de concentracion,
aburtimiento, irritacidn frecuente, fatiga, tensidn nerviosa, comportamiento
agresivo, pesadillas obsesidn consumista, impaciencia, transtornos oculares,
trastornos del snefio, habitos de consume negativo . “como en la drogas una
dosis emcesiva provoca estados cuasihipnoticos v genera pasividad vy
dependencia, ademas de debilitar ol esfuerzo personal” (28 .

Existe un aspecto importantisime que debermos tomar en cuenta, st bien
eg cierfo que la fslevisidn produce pasividad fisica, dependencia, eic,
también a5 cletto que s¢ debe prestar atencién al hecho ds que &l
eepeciador no €5 éle una esponja gue absorbe todo, cada uno de los
gspectadores tenen reaccione distintas a un mismo estimulo provocado por
la televisién. lan importante es 1o que la televisidn hace con el espectador,
que o que el espactador hace con la television, por 250 o dice que la
televisitn es un {nego de inferacciones, ¥ e en 1o que el espectador hace con
1a televisiin musstro fusrle de accidn, de qué meanera la uliliza | gue hace
cont todo o que percibeetc La intencion ez loprar ls selectividad del

aspactador. lograr que esa masa inerfe v pasiva { como se la ha vemdo

-

catalogando Hempos alras al especlador), se convierla en un ser aclive,

capaz de demandar wna mejor programacion .

Este juego de interacciones no es ¢l mismo en uh adulto que en un
nifio, gl adulte ya tiens un sin fin de experiencias que relaciona con 1o gue
ve, en cambio el nifio apenas ha asumido valores. El juego de relacionss se




desarrolla en nn terreno mucho mas virgen, muchoe més vulnsrable vy es
g donde entra en jusgo o papel del educador ¥ del padre, mediante la
formacién continua, la preparacién del contexto donde se recibe la imagen v
la adecuada intarpretacién de las mismas.
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El msnsaje ielevisivo puede ser definido como la produccidn de
sionificados que subyacen bajo lz imagen televisiva |, con el propasito de
incidiv en la superiencia de ver del telespectador | creande a posteriori

cambios en la percepcitn del individuo | 29

El contenide de los programas de telewision es producto de la ments

zadora de productores | directores v 10do un equipe de trabaje | Dentro de

=i estrudctura se conjugan diferefifes procesos intelectuales | psicoldgicos ¥
sociales que configuran ¢l mensaje televisivo |

Lz mayoria de los andlisis del mensaje televisive , s¢ basan en
mterpretar su papel psicolégics ¥ su repercusion social |, ademas del
contenide tematico en cuanto a la violencia |, el material educativo en la
televizion | las nolicias v programas de actus Ir:iaci ., chando en realidad se
deberian profundizar en os criterios para of anahsis de las caractericticas
del tema  gue domunan =l contenwdo general de la televisidn | Desde los

rn

nienzos de la televizién |, of ambito del interés visual |, ha sido aplicado a
una gran variedad de contenidos en la programacion |, incluyendo | las

aoticias |

Fero no debemos negar la importancia generada por el discurso
tslevisive ; para ello <5 necesario abordar su aspecto semidtico
cofistderando como puniio de partida a la television, como © un medio de
omunicacion gue trabaja con lenguajez multiples ¥ que moviliza en sus
bisn diversos mensajes, multitud de oddiges preexistentes” (30) , para ello
Umberto Eco |, deline acertadamente 1o que es la semidlica

La zemidtica e ooupa de cuslquier cosa que pueds considerarse como
signo, Signo es cuslguier cosa que pueda considerarse como gubstituto




significants de cuslquier otra ¢oss. Ess cuslquier ofra ¢oza no debe
necesarizments existir ui subsizlie de hecho en el momento en que &1

signo la represente. En este sentido, 1a semidtica ez . en principio. ia
discipling que estudis todo 1o que pusde usarse para mentir . (313

-

Durante afios la semidtica ha tratado de establecer la existencia de un
Efiguaje s gﬁv";ifiuu de la television |, ecforzindose por definir las
caracteristicas de los signos ¥ los cddigos de esle lenguaje Sin embargs ial

i

f.l

astuadio 58 ha encontiads con una diversidad de complejidades generadas en
la estruciura televisiva | va gue fa television Hene la capacidad de integrar

&l 240 intermr todos los sistemas semidticos actualizables achstica y/o
visualmsnte | lo gue obliga cenfrar la investigacion o el analizis 20 la
programaciin seflalade oportunaments por Cebrian Hetraros:

La telewigion | presenta . un confunte de programas unides vinculedes
de zlguss forma wnoz con otros con on ritme propio ¥ con unas levesz szpecificaz
que fo coinciden con ndngin olre medio... Lz contiswided de emdigién  conjugs
programas 2laboradoz con téondess diferestes.. conjuga ssimismo, diversos
generoa.

41 hablar de fzlevisiin habris que hablar mdz de programacionsz gue

da programas o cotcreto.

A1 pues 20 concibe la programacion como uns unidsd zistematica ¥

nrganizada

Ewicte nrm eziructura superior: Ia programatics come uandficsdors ds

1a2 egtructuyaz srtéanomas. {32

De egta forma 2e hace necesario abordar 21 estudio de la Drogramacion
como discurse, entendido  por Gonzalez Requena " ya no como ¢l mero
resuliade de la competencia semidtica del sistema | sino como &l ambito de
una productividad semidtica especifica, que i'“}":r de hallarse totalments




sormetida al sisterma, constituye ol lugar donde 4ste se diacroniza v deviene
abjetn de transformacion .. Es un discurso de orden superior que determina
los efectos peiceldgices, deologicos v soclales de los mensajes concretos gue
1o -.;{:i'iiétﬁ-?i‘},?eﬂ ©. El esindio de la programacion ademas p-;rmztf-*- ampliar ¢

ampo investigalive ya que e pusden incluir todos 1os procssos de
,u_., ificacion implicados en el fendmens telavisive dentro de 13 semidtica de
i comunicacion . Por olra parte | la comprensién del fendmeno de Ia
programacion en 2l marce de la semidtica de la significacién permits
analizar en profundidad el pape! estructural desempefiado por la televisidn
e la culiura de masas

i ﬁ

nablar del estudio de 13 semidtica |, nos estamos refiriendo al estudio
de los ohdigos ¥ del lenguaje utilizado por la televisién |, para elic tenemos
¢l lenguaje tefal o mejor dicho “La pedagogia del lenguaje total” la cual
prelends esttmuiar ¥ promaover la perceptibilidad, criticidad v creatividad 2
través de los medios de comunicacidn Social (3%

51 asurmimoes la educadidn como 1 proceso de comunicacidn | uno de los
aspectos mas importantes dentro del lenguaje total del proceso | lo
constituye ¢l dmbite o entorno que se centra en 21 lenguaje audiovisual |
buscande la integracién de todos los elementos vinculados al proceso {in
COMUITICATION |




L
o

El Planteamiento de ia o aria del efiguaje total , pretende la integrac atita)
de 108 diferentes slementos que se coniugan an el proceso de comunicaciin

para asi llepar a una profunda relacidn interhumana . No se trata sélo de
saber las mismas cosas ¥ 1o mejor posible | sino de que a través de la
part‘ cipacién ¥ relacion con el emisor exista una constante interrogacidn y
arficipacién capaz de encontrar respuestas adecuadas para transformar la
'1111,-3'-.-; Ez decir , donde los hombres no sean solo espectadores sino
creadores del mundo

F. Gullerrez |, sostens que 8 estuela sigie educande al alumno en
setructuras mentales que son contradictorias con las situaciones de la vida |

a la vezZ que sosliene que ¢l Oobjetive fundamental de la metodologia del
Letignaje Total hace de 3 e3cusla un centrs de comunicacidn y dialogo que
erte a los medios de comunicacidn en escuela participativa .

e
'C
e
-H.

La utilizacién de herramientas impuestas en el proceso educative van
eh contra de 1z naturaleza del ser humano ¥ se oponen a la comunicacion
Los especialistas en medics de comunicacidn afirman qgue los sducadorss
conciben a la televisidn como unl ensmigo solapado que por 1as tardes v los
finesz de semana deshace 1o que con tantas dificultad han incuicado durants
1a jornada escolar. Bz necezario reconciliar todo sobre educacion v televisidn,
diferendandc claramente sus funciones. Es una mala estrategia enfrentar 1a
escusla con la ielevisidén en una batalla campal, cuande juntos podrian
confribuir desde sus roles bien diferenciados al crecimiento integral de
sualquier nifio. For ello e | e5 ¥ seguird siendo clerto 1o gue Mc Luhan ha
sostenido | "Es erroneo suponer que existe una diferencia basica entre la
educacion v la diversidn. Esta distincién no hace méas que liberar a la gents
de su responsabilidad de entrar en el fondo del asunte” . Nunca ha dejado

de ger dlerto que lo que agrada, ensefia de modo mucho mas efectivo” (34)
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Una vez eslablecidos los dmbitos de estudio del lenguaje total
pasaretnos & explicar el lenguaje andiovisual por ser nuestro fuerte en el
dezarrollo de la tesis

El lenguaje audiovisual surge de la inguietud del hofubre por <rear
diferentes lenguajes para comunicarse a través nuevas ideas v recursos
prindados por 1a nueva tecnologla . A través de la asociacidn v combinacidn
de diferentes codigos, o lenguaje audiovisual logra crear v transmitir una
cEpresividad mayor gue ofre lenguaje. La corriente estructuralista ha
servido de puente para la investigacion sisternatica v tedrica del lenguaje
andiovisual. Autores como C, Metz, 17 Eco, R Barthes, A Moles |, Mc Luhan
enfre otros, han tratado el tema en amplitud, creando nuevas perspectivas
en el campo audicvisual.

Las caracteristicas generales mas destacadas deniro del lenguaje
audiovisual 1o i;aiala:;gan comne “implicador”, comprometedor, conmovedor;
invita a la accidén |, & una participacién activa |, desarrolla un espiritu de
ruptura ¥ contestacion, al misme tempo que desarrolla una actitud creativa,

Existen muchas teorias y confradiccionss que contemplan 1o bueno v lo
malo de la television, tal es el caso de las teorias planteadas por Umberto
Eco sobre los apocalipticos e integrados, siendo los primeros aquello que
asumen a la television capaz de provecar toda clase de males fisicos ¥
peiquicos:  problemas de  visidn, pasividad, consumismo alienacidn,




irivializacidn, etc, ¥ los sepundos consideran a la ielevisidn como una
oportuntdad para la democratizacion del saber v de la cultura, para la
amplificacién de los sentidos, para la polenciacién del aprendizajess) etc
Martin ¥ Guardia opinan gque Lo audicvisual no disminuye el rigor
inteleciual | no pace desaparecer el pensamienio”. (36 Al contrario més bisn
o ponie 2 trabajar. Por 21 simple hecho de relacidn ¥ comparacién ante (o
expuesio, yva 1o intelecinal v ¢l pensamiento se manifiestan, clare, de esto
depende 105 concdimienios que se tenga de lo audiovisual Jersmiah
CSilivan | profeser de la Universidad Catdlica Andrés Bello | comparte 2l
criterio de que la TV no es todopoderosa, ya que a5 posible atenuar,
reotientar v controlar su influendia. La TV nos brinda un sin fin de
beneficios en pro de la educaciin, la clave esti en saber aprovecharlos v
uiilizarios.

televisidn =6 un instruinenio de snssfianza |, donde se conjugan la

[k

s
eccuela ¥ la familia come elsmentos socializadores dentro de una pedagogia
que incentive al nific 2 participar de forma critica v creativa frente al medio
televisivo | Bl reto queda de nuestra parte (refiriendonos a todos aquellos
expertos ¢ interesados en la materia) en esta lucha constante de integracion
weducacion ¥ comunicacidn). Asi el proceso sea lento o importante es la
constancia ¥ el interds con que s¢ lleve a cabo.

Dentro del lenguaje audiovisual hay que desiacar vy explicar con mas
detenimiento los elementos que la conforman como %on g imagen v el
sotide complementando ast el punto antenor referido al lenguaje total De
&5 ta forma cada vez 5e nos hara mas (4ol ol entendimisnts del mansaje.




£.2.1-La umagen |

La esbruciura de la imagen &5 intsmporal |, 5us elementos se¢ dan al
mismoe Hempo | La sensacion que nos produce la imagen nos llega antes de
comprender el evento | Este primer contacto con la imagen tisne una fuerts

g2 de subjelividad | Bl mensaje llega por olros canales que los puraments
Wogicos . A partit de este primer momento | en todo el proceso de
interpretacién y lectura de la imagen =¢ necesario un dialogs , un poner en
cofmn | un volver al documento visual hasta liegar a la objetividad de la
imagen.

El significado de la imagen wviene dado por el significante v el
zignificado | elementos que contribuyen a su estructuracidn v determinan su
sentide | Bote | eotd determinado por varios slementos que se Jdetallaran a
continuacion

L.-Emplee de simbelos aceptados socialments en representacidn de algo
Su utilizacidn Hene como finalidad ubicar al espectador dentro del contexto
— préesentado | Se considera el grade mas superficial del simbolismo v el
tnenos comprometida |

o .-grados de poiiseinia de iz imagen . La imagen de por si es polisémica
. ¥& que flene tante significados como personas que la reciben . Las
cotinotaciones (ulturales | al tampo que favorecen la polisemia de la itnagen
, on un intento de canalizar el sentido de la misma v disminuir asi su grado
de polisemnis

La critica representa otro ejemplo que intenta reducir el grado de
— polisemia | 5 un intento de la sociedad por crear una unidad de sentido |

Otro slementc que se debe Winar en cuenta dentro de Ia polizemia es ia
redundancia de slementos que por 1o gensral no ahaden ningtn significado
nusyo a la imagen
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Cuando por ¢l contrarie recibimos un sole significado por imagen
percibida nos encontramos ante =l fendment de la monosemia | conocida
cotng aquellos mensajes  propios de diferentes disciplinas | técnicas o
cientificas , para 1os cuales cada significante solo tiene un sentido |

Lo oonfrarie de la monosemia se define como asemia que significa
ausencia de seniido. La agemiis e localiza en 1a construccion de imagenss
donde 1oz elementos que 1a estructuran carecen totalmente de sentido

oncebida con fa finalidad de ser =i
tefiefo de una parte de la realidad |, va sea objetiva o subjetiva |
Jependiendo del punto de vista de su autor |, su entorno socio-culiural | la
caiga psicoldgica que le imprima | efc . De alguna forma | todos *3‘-..&)3
slamnentos se relacionan v construyen ol significado de iz imagen |, de su
tratamento depende ol pape! que pueda jugar dentro del proceso educative

o e T Y ¥ -
La estyucturs de ia imagsn | 85 ¢

oy

Elemetitos estructuraiss de la imagen |

La estructura légica de una imagen se concentra en la ordenacién y
relacidn de todos los elemenfos técnicos que han intervenido en su
glaboracion (dngulo de toma |, plane |, profundidad de campo |, intencidn etc |
La toma de posicion que adople el creador influye decisivaments en ¢
mensaje ransmitido por fa imagen | por ¢jempic un angulo en picado &

ey

]




aquel donde la camara se sitha sobre =1 objelo que se desea caplar Ei
motiws ¢ (03} aparecen deformades v achicados |, como o5 el caso de
panordmicas generales de una ciudad | otc | H angulo opuesto es &l
conitrapicado | El autor se sitha por debajo del objeto apareciendo sste con
caracter de superioridad . En el dngulo normal tante auter como ¢l objsto se
sitian 2 la misma alfura hay un infents de objetivacidn . Lo muestra tal

Loann 2 en 13 realidad |

Giro elemento importante en la estructura de
creador pueds tomar grandes o pequefias dreas ¥ a achicar o engrandacer la
Hgura mana - Log planos mas utilizades son © plane general (PG) , plano

medio (FM} , plano corto (PC) | plano de hombros (PH) , primer plano (PP} .

Luggo de la escogencia del dngulo v plano de la imagen se procede a
ectablecer la profundidad de campo definida como aquella zona situada
=fitre dos puntos determinades que aparecen clara ¥ enfocada ; fuera de
dicha zona | 13 imagen aparecera bofrosa v desenfocada |, sste punto de
gsesenioque pusds llevar la intencienalidad de penetrar en un personajs
secundario

e

Por uttime | 2sia la luz como elemento esencial creadora de una fundén
claramente expresiva a través de la modelacidn de figuras | el resaltar
siluetas | puede fambien exisur la ilwminacion frontal gue bafia totalments
del 1uz al objetivo que se desea captar |

La relacion palabra -imagen esta definida por &l objetive que se
persigus para el cual o5 importantes precisar con anterioridad la justificacidn
. interpretacion , presencia v simultaneidad de ambos elementos dentro del
lenguaje audiovisual |
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£.2.2 - Bl somdo,

L

El sonido se presenta en varias formas , una de ellas |, es a traveés de la
misica | la cual un lsnguaje muchoe mas abierto que va directe a
emotividad | La mosica es justiflicada en sustitucidn de sonidos reales |

#5te case debe tener el rittoo del zariid@ sustituido |, comp etando &
prolongando su efecto | ¢ también como miusica de fondo | opcidn que se
debe reducir al magimeo ya que reduciria su gran valor significative y fuerza
S¥PIesiya como lenguale

B e
o B G

.-[,

Por Dltimo habiaremos del silence y los ruidos |, ambos captan
AT g de 13 realidad. B zilencio nor on parte | ez utflizado para ofear un

ambiente de suspenso |, interrogacién |, dramalismo v subjetividad |

g5 fmportantzs tomar an cnsnta que las sensacionss visvales ¥ auditivas
llegan al espectador de maners unificada |, por ello s debe complementar
ufiy con la otra para oo gensrar distorsidn en la percepcidn del espectador

Dentro de ia pedagogia activa , la imagen v ¢l sonido forman parte
esencial en ja comprensién total de un evento por parte del perceptor | pero
no basta llegar aqui |, el proceso que pretends educar la percepcidn del
telaspectador es mucho mas compigfa .

En una metodologia audiovisual no podemos estacionarnes en la
stapransidn de los slementos | sn un intento de decodificacidn | o2 praciso
pasar a una etapa posterior , tomar una participacion , una dinamica que nos
sajue de @5z aclitud pasiva y receplora en que es muy posible caer i o
audicvisual 1o 52 aborda en toda su profundidad |




La stcogendia de los contenidos en programas televisivos presume con
anterioridad la toma de postura con fﬂias::ién a algln tema, la valoracidn
personal qus involucra en sf una base ideoldgics reflsisda tanto en lo que se
zelecciona comd &n 1o que se elitnina.

El mifo de la ventana abierta 2 la realidad no <o destruye solo por 2l
hecho de Gue se seleccionets unes hechos sobre otros | o unos {ragmentos de
sstos hechos sobre oiroes | Bs que 3¢ ocultan en todo momento 108 motivos de
fa seleccion . Mas alnn |, se pretende aparentar que no ha habido seleccion |
z¢ pretends oomiltar que m? construccion , discurso |, potenciando asi la
ceremonia de la confusion " {37 . De igual manera, en 1a seleccidn de cddigos
e¥Dresivos e leva a cabo un electo similar voluntario ¢ involuntario.

El codigo no Hende a organizar signos ; pero si se tiende a pensar que lo
que hace el ¢ddigo es generar signos duranie la interaccion comunicativa
Denfre del procese comunicative de los oddigos |, existe una semidtica
copnotativa y una denotativa | La primera existe cuando el plane de la

SXpresidn 23 olro oddige , o5 declt |, que dentro de dos contenides | ef
PLMETs s¢ convierte en ¢xpresion alel secunde | sl significado connotativo

nos remite al confenido de la exprasidn | En #l caso de la funcidn denotativa
se refjere al sionificado F,:Jgs,erie:m =0 la mente del perceptor  Hay que

sehalar que ta diferencia enire denclacién vy connotacion e debe al
mecanisme convencional que ie ha olergado ¢! hombre al ¢odigo dentro de
la soctedad .

El valor serpdntico de ia imagen se configura a través de la mezcla de
estos ¢ddigos con sus respectivos significados v elementos e}q:reﬁi?cﬁs COG




ilmminacidn, esc
sXEpresivos son lo

1l 11 de planos, angulos slegidos etc : los elementos
que conforina el lenganie cinematografico |

l'.l.i [:p.rrl

Ferrés  establece que el poder de fascinacién con que cuenia la
felevision se debe a que cumple con todas las funciones tipicas del

sspecticnlo | las cuales son

1. Gratificacién sensorial Proviene del boom de estimulos visuales v
sonoros | Las luces | las formas v 105 coloves resultan gratificadores por &i
mismos |, cotno lo son fas misicas ¥ sonidos

2. uratificacion Menial . Se proyecta a través de la fabula v Ia fantasia |
respondizndo asi a una ne‘“em-‘.ar'i basica El hombre tiende a crear una
necesidad rodeada de mitos ¥ simbolos | El hombre necesita complementar
la realidad con un mundo ideal

3. Gralificacién psiquica . Determinada por la liberacidn catdrlica
provocada Dor 108 procesos internos de identificacion v proyecdon en el
espectador | La identificacidn g2 lleva a cabo cuande of espectador asume de
manera emoliva ¢l punto de vista gue le presenta un psrsonaje al ssutirlo

reflejo de 50 propia realidad | Por su parte 1a proveccidn se produce cuando
ei espectador vierte una serie de sentimientos propics | amor | odio |
compasion , deseo sexual , efc. ) en alguno de 1os personajes de la fabula .

Estos mecanismo s¢ activan de manera espontanes an la vida cotidiana

. 3¢ ha comprobado | por ejemple | que las guerras son capaces de unir a
ases sociales o culfurales diversas porque los sentimientos de

agresividad ¥ odio que antes las separaban se proyectan entonces hacia el
snemigo exterior . Tambien la identificacién con los colores de un equipo
deportivo susle conllevar la existencia de un equipo de méazima rivalidad
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hauia =l que s¢ provectan los senfimisnfos hostiles | convirtiéndole | e
chive  expiatorio de las iras pe r'-:mﬂlee b -’-ﬁ!ectwas El placer que
sxperimenta el espectador a fravés del especticulo wisual | se intensifica
detido a que la intensa participacitn psiquica ¥ afactiva se producen sin

necesidad de comptomiso algung por parte de él.

-t - & - -

Adeinds  de ia identificacidn f 2 provece i6n existe ¢ mecanisme del
inconscients colective el cual aparecs a lravés de la percepcidn de los
medios de masas audiovisuales Lo compensatorio del acto de ver television
por parfe del espectador |, se manifiesta de manera individuzal como
colectiva . Cuante mas frustrante ¢ dura es la reatidad |, mas necesidad hay
le fantasear

Dentre de tas funclonss gjeradas por el mensaje andicvisual se produce
una espeae Jde liberacion o catarsie en el espectador Ferrés sostisne qus al
acpectador se le ofrece imitacidn { mimesis ) de una accién ¥ mr;r:iian.fé
la compasion | oleos ) ¥ el temor { fobos ) se produce en €1 la purificacién (
catarsis ) de sus emociones La compasion se entiende en su sentide méas
literal de compasion |, 25 la identificacidn con 21 { pathos ) del héros | Por su
parte €] (0hos | se produce frente 3 1o hostil | de todo esto ge obtisne la
catarsis  Podemos contemplar a traves del espectaculo visual |, la similitud
de las emociones transmitidas al espectador a través de los cuentos
infantiss |

Bl espectador se raconoce inconscentements dentro de la trama v a
iraves del suspenso con el que se demora la respuesta de los conil f‘t'ﬂ‘ . 5&
activa detitro del espectador los macaniiemos de identificacion v provsccion |
por medio de estos ¢l perceplor vive sus propios conflictes v problemas |
{38y . Gonzdlez Requena |, afirma que de <sta manera el espectador los va
slaborando con 13 intencidn consdents o inconacients de liberarse de ellos




Con ko expuesto anteriormente quada demostrado of control que genera
#f producto audiovisual como espectacule visual generador de un lenguajs
que fogra involucrar la identificacidn y proyeccidn del espestador dentro
del conteto televisivo

Al igual que este analisis también o5 mportante abordar otros aspectos
de lz programacion o del programa en si |, para eilo se debe seguir clertos
PASOS, necesarios v gue complementados c¢oh  los  mencionados
antericrments se legarian a excelentes conclusiones.

2.4- PARAMETROS PARA ANALIZAR UN PROGEAMA DE TV

Al estudiar un maternal audiovisual, se debe adoptar un métoedo
aspectiico para dividir de forma coherents v ogica & objsto de estudio, en
laz entidades que conforman ese todo. Es imprescindible la elaboracidn de

gsquema previo, que permita luego elaborar conclusiones y hacer un

-‘tdéf«,uwiu desgloss de la entidad 2n estudio.

Cotnd punte de partida se debe slaborar una ficha de idendificacion
dotide debs aparecsy:

- Wombre  dia rario & ihicio de transimisionss |

- Origen . si es una produccion nacional | extranisra ¢ co-
produccon.




- Ficha téomics : protagonisia | director y escritor de las idea
sriginal o adaptacidn del guion

e esta [orma 2] analisis se haria de una forma mucho mas ordenada K
WEcis3 | Sin v:ie-jar pazar potr alto elementos indicpensables . Una vez
realizada ia ficha técnica se procede a identificar el genero lelevisivo

2.4 1 -1dentificar ¢ Hf-&* 5 LRlevisivos |

T En i3 investigacton sobre la TV - particnlarments en wista de Ia

‘E-n.!

PresCUpacion con .; & ge ven 105 efectos pobenciales del meadic - | 1a carencia
de una «ficaz tipologia de programas ha sido ¢spedialinents poco afortunada
Cporgue ia necesidad de definir ¢f impacte de la televisidn se deja sentir en
numetosos niveles | tanto tedricos come aplicados " | El criterio tradicional
de analisis lematico del contenido televisive ha side problematics desde sus
inicics | debido a 1 falta de una tazonomia basica de estudio sobre 10s tipoes
de programas . (39 Es por elio que hemos optado adaptar lag categorias
postuladas po Aguilera (4@ an la cual se identiflica el género televisivo al
cual pertenece ¢l programa en estudio . Una de las estrategias de analisis es
aia»rfis: rios d urrf:i{:- su funcion principal.

Programas informalivos

¢ refiers a todos .ftque}ms espacics dedicados a la transmisidn de
noticias, reporfajes opiniones v comentarios de hechos ¥ sucesos ¢
transcendentes 7 oa mivel nacional & intsrnscional | Incluye noticiero
opinién, reportajes, testimoniales, documentaies v programas participativos.
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Programas rectestivos,
Soft 8 qLaeiicfw producciones andiovisuales cuyo objetivo principal es
divertir v entretener. Induye a 1as telenovelas, peliculas, series, programas

'l'
b
SHCOS ¥ maratonicos,

huinory

Programas edncatives-culturales
Tienen como objstive pnm&rdiaﬁ la difusién de las ciencias puras v
sociales | de las artes visuales |, plasticas v escenicas |, integradas ¢ no dentro

del zislama educativo nacionad |

Programas infantiles.

Ez quizds una sub-categoria de 0% Drogramas recreatives | pero los
programas que constituyen esta categoria estan dirigidos al plblico menor
de 10 afios |, donde 1os elementos definitorios son - la ficcidn | o animismo o
antropomeoriizacién de animales , €] heroismo | una gran carga de accion v la
representacion de la lucha entre 1o bueno v 1o malo {41}

Una vez realizada la ficha de identificacién y sefialado el género al cual
partenece, Dodemos profundizar en sl contenido del mismo con otros
parametros para conocer en detalle que pretende comunicar el programa a
ia andienda.

El analisis del mensaje televisive se divide en dos grandes blogues:
I Cuando se habla de estructura v contenido dedlarads del
raensaje mismo |
?.I. Cuando 2 habla de los procesos subyacentes a 1a experiencia
de ver television .
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Lus que realizan las invesligaciones sobre =i tipo de plblico al cual va
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dirigido  un prodrama o menss
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erréneamente, ya que para poder ¢ iecho utilizan el metodo
basico de evaluacion {una valoracidn a poatprmn de los efectos de un
programa mediants un simple caleulo de pblico o rating de apreciacién
por el piblico) el cual vemnriria siendo el Gnico conocitaiento de resultados
getadisticos |, que es actualmente asequible . Lo lnico que demuestra tal

evaluacién &5 =i el plblico disfruta o no &l programa |, tal investigacién limita
la credibilidad de las conclusiones sobre investipacidén de publico.

Bt los analisis convencionales de contenide de los  programas,
meniablements ¢ han oonfundide las categorias que definen las
caracterizticas tematicas vy las del publico & la que aquellos se dirigen 4z
Dicho fendmeno se percibe a diario en la programacion venezolana ; przmex o
0o existe la subadivision por categorias o géneros programaticos | es dedir |
confunde en especial la programacién dirigida a los nifios |, con la wﬁ'*’ndﬁa
3 los adulos | Bl e% 2l caso de los dibujoss animados americanocs de los
mpsen ¥ Eemn ¥ SHmpy | dichos programas soh transmitides en hiorario
infantil | e¥puesios a millonses de nifics, cuando en reatidad tal programacion
estd dirigida a un pOblico adulio ya que requiere de razonamienios v
conactinentos previos €503506 en el publico infantil.

o

La mavoria de estos Comics viene cargados de violencia |, satira | burla

. actitndes grotescas | que son imitadas luego por el niflo, en la mayoria de
oz casos dichas imitaciones 1as hacen de forma inconsciente | sin verdadero
coneoimiento del <aso | No sdlo esta sitnacidn  es reaaltan ., existe un
innumerable publico infantii que diariaments observa la programacién
dirigida 3 los adulios, Tal hacho tiene una doble vertiente : ¢ se transmiten
11 horarios exclusivos para 1os adultos ¢ el nifio ¢8 mediade por sus padres
=0 onanto @ g programacidn, Cada una de estas vertientes serian ceniro de
inyegtigacion . por su compleiidad al momento de ponerlas en practica . La




programacion pautada por as emisoras de TV dependen mas el rating que
pusdat conseguir que del publico al cual vayan destinados |

Existen diversidad de tecnicas utilizadas por =1 productor de un

programa de television | corlimllas | barridos iverticales v horizonta ,
fundidos |, flash-backs |, efectos de pantalia mmnple , seleccion de ¢olores

T superposicion | etc | utilizades en diversas formas segﬁr- &l amgrama &
presentar |, 1as cuales emipagquetan v pmrmmv-«n 2} contenido de log mismos |
ntilizados de manera atractiva para asi lograr atraer a la vista | de esia
formna ¢ mantiene el interés visual de la imagen , agr eﬁmdc: la varisdad
para atraer la atencion del espectador |

Baggaley , plantea que 1a base de todos los efectos |, consclentes o no
@5 la capacidad del individuo para percibir una estructura en los datos sobre
los gue pueda basar hipdtesis . De esta forma el espectador no es
constderado U mero receptor de la informacién transmitida |, sino un activo
procesador de ella |, que intsrpreta al mundo de maneras -:‘.aracteristiﬂas \
determinadas por sus anbecedentes ¥ su personalidad. Visto desde esta
perspectiva en el procese de influencia del mensaje hacia el receplor |
infiuyen diferentes aspectos ;| cullura | entorno |, grupos de pertensncia |
sEperiendas previas | la familia | amigos v conocidos | contexto, etc | los
cuaies deben ser considerados a la hora de toraar una decisidén o a la hotrs
de [legar a diferentes conclusiones

Uno de 1o aspecios importantes que se debe tomar en cuenta 2n 4l
analisis dal mensaje televisive ez detectar ol nivel de viclendia v sexuialidad
expuestos a  traves de los dilerentes generos felevisivos . En una
investigacién realizada recientemente en Venszuela por Blas G. Ferndndez |
en dende analiza i.uaﬂt.ltat&?a v cualitativamente 1a violencia telavisiva de
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ales venszolanos (2, 4, &,

10} del dia domingo

» del 24 de julio

de 1004 v en la que e puads detectar enire los tipos de viclenna:

Dentro de las calegorias que prese

* 2020 actos de violencia fisica {92%)
* 7 actos de violsncia verbal {3%)
# 57 actos de violencla peicoldgica (3%)
* 32 actos de violendla moral (2%

¥ Cine

* Promocion de programas
* feries
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* Dibujos animados

* Documeniales

a2 actos violentos
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En torne a los sujetos ¥ el nivel de vidlenda tensmos:

Enfu

* B "Hombre” realizs
* La "Mujer”
* B "Nifio"

# Otros

1885  acciones ?mlrz- itas. (8

vanio al nlmero de escenas violenias:

47 49 % ds escenas violentas
5751 & d& oiras #s0snas

ntaron actos violentos estan:
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4 horas se exhibieron 718 géneros con 772 escenas con viclendcia

Con respecto al tiempo de transmisién ¥ las escenas viclentas:

* Promocion de programas

]

1% )
¥ Doctimentales {29 éi‘:ﬁ%‘ ) " - {35%)
¥ Ditujos animados {O0%) " * (O0%)
* Series {93%) " (7%}
* Cine (%) ) (7%}

Blas Fernandez define la viclencia como - aguella fuserza, de naturalezs
fistea |, werbal | psicoldgica v moral, sjercida de forma directa e
mdirectamente en conlra o enire personas , animalss ¥ cosas . Los
resuitades de la investizacidn demuestran un alto grado de viclencia
exhibida por televisidn, siendo la violenda fisica la mds resaltantes (43

La television ha convertido la representacidn de la violendia en uno de
su espectaculos mas relevantes” a4y . refiriéndonos en este caso al género

notictoss e informative, el cual 1o 5010 se conforma <on iransmitir imAgenses
ampariilistas ¥ sensacionalistas sine en convertir la desgracia de unos en
entretenimisntos de olros | exhibiendo imagenss fuertes, don de los
principales prolagoniztas son los llantos v lamentos de los familiares de la
victima .

Otrag investigaciones hechas anteriormente como la realizada por
saptore en 1969 | determinaron gue cerca del 40% de la programacidn
televisiva era d?ki!\g.add fa wiclendcia | guerra | policiacos | oeste | etc (45 |
adernds de un contenido viclento en tos dibujos animados | lo que demuesira
que desde Dace 27 afios, la viclencia era el ingredisnte resallants dsl
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evisive . Investigaciones posteriores siguen afirmando tal

L=
v Fernandez eﬂ*nfﬂm aue el 42 % de oz nifiog
-

ehasdnTw

u?l

dal pritner ano de vid

2 o
f.‘:sfsntez‘rid- winlento en este mismo afio (46) , Mm Anoe v Mﬂm ada hitieron un
anatisis de contenido de la programacion venszolana v constataron que el
ha% de los contenidos eran violentos | indice que subia ai &3% durante ¢l fin
de memanaid?n En 1904, &n Venezusla Eia«a Ferndnder realizd  las
invectigacionss planieadas anteriormente El estudio mas recients fue
realizade por 13 Poicdloga Luisa Gomez en Abril del afio en curso , para el
Instituto Nacional del Menor en donde se encontraron 1743 hechos de
viclencia expuestos durante la programacion semanal | 10 gque equivale a
243 por dia en cuatro horag de la tardes, lo qus Ejgmfma que los nifios ¥
adolescentes vieron en cada minuio un hecho violenio ¥ en una hora un
promedio de &2 hechos wviclentos . Al afiadir los contenidos de las
promodionss Hanamitidag #n  etle  mismo horaric relativas a  las
programacionss de los canales | ¢ encontréd que la avdiencia infantil vio
1401 accionss de vio L;nr i3, gque clasificadas seotin = estudio del INAK, un
&0 E corresponden a violencia fisica, 7% verbal, 6% moral, 48 Psicoldgica »
ft» *risi. En sintesiz, los nifics v adolescentes venszolanos vieron durantz
e5a cemana 42 abril de 1996 3144 sitvacionss de viclendias en la TV, 10 que
quiere decit 249 en cada hf;t‘ﬂ* vesperting diario y fHenatro cada minutolt (a9,

q'_u

En ¢l analisis de contenide ielevizsivo , se puede enconitrar que a
travas de la continuidad que tienen los personajes dentro de Iz trams
televisiva o2 logra influir 13 identidad futura de jos nifies particularmente
e un area sensible como 10 5 la definicidn de la identidad sexual . En
investigaciones recientss realizadas en Japon v EEUU | se comprobé que en
la mayoria de los programas para nifios v {6venes existe una marcada

diferencia en las caracteristicas de 103 personajes femeninos ¥y masculinos:




Lo varores realizaban fareas ¥ las profesiones mdas valorizadas
socialinente |

- Lag mujeres realizaban tareas menos valoradas ¢ no remuneradas {
madres , amag Jde ¢asa , etc ) .

- Loz roles femeninos eran cublertos por personas mas jdvenes , menos
maduras v mas débiles |

- La edad de las mujeres en la TV variaba decde log 15 afiog hasta los 20 .

- La variacion de la edad de los varones era fmucho mas amplia . En general |
cuando apsrecian juntos | eliog eran diez afios mayores que ellag

- Les personajes femenines tenfan reforzada sn feminidad |

-Los personajes masculinos tendan reforzada su masculinddad | éa9)

Es evidenie la superioridad con que presentan a los personajes
masculinos en relacion con la debilidad del sexo femeninoe . El hombre
televisivo o5 ¢l Unico capaz de realizar un acto de valentia v 1a mujer solo se
presenila en  actividades sin imporfancia v menos valoradas | El
comportamiente homosexual o5 mas penalizade en los  psrsonalss
masculinos que en fos femeninoes

Investigadores norteamericancs ¥ japoneses afirman que en estos dos
paises -principales exportadores mundiales de producios televisivos para
nifios - (& produccion &3 en au mayoria dedicada a programas sexistas donde
la tendencis es scbrevalvar le masculinidad v a2 devaluar la feminidad |,
glempit clare de esto son 1as seriss de dibnjos animados




El piablico es un factor determinante dentro del método bisico de.
gvaluacidn ya que provees | para quienes producen ol material , el dnico

cotwcimiento de resultados estadisticos .

Lazwell nos dice gue los analistas de la comunicacidn deben
preccuparse por las preguntas separadas de ¥ quign dics qué en qué canal a
quidn ¥ con que =fecto * | En el analizis de Hpo programas | dentro del

amplio nivel tradiclonal | el " {odmo 77 (4 en qué canal 7 ) v &l L,qﬁién ?son
fratados al pasar |, por ser respeclivaments Iz tecnologia bajo discusidn . La
wegunta £ qud 7 se refiere a los mensajes transmitidos v & con qué efecto 7
es 2l acertijo de la experiencia espectadora a la que ¢l analisis se dirige |, en
altima instancia * & a quién 7 " podemos definirlo con ¢l piblico a que se
dedica un programa {50)

Loz analizis tradicionales de los #ictos de la TV, estan basados

s

solaments en su contenido . Los datos de apreciacién de piblico |, por
sfemple |, son analizados en erminos de agrupacidn <« ad hoc » por
programa | en bos que s¢ confunden las caracterpisticas temdtlicas
funcionales v téonicas del mensaie |

Para los fines analiticos practicos |, la relacion més estable entre las
caractaristizas del mensaje ocurre enire la funcion informpativa o de
entretenimiento del mensaje de TV v su contenido tematico . La identidad
de funciéon ¥ de tema aporta una base para ciertos estudios restringidos del
mensaje dentro de una ideologia dada

Con una base funconal - tematica , pueden ser eXaminados cierfos
aspectos de la agenda de programacion . El equilibrio tematico en la




produccion de TV |, denlro v entre organizaciones emisoras individuales
puede sef comparado | por gjemplo | denfro del ciclo semanal ¥ a traves dei

tiempo |

Un oriterio por el que la produccion de TV queda regida en forma
predominante es el interés visual . Sin embargo , 1as técnicas utilizadas para
#] 5010 proposito de despertar v mantener la atencidn de los espectadores
hacia el <ontenide del programs |, pueden producir efectos laterales
inadvertidos sobre su aparente credibilidad

Los analisis estilisticos de la técnica v !a forma de la TV se hacen
posibles mediante tecnicas linguisticas descr 1ptnrazz asfructurales | aungque
egias on Uitima 11':‘hnuca sufren de 105 mizmos problemas tedricos e
interpretativos de 1os analisis convencionales de contenido |

Un estudic en profundidad sobre ¢l medio televisivo se hace posible
por una distincion entre los efectos que se procuran v su interpretacidn . Los
andlizis tradicionales { de los procesos de los medios a través del contenido )
rellejan solatnents las caracteristicas deseadas | mientras &l enfoque inverso
{ 25 decir . al contenido a fravés de la interpretacidon )} permite una
comprension de los procesos psicoldgices de 1a televisidn .

Bl contexto simultanse ¥ secuencial en el que se percibe un estimulo

influye <n la interpretacion de su contenido | Los efectos del material de TV

. por tanto |, sole pueden ser comprendidos en relacion con la forma en que
sea presentado




Las sefiales emilidas v percibidas en la interaccion social normal tisnen
unz sionificacitn -:;r;:n:,ifir.’;a-:'ia quﬁ avuda a 108 pamuzpaﬂtﬂﬁ a tratarse sntre

opiadaments . La frecueniemente allera 1oz esquemas normales

[y
[N
"ZJ‘

e =;;-=‘.‘.:=nul_n;:t;:i . presentando sefiales andmalas al espectador ¥ coaccionandslo
5 que formuls interpretacionss distorcionadas |

+

Loz efectos del contenids de la TV quedan delerminadas en Gltitma
mztancia por el nivel de pariicipacidn de los espectadores en €1 . Lo
fencimenos det ” flujo  revelan que una alta proporcion del piblico de TV ¢
pasivo ¥ no Selective | evidenismente motivado por el solo interss en iat
unagenes del medic .

l’_!'l

Una 7izidn determinante del impacto de la TV , ve al espectador como
gobernads por una gama de necesidades humanas ¥ sociales | resumidas
come 1a necesidad de informacidn y Jde esiructura con la cual interpretaria
El contexto social  en <l que 52 presencia la TV aumenta la probabilidad de

fue 1os espectadores s¢ apoyen en la estructura que ella impons . La misma
televisidn <rem nuevas necesidades psicoldgicas | por la forma en que ”
vende “ su informacion cormo una imagen particular de la reatidad | de ssa
manera se vende a st misma,




{43)
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Gran parte de la investigan::ién comunicativa del sigio XX ha fenido
£1

fectos de

r,_n

coms fmeta | defedtar [ influencla de los mediog an egpecial log
los mensajes transmitidos por 10z mass media | Dentro de este campo es
qué aparece la teoria de la sociedad de masas - en sus varias formulaciones
- &l margismo v el funcionalisme sociologico como 105 tres enfoques clasicos
de la interpretacion teorica sobre la repercusidn sociopolitica v cultural de
o5 finevos medios de comunicacién de este siglo | Estas tres formulaciones
clasicas del Teonsismo se pueden establecsr en base a 105 siguientes
iineamisnios : sobre la iecria de la Socledad de Masas | los efectos de los
medios |, segin el Marzismo y log efectos de los medios segin el
setrncturalisis - luncionalismo |

La teoria de 13 soctedad de masas conviene en afirmar que en un

e

nuevo fipo de espacio socicldgico en e que las élites clisicas plerden su
autoridad natural ¥ capacidad rectora | Ias clases sociales v las diversidades
culturales Henden a homogensizarse (51 . Todo esto e¢ consecuendcia directa

de la masificacion ofrecida por los medios industriales de comunicacidn |

..an'

Hasta finales de los afios ireints |, la teoria de la sociedad de masas
coincidia con 1a investigacion pf.}f‘:\ltl?iizitd en cuanto al temor hacia 1os nuevos
medios  de comunicacién masiva comoe poder omuipotents de
homogeneizacion de las mentes y control de la sociedad de individuos
atomizados | & traves de técnicas de persuasidn colectiva

De los afics cuarenta hasta finales de los sesenta | s¢ produce una
cposicidn ¥ alejamiento entre los tedricos de la sociedad de masas que
insistian en sus visjos argumentos pero ahora orientados al terreno de la
cuitura en Ingar de lz politica | Aqui los medios eran asumidos como una
misia capacidad de influendia soddal mucho menor a la de otros agents

L

u'a

D]

sociales |




En los aflos setenta v sobre todo en los ochenta comienzan a tener mas
g lzs denuncias de masiflicacién por parte de los teoricistas por las
nu cofrclusionss de log posttivistas | 1040 el come consscuencia de los
aportes del essacialismo ecléctice  Este enfoque consiste en describir
laz rutinas ¢ reglas del funcionamiento de las institucionss mediaticas v 1a=
relaciones estructurales mas constantes entre las industrias de la produccién
ef resto de fas instituciones sociales (52
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Uentro del campo de los efectos  mass mediaticos los analisis
marzisias sobre la influencia social de los medios de comunicacidén social
adolecen de un eXcesivo esquematismo ¥ rigidez conceptual | La ideologia
alemana de Earl Marx afirma gue - “ 13z ideas de la clase dominante son en
todas las épocas las ideas dominantes (53  El marzismo cldsico se ha
contentado Conn hacer a los medios industriales de comunicacién una
imputacion genérica sobre su dependencia politico - econdmica de 1a clase
domninanie | ¥ en eze sentido se ha venido considerando a loz medios de
comunicacidn de masas como &l instrumento de conservacion del status
guo ideclogico dominants |

Septn Murdoch v Golding | el analisis marzizta de la influencia de los
mass media ha lenido dos errores conceptuales basicos - la ulilizacién de
una nocion rigida de deferminacion ¥ una concepcidn genérica v estitica de
la relacion entre infrasstructura a nivel simbdlico (54 . Para el marzismo |
s medies sott contemplados como una parte mas de todo el sistems
economice | guiando siempre su produccidn a sus intersses materiales a
iraves de una interpretacion politico - economica | idea evidenciada en la
actualidad en el tratamiento de la noticia ¥ de la carga publicitaria que
inunda l1a pantalla chica en Venezuela |
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La otya gran corriente de la teoris sociologicas que 2o ha dedicado a la

- =
‘Ei’it:?—:r}}i’iél,‘}:f: on no empirica de 2 inflnendia social de 105 mass media ha
zido #! estructuralismo - Tuncionalisme . Esta teoria social pone el acento en

EY

la& i:ﬂag 1 de los medics de comunicacion | come sistema de conexiones (ue
ssecura 1a integracion y =f orden internos de los distintos subsistemmas de la
estructura zocial general | Plantea 3z loz medios |, como subsistemas
esendialments independients v autoreguiado , pero supeditado a la 10gics
interna {55 . Es evidente Jque 1a idea de que loz medios de comunicacion se
limitan 20lo 2 responder a 1as necesidades sociales | st Miera de contesto
en la actualidad . La mayeria de los autores dentro de esta corrients
comvergen €n afirmar la funcidon de conferir estatus ¢ la de compeler a la
elecucion de normas soclales ademdas de  capalizar  las  funciones
comunicacionales basicas de toda comunidad de vigilancia social del entorno

La evolucion historica de las investigaciones sobre los afectos
comprende cualre etapas @ la primera que ez el periodo de ¢reencia en la
influsndia podercsa y direcia de oz mass media (1920 a 1940 aprox)
donde Ia idea prﬁt-df'}fﬂiﬂaﬂtﬁ erd 1 gran capacidad persuadora de los nuevos
medios industriales de comunicacién (Paradigma del {mpacto directo J . El
enf@:iue L:;ﬁ ¢ de log primeros investigadores de la <« teoria de la sodedad
de masas refuerza esta idea . El modslo basico de esta investigacidon es el
Modelo Estimulo Respuesta o «S-E»  Las teorias donde se evidencia este
modelo son la <« Teoris de 1a Aouja Hipodérmica »» v 18 <« Teoria de 1 Bala »

La segunda etapa comprende &l perindo de creencia en la influencia
muy limitada ¢ restringida de 1oz mass media . {1940 hasta mediados de
los afios sesenta}. Los investigadores positivistas se guzaﬂ por 1a idea de que
los mmedios solo Henen capacidad para reforzar las aclitudes v opiniones va




existentes en <l pablico ¥ solo en ocasiones especiales pueden actuar <omo
ageiites persuasivos contrarios a las restantec instancias de  influencia
social | Esta idea se ve reforzada por las ideas dsl teoricismo estructural -
funcionalista | El modelo basico de esa etapa =5 &l I"ﬁ{k{lelﬁ de l1a Influencia
Social v 1&9 s¢ be da mas Importancia a las demds instancias sociales que a
ta inflnendia modeladora de los media | Las feorias clasicas de esta stapa
sont 1a Teoria de la Influencia de dos pases ¥ 1a teorfa de 13 exposicién ¥
PerceDoidn Seledtiva . En esta stapa tene su aparicidn la feoria de los
glectos limitados con la intendcidn de explizar a fondo ¥ con mayor precisién
que 13 teoria del tmpacto ditecte | la influencia de los medios sobre el
plblico . En esta etapa sigue presente el concepto de soddedad de masas
come teoria secielogica esta el fundonalismo v 1 Behaviorismo como teoria
peicoldgica

\.q}’r

La tercera ¥ ltima etapa abarca ol periodo de transicidén vy creencia
moderada 2n ka fapacidad de la influendcia efectiva de los medios {mediados
de log zhos secenta hasta mediados o finales de los setenta ) En esta etapa |
tas mvestigaciones positivistas se basan en demostrar gue sl proceso de los
efectos &5 Uy Lomplejo | En general | &l factor mass media puede ser
modificador o cooperador en la influsncia persuadora de otros agentes | por
0 que en general se le reconoce una capacidad moderada de persuasion | En
#sla elapa ¢ desarrollan varios modelos de investigacidn positivista -

Fodelos de Tifusion

-De Tifuzion en Multiples pasos

-De Difusion de Innovaciones

-De Distanciamiento en los Conocimisntos
-De Difusidn en | .

Modelo Transitive o de Reconversidn
-Teoria de las diferencias peicoligicas individuales




i

-Teoria/Modelo <« pesicodinamios de Comatock

wiw,b:iu de Cambic «n el Nivel de Indi
-Teoria 32 la Canalizacion {«dgenda Settings)

Teoriz de la «espiral del silencios
ia 4 aEEDIrE) 48 cflancio

Faradigma de la Busqueda de Informacion
-Propussta del «dnventario Funcional »»
-Taoria de <« 105 Usos ¥ Gratificacionas s

e 2 s

La Oitimma etapa comprende el periodo de una nueva interpretacion
sobre la poderosa capacidad influencia de los medios { mediados de los afios
setenta hasts la actualidad) | El modelo de investigacion de esta etapa es el
Modelo de Dependencia | el cual sostisne que los medios industriales de
comunicacion cumplen fundiones bisicas v cenfrales en el conjunio de ias
ralaciones del sistema sockal | que antes eran realizadas potr otros agentes e

instituciones socdales | En la actualidad ¢l proceso educative o5 delegado por

cofnpleto o la escusla ; la familis ha perdido credibilidad como la primera
mstancia del procese de socializacidn ya que la misma dindmica funcional de
fa familia 0o s¢ 10 permite ya que fanto el padre como la madre trabajan
fusra del hogar . La doz teorfas mas caracteristicas de la época son la teoria
de jx canalizacion (< agenda setling »») ¥ la teoria de la espiral del silencio v
sziste una tercera teoria | la de la ignorancia generalizada que o8 mas bien
una varianfe o complemento de la espiral del silencio . La fijacidn de la
agenda determing que posiblemente 105 medios no incidan  directamente en
ia formacion de conductas en la gente |, pero s Que influyan en sstablecer
los temas prioritarios que ce discuten en el debate publico a partir de
intereses propios ya sean econdmicos , politicos o ideoldgicos ¥ que |, como
resultado de 22to |, Ia genle tiende a discutir | generar actitudes ¥ a asumir
conductas en base a los termas puestos de moda por 105 medios | atn cuando
no guarden relacidn con los intereses individuales de las personmas . Los




L0
]

medios Uenden no solo a fijar los temas que consideran importantes sino
tammbien 103 que 1o 105 son

En un estudios sobrée medios realizado por =l C21 en octubre de esta
segunda teoria de 1995 | solo el 22 & de log vensezolanos afirman cresr que
la TV informa siempre como ocurren 10s hechos | el 25 &, por el contrario
Cree (ue sistnpre informan segun Sus propios intereses v 2l 49 % opina que
en la infermacidn transmitida por la televisién es una mescla entre hechos
ahjetives & inlereses de los comunicadores | La mayoria de ios televidentss
manfiens un punic de vista critico v de autonomia de criterios ants el

Jv

cumic de informacion transmitida por os medios | {56

En o espiral del silencio el punte de partida de sota teoria estd en la
presién conformista | como components social del individus que 1o lleva 3
evitar ¢l aislamiento . El individuo vive en constante lemor Jde quedar
alslado soclalmente por lo gue e suscribe a las corrientes de opinidn
dominantes ¥ s reprime cuando sus puntos de vista son contrarios a los de
ta mayoria . Todos 10s individuos estan quieran © no involucrados en el
procese de formacion de la opinidn plblica , porque cada uno esta bajo la
amenaza del aslamiento social sl estd en contra de 1o expresade por la
mayoris

Hoslle Neumafin soetiens que la opinién plblica ¢ entones la opinisn
dominanta que obliga a fa conformidad de actitud y comportatmiento | en la
mmedida en que amenaza con ¢l aislamiento al individuo disconforins o <on la
peérdida de apoye popular al hombre politico ; ademds destaca el hecho que
las personas observan su propio entorno social | al cual estan atentos para
opiar 1z maners de pensar ¥ ¢l cambio en las opiniones dominantes . {59 De
todo esto e desprende un espiral de silencic porgue las opiniones
dominantes tienden a permanéecer en < tempo

b
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Los medios comunicacion son referencia .LI?sI.JQf tante para -‘:“-.1& id

renite decida cuales son los temas tratados por las mayorias
zllas para evilar el rechazo sodal . La influencia islevisiva lega al
onocimisnio | las actitudes | las opiniones ¥ ol comportamients de la gents |
sstablecen las pautas del ambiente social v dsl clima de opinidn por medio
del cual o5 individuos orientan sus acciones |, el telespectador tiende a
setructurar una imagen v una acliind ante ¢l hecho observado
producidndoss ag a formacion de estersotipos |

5 ¥ 8& adhisren
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2.1.- EFECTOS SOCIALES

Cuando hablamos de efedtos no podemos desligar su contenido dsl
contexto social ,  politico ¥ econdmico que lo soporia . La televisién no
aparecs d# la hada |, por 1o tanto no debe ser estudiada de {forma aisiada .
Cuande hablamos de ella nos referimos a  una influsncia que abarca a la
familia | 3 Ia escusla - donde la televisidn es considerada como un posible
Mass tm el comportamiento adecuado para una variedad de posiciones 7
sitnacionss - a las relaciones sociales | a las relaciones politicas | efc

b

Parz Halleran cuando la televisidn entra en la sociedad o2 transforma
&n la actividad ociosa de caracter individual raas popular | a partir de la cual
e redorganizan las actividades del Hempo de ocio . (58) . De esta idea
podriamos pensar que las clases que carecen de organizacidn como las
marginales sean una de las mas afectadas . En una investigacién realizada en
la Michigan State University por &1 Dr. Bradley v sus colegas (59) se
ectablecio que 105 habitantss més pobres de las dudades estan frente al




tebevizor mas del doble del tiempo que el promedio de la poblacidn ademas
de afirmar gue la felevision es el medio en ol que mas conflan . S
trasiadmm; esto a la situacion de las barriadas en el drea metropolitana de
Caracas , eslariamos ante uno de los detonantes mas peligrosos de fa
gestrucadn juvenil en especial de las clases mas desposeidas . La Comisidn
Nacional sobre las Causas v la Prevencidn de la Violencia en los EEUU |
afirma que la televisidn es la fuente primaria de Socializacidén para los
avenes de bajo nivel scondmice comprendidos entre los 9 10 afios de edad
que , ademds , en ausencia de la familia , grupos d¢ edad parecida v
i .a«:ie:‘-.: de escusla | la television ze convierte en &l sustitute més
cotnpatible de las experiencias reales de 1a vida (6o
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PO M_‘

: =l material televisive es exhibido sin Hegar g establecer
una revision del material en cuanto al contenido que se presenta  Es asi
come la viclendia real es p-i'eaez}tada en 1os noliciercs | en los docnmentales
de guerra | huslgas | molines | elc | ¥ reforzada con la violencia ficcionada
de pelicuias ¥ series de accién . La mayoria de los autores sefiala que en
torno 2 ests situacién e donde se genera mavor temor referido a gque ta
presentacion de crimenes v violencias constituyva una  escusla de
delincuencia {61y

Son innumerables los estudios realizados en el mundo en cuanto a los
slecios provocados por la violendia televisiva | En 1982 | Gerbner v su
equipoe de colaboradores Comstock (1982) | Cumbertach (1987) | Groebel v
Gleich (19493) | entre otros | determinaron a traves de un analisis del
diseurse televisive que  los medics de comunicacién le oforgan menor
importancia  a la wiclenda sstructural { injusticia social)  frente a la
violencis individual a la gue casi nunca se presenta reladonada con causas
socioestructurales A rafz de esta inclinacién hacia la violencia individuai |
fa cast fotalidad de jos estudios | se dedican en el analisis de los efectos
televisivos a través de las tendencias agresivas individuales . En &l caso de
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la viglenda de ficcion se Uende a presentar los hechos de manera poco
reniista fmrw*iet 15 personajes raraments mueren de musrte natural | (£2)

5

Al respecto la Lic. Marta Colomina expresa: "La agresidn televisiva
sempre ¢5 exhibida como instrumento para lograr 1os objelivoes propusstos
o reselvet los conflictos | La conducta violenia ec exhibida diaria v
constantements por 1a television come parte de los procedimientos normales

ara lograr 108 [ines que se proponen log individuos™ (83}
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zerbner sefiala gue la televisidn ofrece modelos de conducta que
utilizan con frecuencia medios ilegitimos ( la violencia ) para lograr &l
alcance de objetivos legitimos (prosperidad , poder , prestigio v justicia } . Lo
agravante de la sitvacién es que en la ficcidn televisiva llegan al logro de
estos objetives | El aumento en el inberés susciiade por el estudio de la
violencia en la programacidn de los medios se evidencia al comparar las
signientes ciftas : para 1971 el investigador Wilbur Schramm sefialdé en su
libro LA TV en la Vida de nuestros Nifios que para esa fecha existian 256
esiwdios de campo ¥ de laboratorio |, en la actualidad legan a mas de dos mil
a1 todo el mundo | tentendeo como objeto de estudio a niftos ¥ adolescentes
ih4i. La mayoria de los estudios reslizados en el pasado tienden a perder
Vigenada | porque en <asi Wdos | ne oman en cuenia la viclenda callejera v
la vicolencia de log nolidderos . =Jn-::a de 105 pritneros hallazgos de 1970 que
hov se encuenira mas desacraditado es ol de Feshback guien considera a i
violencia televiziva ¢omo un medio de catarsis | de reduecidn de las
tensiones paicoldgicas de las sudiencias | de la lﬁs.v:argr_r de sentimientos
frostiles | arguments muy utilizado por los propisfarios de 1os medios cuandeo
reciben criticas por ef exceso de violencia . Segun conclusionss de Feshback
-rebresentaniss de la corrients expuesia - el cxponerse al contenido
agresive en la TY no produce un avmento notable de la conducta agresiva v
por ofre [@do los contenidos agresivos en la TV parecen reducir ¢ controlar

o
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Iz expresidn de Iz agresidn (&% Olras investigacionss han sefialade el efecto
cofittario |, afirmando que la viclencds televisads &5 uh sctimulante de I8
agresidn , comprobindolo a través de muesiras experimentales expuestas a

e

peliculas violentas sin embarge la superficialidad de la experimentacién v
el hiallazgo de resulfadoes distintos con muestras filmicas parecidas por otros
investigadores | han debilitado esta tesis

Albert Bandura vy Gerbner han canalizado las investipaciones hacia una
tercera cofriente que alirma que 13 violeticia televisada constituye un
aprendizaje de 1a violencia . Ambos autores demostraron gue los nifios |
sobre todo entre 3 v 5 afies | muesiran evidentes signos de aprendizaje
oo efecto de la observacidn de la conducta de un modelo adulto | De los
experimantos realizados por Bandura se obtuvo que las tendencias agresivas
efi ¢l nific son fortalecidas a fravés de la observacidn de la wiolencia en
televisicn . Un nific gque ocbssrve viclencia en la pantalla |, no
necesariaments va a atacar a la primera persona que vea . pero sl a él se le
Drovoca o suficlente en una ocasion futura | podriz muy bien copiar los
patrones de conducta agresiva gue ha aprendido de un medio come fa TV

L6

David Phillips ha manejado la tesis de la sugestion |, en la cual sostiens
que cnanta mas publicidad se le de a un hecho viclento mayor serd la
probabilidad de ser imifade | Comprobd tammbién que i nlimero de suicidios
¥ de accidentes auvtomovilisticos aumentd en consideracidn en agellas dreas
geograficas en las que los medios les dieron mayor cobertura v 1o que causa
mayeor preccupadién e la habiluacion & la violendia v su aceplacidn en la
vida cotidiana . (67)

51 asociamos cada una de estas teorias a hechos de violencia suscitados
tanto en =i exierior como en Venszuela |, llegamos & la conclusidn que los
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niveles de violencia en el mundo reflejan de alguna manera lo abrupte de
log contanidos agrasivos de la television | A nivel mundial lag institucionss
politicaz han rmostrado preocupacidn por el auments de 1oz niveles de
agresién social  individual ¥ su relacion con la violenaa transmitida por los
medios de comunicacion | eszpea’:ialmeﬁte de ta TY . En paises ¢como Singapur ,
Alemania | Holanda v Suecis | la violencia televisiva ha sido incluida 2n la
agends ;ﬂﬁ.‘i:ﬁix:a . Por su parte ¢l presidente de log EEUU | Bill Clinten |, en un
discurse reciente dado en la cudad de jos Angeles |, sugirid a la industria
cnematogralica v comunicacional ejercer un mavor control en la creacidn
de escenas de violencia | de no hacerlo |, estarfan empujando a toda una

generacion hacia ¢l precipicio .

En Venezuela a raiz del incremento de la  inseguridad personal 25
cnando comienza a aparscer en los medios de comunicacion &l érmine de
Cultura de la violendia v Wllimamente ha comenzado a tener relevancia la
television informativa v el reality shows ejemplificado en 2l caso San
Roman ¥ en el de Terrazas del Avila donde dos hechos de violencia fueron
transformados por los medios en espectaculo. Seria irresponsable acusar de
manera determinante al medio televisivo como tnico cansante del exceso de
violencia dasatada en el pais | yva que existen otros factores de orden socic-
sconomicos (hambre, alto costo de la vida, etc) que inciden directamente en
2l ascenso de la indices de criminalidad . Por elle es importants destacar la
conclusion & la que lesd 2l Padre Arturo Sosa, 2], destacando su

preocupacion por la peligrose percepcidn que los venezolanos estamos
adguiriendo unos de log ofros | en virtnd de los nada eticos procesos de
reconstruccidon de la realidad |, particilarmente de la violendia |, que estin
haciende los medios de comunicacion (68

En Venezuela no se ha llevado a caboe una verdadera politica de
comunicacionss que contribuya a la creacidn de una programacién mucho
mas educativa | novedosa v enfretenida & nivel investigative son muy
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escascs los Wrabajos realizados en torne al anmenio de la violendia en la
prooramacion televigiva

1-!:‘

3. 2.- EFECTOS EN LA AUDIENCIA (Esterectipos)

En Yenezuela la programacion vista por nifios presenta en extremo
programas para adultos come consecuendia de que el infante pasa muchas
hotras frente al televisor ¥ &l espacid que dedican a programas infantiles &5
casi nulo .

En Marzo del ano pasado |, Austraiia celebrd la Cumbre Mundial sobre
la Television v los Nifioz | organizada por la Fundacidn Australiana de
Television infantil donde se concluyd de las ocho nacionss participantes {
Australia | Canadi |, Inglaterra , Francia ., EEUY | Filipinas | la India y
Venezuela ) nuestro pais o5 sl menor producior =1~ DProgramas para nifios
£69)

En YVeneznelas no existe conciencia de la importancia que tiene ia
refacion TV /HINOG por tanto , no se busca desarrollaria v la TY recreativo -
squcativa para esta audiem,ia ampocs tiens un rol prioritario ¥ por olra
parte " no se han realizados estudios sistematicos sobre el crecimiento
astensible de s viclencia en la lr;mtalla chica ¥ sobte sus posibles efectos en
ias andiencias infantiles y juveniles | a pesar de que las estadisticas indican
un aumento inusitado de crimenes cometidos por adolescentes " (7a) . Ante
fa crecients ola de violencia | el Estade vy la nacidn en general debe tomar




medidas que repercuian en ia dreacidn de planteamientos novedosos que
desahoguen la programacion televisiva de tanto material violento exhibido
sobre Wdo los {ines dé semana .

Santoro e une de log poos autorss venezolanos que ha dedicado un
iibre a la influencia de 1a televizsién como generadora de estersotipos . Asi
Hlegd @ establecer en su estudio sobre television venezolana que este medio
a infiuido sn el Uempe dedicado al suefio |, 3 actividades del hogar . a a
famiiia | 3 ofro medio de comumeacion - lactura |, cine |, radio | al deporte v 3
Ias relaciones sociales | Por olra parte a llegado a establecer efectos en el
tietripo libre de la gente | on 1o famdila | 1a vida social en la escolaridad |, ¥ en
general en infereses | valores | aclitudes v opinionss . En cuanto al tiempo
libre llego a la conclusion que el mavor efecto fue sobre las actividades de
oCio similares y sustituibles por la television .

La telewision et altaments electiva en la creacidn de interesss
molivaciones ¥ valores en el nifio | A través del medic | el nifio busca
sforzar situacionss que le produzcan duda ¢ mseguridad | 1a televisidn les
ofrace una respuesia satisfactoria v de gran avuda al momento de resolver
sibnaciones desconocidas por ellos |

-y

3.3.- EFECTOS EN LA FAMILIA .

L2 influencia televisiva eferce un efecto maximo sobre las actitudes ¥
valores donde no se fomsenta & Qﬂ‘:ﬁdu familiar , donde existe 1a falla de
suias de conducta (familia |, escuela } ¥ cuando se carscen de sifuaciones




rriquecedoras Jentro del proceso de socializacidn | Halloran sefiala que en
las inwveshigaciones realizadas en torno a {a falta de un entorno social
srentador han demostrado que los nifios en determinadas circunstancias |

*'E

aguelios que estan pasando por momentos dificiles | como 103 gue carecen
de una adaptacion adecuada | los que no se llevan bien com log amigos |
aquellos padres gue no cumnplen con su papel  ortentador comienzan a
utitizar 12 televizidn de manera compensatoria o sustitutiva de las relaciones

zociales de las cuales adolecs |

En refacion a la familia ¥ vida social Santoro concluyd que la televisidn
logra que se produzea un aumento en las horas de permanencia en ¢l hogar
¥ 105 adultos aun no estando de acuerde con la programacidén |, no toman
medidas para impedir que sean contemplados | en cnanto a 1a escolaridad |
fa televisidn repercute en una disminucion en las horas de suefio , tiempo
dedicado a la lectura | g las fareas , oic .

El psrsonaje televisivo muchas veces es agrésivc: de esta manera
puads hacerse pr-a snte I imitacién de la agresion televisiva en ¢! nific | En

L

un gstudio realizado por FIPAN en Abril de ai b se demosird que of 37 &
de los miios encuesiados preferta ver programas de viclencia | guerra v

muerte . {71) Por su parte , La viclenciz estructural {injusticia social) , zepin
la licenciada Marta Colomina | recibe menor importancia en ios medios gue
& violenia individual | 1a cusl muy pocas veces es relacionada coft causas

soctossiructuralss  (72)
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Bs importants sefialar gue a traves de los esterectipos 1a televisidn se
apoya para infludr en la opinidn que se forman los nifios de la realidad social
v &5 agui donde cobra importancia la creacidn de los roles paternos v
maternos gue muestra 13 televisidn en oposicién a como se le presentan al
nific en la realidad | La mujer es presentada como objeto decorativo |
excesivamente sensible | pacificas | incapaz de emifir un criteric razonable
hacia algo o hacda alguien ¥ por ofra parts ia remite como sujeto pasivo
subordinada al matrimonio | hada la ¢asa y al hombre del cual depende en
todos 1o sentidos | financiera |, afectiva v fisicaments .

La persuasién ejercida sobre la mujer por via de 1oz multiples canales
de socializacidn del sigtema | hace que elis inicie =l aprendizaje de su rol
desde la mas temprana infancia . Althusser sefisla que log aparstos
identocicos del Estado ectGsn a trevés de la familis | s educacion
sistematica ¥ los Medios Jde Comumicacidn. para asl transmitir la
idenlogia del dominic | ¥ 2n &l <as0 de la mujer | pars imponer uns
imagen femenina que =& corresponds con lag caracteristicas del mito de

lafeminidad que interesa a la sociedad de clases | (7L

Esia imagfan tradicional de la mujer , evidentemente expresa patrones

de conducta descontextualizados de la realidad donde la mujer de hoy
trabaja fuera del hogar | ¢s profesional ¥ madre ¥ no depende en extremo
del nombre . " Bl rol paternce es presentado a traves de un hombre activo |
inteligente ¥y practico que no ayuda en & hogar | come sismpre fuera de ia
caza |, Hene poco apego a la lectura | aunica va a un supsrmercado | ni a las
heﬂdﬁ" ¥ explica un chiste de se¥o cada cuatro minuios | Hasta finales de 1a
década de los &0 , los hombres desempefiaban ciempre las clasicas
ecupaciones masculinas de manera abrumadora | eran abogados | defectives
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privades , médicos 2tc . Es a parlir de ios 90 que la tslevisidn comenzé a
maostrar avance en 21 reflejo de la socisdad |, mostrando asi mujeres policias |
mujeres abogados v madicos , rompiendo asi el rol gue venia cumpliendo ia
ujer e 1a television ™ (24

- EFECTOS EN EL NIN0D

£ owlh
wn
e

El estereofipo de nifio es presentado como muy independiente v
auténomo | mientras que 1az nifias son mas dependientas del nicleo familiar
, frente 5 los padres |, log nifios demussiran respeto por la familia ¥ por la
wigdad | La television maneja lo que se podria Hamar Ia ventana al mundo
5-1 se habla de 1z andiencia infantil va que proporciona al nifio ia primera
informacion de muchos lugares , de personas ¢ intenciones sociales . El
analisis & profundidad de los programas manifiesta la transtnision de
esterectipos |, en cuantoe al contenido de 105 mensajes . El contenide
trasciends a la imagen ¥ comienza a ger imitado por el nifio - El detective
que resuelve homicidios |, el delincuente profesional que roba sin ser
alrapado |, ets | son sitvacionss a partir de las cuales nace el héroe en
epr%s-cni;auon del hombre per&-f:m ot tedas 1as cualidades y virtudes que
o acreditan como Gnico , ¥ al cual se le considera comeo el reflejo de los
ideales de un pueblo . " El héroe , en la aclualidad | se consigue por el hecho
de ser conocido ¥ oen muchos Cases s & traves de motives totalmente
itivoles @ elegancia | belleza | escindalos | ete Son mercandia de consumo
cofo clalguier ofro producto.  El héroe t;f_tmmén atiends a roles sodiales
}:eferz:s-:-ntadr::@: o 1a serie ¥ en los {ilmes come ¢ modelo perfecto en cuante a
edad , clase secial |, profesidn ¥ sex0 " {75} .

f.g_?

El hiéroe adolescente proporciona al nific modelos para pensar v actuar
de modo mas independiente en ¢l mundo real pero muchas veces las
acciones son tan extraordinarias que son casi imposibies de ger aplicadas en




la realidad
disperao Gonds son pocas 1as sctividades que comparten toda la familia en
conjunto smpics; afite 1a mayorda de 1as veces se relinen o5 en torno a ia
televisién para asi reforzar de alguna manera ¢l acto de ver televisién  En el
proceso de socializacidn ¥ en la adaptacion del nifio en sociedad |, juega un
papel importantisimo el tratamiento de adaptacién ejercido por los maestros
-En una encuesta  realizada por la Licenciada Marta Colomina en su libro
Celsstina Mecinica " se obtuvo que los consejos més importantes que
transmilen los maestros en clase son - ser obedientes , disciplinados ¥
rezpelliosos con maestros | padres v superiores | ser respﬁtuf:rsas con sus
Compansros | ser amables |, ordenados ,  aseados | guerer a sus padres |
maeslros ¥ superiores | ser cooperadores , que tengan personalidad | que
sean estudiosos | patriotas | religiosos, busnos ciudadanos , sinceros | alesres
578} . Es importants senalar que solo el 1% os dedicado a Ia participacidn en
clase ¥ al ser creativos | aspectos importantizsimos dentro del proceso de
recepdion activa |

. La Tamilia como ente social es presentada comeo un nicleo
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ks necesarto destacar Ia complejidad de la fesis en cuanto a educacion

s refiers | ¥a gue el programs propuesto fiens una doble vertiente - esti

-

echs para futuros docentes | que a su ves 3¢ enfrentaran a un grupo de
alpmnos ignorantes en &l fama . En esta parte intantaremos mostrar los
diferentes métodos | tecnicas ¥ herramientas a utilizar | tante para la
ensenanza del tema al profesor | como 1a forma et que este debe ensefiarle
¢ alumnos | En resumida cuenta e pretende “ensefiar a ensefiar”. Antes
de e,syhf,,ax las técnicas, herramisntas v métodos a utilizar en el desarrolio
del programa es importante sefialar alounos aspactos relacionados con el
profesor ¥ su postura ante la educomunicacion . La idea de innovacidn v el
cambio de mentalidad gue se pretende a través de la Educomunicacion en
mataria pedagégica no solo estd enfocada hacia la transformacion de los
contenidos | metodos e instrumentos de ensefianza sino también y |, como
priovidad nimetro uno , ¢l cambio que debe asumir &l masstro dentro de su
profesion . Esta transformacion de actitud ante el oficio debe comenzar por
una profunda modificacidn de la relacidn con uno mismo |

Todo 2510 suponie ante todo |, un apegoe equilibrado del maestro por las
fuentes Gibliograficas |, supone un alto grado de seguridad respecto a su
persona . de lo conifario estarfamos ante 2] indicio de una vocacidn mal
entendida e busca que ¢l pedagogo s¢ torne abierto al cambio v 2 la
innovacion , que proponga abrir su mente 3 105 signos que nos evidencian 1a
evolucion del ser humano | siempre v cnando esta adaptacidn no se
transforme en aniquiladora e io estimable de la persona |

Se necesila fomentar a partir del educador en Educomunicacidn el
comienze de uns  ransiormacion  que se revierta en un cambio en el
sistema social en conjunto | Nuevas funciones , ¥ nuevas tareas requeriran
una justa aceptacién de la vocacion educacional para asi ejecutar actividades
donde 5¢ ponga de manifieste ¢l conocimiento v dominio del oficio .




No parece aventurado afirmar que en la actualidad | sn &l constante
movimiento enire el sistema de 12 enceflanza v el sistema social | los medios
de comunicacicn Jde masas constituyen ¢l enlace de 1a sociedad y la escuela
¥ sus Iransformacionss mutuas. A partit de esta afirmacion se afianza el
papsl del  aducador como investicador ¥ participe  active dentro det

desarrollo de 1a enzefianza |

M

ara que & process de ifransiormacion  fenga continuidad | las
medificaciones derivadas de este deben ser asumidas y asimiladas por sl
propic sistema ¥ por los individuos a traves de los ouales existe | Lallec
afirma " La renovacidn efecliva de la ensefianza , en definitiva no pueds ser

realizada sine por log propios educadores ™ (77)

En esta nueva escusla va noe s¢ pusde hablar del profesor sélo como
nformador | ¢35 13 escuela misma 5 que estalla v s¢ convierte en comnnidad
gducativa donde tiene cabida cualquisr fuente de informacion. Pasamos ds
ana estusla Lentrada en 108 conocimientos ¥ la memeorizacion a una =scusla
centrada en bos metodos | en la comprensidn ¥ en el auto-descubrimisnts |
La sscusla es 21 lugar donde queda asegurado ¢l intercambio de ideas v la
comunicacion . En definitiva | se convierte en una comunidad educativa
donde todos son educadores v educandos, estableciendo la bases de la
utoinstruccion ¥ la educacién permanente |, en busca de espacios
apropiados para 2l desarrollo de una pedagogia critica | buscadera ds
entidos |

o

(43

B= importante seflalar gque la aplicacion de la catedra serd dictada por
un profesicnal de la comunicacion destacado en la mencidn audiovisual ya
que 1o mas [gico s que sea impartida por un conocedor en materia
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lelevisiva ; con la unplantacion de  la educomunicacion como  citedra de

estudic | se ampliaria ademas el campo de trabajo del comunicador social |

Una vez canalizado el perfil del profesor se procederd a tomar en
cienta  ofros  aspectos  importantes en cnanto &l desarrolio ¥
dezenivolvitnisnto del mismo ¢n el auls de <lase |, claves que ¢l profesor
debs tomar ¢n cusnta ¥ poner en practica. La Educacidn &5 definida ;mr
Hartin y Guardia como el "proceso de comunicacidn ¢ integracién constant
de los glemenios extetios ¢ internios en la personalidad de cada cual | de tai
modo gue confribuyan al desarrollo de todas sus posibilidades * | {79

Dada esta delinicion se puede percibir claramente la importancia de la
comunicacion dentro del proceso educative . Siempre ha existide una
relacion interpersonal gque ha favorecido la evolucidn y el desarrollo del
nombre | debide 3 esto | sin fal comunicacidn el proceso educative fno
nubters }Z;ﬂ:ii 4o realizarce

Anterjorments la comunicacién en el proceso educative estaba
cenityada an la refacion prcaiesar-:ﬂumm} . la informacion ¥ 1os conocitnientos
2 llegaban al abunne casi exclusivamente a través del profesor
Actunalments el dmbito de relaciones &5 mucho mas extense . La relacién
educativa no se centra adlo en #f contacte profesor-aiumno | sino que se
extiends 2 toda la comunidad educativa  “Es el didlogo constants del
hombre conn ¢l madio donde esta inmerso, el que fnfiar:i f_x-e'erﬁs::nalifiades

maduras capaces de actuar creadoraments en al soddedad a que pertenecs’
17
se debe tomar en cuenta la importancia que han generado los medios

audiovisu

...-.a

ales de comunicacién | en especial la televisidn - Ho podemnos
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Cenlrarnos en ia escuela en 1a relacidn aislada del aula | oo nocesario el
didlogo con la cuitura v la socledad intentando conectar con ellas a través de
los canales ¥ medios de comunicacién que utitiza | No podemos cerrarnos &n
un espacio ¥ en un esquema tolalmente definido v limitado. El abrir las

uertas a los medios eenelogicos que oy 56 nos ofrecen supone una actitud
de cambio ¥ de busqueda constante a todos los niveles |

ae debe elifninar esa superioridad del profesor con respecto al alumne,
pof una relacion profesor-alumno establecida en sl plano de la igualdad v
colaboracidn |, basadas en principios de intercambio |, de esta forma lo
audiovisual posibilita &l acteso a la informacion |, eliminando con ello una
gran barfera que s¢ opine a la comunicacién . La informacion no le va a
lagar al alumns s0lo a través del profesor | sino gue esta le llegard a través
de diferentes canales {grupos de pertenencia, amiges, medios de

cofnunicacion, familia | ete)

Cabe rs:eca.lf.:far que los medios audiovisuales no vienen a reemplazar al
profesor , mi & Hmitario en su actuacitn |, sine mas bien viene a descargarls

de 233 ziat of repetiliva ¥ a proporcionales nuevas situaciones de encuentro
Ly creative con of alnmne

Bz importante sefialar los tres modelos comunicalivos existentes,
descritos por  Abrahamn Moles (g0, dichos modelos son expresados con la
intencion de que sl profesor se identifique con ¢l mas apropiade para el
desarrollo de sug clases e interiorice el porqué se debe dejar de usar
aquslios modelos convencionales ¥ caducos | sesgando la posibilidad de
particion y dislogo dentro del aula de clase |




ics

a) Comumicacién inberpersemal. Es aquelia comunicacidn directa
inmediats | sin infermediarios gue se produce cara a cara | ez decir | va dal
smizer al perceplor | Gerhard Maletzke destaca que ademids de Ia
corrunicaciin interpersonal | existe una comunicacidn indirecta , mediata y
s¢ halla caracterizada por una distancia tetnporal ¢ por una espacial , o por
unia distancia espacial - temporal (81}

o} Comutdcacisn colecliva.” Bajo Comunicacion colectiva entendemos

aquella Torma de cofmuniicacion e la cual los mensajes son transmitidos;
-

- Piblicamsents : &5 decir sin la presencia de un conjunto de receptorss
limitado y definido de modo personal |

- Por medios técnicos de comunicacion - a través de los medios

- Indirectamente © a distancia espacial o temporal o entre los
participantes ds la comunicacidn

- a un pubiico disperse o colectividad : en &l sentido que se acaba de
itwdicar . {g2) .

La comunicacidn colectiva serd desarrollada en su amplitud por ser la
coruficacién mAs afin  para ser ulilizada en nuestro programa de
Educomunicacion . En ella las partes estan unidas siempre v solamente a
través de un medio técnico |, sl cual se construve de tal forma que los
mensajes son lransmitidos unilateralments |, ¢s dedr | que las funciones de
ias partes no pusden cambiar cnando quieran | ya que las caracteristicas del
medio no 1o permites




Caracteristicas d¢ la comunicacion colectiva {segin Schramm ,1464).

I la foente ez un Organe de comunicacién © Una persona
institncionalizada . Por érgano de comunicacion ¢ entiende ; un periddico |
una red ¢ estacién radiodifusa | un estudio de cine |, etc . ¥ Por persona
institncionalizada - ¢l director de un peridgdico que habla en sus columnas
aditoriales mediante las facilidades de 1a institucidn con mas voz v prestigio
qué &l gue tendria por s mismo |

ot

La organizacion tiens una proporcion muy alta de salida respectoa la

entrada |

Fcanales son mas intrincados | complejos v cosiosos .

i
et
L]
(7]

4. Los destines de la comunicacion colectiva son los individuos que

L -

esian £n 08 eFiremos de 105 canales | (8%

Elementos de la comunicacion colectiva

| Comunicador. Toda persona ¢ tede grupoe de personas que
pariicipa en la produccidn de mensajes publicos destinados a la difusién por
un medic de comunicacion colectiva | sea de modo creativo configurador |

zez de modo selsctivo ¢ controlador .

2. Mensaje | mensajes califlicamos aquellas objetivaciones
dotadas de simbolos que  un individuo humane {(como comunicador} ha
wolocado fusra de 51, de suerte que puedan causar , promover o modificar en

Ll
i
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otro individue humano (como perceptor) proceses peiquices que guarden
unia refacion provista de sentido con ef significado de 1o exprasado *

3. Medio. Por medic de la comunicacidn significamos los

instrumentos o aparatos tecnicos mediante los cuales se difunden mensajes
plblicos indirecta ¥ unilateralmente a un piblico disperso *. .

4 Perceptor. . Perceptor en el proceso de la comunicacion
colectiva, es toda persona que descifra un mensaje difundide por un medio
de comunicacion colectiva , en una medida tal que el sentido del mensaje s&
hiaga asequible a tal persona | por lo menos |, a grandes rasgos (g4)

La investigacion realizada a través de la comunicacion colectiva se basa
en 2l desarrolio de Cdencias encargadas de su estudio como son | la cotriente
humanistica | las clencias sociales |, ete

¢ Comunicacién andnima .Se realiza en presencia de un emisor ¥
mucho receptores o publico anonimo, & traves de los medios masivos de
comunicacion Maletzke establece otra clasificacion que se refiers z la
comunicacion privada ¥ plblica |, en la cnal afirma que si lo expresado s&
dirige sxclusivamente a una persona determinada o a un nhmero lmitado
de personas delinidas de manera insquivoda |, 005 encontramos ante una
comunicacion de tipo privada .

51 por 2l contrario | {a intencion del informante es de que el mensajs
flegue a cualquiera que estd en posicidén de obtener acceso a €1 es decir |, =i el
srupe de perceplores no esta delimitado ni definide por el emisor | la

comunicacion tene el cardcter de colectiva o pliblica
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Una wez interiorizade lo empuesto con anterioridad se procede 3
destacar 108 diferentes elementos con los cuales ol profesor se desenvolvera

ot o] anla de clases | frente 3 la inroduccidn de 1o audiovisual .

4.1 - METODNS DE ENTENANZA

wétodo significa ¢l mode consclente de proceder para tener algtin fin .
Es el orden que 32 sigue en la investigacion | sistematizacion v exposicidn de
los conecimientos | Escudere . ademas clasifica al método en tres tipos:

L -Método invenlive o de investizacidn ; ec a manera de hacer un
rrabajo centifico reflexivo | ordenado v critico |, para indagar algo que se
ignora |, commo pusds ser la sclucion de un problema existente

~ Métedo sistematico o de dasificacidn: consiste en separar las

cosas atendiendo a sus semejanzas 0 a sus diferencias , a su género | a =u

3pe-:ie en fin , a alguna caracteristica especifica , con ¢l objeto de hacer
mas accesible la informacidn hallada durants 1a investigacion .

- Método didactico o de enseflanza - =5 la direccidn del
aprendizaje ¥ , <omo c¢ada situacion asunte o tema se wuelve una
complefidad diferente para cada individuo , va que cada uno tiene un modo
distinio de percibin ¥ comprendsr | no &8 posible concebir al método oomo
instrumento Unico extertor que se impone uniformements . Se bass |, en la
medida de 10 posible | en las caracteristicas esenciales de cada individuo
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Al hablar de individuos v de concebir a la educacion como la tarea de
desarrollar @ seres no formados ¥ en crecimiento, a través de un ser ya
formads | 32 estd implicande gue 2n la educacidn existe una relacidn de
cotnnninacion .

i -

segun Moles | e proceso pedagigico s un” sistema de comnunicacion
cuya meta | de manera gsneral | es modificar por repeticidn 108 actos de
conucacion | el repertorio de s signos | rutinas, técmicas y formas de
comportamients | gue se encuentran 2 disposicidn dsl receptor (educacién
pasival o del emisor {aducacién activa) {26 . Gracias a esta definicién se
puede distinguir claramente que es la relacién entre ¢ profesor v & alumno
1o que define , en gran medida |, log distintos métodos de ensefianza .

Ademas Escudero nos sefiala tres metodos de ensefianza -

El método interpersonal : existe un profesor {emisor} ¥ un alumno
{receplor), en el cual las posibilidades de retroalitnentacidn son ruy altas |
V& r"}i@ el método se constituye precisamente de la pregunta-respuesta
niterpersonal inmediata

sta relacion de comunicacion e considera un método de ensefianza
por ser aplicable a diario en niveles institucionales v porque en estas
circunstancias existe un aprendizaje

El metodo tradicional o clasico : existe nn profesor {emisor) v muchos
alumnos {receptores) - Se denomina también pasivo tradicional | perque en
2l las posibilidades de retroalimentacién sobre todo directa | son minimas ,
esto es debido al hecho de considerar al profesor como ¢ hombre que ha
repetido durante afios los mismo conocimientos | sin que estos sean
renovados.
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Este métedo de ensefianza se basa en o : siguienies principios |

o e

a1l Estructura rit atnidal  consighe an ir de o simnle g 1o {“ngpp{mn )

Cr:zz"isia:}era al educando incapaz de caplar la complejidad |, por 1o que las
naturas gue s& enssilan e descomponen en un determinado nimero de
fementos facilments asimilables. Asi | la enseflanza piramidal consiste en
ir refferando conocimientos de un curse a otro |, aumentando poco & poco
nuevos elementos
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b} Formalismo ¥ memorizacién . La simplificacién de los
conodimientos lleva 2 encadenamientos 10gicos que se manifiestan en
clasificaciones dificiles de ser realmente razonadas v asimiladas por el
alumne ; p@f tanto este aprende sdlo a través de la memorizacién |, la cual

manifiest Hd’s’”b de examenses | " dar fa leccién " que pregunta el maestro
. fjue son cast 105 (niess tipos de retroalimentacidn que se dan en el proceso
de enseflanza- aprendizaje que se dan en este método

o) Bsfuerzo v competencia . Para que el alumno demuesire su
conoctimientos | 1o cuales A adauirido bajo un gran esfuerzo de memorizacisn
. 5% le estimula a través de la competencia con los otros alumnos v también
mediants reforzamientos negativos | como los castigos.

_w

4} Auteridad Desde la aparentemente simple posicidn fisica que
ocupa el maestre dentro del zalon de clases |, hasta 1as pocas posibilidades
que tiene el alumno de interrogar a aquel o de expresar sus propias ideas
{lag cuales generalmente no se han formado , pues la memorizacién se lo
imnpide) |, se condiciona al estudiants para que respete a la autoridad que
representa el maesiro ¥ acepte pasivamente cualquier presidn que se eferza
sobre &1, pues el profesor representa |, ademas a toda la sociedad adulta v
debs ser respetado |

8l méteds de la educacion nueva : se basa en ¢l principio de que la
necesidad o el interés son ¢l motor a partir del cual se crean las técnicas
adecuadas para salisfacer ese interés o necesidad | que en este caso son
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squivalentes  El interés o necesidad lleva a la participacién |, la cual significa
tommar parte por el placer de hacerlo (o el interds de hacerlo) y no por el
deses de ser recompensads

Se pueds distinguir claramente las diferencias diametrales entre aste
método ¥ ¢l tradicional | pues sus principios son opuestes . Los iniciadores
de esta educacidn nueva parten del principic de conocer 1os intersses reales
del nifto , creando un clima apropiade para que estos se manifiesten tal
como son . A través de egte conocimiento 13 ac tl"'iﬁdd del alumno s
snfelica | lo que conduce & abandonar une de los principios fundamentales
de 13 sducacidn tradicional : separar c¢ada facultad del nifio ¢ alumno
{memoria ¢ imaginacion) , ¥ la idea de ir de lo simpie a lo complejo pasa a
ser inversa en este método | o sea ir de lo complejo a o simple | partir de la
sxperiencia del alumno | de 1o concreto

Al hacer esto | surge un nuevo concepto de la disciplina |, pues al
respondel a lof inlereses del alumno |, no es necesaric coaccionarle ni
sancionarlo , cambiando la discipiing por autodiscipling |, ya que sélo se
chedece a interds propios ¥ de la comnnidad | lo que conduce ademds a una
nuevs nocion dentro de este nuevo sisterna - la cooperacidn . Esta se opone
una vez mas a ofre de los principios en que se basa 'a educacién tradicional -
la compstenca .

En al actualidad la educacidn nueva considera que las transformaciones
sscolares van ligadas @ las sociales ¥ rechaza la idea de una acsplacidn
pasiva del futuro | pues prefende [ormar hombres consclentes v capaces de
atrontar un mundo an cmst*n ayolucion |, haciendo ;ﬂlercln.,e su método
de enzefianza con estos principios . Par ello , &5 necesario que en la relacidn
de cornunicacién siempre esté presente la retroalimentacidn | la cual parece

actible de lograrse of realments se efectilan los principio de estd educacion .
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condgiciones de vida | organizacion sscolar | métodos v téonicas Fve{ agdgic
por 1o enal 12 astividad d:ea investigacion e encuentira estrechaments hg R

ia de docendaa

En este metodo hay un profesor emisor-receptor ¥ muchos alumnos |
pero se pretende que éstos participen activamente teniendo 1as funciones de
einizores ¥ receplores | de manera equilibrada y no que s6lo prevalezca la

sounda sobre la primera .

Cabe destatar gue ademas de ser este ¢l mstodo adecuade a utilizar en

2 desarrelio del programa | lales conocimientos s¢ implantarin a estos

futiros profesores, para que ast en la relacion “ensefiar a snsefiar” ¢ logre a

cabalidad el obietivo deseado | como 1o o5 si lograr que todos v cada uno de

estos fulures profesores apliquen este métodos en sus ensefianzas | ademas
de la niilizacion de las diferentes técnicas que exponemos & continvacidn |

42 - TECNICAS DE ENSENANTZA

Las técnicas de enseflanza expuestas a continuacién son consideradas
las mas adecuadas va que complementan a los diferentes meétodos expuestos
anteriorments en espedcial al método de educacion nueva |
1. La técnica basada totalments en la exposicidn oral y para las
cuales no es indispensable ninglin tipo de instrumento manual
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2. Laz técnicas que, ademas de la exposicién oral, se
coraplementan ¢ tienen como principal ¢lemente a la imagen o
la percepaidn visual ¥ cuyo uso se caracteriza por la necesidad
de utilizar instrumentos complementarios para su exposicion.

zaciones elc) a través de &5 m-. mismos elemenm“ Con ia
utiiizacion de esla tecnica 52 e facilita al profesor la rapida
¥ eficaz comprension del objetive plantsade.

Cada una de gstas técnicas se complementan con 1as otras | Bs necesario
recalcar la necssidad de utilizar las fres iécnicas en el desarrollo del
progratus | para ast lograr una emcelente comprensidn v logro de log
objetivos | tanto generales como especificos |, plantsade en ¢ada una de las
unidades del mismo .

- AUXILIARES AUDIOVISUALES EN LA ENSENANZA

Los aparatos audiovisuales no tenen la sitnple funcidn de ahorrar
mane de obra ni evitar trabajoe al profesor. 51 bien proporcionan pequefias
ahotros de esinerzo en ¢l proceso de aprendizaje |, deben considerarse sobre
todo como auxiliares que pertniten al maestro disponer de mavor tiempo

mara elaborar 108 ¢fercicios y explicacionss que ¢l alumno requiers Ecudero
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sEpresa: " Los auxiliares no sustituyen al maesiro | al contrario . el mayer o
enor benelicio quea ritwda depende de la habilidad del profesor”

L)

El smpleo de los audilares andiovisusles demanda un esfusrzo de
imaginacion | de inventiva de iniciativa del profesor  Este debe estar alerta
constantemente para conocer nuevas ¥ mejores técnicas asi corno nuevas

ideas

Es fecesario ¢l profesor reuna ¥ conserve la informacidn
suficients sobre los materiales de 105 que pueda disponer |, los servicios
bibliotecarios | filmicos | e, que es,tan a su alcance v las facilidades que
puede fener para utilizarlos . Es decir debe conocer en todo momento sus
recursos ¥ capacidades para emplear los medios audiovisnales . 5610 de esta
iorma los medios audiovisvales se convertiran efectivamente, en valiozos
aliados en la ensefianza .
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Bl autor Raiph Cable (89 hace
auziliares audiovisuales :
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* Avudas visuales no provectadas
* Ayudas picloricas |

* Ayudas Iridimensionales |
* Ayndas proyectadas |

* Ayudas auditivas .

AYUDAS VISUALES NO PROYECTADAS | Frente al indiscutible efecto de
toz medios masivos de comunicacién como la radie , ¢l dnematdgrafo v la
televisién , pareciera que los métodos anxiliares més modestos tisnen poco
que hacer. En realidad es cierto que los medios masivos tienen una
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capacidad de alcance ¥ un efecto visual didacticamente valioso ; sin embargo
o hay que menospreciar las posibilidades de métodos que ¢on un menor
gasto de recurses pueden servir también pars ilustrar las intervenciones de
masstios ¥ alumnos en clase. Entre sllos estan: el pizarron, e franeldégrafo v
el magnetografo , 105 cuales requisren sobre todo un esfuerzo imaginativo v
mdestos utensilios |

A Fimgerde no hay que insistir en la bondad de este instrumento |
untversaliments empleado ¥ conocido | El pizarron ee siempre accesible v se
puede disponer de €l en cualguier aula ; no requisre de una preparacién
=spedcial il de equipo particilar . Es un instrumento versatil que permite al
masslro acompaiiar sus fa:q: wficiones de ilusiraciones v Jiagramas |
=laborados sobre 1a marcha misma de las clases

- = - _
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F Frapefgraic . Rectangnlo de fransla en el cual pueden pegarse
¥ despegarse ustracionss v ofros aumiliares |
& Magpelografo | Plzarron metdlico en el cual se colocan pequefios

“bjetos ¢on iman |, ale esla manera | 5¢ sostienen. Para mayor precision,
stempre ueda la posibilidad de ayudarse con un  proyecior de
transparancias o coft un rotulador

ATUDAS PICTORICAS | Se refiere al emplec de cnadros |, recorbes |

graficas ¥ otras ilustracionses ntilizadas en las diferentes presentaciones ds
clase . Se recomienda que tales ayudas sean realizadas por el profesor o el

alumne |, dependisnds del caso de exposicion |, conviene que resulten
atractivos y que los recortes picloricos se empleen con discrecién v
sobriedad. De esta manera su ntilizacion sera mucho mas eficaz
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=i aunia | profesor v estudiante pl..-:'?-;‘iﬁif. participar organizando v
construyendo exhibiciones | dicramas v maquetas . Esta actividad ofrece la
presibilidad de un acercamisnio mas realista al objets que se estudia |
ademés de permitir a los alumnos participar activaments |

L ITTIT: 4 T ATTITITIYY A O

ATUDAL AUDITIVAS | El emmpled de Tedursos s0noros agrega a 1a ¢la
und riqueza de pesibilidades que pocas veoes son explotadas ¥ que se
pusden combinar con os auxiliares wvisuales . En ofras palabras | las
grabaciones son 3l oido lo gue las imdgenss a la vista . Tanto unas como laz
clras reconsiruyen la realidad directa tan fielments como es posible
Ambaz ©0%as nog capacifan para salvar clertos obstaculos de Uempo v
azpacio | de manera que podemos revivir la primers experiencia siempre
que queramos . Las grabaciones en cintas magnetofdnicas dan al profesor
diversas allernativas para dinamizar ¥ complementar sus clases

o
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ATUDAS PROYECTADAT | Se dividen en dos partes : Imagenes fijas ¢
imagenes en movimients . Entre las IMAGENES FIJAS tenemos : =l
retroproyector v &l proyector de diapositivas

& Bedroproyector | Instrumento que puede proyectar laminas de
acetale previamente slaboradas | permite mostrar una amplia gama de
materiales graficos . Es Ol para exhibir silustas | esquemas | dibujos, fextos
; diagramas complicados que necesitan estar recalcados con
diversos colores para distinguirge
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FroFector de Disposlives | Es maniobrade directamente por &l

profesor el cual le impone &l i‘ltt‘nf'? Gessado ¥ necssitado de acuerdo con las
rplicaciones personales con que ¢ acompaifia ¥ complementa s1 explicacidn

- La diversidad de material que pusde difundirse a través de este medio 25
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amplisima | ademas gus [a proyeccion pueds ser escogida v elaborada por el
THEMO DYOI8sot o ;zﬂumna::x . para ¢ enriguectiniento de 31 sxposicidn

Entre las IMAGENES CON MOVIMIENTG teneros : El Cine | la Television
v 2l video

& e Dentro del cine encontramos dos posibilidades: El cine
mude ¥ el cine sonoro | En el cine mudo | la calidad plastica v 1a capacidad
e¥presiva que se advertian en los primeros frabajos cinematograficos |
cnando ann ng ze contaba con la posibilidad de incorporar sonido a las
imégenss |, le da la posibilidad al profesor de lograr Nna narracion a traveés
de las imdgenes | adapiado a un ritmo de explicacién en cuanto a las

En cuanto al cine senoro | &5 de gran utilidad para la snsefianza de
los diversos valores | costumbres sociales | geografia nacional v universal |
muchos de estos aspectos {os pﬁdﬂm-ﬁg sncontrar integrados dentro de un
mismé film . Cont el simple hecho de ver una pelicula ¥ luego discutiria 2n
clase se estan estndiando cada uno de estos aspectos dando la posibilidad de
un snriguscimisnio personal

L& Tafevision Elemento importante en ¢l desarrolle del programa
ya Jjue de & partimos ¥ hacia €l vamos . Al igual que =l cine tiene una gran
rapacidad de integracidn ¥ una complefa programacién que seré utilizada en
pro de nuestras necesidades | Partimos del hecho de que gran parte de lo
que elia nos presenta sera de ulilidad para el enriquecimiente tanto del
programa |, como el profesorade v alumnado en general |

El autor al refari a iz television se refisre al hecho de tele-aducacidn
o cual o es de inter és para nosolras | nuestro interés radica en lograr que
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los alumnos vean la televisién desde un punto de vista oritico | con cisrtas

actitndes v :?ﬂPfif‘in’!ﬁc’{rbC: noradas 5 traves dal programa
ctartiiie : Sidias @ traves el programa |

PEANSA LA b

Este medio noe 6l se utilizard tal cual es | sino que serd empleado

la elaboracidn de programas , exposicidén de informaciones | sjemplos
de cituaciones | creadora de valores | costumbres | hdbitos | etc Para una
msor compransién del medio |, primero s desarrollard la teoria necesaria
magen, sonido, programacién etc) vy lusgo la uiilizacién de este en la
asdueacidn (Bducande a traves del medio) de esta forma el medio serd of

complemento para el aprendizaje esperade

&f vadap . Existen Gos puntoes de vista dados por Ferrés v Batolomé
cuna como anxtiar de televisidn | ol cual facilita of proceso de creacidn ¥
polencia las posibilidades expresivas v ¢ otro desde ol punto de vista de los
usuarios |, el cual | potenda cvantitativaments un consume mucho mas
selective | ademas también se puede catalopar como una herramienia
vallosa para la investigacion educativa.

El video | puss , es una tecnologla compleja que permite unos usos
sociales muy variados - desde el simple consumo de programas pre-
fabricados hasta la creacion de mensajes propios , pasando por operaciones
intermedias como 2l analisis de mensajes ajencs |, la autoscopia , la
expresion artistica | fa lucha social o el sitaple aprendizaje del cédigo .

El video &5, de alouna manera “lelevision” | s decir visidn a distancia

Este comenzéd & desligmse de la televisidn cuando se produje la
coffiercializacion a gran escala de los porfapack o magnetoscopios portatiles
snionces se le abrieron 3 1a tecnologia del video nuevas perspectivas de uso

al nacsr otro Hpo de usuarios.
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a incorporacién de la cdmara en 2l proceso de ensefianza- aprendizaje
srinite 3 105 alumnes ¢! accese a informaciones que tal vez nunca atrasran
o5 medios de comunicacidn | ademés supone haa:-:—r posible en la escuela
nfa comunicadion horizontal | La revolucidn Jde ias comunicacionss no ce
conseguira mediante lx simple incorporacion de la tecnologia | sino por un
fas estructuras comunicativasz | por la inversion de las relacionses
sociales | Bertold Brefch sofaba una sociedad en la que los medios de
difusion se convirtieran en medios de comunicacion
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Existen diversidad Jde aplicaciones del video al auia |, a continuaciin
expondremos Ias mas importantes , mencionadas por Ferrrés y Bartolomé en
su libro "Bl video, ensefiar video, ensefiar con ol video”

La autoscopla. A partir de esta se derivan tres wirtualidades
técnicas: la posibilidad de registrar fislmente la realidad, la capacidad de
comprobar inmediataments los resultados v la facultad de manipular la
grabacion controlando la imagen y el placer. Dentro de tal aplicacién se dan
dos principios basices: La confrontacidn v ¢l feed-back, entendidos ambos
come gl process mediante el cual un individuo &3 colecado ante su propio
cofiportamisnio, ante sus apariencias, de tal manera que puede hacerle
percibit & mejor entorne: una o varias personas distintas | un elemento
material {pantalla, espejo, re ﬂez sonore ¢ visual), Asl la confrontacion
representa siempre | en deria manera una puesta en entrediche de la
realidad”. (29

Esta tecnica puede ser utilizada en éreas como: Educacién fisica,
sjercicios de expresion corporal, expresion oral v de idiomas, ademas dentro
del saldn de clases la chmara puede estar presente para actividades de
autoevaluacion y autoobservacién , de esta forma evaluar actitudes v
comportamientos.
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Programa  lematice 3 reproducir, Programa destinade a  ser
reproducido inlegramenite, sin interrupcidn | con un lenguaje v un 2stiio de
pretensiones  audiovisnales . En  ocasiones se utilizan programas

provenientes de la television. Su duracién oscila entre los 10 v 20 minutos |
pusde llegar a la media hora

Lichos programas Henen por objelivos:
* incentivar al alumno y despertar su interés por un tema.
# ‘iﬁi‘fi‘::f*ﬁtﬂi’ 05 aspectos Mindamentales dsl mismo.
ugerty otros aspectis para investigar.
I p: sta para un trabajo individual ¢ en grupo pequetio.
* Provocar la discusion ¥ el dialogo.
* Facilitar 13 retencién de algunos aspectos del tema
aspdiandolos tanto visual como sonoramente.

-

Programas _monoconceptuales. Desarrollan de modo intuitive un
concepto o aspecte parcial. Son de corta duracidon. No necesitan explicar &l
conceplo a delalls | sino que han de ser intuitivos.

Obtetive Informar sobre un concepto para ayudar a su comprension.

I‘.;-’J

cuencias de video utilizadas como imagenes de apove. Bl profesor
pu.ede recurrir 8 secusncias que le ayuden en su trabajo v en su sxposicién,
dichas secnencias no Henen una estructura o sentide complsto  Las
wlc.x}:s«:r'«itﬁrsso han servide ¥ sirven para este fin. En ciertas ocasiones la
ag i animada facilita la comprensidn ; en otras | incrementa el nivel de

f Su funcion es informativa v su finalidad es facilitar la
sxplicacion del profesor, mostrando visualments algin aspecto que |, descrito
5010 com palabras | podria resultar parcial o totalments inteligible.




Imégenes sugerentes. Se trata de generar actividades en el grupo | a

partir de lims gefes ¥ seciendias.

Objetivos, Despertar ol inlerds de 10s alumnos ¥ servir de base para
actividades de aprendizaje | por 1o general de apoye al desarrolle del

penzamiento divergente.

Investizacionss coft ayuda del video El wideo [unciona de forma
diferente en cada caso | pero siempre serd para #1 alumno una herramienta
que le ayudard en su labor investigadora. En areas como geografia |, historia
= re :-.s'ant@ pf@f@q ores como alumnos pusden disponer de la camara para sus
aEplicacionss | recogiendo muestras geograficas o histéricas de distintos
ugares , o simplemente recolectindola de ia misma televisién o diversos

Ty

Aufoevaluacidn . Filmar la actividad del alumno y posteriormente
visionaria con &l profesor. & recomienda en <asos de deports ¢ educacidn
sspecial.

Oblelivos. Fermilir la autoobservacion de las propias conductas por
parte del alumno | motivar ¥ mejorar ia comprensidn de aspectos de la

destrezs que hay que evaluar.

Videoanimacién . Se realizan a3 partir de filmaciones de los propios
sstudiantes v, por 1o ganeral |, aunque no Gnicaments | en debates | Sirve
para dinamizar la educacion a traves de provectos participativos .

Objstivo Bl uso del video pretende motivar ¥ animar un debate en el

zeno del grpo

p.na.
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Analisis de la ielevisidn . Pretende acostumbrar a los alumnos a

ates aue amite la televicion  un analizis
=L un SIS

analizar con actitud critica 10s smite 1a tels and

g
Jue conecta con actividades en diferentes materias.
8)s] - Despertar una actitud critica ante los programas televisivos

¥ proporcionar herramientas para un analisis oritico de la televisidn.

slivos

Este ex &l punto més resaltants e importants en cuanto al uso &l video

ngue todos 1os usos del video dentro del aunla de clage |
mencionados anteniormente | seran de utilidad durante el desarrollo del
programa |, todos estos nos haran Hegar a un mismo fin |, como o es | el
lograr la actitud critica del alumno frente al televisor |, por ello se debe
tomar en cuenia este hecho .

" El analfabelisme audiovisual reinante impons a ta escusla una funcién
adicional © educar a logs hombies de maftana a preducit com correccidn

triensajss a'i_l-ﬂm'ﬂs!,i.aisas ¥ ha recibirlos con espiritu eritico * {ag)

4.4.- TECNICAS BASICAT PARA LA VUTILIZACION DE AUXILIARES
AUDIOVISUALES

antes | durante su emplec v en el momento mismo de elegir ef tipo de
ayuda a que se acudira | &l profesor debe cumplir las etapas que menciona
Ealph Cable -

1- Seleccién . al escoger ol auzmiliar a utilizar o profesor debe
preguntarse cual es el que e ajusta més a los propdsitos de la clase | asi

Comne 12 forma de conseguirlo
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2 - Provisidn . Se debe revizar antes el equipo que se utilizara en
rrofio d.re la clase |, para asi evitar algin tipo de inconvenients |

£

- Guisn . 5¢ debe preparar cada etapa de la clase con
anterionidad | delimitande ¢l espacio destinado a la utilizacion del recurso
audiovisual .

En el guion deben aparecer : la preparacién del alumno |, ia
presentacion del material audiovisnal |, la evaluacidn del curse v la
ensefanza posterior & éste | slapas que s¢ describen on las siguientes lineas

4.- Preparacién del alumno . Es conveniente que al principio de fa
clase |, 2l profeser sxponga en pocas palabras los temas que explicard asi
como los métodos que empleard |, ademds se le debe anundar con
anticipacion al alumnado del smplec del auziliar | asi como la forma como
utilizarlo

%.- Presentacion . Una buena introduccidén ayuda para que ¢l

sntusiasmo ¥ por tanto el aprovechamients del estudiants zea mejor |

L

G- Evaluacidn . Al terminar la clase conviens que el masstro
resuma fa exposicidn que ha presentado v s precunte si ha cumplido lo
ob1slivos que e marcd previamente |

7 - Ensehariza ;;s-:aster*f.sr . Log conceples aprendides en el saldn de

clases | especialments cuandeo se ha contado con auxiliares visuales, pusden
reafirmarze o extenderse si se programan  diversas  actividades 2

I:ﬂ

desarrollarze después de Iz sesion normal . La elaboracidn de nnevos
materiales visuales | la instalacion de exposicionss |, las discusiones en
grupos |, ¢tc, ayudan a reiterar la enseflanza que 92 ha tenido en el saldn v |




por tanto | a corupiemeniar de manera firme v ofaciiva o process de
I t-" b
angefianzs -aprendizaje

4.5.- SITUACIONES EDUCATIVAS Y DOCUMENTCS AUDIOVISUALES .

sin duda alguna 13 programacion de sesiones audiowvisuales no se
pueden disefiar bajo un mismo esquema . Es preciso tener los objetivos muy
claros ¥ saber en gue momentos poeden jugar un papel importante el
documento audicvisual | Tal documento vy medio tienen un puesto en todas
faz sitnacionss educstivas | fanfo en las escolares como eon las Hamadas
¢xlra-escolares | sin embargo vamos a tratar cinco de ellas |, expuestas por
Martin ¥ E}'sjai’f.iiq.! , para tratartas con u»-teiummnw :

MOTIVACIOH. Bstade de interds vy necesidad suscitado . E
desequilibrio producide necesita de la satisfaccidn para su restablecimiento

La motivacidn comeo reaccion personal de cada sujeto frente a los incentivos
internos o exfernos que movilizan su comportamiento , &5 un proceso
continug.

Con respecto a la participacion de lo audiovisual | se puede decir que Ia
motivacion se da en tres Lipos © a) motivacion general |, b} motivacién para
unl drea ¥ <) motivacidn para una actividad determinada dentro de un area .

Lo andicvisual sirve para molivar en diversos grades | ademas de las
diversas caracteristicas gue de por si son motivantes , Martin y Guardia las
sslematizaron de la signiente forma .




* Capacidad emotiva . Implica al alumno hasta hacerle vivir el proceso
como proplo |, mediatite la presentacidn de escenas para introducir sl
aprendizaje, apelando a fuertes intereses del estudiants |

* Exige del alumno e1 esfuerzo de recrear el espacio o decalage entre
dos imagenss

* Poder subyugante de la imagen al presentar 105 hechos con apariencia
real , pero recreados para que tal efecto se produzaa

* La motivacién puede ser dirigida v mantenida mediante una gran
variedad de tonicas que combinan 108 elementos motivantes .

¥ Movedad de las técniicas

* Proporcionan una experiencia directa del medio .

* Proporcionan la observacidn de procesos inalcanzables e inaccesibles
por ofres medios |

1) Aolfvecion ceapersl o giobsl Bsta o5 13 mas corriente | Consiste en
zensibilizar al alumne a través de un mensaje verbo icdnico . Es of profesor
conecedor de SUS alumnos 1 que puede delerminar 2l tema apropiado para
cada situacidn | El mensaje propio para estas siluaciones ha Jde ser analitico
v poético | stendo pues | [a imagen polisémica  Ha de estar elaborade de tal
modo gue plantes interrogantes en jos cuales o alumno se debe ver
obligads a respondar

Las sitnaciones educativas en que esta liense lugar |, no se refieren a
Areas ni temas determinados | va no van al terreno de las aptitudes |, sine de
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fas actitudes : hacer reaccivmar sobre determinados problemas . Se

=

I ogia debs recurrir al terreno de los sentimientos para lograr
=us fines; Sin un sano sustrato afectivo no hay ensefianza eficaz ; ol profesor

debe dosificar adecuadamente tales situaciones . Los medios mas apropiados
para tal efecto son e dng | 1a television v ¢l montaje audiovisnal |

biifodivecse pars uws dras o grupe o Jinuplines materiy! v
rmaliranie relsvonsdos | Este tipo de motivacidn corresponden a los
Hamados ceniros de interes | Aunque atin se sigue moviendo en el dominio
efeciivo se  wva pasando progresivamente el mensaje hasta ir
proporcionandole de elementos informativos ; al quitarle ¢l méximeo de
connotaciones propias del mensaje polisémico ¥ sustituirle por slementos
denotativos se estard orlentando a la motivacion en 2l sentido deseado . Se
han perdido grados de pelisemia | poeticidad v didacticidad |

i;
s

[,

Se debe tomar en cuenta en la utilizacidn del documento audiovisual ia
aproximacion ¢ familiarizacidn que este proporciona con respecto al
Focabulario propic del area que se introduce |

ok B ddas

Este ripo de motivacidn se divide on dos contextos - g) an sl
I _

departamento en ol cual e harian referencias a 1a misma materia en varios
niveles 7 L) en el equips de profesorss, los cuales harian referencia &
diferentss materias de un mismo nivel |

¢) Bolfvaciin pang s soiividad determitiads dandre do np Gros.
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* Ze concibe con respecto a la imagen v el sorido como un grado
mas de clerre semantico ¥ un acercamiento progresive a su funcidn
documental |

* El mensaje signe perdiendo grados de polisemia v los slementos
deniolalivos superan a los connotativos |

* La imagen ¥ ol sonide deben conducit al receptor al
planieamiento de profundas interrogantes v al deseo del conocimiento
inmediato del tema al que procede |

* Mo da conocimientos estructurados, pero si elementos bésicos ¥
deseos de descubrimiento para gue e mismeo receptor, con ayuda del
profesor v ofro medic, los elabore posteriorments

¥ Hay que aprovechar el efecto de emocidn colectiva que el
documento audiovisual provoda en los alumnos |, para tras la descaros

smoliva ¥ aclaraciones pertinentes |, proceder a satisfacer ia necesidad ds
¢ -

+

conocimiento provocada |

]

El criterio pars seleccionar ios medios en estos dos (Utimoes tipos de

motivacion puede ser presentar los hechos con las caracteristicas vy
requisitos propics & menos gue para la mejor comprensidn se necesite de

ailo

"Bl video sera metivador cuando lo sean 105 mensajes que con €l se
trapsmiten |, 28 decir | cuando se asuma lo audiovisual como forma de
s¥presion sspecifica , no convirtiendo los videogramas en simples discursos
verbales ilustrados con imagenes ¥ amenizados con misica de fondo ™ (30

CREATIVIDAD. Proceso por el cual elementos dados ¥ asequibles para
£odos , se esiructuran de tal modo que dan por resultadc una realidad de
arden superior .
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nmerse ¥ donde &5 muy tentadora la atraccion de la recepcidn pasiva |

wemos de potenciar y desarrollar fuertemente todos los resortes creativos |
31 queremos -2"’&{{‘2’1!“1"‘?1’ 02 2in idess originales que comuticar a traves de la
gran cantidad de medios tecnologicos gue poseernos

En lo gque 2 nuestro campo respecta hay que llamar la atencion sobre ol

1
heche de que el hombre de hoy Uene que crear valiendose de los medios
gqug l& son propios a su cultura v ha su entorno habitnal | Los medios

audiovisuales legan a todos los momenios de la wida humana
impregnandola con su sello caracteristico | por consignients v i queremos
que este eello no signilique un empobrecimiento progresivo , hay gus
propordionar una formacion que capacite al hombre para crear valiendose
de fales medios | Es 3 fravés de esta creacidn como el hombre puede exigir
cada yez mas una calidad en los mensajes | ¥ es también asi como puede
contribuir a elevaria .

Log aulores distingusn ires modos peculiares de manifestarse ia
crealividad : originalidad personal | creacion personal | creacion artistica,
invencion de técnicas v elaboracidn de nuevas teorias

¢

Los modos con que 1o audiovisual coniribuve a su desarrollo son de dos
ardenes

: 1 . El conocimiento de
la obra | de sus caracteristicas | de su repercusion, de su actor |, de las
vicisitudes por los cuales pasd desde su concepeion hasta la elaboracién |, v
=1 contacto con las diferentes técnicas demostradas debidamente |, permite
que e alumno penelre en gran parte de los secretos de la obra . Estos
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docurentos Hevan al conocimisnto, andlisis critico ¥ apreciacién de los
ecinerzos que preceden a la creacion artistic

a- Elaboracién de docummentos . La elaboracidn de documentos es tarea
paralela | anterior o posterior a 1a presentacidn | segnn la estrategia escogida
; 12 elaboracién de documentos es un trabajo de creacidén . Los elementos
{medios | sonortes, elemsentos sstructurales de la imagen vy sonido) son
facilmente ase z:ﬂ.tzblef para todos | sin embarge el documento ya presentads
7 alaborad istinto en cada vno de 105 casos |

El creador del mensaje audiovisual | en este casoe, va uniendo a la
actiica todos oo elemenios subjefivos que fa caracterizan v todos log
2 ie_fmssznt;,_as, objetives que 1a rodean | El trabaje con medios audiovisuales

permits la produccion de mensajes en 1pu , on 1o fual nos encontramos
ante una sitnacidn doblstmente iﬂi:ereb ;por una parte la aportacidn

original propia ¥ por ofra 13 labor de grupo que desarrolla, completa y
perfecciona el mensaje |

Cahe destacar que la creatividad no solo puede verse a traves de estos
dos modos | ya que al igual la estaremos incentivando con al elaboracién de
programas , comerciales | en e proceso de pre-produccién |, produccion v
post-produccidn |, elaboracion de guiones | eic.

COMUNICACION. La sociedad ird formando a sus cudadanos a un
iitercambio continue entre los seres que la integran | ¥ esto desde la més
temprana edad | Bl hombre desde su despartar a la vida se comunica ¢on su
entorng, de esta comunicacién depende szu future ; a medida que va

E]

creciende v sale del ambito familiar ¢ primer lugar gue se encuentra s ia




esclela . La escusla debe brindarie la posibilidad de desarroliar este

misrcambio ¥ ampliario con las diferentes personas |

B a través de relaciones mutuas | intercambios de experiencias,
conocitaientos | ideas | hesc I‘:a . donde la personalidad humana ira
desarrollandese v adguiriendo actitudes que la potencien para encontrarse

con e vida |, &l mando | consigo misina

Lo audiovisual pusde favorecer este proceso | ya que a partir de un
documento audiovisual hay ambiguedades que :5t:'-far . Inensajes gue
descifrar |, contenidos que captar |, en definitiva e& necesaria una
decodificacion del mensaje | Y esto no puede hacerse en modo alguno s no
26 an el seno de un equipe | donde cada subjetividad capta un sentido o un
lado del mensaje v puestos en comin , en su <onjunto se legard al
conocimiente de la intencionalidad del autor .

En este intento de sintonia v decodificacion se estin ampliande las
iromiteras de la comunicacion . Se conecta a la escuela con el mundo |, el
nundo escolar con las perzonas | acontacimientos o hechos del que siempre
hay una experiencia comun enhe log hombres | ya gue participan de su
misma condicidn |, pero <ada grupe o _uim’ﬁmiad s comunica de forma
original porque vive una experiencia en circunstancias idénticas | El lenguaje
de 1a ;f*'zaeg..:.‘z nterpretads por una xperisnca comun ofrece un medic de

comunicacién que trasclende las formas expresivas habituales |

Esta pedagogia de la imagen implica una nusva mentalidad del
sducador , que no puede de antemano elaborar un mensaje cerrado y
terminado para comunicarlo al grupo . Esto supone aceptar v releer
sxperiencias vividas para descubrir el nueve lenguaje que nace |




INFORMACION | Se frafa =n este case de documentos que tisne por
obiete proporcionar informacién . Bl servicio requerido z la ifnagen-sonido
28 [undamentaimente documental | en segunde érmine analitico v
linalmente podtico , pero sin perder de vista el objetivo |

Entendemos que en nueslro pensamiento hay elementos simbolicos v
figuratives | La utilizacion de simbolos es harto delicada en edadss
tnmpmnaa . sobre todo al emplear simbolos verbales. S estos no zon
eXpueslios de modo que su significado sea captado correctaments | la
figuracion consiguiente no corresponde con la interpretacidn que demos al
recibir su imagen |, de tal modo que sin que el sujeto tenga conciencia de
elios 5o perderd unz parte considerable de la informacién . De agui emana
una fusris ;z::tme::n,iﬂn de 1o audiovisual | ya que este proporciona simbolos
agmlicantes que son de la mistna naturaleza gue lo informado ; por ello al
percibiy de fnuevo la tmagen habra coincidencia con la serie figurativa que
de ella percibe el sujeto | con 1o cual se facilita ¢l aprendizaje v se alcanza «!
ohigtive propuesto |

¢ Qué tipos de informacion pusden proporcionar pgrtlr:uiaxmeﬁbp astos
medios 7 Sigwends a H Disuzeide { 1903, CP. Martin v Guardia, 1976)
pusden reducirse a tres tpos © imitacion v analisis critico | pr»fas.wntcmun de
sstructuras | impregnacion .

Imitacion de analisic criticoconsta segln lo enunciado de dos
modatidades | s informa mediante la presentacion de mensajes cortos |
mudos o sonoros , en color ¢ blanco y negro, con marcha normal |, rapida o a
ratenti (ente) , para mostrar la dindmica de un procsso técnico v de
modelos de comporiamisnio animal | vegelal o mineral no accesible al




conitacto directo Bor diversos motivos. Esta Dflﬂi‘:?lﬂ modatidad Pt mite ia

imitacion | asimilacion v reproduccion posterior

-

La presentacién de estructuras léoicas De modo sensible induce al
receptor a hacet coincidir el acto de perr:zmr on 2l de aprender . No se trata
de wvisnalizar texmtos I3l como estos ze presentan | sino de buscar
squivalendcias entre Conceplos ¥ nodones en situaciones sensibles a fin de
facilifar ja adquisicion de nocionss nuevas |

La informacion por impregnacitn, e realiza a niveles por debajo
de 1o consclents | Es de todos conocida ia influencia de percepcidn subliminal
¥ iE pnosts en al modificadddn de la conducta | La percepeion subliminal
utiliza 'PIiCdjr:Ca audicvicuales que son percibides por el individuo sin que
sste tenga condiencia de su significado o tan siquiera de su existencia | bien
por que su intensidad audiovisual es muy débil o muy fuerte | o por que
actian solapados con otras estimulaciones mas fuertes .

4.5.- EDUCAR CON EL MEDIO

Etﬁ o primerg que se debe tomar conciencia, s del hecho de que la

on esta alll frente a nosotros ¥ en nuestras vidas . Se trata de

-iéﬂi’ia:i?, T ia experiendcia pero sin negarla | de facilitar una lectura reflexiva

¥ r;":ri"zia:,a . Pero sin negar &1 placer sensorial ¥ emocional que 2sta producs |
La expertenicia televisiva og enriquecedors para las personas desds muchos
puntes de vista | la idea esta en saber utilizarla .

,.
t-'ff




Los nifios con menores recursos culturales | econdmicos ¥ sociales son
las presas mas factles o influibles del medio Y la faita de educacion
avmenta ¢ riesgo de manipulacidn | va que por el simple hecho de haber
menos sducacién hay mucho mas ocio incontrolado v |, por lo tante |, més
tismapo de exp-::vc;iciéri ai medio . Al hablar de m*lu:ua-:wn nos es.tam '3
refirtendo & 1as paulas para un consume racional y critico . $51o la educacion
warantiza el espiritu critice necesario para una ntilizacién enriquecedora del

Lo mas preocupante desde el punte de vista educativo e que log
mayores consumidorses de television suslen ser las personas culturalments
menos preparadas | 3¢ sabe por ejemplo que en Estados Unidos ven méas
television 1o pobres que los ricos |, los negros que 1os biancos | las mujeres
fque los hombres | ¥ mas los jubilados ¥ los nifios que los rr—*-e.tanbes grupos de
sdades ()

2& debe aprovechar esa curiosidad innata en el nifio por querer saber
que hay denird de 1as <0sas |, ¢0mo estan hechas . Al darle un juguels lo
primero que hace s delrozarlo | al acercarse a un tomacorriente | lo primero
que hace o5 meter & dedo para ver gque hay dentro . Esto se debe
3.}1:1’-92?&{:1’13;’ para aproximar al nifio a la televisidn | en el descubrimiento de
secrefos |, de sus macanismos interncs | sistemas de produccidon,
realizacion de programas |, etc . Esto avudard a desmitificar e medic | a
tomnar distancia respecto a of |, a tomar ants €l uta actitud mas madura |

5U5

e

Muchos pretenden estudiar ¢ medio partiendo de la premisa ™ hay que
eliminar 1a televisién ¢ simplements desposeyéndolo de su magia |, de an
capacidad de impacte ¢ negando ¢ marginando las sensaciones o emociones
que suscita | La educomunicacion pretende aprovechar a la TY. tal cual es |
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sin pretension de eliminaria | saber ulilizaria v snriquecerse social

culturalments | etc, on ol proceso

El

Con la Educomunicacion se pretende ayudar a tomar distancia respecto
4 10s propios sentitnientos |, saber identificar los motivos de la magia |
comprender el sentido explicite e implicito de las informaciones v de las
nistorias , ser capaces de establecer relaciones coherentes v criticas entre lo
que aparece e la pantalla v ia realidad del mundo fuera de ellz |

Para poder hablar del uso que & Jdebe dar a la television dentro del

hiogar o la e#s0usla | &8 preciso tener presente la sintesis sobre las diferendias

en el use de i3 TV, en lag distintas ¢tapas de 1a infancia, esto nos ayudaria a
acercarnos un pﬁf:r:: mas al medio. Llegar a conocer como evoluciona la
relacidn del nific con este medio de comunicacién |, no sélo s fascinante |
5o, que permite | ademas | a padres v educadores tomar aquellas
decisiones que deben tener en cuenta, principalmente los aspectos formales
de los programas.

Graciela Peyri , relne una series de proposiciones dadas per
principales investigaderss en la materia.

e aes 992626 6 clase afiee
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- Log muy pequefios necesitan avuda para distinguir la realidad de la
fantasia
2.~ Loz programas 4us tienen relatos no-lineales, con muchos cortes en

I:,I

1 L SO

{3 hilacidn de nUMerosss personajes colaterales, fesultan incomprensibiss

- Ko pueden distingulr las claves (ue separan los elementos

cefifrales, en ¢l relato, de los ancesorics. Para elios todo tiene of mismo valor,
4.- Fo pueden establecer, hasta méas adelante, relaciones causa efectos

por 1o tanto se confunden especialments con 1os Hbretos en donde la hiamria

va para atrds, u otras historias que se intercalan en la secuencia que estan

visfido,

LI

For todos estos molivos, ¥ 0lros mas, se recomienda para esta etapa de
la vida un menn felevisivo que incluya:

¥ Programas gque cuenten las historias claramente v sin demasiados
refinamigntos formales. Los cuentos magicos len sus multiples variantes
actuaies), 05 mitos antignos v las aventuras (de exploracion no de violencia)
sof1 105 platos saludables para estos chicos.

¥ Dibujos animados bastantes realistas, donde pequefies grupos ds
chicos, "pandillas” jusguen v realicen hazafias nntos. Las acciones muestran
onflictos, rescluciones ¥ espiritu de colaboracidn entre los integrantes:
ayudan entre ellos para avanzar ¥ musstran especial atencién por los

Qesyalidos,

* Loz chicos de esta edad obtienst un enorme placer de 1o programas
};erf:ztgg onizados por animales que se comportan “humanamenie” De ahi el
gran éxito del plblico que tuvieron las series de Lassie vy Flipper. Los
pequetios comietizan a desarroliar sentimientos importantes de amor v fa
capacidad de cuidar a otros. Es mas sencillo practicar con las encantadoras
mascotas elevisivas.
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personas o o5 animales son Ltet almente destrozados, los aterran. También
13z heridas ¥ las mutilacionss, que pusden aparecer en 1o noticieros.

* En log distintos programas pa:fa esta etapa de la vida eg suficiente con
incinir pequeiios inconvenientss e :;rtum{:@, que agreguen suficiente
drama ¥ tensidn como para orear interés, sin asustar nl desesperar a los
nifios.

* 5 hay algnien que et lastimado o en una sitvacidn de riesgo, quizds
sea mAs importante centrar la cimara 2n las imagenes de solidaridad v

rescate que 2n los violentos detalles de “carniceria” a todo color.

Laz series donde se muestran episcdios de la vida de "familias
dlevisivas” requieren & ssla edad de la oinpaiia d¢ los mayores. Es
necesario que log adultes puedan sefialar las semejanzas v diferencias enirs
lo gque se ve en la pantalla y su propia famitia.

=on ideales: 105 programas que se centran en la diversidn compartida
v o las acciones ,:,I'L.paies de colaboracidén y respeto mutno, captan mas la
35 niflos ¥ les muestra como las personas puseden pasaria

”qet} cooperar ¥ al mismo tze ser efectivos en sus emprendimientos.

Be ghee 8 echs effes.

1.- Loz nifios son més auténomos ¥ competentes. Sin embarge tiensn
dificultades para admilir sus limitaciones fisicas Para los padres ¥y masstros
que e esthn enssfiando a cwidar de =l mismos, 1o €5 Una gran ayuda gue los
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programas para <5tz edad enfaticen como muy valioso el hecho de correr
Tiesgos permanentarente.

2.- Los chicos estan buscando su Hjﬁt—*peﬁdéﬂulﬂ ;eru todavia no la
logran. Las audiciones infanfiles pueden ectimular sus intentos de
it ié‘}“ﬁl—:ﬂ“lé;i-i‘iai sin exasgersr la autonomia de wuelo que cada nifio v cada

i~ En esta edad se enistiza la identificacidn con el progenitor del
iSO 560, Las heroinas ¥ 1os hérees son muy lmpﬁt‘ta*lf en este proceso
de construccion de la idt’:**lt.{i:i&.l sexual. esto no justifica, por clerto, hacsr una
delinicion estereclipada de 108 roles femeninos v I’HJ*’H}III}O Come & hace
ntnaanente en la TV. Cuando < esterectipo no aparece en el programa,

solo hay que esperar & los comerciales,

4.- Los nifios 0o estan ain tan crecidos v disfrutan de los elementos de
la fantasta ¥ el "como 51", La capacidad de asombro v alegria e5 una de las
razones que hacen tan placentero sentarse a mirar TV ¢on ollos,

5.~ Comienzan va a entender las relaciones Causa y consecuencia

=

Tambien a comprender las reglas de comportamiento. He son adecuados, sin

r_.f;da*-?i-‘~ para ellos 105 programas Jue muestran motivaciones muy
comulejas. Les crean confusidn.

h- Estan sumamente preocupados por las cuestiones morales v
necesitan la ayuda de sus padres ¢ hermanos xmgrs::nre-fzz para dilucidar
diemas que aparecen &fi 108 programas de ficcién, ¢ las denuncias sobre
intnotalidad ¥ cortupcidn que surgen on 10§ programas de actualidad v en

g noticieros.

Son ideales 1ot programas gue les muestran a los nifios olros
ngares y otras culturas, aumentando su conocimiento del mundo Aqueilos
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ersonajes tienen motivaciones claras v muestran respeto por las
2 etica. Tambaen of valide presentar eticas diferentes Los

programas con una ;;ran dosis d::e magi::x }J fantaaizz . Lz capacidad de imaginar

T2 fes eche & jes emes ahes.

- El crecimiento v partis:ipacixfm dentro de los gmpcs ez lo que
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2.~ Aparecen también los temores sociales, la timidez, la inhibicion 7 1a
blsqueda, denire de los programas televisives, de alternativas de accidn y
actitudes que permibten imitarlos ¥ superar e5los inconvenisnies.

3.- Surge i3 pﬁi“‘iﬁﬂ?&ﬁ de ver v entender 1of programas dir iﬂir:iu;. 3 1os

7
aduitos, los condiertos | &1 drama v hasta log estrictaments informatives. La
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=
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=
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posibilidad de aprovechar las nolicdas sin embargo depende
veneral” que lag acompafie. Los nexos significativos que pusde »:esta}::lecef el
nifio eatre 1o que ocurre en la pantalla y su propia existencia son todavia
Hmitados.

4 - Log trucos ¥ los efectos especiales son descubiertos rapida y casi
automaticaments por este grupe de chicos, que encuentra el placer en
“darse cuenta”

-

5- La musica la ambientacion y al actuacion empiezan a ser
importantss para los televidentss de esta edad. Son capaces de
entusiasmarse “locaments” por sus idolos, ¥ también de disculir y criticar

ETTOTEE,




0~ las postbilidades de concentracién son tmaximas, asi como Ia
vulnerabilidad a los estimulos adquisitivos contenidos en las propagandas.
En realidad los publicitarios conocen este detaile ¥ Uransmiten regularmente
toda una serie de cortos publicitarios, que estan destinados a capturar esie
mercads,

Son ideales: los programas que incluven entre cns personajes a
jivenes activos que trabajan, estudian ¥ toman sus proplas dedisiones.

* Las entrevistas a personas que trab: ajan en las artes, 1ag ciencias v tos
deportes, ¥ estan particula *’*npntf interesados en llegar a los nifios.

* Lot jnegos grupales ¥ las competendias.

* Log libretos drmufe fe cuestione el eMeeso de las conductas
adquisitivas ¥ “seguir Iz moda” |, ¥ s valore el respete a las diferencias

individuales,

B e doss & les 17 affies.

1-Los a'ﬁ-:as durante los cuales se construye la identidad v comienzan a
reforzarse los roles que cada persona va a asumir en 1a sociedad requieren
ufla menor d‘ﬂ:-ltl de wiolendia en las transmisiones telsvisivas que la que
habitualments recibern,

.- Los chicos ¥ las chicas de esta edad estan sumamernte preocupados
por 508 Gambies coTporales, ¥ consasntes de sus propias m:pem-u,mrxeﬁ San
muy senisibles v suslen dafiarse emocionalmente por ia fﬁ'}_‘id de oro de
participacion televisiva: "Alte buen mozo, musculose ¥ 4gil” v “Delgada,
& eg, afite, bella v delicada”. "Es imprescindible para legar al €3 hu dicen dia

a5

dia los protagonistas desds su presencia en la accidn.
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- Las cusstiones de la [amilia: unicnes, SeDaraciones, divorcios, peleas
¥ celos entre hermanos, y los problemas de ser aceptado o rechazado por &l

grupoe de pares apasionan a esta audiencia.

4.- La definicién de la identidad semual, tarea clave de esta etapa, los
hace estar muy atentos al modo de vestirse, actnar v comportarse de los
pereonajes de las series, telenoveias v peliculas que les estan dirigidas.

5.- Suintersés por lo grandes ideales, la vida, la muerte, las cuestiones
sociales ¥ politicas ifzes: hacen buscar respusestas en algunos de los programas
“serios” dedicados a los adultos.

Son ideales: los programas que permiten considerar validos una gran
variedad de estilos corporales v de conducta. Protagonistas jovenes, que
accedenn ¥ participan en los grupos de pares con exito, sin por sllo
necesariaments taner que oeder a la presidn grupal en cuestiones <on las
que desacusrdan. leries donde los heroes logran enfrentar su vida, crear ¥
afriar, sin futnar, consumir drogas ni agredir a las damas Adolescentes que
toman sus decisiones, eligen sus carreras, se esfuerzan por sus logros,

Frogramas 4que plantean los temas de la ssxualidad, ¢l embarazo, la
familia, con realismo vy ssriedad, sin solucionss faciles. Esias cuestiones no

nacesitan ser debatidas ¢n pantalla sélo por especialistas. Los chicos ¥ chicas
de esa edad, que consumen series televisivas y teletsatros en cantidad,
buscarin t:a.mbién alli lo que quisran aprander.

Con este listado de posibles inguistudes y programas ideales con
respecte a las etapas de! crecimiento del nifio, se pretende facilitar al
educador | la utilizacidén correcta de TV dentro del aula , aprovechande lo
que esta nos brinda. (92)

Es importante recaltar todos estos aspecto mencionados con
anterioridad va que de esta [orma 21 trabajo del profesor queda simplificado
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ala escogendia o selecciin del programa pertinente a cada elapa, ademas de
la previa preparacion del tema o los temas a eXponer

De esia forma nos eslamos iniciando en ¢l proceso de “ensefiar a
ensefiar”, conscientizando la importancia del nifio como persona en =i
desarrollo de esta sociedad audiovisual | en donde para poder llegar a la
cima , con un minime porcentaje de influencia ¥ manipulacién con respecto
& 108 medics | se debe subir escalon por escaldn |, deteniéndonos en cada uno
de sllog | para primero entenderle | comprenderlo para asi obtener mejores
tesuitados.

4.8§.- EL RET( DE LA ESCU ANTE LA EDUJCORMUNICACION

Los centros educalivos estan Hamados a ver v escuchar {3 verdad ante
log contenidos de los medios | conocer que valores | actitudes | v simbolos
conforman nuestra cultura Iﬁn basia con dar 1a espalda a una reatidad que
podemos evadir menos cada dia. Es el momento en que la escusla debe
reaccionar ante las fallas de los medies a fravés de la investigacion v &l
proceso de cambio de una cultura piblica mediatizada y expresada por los
mass - media .

Debemos superar la creencia gue en la televisidn todo es malo v
concentrar nusstra atencidén v esfuerzos en espectros mas amplios come o
et sin duda esta nueva [orma de aprendizaje del medio audiovisual |
transformar al nific en un receptor critico ¥ activo ante 105 contenidos de los
medios .

El reto de la educacidn para la percepcidn critica comisnza con los
masstros quisnes a través de vn mayor aprendizaje ¥ observacién en las
conductas infantiles | entenderan que 1 nifio no ez un sujeto pasivo frente a
ios contenidos televisivos ¥ gue pusds aprender a discriminar v selectionar
las opliones que presenta la television.
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deiar d‘: ver & la television como un el&fnentm que 1105 viene 1n1pu~5ts:: \iebdﬁf
arriba |, coma si de algo sobrenatural se tratara | Este medio fio puede seguir
sisndo un objele venerade |, oracule ¥ mito | sino que tiene (ue ser
considerado un instrumento al servicds de 1os individuos v las colectividades
. Tiene gle asuinirss comoe un medio artificial | ¢reado v sostenide por seres
humanos | gque se introduce - de modo mas o menos imperalivo- en la
sociedad | Es un objeto gque pusde ser manipulade | orientado v
transtormado por 21 colectivo de telespeciadores que 1o usan.

Para llegar a destitificar ¢ medio s¢ requiers , en primer lugar  de =u
comprension intelectual | para ello Peréz Tornero |, divide ¢l estudio en tres
dimensionss | 1z tecnoldgica |, la lingiistica v la discursiva.

5% trata de una comprension operativa que permita un uso libre. No &5
por tante {afirma ol autor) , un saber técnico sino un saber pragmatico -
saber de usuarie , se dirla en términos informatices - que sitha e medio
televisivo en ¢l campo de accidn del sujeto felespectador .

La comprensién de cada una de las diferentss dimensiones de la
televisidn -continua diciendo 2l aulor- se tendrd que correspondsr con la
naturaleza espacifica de su objeto { tecniologia | lenguaje v discurso ). Pero
sevd comun a todas ellas permitir une inteleccidn adecuada a 1a realidad del
medio de gpr::r*zata por tanto | de mixztificacion v reverencialismo . {23

Dichas dimensionss las pedemos ver reflejadas en ¢l programa de fa
signdante forma ; Como punto de partida el programa esta estructuradeo en 5

ntiidades -
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HDAD T . IHTRODUCCION AL TEMA DE LA EDUCOMUNICACION.
IDAD 1T . COMPRENDIENDG EL MEDIC.

UNIDAD I11 LA EMISORA DETY.

UNIDAD | GENEROS TELEVISIVOZ.

UNIDAD ¥V . FERCERCION CRITICA.

La UNIDAD 1, pretends dar a conocer ¢l terna de la Educomunicacion
que =8 un termine relativamente nuevo dentro del campo de la
Educactin por lo cusl exige un preambulo antes de entrar de lleno en an

-
P TR = ]

En elis 52 incluven nociones bdsicas de comunicacién v educacidn | la
relacion entre ambas |, Iz definicidn del términe Educomunicacidn | sus
antecedentes en Europa , Latincamérica v Venezuela v como segundo tema

log modelos de infivenda de log medios en 2] perceptor

Fof ser esta primera unidad un tema introductorio |, no se refigfan
ningunas de las categorias antes mencionadas | Bs a partir de la UNIDAD II |

cuando se comienzan & poner en practica

LA UNIDAD 1T, esta elaborada con la intencidn de dar a comprender =l
medio andiovisual | Aqui se esquematiza lo complejo del medio | desde ia
historia de la televizion |, conceploz basicos del proceso comunicacional |
clemenios | el lenguaje de la imagen |, semioclogia de la imagen v cddigos
hastz los niveles de influencia de Ia television en el perceptor | ademas de
del decarrollo de las actitudes v las habilidades que se deberian relacionar
coft cada ung de los aspectos  sefialadoz. Con esta unidad | se continia
adiestrando al edueador a cerca del medio en &1 cual va influir |, e decir | 1o
prepara para la terapia .

e




Una wvez sefialadas dentro de esta unidad las tres dimensiones
planteadas por &l aulor | 10 queé s¢ pretende a continvacion es educar a
iravés del medio , ensefiar a utilizarlo | aqui volverfamos al procese de

decmitificacidn o desenmascaramiento a la television . La desmitificacion
cotiifenza por saber cudl ¢s la materialidad en que se apova &l pf(n:t:":‘{“:
mitice |, cuales son sus Hmitacionss v posibilidades descubiertas a travée de
s slaboracién. Objslive primerdial en la siguiente unidad planteada.

TTYRETTY

LA UNIDAD | intenta
pase |, comenzando por la pre - produccién |, seguide de la produocidn v
terminando con la ;:«f - produccion . Con las practicas de cada unidad se
vinculan los conocimientos adguiridos en cada una de ellas | logrando asi un

QOIninlo mavor a i- hora de establecer oriticas a los contenidos realizades

I

Zplicar como ¢ hace ielevision | paso por

Dor 1a elevision .

‘Forgue escribir televisién ¥ comunicarla es la mejor mansra de
asegurar su comprension crifica | es conocer el proceso de generacién.. A un
mizor active de television | cualquier mensaje televisivo no le resulta ajeno

. ol mitico . Por otro lado , ademas la creacidén de miitiples centros de
eimision &5 la mejor garantia contra el eventual abuso de un solo centro.” (o4

Mas alla del obligado proceso de la desmitificacion |, 1a televisién tiene
que ser endarada oMo un disurse susceplible de ser  consumide
criticaments | ¥ de ser leido en clave de nuestros intereses | capaz también
e dar f::p»:xrt!.mmiar:i al ejercicio de nuestra ibertad | es lo que se entisnde
cotno leclura oritica. "Ag uvna gue busca aprovechar {a propuesta de sentido
de la television como una oportunidad para 13 recreacidn |, para la
interpretacidn |, para el juego intsligente de sentido . Aquella que lucha




conira la univocidad v el monolitismeo en la interpretacion. Lo que no acepta
la pretendida transparencia de su mensafe v 2o cuestiona | en catbio | la
influendcia en 21 de la mediacidn | ez decir del puintc de vista del amisor ©
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A coptinnacidn sefialaremos faz diferentes operaciones ¥ procesos de la
@ciura critica expuestas por ¢ antor, las cuales seran centro de motivacion
en 2} desarrollo de las préximas unidades

¥ Beoosocimfacdy ol fnalidad pragmitics oel proceso | Reconocer
cual es la finalidad del texto, qué persigue |, qué propone , que accionss
recommenda | que relacion establece con el destinatario . En definiliva qué
tips de intencionatidad -manifiesta o no- hay en &1

Una lectura 25 tanto mas oritica cuando a partir del reconocimiento de
ta mtencionalidad del emisor el mito de la centralidad de la television de la
telavision y su influencia sobre las esferas piblicas y privadas queda mas a
descubierto |

* Dscernimbanto Je fos miveles lemdlicos ¥ parralives | Se trata de que

2l agpactador seq consciente de iz estructura de la accidn, o5 decir de ia

trama ¥ su arguinentc | de los temas gue esta genera, de cémo se combinan
uRes cont olros ¥ como |, en definitiva | constituven la estructura gensral del
mensaje | Viens uego saber reconocer ef valor de los personajes en la trama
. poder sitnarse ante ellos sin fomentar la identificacion excesiva ni dejarse
levar por los falsos reconocimientos. En esencia , aplicar al miximo el
gjercicio del distanciamisnto

* Perceporin el sivel formal | Bs captar todos aquellos aspectos no
estrictamente tematicos | sino modales | ritmos, aquellos que determinan =l
punto de vista v que modifican ¢l sentido general de la trama .




v Desopdrimtenio oe Jgs Formss oo-fexlisies ¥ ocunlaxtiates | Todo

o

programa DroDone unos femas | unas sifiaciones | unog espaciog ¥ tiempos
propuestos por €1 mismo.. pero en cada ¢aso se puede encontrar su conexion
con oiras situaciones | acontecimientos vy procesos cohi los gue cobra
plenamentes zentido . Sin ellos el espectador dejaria de caplar una parle
immportante dal sentide del texto v, por o tanto , un aspecio clave | en su
funcionalidad .

Lo mistno pusde decirse de los elementos del co-lexto | es decir |
aquslios textos qm- rodean ¥ dan sentido a un texto determinade : Un
anuncio publicitario que aprovecha una secuencia de peliculas |, una serie
que desarrolia una obra ieraria.. Condciendo la resonandcia de otros textos
=1 Ul mensaje on cuestidn puede intuirse mejor su influencia .

RIS o ropeanyanss sfferaslivas. Es enfrentar a la television

on itmaginacidon |, con ideas lihres | con alernativas. Sin imaginar otros

&

finales © desarrollos | sin proponer | en esendcla | cambios o Elip'ﬂtéﬁiﬁé de

cambio | de cotrecciones | et | sin todo allo | una lectura dificilmente

alcanzard of estadio de critica

¥ Aecresoils Jisfanciads Jaf seniido Jat progratss | Saber distanciarse
de sus proposiciones ¥ sustituir la mimesis s:ie la manipulacién de los
slementos de sentido | el seguimiento por la recreacién. Jugar con el
mensaje de la Welevisidn deberia |, por tanto |, constituir una especie de
gimnasia obligada para el telespectador que prefiere la actividad que la
pasividad.

L& UNIDAD 1V | da a conocsr detalladaments los géneros televisivos .
la teleserie | ia telenovels | ol noticiero | los comerdiales publicitarios v los
programas infantiles . En cada uno se emdem,r.:m log niveles de ficcion ¥
realidad presentados | su slaboracion ¥ caracteristicas sspecificas de cada

OENST0 |




e
Ll

Mag alla de la percepeion critica se encuentra la lectura analitica, Iz
cual ;e@u e de un aprendizaje ¥ un adiestramiento especiales | los cuales
constituyen la antesala de la consolidacidn del habito permansnts ds lectura
critica.

La lectura analitica supone el conodimiente v la uwlilizacidn de un
metalenguaje apropiado qua permita la diseccion del programa en cuestidn

La priumera operacion & realizar es la facfuns gfodad | la cual Intents 1
eEploracion general del sentido del programa de modo parecido a como 1o
percibiria un espectador poco prevenido

* Fragementacon o ivisas oo partes . Dividir en secuencias o partes gl
programa , de esta forma s¢ encara parcialmente el texto en cuestidn v ze
descubre (Omo S forma ¥ en gue se basan las microunidades que lo
COMPOTIEt |

¥ laplzotan oo fas diferentes dismessiones Jef programa | Descifrar ¢l
conjunts ci* uiveles de senlido en los qué ¢ apova un programa. En este
zenlido | las secueficias | escenas |, periodos del programa descubiertas con
anterioridad  se relacionan ¥ apovan n un mismo nivel | una misma

aforma de sentido . Asi por ejemplo habra fragmentos de una seris de
iccion en los que | senditlaments | se desartolla ia acidn | oires en 108 ¢ que 52
descubre al interioridad de un personaje | otros en los que se redrsa la
vivendia d-:: un paisaje | ete, cada una de ellas puede corresponder con tres
niveles distintos : narracién a primera ; subjetividad v atributos de los
personajes | la seounda v espacios ¥ escenarios |, la tltima

T3
ot
£
i

¥ FBacopocimmrentc Je J5s Ssiriciinss cepcion de las estructura
yerticales v horizontales dentro del texto. LQS niv ie, zei 1a base horizontal
de relacidén de los diferentes fragmentos . Las jerarquias que se imponen -
en el escenario del texlo- jos diversos elementos: un personaje que descubre




¥ rige a olro [ un conocimisnto que nos hace describir ofres @ un dale

7

T

unplicito que aparacia soterradamente },r 56 muestra | de repente  ala luz
25 10 qué se denomina relaciones verticales. El cruce de estas relacionss | s
o gque compens iz estructura del texto |, del programsa

¥ istarprelaomy giobad  Es la localizacidn de cada unoe de estos
slementos, su desiframiente , valoracién y comprensién e lo que constituye
i3 lectura analitica de 1a television .

La lectura analitica 1o brota espontaneamente tiene que zer &l fruto
de un aprendizaje v el resultade de una practica |, tales variables ze ven
reflsjadas en e desarrolle de las unidades.  5¢ necesita de muchos
metalenguajes y muchas condeptualizaciones de indole muy diferente : ia
zemuiotica | el anzslisis de contenido | 13 iﬂt%fpl’éf?lﬁﬁﬁ textual | I3 critica
iiteraria {debidamente :‘;‘1}'1_1:5:?.':.{113, a comprension del lenguaje whww al) ,
etc . Evidentemente  ninguna de esias metodologias tiens la exclusiva ni fa
45 parantias que
ofraz. Pero fio & trata de discutirlas |, io que inferesa s reconocer su
utilidad | 1a de cualquiera de ellas | siempre que sirva como oportunidad
para el ejercicio libre d¢ la razdén ¢ imaginacién |, v asegura la construccidn
coherente ¥ riguroesa de un cistema de lectura

patente de efivacia | aln cvands algunas de ellas ofrezcan mas

Proponer este tipe de aprozimacion ante la televisidn -no c¢ome un
ejercicio de denunda | singc de libertad intelectual- es avanzar hadia el uso
inteligents de la televisidn v garantizar 1a emergencia de telespectadores

cada vaz mas activos ¥ conicienciados con la necesidad de fransformacion

e W A W W ek W A -

en sentido positivo , de la television | (96)

Por uitimo |, LA UNIDAD V|, esta dedicads a la percepeion critica | En
#lla e establece la necesidad del perceplor con un analisis critico frente a
s contenidos televisives | los niveles de dichoe proceso | la influencia
modeladora de los padres | las dreas de mediacidn enire el perceptor v la
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televicidn | 1z Ieleeducacién ¥ 1a Educornunicacidn | la accidn social frente
oz medios ¥ la comunicacidn activa | aspecto mtal en el proceso de la
percepcion critica .

Para el logro eficaz de estas unidades en preciso tener presente
diferentes situaciones v operaciones criticas proporcionadas ,  entre ellas
tenemos:

¥ Reinterpretar |, analizar o coriticar un programa de television
requieren slempre olro lenguaje | condepios que puedan atrampar el sentido
o, difase o confuso de un espacio televisive ¥ someterlo al rigor de una
ificacion | de un punto de vista Qiferente o mmpiemente Code una
ternativa . Pues plen | para elio hay que afiadir un lenguaje al lenguaje de
Ia televizion . En consecuencia la TV tiene que ser hablada ¥ si esto es frulo
del didlogo | se asegura la pluralidad de perspectivas.

Los padres que comentan la TV con sus hijos, profesores qus
interrogan a sus alumnos a propdsito de un programa , un grupo de amigos
que debate sobre un contenide televisivo |, todas estas son situaciones de
dialogo dadas por la ielevisidn |, afiadiendo de esta forma conciencia a la
sonciencis mas o menos difusa

o

* La realidad v 2! valor de un programa de televisidn sdlo pusden
captarse compardndelo con otros | enconirando semejanzas y diferencias.
Lompara &5 hacer un sfercicie de interfexiusiidad 'if- confrontacion de
textos diverses. La television introduce a esta comparacién.

* El suponer un final distinto a cualquisr serie | u olro desenlace para
11 conCurss o un cambio an el orden de ias noticias de un informativo de
television | se esii afrontando imaginariamente la televisidon | De esta forma
ia television esta fomentande la creatividad




4 ]
sobfe el temz O las m‘-..:a;..uhitre del mismo | El mea:iix;v 5e
cotivierte | entonces no en 1@ fuente Unica de informacidn | sino en Iz

sportunidad para nsar ofras fuentes distintas, De asta forma la televisidn
estimula la confrontacion de datos

* Cualquier programa de television introduce una esietica v un estilo.
uedes | por tante | estimular la reflezicon v 2l trabajo creative v formal
sobre colorss armonias, ritines | squilibrios | rupturas o continuidades . 5=

de interponer enirs nosotros ¥ el lenguaje de la tslevision ofros
enguajes, no ya verbales, sino plasticos musicales. La television nos da la
cportunidad de vivirla como oportunidad para la recreacién formal.

&
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* Cuando no ge parte de una creacion probDia v original dentro de la
szeritura audiovisual { como seria el <aso de una produccidn propial &
programa ajenc &5 también susceplible de ser manipulade |, cortado a
nussire antofo, para wsos privados v oeducativos. Por tante la television
ofrsce 1a oportunidad de la manipulacion electiva del mensaje televisivo

zisten fambién las cperacionss criticas (procesos que pusden
conducir a una leciura critica de la television) | entre ellas tenemos

Racionatizando su uso. Introducir ia razén en su consumo, inscribir |

&0 cualquisr case | esle COnSUMG en as nedesidades | intenciones v
proyecios del individuo .




La metodologia es activa v grupal | El centro en &l proceso Ensefianza-
aprendizate lo constituye el alumno junto ¢on olros fen grupo) , orientados
por la pressncis del Profesor, de esta manera < alumno estard en la

capacidad de conlrolar actitudes, motivaciones y creatividad.

a experiencis del alumno, ayudandoles a exteriorizaria,
- acciones nuevas. Se implementa la creatividad v l1a

SEpIe5Ion ii;rli?ixu_p_q: asi como la Lolectiva, siende esta Gltima donde s& ha
pussto més atencion | va que a bravés de esfa log receplores en grupos sz
apropiafl ¥ generan sus proplos sentidos v significados a partir de sus
sEposiciones. Se prepara al sujelo individual para gue colectivaments ze
apropie del process de comunicacion y pueda participar activaments en la

generacidn de su propia culfura

En gran parte del programa van apareciendo los conceplos tedricos
come frute de la experiencia en la accidn, de esta forma serdn vitalmente
asimilados por el alumno ¥ no como algo impuesto por &l profesor.

El grupo permite al alumno ser protagonista en su proceso educative, fa
intencion grupal va construyendo e} sentido, la significacion, la valoracion o
descredito de los programas televisivos, en este caso especificos .

s
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5 de las actividades 3¢ dan de la misma forma en que
profesor-alumno deberd darla a sus posteriores alumnos, de esta forma la
comprension =5 muchs mas rica |, va que ademas de entenderla sabran come
hacerla entender. Estamos anfe un proceso de "encefiar a ensefiar”
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sspeciiica, pars una mej%izr' comprension del misme , perd én general ia
ﬂ“rw"‘-“ilﬂgm!. ulilizada ez activa ¥ grupal como s¢ dijo al prinipio. Intervenir
=11 2] procesa de la recepoion acliva implica hacerlo en distintos momentos |
=n difersntes aspecios v a traveés de téenicas v metodologias diversas - Son
ias g;s‘-::»pia.c; necesidades comunicativas del alumne las que deberdn ir
defitmendo con mas precision los zumb o ¥ melas especificas del prografma |

Algunas  acltividades que se proponen |, eslan fomadas de las
experiencias que se llevan a cabo en Chile, Educacién para la TV de Valerio
Fuenzalida y Paula Edwards v una propussta venezolana realizada por la
fadre Josefa Yicente , Formacidn de televidentes criticos. {ver bibliografia)

o-~..

c A THT A CTIVRT
B - AFLICACION.

La Educomunicacidn pretende ser aplicada inicialmente en las
mencicnes de educacién pre-escolar ¥ educacidn intagral |, por ser estas las
que tenen contacte directo con  alumnos de menor edad | siendo estos
nuestro cenfre ds intersz  El nifio ¥ el adolescente, por no estar
incorporades al mundo del trabajo son los que permanscen mas tiempo
expuestos a 105 efectos de los medios” (Colomina Marta 1985) v es a traves
de la Educomunicacién cuando se pretende lograr et control de tales efectos
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s intenta iniciar un cambio de mentalidad en las nusvas generaciones
de educadores ¥ continuar 1z cadena en los alumnos de estos educadorss
Ulenes comenzZaran a apreciar de ofra manera los cantemduu televisivos

& traves de la mna;ar,zf:an de la Educomunicacién se busca ntivar =i
intelecto de maners critica

5.4.- NIVEL DE ALCANCE

o

La catedra de Educomunicacion pretende llegar a log aiumnos de la
-t
Escuela de  Educacidn Integral v Pre-Escolar de la Universidad Catdlica

Andrés Belic con la repercusidn de estos en sus alumnos

En conversaciones con &l director de la escuela de Educacién , Rafasl
Estrada , se notd su receptividad ¢ interés en incluir la materia en ia Escusla
- y

b
'
'

il

i

siderandold COmMO Dase segure en ¢l camino de la aprobacion del
pmjgectx} . En dicha conversacion s¢ comentd sobre un proyecto que se ha
venids mansjando entre la Escuela de Educacidn y de comunicacidén | como
&5 la creacidn de una unidad de televisién educativa, el coal seria de mucha
ayuda para la caledra . ya que se podria disponer de este espacio para la
realizacion de alguna de las actividades del programa

La BEzcuela de Educacidn |, indiferentemente de unirse a la Escuela de
Comunicacion en ssle provecto, cuenia con los aumliares audiovisuales

necesarios para el desarrollo de 1a catedra ; 1o demas queda por parte del
DrCiesar !Im} que la dicte




Ei verdadero alcance de la Educomunicacion no se mide de inmediato |
sing en el resultado que se obtenga cuando o] proyecto s eXponga a través
de 1oz massiroes graduados en la universidad | a sus alumnos de Educacién
Integral ¥ pre-escolar | Ya con 2] simple hecho de lograr 13 integracidn de!
magsire en el proceso comunicalivo se sstaria dando el primer paso para
wgrar 1a oriticldad esperada en &l espéfztac*!ﬁr El alcance general de este
trabajo de grads se traduce en la formacién de dudadancs conscientes del

bisnestar moral de nusstra seciedad |

55~ RELACION DE LA EDUCOMUNICACION CON RESPECTO A OTRAS

-,

MATERIAZ DE EDUCACION INTEGRAL Y PRE-ESCOLAR.

Dentro del ciclo basico de Educacidn Pre-escolar e Inbtegral | exisien
materias muy vinculadas con la aplicacion de la Educomunicacion |, referidas
i estudio del hombre dentro del sistema educative | e len;::,ﬂla]e v la
comunicacién del ser humano | la sociologia de la Educacidn entre ofras ;
tdas estas materias se encueniran relacionadas a los contenidos de la
Edvpeomunicacion en cuante al cambio de mentalidad del profesor hacia
alumno ¥ iz aplicacidn de una nusva metodologia para el logro efectivo de
los obiglives plantzados  deniro del sistema educative ;| al lenguajs
aundiovizual {imagen , sonido, eb::'. ;¥ oal entorno social que influve en &l
process de anssfianza-apratdiza

Materias como la psicologia del desarrolle | la Peicolinguistica | el
seminario referide al nifio v la actividad ludica entre otros ampliarian ef
area de esindic de la catedra | aporfandole al alumno herramientas

palcoldgicas Gtiles aplicadas en el procsse educative del nific | La




il

educomunicacién | en cambie |, aporta herramisntas cormunicativas en el

proceso ensefianza-aprendizaje.

La Educomunicacidn pretende integrar el medic audiovisual en
materias como : Geografia de Venezuela , Historia de Venezusla | Clencias de
ia Maturaleza , Educacion para el trabajo , Ecologia v Educacidn ambiental |
Educacion Moral ¥ Cludadana |, Ensefianza de Matematica |, en donde sl video
sirva de apoyo visual en la motivacidn | creatividad v desarrolle de las
fsmas .
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%0~ OBIETIVOS GENERALES,

o -

1.- Fropotcicnar informacion al estudiants universitario ¢
kv que es verdaderamente la TV . { enfocada desde el punte de vista de
soctalizador ¥ cresdor de cultura).

&~ Pf\.:;m nar la adquisicién |, comprensién v maneje de los
coniceplos fundar tu &3 dsl proceso comunicacional | en base a los cuales

e -:ieaarrf:&laraﬂ Iaz diferentes unidades que comprende esta catedra de
ectudio.

3 iiteeperta nolivacion | interés v aclitudes positivas hacia el

L]

procest comunicacional como are

e

m

de estudio | investigacion v profesion.

4.~ Proporcionar la comprension de los procesos basicos ¥ en
funzicn de eilos |, estimular en 2l estudiants la capacidad de autocontrol que
debe ejercer ante la television.

- Contribuir a la adquisicidn de habitos adecuados de estudio v
trabajo.

&.- Estimular el desarrolle de un pensamiento critico v creative v
de ia capadidad para plantsar | comprendsr | analizar vy resclver problemas
efl cuanto al proceso de comunicacién

7- Preparacién constante vy actualizada del estudiante |,
capacitandolo en sl dominic de la materia ¥ en la utilizacién de la TV
(Camaraz de video cintas de video, VHE ebc) dentro v fuera del saldn de
clase.

& - Bstimular la integracidn v participacion del alumne en una
zociedad emitentements audiovisual.
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Tiempe de duracidén: Ik 45min

TEMA 1.- LA EDUCCRITHIGACICH

t 1 -La Educacion.
1. 1.1 -Enfoque tradicional ¥ moderne.
{12 -Caracteristicas comunicacionales
1.2.- La Comunicacion.
1.2.1 -Ensefianza. Aprendizajes. Meétodos,
Lz Comunicacion vy la Educacion. Campos Comunes de

1.4 1 -Eutops
{42 -Latinoameérica
1.4.3% - Venszusla.

Objetives propuesios por el profesor.

2.~ Destacar las implicacionss que ¢ sstudio sistematico de la
comumnicacion tiene para la pedagogia.

4~ Introduddr al alumno en el ambito de la Educomunicacidn, como
resultado de la integracidn de la comunicacion v la educacién.




RISNZSS A U TODENTNTICMNDT B o vz odmt o1 ispusidmon-
Cap pepedes Us BIRSS OULINIE [& PRLIUG 2156 JRZNENI] 1Y

soatlmadss soanaiqo

° I Al

uoeade

ap BaIE 1B 0108dse] SO[SPOUT SOT 2P OSTL ORENISDE 13 JA30U0D B Ju] - ¢

AL Bl Ap RIUAAIUT B IeumuLsan epod ered Tsoipeur sog

op BIUSNIIUT B] 80 OIPISS S SOOTI0S} SOTeROUT S0] JS00U0s & 120 - 7

‘AL e god epioIsls TEID0S BIDUSTIUL ] JRUIUIIS)MT -1

“1esejoxd 18 rod sogssndord soeansiqp

CONSMBNT-0onsueD OBpol - 4
Tedinio olenoy -
BISTIONPUCS O3l -

e I
[ B |

[

e

SOIOETY S5E7 2 FIONERTANT BE SOHEEORE -7 rwal

"UQTESIUNIIOINDT B] s URjesst

e
e

L]
1
it



-Lonocer 106 antecedentss del término ¥ sus diversas sxperiencias en

Yenezuela.
Comprendet o nuevo papel del educador | como comunicador | frente
alaTy

-Congcer 1o prindipales modelos tedricos de influencia de la
COMUIHGACOn masiva o0 la sociedad.
-Saber elegir el modelo de influencia a utilizar frente 3 las distintas
sltnaciones presentadas.
-Comprender el impacto de la TV ¥ los posibles instrumentos de
recolaeccion.
-Zefialar las estrategias v actividades (tiles para manejar la r
infivencia televisiva.
-Determinar fa relacidn entre os diversos modelos de infiuenda.
-Determinar las potencialidades v Umitaciones de cada modelo.
-Commprender el hecho: "De la forma en que se conciba la influencia
de la TV, dependeran las diferentes estrategias, actividades posibles
v lmitaciones para abordar el influjo de la presencia social de la
TV,

ESTRATEGIA PEDAGOGICA |

Es importante desde el primmer momento involucrar al alumno dentro
del plano audiovisual | despertando asi su curiosidad vy metivacidén con
reepactd al tema . & recomienda |, para ol desarrollo ¥ explicazion de la
primers unidad | utilizar como ausiliar audiovisual el video en la acepcion
Ge Programas moenoconcepiuales | utilizande las animacionss por ordenador
¥ el grafisme electronico | las :aalﬁ-ﬂs ofrecen resuliados de mayor calidad
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Los decumentes audiovisuales presentes en el desarrolio del tema |
erian en Drimer Dlano iz molivacion g@‘;eral 1l comunicacion ¥ s
ot i .\ P o -
infermacion en o1 tipo de presentacion de estructuras dgicas

En 2] thicio del programna e de vital importancia que el alumno perciba
una dindmica diferents ; el proceso de ensefianza debe aplicarse a través de
ia participacién del dlumru para asi generar ¢l contenido tedrico a través de
la experiencia del educando | con esto se obtendra una mayor asimilacidn de
105 contenidos tedricos por parte de &1

Posteriormentes | ol profesor deberd exponer a la clase cada uno de los
modsios de influsncia de 1z television para lo cual se sugiere contar con &l

f

apoyo visual del retroproyector

na yez expuesio ol contenido tedrico | el profesor realizara |

RN

actividad gue se detalla a continuacion |

ACTIVIDAD.

A fravés de un cuestionario de tres preguntas | ¢l profesor procederd a
avaluar los modealos de infivencia de la television -

I Partiendo de los modelos expuestos antsriormente |, ¢ clal considera
usted que es e modele mas iddneo para el campo de estudio de la
Educotnunicacién 7y ¢ por queé 7.

2. A través de un cuadro comparativo establezca las difersncias v

l

semnejanzas entre cada uno de 1os modelo de influencia .




3. & Considera ustad a}_ﬁtﬂ’ el entorno social influye en la percepcion televisiva
7 Explique su repercusion a través del modelo grupal

ACTIVIDAD SUGERIDA

- Consultar la Propussta Educativa para la Formacidn de Teievidentes
Criticos de josefa Vicents -F M & -

La evalnacidn se llevara a cabe a través del cuestionario explicado
anteriormente | a través del cual se evaluara el dominio v la comprensién de
cada uno de los modelo de influencia de la television a demas del grado de
madurez de 1oz alumnos con respecto al tema |

BIELIOGRAFIA RECOMENDADA

tl

EROWH W , LEWIS | B v HARCLEROAD | F. Instruccidn Audiovisnal | Bditorial
Trillas 1979

'I"'!{‘!“'h'!"? & madd

BENZALIDA |, Waleric TV - Padres - Hijos | Ediciones Paulinas

e

I:,I'l
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GIACOMANTONIO  Marceilo | La Ensefianzs aAudiavisual |

PEAREON, Tudy . Comunicacién v Género  Ediclones Paide’s | 1993,
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metodologia  para su aprendizaje

SOLER | LLorsnc La lelevision . Una
Ediforial & G 1991
LES | M | Educacidn para ia recepcidn . Hacia una lectura

.rT!Jt

{ }I ﬂ.z‘k
los misdios

OROZCO,
CEditorial Trillas | 1990

critiva de

Uiiinas IF COMFUTOIRTG H5i, WiX0ie

Tiempo de duracidén: ih. 45 min .

TEMA 3 - LA TRLEVISION ¥ BL PROCESS COMTUNICATIVE

5.1 - Historia de la TV ¥ 5u evolucidn con respecto a la

tecnologia |
2.~ Inforimadci
- Analisis de h,-h componet
comunicativo (smisor-canal-perceplor].
Tipos de comunicacion.

oz de la comunicacidn.

16N ¥ comunicacion.
tes dentro del proceso

]

DS I‘ ]

el

-i_;._
1_F'

35 - Modsk

{bjelivos propuestos por el profesor.

.- Introduddr al alumne dentro delf mundo de ia television
2.- Motivar 3 los alumnos para iniciar e estudio clentifico de 1a

cm'iunif-a::itfm.
acitar a 105 alumnos para definir el proceso comunicacional

S.-Lapa
S propios criterios.

e -
’l:"EL.i (=11}




-~ Lapacitar al estudiante en la correcta utilizacién del vocabulario

4

de la asignatura.

5.- Lograr que e alumno se perciba a =i mismo como parte de un
process de comunicacidn

Objetivos especificos.

Al finalizar este tema el alumno ostara en capacidad de :

-Conocer tna vision general de la TV, Concepto, usos.
mecanisme, i

-Determinar las funcioenes de cada uno de los componentes dentro
del process comunicacional.

-Identificar los elementos que intervienen en todo proceso de
colinicacidn humana |
-Identificar ias diferentes barreras que interfieren en sl proceso
cornunicacional.
-Determinar las normas basicas que garantizan la eficacia de la
comuticacion,
-Determinar ias implicaciones pedagdgicas del modelo en sstndio
-Determinar £ tipo de comunicacion a utilizar seglin 21 area de
estudio.
-Reconocet la traportancia de la retroalimentacion , en el proceso
comunicative.
-Intervandr eh &l proceso de comunicacion con actitud abierta ala
escucha ¥ 21 didlogo |

ESTRATEGIA PEDAGOGICA _

[y

fpac)
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& una efyaz comprension del fema oo sugiere comenzar oon la

RS- S e - T L5 i

en ecle Caso e¥pondremos dos |, ¥a que consideramos

1 1as que mas se adaptan en la consecudion de los objetivos | tomands
s teducids de clase |

21 cusnta &l Hemn

l-H

ACTIVIDAD 1.

* Pedir 2 tres alumnos que acompafien al profesor fuera del saidn de

*Sin que el resto del grupo esouche |, cada uno de ellos deberd contar a
303 COmpansros una ex¥periencia propia .

Bisntras estos tres companieros estan fuera del saldn | el profagor le
indicz al grupo gue «tos van 3 hablarles. Cuando Hegue e primero la as::tatud
del grupo se fa muy recepliva |, Darticipativa ¢ interesada . Con el sepundo
cornpaitere habra una actitud de rechazo, desacuerdo ¥ descalificacién. Hacla
2l tercer compatiero la actitud | grupo tendra una actitud de indifersncis

fotal |

* Loz ftres compafiercs gque no sabran nada de esta explicacidn |
antraran por turno ¥ hablaran de lo que hayan pensado. El professr no
intervendrd mientras dure la actuacion de cada uno de elios |, sélo
intervendra cuando crea gue hay suficiente material para ¢ didlogo.

* Las conclusiones de esta actividad se sacaran al final de la dlase |
iero de haber dado la explicacién tedrica del tema.




ACTIVIDAD I1.
* Ze divide al grupo en equipos de 5 a 6 personas | los cuales deben
slaborar un mensaje

- Dirigido a un canal de TY |, dando su aprobacion o negacidn

CON FesDecto & Uh programa a:i-;'trrmmad{: haciendo alguna
sugerencia ¢ pelicion .
<.~ Dirigido a sus propios compatieros del grupo |, donde uno o

varios integrantes contaran una experiencia vivida . Se dard
a::;s:»::;ra;-;m-:lau para ¢l dialego |

- Dirigido a una pergona Qque 1o habla su mismo idioma | el
gINDS ¢ %ﬂbe imaginarse que esta en olro pals v se encuentra
perdido | ¥ debey Fregmaml por la direccidn del hotel donde

&
4

4.- Dirigido a un compaiiers que estd fuera del pais, se le debe
iiﬁ-’)ﬁ"ﬂ&f sobre U reencuentro 4o ex-alumnos que habra en
ta untveraidad. El compafiero no tiens teléfono v se estd

recuperando de una operacidn de la vista  1a Qnica posibilidad
de enviarle ¢l mensaje es con olra persona.

* Cada squipo comunicara a los demas ¢! mensaje ¥ la forma escogida
para hacerle | para elic se puede contar <on simples exposicionss ¢
dramatizacionss

* Las conclusionss s& sacaran al final 3¢ la clase | una ver dada la parts
tedrica del terma,

Al Tinalizar estas dos aclividades el profesor comenzari
eXpOsicion tedrica de la clase, ezipiir:;amir cada una de las partes sxpuesias
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efi ¢l tema | ¢ debs lomar en cuenia la participacién del estudiante
congiderado como ente active en el proceso

reafirmando de esta forma la utilizacion del meétodo de la educacion nuava .

Tacnicas de enssfianza | 1as tres mencionads en el punto de educacidn |
complementadas cada una entre o .

Auziliares audiovisuales : Retroproyector | para una mejor asimilacion

“

de los praficos dados en cada modeio

El incentivo a la creatividad , motivacion , comunicacidn ¢ informacion |
seran ia base dsl desarrollo del tema |

EVALUACION |

La primera parte del tema referida a la historia de 1a TV |, su funcién v
eyolncion seran svaluadas a través de un frabajo investigative . que lusgo

sera utitizado | para nno de fog puntos del signisnte tema |

La parte de comunicacidn serd evaluada a través de un analisis hecho
por iog alumnos |, relacionande 1a teoria dada | con las actividades realizadas
al comienzo . Diche andlizis debe contener:

_ Identificacién en cada una de las actividades iniciales de los
elementos dados en la teorfa |

- Reconocimients active del alumne en el proceso de comunicacidon
El analisic serd desarrollado por los grupos formados inicialmente

para la actividad 11 .
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BIBLIOGGEAFIA RECOMENDADA
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ALSINA, Miguel Los modelos de la comunicacidn, Madrid. Editorial Tecnos

BIILLANDE | jose . El Muevo Mundo de {a Imagen  La escusla en el tiempo.
Editorial Universitaria de Buenos Aires | 1962 .

MALESEEE, Gerhard. Sicologia de la comunicacién colectiva, 3ra Ed. Quito-
Ecuador: CIESPAL, 1970

HMOLES, Abraham. Teuria sstructural de la comunicacidn ¥ sociedad, Mésico,
Trillas , 1983,

LORET T e
PEREZ, T, Jos
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L

M. Bl desaflio educative de 1a TV . Paido™s 1994 |

SULER, Liorenc. La televisién. Una metodologia para su aprendizaje | Gustavo
il Mexmco, 19491

TEMA 4.- B HIEUATE AUDIOTISTAL

4 1.- Definicion de Lenguaje Audiovisual,

4.1.2.-El zonido, 1a palabra, 21 ruido v el silencio.
‘-E.‘.—"t“ ciaristicas del Lenguaje Audiovisual

- Bl lenguaje Total




4 %.1.1.- Semiclogia de la imagen
4.2 1.2 - Factores gue determinan 1a Imagen

~ Funcicnes de la lmagen
4 - Elemenios sstructurales,

vk '
4-'- i T s
foa i

bamatll "

Tiempo de duracién: in. 45 min .
Objetlivos propuestos por el profesor.

- Dar & conacer 2] lenguale utilizado pot la televisidn.
2.~ Introducir al alumne e0 <1 magico mundo de la imagen.
3.- Capacitar a los alnmnos para usar correciamente e vocabulario
técnico de la asignatura.

Objetivos especificos.

Al finalizar este tema &l slumno estara en capacidad de .

- Identiftear «f Upo de lenguaje presentado por la TV.

- ldentiticar (a8 diversas fundones det lenguaje presentado por la
V.

- Bealizar estrategias de andlisis con respecto a los mensajes dados
enla TV.

Determinar la diversas variables que intervienen en el lenguaje
audiovizual.
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STRATEGIAS PERDAGOGICAS

e
gt

Luegs de introduddr al alumne en el cambio que pretende la

Educomunicacidn | se busca que este comience a manejar ¢l arsa de ia
Comnmcacion  En esta unidad se le presentan los elementos del lengusjs

audiovisual |

Lo punios { 4.1 - 4.2 - 4.3 - ) seran tratados a través de un trabajo
que deberan realizar los alumnos ¥ ¢l Oltimo serd preparado tedricamente
ot el Profesor | para 16 ¢ual se sugiere apoyar el contenido con discusiones
que invoiucren la criticidad v la creatividad del alumno .

ACTIVIDAD |

El profesor procederd a dividir ¢ saldén en varios grupes de trabajo |
donde cada uno »;jemsﬂ a a traves de un trabajoe de investigacién pautado en
& clase anlerior | recrear la historia de la Televisidn ¥ su evolucidn con
respacio g la te mls @ia

Cads grupo consiruira la historia de fres maneras
a} La primera sera solo a través de imagenas .
o} La segunda se hard solo con imagenes v textos .
¢) La nltima integrara ireagenes | textos v sonido |




[e

Para la realizacién de la actividad , ¢l alumno podra utilizar fotos o
dibuios de revistas ¥ £ o periodicos | dlbu;nf fotos realizados por 1o
:nismt::«s cete ; con esto se pretende incentivar fa creatividad .

Cada grupo deberd reunirse para planificar todo el trabajo de creacién
dds ta historia

Posteriorments | &l grupo debera redactar upa minuta de trabajo
detallande la divisién de funciones dentro del grupo v &l pequetio guidn |, en

&l cazo de haberlo realizado

Dentro de una seinana e debera preparar todo el matsrial para

sxponeric en clase

ACTIVIDAD SUGERIDA .

- Consultar ¢l Mdédulo de Educacidn para la TV de Valerio Fuenzalida - .

EVALUACION.

Bl profesor evaluara esta unidad a través del didlogo . Se pedira al
alumno que se una con el resto de su equipo de trabajo ¥ que discutan
sobre qué contenidos han adquirido en esta unidad . Con esto se pretende
que tanto & profesor como ¢l alumno |, conozcan hasta donde se han
alcanzado 1os objelivos propuestos .

A través del trabaje se evaluard la <creatividad , el esfuerzo
investigativo de cada grupe v el criterio de seleccién de las imagenes en
cada una de las secusndcias .
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PROZIMA TLASE .

El profecor dividira al salén en gmipos de cinco personas 10§ cuales
deberdn elaborar un video de 10 zegundos donde narrardn una historia a
través de imagenss sin sonido | Cada gru o glaborara un paquefic guidn
explicative de (3 historia que desarro

mensaje enitendido por &l resto dal saldn .

|,,|',\

ara Iuego ser comparada con el

BULLANDE | José . El nuevo mundo de fa imagen . La escuela en el tiempo.
Editorial Universitaria de Buenos Aires . 1962

ESCUDERC , Maria . La comunicacidn en la ensefianza . Cursos basicos
para ia formacidn de profesorss | Area : Lenguaje v Comunizacion |, Editorial
Trillas ., México , 1941 .

GIACOMANTONIC | Marcelo | La Ensefianzs Audiovisual | Editorial G.G 1479 .

OUNZALEZ | B . ;"":.\ as . El Discurse Televisivo . espectionlo de I
postinodernidad nes Catedra | 1942 .

OLER | Liorenc. La Televisidn. Una metodologia para su aprendizais
Bditorial & G 1941 .

VILCHES | Lorenzo . La lectura de la imagen  Prensa | Cine  Televisidn |
Cornunicacion . 1990

Paido’s C




TEMA 5.- La CEBIFICAEICHL.

5.1.-Tipos de Codigos
5.2 -Usos
5.3 -Conceplos.

Tiempo de duraciéon: 1h 45 min _

(bjetivos propusstos por el profesor.

1.- Comnpismentar 106 elementos gue intervienen an ol mencaje

Objetlivos especificos.
Al finalizar este tema el alumno estara en capacidad de -

- Betablecer 1as relaciones sxistentes entre los diferentes slementos
que interviensn en ¢ mensaje televisivo.

- detarminar ¢l tipo de cddigo utilizade.

- Establecer prioridades con respacto al mensaje a recibir.

- Analizar el mensaje 2xpuesto en TV, en cuants a lenguaje v cddigo

ze yeiiere,

172
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ESTRATEGIAS PEDAGOGICAS.

La riqueza del 1¢r iguaje andiovisual se establece a fravés de a
misrmacion queé contien

A%
I' 05 1 éiig'ﬁg 5 ?‘T‘f ;’Et’? mf::ti‘:’.?{} |"‘|1I}_""1:"1{_1".3 i ,-:;‘]1;3_
deben ser iratados en un tema aparte |

o6 recomisnda orear una "13’}.._”1'"116‘3 grupal =0 la gue & zaldn
Henda a comunicarse ooft codigos 7 asi establecer el nivel de manejo det
concepto

rara esto |, el profesor debe exponer con tofal claridad el tema de ia
codificacion apoy
publicitarios

en donde se

=

yando 21 contenido tedrico con 1a exhibicién de fotos | afiches
. afiches de peliculas | elc a través del proyector de diapositivas
wlentifiquen los codigos presentes |

ACTIVIDAD .

Se proceders 2 organizar el saldén @

en los grupos de trabajo establecidos
«n 13 clase anterior
Cada equipe lransmitira el video realizade misnfras ol resto de log
grupaes descilrara el mensaje | Posteriormente se [
peroe

confrontaran  las
bolones de cada grupo

ACTIVIDAD SUGERIDA |

— Lonsultar =t Modulo de Educacidn para la TV de Valerio Fuenzalida - .
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EVALUACIO

of debe evaluar principalmente si los objetivos propuestos se
camplieron | ¥ posteriormente la creatividad | 1a criticidad |, ¥ en general la
calidad del proceso , ademas de 1a capacidad de sintesis obtenida al final de
cada video .

o

{T{}ﬂifi}maieﬂtt . 2l profesor slaborars un pequefio cusstionario con las

i A conlinuacién se le presenia una lista | en la cual deberd colocar al
lado de cada {rase el tipo de codigo mnmntﬁ ¥ el significado que se
comparte a través de 8l

La lsira de una <ancion |

El simbolo de la Cruz Roja

U letrevo que dice PELIGRG

Las luces de un ’J*E‘l'ifi:ﬁii‘s

Una boda fetnening pintada de rojo
4. ide.;tiiicar por o menos { 5 ) cddigos utilizados por 2l medio televisivo

¢l significado que el perceplor recibe de el .
A tl’;"*xf.fS de estas preguntas e evalvara el nivel de comprension de 1os

BIBLIOGRAFIA RECOMERDADA

CEERIAN | Mariane . Infroduccidn al lenguaje de la TV , una perspectiva
semidtica . .Wdits}rial Pirdmide 19758 .

ECC  Humberto . Tratade de Semidtica general . Editorial Lumen 1485 .
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FEREES |, Joén . Television y Bducacidn Edictones Paidos . 1004

]

FISEE |, John  Infroduccidn al estndio de la comunicacidén . Editorial Noma |

1984

PERZON |, ], TURNER | L , TODD L M . Comunicacién ¥ Género . Editorial

Paido’s | 19435 .

TEMA o [HFLUSICLA BE LA TV,

f.1.- Identificar esterectipos presentados por la TV,
£.2.- La TV. como agente socdalizador.
£.3-La TV, como poder.
©.4.- La TV como prolongacion de la persona.
£.5.- Niveles de ficcidn v realidad.
£.5.1.-Semantizacién de la realidad
852 -Interprefacién activa de la realidad
b5 j anﬂna

Tiempo de duracién: 2k 90 min_

Objelivoes propuestos por el profesor.

i.- Dar a conocer la importancia de 1a TV en nuestras vidas y
formacion zocial.
2.- Capacitar al alumno (rente al mensaje recibide por la TY.




Lonctentizar & jos alumnos sobre =l verdadero poder de la TV,

Objetivos especificos.
Al finalizar este tema ¢l alumno e5tard en capacidad de

- Delerminar log niveles de inflnencia de la TV

- Detertninar el gran poder de la TV

- Comprender ¢l mundo presentado por 1a TV frente al mundo real.

- [dentificar los esterectipos presentados por la TV,

- Integrar el libro frente a la TV,

- Comprendsr ia relacion de los medios con respecto a nuestros
zentidos.

ESTRATEGIAS PEDAGOGICAS.
Ei profesor expondra el conlemdo tedrico del tema a través de ¢jemplos
basados en programas qus demuestren la influencia televisiva los cuales

seran escogidos a libre criterio del profesor

Auxiliares Audiovisuales : belevisor | VHS { control remolo ) v cinta de

i
]
05 iy
o]

Es importantes sefialar que la sitwacidén educativa a resaltar en este
tetna es la creatividad en la elaboracidn de documentos audiovisnales .

ACTIVIDAD
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El tetna oo dard en dos clases | la primera sera netaments tedrica v la
segunda consistira en la evalnacion practica en la cual ef alumne creara un
video dirigide al pablice relacionado con la educacién nacional en el cual
exponga la importandia de la Educomunicacidn v ¢l papel dsl masstro en la
aducacidn actual ; el mensaje debe persuadir | involucrar v llamar la
atencion del piblico al cual va dirigido | para tal fin el profesor dividiré a la
clase en grupos de Cinco personas .

En la segunda clase s¢ expondran los videos de cada grupo | donde se
avidenciara los mecanismos persuasives utitizados en cada grupo .

EVALUACIONH .

32 realizard a través del nivel de participacidn de cada uno de los
integrantes v el grado de originalidad ¥ creatividad svidenciade en cada

trabajo , ademas de la sintesis v conclusidn elaborada al finalizar ¢! tema

BIBLIOGRAFIA RECOMENDADA.

EULLANDE , Jose _El Husve Mundo de la lmagen . Editorial Univetrsitaria
de Busnos Aires 1952

GONZALEZ |, R Jesus El Discurso Televisive : espectaculo de la

postmodernidad | Bditorial Catedra . 1462 .

HALLORAN , L. James . _Los efeclos de 13 television | Editorial Nacional . 1970




FEYED  oraciels | £ Papa pusedo ver la tele 7 Editorial Paido’s | 1693 .
SAMNTORD |, Bduarde . La Televicidn Vensoolana v 8 formacidén de
ssterectipos en el nifie . ULV 1979

g TELNTISIE

Tiempo de duracién: 1h . 45 min .

TEMA 7.- LA HINISORA BiE 1V,

I LA FRE - PRODUCCION.
1 1.- Organizacion de la produccidn.

] ]

7.2 LA PRODUCCION.
7.2.1.- Las anciones profecionales,
7.2.2.- La produccidn en estudio v en exteriores.
7.5 LA POST - PRODUCCION.
7.3.1.- Definicién v etapas
7.%.2.- Laz imagenes.
7.3.3.- El sonido.

Objelivos propuestos por &l profesor

- Hacer entender ¢l hecho de gue 1la TV, no &n tan omnipotents v

poderosa oo parece.
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Objetivos especificos.
Al finalizar este tema el alumnge estard en capacidad de

- Reconoter log pases de la pre- produccidn de un programa de TV,

- Identificar tareas y responsabilidades en la preparacion de una
arabacion

- Crear un argumento ¥ un guidn televisivo.

- Reconoderse a &l mismos como emisores de un mensaje audiovisual.

- Identificar 103 pases ¥ eletnentos necesarios para grabar un
programs de TY.

- Comprender la importancia del guidn en el desarrollo del programa

telovisive,
ESTRATEGIA PEDAGOGICA

El profesor dard a conocer todas 1as herramientas conceptuales basicas
para ia comprension del proceso de oreacién andiovisual | formatos de video
. la cinia de widso | el procesoe de grabacion de la imagsn v 2l zonido | la
adicion | el montaje | la elaboracidn de un ouion |, las funciones que cumple
un direcior , un g::x‘@duc.M' . un asistente de produccion |, ef camardgrafo , un
asistente de camara , stc .

Sesugiere que ¢l profesor ponga al alumno en contacto directo con &l

squipe audiovisual para gue este lo conozea ¥ manipule |, para lograr asi una
mejor comprension del contenido tedrico |

ACTIVIDAD .




El profesor dividira al zalon en fres grupos para ia realizacidn de un
orama Talevizivo  El primero sera el encargado da la pre - produgcion sl

aiial

segundo , s dedicara a la produccion v el tltimo a3 13 post - produccidén
GRUPQ #*1  PRE - PRODUCCION |

Bl grupe que pre - produce se encargara de la realizacion del guion
imlevisivo { el cual ha sido sxplicado previaments por & profesor) | de la
panta de trab 51?;{3 donde se dividiran las funciones de cada uno de los
integrantes de 18 produccion en genetral |, es decir |, &1 director |, 21 productor |
asistentes de produccidn |, coordinadores de estudio | sonido |, fluminacién |
escenofraiia sl

GRUPC # 2 PRODUCCION .

El sepunds grupo se encargara de buscar tode lo especificads en la
minuta de produccidén ¥ de coordinar ¥y producir la grabacidn del programa

GRUPD #3  POST - PRODUCCION .

EL grupo de post - produccion recibe =l material en bruto de la
pr«:sf;iun.:»:'fiﬁu para luego ser editado v montado con sonido v elecios espadiales
. lusgo sera exhibido en clase

EVALUACION.
La participacion de los infegrantes de cada uno de los equipos |, I

calidad en 1a produccion ¥ la creatividad y originalidad de ia edicién zeran
oz patrones gue regiran la evaluacion |
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BIBLIOGEAFTA RECOMENDADA.

Bt Zonido en el cine v 1a tv en Venezuela Revistd Video Forum . Academis
Macional de Clencias T Artes del Cine v ia Ty . ¥ G 1930,

FEEMANDEZ , D. |, Federico ¥ MARTINEZ A. La Direccidon de de produccion

para cine ¥ T‘J Editorial Paido’s | 1994 .

GUERRA |, Ibrahim . TV, Lencuaje ¥ técnicas de produccidn v direccidn
artistica 1946

PEREZ , D. Amalia . Manual de manejo escenico . Fundacidn Academia de
Clencias ¥ Arte del cine v Ia islevisidn 19580

SOLER , Liorenc. La Televizién, Una metodologia para su aprendizaje.

México, Gustave Gili, 1991

UinaAn 4 SEIENES TELEAZISIFOS

Tiempo de duracién: 1h. 45 min .

TEMA §.- LA SEREE
&.1.- Origen.
&.2.- 1ipos de series.
- Elementos que la infegran
&4 - Niveles de ficcion ¥ realidad.
2.5~ Hiveles de viclencia,
& £ - Bstereotipos presentados en las series.
8.7.- Estructura




i
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Objetivos propuesios por el profesor.

| - Lograr una actitud critica del alumno frente a la serie.
2 - Identificar cada uno de los slementos que intervienen en la serie
v sus diversas fundiones.
3.~ Concientizar al alnmne sobrs nuestra identidad agredida,
presentada cads dia en 1-& elevision.

Objetivos especilicos.

- Conocer los slementos que caracterizan a la serie.

- Recanocer qué 1a emotividad del espectador es ¢f mecanismo que
utilizan tos productores para atraer la atencidn.

- Beconocer la diferendia entre la vida presentada en la serie con la
vida real.

- Reconocer los estereolipos presentados en 1as series ¥ su
diferentes funcionss.

- ¥er activaments una serie.

ESTRATEGIA PEDAGOGICA. 7 ACTIVIDAD .

Bl profesor & traves de la serie | sxplicara 10s niveles de influendia gue
sjerce la televisidn a través de la realidad representada enn las series |
1

ademids de reconocer a través de gqué mecanismos logran captar la atencidn
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El temsz e dara en dos clases, la Drimera serd teorica donde de el
nrofesor se apoyard en fragmentos de difersntes series para la s¥plicacién
del terna | Al finalizar la explicacion de la primera clase el profesor dividirad
al salon en equipos de 5 personas a los cuales s les »:iaré. & escoger para =i
trabajo a realizar entre:

a) series de accidn
b} seriss de familia
) series médicas
4} series de rescats
&} series de huinor
1} series heroicas
Una wez escogido e tipo de zerie con la cual quieren trabajar |, &l

profesor les indicara cudles son 105 parametiros a seguir para el andlisis de
cada una de lag seriss, cuales zon las cosas que deben tomar en cuenta | 2lc
Por sfsmplo | &l grupo que hava escogido Mag giver | g2 les pedird analizar

I heros |, icdmo o5 fisica v sicoldgicaments? (Qué atrmut@:. v capacidades
Hene? (0ué debdlidades | fal as ¥ fracases ruestra? (Clales son 1os rasgos
del estereotipo de ese Déroe?; si un grupo escogid la serie Modelos |, 82 les
pedira analizar, como o5 presentado el sexo [Jcomo son [isicamente los
hombres v L_\-. mujeres 7 Li0ué se muestra ¥ gue se oculta del sexo v
erotismo 7 cQue funcion cumple &l sexo? L Qué valores en torno al sexo se
pusden identificar v que contradicciones sxisten®. elc. v asi con respacio &
las demas sariss.

Dril

El alumno deberd responder cada una delas preguntas que le fueron
asignadas junto 2 las conclusiones extraidas de 1a serie analizada para ser
discutidas en la prézima clase
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ACTIVIDAD SUGEERIDA .

- Congzuliar & Modulo * 4 de la Propuesta Educatliva de Jossfa Vicente F M .
g‘ij‘
FEFH L ¥ OET L W SLET
EyYsiuaiun
Se realizara 4 través de I3 capacidad de analisis y sintesis de cada uno
de toz alumnes ¥ del grade de comprensién obtenido por #llos

BIBLIOGRAFIA RECOMENDADA

o

COLOMBG | Furio . ta TV . 199

FERERES | Indn . Televisidn v Educacion | Ediciones Paidas

LSS

Fob

994 .

FUENZALIDA |, Valerio .| TV  Padres  Hijos . Edicionss paulinas (1944 .

PERSON |, Judy . Comunicacion ¥ Geénero  Ediciones Paido’s . 19093

PETRU | Graciela . { Papd pusdo ver la lele 7 Editorial Paido's 1993

TEMA 0. LA TEUIIETELA.

G.1.- 4 Como se realiza una telenovela 7




9.2.3.- Itnagen femenina

9.4 - Niveles de fiocion v realidad |
Tiempe de duracién: 1h. 45 min .
Ubjetivos propuesios por el profesor.

rar una actitud oritica del alumno {rente 3 las telenovelas.

.- Conclentizar sobre 1a formacién de esterectipos presentados en

este género v de su influencia en el espectador.
5.- Cambiar la coticiencia estereotipada presente en el espectador.

Objelivos especificos.

Al finalizar este tema ol alumno estard en capacidad de
- Reconover las caracteristicas de la telenovela cotno género
- Reconacer que la tefnatica de la telenovela tene una dr_sbie
1) Su origen o centra en ¢} acontecer diario.
2} Consiituyen una selewion ssterectipada de este aconiacer
humano.
- Eslablecer difsrencias v semejanzas enire 1a telenovela v teieserie.
- Lonigcer los diferenie Ixﬂ*-“gtfﬂw“i % Seguidos por ia telenovela.
- Reconocer las situaciones de la vida real ¥ 1as que presenta la
telenovels.
- Reconocer 1as soluciones que presentan las telenovelas a los
conflictos | comparados con las soluciones dadas en la vida real
- Ver la telenovela desde un punte de vista critico.
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ESTRATEGIA PEDAGOGICA

El profesor debera exponer tedricamente el génerc de la telenovela
para 1o cual | se sugiere ¢l apovo visual de algunas escenas de novelas para
ser analizado en conjunto con los alumnos | ademas deberid establecer junto
con ol grupo , las diferencias existentes enire la serie v 1a telenovela |

En la dinamica de la clase | el profesor v los alumnos elegiran tres
ambitos de la vida cotidiana gue pueden ser la universidad |, la casa 7 ¢l
irabajo ; el educando identificara dlglii 25 prr; obiemmas vividu-' por ellos

mismos on cada ambito ¥ el profesor los ira anctando en el pizarrdn |, ¥
luego se procedera a e3c0ger une © 4os problemas de cada ambito .
ACTIVIDAD

El profesor propondra al grupo dramatizar log problemas que han sido
seleccionados . Para ello !

1. El grupo == dividira en seis equipos . 5 no o8 numereso | bastara que se
divida en tres ¥ se seleccione un solo problema de cada ambito

2. Cada squipo trabajard con un solo problema v deberd identificar :

2) Espacio , lugar donde ocurre 1a escena .

b} Personaies que participan en ella




Accion que se desarrolla

i
g

d} Conflicto que ello crea .

4. Log equipes |, sucesivaments |, presentardn sus dramatizaciones que no
deberan pasar :;:1& CICE mnitos

5. El profesor ira tomando nota | mientras cada grupe presenta su trabajo

Fosteriorments ¢l profesor , comentara con ios alumnos la experiencia |
Hevandolos a precisar 108 pasos que disron para presentar su conflicto

- delectar los problemas
- seleccionar algunos
-elegir una forma deé narrarios

-presentarlos

Es importante que ¢l grupo comprenda que las telenovelas siguen ese
Mo Draceso narrando historias de diferentes ambites

La discusién en clase se orientard hacia la reflexidn de 105 problemas

planteados en las telenovelas v los elegidos por ellos y analizar si hay
alguna que 0o Daya aparecido en una teletiovela ; ademas 21 alumno debera
cotnparar 1a vida real con 1a telenovela |

EVALUACION.
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y grado de comprension del fema

BIBLIOGRAFIA RECOMENDADA .

ASSUMPTA |, Raura . Telenovelas | pasiones de taujer El sexo del culebron .
Editorial Gedisa . 19493 .

RARRIOS | Leondio . TY  Telenovela ¥ Vida Cotidiana en &l contexto de la
familia . Revista Apunfes . *3 . Comunicacion Social | UCV . 1989 .

LOPEZ , Tomas . Aproximacion a 1a telenovela . Editorial Catedra . 1992

Primer taller examen del Genero Telenovela . Limitaciones y posibilidades |
UCAB

TEMA 10 - &L DIETIGCHINED.
10.1.- Géneros periodisticos.
10.2 - Niveles de {iccidn ¥ realidad.
10.3.- El poder de ia informacion.
10.4.- Programacion informativa.
105 - Analisis de los noticieros.
10.6.- C6mo se realiza un noticiero.
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Tiempo de duracion: ih. 45 min .

Objelivos propuestos por el profesor.

s
1
t—~

r una actitnd oritica del alnmno frente al noticiers televisivo,
a.- Lograr que log alumnos reconozean 10s aspectos formales v d
contenido de la informacidn que se transmite por TV,

3.- Concientizar sobre ¢l poder que posee =l duefio del canal frente a
Iaz "noticfas” }:hi?&}if:ias_
Objetivos especificos.
Al Hinalizar #5te tema o alumno sstara o capacidad de

- Reconocer 105 diferentes géneros periodisticos ¥ las funciones de
cada cual.

- Identilicar estos generos en al Televisidn

- Listinguir las distintas valoraciones signadas a las noticias por la
T% | 1a vida social ¥ los criterios personales.

- Reconocer 1a importancia de 1a TV desde =] punto de vista de la
informacién.

- Ezconocer 4ue la informacién que reciben a través de los medios
de comumicacion sacial o5 una seleccidn de lo que ocurre,

El profesor explicara la Tundddn informativa que cumple la television a
traves del noticiere para satisfacer la necesidad que tiens el perceptor de
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sstar informado ;| sxplicara el irafamisnio de la noticda a través de ia
comparacion de dog nolisieros venezolancs | cdmo venden las agensias
publicitariaz a través del noliclero , v como orientan 1a opinién piblica
sobre el acontecer nacional | El profesor contard <on &l apove visual del

televisor ¥ el VHS .

ALTIVIDAD .

El profesor dividird al salén en cuatro grupos para la realizacién de un
noticiero para television |
2) Bl grupe # 1 elaborard la pauta informativa , es decir , seleccionara v
jerarquizara |, las noticias que seran emitidas dentro del noticiero |
b) Ei gropoe * 2 representard a 1os reportaros | los cuales deberan realizar las
entrevistas ¥ reporfes de la pania informativa desde of ugar donde ze

senetre 1 noticis

CJ Bl grupe *3 seran los redactores |, quisnes transcribirn 1os sonides de las

enirevistas v reportes elaborados por el equipe # 2 .

d) El grupe *4 3¢ encargard de la produccién de estudio | inclurendo al
direcion , productor |, asistentes |, téonicos v locutores

La actividad pretende vincular al alumne con el procese informativo
dentre de un noticiero de lelevicsién |, ademas de fomentar el irabajo en
Srupe ¥ orear una responsabilidad ante la creacidn del hecho noticioso

f=

EVALUACION.




La svaluacion ce realizard a iravés de la puesta en comin de las
sEperieffias de cada uno de los grupos | donde expondran el aprendizaje
que lograron a Uraves de la actividad | qué fue lo més importante de su
funcidn dentro del noticiero . A deméas deberan establecer comparacion
entre 21 noticlero realizado por ellos ¥ un noticierc real de televisidn |

Bl profesor deberd evaluar ademds ia eficacia de cada una de las
funciones realizadas por cada grupo v <l esfuerzo reflejado en el producto

Guillamet | faume  Conocer s

prensa | Introduccion a su uso &n 13 escnela

- TT

FASJUALL , Antonio | La Comunicacidn Cercenada . Caso Venezuels | Monte
aviia Editores . 1990

ooler | Llorenc . la Televisidn | Una metodologia para su aprendizaje
. s

TEMA 11.- PREPABAINA ¥ PUBLIGIEAD.,
11 1.- Tipos de publicidad.
11.1.1.- Comercial

t1.1.2.- Institucional
11.1.3.- Promocional.




sgias ulilizadas en publicidad.
11.2.1- La persuasidn (mente, smocionss),
i1.2.2.- Mensajs subliminal

]
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112

113 - Bases de 1a influsndcia.
1151~ Los géneros comerciales
1331 1-Funcionas
11.3.2.- La propaganda politica
11.4.- Bstructura narrativa (personajes | entorno)
115~ Venta de valores
11.6.- Cradinilidad real ¥ fabricada.

11.7.- La TY. como agenite de consumo.
Tiempo de duracién: 2h. 90 min .

Objelivos propuesios por el profesor.

)

Lograr que los adolescentes descubran la funcidn que la

=

i.- Lograr una actitnd critica frente a 1a publicidad.

publicidad tene en nuestro medio ¥ <l papsl que juega =n <l
financiamisnto de los canales de TV,

5.~ Lograr que los alumnos conozean 105 mecanismos gue utiliza la

publicidad para incitar al consumo da 108 productos.

Objetives especificos.

Al finalizar este tema el alumno estara en capacidad de -




b
ke
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- Discriminar enire una publicidad que informa sobre las cualidades
de un producto de agquella que ofrecs benstficios o resultados
supuestamente der 11?3.{1&3 del consume de este producto.

- Eeconocer |, para diferentes rubros de productos | 1a identidad
particular de cada marca que la publicidad busca poner en la mente
del consnmidor.

- Identificar ¢l segmento social al que intentan llegar diversos
productos a traves de su publicidad televisiva.

- Descubrir lag moetivaciones a que apela la publicidad | para incitar
:zti COMSUNS.

- Mdentificar los diversos géneros de comerciales ¥ zus funcionses.

= ;_ﬁ-:}i'ﬂpf'f'-‘n{iﬁf la funcién que cumple la publicidad en la sociedad.

- Descubrir las diversas necesidades humanas que se pretenden
satsfacer 3 traves de las cufias.

- If,ieamfie::as' el modelo de hombre propussto.

las [ormas comunicaciones que ntilizan para persuadic.
- Lonocer &l papel que ia publicidad jusga dentro de los canales
telavizivos v 3 ﬁluer,&.d a1l la programacion.

-__."1
e,

ESTREATEGIA PEDAGOGICA.

- La clase comenzara con la exposicidn de un comercial el cuad debe
cumplir con dos | fres ¢ mas elementos planteados postericrmente en la
teoria.

Luego de la exposicion del comercial e profesor realizara las
siguientes preguntas:

- & A quign creen ustedes va dirigido este comercial 7

- & Quég intenta vendert &l comercial 7
De esla forma se conocera ol nivel de conocimiento , gue con respecto at
tema tisnen Ios alumnos
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- Para Iz explicacion fedrica de este tema | ¢ profesor deberd levar a
lz Clase warios comerclales publicitarios | recortes | etc | a través de los

cuates explique ia teoria .

- Una vez tr:errﬂi ada la explicacion ¥ ya con bases tedricas bisn
azentadas | ze procedera a pasar de nuevo el comercial expuesto al principio
ae la ciase | para reslizar =1 analis

- Para una mejor interprefacidn =  identificacidn  del mensaje
rubdicitario | se recomienda preparar una serie de comerdiales; 3 diferenites
marcas de un mismo producto ( jabones. cremas dentales CHAMDOS,

- Una vez expuestos todos 105 comerciales a la vez | se iran proyectando
ung 3 une . Entre comerdial ¥ comercial se dard una pausa para que el
alumno:

* Identifique el beneficio prometido por la marca, el cual cumple
fa funcidon -iﬁ diferendiar a un producto de ofro,

* Hacer un listado de las ideas | en torno al producto analizado |

que la pubhcidad intenla posicionar en los consumidores.

* ldentificar los destinatarios a los cuales va dirigido .

* Identificar la informacién que los comerciales entregan acerca
ded preducte v sus cualidades,

* ldentificar las diversas motivaciones a las cuales apelan los
cotnerciales para persuadir al consumo.

* Descubrir la refacidn  de lo prometido con las cualidades ¥
caracteristicas del producto .

* Clasificar los diversos comerciales segln =l género al cual

Dertenecen

Tal andlisis se hard de manera individual ¥ debe ser entregade al

Aumiliares audiovisvales: Avudas provectadas oot movimiento:
Televisor v video, VHS {control remoto), Cinta de VHS. Para 1a explicacion
el tema: utilizar las ayudas pictdricas.
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En &l desarrolle Jdel fsma y las dLII"FI"i&m-':- ge mﬁr;ze nentaran cada
unea de las stfuaciones educativas v documentss andiovisuales

ACTIVIDAD 11

Para la prozima clase | se dividira al saldn en grupos de 5 personas, 105
. deberdn elaborar en papel las secuencias fOtﬂgI’dﬁflCaS de un
comercial hecho por ellog mismos acompafiado de su respectivo guidn |

113 jq—}E;

o s

svaluacién de la primera actividad serd a través de la entrega dsl

Lz evalnacidon del

3 actividad 11 | 2 basara en &l analizizs que deban
q

1'1
'_

realizar los alumnos sobre 1(;5 mecanismos para incitar al consuimo usados
por #llos en el comerdal | elementos utilizaren | hacia qué publico va
dirigido, ete, dicho amhﬁ is debe entregarse al profesor con &l respective
guidn

o
bl

BIBLIOGRAFIA RECOMENDADA
ELEPPNER'S | Otto  Publicidad  México . Prentice Hall | Edicidn 1988

MARTINEZ , T. José . La Publicidad en Venezuela  Vadeli Hermanos Editores
1979 .

MATTERELART | Armand . La Publicidad Edicioness Paido's . 19391
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DOCATERRA S Susana  Manual Diddctico de Publicidad en Venerzusia nara

iversilarios . Trabajo de grado  Caracas , UCAE . 1934

FRATEANIE, anth- ny, La era de ia propaganda . Uso v abuso de a
 Barcelona | Espafia, Paidos 1994

REVILLA | Fafael  Manual sobre Publicidad | Editorial Pre Press Service
Durean £ f‘, 1994

TAEREMOE gy = T arisd Lithvid e ged RPN Gt P pep 0y
SADRORIT | José . La Imaven Publicitaria . Ediciones Catedra . 1992 .

TEMA 12 - PROCRANIAS INHPANTTLES,
12.1.- £ Qué es un programa infantil 7.
ld.2.- Censura v violendcia
123~ Los est-a eolipos |
12.%3.1- En cuanto al sexo
2.3.2.- En cuante a los personajes |

Tiempo de duracion: 1h. 45min .

Objelivos propuesios por el profesor .
1.- Lograr una actitnd eritica frente a los programas infantiles |
2- Dar a conocer el objetive primordial Qe estos programa
i-flﬁlltllﬂ}"‘@fiﬁ{i e el 10gre o e del mismo.
- Lograr dentro del grupe el nacimiento de un nueve programa
inl’antﬂ ‘




Objetivos especiiicos.
Al finalizar este tema ol alumno estard en capacidad de .
- Identificar los programas que estan dirigidos hacia los niftos.
- Descubrir si los programas dirigidos a nifios responden a las
necesidades de este publico.
- Comparal 1os valores de estos programas con 105 presentados en un
cuento infantil,
- Identificar cada uno de los personajes estereotipados.
- Identificar los niveles de censura y violendia.
- Wer los programas desde un punte de vista critico.

ESTRATEGIA PEDAGOGICA .

El profesor introducira o1 tema a traves de un pequefio didlogo con los
alumnnos , por medio del cual se pretende establecer el concepto que
manejan de programa infantil | cudles programas entran dentro de este
génerd ¥ cudles no ¥ porqué | v qué opinidn tienen de la programacion
infantil en Yenezuels |

Una vez concluido la discusion =1 profesor expondra la teoria para
aclarar conceplos en tornoe al género de programas infantiles |

Ze recomienda emplear el apeyoe wisual de grabaciones en VHS de
alguncs programas infantiles conocidos con los cuales el profesor sostenga ¢l
contenido tedrico .




ACTIVIDAD |
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nar y desarrollar un programa infantil |
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b s
2. Defls jebive . :
3. Definir & pnruim ai que va dirigido { edad | 2em | nivel socioecondmico 1.
4. Definir 1a perioricidad ¢on que saldré al aire #f programa v las razones de
siio

Ezplicar la Idea central contenida en los objstivos genserales v especificos |

. Definit & secens

L

ATIO

{7 Definiy el animaddor

&. Eslablecer una comparacién enire ¢l programa <reade v los programas
existenies en la programacion venszolana |, para asf medir los criterios de

criticidad ntilizados para definir ol cardcter infantil del programa .

EVALUACION |

Para la evaluacidn , ¢l profesor solicitard al grupe confrontar tres
programas tomados al azar de los realizados por el salén para ser analizados
por medio de la teorta y comparados con 105 realizados en la televisidn
venezolana, asl el profesor podra constatar el manejo de los objetivos
propuasios |

BIBLIOGRAFIA RECOMENDADA.




CEBEIAN , HERREROS | M. Introduccidon al lenouaje de 1a TV  Una perspectiva
sermiotica | Editerial Pirdmide SA 1978

CUMGER | [ MIUSSEN | P PAGAN | |. Aspectos esenciales del desarrollo de la
perzotalidad e el pifio . Editorial Trillaz . 1984
FERRES , I ¥ BARTOLOME . & El video . Ensefiar  video . ensefiar con ol

iraciela . (Papa puedo ver 1a Tele 7 Editorial Paidos . 1993

e
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TEMA 13 - PRODEANAND LA T,

13.1.- La continuidad.
i 3.c.- Equilibrios de programas v contenidos.
13.3.- La produccidén propia v la produccidn ajena.

t- Proceso de seleccidn de los contenidos programaticos.

et
LICLIN O
e

Tiempo de duracion: 1h. 45 min .

Objetivos propuestos por el profesor.

1- Dar a conocer como de maneja la programacién de i visiva.
£.- Dar a conocsr gquisties manejan la programacién televisiva
5.~ Identificar 1a cantidad de material extranjero e:zzpuedtu por nuestras

pantallas

Objetivos especificos.
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- RECUNGEET A5 CATACEISICEE Je §3 PLUED AMACINT EisViniva,

- Identiticar 1ot principales contenidos |, géneros |, destinatarios v tipos
de slaboracion de los programas que transmiten los canales de TV,

- Elaborar una programacion televisiva de acuerdo a sus propios
criterios

ey

STREATEGIA PEDAGOGICA.

= E‘E?CLJ;E‘}:I un canal de TY p‘di 3 analizar.
- Analizar ¥ clasificar la programacidn segln:
a) Bloques de programas (femeninos, fuveniles, etc)
&) Generos de programas (Culturales, infantiles, series, etc)
- Realizar 168 cuadros que musstren los tiempos ¥ porcentajes que s
desiinan & los distinios gensros de programas.
- Clasificar 105 programas desde el punto de vista de su elaboracidn ¢
Macional, extranjero, ofc)
- Eesponder a las sigonientes preguntas, basandose en la informacién
que s2 obiuvo:
* {cudles generos son, en general extranjeros?
¥ icuales géneros son en general nacionales?
* iQué porcentaje total de la semana se dedica a: cultura ¥
educacidn; informacién ; entrefenimisnto?.
- Discutir 1as conclusiones ¥ resultados del analisis anterior.
- Anotar las principales conclusionss,

,,,,,,

~ Exponer ias conclusionss |
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El inicio de la clase se haria con la siguients pregunta: iCon qué
criterios programarian ustedes la TV?Y, icudles serian sus prioridades en
tempos ¥ destinatarios? a traves de esta pregunta partiria una discusion |
suslentada e ia ex¥posicion del trabajo realizado por cada grupo .

ACTIVIDAD.

Tna vez conchnida la exposicidn cada sub-grupo debera realizar nuna
programacidn de lunes z domingo (dia por dia) indicando la hora de
corrdenzo ¥ lerming de 1as emisionss.

Cada grupo expondrd su trabajo Hegando en conjunio a diferentes

conciusionss,

EVYALUACION.

32 evaluara:
- Cuantos de los objetivos fue capaz de alcanzar el grupe por si solos ¥

oot qué nivel de dificultad |
-El grade de participacion en la realizacidn de los juegos y en las
discusiones.
La capacidad para obtensr los datos solicitados.
-La capscidad para reflexionar criticamente sobre la programacidn
televisiva a partir de los datos oblenidos.
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| Banual Cursoe de Produccidn televisive | Academia Nacional de Clendias
e TET 1

v Artesdelline vy la TV . 1940

MARTINEZ | A José Introduccidn a la tecnologia audiovisual . TV | Video v
Radio . 1902 .

I AL, Gustawo  Plapdficacién de l1a programacién de TV Nivel I
del Curso de Produccin televisiva . Academia Nacional de Ciencias v

Artas del cine v la tv | Caracas | 19454 .
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SULER, Llorenc. La Televisicn, Una metodologia para su aprendizaje.
Gustavo Gili, 1591,

}_,]

Mérico,

WOIEAT 5§ COEUIIMEASICON ACTITA

TEMA  14- HEL HEET® 2 BE 0 LA 0 HSCUELA ANTE
14, ‘.— La necesidad del perceptor critico.
142 - La Percepdion Critica . Niveles de un procese
14 3 - Inftuencia Modeladora de Padres v Maestros
14 4 - Areas de Madiacion
14.5.- La Teleeducacidn v 1a Educomunicacion
H.a::_— La Actidn Social frents a los medios.

Tiempo de duracién: ih. 45 min .

Jbjelivos propuesios por ¢l profesor.




aducativo moderno,

a.- Centinaar ias labores formativas ¢ informativas iniciadas en las
unidades anteriores.

.- Lograr en los alumnos 1a adquisicién de puntos de vista propios en
fof procesos de la Educomunicacidn,

4.- Brindar ¢portunidades al alumno para profundizar en los temas
que havan side gu t interss para £l

5 - Establecer las ra?la ciones entre la comunicacion como proceso de
interaccién ¥ la educacion como proceso formative.

f.- Determinar ¢l rol de 1a familia en o proceso de la Educomunicacidn .
#.- Concientizar al estudiants sobre la importancia ¥ necesidad de
lograr 1a percepcion oritics en el espectador

Objetivos especificos .

Al iinaiizar este tema ol alumno estard en capacidad de

- Aplicar todos los conocimientos adquiridos en sus casas v respectivos
salones de clase

- WVer la TV desde un puﬂt::x de vista critico

- Organizar diversas actividades donde puedan ser aplicados tales
coftecimientos |

- Conclentizar acerca de la necesidad del perceptor critico dentro de
=5ta sodedad audiovisual

ESTREATEGIA PEDAGOGICA FACTIVIDAD .

El alumno debseri -




=il
- Determinar en que area de irabaje se desarrollara profesionalments |
Ay @ conocer en que forma pueden ser aplicades dentro del drea de
todos 1oz conocimisntos adquiridos durante 2 afic |
Froponer actividadss aplicables al nific en &l campo de la Bducomumnicacidn

EVALUACION |

A traves de las propusstas hechas por el alumno | se evaluara el nivel
de comprensién , conocimiento , manejo de los términos v conceptos de a

catadra

BIBLIOGRAFIA RECOMENDADA .

GONZALEZ | R lesus . El Discurso Televisivo : ecpecticulo de la post -

medernidad m:hb.:unal Catedra . 1995 .

CROZCO Gy CHARLES | B | Educacidn para la recepcidn | Hacia una lectura
critica de los medios . Editorial Trillas , 1990

POSTMAN | Heil La Enssfianza cotno actitud oritica . Sala de Ciencias

TORNERO , P. José , M. Bl Desafic educativo de la TV | Para comprender ¥
usar el medio  Bditorial Paidds . 1994




CONCLUSIONES

Ez absurdo pensar que instituciones como la escuela |, la familia ¥ ia
' dan generar un cambio en la cultura televisiva del
venezolanc con el s0lo hecho de criticar . Para llegar a generar una
transform -:»-':i-::%n 21 13 mente del espectador ante el hecho de interpretar de
marera aciiva los contenidos televisivos | s¢ necesita cuanto antes una
ransformacién radical en &l proces educatiaro v eslo zolo pusde darse a

traves del educador

'-.1-

En la actualidad | ¢l pais necesita contar con maestros dispuestos a
#lefcer o una sducaaon descontexiualizada sine una educacién pensada en
la realidad del pais , donde se le den al alumno herramientas dtiles para
pensar | crear ¥ orilicar sobre 1o gue le rodea v aprenda asi a aceptar su
propia realidad | con tode esto se pretende penerar vinculos de
comunicacidn més dindmicos donde el educando se involucre de manera
activa ¥ oritica en la socledad |

La edecomunicacion apova la introduccion de ia comunicacidn en la
ensenanza |, con e3to no se busca limitar la actuacién del educador zino
&5Ca ga; 1o de la labor repetitiva ¥ proporcionarle asi de nuevas situacicnss

de encueniro personal ¥ creaiive con el alumno | encueniro wital en una
apocg caracterizada pot 1o circunstancial v andnime
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S preciso generar una concepcidn diferente en cuanio a los contenidos

televizivos  no Dpodemos Umifar niestro pensamisnto a la creencia gue todo

I que transmile 1z television es male | se debe comenzar por entendsr que
13 television solt alecta cuando no se estd preparade para contemplaria

Ue esla forma ¢ hace evidente la creacidn de esta catedra de estudio,
capaz de sulrir tzﬂr::fuxm.;uif 168 en pro Jde nuscira c,,.1¢-3.4:i , avida de
: i demos legar mas alld de un simple trabajo de
arado. F'rv:et%ﬁdemﬁs ?_XEtE:ﬂ'éﬂdﬂ creande nnevas opoiones, tante de trabajo
comie de desarrollo. carente en nusstra sociedad
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:ofiisziar de la forma mas sincers | Gracias

sotualmente el nifin refisia mas

A mavor conocimisnto de temas que anteriormente no
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oz nifios sean televidentes més inteligentes v
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i Estaria interssado en educar a los nifios para ser mejores televidente
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Estd capacitado para este fin 7

N .

recibir un entrensmisnto previo 7

O

7.4 Dstaria Gisgk!iﬁsti‘a aincluir la Televizion en curzos habitusles para apovar el
desarroiio de las materiss ¢
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dic pars ortnacion de recsptores Imnsivn:rv

03 m.a@trc:a :-:-st.:aria interesado en dicho provecto |

os docenies considera que no estd capacitado para f 1
recibir un enfrenianients previc . La ambivalenc
capacidad r&dun{ia efi la necesidad de crear un

el maesire esté preparade para la consecucidn de los

fosants
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