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La comunicacion social es un proceso inherente a la condicién misma del
hombre como ser gregario. El fendmeno de los medios masivos, con su
deslumbrante novedad y su apabullante tecnologia ha acaparado durante este
siglo la atencidn de los estudiosos y ha creado el mito de que la comunicacion
masiva es la comunicacién social por excelencia. Pues no.

Millones de hombres y mujeres en el globo terraqueo aiin no conocen esta
"maravilla" del siglo XX, otros cuantos millones tienen poco acceso a ellos y
sin embargo comparten una historia, un realidad y una cotidianidad con sus
grupos sociales. Aun aquellos millones que si se ven subyugados por los
medios masivos no limitan sus posibilidades de comunicacidn a ellos, e incluso
buscan alternativas a las formas de comunicacion impuestas por los medios
masivos.

Estas alternativas, que toman multiples formas y se dan en los mas
diversos grupos sociales, que a nivel tedrico se han denominado
"comunicacién alternativa", "comunicacién popular" o "comunicacién
comunitaria”, sin que estos términos hayan logrado captar completamente la
rica complejidad de estas experiencias comunicacionales; han despertado el
interés de algunos profesionales de la comunicacion que dedican notables
esfuerzos a contribuir a la democratizacion de las comunicaciones en las
sociedades y en el mundo. Especialmente en América Latina hay un caudal de
produccién tedrica importante respecto a estas experiencias.

Para los comunicadores profesionales que egresan de nuestras
universidades, la comunicacion comunitaria es un campo de trabajo atin virgen,
que si bien no ofrece un atractivo econdmico, actualmente ha ganado un
espacio en la sociedad como herramienta para estimular el desarrollo y la
conciencia de las comunidades, en todos los estratos sociales, de su

protagonismo en la busqueda de soluciones a sus problemas y la



implementacion de iniciativas que mejoren su calidad de vida, y de su
importancia como interlocutoras del Estado en un franco ejercicio democratico.
Esta ha sido la motivacién mas importante de la autora, quien tiene 9 afios de
experiencia en el trabajo comunitario a nivel barrios y zonas rurales y que
actualmente reside en el Barrio Brisas del Paraiso, comunidad en la que se
elabor6 este trabajo.

En esta tesis se desarrolla un periddico para la comunidad del Barrio
Brisas del Paraiso, situado al suroeste del Area Metropolitana de Caracas, con
la participacion de las organizaciones que en ella hacen vida activa, y se ubica
en las experiencias de comunicacion comunitaria desarrolladas en los sectores
suburbanos. Su objetivo principal es aplicar los conocimientos adquiridos
durante la carrera en el diagnostico, planificacion y elaboracion de
publicaciones

La metodologia que se aplicd es la investigacion - accidn, cuya base es la
participacion activa de la comunidad en la investigacion de su realidad para
emprender una accion transformadora de la misma.

Se divide en dos partes. La primera es una aproximacidn tedrica al
fenomeno de la comunicacidn y consta de cinco capitulos. Comenzamos por
una definicion de los conceptos de comunicacion humana y de comunicacion
social que enmarcan el desarrollo posterior, seguida de un capitulo dedicado a
la comunicacién alternativa, su origen, postulados y relacion con los conceptos
de comunicacién popular y comunitaria, el cual cierra con la definicion que
usamos a lo largo de este trabajo.

El tercer y cuarto capitulo estan dedicados a los medios comunitarios,
limitando este concepto a las publicaciones impresas, y en ellos se describen

sus caracteristicas, funciones y aspectos formales; asi como su infraestructu ra
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de produccion y las posibilidades de desarrollo que les dan las nuevas
tecnologias.

El quinto y ltimo capitulo de la primera parte se refiere al papel de los
comunicadores profesionales en los medios comunitarios, en el cual se intenta
hacer un perfil del comunicador comunitario.

La segunda parte comprende todo el proceso de elaboracién del proyecto
de periddico y tiene dos capitulos. El primero describe la metodologia usada
para el proceso de diagndstico y planificacion, y los instrumentos
seleccionados para el mismo. El segundo describe las etapas de elaboracion del
proyecto y los resultados obtenidos. |

Debo reconocer que este trabajo tuvo muchas y variadas limitaciones. En
primer lugar las condiciones familiares de la autora, lo que restringid
notablemente el tiempo empleado en la investigacion documental. Cualquiera
reconoce que es dificil culminar una carrera universitaria, pero lo es mas si se
tiene que asumir el rol de madre de un bebé y de esposa. La dispersion del
material tedrico respecto al tema, que aunque se encuentra en abundancia,
tiende a ser repetitivo y a centrarse en los mismos aspectos, fue otra dificultad,
lo que implic6 gran cantidad de tiempo en revisar bibliografia que después no
aportd gran cosa al desarrollo de la investigacion. Pero la limitacion mas
importante fue la poca asistencia que el tutor de este trabajo de grado presté a

la autora, lo que influye de manera determinante en el resultado del mismo.
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1. La comunicacion humana.

El significado etimoldgico de la palabra comunicacion, que viene del latin
"communicare", es compartir, intercambiar algo. Una definicion amplia del
término seria un proceso de interacciéon o intercambio entre dos o maés
elementos de un sistema. Al referirnos a la comunicacién humana, la definimos
como

"Un proceso social de intercambio simbdlico entre dos o mds
interlocutores."

Analicemos mas detenidamente los distintos elementos de esta definicién.

La comunicacion es un proceso porque no se da en un momento y lugar
determinado de una manera acabada, sino que requiere de una cadena de
acciones que llevan a la realizacidn del acto comunicativo en si. Para ello no es
necesario que los actores comparten un espacio fisico y temporal, y por su
misma condicién de proceso, la comunicacién puede desembocar en diversas
formas de realizacion, las cuales caracterizan los procesos particulares de
comunicacion.

Es social porque requiere de la sociedad como soporte para su
realizacion, y es un proceso relacional. Aun en las expresiones diadicas e
intrapersonales de la comunicacién, las formas y cddigos que utiliza cualquier
individuo para comunicarse son aprendidos en el contexto social que le rodea.
La misma necesidad de comunicacion es uno de los principios basicos de la
sociedad, pues ella impulsa al hombre a ser gregario, y permite que cada ser
humano asimile la herencia cultural de su sociedad concreta, contribuyendo
también a la formacion de la individualidad. En palabras del sociélogo Robert

Nisbet "So6lo a través de la comunicacion, en términos de simbolos
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compartidos, es posible que cada uno de nosotros adquiramos el propio sentido
de ser, caracter e identidad"!. El entorno social aporta también los canales de
comunicacion y la forma de uso de estos.

El intercambio que se lleva a cabo en la comunicacién es de simbolos
previamente codificados que tienen uno o mas significados, que no se limita al
lenguaje oral y escrito, sino que comprende codigos paralingiiisticos, visuales y
corporales; y generalmente los procesos comunicativos incluyen varios codigos
simultaneamente, que se superponen para dar al mensaje transmitido un
significado compuesto. El intercambio se efectia a través de canales naturales
o artificiales que vehiculan el mensaje.? Este aspecto de la comunicacion es
muy importante porque la efectividad de ella depende de la comprension del
mensaje, y la complejidad que puede llegar a tener un mensaje en cuanto a
significados es variable. Aqui entran en juego elementos como el contexto y la
situacion en que se efectua la comunicacion, el nivel de ruido que hay en el
proceso, asi como el manejo de los cddigos que tienen los interlocutores.

Hemos preferido el término interlocutor para designar a los actores del
proceso comunicativo porque nos parece que representa mas adecuadamente
sus caracteristicas. Interlocutor, segin el diccionario Larousse es "cualquier
persona que interviene en un didlogo". Esta acepcion se corresponde mas con
el papel que juega un participante en un proceso comunicativo, pues supone la
alternabilidad de los roles de emisor y receptor, fendmeno que se efectia en

casi todos los procesos comunicativos, sobre todo, en la comunicacion diadica

1 Robert Nisbet. Introduccién a la Sociologia. El Vinculo Social Editorial Vicens Vives. Barcelona,
1982. Pag. 57.

2 Por canales naturales entendemos " los organos eferentes - aferentes de la sensibilidad (vista, oido,
habla, tacto) que siempre ocupan la posicion inicial y final en el envio y recepcion de un mensaje."
Por canales artificiales entendemos "cualquier proceso fisico, quimico o hertziano utilizado como
soporie para transportar mensajes de cualquier naturaleza debidamente codificados".

Confréntese con Antonio Pasquali. Comprender la ComunicaciénS. Monte Avila Editores. Caracas,
1985. pag. 40,
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y grupal. Por esta misma razén, hemos adoptado el siguiente modelo del

proceso de la comunicacion, en Jugar de algunos modelos tradicionales?
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Este modelo representa las caracteristicas basicas de los procesos

comunicativos, pero estos se van complejizando a medida que se va de
comunicaciones diadicas o grupales hacia comunicacién entre instituciones,

sociedades o las comunicaciones masivas4.

3Muchos de los estudiosos que sentaron las bases de la moderna teoria de la comunicacion, como
Shannon y Weber, Schramm, y ofros; provenian de campos cientificos como las mateméticas, la
ingenieria y la cibernética, Estos tedricos extrapolaron al campo de la comunicacién humana modelos
de transmisién de informacion cibernéticos, que si bien representan las caracteristicas esenciales de la
comunicacion humana, no reflejan caracteristicas importantes como la alternabilidad de roles, por ser
muy mecanicos y esquematicos.

4 Véase Eduardo Santoro, La Comunicacién; en Maritza Montero y otros, Psicologia Social. Editorial
Trillas. México, 1982. Pé4g. 41.
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2. La comunicacion social.

LQué caracteriza o define a un proceso de comunicacién como social?.
Ya hemos visto que la comunicacion en general es un proceso social, pero hay
ciertos procesos donde 1os actores o interlocutores son sociales por definicion:
grupos, organizaciones, instituciones y agregados sociales amplios, como
publicos y masas. Por la naturaleza de los interlocutores, estos procesos
utilizan canales artificiales para la transmision de los mensajes, puesto que
estos multiplican y extienden los canales naturales del hombre. Otra
particularidad de los procesos de comunicacidn social es que la alternabilidad
de roles y la retroalimentacién de los interlocutores se complejiza, ya que no es
posible que se haga directamente como en la comunicacién diadica, intragrupal
o enfre grupos pequefios. Aqui surge el problema de la bidireccionalidad, que
se agudiza en las comunicaciones masivas, dado que para el receptor es dificil
asumir un papel de emisor hacia las organizaciones que emiten los mensajes
masivos, y estas generalmente no estan dispuestas a recibir los mensajes del
publico y retroalimentar sus emisiones con estos. Las formas en que se realiza
la retroalimentacion en la comunicacion social generalmente son indirectas, y
se reflejan en los cambios de contenido y forma de los mensajes, asi como en
la sustitucion del uso de un soporte o canal por otro que ayuda a obtener mayor
eficacia en la realizacién de la comunicacién.

La evolucion histérica de las sociedades marca y define las formas que
asume la comunicacion social, asi como esta es especialmente influida por el
contexto y la situacidn de la sociedad particular donde se produce, mucho mas
que aquellos procesos que se dan entre individuos o grupos pequefios. También

la comunicacidon social tiene caracteristicas mas formales y generalmente
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responde a normas establecidas tacita o expresamente por la dinamica y la

evolucién social.

3. Comunicacion e informacion

En los apartados anteriores definimos las caracteristicas basicas de los
procesos comunicativos, y mencionamos que las comunicaciones masivas
dificilmente cumplen con el requisito de la bidireccionalidad. Este punto es
uno de los problemas mas estudiados de la teoria de la comunicacion. Eduardo
Santoro afirma que "frente a este problema quedan alternativas: aceptar que
existen fendmenos comunicacionales donde no es posible la equivalencia entre
el emisor y el receptor o diferenciar este fendmeno utilizando otra categoria."*
Nos parece que habria una tercera alternativa, que es aceptar las dos opciones
que plantea Santoro. ;Cual podria ser esa categoria? : la informacion.

Entendemos por informacion

la transmision de un contenido de un emisor a un receptor
como ipuede verse, este concepto es mas mecanico y simple, y proviene de las
teorias cibernéticas®. La informacion, si bien requiere de los pasos del proceso
comunicativo, no requiere necesariamente de retroalimentacion, a menos de
que se quiera verificar que el receptor recibid el mensaje enviado. Pasquali
conceptualiza la informacién "como todo proceso de envio unidireccional o
bidireccional de informacion - orden a receptores predispuestos para una
decodificacién - interpretacidon excluyente, y para desencadenar respuestas

preprogramadas"’. De la conceptualizacion hecha por Pasquali se infiere que

5 Idem.
6 Véase supra, nota 3.
7 Antonio Pasquali. Ob. cit. Pag. 50.
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en el proceso de informacion, las sefiales emitidas son datos que debe

incorporar el receptor a su cuerpo de conocimientos, u drdenes que debe
cumplir. Por su naturaleza, el concepto de informaciéon no se aplica sélo a
procesos humanos, sino también a procesos de transmision entre maquinas.

La caracteristica que diferencia mas la informacién de la comunicacién es
la intencionalidad del proceso. Mientras la intencion de los procesos
comunicativos es primeramente compartir, intercambiar mensajes, la intencién
de la informacion es dar a conocer u ordenar, lo que hace que el proceso sea
esencialmente unidireccional.

Este es el caso de muchos procesos que se dan en organizaciones e
instituciones, entre estas, y también puede aplicarse este concepto a muchas de
las transmisiones que realizan los medios masivos. Por esta razén muchos
tedricos proponen denominarlos medios de difusion en lugar de medios de
comunicacién, pues no hay un verdadero proceso de comunicacién con el
publico. Sin embargo, esta denominacion podria aplicarse a las formas
dominantes de los medios masivos, de los que hablaremos mas adclante, pero
en estos mismos hay intentos de establecer una bidireccionalidad, que muchas
veces se queda en un mero formalismo (por ejemplo, los programas de radio y
television con participacion del publico, o las secciones de cartas de los

lectores en diarios y revistas).

4. Vinculos del proceso

comunicativo con otros procesos sociales.

La comunicacién es la base de la vida social. En palabras del socilogo

Guy Rocher "... la interaccion y la accion social son basicamente fenémenos de
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comunicaciéon".® El proceso comunicativo tiene estrechos vinculos con otros
procesos sociales también fundamentales para la existencia de la sociedad. En
este aparte queremos resaltar los vinculos con la socializacién y el cambio
social.

El aprendizaje de las herramientas basicas con las que el individuo puede
desempefiarse en la sociedad se realiza a través de la comunicacién. El
lenguaje, el modo de vida, los conocimientos primordiales para construir la
vision del mundo se obtienen en el intercambio con miembros de la familia y
los grupos de referencia de cada individuo. La comunicacién , en todos los
niveles, permite que el aprendizaje sea continuo, y que el individuo incorpore
nuevos conocimientos a su patrimonio intelectual y cultural, forme su propia
vision del mundo que lo rodea y la imagen de si mismo.

Asimismo, la socializacién se concreta en los procesos comunicativos. La
adquisicion de los valores y normas, el aprendizaje de los roles, etc, se aprende
en la interaccién permanente, y es la comunicacion la que hace posible que el
individuo se integre a su grupo social, afiance en su comportamiento los
parametros sociales y reciba aprobacién o reprobacién por su conducta. Es
especialmente importanfe resaltar que los medios de comunicacion social y
masiva son considerados por los socidlogos y psicdlogos agentes de
socializacion, tanto por el uso instrumental que de ellos se realiza por parte de
instituciones y grupos con el objetivo de educar al individuo (escuela, familia,
movimientos sociales, grupos religiosos, etc.), como la funcién educativa y
orientadora que los mismos medios asumen, punto que ampliaremos en el

préximo apartado. Evidentemente, los medios de comunicacion tienen un papel

8Guy Rocher. Introducci6n a la Sociologia General, s.p.i. Pdg. 89.
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preponderante en la socializacion de los individuos en las sociedades
modernas.

La segunda parte de este punto es el vinculo entre los procesos de
comunicacién social y el cambio social. Para muchos socidlogos, el
surgimiento y rapido desarrollo de los sistemas de comunicacién social y
masiva ha sido una de las causas de la aceleracion de los cambios en las
sociedades modernas. Por otra parte, también se ha sefialado a los medios de
comunicacion masiva como mantenedores del status quo. La dos posiciones
tienen numerosos datos que soportan sus afirmaciones, pero se puede decir con
certeza que la comunicacion social es un elemento importante de cambio y
evolucion social, dado que sirve de vehiculo a las élites, movimientos sociales
y grupos de presion para difundir sus ideas y promover acciones en la sociedad

que conduzcan al mantenimiento del status quo o a su transformacion,

entendiendo estos procesos como los extremos de un continuo .

Gaiiia

5. La comunicacion masiva.

Dentro de los fenémenos de comunicacién social hay algunos que
presentan caracteristicas particulares y que han cobrado una importancia
enorme en el presente siglo por el desarrollo que han alcanzado y la
importancia que tiene en el mundo actual. Son aquellos que denominamos
comunicacion masiva y que utilizando el concepto de Janowitz y Schulze
definimos como

procedimientos mediante los cuales grupos de especialistas se sirven de
inventos técnicos para difundir un contenido simbdlico a un grupo vasto,

heterogéneo y geogrdficamente disperso
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Este concepto resume las caracteristicas mas resaltantes de los procesos
comunicativos que se producen a través de medios como la prensa, la radio y la
television. Vamos a analizar brevemente los elementos de este concepto, que es
fundamental para entender los planteamientos de la comunicacion alternativa.

Los mensajes que se transmiten en los procesos masivos de comunicacion
son elaborados por grupos de especialistas dentro de organizaciones dedicadas
a este fin. Aunque el término "transmision" puede ser discutible, preferimos
utilizarlo porque la comunicacidon masiva se caracteriza por su baja o nula
reciprocidad, por lo cual se polarizan los roles de emisor y receptor. El emisor
en este caso no €s una persona o un grupo, es una organizacion dedicada a ello
que cuenta con un grupo de personas que se especializan en la elaboracién de
mensajes producidos con procedimientos industriales, es decir, por etapas
preestablecidas. La ideas basicas son dictadas por la directiva de la
organizacion, que dictan los parametros a los gerentes, quienes a su vez
supervisan el trabajo de aquellos que recogen la informacion o el material en
bruto, seleccionan las formas de procesamiento de este material y presentan el
producto a los directivos para su aprobacién y posterior transmisién. Aqui el
mensaje se convierte en una mercancia susceptible de procesar industrialmente
y sujeta a las reglas del "mercado comunicacional": necesidades, preferencias y
gustos de los publicos de los medios masivos.

Las caracteristicas de las comunicaciones masivas hacen necesario que
los mensajes sean transmitidos por medios técnicos que permitan alcanzar un
mayor numero de personas en un espacio geografico amplio. El desarrollo de la
tecnologia de las comunicaciones permite a los medios masivos llegar al
mundo entero con gran rapidez y calidad de transmision.

Los publicos de estos medios son generalmente "masas", entendiendo este

término como "un gran agregado de gente, que puede tener o no una unidn
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fisica, en el que la fuerza de unién es una idea o interés unico y normalmente
muy sencillo” 9, caracteristica que da la denominacién a este fendmeno
comunicacional. Estos publicos de los medios masivos estd disperso en
espacio, y en algunos casos, en tiempo, y su vinculo es la recepcion de los
mensajes, por lo que tiene una existencia efimera como agregado social.

Los medios masivos son considerados una expresion propia de la
revolucién industrial, y esta forma particular de la comunicacién se ha
convertido en la dominante en las sociedades modernas, dando lugar a una
serie de fendmenos que han sido ampliamente estudiados por los cientificos
sociales, entre los cuales mencionaremos:

-la unidireccionalidad del flujo comunicativo: la naturaleza de los
mensajes masivos y las caracteristicas de la infraestructura técnica de
transmision dificulta notablemente la bidireccionalidad que supone cualquier
proceso comunicativo. Los primeros, por su cardcter de mercancia, no son
transmitidos con la intencion de un intercambio con el receptor, sino con la
intencién de su consumo por parte de este. Asimismo, la tecnologia no ha
desarrollado suficientemente la posibilidad de que el receptor pueda responder
a los mensajes de los medios masivos en calidad de emisor. Sin embargo, hay
algunos mecanismos que, si bien no son exactamente una realizacién de la
bidireccionalidad, dan a las organizaciones de los medios masivos la respuesta
del publico, como los niveles de audiencia, la opinién de la gente sobre los
medios y su desempefio, asi como los cambios en los gustos y preferencias.
Estos mecanismos son muy subjetivos y dificiles de medir. Pero la estructura

de la industria de la comunicacién omite los mecanismos de acceso del publico

9Robert Nisbet. Ob. cit. pag. 90.
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a los medios, en aras de optimizar el consumo de los mensajes masivos, razon
de ser de la industria.

-la estandarizacién y uniformidad de los mensajes: esta concepcion
mercantilista de las comunicaciones masivas da lugar a un procesamiento
industrial de los mensajes, cuyo producto es la tendencia a uniformizar y meter
en moldes prefabricados todo tipo de informacion, de acuerdo a su finalidad y
con el objetivo de hacerlos aptos a un rapido consumo. La estandarizacion de
los mensajes trae como consecuencia una deformacion de la realidad y la
banalizacion de los hechos cotidiano, problemas que no vamos a analizar aqui.

-la concentracion de medios: las demandas econdémicas de la
infraestructura técnica que requieren los medios masivos producen la
concentracion en las manos de las grandes corporaciones nacionales y
trasnacionales de mas medios, ya son estas las que pueden pagar los costos de
produccion y operacion, creando grandes monopolios comunicacionales.

- la globalizacion de las comunicaciones: La posibilidad de conectar a
muchos receptores con medios que estan a miles de kilémetros a través de los
satélites no so6lo ha acortado las distancias y el tiempo de transmision, también
ha acercado a la culturas. Pero este acercamiento no se produce
equilibridamente, puesto que muchos paises pobres no pueden transmitir sus
sefiales a todo el mundo, por lo que son las expresiones de los paises ricos las
que llegan a millones de receptores a nivel mundial. La globalizacién de las
comunicaciones masivas también significa la globalizacion de los problemas

antes mencionados.
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5.1. Funciones de los

medios de comunicacion masivas.

Uno de los aspectos mas importantes de la actividad de los medios
masivos en la sociedad es las funciones que estos cumplen en ella. Este aspecto
ha sido estudiado por el enfoque funcionalista de la teoria de los medios!?, el
cual ha reunido un voluminoso bagaje de conceptos para la comprensién de la
actividad de los medios en la sociedad.

De acuerdo a la clasificacion hecha por Denis Mc Quail, habria cuatro
situaciones en las que se encuentran aquellos que podrian sefialarle objetivos a
los medios masivos: la sociedad, los emisores de comunicaciones de masas, la
audiencia y los posibles usuarios de los medios de comunicacion para fines
especificos de su organizacidn, sus intereses 0 su grupo (politicos, anunciantes,
educadores, etc.), denominados por Westley y Mac Lean!! "abogados" de los
medios por su caracter de emisores explicitamente intencionados. El siguiente
cuadro muestra cudles son las funciones de los medios desde estas cuatro
perspectivas.

Hay una correspondencia entre los objetivos que la sociedad asigna a los
medios y las funciones que les dan los emisores, la audiencia y los emisores
intencionados. En el esquema se presentan las funciones evidentes, pero
también pueden operarse procesos latentes que alteren o encubran la verdadera

naturaleza del objetivo de los medios de comunicacion, asi como también

10 Denis McQuail. Introduccién a la Teoria de la Comunicacién de Masas. Editorial Paidds.
Barcelona, 1983. Pag. 89.
YCitado por McQuail. Ob. cit. Pag. 91.
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pueden tener consecuencias negativas, voluntarias o involuntarias; a estos

procesos podemos denominarlos disfunciones. 2

12 Respecto a las disfunciones de los medios masivos referimos al lector al esquema de Charles
Wright citado por Miguel de Moragas en Sociologia de la Comunicacion de Masas, Editorial Gustavo
Gili, Barcelona 1985,
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Hay otras teorias sobre el papel de los medios masivos en la sociedad que
podemos denominar "normativas", porque exponen ideas sobre cdno deben operar
los medios o qué cabe esperar de ellos. Estas teorias tienen conexion con una forma
concreta de teoria politica, o con un conjunto de circunstancias econémicas y

sociales, por lo que podria decirse que cada sociedad tiene su teoria particular de los

medios. Las principales teorias normativas sobre los medios son :

Teoria autoritaria.

Los medios deben estar
sujetos a la supervision
directa del Estado.

Autoritarismo, control total
de los medios.

Teoria de la libertad de
prensa .

Los medios deben estar
libres de control estatal.

Teoria liberal, Libre
circulacion de las ideas.

Teoria de la
responsablidad social.

Los medios deben aceptar y
cumplir determinadas
obligaciones con la sociedad.

Necesidad de medios de
comunicacion de servicio
publico.

Teoria soviética.

Los medios deben estar al
servicio de los intereses de la
clase obrera y estar bajo su
control.

Teoria marxista.

Teoria desarrollista.

Los medios de comunicacion
deben aceptar y llevar a cabo
concretas tareas
desarrollistas en funcion de
las necesidades de desarrollo
de la sociedad.

Teorias del desarrollo.

Teoria
democratico-
participativo.

Los ciudadanos y los grupos
minoritarios tienen derecho
al acceso y participacion en
los medios, y a que éstos
sirvan a sus necesidades.

Mezcla de ideas liberales
utdpicas, socialistas,
igualitarias y localistas.
Reaccion contra la
comercializacion y
monopolispo de los medios
masivos.

Como conclusién de este apartado, podemos decir que los medios de

comunicacién masivos han creado en las sociedades modernas lo que algunos
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autores denominan "cultura de masas": un conjunto de productos culturales
destinados exclusivamente al consumo inmediato del publico, los cuales se
caracterizan por su estandarizacion y falta de originalidad, pero que innegablemente
son referencias de la forma deseable de vida en las sociedades de consumo. Es este

quizd, su objetivo primordial, tal como estd estructurado el sistema de

comunicaciones en estas sociedades.
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CAPT7ULO E
COMUNICACION ALTERUATIVA:
UNA APROXIMACION CONCEPTUAL
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El término "comunicacion alternativa" viene a designar una amplia variedad de
experiencias de comunicacion que se definen por oposicion al sistema de
comunicacién formal y dominante, por lo que es dificil caracterizar de manera
precisa sus particularidades. Es necesario comenzar por una revisién del origen del
término y de las acepciones que tiene para comprender sus especificidades y los

contenidos y formas comunicativas a los que se refiere.

1. Origien del término.

El término "alternativo" tiene su origen en el contexto de la Nueva Izquierda, a
finales de los afios sesenta, y con €l se quiso designar un proyecto politico que
buscaba nuevos modelos de desarrollo social, econdmico y politicol3, después de
los fracasos que habian frustrado las aspiraciones de poder de este sector .

"No es fortuito que a principio de los 70 se publique en Paris "L' Alternative"
de Roger Garaudy, expulsado del Partido Comunista francés, Gabriel Garcia
Marquez lance la revista "Alternativa" en Colombia, y en Venezuela comience a
utilizarse el término en el ambito de unas experiencias del Laboratorio Educativo de
Caracas. Tal coincidencias sirven para mostrar, no la convergencia politica, pero si
la eflorescencia intelectual critica que brotaba en biisqueda de alternativas". 14

La guerra de Vietnam, la Primavera de Praga, el Mayo francés son algunos de
los hechos que inician una serie de reacciones de rechazo al sistema dominante ; asi
como la subida de Allende en Chile y de Torres en Bolivia, entre otros hechos a

nivel latinoamericano y mundial abrieron un espacio para la discusiéon sobre el

13Equipo Comunicacién. La Comunicacién Alternativa, en Revista Comunicaciéon N° 35-36, Caracas, 1981.
Pig. 59-71.
14 Idem. P4g 61.
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analisis de clase, la concientizacién popular, la pedagogia dialégica y la
construccion de modelos sociales de participacion.

En el ambito econdmico, ya no es suficiente con elaborar una teoria de la
dependencia, es necesario revisar y criticar los modelos planteados de desarrollo. Es
por ello que los economistas agrupados en la CEPAL hacen una critica al modelo
econdmico vigente en los paises latinoamericanos y plantean el "otro" desarrollo: un
modelo econémico que permitiera el crecimiento, la distribuciéon mas justa de los
recursos y la satisfaccion de las necesidades basicas de la poblacion.

Lo alternativo venia entonces a designar los modelos sociales, politicos y
econdmicos que representan una respuesta a los modelos dominantes y se oponen a
estos, orientados hacia una mayor participacion y autogestion de las mayorias.

A nivel comunicacional, lo alternativo se ve expresado en medios no
convencionales ( pancartas, murales, afiches, volantes, periddicos) que presentan
mensajes opuestos al discurso dominante, en el sentido de un total rechazo, y
presentando un discurso de las clases subalternasld, organizadas en sindicatos,
agrupaciones partidistas, asociaciones de estudiantes, etc. La primera vertiente de
este fendmeno comunicacional, se centré en la oposicion a la guia del Estado y de
las instituciones sociales y la denuncia de las contradicciones del sistema vigente, asi
como de sus efectos negativos sobre las mayorias. La segunda vertiente tratd de
presentar un discurso articulado desde las organizaciones que representaban a las
clases subalternas, impregnado de un alto contenido politico de izquierda.

En septiembre de 1973, se realiza en San José de Costa Rica un Seminario
titulado "La Investigacion de la Comunicacion en América Latina" auspiciado por
CIESPAL, donde obtiene su carta de identidad el término alternativo en el campo de

la investigacién de las comunicaciones, aunque ya varias organizaciones, como la

15 Concepto acufiado por Antonio Gramsci que se refiere a las clases proletarias o dominadas.

Véase Rafael Gémez Pérez. Gramsci. El Comunismo Latino. Ediciones Universidad de Navarra, Pamplona,
1977.
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UNESCO, la FELAP y el ILET habian comenzado a hablar de alternativas en el
campo de la comunicacién y la investigacién social, asi como algunos
investigadores. En las conclusiones de este seminario se afirma que "la investigacion
debe estar orientada al diagnéstico de la situacion actual y a la busqueda de
alternativas16 que permitan tomar opciones en el planteamiento de soluciones; (...)y
se debe buscar la participacion de los grupos sociales involucrados en los problemas
de la comunicacién para que los resultados sean mas aprovechables y den lugar a la
participacién mas activa de los grupos populares tanto en la deteccion del problema
como en los procesos de comunicacién."17

Tres afios después, se realiza también en San José de Costa Rica la II
Conferencia Intergubernamental sobre Politicas de Comunicaciéon en América
Latina, donde se plantea lo siguiente: "los medios de comunicacién deben
desmitificarse mediante actividades experimentales de comunicacién alternativa,
hasta familiarizarse con su uso. Una ampliacion de la participacion (en la
comunicacion) impone la disposicion de canales para que el grupo pueda hacer fluir
sus mensajes, reemplazando el monologo de pocos por el didlogo de muchos,
transformando la comunicacién vertical en circular".18

En juiio de 1979, Juan Somavia, en su discurso ante el II Congreso de la
FELAP, realizado en Caracas, expresaba: "la comunicacién alternativa es la
respuesta frente a las formas trasnacionales de la comunicacion y frente al uso de la
informacién y el espectaculo que hacen los grandes consorcios en nuestros paises.
(...) Surge de la busqueda popular y de sus luchas"19 En la resolucién sobre

comunicacion alternativa del citado Congreso de la FELAP se indica lo siguiente:

16 a bastardilla es nuestra.

17 Revista Comunicacion N° 7. Caracas, Abril 1976. Pag 72.

18 Revista Comunicacién N° 10-11. Caracas Octubre- Diciembre 1976.

15Marcelino Bisbal en "Presupuestos para una Investigacion Alternativa”. Revista Comunicacion N°28-29.
Caracas 1980. Pag 25.
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- La comunicacion alternativa emerge como respuesta al sistema dominante en
sus expresiones informativas nacionales y trasnacionales.

- La comunicacién alternativa es una manifestacion de organizaciones sociales
y de movimientos de base que buscan una verdadera democratizacién de las
sociedades latinoamericanas.20

De lo anteriormente expuesto se concluye que el origen de la comunicacion
alternativa, en su caracter de término para designar fendmenos ya existentes en la
sociedad, viene marcado por las siguientes caracteristicas:

- La busqueda de espacios no institucionales, o no formalizados, en los cuales
fuera posible desarrollar experiencias de comunicacién distintas que implicaran una
opcion frente al sistema dominante de las comunicaciones.

- el planteamiento de un proyecto politico transformador que propone el
rechazo de las estructuras dominantes y la construccién de una nueva sociedad,
basada en la participacion popular y en estructuras mas justas de distribucion de la
riqueza nacional y de decision politica, fuertemente impregnado de las filosofias de
izquierda en boga para los afios 70.

- la verificacion de las insuficiencias y contradicciones del sistema vigente de
comunicaciones en cuento a acceso y participacién real de las mayorias,
denunciando un modelo de comunicacién vertical, unidireccional y altamente
alienante que convierte este proceso social en una simple operacién de consumo de
mensajes - mercancias, practicado por las empresas de la comunicacién en forma

masiva.

201dem, P4g. 26.
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2. Evolucidn del concepto.

Podemos mencionar, en primer lugar, una acepcion politico - instrumental, que
ya hemos dibujado en el apartado anterior. De acuerdo a esta acepcion, la
comunicacion alternativa comprende aquellas experiencias de comunicacién cuyos
medios se definen como opuestos al sistema capitalista y se plantean como fin
politico la develacién de los mecanismos de opresidon y la concientizacién de las
clases oprimidas para la lucha liberadora. Esto supone que la direccion del proceso
de comunicacion debe estar en manos de los intelectuales solidarios con las clases
trabajadoras, quienes deben cumplir las funciones de:

a) denunciar la opresion y miseria de las clases populares.

b) educar al pueblo a través de los medios alternativos para que tome
conciencia critica de su situacion histérica.

c) recopilar y difundir la historia vista desde la perspectiva de los oprimidos.

d)guiar al pueblo hacia acciones revolucionarias que transformen su situacion.

e) oponer informaciones desde la perspectiva de los dominados a las
informaciones emitidas por el sistema.

Esta é_cepcién de la comunicacion alternativa como instrumento para el cambio
social es, desde una perspectiva histdrica, la primera definicién que se le dio al
término. Forjada al calor de los movimientos marxistas de los afios 60 y 70, vio la
luz en Europa y América Latina en los periodicos, revistas, volantes y otros medios
que utilizaron estos grupos politicos para adoctrinar y difundir sus ideas entre las
clases populares. Con el tiempo esta acepcion se ha ampliado para concebir la
comunicacion alternativa como un instrumento politico para el cambio social, sin el
sello marxista y sin esa dicotomia intelectuales - pueblo.

El fortalecimiento de las organizaciones populares y comunitarias de todo

género durante la década que va de mediados de los setenta a mediados de los
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ochenta generd un proceso articulado de surgimiento de medios, o mejor dicho, de
experiencias de comunicacion que los investigadores dieron en clasificar como
alternativas. Estas experiencias tenian como rasgos comunes que el emisor era un
grupo organizado, vinculado a comunidades populares, grupos educativos,
culturales, deportivos, partidos politicos de vanguardia, sindicatos, asociaciones de
vecinos; sus destinatarios los habitantes de los barrios y zonas rurales, los obreros,
las mujeres de los sectores populares; su dindmica estaba profundamente vinculada a
los procesos de organizaciéon y crecimiento de estos grupos sociales; su uso y/o
finalidad era instrumental, es decir, la produccién del medio estaba al servicio de
procesos reivindicativos, organizativos, educativos, de rescate de las formas
culturales y su elaboracién era artesanal o se usaban algunas tecnologias ligeras. Hay
en estas experiencias un interés especial por la participacion directa de la gente
comun, e incluso la mayoria de los responsables 0 promotores de las experiencias
son gente comun, personas que han participado de procesos organizativos, que
tienen un nivel de conciencia critico frente a la realidad de los sectores populares y
creen en las posibilidades de transformacion de esa realidad, También participan en
estas experiencias comunicadores profesionales o estudiantes de comunicacion
social que militan activamente en el movimiento popular o se sienten atraidos por la
novedad de estas experiencias comunicacionales.

Como es evidente, el concepto de comunicacion alternativa evoluciona en esta
etapa, suavizando algunos de los rasgos que lo caracterizan en su nacimiento. Para
este momento comunicacion  alternativa son aquellas experiencias
comunicacionales que surgen desde las organizaciones de los sectores populares
hacia la poblacion, con la finalidad de servir a la divulgacion de las acciones de estas
organizaciones, la concientizacion de la situacion del pueblo y de la necesidad de
accion frente a esta, y la convocatoria o propuesta de acciones reivindicativas o

transformadoras de 1a realidad.
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En los grupos que emprende alguna experiencia comunicacional hay una gran
preocupacion porque el paradigma que domine el acto - proceso comunicativo sea
horizontal21, y porque la dinamica del proceso permita que los miembros de la
comunidad donde se realiza la experiencia participen activamente en su elaboracion
y distribucion, en la proposicién y desarrollo de los temas que tocara el medio, en
fin, que el medio le pertenezca a la comunidad, en oposicién a la situacion de los
medios masivos en las sociedades capitalistas, especialmente en las del Tercer
Mundo.

La referencia a los problemas que se suscitan en el campo de las
comunicaciones a nivel de la sociedad en general nos lleva a otro de los aspectos que
se incluyen en el concepto de comunicacion alternativa. Al mismo tiempo que el
término se extrapolaba del campo politico al campo comunicacional y que se
aplicaba a las experiencias surgidas en los sectores populares, los investigadores de
la comunicacién y numerosos actores sociales sefialaban las contradicciones de la
dindmica de las comunicaciones a nivel mundial. Grandes trasnacionales y un grupo
reducido de agencias de noticias son los emisores y difusores de la mayor parte de la
informacién que se divulga en los medios masivos, y esta élite de empresas de la
informacién producen sobre todo, noticias sobre sus paises de origen, que son los
paises desarrollados. Esto genera flujos de informacion desiguales, que privilegian la
informacion del Primer Mundo, y no toman en cuenta la informacién del Tercer
Mundo, sino en algunos aspectos que crean y sostienen estereotipos sobre los paises
subdesarrollados: desastres, hambrunas, guerras, revoluciones, golpes de estado,
dictaduras son las noticias que llegan al lector, radioescucha o televidente de loﬁs—
paises desarrollados sobre el Tercer Mundo.

El debate sobre los problemas de la comunicacion y la informacién a nivel

internacional comenzo en los investigadores del Tercer Mundo, y fue extendiéndose

—_—

21 Mario Kaplun. El Comunicador Popular. Ediciones CIESPAL. Quito, 1985, Pag. 68 - 70,
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hacia otros paises hasta alcanzar foros internacionales como la UNESCO. Este
organismo tomo¢ la iniciativa de formar una Comision Internacional para el Estudio
de los ‘Problemas de la Comunicacién, que se encargdé de hacer un inventario y
analisis de los principales problemas y de proponer algunas soluciones o lineas de
accion posibles. El resultado final del trabajo de la Comisién, conocido como el
Informe Mc Bride, define las grandes preocupaciones sobre la comunicacién y la
informacidén internacionales. Entre los problemas analizados, tres son relevantes
para sefialar las propuestas alternativas que se les oponen: el derecho de
informacion, el régimen de propiedad de medios y el flujo de informacion
internacional.

El derecho a la informacién fue consagrado por las Naciones Unidas en los
afios setenta, reconociendo que todo hombre tiene derecho a informar y ser
informado. Este reconocimiento dejé sentada la necesidad de un marco juridico de la
comunicacion, que hiciera efectivo este derecho. En cuanto a la informacion, ya
muchisimos investigadores y organizaciones de diversos paises habian sefialado la
desigualdad en el flujo internacional de informacidn, y se proponia como alternativa
la creacion de agencias nacionales o regionales del Tercer Mundo para contrarrestar
esa desiguéldad, como también la formulacion de politicas nacionales y regionales
de comunicacidn que permitieran a los Estados regular la actividad y el flujo de las
comunicaciones en funcién de la sociedad. Asi mismo se proponia que los Estados
regularan el régimen de propiedad de medios, para evitar la trasnacionalizaciéon de
los mensajes y la tendencia a la monopolizacidn que se daba en escala mundial.

Como se puede ver, a estos problemas se les oponen propuestas que se
relacionan directamente con una democratizacion de las comunicaciones que le
permitan a la poblacion mundial acceder a los medios de comunicacion y participar
en la elaboracién y transmision de mensajes, asi como informar y ser informados

sobre los acontecimientos de los paises subdesarrollados con un mayor equilibrio.
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Las propuestas antes descritas amplian el concepto de comunicacion
alternativa, el cual podemos finalmente definir como las experiencias de
comunicacion que se oponen a aquellas producidas en el dmbito del sistema
dominante de comunicacion e informacion, proponiendo un esquema
democratizador y participativo de comunicacion e informacion y alentadas por
una utopia transformadora de la sociedad.

Esta definicion incluye desde experiencias de comunicacion en grupos sociales
o comunidades de sectores populares, que podemos situar en un nivel
microcomunicacional?2, hasta propuestas de democratizacion de los flujos de
informacién y comunicacion a nivel internacional, que ubicamos en un nivel
macrocomunicacional. Marcelino Bisbal, en su ensayo sobre las perspectivas de la
comunicacién alternativa23, identifica también un nivel mesocomunicacional, en el
que se encontrarian experiencias locales y regionales de comunicacion que
"participan de las formas peculiares de lo Microcomunicacional y de las
caracteristicas de lo Macrocomunicacional"24 . En este nivel incluye Bisbal a
aquellas experiencias que se dan en areas especificas como la sindical, institucional,
gremial, politica, y vecinal, que tienen un radio de accidn limitado.

Podemos caracterizar la comunicacién alternativa de la siguiente manera2> :

1.- Horizontalidad y dialogicidad: el paradigma que opera en las experiencias
de comunicacion alternativa se caracteriza por la horizontalidad, es una relacion en
la cual los participantes tienen las mismas posibilidades de ser emisores y receptores

de mensajes, son interlocutores que comparten por igual los roles26. Asi mismo, los

22Confrontese con Marcelino Bisbal. Perspectivas de la Comunicacién Alternativa. en Estudios de
Comunicacién Social. Eleazar Diaz Rangel y otros. Editorial Monte Avila. Caracas, 1985, Pag, 109 -150.

23 1dem,

24 Ibidem, P4g. 126.

23a clasificacién es de Alfonso Gumucio Dagrén en "Comunicacién Alternativa y Educacién en Bolivia" |
publicacién del CENDES. La Paz, Bolivia. 1989,

26Cfr. con Mario Kaplun. Ob. cit. P4g. 68 - 70.
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medios alternativos propician el didlogo entre los miembros de las comunidades,
entre estos y las organizaciones que en ella existen, y con otras comunidades.

2.- Se opone al sistema vigente: en los tres niveles antes sefialados, lo que hace
que las experiencias sean realmente una opcion frente al sistema de comunicaciones
vigente es su oposicion a este. La comunicacién alternativa pretende ser todo lo que
el sistema dominante no es.

3.- Desmitifica a Jlos medios de comunicacién: las experiencias de
comunicacion alternativa socializan el uso de los medios, reservado en el sistema
dominante a los "especialistas". Se hace parecer que si el proceso de la
comunicacion es tan complejo que necesita de expertos para ponerlo en marcha, los
mensajes que transmiten al publico deben ser verosimiles. Las experiencias
alternativas, sobre todo a nivel microcomunicacional, han permitido a la gente
comun familiarizarse con el uso y manejo de las tecnologias y técnicas propias de
los medios de comunicacion, y tomar distancia critica frente a la mediacion de la
realidad que hacen los medios masivos.

4.- Aprehension de los medios: todo proceso de comunicacién alternativo
implica como objetivo la asuncién en términos culturales, econémicos, tecnologicos
y de gesti(’in de los medios alternativos, como garantia de su desarrollo ulterior.
Muchos proyectos fracasan por la incapacidad de asumir la gestion econdmica,
tecnolégica e incluso la elaboracion de los mensajes desde la perspectiva del grupo
al que se dirige el medio.

5.- Participacion democrética: de la necesidad de expresion a la apropiacién de
los medios hay un camino que sdlo puede ser recorrido por la comunidad, el grupo o
la organizacion, quienes se van apropiando de todos los aspectos de la elaboracion
del medio, desde el modo de recoleccion de la informacion y la elaboracién de los
mensajes hasta la distribucion o difusion de estos. La construccion de un proyecto
comunicacional estd profundamente ligado a la constitucion de una organizacion
democratica, cuya fuerza radique en la participacion y cuyo liderazgo es la

39



representacion de la voluntad politica comunitaria. Las experiencias de
comunicacion alternativa son interdependientes de los procesos de organizacion
comunitarios.

6.- Caracter instrumental: la comunicacion alternativa no es un fin en si mismo,
es un instrumento que vincula diversos aspectos del desarrollo comunitario, como la
organizacion, las acciones del grupo, el rescate de la memoria colectiva y otros
procesos.

7.- Memoria colectiva: todo proceso de comunicacién alternativa rescata,
reivindica y revitaliza la memoria colectiva. Esta es el conjunto de costumbres
relatos e historias propias de la comunidad, que en muchos casos es subestimada o
arrinconada por la cultura de masas. La conservacion de la memoria colectiva es
parte del proceso de reivindicacidn de Jas clases populares y su historia, diferente a
la historia oficial, que tiene sus protagonistas, sus héroes y martires en la gente del
pueblo.

8.- Identidad cultural: la comunicacién alternativa rescata los valores que
identifican y dan sentido de pertenencia a las clases populares, utilizando un
lenguajes propio de la gente, favoreciendo las manifestaciones y expresiones de la
culfura poﬁular y distancidndola de las representaciones folkloricas recuperadas y
utilizadas por la cultura de masas.

9.- Busqueda de la masividad27: las experiencias de comunicacién alternativa
buscan llegar a la mayor cantidad de gente posible dentro del dmbito que las
circunscribe. No se trata de ampliar una audiencia como finalidad, sino de cubrir ¢

involucrar a la comunidad, organizacion o grupo en la comunicacion.

27 Es necesario diferenciar masividad de masificacion. La primera es un proceso social, la segunda es un
proceso industrial - comercial. Por ello, la masividad se realiza en grupos sociales mas limitados y tiene
objetivos instrumentales de difusion. En cambio la masificacion se da a nivel internacional y es propia de las
empresas de medios.
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3. Comunicacion alternativa, comunicacion

popular y comunicacidon comunitaria.

Para iniciar este apartado vale hacer una breve reflexion epistemologica.
El hombre, en su esfuerzo por aprehender la realidad, elabora construcciones
mentales que abstraigan y representen esa realidad para poder entenderla. La
evolucion del hombre y de sus formas de conocimiento le han dado un lugar
especial al racionalismo, cuya maxima expresion es la ciencia como forma de
conocer, de aprehender la realidad, lo que no significa que todos los hombres
utilicen la ciencia, como la concebimos en el mundo occidental, como principal
forma de conocimiento, ni que el racionalismo occidental o la ciencia misma
sean plenamente capaces de aprehender la realidad en toda su complejidad.

Para las ciencias sociales, este asunto cobra gran importancia, puesto que
estas ciencias se han elaborado siempre desde una perspectiva dominadora, que
pretende conquistar la realidad y poseerla para adecuarla a ciertos moldes
culturales. Estd de mas decir que la realidad social y cultural ha desbordado
siempre los moldes cientificos y culturales que han pretendido encasillarla.28

En el caso que nos ocupa, la conceptualizacidn sobre las experiencias de
comunicacion alternativa ha tenido varias dificultades para aprehender
adecuadamente las practicas que se dan en la realidad. Una de ellas es que la
teoria ha ido siempre a la zaga de las experiencias, y estas, por su mismo

caracter alternativo

28Respecto a la episteme moderna, Alejandro Moreno sefiala que " la imposibilidad de pensar el
mundo de otra manera que no sea conocerlo como racional, en orden, implica conocerlo por la
uniformidad como regla epistemoldgica”. Es esta justamente la principal limitacién del pensamiento
cientifico para comprender las experiencias alternativas en todos los drdenes, no sélo en la
comunicacidn.

Véase Alejandro Moreno. Episteme, Modernidad y Pueblo. Tesis Doctoral. Universidad Central de
Venezuela. Caracas, 1992, Inédita,
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alternativo, se multiplican sin orden y sin reglas, son en su mayoria pequefias y
muchas veces pasan desapercibidas por los modos de distribucion territorial que
adoptan29,

Por otra parte, existe una distancia real entre quienes hacen la comunicacion
alternativa y quienes reflexionan sobre ella. Los protagonistas de la comunicacién
alternativa generalmente no estan en condiciones de sistematizar sus experiencias,
mientras que quienes estan en condiciones de aportar desarrollos tedricos estan, en
la mayoria de los casos, desvinculados de las experiencias concretas, por lo que su
vision es exterior y estd determinada por un bagaje intelectual anterior, su
pensamiento no resulta de las experiencias de comunicacién alternativa.

Sin embargo, la comunicacién alternativa ha generado un pensamiento propio,
todavia difuso pero muy rico en reflexion, que puede consolidarse en un cuerpo
tedrico que se revierta en un enriquecimiento de las practicas. Este pensamiento se
ha caracterizado por una visiéon utopica, por construir modelos que, més que
representar la realidad de las experiencias, constituyen ideales o utopias de la
préctica comunicacional desde el nivel micro hasta el nivel macrosocial. En este
sentido, las teorias de la comunicacion alternativa son programaticas, en cuanto
presentan las caracteristicas y orientaciones que deberian tener las experiencias de
comunicacion alternativa méas que su realidad praxica.

Retomando la definicion de comunicacion alternativa, podemos decir que son
las experiencias de comunicaciéon social que se oponen al sistema dominante de
comunicaciones, cuyos actores son sectores o grupos de la sociedad que
histéricamente no han tenido acceso o participacion en los grandes medios masivos.
Estas experiencias tienen un caracter instrumental y programatico: estan al servicio

de la organizacion y educacion de su publico y su objetivo final es alcanzar una

29 Alfonso Gumucio Dagron._ Comunicacién alternativa y Educacién en Bolivia. Publicaciéon del CENDES.
La Paz, Bolivia. 1989. Pag. 9-10.
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situacién social ideal, la cual estd impregnada de una vision de la sociedad y una
ideologia propia de los actores de las practicas alternativas.

(De dénde sale el concepto de comunicacion popular? jen que se diferencia de
la comunicacion alternativa?. La definicion de comunicacién popular conserva
muchos elementos del concepto primitivo de comunicacion alternativa, refiriéndose
sobre todo a las experiencias de comunicacion de las clases subalternas , dirigidas a
la develacion de las estructuras de opresion y a la organizacién del pueblo30 para su
transformacion. Esta concepcion de comunicacion popular pretendia englobar las
experiencias que tenian un caracter de instrumento politico de concientizacién y
lucha de clases, desde la Optica de la ideologia marxista, y que se circunscriben a los
sectores marginales de la sociedad.

Otra significaciéon que se le ha dado a la comunicacién popular es la que
identifica popular con inculto y circunscribe a aquellos medios artesanales
elaborados por gente de los sectores marginales de la sociedad. Contrariamente a la
concepcidn antes seflalada, esta enfatiza en que estos medios son expresion de una
cultura marginal, que implicitamente es despreciada y la cual debe ser transformada
por una inoculacidon de la cultura "elevada" de los sectores privilegiados de la
sociedad. No necesariamente se opondrian a los medios masivos, mas bien
pretenderian copiar su forma, en un intento de acceder al sistema dominante de
comunicacién social.

En esta misma concepcidn, otra vertiente es la que identifica como "popular” el
discurso de algunos medios masivos dirigidos a los sectores mayoritarios, que se
apropian de algunos elementos de la cultura popular y los distorsionan con el fin de
convertirlos en elementos atractivos para el consumo del mensaje - mercancia, como

los diarios amarillistas o las emisoras de radio "populares".

30 Entendemos aqui como pueblo las mayorias marginadas social, econémica, cultural y politicamente de la
sociedad, mayorias que han desarrollado formas culturales y sociales distintas a las de los sectores
dominantes de la sociedad y que generalmente oponen resistencia a ellas.
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Para efectos de este trabajo, definimos como comunicacion popular las
experiencias que tienen como actores a personas, grupos u organizaciones de los
sectores mayoritarios de la sociedad y que reflejan su cultura propia, propiciando la
identificacion de estos sectores con sus formas culturales y una vision de la realidad
en que viven, con tendencia a la promocion de cambios en la misma.

Cuando hablamos de cultura popular no nos referimos a la concepcion
roméntica de esta3l, sino al conjunto de formas de vida, costumbre, tradiciones y
relatos propios de las mayorias marginadas de nuestras sociedades, producto del
mestizaje que origind nuestras naciones y en constante mezcla con elementos que
provienen de la cultura dominante y que el pueblo va haciendo suyos, irtegrandolos
a su acervo cultural. Esta cultura estid en constante cambio, como elemento vivo de
la dindmica social, y ante las pretensiones hegemonicas de la cultura dominante se
resiste a morir.

Es importante destacar que los medios populares rescatan la cultura propia de
las clases marginadas, utilizando el lenguaje cotidiano del pueblo y sus referencias
simbdlicas.

El concepto de comunicacion comunitaria surge en los afios 80, a raiz del
boom de ofgam'zaciones vecinales y comunitarias que se da en esa época. Vecinos
de urbanizaciones, edificios, barriadas sienten la necesidad de hacer sentir su
opinién y sus necesidades ante el Estado, en un primer momento, y ante otros
actores sociales como el empresariado, las instituciones educativas, religiosas y
culturales. La organizacién es entonces el medio para denunciar situaciones que
afectan a las comunidades y presionar para su solucion, y en segunda instancia para
la promocién y el desarrollo de las comunidades. Surgen entonces los medios de

comunicacion comunitarios.

31 E] término folk fue acufiado por los roménticos alemanes para designar las costumbres y tradiciones de los
campesinos, en oposicion a las de la burguesia urbana. De alli deriva la concepcién romantica de pueblo,
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Podemos definir como comunicacién comunitaria aquellas experiencias de
comunicacion cuyos actores son las organizaciones de las comunidades y su publico
se circunscribe a la comunidad que las origina 0 a un grupo de comunidades
cercanas que tienen alguna afinidad. Como caracteristica principal este concepto
tiene la delimitacion territorial y de publico de las experiencias, pero es importante
sefialar que, a diferencia de los conceptos anteriores, este concépto neutraliza el
matiz ideologico de lucha de clases y cambio social que tienen los dos conceptos
antes mencionados, tomando un matiz de comunicacién para el desarrollo32. Si bien
los medios comunitario también tienen un caracter instrumental y buscan un cambio
en la situacion de las comunidades, este cambio se propone de una manera mas
coyuntural: se trata de resolver el problema de la escuela en un barrio, o de un area
verde en una urbanizacién, y no de proponer alternativas en cuanto a la educacién o
los espacios de recreacion.

Estos tres conceptos no tienen limites precisos, € incluso se superponen y
complementan. Sin embargo, los separan los implicitos que cada uno conlleva, por
lo que asumir el uso de uno de ellos implica una posiciéon frente al fenémeno
comunicacional.

Lo alternativo se encuentra con lo popular en aquellas experiencias que
proponen un modelo horizontal de comunicacion en grupos que por definicién son
populares: barrios, sindicatos, grupos educativos y culturales de los sectores
marginales, asociaciones de vecinos; rescatando la memoria colectiva y utilizando
las formas de expresion del pueblo.

A su vez, lo alternativo se encuentra con lo comunitario cuando estas

experiencias rescatan el derecho a la informacion de las comunidades donde se

32 La comunicacién para el desarrollo se basa en la premisa de que la comunicacién estd vinculada ala
modernizacion de las sociedades que postularon en los afios 60 algunos tedricos norteamiricnos y que ha
cjercido notable influencia en los modelos de difusion, especialmente de informacién tecnolégica, en
América Latina.

Véase Luis Ramiro Beltdn Premisas, objetos y métodos fordneos en la investigacion sobre comunicacién en
América Latina, en Miguel de Moragis, Ob. cit. pag 73 - 107.

45




circunscriben, dando acceso y participacion a los habitantes de estos sectores
en medios que hablan de ellos y de sus necesidades.

Lo comunitario y lo popular se encuentran en aquellos medios que se
circunscriben a zonas de clase media y media baja que reproducen las formas
de expresion del pueblo y son fomentados por alguna organizacion
comunitaria, en ocasiones con una segunda intencion, caso de periodicos,
volantes y otros medios fomentados por agrupaciones partidistas en barrios y
urbanizaciones populares que utilizan como herramienta para llevar sus
mensajes a la gente sus expresiones y lenguaje, sin pretender como fin ultimo
la participacién de la gente en el proceso que genera el medio.

Hay un punto en el que los tres conceptos se encuentran y el que, para
objeto de este trabajo nos interesa, y es en el que se estan aquellas experiencias
circunscritas a comunidades determinadas, las cuales se caracterizan por su
condicién de populares y que pretenden abordar un proceso comunicacional en
ellas que refleje un modelo dialdgico, horizontal y participativo. Podriamos

decir que las dimensiones que aportan los tres conceptos a estas experiencias

Som:

- el caracter local, en términos geograficos y de influencia.

- codigos, lenguaje y simbologia que reflejan la cultura popular y sus
manifestaciones.

- una orientacién utopica hacia la transformacién de las condiciones de

vida de su piblico y el rescate de su protagonismo comunicacional.
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Teniendo ya un marco conceptual que sitiia nuestra area de trabajo, definamos
qué entendemos por medios comunitarios:

son aquellos medios de comunicacion circunscritos a comunidades urbanas,
suburbanas o rurales elaborados por organizaciones internas o externas a ellas con
el fin de promover la participacion e interrelacion en dichas comunidades y los
fines y actividades de tales organizaciones, utilizando para ello diversos soportes
técnicos.

Desglosemos mas detenidamente los elementos de este concepto.

Los medios comunitarios estin limitados por un &rea geografica y una
poblacién determinada, con caracteristicas historicas, demograficas, culturales y
sociales bien definidas. Las caracteristicas de la comunidad determinan las del
medio, e incluso la ubicacion de la primera en la estructura social influencia
poderosamente la tendencia ideoldgica de los medios.33Los emisores de estos
medios son generalmente grupos organizados, entre los cuales distinguimos:

- los grupos exclusivamente dedicados a la produccion del medio, los cuales
nacen con el objetivo de elaborar un medio que satisfaga las necesidades de
comunicacion e informacion de la comunidad, y que pueden estar vinculados a otras
organizaciolnes comunitarias o ser el germen de estas, cuando no las hay.

- las organizaciones externas a la comunidad que realizan en estas labores de
promocién y organizacidn, como empresas, grupos politicos, instituciones
gubernamentales, que utilizan los medios comunitarios como herramienta para estos
fines. o

- las organizaciones internas de las comunidades, como asociaciones de
vecinos, grupos culturales, éducativos, deportivos o religiosos, que utilizan los
medios para vincularse méas con la comunidad y como herramienta complementaria

de su labor especifica en ella.

3Confréntese con Tulio Hernandez. Participacién ciudadana y medios de comunicacién. Revista
Comunicacién N°73. Caracas, Primer Trimestre 1991,
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Los fines que imputamos a los emisores de los medios comunitarios los
convierte en emisores intencionados: su objetivo no es la existencia del medio per
se, sino la promocién comunitaria, la promocién de la organizacion o una
combinacién de ambas. Estos fines no siempre coinciden con un modelo de
comunicacion dialégica, horizontal y participativa, € incluso en muchos medios de
esta indole se puede verificar la contradictoria convivencia del modelo participativo
con el autoritario, situacién que debilita al medio y llega a obligarlo a desaparecer en
muchas ocasiones.

Los soportes tecnoldgicos utilizados por los medios comunitarios es tema de
nuestro proximo capitulo, pero vale decir que en este aspecto la practica de la
comunicaciéon comunitaria hace alarde de su inmensa creatividad y riqueza. Desde
los megafonos y pizarrones hasta el correo electronico y los circuitos cerrados de
TV. Pero la caracteristica comin es el uso de tecnologias ligeras, que no requieren
una gran infraestructura en comparacion a los grandes medios masivos, variando en
el costo y la complejidad de las mismas.

De aqui en adelante nos vamos a referir exclusivamente a los medios
comunitarios impresos, especificamente a los periddicos, que tienen las
caracteristicas de alternativos y populares y que son promovidos por organizaciones
propias de las comunidades, por ser el caso que no interesa para este trabajo, y que
ademas son las experiencias mas numerosas cronoldgica y cuantitativamente en el
area de la comunicacién alternativa. Como podra observarse en el desarrollo del
capitulo, hay en estas experiencias una singular riqueza tanto en el uso instrumental
que de estos medios se hace, como en las funciones que cumplen y en las formas que

adoptan.
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1. Herramientas para los procesos populares

Los medios comunitarios que se dan en los sectores populares cumplen con las
funciones que describimos en el apartado sobre los medios masivos34,
especialmente aquellas que les asignan la sociedad y los emisores de los medios.
Estos 1ltimos, en el caso de los medios comunitarios, asumen una posicion critica
respecto a la realidad de su comunidades, y generalmente la relacionan de manera
causal con la realidad de la sociedad en generai. Para los emisores de los medios
comunitarios, estos se convierten en un apoyo para los procesos de educacion,
participacion y movilizacién populares, lo cual redunda en una instrumentalizacion
de los medios, que no tiene como finalidad su existencia misma sino el servir de

herramientas para los procesos populares.

1.1. Conocimiento y educacidn.

La funcién de informacién e interpretacion de los medios comunitarios es
transformada por los emisores de estos en una obligacién de desarrollar una
conciencia critica en las clases populares utilizando el medio como un instrumento
de conocimiento y reflexion que permita a los individuos analizar su modo de vida
concreto. Desde la optica de lo alternativo, los medios comunitarios intentan una
forma de conocimiento distinta a la dominante, basada en la racionalizacién y
conceptualizacion del mundo, que se fundamente en la aprehension del mundo por
una reflexion compartida con los otros, donde la regla epistémica fundamental sea la

relacién entre los individuos.

34Ver supra pag. 16.
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Esta forma de conocimiento parte de una concepcion del hombre como sujeto
racional que en la relacion con sus semejantes va descubriendo su entorno y
construyendo su conocimiento sobre el mundo, lo que le lleva a emprender su
transformacion con el fin de satisfacer sus necesidades y las de su grupo social.

El conocimiento reflexivo y critico de la realidad, elaborado desde la practica
social, es la base de la metodologia educativa de Pablo Freire, conocida como
"educacién liberadora" porque pretende lograr que el individuo participe
activamente en el proceso educativo, tome consciencia de si mismo, de su lugar en el
grupo social y en la sociedad y transforme su persona y su realidad social.

Para este modelo educativo, la reflexion que el hombre hace sobre si mismo y
sobre su ambiente concreto es lo que lo convierte en sujeto, creador de cultura y de
historia33, por lo cual la educacién debe tener como objetivo permitir al hombre
llegar a ser sujeto, construirse como persona, transformar al mundo, entablar con los
otros hombres relaciones de reciprocidad, hacer la cultura y la historia.

Los medios de comunicacion comunitarios son excelentes elementos de apoyo
a procesos educativos liberadores, participativos y criticos como el propuesto por
Freire, porque propician el establecimiento de espacios de didlogo entre los
habitantes de la comunidad que permiten el intercambio y la construccién del
conocimiento comun, especialmente en aspectos como derechos humanos, realidad

socioecondmica, iniciativas de autogestion y recoleccion de la memoria colectiva.

1.2. Participacién y organizacidn. -

El modelo comunicacional que tienden a utilizar los medios comunitarios
implica la participacion directa de los receptores en su dindmica, y a través de ellos,

en la vida de las comunidades. Hay una estrecha interrelacion entre el surgimiento

33pablo Freire. Pedagogia del Oprimido. Siglo XXI Editores. México, 1979. Pag 47 - 56.
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de un medio comunitario y la organizaciéon de una comunidad. La relacion de
participacion de los miembros de una comunidad se da en dos vertiente: el
acceso a los medios y el protagonismo en la comunidad.

En primer lugar, la participacion de los habitantes de un sector en los
medios que se producen en su comunidad va desde la planificacion,
elaboracion y distribucion conjunta con el equipo responsable del medio, hasta
el aporte de informacidn, las criticas y las sugerencias. Son muchas las formas
que han desarrollado los medios comunitarios para lograr la participacién del
publico en el proceso comunicativo que a través de ellos se genera en la
comunidad, e involucran todos y cada uno de los pasos de produccién del
periddico. Es justamente en esta participacion donde la gente aprende a utilizar
los medios, los desmitifica y los hace suyos; y el medio se convierte en el
soporte de un dialogo entre los miembros de una comunidad.

Por otra parte, el proceso de comunicaciéon que se da con los medios
comunitarios apoya y genera una mayor participacion de la gente en la
organizacion de la comunidad. Bien puede la organizacion iniciarse a partir de
la existencia del medio, como el medio originarse en las crecientes exigencias
de la’ organizaciéon comunitaria, lo cierto es que entre estas dos variables

(comunicacion/organizacion) hay una relacion de interdependencia.

1.3. Accidn transformadora.

Definimos la accion tranformadora como
el conjunto de actividades que realizan los miembros de una comunidad

Y/0 agrupacion con el fin de transformar uno o varios aspectos de la realidad

que viven en favor de su calidad de vida.
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Los medios comunitarios, tal como los hemos caracterizado, son
importantes piezas del proceso de transformacion de la realidad que vive una
comunidad popular. Partiendo del proceso educativo y pasando por la
participaciéon y la organizacion, los medios pueden ser el factor de
movilizacién que impulse las acciones de los grupos organizados de una
comunidad y promueva la participacion activa de los miembros de la misma en
tales acciones, asi como la coordinacion e integracion de los diversos grupos
que coexisten en la comunidad.

También pueden asumir un papel de intermediario entre los agentes
externos y la comunidad al presentar a dichos agentes la visiéon de la
comunidad sobre su intervencién en ella, asi como presentar a la comunidad la

visién que de la tienen los agentes externos.

2. Funciones de los medios

de comunicacion comunitarios

En el apartado anterior relacionamos los MCC con diversos procesos
populares y comprobamos la estrecha vinculacion de la educacién, la
organizacion y la accion transformadora con la comunicacion y los medios
comunitarios. Aqui pretendemos hacer un esquema de las funciones de los
medios comunitarios en base al que utilizamos para los medios masivos y
tomando como fuente los numerosos documentos sobre medios alternativos
comunitarios que presentan las expectativas que comunmente tienen los
emisores de estos medios, que vale decir, son emisores intencionados.

De acuerdo a nuestro analisis, los medios comunitarios tendrian las

funciones descritas en el siguiente cuadro. Reconocemos que este inventario de
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funciones de los medios comunitarios es incompleto y puede pecar de
programatico, pero es una manera Util de mostrar las funciones que le asignan

los emisores a estos, entendiendo como tales a los responsables del medio.

Informacién
- mantener un espacio de comunicacion entre los miembros de la comunidad y los grupos que en ella
existen,
-recoger y canalizar informacion de probable interés y significacién para la comunidad.
- seleccionar, procesar y difundir esta informacion.
- informar sobre los fines y actividades de las organizaciones comunitarias.
-hacer campaiias de informacidn y educacién.

Interpretacion- Educacién.
- familiarizar a la comunidad con el uso de los medios de comunicacion,

- aportar datos y comentarios problematizadores de la realidad comunitaria, regional y nacional.
- proporcionar una plataforma para ¢l didlogo y la discusién entre los miembros de la comunidad.
- hacer de critico de quienes detentan el poder a nivel local, regional y nacional.

- plantear alternativas de solucién a los problemas comunitarios.

Expresion cultural y continuidad
- contrastar los valores dominantes con los valores subordinados de la cultura popular en la comunidad.
- dar voz a la cultura y valores de la comunidad como a los de los grupos que en ella hacen vida.
- rescatar la memoria colectiva de la comunidad.

Entretenimiento
- fomentar y ofrecer a la comunidad formas de entretenimiento que promuevan los valores de la
solidaridad y la participacion,
- tomar una postura critica frente a la industria del entretenimiento.

Movilizacion
-fomentar el interés, la participacién y el apoyo de los habitantes de la comunidad en los grupos
organizados. '
- canalizar y promover acciones concretas en la comunidad.
- canalizar y fomentar la participacion en la organizacién de la comunidad.
- apoyar las acciones de los grupos organizados
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4. Aspectos formales de los medios comunitarios.

A continuacién vamos a referimos a algunos aspectos formales que
caracterizan a los medios de comunicaciéon comunitarios, como géneros, formatos y
presentacion, periodicidad, disefio, tratamiento de la informacién y contenido y
lenguaje.

- Géneros: en la produccién de los medios comunitarios impresos, no hay un
patrén definido en cuanto a géneros, tanto informativos como de opinién, y en
muchos casos es dificil identificar alguno de estos, asi como separarlos, puesto que
la mayoria de los articulos contienen una buena dosis de opinién, atn los
informativos. Los géneros preferidos son la entrevista, la resefia y la crénica, y en
opinién los articulos, editoriales y manchetas. Las caricaturas cumplen una funcién
editorial en numerosos casos.

- Formatos y presentacién: por ser medios destinados a agregados sociales
limitados en tamafio y espacio geografico, y que la produccion de los mismos esta a
cargo de grupos con escasos recursos, la tendencia ha sido a usar formatos pequefios
como carta (21x27 cm.) y doble carta (42x27 cm.). El primero se ha usado como
hoja suelta o en un grupo de hojas engrapadas, el segundo doblado. También es
frecuente el uso del tamafio oficio (21x33 cm.) o extraoficio (21x38 cm.), doblado
por la mitad. Son mucho mas escasos los formatos de cuarto de pliego, tabloide o
tabloide reducido. La calidad de la impresi6n se mantiene entre regular y deficiente,
aunque el uso de tecnologias y la asesoria con que cuentan algunos medios ha
mejorado este aspecto. Hay escaso uso del color, y en los pocos casos en el que esta
presente es a dos tintas. La mayoria de los impresos tienen un promedio de 8
paginas, y el rango mas frecuente se sitta entre 4 y 12, aunque encontramos algunos

de s6lo 2 paginas y otros que llegan hasta 20.
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- Periodicidad: la falta de constancia ha sido una de las caracteristicas
histéricas de los medios de comunicacion comunitarios y populares. En un breve y
quizas poco exhaustivo arqueo de periddicos populares encontramos que la mayoria
pretende tener una frecuencia quincenal o mensual, pero la irregularidad de las
reuniones del equipo responsable y la escasez de material y recursos para la
elaboracion y produccion del medio hacen que este periodo se alargue con bastante
frecuencia. Para resolver esta situacion, muchos veces ias personas responsables se
fijan como meta "sacarlo cuando puedan", es decir, lograr que se conjuguen los
factores antes mencionados para producir el medio.

- Disefio: este es el aspecto mas artesanal de los impresos que se producen en
los sectores populares, y va desde el simple recortar y pegar los elementos de una
pégina hasta el disefio con programas de autoedicion, Los textos se trabajan de una
manera bastante simple, dispuestos en bloques o en dos o tres columnas en la
mayoria de los ejemplares revisados. Los elementos graficos (orlas, recuadros,
lineas, bordes, vifietas, etc) son poco utilizados. Uno de los aspectos mas
caracteristicos es el uso de ilustraciones elaboradas por gente del equipo o
relacionadas con €l, y en especial las caricaturas se usan con bastante profusion,
llevando al campo grafico el tradicional humor de la poblacidn de los sectores
populares. La fotografia es escasamente usada. En general, la complejidad en el uso
de los recursos graficos esta relacionado proporcionalmente con los recursos
técnicos, humanos y econémicos con los que cuenta un impreso.

- Tratamiento de la informacioén: el tratamiento de la informacién responde a la
intencién de educar y movilizar a la comunidad en cuanto a su conciencia de la
realidad que vive y su respuesta de transformacion de esa realidad, por lo que la
informacién se utiliza generalmente de manera didactica, es decir, se usa como
herramienta para demostrar o convencer a los habitantes de la comunidad que

pueden y deben transformar su realidad y qué sentido tiene esa transformacidn.
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-Contenido y lenguaje: en los periédicos populares se ha dado una variacion en
los temas y contenidos de acuerdo al momento historico y la evolucién de las
tendencias politicas y de las organizaciones populares. En un primer momento, los
periddicos populares trataban de hacer un anélisis critico de la realidad politica del
pais, a la luz de las teorias politicas de izquierda, asi como de la realidad que vivia la
comunidad, y resefiaban las actividades y logros del grupo u organizacién que los
editaba. Los temas mas frecuentes eran politicos y econémicos, y el lenguaje estaba
fuertemente empapado de términos politicos poco comprensibles para el pueblo
sencillo. Poco a poco fueron centrandose mas en la comunidad, y el espectro se
abri6 hacia los temas culturales y de salud comunitaria, asi como hubo un mayor
esfuerzo por acercar el lenguaje al argot popular y sus imagenes. Con el derrumbe
ideoldgico de los 80 y la desaparicién de muchas organizaciones politicas que
realizaban trabajos en las zonas populares, tomaron la batuta las organizaciones
nacidas en la misma comunidad, que se ocuparon mas de los problemas
comunitarios y utilizaron el lenguaje popular plenamente, con su sintaxis propia, lo
que planteo la dificultad de traducir la oralidad del lenguaje popular a la palabra
escrita. Actualmente muchas organizaciones entienden que debe abarcarse temas
comunitarios tanto como de interés local, regional y nacional, y la participacion de
profesionales de distintas ramas o asesores con cierto nivel de preparacién ha
permitido simplificar el lenguaje técnico para hacerlo entendible a la gente sencilla,
asi como enriquecer en la palabra escrita la oralidad popular.

Es importante sefialar que una de las grandes riquezas de los periddicos
populares es la multitud de formas que toma el lenguaje y la presentacion de los
contenidos, en esa busqueda constante de hacer asequible al pueblo la palabra

escrita.
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Cuando nos referimos a infraestructura en un medio de comunicacién
hablamos de todos los elementos fisicos que soportan el proceso de elaboracién y
produccién del mismo: maquinaria, locales, insumos; asi como la tecnologia
utilizada para dichos procesos. En este capitulo intentaremos abordar la evolucion
histdrica de la infraestructura de los medios impresos comunitarios, asi como el uso
que estos han hecho de la tecnologia y las principales dificultades que ella plantea a

la comunicacién popular.

1. Equipos y tecnologlia.

Los equipos de reproduccion que tradicionalmente han usado los periddicos
populares son parte de lo que llamamos "tecnologia ligera", clasificacion que usamos
para aquellas maquinarias que pueden reproducir cantidades pequefias y no
requieren una gran infraestructura ni capacitaciéon y cuyos insumos son
relativamente mas baratos que las de uso industrial. Entre esos equipos estan las
maquinas de escribir, multigrafos, offset pequeiias, fotocopiadoras y computadoras
personales.

En sus inicios, los periddicos popularesl levantaban textos en mdaquinas de
escribir, e incluso a mano, casi siempre directamente en los stencils para la
reproduccion en multigrafo. Las ilustraciones se realizaban sobre el mismo,
utilizando un buril. Este sistema tenia como inconveniente que es dificil corregir
errores sobre el stencil, ya que el material de éste es muy delicado, y que la calidad
de impresion es muy baja, puesto que después de las 100 tiradas el stencil se dafia.
Mas adelante se prefiri6 la reproduccion en offset porque se podia hacer el montaje
previo en una hoja de papel comin y luego quemar las planchas, lo que aumentaba
la calidad de impresion. Todavia este es uno de los sistemas mas usados, puesto que

diversas organizaciones (sindicatos, gremios profesionales, federaciones
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estudiantiles, etc) cuentan con maquinas offset pequefias, denominadas copyprint
con capacidad de hasta un cuarto de pliego, que facilitaban a las organizaciones de
sectores populares la impresion de sus periodicos.

A mediados de los afios 80 el acceso de algunas organizaciones populares a dos
tecnologias hizo posible la consolidacion de sus publicaciones: las fotocopiadoras y
las computadoras personales.

Las primeras cumplieron doble funcién: reproduccion de los materiales
producidos por la organizacién y autofinanciamiento al establecer con las maquinas
servicios de reproduccion.

Las segundas permiten un procesamiento mas rapido de los textos y una
diagramacion mas profesional con los diversos programas tanto de procesamiento de
textos como de autoedicion.

Los insumos basicos que necesitan los periédicos populares son tinta y papel,
este ultimo generalmente papel bond, que es el mas facil de conseguir, aunque no
siempre el mas barato. También habria que agregar aqui los repuestos, pero en este
rubro las organizaciones comunitarias populares no tienen mucha experiencia pues
casi siempre han usado los servicios de otras organizaciones para reproducir sus
impresos. '

Este caracter de usuarias de servicios externos ha caracterizado la cultura
tecnolégica de las organizaciones comunitarias populares como deficiente, puesto
que no son sus miembros quienes manipulan directamente las tecnologias. Este
factor se ve aumentado por los costos de adquisicién, operacion y mantenimiento de
los equipos mencionados, que en pocas oportunidades han podido ser cubiertos por
estas organizaciones. Es importante mencionar que muchos organismos de caracter
estatal, internacional, e incluso fundaciones privadas han otorgado financiamento a
organizaciones comunitarias para la adquisicion de equipos de reproduccion, pero ha

sido precisamente la carencia de adiestramiento en el uso y mantenimiento de los
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mismos el factor que no ha permitido desarrollar toda la infraestructura necesaria

para un medio impreso.

2. Avance tecnoldgico: el gran reto.

En la breve resefia anterior, pudimos describir someramente la evolucién en
cuanto a equipos y técnicas de los periédicos populares, para llegar a la conclusién
que la cultura tecnolégica de las organizaciones populares que editan medios
impresos es muy deficiente. Entre las causas principales de ese fenémeno podemos
mencionar:

- los escasos recursos econémicos, que impiden la adquisicién, operacién,
mantenimiento y renovacion de los equipos.

- el limitado acceso a la informacion tecnoldgica, por barreras lingiiisticas,
educativas y culturales.

El caricter mismo de popular restringe las posibilidades econémicas de las
organizaciones de base, pues la mayoria se sustenta con las colaboraciones de sus
miembros y de la comunidad, o bien consiguen algin financiamiento a través de
organismos publicos o privados. Por otra parte, la mayoria de las organizaciones
populares que producen medios impresos no tienen como tnica misién la edicién de
estos, por lo que dedican a esta actividad sélo una parte de sus ya escasos recursos.
Sumado al costo que tienen los equipos necesarios para producir un medio, asi como
los insumos para operarlos, el mantenimiento y la renovacién de los mismos, los
recursos economicos se convierten en una seria limitante para la renovacién
tecnoldgica en los periddicos populares.

La segunda causa tiene connotaciones mas amplias que el simple acceso a la

informacién tecnoldgica. El mismo problema de flujo de la informacién a nivel
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mundial’®s, con la concentracién de los medios y los datos en los paises ricos y el
escaso acceso a estos de los paises pobres, que se repite a nivel de la sociedades
capitalistas, en especial las de los paises del Tercer Mundo, hace fuerte impacto en
las organizaciones populares: La falta de informacion tecnologica aumenta esa
brecha entre aquellos que pueden mantenerse a la vanguardia de la tecnologia y los
rezagados, que con el tiempo tienen cada vez menos acceso a la misma. Ya no es
s6lo como comprar equipos y renovarlos, sino también quién puede adiestrar en el
manejo de los mismos, o como saber cudles son las ventajas comparativas de las
diferentes marcas.

La primera barrera es el lenguaje técnico, el cual no es accesible para gente sin
entrenamiento previo, o sin experiencia en el mundo de la tecnologia. Si bien la
tendencia a la masificacion de la informatica en el mundo actual ha traido consigo
un intento de simplificacion de ese lenguaje técnico, este es ain muy incipiente para
verificar un mayor entendimiento entre el lenguaje comun y el técnico. Este
problema trae como consecuencia la necesidad de intermediaciéon de personal
capacitado, del cual carecen las organizaciones populares.

La segunda barrera es la educacién y el adiestramiento en el uso de las
tecnologias y en su conocimiento, el cual estd limitado al personal que maneja
maquinarias®’, con lo cual la gente comin se ve privada del conocimiento basico
sobre el funcionamiento y aplicaciéon de los avances tecnolégicos y obligada a
recurrir a los especialistas. Por esta razon, muchas organizaciones populares confian
sus publicaciones a terceros, quienes no siempre estan en sintonia con sus fines y
realizan los trabajos como uno més, y en los casos en que se tienen maquinarias
propias, la falta de adiestramiento redunda en una sub-utilizacién o en una operacion

deficiente que va en perjuicio de la durabilidad y el aprovechamiento de los equipos.

36Ver supra, paginas 26 - 28,

37Esta caracteristica es propia de la extension de las pautas compelitivas de las sociedades capitalistas al
campo del saber. Véase Carlos Castilla del Pino La Incomunicacion. Editorial Peninsula, Barcelona, 1979,
Pag. 22y ss.
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El conocimiento de las ventajas comparativas de los equipos, asi como de los
adelantos y modificaciones tecnoldgicas inciden casi todos los aspectos formales de
las publicaciones populares.

La otra barrera importante es la cultural. El rapido y desproporcionado
desarrollo de la tecnologia y su multiples aplicaciones en todos los aspectos de la
cotidianidad ha creado una cultura tecnolégica®®, que en algunas areas se convierte
cada vez mas en imprescindible para el desempefio del individuo y la efectividad de
los grupos en sus actividades. Esta cultura ya es parte de las pautas de socializacion,
desde la edad mas temprana, evidente en la capacidad de las nuevas generaciones
para comprender el funcionamiento de diversos aparatos con mayor facilidad que sus
predecesores. A este fenomeno se contrapone el "analfabetismo tecnoldgico",
término con el cual denominamos la incapacidad para desenvolverse en el aspecto
tecnologico por falta de conocimientos y comprension del mismo, el cual
generalmente va acompafiado de un sentimiento de rechazo y desconfianza hacia los
inventos técnicos. Este ultimo fenémeno es muy comun en las clases populares, y
por ende, en sus organizaciones.

Los pﬁntos analizados de manera genérica para la tecnologia son aplicables al
campo especifico de las comunicaciones, donde los cambios tecnoldgicos estan a la
orden del dia. Desde el surgimiento de las comunicaciones masivas se cred el mito
de los especialistas: solo ellés podian manipular los inventos y las técnicas para
transmitir mensajes, mito que fue alimentado por la complejidad tecnologica de los
medios, especialmente los radioeléctricos. El auge de los medios contribuye al
acelerado desarrollo de la tecnologia de las comunicaciones, en una carrera feroz por
atraer la mayor cantidad de publico posible. Sin embargo, la fascinacién que la

civilizacién occidental tiene por las comunicaciones masivas originé el interés de

38Denominamos cultura tecnoldgica al conjunto de procedimientos y usos de inventos técnicos que se han
incorporado al bagaje necesario para que un individuo pueda desenvolverse en la sociedad.
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comercializar tecnologias que pusieran al alcance de la mano del consumidor los
medios, una especie de "efecto recuperacion” tecnologico.  3° Sin embargo, en la
cultura de los medios de las clases populares siguen presentes las ideas de la
omnipresencia, omnipotencia y complejidad casi criptica de los medios de
comunicacién de masas.

El crecimiento acelerado de los avances tecnoldgicos en el campo de las
comunicaciones ha producido un peculiar fenémeno: aun cuando se da por sentado
que la funcién esencial de la tecnologia es responder a los problemas practicos que
surgen en la cotidianidad del hombre, en las comunicaciones el proceso se ha
revertido, pues el violento y constante surgimiento de innovaciones plantea una
adecuacion de la realidad comunicacional a las mismas. Esto marca el estilo y la
forma de los medios de comunicacién masivos, sometidos al vaivén de las
novedades.

Este reflexion sobre el aspecto tecnoldgico podemos concluirla con un breve
inventario de los asuntos que implican un reto para el avance tecnoldgico en la
organizaciones populares que editan medios impresos:

- el conocimiento sobre el funcionamiento de los equipos de edicién y
reproduccién.

- las posibilidades de actualizacién en informacion tecnologica.

- la capacitacion en la operacion de los equipos.

- la desmitificacion y critica de los medios masivos en el aspecto tecnolégico.

- la creacion de una cultura tecnolégica basica.

- la creacion de una conciencia critica respecto al uso y desarrollo de la

tecnologia de las comunicaciones.

39Se denomina efecto recuperacion a la manera como las clases hegemoénicas proporcionan canales formales
a las inquietudes legitimas de las clases subalternas, dando la impresion de que realmente se toman en
cuenta estas.
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Hasta hace muy poco tiempo, la mayoria de las organizaciones populares y de
base no entendian el aspecto tecnoldgico como un punto clave para su eficacia en la
comunicacién con sus miembros y con las comunidades que representaban, y para el
desenvolvimiento dptimo de otras actividades especificas. Pero ya se han dado pasos
en ese sentido, como por ejemplo:

- la capacitacién de miembros de las organizaciones que a su vez actian como
multiplicadores.

- talleres e comunicacidn popular que intentan desmitificar los medios al poner
al alcance de la gente comin el funcionamiento de los mismos.

- desarrollo de tecnologias alternativas que se elaboran a partir de los recursos
humanos y materiales existentes en las comunidades.

- formacion de centros que ofrecen servicios de capacitaciéon y asesoramiento
en el uso de tecnologias como computadoras y equipos de impresion y reproduccion.

El avance tecnolégico es un aspecto clave en el desarrollo de las
comunicaciones a nivel local para la organizaciones populares, y para el proceso de

democratizaciéon de las comunicaciones.

3. Nuevas Tecnologias y

democratizacion de las comunicaciones.

Las ultimas dos décadas han sido testigos del desarrollo de nuevas tecnologias
de comunicaciones que se caracterizan por:

- mayor rapidez en la transmisién de datos.

- una enorme capacidad de almacenamiento y procesamiento de datos.

- 1a simplificacion de los procedimientos de operacion.

- una vasta gama de aplicaciones, tanto a nivel de las comunicaciones

internacionales, como nacionales regionales y locales.
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- una tendencia a la disminucion de los costos de adquisicién de eQuipos y de
operacion.

Algunos analistas de las comunicaciones a nivel mundial sefialan que el
surgimiento de las nuevas tecnologias va a acelerar una tendencia a la
democratizacion del flujo de informacion y de las comunicaciones a todo nivel, por
las caracteristicas antes sefialadas®. Esta tendencia es aun ideal, puesto que las
nuevas tecnologias entran en el juego de la concentracion y el monopolio, que limita
el acceso a ellas de las comunidades y organizaciones sociales.

El uso de las nuevas tecnologias ha traido consigo una desmitificacién de los
medios, ya que pone al alcance de la gente comin la posibilidad de producir sus
propios medios con equipos relativamente baratos. Es el caso de los computadores
personales y su infinidad de aplicaciones, fotocopiadoras, videograbadoras, TV por
cable, etc. En los paises desarrollados, se cuentan por miles las iniciativas que
permiten a las comunidades tener medios de comunicacién locales que se ocupen de
sus problemas y cotidianidades e incluso produzcan sus propios programas de
entretenimiento. Pero en los paises subdesarrollados no han tenido el mismo
desarrollo las nuevas tecnologias, debido a los mismos factores que sefialamos en el
aparte sobre avance tecnoldgico: falta de recursos, escasa cultura tecnoldgica y poco
acceso a las innovaciones.

(Qué alternativas podrian hacer viable una democratizacién de las
comunicaciones en las sociedades de los paises en desarrollo por la via de las nuevas
tecnologias?.

En primer lugar, la formulacién de politicas de comunicacién por parte del
Estado que permitan a las organizaciones de la sociedad operar y mantener medios
de comunicacién locales, con el apoyo de instituciones gubernamentales y de un

marco juridico que apunte a la democratizacion de las comunicaciones.

40V¢éasse Sean McBride y otros Ob. cit. pag 144 y ss.
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En segundo lugar esti una alternativa que ya ha sido ensayada por algunas
organizaciones: la combinacién de nuevas tecnologias con otras mas artesanales o de
vieja data, que permita un mej-or aprovechamiento de los recursos econémicos de las
organizaciones populares y de base y una paulatina incorporacién de esas nuevas
tecnologias a los usos y costumbres populares.

En tercer lugar, la planificacion de una educacién tecnolégica y
comunicacional. Este tltimo aspecto es quizas el méds importante para un proceso
real de democratizacién de las comunicaciones, puesto que en la medida que la
poblacion conozca el funcionamiento de los medios, no sélo a nivel tecnolégico,
sino también a nivel organizacional, econémico y politico, podra hacer uso de ellos
y exigir participacion en el sistema dominante de comunicaciones. A pesar de que es
reconocido el influyente papel que juegan actualmente los medios de comunicacién
masivos en la vida de las sociedades contemporaneas, poco se ha adelantado
respecto a la educacién para el uso y la comprension de estos. Iniciativas como los
talleres de percepcién critica y de formacion de comunicadores populares deben ser
apoyadas y extendidas a la educacion formal, lo que garantizaria que las nuevas
generaciones, que por demds tienen un contacto permanente con los medios, pueden
entender su funcionamiento y lograr un cambio en el papel que actualmente tienen

estos en la sociedad.
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CAPI7ULO 5

EL COMUNICADOR SCCIAL

EN LOS EDIOS
COMUNITARIOS.




En este capitulo trataremos de abordar el papel que los comunicadores
profesionales pueden tener en las experiencias de comunicacién comunitaria
populares, tomando en cuenta la orientaciéon formativa que tienen los egresados de
nuestras universidades y el poco aprecio que tradicionalmente se ha tenido por este
campo de trabajo, dadas las escasa posibilidades de desarrollo econémico que

ofrece.

I. Obrero o especialista de la comunicacion.

La figura del profesional de la comunicacién surgié con la necesidad de los
crecientes medios masivos de contar con especialistas en la elaboracion, produccion
y difusién de mensajes. En principio se instituyo el periodista como ese profesional,
pero el ambito del mismo se limitaba a la informacion y los medios necesitaban una
especialista en todo tipo de mensajes (educativos, recreativos, de opinidn,
comerciales, etc). Es por ello que las Escuelas de Periodismo universitarias en
nuestro pais pasan a ser Escuelas de Comunicacion Social, formando especialistas en
las areas de impresos, audiovisual y publicitaria. Pero con el crecimiento del sector
de las comunicaciones y la informacién y su influencia en todas las areas de la vida
social, estas especializaciones son obsoletas. Si bien algunas Escuelas han sustituido
esta sistema de especializacion por un disefio curricular que permita al estudiante
especializarse en dreas mas especificas, subsistema la tendencia a una formacién
operativa para el campo de trabajo. Esto plantea una disyuntiva ;deben formarse
"operadores de mensajes”, especie de obreros de la comunicacion capaces de
producir mensajes -producto o especialistas en la comunicacién, capaces de
identificar procesos, realizar diagnésticos y proponer politicas de comunicacion?.

Si bien el mercado de trabajo de los comunicadores sigue exigiendo personal

capaz de elaborar mensajes, también exige, y cada dia mas, profesionales de la
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comunicacion capaces de realizar diagnosticos y formular politicas o estrategias de
comunicacién con bases cientificas.

La formacién universitaria del profesional de la comunicacién en Venezuela,
sin embargo, tiende a formar obreros de la comunicacidn, pues. como deciamos
anteriormente, le da mas peso a la parte operativa y tiene grandes deficiencias en la

formacion cientifica que le permitiria ser un especialista de la comunicacién social.

2. El profesional de la comunicacion

en los medios comunitarios.

Desde los inicios de los periddicos populares, los profesionales de la
comunicaciéon han tenido presencia en ellos. Durante los afios sesenta, cuando
aparecen masivamente una serie de medios, no sélo periédicos, periodistas y
estudiantes- de periodismo que militaban en organizaciones politicas o de base
participan directamente en la elaboracién de los mismos. Sin embargo, en esta etapa
se separa la formacion profesional de la participacion en los medios populares, en
muchos casos oponiendo una a la otra, bajo el supuesto de que el pueblo, sus usos y
costumbres son los que deben predominar y la presencia del profesional es
meramente instrumental, o que no se debia variar la linea del discurso qﬁc la
organizacion presenta en los medios.

Estos profesionales aportan también a la construccion de una teoria critica de
las comunicaciones y del papel de los medios dominantes, junto a otros cientificos

sociales, desde su experiencia en los medios populares.
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La participacion de los profesionales en los medios populares va acompafiado
de una reflexiéon sobre su papel en los mismos que con el tiempo hace ver la
necesidad de una participaciéon mas activa y critica: no se puede crear un paralelismo
entre la participacion y la reflexion tedrica sobre la comunicacién popular y
alternativa, es imperioso crear con la gente nuevas formas de comunicacion y de
elaboracion de medios que renueven y critiquen las formulas profesionales
aprendidas en las aulas universitarias. Esta evolucién se va evidenciando en una
mayor articulacion entre reflexion critica y la practica cotidiana con la gente, de la
que va resultando la formulacion de talleres que acerquen los medios a la gente y la
adiestren en las técnicas de elaboracién y produccion de medios, asi como la
formacidon de equipos interdisciplinarios que combinan la investigacién con la
estructuracion de talleres y asesoria a los grupos populares en la elaboracion de sus
medios de comunicacion. Estos equipos enriquecen notablemente la teoria de la
comunicacion alternativa, y con el cada vez mayor interés por poner la
comunicacién al servicio del desarrollo, muchos se van institucionalizando, como el
Centro Gumilla en Venezuela, el Instituto de Latinoamericano de Estudios
Trasnacionales en México, el CIESPAL en Ecuador, etc; los cuales producen
abundante material tedrico y mantiene un intercambio a través de foros, seminarios y
congresos.

Este interés desemboca en la formacién de una Comisién Internacional para el
Estudio de los Problemas, nombrada por el Secretario General de la UNESCO en
1977 para realizar un inventario de los principales problemas de la comunicacién a
nivel mundial, la cual estuvo integrada por 16 miembros y que elabor6 un Informe
conocido como el "Informe McBride" que durante casi dos décadas ha fijado el
temario de la investigacion en el campo de las comunicaciones.

A partir de este informe, muchos profesionales se dedican a estudiar los
problemas de la comunicacidn a nivel macrosocial, desligandose de la praxis en las
organizaciones populares. Esto coincide con un crecimiento de las organizaciones
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comunitarias en todos los niveles de la sociedad y la necesidad de estas de contar
con una asesoria profesional para la creaciéon y produccion de sus medios de
comunicacién, asi como el intento de algunos profesionales vinculados al trabajo
comunitarios de crear pequeﬁés empresas de comunicacion dedicadas a la cobertura
de las noticias comunitarias y locales. Se crea entonces una nueva dicotomia: los
investigadores de los problemas de la comunicacién, desvinculados de la praxis, y
los profesionales que participan activamente en medios comunitarios y locales, que
dejan de lado la produccién tedrica y la investigacién. La importancia que van
cobrando en la vida de la sociedad los grupos comunitarios organizados hace que los
medios masivos se interesen en sus actividades, por lo que al 1ltimo grupo de
profesionales se suman aquellos que trabajan en los grandes medios y cubren las
fuente comunitaria. Esta cobertura es en su mayoria acritica, y en ella se verifica
muchas veces el "efecto recuperacion " que mencionamos anteriormente.4!

Pasado el boom de las organizaciones comunitarias, y con unas dos décadas de
experiencia de un grupo de profesionales en el trabajo comunitario, se acentia la
crisis econdmica en Latinoamérica, con lo que empeoran las condiciones de vida de
la poblacién. Las politicas neoliberales que se imponen en los paises del area
predican la descentralizacion y ¢l Estado gerente, lo que en términos de las politicas
sociales se traduce en poner los recursos en manos de la sociedad civil y sus
organizaciones para que sean estas las que desarrollen los planes de asistencia y
promocion a la comunidad. Para ello se capta a muchos de los profesionales con
experiencia en el trabajo comunitario para que planifiquen y ejecuten programas de
desarrollo de las comunidades, como el Programa de Participaciéon Ciudadana que
adelanta el Ministerio de la Familia desde hace 7 afios. Por las mismas
caracteristicas del Estado, estos programas no han tenido el éxito esperado, pero han

abierto canales formales al apoyo y promocién de medios comunitarios como

41 Ver supra, nota 37.
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herramientas de organizacion y concientizacion de las comunidades, especialmente
en los sectores populares. Simultineamente, algunos equipos de asesores y
promotores de la comunicacion popular lograron consolidar espacios institucionales
y financiamiento fijo, lo que les permitié contratar comunicadores sociales para el
trabajo con los grupos populares.

Si bien actualmente en el campo de la comunicacion comunitaria y popular se
han abierto espacios de trabajo para el profesional de la comunicacion, tanto a nivel
del Estado como de organizaciones de base, comunitarias, vecinales e incluso
fundaciones y empresas privadas que apoyan este tipo de iniciativas, hay escaso
interés por parte de los egresados en esta area, bien por carecer de la formacion
necesaria para enfrentar el trabajo comunitario, o por los pocos beneficios que se
pueden obtener. Sin embargo, una de las cinco Escuelas de Comunicaciéon Social
que existen en Venezuela, la de la Universidad Cecilio Acosta en el Zulia, esta
formando especialistas en comunicaciéon comunitaria.

De acuerdo a las ideas que hemos desarrollado, podemos establecer una
categorizaciéon del papel que han jugado en los medios comunitarios los
profesionales de la comunicacion:

- parﬁcipantes: muchos comunicadores y estudiantes de comunicacion han
limitado su papel a participantes en proyectos y experiencias de comunicacion
comunitaria, en los que han aportado ideas e intuiciones mas que conocimientos.

- asesores; en otros casos, los comunicadores han tomado una distancia
respecto a los protagonistas de las experiencias de comunicacién comunitaria para
asesorar la produccion de los medios comunitarios, asi como la orientacion de los
procesos. En el rol de asesores podemos verificar la asuncion de dos posiciones:
como persona ajena al proceso o como participante.

- educadores: el comunicador asume una funcién pedagogica desde la cual
guia el proceso de comunicacién comunitaria y el desarrollo de los medios, tanto en
los aspectos estrictamente comunicativos como su vinculacién con los demas
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procesos comunitarios, asi como la formacion de las personas responsables del
medio comunitario.

- promotores: el comunicador promueve las experiencias de comunicacién
comunitarias y los medios que desarrollan, tanto como participante de ellas como
desde el rol de agente externo, colaborando en la organizacion de la infraestructura y

en la formacién de los comunicadores populares.

5.3. Perfil del Comunicador Comunitario.

Después del analisis de la formacion del comunicador social y la participacion
que ha tenido en los medios comunitarios, pretendemos conformar un perfil de las
caracteristicas ideales en un comunicador social que trabaje en el area de la
comunicacién comunitaria.

En la caracterizacién que hicimos del papel que cumplen los comunicadores
sociales que participan en los medios comunitarios no hicimos mencién al cariz
ideoldgico y el punto de partida epistemoldgico que tienen las diversas posturas, lo
cual nos parece importante a la hora de definir el perfil ideal de un comunicador
comunitario.

Para ello elaboramos el siguiente cuadro que pretende ilustrar el analisis de

dichas posturas

Postura Ideologia Punto de partida epistemoldgico-

El hombre. Una visién humanista que
participante |revolucionaria, ingenua  |estd a medio camino entre la razén y
la relacion como modelos de
conocimiento.

asesor cientifista, bancaria42 La racionalidad del individuo como
modelo de conocimiento

42 La ideologia "Bancaria" como la denomina Pablo Freire se refiere al modelo de la educacién tradicional,
basada en la transmisién de concimientos del profesor "que sabe" al alumno "que no sabe".
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educador liberadora, transformadora | La relacion entre sujetos como modelo
de conocimiento.

promotor interventora, desarrollista |La racionalidad del individuo como
modelo de conocimiento

El comunicador que asume una postura de participante, que no interviene mas
profesionalmente en las cxperiencias de comunicaciéon comunitarias por no "coartar
las iniciativas del pueblo" generalmente esta empapado de una ideologia de
izquierda, de cambio sociopolitico, que parte de una concepciéon humanista con
matices romanticos. En cambio, el asesor parte de una relacidn sujeto - objeto, que
ve en estas experiencias la oportunidad de difundir sus conocimientos en un campo
distinto al de los medios masivos. En cambio el educador parte de la relacion entre
iguales que van construyendo su historia para aportar sus conocimientos en una
relacion de didlogo que enriquece las experiencias de comunicacion comunitarias. Y
finalmente el promotor, que estd empapado del modelo de intervencidn, segun el
cual el cientifico social debe intervenir en la realidad para "corregir" su rumbo y
llevarla a un estado social "ideal"43.

Pensamos que la postura de la cual debe partir un comunicador comunitario es
la del educador, y que algunas de las caracteristicas mas importantes que debe tener
son;

- Un comunicador comunitario es una persona con una especial sensibilidad
social, que perteneciendo o no a una comunidad popular se interesa por su
problematica, su cotidianidad y su historia. Tiene una gran capacidad de relacién
con los habitantes de la misma y es capaz de identificar a los lideres de la

comunidad. Se involucra con la comunidad y su organizaciones para poder realizar

Véase Pablo Freire Pedagogia del Oprimido. Siglo XXI Editores. México, 1979.

43 Respecto a esta postura en las ciencias sociales véase Alvin Guoldner La crisis de la sociologia
occidental. Amorrortu Editores. Buenos Aires, s.f.
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un trabajo de comunicacioén efectivo. Debe ser capaz de realizar un diagnéstico de
las necesidades y expectativas de comunicacion de la comunidad y ser flexible en la
aplicacion de sus conocimientos practicos sobre la produccion de medios. Debe ser
creativo y aprovechar al maximo los recursos disponibles.

El comunicador comunitario debe ser también un pedagogo que guie un
proceso de aprendizaje sobre el uso de los medios y el proceso de la comunicacién,
lo que requiere una gran capacidad de reflexidn critica y de trabajo en equipo con
personas que no cuentan con una formacion especifica en el area; y un permanente
investigador que sea capaz de confrontar la teoria con su practica cotidiana y
visualizar el efecto de los adelantos tecnoldgicos sobre su campo de trabajo.

Este perfil podria completarse con la siguiente afirmacién de Mario Kaplun:

" habria que decir que en comunicacién popular no existen reglas fijas
ni inmutables. Todo se 'puede’ hacer. Lo que hay que ver es si la opcion que
tenemos es la mas conveniente y adecuada para ese caso concreto; la mas
pedagégica y eficaz para esa situacion determinada. Y eso nos llama

permanente a la creatividad."44

44Mario Kaplun. Ob. cit., pag. 263.
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A continuacion describiremos brevemente la metodologia usada para elaborar
el proyecto de publicacién. Vale mencionar que todo el proceso se llevo a cabo
conjuntamente con el equipo de comunicacién y el equipo coordinador del Ateneo
Venezuela Nueva, y que la autora de este trabajo tratd6 de asumir una actitud
dialogante y participativa, sin imponer sus conocimientos y su formacion profesional
al proceso de elaboracion del proyecto.

Se trato de seguir durante el desarrollo del trabajo los lineamientos de la
investigacion - accion , metodologia que podemos definir como

la movilizacion de un grﬁpo particular para el enfrentamiento y solucion de su
problemas 43

Esta metodologia parte de las comunidades u organizaciones populares y
combina la educacién y concientizaciéon con la investigacion cientifica, dando
herramientas para que los individuos pueden llegar al fondo de su problemaética con

el fin de que emprendan acciones transformadoras de la misma.

1. Estrategias para la

elaboracidn del proyecto de publicacién.

Para la elaboracién del proyecto de publicacion se utilizd la metodologia

planteada por Maritza Guadarrama®, tratando de adaptarla a las especificidades de

45Maritza Montero La Psicologia Comunitaria: Origenes, principios y funcdamentos tedricos. en Barriga,
Leén y Martinez Intervencion Psicosocial. El Individuo v la Comunidad, agentes de su propio bienestar.
Editorial Hola. Barcelona, 1987,

#*Maritza Guadarrama Planificacién y Disefio de una Publicacién. Ediciones UCAB. Caracas 1989, Pégs.
15 - 28.
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un medio comunitario y previendo la participacion directa de las organizaciones
comunitarias en el desarrollo del proyecto. Los pasos seguidos fueron:

- Planificacion: el reconocimiento de la comunicacién como un factor clave en
el desarrollo de las actividades comunitarias hace necesario estudiar los diversos
elementos que pueden llevar al éxito de una publicacién, como los recursos con que
cuenta el emisor para hacer llegar su mensaje, los objetivos que se plantea, la
determinacién del canal idéneo para su transmision y el diagndstico del publico.

Para ello se evalu6 con representantes de las organizaciones comunitarias la
integracion del publico a los objetivos planteados, las motivaciones y necesidades de
la comunidad, los habitos informativos y comunicativos, las expectativas que se
desean crear en la comunidad y los codigos que deben utilizarse para lograr el
maximo de efectividad en la publicacion.

El segundo aspecto abordado en la planificacion fue el analisis de los recursos
requeridos para el proceso de produccion, las limitaciones existentes, los recursos
humanos disponibles y la metodologia a emplear para la recabacion del material, su
procesamiento, asi como los recursos requeridos para el proceso de diagramacion,
impresion y distribucion del periddico.

- Dise.ﬁo:

Teniendo claros los objetivos comunicacionales propuestos y los recursos
disponibles, se realizd el disefio de la publicacion en discusiones continuas en el
equipo de comunicacion que implicaron consultas permanentes con las diversas
organizaciones comunitarias para obtener un consenso alrededor del disefio

propuesto.
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2. Instrumentos utilizados.

Para realizar un diagnéstico de las necesidades y motivaciones del publico
utilizamos 3 instrumentos: entrevistas a informantes claves, grupos nominales o foro
de la comunidad y una encuesta.

La entrevista a los informantes claves es una técnica de investigacion social
para la identificacion de necesidades que consiste en entrevistar a personas claves o
lideres de la comunidad que tengan conocimiento sobre la misma. Se utiliza una
entrevista semiestructurada. Tiene la desventaja de que el informante puede tener
una vision errada de la comunidad y su necesidades?’.

Para este trabajo se realizaron 13 entrevistas a personas de la comunidad que
pertenecen o han pertenecido a las distintas organizaciones comunitarias y que
participaron en los periédicos que existieron en la comunidad.

Los grupos nominales o foro de la comunidad consiste en pedirle a distintas
personas que participen voluntariamente en la identificacion de las necesidades de la
comunidad. A diferencia de las entrevistas a informantes claves, permite convocar a
un mayor numero de personas y es un método mas interactivo?s,

Se re:;llizaron un total de 5 reuniones con estas caracteristicas, en las que
participaron entre 25 y 15 personas por reunion.

La encuesta consiste en entrevistar a miembros de una comunidad, escogidos
mediante un muestreo adecuado, utilizando un cuestionario que -permita la
recoleccion de los datos para su posterior codificacion, analisis y reporte.

En esta caso se utiliz6 una modificacion del azar simple, escogiendo los sujetos

a partir de un punto dado al azar. En los sectores A, By C se encuesté cada 3 casa y

4TVéase Alfredo Sanchez Psicologia Comunitaria. Bases conceptuales v Operativas. M¢étodos de
Intervencién. Promocionesy Publicaciones Universitarias. Barcelona, 1991. Pag. 54.
48 Idem, pag. 59.




en el sector D cada 5 casas, por ser este el sector mas habitado del barrio. En total se

realizaron 53 encuestas.
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I. Ubicacidn y caracteristicas generales.

El Barrio Brisas del Paraiso estd ubicada al sur de Caracas, en la pendiente del
cerro que esta situado detras de las instalaciones de la Universidad Experimental
Pedagégica Libertador. Limita al norte con la Avenida José Antonio Péez de El
Paraiso, al sur con El Cementerio, al oeste con el Parque Nacional El Pinar y el
Conjunto Residencial La Montafia y al este con el Barrio El Naranjal. Pertenece a la
Parroquia San Juan. La Avda. Guzman Blanco (Cota 905) y la Avda. Paéz
constituyen los accesos al barrio.

Esté dividido en cuatro sectores, de los cuales dos estan situados entre la parte
posterior de las instalaciones de la UPEL y la Cota 905 (sectores A y C), que son los
sectores mas antiguos del barrio, y los otros dos entre la Cota 905 y el limite
superior del barrio (sectores B y D). Cuenta con los servicios basicos: luz, agua,
cloacas, teléfonos, con las deficiencias caracteristicas de los sectores marginales
caraquefios, las cuales se acentian en la parte alta del barrio. No tiene centros de
abastecimiento cercanos, y tampoco cuenta con médulos policiales.

Tiene actualmente una poblacion de 7.357 habitantes, de los cuales un 49,14%
son hombres y 50,86% son mujeres, distribuidos en una superficie de 18,32
hectareas.

Un 41,31% siempre ha vivido en el barrio y 96,68% son venezolanos. Para

1990 el indice de alfabetismo era del 69,39% .4

49 Todos los datos han sido extraidos del III Inventario de Barrios realizado por Fundacomin en 1993 y del
Censo de 1990 realizado por la OCEI
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2. Historia del Barrio y sus organizaciones.

El Barrio Brisas del Paraiso fue fundado en 1958, después de la caida de Pérez
Jiménez, por gente venida de los Andes y el oriente del pais. Unos dos afios antes
habia comenzado a establecerse una invasion de ranchos que la policia
perezjimenista tumbaba permanentemente. Segun testimonio de una fundadora del
barrio "la policia llegaba en la maiiana a tumbarnos el rancho con todo y muchachos
adentro, y los hombres tenian que esconderse para que no se los llevaran presos."30

Con el advenimiento de la democracia, los ranchos se establecen no sélo en el
terreno comprendido entre la parte posterior de El Paraiso y la Cota 905, sino que se
extienden hacia el cerro situado detras de ella. Las casas eran de carton, tablas y
laminas de zinc y estaban muy separadas unas de otras por temor a la Guardia
Nacional, que siguio hostigando durante algunos afios a los primeros residentes. Con
el apoyo del partido URD y de algunos estudiantes de la Escuela Educacional
Paraiso y del Instituto Pedagodgico, la gente logré quedarse definitivamente en el
sector.

En los inicios no habia ningun servicio: el agua habia que cargarla en tobos
desde la sede del Instituto Pedagdgico, y los ranchos se alumbraban con lamparas de
kerosén. En 1959 los habitantes lograron comprar e instalar la primera tuberia de
aguas limpias, y poco después el Plan de Emergencia’! construyd las calles de la
parte baja, escaleras, cloacas y la Escuela Municipal "Mario Bricefio Iragorry",
edificada en un terreno donado por el Sr. Isaac Mendoza, vecino del sector. También

se construyo la capilla de la parte baja y el dispensario.

50 Entrevista con la Sra. Sara Lopez, fundadora del barrio y de la comunidad cristiana.
! El Plan de Emergencia fue creado en 1959 por decreto presidencial con el objetivo de solucionar cl
desempleo construyendo obras de interés publico, atendiendo las necesidades mas urgentes de los barrios.
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El sector de la parte alta, es decir, situado en el cerro detras de la Cota 905, era
el de peores condiciones. No fue sino hasta el primer gobierno de Caldera que se
construy6 la calle que permite subir hasta el sector de "La Vuelta de la Culebra", las
escaleras, la pasarela peatonal sobre la Cota 905 y el tanque situado en la paste alta,
para surtir al barrio de agua.

Actualmente la mayor parte de las viviendas son propias, de paredes de
bloques, con platabanda o techo de zinc y piso de cemento, y cuentan con los

servicios basicos.

2.1. Asociaciones de Vecinos.

Desde los inicios del barrio ha habido entre sus habitantes iniciativas de
organizacion. En 1959, cuando se ejecutd en el sector el Plan de Emergencia, se
formé una Junta Pro - Desarrollo, cuyo objetivo era la adquisicion de materiales de

construccion para atender las necesidades de la comunidad, como escaleras y vias de

acceso. Esta Junta pasd a llamarse Pro Mejoras y luego Junta Comunal, nombre con

el cual persistid hasta principios de los afios 80. En 1978 es aprobada la Ley

Orgénica de Régimen Municipal que consagra las Asociaciones de Vecinos, pero no
es sino hasta 1985 cuando se realiza en el Barrio Brisas del Paraiso la primera
eleccion, por iniciativa de un grupo de vecinos vinculados con el partido COPEL La

eleccidn se realiza ¢l 2 de marzo de ese aflo, pero es impugnada la plancha que

resultd ganadora y la eleccidn se repite el 1° de Octubre, resultando favorééida la
misma plancha. Esta toma el nombre de "2 de marzo" como una forma de reivindicar
la victoria obtenida en las primeras elecciones.

Este Asociacion trabaja de acuerdo a lineas partidistas y sin promover la
participacion de los habitantes de la comunidad, por lo que su gestion fracasa y en

1987, cuando se vence su periodo, no se convocan a nuevas elecciones. Es en 1989
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cuando un grupo de personas que pertenecen a las diversas organizaciones del barrio
deciden rescatar la Asociacion de Vecinos y convocan a elecciones.

Se presentan tres planchas: la Plancha 89, formada por este grupo de persona,
la Plancha 1, vinculada al partido AD, y la Plancha 2, vinculada al partido COPEIL
Resulta ganadora la 89, quienes enseguida emprenden un plan de trabajo por las
necesidades mas urgentes de la comunidad: la reconstrucciéon de la Escuela, el
problema del agua, aseo urbano y médulo policial. Por su vinculacion con las demas
organizaciones de la comunidad, la Junta Directiva de la Asociacion cuenta con el
apoyo y poder de convocatoria de las mismas, por lo que las acciones planificadas
son un éxito. E1 momento historico que vive el pais (27 de febrero, protestas a nivel
nacional, etc) y la efervescencia de la gente contribuyen al mismo.

Entre los logros de esta Asociacion estan el reinicio de la ampliacion de la
Escuela, la reactivacién del moédulo policial situado en la Cota 905 y otros, pero al
final de su gestidn, en 1991, surgen problemas internos que dispersan al equipo de
trabajo. En 1992 se convoca a elecciones y un grupo de personas de la parte baja
vinculadas a un partido politico decide crear una Asociacién de Vecinos para la
parte baja. La plancha 89 se presenta sélo para las elecciones de la Asociacion de la
parte alta, liaero la confusion y la dispersion creada por la divisidn de la Asociacién
de Vecinos conduce a la victoria de la plancha 2 en la parte baja y de la plancha 1 en
la parte alta. El nivel de trabajo de ambas asociaciones desciende a niveles criticos y
hasta el momento ni siquiera se han convocado a nuevas elecciones, ya que el

periodo de las asociaciones se vencié a principios de 1994,

2.2. Comunidad Cristiana de Base.

El barrio Brisas del Paraiso pertenece territorialmente a la Parroquia Nuestra

Sefiora de Coromoto, regentada por los Padres Redentoristas. Desde la fundacién del

86



barrio, esta congregacion se acerca a la comunidad, realizando servicios religiosos y
atendiendo necesidades urgentes de sus pobladores, como ropa, comida y medicinas.
En 1970, por decision de la Compaiiia de Jesus, ¢l sacerdote Jesiis Martinez
Terrero recibi6 indicaciones de residenciarse en la parte alta del barrio e insertarse
en la comunidad para desarrollar iniciativas de convivencia y soluciéon a los
problemas urgentes de la comunidad. Aun que su residencia en el barrio dura sélo 8
meses, el padre Martinez asume la atencién pastorz] y la organizacién de la
comunidad, especialmente en los sectores B y D. Simultaneamente el Padre Lauro

Nuiiez, sacerdote redentorista, asume la atencion de la Capilla "Nuestra Sefiora del

Carmen", de la parte baja e inicia una labor pastoral, que se desarrolla paralelamente

a la del P. Martinez. Ante las criticas que este paralelismo origina entre los
habitantes de 1 barrio, ambos sacerdotes deciden coordinar sus esfuerzos pastorales,
y se inicia una etapa especialmente rica en la organizacién y formaciéon de la
comunidad cristiana del barrio. Reuniones, talleres, convivencias se suceden
ininterrumpidamente; se forma un grupo de catequistas, grupos de jovenes,
cooperativas de ahorro y de consumo, y el Padre Martinez funda el Centro Cultural
Venezuela Nueva, del cual hablaremos mas adelante.

En 1978 el padre Martinez Terrero es nombrado director de Radio Fe y
Alegria, por lo que se aleja un poco de la comunidad, pero el padre Lauro continia
trabajando con la misma, y en 1979 un grupo de personas de la comunidad participa

en un encuentro organizado por el Centro al Servicio de la Accién Popular (CESAP)

| | — E i

para promover la formacion de Grupos Cristianos, fecha que se considera el
nacimiento de la Comunidad Cristiana de Base como una instituciéon de la
comunidad.

En 1980 se inicia una nueva etapa en la vida de la comunidad cristiana con la
llegada al barrio de un matrimonio argentino, asociado a los Misioneros de
Maryknoll, cuya finalidad era servir de animadores y promotores de la comunidad
cristiana. Este matrimonio formé a los jovenes y adultos que lideraban la comunidad
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cristiana en los principios de organizacién y convivencia, en la linea del Documento
de Puebla y de la Teologia de la Liberacién. Durante su estadia en el barrio se
detecté la necesidad de contar con un local adecuado en la parte alta para las
reuniones y actividades de la comunidad, por lo que ellos, junto al padre Lauro y los
lideres de la comunidad comenzaron la promocién de la idea entre los habitantes del
barrio. En diciembre de 1980 se escoge un terreno y se nombra una comision
encargada de buscar financiamiento, adquirir los materiales y supervisar los trabajos
de construccién, que comienzan con un aporte de la Parroquia Nuestra Sefiora de
Coromoto y el trabajo de personas d¢ la comunidad con conocimientos de
albafiileria. La experiencia de la construccion de la capilla de la parte alta consolidd
tanto a la comunidad cristiana como su presencia en el barrio, ya que toda la
comunidad particip6 en el traslado de los materiales, el aporte de mano de obra o la
colaboracidén en comida y agua para los que trabajaban en la obra. La obra se realiza
en cuatro etapas que comprenden la construccion de la vivienda de la familia
Carmona en la planta baja, que don¢ el terreno de su vivienda para la capilla, un
salon de usos miultiples y sus anexos, la platabanda del mismo y el
acondicionamiento de todo el local. Miembros de la comunidad elaboraron las
puertas, bancos y ventanas de la misma. La obra se culmindé en 1984, y
posteriormente se realizé una ampliacion del tercer piso con el fin de destinarlo a un
preescolar. Desde el inicio de su funcionamiento, la capilla estd en manos de un
laico que coordina su uso y mantenimiento.

En ese mismo afio, Jorge y Josefina, el matrimonio misionero que trabajaba en
la comunidad, es destinado a su pais de origen, lo que obliga a los lideres de la
comunidad cristiana a asumir la coordinacion y promocién de las diversas
actividades planificadas por la comunidad cristiana de base. En 1985 se asienta en el
barrio una comunidad de la congregacion Hermanas del Santo Angel, las cuales
asumen la labor de formacion de los catequistas y de la catequesis en general y
apoyan la labor de la cooperativa de consumo. Esta comunidad permanece en el
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barrio hasta 1992, afio en que son asignadas las hermanas a otra comunidad. Para
entonces hay un grupo de adultos y jévenes suficientemente formados como para
asumir la organizacién y ejecucion de todas las actividades de la comunidad
cristiana: catequesis, grupos juveniles e infantiles, actividades culturales y
recreativas, asambleas, cooperativa de consumo y fiestas religiosas, entre las cuales
destacan la Paradura del Nifio, fiesta que se celebra el ultimo sibado de Enero, y la
festividad de la Virgen del Carmen, el 16 de Abril, quién es la patrona del barrio .
Esta es la situacion actual de la Comunidad Cristiana de Base del Barrio Brisas del

Paraiso.

2.3. Ateneo Venezuela Nueva.

El Ateneo Venezuela Nueva nace con el nombre de Centro Cultural Venezuela
Nueva el 20 de Octubre de 1973 y es fundado por el Padre Martinez Terrero con un
grupo de jovenes de la comunidad con el fin de organizar actividades culturales,
educativas y deportivas en la comunidad.

Comienza sus actividades con una Escuela de Alfabetizacién, a la que se
suman la .preaci{m del Grupo de Teatro "Tachuela", el grupo musical infantil
"Cafecito" y el Grupo Experimental "Venezuela Nueva", de musica latinoamericana.
Desde sus inicios, el CCVN tuvo una gran acogida en la comunidad y una intensa
actividad en escaleras, calles y cualquier espacio abierto de la comunidad que se
prestara para la realizacion de actividades.

Entre los jovenes que se incorporaron al CCVN estaban miembros de la
comunidad cristiana, estudiantes y obreros. Entre estos ultimos habia algunos
vinculados al Partido Comunista, el MIR y los CLP (Comité de Lucha Popular),
organizaciones politicas de izquierda que tuvieron su auge en la década de los 70.

Esto imprimié al CCVN un cardcter de trabajo politico de reivindicacién y
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concientizacién de la gente del barrio sobre su realidad y la necesidad de luchar con
un cambio social que los favoreciera.

En 1979 se funda el Centro de Excursionismo "Venezuela Nueva", que se
dedica a promover visitas y excursiones con los nifios y jovenes de la comunidad, y
se comienzan a promover con mayor intensidad las actividades deportivas. Para
mediados de los 80, varios de los miembros del Centro Cultural que eran obreros
textiles se suman a las luchas del sindicato del ramo por mejoras para los
trabajadores. En 1983 se produce una huelga de mas de 10.000 trabajadores textiles
a nivel nacional, que culmina violentamente en una marcha reprimida salvajemente
por la policia y la Guardia Nacional. Los lideres de la huelga son perseguidos,
arrestados e incomunicados durante varios dias, y torturados en los interrogatorios.
Entre ellos se encuentran dos miembros del CCVN, quienes pierden sus trabajos, y
uno de ellos muere poco después a consecuencia de las lesiones internas causadas
por las palizas que recibi6. Este hecho causa una conmocién en el Centro Cultural,
lo que aunado a los enfrentamientos con algunos miembros de la Comunidad
Cristiana hace que descienda notablemente el nivel de actividad del mismo.

El Centro Cultural comienza a recuperarse en 1988, cuando se organiza en el
mes de agdsto el Festival del Teatro Popular, en el cual participan agrupaciones del
barrio y de otras zonas de Caracas con un éxito impresionante. En este afio en el que
se incorporan al Centro Cultural varios estudiantes de la Universidad Central de
Venezuela, los que contribuyen al resurgimiento del Centro. Este Festival se repite
en 1989, convertido en Festival del Teatro y el Cantor Popular , en el -que se
combinan actividades de creatividad infantil y exposiciones de artesania con las
presentaciones de grupos de teatro, grupos musicales, cantautores, payasos y mimos.

Después del 27 de febrero, el Centro Cultural asume un trabajo de apoyo a las
denuncias del Comité de Familiares de Victimas del 27 de Febrero (COFAVIC),
incorporandose a las actividades organizadas por este comité y otras organizaciones
de defensa de los derechos humanos y grupos populares. Durante todo el proceso de
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denuncia, la apertura de las fosas comunes del sector La Peste del Cementerio
General del Sur, la exhumacion de cadaveres y el proceso legal el CCVN se
mantuvo activo y presente.

Para 1990, el equipo coordinador del CCVN decide registrarlo como
Asociacién Civil y cambia su denominacion a Ateneo Venezuela Nueva. Se redacta
un ambicioso proyecto de consolidacion y creacion de talleres de pintura, ceramica,
miisica, etc; que se presenta a diversos organismos estatales e internacionales para
conseguir financiamiento. También ese afio vario miembros del equipo coordinador
participan en la plancha 89, quedando uno de ellos como Presidente de la
Asociacién de Vecinos. Durante los dos afios siguientes el Ateneo mantiene ese
nivel de actividad, pero con la pérdida de la Asociacién de Vecinos en 1992 y la
dispersion de algunos de sus miembros mas antiguos, comienza de nuevo a declinar,

situacidn en la que se encuentra actualmente.

3. Los Medios de Comunicacion Comunitarios.

En el desarrollo de las organizaciones del Barrio Brisas del Paraiso sus
miembros han sentido 1a necesidad de contar con alguna forma de comunicacién con
los habitantes del barrio y de expresion de sus inquietudes e ideas, asi como de
informacién de las actividades que rea]izazf. Todos los medios que han surgido en la

comunidad han estado apoyados por alguna de las organizaciones del barrio. A

continuacion hacemos una breve descripcion de los mismos.

3.1. Periddicos.

En la comunidad han existido cuatro periédicos, que son:
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- El Avispon.

Creado por el Centro Cultural Venezuela Nueva hacia el afio 1974. Eran dos
hojas carta impresas por ambos lados que contenian opiniones de sus miembros
sobre la realidad del pais y del barrio, denuncias e informaciones de actividades.
También contenia poesias y canciones. Su intencién era movilizar a los habitantes
del barrio a organizarse y luchar por sus derechos. Tenia un tiraje de 100 a 150
ejemplares, con una frecuencia quincenal, y sali¢ durante 2 afios.

- La Voz del Pueblo.

Este periddico era elaborado por un grupo de jovenes de la comunidad
cristiana en el afio 1978. Tenia un formato de hoja oficio doblada por la mitad y
resefiaba las actividades de la comunidad cristiana y de las otras organizaciones, asi
como las iniciativas del los habitantes del barrio, denuncias, analisis de los
problemas nacionales que afectaban a la gente y basatiempos.

El periddico se elaboraba en reuniones semanales del equipo, conformado por
8 jovenes, quienes pautaban lo que saldria en el siguiente niimero y se distribuian la
recopilacion de los temas. Luego se llevaba el material que previamente elaboraba
cada uno a la reunién, se leia y discutia, para iniciar el proceso de tipeado, montaje y
reproduccién del periddico. Contaban con un multigrafo de la comunidad cristiana y
al principio conseguian el papel en la Parroquia Nuestra Sefiora de Coromoto, pero
después lo compraban con el producto de la venta del periédico. Se publicaba el
periddico mensualmente, con un tiraje de 100 ejemplares, que fue aumentando hasta
llegar a 200, vendidos a Bs. 1 y luego a Bs. 2.

La distribucion del periddico la realizaba el mismo grupo de jovenes casa por
casa o en la pasarela peatonal de la Cota 905, y tuvo una vida de 3 afios.

- Abriendo Caminos.

Este periddico también fue iniciativa de los jovenes de la comunidad cristiana
y en €l participaron algunos de los que hicieron "La Voz del Pueblo". Tenia
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basicamente la misma organizacién del proceso de recopilacién, elaboracién y
reproduccién de este, y el mismo formato, pero incorpor6 mayores elementos
graficos como ilustraciones hechas por los mismos jovenes. Surgié en 1985 y duré 3
afios en circulacion.

-Pablo Pueblo.

Iniciativa del equipo coordinador del Ateneo Venezuela Nueva en 1989. Tenia
un formato doble carta, impreso en offset, por lo que a nivel de impresion era el de
mejor calidad de los peridédicos mencionados. Su lanzamiento fue precedido por una
campafia de promocidn que consisti6 en grafitis distribuidos en todos los sectores del
barrio que decian "Ya Llega Pablo Pueblo. Espéralo", "Pablo Pueblo viene". Esta
campaifia se inicid en diciembre de 1988, y en febrero de 1989 se produjo el llamado
"sacudon", por lo que mucha gente creyé que este habia sido organizado por los
miembros del Ateneo. Esta confusion retraso la salida del periddico, prevista para
esa fecha, y obligé a los miembros del Atenco a dispersarse por un tiempo, por lo
que "Pablo Pueblo" salié a la luz el 1° de Mayo. La situacion de inestabilidad, la
dispersion de los miembros del equipo encargado y las discusiones entre ellos sobre
lo que debia ser el periddico, hicieron que la iniciativa muriera al nacer, ya que salié
un sélo nimero. De acuerdo al testimonio de uno de los participantes "ese primer y
unico numero se hizo de la manera mas espontdnea. Un compaifiero consiguié el
papel, otro que trabajaba en una imprenta nos lo imprimié en la noche. Yo creo que
impacté mucho."? Ese primer numero contenia una editorial, que presentaba al
periddico, con la letra de la cancion Pablo Pueblo, del cantautor panamefio Rubén
Blades, que le dié nombre al periédico. Al respecto nos comenta otro de los
miembros del equipo " la letra de Pablo Pueblo se identifica mucho con: los barrios,

lo que hacen sus habitantes y su lucha por sobrevivir, el politico que llega a ofrecer,

52 Entrevista a Edwin Rodriguez, miembro del Ateneo Venezuela Nueva desde hace 11 afios.
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la gente que juega sus caballos, con lo que es la vida de uno, pues. En ese momento
habia tanta efervescencia en la gente, que nos pareci6 el mejor nombre".53

También contenia varios articulos sobre la realidad del pais, una encuesta a la
gente del barrio sobre el 27 de febrero e informaciones sobre las actividades de las

organizaciones del Barrio.

3.2. Otros medios.

Con la misma finalidad de expresiéon y comunicacion, en el barrio Brisas del
Paraiso se han dado otros medios de comunicacién no convencionales, que
describimos a continuacion.

- Murales: en 1989 se impartié un Curso de Pintura Popular a jévenes del
barrio en el Ateneo Venezuela Nueva, del cual surgi la iniciativa de formar una
Brigada Muralista bautizada con el nombre de "Toto Betancourt", miembro del
Centro Cultural fallecido en 1985, al que mencionamos anteriormente; con la
finalidad de embellecer el barrio con expresiones de pintura popular, llevar mensajes
de solidaridad y concientizacion y promover la participacion de la gente en la
rea]izacién_‘de los murales. Este grupo realizé varios murales en la comunidad con
temas como el 27 de febrero, el pensamiento bolivariano y la conservacion del
barrio, en los que participaron jovenes y nifios. El grupo se disolvié en 1991.

-Altavoces: desde hace unos 20 afios la comunidad cristiana y el CCVN han
utilizado megafonos para convocar a la gente a las actividades que organizan, o para
pedir colaboraciones. Posteriormente se adquirieron e instalaron dos juegos de
altavoces fijos en las dos capillas del Barrio. Las caracteristicas geograficas del
Barrio ( el cerro forma un pequeiio valle en forma de U) permiten que el sonido se

expanda y conserve su claridad en toda la extension del mismo, lo que convierte los

53 Entrevista a Gregorio Betancourt, miembro del Atenco Venezuela Nueva desde hace 9 afios.
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altavoces en un medio ideal para difundir informaciones y convocar a la gente.
Edwin Rodriguez, miembro del Ateneo nos relata la siguiente experiencia con los
altavoces: "después del 27 de febrero se convoco a un cacerolazo en protesta contra
el paquete de CAP. Nosotros queriamos que la gente participara lo mas posible, pero
los 4nimos no estaban muy altos. Nos fuimos para la capilla de la parte alta como a
las 7:30 p.m. (el cacerolazo era a las 8:00 p.m.) y prendimos los altavoces para
invitar a la gente a participar. Como a las 8:05 nadie sonaba ni un perolito, y
agarramos una olla y una cucharilla y comenzamos a sonarla junto al micréfono. Al
rato todo el barrio era un sélo bochinche de latas, ollas y sartenes. Yo le decia a
Gregorio | vio compadre, se prendi6 la cosa!. La gente estuvo sonando cacerolas
como hasta las 10 de la noche".

Esta es una muestra del poder de convocatoria que pueden tener los altavoces.
El Atenco realizé en el afio 91 un proyecto de radio popular con altavoces, que
transmitiria unas cuantas horas al dia, especialmente en la tarde, cuando la gente
regresa de sus trabajos, pero la falta de recursos materiales y humanos ha impedido
llevarlo a cabo.

Actualmente se les da a los altavoces el uso de informar y convocar a las

actividades de las distintas organizaciones.
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El pracesa de elatboraciin

del Progecto Pablo Puceblo.
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Este capitulo estd dedicado a resefiar los pasos seguidos para llevar a cabo lo
que denominamos el "Proyecto Pablo Pueblo", ya que el periédico comunitario que
se pretende realizar estd apoyado por el Ateneo Venezuela Nueva y el equipo de
comunicacién que realizé el proyecto cuenta con miembros del equipo que elabor6
"Pablo Pueblo", el tltimo periédico que se elaboré en la comunidad. El proceso
arranco hace aproximadamente afio y medio, cuando la autora de este trabajo de
grado plante6 al equipo coordinador del Ateneo la posibilidad de resucitar el
periddico realizando un proyecto que a su vez sirviera para fines académicos. El
equipo aceptd y comenzamos el proceso de motivacion para formar el equipo de

trabajo.

3.1. Discusidon y planificacion.

Se inicid este trabajo con la invitacién a una reunién de motivacién a los
lideres de las organizaciones del barrio y los jovenes y adultos que han participado
en los diversos medios que se han producido en la comunidad. Se inicid la reunién
con la presencia de 25 personas con las cuales se conversd sobre la realidad del
barrio, la importancia de la comunicacién de las diversas organizaciones del barrio
con la comunidad y la necesidad de mejorarla. Todos los asistentes coincidieron con
esta necesidad y se convino en una segunda reunion en la cual se conversaria sobre
que aspectos era necesario mejorar esta comunicacion.

En esa segunda reunién, a la cual asistieron 20 personas se converso sobre
estos aspectos, resaltando como los mas importantes:

- los problemas de la comunidad.

- la motivacion a incorporarse a las organizaciones.

- el rescate de la historia del barrio.

- informar sobre las actividades a realizarse.

97



También se discuti6 sobre el medio mas idoneo para lograr esa comunicacion,
conviniendo en que un periddico era el mejor instrumento.

En las siguiente reuniones se discutieron otros aspectos relacionados con la
planificacion del periddico, llegando a las siguientes conclusiones:

- los objetivos del periddico deben ser:

a) informar sobre los acontecimientos y realidades del barrio, las problemas y
las soluciones planteadas a los mismos y las actividades de las organizaciones
comunitarias.

b) promover la organizacion y la participacion de la comunidad.

c) rescatar la historia y las costumbres del barrio.

d) opinar sobre los problemas locales y nacionales que afectan a la comunidad.

Dada la situacién de poca o regular actividad de las organizaciones de la
comunidad, el periédico debe ser un incentivo para la incorporacién de los
habitantes del barrio a estas, y reflejar la intencién de crecimiento que ellas tienen.

Debe también procurar profundizar en los temas, ya que la gente estd
acostumbrada a que los medios masivos le proporcionan informaciones fugaces, sin
ir més alla, y que en la medida en que la gente conozca a fondo los problemas podra
participar en la busqueda de soluciones. De estas reuniones resulté un equipo de

cinco personas encargadas de la realizacion del periddico.

2. Resultados de la encuesta.

El cuestionario aplicado consistio en 7 preguntas, 3 sobre los habitos
informativos, 1 sobre las expectativas de informacién no cubiertas por lus medios y
las tres restantes sobre la expectativas que se tienen de un periodico comunitario.

Los resultados fueron los siguientes:
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Pregunta 1: ;Cdémo se entera de las noticias?

Radio 33 62,26%
Television 48 90,56 %
Prensa 18 33,96%
Otros 3 5,66%

Pregunta 2: ;Lee periédicos?

SI S50 94.33%

NO 3 5,66%

Pregunta 3: ;con qué frecuencia lee peridédicos?

Siempre 16 30,18%
Frecuentemente 5 9,43%
A veces 30 56,60%
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Pregunta 4: ;Qué noticias le gustaria saber que no encuentra en los

medios?
Problemas de los barrios 18 33,96%
Soluciones a los problemas de 10 18,86%
los barrios
Deporte local 7 13,22%
Cultura popular 6 11,32%
No contesté No sabe 12 22,64%

Pregunta S: ;Cree que es importante que exista un periédico en el barrio?

SI 49 92,45%
NO - 7,55%

(Por qué? ( Para las respuestas afirmativas).

Para saber lo que pasa en el barrio 40 75,47%
Para encontrar solucion a los problemas 14 26,41%
Para identificarnos con el barrio 6 11,32%
Para fomentar la unidad 5 9,43%
Para educar a la comunidad 4 7,55%
Para ayudarnos mutuamente 3 5,66%
Seria un medio mas barato de informarse 3 5,66%
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(Para las respuestas negativas)

No es necesario 3 5,66%

No me interesa 1 1,88%

Pregunta 6: ;Qué le gustaria que tuviera ese periddico?

Informacidn general del barrio 38 71,69%
Informacion sobre problemas del barrio 16 30,18%
Informacién sobre actividades en el barrio 8 15,09%
Cultura 7 13,22%
Buena presentacion 4 7,55%
Propuestas de solucién a los problemas del 3 5.66%
barrio

Informacidon sobre las organizaciones del barrio 3 5,66%
Deportes locales 2 3,77%
No contest6 / No sabe 3 5,66%

Pregunta 7: ;Qué nombre le gustaria que tuviera ese periédico?

Mi Barrio 19 35,84%
Noticias de Las Brisas 16 30,18%
Pablo Pueblo 14 26,41%
No contestd / No sabe 4 7,55%
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Analizando los resultados de la encuesta, notamos que la mayoria de las
personas encuestadas obtiene la informacién a través de varios medios, en una
combinacion television - radio, television - radio - prensa o television - prensa; pero
el principal medio informativo es la television. Esta afirmacién coincide con la
constatacion de que la mayoria lee periédicos, pero ocasionalmente.

En cuanto a las expectativas de informacién no cubiertas por los medios, le
gente se refiere a los problemas de la comunidad y a sus posibles soluciones como
la principal expectativa no cubierta.

Casi la totalidad de la muestra coincidié en la importancia de un periddico
comunitario para mantenerse informado de lo que pasa en el barrio y de las
propuestas de soluciéon a los problemas, como expectativas principales. Estas
expectativas coinciden con el deseo de que el contenido del periddico sea
informacion general del barrio, sobre los problemas o actividades que se realizan en
el barrio.

Respecto al nombre del periddico las opiniones se dividen entre "Mi Barrio",

"Noticias de Las Brisas" y "Pablo Pueblo".

3. Diseno del periddico.

Después de varias reuniones con el equipo de comunicacién para analizar los
resultados de la encuesta y los recursos con que se cuentan para el periddico, se
decidid conservar el nombre de "Pablo Pueblo”, el cual se identifica mas con el
Ateneo Venezuela Nueva, organizacion que promueve el periodico.

El formato sera doble carta, se usara una letra del tipo Times New Roman de

12 puntos4y se diagramara basicamente a tres columnas, pudiendo variar el nimero

54 Se escogi6 el tipo y tamario de letra de acuerdo al catdlogo que incluye el procesador de palabras
Microsoft Word, que se utilizara para el levantamiento de textos,
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de acuerdo a la extensiéon y los elementos graficos que se quieran incluir. El
periddico tendra 8 paginas, distribuidas de la siguiente manera:

-Pagina 1: el nombre del periédico como encabezado, con un cintillo inferior
que indique los datos del ejemplar (afio, nimero y fecha), un articulo editorial
ilustrado y la parte inferior un sumario con el contenido del numero.

- Pagina 2: articulos de interés sobre el barrio, la ciudad o el pais.

-Pagina 3: secciéon "Lo que dicen los vecinos", en la que se incluiran los
articulos enviados por los habitantes del barrio.

-Paginas 4 y 5. articulo central sobre algin tema de interés para el barrio:
problemas, iniciativas, propuestas, etc, con la opinion de la gente sobre el tema.

- Pégina 6: seccion "Esta es mi gente", con entrevistas y resefias de personajes
del barrio, anécdotas e historias.

- Pagina 7: informacién de actividades realizadas por las organizaciones del
barrio o por alguna persona u organizacion externa.

- Pagina 8: informacién sobre actividades programadas por las organizaciones

del barrio y ficha editorial (equipo coordinador, colaboradores, etc).

4. Infraestructura y estimacion de costos.

Para las diversas etapas de preparacion y produccion del periddico se cuentan
con:

- Un local para las reuniones del equipo, dotado con material de oficina.

- Una computadora para el levantamiento de textos y la diagramacion.

Es necesario adquirir los siguientes equipos:

- Una impresora laser.

- Una fotocopiadora.
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Se pensé en un sistema de autofinanciamiento que permita, a través del uso del
servicio al publico de levantamiento de textos y reproduccion, conseguir parte del
dinero necesario para los insumos y la produccion del periddico, pero para el
momento de elaborar este trabajo no se habian afinado los mecanismos a usar ni se
habian estimado con exactitud los costos de operacidn, para comprobar si tal sistema
podia ser rentable.

Se eligi6 el sistema offset para la reproduccién del periddico hasta que se
cuente con equipo propio, con un costo estimado para un tiraje de 200 niimeros de
Bs. 2.500, con un costo por unidad de Bs. 12,50, por lo que el periédico se vendera

a Bs. 10, y el déficit sera cubierto por el Ateneo Venezuela Nueva.
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La principal conclusion de este trabajo es que la comunicaciéon comunitaria y
popular es un excelente campo para el desarrollo profesional de los comunicadores
sociales. La mayor capacidad institucional y econdémica con que cuentan
actualmente muchas organizaciones dedicadas a esta area hace mas atractiva la
posibilidad de dedicarse a ella , y la experiencia del desarrollo de este trabajo nos
hace afirmar que son estas experiencias la que contribuyen mas efectivamente a una
real democratizacién de las comunicaciones en la sociedad y a una educacion de la
poblacién en el uso de los medios de comunicacion, dos de los aspectos claves que
hemos sefialado a lo largo de este trabajo.

Si bien se le pueden sefialar muchas deficiencias a esta tesis, su desarrollo nos
hizo constatar la necesidad de un mayor énfasis tedrico e investigativo en temas
como:

- La evolucion de las teorias de la comunicacién alternativa en todos los
niveles comunicacionales.

- la incorporacion de las reflexiones sobre comunicacién comunitaria al cuerpo
tedrico de la comunicacién alternativa.

- la investigacion a nivel de andlisis morfolégico y de contenido de los
diferentes IInedios comunitarios, en especial a nivel de impresos, para clarificar las
tendencias de los mismos.

- la investigacion de las estructuras econdmicas de las organizaciones que
producen medios comunitarios.

- la elaboracién de instrumento especificos para medir las necesidades
comunicacionales de las comunidades populares.

Muchos de estos planteamientos implicarian desarrollar otra tesis de grado,
quizas algunos son deseos de la autora. Pero este trabajo, que me ha dejado mas
insatisfacciones que otra cosa, es apenas el comienzo de una reflexion tedrica sobre

lo que intentamos hacer algunos profesionales que desde el pueblo y con él,
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buscamos una transformacion de las estructuras sociales injustas bajo las cuales
viven, suefian y esperan millones de hombres y mujeres de Venezuela y el mundo.
No me queda mas que citar al poeta de la salsa, a ese gran cantautor panamefio

que es Rubén Blades

Pablo Pueblo, Pablo hermano...
Con el silencio del pobre

_con los gritos por abajo...
Pablo Pueblo, Pablo hermano...
echa pa'lante Pablito

y a la vida mete mano...

Brisas del Paraiso, Octubre de 1994.
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ENTREVISTA
Luis Cabrera

Sra. Sara de Lopez
Adriana Arenas

Edwin Rodriguez
Gregorio Betancourt

Francisco Lopez
Richard Zambrano
Denis Riera

Sra. Camen Carmona
P. Lauro Nuiiez

Sr. Felipe Hernandez
Fidel Vasquez

Sra. Hilda Castillo

REGISTRO SONORO

DURACION
10 min.

25 min.

15 min.

30 min

20 min.

23 min.
40 min.
30 min.
45 min.
30 min.
24 min.

20 min.
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TEMA
Periddicos de la
Comunidad Cristiana
Historia del barrio y de
la comunidad cristiana
Historia y periédicos de
la comunidad cristiana
Historia y periddicos del
Ateneo Venezuela
Nueva
Historia y periédicos del
Ateneo Venezuela
Nueva
Periddicos del Ateneo
Venezuela Nueva
Periddicos de la
Comunidad Cristiana
Historia del Ateneo
Venezuela Nueva
Historia del barrio y la
Comunidad Cristiana
Historia de la
Comunidad Cristiana
Historia del Barrio y de
la Comunidad Cristiana
Historia de las
Asociaciones de Vecinos
Historia de las
Asociaciones de vecinos



MODELO DE ENCUESTA

Buenos Dias.

Somos integrantes del Ateneo Venezuela Nueva y estamos haciendo una
encuesta para saber si los habitantes del barrio desean que se haga un perioédico
de la comunidad.

1) En primer lugar, ;Ud. lee periddicos?
Si No

2) (Con qué frecuencia?
Siempre Frecuentemente A veces Nunca

3) (Como se entera de las noticia?
Radio Television Prensa Por otra persona

4) (Cree que es importante que exista un periddico en el barrio?
Si No
(Por qué?

5) (Le gustaria que hubiera un periédico en el barrio?
Si No
, Por qué?

6) g,Qﬁé le gustariaque tuviera ese periddico?

7) (Qué nombre le gustaria para ese periddico?

Gracias por su colaboracion.

Sexo M F
Edad
Sector
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Ejemplares de Periédicos producidos en el
Barrio Brisas del Paraiso
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- OPINION

1Qué opina nuestro Barrio de
EL SAQUEO O SACUDON?

Marfa: Lo malo es que ahora no te-

nemos en donde comprar; de qué
sirvié si todavfa los precios estan
altos.

Judith: Primera vez que la gente se
decide a salir todos juntos & pro-
testar. Pero, hay que pensar si vale
15 pena volver a ﬂﬁcerlo, o si se
puede hacer otras cosas, como comprar
ciertos productos aumentados. Eso si,
es necesario organizarse para no ha-
cer las cosas & lo loco. Es necesario

protestar por la Escuela.

Honoria: Me parecib bién, porque asf
aeldan cuenta que la gente del pueblo
estamos bravos. Me gustd que la gen-
te saliera a la calle porgue no estén
de acuerdo con lo que esta haciendo el

gobierno. Nos quieren matar de hambre.

Daniel: Me pareci$ una coincidencia

que sucediera en todo el pafs. Me pa-
rece bueno para que el gobierno entien-
da que el pueblo es una masa viva que
no se le puede manipular sin espersr
regpuesta, Lo negativo es que produjo

escasez y mayor especulacidn.

A

o

Jeanette: Nosotros el pueblo ya nos
bl 5

cansamos de tante corrupcidn y tan-
ta tomadera de pelo, de pasar ham~
bre y vemos que el futuro es ver
morir & nuestros hijos. Lo bueno de
todo fue que el pueblo por primera
vez ¥y sin nadie Jalarle o dirigirlo,
s8alib a la calle a protestar y esto
nos deja mucha esperahza de que el
pueblo si se puede organizar. Lo ne-
gativa fué la actitud del gobierno
que respondi§ con plomo y né de una

forme democrética.

Sra.Sara: Yo vi que quien comenzd el
saqueo fué el pueblo y no bandoleros
como dice-la prensa. 0i comentarios
de la ggnte que aa$ era que tenia que
ser. no saque nada porque vi que
no era Jjusto. Le hecharon la culpa &
los marginales como si los qQue vivie-
ramos en los cerros fueramos mochos o
ciegos. Todos estaban unidos y nadie
peled con su misma gente. Parecia que
el gobierno no le importaba lo que es~
taba pasando ya gue no hacian nada.

Oscar: Estuveo bién. La gente estaba can-

sada de' tanta pelazdn. Yo creo que no

solo se debid saquear los abastaos pe-

quefios sino también los CADA y todos esos

negocios que los duefios son 1los que tie-

nen jodfo al pais.

e-
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PROBLEWAS DE\ BARR\O

Siempre nos quejamos de los dife-
rentes problemas que toda lg vida
hemos tenido en el barrio "Brisas
del Parafso'", ahora bien vamos a

ver (como lo vamos a solucionar?
muchos pensamos gque un barrio uni-
do siempre va por buen camino, pe-
ro pasa que entre los mismos veci-

. nos hay o existen muchas diferencias
vya sean politicas, religiodas, mora-
les y hasta personales que de alguna
maners. U otra atrazan el intento de
realizar cualquier trabajo en conjun-

to.

Tenemos un gravisimo problema qﬁe es
la falta de escuela en nuestro barrio,
ya que la (inica que existia fue de-
rrumbada por unos fulanos representan-
tes del gobierno, con el preteéto de
que en 3 meses serfa construida una
nueva en el mismo sitio pero mis cbmo-

de y con mayor capacidad de alumnos.

Resulta que hasta shora ha sido un ver-
dadero embargue, porgue la escuela no
existe y nuestros nifios tienen que re-
cibir clases en diferentes hogares que
muy solidariamente han prestado mientras

se soluciona el problema.

Por medio de este organo informativo
“Pablo Pueblo" pedimos a los diferentes
institutos encargados (M.E,0.P,C.S.B,
Consejo Municipal, F.E.D.E., Etc) que
cumplan con esta obra, y con nuestro
“barrio para la solucibn de este proble-

ma que & todos nos compromete.
Existen otros problemas, la falta

de "alumbrado pablico" de este

problema se origina otro, que es

Enton-

la delimcuencia nocturna.

ces la policita se empefia en hacer

redadas a las 7:00am. y a las S:OOpm
sabiendo que la delincuencia traba-
Ja a par de la oscuridad casi siem-

pre.

En nuestro barrio funcionaron a
tiempo algun mercado popular lamen-
tablemente ya no existen.

Es ahora cuando mfls necesitamos, de
esta manera podriamos ahorrarnos unos
pocos de reales, sabiendo como esté

el alto costo de la vfha.

ESCASEZ DE AGUA
Le escasez de agua no s un problema
de sector, es un problema del barrio
en general.
La escasez de este apreciado lfquido
ocasiona multiples problemas, como en
la alimentacidn, salud, higiene ambien-
éal y personal. Todos o casi todos ya
hemos pasado por esta situacidn, en la
cual hemos tenido que traér agua de
otro lugar (no muy cercano) o pedir
agua al vecino.
Y si acaso llega a nuestros hogares,
llega alrrededor de 2 am & 3 am. a esa
hora las amas de casa tiene que estar

levantada "esperando"




FROBLEMAS QEL RARRV

facil de entender.

TELEFONOS

La casilla telefénica es otro de los
problemas de nuestro barrio, desde hace
cierto tiempo le han cambiado su funcidn.

Se preguntarén ! como es eso?. Es muy

Existen muchos otros problemas que detallar,
es dificil nombrarlos, pero més facil solu-
cionarles en conjunto.

A.- Existencia de Policias matraqueros

B.- Falta de una farmacia popular del barrio

C.- Ausencia de Centros Deportivos.

Sabemos cual deberfia ser la funcidn /D.- Talleres de alfabetizacidn, de formacidn,

de dicha casilla.

Pero ya que no funcionan los telefo-
nos y las luces es su interior, la
han tomado como deposito de basura

Yy como bafio.

CANCHA DEPORTIVA
Algo que es indispensable para.nues—
tro barrio es una cancha deportiva.
Nosotros deseamos que nos apoyen us-
tedes amas de casa en estu idea. Por-

que el nifio, el Joven, el adulto usted

misma necesita hacer deporte. Esto

nos ayuda tanto fisico como mentalmen-
te.

Muchas madres, padres; rpiensan que
practicando deporte sus hijos no van a
consegulir aprender nada y no los dejan
asistir a estas actividades.
Representantes queremos hacerles enten-
der que si el Jjoven practica algfin de-
porte siempre ira en su beneficio.

Y ustedes se sentiran mas tranquilos en
su casa o en su trabajo.'no se estaran
preguntando'iCon quien esta mi hijo?,

LQue estard haciendo??En que sitio esté&?

EN CONCLUCION
Si contaramos con una verdadera Asociacidn
de Vecinos que se aparte de los ideales
polfticos podriamos solucionar nuestros
problemas y conseguir muchas otras cosas

mas.

educacidn sexual, primeros auxilios, etc.
&.= Centros de salud y muchos mas

Las cosas que tenemos debemos
conservarlas en buen estado
para segulr disfrutando de sus
buenos beneficios que nos

brindan.

"PABLO PUEBLO ES NUESTRO"

PARTICIPA




“PEQUENA HISTORIA DIUANA"

“
"PEQUENA HISTORIA DIURNA"I no habitaba su corazén por un "HAS DE MA-
i ruido del ‘avién gue buscaba po- LA SUERTE", sino que erea y siguie siendo
sicibn para aterrizar no lo dejo culpa de un pequefio grupo a la WESTERN

a - : = .
escuchar, con sus oidos de nifio, la que’ hasyeRddo B0RUBENdy el pRis

pregunta del Cliente con sus zapa- y EPHORitEEA0) 1ReED 6l GinEro

3 (nuestro dinero, el dinero de esta
tos ya limpios:

e AR ] tierra rica y pobre) en los enormes

El nifio ALI RAFAEL PRIMERKA ROSSEL Bancos de Buropa y Estados Unidos.

; ‘ e ahi ta in f da n-
respondid vivamente. De 1, su Jus incorformidad co

IMBala’ tra eso:z sadicamente duefios de todo
lo nuestro.

Alf Primera nacib el 31 de Octub .
e O 3 reide De ahi, su complicidad con la pala-
1942 en la ciudad de Mariaga de Coro, : 2
ora de Eclivar y su puesta en esce-
Estado Falcén. Limpiaba zapatos :
2 . v nas: Escenas de abrazos, de bocas,
mediecito en el aeropuerto de Las s
de toma ésto que yo tengo lo necesa-
iedra ve ue h
s s v AR AR GeBN eSO e Th rio, de manos articulando una cons-
adrina la sefiora Carmen Dfa ara
y o tante busqueda, de gestos verdadera-
oder sobrevivir. Es su madrina jus-
P J mente sinceros y de la amistad; la g
tamente quien le ensefia sus primeras . .
cual no requiere permiso para quedar
letras, luego aprende a le 12 afi
> go ap er (12 afios) establecida.

en una escuela nocturna para adultos
. Y de ahf, su poesfa a sorbos de café

donde asistfian los pescadores y en Y. allescarcha brillante, capaz de

donde Alf asiste como oyente, parado aprender y de ensefiar a golpes de

en la puerta, también en Las Piedras. realidad y de fantasia en favor de una

Llega a la UCV como estudiante de qui- LT Ly o Ty CONTINUVA

mfba, pero viaja a Rumania-Bulgaria-

s s

Alemunia y otros paises de Eurcpa, be-
cado por el PCV, para continuar estu-
dios en materia petroleru. Es ahil

donde pone a prueba su actitud solida-
ria y no se le fragmenta el amoi a com-
poner, viendo la lluvia caer en Rumania,

ITECHOS DE CARTON!.

En Venezuela estuvo preso en los sotanos §
de "LA DIGEPOL", en que hace su primera
cancién politica,"HUMANIDAD", en el 67.

- . 3 . - ,
All Primera cuya miseria se le nacio en

el pecho como hongos que le hacfan erup- §

cidn supo de antemano que esa miseria
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Alf bablaba varios idiomes entre ellos:
Ingles, Aleman y ovros. Fué militente
revolucionario dursnte 27 afios y de un
millén y medioc que le producian sus
digcos anualmente solo se¢ guedzbe con
lo necesario, lo demis lo invertfa en
instrumentos musicales como cuatros y'
guitarras los cuales regalaba a le gen-
te que.ﬁrabajaba con le mlsica Venezo-

lana.

Anécdota:

Una vez dije por lé‘radio, en
Trujilio, que utilizaba euca-
liptus y romero para preparar
un guarapc gue al mezclarlo con
miel, servia para aliviarme los
dolores de garganta. Cuando

fuf a cantar en LA PUERTA, se
aparecil una aneiana con dos sa-

Cos, uno de eucaliptus y otro de

A1f{ decide levantar sus maletas y dejar
el espacio que ocupaba en un mundo Iisi-
co la madrugada del 16 de Febrero de
1.965. Wos deja sus canciones, sus hi-
jos, un adifs con sabor a llegada y mil
noches-para robarle sus suefios, donde

esperan ya dignificados en la esperanza.

romero. Ademfs, llevaba un litro
de miel y me dijo: Esto es para
que nunca se te acabe la voz.

ALI PRIMERA

T v T
r *

RECUENTO DE LAS ACTIVIDADES HECHAS FOR EL C.C.Y.H BN EL hRO 1969,

Ducante 1984 realizams wnia gran canticuc de octividades en el bacrio,
Jontinuando nuedtce palitica de difundic la Zultuca Populac como focma de
ragcatar nusatead valores v de Ccaar Jonclencia en nuestros corpafiecos.

' Durante tode sl affic se ditteron chases de slfabetizaci®n y curscs de

cecupacacidn .
para ia ceconstrucifin @ol lncal que se nas estd cavendo. Pacticipd la chispa,
Zacaba, Fzi, Rodolfo con #u violin, Juwancho el trompebista y colabazl mucha
gent. -iciendo cunida y vendiendo.
B ADOSTOY Presentamoa @) oas del Teaten Populac ern la capilla , asistieron
grupos da difacentes lugasns entee ellos { Casco Obcoro de la Vega, Reventbn
de la L.C.v. T'Pos, Tfreran ¢al I1.U1.9.C ) y grupoa auestzo :la Chispa y el
Teatro para pdultoo, pachiln prasencamos las peliculas o Cottometcaje del
compafiero William y cda pnao aponvechd para ficmac una del “MES DRL TEZATRO
| poPULAR® .
5 L o ROVIFFERT ¥ DICKOMORE @ S sealirzan vagias fogatas en la plaroletz e la
rmppese™ Culebca , también coalizamos la TCMA CULTUPAL do las 8risas del Parafso con
{ pacticipecifn e otroa grupon culturaleos de otzos Barcios (EL Cwmentecio, 23
de Enece) . Ml muy importents la particigaciSn de mucha geate de la
comunidad, <a miwicus como (Antonio, Chicho,Jose..atc) y de gecan cantidad de
jovenes y 2dulto? que nos dimos a la tafea de racorrer hodos los sectores del
Baccio llevando el mensaje oo solidaczicad y denunciando las casos da EL
Anpacay otrea. Tedo tarmino con un sabcaso sancoche prepacadn poc la Sca Auca
y d2l cual zaboreamos comp B0 pocsonas. Tarbifa en Diciembca otros cunpaliecas
del Bacrio hiciaron un AGLO mage indgucar Su aueva seda paca la COUPERATIVA,
en el cudl hubo mdaica.teatco v actividades con nifus . por lo tanto los
felicitamos y los deseamos Suects en nu nueva sede.
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TLICITANOS ¥ AGRADECEMOS A TODOS LOS QUE PARTICIPAROM EN ESTAS
ACTIVIDADES./
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De tanto decirse“agui no pasa nada"
la furia afieja la subestimaron

mi gente tiene resistencia atleta
Ipero esta vez si que se pasaronl!

un viejo invento se vistid de estreno
con duras medidas y que '"concertadas"
un gran paquete pretenden cargarnos
" pero a esto el Pueblo respondif

IYa Bastal.

Por esto, de la tierra fecunda de la
gente comlin, a finales de febrero

brot6 la semilla de protesta que ve-

- nfa germinando alimentada por la in-
Justicia sistemitica, la clara descri-
minacidén existente para todo: comida,
educacidn, transpnrte, casas y facili-
dades de vida para los privilegiados
ricos; para nosotros, hambre, desalojos,

escuelas en ruinas, recluta y represidn.

Antes que despertaramos el 27 de Febrero
ya habfa amanecido un nuevo alza. La

reaccidén insélita (hasta entonces) no se

- hizo esperar. ...Tanto tiempo sin comer

carne..., al fin conseguimos la harina, el

!&gﬁépf

aceite y arroz acaparados...logramos cam-
biar la vieja lavadora o conseguir una
camag. Por primera vez asustamos a los
especuladores, al avaro duefic de la pana-
derfa de la esguina, a los empresarios
que s8lo querfan sumentar un 20% del sa-

lario, reduciendo el personal obrero.

Esta es la advertencia a los que se creen
que pueden hacer lo gue les venga en gana
con la fé y paciencia del otro no jueguen

Ila mala intencidn les saldré muy caral.

"AQUI NO FASA NADA”

Sin embargo, los 'de arriba" parecen te-
ner serio problema de conciencia y de me-
moria. Despues de la protesta no modifi-
caron "el paquete'",sino que nos llenaron
de muertos.

Hoy en ei barric se escuha donde quie-
ra el eco sordo de la rabia...'"todo el
dfa haciendo cola para conseguir Harina-
Pan, que ya esté& a 12,00 Bs.'"... No he {
podido conseguir leche para los nifios"
..."el sueldo no alcanza pa'l mercado"
..."el muergano chofer me quiere cobrar
el pasaje completo y no acepta mi con~
dicidn de estudiante"..."de la escuela
sb6lo quedan tierra y escombros, todo ha
sido promesas, engafics, mentiras, la

eficiencia sélo les alcanzd para des-

truirla"...




La rabia, aungue a veces, silenciosa,
sigue creciendo...Ya sobrepasd la ale-
grfa de lo alcanzado aquellos dias, su-
per6 la tristeza por los seres queridos
maltratados, detenidos 0o muertos y ya
‘esté superando el miedo a la represién
... es otra bomba de tiempo que se esté

activando.

Pero no todo estd perdido. Ahora es el
tiempo bueno para érganizarnos: si tra-
bajamos por el bien comin, si protesta-
mos Juntos y reclamamos nuestros dere-
chos, si pensamos nuevas alternativas,
si nos integramos a los grupos formati-
vos que existen en el Barrio, si defen-
demos nuestra cooperativa, si luchamos

por una Asociacibén de Vecinos eficaz

con la participacidn de todos muchas

cosas pueden cambiar.

El pueblo tiene valor de hambre, rabia
en las manos, fuerte la esperanza,
lleno de protesta un dfa Iinund§! las
calles.

I No logramos todo, pero seguimos en marchal
’j I m— —s e
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evitar el hacinaniento de los nidoe y buecar 1ﬂap_ﬁuﬁ_g
una me jor formacidn pera ticos, ya que los ; R: A\‘T"
niilos afioc true afios iban aumentendo cin cu-— I];l‘L ‘}
2 : | : Y
La precocupacidn ge fue motiendo por todo cl © < %j
barrio y por lo tantdo sc comenzarsn hacer a-— O‘ \ > Q‘,
sanbleas cenvrales uondc asistierom tanto, los %;
reprecentantes dc .loe nidos como 1lou ciieren
tes grupos., f_,:“-
1
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NUILT ., ESCUELA

Despucec de tanto luchar por una cscuela cr nucetro barrio, por fin se
escucho un grito ac alagria dcbido a la reepuesta del gobicrno en donde se
infornd que ee ibz a cewoler y conetruir una escucla dicna para nueutros
hijoe donde puecan iformcrse con .loyor cspacio tanto mara lo cducacisn oomo
pare la reereacidn libre 5 ceportiva.

é Pero cdindo ge logro tan importonte hecho ? pregunto Bartoloa

En el barrio sicnprc hubo la inguietud de
conge ulr un seyundo piso para la escuela

hario Bricefio Iragorry, con la finalidad de

DE T _
Ao

BEn talet as.umblers se trotuba de orpanizar

al barrio para el igir un colepin jurtn y de=
scnte que Cu.mpl'a. con un derccho cue tenenos o

todos loe vencsdlanos y que me cxpresa en el articulo 78 '' TOLOS TIKNEM
DERLCHO 4 La EOUCACIO o« BL BEUTAD0 CREARL Y SOSTELDRA ESCUELAS, INTITUCIO
HES Y SERVICIVS SUSNICIN. THRENTE DOTADOS Paka AFKHGURAR EL ABULUO A LA EDU= '_ . l
CACION eee'!

lizaron visitas ( prensa, congreso, cefensa civil, eto )s DPero nunca nos
hicieron caso, pero cLto no desaniiio al (rupo ve la comunidad del barrio
que siempre cectuvo en pies de lucha sin desanimarce, y toda esta lacha dio
una reepuecta uuy (ratiiicante, que fuc el locro de concegrir gue Junio del

88 se.
cscucla ndL €5 Cciosd. = )

POR ESO HOY FLLICITwW .S a4 TOLLS BSTaS PERSONLS (UL HiX LUCIL DO l?ﬁ.R’L : "'U‘_L ~E
(G Hi LIDAD La COLLAKUCCION D i URLTR: RSCURLA Y ESPERaL.QL WUk La COiSe
YRUCCIVN LLKGCE » SU FIiliLe : , |

aei tranccurricron nuchoc alos de trabojo en l2s cualee re rep 1

lo;Tera un contruto Gonde se iba ha denoler y congtruir una nueva




El proyecto SALUD nos perticipa
. que prximamente se dictaran un oiclo
de oursos, que la participacidn de
todos nosotiros en estos, son de vi-
tal importancia.

Estos cursos -tratan sobre prime~
ros auxilios en el hogar ( porque |
no todos sabemos atender como es de
bido, las entermedaces mds coriunes
| en nuestros nifios ) como 8én?: la
diarrea, los vomitos, la fiebre y

otras.

ESPERAMOS TU PARTICIPACION

Tambien se trataran otros temas
mamnente 1mp§rta.nte.

Estos cureos seran dictados i)or
dicos graduados, qu§ apoyan el pro
to de SALUD. il I

las insoripogiones son los dise
9, ¥ 13 de Noviembre, lugar de las
cripciones la Escuela capilla y ls
pilla de la Virgen del Carmen oon
colaboracidn de 5 B® 8010 para may
de 14 afios. Los cursos se diotarar
el local de _'La. Eso_u;h Capilla loe

as 14, 16 y 18, _ ..
INSCRIBETE N




Desde h=ace tiempo, el barrio estaba esperando par un mddulo policial
gué mos ayudara a solucionar el problema de l® delincuencis qua tanto nos
azotaba. —

Después de numerosas gestiones se
luyré que. asignaran policias al local
que estabs listo desde hace tiempo.

Muchos habitantes pensébamos que
este médulo iba a acabar con el pro-
b.ema de la inseguridad en Las Brisas
y que al fin podrfemos contar con la
ayuda de la policla.

Hoy en dfs la realidad es muy
di.stinta: la existencia del puesto
prlicisl solo ha asyudado 8 splucicnar
£L problema de la delincuencia en el
frea de la Cota 905, donde esté&n los
comercios (ebastos, carnicerfa etc)
mientras que en el berrio (psrte alta
y perte baja) se han venido cometiendo
una serie de delitos tales como ‘atracos, balacerss, venta de drogas stc sin
cue las Putoridades policiales hagan 2lgo por evit :los. 5g ha dade el caso
ce que los efectivos policiales detienen =z génte uana del barrio, tal como :
sursedid recientemente con un jéven habitante de la Yuelta de la Culebra, el

' fue apresado .y llevado e la Jefeturas de 5an Juan por el hecho de bolo.
escombros en el piso del tcasurero ya que no hania espacio en los recipien-
t2s pars la basura. _ A °

Por otra parte la permaznencis de los zgentes, en la mesncionada casilla

' no ha sido constante tel como lo usperaba la comunidad y esto ha trafdo

coimo consecuencia que se presenten problemas en el 4rea de los comercios '
gin que la policia intervenga,

ES ESTA LA PROTECCION POLICIAL JUE QUEREMDS
PARCIALIZALA E INCOMPLETA 7

SERA JUE A LA POLICIA LE INTERESA MAS LA |
SEGURIDAD DE LOS COMERCIOS JUE LA SEGURIDAD:
DE LOS HAZITANTES DEL BARRIO ? -

S




LA [NUEVA
COUPERATIVA

i/ Sabian ustedes que ya comenzd a funcionar la unicad familinr de consumo % Es-
ta unidad babfa paralizado sus trabajos por un corto tiempo, pero ahora ee ha re-
integrado y con un nuevo funcionamiento el cual Tue probado y sus resultados fue-
}on,poaitivos.

L1 nuevo funcionamiento coneta en lo siguiente:
1) Cada miembro inscrito realizara una acti- [
vidad al mes, esto se ceke a que ue trabgjara ca-
da 15 dias.

2) las actividades son fijus, es decir, que

el miembro B¢ compromete a una activiaad y esa s
la activivad debe cumplir. ( no habran canbinss sel

maniles ).

3) Si por cualquier motivo el miembro no puc
de realizar el trabajo correspondido cebe avisar

con tiempo y peair a otro miemdbro que le supla el

traba jo .

4) la compra del mercaco ( a coche ) se realizard cada 15 dias.

7 ae la noche. Vale recorcar que estas debcn depositarce cada 15 dias.

6) En cuantd al orden cel mercudo en el locdl, se tendra todo pesado y embol-
sado tanto los viveres como las verduras Yy hortalizée, el horario de este trabajo
comienza a las 1l de la maiana hasta‘las 3 de la tarde, el mercado se hara a par-
tir de las 3 p.m. hasta las T D
' Tambien les recordamos que no habran'reuniones semanales ni quinsenales, solo
fué realizada una asmblea general y una reunidn por sectores, la asamblea fue rea-
lizada el dia 26 de Septiembre y la reunidn el dia 3 de Octubre, en esta ultima ee

fijaron los trabajos definitivos de cada uno de los miembros inscritos. las ine-

~ oricoiones fueron los dias 25 y 26 ae Septiembre, pero no quiere dﬁéﬁr que se aci
baron, 8i no te has inscrifo apurate que quedan pocos'cupos, estas inscr;Pciones
las puedes hager en el local de la cooperativa y son 40 E® de colaboracién. Si e-
res miembro antiguo solo tienes gue confifmar si quieres seguir parti€ipando.

TE ESPERAMUS/ INSCHIBETE Y PAKTICLPA.

e




PDEPORTES
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' Con la celebracidn del 5to torneo de futbolito los cuales fueron organi-
zados por jovenes y adultoe del 'club Dimensién Juvenil con la participacidn

de 14 equipos en la categoria libre. Fueron a las finales los equipos Cule-

- i A

bra ¥y Ajax de los cudles salid triunfador el equipo de Ajax llevandose con- .
sigo el titulo de campedn de dicho tornea. FELICITAMOS A LOS CAMFPEONES DE
" DICHO TORNEO.

EPA JOVENES MIKEN ESTE NOTICION
Ya viene diciembre y como todos los

afios se efectlan torneos relampagos en

el terreno del naranjal organizado por
el club Dimenaién Juvenil y Gregorio

j Maraima, los oudles estardn participan

¢ do’ una serie de equipos que se disputa

| ran la COPA NAVIDAD. ASISTE, ESPERAMOS

’ TU PARTICIPACI?E.
X

POR_UNA CANCHA NUEVA

| Ya se esta arreglando el terrenc de

el naranjal, donde se va a construir

una cancha miltiple la cudl servird
para Jjugar futbolito j basquetboll,
Todoalestos t*gbajos se hicieron po-
sibles gracias a la gobernacién, Grego
rio Maraima y principalmente a loe dug

fios del terreno por habernos permitido

la construccidén de dicha cancha.

MENSAJE PARA EL BARRIO

Que se acerquen todos los Jjovenes a

'partioipgr con nosotros ya que hacer
deﬁorte es un beneficio para todos Yy
asi le decimos no a las DROUAS.
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En el siguiente cuadro coloca lo

niimeros cel uno al dieciseis que

gumados de cualgruier forma de
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( gin repetir los nimeros ).
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Ia comunidad coel barris Briesas del

civersas actividades gue re realidon es nuewtro barrio, de iguul manera les
inrorma de las distintas wotivid.dee yue cudi proyecto eantd efectuando. Cada

wio de los proyectos se dividen wn lat sigucentoe comivioness

1. Comisidn de Categuesiv y Convire
macidn:

Hewllonen: Los ﬁicrcolaa a las 7:60
pm en el local de la cooperativa, low
cudles en este momento llevan a caby’
las insoripcionee paru los nivios y
jgbenes que deoean reallizar la priec

ra comuwnidn y la confirmacidn,

2. Comisidn ve Periddico y miblicte-
ca » :

keuniones: Los nmartew a Lo T:30..
en la escuela cupilla (vuelta de la
culetra ).

1) Para inforanr ona rueeiro perdi-
dico cosag que suceden en nuestro h%
rrio.

2) la biblioteca en la cual puedcs
hacer prestamos de libror, consultas
¥y apoyos estudiantil. Te invita a que

te integres a ella y» participes.

5. Comunidad Cristianas: Se reunen
los jueves a las Tpm en el local de

la cooperativa

ANIGO , RECUERDA WUE LA

ULTIMA SEMANA DE ESTE MES. ESPERAMOS TU PARTI-

CIPACION. ASISTE!,ASISTE!, ASISTE!

Rteipo

NUVENA COMENZARA Li

G e e —

[P P

Paraise te iavita w participer en lac

Uewnieis S8 ronen lop jueves cada 15

o
dizs en lo coorerative Lo vual signifi
or. Centro de Animacidr de Proyectos

B
5
B

Autogentionado Trisas del Faraiso en
el cadl participan todas lay personas -
del varrio. CGracias o ellos

511

rudoe
conse: uir &1 reelanzamiento de la coo-~
perativa gue 1ud pluneada y organizada
En una convivencia efectuada en tana-

fuarens en la gue se discutieron todas
lags necesidades para que nuesira coore

rativae rdga adelante en nuestro barrio.

4. Comividn de Saluds Be reunen losg

mertes a las Tum en la cooperativa pa—
Xl

hacer evalusciones de cads uno de

loa curson realizador en Fosd de Rosin,

e
.

para uictari.c en nuesetro barrie y asi

saber y eatar preparadoe de comn cuidar
nuestra saluc en clertos cagoe )y es
tar siempre sand tunto j&benes como los
adultos y sobre todo lo mds imyortante

los ninios.
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