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ante su discurso (impreso o audiovisual). El compromiso no es
siempre fdcil de llevar en una realidad de competencia feroz entre
medios y de presion cotidiana muy propia del "oficio”. Tampoco el
debate es exclusivo de Venezuela, en muchos paises, el rol de los
comunicadores es cuestionado cada vez con mayor intensidad.
Muchos de los problemas sin resolver giran -a nuestro

modo de ver- en torno a la Etica, y por ello seguimos insistiendo
sobre esta temdtica en la seccion de Articulos del presente n°4 de
"Temas de Comunicacién”. Desarrollada por varios profesores,
la reflexion sobre posmodernidad constituye el segundo tema que
esperamos suscitard nuevas reflexiones. Por otra parte habiamos
indicado en el niimero anterior el interés por profundizar una linea
de investigacion sobre comunicacion y religion. El articulo de J.M.
Aguirre sobre "La unidad catdlica transnacional y la pluralidad
latinoamericana” responde a este interés. Con "La funcion de la
informacion en la economia”, el profesor Leandro Cantd inicia la
entrega de una serie de trabajos sobre periodismo econémico que
constituird sin duda, un material valioso para quienes quieren
especializarse en esta drea. Por iiltimo, el profesor Antonio Olivieri.
nos propone su reflexion sobre "Propaganda Versus Publicidad".

La seccion de Documentos resefia dos acontecimientos
importantes del "mundo" comunicacional: el Concurso Nacional de
Tesis de Grado sobre Comunicacién'y Publicidad organizado por la
Fundacion Carlos Eduardo Frias y la creacion de una red nacional
de bases de datos sobre imagen en movimiento REDIMAGEN.

Laseccion de Actividades contiene los cuatro iiltimos convenios
firmados por la Escuela. Dos de ellos con importantes medios
impresos del pais, el tercero con una comunidad popular de Caracas
y el iltimo con una Asociacion gremial de comunicadores. Todos
ellos nos vinculan mds estrechamente con la realidad del pais a la
vez que nos obliga a un mayor compromiso para con él.

Caroline B.-B. de Oteyza
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Fundada en 1953, la Universidad Catolica Andrés Bello
celebrasus40 arios. Cuarenta afios encaminados aun acercamiento
progresivo entre la Universidad y el Pais.

Los aniversarios suelen ser oportunidad propicia para la
reflexion y no cabe duda que entre las miiltiples manifestaciones
organizadas para dicha celebracion, la convocatoria hecha a la
Sociedad Civil para presentar alternativas creativas y viables para
Venezuela, constituye el indicador mds relevante de lo que es hoy
nuestra universidad.

En efecto, la crisis que atraviesa el pais ha generado la
creacion de numerosos foros de discusion en el seno de la sociedad
civil. Reunirlos para oir la opinion de especialistas pero también
para confrontar las experiencias de cada quien fue el reto de dicho
Encuentro. ;Podremos resumir el objetivo del Encuentro Nacional
de la- Sociedad Civil con las palabras claves: Informar,
Intercambiar....... Comunicar ? Ciertamente.

El tema de la Comunicacion Social estuvo presente en -
repetidas ocasiones a lo largo del Encuentro. En el contexto de la
situacion que atraviesa el pais, los medios de comunicacion social se
han convertido, como nunca antes, en actores de primer orden. Este
protagonismo les impone una responsabilidad, de la cual no estamos
seguros han sabido medir el alcance. '

Tampoco estamos seguros que el debate en torno a los
medios y sus responsabilidades se situa en niveles dptimos de
seriedad por cuanto muy a menudo la confrontacion se ubica entre
"malos" y "buenos”, lease por un lado, "duefios” o "gobernantes”
responsables de cuantos males existeny por el otro, comunicadores
exentos de responsabilidades. Si esta optica tiene la ventaja de
acortar el debate, deja sin resolver los problemas fundamentales del
comunicador social y de su responsabilidad personal y profesional
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Franklin Vallenilla Lilue
EL CARTEL CULTURAL: Los tltimos veinte afios. (1969-1989)

Publicacién de 1a Escuela de Comunicacién Social de 1a UCAB

En Septiembre de 1992 se fundé en la UCAB la Catedra Fundacional
Carlos Eduardo FRIAS, destinada a financiar los estudios generados en
la Escuela dentro del campo de la Publicidad. A los seis meses de su
creacion se presenta esta obra, primer fruto de la Cétedra haciendo
posible el suefio comiin tanto de la Fundacién como de la Escuela.

El autor, Franklin Vallenilla Lilue, alumno destacado, nos presenta el
resultado de sus investigaciones y hoy se publica el estudio que realiz6
como Trabajo de Grado para obtener el titulo de Licenciado en
Comunicacién Social. En la seleccién del tema supo encontrar esa
vinculacién entre las materias de formaci6n cultural (en este caso, "Arte
y Comunicacion") y las materias especificas de la carrera ("Historia de
laPublicidad en Venezuela"). Lavinculaci6n entre el Arte y la Publicidad
es tan estrecha que a veces resulta imposible su separaci6n, ello ocurre
particularmente en el aspecto creativo de la imagen - que Pietro Bellori
| ([denominaba IDEA en el siglo XVII-.

El tema ain se puede completar con nuevos pardmetros de estudio,
tomados del campo de 1a Teoria de 1aImagen y de 1a Teorfa del Arte, tales
como los estilos, el color, la composicién o el formato, para citar algunos,
pero el mayor aporte de F. Vallenilla ha sido de abrir caminos para esta
posibilidad.

Es justo reconocer los antecedentes. En el afio 1988, Cristina de Zordo
y Marta Trujillo trataron el tema por primera vez en la Escuela. Fueradel
pais, se/deben sefialar las obras de J. Barnicoat y Frangoise Enel.

F. Vallenilla inici6 su investigacion a partir de estos trabajos, realizando
una resefia histérica sobre el Cartel Cultural, especificando la relaci6n
entre texto e imagen y sefialando las caracteristicas del mismo, pasando
posteriormente a realizar un anélisis, en base a entrevistas, de 1a Historia
del Cartel y de sus caracteristicas, para concluir con una clasificacién de
los creadores de carteles en Venezuela.

Por ello, todo nuestro reconocimiento al autor F. Vallenilla yala
Fundacién Carlos Eduardo FRIAS.

Emilio Piriz Pérez
Director de la Escuela de Comunicacién Social
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ARTICULOS

COMUNICACION Y POSMODERNIDAD :
REFLEXIONES ETICAS

Massimo Desiato

Profesor delaEscuelade Filosoffadela
UCAB e investigador del Instituto de
Estudios Filos6ficos UCAB

Resumen:

Laposmodernidadno cree en el poder de la razon pura capaz
de emancipar alos individuos. La multiplicidad de las nuevas fuentes
de informacion no permite ya la aceptacion de puntos de vista
centrales emanados por los centros tradicionales de poder. Este
“nuevo” mundo plural de la Comunicacion requiere de un hombre
critico capaz de enfrentar el "nuevo sentido de la realidad”. Ya no
existe una realidad, ni una verdad y esto supone la formulacion y la
prdctica de una nueva ética de la comunicacion tanto para los
emisores como para los receptores de los mensajes.

El problema de la comunicacién es tan antiguo como la
sociedad misma, pues al menos en uno de sus posibles sentidos, la
sociedad puede ser definida como una "comunidad de voces", un
enjambre de précticas discursivas dentro del cual los hombres van
formando sus hébitos, sus sentimientos, afectos, deseos, hasta la misma
conciencia tedrica y moral.

De esta manera, no es procedente diferenciar esencialmente la
sociedad de la comunicaci6n, pues la simple presencia de un grupo
humanoimplicael lenguaje ylosintercambios discursivosque conforman
la comunicacién: el mismo proceso de convertirse en individuo obedece
afactores comunicativos y es, por tanto, unafacetamas delasocializacién.
Esto significa que propiamente hablando, el hombre no existe antes de
la sociedad y del proceso comunicativo, pues todo su ser, desde la
corporalidad con sus disposiciones pulsionales y afectivas en gran
medida inconscientes hasta la conciencia, es forjado a partir de las
mencionadas précticas discursivas. El hombre deviene tal, gracias ala
comunicacién que lo determina con cierta especificidad a partir de la
presién comunitaria. Esta presion se ejerce a través de precisas normas
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morales que funcionan como pautas de conducta y frente a las cuales el
individuo, al menos alolargo de toda su infanciay pubertad, se comporta
pasivamente. Elmomentocritico, necesarioentoda formaciénindividual,
€s un momento posterior que resulta de la reinterpretacién de los
modelos que han educado a dicho hombre. Ain asi es bueno observar
que esta fase critica se ejerce con los mismos medios que la sociedad y
los flujos comunicacionales a ella adscritos, proporcionan al individuo.

Lo anterior nos debe indicar que no se puede reducir el
fenémeno comunicativo a sus medios, pues conviene desembarazarse
inmediatamente de un mito: las mdquinas de la comunicacién no
disminuyen las dificultades inherentes a la comunicacién humana, y no
lo hacen porque ese no es su propésito. Ellas nacieron m4s bien, como
intento de producir simulacros, imédgenes que se adecuaran lo més cerca
posible a la realidad misma. Detrds de estas mdquinas existe una
voluntad m4s o menos consciente por parte del usuario de enmascararse.
(1) Esto tltimo quiere decir que las méquinas presentan cierto espesor
que imposibilita la transparencia total, y que por ello se hace necesario
un proceso constante de decodificacién de los mensajes : en fin un
mensaje sin distorsién es impensable, pues el "ruido” es consustancial a
la emisién del mensaje. Ciertamente la transparencia sigue siendo el
horizonte hacia el cual el hombre apunta, pero no pasa de ser una simple
orientacién utdpicacuyo papelesel de hacer posible el esfuerzo humano.

Abhora, tal como estamos encarando las cosas, €l fenémeno
comunicativo abarca la sociedad entera y, por consiguiente, a través de
su andlisis logramos descifrar, aunque sea en parte, los procesos sociales
y sus consecuencias sobre los individuos. Nuestra tesis serd entonces la
siguiente : existe una estrecha relacién entre la comunicacién'y la
sociedad actual que denominamos posmoderna, pues por este Gltimo
término hay que entender precisamente una sociedad en donde la
comunicaci6n se ha generalizado y pluralizado al extremo. Siesto es asf,
conviene que analicemos mds detenidamente este aspecto, es decir, ¢,
Qué entendemos por generalizacién y pluralizacién de lacomunicacién?

Para responder a nuestra interrogante serd preciso bosquejar el
desarrollo histérico de 1a sociedad occidental paramostrar como su linea
de desarrollo conduce, desde un pensamiento unitario hasta una
multiplicidad de formas de pensarque terminan socavandolaestabilidad
misma de la tradicién. (2)
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Es en este sentido cmo la intensificacién de la movilidad
social destruye la ilusion; ilusién que domina en las sociedades est4ticas,
donde todo puede variar, y el pensamiento sigue siendo el mismo. Hay
que acotar que esta movilidad puede ser de dos tipos : a) Horizontal; b)
Vertical. La primera es aquella que le muestra a un pueblo la existencia
de otras costumbres pertenecientes a otros grupos humanos y las diversas
formas de pensamiento que alli se inscriben. Generalmente este tipo de
movilidad no suele desestabilizar, puesto que mientras las costumbres y
las formas de pensamiento de un pueblo se mantengan firmes, las otras
organizaciones culturales son vistas como meras curiosidades o simples
sinsentidos.

Sélo cuando lamovilidad horizontal se encuentra acompafiada
por una intensa movilidad vertical, es decir, por una serie de rdpidos
cambios y movimientos hacia arriba o hacia abajo de los diversos
estratos sociales, se quebranta la confianza en una eterna y general
validez de las propias formas de pensamiento. En esta fase, los grupos
sociales salen de su aislamiento y descubren que la realidad puede ser
interpretada de forma distinta y hasta contradictoria por las diferentes
comunidades involucradas en el proceso.

Es precisamente como consecuencia de este contraste entre
diversas formas de pensamiento, cada uno de los cuales reclama para si
la objetividad y la verdad, que nace el problema de c6mo es posible que
idénticos procesos cognitivos, que tienen como fin una misma realidad,
produzcan concepciones tan distintas entre si. En el fondo de lo que se
sospecha es de la identidad misma de los procesos.de pensamiento ;
quizds estemos frente a una pluralidad de maneras de categorizar el
mundo.

Esta manera de ver las cosas tiene un precedente ilustre en la
escuela griega de los sofistas, quienes afirmaban que la razén no era en
el fondo ese proceso unitario que pensaban Sécrates y Platén. Su
escepticismo encuentra su fundamento en esta dudamés que legitima, de
tal manera que parece un tanto injusto condenarlos por haber tenido la
valentia de expresar esta crisis y por haber intentado solucionarla sin
recurrir a planteamientos dogmaticos.

En esta direccién, parece evidente que en algunos perfodos de

la historia del espiritu humano, los problemas del pensamiento no
pueden resolverse mediante la referencia a una realidad dada, pues es
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precisamente ésta la que entra en tela de juicio. La solucién apunta, més
bien, al estudio de las diferencias que forman parte de las distintas
opiniones.

Desde el punto de vista en el cual nos hemos colocado, el hecho
decisivo de la posmodernidad frente al pasado, estriba en que en ella se
ha perdido elmonopolio de lainterpretacién de loreal, de que yanoexiste
un punto de vista privilegiado que permita ordenar y clasificar las
experiencias. Este punto tiene que ver muy de cerca con la concepcién
de la historia, pues el gran esfuerzo de la Modernidad que culmina con
la Ilustracidn fue el de encontrar un punto de vista central desde el cual
ordenar los acontecimientos histéricos, dotdndolos de sentido y
coherencia. Para la Modemidad la condici6n para concebir la historia
como realizacién progresiva de ciertos ideales de la humanidad estriba
enque pueda ser vistacomo un proceso unitario. En pocas palabras, sélo
si existe la Historia se puede hablar de Progreso.

De esta manera, la Modemidad se acaba cuando, debido a
muiltiples razones, deja de ser posible hablar de 1a historia como de algo
unitario. En cierto sentido, el primer gran golpe dirigido en contra de la
tradicién Moderna fue realizado por Marx, pues a partir de él, el proceso
histérico es entendido como la representaci6n del pasado hecha por una
clase dominante de acuerdo a sus intereses especificos. Con Marx y,
también con Nietzsche, irrumpe la nocién de ideologia desde la cual es
posible sospechar de la transmision del pasado como algo objetivo y
neutral. En el fondo, no todo aquello que ha ocurrido ha sido recogido
por la tradicién histérica, sino s6lo lo que parece ser relevante, y lo qué
sea relevante depende de aquél que ha hecho la historia, es decir, de los
intereses que lo motivaron a privilegiar un aspecto de la realidad a costa
de otros. En este sentido, lo que narra la historia que hemos aprendido
en laescuela son los avatares de 1a gente que cuenta, de los nobles, de los
monarcas, 0 de la misma burguesia cuando esta accede al poder : las
clases humildes o aquellos aspectos de la vida que parecen "bajos" no
"hacen historia".

Desde Marx, y muchomés Nietzsche, noexiste ya la posibilidad
de una historia tinica, pues lo que se manifiesta es m4s bien la existencia
de una multiplicidad de imégenes del pasado propuestas desde diversos
puntos de vista, y es ilusorio pensar que haya un punto de vista supremo,
totalmente comprensivo, capaz de unificar los restantes. La crisis de la
idea de la Historia entrafia la crisis de la idea de Progreso y la
posmodernidad se caracteriza por no creer ya en los ideales de 1a Razén
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Pura capaz, a través de su uso, de emancipar a los individuos del yugo
al cual se encuentran sometidos.

De esta manera, y en consecuencia, el fenémeno comunicativo
mismo en la actualidad se ha disgregado, en tanto que las fuentes
emisoras tradicionales, Iglesia, Estado, Escuela, Familia, han perdidola
preeminencia acostumbrada y se han visto forzadas a competir con otras
fuentes. Este proceso evolucioné rdpidamente al final de la Edad Media
con el venirse a menos del control que los intelectuales pertenecientes a
la Iglesia mantenian. La aparicién del «libre pensador» permitié que
otras interpretaciones del mundo fueran reconocidas como legitimas.

Siguiendo en esto a Vattimo en su libro ; La sociedad
transparente ? (3), podémos afirmar que el nacimiento de una sociedad
posmodema obedece alaformacién de una "comunicacién masiva" que
altera los juegos de poder existentes. Por asi decirlo, asistimos a una
invasién del mercadocomunicacional por parte de fuentes no tradicionales
y que, obviamente, dicha tradicién no est4 dispuesta a considerar como
"autorizadas”.

Estas nuevas fuentes, periédicos, radio, televisién, y en general

todo lo que hoy se denomina telemdtica, han sido determinantes para la
disolucion de los puntos de vistas centrales. Vattimo polemiza con la
Escuelade Frankfurt yenespecial con Adorno, pueseste autorconsideraba
que laradio, y s6lo m4s tarde la televisi6n, tendrian el efecto de producir
una uniformizacién de la sociedad, algo asi como la formacién de una
sociedad tal como se laimaginaba George Orwell en sunovela 1984 : un
mundo centralizado por un poder omnisciente y omnividente.
Lo que ha sucedido es mds bien lo contrario : la comunicacién se ha
multiplicadoen sus fuentes, multiplicando, enconsecuencia, las visiones
del mundo: emergen, emacipindose del dominio de las fuentes
tradicionales, todas aquellas voces calladas que representan otras
realidades.

Vattimo esté dispuesto a conceder que estaemancipacién noes
de cardcter politico, pues en el fondo todo sigue estando dominado por
el capital. Pero lo interesante es que la misma légica del mercado
comunicacional en maneos del capital exige que "todo" se convierta en
objeto de comunicacién. De esta manera, Occidente vive una situacién
explosiva en la cual la pluralidad desintegra toda posible unidad y con
ella toda posible transparencia. El nacimiento de mis fuentes
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comunicacionales oculta, mds que descubre, la realidad : en lugar de
simplificar el mundo, lo complica.

La primera victima de este tumulto es justamente la fuente que
profesa un Saber Absoluto, fundado en la autoridad de su competencia:
la fuente cuya emisién y palabra es un mon6logo. En este nuevo
universo discursivo noes ya posible monologar, pues la presencia de una
pluralidad de fuentes implica al mismo tiempo la presencia y la
disponibilidad al didlogo. Este didlogo acontece en el seno de una
relacién con la tradicion que se ha tornado problemética. En efecto,
debemos pensar que todo hombre se encuentra sujeto a una determinada
tradicién, que en tanto surge de la comunidad misma a la cual pertenece
elindividuo, proporcionaunsentidoinicial dela verdad, yen consecuencia,
establece un fundamento para la intuicién y el juicio. El hombre estd
siempre dotado de una herencia cultural desde la cual se evaldan las
situaciones presentes, pues asi como una persona nace en una familia, de
la que depende absolutamente para la vida, la subsistencia, la proteccién
y la promocién, de igual modo su comprensién se desarrolla en el seno
de las précticas discursivas y del todo el flujo comunicacional de la
comunidad ala cual pertenece. Dentro de esta comprensién uno aprende
y comparte apasionadamente una determinada interpretacién de la
realidad y un patrén de respuestas valorativas. Estonosindicaque lavida
en comunidad es una fuente de sabiduria constante. (4)

. Pero si se tratara tan s6lo de una cuestién de comunidad, todo
podrialimitarse al presente, sin lugar para una tradici6n, que literalmente
hace referencia aloque transcurre, alo que pasa de una generacién a otra.
El tiempo mismo pertenece a la esencia de la tradicién que funciona
como un largo proceso de ensayo y error, de continua correccion e
incremento, algo asf como una prolongada prueba de laboratorio. En
este laboratorio de la historia se identifica y refuerza la fortaleza de las
distintas perspectivas en juego y de los modelos de conducta que allf se
inscriben. Elresultado acumulativo deesteextenso proceso de aprendizaje
y compromiso constituye el contenido de una determinada tradicién.
Todo conspira para constituir una cultura que, como un gigantesco plato
de telecomunicaciones, conforma, intensifica y extiende, las relaciones
humanas y el hombre mismo.

En consecuencia, la tradicién no es simplemente lo que ya
ocurrid, sino lo que sigue siendo significativo. Esta tradici6n constituye
una rica fuente de la cual pueden derivarse multiples temas y dentro de
la cual aparecen instancias dotadas de autoridad. Esta autoridad no hay
que entederla en el sentido peyorativo que niega la libertad de expresién
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individual, sino como la condicién de posibilidad para que se ejerza
dicha libertad. En efecto, dado el cardcter comunitario del crecimiento
del saber humano, la dependencia de otros es connatural al individuo,
que aprende a ser critico a partir de los saberes que ha recibido de otros
hombres mejor capacitados que €l y cuya excelencia los coloca en la
posicién de ser modelo para otros. Poresta raz6n, la preeminencia de las
personas sensatas en la comunidad no es algo que ellas usurpan, sino que
estd basada en sus habilidades, a su vez construidas sobre 1a base de otros
hombres preeminentes.

El problema que se plantea con la posmodernidad es saber qué
papel juegalatradicién cuandoésta se hadispersadoen una multiplicidad
de puntos de vistas, de saberes muchas veces contrapuestos. Si el papel
de la tradici6n es el de orientar ; c6mo orienta una tradicién que ha
perdido la posibilidad de ser enunciada desde un punto de vista central
y supremo ? Es aqui donde entra en juego la aptitud y la actitud del
didlogo. En la tarea de comprender el punto de vista ajeno, desde un
horizonte propio, se hace necesaria la interrogacién y la apertura que son
consustanciales al didlogo. Encarados de esta forma, los horizontes no
son limitaciones sino puntos de vista, perspectivas; la mente que prictica
el didlogo y que es abierta y mévil, es capaz de ser consciente de sus
horizontes presentes, de ir mds alli de los mismo mediante el
reconocimiento de otros horizontes y de 1os horizontes de los demés. La
actitud del didlogo implica precisamente el no estar atado a un horizonte
de manera absoluta yradical, sinoelmoverse dentro y fueradel horizonte
mismo, poniendo el propio punto de vista en peligro constante mediante
laincansable confrontaci6n con la perspectiva ajena : por ello el didlogo
libera, yanoenlaforma de una emancipaci6n absoluta, realizada una vez
por todas, sino al modo de quien cada vez gana un poco mis de
comprension.

Por consiguiente, es importante que mantengamos la actitud
interrogativa. En vez de seguir atados a nuestrasideas previas hasta que
se imponga un cambio sobre nosotros, la verdadera actitud dialogal o
apertura a la multiplicidad de los significados requiere una voluntad de
revisar continuamente nuestra proyeccién inicial, o expectacién de
significado, ensanchando nuestro horizonte. Esto no significa ni
indiferencia respecto delos problemas que nos aquejan, ni, por supuesto,
neutralidad. Por el contrario, es estar consciente de la pasién que lo
embarga a uno dentro del perimetro del propio horizonte, ajustando todo
nuestro mundo al punto de vista de los otros. Se trata de hacer trabajar.
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las restantes perspectivas en pos de nuevos significados y nuevas

realidades. La liberacién real de 1a mayor parte de nuestras limitaciones
bdsicasy engafios s6loacontece con unesfuerzoconsciente y programatico
para tomar en cuenta los horizontes de quienes difieren de nosotros de
manera notable : se trata de enfrentar las diferencias, reconociéndolas y
midiéndonos con ellas, en lugar de negarlas subsumiéndolas a ese
ilusorio punto de vista supremo y central. S6lo asi se podrd recuperar
parte de esa tradicién y hacer brotar de ella la innovacién y el cambio.
Debemos reparar una vez por todas que la ruptura y fractura multiple
acontecidaen el seno de nuestra tradicién representa a la vez una pérdida
de orientaci6én y que ya no es posible recuperar dicha tradicién como si
fuese un bloque compacto : lo que existen son tradiciones que se van
independizando cada vez més y que es menester hacer hablar entre sf,
esto es, poner en comunicacion. El recurso al autoritarismo dogmaético
esinaceptable. De esta formanos convertimos en hombres criticos y eso
€s, a mi juicio, la gran riqueza de la posmodernidad, la gran leccién que
Nietzsche nos ensefia a lo largo de sus obras.

En el mundo del didfogo todo puede ser puesto en duda y las
criticas se hacen cada vez mds impertinentes e inconvenientes para la
fuente que no esté dispuesta a aceptarla pluralidad y que sigue afirmando
que ella es la dnica autorizada. El mundo plural de la comunicacién
generalizada nos muestra que al multiplicarse las imdgenes del mundo
perdemos el "sentido de la realidad"”, si por €l entendemos que todavia
es posible una realidad tnica e incuestionable que pretende resolver las
disputas con el recurso a lo "que es de suyo”.

Dentro de esta situaci6n la "ética de la comunicacién” debe
sufrir una transformacién radical, pues aqui ya no es posible «"decir la
verdad" directamente, no porque ella no exista, sino porque su acceso se
hace cada vez mds dificil. (5) La verdad no puede ya ser concebida como
una simple cosa, pues ella misma estd involucrada en un proceso social
quelaestd constituyendo, apartirdel yacitadointercambio y convergencia
de los horizontes, que se disuelven entre sf para reconstituirse acto
seguido en nuevas, y hasta entonces insospechadas, unidades de
significado. Debe quedar enclaro que esto nos lleva a poneren tela juicio
nolaverdadsinolaideadela verdad. Asipues,lo verdaderonoesobjeto
de una aprehension intelectual del tipo de la evidencia. Es mds bien el
resultado de un proceso de verificacién y de acuerdo llevado a cabo
dentro de un determinado horizonte constituido por el espacio de la
libertad de las relaciones interpersonales, de las relaciones entre las
culturas y las generaciones. En este espacio nadie parte de cero, sino que
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se encuentra ya ligado por lazos de fidelidad, de pertenencia, por
determinados vinculos. En fin, la verdad no es fruto de la interpretacién
porqueatravés del procesointerpretativo selogre aprehender directamente
lo verdadero, como ocurre cuando la interpretacién se concibe como
desciframiento, desenmascaramiento, sino porque s6lo en el proceso
interpretativo se constituye la verdad misma dentro del propio flujo
comunicativo. Luego, la verdad es transmisi6n a través de la tradicién,
perocomoésta, segun vimos anteriormente, sehadesgajado, la transmision
de la verdad acontece a través de las miltiples tradiciones que recogen
los puntos de vista y horizonte que le son propios. Y, una vez mds, s6lo
poniendo en didlogo estas distintas transmisiones se puede lograr el
acuerdo y el entendimiento.

Ciertamente, uno se¢ siente tentado a negar todo lo anterior, y
asf recuperar el "sentido de la realidad”, pero eso no es ya posible, pues
guste o no, las otras fuentes siguen estando activas y no pueden ser
calladas con un simple recurso a una autoridad que se ha visto
cuestionada. La nostalgia por una realidad s6lida, univoca, estable, y
autoritaria, corre continuamente el riesgo de parecerunaactitud neurética,
en el esfuerzo por reconstruir el mundo de nuestra infancia donde las
autoridades familiares eran a la vez amenazadoras y afianzadoras.

No cabe sino asumir lo anterior y ver qué se puede hacer. Lo
primero es reconocer que no existe en este mundo comunicacional la
posibilidad de mostrar la "verdad a secas", pues detrds de ella y
sosteniéndola se encuentra siempre un poder determinado. Nostopamos
pues con la paradoja de que atin deseando oponernos al poder, no lo
podemos hacer sino desde otro poder y que todo desengafiar implica
cierto remanente de engafio. (6)

En segunda instancia, la emancipacion, que la informacién
aportada por las fuentes comunicacionales produce, va siempre
acompafiada de unextrafiamiento, de un extravio, pues enla medida en
la cual un sujeto se libera de la presién de una determinada fuente cae
siempre en manos de otra y, por lo demds, se ve empujado a observar un
mundo plural que lo desorienta : al lado de su fuente existen otras que
relatan los "hechos" de forma distinta y el sujeto quiéralo o no, debe
comparar su posicién con la de otros en el ya mencionado régimen del
didlogo. Sino estd dispuesto a hacerlo corre el riesgo de salir del tapete
de juego. En cuanto cae laidea de una racionalidad central desde 1a cual
se enuncia la verdad, el mundo de la comunicacién generalizada estalla
en una multiplicidad de racionalidades locales, cada una de las cuales
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produce un discurso representativo de minorfas étnicas, sexuales,
religiosas, culturales o estéticas.

Los sujetos, tanto emisores como perceptores, viven una
constante codificacién y decodificacién, pues aqui 1o que reivindica un
derecho propio es la diferencia, demasiadas veces callada en pos de lo
idéntico, de esa identidad constituida sobre 1a base del punto de vista
supremo y central. De esta forma, los sujetos deben poder soportar las
tensiones que toda situacion plural necesariamente produce, a la par que
deben saber oscilarentre lasdistintas perspectivas, sin porelloextraviarse
por completo. Decifamos hace poco que en un mundo de diferencias el
extravioes algo consustancial al juego, pero debemos observar ahoraque
este extrafiamiento ha de ser superado constantemente para que el sujeto
no se disuelva por completo. La fuerzaestriba justamente en soportar las
diferencias y la pluralidad sin caer ni en el dogmatismo ni en el
escepticismo. Estamos de acuerdo en que esto no es tarea ficil, pues el
hombre dentro de estas tensiones tiende a perder el centro de gravedad
y a transformarse para sf mismo en inc6gnita. No obstante, la gran tarea
del hombre posmodemo es justamente la de aprender a vivir dentro de
las disolvencias, dentro de las miltiples tangentes que ya no permiten el
modelo de la superposicién. Todo aqui se vuelve enigmdtico y es
menester poseer un fuerte espiritu de aventura y una gran fuerza de
voluntad para no sucumbir frente a los miiltiples cantos de las sirenas. El
hombre posmoderno es m4s que nunca un Ulyses sometido a vicisitudes
extremas, a un viaje sin punto de llegada, pues Itaca y Penélopes ya no
aguardan.

Los dos puntos extremos de la historia son asi, por un lado la
tribu primitiva y por otro la sociedad capitalista avanzada. (7) En la
primera toda la comunicacién estd codificada: hay reglas para todos los
gestos, para todas las circunstancias de la vida, para todas las partes del
cuerpo; todos los momentos de 1a vida son acontecimientos sociales. En
cambio, la sociedad capitalista inventa al individuo privado, propietario
desucuerpo, de sus 6rganos, que dispone libremente de su fuerza trabajo.
El origen del capitalismo reside asf en una decodificacién generalizada
que arroja al sujeto a la tremenda riqueza de un mundo plural. Con este
movimiento de decodificacién que se apodera de todo desaparecen los
antiguos rituales, los ceremoniales, todas las formas que se respetaban y
se consideraban sagradas. El capitalismo, y lacomunicacién que dentro
de €l se da, se define como un sistema cinico que no apela a creencia
alguna, a cosa sagrada alguna para funcionar.

Pero este movimiento no es necesariamente negativo, pues su
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valor depende del sujeto que inmerso en €l puede extraer del mismo una
amplia gama de posibilidades. Esta experiencia le hace vivir otros
mundos posibles, rompiendo la cadena de una realidad cotidiana
restringida y especializadaenlacual cadaindividuocae tarde o temprano.
Vivir este mundo multiple significa - acota Vattimo - experimentar la
libertad como oscilacién continua entre la pertenencia y el extravio. (8)

No cabe dudas de que es una libertad problemdtica, pues s6lo
se aprovecha si el individuo se hace activo-y critico, de otra forma el
desmoronamiento de todos los pardmetros hunde al individuo. Y es por
ello que en el mundo de la comunicaci6n generalizada, que en principio
es riqueza y emancipacién, volvemos a encontrar la manipulacién y la
represion.

Pero aqui hay que preguntarse de d6nde viene esta voluntad de
sometimiento que parece tener la misma fuerza que la voluntad de
emancipacién. La respuesta parece ser que en cada individuo existe una
oscilaciénentre los dos polos : 1a libertad y larepresién. Cuandonologra
uno ya aguantar el conflicto y la tensién que implican el estar abierto a
un mundo donde la realidad se ha diversificado y que remite
inevitablemente a la toma de decision, entonces, como el avestruz, cada
uno se refugia bajo el abrigo de una fuente comunicacional y de su vision
del mundo. Parece seralgo necesario a la misma naturaleza gregaria del
hombre, que cual animal de rebaiio le teme alasoledad y buscaunay otra
vez lideres que lo sepan guiar. (9)

Pero no s6lo la libertad se ha vuelto un problema, sinocomo ya
apuntdbamos la "ética de la comunicacién” también debe ser encarada
desde otras vertientes. Ya vimos que "decir la verdad" no es ya indicar
o sefialar directamente lo que pasd, pues la realidad ya no est4 alli en su
solidez para servir como punto de referencia vilido para dirimir las
discusiones y las diferencias de criterios. El comunicador se ve obligado
a tratar de ver las situaciones, los acontecimientos desde mds de una

perspectiva: ver el "hecho" desde cien ojos distintos, ese deberia ser su
horizonte ético. Con esto no se crea que pueda agotar la realidad, pues
tal como la hemos descrito es por principio inagotable, pero si puede
informar mds y mejor que otras fuentes que creen todavia que la verdad
estd toda entera alli frente a la vista.

Otro deber del comunicador es hacerse vocero de alguna
minoria, representdndola fielmente en sus intereses y tratando de que su
vozllegue mds clara, a m4s gente y con mayor capacidad parael didlogo.
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Su capacidad como comunicador deberd centrarse en la suavizacion de
las asperezas implicitas en toda representacién de intereses unilaterales,
para lograr unidades de sentido y significacién cada vez mds amplias.
Ciertamente, nunca podr llegar a ser el portador universal de la verdad,
pero formard parte de fragmentos cada vez mds comprensivos.

También conviene sefialar que en el fenémeno comunicativo
laética no recae s6lo sobre el emisor sino también sobre el receptor, pues
éste también es sujeto ético. La responsabilidad del perceptor es no
dejarse manipular, esto es, acrecentar su participacién estableciendo
comparacionesy siendo cada vezmds critico. No parece justo pensarque
todoel pesodelaresponsabilidad recae sobre el emisor : éste sdlo se torna
manipulador cuando el receptor desea ser manipulado para encontrar la
seguridad y el amparo al cual nos referfamos anteriormente. Es una pura
ilusién ver en el otro un instrumento completamente dominable y
manejable. Inclusoenelsiervo hay una voluntad de poder que se vuelve
contra el control del sefior : en toda otreidad hay contracontrol.

En el fondo la ética del receptor apunta a la 16gica de los usos
que €l haga de las fuentes comunicativas a su alcance: puede hacer un
uso "opidceo” o unuso critico y reflexivo. Si se decide por esta segunda
opciéntienefrente asi, graciasalasfacilidades de losflujos comunicativos,
un gran potencial de experiencias : puede construirse y construir un
mundo mégico donde la realidad misma se ha tornado una fibula, como
lo acotara el siglo pasado Nietzsche. Pero aqui la "fibula": no es lo
contrario de la "realidad", pues ésta se ha derrumbado y ya no funciona
como criterio que permita decidir lo que es "irreal”. Estaes la verdadera
magia,elencanto delacomunicacién masiva, del vaivén de lasimédgenes
que cine y television nos proponen a diario. Hay que exorcizar ese
pedante discurso moralista que ve en los medios de comunicacién
masivo el Mal en persona. No se trata de los medios, sino de los usos :
si en el receptor estd presente la voluntad de sometimiento tipica del
hombre del rebafio, no existird medio alguno que lo emancipe. No
obstante, ninguna sociedad anterior a la nuestra concede tantas
oportunidades de salir del rebafio, pues ninguna ha tenido tantos medios
a su alcance.

En resumidas cuentas, el fenémeno comunicativo en la
sociedad posmoderna ha llegado a tener tal poder que asistimos a una
auténtica "puesta en obra de la verdad"; es decir, ella es colocada en el
didlogo vivo de unainterlocucién ored de interferencias, posibilitado por
la incursién de las diferentes voces en el mismo, pero no igual contexto,

22



ARTICULOS

histéricamente determinado e histéricamente mévil, que se transforma
y precisa, de vez en vez, a través de las propias voces concurrentes : las
que reciben esta "verdad" decodificdndola y rehaciéndola en la misma
transmision.

De esta forma, la "verdad" en el mundo comunicacional nunca
es una simple copia o repeticidn, sino que se da a interpretar y todo
interpretar entrafia un re-formular de modo diverso lo recibido. Lalabor
del comunicador y de su receptor (tarea conjunta) frente a este "verdad-
aconteciente” es la de intérprete, de traductor, de conector; labor de
montaje, decomposiciény disefio estilizadoa partir de plurales materiales.
En fin, labor de nuevo Mercurio, mensajero de los dioses, protector de
los mercaderes, pero también dios de la interpretacion y de la escritura,
del arte de eludir, enmascarar, desentrafiar. Labor dificil en un mundo
que se ha vuelto dificil a causa de 1aabundancia de posibilidades creadas
por el propio medio de la comunicacién generalizada, pero que nos hace
mds comprensible aquella frase de Goethe que nos advierte que "nunca
se ha llegado tan lejos cuando uno no sabe ya adénde ir."

El hombre posmoderno es el hombre del laberinto, pero es
prudente recordar que existen tres tipos de laberintos. (10) El laberinto
clésico, el de Cnossos, es unidireccional. Una vez que se entra en €l se
alcanzanecesariamenteel centro, ya partir del centro se llegaforzosamente
alasalida. Siestetipo delaberinto pudieraser "desenredado”, nos dejaria
entre las manos un unico hilo. El segundo tipo es el laberinto manierista.
Este presenta opciones alternativas, y todos los recorridos desembocan
en un punto muerto, con excepcién de uno, que lleva hacia la salida. Si
se despliega este tipo de laberinto asume la forma de drbol; constituye
unaestructura de callejones sinsalida. Pues bien,elhombre posmoderno
no estd ubicado en ninguno de estos dos laberintos, sino en un tercer tipo
que es una red en la cualquier punto puede ser conectado con cualquier
otro. No cabe desenredarlo, entre otras razones porque, mientras los dos
primeros tipos de laberinto poseen un interior constituido por su propio
enredo, y un exterior, desde el que se entray se sale, el laberinto del tercer
tipo, extensible al infinito, no tiene ni interior niexterior. Puede ser finito,
o también, con tal de que disponga de espacio, expandido hasta el
infinito. Enlos dos casos, cada uno de sus puntos puede empalmarsecon
otro, y el proceso de acoplamiento constituye también un proceso
continuode correccién de las conexiones; porconsiguiente este laberinto
serd siempre ilimitado por principio, puesto que su estructura, en cada
momento, resultard distinta de la que tenfa en el instante anterior, y cada
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vez podr ser recorrido siguiendo lineas diversas. En consecuencia, ¢l
que viaja por €l debe aprender a corregir constantemente la idea que se
forma del laberinto, ya se trate de la representacién concreta de un solo
sector local.

Saliendo de la metifora, el laberinto que rodea al hombre
posmodemo es el de su propio flujo comunicacional que "pone en obra
la verdad” como transmisién de mensajes. No es posible salir de €I,
porque todo intento de decir lo qué realmente sea la verdad, no es sino
un nuevo flujo comunicacional que altera el cuadro anterior y que puede
ser puesto en cualquier momento en relacién con cualquier otro flujo de
mensajes. Son ridiculas las pretensiones de aquellos filésofos o
comunicadores que pretenden haber dicho la "Verdad", en el sentido de
todala verdad. Lo que han hecho en realidad es contribuir a la puesta en
obra de la misma en virtud de un nuevo punto de vista que se agrega al
anterior : esa es la labor de todo periédico, radio, television. El receptor
no puede pretender que una tinica fuente comunicativa le entregue toda
la verdad ya hecha, como si esta fuese una cosa empaquetada que puede
ser compradaen el quiosco de la esquina. Debe €l también formarse su
propia interpretacién a partir del cotejo constante de las informaciones
recibidas entre s{ mismas y con la parte de realidad a la cual el receptor
mismo tiene acceso. Es ciertoque en esta labor el receptor puede quedar
manipulado por alguna fuente en particular, pero en ello tiene su cuota
de participacién, pues siempre estd a sualcance, y particularmente en una
sociedad posmoderna de comunicacién generalizada, la ampliacién de
sus conocimientosy la p031b111dad criticaquealli seinscribe. Nadie duda
de que ello implique un serio esfuerzo, pero de lo que se trata es de no
dejarnos vencer por el miedo y la desesperanza de un mar que puede ser
surcado en multiples direcciones, que por 1o mismo ya no indica, sino
esperaser §lmismo indicado por el curso de nuestra nave. Esta situacion
no debe ser interpretada como "anomia", pues aqui, si bien es cierto que
el individuo es lanzado a competir con las fuentes comunicativas que le
rodean, no por ello compite para destruir al otro; lucha para llegar a un
punto de vista mds amplio que abarque alos dem4s, haciéndoles justicia.
Dicho de otra forma, el individuo no debe utilizar el lenguaje sélo para
mantener su posicién social, sino para ponerse en juego y encontrarse asi
en su efectivo desarrollo.

En definitiva dirfa que frente a este nuevo espacio de la
comunicacién generalizada, que nos abre el mundo transforméndolo en
un universo de redes ilimitadas, caben dos posiciones : 1a de aquél que
frente a ese nuevo infinito, que no se deja reducir jamds, se siente
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indefenso, nadificado en sus intentos y que, por consiguiente, se refugia
en un estado de no significacién de las cosas. Este estado, que
denominamos de aburrimiento, compensa suinseguridad, rechazandolo
cambiante de la realidad, e inhibiéndose por ello para una actitud
vigilante e inquisidora. El resultado de esta eleccién es una alienacién
que conduce al individuo a sumirse en estereotipos dominados por la
incomunicacién. Aquiel sujeto adquiere una falsa conciencia de sf, pues
solo juegael papel quelasociedad le ha asignado. Presenciamos,enestos
hombres, una auténtica angustia para lacomunicacién en tanto puestaen
juego de su ser. Por su parte, la segunda actitud es la de aquel otro que,
en cambio, percibe el gran desafio que alli se muestra y lo acepta con
alegria, entendiendo que en esa invitacién a vencer la incomunicacién se
superanlarutinay la cosificacién. Esto s6loes posible acostade una des-
estructuracién, rota por medio del recurso a la asociacién libre, donde el
individuo, hablando sobre lo que su grupo no le permite, se expone a la
inaceptacién como elemento del grupo al que hasta entonces pertenecta.
Este hombre es precisamente aquel que no se contenta con poner en
circulacién la periferiade su Yo, sinoque al ponerse totalmente en juego,
seexpone aunaconstante disolucién y reconstruccién de su personalidad,
creciendo en ese reto como persona que se libera constantemente.
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Resumen:

El presente articulo plantea la interrogante de la modernidad de
nuestra América. ;Qué significa ser "moderno” para América
Latina? Para aportar elementos de respuesta, el autor analiza
sucesivamente difererites posturas de muchos intelectuales en torno
a este debate para concluir que "El estudio de la modernidad y sus
vivencias en América Latina, debe resultar mds enriquecedor porque
debe tomar en cuenta el horizonte cultural-comunicacional desde la
perspectiva de las nuevas situaciones antropoldgicas que se estdn
configurando y reconocernos en ella... simplemente para continuar
hacia adelante”

"Estdbamos borrachos de esperanzas terribles(...)
El cielo es demasiado pequefio para nosotros”
(Arthur Rimbaud. Poema "Le Forgeron™)

Qué dificil es hablar de modernidad en América Latina cuando
la vivencia y el sentir de sus realidades mds primarias nos dicen todo lo
contrario deloqueesamismamodemidad parece pregonar. Sinembargo,
la historia del continente estd ligada de mil maneras, simplemente por
sefialar una cantidad imaginaria, a la historia de la "modernidad
occidental”. Porque serd occidente quien piense que descubri6 a la
América actual, a la América Latina cuya designacién fue un invento-
parece ser scgun Carlos Fuentes- de 1os franceses. "Una manera de
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hacerse franceses honorarios era llamarse latinoamericanos(...) Y los
latinoamericanos o iberoamericanos o hispanoamericanos estuvimos
encantados, en el siglo diecinueve, de que los franceses nos abrieran los
brazos. Francia eranuestroideal"(1). As{seexplicacomo muchos delos
intelectuales del siglo pasado y del presente se voltearan , se miraran y
se miren en Paris estudiando y "descubriendo” o"redescubriendo” a la
América Latina pasada y presente.

Y sinembargo, AméricaLatinavaentrando,como todoslos paises
del mundo, al escenario del fin del siglo con rasgos que algunos han
llamado de posmodernidad, sinhaber superadolosrasgos fundamentales
y definitorios de su modernidad. ;Pero cudl es nuestra modemnidad?

Preguntarnos por nuestra modernidad pasa necesariamente por
reconocerlas vivenciasque hemos atravesadoen términos oen perspectiva
histérica, socioeconémica, y por supuesto que cultural-antropolégica.
Solamente desde ahi, y las vivencias presentes en cada una de esas
visiones y sus interrelaciones nos dardn un panorama completo de lo que
queremos entender por modernidad en América Latina y reflexionar
inquietamente, porque no se puede hacer de otra manera, acerca de la
modernidad actual y presente, o que queremos deciren la actualidad con
ser "modernos” en términos de mediacién comunicativa.

EL BALBUCEO DE LA MODERNIDAD, O TODO COMIENZA A FINALES
DEL SIGLO XV.

Hasta ese momento, finales del siglo XV, el mundo era Europa, el
"todoera Europa". Almenos asilosentianlosilustrados de laépoca. Pero
ya fuera Col6n al pensar que habfa descubierto Las Indias 0 Américo
Vespucio, el hecho es que América Latina era encontrada por Europa y
esa Europa que llegaba a Las Indias Occidentales "tuvo que inventarse
a si misma para entender aquella novedad"(2), y en ese "inventarse”
durante los siglos subsiguientes al descubrimiento(los siglos XVIII y
camienzos del XIX especialmente) es que la modernidad europea
comienza a penetrar en estos laberintos. "Su entrada ala modernidad se
dio cuando fue descubierta, después de todo lo que se fragué en el Siglo
de las Luces. Es y naci6 como un invento moderno” (3).

Muchos autores coinciden(4) en afirmar que la modernidad
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europea, con toda su historia a cuestas y con todo su bagaje de ilustracién
sobre los hombros y la cabeza, ocurre en Europa y en América al mismo
tiempo, aunque los resultados finales hayan tenido que ser distintos en
cuanto a beneficios para la sociedad misma. Quienes afirman esta tesis
se fundamentan en el auge del mercantilismo de los siglos X VI y X VIII
que inauguraban las tierras y sus riquezas recién descubiertas. Era el
inicio del mercado como nicleo organizativo de unaidea de modernidad
tal como sefiala el chileno José Joaquin Brunner, y junto con el mercado
0 antes que €l la aparici6n de la "empresa industrial” como otro nicleo
modernizador de la sociedad y dentro del mismo sentido, es decir, la
modernidad entendida como el paso estructural de una vieja estructura-
la colonial- a una nueva estructura: la moderna.

Se trataba de unamoderizacién moldeada desde unadeterminada
racionalidad, y que en palabras frankfurtianas llamarfamos "racionalidad
instrumental". De ahique Anibal Quijano nos diga que"la ‘metamorfosis’
de la modernidad en América Latina no es un fenémeno desconectado
de la historia europea de ese movimiento. No solamente porque fue, en
medida decisiva, resultado de la relacién colonial, sino ante todo porque
su consolidaciény su prolongada duraci6n (que ain no termina del todo)
fueron, asuvez, asociadasal hecho de queen Europaladominacién pudo
imponer, en su propio servicio, contra la liberacién, una casi completa
instrumentalizacion de la razén "(Sub. nuestro) (5).

Cuando el pensador peruano se expresa con el término
"metamorfosis” para referirse al proceso de transformacién que sufria la
modernidad recién instalada como ideario intelectual y camino a seguir
en estas tierras, quiere apuntar que una idea de modernidad flotaba en la
intelectualidad de la época y otra era la acci6n de esa idea en el terreno
delosocial. Una, laprimera, queestabacercana alideal de modemizacién
que unas mentes habian desarrollado como cuesti6n de utopfa posible de
realizar; y la otra, la que se instal6 casi definitivamente hasta nuestros
dias de globalizacién cultural, politica y econémica. Por eso se afirma
que en América Latina se instal6 la "modernidad sin modernizacién"
Porque ;c6mo entender el desarrollo de otras latitudes de occidente al
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abrigo de nuestras propias deficiencias? Los problemas socioecon6micos
han dominado y siguen dominando la historia de la América Latina, y la
transformacién que hemos venido observando en otros paises del globo,
si bienes cierto se deben a su propio esfuerzo, también est4 corroborado
histéricamente que el continente latinoamericano contribuy? a afianzar
esoscentrosde poderindustrialhoy consu propioesfuerzo deextraccién
barata de materia prima y con los recursos naturales que tan
generosamente dio alguien a estas tierras. Desde alli se crearon brechas,
pricticamente insalvables en estos momentos, entre el funcionamiento
y desarrollc de nuestras sociedades y el desarrollo y funcionamiento de
esas sociedades industriales. De esta forma lamodernidad del momento,
ysunegado desarrollo de modernizacion paralaperiferialatinoamericana,
significé "arsenal instrumental del poder y de la dominacién”.

El venezolano Agustin Martinez sintetiza el advenimiento de esa
modernidad compulsiva de dos maneras: "Una, como proceso de
transformacidn efectiva de la sociedad, asociado a la desestructuraciéon
y cancelacion definitiva del ciclo de la sociedad tradicional colonial; dos,
desde el punto de vista del impacto de ese proceso en el imaginario social
desde el momento en que lo abri6 a una perspectiva de instauracién de
un orden de ideas cénsono con las exigencias de lamodermizacién socio-
econdmica" (6). Se universalizé una idea de modernidad, y por lo tanto
de modernizacién. Esta se constitufa, como imaginario colectivo y
utépico en algunas mentes, y en otras, como realidad expansiva colonial.
Enambas posturaslamodemizacién adquiereel cardcter deunimperativo
que hay que llevar hacia adelante, de ah{ entonces que en estas tierras
las ideas de sus intelectuales méds o menos licidos y de sus lideres- como
accionadores de una praxis politica de conduccién de la sociedad-
asuman en sus proyectos el "slogan" de la modemizacién de las
respectivas sociedades.

Alguien podri decir que ni siquiera en eso fuimos originales. All{
también copiamos. jEs que habfa otra manera, u otra forma? Creemos
que no. De lo que se trataba era de coproducir la modernidad y su
consiguiente(al menos en el plano de la formulacién teérica)
modernizacién de nuestras propias profundidades, y no desde realidades
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ajenas a nosotros. Inclusive, en la manera como fuimos interpretando la
invencién de este continente también nos comportamos y nos
desarrollamos con pensamiento prestado, porlo tanto de otramodermidad
que queriamos imponer a ultranza y que nos resultaba ajena. "La
modernidad-afirmar4 Anibal Quijano- habia dejado de ser producida y
coproducida desde el suelo latinoamericano"(7). Ya Gabriel Garcia
Mirquez hacia un llamado de atencién a los europeos de esta época al
decirles,enel momento mismo que recibia el Nobel de literaturaen 1982
y enel centro de Europa, que "es comprensible que insistan en medirnos
con la misma vara con que se miden asf mismos, sin recordar que los
estragos de la vida no son iguales para todos, y que la bisqueda de la
identidad propia es tan ardua y sangrienta para nosotros como lo fue para
ellos. La interpretacion de nuestra realidad con esquemas ajenos
sélo contribuye a hacernos cada vez mas desconocidos, cada vez
menos libres, cada vez mas solitarios. Tal vez 1a Europa venerable
seriamas comprensivasi tratarade vernos ensu propio pasado”(Sub.
nuestro) (8).

Europa fue el modelo primogénito durante mucho tiempo. Ella
nos habia "inventado". El paradigma europeo se extendi6 por estas
tierras a través del signo religioso (la evangelizacién cristiana), del
mercantilismo y del mercado, asf como los Derechos del Hombre y del
Ciudadano que impondr4 la Revolucién Francesa. Fue la extensién de
la "civilizacién europea” que intent6 y logr6 propagarse por el mundo y
globalizarse, pero no contaba con sus propias desgracias que fueron las
que expresara licidamente desde esa cuna Jean-Paul Sartre: "No hace
mucho tiempo, la Tierra estaba poblada por dos mil millones de
habitantes, es decir, quinientos millones del hombres y mil quinientos
millones de indigenas(...) La élite europea se dedic6 a fabricar una élite
indigena; se seleccionaron adolescentes, se les marcé en la frente, con
hierro candente, los principios de la cultura occidental(...) Tras una breve
estancia en la metrpoli los devolvian a su pafs, falsificados. Esas
mentiras vivientes no tenfan nada que decir a sus hermanos; eran un
eco(...) Aquéllo se acabé: las bocas se abrieron solas; las voces amarillas
y negras seguian hablando de nuestro humanismo, pero fue para
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reprocharnos nuestra inhumanidad” (9).

Asientonces, Europa y modernidad se confundian. Era el modelo
occidental dominante de la época, pero al poco tiempo se sucedia y se
eregia otromodelo: los Estados Unidos. Al punto que en estos momentos
el modelo occidental (Estados Unidos al frente y la Europa de la
"comunidad") segiin refiere Alain Touraine se define €l mismo no como
una forma de modernizacién, sino como la modernidad misma.
Entrdbamos en otro circulo, pero de iguales caracteristicas. "Hacia
mediados del presente siglo 1a meta de modernizacién se impuso en todo
el mundo como parte de un vasto proyecto universalizante de progreso
propuesto y proyectado desde los paises que para entonces se planteaban
a sf mismos como los nicleos principales del adelanto cientifico y
tecnoldgico: Estados Unidos y el bloque de Europa Occidental.
Incuestionable como fue en ese momento, el proyecto de modernizacién
como progreso fue degradado en un serie de propuestas especificas
dirigidas a los paises ‘no modernos’, que abarcaron desde el suministro
de modelos de organizacidn politica y econémica hasta la difusién de
formas artisticas y culturales especializadas o masificadas. Es tal vez en
este momento del siglo cuando puede hablarse de un ambicioso
proyecto global de modernizacion que afecto a todas las sociedades
del planeta” (Sub. nuestro)(10).

Conotras palabras, peroexpresando lamismaidea, Carlos Fuentes
se pregunta ;Pero que es ser moderno? Y se responde: "Ser moderno jes
continuar esa linea del siglo diecinueve, ser cuanto antes parecidos a los
norteamericanos y alos europeos, haciendo caso omiso de todas las otras
cosas que hemos sido y sin las cuales nunca podemos ser, o es enfrentar
una modemidad cuya caracteristica actual es que no es lineal? Hemos
llegadoaunamodemidad nolineal, aunamodernidad de simultaneidades
en las que sibitamente 1o que siempre hemos considerado moderno, la
linea futurizable, consiste en cosas que crefamos que se habian muerto,
en cosas que crefamos que ya no estaban alli"(11).

Entrdbamos como "furgén de cola” en el proyecto global, ahora
nuevamente y con signos renovados, de la modernizacién impuesta por
la fuerza, no de la raz6n e inclusive de 1a razén misma, sino de la accién
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politica, de ninguna manera ética de las circunstancias que defineri al
mundo y alhombre actual. Unmundoy unhombre que se conceptualizan
apartir del desarrollo tecnolégicoque impone el paradigma del progreso,
como sinénimo de desarrollo. Pero eso noes més que launiversalizacion
de la razén técnico-instrumental, que a diferencia de la «invencién de
América», se inventa y se crea a s misma. Y este proyecto, que tiene la
confluencia de acontecimientos histéricos fundamentales como el
descubrimiento, la Reforma Religiosa, La Ilustracién, la Revoluci6én
Francesa, la colonizacién-descolonizacién..., se configura como idea
universal a partir de lo que han llamado los «nicleos organizativos de la
modernidad occidental»: capitalismo, industrializacién y democracia.

Aquellas palabras de Simén Rodriguez ("Oinventamos o estamos
perdidos") son fundamentales recordarlas ahora: "j Veala Europa c6mo
inventa, y vea la América como imita!

Unos toman por prosperidad el ver sus puertos llenos de barcos...
ajenos, y sus casaconvertidas en almacenes de efectos...ajenos. Cada dia
llega una remesa de ropa hecha, y hasta de gorras para los indios. En
breve se verdn paquetitos dorados, conlasarmas delacorona, conteniendo
greda preparada ‘porunnuevo précer’ paralosmuchachosacostumbrados
a comer tierra.

;Lasmujeresconfesdndoseen francés! j Los misionerosabsolviendé
pecadoés en castelland!

La América no debe imitar servilmente, sino ser original.

La sabiduria de la Europa y la prosperidad de los Estados Unidos
son, en América, dos enemigos de la libertad de pensar. Nada quierenlas
nuevas repdblicas admitir, que no traiga el pase... Los estadistas de esas
naciones, no consultaron para sus instituciones sino la razén; y ésta la
hallaron en su suelo. jImiten la originalidad, ya que tratan de imitar todo!

(Dénde iremos a buscar modelos? Somosindependientes, perono
libres; duefios del suelo, pero no de ndsotros mismos.

Abramos la historia: y por lo que atin no est4 escrito, lea cada uno
en su memoria".

No sabemos si esas palabras, con las cuales estamos totalmente de
acuerdo,vistas a la luz de ahora no sean m4s que un recurso retérico bien
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expresado y que se configuran en un momento histérico donde sf era
posible esa "originalidad” que nos pide el maestro, pero que a la final de
la historia no lo fuimos.

Inclusive, igual ha pasado con nuestra manera de entendernos y
entender estos espacios y sus tiempos. Porque como nos dice Elias Pino
Iturrieta utilizamos un "catecismo extranjero” para explicar nuestros
aciertos y nuestras debilidades, catecismo que calzaba muy bien para los
otros que intentaban nuevamente "inventarnos”. Por eso el historiador
venezolano carga su pluma y su pensamiento para detallarnos cémo fue
el calco de ese catecismo extranjero, catecismo formulado primero en
Europa y ahoraen Estados Unidos, en fin en otras latitudes distintas alas
de nosotros. "En efecto, después de las guerras de independencia, la
partitura del liberalismo econémico y del positivismo cientifico dirige
los pasos del progreso. La imitacién de los gerentes anglosajones incita
areaccionar contralamatrizhispdnica, paradesembocaren un simulacro
de abundanciaque concluyeenunacadenadeenfrentamientos domésticos.
La reverencia al catecismo comtiano, representada en la masiva
genuflexién que hacen nuestros intelectuales desde México hasta la
Argentina en el siglo XIX, disfraza de sabiduria otro capitulo de
desencuentro. Por {ltimo, en nombre de la revolucién y del propio
pueblo americano, se calca el formulario marxista.

Debido a esta tltima modalidad, el conocimiento de América
Latina se reduce a un acartonamiento de respuestas mecédnicas. Un afdn
igualador que filtra todo por un mismo rasero, ha continuado la mds
grandefalsificaciénhistéricade que se tengamemoria. Sus protagonistas,
los que calcaron sin advertencia el molde de la ilustracién y del
liberalismo econémico, de la escuela positivista y del manual marxista-
leninista en los siglos XIX y XX, son los primeros en causa"(13).

LA CUESTION DE LO SOCIAL Y DE LO ECONOMICO COMO OTRO POLO
DE LA MODERNIDAD, O EL. SIMULACRO DE UNA MODERNIDAD
Larealidad delosocial y suexpresién socioeconémica, aunque no
la vinica, demuestran que es posible hablar de dos modernidades en
América Latina. Por un lado, la idea de modernidad como un momento
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de la historia de la civilizaci6n occidental que se instaura en diversas
manifestaciones como son el progreso cientifico y las expresiones de €,
la Revolucién Industrial, el avance del capitalismo y los cambios
sociales que se producen a partir de ese avance, el surgimiento de la
economia como el "motor delavida" y todas lasideas de La Ilustraci6n;
y la modernidad como un concepto social y més que concepto, cOmo
realidad social expresada en el devenir del sujeto latinoamericano y sus
transformaciones cualitativas.

En nuestras realidades latinoamericanas la relaci6n entre las dos
modernidades se ha expresado hostil, porque "la idea burguesa de
modernidad" en la préctica de lo social no ha dado como resultados
visibles una nuevas condiciones de existencia social de esta parte del
mundo. Algunas cifras de muestra nos indican como la modernidad
latinoamericana ha gravitado entre esas dos realidades que deberfan
complementarse, imbricarse pero que son hostiles por la fuerza deloreal
yno porla fuerza del significado que ellaencierracomo un inico proceso
que deberfa ser.Algunos datos extraidos del Programa de las Naciones
Unidas parael Desarrollo (PNUD): Desarrollo Humano: Informe 1991
asf como de otras fuentes(14), son una muestra clara de lo que estamos
afirmando arriba:

1-Las tasas promedio de inflacién subieron a mds del 100%
durante los ochentas en muchos de los paises de la regi6n, causando una
erosién en los salarios reales y desestimulando la inversion.

2-El desempleo abierto siguié siendo relativamente constante
entre 1980 y 1989, pero el empleo se dirigi6 hacia actividades menos
productivas. La produccién per cdpita cay6 junto con los niveles de vida,
y la desnutricién y la mortalidad infantiles siguieron aumentando en
muchos paises.

3-Estos pafses-donde millones de personas viven por debajo de la
linea de pobreza-también muestran algunos delos contrastes mas agudos
entre ricos y pobres. La quinta parte m4s rica de la poblacién en Brasil
gana 26 veces més que la quinta parte més pobre. En Perd, el 40% més
pobre de la poblacién recibe apenas el 13% del ingreso nacional
(comparando con el 21% en Marruecos, 20% en India y 23% en
Indonesia).
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4-En la regi6n tambi¢n se encuentran algunos paises muy pobres
con servicios sociales inadecuados. El porcentaje de la poblacién que
tiene acceso a agua potable puede llegar a ser muy bajo: en
Nicaragua(54%), Bolivia(47%), Haiti(41%), El salvador(39%) y
Paraguay(35%).

5-También se registran en la regién porcentajes muy bajos de
poblacién escolarenlos niveles de primaria y secundaria: Bolivia(76%),
Paraguay(69%) y El Salvador(69%)

6-El deterioro del nivel de vida, unido a la frustracién creciente de
la poblacién joven (que en mds del 75% vive en las drea urbanas),
desemboca en situaciones de conflictividad social, una de cuyas
manifestaciones es el incremento de la delincuencia, particularmente en
los grandes centros urbanos.

Sibienesciertoqueesos datos expresan unas realidades dramadticas
dificiles de ocultar con la retérica de la necesaria moderizacién en boca
de lideres politicos y empresarios latinoamericanos, inclusive de
intelectuales; también cabe hacer referencia aqui a algunos signos
evidentes de modernizacién social y que debemos de mencionar(15):

1-En los afios ochenta la idea de democracia surge en oposicién
tanto al poder de las dictaduras como a la esperanza puesta en las
revoluciones. Asi pues, la democracia se encuentra situada ante dos
tareas conjuntas: poner fin a unos regimenes antipopulares y ampliar la
capacidad de respuesta del sistema politico a las demandas sociales.

(C6mo no ver que la América Latina, en su conjunto, construye
oreconstruyedemocracias, enunascondiciones econémicas tandificiles
como las que implicaron, tras la primera guerra mundial, la destruccién
de las democracias en la mayor parte de Europa? ;

2- Durante los decenios de 1950 a 1980, América Latina conoci6
un importante proceso de crecimiento econdmico. Ese crecimiento
expresadoen tasas fue de 5.6% y 5.9%. Sin embargo, ese crecimiento no
fue acompaiiado de una mejora sustantiva de la distribucién del ingreso;

3- En nuestra region, entre 1960 y 1990, se alcanzaron niveles
promedio de desarrollo humano impresionantes. La tasa de mortalidad
de nifios menores de cinco afios por cada 1000 habitantes cay6 de 157 a
72.
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4- Entre los afios cincuenta y setenta, segiin Néstor Garcia
Canclini, se pueden evidenciar cinco hechos que expresan evidentes
cambios estructurales producto de lamodernizacién social y econémica
de América Latina:

-El despegue de un desarrollo econémico méds sostenido y
diversificado, que tiene su base en el crecimiento de industrias con
tecnologfa avanzada, en el aumento de importaciones industriales y de
empleo de asalariados;

-La consolidacién y expansién del crecimiento urbano
iniciado en la década de los cuarenta;

-La ampliacién del mercado de bienes culturales, en parte
por las mayores concentraciones urbanas, pero sobre todo por el répido
incremento de la matricula escolar en todos los niveles;

-La introducci6n de nuevas tecnologfas comunicacionales,
especialmente la televisién, que contribuyen a la masificacién e
internacionalizacién de las relaciones culturales y apoyan la vertiginosa
venta de los productos "modemos”;

-El avance de movimientos politicos radicales, que confian
en que la modernizacién pueda incluir cambios profundos en las
relaciones sociales y una distribucién m4s justa de los bienes basicos.

iQué contradicciones se nos presentan! Porque si bien es cierto
que hoy dfa el nuevo nombre de la modemidad, en el &mbito de lo
politico, es 1a idea de democracia para América Latina, y si bien es cierto
también que se han reconocido cambios estructurales importantes en
nuestra sociedad, no es menos cierto y dramético-evidentes tensiones
entre el pensamiento y las realidades presentes, y lo que expresa Garcfa
Canclini al decir que lamodernidad es vista entonces como una méscara:
un simulacro-que en la década de los ochenta América Latina se fue
alejando de las propuestas mds primarias de la modernidad
socioecondmica.

"; C6mo compatibilizar democracia y desarrollo"? es la pregunta
de Norberto Lechner en relacién a la nueva idea de modernidad para
AméricaLatinacomo continente que presenta caracteristicas tandisimiles
y contrastantes en lo social. Sea cual fuere la respuesta, ella debe pasar
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necesariamente por laconsideracién del papel del Estado en relaciéncon
la santificaci6n que ha experimentado el mercado, la idea del mercado
social y su relacién con lo piblico, la consideracién de lo piiblico y lo
privado en perspectiva de la reconstruccién que se ha impuesto del
Estado/Nacién, la globalizaci6n dentro del marco de la raz6n técnico-
instrumentalyla globalizaciénenlaesferadela "racionalidad normativa”,
el papel de lapoliticaenlaconduccién del Estadoy lairrupcién de actores
nuevos en el escenario politico como un despertar de la sociedad civil.
Pero esas consideraciones no pueden partir de un punto de vista unitario,
porque hemos aprendido con los avatares del tiempo, de que la
multivariedad est4 presente en todas y cada una de nuestras realidades,
por lotanto las formas del pensamiento van a ser también multivariables,
es decir, diversas. No es lo mismo la idea del Estado europeo, o
norteamericano que nuestra propia realidad del Estado democritico, al
igual que con las consideraciones que podamos hacer acerca de la
sociedad civil y su emergencia en lo social y en lo politico, es decir que
lo mejor en una parte de la historia como realidad no tiene porque ser lo
mejor como ideal para otra sociedad. Es como expresa Gianni Vattimo:
"Han ocurrido muchas mds cosas y muy diferentes: los llamados
pueblos”primitivos”, colonizados por los europeos en nombre del recto
derecho de la civilizacién "superior"(Nota de la redacci6n: 1éase
modernidad y modernizaciéon) y mds evolucionada, se han rebelado,
volviendo problemdtica, de facto, una historia unitaria, centralizada. El
ideal europeo de humanidad se ha ido desvelando como un ideal més
entre otros, no necesariamente peores, que no puede, sin violencia,
pretender erigirse en la verdadera esencia del hombre, de todo el
hombre"(16).

Raz6n por la cual Alain Touraine nos dird que "el futuro de la
AméricaLatina depende, desde luego, en parte del futuro de laeconomia
mundial ( Nota de Ia redaccién: Norberto Lechner afirmari que hoy dfa,
cualquier propuesta de desarrollo que pretenda desacoplar la economia
nacional de los circuitos internacionales est4 destinada al fracaso) y en
parte de su propia capacidad de construir democracias representativas,
pero depende sobre todo de las demandas sociales en acci6n politica, de
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las protestas morales en reformas, de la conciencia nacional en voluntad
de modernizacién"(17).

Y sin embargo, atin siendo cierto lo que dice el sociélogo francés,
(es posible lograr acuerdos entre los que conducen la sociedad a partir
del oficio politico que asumen, entre los actores empresariales de cada
uno de nuestros paises, entre los intelectuales y entre 1a ciudadania como
verdaderos representantes de la sociedad civil? ;No habrd cierta
ingenuidad en el planteamiento y en la misma interrogante que de ese
planteamiento surge? Perolas interrogantes deben hacerse y no sentirnos
satisfechos hasta tanto encontremos y empecemos a sentir que la
modernidad de América Latina debe producirse con la consiguiente
modernizacién de lo social y de lo econémico.

LA ORIGINALIDAD DE NUESTRA ENTRADA EN LA MODERNIDAD: LO
CULTURAL

Si hastaahora, por marcarun tiempo, laentrada de América Latina
en la edad de la modernidad no ha estado acompafiada con la
modernizacién de sus esferas sociales, politicas y econémicas
fundamentales; hay que reconocer como dice Gabriel Garcia Marquez
que aquello que se nos ha negado en esas esferas se nos ha reconocido
en nuestra literatura y en nuestra riqueza de expresiones diversas dentro
del plano cultural. ";Por qué la originalidad que se nos admite sin
reservas en la literatura se nos niega con toda clase de suspicacias en
nuestras tentativas tan dificiles de un cambio social? ; Por qué pensar que
la justicia social que los europeos de avanzada tratan de imponer en sus
paises no puede ser también un objetivo latinoamericano con métodos
distintos en condiciones diferentes? "(18).

Por eso Carlos Fuentes ha dicho que la América Latina "ha tenido
una extraordinaria capacidad de imaginacién artistica y literaria y muy
poca imaginacién polftica, una falta de imaginaci6n politica alarmante”
(19). Pero asi es la realidad.

Ser4 a partir de la literatura, como expresién de lo cultural, que
entremos a ser considerados "en el horizonte de la cultura occidental, en
el acto mismo de nombrar 1o propio”(20) segin refiere Victor Bravo. Y
SCrd, segun el mismo autor, a partir de la década del veinte cuando se
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abranlas puertas de entrada ala modernidad con relacién ala produccion
literaria y més contempordneamente las obras de un Octavio Paz,
Gabriel Garcia Marquez, Juan Carlos Onetti y tantos otros nombres los
que logren desprenderse del peso periférico y pasen a formar parte
importante delallamadacultura occidental con sello propio de expresion
e identificacién de nuestras realidades. Asi, expresiones como «el
realismo maravilloso", "lo real maravilloso", "el realismo mégico" y "lo
fantdstico" nazcan, aunque sea en Europa, para definir "una idea de
América como compendio de prodigios naturales, culturales e
histéricos"(21).

.Y qué decir de nuestra misica? Se puede expresar la misma idea
de reconocimiento e identificacién cultural de lo nuestro. Allf estd la
musica andina habldndonos y haciéndonos escuchar 1a nostalgia del
tiempo, la misica brasilera reconstruyendo la grandeza de. un pueblo
portugués con aires de tropicalidad, lamusica caribeiia referencidndonos
la sintesis del amor loco y tentador..., en fin una misica con "gran fuerza
para convocarnos, por la profunda sintonia que tiene con nuestras
emociones y sentimientos, pero también,con nuestras grandes preguntas
y con la manera de afrontar la vida que tenemos quien dfa a dia habitaen
nuestro continente"(22)

De alguna forma esta nuestra cultura, resefiada aqui brevemente y
solamente a partir de su literatura y d1e su misica, peroigual pudiéramos
hacer con el arte latinoamericano, nos refiere una realidad rica en
expresiones que se han hecho mestizas o "hibridas" desde la misma
confrontacién entre tradicién y modemidad cultural. Aunque resulte
duro decirlo, pero es la verdad, esto ha sido posible debido a que los
paises dominantes como los europeos o €l mismo Estados Unidos han
respetado nuestro valor cultural dentro del arte, 1a literatura o la musica
(por nombrar algunas expresiones de la cultura) porque "prefieren
nuestro rostro tradicional” y por elle nos han "obligado" a integrarnos a
la cultura de la ilustracién. Allf reside nuestra especificidad dentro de la
modernidad occidental, atin cuando esta especificidad sea el "resultado
del entrecruzamiento de tradiciones indigenas (sobre todo en las dreas
mesoamericana y andina), del hispanismo colonial catélico y de las
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acciones politicas, educativas y comunicacionales modernas" (23).

Alguien pudiera afirmar, al ver esta América Latina con todas sus
contradicciones y contrariedades, que las fronteras entre la cultura
latinoamericana y sus signos de modernidad y la realidad misma se han
desvanecido. ;Cudl es 1a mediacién entre nuestra cultura y la propia
realidad? Para Garcfa Mdrquez no hay ninguna mediacién y nos dird que
serd a través de la cultura como podamos saltar cinco siglos ajenos. Sien
Europa y los Estados Unidosla modernizacién econémica fue acabando
con lo "antiguo" y fue dando paso a lo "nuevo” en términos de
modernizacién cultural (por supuesto que es una perspectiva muy
particular), en América Latina ese proceso no fue asi. Hecho que para
nuestro espacio nos hace afirmar que la modemizacién econémica y
politica, no tiene por qué dar como resultado inmediato, y ni siquiera a
largo y mediano plazo, una modernizacién social y mucho menos
cultural.

Desde esta hipdtesis podemos afirmar que la modemizacién
cultural, asumiengdo c6digos de la "nueva escena” y de la "antigua”, ha
dado origen a una modernidad y a una moderizacién muy particular.
"La modernidad penetré entre nosotros en la cultura, cuando esta giraba
todavia en torno a sus niicleos tradicionales y oligdrquicos, y se desplegé
como diferenciacién y profesionalizacién del campo institucional de la
cultura recién desde comienzos de este siglo, combinando discursos e
imitandolasluces del norte; avanzando pormedio delasescuelas con sus
maestros muchas veces mal formados y peor pagados. Y, mds tarde, lo
hizo de la mano de la radio, mientras se -creaban universidades, se
instalaban los pioneros de las ciencias, se extendian las influencias del
extranjero, a la par que las masas rurales y una parte significativa de la
poblacién urbana permanecia en el analfabetismo. La modermnizacién de
la cultura era todo eso y no la mera superposicién de una nueva capa o
barniz sobre las preexistentes en las culturas ancestrales y aquella traida
por los conquistadores”(24).

América Latina ha sentido el impacto de las crisis en diversos
momentos de su historia, pero ningiin impacto como el que estd
padeciendo en estos momentos. Mientras nos vamos perfilando hacia
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sistemas de democraciaevidentes, contodaslas dificultades de cada caso
muy particulares, nosencontramosconevidentes problemasestructurales
producto de malos manejos politicos, de economfas inmanejables, asf
como de aspectos inherentes a nosotros mismos como pueblo y de
factores exégenos que tiechen que ver con la manera como se nos ha
obligado a insertamos en el escenario internacional de la economia y
todo en nombre de la modernidad preconizada por la llamada cultura de
La Hustracién. El soci6logo Pedro Morandé, reconoce que a partir de 1d
década de los afios 60 "se ha desencadenado una profunda crisis de la
‘Cultura de 1a Iustracién’ debido, sobre todo a la ruptura de la identidad
racional(...)entrelaética ylafuncionalidad(...) LaIlustracién se proponia
superar, precisamente, el dualismo irreductible entre el plano del
funcionamiento y organizacién de la vidamaterial y el plano delacultura
y de la libertad del espiritug...) este presupuesto de identidad entre ética
y funcionalidad- prosigue Morandé- tenfa como base la idea de que los
fines racionales s6lo se podian perseguir con medios también racionales,
estamos hablando esencialmente de la tecnologfa. De modo que el uso
de medios tecnolégicos aseguraria la obtencién de fines racionales(...)
(pero) los medios tecnolégicos, que son los mayores medios racionales
de que dispone el hombre, pueden estar ahora al servicio de un fin
irracional, como es la autodestruccién humana(...) Esta ruptura del
principio de identidad entre la ética de la autonomia y la libertad y la
funcionalidad de las estructuras sociales, ha puesto en crisis la totalidad
de la Cultura de La Tlustracién"(25).

A pesar de esa crisis, por demés evidente a través de rasgos bien
caracteristicos en €l mundo de lo social y de lo econémico, que en el
fondo no es més que la manera como América Latina se ha relacionado
conel mundoilustrado y comoella hasidollevadatambién arelacionarse,
lo cultural sigue guardando hechos de produccién-reconocimiento que
nos alejan de esa crisis de la Cultura Tlustrada. Ya lo decia Garcia
Mérquez en un tono muy literario:

"(...)por fortuna, lareserva determinante de la América Latina y el
caribe es una energia capaz de mover el mundo: es la peligrosa memoria
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de nuestros pueblos. Es un inmenso patrimonio cultural anterior a toda
materia prima, una materia primaria de caracter miltiple que acompaiia
cada paso de nuestras vidas. Es una cultura de resistencia que se expresa
enlosescondrijosdellenguaje, enlas virgenes mulatas-nuestras patronas
artesanales-, verdaderos milagros del pueblo en contra del poder clerical
colonizador. Es una cultura de la solidaridad, que se expresa ante los
excesoscriminales de nuestra naturalezaindémita, oen lainsurgencia de
los pueblos por suidentidad y soberanfa. Es una cultura de protestaen los
rostros indigenas de los dngeles artesanales de nuestros templos, 0o enla
musica de las nieves perpetuas, que trata de conjurar con lanostalgia los
sordos poderes de la muerte. Es una cultura de la vida cotidiana que se
expresa en laimaginacién, cocina, del modo de vestir, de 1a supersticién
creativa, de las liturgias intimas del amor. Es una cultura de fiesta, de
transgresion, de misterio, que rompe la camisa de fuerza de la realidad
y reconcilia por fin el el raciocinio y laimaginacion, la palabra y el gesto,
y demuestra de hecho que no hay concepto que tarde o temprano no sea
rebasado por la vida.

Esta es la fuerza de nuestro retraso. Una energia de novedad y
belleza que nos pertenece por completo y con la cual nos bastamos de
nosotros mismos, que no podrd ser domesticada ni por la voracidad
imperial, ni por la brutalidad del opresor interno, ni siquiera por nuestros
propios miedos inmemoriales de traducir en palabras los suefios mas
recénditos(...)" (26)

A pesardetodohemosentradoenlamodernidad, peroesta hoy dia
adquiere rasgos bien distintos a otras épocas. Si esta entrada no ha
seguido el curso normal de la historia (;y cudl es ese curso normal?) al
estilo de los paises centrales, si no ha seguido una linea continda de
evolucion, el hecho es que estamos dentro de ella. Y es en el mundo de
la cultura, con sus cruces o mestizajes o hibridaciones, como hemos y
seguimos demostrando al resto del mundo lo particular de nuestra
formaci6n y de nuestra manera de ser.
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Y LA MIRADA COMUNICACIONAL

‘Esta no podia quedar relegada. Quien hoy dia intente hablar de
modernidad, modernizacién y modernismo(27) sin pasearse por el
hecho comunicacional industrial deestos tiempos "nuevos", estd dejando
de lado un componente fundamental que cada dia moviliza a més gente.
Movilizacién que va desde las nuevas generaciones que se identifican,
se reconocen y reconstruyen subjetividades e intersubjetividades a partir
de esamirada comunicacional; e incluso en el mundo del artista creador-
productor, del intelectual... se empiezan a dar interrelaciones en el
mismo proceso de creacién-produccién-emisién que son el producto de
esa mirada comunicacional. Es decir, que no escapamos a este signo de
la «<nueva época». Es mds, sin querer estamos insertados en €l. De alguna
manera, la comunicacién actual es un signo evidente de universalismo
modernizador.

El investigador brasilero Renato Ortiz refiere un pasaje de un
ensayo de Hans Magnus Enzensberger ("Etnocentrismo a contragusto:
una imagen politica revertida") que da muy buena cuenta de lo que estd
pasando hoy dia con esta América Latina que en un momento dado fue
vista por los 0jos de la izquierda europea como el "continente utépico”
que daria luz en perspectiva de cambio social al mundo industrializado.
"Devorados por sus propias realidades- se refiere a los europeos de
izquierda-ellos se vuelven hacia el Tercer Mundo en una busqueda
frenética de las diferencias, aquello que en un principio les restituiria un
sentido de la historia. Sin embargo, con el pasar del tiempo, estos
hombres llenos de esperanzas comienzan a observar aquellos paises
lejanos con ojos desconfiados. En lugar de la fuerza liberadora que
pretendfan descubrir, lo que se les revela es un mundo ya conocido de
antemano: reproductores de sonidos en los Souks de Damasco, relojes
Seikoenlas vidrieras de Hong Kong, perfumesen la China, automéviles,
aparatos de aire acondicionado, anteojos espejados, etc” (28). O lo que
estribfa The New York Times cuando Mc.Donald’s abria su primer
restaurante en Mosci en 1990, en donde los ciudadanos soviéticos se
maravillaban y se llevaban a su casa, como recuerdo, los utensilios
usados donde aparecia el emblema de Mc.Donald’s: "el consumidor
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soviético, hambriento de esperanza, habia sido conquistado por el
delicioso materialismo"(29).Los datos de crecimiento de las industrias
culturales (cine, radio, televisién, discos, publicidad, editoriales, videos,
peliculas, videojuegos,prensa...)hablan por si solos, al igual que las
sefiales que esas industrias mandan.

Hechos que nos hablan, en primer lugar, de lo que se pregunta
Renato Ortiz con la’ interrogante de jcémo entender el proceso de
modernidad en la periferia?; y porel otro, la presencia de signos distintos
aotros tiempos ycreando una "nuevaescena" endonde locomunicacional-
en sentido amplio- copa el escenario de estos tiempos, por lo tanto de esta
nueva escena.

Esas dos situaciones son "situaciones en acto” con las cuales hay
que trabajar y reflexionar. Ellas modifican fundamentalmente el mismo
concepto de cultura y de su destino. En América Latina en donde parece
ser que no hubo una superacion o divisién tan tajante entre "alta cultura”
y "bajacultura” o popular, el problema es cOmo estudiar nuestras formas
culturales a través de la modernizacién que han introducido esas
"situacionesenacto" y ver como se van construyendo y reconociendo en
viejos y nuevos c6digos de identificacion. Por eso, como sefiala Garcia
Canclini, la diferenciacién sociocultural se organiza hoy dia no tanto a
partir de la oposicién de esos lugares culturales o entre tradicion/
moderno, sino desde la apropiacién de las comunicaciones electrénicas.

En esa perspectiva entra el asunto de la mirada comunicacional,
es decir de la cultura masiva , pero la cultura masiva industrial de los
grandes medios de comunicacién y especialmente los radioeléctricos.
Estos entran al continente como parte del proyecto modemizador global,
y en cada pais asume rasgos tipicos de las circunstancias politicas y
econémico-sociales que caracterizan al pafs en cuestién, pero hay
algunas constantes en ese proceso de insercion que responden al propio
proyecto global de modernizacién comunicacional, como proyecto de
modernizacién de la sociedad. Los contenidos informativos, de
entretencion y en fin todos los géneros y tipos comunicacionales que
podamos entresacar van moldeando y configurando pautas culturales
(;subculturales?) que median el contenido de la cultura urbana, la rural
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e inclusive de 1a cultura llamada ilustrada. De esta manera la cultura de
los medios asume la forma de "otra cultura”, hegemdnica por cuanto
copa el escenario de la vida pablica y privada, y que ademds se convierte
en el "aparato de hegemonifa" por encima de la familia, la escuela e
inclusive la religién. Forma cultural dominante que integra o se inserta,
aveces sinellahabérselo propuesto, alos otrosespacios de identificacién
y reconocimiento cultural. Como sefiala Germédn Rey: "Frente a una
cultura urbana que toma la forma de procesos méviles, uniendo
simbologias disimiles, confrontando sistemas axiolégicos,condensando
imaginarios y percepciones, estanlos medios masivos de comunicacion.
Como agentes socializadores no cesan de hacer propuestas aunque
probablemente su poder esté en contribuir a la generacién de pautas de
lectura, de formas y maneras de ver e interpretar. De esta manera se unen
a los instrumentos que en nuestros dias conforman nuevas
hermenéuticas” (Sub. nuestro) (30). O lo que llegara a decir Jesuds
Martin Barberoilustrando atin mdsesaidea de Rey: "Laculturacotidiana
de las mayorias, no s6lo en las ciudades sino en el campo, en un pafs tan
urbanizado como Colombia, estd cada dia mds moldeado por las
propuestas, los modelos y las ofertas culturales de los medios masivos.
Por las propuestas, los modelos y las ofertas culturales de los medios
masivos. Por escandaloso que suene, las mayorias latinoamericanas
estan accediendo a la modernidad no de la mano del libro, no
siguniendo el proyecto ilustrado, sino desdelos formatosy los géneros
de las industrias culturales del audiovisual” (Sub. nuestro) (31).

Asf como en la literatura, o en la mdsica o en el arte podemos
encontrarrasgosevidentes de tradiciény esa tradicién se haenriquecido
con lo moderno de las nuevas formas de produccién tecnoldgica;
también en las producciones de 1a industria cultural podemos encontrar
imbricacién con lo tradicional y en sus contenidos también hallar
preocupaciones de 1o més nuestro.

Hastalaestética,como formadeentendery degustarlasensibilidad,
estd cambiando, o por 1o menos hay tensi6én en su significacién original
que siempre se tradujo y estuvo intimamente ligada a la cultura de la
ilustracién. Pero hoy esta estética estd también enraizdndose en esas
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producciones masivasoen aquellas no tanmasivas peroque sinembargo
asumen las formas de produccién-creacién industrial.

En esta manera de ver la modernidad desde la mirada
comunicacional, en donde parece ser que no se impuso el paradigma
apocaliptico de la alienacién y la homogeneizacién de los efectos
comunicacionales, sino que se estd demostrando a partir de las nuevas
generaciones y de lo popular una multivariedad de visiones del mundo
a través de lo comunicacional; se estd imponiendo "otro sentido de la
realidad”. Y asf, nos convence y es la apuesta ala que jugamos junto con
Walter Benjamin(1936) y otros tantos hombres pero esta vez
latinoamericanos, a lo que apuntara U. Eco en un viejo simposium que
llevaba el sugestivo nombre de el mundo de manana (32):

* Antelascosasque estdn pasando, ante hechos tan revolucionarios
comoparaalterar todaimagen fradicionaldel hombre y de suscapacidades,
someter los fenémenos a la prueba de categorias construidas sobre una
imagen anterior del hombre es caer en un error que nos conduce a
caminos sin salida;

* Nuestras viejas categorias de estudio de la humanidad no
resultan aplicables al nuevo concepto de humanidad pensante que se estd
perfilando. De aplicarlas y no obtener resultados "satisfactorios” hastael
punto de llegar a definir el nuevo concepto como el de una humanidad
no-pensante no hay més que un paso;

* "Hoy, cuando tratamos de elaborar una imagen del "hombre de
mafiana” caemos de buen gradoen el mismo equivoco y ante la irrupcién
de hechos tecnoldgicos nuevos les enfrentamos nuestra imagen del
hombre(deduciendodeelloel cardcter negativodelos hechos tecnolégicos
en cuestion, en cuanto que parecen oponerse a esta imagen); sin damos
cuenta de que los nuevos datos tecnoldgicos modifican radicalmente la
imagen del hombre y es con esta nueva imagen con la que debemos
enfrentarnos”;

* Todos los cambios que estamos viviendo nos plantea una
interrogante de tipofiloséfico: " ¢ estos cambios operativos, que asumen
aparentemente el aspectode simples cambios técnicos, quésignificado
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tienen, por el contrario, para el hombre y en qué medida ayudan a
cambiar su escala de valores, a modificar su imagen?";

* Y finalmente, se exigirfa de los estudiosos, no sélo de los
fil6sofos, que no sean estudiosos aislados, sino que se debe de trabajar
en continuo contacto con los demds, para verificar continuamente los
modelos que se elaboran y determinar su validez en el contexto de una
actividad, abierta y progresiva, de confrontacién.

Asi, el estudio de la modernidad y sus vivencias en América
Latina, debe resultar mds enriquecedor porque debe tomar en cuenta el
horizonte cultural-comunicacional desde la perspectiva de nuevas
situaciones antropoldgicas que se estdn configurando y reconocernos en
ellas... simplemente para continuar hacia adelante.
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TEATRO POSTMODERNO

Javier Vidal.

Profesor de las Catedras de "Radio” y
"Televisién” de la Escuela de
Comunicacién Social de la UCAB.
Director de teatro. Columnista de critica

teatral en el diario El Universal

Resumen
Ladescripcidn de las etapas histdricas esenciales del teatro desde los
afios 50 permiteal autorexplicitar las caractreristicas postmodernistas
Juertemente ancladas en la prdctica teatral, que no en su teoria ni en
la critica. Despues de un repaso de los "cldsicos universales” del
teatro contemporaneo, el texto se detiene sobre el teatro venezolano
y analiza los componentes postmodernistas de algunas propuestas.

1.- INTRODUCCION: NUEVO HUMANISMO.

Desde el momento que tratamos esas ideas que estdn asociados
concretamente con el término "postmoderno”, y la aplicamos
especificamente a las artes de representacién, se presentan varias
interrogantes. Lo postmoderno es una paradoja que abarca 40 afios de
historia cultural donde las artes escénicas han cambiado m4s que otras
artes. Mientras los mayorescalifican a Samuel Beckett de "postmodemo”
sus nietos loconsideran neo-roméntico. Durante el periodo postmoderno
se han objetivizado los mitos y usualmente son tratados de manera
ecléctica, lasimultaneidad ha sido caracteristica de comunicaciones ylas
formas han sido m4s interpretativas con sus materias. Muchos temas han
dejado de ser presentados con l6gica (emocional o racional) y son
presentados intuitivamente como alusiones. La narrativa ha perdido su
primacia y se ha convertido en simple escenario o ha desaparecido, a
excepcién de servir como ornamento.
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En la primera parte del periodo postmo tenemos las obras que
comienzan esta evolucién -aquellas de Beckett y Genet (anticipada por
"la historia geografica de América" de Getrudis Stein o "Finnegans
Wake" de James Joyce o los textos de Amo Schmidt en Alemania), las
del teatro del absurdo, las del expresionismo abstracto y la pintura
tachonista. Los primeros trabajos de "The Living Theatre" y de Claus
Bremer podrian ser ejemplos de estos principios aplicados al teatro.

Pero en 1958 un mayor giro comenz a cristalizarse denominado
post-cognositivismo. Aqui el mensaje sigue el camino dela narrativa de
convertirse en mero ornamento, el artista deja de crear su propio mito y
las 4reas de experiencia sensitiva o disciplina son més discretas.

Estos tuvieronla tendencia afusionarseenla "intermedia” -poesia,
concreta, por ejemplo, que fusionael texto y la misica conceptualmente
y no los mezcla simplemente; o el "happening”, que es una intermedia
tridimensional de texto-drama, arte visual y musica, el "event” que es €l
andlogo minimalista del "happening" -como en las obras "fluxus”-.
Todas las artes fueron afectadas por este giro. La novela, por ejemplo,
rompi6 su c6digo diacrénico de su ancestro inmediato. Los elementos
visuales y la prosa no- sintdctica se hizo comin en los trabajos de
Federman en U.S.A., Kutter en Suiza, Roche en Francia. Los principios
de lasestructuras aleatorias o el azar cesaron de ser propiedad de una sola
escuela y se hicieron mercancia de cambio para poetas y muchos grupos,
para compositores como George Brecht de Fluxus. El fermento que
produjo toda fusién hizo del afio 1960 m4s innovadora que el afio 1920.
Es m4s fue la década mds innovadora de nuestra historia.

Loscriticosquedaronrezagados. Vieroncadafusién de sensibiliddd
NO COMO un Proceso sino como un movimiento o tendencia separada y
definitiva, creando asf la ilusi6n de un movimiento de poesia concreta,
un movimiento de POP ART, un movimiento del Happening, un
movimiento de fluxus, etc.

La confusién conceptual resultante llevé a muchos de ellos hacia
un marxismo formalista, que en su propia definici6n, explicaba mucho,
pero manejaba de formainadecuaday oblicualas publicaciones surgidas
de estas fusiones artisticas.
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Por ejemplo, habia poca o ninguna conexi6n entre el marxismo
formal del grupo de criticos de Arte y Lenguaje, y el marxismo intuitivo
de muchos artistas cuyos fmpetus en hacer estas nuevas artes provenfa
del intento de hacer una obra que fuera més apropiada a las verdaderas
necesidades de la gente y a los verdaderos acontecimientos de la era.

En muchos casos los criticos se refugiaron en la teorfa, que en la
prictica tenfa poca relevancia para el arte presente. Para el arte
contempordneo hecho came en la sociedad civil, el estructuralismo
estaba centrado en la Academia y en Parfs, que para muchos en ese
momento era la ciudad més conservadora -(las innovaciones artisticas
para ese entonces venfan de Bordeaux, Limoges o Niza)-. La teoria del
‘estructuralismo y el post-estructuralismo era muy interesante, pero sus
implicaciones en las innovaciones artisticas eran en su mayor parte
ignoradas. De modo similar permanecia la hermenéutica, que era del
dominio de profesores o fil6sofos profesionales. Su aplicabilidad a los
problemas de anotacién gréifica en la misica, por ejemplo, nunca fue
explotada y no ha sido hasta ahora a pesar de la relevancia que tiene la
muisica de John Cage, Philip Glass, Camner, etc.

En los tltimos treinta afios los Estados Unidos ha experimentado
una época muy productiva en las artes creativas, al contrario de la critica
y teoria que ha sido retrégrada, atrapada por los fantasmas de la Nueva
Critica y el mito de la originalidad americana. Este dltimo mito,
inicialmente cultivado como defensa de una creciente independencia de
Europa -por parte nuestra y en extremo por USA-, vino a ser como una
especie de ideologia de avestruz: "no queremos ver cudn bueno es
vuestro arte, y no 1o haremos".

2.- BASES Y FUNDAMENTOS DE LA REPRESENTACION POSTMO

En lo postmodemno hay un rechazo de la narraci6n lineal, de la
historia contada. La experiencia postmo es una construccién de la
conciencia, lo que se suele englobar en el binomio ilusién-juego.

En lo postmo se buscan maneras de organizar los fragmentos de
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informacién para que existan como experiencia. La representacin
postmo abandona la narrativa como base. Narrativa= experiencia-
accién. La experiencia ilusién-juego no es apta para la acci6n.

Locaético, anarquico, no planificadoestdn organizadosen unsélo
concepto: "lo indeterminado”.

Hay otras tres formas de representacion postmo:

1.- 1a organizacién de acuerdo a objetos-espacio-tiempo.
2.- la organizacién de acuerdo al "individuo”.
3.- 1a organizaci6n de acuerdo a la colectividad.

Los fundamentos de lo postmoderno:

1.- Indetermanencia

2.- Cosa-espacio o material cronolégico
3.- Narcisismo

4.- Colectivismo

Estas cuatro bases pueden ser visualizadas en dos grupos

A) Formal (1-2)
B) Humano: El "yo" + colectivo

Estas bases pertenecen a la re-trivalizacién que a la vez estd unida, o
tienen que ver, con la ritualizaci6én de la escenificacién.
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(Cuadro 1)
MODERNO POST-MODERNO

Técnicas

- Logica de accién - Indetermanencia

- Construcci6n del escenario - Cosas en €l espacio-tiempo

- Personaje - Narcisismo

- Familia v.s Estado - Colectivo v.s La Tribu
Fuerza Organizativa

- Narrativa - Ritual

Vision del mundo

- Activo, indicativo

- Competencia de Estado- - Corpo. multinacionales ,
Naci6n. encolaboracién bajo la méscara
de lacompetencia
Poder
- Lideres nacionales visibles - Directores corporativos
- Polfticas-economias - Economfas-religién
Norma
- Cambio - Estabilidad
- Pragmatismo - Ideologfa
- La verdad es verificable - Maya-lila
Limites
- No hay lfmites - Limitado, enmarcado
Bases
- Experiencia, acciones - Pedazos de informaci6n detras
significativas de la experiencia.
Modo

- Pasivo, subjuntivo

57




TEMAS DE COMUNICACION - UCAB

Este cuadro es un andlisis del mundo que se refleja en el escenario.

Ya no es un cuestionamiento sobre la politica y teatro a lo Bertold
Brecht sino el hecho de que debemos descubrir si la historia ha entrado
en un nuevo ciclo. Silas sociedades humanas han entrado en una nueva
fase o es una simple ilusién. Esta es una interrogante imposible de
responder, porque si realmente hemos entrado en una nueva fase de por
si yaes unailusién. Y si hay una certeza de que hemos entrado en una
nueva fase, esta certeza en si, no es mds que una prueba de que nada ha
cambiado.

Podria, de todas formas, aventurarme y sefialar por mi propio
riesgo que estamos en un nuevo tiempo y hemos cruzado una frontera.
La uni6n entre lo micro-macro debe ser identificado. Durante este
periodo-cuspide el teatro ha sido modelo y laboratorio: un lugar donde
se puede jugar, probar y entender las nuevas costumbres y surelacién con
los viejos patrones.

Cuando digo que la ritual sustituye a la narrativa me refiero a la
ritual en su sentido etnol6gico de la repeticién, exageracion (agrandar,
disminuir, acelerar, relentar y congelar) el uso de médscaras y trajes que
significativamente cambian la silueta de lo humano.

Cuando digo que una técnica postmo es narcisista no me refiero
al ego-centrismo. Ver el yo como el centro del Universo es un
sentimiento Moderno. Ahora, identificar el "ser" y ver-se a si mismo
como si fuera "otro" e involucrarse con esa imagen es una experiencia
postmo. Ser-estar consciente de este desdoblamiento y colocar un tercer
"yo" consciente de Ia mutualidad de estos dos. Este reflejo de la
"otredad" es postmo. )

Cuando digo que el poder cambia de lo visible a lo invisible y de
la politica a la religi6n, no me refiero necesariamente a las religiones del
"status”, me refiero a la creacién de "misterio” o "sanctums" de acceso
limitado a cierta clase de gente que estdn en conocimiento del lenguaje
delaverdad. Estasemisiones pueden sercomputadoras oseres artificiales
y sus ordculos los que organizan una casta sacerdotal.

Cuando digo que el Modo es presente y subjuntivo y lo conecto a
la idea de que la base de 1a realidad est4 al margen de la experiencia me
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refiero a que el hombre es tan mutable como manipulable en su entorno
como en la sociedad donde cohabita y se puede re-estructurar su
informacién.

Ahora, sobre el teatro en particular tenemos que la representacién
no puede ser documentada por su multiplicidad de signos. Ya que los
signos muiltiples no pueden ser traducidos a c6digos simples como la
escritura. Esto pone al teatro en un dilema.

Lo postmoderno estd obsesionado en retener informacién. El
teatro postmo es miltiple y porlo tanto esirretenible. Lainicaesperanza
es que habri teatros y entonces se reducird la necesidad de retener los
clasicos. Pero los cldsicos resistirdn la incesante retencién porque
intrinsecamente en ellos coexiste su propia caducidad modema. Es
decir, lo cldsico se torna postmodemo porque lo cldsico eterniza la
multiplicidad de signos. El signo cldsico no es un signo anquilosado. Es
un signo dialéctico como en sf es el signo en su ontologia etimoldgica.
Cuanto més arcaico sea mds cercano estaremos al futuro.

El axioma geol6gico cobra aqui, también, dimensiones
postmodernas. El teatro griego del siglo V a. de C. tiene sus fuentes en
la Ilfada y estd a su vez en siglos anteriores. Siglos donde los hombres
tocaron el cielo con sus manos. Hombres que no tuvieron otros padres
que los dioses por falta de pasado.

El teatro modemo no presenta estos problemas. La narrativa
usualmente proved un texto y los mejores comentarios sobre el teatro
moderno se centran en el texto escrito (drama). Y porque el drama
contenia la narrativa, los comentarios eran siempre razonablemente
Precisos.

Loesencial delteatro postmo es laemisién de signos miltiples. La
multiplicidad de signosen el teatro postmo difiere aloque puede suceder
enel teatro modemo. Claroque lomodemo y postmoderno coexisten en
una delicada ambigiiedad.

3.- UNIDAD DE FRAGMENTOS
En el teatro postmo no hay necesidad de unificar. La unidad estd
inherente en los fragmentos de informacién que se encuentran en la
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experiencia, Launidad puede serindetermanente. Neologismoquenace
de los morfemas "indeterminado” e inmanente": indeterminancia,
indetermanente. Los signos pueden ser emitidos a través de varios
canales simultdneamente. Se puede cambiar de un canal de emisi6n a
otro de una manera fécil. El impulso s¢ transforma del movimiento ala
palabra, del medio al espacio, del tiempo al silencio, etc. Cada uno de
los canales puede ser individualmente controlados. Los artistas juegan
a cambiar canales.

Una de las estrategias de la representacién postmodema es la
utilizacién de proyecciones sobre pantallas, el video-informacién o
video-clip en monitores de diferente formato o pulgadas. Y el resultado
de ajuste de canalesindividuales sonlas acciones previamente generadas
porintuicién -acciones que vienen de las interacciones entre actores y sus
sentimientos- manejadosen formaabstractaocomoelementos formales.

Esta materializacién de conceptos abstractos a objetos reales
("reification") le da un cardcter ritual a la representacién. También es un
"link" entre la representacién postmodema y los teatros tradicionales de
Asia. Estos han tenido una influencia objetual en artistas como A.
Artaud, B. Brecht, Grotowky, J. Cage, P. Glass, B. Wilson, Breuer, P.
Brook y H. Muller.

(Y qué es el sistema mudra de kathakali sino una
transmaterializacién de gestual faccial y kinesis manual? A través de un
c6digo bien desarrollado las manos del actor pueden decir una cosa y su
cara otra. La decoracién facial (maquillaje) es denotativa. A veces
durante una representacion el actor mira sus propias manos y reacciona
a lo que estas dicen, o mira a un espejo que es parte de su vestuario, y
reacciona a lo que ve.

Elactor ve el personaje y juegacon él. Enforma similarel atuendo
y méscara del actor Noh, no s6lo lo separa de su vida cotidiana, sino que
le da una oportunidad de representar surol, no como una extensién de si
misSmo sino como un otro distinto.

El Hana (o flor) del artista Noh maduro es la capacidad del actor
de representar lo que no es: es fAcil para un joven representar una mujer
joven, pero el verdadero arte para ellos es que un viejo represente a una
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mujer joven. La distancia que hay entre actor y personaje se mantiene
intacta a través de mdscaras, trajes, tradiciones (ritos preparatorios, €l
contemplar el vestuario y la m4scara en €l espejo antes de salir a escena,
escenografia, tradicién familiar, etc.)

La transmaterializacién no hace més estdtica la representacién o
menosimpactanteparael piblico. B. Brechtutiliz6 la transmaterializacién
como elemento anti-emotivo incluido en el "efecto V", porque el teatro
occidental estaba cargado de naturalismo mimético y sentimentalismo.
Pero el sentimentalismo no est4 atado a cualquier estilo: el teatro Kabuki
con toda su estilizacién es exquisitamente sentimental, pero la
transmaterializacién cambia el enfoque de la "historia contada” a "la
manera como se cuenta la historia".

Los signos ya no estédn al servicio de la narrativa. La diferencia
entre teatro asiitico y postmodernidad es que en el teatro asidtico los
canales son controlados por la tradicién. La tradici6n -grupo de reglas
y convenciones colectivas pero no siempre conscientes- funciona como
narrativa del teatro moderno. En el teatro Noh hasta la m4s minima
variacién del gesto es considerada novedosa. Pero al mismo tiempo la
tradicién incita al actor Noh a escoger un traje para cada rol (papel-
personaje), para que sus estados de 4nimo se adapten a un rango
determinado. Pero este rango también se adapta de acuerdo a laestacién
del afio y a la ocasi6n cuando se representa.

Los artistas de la postmodernidad han aprendido a manejar los
canales, independiente a los principios de la narrativa y la tradicién.

Esta situacién es temporal porque es voldtil. También porque
evita involucrarsecon valorespoliticos, personales y programas culturales.
La "indetermanencia" est4 bien para un mundo perfecto donde en la
verdad cada experiencia es igual a todas las demds. Pero en un mundo
lleno de conflictos, ciertos sistemas, metas y valores prevalecen sobre
otros. Esta competencia es fuente de problemas. Asf como se definirfa
cada vez mds las pautas del orden mundial, 1a fase del arte no tradicional
postmoderno pasard. Se generan reglas para seleccionar el uso de
canales. Estas reglas no serdn narrativas. Provendrédn de procesos de
informacién. Vendrd -si no es que ya lleg6 en algunas partes- un arte
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tradicional postmoderno. Es més creo que algunas ocasiones ya existe
una nostalgia postmoderna como es el caso de mi montaje de "La hora
dellobo" donde se recurre acédigos tradicionales de una postmodernidad
de signo convencional.

El "link" entre representacién postmoderna y el ritual no es
"retribalizaci6n". Los rituales en las culturas orales estdn organizados
por los recuerdos de los ancianos y shamanes a través del mito. Las
representacionesen las culturas orales seasemejan alas representaciones
tradicionales. Ladiferenciaestienquelasrepresentaciones tradicionales
estdn organizadas alrededor de los textos escritos y maneras de puestaen
escena. El texto escrito le facilita al actor tradicional reubicarse fuera de
su tiempo y espacio de origen.

Hist6éricamente esta reubicacién marcé la diseminacién de los
valores pertenecientes a larepresentacion: las artes Hindd y el hinduismo
se diseminaron por el suroeste de Asia. Las artes budistas y el budismo
fueron de China a Jap6n. Hoy en dia hay un gran apetito por el
entretenimiento cultural y religioso desprendido de los sistemas de
valores, ideologias y religiones.

El Noh no es solamente drama ritual sino un entretenimiento para
el ptiblico moderno, incluyendo turistas. Se representa no s6lo en Japén
por actores japoneses, sino también en los EEU.U. por estudiantes de
Kansas. Los aborigenes australianos representaron sus danzas 'y dibujos
sobre la arena de las playas de New London, patrocinados por la
Fundaci6n Eugene O’ Neill Theater Center. Los bailarines de Sufihan
estado en los escenarios de Europa y América. Los monjes budistas y
sacerdotes Shinto han compartido con expertos en las artes marciales en
unespectdculo del actor japonés Yoshi (amigo personal de Peter Brook).

Estas manifestaciones ya no son exéticas curiosidades. Hay una
amalgama de representaciones tradicionales y orales. La performance
o representacion internacional es la esperanza de supervivencia para
muchas formas de expresi6n mientras que las culturas netamente orales
estdn a punto de extinsién. Pero esta clase de representacion del uso de
formasorales y tradicionales son parte de los espectdculos postmodemnos.
Lamultiplicidad de signos tiene su significadoenel cruce de culturas. Es
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como una especie de entretenimiento pre-moderno-post-moderno: el
circo. '

Hay otra clase de teatro oral que se representa en las ciudades,
iglesiasevangélicas, vudi, curanderos, mimos, magos; enelteatrodelos
tiempos dificiles que existe en los margenes y pliegues de la sociedad.
Representaciones para los creyentes transplantados de todas partes de la
ciudad; representaciones hechas para entretener y ganarse algunos
centavos. Estosteatros delaciudad estdn sustituyendo al teatro moderno
en cuanto a critica del orden social.

Luego hay cuatro formas de representacién:

1.- ORAL
2.- TRADICIONAL
3.- MODERNO

4.- POSTMODERNO
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MODERNO POSTMODERNO

Rol y actor separados Rol y actor separados.
Unidos por ensayo Separados en la representacion
Originalidad premiada Originalidad premiada
Narrativa Pedazos de informacién
Ensayos para elaborar No hay patr6n establecido.
detalles de 1a representacion, A veces el texto se compone
pero no del texto. durante ensayos.
Los actores jévenes se entrenan El entrenamiento varia de
fuera de ensayos aprendiendo mucho a ninguno.
técnicas aplicables a cualquier
representacion. :
Los artistas son individuos que se A menudo se organiza
redinen para hacer una obra a la vez colectivamente en grupos.
obra ala vez. Cada uno tiene su carrera.
Los trabajos a menudo son criticas Los trabajos por lo general no
del orden social, politico y econ6mico. son politicos ni ideolégicos.

TRADICIONAL ORAL

Rol y actor separados Rol y actor separados
Se mantiene la separacién. Uso de A menudo hay una identifica-
magquillaje que se asemejaala -Ci6n a través de trance.
mAascara o ésta en sf.
Se premia mantener una No hay un patrén establecido
calificaci6n. Reglas para A veces calificacién estricta,
improvisacion. otras no.
Poco o ningiin ensayo Idem
Se entrenan para un rol especffico, Se entrenan para unrol espect-
através de la imitacion -fico 0 no se entrenan, sino quel
0 la manipulacién del cuerpo. se basan en la observacién

64




ARTICULOS

Los roles son heredados o estan en la familia.

Los artistas pertenecen a grupos: castas, familias.

Los trabajos apoyan el orden religioso-ideologico.

Hay obvios contrastes y armonifas. Antes del periodo moderno
existi6 el oral y luego sigui una ruta hacia lo tradicional. As{es como
se desarroll6 el teatro Noh, de formas folkléricas, danza y religién. Las
obras del ciclo medioeval europeo emergieron del ritual eclesiéstico y
del entretenimiento popular. Y asi se desarrollo el teatro moderno en
Europa, de lo tradicional. Se civilizé lo tradicional. Se desacralizo, se
seculariz6. Claro que esta clase de teatro era parte del movimiento
renacentista y cedié diacrénicamente al humanismo, positivismo, etc...
Lo que parece estar sucediendo ahora es que vamos en una nueva ruta,
influenciada porlas formas tradicionales y orales de hacer teatro més que
de las formas modernas.

MODERNO
ruta 2
TRADICIONAL. .o .rut.ag coee POSTMODERNO
ruta 1

ORAL
Otraformaes lade larepresentacién "restaurada”. Cosascomo las

obras morales del Medioevo, melodramas americanos del siglo XIX,
tragedias griegas como en los tiempos de Esquilo, Séfocles y Euripides.
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Estosexisten paraaquellosestudiososdelibros 0atraves dela recreacion-
restauracién. Las restauraciones han aumentado. Esto se debe aque los
films no traen experiencias genuinas de tiempos pasados en forma mas
encarnada y genuina que los testimonios escritos o arqueolégicos. La
combinaci6n de lo ex6tico con la facilidad de transportacién y la técnica
postmoderna de ensamblar la experiencia proveniente de fragmentos
intercambiables de informacién, resultan, en las representaciones de este:
espacio-tiempo, ubicables fuera del contexto de ese espacio-tiempo. La
restauracion histérica es una versién de lo postmoderno. Se presume que
los espectadores, restauradores, pueden cambiar canales temporales.

De esta manera tenemos que lo oral, tradicional e histérico se
convierten en lo postmoderno. Lo moderno permanece separado. Lo
modermno propone lo analitico, lo critico, lo narrativo, lo escéptico, el
contenido -1o que se llamaba lo racional, intelectual y humanistico-. Lo
postmoderno es lo religioso, lo sintético, ritualizado, uniforme. Estafase
de lo postmoderno donde los mensajes son enviados por canales
separados o independientes estd sometiéndose a una nueva estética que
podemos encontrar en Disneylandia. La multiplicidad se resolverd en
una clase de estabilidad encontrada en las representaciones orales y
tradicionales. La estabilidad encontrada en las representaciones orales
y tradicionales. La estabilidad estd descendiendo al mundo. Es una
estabilidad necesaria, el sanar del entorno, la aceptacién de los limites,
un "pax atémica". Pero asf como me despedi de Fausto y Mefistoles,
comparto con ellos su eterna furia contra el fin de la omnipotencia.

4.- POSMO.NACIONAL.

Seria petulante asignarle a un sélo grupo de personas el escudo,
himno y bandera delapostmodernidad. Sinembargo también seria poco
serio afirmar que en Venezuela tados los artistas de la escena conviven
en una era postmoderna. Como se aprecia el c6digo de la modernidad
no ha sido derrotado por un c6digo nuevo. Sino que de una manera
compleja la postmodernidad convive marginal a este c6digo que atin
ostenta el poder de la convencionalidad.
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Porlotantoel artistade la escena venezolana oscilaentre unoy otro
cddigo. Pocos han asumido la pureza de sus signos, en parte por falta de
informaci6ny porunareacciéndecritica, piblicoy medios de produccién.
Unos pocos 1o han asumido por investigacién y bisqueda y otros tantos
de una manera intuitiva.

En la actualidad, es decir, pisando ya con pie firme la dltima
década del siglo XX y del segundo milenio se nos hace un poco cuesta
arriba escribir y hablar de la postmodernidad contiene ya unas
caracteristicas politicas y filos6ficas que en el campo del Arte y de las
comunicaciones sociales no tienen mds aportacién que la simple
descripcién de lo que estamos viviendo. Una conjugaci6n del "ser" que
€s més estar y tener que esencialmente "ser”. Ahora, claro est4, esta
descripci6n no estd exenta de critica.

Juan Nuifio en su ensayo "Critica del Postmodernismo” habla
sobre "las paradojas del postmodernismo”. En este articulo Nufio se
refiere a la peligrosidad de las teorfas llevadas en la actualidad con una
ramplona praxis del consumismo. La postmodemidad lo consume'todo,
incluso las teorfas de la nueva era.

Con el axioma de que todo es cultura y no hay diferencia entre una
bota y Shakespeare, el teatro, en nuestro caso, sufrié una involucién
pragmdtica en la referencia especifica que conlleva la performance,
méxima expresién del teatro postmodemno. Cualquier cosa era arte.
Cualquier podia ser artista. Cualquier manifestacién burda y balurda
podria ser calificada y etiquetada como "fluxux", Happenning,
performance... El teatro visual acab6 con la hegemonia de la palabra y
parecia encontrarse en un "cul de sac" semejante a los cémicos italianos
del siglo XIV y XV con las mismas caracteristicas consumistas pero con
mds pretension.

Nufio con razén afirma que "a la larga, todo el mundo serd un
inmenso Disneyworld, como toda la comida serd una sola hamburguesa
prefabricada, ya que hasta la m4s compleja, la més artfstica y barroca de
las religiones, el catolicismo, estd jugando el juego postmodernista del
"todo vale lo mismo": lo mismo vale una misa en San Pedro que en
Zimbabwe" (1). ‘
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Cuando AUTOTEATRO (2) y el THEJA (3) unieron sus esfuerzos
para comprender y asimilar el mundo escénico que viviamos, caimos -
me incluyo por razones obvias- en las trampas de las teorias. El teatro
visual fue la primera manifestacién escénica que irrumpi6 en el teatro
venezolano con la pieza de Marco Antonio Ettedgui "Gritos" a partir del
guién cinematografico de Bergman: "Gritos y susurros”. Luego
aparecieron las performances de Ettedgui, Julie Restifo, quien suscribe
y la obra de José Simé6n Escalona: "Caligula” que parti de un esquema
para teatro visual del propio Ettedgui pero que evolucion6 a un
intramorfismo como denominaria Nufio.

Otras manifestaciones escénicas fueron la revisién del espiritu
DADA, "Venus Venereus" de José Manuel Pozo a partir de "Muerte en
Venecia"; "Trece Insomnios", una dramaturgia colectiva que tuvo mas
caracterfsticas de pot-pourri que collage y el final de todas estas
manifestaciones radicales del teatro postmo como fueron "Salomé, otra
pasi6n sin futuro” y "Marilyn; la dltima pasién". El eclecticismo tenia
su aquiescencia en el radicalismo de una homofilia perversa como base
significante. Hoy en dia recurrir a los cldsicos como ya lo he advertido
en pérrafos anteriores es la mds clara manifestacién de la huida del
poliformismo ecléctico y asumir un maridaje "moderno” con las
concepciones del tiempo y enespecial del "futuro comouna vueltaa vivir
lo ya recorrido". Este sentimiento reaccionario del tiempo futuro de los
griegos se asume con mayor facilidad en los quicios del apocalipsis del
siglo XXI, La geologia nos ensefia que para conocer nuestro futuro
tehemos que recurrir a los arcanos de la primera exhalacién del Brama.
Del Big Bang que llaman los cuénticos.

Como se aprecia y lo reitero laposmodemidad escénica no rompi6
con su c6digo anterior alterando la fragilidad histérica de la Historia de
las vanguardias que noes mésque lahistoriadel Arte. La postmodernidad
vive bajo el mismo techo de la modemidad. En dltima instancia la
posmodemidad ha sabido devorarse hasta su propio padre. Este parricidio
no es m4s que una muestramds de la fuerza del consumismo cultural que
vivimos con el Arte y el Turismo organizado. Son los tiempos de la
posmodernidad.
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NOTAS

1 NUNO, Juan.:
1991. Fin de Siglo. Tierra firme. Fondo de Cultura Econémica. México.

2 Grupo fundado en 1979 por Javier Vidal, Marco Antonio Ettedgui y Julie Restifo
en la UCAB que desaparece en 1984. Realiz6 varias producciones con José
Simén Escalona y el grupo THEJA.

3 Grupo fundado por José Simén Escalona en diciembre de 1973 en el liceo José
Avalos., J. Vidal lo cohabita desde sus inicios y se integra a la Junta
Directiva en 1985.
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Jeremiah O'Sullivan R. (Compilador):
ALTERNATIVAS COMUNICACIONALES EN VENEZUELA

Publicacién de la

Universidad Cat6lica Andrés Bello
Escuela de Comunicacién Social
Caracas - Venezuela 1989
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VIOLENCIA 'Y PORNQGRAFfA ENLA
COMUNICACION SOCIAL
-Algunas consideraciones-

Jeremiah O’Sullivan Ryan
Profesor de las Cétedras de "Teoria de
la Comunicacién" y "Comunicacion
Alternativa” de la Escuela de
Comunicacién Social delaUCAB, autor
de "La Comunicacién humana” y
"Alternativas comunicacionales en
Venezuela"
Resumen:

El complejo problema de la violencia y la pornografia en la

Comunicacion Social es tratado en el presente trabajo a partir del

andlisis de dos documentos bdsicos: el documento de Consejo

pontificio paralas Comunicaciones Sociales "Pornografia y violencia

en las comunicaciones sociales: una nueva respuesta pastoral” y el

documento de la UNESCO (1988) titulado "Violencia y terror en los

mediosdemasas". Este andlisis explicalapresenciade lapormografia

y de la violencia en los mass media como exhibicion de fuerza y

demostracion de poder y apunta al reto de la Iglesia para propiciar

un didlogo continuo con los comunicadores conscientes de sus

responsabilidades en torno a esta realidad.

El problema de la violencia y la pornografia en la televisién y sus
efectos en la sociedad es un tema de enorme actualidad en larealidad de
Venezuela, Latinoamérica y el mundo. Desde hace afios han aparecido
numerosos articulos en la prensa diaria y una cantidad inmensa de cartas
alos directores de los periédicos con el prop6sito de protestar el aumento
de la violencia y la pornografia en la televisién.

El tema es compléjo y no tiene solucién facil. Tampoco es f4cil
asignar .responsabilidades por el problema. Se trata en parte de un
fenémeno producto de la competencia y voracidad econémica del
sistema donde se inserta el negocio de la comunicacién de masas, y
también a la dependencia en nuestro caso a la importacién de una
cantidad de material televisivo de paises como los Estados Unidos.

71



TEMAS DE COMUNICACION - UCAB

El problema, en general, rebasa el control de los duefios de los
medios y parte de la responsabilidad recae en los productores de los
programas, los anunciantes, las autoridades publicas, los educadores y
las audiencias mismas.

El tema de la violencia, ha sido y es objeto de cientos de estudios
e investigaciones en docenas de paises en los cinco continentes. Este
trabajo se apoyard sobre dos documentos bésicos:

a) El documento del Consejo Pontificio para las Comunicaciones
Sociales "Pornografiay Violenciaenlas Comunicaciones Sociales - una
respuesta pastoral” y

b) "Violenciay terrorenlos Medios de Masas" documento de1laUNESCO
1988.

1.- DEFINIENDO TERMINOS

La pornografia es definida como "la violacién, merced al uso de
las técnicas audiovisuales, del derecho a la privacidad del cuerpo
humano en su naturaleza masculina y femenina, una violacién que
reduce la persona y el cuerpo humano a un objeto anénimo destinado a
una mala utilizacién con la intenci6n de obtener una gratificacién
concupiscente” (C.P.C.S.)

La violencia es definida, en el mismo documento como "la
presentacién destinada a excitar instintos fundamentales hacia actos
contrarios a la dignidad de las personas, y que describe una fuerza fisica
intensa, ejercida de manera profundamente ofensivay amenudo pasiona”

El documento de la UNESCO define la violencia como "la
representacién de una acci6n fisica abierta que hiere o mata 0 amenaza
hacerlo. Un-acto terrorista se define frecuentemente como una violencia
usadapor, entre o contraestados u otras autoridades para provocar temor,
o hacer una declaracién generalmente de contenido politico"

Violencia y terror en los medios de comunicacién, presentan
relaciones sociales en conflicto. Ilustran el uso de la fuerza para
controlar, aislar, dominar, provocar o aniquilar. Una violencia que
demuestra quien puede lograr qué, contra quién, también puede cultivar
una sensacion de fuerza o debilidad porque retrata el poder existente en
el orden social, aspecto que profundizaremos més adelante.
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2.- EL ESCENARIO PARA LA VIOLENCIA Y LA PORNOGRAFIA EN LOS
MEDIOS

El documento del Consejo Pontificio para las Comunicaciones
Sociales afirma que nadie puede considerarse inmune a los efectos
degradantes de la pornografia y la violencia o a salvo de la erosién
causada por los que actdan bajo su influjo.

Losnifios ylos jévenes sonespecialmente vulnerables y expuestos
a ser victimas.

La pornografia y la violencia sidica deprecian la sexualidad,
perviertenlasrelacioneshumanas, explotanlosindividuos, especialmente
las mujeres y los nifios; destruyen el matrimonio y la vida familiar,
inspiran actitudes antisociales y debilitan la fibra moral de la sociedad.

Entorno alamagnitud y la frecuencia dela violenciaenlos medios
y en particular la televisi6n, el informe de 1a UNESCO presenta una gran
cantidad de datos y estadisticas. Se resume acontinuacién algunos datos
significativos, con la advertencia de que las estadisticas ‘per s’ no
reflejan ni causas ni caracteristicas, y tampoco relaciones entre 1os datos
como tales y el contexto en el cual se efectia la violencia.

a) En la mayorfa de los paises los programas destinados a los nifios
(dibujos animados o comiquitas) contienen de tres a cuatro veces mds
violencia que los programas destinados a los adultos.

b) Programas o serie importadas de Estados Unidos, son
significativamente mds violentas que serie producidas en otros paises.
Una excepcién es el caso de Japén, donde los niveles de violencia son
similares al de los Estados Unidos, con la diferencia importante de que
la violencia en los programas japoneses presenta mucho dolor y
sufrimiento con el propdsito de despertar angustia y empatia en los
televidentes.

En el caso de Venezuela, hasta el setenta por ciento (70%) de la
programacién en algunos de nuestros canales, excluyendo noticieros,
programas de opinién y especticulos, viene de los Estados Unidos, y
obviamente con su violencia incorporada.
¢) La cobertura que se da en noticieros en el caso de actos de terrorismo
a veces se transforma en todo un acontecimiento coreogréfico, donde los
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medios en algin sentido asumen funciones morales y politicas -en

definitiva, ideoldgicas- que en el pasado eran asumidas por el Estado, en
vista del atractivo del evento mismo. No es por accidente que escenarios
altamente publicitados y "moralmente coherentes" de violencia y terror
han hecho innecesarios un castigo piblico como demostracién de la
ideologia y poder del Estado.

d) Otros estudios indican que mientras crimenes violentos representan
s6lo una quinta parte de los crimenes cometidos, sin embargo la
cobertura que se les da en los medios da la impresién de una proporcién
mucha més alta. En consecuencia €l piblico estima que son mayores:
Dostercios de violencia,con asaltos,robo armado y asesinatos representan
mds del sesenta por ciento (60%) de los contenidos presentados. La
violencia televisiva realizada por extranjeros es mds frecuente, aunque
en la realidad de la vida la violencia es cometida generalmente por
miembros de la misma familia o conocidos de la victima.

e) Otros estudios indican que ocho de cada diez programas contienen
violencia.

Laviolenciase presentaen un promedio de siete veces por hora. Suceden
seiscientos hechos aislados de violencia en la televisién por semana. La
mitad de los personajes protagénicos actdan violentamente yuno decada
diez protagonistas mata a alguien.

f) Finalmente las caracteristicas de la violencia en la televisién presenta
las siguientes particularidades:

a) El castigo fisico no es un resultado visible de la mayoria de los actos
violentos.

b) Los testigos de la violencia son generalmente espectadores pasivos.

c¢) Los adultos jévenes son los que estdn mds inclinados a matar,
mientras que las personas de cierta'edad son las que suelen ser muertas.

d) Los extranjeros y los negros suelen cometer violencia més que los
blancos.

e) Enlaejecuci6n de actos de violenciarara vez se presenta el problema
de la legalidad o ilegalidad del acto.
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3.- ALGUNAS CONSECUENCIAS

Como se indicé al principio, la violencia en los medios es uno de
los temas mds investigados por parte de soci6logos y psicélogos. La
inmensamayoriadelas publicaciones entornoal ttmadelacomunicacién
tocalacuestiéndela violenciaenlos medios. Casitodaslasinvestigaciones

~ centran su atencion sobre aspectos limitados de escenarios complejos de
violencia y terror. Esto ha sido motivado por temor a una imitacién
personal, incitacién, brutalizacién o subversién de las audiencias. Al
mismo tiempo porlos alegatos por parte de los duefios de los medios para
refutar dichas acusaciones.

Porlotanto,lamayor parte de las investigaciones se haconcentrado
en la observacién y medici6n de rasgos y estados psicoldgicos -tales
como agresividad- que se presumen llevan a la violencia y que se puede
atribuir a la observacién de ésta en los medios.

Rara vez se investiga y se publican cuestiones m4s amplias que
tienen que ver con politicas de comunicaci6n. ;Por qué las empresas de
comunicacién que son instituciones establecidas en nuestra sociedad,
minan su existencia al promover tanta violencia? ;La incitacién y la
imitacién son las consecuencias principales de la exposicién a la
violencia? ;Existen consecuencias que benefician a las empresas de los
medios y sus patrocinadores?; Y silashay, cuales son? Puedenexplicarnos
la persistencia de la politica de los medios de seguir produciendo niveles
estandarizados de representaciones violentas a pesar de la critica pablica
y la vergiienza social?

Existe evidencia que programas con violencia y pornografia
producen beneficios financieros para los medios. Ademis, las
exhibiciones de violenciademuestran podersocial y,en general, favorecen
alos poderosos. La violencia en los medios es una exhibicién de fuerza
y una demostracién de poder. Es la demostracién m4s rdpida y més
dramitica de c6mo alguien puede deshacer de lo que est4 contra él.
Ademds, la violencia televisiva es un escenario de relaciones sociales,
que refleja la estructura social. De ahi que no es sorprendente que
lasmujeres, los jévenes y la gente de edad sean las victimas de la
violencia en la televisién.
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Es interesante observar, ademds, que a pesar de existir una variedad de
canales de televisi6n, en nuestro pais no hay mayor variacién en el
"meny" o programacién delos mismos. Los duefios delos canales saben
perfectamente bien que los programas de violencia atraen una audiencia
muy numerosa y por esto los transmiten en las horas més rentables de la
televisi6n. Ademds son las horas cuando un mayor niimero de hombres
ve la T.V. Entre ellos los que mdés ven la television son los de ingresos
menores, educacién inferior y de los grupos sociales menos favorecidos
en la sociedad. ’

No es facil establecer una relacién directa entre ver agresividad,
violencia y pornografia en la televisi6n, y una acci6n agresiva posterior
por parte del televidente. Sin embargo parecen existir suficientes
pruebas para afirmar que ver violencia en los medios estimula un
comportamiento agresivo en los telespectadores.

Pero més importante es otro aspecto del problema: la violencia y
la agresi6n en los medios tienen una funcién social muy importante:
demuestra el poder y quién lo tiene en la sociedad. Ademds cada uno
aprende su "lugar” en la estructura del poder social. Aqui se ubica el
beneficio social y politico que es lo fundamental de la violencia en los
medios. Setrata de una realidad de poder, quién lo tiene, quién lo ejerce,
quién lo define y controla su uso.

Una segunda consecuencia que quisiera indicar tiene que ver con
larentabilidad. Una vez méds nos hacemos la pregunta por cudlrazén este
sistema econémico lleva actores, productores, escritores y directores a
crear sexo y violencia injustificados. Pienso que la respuesta es sencilla:
Porque es m4s rentable. Exije menos ingenio conseguir ymantener una
audiencia golpeando a la gente en la cabeza con una piedra, que con una
idea. Se necesita més tiempo, esfuerzo y creatividad para crear y
producirunaescenaque implicalainteraccion de tres personas diferentes,
que es emplear ese mismo tiempo en una persecucién de carros o una
balacera. Igualmente vemos como se llenan los programas cémicos o de
entretenimiento infantil con escenas eréticas o pornografia subliminal.

Lastelenovelas presentan cada vezmadstalesingredientes. La falta
de creatividad, el afdn de lucro, la necesidad de mayor produccién para
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poder llenar las horas de la televisi6n, son algunas de las razones.

Sin embargo, no hay que olvidar el punto diez del documento del
C.P.C.S., cuando afirma: "nadie puede considerarse inmune a los efectos
degradantes de la pornografia y la violencia o a salvo de la erosién
causada por los que actian bajo su influjo. Los nifios y los jévenes son
victimas especialmente vulnerables. La pornografia y la violencia
sddica deprecian la sexualidad, pervierten las relaciones humanas,
explotan a los individuos (especialmente las mujeres y los nifios)
destruyenel matrimonio yla vida familiar, inspiran actitudes antisociales
y debilitan la fibra moral de la sociedad".

Una tercera consecuencia se refiere a la negligencia de nuestras
instituciones y de nosotros mismos al asumir una actitud pasiva y hasta
indiferente frente ala degradacién moral del contenido de tanto programa
en los medios de comunicacién social. Es cierto que nuestra Iglesia ha
hablado en multiples ocasiones en tomno a este problema y que ha sido
duro y exigente en sus planteamientos. Pero los discursos no son
suficientes. Al respecto plantea el documento del CP.C.S: "una actitud
de pura restriccién o de censura por parte de la Iglesia de cara a estos
medios no resulta ni suficiente ni apropiado. La Iglesia tiene, al
contrario, que fomentar un dislogo continuo con los comunicadores
conscientes de sus responsabilidades en torno a cuestiones criticas de la
comunicacién social, comoel temadela violenciay la pomografiaen los
medios”.

La Iglesia, a través del Episcopado, y conjuntamente con las
organizaciones catdlicas de comunicacién y todas las instituciones y
personas de buena voluntad, tienen que comprometerse a fondo con
acciones positivas, en la conviccién plena de que hay que educar,
entretener y evangelizar a través de los medios. Se necesita una
formacién para la comunicacién y en la comunicacién. Se debe
favorecery cultivar las vocaciones en esta 4drea, tanto sacerdotales como
laicas.

Ademds hay que reconocer tantas cosas bellas que se producenen
los medios. No todo es pornografia ni violencia. Al contrario, cu4ntas
veces no hemos sido inspirados por el contenido de algtin programa, una
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noticia, un documental. Nuestro reto como creyentes es de iluminar la
condicién humana, plantear interrogantes religiosas significativas,
difundir verdades espirituales y dar origen a un nuevo vocabulario
religiosoque pueda tener significado y fuerza paralas multitudes. Enuna
palabra, basta de lamentaciones, es hora que descubramos que estamos
en la era del mensaje audiovisual y que avanzamos inevitablemente
hacia la "Aldea Global" que el canadiense Macluhan anunciarj.

En resumen, puede reducirse a tres ideas fundamentales los
planteamientos hechos en torno al tema:
- La primera se refiere al control monopélico de la produccién y
distribucién de programas por pequefios grupos que concentran gran
poder politico, econémico y social en nuestra sociedad.
- La segunda a la orientacion hacia la mayor ganancia posible por parte
de la gran mayorfa de las empresas de medios (Prensa, Radio, Cine y
TV).
- La tercera se refiere a la incapacidad o falta de interés por parte de las
instituciones que deben preocuparse y ocuparse del bienestar socio-
cultural y moral del pueblo, de iniciar y desarrollar acciones mds
decididas contra la difusién de violencia y pornograffa a través de los
medios de comunicacién.

4.-SUGERENCIASDE ACCIONFRENTE ALA REALIDADDELA PORNOGRAFIA
Y VIOLENCIA EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION

El documento del C.P.C.S., dedica casi la mitad de sus pérrafos al
tema de "respuestas al problema”. Como se trata de una respuesta
pastoral al problema planteado, el documento se dirige a siete sectores
con especiales obligaciones en la materia: padres, educadores, j6venes,
publico en general, autoridades piblicas e Iglesia y grupos religiosos.

El primer grupo a quien se le pide una respuesta pastoral es a los
profesionales de la comunicacién. Se les pide la aplicacién de c6digos
éticos inspirados en el bien comin y orientados al desarrollo integral del
hombre. Se les pide ademds autocontrol y que difundan las medidas
necesarias que pongan un dique a la marea de pornografia y exaltacién
de la violencia en los contenidos de los medios.
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Los siguientes dos gruposllamados a cooperar sonlos padres ylos
educadores. Ambos tienen que ver con la formacién moral de los nifios
y jévenes, la cual supone una educacién a favor de una actitud sana hacia
la sexualidad humana. Ademds hay que educar para la comunicacién y
su percepcidn critica, como se abordardenel capitulosobre la Percepcién
Critica.

Luego vienen los jévenes y el puiblico. Se les pide "Hacer oir su
voz". Es necesario hablar, tanto para aplaudir y felicitar lo bello y
formidable que encontramos en los medios, como para protestar lo
denigrantey ofensivoque también aparece: Enrelaciénaestasugerencia
considero que hemos sido demasiado pasivos y hasta complacientes con
laviolenciayla pornografia enlos medios. Se hanadelantadoiniciativas
como "un dia de parada a la televisi6n", acto simbdlico pero muy
importante porque demuestra que la gente estd angustiada por lo que ve
en la T.V. Experiencias similares han tenido efectos positivos en otros
paises particularmente parareducirel nivel de violenciaen los programas
dirigidos alos nifios. Ademds una accién asi obliga alos propietarios de
los canales a pensar en la consecuente pérdida de ingresos publicitarios
y en la necesidad del autocontrol respectivo.

El documento luego dirige su atencion a las autoridades publicas.
Aqui aparecendosideasque son importantes de indicar. Enprimerlugar,
la obligacién que tienen las autoridades piblicas de proteger el bien
comiin, especialmente el que concierne a la juventud y a los miembros
mds vulnerables de la comunidad. Pero también el documento apunta a
la realidad de que la producci6n y distribucién de material pornogréafico
y violencia sddica rebasa muchas veces los limites de un pais y que su
control se hace cada vez m4s dificil. La transmisi6n por canales abiertos
de satélites, el uso de la cablevision, el videocasette, entre otros, hace
dificil una acci6n eficaz a nivel nacional. Por lo mismo, hay que pensar
y actuar a nivel regional, continental e internacional. La experiencia de
los paises europeos en este sentido es interesante.

Por iltimo el documento habla de sostener un didlogo continuo
con los comunicadores conscientes de sus responsabilidades. En la
medida que los lideres de 1a Iglesia se hagan m4s conscientes de la nueva
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cultura audiovisual y su presencia en todos los hogares, ademds de las
oportunidades que nos brinda para hacer el bien, llega 1a hora para poner
en préctica la advertencia de San Pablo: "No te dejes vencer por el mal;
antes bien, vence el mal con el bien" (Roma 12-21).

En definitiva, la difusién de la violencia y pornografia son dos
realidades presentes en los medios en nuestra sociedad. Padres de
familia, lideres sociales y religiosos estdn preocupados por sus efectos.
Muchos investigadores han tratado de establecer "los efectos” de la
programacién televisiva. Pero sus resultados no son suficientes para
afirmar con claridad una relacién directa y coherente sobre el
comportamiento. En definitiva lo mds que se puede afirmar con
confianza es que ver en forma continua historia y escenas de violencia
y terror pueden propiciar tendencias agresivas, la pérdida de sensibilidad
en algunos, aislamientos en otros, intimidacién en muchos y una
conducta agresiva en algunos.

Como veremos en una proxima entrega relativa a la influencia de
los medios y ala Educaci6n para la Percepcién Critica de las audiencias,
debemos asumir nuestra parte de culpa en el asunto. Indudablemente
atribuir a los medios toda la responsabilidad, por agresividad y violencia
social distrae laatencién de influencias socialesigualmente significativas.
El problema a afrontar es de qué modo cambia la relacion de 1os usuarios
con lo real y 1a experiencia de los hechos por el contacto continuo con la
representacién de la violencia y la pornografia que hacen los medios
comunicacionales, y de cémo podemos atenuar y modelar tales eféctos.

Pero entonces lo que hay que interrogar no es el "efecto” sino la
nueva percepcién del mundo que engendra la espectacularizacion.

Detrés del espectédculo siempre estd una visién del mundo que no
s6lo quiere determinar lo que pensamos, sino también cémolo pensamos
y quiénes somos. Losmedios, enespecial la television, nos quieren decir
cuél es nuestro puesto en la sociedad y en la estructura del poder.
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NOTAS
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LA UNIVERSIDAD LOCUS PRIVILEGIADO
PARA LA PREGUNTA ETICA

Luis Azagra S.J.
Profesor de la Escuela de Psicologia.
Director de Proyeetos y Planificacion

de la UCAB.

Resumen

Esquema de la charla dictada a los profesoresde la UCAB el 21 de
Abrilde 1993 en el marco del 11 Ciclo de Conferencias organizado
por el Vice-Rectorado Académico de la Universidad ytitulado: "La
Docencia Universitaria” Afio 1993: En el 40° Aniversario de la
UCAB. Este Ciclo de Conferencias forma parte de una serie de
cursos, seminarios y talleres en temas de las Ciekcias de la
Educacion y dreas relacionadas, a través de los cualel se aspiré a
promover la reflexion sobre distintos aspectos de la teoria y praxis
de la docencia universitaria.

En esta reflexi6n voy a tratar de exponer mi opinién de que la
Univefsidad, contralo que muchas veces piensa, es el lugar, el locus,
queriéndole dara esta palabra un sentido més extenso que el meramente
espacial. Ellocus, el lugar, el momento, el ambiente para la pregunta
ética.

Pata explicar esta opinién voy a comenzar por hacer algunas
consideraciones sobre la cuestién ETICA tal como yo la entiendo de
tal manera que pueda luego encajar, encuatirar en {ué aspectos, en
qué actividades la Universidad se juega esa pregunta ética.

Dentro de los expositores de la ETICA de hoy es tuy frecuente
distinguir tres momentos para el estudio de la misnra.

1. Opcién Fundamental
2. Actividades
3. Acciones

Los libros de €tica mds antiguos dedican sus consideraciones
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mds cxtensas a esta €tica de las acciones, de los hechos;

Yo voy a referirme poco o nada a este tercer renglén. Voy a
referirme més a los otros dos aspectos; algo a la llamada opci6én
béasica y mds al aspecto de actitudes y adin dentro del capitulo de
actividades, me referiré al componente cognoscitivo de las actitudes,
y de la opcién bésica; como una actitud mds globalizante.

1. OPCION FUNDAMENTAL

Estos conceptos de la Opcién Bésica y de las Actividades,
trataré de referirlos no sélo al aspecto global de la persona, sino de
modo especial a la dimensién profesional de la persona que el
estudiante adquiere en la Universidad al convertirse en profesional.

Aunque voy a hacer unas disecciones muy tajantes entre
actitudes y acciones; entre componente cognoscitivo y afectivo;
entre dimensién personal y profesional, soy muy consciente de la
realidad holistica de la persona que piensa y siente y es profesional.

El concepto de Opcién Fundamental parte del supuesto de que
las personas somos fundamentalmente realidad y tarea; realidad y
proyecto. Esencia e interaccionalidad, de que cada persona es "el
camino que se hace al andar". Opcién Fundamental es la tarea de
realizarnos.

Fidel Herndez dice "Llegar a ser auténticas personas es nuestro
quehacer principal. Somosinicialmente realidad y tarea. La progresiva
concrecidn, adecuada o inadecuada, de nuestras posibilidades van
configurando la historia de cada persona y la del conjunto social".

"Esta tarea de irnos haciendo personas... debe ser nuestra tarea
mds importante”. "El fondo nuclear de la Opcién Fundamental es
md4s profundo que las elecciones - aun importante que se hacen en la
vida- vocacion, familia, carrera... "Es el compromiso totalizante con
nosotros mismos..."

La expresién Opcién Fundamental ha ido adquiriendo una
progresiva presencia y expansion en las reflexiones éticas; de ahi la
variedad de posturas y la complejidad de su uso: adherencias
entusiastas, recelos, rechazos...
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Otros términos sin6nimos son: actitud, decisién, intencién,
motivacién, sentido, eleccién fundamental; concepto de vida, plan
de vida, proyecto de vida opcién nuclear, proyecto existencial.

"Considero por tanto que la Opcién Fundamental del ser
humano consiste en: la asuncién primordial y global del propio ser y
existir humanos... 1a autodeterminacién radical por la que la persona
se hace cargo consciente, libre y progresivamente de sf misma a partir
de todos los factores que originariamente la constituyen y segin una
orientacion y trayectorias precisas de la vida".

La Opcién Fundamental sustenta por tanto la estructura basica
de la moralidad humana y es su factor decisivo.

Confiere al conjunto de la persona una orientacién predominante
de su ser que se traduce en una prefiguracién constante y distintiva
de su actuar; sirve de soporte al sentido radical que la persona va
dando a su vida; sentido- que es més importante que la vida misma.

Consistencia esencial que influye de modo determinante en su
sistema de motivacién y en su capacidad de eleccién.

Marciano Vidal escribe sobre el tema "Mediante la Opcién
Fundamental, la persona expresa la decisién totalizante de su
dinamismo ético".

Para captar el significado de la Opcién Fundamental hay que
colocarse en el nivel dindmico de la persona, en mi capacidad de
tomar decisiones.

Esta Opcién Fundamental es consciente, pero no siempre es
explicita.

Esta Opcién Fundamental se puede expresar en términos de
crecimiento interno, desarrollo de capacidades.

En la Escuela de Psicologia, esto se suele entender bien.
Herndez aclara el equivoco de lo que serfa una "Opcién Fundamental
negativa" si la dindmica personal se encerrara en s{ misma en
regresién egofsta.

Puesto que la dindmica de la persona es constitutivamente
relacionar, la alteridad, la dimensién social es componente
indispensable del crecimiemnto, de la actualizacién de posibilidades;
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la Opcién Fundgmental gsientendida es lo m4s contrario delegofsmo
centripeto.

En el marco de la formulaciém cristiana de esta Opcién
Fundamental gbundan las expresiones; El catecismo antiguo:"Estos
diezmandamientos se encierran en dos: "Amar a Dios y a] pr6jimo";
"A imagen de Dios" : "Hijos de Dios"; "revestirse de Cristo", San
Agustin: Ama et fac quod vis. Ama y haz lo que quieras.

Es claro estas tges maneras de expresar la opcién fundamental
interioridad, Alteridad y Trascendencia (Personal, social y religiosa)
en ningiin modo son excluyentes y sialguna vez lo parecen es porque
falta algin elemento en la comprension.

Herndez, §espuds de decirque lasimplicaciones de estamadurez
que gengra 13 apci6a son mds existenciales que cronolégicas y (que
por tanto no s¢ puede hgblar de edad de...) sefiala que quiz4 la primera
referencia tempgral €n forno a los 17 a 20 afios.

Ux poco mds adelante explicaré, por qué esta concrecién se
puede, ?e debe; ¢ se realiza? en las auJas universitarias.

Elhecho de que latotalidad de la persona esté implicada en su
Opcién Fundgmental dleva necesariamente a que esa opci6n se vaya
concretgndo.en Actitudes y en actos concretos.

2. LAS ACTITUDES

Actitud: Unos comentarios sobre actitudes y sobre actitudes
éticas.

El prof. José Luis Aranguren, escribia hace afios que el intentar
levantar los conceptos de virtud y vicio sobre el concepto de Actitud
en lugar del concepto de habito era un tema sugestivo que, mas pronto
o mds tarde , alguien probablemente abordar.

Marciano Vidal hace verdadero el pronéstico del Prof.
Aranguren al que cita (P. 661, tomo I) y llama a los tres tomos de su
obra mayor "Moral dg Actitudes”.

La categoria de Actitud viene a suplir con ventaja la funcién
que desempeifiaba en 1a moral tradicional el concepto de hdbito. El
concepto de babito tepigel peligro de reduccién ameros automatismos.
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La Actitud es algo mds complejo.

En un libro de, Le6n Mann, Elementos de Psicologia Social
(1979) dice: "Tener una actitud implica estar listo a responder de un
modo dado a un objeto social".

Marciano Vidal hablando de actitud ética: "Entendemos por
actitud moral aquel conjunto de disposiciones adquiridas que nos
llevan a reaccionar positiva o negativamente ante los valores éticos".

Tradicionalmente los estudiosos de las actitudes sefialan tres
componentes: 1 cognoscitivo, 2 afectivo y 3 conductual.

"Las actitudes sociales representan un eslab6n fundamental para unir
las capacidades de la persona para percibir, sentir y aprender con la
experiencia continua en un medio social complejo" (Mann)

Parafraseando la afirmaci6n anterior podemos decir nosotros
quelas Actitudes Eticas morales representanun eslabénindispensable
para conjugar la opcién fundamental con la experiencia cotidiana y
concreta en un medio ético complejo.

El componente cognoscitivo de estas actitudes éticas y de la
actitud fundamental (opci6én fundamental) es el que m4s se elabora
en las aulas de la Universidad.

El componente cognoscitivo consiste en las percepciones, los
conocimientos, las creencias y estereotipos, es decir las ideas, sobre
el objeto. Y las ideas se forman en el aula universitaria . El término
OPINION, se usa con frecuencia como sustituto del componente
cognoscitivo de las actitudes.

No quiero minimizar el componente afectivo de las actitudes
sociales; de las actitudes éticas. El aspecto emocional es muchas
veces el més arraigado y el més resitente al cambio.

Yo no me voy a detener en el aspecto emotivo porque tal vez
este componente juega mds en otras épocas de la vida
(cronolégicamente adolescencia) y en otros escenarios (Familia
sobre todo). Aunque al considerar la Actitud Etica del Profesional tal
vez deberfamos analizar mejor este componente.
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El tercer componente es €l conductual o comportamental que
es lo més cercano a lo que en el esquema inicial hemos llamado las
Acciones , sobre las que se escriben los dibros de Etica o de Moral.

Enun buendesarrollo de estos tres componentes de las Actitudes
Eticas como de las sociales debe existir una congruencia de unos con
otros.

Si existe incongruencia entre 1os componentes aparece una
tendencia a modificar la actitud a fin de restaurar la coherencia. (El
viejo consejo nos decia "Vive como piensas para que no pienses
como vives"). Adapta tu componente afectivo y conductual al
cognitivo para que no acabes adaptando el cognitivo al emocional.

En relacién con el componente cognitivo que nos ocupa, es
importante indicar que las actitudes presentan diferentes grado de
profundidad. En actitudes poco profundas el componente cognitivo
tiende a ser débil y si esto es asi, esas actitudes tienen mucha
probabilidad-de inestabilidad. Son ficilmente cambiables.

A medida que avanza la edad (Universidad) el componente
cognoscitivo se hace mds importante.

Aunque estoy subrayando la importancia del componente
cognoscitivo (Ideas) no ignoro sus limitaciones, -dice Mann- "las
actitudes con un alto contenido emocional tienen menos tendencia a
ser influenciadas por informaciones nuevas y conocimientos
intelectuales puros”.

- Las actitudesintelectualizadas son ricas en creencias y estereotipos,
pero carecen de tendencias reales a la accién.

La discrepancia entre la actitud y la acci6n es particularmente
importante el terreno del cambio de actitud. Es més f4cil cambiar las
creencias , ideas, opiniones que las acciones (Fumar: hébitos, etc.)
Es claro que las conductas se ven afectadas no s6lo por las actitudes
personales, sino también por los factores externos.

LaInfluenciadel medio social sobre las actitudes es también un
tema importante. Se habla de los procesos de 1. Consentimiento; 2.
Identificaci6n; 3. Internalizacién. Yo pienso que este problema
debia estudiarse mds como el problema del cambio de las actitudes

88



ARTICULOS

que uno saca de la Universidad al entrar al mundo del trabajo real.

3. EL PROFESIONAL

Etica de la personaen su dimensién PROFESIONAL. He querido
plantear este esquema para preparar el camino a mi conclusién de que
la pregunta ética tiene como locus privilegiado, la Universidad, y
dentro de la Universidad, el aula de clase.

Para preparar este terreno he subrayado la importancia de la
opcién fundamental y de las Actitudes Eticas; y dentro de éstas, el
componente cognoscitivo: las ideas.

Voy ahacerahora una trasposicién de este cuadro ala dimensién
profesional dela persona. Paraesto voy a destacar laimportanciaque
la dimensién profesional tiene en la transformacién de la persona, y
c6mo esta transformacion se realiza en la Universidad.

A la Universidad llegan bachilleres, estudiantes y salen “"en
nombre de la Repiblica y por autoridad de la ley": Abogados,
Economistas, Psic6logos, Educadores, Ingenieros, etc. etc.

ESTA TRANSFORMACION ES EL NUCLEO DE LA UNIVERSIDAD

La profesién:

los hace socialmente tiles.

econémicamente independientes.

responsables, adultos, diferenciados

les hace sentir que se han convertido en personas.
La profesion obliga a concretar 1a Opcién Fundamental sobre la vida
en actitudes sobre problemas mds concretos relativos a la actividad
cotidiana. '

Aestatrans-formaciénen persona-profesional (lo de profesional

ayudamuchoafijarlode persona) se hacealolargo delacarrera. Hay
carreras y unas profesiones que indudablemente tienden mis a
enuclear esta configuracién de persona profesional. (Aunque entre
nosotros no exista esa carrera, pero la medicina, serfa una carrera,
profesién muy fijante, generadora de nicleo personal) Educador,
Psicélogo, Abogado, Ingeniero, Economista. Unos profesionales
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mds y otros menos, pero todos impulsan a esta configuracién, todas
obligan a la formacién de actitudes, a la formulaci6n de su opcién
fundamental profesional.

En la exposicién de Mdssimo Desiato, el pasado miércoles, me
parecié entender que en el primer curso de Economia (Introduccién
al Estudio de Hombre) les hace preguntas a los estudiantes. Si la
Economia funciona bien ;Qué debe conseguir? Mi respuesta seria:
«Mds produccién y mejor repartida» (Crecimiento conequidad). Esa
es para mi una pregunta de actitud fundamental, una pregunta ética
de una persona-profesional. Esa pregunta se hace en la Universidad
(y tal vez, s6lo en la Universidad).

Esta pregunta me imagino yo que se resolverd en preguntas que
generen actitudes ante la teoria monetaria o la inflacién.

4, LOCUS PRIVILEGIADO

Por otra parte quiero insistir en la importancia que en nuestro
quehacer universitario tiene este fenémeno de la transformacién del
bachiller en persona profesional.

Tengo un gran aprecio y un gran respeto por mis colegas que
trabajan en Pastoral, en formacién religiosa, admiro a los
investigadores. Pero soy un defensor acérrimo de que la labor
universitaria la hacemos - ustedes y yo- en el aula.

Hace un afio me tocé presentar en una reunién como ésta, el
tema de los objetivos de la Universidad. El Padre de Diego,
presentaba los objetivos de la Universidad tal y como est4n en los
documentos rectores y yo planteaba los objetivos de los miembros de
la Comunidad Estudiantil y la coincidencia parecia escasa.

En la encuesta a los estudiantes sobre la razén por la que eligié
estudiar en la Universidad Cat6lica Andrés Bello, no llega al 1%, la
respuesta sobre "Su inspiracién cristiana”. (Las m4s frecuentes son
"alto nivel académico”, "no interrupcién de clases”, "prestigio de la
institucién”, todas razones alrededor de ser un buen profesional).

Creo que es bastante cierto, por tanto, que el lugar donde
podemos hacer la concordancia de los objetivos de los estudiantes y
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de los de la Instituci6n, es el lugar donde se forma, se transforma el
estudiante en profesional. Allf tenemos intereses comunes.

Enun escrito sobre el papel de la Pastoral en 1a Universidad del
Lic. Oscar A. Giménez (pag. 7) entre otras grandes verdades sefiala
que el contexto de la Pastoral universitaria comprende "una gama de
campos de intervencién ; ofrece formas de integracién a la
problemética y demanda de los universitarios en relacién al sentido
delavida, dela PROFESIONy de 1a Proyeccién alaComunidad. Crear
un dmbito de discusién permanente donde resuene la bisqueda
critica de la verdad del cristianismo".” El 4mbito de discusién
permanente tiene que hacerse en el niicleo de la carrera, de la
profesion, en el aula.

Este niicleo de la formacién del profesional tiene una
caracteristica de comunalidad a todas las carreras y otra de
especificidad.

Sobre esta caracteristica comiin de persona- profesional se
genera la pregunta ética. En la Universidad se forma la Opci6n
Fundamental ética y las actitudes correspondientes. pero esarealidad
general: Profesional tiene unas connotaciones especificas muy
diferepciadas. Se forman profesionales (abstracto); pero se forman
abogados, ingenieros, administradores, psic6l0gos...

La pregunta ética de la Opcién Fundamental profesional tiene
que tener tantas formulaciones como profesiones, y las actitudes que
brotan de esa opcién, tienen que referirse a los cuestionamientos que
cada ung de las profesiones plantea en sus diversas actividades.

Tengo laimpresi6n de que ese encomiable, y exitoso, esfuerzo
de la materia: "Introducci6n al Estudio del Hombre", y el libro
respectivo, pueden continuar ramificdndose en "Introduccién al
estudio de hombre-abogado: del hombre-comunicador; del hombre-
ingeniero”.

La Universidad concebida como una unidad, como un cuerpo,
tiene mucho de abstraccién: la unidad m4s real son las carreras, las
profesiones, las escuelas.
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5. INVITACION A LA ETICA

Hay un libro de un profesor llamado Fernando Savater, que
tiene por titulo "Invitacién a la Etica".

Creo haber repetido bastante que es en el aula, en la formacion,
transformacién del profesional donde se hace la pregunta é&tica,
donde se hace la Opcién Fundamental y donde toman cuerpo las
actitudes. Mi invitacién a la Etica ahora es, ;Cudles son en cada
carrera los temas que provocan las preguntas éticas? ;Podemos
formular nosotros la opcién fundamental de cada profesién? (Es
cada profesional el que debe formularse esa opcién?

(Cudles son las preguntas éticas que generan actitudes?

No me refiero a un estudio de "casos" sobre actitudes
profesionales puntuales. No. Me refiero a aquellos temas de
formaci6n profesional, académico que generen opiniones, creencias,
ideas: componente cognoscitivo de actitudes profesionales con
resonancia ética.

Un ejemplo:

El padre José Ignacio Rey, el miércoles pasado, hacia referencia
aunasreflexiones que presentabaen la graduacién de Comunicadores
Sociales de Octubre de 1988. (especialidad de Publicidad y RRPP)
Las consideraciones en discusién -aunque en forma afirmativa y
provocadora al estilo de Rey- se centraban en estos puntos.

1. Lapublicidad siempre es parte instrumental de una operacién

de mercadeo.

2. La publicidad estd intimamente articulada al capitalismo.

3. Intenta que la demanda se ajuste a la oferta

4. Genera competencia comercial ficticia-transnacional-

5. Da origen a las grandes agencias de publicidad.

6. Es pieza clave para la consolidacion de intereses privados.

7. Domina el sistema de comunicacién

8. Es un sistema educativo paralelo

10. Es necesaria una Politica Nacional de Comunicacién

11. ; Puede una Universidad Cat6lica seguir formando

publicistas ?

92



ARTICULOS

Estoy seguro que habr4 tedricos de la publicidad y profesores
universitarios que dirdn que las leyes de la publicidad son cientificas,
que alaUniversidad se viene aaprender técnicas, pero esas preguntas
-afirmaciones de J.I. Rey-, generan ideas, opiniones y creencias que
serdnel componente cognitivo delas actitudes éticas de los publicistas.
Y el lugar privilegiado de esas preguntas es la Universidad, y dentro
de la Universidad es el aula, antes de que el medio social, - el medio
del trabajo-, complejo y lleno de complicaciones ponga a prueba las
actitudes formuladas a lo largo de la formaci6n profesional.

Mi invitaci6n a la ética consiste en preguntar, en consultar en
cadauna delas carreras jcudles son los temas académicos importantes
en la en la formacién profesional, que son capaces de generar
preguntas que proporcionen alimento cognitivo alas actitudes éticas?

Es posible que alguien piense que esta invitacién es algo
demasiado ambiciosa.

También es posible que alguien piense que esta invitacién es
muy poca cosa: que no pasa de ser un ejercicio académicg
intelectualista y que luego la vida es otra cosa.

A mi, ambos miedos me parecen razonables. Pero yo pienso
que esto es una invitacién a la ética importante, que es factible, es
extensiva alos diezmil alumnos de la Universidad, que estd hechaen
ellocus privilegiado, espacial y temporal que es 1a Universidad y que
nosotros -ustedes y yo- la podemos hacer. /
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LA UNIDAD CATOLICA TRANSNACIONAL Y LA
PLURALIDAD CULTURAL LATINOAMERICANA
- El orden plural del discurso -

Jesus Maria Aguirre
Profesor de la Ctedra de "Sociologfa
de la Comunicaci6n"en la Escuela de
Comunicacién Social de la UCAB e
investigador del Centro Gumilla,
Miembro del equipo editor de la revista
"Comunicacion”.
Resumen:
El estudio analiza los discursos de las élites eclesiales de la Iglesia
CatolicaLatinoamericanasobre la identidad cultural, comparandola
diversidaddetradiciones en los dos iiltimos documentos preparatorios
(Segunda Relacicn e Instrumento de Trabajo) de la IV Conferencia
General del Episcopado Latinoamericano en Santo Douningo en la
coyuntura del V Centenario de la primera Evangelizacion (1492-
1992)) . LaIglesiapretende pretende afirmar una identidad cultural,
basada no solo en una unidad geogrdfica, lingtiistica o politica, sino
en el "sustrato catdlico de la cultura latinoamericana”, fraguado
desde el encuentroy laconfrontaciondelcatolicismocon lasreligiones
indias ynegras. Sinembargo, estaasuncidnde las culturasamerindias
y afroamericanas - inculturacion o evangelizacion desde las culturas
- y la modernizacion conllevan a una negociacicn de las tradiciones
al tener que conjugar la dindmica unitaria y universalizante de la
santaSede con lastendencias pluralizantesde las Iglesias Particulares
en sus contextos culturales.

INTRODUCCION

ElConcilio Vaticano IT1 (1962-1965) fue definido como la primera
autorealizaci6n oficial del catolicismo como una Iglesia planetaria
(Rahner: 1979: 716). La entrada en la década final de este segundo
milenio ha planteado a la Iglesia Cat6lica, como organizacién
transnacional de cultura religiosa en la fase de globalizacién mundial,
tres retos fundamentales:
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a) El proceso de constitucién de una comunidad de cultura en
Europa, a partir de la Comunidad Econ6mica, reactivada por la
desmembracién de la URSS vy la disoluci6n de la frontera ideoldgico-
militar que separaba el continente.

b) La Nueva Evangelizacién de América Latina con motivo de la
conmemoraci6n de los 500 afios del periplo de Cristébal Colén y la
Primera Evangelizaci6n, dos hechos hechos histéricos significativos,
aunque evocados desde tradiciones plurales y adn antagénicas.

¢) La inculturacién de la Iglesia Catélica en los continentes
africano y asidtico, donde constituye una minoria poco significativa y
existen fuertes tradiciones religiosas no-occidentales.

La instituci6n eclesidstica ha respondido a estos retos con la
convocatoria de tres asambleas continentales: el Sinodo Europeo, ya
celebrado entre el 28 de noviembre y el 14 de diciembre de 1991;1aIV
ConferenciaGeneral del Episcopado Latinoamericanode Santo Domingo,
convocada para el 12 de octubre de 1992, y el Sinodo Africano, atin en
preparacién.

El objetivo de estas asambleas es el de establecer estrategias de
evangelizacién que respondanalos nuevos procesos de enculturacién de
los continentes, interviniendo en el fortalecimiento o en la produccion-
invencién de identidades y tradiciones culturales.

La coyuntura actual, sin embargo, viene marcada por un factor
ins6lito como es el del predominio numérico de las Iglesias del Tercer
Mundo respecto a las Iglesias matrices en la fase de globalizacién
mundial.

En efecto hoy se dan dos hechos demogréficos contundentes:

a) para finales de este siglo, el 70% de los catélicos estardn en los
actuales paises en desarrollo- y s6lo el 30% en Europa y los Estados
Unidos; consiguientemente la Iglesia Catdlica ya no tendrd una Iglesia
en el Tercer Mundo, sino que se habré convertido en una Iglesia del
Tercer Mundo con una historia de origen europeo-occidental;

b) las Iglesias Particulares mds dindmicas por su crecimiento
demogrificoestardn situadasen América Latina, donde ademds se ubica
el Estado-Nacién con mayor contingente de catélicos del mundo, Brasil.
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La Iglesia Cat6lica, religién organizada a la que se adscriben
culturalmente la mayor parte de los latinoamericanos, celebra por su
parte los 500 afios de la Primera Evangelizaci6én de América con el
evento central de la IV Conferencia General del Episcopado
Latinoamericano en Santo Domingo.

Supuestos estos datos, queremos analizar las formas discursivas
que la Iglesia Cat6lica produce a nivel de las Iglesias Particulares de
Latinoamérica sobre la identidad cultural, tomando en cuenta sus
respectivas tradiciones histéricas, y a la vez contrastarlas con las
modulaciones impuestas por una Iglesia matriz, autodenominada
Universal.

PREMISAS TEORICAS

El titulo principal del ensayo puede inducir equivocos seménticos
por no marcar suficientemente el 4ngulo de pertinencia del mismo.
Precisemos, pues, epistemoldgicamente hablando, su punto de vista y
alcance.

En primer lugar no pretende ser un discurso teoldgico para
interpretarlaacciéndelalglesia Catdlicaenel continente latinoamericano
a la luz de la reflexién dogmético-catélica. Atn teniendo en cuenta la
imposibilidad absoluta de desvestirse de toda preconcepcién, como
condicién de posibilidad del mismo discurso, conviene distanciarse de
los prejuicios de homogeneidad discursiva o de los monopolios

-disciplinares, que imponen las pricticas académicas o institucionales,
sean éstas religiosas o laicas. La dialogicidad interna al mismo discurso
puede traspasar, a nuestro entender, las fronteras disciplinares, sobre
todocuando se parte deunadobleciudadaniacomprensiva (Aguirre:1992;

-Ahern: 1991).

Ensegundo lugarel acercamiento a una problem4ticaintercultural
nos obliga a ser sumamente cautos en la elecci6n de los postulados
tedricos. Frente a la postura de tratar 1a complejidad de los procesos
culturales por la via de las simplificaciones reduccionistas (modelos
lineales, explicaciones monocausales, sistemas unitarios...) optamos por
modelos abiertos y descentralizados. Valga citar a este respecto al Dr.

Daniel Mato quien advierte sobre la trampa "de pensar América con
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categorias propias de ciertas culturas y sociedades europeas” por el
hecho de que se nos anticiparon en la divulgacién de los nombres
impuestos (Mato 1992:101).

M4s atin recomienda renunciar a toda forma de evolucionismo
lineal, tipica consecuencia del etnocentrimo y del prejuicio de la
homogeneidad cultural de la especie humana. Porque la pretensién
cientifica de buscar la verdad sin secuestrarla bajo una rejilla polarizada
no est4 refiida con la voluntad controlada que propicia el didlogo entre
las culturas, procurando el reconocimiento mutuo y el enriquecimiento
progresivo. '

Esta dindmica cobra singular valor en el an4lisis cultural donde el
mismo objeto de estudio es un "sistema totalizador interpretativo-
estimativo-valorativo”, pues ;quién tiene el derecho de definir y discutir
laidentidad personal, social o cultural del otro sin considerarel principio
de alteridad y de la asunci6n del riesgo de la solidaridad con el mismo?

La unidad que se pretende establecer desde una visién
substancialista de 1a identidad colide no s6lo con la condicién dindmica
y procesual de la constitucién de la cultura, sino que elude el caricter
diddico y policéntrico de la construccién de la identidad social.
Epistemolégicamente, laidentificacién de unasociedad conunatradicién
particulares un proceso inconcluso, ya que la tradicién como modelo del
pasado es inseparable de la interpretacién de la tradicién en el presente
(Handler & Linnekin 1984: 276), y éticamente, ningun individuo o
grupo puede responder por la autodefinicién de otro, sino a través del
mutuo reconocimiento y de la negociacién entre las partes (Todorov :
1987; Levinas 1991). _

Poreso nos guiaremos porla doble premisa de que existe una falsa
dicotomia en la definici6n substancialista de tradicién y modernidad, y
de que la identidad social es un constructo intercultural que no puede ser
elaborado sin la referencialidad, que expresa un mutuo reconocimiento.
En ambos casos se opera més bien con conceptos no descriptivos sino
interpretativo-valorativos, que estin sometidos a las alteraciones de la
percepcion histérica - didlogo con el pasado - y de la interaccién
simbdlica entre actores en situacién pluricultural - didlogo con el
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presente - (Dundes 1983: 239).

Se trata, por tanto, "menos de enriquecer la noci6n de identidad
que de deconstruir dicho concepto en sus miiltiples apariciones, de
romper ciertas relaciones superficiales establecidas para hacer emerger
los mecanismos generativos y constitutivos subyacentes que las hacen
posibles y suscitar otras cuestiones de articulacién y de convergencia
diferentes de los que aparecen en un primer momento" (Benoist 1981:
355).

Nos interesa develar los mecanismos comunicativos que se
establecen entre la cultura y la personalidad de los pueblos en el proceso
de identificacién. Pues, si bien este proceso de identificacion, que
funciona de maneraadmirable cuandoel cambioeslento, perodesemboca
en lacatdstrofe enlas época de cambios acelerados, comola que vivimos
en actualidad, al decir de E. Hall, "constituye con toda seguridad un
impedimento fundamental para la comprensién entre las culturas” y "la
mayor de las hazafias ocurre cuando uno consigue ir gradualmente
liberdndose de la garra de la cultura inconsciente” (Hall 1976: 208).

Nos embarcamos, por tanto, en el viaje riesgoso de ir més alld de
nuestras percepciones culturales con la conviccién de que. el
descubrimiento del Otro exige un esfuerzo cognitivo y practico.

CORPUS E HIPOTESIS

Partimos de la hip6tesis general de que lo que se preserva en
realidad en la memoria de la tradicién oficial de la Iglesia cat6lica
latinoamericana no es la historia que se hizo parte del fondo de
conocimiento de los estados-nacién para definir su identidad cultural,
sinoloque se ha seleccionado, descrito, institucionalizado y popularizado
por aquellos que tienen la funcién hacerlo en el seno de la institucién
eclesidstica para reactivar un nuevo proceso cultural (Hobsbawn, E. &
Ranger, T. 1983:13).

Enelconjunto delciclo socio-semiético nosinteresa particularizar
el momento de dos manifestaciones textuales, excluyendo tanto la
dindmica de la constitucién de las tradiciones como la de su recepcién
diferencial. Es decir nos limitaremos al andlisis de las condiciones de
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producci6n delas hipotéticas tradiciones incorporadas y a sus estrategias
comunicativas, sin incluir las condiciones del momento del
reconocimiento (Verén, E. 1987).

Elprimertexto,llamado "SecundaRelatio",enadelante (SR), refleja
principalmente los aportes de las Iglesias Particulares de América
Latina, que han participado con los respectivos documentos elaborados
por las Conferencias Episcopales en cada pais. Tal como explica el
Secretario General del CELAM, Raymundo Damasceno Assis, en la
presentacién» "pretende ofrecer, sin hacer un juicio de valor, una sfntesis
de las contribuciones recibidas hasta el dia 15 de noviembre de 1991 de
las Conferencias Episcopales y otros organismos de la Iglesia sobre el
Documento de Consulta, incluyendo también lo que fue ratificado de
este Documento por las Conferencias Episcopales” (S.R. 1992: 3).

Centraremos nuestra atencién principalmente en los aportes
incorporados de Argentina, Bolivia, Brasil y Venezuela, ya que
representan a Conferencias que han tomado parte activa y reflejan
ademds contextos étnicos tan diferenciados como el euroamericano,
indoamericano, afroamericano y poliamericano:

Sintesis aproximadadeestadisticas etnoculturales (Maduro, O.:1992)

Poblacién Indigenas  Afroameric.  Euroameric. Mestizos
(%) miles

AR  32.685 (1L,0) (0,01) (84,8) (14,0)
BV: 6.869 71,0 (1,0) (12,0) (15,0)
BR: 156.840 0,2 43,0 (40,0) (16,8)
VC: 20.238 2,0 (25,0) (20,0) (53,0

Notas.- a) La elecci6n de Brasil en lugar de Haiti como representativo
de pais afroamericano se debe al hecho de que 1a Conferencia

Haitiana no envi6 su participaci6n.
b) Los 4 pafses tienen un contingente cat6lico superior al 60%.

El segundo texto, denominado "Instrumentum Laboris" que
llamaremos Documento de Trabajo (DT), incorpora modificaciones
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negociadas por un nuevo equipo redactor con ocho integrantes de
tendencias doctrinarias distintas, nombrados por el CELAM (LL. 1992).
Este borrador estuvo listo el 19 de abril y fue llevado personalmente a
Roma por el presidente del CELAM. Tras una larga y tensa espera en que
circularon rumores sobre la introduccién de cambios por parte del
Vaticano, hacia fines de junio fue aprobado tal como habfa sido
presentado y publicado posteriormente por el CELAM en Bogotd como
ultimo documento preparatorio de la IV Conferencia.

Aunque nos cefiiremos al andlisis de los dos tltimos documentos,
en orden a simplificar el sistema de citas utilizaremos las siguientes
abreviaturas:

- Instrumento Preparatorio: 1P (febrero1990)

- Documento de Consulta:  DC (abril 1991)

- Secunda Relatio : SR (enero 1992)

- Instrumentum Laboris : DT (abril-junio 1992)

Las referencias, a su vez de los documentos provenientes de las
Conferencias Episcopales, que hemos seleccionado atendiendo a los
criterios de representatividad étno-cultural, serdn citados con las
abreviaturas siguientes: Argentina : AR; Bolivia : BV; Brasil : BR; ;
Venezuela : VC.

Eventualmente hemos ampliado las referencias de la produccién
discursiva, difundida en los pafses respectivos cuando las relaciones
intertextuales asi lo han requerido, pues el mismo CELAM opera como
una interfase selectiva.

Las hipétesis operativas se ubican en dos niveles analiticos
distintos, uno seménticoy otro pragmadtico: enel primernivel, seméantico-
cognitivo sustentamos la hip6tesis de que en el seno de la Institucién
Eclesial Cat6lica se han constituido varias producciones discursivas que
responden a nuevas tradiciones en formacién, y que éstas se polarizan
antitéticamente en la evaluacién e interpretacién de los 500 Afios de la
Primera Evangelizacién y en el uso de la cultura histérica para la
configuracién de una identidad cristiana latinoamericana.

En el segundo nivel, pragmaético-comunicacional, sostenemos
quelascontradicciones discursivasentre laSR yel DT sobre lainculturacién
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respondenadiversasestrategias deinfluencia, derivadas de loscontextos
interculturales en los que se ubican, sea respondiendo a los intereses de
la Iglesia matriz (Roma) o de las Iglesias periféricas (paises
latinoamericanos).

Paralacomprobacion de 1a primera hip6tesis tendremos en cuenta
la tipologfa sobre las formas de construcci6n de la cultura hist6rica como
fundamentadora de identidades de Riisen (Riisen, Jorn 1989), ya que
ambos documentos parten de un uso particular de 1a historia. Segin este
autor la historia como discurso se concibe como sintesis significante,
estructurada y estructurante de las evidencias empiricas, articuladas por
la interpretacion, sustentadas por la argumentacién, y enunciadas por la
narrativaconel objeto deejerceruna funcién de identificacién-orientacién
de la colectividad.

A suvezenlasegunda parte para el andlisis de los procedimientos
discursivosy de las estrategias de influencia desplegadas hemosrecurrido
alateoria pragmadtica, enriquecida por Foucaultrespecto alos dispositivos
de poder (Aguirre, J.M. 1992), asi como a sus aplicaciones al campo de
la interculturacién (Riverso, E. 1974).

Silaexperiencia, enltimo términono esloque sucede, sinolo que
recuperamos interpretativamente de lo sucedido, toda génesis de sentido
con pretensién de construir un futuro emergente parte de un pasado
mediado, es decir de un recuerdo selectivo y reconstruido a partir de los
criterios de interés y autenticidad de los actores que intervienen
actualizdndolo en el presente.

El método debe revelar tanto la pregnancia cognoscitiva,
manifestada en las marcas que dejan las operaciones semdnticas, como
la pregnancia comunicativa, desplegada a través de un orden con un
destino pragmitico.

PRIMERA PARTE

CONSTRUCCION DE IDENTIDAD CULTURAL Y TRADICION RELIGIOSA

Enelcasoquenosocupadela”NuevaEvangelizacion”, impulsada
por la IV Conferencia, los documentos tratan de rescatar el mito
originario de la Primera Evangelizacién, experiencia en la que se
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fundamentaria la identidad cat6lica latinoamericana. Tanto la SR como
el DT adoptan la forma tripartita del Ver-Juzgar-Actuar, que s¢ ha
convertido en modelo de estructura de los discursos pastorales. Ahora
bien a diferencia de Medellin y Puebla, la coyuntura de los 500 Afios
obliga a una mirada hist6rica para definir la presente vision.

a) LECTURAS SELECTIVAS DE LA HISTORIA
En la SR el segmento histérico, que nos interesa analizar se encuentra
primordialmente en la Primera Parte: "Visién Pastoral de la Realidad",
encuyo primer capitulo se ofrecela " Visién histéricade laEvangelizacion
en América Latina" (pp. 18-35).

Se divide en doce secciones, cronolégicamente ordenadas, con
una "introduccién” de apertura y un cierre con las "conclusiones y
desafios”. Las secciones mds desarrolladas se refieren al "proceso
evangelizador” (SR, secc. 2) y al "trato de los indios” (SR, secc. 5).

EIDT a su vez coincide con el SR en la asignaci6n de la primera
parte segin la estructura triddica a la "Mirada pastoral a la realidad
latinoamericana" donde incluye el primer capitulo: "Mirada histérica a
laEvangelizacién en América Latina". Pero la estructura cronolégica de
la SR es acomodada internamente a favor de un esquema més bien
sistemdtico, que corresponde al titulo temdtico propuesto porel Papa. Es
decir, si el documento por iniciativa del Papa se llama: "Nueva
Evangelizacién, Promocién humana y Cultura Cristiana, el DT distribuye
la mirada hist6rica en tres secciones relativas ala"Evangelizacién” (DT,
1.1.), "Promocién humana" (DT, 1.2.) y "Cultura cristiana" (DT, 1.3.).

La acompafian una introduccién que en el DT se titula "Desde el
corazén de los pueblos latinoamericanos” (DT, 1.0) y un final con
"Lecciones y desaffos"(DT, 1.4.). El DT morigera la carga critica de los
subtitulos de las secciones del SR, eliminando el "Tribunal de la
Inquisicién” (SR, 2.4.), el "colapso demogréficode losindios” (SR, 5.2.),
"la explotacién de los indios" (SR, 5.3.), la "esclavitud y la trata de
negros” (SR, 6).

Aunque algunos de estos t6picos son asumidos en el desarrollo del
DT, pasan a segundo plano bajo otros énfasis y sin la relevancia que
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otorga la subtitulacién. M4s atin aparecen bajo el rubro de "Una sola
humanidad de distintos origenes" (DT 1.2.): los "indigenas”, "los
afroamericanos”. La Inquisicién que ya no aparece en seccion particular
se incluye muy mitigadamente a propésito de la "cristiandad indiana”
(DT, 1.3.2.) y reiterando que no tenia que ver directamente con los
indigenas, tal como apunta también la SR.

Las introducciones correspondientes nos ofrecen la perspectiva
desdelaque van utilizar la historia. La SR considera las critica que se han
hecho al Documento de Consulta y que se recogenen el anexo 7. Sefialan
que debe tratarse de una Historia de la Evangelizacién y no de la
Institucién eclesidstica, adoptando la visi6n de las culturas marginadas
y recuperando la memoria histérica de nuestros pueblos y no sélo de los
grandes personajes (SR, p.181). Se quiere €l marco de una historia de
Amerindia y no una prolongacién de la historia de América Hispana. No
estd de mds anotar que estas planteamientos provienen sobre todo de las
Conferencias de los Episcopados Brasilefio y Argentino. Asumiendo
estas criticas la SR advierte en la introduccién:

"No es nuestra intencién ofrecer una historia en sentido cientifico, por

otra parte \til y necesaria. Vamos a ofrecer (inicamente unos rasgos

fundamentales de las historia delaevangelizacién en los casi quinientos

arios transcurridos, para recoger las ensefianzas de la historia con toda

sinceridad y humildad” (SR, Cap. 1.Introducci6n, p. 18).

Misadelante, al sacar las conclusiones, recordard esta perspectiva
citando la conocida sentencia que "las ensefianzas de la historia, maestra
delavida, son pautas ydesaffos»" (SR, p, 35). Enuna perspectiva andloga
el DT antes de afrontar las novedades actuales de orden social, politico,
econdmico, cultural y eclesial decide dirigir "una mirada a las raices
histéricas de la realidad en la que vivimos" (DT, n. 2). Delimita
negativamente: '

"No proponemos un resumen de la Historia de Ia Iglesia en América

Latina, nila conmemoraciénde personalidades queen ellasedestacaron.

Buscamos m4s bien, sefialar aquellos que, enelitinerariodel nacimiento

y crecimiento del pueblo de Dios en marcha, son un llamado a la

conciencia cristiana y catélica para traspasar el umbral del siglo XXI

con renovado compromiso y clara esperanza” (DT, n. 3).
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Justifica, pues, la funcién histérica como "memoria evocadora y
ala vez provocadora para que la tarea central de la Iglesia sea asumida
con nuevo ardor, nuevos métodos y nueva expresién”.

Estructuralmente ambos discursos no pretenden hacer ciencia
histéricay, portanto, norecurrirdna procedimientosdecriticadocumental.
Estdn interesados o bien en aprender las lecciones de la historia, a partir
de los errores y ejemplaridades del pasado - énfasis de la SR -, o bienen
movilizar la conciencia cat6lica con un nuevo ardor y compromiso -
acento del DT-.

La SR, aun en el marco de una constitucién ejemplar de sentido
sobre pautas generales de accién, aborda los eventos que cuestionan las
orientaciones histéricas corrientes dentro del catolicismo y convocaa un
gesto global de conversién, que implica ruptura con ciertas
representaciones del pasado.

En la Introduccién General, previa al desarrollo, expresard que el
"documento deberd ser grande en dos puntos fundamentales: en la
revisién penitencial de la Evangelizacién del Continente y enla definicién
de los desafios pastorales”. Entre los motivos de correcci6n se recalca:
"se debe, pues, tener el coraje de reconocer que la evangelizacin
significé en el pasado colonial, el sustentdculo cultural del proceso de
conquista, con las evidentes consecuencias para la vida, la convivencia
y las culturas de los pueblos que vivian. La esclavitud de los negros en
verdad hasidoel pecado mayor” (SR, p. 16). Enel DT esteaspectoreferido
al perdén por los abusos cometidos contra los negros, aunque sin un
subtitulo reforzador es suplido con una nota marginal en la que se
menciona el gesto penitencial de Juan Pablo II, €l 21 de febrero de 1992
en su visita a la Isla de Gorée, puerto senegalés de exportacién de
esclavos (DT, n. 70, nota 5).

La autocritica mds sistemadtica de la SR, que reconoce la falta de
testirnonio de los cristianos y proviene especialmente de la Conferencia
Brasilefia (BR,6) se diluird en el DT. al insistir en que no se trata de hacer
una relectura de la historia y al justificar los excesos de la conquista por
las "limitaciones originadas enlamentalidad decristiandad y reconquista
en el sur de la peninsula ibérica (que) impidieron la comprensién cabal
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de las précticas religiosas de aquellos pueblos»" (DT, n. 10). Este exceso
de critica serd atribuido a «una vertiente historiografica muy difundida
que pone el "acento en la crueldad”, obviando la contribucién "de tanta
gente de paz" (DT, n.63).

b) LA EJEMPLARIDAD DISCUTIDA DE LAs CAsAs
Aeste respecto veamos el tratamiento diferencial otorgadoala figura de
Bartolomé de Las Casas, uno de los supuestos culpables de esta
historiograffa. Enlas tradiciones delos Estados-Naci6n latinoamericanos
y aun en los documentos oficiales como el de Puebla ha sido comin
aludir a este fraile como "intrépido luchador por la justicia" (Puebla, n.
8) 0, en expresion de las organizaciones indigenas "su insigne defensor”
(SIAL: Aporte de los Indigenas 1992).

La SR recoge esta tradici6n de la figura ejemplar de Las Casas en
el contexto de lalucha contralasencomiendas (SR 5.3. p. 27) ymenciona
incluso sucambio de postura al rechazar arrepentido «laesclavitud delos
negros" que habia sugerido para defender a aquellos (SR p.28). Pues
bien, el DT, aunque no llegar al extremo de descalificar a Las Casas como
"carente de objetividad"”, tal como afirmael Documento de Consulta (DC
44) lo neutraliza silencidndolo. En un documento en que incluso el
Cardenal Francisco Jiménez de Cisneros tiene su reconocimiento, Las
Casas pasa a la lista de los innombrables, a pesar de que se rinda un
homenaije a los dominicos de la "Escuela de Salamanca” (DT, n.13).

La posicién en la controversia sobre Las Casas es una de las
piedras de toque para reconocer las diferentes tradiciones, pues para la
tradicién triunfalista de inspiracién hispénica, el fraile con su falta de
objetividad aliment6 la cotriente historiografica de la Leyenda Negra e
hizo un magro servicio a la legitimacién de la Cristiandad Indiana y al
fortalecimiento de la imagen de la Iglesia oficial.

Los documentos DC con su critica de la falta de objetividad de Las
Casas y el DT con su silencio, mds alld de los gestos de humildad,
imponen el sello de esta tradicién legitimadora de la epopeya
evangelizadora de Espafiay de la Santa Sede, preocupadaenrelanzaruna
"Nueva Evangelizacién" entusiasta y afirmativa de su pasado. Esta
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tradicién, que llamaremos "A" contrasta con la tradicién critica que, en
adelante denominaremos "C". La tadici6n "C" considera a Las Casas
como un profetaenel seno de lacristiandad, mds te6logo que historiador,
Yy que no es posible hacer justicia a sus textos si se leen desde la rejilla de
una historia positivista. Historiadores como Lewis Hanke, Enrique
Dussel y, en general, la corriente de la teologifa de la liberacién se ha
ubicado en esta tradicién critica, que lejos de adoptar las patrafias
propandisticas de una Leyenda negra, pretender rescatar la actualidad
anticipada de su narrativa teol6gica (Dussel 1978; Hanke 1988).

Esta discriminaci6n de figuras ejemplares vuelve a repetirse en la
reciente historiaa propésito de Monsefior Romero y los jesuitas asesinados
enElSalvador, quienes sonmencidonadosenlaSR (SR, p. 34) yexcluidos
del texto DT.

¢) LA AUTOIMAGEN INDISCUTIBLE DE LA SANTA SEDE
Otra marca de semantizaci6n fuertemente diferenciada entre la SR y el
DT la encontramos en el tratamiento otorgado al papel de Roma en la
historia latinoamericana. En la perspectiva actual hay una tendencia a
diferenciar los roles del Estado y de la Iglesia, pero en una concepcién
teocrdticacomoladelaCristiandadlasimplicaciones entre laMonarquia
espafiola y la Santa Sede eran demasiado vinculantes como para eximir
de responsabilidades comunes a las partes. Anotamos esto, porque todas
las posiblesacciones dela Santa Sede con fuertesimplicaciones politicas,
que forman parte de la autocritica de la SR, son eliminadas del DT.

El patronato regio de Alejandro VI que otorgaba el monopolio
misional en lasnuevas tierras (SR, p. 26), la célebre enciclica del Papa Pio
VIL, "Etsi longisimo terrarum" del 30 de enero de 1816, que ponia su
autoridad a favor de las pretensiones espafiolas (SR, p. 29), el "Syllabus"
de Pfo IX, que condenaba las tendencias liberales (SR, p. 29), y el juicio
evaluativodelaimpreparaci6ndelalglesiasobre laslibertades modernas,
son absolutamente silenciadas, sustituidas en algunos casos por hechos
que pretenden la recuperacién de la imagen romana o atenuadas bajo el
expediente de la presiones habidas y los ataques sufridos (DT, n.29; 31).
Las referencias en cuestién se convierten en citas prohibidas para la
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opinién publica,aunque puedan manejarse como textos paralosexpertos.

Digamos que se establece un contrapeso para que resalten més las
luces que las sombras segin el discurso dirigido porel mismo Juan Pablo
IT a los participantes en el Simposio, organizado por la Pontificia
Comisién para América Latina sobre La Historia de la Evangelizaci6n
del Nuevo Mundo (Juan Pablo II 1992).

Lejos de ofrecer un balance, a partir de una autocritica sincera, que
recoja estas aristas, se negocia un discurso nutritivo y autosatisfactorio,
hecho de exclusiones que puedan mancillar la imagen intachable del
poder central. En fin se construye una imagen depurada y mitificadora,
mds adecuada para la credulidad de los fieles que para la sospecha de los
historiadores. El comunicado final del Simposio mencionado ratifica y
ademads con las mismas palabras del Papa que como en toda empresa
humana hubo m4s luces que sombras, "pero més luces que sombras"
(L"Osservatore Romano 1992). La pregunta obvia es si no puede
afirmarse otro tanto de cualquier otraempresa colonial, siempre que uno
se ubique en la perspectiva de laculturahegemonica, que fue beneficiaria
principal del proceso y no de las culturas vencidas, que fueron sus
victimas.

Aunsiendo obvio el reconocimiento de la gestién papal hay rasgos
en ambos documentos que rayan en cierta adulancia poco acorde con la
sobriedadevangélica, yqueconvienenmdsala primera delas tradiciones
aun apareciendo en la SR. Asf se afirma: "El Santo Padre se manifiesta
como verdadero Padre de la Humanidad, firme timonel de la barca de
Pedro, primer Evangelizador del mundo moderno” (SR p. 65). E1 DTes
menos lisonjero cuando expresa "el afecto que los pueblos de América
manifiestan al Papa" (DT n. 398). Obviamente no es éste el lugar para
abundar en la confrontacién sobre el papel del Vaticano segin la
tradicién " A" que insiste en tracr numerosa documentacién principistade
la Santa Sede (Caprile 1992) y la tradicién "C", que sefiala las pricticas
inconsecuentes, derivadas de las constricciones sociopoliticas (Dussel
1990).
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d) EN BUSCA DE LA IDENTIDAD PERDIDA
El tépico de la identidad cultural se dispone también bajo dos enfoques
que responden a sensibilidades y complicidades distintas. Si bien no
aparece como un término catalizador ni en el anexo de términos dela SR,
ni en el indice analitico del DT, estd incluido dentro del apartado de
«cultura» con el calificativo de "identidad cultural™ en el primero, y en
ambos se desliza con sentido implicito en contextos diversos.

En la SR se la define como: "aquella conciencia colectiva que
diferencia una cultura de las otras; implica el sistema propio de valores
y susconsiguientes expresiones y configuraciones que tipifican al grupo
cultural, distinguiéndolo delos otros" (SR p. 171). Yaenel desarrollo del
texto se alude a su dindmica en el contexto particular de la historia
latinoamericana:

"Los pueblos originarios y los pueblos afroamericanos estdn

reencontrando en muchas partes del Continente su identidad (...) y

reclaman sus derecho a ser plenamente ciudadanos a partir de sus

particularidades” (SR. p. 56).

Llega incluso a prognosticar el auge de "movimientos étnicos
permanentes, masivos y fuertes” con el objeto de advertir a la Iglesia
sobre su importancia. En esta perspectiva se afirma que hay multiples
culturas latinoamericanas con una identidad no sélo plural sino dindmica
y que su encuentro real con el cristianismo llevard no a una «cultura
cristiana» sino a multiples "culturas cristianas”. Asi se argumenta:
«como no existe una sola cultura, sino una pluralidad de culturas
llamadas a penetrarse de Evangelio, estamos ante el reto de crear
‘culturas cristianas’ (SR p. 173).

El DT asume otro enfoque al ubicar el problema de la identidad
cultural no en las raices étnico-culturales de los pueblos originarios sino
en la amalgama formada por el proceso de colonizacién: Asi en la
seccién histérica, al hablar del laicado, se resalta su papel decisivo "para
el sostenimiento de la identidad de los pueblos apoyada en un sustrato
radical catélico" (DT, n. 21). Esdecirque lamatriz cultural latinoamericana
contiene una impronta catélica constitutiva de su identidad (DT, n. 100-
101).

En otra scccion sobre 1os afroamericanos se retoma mds bien la
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perspectivaetnocultural propuestaenla SR cuando denuncia; "lafaltade
respeto a su identidad personal, familiar y de etnias”, sin aludir a su
identidad religiosa (DT n. 70).

Si la SR trata de salvar al méximo el principio de identidad
etnocultural de los pueblos con su autonomia axiolégica, hasta el punto
de hablar de la efectuacién de "culturas cristianas”, el DT prefiere seguir
hablando de una "cultura cristiana”, salvando la distancia con la
“cristiandad indiana" o una malentendida "nueva cristiandad”, similar a
aquella. En el fondo mantiene una ambivalencia definitoria sobre
Latinoamérica, ya que por una parte habla de su "identidad de indole
espiritual”, trascendiendo todas las particularidades culturales, y por otra
parte presupone el "sustrato cultural cat6lico” como constituyente
radical (DT, n. 121).

Ambosenfoques,quecorresponden alastradiciones mencionadas
obliteran en mayor o menor grado la problematicidad inherente a la
definicién de una identidad continental y efectdan la reduccién entre
catolicidad y cristianismo (Sambarino 1980; Ardao 1980). La tradicién
"A" mds unitarista proyecta una "cultura cristiana”, que implicita la
prolongacién del catolicismo romano, y la tradicién "B" imagina un
horizonte utépico de creciente pluralidad cultural con miltiples
expresiones o0 "culturas cristianas”, mds abierta a la ecumene cultural y
religiosa.

En conclusion, los documentos SR y DT contienen diversas
tradiciones, que estdn presentes dentro del catolicismo latinoamericano.
La SR, que recoge los aportes de las Conferencias Episcopales
Latinoamericanas, refleja en mayor grado las perspectivas de la
constituciénde sentidocritico "C", mientrasel DT asume prevalentemente,
al articular los engranajes del discurso, el enfoque de la constitucién de
sentidotradicional. Lacontroversiasurge cuandolatradicién " A" pretende
autoerigirse a través de unos enunciados particulares que universalizaen
ladnicatradicién auténtica,comosi hubieraunatradicién substancialista,
fijada definitivamente, que pueda cerrar la intervencién al Espiritu, cuya
brisa, al entender del pensamiento mds cristiano, sopla donde y cuando
quiere.
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SEGUNDA PARTE

LAS ESTRATEGIAS PLURALES

La importancia del andlisis de las estrategias evangelizadoras de
la Iglesia Cat6lica radica en el hecho de que es una de las pocas
instituciones transnacionales que poseen un disefio no solamente para
definir la dindmica intraeclesidstica, sino para intervenir socialmente en
la configuracién de las culturas del continente.(Morande 1987; Brunner
1988).

La elaboracién de un discurso en una situacién intercultural va
acompaiiada de tomas de posicién precognitivas, manifestadas en la
selecci6n de intertextos (citas y alusiones...), metatextos (evaluaciones
metalingiifsticas y criticas...) y architextos (patrones de expresién y
recepcion...) que establecen lacomplicidadentreel autor y el interlocutor.
Mis alld del campo semdntico determinadas formas de convocar o
contactar al destinatario, la sintonfa en la seleccién de los tépicos de
interés vital mutuo, el uso de idiolectos subculturales, las actitudes
evaluativas o empdticas manifestadas, constituyen otras tantas sefiales
para crear el campo de inclusiones-exclusiones identificatorias (Bajtin
1974; Gennette 1989).

a) EL MONOPOLIO DE CALIFICACION DE LOS ENUNCIATARIOS
Tantola SR como el DT convienen en cumplir un mandato emanado dela
Santa Sede. La iniciativa de la celebracién de la IV Conferencia y su
contenido provienen del Papa y son comunicados en cada oportunidad
por el Cardenal Gantin de la Pontificia Comisién para América Latina
al Presidente del CELAM, en ese entonces Darfo Castrillén (DT, X1II).

Los objetivos de la IV Conferencia estdn predefinidos en los
cuatro discursos que Juan Pablo dirige a la Pontificia Comisi6n para
América Latina entre diciembre de 1989 y junio de 1991:

"Se trata de trazar ahora, para los préximos afios, una nueva
estrategia evangelizadora, un plan global de evangelizaci6n, que tenga
en cuenta las nuevas situaciones de los pueblos latinoamericanos y que

constituya una respuesta a los retos de la hora presente, entre los que
est4n en primer plano, la creciente secularizacion, ¢l grave problema
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del avance de las sectas y 1a defensa de 1a vida en un continente donde

deja sentir su presencia destructiva una cultura de la muerte” (Juan

Pablo IT 1991).

El cardcter de plan institucional dirigido a los pueblos
latinoamericanos evidencia unos objetivos mds estratégicos que
comunicativos, al decir de Habermas, y en una situaciéon de grave
competitividad conotros gruposeinstitucionessignadosporlasecularidad
o las diferencias religiosas.

LaSRenla "motivaciéninicial" marcaotro giro menosinstrumental
cuando manifiesta "conciencia clara de sentirse ante todo, pastores
cercanos a su pueblo, sintiendo los sufrimientos y esperanzas de los
hombres y mujeres, sobre todo de los pobres” (SR, p.12).

Por otra parte, acogiendo los aportes de las Conferencias de
Bolivia (BV Introduccién), Brasil (BR I, 4), VC (Venezuela A, 05, 08),
Argentina (AR Observaciones Generales) destaca que "se trata de una
palabra de pastores, entendida por algunas Conferencias como un
Magisterioeclesial, que representael Magisterio Latinoamericanoen un
documento del Magisterio, en continuidad con el Vaticano II, Medellin
y Puebla" (SR,13).

Mis atin el texto manifiesta un sentimiento de temor por "cierta
involuciénrespecto al procesoiniciado porlas Conferencias de Medellin
y Puebla". Enfocando con mayor precision a los interlocutores sefiala
que laIglesia debe dialogar con el mundo: "con la modemidad y con las
nacionalidades auténomas de la modemidad", pero especialmente "con
las victimas de las modernidad” desde "la propia identidad” (ibid).

Dado que el SR no ha sido un documento piblico preparado para
su publicacién, sino elaborado exclusivamente para los Obispos
latinoamericanos y la Santa Sede, las antedichas afirmaciones son un
toma de posicién del Episcopado Latinoamericano ante la Santa Sede,
que pretende monopolizar el Magisterio, estableciendo hasta los modos
de imbricaci6n con las culturas locales.

Paradé6jicamenteenel mismo documento- signode lamultiplicidad
intertextual- se asienta que "en 1984, y a raiz de la feliz iniciativa de la
Celebracién del V Centenario de la Evangelizacién de América Latina
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(1992), surgi6 la idea de pedir al Santo Padre la convocacién de una IV
Conferencia, en vispera del tercer milenio del cristianismo. Como
sabemos estas, Conferencias no son propiedad del CELAM, son
encomienda del Santo Padre. Es es quien aprueba su celebraci6n, sefiala
el tema de reflexién, la convoca y la acepta en definitiva y encarga de su
preparaci6n al CELAM" (SR, p.8). Estaintrusi6n textual pretende corregir
los posibles malentendidos que pudieran ocasionar las otras voces mas
autonémicas en Roma.
LaSR se orienta arepresentar intereses y visiones diferenciadas de
las Conferencias Nacionales ante unos interlocutores pertenecientes a
culturas individualizadas. De ahf los énfasis peculiares de la interaccion
comunicativa con los conjuntos etnoculturales en los aportes de Bolivia,
Ecuador, Guatemala, Brasil, Pert, por citar algunos paises. El hecho de
presentar, ademés con prolijidad el aparato critico referido a las fuentes,
permite comprobar intertextualmente la participacién delas Conferencias
conlosrelieves propios de cada unae inclusosuausenciacomoenel caso
de la falta de respuesta al Documento de Consulta por parte de Antillas,
Cuba, Haiti y El Salvador.
En las dos secciones de la SR analizadas sobre la vision histérica
(SR pp. 18-35) e inculturacién (SR pp. 116-122) el conjunto de citas de
las cuatro Conferencias, Argentina, Boliviana, Brasilefia y Venezolana
alcanza el total de 34. El orden frecuentativo es el siguiente: Bolivia, 13
(38,23%), Brasil, 12 (35,29%), Venezuela, 5 (14,70%) y Argentina, 4
"(11,76%). '
Las aportaciones de Bolivia estdn concentradas principalmente en
la Primera Evangelizacién para insistir en el reconocimiento de los
valores inscritos en las religiones aborigenes, "Semillas del Verbo", y en
los desafios finales paradestacar el respeto de 1a pluralidad cultural frente
a las tesis uniformistas. La conciencia de unas culturas indigenas muy
arraigadas en el dmbito-del Estado les hace afirmar que: "No s¢ puede
hablar de una cultura latinoamericana ‘mestiza’ ya que en nuestro
continente existe una realidad pluricultural y multilingiie mas acentuada
en las regiones que cuentan con poblacién nativa y afroamericana, como
los paises andinos, la regién centroamericana, Brasil y el Caribe” (SR p.
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35; BV 63-75; 157-170).

La Conferencia Brasilefia enfatiza los espectdculos sangrantes de
la explotacién pasada y aidn presente de indigenas y negros en
Latinoamérica. Debido a las dimensiones geograficas y poblacionales,
lacomplejidad cultural de grupos condesarrollodesigual, larevitalizacién
delasreligiones afroamericanas, laexpansion hist6rica del protestantismo
y el exterminio de las tribus amaz6nicas, su punto de vista sobre los
procesos de identificacion es muy matizado: "La identidad cat6lica es
clave para entender la identidad latinoamericana. Su matriz cultural es
la fe cristiana (...) Pero tampoco podemos pasar rdpidamente de la
identidad latinoamericana a la identidad cat6lica del continente. Existen
otras tradiciones religiosas y culturales del pasado; se estd dando un
proceso de diversificacién cultural y religiosa, diferente del pasado, al
cual debemos prestar atencién” (SR, p. 193). Hay en el discurso una
superacién del concepto esencialista de una identidad cristalizada y
ademds advieite de la equivocidad que entrafia confundir ciertos rasgos
culturales religioso-cristianos con una experiencia de fe.

La Conferencia Argentina de Religiosos a su vez recalca la
"especificidad ibérica” en el proceso de constitucién de la "Iglesia
latinoamericana" (SR, p. 179), asfcomolaConferencia Episcopal también
Argentina recuerda "el fenémeno secular de la resistenciaindigena” (SR,
p. 180).

Por fin la Conferencia Venezolana muestra preocupacién por
utilizarun lenguaje profético y biblico, y sucontribucién enriquece sobre
todo la seccién introductoria relativa a los enfoques generales de los
apartados especificos (SR, p. 16-17).

Pues bien, el DT homogeneiza todo el discurso plural, eliminando
todas las fuentes originales y transformando todos los aportes en
comentariosdel MagisterioCentral, que operacomohipotextoeintertexto.
Asien la parte documental del DT no hallamos un solo documento de las
Conferencias Nacionales y menos ain de los Obispos particulares.
Todas las fuentes se refieren al Concilio Vaticano II, a las Conferencias
de Medellin y Puebla y al Magisterio papal.

Incluso las posibles voces de las Conferencias Nacionales son

114



ARTICULOS

suplantadas por lo que el Papa dijo en los viajes a los respectivos paises.
De los 65 emisores-fuentes enumerados, excluido el texto biblico, 36
proceden del Papa (55,38%), 6 de Pablo VI (9,23%), 2 de Juan XXIII
(5,55%), 1 de Le6n XIII (1,53 %) y otro de Pio XI (1,53%).

Siafiadimos algunos dicasterios y organizaciones vaticanas como
la Congregaci6n de la Doctrina de la Fe y el Pontificio Consejo para las
Comunicaciones, la suma total de fuentes vaticanas asciende a 50
(76,92%). Es decir que tres cuartas partes de los emisores encargados de
difundir una palabra cristiana latinoamericana para Latinoamérica se
ubican en Roma.

Cualquier desarrollo teolégico relativo a las competencias de las
Conferencias Nacionales queda truncado conlaeclesiologiaexpuestaen
el DT que alerta contra "una cultura marcada por un exagerado sentido
de autonomia" (DT, N° 396-398). De esta forma se inmuniza contra todo
discurso que cuestione el excesivo centralismo por los riesgos de
perversién cismdtica.El dltimo fundamento de toda "identidad de la
Iglesia” catélica y aun cristiana proviene del reconocimiento papal, aun
en el caso de las Iglesias cristianas separadas de Roma, que estdn
llamadas "objetivamente” a someterse a su primacia.

Nada extrafio que en este contexto el DT decida eludirlaincipiente
teologizacion de las Conferencias Episcopales como "signo visible de
comunién y participacién entre pastores e Iglesia particulares”, cuyo
"testimonio de comunién se ha constituido en referencia orientadora
para la vida de cada pais” (SR, p.64).

E1 SR plantea desde el inicio que son posibles nuevas expresiones
de Colegialidad en la Iglesia, adem4s de nuevos 6rganos de gobierno
pastoral como el "Sinodo de los Obispos”, creado por Pablo VIen 1967
yque las Conferencias Episcopales Continentales han echado raices mas
profundas abriendo"una dindmica de colegialidad que ha permitido alos
Obispos enfrentar problemiticas mds especificas a nivel continental y
desarrollar un magisterio pastoral que responda més adecuadamente a
las realidades culturales de sus pueblos y a una evangelizacién en
consonancia con los mismos" (SR, p. 32).

La estrategia de eleccién de obispos de tendencia centralista,
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combinada con la tdctica de reducir la importancia de las Conferencias
Nacionales, la intervencién de la Conferencia Latinoamericana de
Religiosos que representa una tradicién més critica en el seno de la
Iglesia Latinoamericana, y los nombramientos recientes de autoridades
para la IV Conferencia General son otros tantos dispositivos extra-
discursivos que el poder ha destacado para controlar la forma auténtica
de reexpresar y comprender la unidad (Muiioz 1992).

b) DISPOSITIVOS INMUNOLOGICOS PARA EL DIALOGO INTERCULTURAL
Las estrategias discursivas desarrolladas en relacién con las culturas
destinatarias dela Nueva Evangelizacién merecen unaatencién especial.
Dada la extensién de los dos textos solamente ofreceremos algunas
ilustraciones referidas a las culturas indigena y afroamericana, a la
cultura moderna o adveniente, y a los nuevos movimientos religiosos y
sectas.

Veamos, por ejemplo, la tdctica inmunolégica empleadaen el DT
para evaluar la inferioridad axiol6gica de las culturas indigenas. Ya no
setratadeincluir sus patrones deconductay religionesen laindiferenciada
etiqueta de costumbres paganas y supercherias idoldtricas. Tras reconocer
que "Dios no llegé por primera vez al continente americano con la
expedicién descubridora de Colén" y reconocer su experiencia religiosa
en el "hondo sentido de las culturas precolombinas”, se las tipifica como
"Semillas del Verbo" (DT. n.5), metédfora teolégica para expresar que
cumplen la funcién de acondicionamiento en orden a recibir, cual otra
tradicién veterotestamentaria, la buena noticia (Evangelio o nueva
tradicién de Jesucristo). En una palabra son tradiciones preparatorias.

Lajustificacién de suinmadurezseefectiia indirectamente, cuando
al hablar de los excesos de la conquista vinculada a la evangelizaci6n se
aludea "susmitos y rituales, los sacrificios humanosy variascostumbres”,
que fueron "consideradas como abominables y abermrantes” (DT, n.10).
Implicitamente, manejando el criterio hermeneiitico de entender a los
espaiioles desde las categorfas de su tiempo, se atribuye en general tal
préctica sacrificial a todos los conjuntos culturales americanos, y asi se
justifica el malentendido de la conquista y de la extirpacién de las
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idolatrias. Segiin esta comprensi6n unilateral las quemas de brujas y las
guerras de religién europeas no supondrian semejantes taras axiol6gicas
por estar en sintonfa con los criterios objetivos de la cristiandad. Como
ir6nicamente apunta Todorov "se puede dudar si hay que escoger entre
sociedades con sacrificio y sociedades con matanza" (Todorov 1987).

En la parte final sobre las opciones nuevas la evaluaci6n sobre su
minusvalia es mas directa: "Tanto las religiones de origen africano como
las amerindias, aunque estdn integradas y son un verdadero reducto para
la identidad de los grupos respectivos, no han sido, sin embargo, una
mediacién cristiana y eclesial suficientemente vilida" (DT, n. 678).
Recomienda incorporar los aspectos positivos de sus ritos, usos y
costumbres (DT, n. 679), pero alerta contra su sincretismo religioso (DT.
n. 282y 680), cuando precisamente ese sincretismo ha sido el sistema
inmunoldgico de estas culturas de resistencia ante la imposicién del
catolicismo ibérico. Sin duda la propuesta mds respetuosa es la que
sugiere "elaborar la teologfa de 1o amerindio y de lo afroamericano”, aun
cuando no se explicitan las condiciones de produccién de tal teologia y
los criterios de calificacién de los enunciatarios (DT, n. 684).

La confrontacién con la secularidad, remite intertextualmente a
una referencia del Documento de Consulta , que a su vez cita el nimero
20 de la enciclica "Evangelium Nuntiandi" de Pablo VI: Ante la
innegable ruptura entre Evangelio y Cultura, que constituye el drama de
nuestro tiempo, Pablo VI hace finalmente un vehemente llamado a que
se hagan todos los esfuerzos con vistas auna generosa evangelizacion de
las culturas-EN. n.20-(DC, p. 38). El tratamiento de la secularidad, que
aparece siempre vinculado a la cultura modema-postmoderna y/o
adveniente sigue una doble tictica: o bien la de poner de manifiesto sus
perversiones (SR, p. 53; DT n.175), o bien la de mostrar que sus aportes
no difieren fundamentalmente de los valores contenidos en la cultura
defendida (SR, p. 52). Lateologia pastoral haadoptadola distincién entre
secularidad y secularismo para asimilar la positividad del movimiento de
secularizacién, reconocido hoy por la Iglesia en cuanto autonomia
relativa de lo temporal, y oponerse al secularismo negador de la
dimensi6n religiosa de lo humano.
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Mientras el DT adopta el procedimiento de contraponer valores y
disvalores de la modernizacién, matizando el problema de la
secularizacién,laSR complementael dispositivoinmunoldgicoresaltando
que "los valores humanistas de la cultura adveniente" como la "libertad,
igualdad ofraternidad” sonde "indudable origen eristiano” (SR, p.52). Se
sobreentiende que a un documento con prevalente funcién conativa le
resultaria contraproducente explicar el .proceso complejo de
reconocimiento de los derechos humanos en contraposicién frontal a los
Estados Mondrquicos y la Iglesia Cat6lica Romana. Tal riesgo es
asumido parcialmente por la SR cuando alude a la impreparacién de la
Iglesia ante las comrientes de la Iustracién, pero desaparece en el DT
incluso justificando tal oposicién por los ataques recibidos por la Iglesia
sin recordar su anterior hegemonia.

En ambos textos, sin embargo, predomina la tdctica del
discernimiento sobre los valores y disvalores de la modernidad, aunque
enel SR se destaca su degradacién en’la "sociedad burguesa” (SR, p.52)
yenel DT el efecto perverso de la fragmentaci6n de "cualquier identidad
latinoamericana" (DT, n.175).

Otradelas preocupaciones centrales del Papay delas Conferencias,
tomada por ambos documentos s el de la expansion de las sectas, que
se mueve en un campo semdéntica difuso que abarca desde las religiones
no cristianas y los nuevos movimientos religioso hasta los grupos
fundamentalistas de matriz protestante.

La SR alude directamente en los "nuevos retos” a la presencia del
protestantismo, activada por las inmigraciones extranjeras protegidas
por los gobiernos liberales. Sefiala que antes de la primera guerra
mundial era "un protestantismo €étnico, de transplante, no de injerto"
Posteriormente mencionalas oleadas de misioneros norteamericanos en
los afios 1927, 1934 y 1949, que "logran muchos adeptos gracias a la
ignoranciareligiosadelosnuestros” (SR, p. 30). Eljuego deidentificacién-
exclusiébn juega con la connotacién del "ingroup”
latinoamericano-cat6lico. La descalificacién del protestantismo no se
hace por via teol6gica sino sociol6gica al atribuirle extranjeridad
indeseable. Implicaque susaportesnoson "nuestros”, esdecircongruentes
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con nuestra identidad y ademés que abusan de la "ignorancia".

Sin embargo, a pesar de estas valoraciones, el siguiente parrafo
trasluce la verdadera preocupacién por su éxito y expansion creciente:
"La presencia de las iglesias protestantes histéricas como sobre todo
de los ‘nuevos movimientos religiosos’ cuestiona a 1a Iglesia Cat6lica
en cuanto que invitan a una revision tanto de los métodos catequéticos,
de organizacién y de trato pastoral, como acerca de la profundidad de
laevangelizacién y de larealidad del pluralismo en el mundomodemo.

Sin caer en faciles irenismos, hay que intentar el didlogo en forma

creativa y fortalecer los elementos esenciales del Evangelio” (SR, p.

30).

Yaen un apartado especial sobre las sectas que han proliferado en
las tltimas décadas se advierte que "confunden y dividen al pueblo”,
‘aunque admite que "su actuacion pastoral, que enfatizael usodela Biblia
y fomenta el protagonismo de los laicos, desafia la tarea evangelizadora
delaIglesia” (SR, p. 127). Esta vez el argumento no parece ir dirigido al
pueblo, que ve con buenos 0jos la ensefianza de 1a Biblia y la promocién
de los agentes laicos populares, sino al Vaticano por entrabar proyectos
biblicos de raigambre m4s popular. Entre 1o «no-dicho» estd el tema tabi
del "Proyecto Palabra-vida 1988-1993", que fue vetado porla Santa Sede
y el CELAM (CLAR, 1988).

Por fin, al plantear las propuestas ecuménicas del didlogo
interreligioso distingue entre "los cristianos de otras Iglesias como
luteranos, metodistas y pentecostales; grupos no cristianos como los
mormones, con muchas caracteristicas de sectas, y una variedad de otros
grupos”. Matiza que "no es adecuado aplicar el-nombres de ‘sectas’
indiscriminadamente”. Refuerza su desvalorizacién al marcar que las
sectas "rompen con la cultura latinoamericana, dividen las familias y
quiebran la solidaridad poblacional”.

Retomando una vez més el andlisis de las causas del abandono de
la Iglesia, resalta entre las razones que la gente busca en las sectas
"identidad y sentido de pertenencia” (SR, 147). Aun entendiendo que se
traslapan diversos campos seménticos ;c6mo entender esta antinomia
axiol6gica de que las sectas destruyen "la identidad cultural
latinoamericana” pero a la vez son los constructores de espacios donde
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los grupos encuentran "un reconocimiento frente al anonimato” y
recuperan el "sentido para su vida"?

(Noserdque seestd hablando delaconstruccién de dosidentidades,
una dictada desde las estrategias del poder, nostdlgica de la perdida
cristiandad, y otra que sigue la l6gica de la vida, de los espacios
cotidianos de encuentro y reconocimiento -incluso transecuménico-
para la sobrevivencia? Por otra parte en un anexo se expresa la
preocupacion por neutralizar el argumento weberiano de la superioridad
delos paises protestantes sobre los cat6licos, basado en la asimilacién de
laética calvinista, y usado prolijamente por las Iglesias reformadas, pero
en los documentos no aparece una contestacién. EI SR abre, pues, varias
lecturas sobre el tema de la identidad y los criterios de su autenticidad,
unas inmunoldgicas y otras asimilacionistas.

El DT ubica por primera vez el tema del protestantismo y las
“tradiciones religiosas no catélicas” en la secci6n sobre "Influencias
externas violentas y pacificas". Asocia fuertemente su expansién a la
influencia de "potencias extranjeras"”, comenzando por las "incursiones
de corsarios" y la "cuestién de las trata de esclavos” y concluyendo con
el "intervencionismo militar" de los Estados Unidos (DT, n. 78-79). Por
si este discurso antiimperialista pueda parecer unilateral en el parrafo
siguiente denunciael "rigido sistema antirreligioso” de Cuba, a pesar del
desmoronamiento de 1a Unién Soviética. La seccién concluye poniendo
a Brasil como modelo de sociedad que "va siendo construida, con
inspiracion cristiana, un comunidad interracial” (DT, n. 84).

Elataque al protestantismo se realiza por las asociaciones implicitas
que se establecen en el contexto y los enunciados de su implantacién
compulsiva: El tono agresivo adquiere sumdximo volumen enla seccién
sobre "los grupos religiosos no catélicos", cuya presencia "ha adquirido
proporciones dramdticas(...) sobre todoenrelaciénal fandtico y creciente
proselitismo", tipificadode "agresionesalafe" (DT,n. 294y 295). Todavia
se muestra preocupacion por el tono apocaliptico de algunas sectas, que
en las cercanias del fin del milenio, pudiera cautivar adeptos catélicos
(DT, n.596).

La expectativas a su vez respecto al didlogo interreligioso de
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caridcter ecuménico en el DT quedan reducidas al minimo cuando resalta
su "dificultad " y "ambigiiedad" por las "actitudes negativas” de los otros
(DT,n.299).Enfin, el DTlejos de manejarunatensiéncomola SR, adopta
una estrategia defensiva con tdcticas descalificatorias y disuasivas.

Nohay que serexpertos en metatextos para descubrirlaarbitrariedad
de los argumentos esgrimidos segiin los cuales las sectas atentan contra
la identidad latinoamericana, como si el cristianismo de la Primera
Evangelizaci6n, puesto como modelo de ardor, hubiera respetado la
identidad de las culturas aborigenes. Tal tictica inmunolégica sélo
parece vélida para capitalizar efectos politicos, pero no para trascender
las diferencias culturales. Por otra parte la situacién de ignorancia
religiosa es una condici6n facilitadora para la penetracion indistinta de
todas las religiones, a no ser que se quiera especificar que la "ignorancia
religiosa" es atribuible s6lo a los cat6licos.

En conclusién, el supuesto didlogo intercultural e interreligioso de
ambos discursos argumentativos maneja enunciados particulares
valorativos que funcionan al interior del grupo, pero cuya validez
universalizante no tiene otros fundamentos que los dogmaticos.

Enel punto nodal delainculturacion se manifiestanlas diferencias
paradigmdticas entre la SR y la DT, al insistir en un caso en el modelo del
didlogo y en el otro en el del anuncio. Esta tensién no se resuelve, como
se pretende a veces, con un discurso conciliatorio sobre la
complementariedad de ambos procesos o ticticas de evangelizacion,
porqueel primer modelo presupone que uno de las partes posee la verdad
integral y "el criterio clave" de "la sintonfa con las exigencias objetivas
delafe" (DT, n. 511), mientrasel segundo plantea unmodelode bisqueda
de la verdad como encuentro en una situacién de "pluralidad cultural”
(SR, p.57),enque cadasistema axiolégico posee suautonomiaevaluativa
(SR, p. 118 y 200) y todos pueden aprender.

Algunas Conferencias como la Brasilefia avisan sobre las
simplificaciones que puede haber en la manipulacién de la identidad
cultural cat6lica latinoamericana en un espacio de interculturalidad
creciente:
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"La identidad catdlica es clave para entender la identidad

Jlatinoamericana. Su matriz cultural es la fe cristiana (...) Pero tampoco

podemos pasar rdpidamente de la identidad latinoamericana a la

identidad catolica del continente. Existen otras tradiciones religiosas

y culturales del pasado; se estd dando un proceso de diversificacion

cultural y religiosa, diferente del pasado, al cual debemos prestar

atencién"(SR, p. 193, Anexo 6).

De ahf que la propuesta papal de la "cultura cristiana" produzca
disonancias en la comprensi6n latinoamericana. Cada que vez que se
alude a este concepto en los documentos, se comienza con unos
prenotandos defensivos paraaclarar que "facilmente se prestaaconfusion”,
ya que en nuestra cultura se sobreentiende un "retroceso a la Nueva
Cristiandad", siendo asf que mds bien se trata del "resultado o meta" de
la Nueva Evangelizacion (SR, p. 57-58). El DT vuelve a las mismas
precisiones y afiade que su objetivo es inspirar la cultura con el mensaje
de Cristo (DT, n.515), a fin de "humanizar plenamente a la persona
humana" (DT, n.534), y argumenta que "unacultura cristianaen América
Latina ayuda a la unidad cultural del continente”, sin que implique
"uniformidad” (DT, n.517).

No hace falta insistir en las sospechas que genera tal concepto de
"cultura cristiana" en nuestros medios. Como repetidamente corrigen
tanto el SR (SR, p. 173) como el DT (DT, n. 115) evoca en la prictica la
cultura de la cristiandad y connota la asociacién de la espada y la cruz.
Induce la linea fundamentalista de una cruzada cultural cat6lica, ya no
contra un comunismo decadente, sino contra la modernizacién y los
grupos protestantes, sobre todo en el espacio comunicacional de las
guerras electrénicas. Ni siquiera en la versién mds modema de Jacques
Maritain, adoptada por las democracias cristianas parece tener futuro su
conceptualizacién (Gutiérrez 1973; Vahanian 1968). Pero como dice el
adagio "Roma locuta, causa finita". Una vez que ha hablado Roma no
parece sino obligante el tener que adoptar un término que provoca m4s
problemas que inspiracién. A confesién de parte - SR y DT - relevo de
pruebas.

Como hemos podido ver, aunque con diversas impostaciones que
corresponden a la situacién particular de los pafses respectivos donde los
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interlocutores etnoculturales son diversos, priva no s6lo un discurso
plural, sino un orden plural en el discurso. Como en la figura dindmica
de un osciloscopio podemos percibir las variaciones de diversas lineas
discursivas, cuyos puntos de cresta no siempre coinciden, pero que
revelan la autenticidad de unas voces plurales.

Este horizonte de 1a SR, menos uniforme pero mas respetuoso de
la pluralidad cultural latinoamericana que el discurso del DT, queda
sintéticamente expresado en la siguiente férmula:

"En un continente con tantas culturas, muchas de ellas ademas
discriminadas y oprimidas, el camino hacia 1a utopia cristiana consiste
sobre todo en que cada pueblo, nacién y cultura logre crecer desde
dentro de la propia existencia cultural y desarrollar al maximo los
propios valores sin necesidad de prestdrselos de afuera ni de los

sectores dominantes”(SR, p.55).

Esta sabia advertencia, inspirada en el aporte de la Conferencia
Episcopal Boliviana, que representa el pafs con mayor contingente
indigena del continente, merece nuestra atencién porque habla desde el
contexto de unas culturas vencidas. De hecho es més probable que en el
futuro el cristianismo necesite la tolerancia de los otros porque su visién
serd «una entre muchas» (DT, n. 118).

123



TEMAS DE COMUNICACION - UCAB

NOTAS

AGUIRRE, J M.
1992 "El discurso religioso en situacién de cambio social”, en Temas de
Comunicacién, UCAB, Caracas, pp. 41-80.

AHERN, A. :

1991 "Towards an Academic Praxis in Religious Studies : Berger’s dual-
citizenship aproach”, en Studies in Religion, A Canadien Joumnal, SR 2063,
summer, pp. 333-44.

ANDERSON, B.
1983 Imagined Communities, Verso Editions and NLB, London, p.15.

ARDAO, A. :
1980 Génesis de la idea y el nombre de América Latina. Centro Rémulo
Gallegos, Caracas.

BAIJTIN
1974 La cultura popular en laEdad Media y el Renacimiento, Barral Editores,
Barcelona.

BENOIST, JM. ‘
1981 Conclusiones, en Lévi-Strauss, Cl., Laidentidad, Ed. Petrel, Barcelona,
pp- 355-356.

-BRUNNER, 1.J.
1988 "Notas sobre la cultura popular, industria cultural y moderidad”, en
Cultura transnacional y culturas populares, Garcia Canclini, N. y Roncagliolo,
R. (Comp.) IPAL, Lima.
(1988), op. cit. p. 105 ss.

CAPRILE, G.
1992 Un secolo di documenti pontifici dopo la scoperta dell”’America. La
Civilta Cattolica, 1992, 1, 38-44.

CELAM
1992 Secunda Relatio, Bogota.
1992 Instrumentum Laboris, Bogota.

CLAR
1988 Proyecto Palabra-vida 1988-1993.

CONGREGACION PARA LADOCTRINADE LA FE
1992 Carta a los Obispos de 1a Iglesia Cat6lica sobre algunos aspectos de la
Iglesia considerada comunion, Vida Nueva, 27 de junio de 1992, N° 1848, pp.
33-37.

DE REZENDA MARTINS, E.
1992 "Consciencia Hist6rica, Praxis e Cultura. A proposito da teoria da
Historia de Jorn Riisen, en Sintese Nova Fase”, V. 19, N° 56, pp. 59-73.

124



ARTICULOS

-DUNDES ALAN
1983 "Defining Identity through Folklore" en Jakobson, A. (Ed.-1983
Identity: Personal and Socio-Cultural, Ed. Almquist & Wiksell International,
Stockholm, Swueden.
DUSSEL,E.
1978 Desintegracion de la Cristiandad Occidental y Liberaci6n, Ed. Sigueme,
Salamanca.
1990 "La politique vaticane en Amérique Latine: essai d interpretation
historique-sociologique”, Social Compass, 37 (2), pp. 207-224.
FOUCAULT, M.
1980 El orden del discurso, Tusquets Editores, 2* Ed., Barcelona.
GENETTE, et ALTRI
1986 Théorie des Genres. Editions du Seuil. Paris.
1989 La literatura en segundo grado. Ed. Taurus. Madrid.
GIRARDET, R.
1987 "Autour de la notion de tradition politique: essai problématique,
Pouvoirs”, N. 42, P.U.F., Paris.
GUTIERREZ, G.
1973 Teologia de la Liberaci6n, Ed. Sigueme, Salamanca.
HANDLER, R.
1984 "Tradition, Genuine or Spurious”, en Journal of American Folklore. Vol.
97, N° 385, pp. 272-289.
HALL, E.
1976 Mas all4 de la cultura, Ed. Paids, p. 208.
HANKE, L.
1988 LaluchaporlajusticiaenlaConquistade América, Colegio Universitario,
Ed. Istmo, Madrid.
HERVIEU-LEGER
1989 "Tradition, Innovation and Modernity: Research notes", en Social
Compass 36 (1), 1989, pp. 71-81.
HOBSWAND, E.
1983 "Introduction: Inventing Tradition" en HOBSWAND, E. & RANGER,
T. The Invention of Tradition, Cambridge University Press, pp. 1-15.
JUAN PABLOII
1980 Catechesi Tradendae, Roma.
JUAN PABLOII
1989 Carta del Santo Padre Juan Pablo II al Cardenal B. Gantin, 14 sept. de
1989, Boletin CELAM, N° 230, pp. 6-7.
JUANPABLOII
1991 Discurso ala Asamblea Plenaria de 1a Pontificia Comisién para América
Latina, viernes 14 de junio, L °Osservatore Romano, N, 25, 21 de junio de

125



TEMAS DE COMUNICACION - UCAB

1991, p. 24.
JUANPABLOII
1992 Juan Pablo II a los participantes en el seminario organizado por la
Pontificia Comisi6n para América Latina (14-5-1991), Ecclesia, N° 2.583, p.
27.
JUAN XXIII
1959 Princeps Pastorum, Acta Apostolicae Sedis, LIIL.
LA RELIGION
1992 "La Fe cristiana ante el desafio de las culturas” Diario La Religion, 3
septiembre, p.5. - LEVINAS, E. (1987) De otro modo que ser 0 mis alla de
la esencia, Ed. Sfgueme, Salamanca.
L°OSSERVATORE ROMANO
1992 Comunicado final del Simposio sobre Historia de la Evangelizacion de
América, 15 de mayo.
LUZBETACK, L.
1967 Lalglesia y las culturas, FERES, América Latina, Bogot4.
MADURO, O.
1992 Nuestra variedad etnocultural, SIC, N°545, junio, pp. 217-221.
MATO, D.
1992 "Problemas epistemolégicos en las investigaciones sobre América
Latina y el Caribe: oralidad, escritura y lanocién de literatura oral", en Boletin
Americanista, Afio XXXII, N° 41, Universidad de Barcelona, pp. 101-111.
MORANDE, P.
1987 Cultura y modemizacién en América Latina, Ed. Encuentro, Madrid.
MUNOZ, J.
1992 "El Vaticano decide controlar la organizaci6n de 1a IV Conferencia en
Santo Domingo", Vida Nueva, 27 de junio de 1992, pp. 6-7.
PUENTE OJEA, G.
1974 Ideologia e historia. La formaci6n del cristianismo primitivo como
fenémeno ideolégico, Siglo XXI Editores, pp. 200 ss.
RAHNER, K.
1979 "Towards a Fundamental Theological Interpretation of Vatican II", in
Theological Studies, Princeton, n° 50, 716-727.
RIVERSO, E.
1974 Individuo, Sociedad y Cultura, Ed. Verbo Divino, Estella, Espafia.
RUSEN, J.
1989 Historia viva. Esbogo de Uma Teoria da Historia III: Formas e Fungoes
do Saber Historico. En alemén: Lebendige Geschichte. Grundziige einer
Historik III : Formen und Funktionen des historischen Wissens. Gottingen :
Vandenhock & Ruprecht

126



ARTICULOS

SAMBARINO, M. )
1980 Identidad, tradicién y autenticidad: tres problemas de América Latina,
CELARG, Caracas.

SIAL
1992 Aporte de los indfgenas : Estamos vivos... somos diversos, N°7, Anno
XV, 31 maggio, p. 27.

TODOROV, T.

1987 La conquista de América: el problema del otro, Siglo XXI, Ed., México,
pp. 259-260.

URANGA, W.

1992 "La pulseada con Roma", en Noticias de laIglesia, SIC, N° 547, agosto,
pp-335-336.

VAHANIAN ‘

1968 La muerte de Dios. La cultura en la era postcristiana.

VATICANO II
1962-1965 Documentos del Vaticano II, BAC, Madrid.

VERON,E.

1987 La semiosis social, Gedisa Editorial, Buenos Aires, p.127.
WEBER, M.
1952 Ancient Judaism, N. Y. Free Press.
ZAGO,M.
1992 "Didlogo y anuncio: un documento aclaratorio de gran importancia”, en
Omnis Terrae, N° 217, afio XXIV, Enero, Roma, pp. 22-29.

127



TEMAS DE COMUNICACION - UCAB

ESCUELA
DE :
COMUNICACION _
SOCIAL

FRANKLIN VALLENILLA L.

CATEDRA
FUNDACIONAL:
CARLOS
EDUARDO
FRIAS

M.
3o B 1FR1AS

EL CARTEL
CULTURAL
EN CARACAS

LOS ULTIMOS
VEINTE ANOS

(1969-1989)
UCAB
COLECCION
KASAK N°1
CARACAS
1953-1993 1993
Franklin Vallenilla L. :

EL CARTEL CULTURAL EN CARACAS

Publicacién de la

Universidad Cat6lica Andrés Bello
Escuela de Comunicacién Social
Coleccién Kasak

Caracas - Venezuela 1993

128



ARTICULOS

LA FUNCION DE LA MQRMACION ENLA
ECONOMIA

Leandro Canto
ProfesordelaCatedrade "Comunicacién
Econémica” en la Escuela de
Comunicacién Social de la UCAB y
profesor del IESA.

Resumen

Pocasvecespercebidacomo tal, la Informacion constituye un elemento
con peso cada vez mayor en los procesos de decision de los agentes
economicos. La Informacion reduce los riesgos y por ende los costos,
pero tiene a su vez un costo real casi siempre asumido por el
consumidor. Elautor advierte sobre el peligro de la "contaminacion
de la informacion” por parte de quienes la manejan; contaminacion
potencialmente relacionada con la "objetividad cientifica”, con las
ideologias y con el "manejo"de quien la detiene.

Si nos dejamos influir por las observaciones cotidianas, es
probable imaginar que la actividad econ6mica de una sociedad se
fundamentaenlacompra/ventade bienesy servicios. Losaporteseneste
particular son abundantes: la idea predominante es que el mercado es un
lugar de intercambio de productos y de prestaci6n de servicios, fruto de
dos necesidades humanas: la de obtener lo que se necesita para vivir de
la mejor manera posible, y la de'ir a donde los vendedores saben que
habr4 gente dispuesta a comprar lo que cosecha, fabrica o hace.

Por supuesto que el mercado es eso: intercambio de derechos de
propiedad sobre bienes y servicios, dependiendo de 1o que sus oferentes
estdn buscando obtener del intercambio y de lo que los demandantes
estdn interesados en adquirir. Este es, en efecto, el modelo sencillo de
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un mercado libre.  Pero el andlisis real del funcionamiento de los
intercambios demuestra que son muy escasos los negocios que se
realizan de manera tan elemental. El hecho de que se fije un precio
alrededor de un producto de miltiples fabricantes e innumerables
compradores no es simplemente el resultado de un "mercado”, en el
sentido que le han querido dar desde siempre los catedraticos  de
economfa, sino de un complejo intercambio previo y posterior a cada
transaccién de informaciones acerca de la marcha de éstas.

Laesenciamismade la actividad econémicaes lainformacién. El
precio -resultado de una transaccién entre un vendedor y un comprador-
es lam4s simple y ala vez compleja informacién, que muestra de forma
resumida un granniimero de componentes del intercambio. Relacionado
con otro precio del mismo bien, permite establecer el criterio acerca de
lo "barato" que pueda ser. Pero si sube en forma dramadtica, inferimos
inmediatamente que hay una alteracién importante en el circuito
econdmico, sea porque la produccién ha disminuido, sea porque el gusto
de las personas se ha volcado repentinamente sobre ese producto.

Por el lado del productor, los efectos de las modificaciones de los
precios ayudan a definir muchas de sus més trascendentales decisiones,
tales como cudnto se puede invertir en una nueva fibrica o en una
siembra. De los precios se desprenden innumerables decisiones
individuales que determinan en buena medida el comportamiento de los
agentes econémicos. Y junto a ellos, surgen otras informaciones no
menos relevantes acerca de los bienes y servicios disponibles -0 no- en
el mercado en ese momento: escasez, abundancia, calidad, capacidad de
compra, medios de almacenamiento y manejo... Son innumerables los
elementos que influyen en las decisiones de los agentes econémicos, y
que en su conjunto conforman lo que en términos generales llamados
“informacién".

No hay nada de peyorativo en ello: cada intercambio es una fuente
de informacién que se va sumarizando ¢n los precios, pero que no se
detiene ahi. Los agentes econémicos -compradores y vendedores-
desean saber el médximo posible acerca de lo que estd sucediendo conel
bien o servicio de su interés, porque de ello dependen de las decisiones
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de compra o venta que debe tomar. Es fundamental en muchos casos
disponer de un minimo de informacién previa, sin la cual los agentes
econémicos no actuardn. El mds simple de estos comportamientos es el
del ama de casa, que se pasea primero por entre los puestos de ventas
antes de decidirse a comprar. Su conducta representa simplemente el
acto previo de recoleccion de informaci6n, acerca de lo que sucede enel
mercado. Es posible, por ejemplo, que los precios sean bajos, pero, ;qué
de la calidad y frescura de los alimentos? Echar una ojeada antes de
decidirse por algo es una costumbre ancestral y sistemdtica de los
compradores, no importa de qué bien o servicio se trate.

Esos actos son coherentes: muestran la misma preocupacién del
alto gerente por saber dénde conseguiré los suministros més baratos y de
mejor calidad. La decisién de comprar o de vender exige a todos los
actores, unabusqueda deinformaciénque puedellegara tenerdimensiones
escalofriantes,comolo demuestrael desarrollo de los mercados bursétiles
anivel mundial, dependiendo de sofisticados sistemas de intercambio de
informaci6n acerca de las empresas, las cotizaciones y la marcha en
general del negocio. Gran parte del tiempo de grupos de especialistas se
concentra en recopilar, procesar y sumarizar esa informacién, a fin de
permitir a los agentes econ6micos una més efectiva toma de decisiones.

La idea es reducir la incertidumbre. El acto de comprar o vender
puede desarrollarse en un alto grado de riesgo, como sucede en algunas
instancias especulativas, pero en general las personas prefieren tener
certeza acerca de lo que estdn haciendo, comprando o vendiendo. Eso
esindispensable paraevaluarotrasimportantes piezas del acto econémico,
tales como el beneficio esperado o el ajuste a las exigencias de un
presupuesto limitado. Tomar decisiones econémicas sin suficiente
informaci6n es un riesgo que crece en lamedida en que se trata de bienes
yserviciosllamados «voldtiles», es decir, sujetos adristicase inesperadas
fluctuaciones. Las acciones bursitiles, los metales preciosos y los tipos
de cambio son, por ejemplo, objeto de draméticas fluctuaciones que
pocas veces se podrdn observar en el precio de la sal (salvo en casos de
inflacién considerable).

La mayor certeza acerca de los actos econémicos se adquiere
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gracias al mayor volumen disponible de informacién. Si un agente
econdmico llegase a saber cudntas acciones comprarian los demés el dia
siguiente, podrian tomar decisiones casiexactas, porqueestarfadominando
una informacién sumamente dificil de obtener: lo que los demds van a
hacer. Los miles de millones de d6lares que se gastan anualmente en
estudios de mercadoy encuestas muestranquelos tomadores de decisiones
econémicas prefieren reducir al minimo su grado de incertidumbre
pagando por esa informacién. Todos ellos parten del supuesto -y todos
de alguna manera lo hacemos- de que en muchos casos es mejor pagar
por una buena informacién que arriesgarse en una decisién econémica
recubierta de incertidumbre.

"Lainformacién acerca de las oportunidades de intercambio noes
gratuita ni completa -advierte Pejovich-. La informacién es un bien
econémico que podria obtenerse con un gasto de tiempo y dinero. es
decir, la recoleccién de la informacién acerca de las oportunidades de
intercambio usa recursos reales” 1. Tales recursos reales son los que
cualquier agente econémico considera que vale el conocimiento acerca
de un mercado, un bien o un servicio. El ama de casa invierte, por
ejemplo, tiempo: recorre el mercado buscando los mejores productos al
precio més bajo; aquél que busca alquilar un apartamento, lee
cuidadosamente los avisos clasificados del diario antes de decidirse por
uno en especial, invirtiendo para ello algunos minutos y el dinero que le
cuesta el diario.

El costo que representa para cada agente econ6mico obtener
informaci6n -y que se expresa en forma de tiempo, trabajo o dinero, poco
importa- es lo que se conoce como "costo de informacién” (como era
razonable suponer que se llamara). Algunas personas pueden suponer
que dicho costo no les incumbe, y se equivocan. Por el contrario, es
posible que los usos alternativos del tiempo, el trabajo o el dinero que
invierten en informarse acerca de lo que desean comprar o vender les sea
mds beneficioso. Muchas personas deben dedicar buena parte de sus
horas libres a procurarse alimentos al m4s bajo precio posible, debido a
las limitaciones de su presupuesto, pero otras pueden pasarse medio dia
viendo vitrinas para escoger el vestido que mds le guste. En el primer
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caso, ese tiempo podria ser dedicado a actividades lucrativas si pudiera
saber al instante en qué sitio de la ciudad se encuentra lo que busca al
precio mds bajo. v

En el segundo caso, las compras de atuendo representan una
actividad que supera lo meramente econémico: se trata de un placer
hidicro.

“La informacién acerca de las oportunidades de intercambio no est4

instantdneamente disponiblé para todos. Es decir, la informaci6n no

es un bien grawito. Se requiere tiempo, esfuerzo y dinero para los

compradores y los vendedores descubran y negocien las oportunidades

de intercambio. Asf pues, los precios no pueden ser impulsados

instant4neamente hacia sus niveles de despejamiento del mercado.

Hay un retraso causado por el alto costo de la informacién. Siempre

quebajael precio que debe pagaruna persona para obtener informacion,

se aprovechan oportunidades de intercambio adicionales. Lareduccion

del costo de la informaci6n genera algunas ganancias que puede

aprovecharse. Algunaspersonas tendrén incentivos paraespecializarse

en la produccién y comercializacién de informacién (...) En efecto,

observamos que se destinan algunos recursos a la recoleccin y venta

de informacién acerca de las oportunidades de intercambio (...) La

existencia del mercado de 1a informaci6n significa que la informacién

es un bien valioso (y costoso). A medida que se produce y vende

informacion, se negocian intercambios adicionales. Asf pues, la

competencia de los precios desempefia su funcién de asignacién a

través de la informaci6n, pero con cierto retraso” 2 .

Loque anuncia Pejovich al final de la citaes que uno de los efectos
mis significativos de la informacién na se registra en los intercambios
rutinarios, sinoen lasdecisiones delos agentes productivosque conducen
a la transferencia de los recursos de sus usos menos valiosos a los m4s
valiosos, 1o que representa cambios en 1a composicién de la produccién.
Elprocesohacialainnovacién implica divulgacién de dichasinnovaciones
y conocimiento de los efectos que ellas tienen sobre el gusto de los
consumidores y la resignacién global de recursos en el mercado.

Elambiente informativo que reine en unaeconomia permitird alos
agentes obtener un costo cada vez més bajo, mayor niimero de ‘datos
acerca de lo que sucede en su entorno, y porellos se regird buena parte
de sus decisiones de gasto, inversién o trabajo. Sin embargo, la
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buisqueda, sistematizacion, manejo, almacenamiento y divulgacion de
las informaciones -como todo proceso especializado-, representa un
proceso cuyo costos los asumen las partes interesadas, siempre que los
mismos sean inferiores aloque les costaria hacer otra cosa para subsanar
el problema de la incertidumbre.

Uno de esosmecanismos paracolmaresas lagunas de conocimiento
del mercado es la formaci6n de inventarios. Las personas, las empresas
y,en general, los agentes econémicos en su conjunto pueden decidir que,
por no saber cuénto se venderd u producto, simplemente adquieren una
cantidad suficiente para responder a cualquier fluctuacién inesperada de
la demanda, en el entendido de que esa cantidad fija se puede vender en
undiaoenunmes. Los vendedores no necesitan asi conocer lademanda,
procurdndose informacién a través de un estudio de mercado o una
encuesta; ni siquiera requieren leer las publicaciones especializadas.
Para ellos bastard tener mercaderia suficiente en sus almacenes. Pero
esta decisién depende de cudnto le cuesta ese inventario: si su costo €s
superior al de obtener la informacién, preferirin obviamente buscar ésta
y no almacenar productos.

Mientras mis generalizada se hace ladivulgaciéndelainformacion
de interés para los agentes econémicos, menos requieren €stos de asumir
los costos de, por ejemplo, mantener un alto inventario de productos. Es
un fenémeno réciente la nueva tendencia de las empresas a trabajar con
muy bajo inventario, especialmente en aquellos casos en que el
comportamiento de los consumidores se conoce con relativa seguridad.
Por otra parte, la reduccién dramética que han sufrido los costos de
equipos y programas automatizados para el manejo de la informacién,
han hecho posible una acentuacién de ésta en las decisiones de los
agentes.

En muchas ocasiones escapa al analisis el iendmeno de los costos
de transacci6n e informacién. El desconocimiento de su existencia en
uno.de los impulsores mds corrientes de opiniones erradas acerca de la
actividad econémica y sucede asfhace siglos. Elconceptocentral deque,
detrds de cada transaccién, hay unos costos implicitos, diferentes a los
del bien o servicio, que el vendedor incorpora de hecho a ellos, permite
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discutir con claridad conceptual problemas tales como, por ejemplo, por
qué compra la gente en la tienda de la esquina, en lugar de ir hasta el
supermercado, donde se sabe que los precios son més baratos, o la cldsica
polémica de por qué deben existir intermediarios entre productores y
consumidores. :

Todavia se escuchan estos argumentos en las discusiones, incluso
académicas (quisiéramos saber cudl es ese "economista”). Desconocer
la influencia de los costos indirectos en los que incurren compradores y
vendedores en un mercado, es obviar buena parte de la importancia del
sistema econdmico. Justamente, la importancia de los costos de
transaccién e informacién es mayor para el comprador que para el
vendedor. Este, de alguna manera, los incorpora al precio que pide por
el bien o el servicio que ofrece en el mercado, comoigualmente le agrega
los costos directos de produccién y el margen de utilidad que espera
obtener en la transaccién. Los compradores, por el contrario, pueden no
estar conscientes de los costos de transaccién e informacién en los que
incurren cada vez que realizan un intercambio. Muchos de esos costos
decimos que se asumen en forma global, pues el comprador les da un
cardcterimplicito. Sabe, por ejemplo, que si vive lejos del centro urbano,
tendrd que incurrir en gastos de transporte para poder tener acceso a los
productos, y que ese tiempo dedicado a desplazarse, tiene un costo
alternativo (lo que se ganarfa dedicdndolo a actividades productivas o
placenteras).

La discusién sempiterna acerca de por qué son mds caros los
productos que se expenden en las tiendas de las zonas de habitacién
suburbanas sélo se entiende cuando el analista desconoce u obvia el
impacto que tienen en las transacciones los costos derivados de saber
dénde se consiguen m4s baratas las cosas y lo que se debe invertir para
llegarhastaalld. Lastiendas de suburbio-ricos, clase media o marginales,
poco importa- tendrén precios generalmente mds altos porque asumen
los costos que representarfa para el comprador ir hasta donde estdn los
grandes almacenes o las calles comerciales. Uno de los mayores costos
es el de transporte, pero no es el dnico: igualmente pesa el tiempo que,
en las grandes metr6polis, puede incluso representar horas de
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desplazamiento, Finalmente, saberconcertezaun precioque seencuentra
al otro lado de la calle es, de alguna manera, algo més reconfortante, que
esperar obtener ese bien a un precio ligeramente més bajo, después de
una hora de camino a un costo que bien puede ser superior al ahorro
general de la compra.

Eltemadelos intermediarios hasido repetitivo y, de alguna forma,
tendencioso. Consumidores y productores tienen fuertes incentivos para
exigir a las autoridades -o proponérselo ellos mismos mediante
asociaciones voluntarias- que se reduzcan las cadenas de intermediarios
que, se dice, son las que verdaderamente encarecen los precios de los
bienes. Este enfoque, viejo como la humanidad, sucumbe
sistemdticamente ala prueba de la vida cotidiana. Cuando consumidores
y productores intentan acercarse para intercambiar directamente,
descubrenque deben pagarelevados costos de transaccién e informacion.
Es cierto que el tomate mds barato puede estar alguna zona cercana a la
ciudad, pero,-;c6mo sabe el consumidor que ese tomate estd disponible
tan cerca? El productor deberia hacérselo saber de alguna manera, y la
tinica conocida para ese tipo de bienes es 1a utilizacién de bienes masivos
de informacién. Por otra parte, el consumidor puede saber asi que el
producto mds barato estd alli, pero surge el problema de cuénto le cuesta
en términos de tiempo y consumo de transporte, ir y venir con sucompra.

Este problema ha sido abordado mediante otras férmulas algo
sofisticadas. Las comunidades urbanas -barrios, calles, condominios,
para citar algunas de ellas- se han propuesto muchas veces promover
compras directas a los productores. Pero ese trabajo implica de nuevo
asumirel costode informacién (saberquién produce los bienes necesarios
con la mejor calidad y al més bajo precio) y el de transaccién (ir hasta
donde estd el producto, adquirirlo y traerlo hasta la comunidad).
Adicionalmente, paraconseguirlainformaci6n y realizarlas transacciones,
hace falta trabajo, que generalmente debe ser remunerado. Al final de
las cuentas, resulta tanto 0 mds oneroso adquirir bienes y servicios por
este mecanismo, amén de que muchas veces quedan insatisfechos los
gustos o la necesidad de buena calidad.

Los intermediarios tienen grandes incentivos para asumir los
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costos de informacién y transaccién porque saben que las personas estin
dispuestos a pagarles por hacer esc trabajo a nombre de ellos. Las
personas se quejan sistemdaticamente de los anuncios publicitarios de la
televisién, porque interrumpen la secuencia del programa que estdn
viendo, pero no podrian pasarse un dia sin saber las innovaciones en
bienes y servicios, los mejores precios y calidades y la variedad de bienes
alternativos que existen en el mercado, sin que ella no les representara un
costo. Las amas de casa de todo el mundo aprecian la informacién que
reciben sobre los productos de su interés a través de la televisién, aunque
no lo manifiesten -e incluso se enojen por los cortes comerciales-, porque
elloreduce sensiblemente suscostos deinformacién y ayudana optimizar
los de transaccién, en el momento en que llegan directamente a adquirir
lo que necesitan, sin dedicarle tiempo a buscarlo en el mercado.

La publicidad es para el andlisis econémico una manera eficiente
de asumir los costos de informacién en los que normalmente deberian
incurrir los compradores, no los productores. La idea de anunciar un
producto es reducir ese costo en el consumidor, quien intuitivamente lo
considera "incorporado” al precio y, por ende, tiene un efecto indirecto
de abaratamiento. La inmensa variedad de productos de consumo
masivo que se mercadean actualmente, causan la sensacién (cierta,
ademads) de que se estd economizando tiempo y dinero al saber de su
existencia y poder ir directamente al supermercado a buscarlo, sin
dedicar horas a indagar o recorrer tiendas para ello. Ya no existen -por
asi decirlo- los componentes secretos de las comidas, pues los mismos
productores e intermediarios han asumido el costo de hacerlo saber.

A pesar de que los costos de informacién estudiados son laesencia
de lo que todo comunicador en el 4rea econémica debe saber, el tema no
termina ahi. La visi6n global del problema -como fue planteada en esa
primera aproximaci6n al sujeto- mantiene una intima relacién con el
comportamiento racional de los agentes econémicos productivos a
través de otros variantes, que presentamos en esta entrega.

La informacién modifica el comportamiento de los agentes
econémicos de forma substancial, pero queda un importante punto por
esclarecer: a pesar de que todas las personas, empresas € instituciones
estdn dispuestas a conseguir mds y mejor informacién , esto no

137



TEMAS DE COMUNICACION - UCAB

necesariamente implica que estdn dispuestos a asumir los costos de tal
aspiraciéon. Es importante retener el principio de que "los agentes
politico-econémicos exigen informaciones hasta el puntoenqueel costo
de la informacién adicional sca mayor que el beneficio adicional
derivado de ella"3. Este es el principio rector del comportamiento
racional de los agentes econémicos ante los datos que desean obtener
para reducir su nivel de incertidumbre y mejorar su proceso de toma de
decisiones y, como reitera Frey mds adelante, "las informaciones
demandadas por los agentes tomadores de decisiones est4 determinada
por la relacién entre los beneficios y los costos de la informacién”, para
sefialar de seguida que "el beneficio, o utilidad obtenida, consiste en
evitar errores en la toma de decisiones en funcién de un conocimiento
insuficiente"4.

Uneéstudio més avanzadodelas decisioneseconémicas al propuesto
anteriormente ha sido realizado por diversos autores contemporaneoss.
Incomprensible resulta el hecho de que los estudios de comunicacién
social y de ciencias de la informacién no se hayan detenido en este
problema con la suficiente profundidad, dadas las implicaciones que su
desconocimiento tiene. El problema que Montias plantea tiene su raiz
en el hecho de que "la utilidad esperada de la accién depende de la
utilidad de los posibles resultados de dicha accién"¢, 1o que introduce el
elemento de que las personas siempre actuardn en funcién de su propia
utilidad y que dichas acciones son fruto de decisiones racionales, que
dependerdn en buen grado del volumen y calidad de informaci6n de que
disponen, porque es esa informacién la que determina la percepcién que
de esos "posibles resultados” tenga el agente econémico..

No obstante ello, aunque las personas desean maximizar su
utilidad - y acuden a m4s y mejor informacién para hacerlo-, la relacién
entre los costos de obtenerla y el beneficio esperado puede inducir un

comportamiento como el que menciona Montias:
"Por lo general, los individuos se contentan bajo condiciones de
informaci6n imperfectas o limitadas: lo mismo ocurre cuando a quien
decide le demandaria demasiado tiempo o dinero calcular todos los
resultados posibles (y sus probabilidades), necesarios para elegir una
accion ounasecuencia de acciones que lleven al maximo de su utilidad
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esperada, tal como se defini6 més armriba. Oliver E. Willimson ha

denominado "impacto de la informaci6én” [information impactedness]

ala primera limitacién con que tropieza la maximizaci6n de utilidades

y "racionalidad circunscripta o limitada" [bounded racionality] a la

segunda. La conveniencia analitica deterina, en buena medida, si

deseamos pensar que un individuo se contenta en razén de estas

limitaciones, o lleva al méximo su utilidad pese a estar sujeto a

limitaciones en la disponibilidad de informacién y en el tiempo 0 costo

necesario para lograr un resultado 6ptimo. En uno u otro caso, €s
evidente que estas limitaciones son muy graves en el mundoreal y, en
loposible, deberian reconocerse explicitamenteen cualquier descripcién

de procesos de tomas de decisiones que pretenda tener cierto grado de

realismo"7.

Bajo esta perspectiva, suponemos que las personas intentan
maximizarsu utilidad mientrasloscostos de informacién y de transaccién
no superan la utilidad esperada porlos agentes. Sinembargo, esa manera
de estimar la utilidad esperada tiene mucho que ver con la perspectiva
que del mundo tiene cada quien -profundamente subjetiva-, la cual
permite a cada agente econémico fundamentar sus decisiones, y sobre el
particular, abundalaliteraturad. Eneltrabajode CohenyCyertpredomina
labisqueda de explicaciones relativas al comportamiento del empresario
ante la toma de decisiones que, de alguna manera, era aplicable a los
diversos agentes econémicos y, en tal sentido, proponen tres modelos:
ladecisién encondiciones de riesgo subjetivo, la decisiénencondiciones
de incertidumbre y, finalmente -adoptando el conocido modelo de
Herbert Simon?-, las decisiones subjetivamente racionales.

Todos los modelos sugeridos por la literatura reconocen
explicitamente tanto el efecto de la incertidumbre como el de una
informaci6n limitada:

"Un problema de decisién existe solamente cuando hay por lo menos

dos diferentes cursos de accién, entre los cuales el agente econémico

debe elegir. Estos cursos de acci6n deben ser diferentes, no s6lo por

cuanto representan distintas preferencias del agente, sino también

porque desembocan en resultados distintos. Los diferentes cursos de

accion descubiertos por el agente econ6mico pueden ser mésestrechos

que las posibilidades de accién que tienen existenciareal. Cada curso

de acci6n que el agente puede adoptar corresponde a uno 0 mis

resultados. El agente puede poseer diferentes grados de informacién
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acerca de esta correspondencia. Finalmente, hay cierta funcién de

retribucion que ordena los posibles resultados de acuerdo con sus

preferencias”10

Bajo estas premisas globales, las decisiones que tomar4n los
agentes econémicos no pueden escapar a lo que estos autores llaman
"una funcién de retribucién que representa el valor subjetivo ola utilidad
que el agente econémico atribuye a cada de cosas posible y futuro" y el
“cierto grado de informacién acerca del resultado posible que puede
darse realmente si €l se inclina por determinada alternativa de
comportamiento”!l. Sin embargo, el prop6sito de nuestra bisqueda es
establecer claramente que lallamada "funcién de retribucién” o "utilidad
esperada” se origina igualmente en un contexto informativo dado. No
se corresponde con la realidad separar de forma tajante ambas realidades
-expectativas e informacién-, porque siempre podemos asumir que las
primeras serdn resultado de procesos complejo de aprendizaje y de
interpretacién de realidades subjetivas externas a la decisién concreta
que seestéestudiando. Dichoenformam4s simple, podemos asumir que
las decisiones de los agentes econémicos dependen no sélo de la
informacion especifica que rednan - 0 no puede reunir -acerca de un
sujeto en particular sobre el cual decidir, sino ademds del cimulo de
informaciones que a lo largo de su vida ha recogido, bajo forma de
aprendizaje (formal, familiar e informal) y de su entorno informativo,
generado por la densa red de comunicaciones que recogen, procesan y
difunden la informacién no especifica, general o circunstancial.

En su funcién periodistica, el agente de informacién influye en los
comportamientos de los agentes econémicos. Ademds, mientras mds
dificil o costosa en la informaci6n sistemdtica (estudios, investigacién
cientifica, etc), més relevancia adquiere la informacién general no
sistemdtica en el proceso de toma de decisiones. Con el nacimiento del
periodismoespecializado, se agudiza alin m4s esta premisa, que adquiere
relevancia por el hecho de dirigirse especificamente a tales agentes
econdémicos. Esto evidentemente implica no s6lo responsabilidad, sino
ademds muchos otros elementos que serdn estudiados en las préximas
entregas.
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Este problema trucial conduce necesariamente a suponer que los
agentes econdmicos no s6lo desean un nivel 6ptimo de informacién, sino
que ademds quisieran que fuera lo més cercano a larealidad. En efecto,
secorreel riesgo de suponerequivocadamente que las grandes cantidades
de datos que puedan recibir son suficientes, sin estimar la importancia
general que tiene el fenémeno de 1a contaminacién de las informaciones
porpartes dequienes las manejan -emisores, transmisores o sumarizadores,
poco importa-, contaminacion esencialmente relacionada con tres tipos
de problemas: la "objetividad cientifica", las ideologias y, finalmente, la
utilidad que para quien maneja la informacién ello tiene.
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PUBLICIDAD Y PROPAGANDA
({CARAS DE LA MISMA MONEDA
o
MONEDAS DE LA MISMA CARA?

Antonio Olivieri

Profesor de la Cdtedra de "Gerencia de
Medios” en 1la Escuela de
Comunicacién Social de 1a UCAB y
autordellibro " Apuntes para la Historia
de la Publicidad en Venezuela"

Resumen:
Elmanejo cotidiano de estas dos palabras tiende a ser indiscriminado.
Vistas como dos modalidades de un tipo particular de Comunicacion
Social, la Propaganda y la Publicidad se distinguen
Sundamentalmente para nuestro autor en tanto que la primera
pretende lograr una transformacion radical en la existencia del
receptor mientras que la segunda, sélo busca alcanzar cambios de
hdbitos cuando mucho. Pararetomar unadefinicion muy ilustrativa
empleada por el autor, la propaganda es hard mientras que la

publicidad es soft. Propa-hard versus Publi-soft.

La diferencia entre los vocablos publicidad y propaganda ha sido
motivo de diversos trabajos escritos y exposiciones orales. En las
siguientes lineas, atendiendo el pedido de algunos amables amigos, me
permitiré ampliar un médulo conceptual de 1a obraque me encomendara
la Fundacién Neumann en 1991, publicada a fines de 1992 bajo el titulo
"Apuntes para la Historia de la Publicidad en Venezuela". A fin de no
extendernos demasiado, omitiremos comentarios y glosas de algunos
autores que han tratado el tema.
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LA CONFUSION

Paraquienesno pertenecenalos circulos técnicos, publicidad y propaganda
son lo mismo. Hacer la diferencia y considerarlas tan distintas que
resultaria imposible confundirlas, es una luz que s6lo ilumina a los
especialistas, quienes por pensar mds que los demds en el asunto, llegan
hasta a ponerse antipdticos con los pobres seres del comiin que cometen
el pecado de hablar de la propaganda de cigarrillos y de la publicidad de
los partidos politicos.

El publico suele utilizar los dos vocablos como sinénimos.
Aunque mucha gente consideraquelos avisos, carteles, letreros luminosos,
cufias, "jingles" y demds elementos de lo que se ha llamado la
"publicitdsfera” del Siglo XX, constituyenunmarco de alegria, optimismo
y hasta felicidad que neutralizalos grandes problemas que afectan la vida
de cualquier ciudadano del mundo, la tendencia a usar indistintamente
las palabras publicidad o propaganda para denominarese conjunto de tan
heterogéneascosas, noséloestd cargada de falta de formacién profesional
adecuada, lo cual no tiene por qué estar presente en quien no viva de esto,
sino que a menudo revela una cierta dosis de desprecio, subestimacion,
rechazo o animadversién a la comunicacién comercial.

En efecto, la propaganda o las propagandas, o bien la publicidad
(casinunca se oye hablar de las publicidadesen este mismo sentido, pues
pareciera que este plural si es mds propio para referirse a las agencias o
compaiiias del ramo), paraesoque llaman gente del comiin noes méds que
"pulpero que alaba su queso”. Esa propaganda o como le digan, contiene
unmensaje interesado, manipulador, unilateral, parcializado, exagerado
y a veces falso, mandado a elaborar y colocar por un emisor que paga
especialmente para ello. Quien recibe la paga, el publicista, especie de
mercenario de la palabra escrita, hablada o visual, se encuentra
comprometido con el contenido sesgado de esos mensajes y, por ello,
cualquier consideracién ética sobre objetividad, imparcialidad, verdad o
cosa por el estilo, arrinconarfa a la actividad publicitaria en un nicho
vergonzante, que, segun los més agresivos, es rayano en lo delictivo.

Por supuesto, no podemos defendemnos de todo esto en un par de
parrafitos, debido a que no es cosa simplemente de desmentir. La
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publicidad, como la faceta més espectacular de la comercializacion de
bienes y servicios, es un sistema de presién sobre las colectividades,
razén por la cual algunos sectores de tal colectividad reaccionan con
resistencia, reticencia y contraataque.

Porotraparte, loscontenidos yestilos publicitarios estdn obviamente
cargados de interése intencién manifiesta de influir. Las consideraciones
éticas o ideolégicas al respecto, no tienen que ver sélo con problematica
publicitaria, sino con valoraciones del modo de ser del hombre y la
sociedad, dondelos conceptos de correccién y permisividad requieren de
complejos e inagotables ejercicios de discusion, estdn variando siempre
y nunca llegardn a definirse de modo completo y permanente.

La percepcién de injusticias e insatisfacciones, inspira a muchos,
generalmente de buena fe y con sobradas razones, a arremeter contra la
conformaciéndel mundoexistente. A veces se tienenmodelos sustitutivos
y otras veces no. Lo cierto es que el mundo estd mal o, al menos, tiene
mucho de corregible. Hasta aqui todos somos capaces de llegar a la
unanimidad. Lo que ocurre es que, cuando de escoger adversarios se
trata, la publicidad, por su conspicua condicién de vitrina de la realidad
actual o de elementos simbdélicos de esa realidad, tiene una fuerte
tendencia a quedar reducida al papel de gran chivo expiatorio. Esto
explicaenmucho las oleadas de ataques antipublicitarios, a veces de alta
intensidad, a veces de baja; a veces con mucha carga de ideologia y otras
veces con todo género de méritos, porque hay que reconocer que, de vez
en cuando, salen piezas o campaiias publicitarias tan criticables, por su
mala calidad conceptual, estética o de ambas cosas, que provocan, hasta
en el mas apacible, furiosos pensamientos y expresiones.

Sin desmeritar los argumentos de defensa de la publicidad, la
propaganda y cualquier vocablo equivalente, 1a mejor reivindicacién es
su necesidad. Hasta para erradicar la publicidad o la propaganda, habria
que orquestar una campaiia de cualquiera de las dos cosas, campafia que,
por supuesto, caerfa en la paradoja de que si llega a ser perfecta, acabarfa
hasta consigo misma, y si no es, aseguraria que la propaganda y la

“publicidad funcionarfan por siempre, lo cual es lo que, quiéranlo o no
muchos 0 pocos, necesariamente tiene que ocurrir. Asi, pues, que hasta
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en la deleznable condicién de ser malos, cosa que no comparto, la
publicidad seria un mal necesario, como también parecen manejarse la
politica, el dinero y tantas otras cosas en la vida de los hombres.

Precisamente por todo este lio, no aspiramos a que este articulo
vaya a resolver definitivamente la confusién entre publicidad y
propaganda, puesto que hay muchos sectores a los que, confusos o no,
\ambos vocablos s6lo les evocan negatividad. Es probable, incluso, que
terminemos confundiendo mdés, por cuanto que las actividades de
comunicacién social estdn conectadas con zonas complejas y hasta
inaccesibles al conocimiento simple. Los comunicadores trabajamos
con la cultura, la actualidad, la mente humana y las interrelaciones entre
todo eso. ¢ Quieren algo mds complicado?

Finalmente, antes de entrar de lleno al tema, digamos que los
vocablos publicidad y propaganda no responden a etimologias
diferenciales muy légicas, pues, en el fondo, ambas palabras tienen sus
origenes semanticos en ideas muy aproximadas. Publicidad deriva de
hacer piblico y propaganda viene de propagar. Los recientes sentidos
técnicos que han adquirido uno y otro vocablo, estén cargados de cierta
arbitrariedad y falta de l6gica.

LO COMUN

El par de vocablosestd hermanado operacionalmente. Permitaseme
la autocita para intentar sistematizar la explicacién:

"Publicidad y propaganda son técnicas de comunicacién
motivacional. Descartando usos del vocablo comunicacién en sentido
fisico (por ejemplo: vias de comunicaci6n); en sentido cognoscitivo,
comunicacién es todo intercambio de afectos o conocimientos
(significados) entre seres vivientes (existe, por ejemplo, comunicacién
entre animales, entre humanos y animales y, por supuesto, entre humanos).

Diversas escuelas distinguen bédsicamente dos modalidades de
comunicacién: informacién y motivacién. La informaci6n es el
intercambio simple de datos (noticias, comunicacién operativa). La
motivaciénes mdscompleja, siempre contiene informacién peroademads
supone la exigencia de que el destinatario dé una respuesta, haga algo
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esperado (p.ej.: responder, venir, huir, aprender, obedecer, comprar,
etc.)."

De manera que publicidad y propaganda no son mds que
modalidades de un tipo particular de comunicacién social, la llamada
comunicacién motivacional, que, por definicién, lleva implicita la
intenci6n de que los receptores realicen acciones esperadas o procuradas
por el emisor.

DEFINICIONES DIFERENCIALES

"En la publicidad, la respuesta esperada en el destinatario es la
reafirmacién o el cambio de un hdbito de consumo de un producto 0 un
servicio. En propaganda, se esperaque cambie un valor o creencia de tipo
actitudinal, politico, religioso, cultural, social o, en. general, de mds
profundidad que loque se afectamediante 1a publicidad. Existe publicidad
decigarrillos, derefrescos,de automdéviles, mientrasque hay propaganda
politica, religiosa, antidrogas."

No siempre un par de definiciones contrapuestas presenta
claramente una diferencia, pero en este caso lacuestién (jeso espero!) es
obvia. La publicidad es comercial y la propaganda puede serideoldgica,
filosdfica, religiosa, doctrinal o actitudinal. Pero no se creaque colocamos
en publicidad un pequefio segmento y le dejamos a la propaganda todo
lo demds. Se trata de establecer dos planos de estimacién, de adhesién
emocional: uno leve o superficial, que corresponder4 al 4rea de accion
de la publicidad, y otro profundo, que corresponder4 a la propaganda.

Obsérvese que lo que determina que la comunicacién sea
publicitaria o propagandistica, no tanto es el contenido (mensaje) ni
ningin otro de los elementos estructurales del tantas veces repetido
esquema "laswelliano” del proceso comunicativo, sino, pura y
simplemente, los planos de la mente del receptor, considerados desde
una perspectiva propia, en lo que sospechamos debe ser 1a manera como
él arregla en su mente las cosas que aprecia, estima, desea, prefiere o, por
el contrario repudia, rechaza, odia. Es decir, nos referimos a los intereses
y valores de la gente.
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"PUBLI-SOFT" Y "PROPA-HARD"

Elimpresionante sentido pricticodelidiomainglésha popularizado
la dualidad soft vs. hard, que resulta muy pedagdgica por ser clara y estar
alamoda. Obviamente, la publicidades soft yla propagandaharden todo
lo que pueda estructurarse a partir de la diferencia definitoria. Sigamos
con la autocita:

"Por la diferencia de profundidad del componente afectado del
receptor, la propaganda estd obligada a usar medios mds
comprometedores. Por ello, los despliegues propagandisticos se basan
en comunicacién directa (reuniones, actos, mitines, peregrinaciones,
etc.) y usan los medios de comunicacién social como apoyo. Una
campaiia de publicidad generalmente se basa s6lo en comunicaci6n
social (radio, televisién, cine, prensa, vallas, folletos, etc.)."

Aunqueel prop6sito de unacampafia publicitaria o propagandistica
sea llegar a muchos, es indudable que la propaganda requiere de
transformar ideas o sentimientos mucho mds arraigados y, por tanto,
debe utilizar una baterfa de medios mds eficiente. La propagandaimpone
la combinacién de comunicacién social con mucha comunicacién
interpersonal, para lo cual es necesario estructurar grandes grupos de
promotores, agitadores, activistas, catequistas, proselitistas 0 como se
llame. Es cuestion, pues, de aparatos propagandisticos, tanto mas
complejos cuanto mayor alcance tenga el contenido de la propaganda:
noeslomismouna "operaciéncayapa" pararecoger basuraenunparque,
que una campaiia electoral nacional.

Muchisimos estudios de comunicaci6n indican que en la medida
en que el receptor participe més activamente en un juego relacional con
el sistema comunicativo, su respuesta se aproximard mds a la intencion
del emisor. Un receptor pasivo pareciera estar dormido. Un participante
tiene abiertas sus ventanas, y aunque parezca mds resistente a la
penetracién comunicativa, porque expresa quinesias de resistencia y
hasta rechazo, tiende a recordar mds, fijar mds y hasta a cambiar més
profundamente. Por ello, los propagandistas son grandes movilizadores
de gente. Preparar eventos paraque la gente asista aelloses como colocar
a la gente dentro del sistema comunicativo y no frente a €. Sacar a la
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gente de su casa, de su ambiente natural, moverla, conmocionarla con
impresiones fuertes, saciar la necesidad de ritual del ser humano, es
prop6sito del propagandista. El publicista no llega tan lejos: s6lo le basta
conque el televidente, el radioescucha o el lector de periédico registre un
elemento diferencial, real o simbélico, de su marca de producto o
Servicio.

Sin embargo, no debemos simplificar demasiado. La publicidad,
aunque no requiere habitualmente del despliegue que supone uncomplejo
aparato integrado por activistas y mucho menos fandticos, dista mucho
de funcionar sélo con mensajes. Muchas experiencias de mercadeo nos
hablan de la necesidad de contar con una buena red de distribucién y de
apoyar los esfuerzos puramente comunicativos, en ciertas etapas de la
comercializacién de productos o servicios, con elementos materiales
especificos y grupos activadores tales como promotores, demostradores
y vendedores o productores con entrenamientos especiales para manejar
contactaciones cara a cara con propdsitos definidos.

Precisamente los elementos materiales especificos, tales como
presentes, regalos, baratijas, "souvenirs”, emblemas, franelas, gorras,
sellitos, calcomanias y cuanto pueda imaginar la gente especializada en
estas cosas, recibe el nombre de propagandaen ambientes integrados por
gente que no precisamente confunde los vocablos. Asi que muchos
especialistas en publicidad llegan a construir frases tales como ésta:
"recomendamos que en las fases competitivas del mercadeo de este
producto, tengamos el apoyo de buenos articulos de propaganda”.

DUREZA Y SUAVIDAD DE MENSAIJES

Cuando el propésito es publicitario, el comunicador aspira a que
los destinatarios de sus mensajes se ineteresen en algo que necesitan en
mayor o menor intensidad. Se trata de generar interés, reforzar un hébito
0, a lo sumo, cambiarlo superficialmente, para que se produzca la
sustitucién de una marca de producto, por otra. Desde todo punto de
vista, (filoséficamente, éticamente, econémicamente y en la realidad
concreta), no estamos pidiendo a la gente una transformacion radical de
su existencia. Por cambiar de marca de jab6n, banco o automévil, no
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estamos produciéndole una revolucién en la vida a nadie.

Todolocontrario ocurre con lacomunicacién propagandistica. Al
pedirun voto porunadeterminadaopcién politica, al intentar suscitaruna
fe religiosa o cambiar de una religién a otra, al proponer un cambio
actitudinal en lo que sea, tanto para evolucionar positivamente como
para degradar (aunque espera este humilde autor que los colegas no
hagan esto tltimo), en fin, al llegar el mensaje propagandistico al
destinatario, éste tiene que hacer un gran cambio de valores y en no pocas
ocasiones producir un gran salto en su vida.

"La propaganda requiere mensajes muy intensos, donde el
componente negativo (ataque al enemigo, a lo que se combate) es
declarado, directo, tajante y fuerte. La publicidad, por el contrario, se
basa primordialmente en mensajes positivos, donde las bondades del
producto o servicio anunciado son lo m4s destacado".

El mensaje publicitario, cuya preparacién corresponde a la
pintoresca, retadora y no pocas veces genial parte creativa del negocio,
no hace alusiones muy atacantes a su competidor o adversario. Por
contraste, la propaganda suele ser muy dramética, al punto de considerar
a su adversario con una terrible denominacién: el enemigo. Los "antis"
de cualquier tipo, 1a oposicién, la resistencia y expresiones todavia més
duras como combate y guerra, suelen ser propios de la propaganda, pero
tienden a nosignar tanto los mensajes publicitarios, enlos cuales hay m4s
terreno para ser elegantes, corteses, altruistas y nobles con nuestros
competidores.

Hay algunos autores que afirman que la propaganda s6lo puede
desenvolverse en medio de la contraposicién intensa. Un viejo ejemplo
de clases indicaba que nadie justificarfa una gran campaiia por la vida y
todas las hermosas expresiones que significan encontrarse vivo, amenos
que se desatara una epidemia de suicidios. Hasta reforzando la bondad,
dicen algunos, la propaganda necesita atacar duramente a la maldad.

Hasta este momento parece estar claro que publicitarias son
situaciones como las siguientes:

-Lanzar un producto absolutamente novedoso.

-Lanzar una marca nueva en una categoria existente de productos.
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-Promover una marca conocida para reforzar suimagen y conello
su mercado.

-Establecer términos de competencia de una marca con otra o mas
rivales, para mejorar posicién en el mercado o aprovechar
comercialmente cualquier coyuntura del mismo.

-Promover la imagen prestigiosa de una marca, serie de marcas,
fabricante o distribuidor.

-Anunciar algiin hecho especifico dentro de la dindmica de un
mercado: apertura de sucursales y distribuidores, nuevos sabores y
tamafios, cambios de especificaciones y/o precios.

-Hacer participaral piblico en operaciones promocionales: ofertas,
precios rebajados, concursos, pruebas.

Las situaciones propagandisticas suelen ser menos concretas.
Salvo una campaiia electoral, que estd precisamente definida en tiempo
y se puede reducir a la expresién simplista de ganar por el minimo de un
voto de diferencia; sea la catequesis cristiana, la promocién de la
responsabilidad paterna o lalucha contra las drogas, el alcance conceptual
y no pocas veces la vaguedad son signos esenciales de la propaganda.

Sin embargo, la imposibilidad de trazar fronteras en el mundo
sociocultural lleva a que algunas piezas y hasta campaifias enteras,
puedan ser clasificables indistintamente como publicitarias 0 como
propagandisticas.

Igualmente, el profesional de la comunicacién motivacional debe
tener muy claro cudndo tiene un problema publicitario "puro” y cuando
debe acometer una campaiia de propaganda.

"Cambiosoafirmaciones muy profundasenlamentalidad colectiva,
obligan a campafias propagandisticas: la lucha contra las drogas, la
defensa del sistema democritico, la promoci6n de la responsabilidad
patema. Aunque algunas situaciones publicitarias pueden requerir
despliegues intensos, como las fases competitivas de diversos productos
en ciertos segmentos de mercados, normalmente los componentes
conceptuales y emocionales de la publicidad suelen ser més suaves que
los propagandisticos".
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Hay algunos momentos en la comercializacién de productos o
servicios, especialmente cuando se trata de bienes muy distanciados del
consumidor (por su vanguardismo, por su precio, por la poca costumbre
del consumidor a usarlo, aunque sea muy buen producto) o cuando la
competencia directa o indirecta es muy cerrada, en los que deberia
pensarse mds en estrategias propagandisticas que publicitarias, en el
sentido de depender s6lo de medios de comunicacién y nada m4s para
comunicarse con el publico.

Porel contrario, nada peor que enfocarun problema propagandistico
como si se tratara de un asunto s6lo publicitario. En Venezuela tenemos
varios casos de campaiias electorales que resultaron muy costosas, por
su despliegue de creatividad y de medios, y donde no se puede afirmar
que en esos sentidos la campafia haya sido mala en si, pero que, por no
contar con aparato politico de proselitismo, resultaron tan ineficientes
como no haber hecho nada, con la pequeia diferencia de que se botd
mucho dinero. Los votos no se ganan con cuiias televisivas. La cuiia
televisiva s6lo reafirmael voto que ha ganado el activista y, por supuesto,
que ha producido lo adecuado u oportuno de una politica.

(SIRVE PARA ALGO LA DIFERENCIA?

No séle cuando llega la pieza al departamento de ventas de un
diario, sino para la mayoria de los lectores, un aviso es un aviso. Como
paraeltelevidente o radioescucha, cufiaescufia. Luego, secundariamente,
ésta serd de tal producto o de cudl otro. Igualmente, s6lo a los ojos del
analista saltardn caracteristicas de pieza publicitaria, de pieza
propagandistica o de hibrido. En la préctica, la diferencia puede no ser
tan importante, especialmente para el receptor.

"La divisién de la propaganda se relaciona con los contenidos:
propaganda politica, propaganda ideolégica, propaganda religiosa. La
publicidad ha sido dividida de miiltiples maneras, pero la clasificacion
m4s frecuentemente aplicadaes laque distingue una publicidad comercial
o mercadotécnica y una publicidad institucional.

Publicidad comercial o mercadotécnica es la que promueve el
consumo de productos especificos (el alimentomarcartal, lacremadental
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marca cual, etc.) mientras que la publicidad institucional comunica
mensajes genéricos, a veces suscritos por sectoresinstitucionales (ejemplo:
lacampafia contrael abuso, patrocinada por toda la industria publicitaria
venezolana) aunque también hay publicidad institucional patrocinada
por anunciantes especificos, y en no pocas ocasiones algunas piezas o
campafias resultan muy dificiles de clasificar como puramente
metcadotécnicas o institucionales.

Para complicar las cosas, ciertos anunciantes (especialmente en el
sector piiblico) publican con frecuencia avisos y hasta llegan a realizar
campafias llamadas informativas (ejemplo: el plazo para declarar los
impuestos, el llamado a licitacién para obras piblicas). Ciertos
especialistas hablan de campaifias informativo-institucionales,
informativo-comerciales y de otros tipos mixtos. Tratdndose de una
actividad tan creativa, no se extrafien de la utilizacién de vocablos que
lleganaextremos talescomo antipublicidad, antiavisos y anticampaiias.”

Asfi, amigos lectores, que entre publicidad y propaganda hay
diferencias en concepto, metodologia de creacién y aplicacién. Sin
embargo, no se¢ trata de diferencias tan abismales como entre cielo e
infierno. Los mismos realizadores de piezas impresas o audiovisuales,
pueden producir propaganda o publicidad, pues, en el campo brutal del
detalle especifico, el aviso, la cuiia o el cartel tienen que ser realizados
de acuerdo alas mejores técnicasy procurando lamayor calidad, y enese
sentido, que la pieza sea propagandistica o publicitaria no importa nada
a la hora de procurar que sea profesionalmente bien realizada.

En materia de medios de comunicacién social, las piezas pagadas
de publicidad y de propaganda no tienen diferencia alguna y aspiramos
a que nunca la tengan, pues el dia que se impongan condicionamientos
detarifasode cualquierotrotipo de consideracién, resultardn perjudicadas
por igual la publicidad, la propaganda y a la larga los propios medios.

Desde el punto de vista del comunicador, la gran diferencia entre
publicidad y propaganda es el enfoque estratégico. Pero aqui conviene
también advertir que 1a comunicacién motivacional no puede encajarse
esquemdticamente en esta dualidad, puesto que: nada peor que un
comunicador con recetas propagandisticas para lo que €l considera
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propagandistico, y recctas publicitarias para lo que €l estime estd
etiquetado de tal. Cada casoes absolutamente diferente y requiere de una
solucién que debe generarse con el menor apego posible a férmulas
prehechas, especialmente las que s6lo sirven para nutrirel facilismo y la
falta de profesionalidad.

Y para cerrar, un infaltable toque de humor, como es mi estilo. En
el Paraiso Terrenal estuvieron presentes todos los componentes de la
comunicacién motivacional: el ofidio hizo muy buena publicidad al
apetitoso productito de todos conocido. Lo de Eva con Ad4n fue, a todas
luces, una intensa propaganda. Como consecuencia, de allf surgieron
todos los piblicos. Por supuesto, siempre hubo problemas de medios,
pero no hay que olvidar que 1o mejor de eso fue que, por encima de todo,
estuvo un sensacional Director Creativo.
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PROPUESTA INICIAL PARA LA CREACION DE
UNA RED NACIONAL DE INFORMA CION SOBRE
LA IMAGEN EN MOVIMIENTO

Caracas, 02 de septiembre de 1992

Durante el desarrollo de actividades del I Encuentro sobre
Informatica y Centros Documentales de la Imagen en Movimiento,
convocado por la Fundacién Cinemateca Nacional durante ante €l mes
de junio de 1992, se deliber6 acerca de la situaci6n de la informaci6n y
la documentaci6n sobre la imagen en movimiento que se dispone
actualmente en Venezuela.
De estas deliberaciones se concluy6:

a) Que en Venezuela no existe ni una normalizacién ni una
cobertura sistemética de los trabajos que hasta ahora se han venido
realizando en este campo;

b) Que la informacién disponible en el 4rea se encuentra
segmentada y dispersaendiferentes centros, locualamenudo imposibilita
0, al menos dificulta cualquier acceso a esta informacién;

¢)Que sehaceimprescindible lainvestigaciény canalizacién
de esta informaci6n a través de una organizacién comiin que garantice
el acceso en forma répida y confiable a los trabajos que en este campo
se han venido produciendo por parte de entes piiblicos y privados.

Porestasrazones, las instituciones participantes acordaron la creacién de

una Red Nacional de Informacion sobre la Imagen en Movimiento
(REDIMAGEN), cuya propuesta inicial presentamos a continuacién.
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PROPUETA INICIAL PARA LA CREACION DE UNA RED NACIONAL DE
INFORMACION SOBRE LA IMAGEN EN MOVIMIENTO

Lasbibliotecas, archivos filmicos y de video, centros de produccion,
divulgacién e investigacién de la obra audiovisual (cine, video y
televisioén), legitimamente representados por los abajos firmantes,
declaramos que hemos decidido establecer los términos para la creacién
deuna Red Nacional de InformacionsobrelaImagen enMovimiento,
con el propésito de:

-. Fomentar la cooperaci6n entre las distintas organizaciones
dedicadas a la conservacion, el estudio, la promocioén, la divulgacién, el
fomento y la creacién de la obra audiovisual, ya sea esta realizada como
servicio publico o como actividad comercial;

-.Crearunaestructura organizativaque haga posible alas diferentes
instituciones involucradas, la produccién y el manejo rdpido y 4gil de la
informacién, asf como su comunicacion e intercambio tanto dentrode la
red como en la prestacién de servicios a terceros previamente definidos
con claridad;

-. Instrumentar mecanismos permanentes de capacitacién y
actualizacién técnica del personal de las instituciones involucradas para
que puedan manejar cada vez mejor la informacién correspondiente;

-. Cooperar con la gesti6n de recursos y apoyo institucional para
automatizar la informacién de todas las instituciones participantes de la
red, especialmente aquellas de servicio piblico que cuentan con muy
€SCasos recursos.

Hasta tanto sea creada una institucién especificamente concebida
para la coordinaci6n de este proyecto, la red serd coordinada por la
Fundacién Cinemateca Nacional, la cual contar, para tales efectos, con
la estrecha colaboracién de las demds instituciones miembros,
especialmente aquellas que ya tienen una experiencia acumulada en el
manejo de sistemas automatizados de informacién.

Igualmente se tratard de conseguir la asistencia técnica de las
instituciones nacionales e internacionales (por €j. CONICIT, Banco del
Libro, Biblioteca Nacional y UNESCO) que tienen experiencia en la
coordinacién de redes de informacién, a objeto de integrar la nueva Red
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no s6lo dentro del 4mbito nacional sino extenderla a bancos de datos de
otros paises.

Las instituciones miembros adecuar4n entre si los procedimientos
que ya han puesto en prictica e integrardn a las que se inician y que estén
interesadas en participar dela Red. Lacomisién Organizadora delaRed
se encargard de trabajar en el proceso de crear formatos comunes (o de
adecuar los ya existentes) para el uso de tecnologfas compatibles y
formas de intercambio adecuadas.

Las primeras acciones de la red ser4n:

~ -. La normalizacién a nivel nacional de una ficha técnica con
informaci6n bdsica acerca de la produccién filmogréfica y videogrifica,
cuyo uso seria promovido con todas las organizaciones, dentro y fuera
de la Red, que se ocupan del 4rea;

-. La realizacién de un diagnéstico nacional de centros de
documentacién y archivos de la imagen en movimiento.

-.Larealizaciéndel Primer Inventario dela Produccién Audiovisual
Venezolana.

Cada uno de los miembros participantes de la Red, asumir4 los
trabajos y responsabilidades que esta participacién implique, aportando
lainformaci6n y los datos necesarios para conformar el Banco de la red.

El compromiso bdsico que adquirimos los representantes de
instituciones participantes del "I Encuentro sobre Informtica y Centros
Documentales de la Imagen en Movimiento", ahora convertidas en
Comisién Organizadora de la Red, es el de la cooperacién
interinstitucional.

ALIANZA FRANCESA Henry Pacz
BIBLIOTECA NACIONAL Ingrid Hernandez
BOLIVAR FILMS Argenis Perales
DIRECCION DE CINE-MIN. DE FOMENTO Carlos Andrés Jimenez
FONDO DE FOMENTO CINEMATOGRAFICO Maria H. Quintero
FUNDACION CINEMATECA NACIONAL Tulio Herndndez
FUNDACION RED DE INFORMACION SOCIOECONOMICA  Leonor Pulgar
UNIVERSIDAD CATOLICA ANDRES BELLO Caroline de Oteyza
UNIVERSIDAD DE LOS ANDES Edmundo Aray
UNIVERSIDAD NACIONAL ABIERTA José T. Franco
VISOR Mayte Gal4n
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Fundacidn
CinematecaNaciondl

SUMARIO N° 2

PRESENTACI6N
La Investigacion universitaria y las artes visuales

ENSAYOS
Melodrama en el cine espaiol (1930-1960)
Roman Gubern. (Catedratico y ensayista espaiiol)

ESTUDIOS

Técnicas y métodos del cine documental venezolano
Miaribel Dann / Jorge Boadas (Lic. Comunicacién Social UCV)
Imagen de Caracas

Marisol Sanz (Lic. Artes UCV)

DOCUMENTOS

Bibliografia venezolana sobre cine (Compilacién)
Rosaura Blanco (Investigadora asociada de la Fundacién Cinemateca Nacional)
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ESTATUTOS DE LA ASOCIACION CIVIL RED DE
INFORMACION LA IMAGEN EN MOVIMIENTO
REDIMAGEN

TITULO I
DE LA DENOMINACION, NATURALEZA, DOMICILIO Y DURACION

Articulo 1.- La Asociacién Civil se denomina RED DE INFORMACION
SOBRE LA IMAGEN EN MOVIMIENTO (REDIMAGEN).

Articulo 2.- La Asociaci6n Civil tiene por objeto facilitar el acceso a la
informacién sobre la imagen en movimiento a nivel nacional, por via de
la actividad cooperativa de sus miembros. A tal efecto la Asociacién
Civil podra:

a) Realizar actividades dirigidas a la creacién de fuentes de informacién
nacionales (directorios, catdlogos, indices).

b) Publicar los trabajos que considere ttiles a sus fines.

¢) Realizar actividades tendientes a la creacién de bases de datos en su
drea de especialidad.

d) Promover y organizar reuniones, foros, congresos, seminarios,
relacionados con la informacién sobre la imagen en movimiento.

e) Contribuir en la formacién de recursos humanos dentro de la
especialidad, organizando o proponiendola participacién de susmiembros
en cursos de especializacién

f) Organizar o colaborar en cualquier otro evento o actividad dirigida a
mejorar el acceso a la informacién sobre la imagen en movimiento.
g)Crearlosniicleos regionales y oficinasinternacionales que se considere
necesarios para la realizacién de sus fines.

h) Realizar cualquier otra actividad autorizada por el Directorio o la
Asamblea a de Miembros de la Asociacién Civil.
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Articulo 3.- A los efectos de cumplir los objetivos citados en el Articulo
anterior asf como la reproduccion, fotoduplicacién y comercializacién
de todos los productos de la red se dictar4 un reglamento que contemple
las condiciones, requisitos y modalidades sobre estos aspectos.

Articulo 4.- La Asociaci6én Civil es un ente auténomo, sin fines de lucro,
posee personalidad juridica propia, con la mis amplia capacidad para
realizar todos los actos de naturaleza civil o mercantil que posibiliten el
cumplimiento de sus fines. Por consiguiente la Asociacién Civil
planificard y realizar4 las actividades que considere conveniente a fin de
garantizar la cooperacién. Podrd asimismo gestionar y recabar por
medios licitos, las ayudas financieras y provision de materiales y
equipos. En esta funci6n gestora de financiamiento la Asociacion Civil
tiene amplias facultades para establecer convenios o contratos con
personasjuridicas o naturales, instituciones publicas o privadas. También
podr4 comprar, vender o enajenar bienes y recibir y otorgar donaciones.

Articulo 5.- La Asociaci6n Civil RED DE INFORMACION SOBRE LA
IMAGEN ENMOVIMIENTO(REDIMAGEN), tiene su domicilioenlaciudad
de Caracas y jurisdiccion en toda la Republica, pudiendo crear Nucleos
Regionales.

Articulo 6.- La duraci6n de la Asociacién Civil es por tiempo ilimitado,
comenzando a contarse a partir de la fecha de protocolizacién de este
documento constitutivo por ante la oficina subalterna de Registro
Piblico. La Asamblea de Miembros podré decidir la liquidacion de la
Asociacién Civil cuando considere que ésta no puede cumplir sus
objetivos, lo cual deberd exponerse en forma razonada, y la decision de
liquidacién s6lo serd valida con la aprobacién de las dos terceras partes
dela Asamblea. A losefectosdelaliquidacion, ésta seregird de acuerdo
a lo establecido en el Cédigo Civil vigente, y el patrimonio que resulte,
serd entregado a la institucién o instituciones que sefiale la Asamblea.
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TITULO @I
DEL PATRIMONIO

Articulo7.- a) El patrimonio dela Asociacién Civil estard constituido por
losaportes de sus miembrosfundadores. Dichoaporte podrdincrementarse
con la contribucién anual de sus miembros.
'b) Por los aportes que reciba de instituciones piiblicas o privadas.

¢) Por el producto de las actividades licitas que desarrolla

d) Por las donaciones de personas juridicas o naturales.

TITULO 1
DE LOS MIEMBROS

Articulo 8.- Son miembros fundadores de la Asociaci6n Civil, quienes
suscriben el presente documento constitutivo. Serdn considerados
Miembros Ordinarios de la Asociacién Civil todas aquellas personas
juridicas o naturales que manifiesten su voluntad de pertenecer aellay
expresen su acuerdo con los mismos principios, fines y normas que rijan
laasociaci6n, siempre y cuandosoliciten sermiembros delamisma, sean
aceptadas por el Directorio y aporten la cuota correspondiente. La
Asociacién Civil podré designar Miembros honorarios a personalidades
que se hayan destacado en el campo de la imagen en movimiento y en
el fomento de la Informacién y Documentaci6n en esta disciplina, asi
como también podrd designar a los Miembros Benefactores. Esta
designaci6n deberd ser aprobada por el Directorio.

Articulo 9.- Se consideran Miembros Activos de la Asociacién Civil a
todos aquellos que aparezcan suscribiendo el documento constitutivo y
aquellas personas naturales o juridicas que posteriormente soliciten su
afiliacién y cumplan los requisitos sefialados en el articulo anterior. Los
Miembros activos de la Asociacién Civil podrén actuar con voz y voto
en las Asambleas Ordinarias y Extraordinarias de la misma.
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Articulo 10.- Los Miembros Honorarios no se consideran Miembros
activos y podrdn actuar en las asambleas Ordinarias o Extraordinarias
€on voz pero sin voto.

Articulo 11.- Los miembros Benefactores no se consideran Miembros
activos yno podrdn actuaren las Asambleas Ordinarias o Extraordinarias.

Articulo 12.- Para ser Miembro de la Asociacién Civil, todo aspirante
debers cumplir los siguientes requisitos:

a) Para las personas naturales: presentar una solicitud de inscripcin ante
el Directorio, en el cual conste su identificacién y todos aquellos datos
que deba conocer la asociacién Civil y cancelar una contribucién inicial
de Bs. 10.000 y una cuota anual de Bs. 5000

b) Para las personas juridicas:

1.- La persona que transmite la solicitud deberd presentar por
escrito, la autorizacién del 6rgano superior que lo acredite como
representante de dicha institucién ante la ASOCIACION CIVIL.

2.- Si la Persona Juridica es una institucién sin fines de lucro
deber4 cancelar una contribucién inicial de Bs. 15.000 y una cuota anual
de Bs. 10.000

3.- Si la Persona Juridica es una institucién con fines de lucro
deberd-cancelar una contribucién inicial de Bs. 25.000 y una cuota anual
de Bs. 15.000
¢) El monto de las cuotas serd revisado anualmente y las mismas podrdn
pagarse mensualmente o trimestralmente o anualmente.

d) Serdn Miembros Benefactores todas aquellas personas naturales o
juridicas que hagan una contribucién a la Asociacién Civil por més de
Bs. 50.000

TITULO IV
DE LOS ORGANOS DIRECTIVOS Y ADMINISTRATIVOS

Articulo 13.- El médximo organismo de la Asociacién Civil serd la
Asambleade Miembros, lacual estard constituida portodoslos Miembros
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activos, y se considerard vilidamente constituida cuando el quorum lo
integre la mitad de los miembros més uno. En el caso de no lograrse el
quérum, ésta serd convocada para el dia y la hora que los miembros
asistentes asi lo decidan y se realizard independientemente de los
miembros asistentes.

Articulo 14.- La asamblea de la Asociacién Civil se reunird dos veces al
afio, previa convocatoria, con quince dias de anticipacion, hecha por
escrito a cada uno de los Miembros.

Articulo 15.- Son atribuciones de la Asamblea a) conocer el Informe del
Directorio de 1a Asociacién Civil; b) elegir los 6rganos que necesiten tal
requisito; c¢) establecer el monto de las contribuciones ordinarias o
extraordinarias de los Miembros; d) dictar las normas que regulen la
asociacién Civil; e) fijar las politicas de la Asociacién Civil; f) autorizar
laestructura organizativay de funcionamiento; g) aprobar los programas
y proyectos conforme al objeto de la misma y con arreglo a las normas
que larigen y h) aprobar el proyecto de presupuesto de la asociacién.
Articulo 16.- Para participar en la Asamblea, los Miembros deberdn
comprobar su estado de solvencia con la asociacién Civil. Un Miembro
se hace insolvente cuando deja de cancelar la contribucién anual fijada
por la Asamblea.

Articulo17.- LaFundacién serd dirigiday administrada porun Directorio,
integrado por un Presidente, cuatro Directores con sus respectivos
suplentes designados por la asamblea General.

Articulo 18.- Los Miembros de Directorio durardn dos (2) afios en sus
funciones y podrin ser reelectos por la Asamblea General.

Articulo 19.- El Directorio electo deberd, en la siguiente reunién a su
elecci6n, designar de su seno, los responsables de cada uno de los cargos
que integran ese organismo.

Articulo 20.- El Directorio podrd designar los Asesores que considere
necesario, quienes serdn seleccionados entre personas con amplios
conocimientos en el 4drea de la imagen en movimiento y més
especfﬁcamente en la Documentaci6n e Informacion.

Articulo 21.- Son atribuciones del Directorio:
a) Planificar y ejecutar las actividades necesarias para el cumplimiento
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de los objetivos de la Asociacién Civil, mediante acuerdos tomados por
mayoria de votos, disponiendo lo conducente para la mejor realizacién
del objeto de la Asociacién Civil. En caso de empate en una votaci6n,
el voto del Presidente, serd decisivo.

b) Crear los cargos que fueron necesarios, sefialando sus atribuciones y
fijar su dotacién y remuneracién.

c¢)Elaborary presentaranualmente, enel mes de diciembre, el presupuesto
de ingresos, inversiones y gastos de la Asociacién Civil

d) Elaborar el informe anual sobre las actividades y administracién de la
Asociacién Civil, que en el mes de diciembre de cada afio, serd sometida
a la consideracion de la Asamblea General para su aprobacién.

¢) Convocar a la Asamblea General de la asociacién Civil en forma
Ordinaria y Extraordinaria.

f) Dictar los reglamentos y acuerdos que crea conveniente.

g) Los demés que seiialen estos Estatutos, la Asamblea o la Ley.

Articulo 22.- El Directorio se reunird mensualmente y en forma
extraordinaria cuando lo convoque el Presidente de 1a Asociacién Civil.
El quorum de reunién estaré constituido por tes (3) de los Miembros del
Directorio, siendo en todo caso, necesaria la presencia del Presidente de
la Asociaci6n Civil. Las Actas de las sesiones serdn firmadas por los
asistentes y en ellas constard lo resuelto y aprobado.

Articulo 23.- Son atribuciones y deberes de los miembros del Directorio
de 1a Asociacién Civil:

a) Asistir con voz y voto a las reuniones del Directorio.

b) Ejercer las funciones para los cuales fueron designados.

¢) Preparar un inventario de necesidades de adiestramiento para los
miembros de la Asociacién Civil.

d) Presentar al Directorio, para su discusion y aprobacién, un programa
de cursos dirigidos al mejoramiento profesional de los miembros de la
asociacién Civil.

) Suscribirconjuntamente conel Presidente de 1a Asociacién invitaciones
a realizar cursos en Documentacién e Informacién.
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f) Cualquier otra actividad que le asigne la Asamblea o el Directorio.
g) Las atribuciones contenidas en las letras b,c,d,e.f asf como cualquier
otraactividad, ajuicio dela Asamblea o del Directorio podrd serasignada
a uno o varios miembros de dicho Directorio.

Articulo 24.- La inasistencia injustificada y continua a dos de las
reuniones del Directorio se considerard como renuncia a éste debiendo
proveerse el cargo segin estos Estatutos, a juicio del Directorio.
Articulo 25.- Son atribuciones y deberes del Presidente:

a) Convocar y presidir las reuniones del Directorio.

b) Cumplir y hacer cumplir los Estatutos, las decisiones de la Asamblea
de la Asociacién Civil y las resoluciones del Directorio.

c) Representar legalmente a la Asociacién Civil, judicial y
extrajudicialmente, celebrando todos los actos relacionados con su
objeto, sin prejuicio de las regulaciones que establezca el Directorio en
pleno y otorgar los mandatos necesarios.

d) Representar a la Asociacién Civil en eventos y actos oficiales.

e) Postular al Secretario de Actas ante el Directorio para su designaci6n.
f) Presentar al Directorio, para su aprobaci6n, un plan de trabajo a
desarrollar durante el afio.

g) Las demds que le sefialen en los acuerdos o resoluciones de la
Asamblea o del Directorio de la Asociacién.

Articulo 26.- Son atribuciones y deberes de la Secretaria de Actas:

a) Asistir puntualmente a todas las reuniones del Directorio y reuniones
extraordinarias de la Asociacién Civil..

b) Leer el Acta de la Sesién anterior, tomar nota de 1o tratado y elaborar
la minuta correspondiente.

¢) Mantener y conservar el Libro de Actas, asi como el archivo de la
asociacién Civil.

d) Preparar y revisar toda la correspondencia de la Asociacion

e) Las dem4s que sefiale el Directorio.

Articulo 27.- Las ausencias temporales o absolutas del Presidente y de
los Directores, serdn suplidas en la forma como determine el reglamento
que a tal efecto dicte el Directorio.
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- TITULO V
DEL INFORME ANUAL

Articulo 28.- El Directorio presentard a la Asamblea General Ordinaria
de Miembros de la Asociacion Civil el Informe a que alude el literal Art.
21 de estos estatutos, en el mes de diciembre de cada afio, de sus
actividades, asi como de sus ingresos y gastos.

TITULO VI
DE LA REFORMA DE LOS ESTATUTOS

Articulo 29.- Los presentes estatutos podrdn ser reformados por la
Asamblea de miembros de la Asociacién Civil. El proyecto de reforma
deber4 ser puesto en conocimiento de los Miembros de la Asociacién
Civil, por.lomenoscon unmes de anticipaciénala fechadela Asamblea.

TITULO VI
DE LA DISOLUCION Y LIQUIDACON

Articulo 30.- La disolucién de la Asociacién Civil procederd cuando ésta
no puede alcanzar los fines para los cuales fue creada. La disolucién y
liquidacién s6lo procederd por acuerdo de la mayoria calificada de
Miembros de la Asamblea de la Asociacién Civil.

Articulo 31.- Cancelado el pasivo de 1a Asociacién Civil, el Patrimonio
que resulte serd entregado a titulo gratuito ala institucién o instituciones
que acuerde la Asamblea General.

TITULO VII
DISPOSICIONES FINALES

Articulo32.- La Asociacién Civil se regird por el ActaConstitutivay estos

Estatutos, por €l Reglamento interno y por el Cédigo Civil en lo
relacionado a este tipo de Asociacién Civil.
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TITULO IX
DISPOSICIONES TRANSITORIAS

Articulo 33.- Los presentes Estatutos fueron aprobados por la Asamblea
Constitutiva de la Asociacién Civil, celebrada el dia de hoy, resultando
como Miembro del Directorio las siguientes personas: Presidente:
_ Caroline de Oteyza (UCAB); Directores: Tulio Herndndez (FUNDARTE),
Henry Paez (Alianza Francesa), Ingrid Herndndez (Biblioteca Nacional)
y Mirna Alfonso (Fundacién Cinemateca Nacional) y Suplentes:
Argenis Perales (Bolivar Films), Igor Colima (FUNDEF), José Thomas
Franco (UNA), y Laura Carias (Fundacién Cinemateca Nacional)

Articulo 34.- La asamblea Constitutiva de la Asociacién Civil, reunida el
dfa de hoy autoriza expresamente al ciudadano: Dr. Jests Pefialver,
consultor juridico de la Fundacién Cinemateca Nacional, a objeto de
proceder alaprotocolizacién delapresente ActaConstitutivay Estatutos

en la correspondiente Oficina Subalterna de Registro.
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; Impacta realmente mi mensaje publicitario ?
; Impacta exactamente al piblico target deseado ?
; Es mi mensaje publicitario mas eficiente
que los de la competencia ?

APA 21 ofrece estas respuestas y muchas otras.

m COMERCIAL #1

MEDIO

Tt T
4 6 8 10 12 14 16 18 20 22 24 26 28

8

= TOTAL ‘- MUJERES ====HOMBRES

++++ > 25 ANOS  *x+sxx < 25 ANOS

APA21 es un sistema de medicién electrénica de las percepciones de un
auditorio ante el estimulo de un mensaje audiovisual. Las mediciones,
realizadas durante sesiones de focus groups, tienen la ventaja de que se
sobreimponen a la imagen en fracciones minimas de un segundo en
curvas que representan simultdneamente hasta cuatro variables de
control. Los resultados pueden también imprimirse sobre papel para un
andlisis m4s detallado de las reacciones evaluadas.

APA21 es otro servicio para la investigacion del mercado
y de la opinion publica de CONSULTORES 21, S.A,

CONSULTORES 21, S.A.

Calle 10, Edif. Vizcaya A
Piso 2 - La Urbina
Telfs.: 242.60.22 - 242.47 42
242.49.12 Fax 242.53.42
Apdo. 60957
- Caracas - Venezuela
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PREMIO CARLOS EDUARDO FRIAS.

UN HOMENA JE A LA EXCELENCIA ACADEMICA.
PRESENTACION Y VEREDICTO

Enlos actuales momentos en donde todo el mundo, o porlo menos
parte de los planificadores educativos, de 1os mismos educadores, de los
politicos y hasta de los candidatos a la presidencia del pafs, se habla del
“Problema de la educacién” como prioridad, es significativo observar
como una empresa de publicidad venezolana se lanza a la palestra de la
opini6n piiblicay alos escenarios de la Educacién Superior, para premiar
la excelencia académica de aquellos mejores Trabajos de Grado en el
drea de la Publicidad, el Mercadeo y la Comunicacién.

"Se trata de hablar poco y de actuar mucho. De dejar la retérica
aun lado y proceder a la acci6n y asf contribuir con el pais...". Es esta
laidea que ha movido el accionar de la Fundacién Carlos Eduardo Frias
cuando decidi6 efectuar la apertura del Premio Carlos Eduardo Frias al
mejor Trabajo de Grado en 4reas afines ala comunicacién. "En nuestro
pais es necesario apoyar los esfuerzos que con mucha dificultad y trabas
realizan las Universidades y los Institutos Universitarios, en fin de la
educacién Superior. Creemos que la empresa privada debe devolver a
la educaci6n lo que ella nos est4 preparando como pensamiento y oficio
paranosotroslosempresarios. El Grupo de Empresas ARS asumi el reto
en aquello que es nuestra competencia como la Publicidad y la
Comunicacién". Asirefiere Fem4nFrias, Vicepresidente delaFundaci6n
Carlos Eduardo Frias el objetivo que guia este premio en su primera
Edicién 1992: reeditarlo cada afio y "seguir avanzando en esa
complementacién académica."

A partir del mes de mayo de 1992 se les ofrecia a los Centros de
Ensefianza en publicidad, mercadeo y comunicacién y a los propios
bachilleres a punto de egresar, la posibilidad de presentar sus Trabajos
de Grado y optar al Premio Carlos Eduardo Frfas.
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La iniciativa fue asumida con la presentacion de 43 tesis: 15 de
Publicidad y Relaciones Piiblicas; 7 de Mercadeo ; 5 de Comunicacién
Corporativa; 5 sobre Comunicacion Institucional y 11 acerca de andlisis
teéricos y/o aplicado a la Comunicacién Institucional.

Solamente participaron las Escuelas de Comunicacién Social de
la Universidad Central de Venezuela y de la Universidad Catélica
Andrés Bello, pero una de las conclusiones de esta primera Edici6n del
- premio fue la de hacer un gran esfuerzo de promocién y motivacion para
que otras Universidades y aquellos Institutos Universitarios en donde se
imparten las disciplinas de Publicidad, Mercadeo y Comunicacién
participen. "Hay que lograr, en tiempos de descentralizaci6n, la
necesaria descentralizacién académica y, por ende, de nuestro premio”,
explicé la Licenciada Lourdes Figuera, Directora Ejecutiva de la
Fundacién Carlos Eduardo Frias.

El jurado que evalu6 las tesis presentadas estuvo conformado por
ocho miembros de reconocida trayectoria profesional: Dr. Ferndn Frias
(coordinador del jurado, en representacién de la Fundacién Carlos
Eduardo Frias), el Prof. Mauricio G6mezLeal (porel grupo de Empresas
ARS), Prof. Guillermo Indacoechea (U.C.V.), Prof. Pascuale Nicodemo
(UC.V.), Prof. Marcelino Bisbal (U.C.V.), Prof. Caroline de Oteyza
(UC.AB.), Prof. Maria Cristina Grossman (U.C.A B.) y Prof. Emilio Piriz
Pérez (UC.AB.).

A ellos les correspondi, entre dos sesiones de trabajo, dilucidar
quiénes serdn los que el 12 de febrero (Diadela Juventud) obtengan los
tres premios correspondientes.

Fernén Frias nos explica que "los premios -son un signo de
valoraci6n de la excelencia", y para completar ese signo se nos uni6 la
Fundaci6én Gran Mariscal Ayacucho al ofrecer la Beca para estudios de
cuarto nivel en el caso dem4s premios. De esta forma el Premio Carlos
Eduardo Frias se fue m4s all4, se nos escapé y trascendi6. jEsoes bueno
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VEREDICTO DEL JURADO

1° PREMIO. ,
-. Beca "Antonio José de Sucre" otorgada por 1a Fundacién Gran
Mariscal de Ayacucho para cada uno de los ganadores.
-. Publicaci6n del Trabajo.
-. Bs. 50.000,00.
-. Placa de Reconocimiento.

Trabajo de Grado ganador:
"La ofertarde la Television Venezolan: Estudios de un dia de
Programacion en 13 televisoras".
Autoras:
Nathalie Alvaray, Zamawa Arenas y Ana Tkachenko.
(Universidad Central deVenezuela)
Tutor:
Prof. Tulio Herndndez

2° PREMIO.
-. Beca-matricula de cuarto nivel otorgada por la Fundacién Gran
Mariscal de Ayacucho para cada uno de los ganadores.
-. Publicaci6n del Trabajo para cada uno de los ganadores.
-. Bs. 15.000,00
-. Placa de Reconocimiento.

Trabajos de Grado ganadores
1) "Portapholio Creativo : Proyecto para la planificacion, disefio y
produccion. y edicion de un Directorio Publicitario”
Autora:
Vivian Gutt.
(Universidad Cat6lica Andrés Bello).
Tutor:
Prof. Adam Benedetti
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2) "Diseiio de Metodologia para promocionar un Candidato a
Diputado"
Autoras:
Roberta Marcotulio-Haidée Velandria.
(Universidad Central de Venezuela).
Tutor:
Prof. Ivin Abreu

3° PREMIO.
-. Beca-matricula de cuarto nivel otorgada por la Fundacién Gran
Mariscal de Ayacucho para cada uno de los ganadores.
-. Bs. 15.000,00
-.Placa de Reconocimiento.

Trabajo ganador
" ;Logro, Poder o Afiliacion ? - Para una Venezuela Mejor”
Autora:
Maria Elena Céceres.
(Universidad Cat6lica Andrés Bello).
Tutora:
Prof. Mercedes Bricefio de Pulido
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EL FUTURO YA NO ES COMO ANTES,
(0
'ESTABAMOS BORRACHOS DE ESPERANZAS
TERRIBLES'

Marcelino Bisbal

Palabras pronunciadas por el Profesor Marcelino Bisbal,
anombre del Jurado Evaluador del Premio Carlos Eduardo
Frias, el 12 de febrero de 1993 en el acto de entrega del
Premio Carlos Eduardo Frias al mejor Trabajo de Grado
en Comunicacion, Publicidad y Mercadeo. Premio
auspiciado por la Fundacion Carlos Eduardo Frias con la
colaboracionde la Fundacion Gran Mariscal de Ayacucho

Una vez que el jurado del premio que estamos entregando hoy
concluyé sus "discusiones” el jueves 04 de este mes, discusiones que
fueron siempre francas y gratas, y definieron con claridad quiénes serfan
los que merecian los tres premios que se ofrecen, atin a sabiendas de que
en toda accién de decidirse por alguien o por algunos siempre se comete
algiin pequeiio acto de injusticia, se pensé que era importante que un
miembro de los que tomaron esa decisién dijera unas palabras. Y aqui
estd uno de ese Jurado tratando de hilar unas breves ideas acerca de algo
o alguna cosa.

El espacio y el tiempo son propicios. Pero no voy a decirles nada
acerca de los premiados-estos los conoceremos ya al final-, ni siquiera
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de la significacién del Premio Carlos Eduardo Frias y mucho menos del
feliz encuentro de tanta gente en torno a la figura del hombre Carlos
Eduardo Frias.

(Qué problemas nos preocupan en estos momentos? ;Cuéles son
los signos del actual tiempo que vivimos? ;C6mo se nos presentan ante
nosotros esos signos? ;Hay cambios? Estas son interrogantes que
quisiéramos brevemente esbozar, al menos dibujar desde la perspectiva
de un sujeto que estd en el mundo universitario. Creo que la situacién es
propicia, no sé6lo por ser el dfa'de 1a Juventud, sino porque como dénde
queremos llegar en esta cuestién. Hacia fines del siglo VI, el papa
Gregorio Magno envi$ misioneros benedictinos de Roma a Inglaterra,
con ¢l mandato de predicar allf el mensaje de Cristo, pero sin que le
moviera ninguna intencién politica. Uno de ellos, Paulino, logré
penetrar hasta la remota Northumberland, donde el principe reinante, el
rey Edwin, se mostré al principio muy reservado respecto a la nueva
doctrina. Después de un tiempo de dudas, el rey decidi6 convocar una
junta de sabios. En esta junta se levant uno de los consejeros y dijo:
"Majestad, cuando vos estdis sentado a la mesa con vuestros nobles y
vasallos, en medio del hogar arde el fuego, y la sala est4 caliente; alld
fuera, empero, brama por doquier el viento de invierno que trae frio,
lluvia y nieve. De pronto entra un pajarillo y revolotea por la sala. Entra
por una puerta y sale por la otra. Los pocos momentos que est4 dentro,
se siente al abrigo del mal tiempo; pero apenas desaparece de nuestras
miradas, retorna al oscuro invierno. Lo mismo acontece- a mi parecer-
con la vida humana. No sabemos lo que antecedid, ni sabemos tampoco
lo que viene después”.

Es obligaci6n de nosotros los universitarios predecir, de alguna manera,
inclusive aunque nos equivoquemos, lo que podr4 pasar. Porque cada
generacion, cadahombre, debe plantearse siempre la pregunta de nuevo.
La realidad es algo que no se nos da en forma gratuita. Ella debe ser
construida y repensadaconstantemente, incorpordndoleelementos nuevos
y propios de cada sujeto histérico, en definitiva de cada generacién. Qué
duda cabe que estos tiempos que corren van construyendo nuevas
circunstancias que se reproducen en realidades propias y particulares.
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Hay especificidades bien particulares en cada uno de nuestros paises,
pero también hay unos signos constantes que nos acercan y nos definen
dentro de tiempos nuevos. Hay quienes han dicho que estos tiempos que
corren son tiemposdel desarraigo, deladesesperanza, de desarreglos, del
fin de la historia, del fin del sujeto, del desorden...pero son un tiempo al
finy al cabo. No me incluyo entre los que piensan que todo est4 perdido,
de que ahora mismo necesitamos las flores para el funeral, pero si estoy
convencido de que "estdbamos borrachos de esperanzas terribles" o de
que "elcielo es demasiado pequerio paranosotros" comodirfaRimbaud.
Y estoy también convencido de aquel poema("La noche ciclica”) de
Jorge Luis Borges al decir que:

"Lo supieron los arduos alumnos de Pitdgoras:

Los astros y los hombres vuelven ciclicamenie;
Los 4tomos fatales repetirdn la urgente

Afrodita de oro, los tébanos, las dgoras.

(.)

"Lo supieron los arduos alumnos de Pitdgoras..."(2)

Si algin titulo deben de llevar estas palabras, por aquello de que
los periodistas requerimos de un titular(jcosas del oficio!), este podria
ser: El futuroyanoescomo antes, o "estdbamosborrachosdeesperanzas
terribles”.

Esto significa para nosotros que "hay que saber situarse ante la
realidad, hoy es una tarea imperativa" no s6lo como desafio al
conocimiento, sino a la propia realidad. Pero para ubicamnos allf hay que
tener presente, como dijera Richard Rorty(pensador posmodernista),de
que "el cristianismo no sabia que su propdsito erael alivio de la crueldad.
Newton no sabfa que su propésito era la tecnologfa moderna, los poetas
roménticos no sabfan que su propdsito era contribuir al desarrollo de una
consciencia ética apropiada a la cultura del liberalismo politico. Pero
nosotros ahora sabemos esas cosas, porque nosotros, que llegamos més
tarde, podemos contar una historia de progreso que aquellos que
realmente estaban haciendo el progreso no podian contar. Podemos ver
a esas personas como hacedoras de herramientas antes que Como
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decubridoras porque comprendemosclaramenteel productoque resultaba
del empleo de aquellas herramientas. El producto somos nosotros :
nuestra consciencia, nuestra cultura, nuestra forma de vida. Los que nos
hicieron posibles no pudieron haberse representado qué era lo que
estaban haciendo posible, de manera que no pudieron haberse descrito
los fines para los cuales su obra era medio. Pero nosotros podemos
hacerlo"(3) O lo que afirmara un muy poco recordado filésofo alemén
de nombre Walter Benjamin: Hay un secreto acuerdo entre las
generaciones pasadas y la nuestra. Hemos sido esperados en la tierra.

Estas palabras han resultado ya demasiado largas, y mds se
parecen a una tediosa leccién magistral que a una "breves palabras”. Son
también cosas del oficio del que es dificil desprenderse. Hemos querido
expresar nuestra fe y arraigo en la idea de la realidad venidera porque,
simplemente es nuestra y de Ustedes.

"Lo supieron los arduos alumnos de Pitdgoras..."

NOTAS

1 Nuevo catecismo para adultos
1969. Versién integra del Catecismo Holandés. Editorial Herder.
Espafia, Barcelona. Pagina3 y 4.
2 BORGES, Jorge Luis:
1923-1967: Obra poética. Emecé Editores. Argentina, Buenos-
Aires. Paginas 138 y 139.
3 RORTY, Richard:
1991: Contingencia, Ironia y Solidaridad. Paid6s Editores. Espaiia.
Pégina 74,
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CONCURSO DE LOGOS PARA
EL CENTRO DE INVESTIGACION DE LA
COMUNICACION (CIC)

VEREDICTO

Eljurado, reunido en la Escuela de Comunicacién Social el dfa 20
de enero de 1993 a las 4 pm, después de estudiar cada uno de los
proyectos presentados, decidié por votaci6n secreta e individual otorgar
el ler. premio al disefio presentado por el Bachiller Mariela Sudrez 5°afio
Audiovisual.

Dada la calidad del disefio presentado por el Bachiller Simé6n
Marcano 4° Publicidad y Relaciones Piblicas, decidié otorgarle una
mencién especial.

Menci6n especial: Simén Marcano, 4° Afio de Publicidad y RRPP

ENTRO DE ENVESTIGACIO

DE LA GWCOMUNICACIO

U C A B
“
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Primer premio: Maricla Sudrez, 5° afio de Audiovisual

y

CENTRO DE INVESTIGACION

DE LA COMUNICACION

DE LA COMUNICACION

CENTRO DE INVESTIGACION
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CONVENIO ENTRE EL DIARIO ELNACIONAL Y
LA ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL DE
LA UNIVERSIDAD CATOLICA ANDRES BELLO

C..A. Editora EL NACIONAL, que en adelante se denominar4 EL
NACIONAL, representado por Alfredo PENA, C.I. N°: 1.197.713, Director
de EL NACIONAL y la ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL, DE
LA UNIVERSIDAD CATOLICA ANDRES BELLO, que en lo sucesivo se
llamard LA ESCUELA, representada por Emilio PRIZ PEREZ, Cl.
N°:10.485.405, Director de LAESCUELA, acuerdan formalizarlacelebracién
de un CONVENIO DE PASANTIAS, el cual estard regido por las siguientes
cldusulas:

PRIMERA:
LA ESCUELA y EL NACIONAL convienen establecer y ejecutar
un Programa de Pasantfas para los estudiantes que cumplan losrequisitos
contemplados en las Normas de Pasantfas de LA ESCUELA.

SEGUNDA:

Alos fines de este Convenio, se considera Pasantfa el conjunto de
actividades de formacién integral, donde se conjugan el estudio, la
investigaci6n y el trabajo prictico, con la finalidad de complementar la
formaci6n del alumno, especialmente enel drea de la practica profesional
y de realizar algiin trabajo especifico, capacitando al estudiante como
futuro profesional de la Comunicacién Social.

TERCERA:
EL NACIONAL nombrard al inicio del Programa de Pasantfas un
Supervisor, quien deber4 poseer el nivel profesional adecuado que le
permita ejercer funciones de coordinador, supervisor y orientador
permanente.
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CUARTA:

ELNACIONAL y LA ESCUELA convienen que durante el perfodo
delaPasantia, ELNACIONAL através del Supervisor, velard y supervisard
laejecucién del plan de actividades a desarrollar por el pasante, plan que
deberd serelaborado porel Supervisorconjuntamente conlaCoordinadora
de Pasantias de LA ESCUELA.

QUINTA:

La evaluacién académica de la Pasantia serd realizada por un
Jurado evaluador que se designa segiin los reglamentos internos de la
Universidad Cat6lica Andrés Bello, paralocual el Supervisor suministrard
la informaci6n necesaria, de acuerdo a las pautas establecidas por las
Normas de Pasantfa de LA ESCUELA.

SEXTA:
Ambas partes convienen expresamente que el Pasante no se.
considera trabajador a los efectos de la Ley de Trabajo vigente.

SEPTIMA:

EL NACIONAL aceptard al menos CUATRO (4) Pasantes de la
Mencién PERIODISMO IMPRESO, durante perfodos de CUATRO (4)
meses o su equivalente, en el lapso comprendido entre octubre y julio de
cada afio académico. Asi mismo se compromete a no aceptar otros
alumnos de LA ESCUELA que no fueran postuladosa través del Programa
de Pasantia previamente establecido, dentro del cupo sefialado por este
Convenio.

OCTAVA:

Las dos partes convienen en que laescogencia de los Pasantes serd
establecida de comiin acuerdo, en atencién a los intereses de ambas
instituciones. Los Pasantes serdn del cuarto afio y esta Pasantia se
considerard Materia Electiva Semestral del cuarto afio. El alumno
deberi atenerse a las Normas de Pasantfas como Materia que tiene la
Escuela, especialmente en aquellas referidas al cumplimiento de entrega
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de recaudos tanto en EL NACIONAL como en LA ESCUELA al concluir
su periodo para poder ser evaluado y asentar la nota correspondiente en
el Acta de Examen Final de dicha materia.

NOVENA:
LA ESCUELA sec compromete a enviar a EL NACIONAL, una
relacién de los alumnos postulados para dicha Pasantfa, a fin de organizar
el cronogramade actividades del Programa de Pasantias.

DECIMA:

Cada pasantia tendrd una duracién de cuatro meses. El Supervisor
velard por la puntualidad y asistencia del pasante, y notificard, a la
Coordinacién de Pasantias, cualquier irregularidad que en este sentido
notase. El horario de pasantias no deber4, en lo posible, colidir con el
horario de clases del estudiante.

UNDECIMA:

Durante el tiempo que dure la pasantfa, el estudiante estard
sometido a las normas y reglamentos internos de EL NACIONAL. Dicha
normativa se dard a conocer al Pasante y a 1a Coordinacién de Pasant{as
al inicio de las actividades de pasantia. Cualquier incumplimiento de la
misma deberd ser sometido a consideracién de la Coordinacién de
Pasantias, para que sea canalizado hacia las instancias universitarias
pertinentes responsables de la toma de decisiones.

DUODECIMA:

EL NACIONAL, dentro de sus posibilidades, facilitaré al pasante
medios para la reproducci6n de informes, proyectos o cualquier otro
material de interés requerido para su evaluacién y para el satisfactorio
desarrollo de la Pasantia.

DECIMA TERCERA:

Paralarealizaciéndela Pasantfa, ELNACIONAL asignard al Pasante
una asignacién total de diez mil bolivares (10.000,00), cancelados
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mensualmente, como apoyofinanciero, para colaborarconlos costos del
trabajo y de la movilizacién del Pasante.

DECIMA CUARTA:
EL NACIONAL y LA ESCUELA podrén publicitar la firma del
presente convenio a través de los medios de comunicacién social, tanto
institucionales, como nacionales o internacionales

DECIMA QUINTA:

La duraci6én del presente convenio serd por DOS (2) afios,
contados a partir de la fecha de su firma. El convenio se prorrogard
automdticamente por un periodo igual, a menos que una de las partes
manifieste 1o contrario, a través de una notificacién escrita, en el mes de
Junio de cada afio.

DECIMA SEXTA:

Las dudas y controversias de cualquier naturaleza que pudieran
suscitarse con motivo de la ejecucién de presente convenio, serdn
resueltas de mutuo acuerdo entre las partes.

DECIMA SEPTIMA:

Las partes eligen como domicilio, para todos los efectos del
presente Convenio, la ciudad de Caracas. Dicho Convenio comenzara
a ejecutarse a partir del mes de Octubre del presente afio.

El presente Convenio no derivard sanciones econémicas para los
firmantes en"caso de incumplimiento de algunas de las clausulas ante
mencionadas.

Por LA ESCUELA Por EL NACIONAL
Emilio Piriz Pérez Alfredo Peiia
Director Director
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CONVENIO ENTRE EL GRUPO EDITORIAL
PRODUCTO Y LA ESCUELA DE COMUNICACION
SOCIAL DE LA UNIVERSIDAD CATOLICA
ANDRES BELLO

EL GRUPO EDITORIAL PRODUCTO, que en adelante se
denominari EL GEP representada por Félix CANALE, C.1. N° 6.329.409,
Gerente Editorial y la ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL DE LA
UNIVERSIDAD CATOLICA ANDRESBELLO,queenlosucesivose llamard
LA ESCUELA, representada por Emilio PIRIZ PEREZ, C.I. 10.485.405,
Director, acuerdan formalizar la celebracién de un convenio regido por
las siguientes cldusulas:

PRIMERA:
LA ESCUELA y EL GEP convienen establecer y ejecutar un
Programa de Pasantias para los estudiantes que hayan cumplido los
requisitos contemplados en las Normas de Pasantfas de LA ESCUELA.

SEGUNDA:

A los fines de este convenio, se considera pasantia el conjunto de
actividades de formaci6n integral, donde se conjugan el estudio y el
trabajo, conlafinalidad decapacitar al estudiante como futuro profesional
de la Comunicacién Social.

TERCERA;

EL GEPnombrard alinicio del Programa de Pasantias un Supervisor
Industrial, quien deberd poseer un nivel profesional superior que le
permita ejercer funciones de coordinaci6n, supervisién y orientacién
permanente.

CUARTA:
LA ESCUELA y EL GEP convienen que durante el periodo de
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pasantias, EL GEP, atravésdel Supervisor Industrial, velard y supervisard
laejecucién del plan de actividades a desarrollar porel pasante, plan que
deberd ser elaborado por el Supervisor Industrial conjuntamente con la
Coodinadora de Pasantias de LA ESCUELA.

QUINTA:

La evaluacién académica de la Pasantfa serd realizada por un
jurado evaluador que se designa segin los reglamentos internos de la
Universidad Catélica Andrés Bello, para lo cual el Supervisor Industrial
suministrard lainformacién necesaria, de acuerdo alas pautasestablecidas
por las Normas de Pasantia de LA ESCUELA.

SEXTA:
Ambas partes convienen expresamente que el pasante no se
considera trabajador a los efectos de la Ley de Trabajo vigente.

SEPTIMA:

EL GEP aceptard un minimo de TRES (3) pasantes de la Mencién
PERIODISMO IMPRESO durante periodos de TRES (3) meses. Es decir,
queenellapso comprendidoentre octubre y julio de cada afio académico,
realizardn su pasantfa en EL GEP, no menos de NUEVE (9) estudiantes.
Asi mismo se compromete a no aceptar otros alumnos de LA ESCUELA
que no fueran postulados a través del Programa de Pasantia previamente
establecido, dentro del cupo seiialado por este Convenio.

OCTAVA:
Las dos partes convienen en que laescogencia de los pasantes serd
establecida de comin acuerdo, en atencién a los intereses de ambas
instituciones.

NOVENA:
LA ESCUELA s¢ compromete a enviar a EL GEP, una relacién de
los alumnos postulados para dicha pasantfa, a fin de organizar el
cronograma de actividades del Programa de Pasantfas.
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DECIMA:

Cada pasantia tendrd una duracién no menor de DOSCIENTAS
CUARENTA (240) horas efectivas ni mayor de CUATROCIENTAS
OCHENTA (480) y su dedicacién serd a tiempo completo. El Supervisor
Industrial velard por la puntualidad y asistencia del pasante, y notificard
a la Coordinacién de Pasantias, cualquier irregularidad que en este
sentido notase. El horario de pasantias jamds podr4 colidir con el horario
de clases del estudiante.

UNDECIMA:

Durante el tiempo que dure la pasantia, el estudiante estard
sometidoalasnormas y reglamentosinternos deEL GEP. Dichanormativa
se dard a conocer al pasante y ala Coordinacién de Pasantias al inicio de
las actividades de pasantia. Cualquier incumplimiento de la misma
deberd ser sometido a consideracién de la Coordinacién de Pasantias,
para que sea canalizado hacia las instancias universitarias pertinentes
responsables de la toma de decisiones.

DUODECIMA:

EL GEP, dentro de sus posibilidades, facilitard al pasante medios
para la reproduccion de informes, proyectos o cualquier otro material de
interés requerido para su evaluacién y para el satisfactorio desarrollo de
la pasantia.

DECIMA TERCERA:

Duranteel iempoque dure la pasantia, EL GEP cancelard al pasante

una asignacién econémica mensual no menor de SEIS MIL BOLIVARES
(6.000,00) pagaderos por quincenas vencidas.

DECIMA CUARTA:
EL GEP y LA ESCUELA podrén publicitar la firma del presente
convenio a través de los medios de comunicacién social institucionales,
nacionales o internacionales.
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DECIMA QUINTA:

La duraci6n del presente convenio serd de DOS (2) afios, contados
apartirdelafechade sufirma. Elconvenio se prorrogard automaticamente
por un periodo igual, a menos que una de las partes manifieste lo
contrario, a través de una notificacin escrita, en el mes de septiembre de
cada afio.

DECIMA SEXTA:
Las dudas y controversias de cualquier naturaleza que pudieran
suscitarse con motivo de la ejecucién de presente convenio, serdn
resueltas de muturo acuerdo entre las partes.

DECIMA SEPTIMA:
Las partes eligen como domicilio, para todos los efectos del
presente convenio, la ciudad de Caracas.

Por LA ESCUELA Por EL G.E.P. .
Emilio Piriz Pérez Felix Canale
Director Gerente editorial
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CONVENIO ENTRE LA UCAB Y LA COMUNIDAD
DE NUEVA TACAGUA

La Comunidad de Nueva Tacagua, representada por la Dra.
Mercedes Pulido de Bricefio, Coordinadora del Proyecto Emisora
Cultural, y la UCAB, representada por su Rector, R.P. Luis Ugalde S.J.

CONSIDERANDO
Que 1a UCAB, segiin su Estatuto Orgédnico, es una institucién
educativa al servicio del pafs y que tiene entre sus objetivos proyectar su
accion a la comunidad nacional.

CONSIDERANDO
QuelaComunidad de Nueva Tacagua, por medio dela " Asociacién
Civil de 1a Comunidad de Nueva Tacagua" estd desarrollando planes
civico educativos,orientados a la comunidad.

CONSIDERANDO
Que la UCAB posee una Escuela de Comunicaci6n Social donde
se desarrollan acciones destinadas a cumplir los objetivos sefialados en
el Estatuto Orgénico y proyectar su accién a la comunidad nacional,
especificamente en las 4reas que le son propias tales como radio y
periodismo.

CONSIDERANDO
Quela UCAB posee una Direccién de Proyeccién alaComunidad
y que uno de sus objetivos es coordinar las acciones promovidas por las
diversas Escuelas y orientadas hacia los sectores mds desposeidos.

CONSIDERANDO
QuelaComunidad de Nueva Tacaguaestd implementando nuevos
planes educativos, espécialmente en el 4rea de Periodismo Comunitario
y Vecinal, y tiene un proyecto para la creacién de una Radio Socio-
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Cultural, proyecto que presenta una oportunidad para vincular la
comunidad y nuestros estudiantes,
Acuerdan formalizar un CONVENIO regido por las siguientes
clausulas:
PRIMERA:

El presente Convenio tiene como objetivo el apoyo mutuo en
beneficio de la sociedad y en el desarrollo de una educacién no formal,
basada en los medios de Comunicacién Social.

SEGUNDA:

La UCAB, por intermedio de la Escuela de Comunicacién Social,
se compromete a impartir cursos de orientacién en'las 4reas de
Diagramaci6n, Periodismo Comunitario, Fotografia y Radio a grupos
seleccionados por la Asociacién Civil de la Comunidad de Nueva
Tacagua.

TERCERA:

Estos Cursos, organizados por la Escuela de Comunicacién
Social, se impartirdn los sébados, entre las 8 am y las 2 pm., por personal
docente de la Escuela, segin el siguiente calendario: Febrero 27 :
Diagramacién; Marzo 6 : Periodismo; Marzo 13 : Fotograffa y Marzo
20y 27 : Radio.

CUARTA.:
La Asociacién Civil de Nueva Tacagua se compromete acancelar
a cada profesor la cantidad de 2.000,00 bolivares, por cada una de las
sesiones anteriormente sefialadas, en concepto de honorarios
profesionales.

QUINTA:

LaEscuela de Comunicacién Social secompromete afinanciarlos
gastos ocasionados por los mencionados cursos tales como fotocopias,
material de apoyo, etc., asf como a prestar para tal fin sus instalaciones
(Aulas, Estudios y Talleres).
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SEXTA:

LaEscuela de Comunicacién Social se obliga, durante la duracién
del presente Convenio a impartir anualmente estos cursos para
perfeccionar los conocimientos adquiridos por los participantes y para
formar a las generaciones de relevo en dichas funciones.

SEPTIMA:

La Escuela de Comunicacién Social se compromete a trabajar
conjuntamente con la Direccién de Proyeccién a a Comunidad, para
mantener un seguimiento a esta labor educativa. Dicha Direccién
supervisard y apoyard esta labor por medio de un régimen de Pasantas,
cuyas caracteristicas se especificardn en un documento que para tal fin
se elaborar entre la Escuela de Comunicaci6én Social y la Direcci6n de
Proyeccién a la Comunidad. .

OCTAVA:

La duracién del presente Convenio serd de dos afios a partir de la
fecha de su aceptacién por los abajo firmantes y quienes le sucedan en
Sus cargos respectivos.

Dicho plazo se prolongar4 autométicamente por dos afios m4s sininguna
las partes no expresa su voluntad de rescindir este convenio.

NOVENA:
LaEscuela de Comunicaci6n Social y 1a Direccién de Proyeccién
a la Comunidad serdn representadas por sus respectivos Directores y la
Comunidad de Nueva Tacagua ser4 representada por el Dr. José Fiol
Sanchez, el Sr. Jesiis Herndndez y el Sr. Pedro Pablo Rojas.

R.P. Luis Ugalde O. S.J. Dra. Mercedes Pulido de Bricefio
Rector Coordinadora del Proyecto

Lic. Emilio Piriz Pérez, (Director E.C.S.); Dr. José Fiol Sdnchez

(Asociacién Civil N.T.); Lic. Carlos De Armas, ( Director P.C.); Sr.
Pedro Pablo Rojas, (A.C. N.T.); Sr. Jesis R. Herndndez (A. C.N.T.)
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Lulu Gimenez
Angela Hernandez

Estructura de los mes

Luld Giménez y,
Angela Hernandez
ESTRUCTURA DE LOS MEDIOS DE DIFUSION EN
VENEZULA
Publicacién de la

Universidad Cat6lica Andrés Bello
Caracas - Venezuela 1988
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CONVENIO ENTRE LA LA ASOCIACION
VENEZOLANA DE RELACIONES PUBLICASY
COMUNICACION CORPORATIVA Y LA ESCUELA
DE COMUNICACION SOCIAL DE LA UCAB

Entre la Escuela de Comunicacién Social de la Universidad
Catélica Andrés Bello, que a los efectos de este Convenio se denominard
LA ESCUELA representada por su Director, Emilio PIRIZ PEREZ, por una
parte, y por la otra, la Asociacién Venezolana de Relaciones Piblicas y
Comunicacién Corporativa, que a efectos del presente Convenio se
denominard LA ASOCIACION, representada por su Presidente, Julio S.
CORREDOR RUIZ.

CONSIDERANDO
Queesnecesariofomentarelinterés porelestudio de las Relaciones
Publicas y de la Comunicacién Corporativa como una de las ramas
importantes de la Comunicaci6n.

CONSIDERANDO
Que es necesario consolidar en Venezuela el desarrollo que esta
disciplina tiene actualmente a nivel mundial.

CONSIDERANDO
Quees necesariofortalecerel fundamento del ejercicio profesional
de las Relaciones Priblicas y promover investigaciones en sus distintas
ramas.

CONSIDERANDO
Queparalograrestosobjetivos sefialados anteriormente es necesario
propiciar el acercamiento entre las instituciones académicas y las
profesionales, y propiciarladiscusién de 1os problemas de interés comtin
entre dichas instituciones,
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Acuerdan suscribir el presente CONVENIO que se expresa y regula
por las siguientes clausulas:

PRIMERA
LaUniversidad,através dela Escuelade Comunicaci6n Social, conviene
enpromoverasignaturas, talleres y seminarios sobre Relaciones Piblicas,
Comunicacién Corporativa y materias afines que tiene el actual Plan de
Estudios de la carrera.

SEGUNDA
Ambas Instituciones acuerdan desarrollar investigaciones conjuntas, en
los casos y temdticas que en cada ocasién se especifiquen y se acuerden.

TERCERA
Tanto LA ESCUELA como LA ASOCIACION convienen en realizar una
Base de Datos sobre la bibliografia de las 4reas sefialadas en la cldusula
primera, y en intercambiarse la informaci6n. Dicha Base de Datos podra
serrealizada en el sistema Filemaker-Pro de Macintosh o bajo el sistema
Microlsis de IBM.

CUARTA
LA ESCUELA se compromete a promover Cursos de Extensién con la
participacién de LA ASOCIACION, los cuales se realizardn en la sede de
la UCAB y de ellos se expedird el Certificado correspondiente.

QUINTA
LA ESCUELA se compromete a estudiar la posibilidad de crear cursos de
Postgrado en las 4reas sefialadas en la cldusula primera.

SEXTA
LA ESCUELA se compromete a facilitar a LA ASOCIACION las listas de
egresados de cada promocién, de la mencién Publicidad y Relaciones
Publicas, ordenada por Puesto y Rango.
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SEPTIMA
LAESCUELA se comprometeendivulgarentrelosalumnos, especialmente
entre los de lamencién Publicidad y Relaciones Piiblicas, las actividades
profesionales y docentes de LA ASOCIACION.

OCTAVA
LA ASOCIACIONse compromete a colaborar con los tesistas y con los
profesores que realicen investigaciones sobre las dreas mencionadas.

NOVENA
LA ASOCIACION se compromete a crear un premio de investigacién en
las 4reas seiialadas. Dicho premio serd anual.

DECIMA
LA ASOCIACION se compromete a colaborar con la Escuelaen el disefio
y realizacién de Cursos de Extensi6n, asi como en la creacién de una
especialidad a nivel de Postgrado.

UNDECIMA
Ambas instituciones se comprometen a organizar anualmente un
Foro en la UCAB, sobre el tema de las Relaciones Publicas o de la
Comunicacién Corporativa.

DUODECIMA
Ambas instituciones se comprometen a realizar publicaciones sobre
temas de interés mutuo y bajo las condiciones que en cada caso se
estipulen.

En Caracas, a los catorce dfas del mes de mayo de 1993.

Por LA ESCUELA Por LA ASOCIACION
Emilio Piriz Pérez Julio S. Corredor Ruiz
Director Presidente
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