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PRESENTACION

Todacreacién de unaRevistacausaunaprofunda expectativa
basada en la esperanza de una larga vida y en la de sus fructiferos
resultados, mds adn, cuando este "nacimiento” se realiza después
de una larga y ansiada espera.

Este es el caso de TEMAS DE COMUNICACION. Enella
se van a reunir las esperanzas de treinta afios de vida de la Escuela
de Comunicacién Social de la UCAB; en ella confluyen los deseos
de muchos profesores y estudiantes de épocas pasadas y presentes;
en ella se van a fundamentar y a consolidar las orientaciones de los
futuros estudios de Comunicacidn Social de la UCAB y en ella,
esperamos, se conceptualizardn los conocimientos de profesores y
alumnos, elevando a niveles de excelencia la labor educativa de la
Escuela.

Hasta el presente se han realizado en la Escuela diversas
investigaciones, pero las mismas han quedado enterradas(en el
mejor de los casos) en los estantes de bibliotecas , sin verla luz, sin
darse a conocer. Las universidades,.en general,han sido desde su
nacimiento creadoras de teorfas y de conocimiento; en los ultimos
tiempos, esta investigacién también ha sido generada por otras
instituciones o empresas, una gran mayoria privadas, las cuales se
han nutrido de los investigadores que tenian sus predios en la
Universidad; cambio acaecido por ofertas mdslucrativas y mejores
rendimientos econémicos. Los estados, casi impasibles ante este
cambio, han ido permitiendo esa desigualdad salarial y esa pérdida
de cerebros, lo cual repercutird, indudablemente, en un menor
desarrollo de la educacién a largo plazo, favoreciendo la
concentracién de conocimiento en las grandes empresas . Pero las
Universidades atin tienen capacidad de respuesta y este es un
ejemplo de los muchos que hay en Venezuela, ejemplo donde la
mistica de los profesores y de los alumnos supera las grandes
dificultades de recursos econémicos y tecnoldgicos y se intenta

recuperar para la Universidad esa bandera de pionera y generadora
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del conocimiento.

Lainvestigacién en América Lad:ia en general ha transitado
por distintos caminos, pero en el caso de la Comunicacién Social,
se pueden sefialar tres grandes etapas, con algunas peculiaridades
especificas, que han correspondido a coyunturas sociopoliticas
diversas y a demandas diferenciales del sector académico y
empresarial. Desde los balbuceos iniciales, amparados por
CIESPAL, bajo paradigmas difusionistas orientados al desarrollo
que impregnaron los estilos profesionales y las précticas publicas,
se pasé aunainvestigacién denuncista. Estaetapade investigacién
motivé distintas publicaciones, pero sobre todorevistas, ademds de
lacreacién de diversos Institutos de Investigacién con lamencionada
orientacién. Se culmina este primer estadio con una linea peculiar
y concreta, el establecimiento de politicas y planes comuni-
cacionales. La segunda, los medios y la tecnologfa, el andlisis de
unos y el estudio y conocimiento de los otros; etapa con menos
duracién por algunas carencias de fundamentos académicos, la
tecnologia entendida como un fin y no como un medio, a pesar del
caracter imprescindible de su manejo no cambia el estatus de su
ubicacién, no deja de ser una herramienta pasajera, tal como lo ha
sido a lo largo de la historia. Los profundos cambios politicos, la
coyuntura econémica y, cémo no, las innovaciones tecnolégicas,
alas que se ha afiadido la proliferacién de enfoques fragmentarios,
estdn obligando actualmente a la biisqueda de nuevas sendas, a la
generacién de nuevos conocimientos. Es la tercera etapa, el tercer
camino, donde desde hace poco nos encontramos, es el retorno a la
teoria, ala generacion de nuevos conocimientos, a larevisién de las
anteriores conceptualizaciones pero sin perder la perspectiva de la
sociedad, fin iltimo de la comunicacién, y sin desconocer los
desarrollos tecnolégicos pero ubicdndolos en su justo lugar y
considerdndolos como pasajeros, como iitiles y como cambiantes.
Iea actual preocupacién por crear o vincularse a diversas bases de
datos nos lo confirman. Buen ejemplo de esta tercera etapa lo
encontramos a nivel nacional en la obra de Marcelino Bisbal:



UCAB

APUNTES; o en el ANUARIO del ININCO o en el ejemplo
permanente de la Revista COMUNICACION del Centro Gumilla.

Esta es la finalidad de TEMAS DE COMUNICACION, este
es su propdsito, estos son sus objetivos finales. Revisar las teorias
y postulados de la comunicacién, generar nuevos conocimientos y
actualizar los existentes, marcar los futuros caminos de los estudios
de comunicacién para actualizar, antes de las crisis, los Planes de
Estudios, y todo, en conjunto, para lograr una mejor sociedad, mds
justa, mds equitativa, méds desarrollada, mds humanay mds cristiana;
la auténtica "misién" y "visién" de los "mass media".

Pero no podemos detenernos ahi. Nuestros objetivos estdn
supeditados alos finesdelainstitucién, alos finesde una Universidad
Catélica. Nadie expresa mejor estos fines que las palabras del
Padre General Peter-Hans Kolvenbah, pronunciadas en el discurso
a los participantes del encuentro de JESCOM en Cavaletti, Roma
12-IX-1991: "La investigacién de la comunicacidn, tal como se
realiza en nuestro Centro de Londres, y en otras instituciones
jesuitas, podria compararse con la formacién como un elemento
importante de la preparacién alargo plazo para el apostolado de los
media."

Su estructura se intentard mantener, pero sin hecer de ello
una cuestién de honor, ya que todo nace y todo muere, no hay nada
enlatierraeterno. Contendrd: Articulos, Documentos y Actividades.
Esto serd lo fundamental. Se dard cabida a las investigaciones de
todos los profesores de la Escuela, tanto los actuales como los de
otras épocas; los alumnos tendrdn cabida légica y bien merecidaen
ella, las experiencias del pasado demuestran la calidad de algunas
de sus investigaciones; la aceptacién de articulos de miembros de
otras comunidades quedard sometida a la opinién del Consejo de
Redaccién, como todo lo anterior. Sobre su periodicidad hay laidea
de que sea anual, pero al igual que su estructura podrd ser mayor,
como en este caso, dos nimeros, o menor. El tiempo y lacomunidad
(profesores y alumnos) tienen la tiltima palabra.
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La fecha se nos presenta como especial; en este curso 1991-
1992, lleno de aniversarios y conmemoraciones: Afio Ignaciano
(1991); 52 Centenario del Descubrimiento de América (1992); 30
Aniversario de la Escuela. Pero aun asi la incertidumbre nos hace
pensarcomolohacfa Ovidioen sus Tristia: "Parve, necinvideosine
me,liber,ibisinurbem..." Sinmi, pequefiolibro,y note envidio,irds
a la ciudad.... -

El primer nimero estd dedicado a la Escuela. Es una
celebracién del 30 aniversario de su fundacién, hecho ocurrido en
el Curso Académico 1961-62. Lavisiénde los medios del Propésito
General de la Compaiiia de Jesiis; los medios de Comunicacién
Social dependientes de la Compaiifa de Jesiis en Venezuela; la
historia de la Escuela en dos de sus distintas etapas, (historia que se
completard en otros nimeros); la historia actual: el Plan de Estudios
de 1989 y laReglamentacién propia actual; documentosrelacionados
con la Coordinacién de Investigacidn, recientemente creada; un
discurso del profesor Pérez Vila (Q.E.P.D.); las modalidades de los
Trabajos de Grado y ladescripciénde algunas actividades del curso
pasado conforman su contenido.

Para concluir, queremos expresar nuestra gratitud a todos
los que colaboraron desinteresadamente para que esta publicacién
deje de ser unailusidn y se convierta enrealidad, enumerarlos seria
interminable, pero todos saben el aprecio que les tenemos. De todo
corazén, y en nombre de la ESCUELA muchas gracias.

Emilio Piriz Pérez.
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DISCURSO

DISCURSO DEL PADRE GENERAL A LOS
PARTICIPANTES EN EL ENCUENTRO JESCOM 1991
CAVALLETTI 11-18 DE SEPTIEMBRE DE 1991.

I.- Ignacio en la encrucijada de dos edades.

En el pasado mes de septiembre (1990), con ocasién
del Afio Ignaciano, tuvimos la Congregacién de Provinciales en
Loyola, Espaiia. Muchos Provinciales aterrizaron en Bilbao y,
desde alli, fueron llevados en coche «en grupos de cuatro o cinco»
aLoyola. Unode estos grupos llegé a Bilbao al caer de latarde. Tras
un rdpido recorrido por la autopista que conduce a San Sebastian,
elcoche torcié aladerecha, entrandoen una carretera mds estrecha,
cuando el sol estaba por ponerse. En la semioscuridad, los caminos
parecian estrecharse a medida que el coche iba entrando en el pafs.
Tras algiin tiempo, uno de los Provinciales provenientes de otro
continente y por primera vez en la region, hizo esta observacion :
«;No es extrafio que un hombre de perspectivas mundiales tan
enormes como Ignacio proviniera de un lugartan remoto?». Cuando
el coche atravesd Azpeitia para llegar al enclave del castillo de
Loyola, habia oscurecido ya. Al albadel dia siguiente, cuandoel sol
revel6 el maravilloso y tranquilo valle donde habia nacido Ignacio,
nuestro Provincial se sinti6 confirmado en su primera impresién.
Ignacio provenia de un mundo cerrado, aislado, completamente
arropado por los valores de la Edad Media.

Hubo ciertamente ecos de la nueva época de
descubrimientos que llegaron al valle y resonaron en los oidos de
Ignacio. También llegaron al castilo de Loyola libros impresos, ese
nuevo invento que tanto contribuyé al lanzamiento del hombre en
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nuevas aventuras en las artes y ciencias, nuevos modos de pensar,
nuevos modos de ser. El individualismo de la época debe mucho a
laimprenta: el conocimiento era unicamente accesible a unas pocas
personas privilegiadas que tenfan acceso a raros manuscritos y al
poder que conferian. Todavia joven, Ignacio dejé el valle y , poco
a poco, comenzé a descubrir el nacimiento de un mundo nuevo.
Realmente Ignacio vivi6 al borde de dos épocas.

Fue una bala de cafién la que agité hasta las raices todo
su mundo personal. Tratando de reconstruir, de remodelar su
mundo hecho trozos, Ignacio buscaba un centro, un cimiento en el
que todo pudiera basarse y arraigarse sélidamente, un nicleo en
torno al cual pudiera ordenarse todo y encontrara su justificacién.
Buscando un centro, Ignacio penetré profundamente en si mismo,
interrogando, buscando. Hombre de interioridad, encontr$ en sus
raices al Dios de la Edad Media, un Dios de majestad, regidor del
universo y, al mismo tiempo, gracias a Jesucristo, un Dios
infinitamente cercano a nosotros mismos, intimamente integrado
en nuestra vida diaria. ‘

Por otra parte, al igual que muchas de las personas del
Evangelio curadas por Jesiis, cuyo deseo inmediato era comunicar
su alegria, su descubrimiento de un Redentor, Ignacio «curado y
convertido» deseaba proclamar y servir al sefior. Preo jcémo
hacerlo?. Ignacio no es una persona especulativa. Busca con todo
su ser, con todo su cuerpo, con sus pies. Mds tarde se describirfa
como un «peregrino», como un hombre cuya bisqueda de Dios se
lleva a cabo por el camino, en una persecucién concreta cotidiana.

Esta biisqueda de un centro unificador de su accién, de
un modo que le satisfaga de servir a Dios, le llevard a los caminos
de Europa y Tierra Santa y le tendr4 en tensién toda la vida. En el
mismisimo momento de su conversién descubri6 su método. En lo
profundo del corazén, en el mismisimo centro de su ser y en {fntimo
contacto con Dios, buscaria una primera idea, un primer proyecto,
una primera direccién. Y de este modo dejé Loyola y se puso en
camino. Caminaba sin un mapa, sin un plan preconcebido. Su tinica
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«brijula» erael métodoque acababa de descubrir: el discernimiento
ignaciano. Durante el camino, aprendfa a su modo su camino de
Dios, del movimiento de los espiritus, malos y buenos, de la
iluminacién del espiritu. De discernimiento en discernimiento,
llevaria a cabo su peregrinacién, su bisqueda de Dios y del modo
concreto de servirle.

Y asi, mds tarde, mirando atrds con los ojos de la
eficiencia, suvida aparecerfa comoun viaje al azar sin una finalidad
concreta, con varios cambios de su mente y de direccién. Sin
embargo, si contemplamos la peregrinacién de vida de Ignacio con
los ojos de l1a fe, descubrimos una «historia sagrada», la historia de
un hombre, de un apéstol, que acepta ser conducido por Dios
durante un viaje admirable.

En Espainia- Barcelona, Alcald, Salamanca-, Ignacio
quizd no aprendié mucha filosoffa y teologia, pero, a través de la
experiencia, adquirié un profundo conocimiento del hombre, de la
sociedad, del rostro concreto de la Iglesia de su época, adquiriendo
especialmente las habilidades bésicas de la comunicacién que le
servirian durante toda su vida restante.

Ignacio descubrié en Parfs el Renacimiento, un nuevo
modo de mirar al hombre y a su mundo, al hombre en su propia
individualidad, en su propio destino, al mundo como objeto de
descubrimiento, de conquista. Fue también en Paris donde descubrié
el grupo, hombres que no eran més solamente almas que convertir,
sino compafieros con los que trabajar por 1a misma causa. Cuando
dejaron Paris, Dios conducia de nuevo aIgnacioy a sus compafieros.
No pudieron ir a Jerusalén. Su Jerusalén seria Roma.

Ignacio habia encontrado finalmente el centro en
torno al cual organizaria su vida, una nueva pégina en su bisqueda
del mejor servicio a Dios. Es interesante hacer notar que los viejos
mapas medievales se esforzaban por colocar a Jerusalén en el
centro del mundo, con Europa a un lado, un Asia atrofiado al otro
y, abajo, Africa, reducida tambien en sus proporciones. Con la
conclusién « no iremos a Jerusalén», Ignacio sustitufa la visién

11
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medieval del mundo por otra: Roma como centro de la cristiandad,
como el punto de partida de la Contra-Reforma.

Ahora en Roma, Ignacio no habia llegado a la meta de
su peregrinacién. Le quedaba todavia mucho camino. Descubrié
que, en el centro del cristianismo y con un creciente grupo de
apostoles, podia serviral Reino envidndolos, como sus contrapartes,
a todos los rincones del mundo. Desde su oficina romana, podria
poner en marcha centenares y millares de peregrinaciones como la
suya. Pronto pudo disponer de un millar de hombres listos para
afrontar los retos del tiempo, de aprovecharse de las ocasiones a
medida que éstas se presentaran. Ignacio sentado en su despacho
romano y escribiendo millares de cartas. No se trata de un anti-
climax de su larga peregrinacién. No. Ignacio, en cierto modo,
estaba creando algo nuevo, algo modernisimo: una «empresa», con
su centro en Roma, ésta al centro de la cristiandad, para afrontar las
oportunidades por el Reino de Dios. '

Quisiera terminar este resumido sketch de labdsqueda
de Dios de Ignacio y de su servicio mencionando la «tesis» del P.
Tom Lucas, quien supervisé el trabajo de devolver las habitaciones
de Ignacio a su estado primitivo. La tesis doctoral de P. Lucas
demuestra que Ignacio estaba muy interesado en poner iglesias
jesuitasy otros centros de actividad apostélicaen el centro geografico
dela ciudad. Un antiguo dibujo, una gran reproduccién la cual estd
colgada ahora en la entrada de nuestra Curia Romana, ilustra este
punto. Ellugarque ocupael edificiodel «Gesi» con susdependencias
se encuentra en €l centro geogréfico de la Roma del siglo XV

IL.- Y si Ignacio volviera...
Mis, ; por qué recordar, aunque sea tan brevemente, la
peregrinacién de vida de Ignacio, una historia que hemos oido

tantas veces? Porque pienso que nos encontramos al borde, en la
encrucijadadedoseras, aligual que Ignacio. Poreso, con frecuencia

12



UCAB

me pregunto: ;Qué harfa Ignacio si volviera y afrontara nuestro
mundo, nuestros tiempos?.

Una cosa resulta evidente del bosquejo de la vida de
Ignacio. Si Ignacio volviera, no repetirfa ahora lo que hizo en su
época.Ignacionoesel hombre que aplica viejas soluciones anuevos
problemas. Una nueva era, una nueva cultura, un nuevo hombre
reclama nuevas ‘policies’, nuevos enfoques, nuevos avances en un
territorio desconocido.

Por otra parte, fiel a sf mismo, a su visién bdsica
recibida como un don de Dios, Ignacio habria recurrido a su viejo
método de afrontar las situaciones nuevas: al discernimiento.
Usarfa su enfoque de peregrino: tras mucho discernimiento se
insertarfa en un tiempo, en un lugar, en una compleja red de
relaciones, en cierto modo en el centro de su campo de accién. Y
luego, durante la accién buscaria continuamente la gufa de su
Maestro. Es este enfoque dialdgico, este marchar adelante con
repetidas interrogaciones a Dios lo que permitirfa a Ignacio
afrontar una nueva época, afrontar la historia en su devenir,
aventurarse en nuevos territorios, incluso sin contar con ur mapa.
La brijula del discernimiento le permitirfa ajustar y rectificar
continuamente su curso. '

Si volviera, Ignacio buscaria probablemente e
instintivamente el centro de la ciudad. Intentarfa encontrar nuestras
Iglesias, nuestros centros de actividades apostélicas. Pero encontraria
dificultades en encontrar el centro de la ciudad. Finalmente,
encontrdndose con una iglesia, podria tener la impresién que yo
tuve recientemente viendo un programareligioso de TV. En primer
lugar una Iglesia bien encuadrada que llena toda la pantalla. La
cdmara, moviéndose lentamente, muestra los alrededores. Y
moviéndose ulteriomente, la iglesia se pierde en una selva de
rascacielos.

13
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IIL.- ;La Comunicacién Social tomando el puesto
de la Iglesia?

Durante la Edad Media y en cierta medida en los
tiempos que la siguieron, la Iglesia parroquial o la catedral se
encontraban en el centro de los pueblos o ciudades. Desde lejos se
podia divisar la iglesia y campanario con todas las casas a su
alrededor. Actualmente domina un nuevo tipo de estructura: la
torre de las comunicaciones. La Torre CN, la Torre Eiffel, 1a Torre
Tokyo, el Empire State, con su cima coronada por un equipo de
telecomunicacién. Estas torres y otras semejantes dominan el
firmamento de nuestras ciudades. Enlamentalidad de la metrépolis
moderna, la torre de comunicaciones ha substituido a la catedral.

Pero estas estructuras fisicas son prcticamente s6lo
simbolos de lo que realmente estd sucediendo. La mayoria de las
cosas defendidas por la Iglesia en la cristiandad de antaiio, se las
han apropiado los medios de comunicacién social. La
monopolizacién de la atencién de la gente es ciertamente un
sfntoma de este fenémeno. Es ya un tépicodecir que, enlamayoria
de los paises industrializados, la actividad que consume la mayor
parte del tiempo de la gente -después del dormir y trabajar- es el
goce de los medios de comunicacién.

En el pasado, la persona a la que todos hubieran
recurrido en momentos de dificultad, inseguridad y ansiedad habria
sido el sacerdote, el monje, el religioso, el obispo. Ahora, la
mayoria de las personas recurrirfan a los personajes de los media.
«Recurrir», no fsicamente, no én un verdadero encuentro cara a
cara, sino vicariamente, a través de los media mismos. Se quisiera
recurrir a una editorialista, si no a un reportero de la radio o a un
personaje de la TV para exponerle sus pensamientos acerca de
cuestiones importantes. Otra persona, ahogada en dificultades
personales, frustradas, quisiera encontrar consejo y la paz de su
mente en su periodista preferido o en el animador del programa

14



UCAB

«Talk Show» preferido. Por otro lado, personas con problemas
matrimoniales o interpersonales pueden encontrar soluciones €
inspiracién en los «Morality Plays», enlas numerosas producciones
draméticas de la radio y TV, especialmente en las «tele-novelas»,
también llamadas «series del corazén» (Soap Operas).

A muchos, especialmente a la juventud en bisqueda de
héroes y modelos que admirar, seguir e imitar, ya no les interesan
los santos, sino los héroes modernos, los actores de cine y TV, los
cantantes populares, los animadores de los diversos programas de
variedades, locutores, e incluso ciertas personalidades politicas
que saben como jugar su papel en el escenario de la realidad
politica, asf como en el de los media.

Y quizds mds importante todavia: los medios de
comunicacién social se han convertido en los rituales de la vida
moderna. La gente tiene que leer la prensa cotidiana a horas
determinadas, tan religiosamente como los monjes recitardn sus
breviarios; otros, con el mismo empefio ritualistico se hacen su
visién del mundo através de laradioy TV. A un nivel todavia m4s
efectivo, las revistas o tebeos para nifios, programas de
entretenimiento en la Radio y TV, marcan momentos especiales
del dfa, celebran ciertos dfas de la semana. Algunos eventos
deportivos en los media se presentan regularmente; otros, como
una fiesta de primer rango de la liturgia, solemnizan y marcan el
paso de las estaciones. Los media locales retinen también a su
publico para celebrar el aniversario de una ciudad o de un héroe de
la regién del pasado. Hay una participacién planetaria en eventos
solitarios, tales como los viajes en el espacio, la muerte de un
personaje contempordneo, los viajes de jefes de Estado o del Papa,
interés medidtico por una causa mundial, como el interés de todo el
mundo por asistir a ciertos eventos como campeonatos del mundo
de fiitbol o las olimp{fadas.

Algunos observadores y analizadores de los media
irfanincluso méslejos y considerarfan que, aun nivel m4s profundo,
quiz4s inconsciente, los media de nuestro tiempo juegan el papel

15



TEMAS DE COMUNICACION

asumidoen las sociedades tradicionales porlos mitos: esas historias
maravillosas y fantdsticas que explican el mundo y el destino del
hombre de manera tal que no sélo satisfacen la mente, sino que
responden a las incansables aspiraciones arquetipicas del hombre.
Esta funcién se consigue mediante una aparente ininterrumpida
repeticién de historias ficticias, de narraciones de eventos reales y
lareinterpretacién en canciones y danzas. Esta produccidn general
de mediareinterpreta de heho dfa tras dfa los mismos temas bésicos:
amor, odio, trabajo, competicidn, violencia, relaciones y conflictos
étnicos, etc. La sociedad como tal proyecta unaimagen de sf misma
que, a veces, aparece grotescamente distorsionada, pero que sin
embargo corresponde suficientemente a profundas aspiraciones
humanas.

IV.- La Comunicacién Social en el centro de la
sociedad.

El hecho que los media ofrecen al hombre moderno
maestros de vida, exposiciones de héroes, cientos de pontifices
para los rituales diarios y de cada estacidn, incluso propagandistas
delos mitos modernos, podrfa ser unade las causas del resentimiento
de algunas personalidades eclesidsticas hacia los medios de
comunicacién social. Esta actitud negativa impide con frecuencia
apreciar la plenitud del papel jugado por la comunicacién social en
la sociedad moderna. Lo que acabamos de mencionar es el 4rea en
la que la comunicacién social estd sobre todo en competicién con
laIglesia. Constituiria una grave falta de perspectiva, sin embargo,
no darse cuenta de que los media son mucho més que un «mensaje»
y un «contenido».

Por una parte, los media de comunicacién social, en la
mayoria de los paises y en muchas de sus manifestaciones, son una
industria, una de las industrias lideres de nuestra época. Y, con
frecuencia, es precisamente este aspecto el que rechaza la gente en
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la Iglesia. La industria de los media tiene sus ramificaciones en
muchosaspectosde la vidaeconémica, como naturalmente cualquier
industria, pero en este caso tiene mucha mds influencia a causa de
la publicidad que presenta.

La publicidad es uno de los principales poderes de una
economfa de mercado. Las técnicas de la persuasién ejercen
impacto a otros niveles -a nivel politico, por ejemplo-, a través de
enfoques tales como el «social marketing», la venta de ideas. Pero
las implicaciones politicas de los media van mucho mds lejos. En
los pafses en vias de desarrollo, la comunicacién social es un
elemento importantisimo en el procesode crearla identidad nacional.
En cualquier sociedad, los media pueden incitar a revoluciones y
contribuyen activamente a realizar cambios drésticos, asi como
pueden ayudar, a través de un proceso mucho més largo y dificil,
a afrontar los dfas subsiguientes a la revolucién con la reestruc-
turacién de la justicia social, de la politica, de la economfa, de la
educacidn, etc. Al nivel del desarrollo social, los media pueden
jugarunpapel comparable al dela educacién formal, especialmente
cuandoesta dltimano est4 todavia suficientemente institucionalizada
y desarrollada. Incluso cuandola educacién formal est4 establecida
fuertemente, lacomunicacién social es un fuerte factor parareforzar
ciertos valores sociales. Es iniitil detenernos aqui ulteriormente
sobre estos factores fuertemente entrelazados, pues forman parte
del campo de la inmediata experiencia cotidiana. Los media no
solamente se encuentran por doquier, sino que llegan a todos los
niveles de la sociedad.

Para expresar su papel en la sociedad moderna, el
denominado «profeta de la comunicacién social», Marshall
McLuhan, los compararfa con el sistema nervioso del hombre. La
sociedad, gracias a los media de la comunicacién social, puede ver,
oir, percibir, sentir, asumir el mundo que le rodea. Y son estas
capacidades la que permiten a los media construir su propia auto-
identidad como una sociedad y, quizés, también como nacién. Del
mismo modo que un adolescente que asimila el mundo que lerodea
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toma conciencia del «<Ego» de su propia personalidad, y crece a
través de la auto-identidad y la consiguiente interaccién positiva
con el mundoy con los otros, del mismo modo la sociedad, a través
de la comunicacién social, adquiere una cierta medida de auto-
identidad y a través de concomitantes contactos con el mundo y
otras sociedades, llega al crecimiento.

Lacomunicacién social esrealmente unade las grandes
estructuras de la sociedad moderna, asf como lo son las estructuras
sociales, econdémicas y politicas. Asif como San Pablo, en otro
contexto, nos recuerda que todos los miembros del cuerpo tienen la
misma importancia, debido a su contribucién vital al todo, de la
misma manera todas las grandes estructuras de la sociedad son de
gran importancia. Empero, desde nuestro punto de vista de jesuitas,
si buscamos una cierta prioridad, podriamos subrayarlas afinidades
entre Iglesia y comunicacién. Hace afios, Avery Dulles nos recordé
que «la comunicacién representa el niicleo mismo de la existencia
de la Iglesia».

Para que me comprendan mejor, quisiera desarrollar
un poco mds la comparacién de McLuhan. Los media de la
comunicacién social son para la sociedad moderna lo que es el
corazén para el cuerpo. No el corazén fisico, aunque bombee una
enorme cantidad de energia fisica a toda la sociedad,sino m4ds bien
el corazén en sentido biblico.Los media en su globalidad,como
estructura,llevanalasociedad comotal acomprender, experimentar,
identificarse con la naturaleza, con otras sociedades, consigo
misma. Ofrece un centro en el que todo puede encontrar cierta
unidad, donde los valores «incluidos los espirituales, € incluso el
sentido de Dios» pueden ser expresados y sentidos por la sociedad
como tal . Los media de la comunicacién social constituyen el
corazén de la sociedad.

V.- Respuesta de la Compariia de Jesis.

Acabamos de ver la mente de Ignacio frente a nuevas
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realidades, frente a una nueva época. Por otra parte, acabamos de
sugerir que, en nuestro mundo, los media de comunicacién social
hanasumido tal importanciaque podriamos calificarlos de «corazén»
delasociedad moderna. ; Cémo saber, pues, loque Ignacioesperarfa
de toda la Compaiifa acerca de esta cuestion si viviera en nuestros
dias?

Ignacio nos hadejadouna consigna para conseguir este
objetivo. La Congregacién General es un modo de conocer el
«sensus fidelium» de nuestra Compaiifa. Los representantes de las
Pruvincias pasan por el proceso de discernimiento, que era el
métodoacostumbradode Ignacio. La XXXII Congregacién General,
bajo la aspiracién del P. Arrupe y afrontando el mundo moderno,
se interrogd e hizo el discernimiento sobre lo que llegé a llamarse
las «cuatro prioridades».

La Congregacion General desea seguir las lineas
indicadas por el Padre General (Arrupe) a la Congregacién de
Procuradores de 1970 y subrayar una vez més la importancia de la
reflexion teoldgica, de la accién social, de la educacién y de los
mass media como instrumentos para que nuestra predicacién del
Evangelio sea m4s efectiva. Laimportacia de estos media descansa
en el hecho de que, tocando sus necesidades mds profundas,
permiten prestar un servicio mds universal a la humanidad.

Esto se dijo hace 20 afios. Debido a largas y arraigadas
tradiciones, la reflexién teolégica y el apostolado de la educacién
fueron aceptados inmediatamente por toda la Compaiifa como
prioridades, y no solamente sobre el papel sino también en la vida
real. En el curso de los afios, tras muchos intercambios de ideas,
debates y discernimientos, el apostolado social -especialmente en
los enfoques de «Fe y Justicia» y de «opcién preferencial por los
pobres»- ha ido aceptdndose cada vez mds como unadimensién del
apostolado global de nuestra Compaiifa.

El apostolado de la comunicacién social, sin embargo,
se acepta con mayores reservas. Tras nuestra reflexién sobre lo que
representan Jos media de comunicacién parala sociedad secular, no
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sorprende esta actitud de muchos jesuitas. Se trata de una realidad
complejaque provoca gran variedad de respuestas, desde laalabanza
extremada hasta el odio profundo. Pero lo que no es tan natural es
que no encontremos una reaccién concreta de aceptacién por parte
de los Provinciales y compaifieros jesuitas. Aparentemente, esto
derivadel hechode estarllamados a un compromiso que abarca una
realidad muy fluida, algo que puede ser considerado desde
muchisimos puntos de vista. Los comunicadores jesuitas -y sus
Provinciales- estdn llamados a un empefio general en esta realidad
centralisima para la sociedad, con el sobrentendido de que tendrian
querevisar continuamente su enfoque, sus estrategias concretas, de
acuerdo con las exigencias del publico, de la evolucién de la
sociedad y su media.
Y sinembargo, como subrayé enla De Statu Societatis
Jesu en la Congregacién de Provinciales al comienzo del Afio
Ignaciano, ha habido un notable aumento de interés y preocupacién
por este apostolado en afios recientes por parte de los Provinciales.
Esto se manifiestade diversas maneras. La «Comunicacién» aparece
con més frecuencia en la planificacién provincial. Jévenes jesuitas
en diversas provincias han sido destinados a especializarse, por lo
menos a nivel de ‘Master’. La formacién en comunicacién para
todos los escoldsticos es ahora algo bastante regular, con frecuencia
a nivel interprovincial. Numerosos noviciados estdn comenzando
a preparar programas sobre «espiritualidad y comunicacién».
Reconociendo que mucho se ha hecho, pero que
todavia queda mucho que conseguir, quisiera renovar aqui el
compromiso de la Compaiifa con este apostoladode lacomunicacién
social. En el pasado muchos Provinciales se referfan y trataban este
apostolado como un «sector». Es un modo natural de pensarcuando
se trata de destinar a jesuitas a diversos tipos de apostolado.
Felizmente esta nocién se va sustituyendo progresivamente por la
de «dimensién». Asicomo lareflexién teolégica, laeducaciény los
apostolados sociales son «dimensiones» de todo apostoladojesuita,
del mismo modo lo es la comunicacién. Por una parte deberia
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constituir una preocupacién de todo jesuita; por otra parte, los
destinados mds especificamente a la comunicacién social tendrian
que cuidar la reflexién teolégica, la educacién y los compromisos
sociales de la Compaiifa. Deberfan procurar que su enfoque de los
media contribuya a los otros apostolados, y que ellos mismos
acepten ser ayudados e influenciados por los compaiieros que
trabajan en otros apostolados.

En un mundo con tal marea de informacién, con tal
impacto continuo de medios audio y visuales, con tal competicién
por atraer la atencion de los oyentes y espectadores, es facil aceptar
que la reflexién teoldgica, la educacién y los apostolados sociales
podrian y deberian ser apoyados por el apostolado de la
comunicacién, de modo que los jesuitas puedan -ad maiorem Dei
gloriam- llegar verdaderamente a los oyentes y espectadores,
mover sus corazones, impulsarlos a la accién. Sin embargo, como
subraydmos mds arriba, los media contemporaneos de comunicacién
social son algo mds que meros «instrumentos» de comunicacién.
Son, por decirlo asf, el mismisimo corazén de la sociedad moderna.
Desde este punto de vista, es importante reconocer que la reflexién
teoldgica jesuita no puede ignorar tal realidad sin descuidar una
parte esencialisima de hombre moderno y de su mundo. A medida
que progresa la investigacién, por nuestro Centro CSCC y otros,
para aferrar la extremadamente compleja realidad de la
comunicacién social, con tentdculos pricticamente en todos los
sectores de la actividad humana,el te6logo deberia asimilar esta
investigaciény contribuir conlareflexién sobre larelacién existente
entre los media y la realidad dltima para nosotros: Cristo.

Lo que acabamos de decir acerca de larelacién entre la
comunicacién social y la reflexién teoldgica puede repetirse
précticamente acerca de los apostolados sociales y educativos. Si
lacomunicacién de los media es una dimensién de todo apostolado,
es facil imaginarse que estos dos apostolados podrian recurrir a la
comunicacion para llegar a un mayor niimero de personas, y a un
nivel mucho mds profundo, allidonde la comunicacién se convierte
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en sentimiento, conviccion, experiencia vital, Por otra parte, €l
apostolado de comunicacién social podria integrar la contribucién
de los otros dos apostolados en el propio, poniendo asi 1a comuni-
cacién al servicio de la educacién y de la justicia social y, a veces,
uniendo los tres como comunicacién que tiende a la educacién en
favor de la justicia social.

Silacomunicacién social se dirige en profundidad a la
justicia social, es fdcil imaginarse que los problemas provenientes
generalmente de su conexidén con Fe y Justicia, por ejemplo, se
presentardn y aparecerdn mucho mds complejos que cuando se
tratan independientemente. Por eso creo que algunos de vosotros
esperarian soluciones y directivas de mi sobre tales temas. De lo
dicho precedentemente, pueden intuir mi solucién: discernimiento
ignaciano «in loco». Cada pafs, cada entidad social o politica y, en
nuestro mundo en tan rdpida evolucién, cada periodo tiene sus
carcacteristicas y problemas propios. Siendo éstos particulares,
exigen soluciones especiales para su propio discernimiento.

Algunos podrian insistir: diganos al menos si los
media son buenos o malos, si usted estd a favor de los mass media,
o en favor de los media de grupo, alternativos, tradicionales, o
incluso simplemente por las técnicas bdsicas de comunicacién.

Hasta ahora, como habrédn notado, aunque en cierto
modo subrayamos el puesto, y funcién de los media de comunicacién
social en el mundo moderno, no hemos dado ningiin juicio de valor
sobre nuestros sistemas de comunicacién social, no hemos
manifestado si, en nuestra opinién, eran buenos o malos.

A causa de la intima conexién de este problema con
nuestro compromiso jesuita bdsico, al menos sobre este punto,
propondré una respuesta. Considerando la complejidad de la
cuestién, sin embargo, recurriré sencillamente a una de las
maravillosas historias de P. Anthony De Mello: Un predicador hizo
una vez esta pregunta a una clase de nifios «Si todos los buenos
fueran blancos y todos los malos negros ;de qué color seriais
vosotros ? « La pequeiia Marfa Juanareplicé: « Reverendo, yo seria
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blanca y negra, a rayitas, como las cebras».

Y el Padre De Mello afiade su comentario: «También
lo serfa el Reverendo. También los serfa los Mahatma, los Papas y
los santos canonizados» (El Canto del Ave, Anand, India, 1982,
Pag. 165).

Los media, al igual que el hombre, son capaces de
grandes cosas, y con frecuencia las realizan. Al mismo tiempo, son
capaces de hacer el mal, especialmente de injusticias, cuando estdn
bajo la influencia del egoismo o de la presién social, o de ambos.
La sociedad, como el hombre mismo, es un animal ambiguo. Es
capaz del bien y del mal, y frecuentemente hace ambas cosas.

Cuando se trata del discernimiento, el aspecto moral es
ciertamente el factor primario para determinar nuestro enfoque en
nuestra produccién, en juzgar la de otros, en sesiones de
concientizacién sobre media, etc. Porejemplo, cuando intervenimos
como productores (en el amplio sentido de la palabra), nuestro
recurso a este o0 aquel medio con objeto de conseguir nuestra
finalidad apostdlica es ciertamente objeto de gran interés: ;mass
media? ;medios alternativos? ;grupales? ;tradicionales o cara a
cara? En el pasado ha habido muchas discusiones sobre 1a clase de
medios que debia adoptar la Iglesia y la Compaiifa. Algunos
abogaban por los mass media. Otros se pronunciaban contra ellos
por diversasrazones, desde su sumisién al «establishment» hasta su
alto costo. Preferfan los medios grupales o alternativos, sobre todo
por su potencial para concientizar. En algunas zonas los jesuitas los
adoptaban sobre todo por su raigambre en la cultura local y su bajo
costo. En la préctica, cada persona y cada grupo tiene que escoger
un enfoque con exclusién de otros, porque es imposible hacerlo
todo y hay que hacer una opcién. Ademds, cada persona tiene su
propia habilidad y sus propias limitaciones. Es bueno que la gente
haga lo que puede hacer bien.

Pero nuestra posicién deberia ser diferente si

consideramos la Iglesia en su conjunto y atin la misma Compaiifa
de Jests.
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Podemos afirmar que prdcticamente todo grupo social,
pequefio o grande, tiene la tendencia de crear sus propios medios.
Es una forma de encontrar su propia identidad, de entenderse a s{
y a otros, de encontrar su puesto en el mundo, de relacionarse con
los demds, de crecer. Una parroquia querrd tarde o temprano tener
su propio boletin; las Comunidades de Base pensardn obtener
recursos para sus medio grupales, creando sus propios programas
o usando producciones ya hechas.

De forma idéntica, en cuanto se crea una nacién creard
sus propios medios nacionales o adoptard los heredados del
colonialismo. Y no sorprende hoy en dfa ver la emergencia de
medios supranacionales, planetarios. El mundo estd buscando sus
propios medios para expresarse, encontrar alguna forma de identidad
mundial, y crecer.

Laiglesiauniversal tiene que buscar su propio enfoque
que le permita en cuanto sea posible alcanzar a todas las personas
y todos lo grupos. En esta perspectiva la iglesia no deberfa excluir
de sus intereses los medios que tengan relevancia para un grupo.
Deberfa tratar de influir todos los medios y evangelizarlos.

Desde esta perspectiva tenemos que hacer nuestro
discernimiento y ver como inserirnos en este plan universal de la
Iglesia, que deberia ser también el de la Compaiiid de Jesus.

Considerando las implicaciones morales de cualquier
trabajo de comunicacién social, pueden imaginarse la complejidad
de Ia cuestién y darse cuenta de la necesidad de un discernimiento
auténtico y de evitar la prisa o las soluciones prefabricadas. Si el P.
Arrupe podia hablar de un «planeta que curar», nosotros podriamos
hablar, en nuestro contexto, de «un corazén que curar».

VI. Algunas condiciones del apostolado de la
Comunicacién Social

Dado que nos encontramos al comienzo de un encuentro
que reunird a muchisimos comunicadores jesuitas en bisqueda de
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su propia identidad como grupo, he insistido sobre la necesidad de
encontrar una nueva libertad de mente y corazén y de comenzar un
proceso colectivo de discernimiento. Espero que esto nos permita
encontrar para cada 4rea y, quizds en ciertas cuestiones, incluso en
toda la Compaiifa, lo que harfa Ignacio si volviera.

Antes de terminar esta charla, desearia sugerir no el
camino aemprender, pueseste esel objetode vuestrodiscernimiento,
sinomds bien algunas de las condiciones bajolas cuales deberiamos
emprender nuestro dificil pero gratificante apostolado de la
comuncacién social.

1.- Enfoque corporativo:

Mirando a un futuro mds inmediato, sugerirfa que una
delascondiciones paramejorar nuestro apostoladode comunicacién
social seria aspirar a un enfoque de «trabajo en equipo». S€ que ésto
es pedir algo dificil a los jesuitas. Existe toda una herencia cultural
jesuita que hace de nosotros fuertes individualistas. No voy a
intentar encontrar las causas de este rasgo. Reconozcdmoslo como
un hecho, como una fuerte tendencia existente entre nosotros.
Muchos de nuestros trabajos de comunicacién social en el pasado
fueron realizados por jesuitas individuales. A veces trabajaron
independientemente porque se encontraban solos, eran los tinicos
destinados a ese ‘’sector’’. Otros trabajaron solos porque ningiin
otro en dicho campo habria aceptado trabajar estrechamente bajo
otro jesuita. Finalmente, otros no es:aban dispuestos a tener a otro
jesuitaasulado: no habrian sabido que hacercon él. Decididamente,
el periodo pionero de la comuricaci.n social jesuita se ha
caracterizado por el individualismo.

La situacién estd cambiando alo, peronosindificultad.
Y sin embargo, hay muchos que trabajan solos que, aparentemente
desean permanecer solos, y el superior piensa que es iniitil preparar
un equipo ya que, en todo caso, no podrén trabajar juntos.
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Espero a pesar de todo que este periodo de
individualismo esté llegando a su fin. En este mundo de tantisimas
cantidades de informacién y comunicacién, existe una fiera
competicién por acapararse al piblico, un piiblico dispuesto a
prestaros atencién. Si deseamos que se oiga la voz del Evangelio,
tendr4 que ser presentada, «mediada», de tal manera que la gente
la reconozca, sea atraida y escuchada por ella. Précticamente, la
totalidad de lo que el mundo secular de lacomunicaciénsocial tiene
que ofrecer es el producto de esfuerzos corporativos. Incluso si
consideramos el apostolado de la comunicacién simplemente una
cuestién de empaquetamiento, tendremos que admitir que la mayor
parte del tiempo, en la mayorfa de las religiones, «ellos», la gente
secular, producen una mejor presentacion, atrayendo la atencién de
su publico y del nuestro. Una de las razones es su «trabajo en
equipo», tantoen laconcepcién del productocomoen su produccion.

Pero los comunicadores sabéis que para comunicar el
Evangelioy sus valores aun mundo que es tan diferente del antiguo,
no basta poner vino viejo en nuevas y atractivas botellas. Tenemos
que dirigirnos a un nuevo tipo de hombre, a un hombre que, en los
paises industrializados, ha pasado m4s tiempo de su juventud con
los media que con sus maestros. Es de una cultura diferente de
aquélla de hace una generacién. Puede ser que en este contexto la
palabra «inculturacién» tenga m4s sentido. ;Como os dirigis a este
hombre de una nueva cultura? ;de una nueva edad? Los media son
su lenguaje, los media en su totalidad. No solamente palabras, sino
imdgenes y sonidos, todo un sistema de distribucién, un modo de
llegar a vosotros en la habitacién y en €’ automdvil, el sentimiento
de ser un oyente o espectador con la posibilidad de intercambiar en
la escuela o en el trabajo las experiencias comunes de la noche
precedente... Este es el lenguaje en el que hay que expresar nuestro
Evangelio. Este extremadamente complejo lenguaje de arte y
tecnologia, de administracién y financiacién, de marketing y
promocién que puede crearse inicamente a través de un esfuerzo
corporativo.
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Hace afios, la expresién «volver a poner a Dios en la
corriente del pensamiento moderno» capturé la imaginacién de
muchos en la Iglesia. Era un gran ideal. Y, sin embargo, es
solamente una parte de lo que se pide a los comunicadores. Nuestra
misién consiste en poner a Dios en las corrientes de comunicacién
de nuesro mundo, no solamente en el pensamiento del hombre, sino
especialmente en la sensibilidad del hombre moderno, en sus
canciones, historias, en las experiencias de media que son tema de
sus conversaciones y de sus sueiios. ;Quién puede conseguir esto
sino un equipo?

Vuestra tarea consiste también en ponerlos valores del
Evangelio en las mismas estructuras de los media, en este corazén
de nuestro mundo: hay una justa tendencia hacia la transmisién de
informacioén tendiente a reflejar la realidad de nuestro mundo; hay
un modo honesto de presentar historias que transmitan valores
correspondientes a la dignidad del hombre; hay una opcién por lo
pobres que lucha por conseguir ondas en favor de los marginados;
hay una profunda inculturacién en el recurso al arte popular cuando
se habla de Dios en los media impresos o electrénicos. ; Quién
puede tener verdadero impacto sobre este nivel estructural de la
comunicacién sino un equipo, una organizacién fuerte, bien
establecida? ;Cémo poner a Dios en las corrientes de esas
innumerables cadenas de la cultura moderna, si nosotros mismos
no somos tan cadena en miniatura, si no somos ya la imagen de lo
que tratamos de conseguir?.

2.-Integracidn con otros apostolados:

Cuando me imagino los equipos de comunicacién
jesuitas, no veo unicamente comunicadores, sino tambien un
tedlogo, un educador, un hombre del apostolado social. Las otras
dimensiones apostélicas estdn representadas de este modo, de
modo que podria verificarse verdaderamente unareal «integracién»
de los diversos apostolados. La integracién saldria luego del
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«laboratorio» de la planificacion provincial y podria implantarse a
nivel béasico. Y la comunicacién social podria ser muy bien, y a
pesar de todo, el mejor apostolado que hay que comenzar para
conseguir este proceso de integracién.

3.-Implicacion de los Provinciales Jesuitas:

Puesto que los media de comunicacidn exigen trabajo
en equipo y cooperacién con otros apostolados, el discernimiento
comunitariodeberia serunapréctica comiin. Los jesuitas implicados
en un trabajo especifico de comunicacién deberian reunirse y, en
una atmosfera de oracion, discernir sobre el desarrollo de su propio
apostolado.

Cuanto mds el trabajo de media jesuita se integraen las
estructuras de los media de 1a sociedad en general, tanto més dificil
serd limitarlo a una planificacién para todos y para siempre. Su
enfoque se asemejard mucho mds al de una corporacién secular que
se propone responder a las oportunidades que se le ofrecen que a
una escuela, por ejemplo, que recibe un determinado nimero de
estudiantes cada afio y modela su organizacién de acuerdo con este
factor estable.

Esta diferencia de estructura y enfoque del trabajo con
losmedia exigird unarelacién especial conlos Superiores Mayores.
Dado que la organizacién revisa continuamente su planificacién de
acuerdo con las oportunidades afrecidas y aceptadas, se espera que
el Provincial serd tenido al tanto del desarrollo de la organizacidn,
que se le ofrezca ocasiones de participar, personalmente o mediante
su representante, en el discernimiento comunitario para establecer
orevisarlos planes de organizacién. Esta participacién del Provincial
en el discernimiento comunitario del trabajo con los media deberfa
favorecer asimismo una mejor integracién de la dimensién de este
apostolado con la de otros.
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4.-Formacidn de los Nuestros:

Hasta ahora, proponiendo condiciones que favorecerdn
el apostoladode lacomunicacién, hemos tratado temas relacionados
conlaplanificacién abreve plazo. Para cualquierulterior desarrollo
a largo plazo de este apostolado, la formacién de los Nuestros serd
un elementoclave. En vistade este importante apostolado, tendremos
que formar a especialistas y a todos los jesuitas.

Los comunicadores de cada Provincia deberfan ayudar
a convencer a su Provincial a exigir, para todos los escoldsticos,
una formacién introducctoria bien definida en los medios de
comunicacién. Una vez que todo escoldstico haya sido formado
decentemente en este campo, serd ficil distinguir quién de estos
deberfa especializarse para un futuro trabajo especifico. El fruto
principal de esta formacién en comunicaciones sociales de todos
los escolésticos serd sin embargo que todo jesuita estard preparado
para participar en el trabajo de los media. Esta deberfa ser la base
principal para la integracién del trabajo de comunicacién con los
otros apostolados nuestros.

Para aquellas Provincias donde los candidatos a la
Compaiifa no entran sin un suficiente dominio de las habilidades
bédsicas de comunicacién, un nuevo juniorado tradicional serfa la
mejor solucién para esta finalidad. Dado un buen cimiento en las
habilidades précticas, la iniciacién progresiva en la comunicacién
social, afio tras afio, hasta el final de nuestra formacién, parece ser
preferible a una larga iniciacién en un presente estadio de la
formacién jesuita. Permite al escoldstico reflexionar sobre el
fenémeno de los media y todas sus implicaciones a medida que va
progresando en sus estudios filoséficos y teoldgicos.

La investigacién de la comunicacién, tal como se
realiza en nuestro Centro de Londres y en otras instituciones
jesuitas, podria compararse con la formacién como un elemento
importante de la preparacién a largo plazo para el apostolado de los
media. Tedricamente, la investigacién no debe ser ciertamente
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decuidada. Sin embargo, hay tantisima investigacion tedrica secular
realizada por otros y poquisimas sobre la aplicacién de tal
investigacién al camporeligioso, que la prioridad paralos préximos
afios parece que tendrfa que ser una investigacion mds prictica
inmediatamente aplicable a nuestro apostolado jesuita de los medios
de comunicacién y al apostolado de la Iglesia.

V1L Conclusion.

Habiendo mencionado algunas condiciones que
pudieran orientar anuestro apostoladode lacomunicacién, quisiera
concluir volviendo a nuestro tema. El apostolado de lacomunicacién
social es duro y dificil porque se asemeja a una peregrinacién con
una sola brijjula. Tenemos que interrogarnos continuamente para
discernir y para volver a reemprender el camino... al igual que San
Ignacio.

P. Peter-Hans Kolvenbah s.j.
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LOS JESUITAS DE
VENEZUELA EN LA
COMUNICACION SOCIAL

José Martinez Terrero S.J.

La preocupacién por el usode los medios de comunicacién
social seinici6 en la Compafiia de Jesiis desde el mismo momento
enquecomenzaron a usarse masivamente. Asfaparece en multitud
Instruccionesy Cartas, emanadas de lamédxima autoridad jesuitica
en Roma.

El P. Pedro Arrupe, entonces Superior General de los
Jesuitas, establece en 1968 en la Curia de Roma el Secretariado
para la Comunicacién Social, llamado JESCOM (Jesuitas
Comunicadores), con el objeto de coordinar dichas actividades a
nivel mundial. :

Asf mismo en cada una de las «Provincias» o divisiones
geogriéficas de la Compaiiia de Jesis en el mundo, generalmente
por pafses, se establece su propio Secretariado. As{ surge el
JESCOM-Venezuela, que estd integrado dentro del JESCOM-
ALS (JESCOM de la Asistencia de América Latina Septentrional:
desde México hasta Ecuador). Pero ya mucho antes de esa fecha,
se habfa iniciado el trabajo en comunicacién social de los jesuitas
de Venezuela.

La Compaiifa de Jesiis tiene 220 jesuitas en Venezuela en
1991. Globalmente podemos decir que una gran parte de ellos
estdn relacionados de una forma o de otra con la comunicacién
social, y que tienen una presencia significativa en los medios de
comunicaciénde Venezuela, seadirectamente porque son propios,
sea porque actian en ellos, o sea porque influyen en ellos a través
de personas formadas o influenciadas en algiin grado por jesuitas.
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Su presencia mayor ¢s a través del medio impreso (como opinién

y educacién), y a través de la radio, la docencia, el estudio y la
investigacién.

1.-MEDIO IMPRESO.

La Revista «SIC» lleva 54 afios de existencia, con 7.000
ejemplares y es editada por el Centro Gumilla. Mensualmente
ofrece suopinién, sus aportes y su juicio critico sobre los problemas
sociales, politicos y econdmicos del pais, y sobre el quehacer de
la Iglesia. Todo ello con una seriedad sin mediatismos, buscando
el plan de Dios «aqui y ahora» de construir una sociedad basada
en la fraternidad. Va destinada a profesionales y lideres de
opinién.

El Consejo de Redaccién estd integrado por jesuitas y
seglares. Estd dirigida por el P. Arturo Sosa, muy conocido en la
opinién piblica por sus entrevistas en TV y en la prensa diaria.
Tiene la rara habilidad de saber decir lo dificil en términos
sencillos al alcance de todos.

Asimismo,desde 1973, el Centro Gumilla ha publicado
65 titulos de folletos sobre temas sociopoliticos y religiosos, de
gran aceptacién especialmente entre los estudiantes de primer afio
de universidad. Hasta la fecha se hanimpreso 1.500.000 ¢jemplares.

La Editora-Distribuidora Estudios se dedica desde
1964 a producir y, editar textos de Educacién Bésica para nifios y
jévenes. Mds del 20% de los estudiantes de Primaria del pafs usan
sus textos; de algunos de ellos se han sacado ya millones de
ejemplares. El Hno. Angel Diaz de Cerio es el iniciador de la obra
y el principal autor de tales textos. EIHnoF. Otaeguile did un gran
impulso en los 14 afios que estuvo a su frente; él revisé y actualizé
todos los textos anteriores. Desde 1986 la Distribuidora est4 bajo
la direccién del P. Carmelo Vilda. Ahora se estd iniciando la
produccién de textos para la Educacién Bésica-2da. Etapa,
incluyendo libros de religién del P. Féliz Moracho. Siempre ha
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contado con el apoyo de seglares meritorios.

El «Centro de Reflexion y Planificacion Educativa»
(CERPE) se dedica a la investigacién educativa. Hasta ahora ha
publicado 24 folletos con un tiraje global de 200.000 ejemplares.
Desde 1981 edita el «Boletin de Investigacion Educativa
Venezolana» con un tiraje trimestral de 1.000 elemplares. Fue
fundador con otros seis centros educativos jesuitas de la base de
datos de REDUC (Red Latinoamericana de Informacion y
Documentacion en Educacién), que actualmente cuenta con 27
Centros de Asociacién de América Latina y EE.UU.

Por su parte, la Curia Provincial de los jesuitas publica la
revista semestral informativa «Jesuitas de Venezuela», dirigida
a amigos y familiares. su Director es el P. Guillermo Beaumont.
en ella se pueden encontrar mds datos sobre las Obras
Comunicacionales de las Jesuitas, mencionadas en este articulo.

Aparte de estos medios propios, los jesuitas colaboran
sistemdticamente en otras revistas y publicaciones: los PP, Jesus
Maria Aguirre, F. Moracho, L. Ugalde, M.A. Mora y otros en
«Familia Cristiana» (Edic. Paulinas); el P.J. Ganuza en la hoja
dominical «Hoy Domingo» (id.) y en el diario «La Religién».
También participan en medios impresos de comunicacién popular,
como «Informa», que es de alcance nacional.

2.- RADIO.

A travésde Instituto Radiofénico Fe y Alegria» (IRFA),
la Compaiifa de Jesis dirige cuatro emisoras de radio: dos urbanas
(en Caracas y Maracaibo) y dos rurales (Campo Mata, Edo.
Anzodtegui, y Guasdalito, Edo Apure); las de Caracas y Campo
Mata son propias, las otras son alquiladas.

Lascuatro emisoras juntas sumaban 130 Kws. de potencia
en 1991. Su audiencia potencial es mds de una tercera parte de la
poblacion venezolana (ocho millones de personas).Su audiencia
real es de unas 400.000 personas.
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Las emisoras de Fe y Alegria nacieron para la educacion
formal de adultos con cursos de alfabetizacién, educacién bdsica,
corte/costura, y contabilidad. Desde 1976 se hanrealizado 130.000
inscripciones; muchas de ellas pertenecen a las mismas personas,
que se inscriben semestre tras semestre hasta obtener su
correspondiente Certificado, el cual es reconocido oficialmente
porel Ministerio de Educacién. Asise han graduadoen Educacién
Bisica 8.500 adultos (6.500 en la Primera Etapa o Primaria, y
2.000 en la Segunda Etapa o Ciclo Bdsico), 2.000 en Corte/
Costura y 500 en Contabilidad.

Pero las necesidades de la poblacion piden que se utilicen
al méximo las potencialidades técnicas de la radio, como medio
masivo. Por ello, sin abandonar la educacién formal, se intenta
hacer comunicacién popular a través de la noticia, la revista
educativa, y a través de programas donde el mismo pueblo vaya
reflexionando y madurando en su quehacer social, econémico y
politico, y vaya expresando su problemdtica y cultura. Por eso hay
programas de mujeres, nifios, jévenes, campesinos, y otros
habitantes en general. También se acompafian a las organizaciones
populares, gremiales y vecinales para potenciarlas como medios
necesarios para la propia superacién de la poblacién. Esto va
acompafiado de educaciénenlafe y evangelizacién de la cultura.
(Ver al final datos sobre las Emisoras de Fe y Alegria).

Para llevar adelante este ambicioso plan, se cuenta con la
asesoria y ayuda de ALER (Asociacion Latinoamericana de
Educacion Radiofénica), a la que estdn vinculadas unas 60
emisoras de América Latina. La Coordinadora ALER de Venezuela
engloba las emisoras de Fe y Alegria mds Radio Occidente, de
Tovar, Edo. Mérida.

Se han realizado estudios sobre Radio Fe y Alegria-
Caracas (1). Asimismo se han celebradoreunionesinternacionales
con las otras emisoras de Fe y Alegria de Bolivia y Ecuador
(IRFA-INTERNACIONAL).

Las emisoras de Fe y Alegria forman parte de UNDA-
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VENEZUELA (Asociacion Catélica Venezolana de Radio,
TV y Medios Afines), que a su vez estd integrada a UNDA-AL,
de cuya Junta Directiva forma parte el P. José Martinez Terrero.
Asimismo, el P.José Martinez Terrero, como Director de
UNDA-VENEZUELA, forma parte de la Directiva de
UCAVECO (Uni6n Catoélica Venezolana de Comunicadores),
que agrupa a nivel nacional a los asociados de prensa, cine, radio,
TV y medios afines. También fue Coordinador Nacional de
SERPAL (Servicio Radiofénico para América Latina) desde
1981 hasta la desaparacién de SERPAL en octubre de 1985, con
sus famosos programas «Jurado N.13», «P.Vicente», y otros, que
desarrollaron la prictica cientifica de la comunicaién grupal en la
region. En 1980 se celebré precisamente en Caracas una reunién
con jesuitas de Colombia, Ecuador, México y Venezuela, para
desarrollar aiin mds este modo especifico de comunicacién(2).

3.- DOCENCIA, ESTUDIO E INVESTIGACION.
a) La Escuela de Comunicacion Social (UCAB).

La «Universidad Catdlica Andrés Bello» confiada por la
Jerarquia a los jesuitas produce actualmente libros, manuales y
revistas.

Pero especialmente tiene una Escuela de Comunicacién
social, fundada en 1961 por Alberto Ancizar. Actualmente cuenta
con 960 estudiantes en cinco afios académicos, y se han graduado
hasta 1991, 1340 Licenciados. El P.Ignacio Ibafiez fue Director de
la Escuela por dos términos consecutivos. Actualmente el P.Jesus
Maria Aguirre es Coordinador de las Tesis de Grado, y varios
jesuitas han sido y son Profesores de ella.

La Escuela forma parte de FELAFACS (Federacién
Latinoamericana de Facultades de Comunicacién Social),
fundada por el P.Joaquin Sdnchez, S.J.(Colombia), actual
Presidente.Est afiliacion se realiz6 conjuntamente con las otras
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Escuelas de Comunicacion Social de Venezuela, agrupacion que
se formaliz6 bajo el nombre de CONVEIC.

ElinflujodelaEscuelaenlos medios venezolanos se hace
sentir por el creciente nimero de agregados, que actian en prensa,
TV, radio, relaciones institucionales y gremios profesionales, as{
como por las posiciones influyentes de un buen nimero de ellos.

Conscientes de la responsabilidad, que conlleva tal
influencia, la Direccién, profesores y estudiantes de la Escuela
estanempeifiados enelevarel nivel academico y laresponsabilidad
ética de profesores y estudiantes.

De una forma mds directa, la Conferencia Internacional
de Jesuitas Representantes de todas las Asistencias de la Compaiifa
de Jests, reunidos en Roma en noviembre de 1986, hizo la
siguiente recomendacion:

«Para asegurar un mejor servicio de individuos y grupos,
recomendamos a los Secretarios de Comunicacién
Social(JESCOM) y Educacién la organizacion de encuentros
internacionales, por regiones, de las escuelas universitarias de
comunicacién jesuitas para examinar nuestro ministerio de
educacién a la luz de los documentos de la Iglesia y de la
Compaiifa».(3)

Estarecomendacion, surgié precisamente del representante
venezolano a aquella reunidn, el P. José Martinez Terrero, y fue
aprobada por el resto de los representantes. Ella se ha seguido al
piedelaletraen América Latina, donde hay catorce (14) Escuelas
de Comunicacién Social en otras tantas universidades, dirigidas
por jesuitas. :

La primera reunién de las Escuelas de Comunicacién de
Universidades dirigidas por jesuitas se celebré en Bogotd, y conté
con la participacién de la entonces Directora de la Escuela,
Lic.Elisa Martinez. La segunda tuvo lugar en Sao Leopoldo, RS
(Brasil) en septiembre de 1989; a ella asisti6 el P.Jesis Maria
Aguirre, en representacién de la Escuela de Comunicacién de la
UCAB. La tercera fue en Puebla(méxico) en noviembre de 1990.
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Entre los planes futuros de 1a Escuela estd el abrir un Post-
Grado de Comunicacién Social.

Asi mismo, hay jesuitas que ocasionalmente dan cursos
de comunicacién social en otros centros caraquefios, como el
«Instituto de Teologia para Religiosos» (ITER), Centro Roscio
(Instituto S.J de Filosoffa), y en el «Centro de Estudios para
Religiosas» (CER). '

Dentro de la carrera del jesuita, en la etapa llamada
«Juniorado» (inmediatamente después del Noviciado), los jévenes
jesuitasreciben un entrenamiento especial para conocer y dominar
los aspectos de comunicacién, que les serdn imprescindibles en el
resto de su carrera y profesion.

b) EI Centro de Comunicacion Social «JESUS
MARIA PELLIN».(1972-1983)

El 15 de noviembre de 1972 los jesuitas fundan en
Venezuela el «Centro de Comunicacién Social ‘Jestis Marfa
Pellin», dedicado tanto al estudio de los problemas de la
comunicacién, como al ensayo de algunas experiencias de
comunicacion populary grupal y ala produccién de audiovisuales
y casetes con fines populares, educativos y pastorales. En 1975
inicialapublicacién delarevista «Comunicacién» con el subtitulo
«Estudios Venezolanos de Comunicacién». Es trimestral, con
1500 ejemplares, que aborda en forma monogrifica diferentes
temas de comunicacién. Sus lectores son fundamentalmente
profesores, estudiantes universiatrios y especialistas de la
comunicacién. Su Consejo de Redaccién estd integrado por
jesuitas y seglares(4).

También se publicaron varios libros: «El Nuevo Cine
Venezolano»(5) e «Ideologia como Mensaje y masaje»(6), ambos
de Jesis Maria Aguirre y Marcelino Bisbal; asi mismo
«Comunicacién Grupal Liberadora»(7) (publicado en 1986 a
solicitud de CSCC («Center for the Study of Communication and
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Culture»), traducido al portugués y al inglés, y «La Publicidad en
Venezuela» (1979,1991) de José Martinez Terrero(8).

La segunda drea fue «Comunicacién de Base», que
abarcaba la capacitacién y produccién a nivel popular,
especialmente religioso, dentro de los criterios de comunicacion
popular, alternativa y grupal. Se publicaron nueve nlimeros de los
Cuadernos «Comunicacién de Base» entre 1977 y 1983.

En 1983 la Revista «Comunicacién» se integra al Centro
~ Gumilla (CIAS de Venezuela), y «Comunicacién de Base »
desaparece.

c¢)LaReunion de Caracasde 1976 paralalnvestigacion
sobre Comunicacion en América Latina.

En 1976 se organiza en Caracas laReuniénde «JESCOM
Research Facikitator Unit», futuro «Center for the Study of
Communication and Culture», ubicado en Londres, para captar la
problemdtica que vive la Iglesia de América Latina en el campo
de la comunicacién, ver los puntos que mds preocupacion
levantaban para aplicarles una solucién en base a andlisis,
investigacién y experimentacion, y ver qué enfoque se debia dara
la investigacién de la comunicacién en A.L. por parte de la
Compaiiia de Jesis(9). Dos Jesuitas de Venezuela presentaron su
ponencia(10),

d) Colaboracion con el DECOS-CELAM.

También se ha colaborado muy activamente con el
DECOS-CELAM (Departamento de Cpmunicacién Social de la
Conferencia Episcopal Latinoamericana), especialmente cuando
«ran Presidentes Mons. Luciano Metzinger (Perti) y Mons. Ovidio
Pérez Morales (Venezuela)-Los jesuitas participaron activamente
en la elaboracién del documento sobre Teologia de la
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Comunicacién, que redacté finalmente el P.Alessandri.

- As{ mismo, gracias al impulso de Mons. Ovidio Pérez-
Morales el DECOS-CELAM publicé en 1985 «Comunicacidn:
Misién y Desafio», varios de cuyos capitulos fueron redactados
por jesuitas.

e) Otros Trabajos en Investigacion sobre la
Comunicacion.

El P. Iruretagoyena habia comenzado a finales de la
década del 60 la revista «Cine-Teatro», que desaparecié al morir
¢l mismo en un accidente automovilistico.

Por supuesto, ha habido una presencia importante con
articulos y ensayos, enrevistas especializadas, y con ponencias en
Congresos de Comunicacion. y publicacién de libros (11)

Asimismo varios jesuitas forman parte de la AVIC
(Asociacién Venezolana de Investigacién de la Comunicacién),
queestdintegradaconla ALAICyconla Asociacién Internacional
para el Estudio y la Investigacion de la Comunicacién Masiva
(AIERI=Association Internationale pourI’Eyude etlaRecherche
de la Information o IAMCR=International Association for Mass
Communication Research)

f) «EI Comité para la Investigacion sobre
Comunicacion en América Latina» (Enero 1991).

Del 9 al 11 de enero de 1991 se tuvo en caracas una
segunda reunidn, titulada «La Investigacién en Comunicacién de
los Jesuitas Latinoamericanos y el CSCC». Fue sugerida y
auspiciada por el CSCC de Londres. A ella acudieron nueve
jesuitas especializados en la investigacién y el estudio de la
comunicacion. Entre ellos se hallaba el P.Raymond Parent, recién
nombrado Secretariode JESCOM-INTERNATIONAL, con sede
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en la Curia Romana, y ¢l P.Kevin Kersten, Director del CSCC de
Londres.

De ella surgié un Comité de cuatro jesuitas, vinculados
por un Coordinador, que se encargard de motivar, fomentar y
organizar la investigacién sobre comunicacién de los jesuitas en
América Latina.

Dos de ellos representan a sus respectivas Asistencias
técnicas de América Latina: el P.Gabriel Jaime Pérez(Colombia),
Coordinador del Comité; y el P.Pedro Gilberto Gomes(Brasil). El
tercer integarnte es el P.Jesds Maria Aguirre, responsable de
promover el intercambio documental con base de datos.

El cuarto es el P. José Martinez Terrero(Venezuela), que
trabaja en el CSCC de Londres desde mmarzo de 1991 para
representar alli a América latina, Espafia y Portugal, y fortalecer
el servicio del CSCC a estas regiones.

El CSCC fué fundado por el P. Pedro Arrupe en 1977,
como un «Centro Internacional para el Estudiode la Comunicacién
y la Cultura», que trata de hacer un servicio de campo de la
comunicacién al mundo, la Iglesia y la Compaiiia de Jesus. Su
actividad mds importante ha sido la publicacién de la revista
«Comunication Research Trens» y de algunos libros en inglés y
espaiiol.

E120 de diciembre de 1991 al CSCC firmé un Convenio
con la Facultad de Ciencias de la Informacién de la Universidad
Complutense de Madrid para publicar en castellano dicharevista,
afiadiendo articulos de autores latinoamericanos y espafioles con
una mayor bibliograffa de las investigaciones realizadas en cada
pais sobre los temas en estudio. Esta publicacién serd un Numero
Extraordinario de la «Revista de Ciencias de la Informacién» de
la misma Universidad, y serd enviada a las casi 250 Facultades y
Escuelas de Comunicacién de América Latina, El primer nimero,
correspondiente a 1992, publicard los trece mejores nimerosde la
revista en inglés del CSCC.
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Alegria-Guasdualito» Jesuitas de Venezuela. Mayo 1988.

EMISORAS DE VENEZUELA DIRIGIDAS POR
JESUITAS.

A) Radio Fe y Alegria-Caracas.

Direccién: Edif. Fe y Alegria, 2do piso. Colegio La
Rinconada. Final Av. Intercomunal del Valle- Apdo.20484-
Caracas 1020-A- Venezuela-Tfs. 682.61.22, 681.25.056 ,
682.61.97, 681.47.17; Fax (02) 682.55.56.

Director Nacional del IRFA (Instituto Radiofénico Fey
Alegria): José Javier Castiella, S.J. Directores del IRFA-
CARACAS (RadioyEscuela): José Javier, S.J. (1976- 1 sept.82),
José Martinez Terrero, S.J. (1 sept 1982- 30 nov 1990). Lic. Carlos
Correa (30 nov,1990-...)

Propiedad: Asociacién Civil Fe y Alegria, dirigida porla
Compaiiia de Jesiis.

Frecuencia 1390 Khz; Potencia 20 Kws; Distintivo
YVZA

Audiencia Potencial: 5 millones de habitantes.

Audiencia Real: 100.000; Fecha de inicio, 7 de octubre
de 1976

Objetivos: El IRFA es un movimento comprometido
prioritaria y esencialmente con la educacién popular, a través de
programas de comunicacién popular y de cursos de educacién
formal. Para ello quiere acompaiiar el esfuerzo de tantas
organizaciones populares, que luchan por construir una sociedad,
basada en la solidaridad, la fratenidad de los hijos de Dios y en el
desarrollo de las propias potencialidades.

Caracteristicas: 1. Popular; 2.Educacién Formal; 3.
Educacién No Formal; 4. Religiosa; 5. Musical; 6. Cultural.

Resultados: Desde 1987 se escucha mejor técnicamente.
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Susintonia ha crecidoen dierentes publicos: 1os que se identifican
con la musica afrocaribe como musica popular urbana; los que se
identifican conposiciones socio-econémico-politicas de avanzada,
los que quieren mensajes educativos y religiosos, y los que
trabajan con organizaciones populares y asociaciones de vecinos.
La presencia de los barrios en la emisora se logra a través de los
voceros populares y de la unidad mévil. Como instituto de
educacién formal, tiene una imdgen excelente ante empresas
publicas y privadas. La ausencia de publicidad atrae a otros. Sin
embargo, la audiencia casi desaparece a la hora de la transmisién
de los cursos y hay quejas de sectores conservadores privados; la
competencia de las otras emisoras es muy fuerte; no hemos
cubierto ain metas posibles.

Las faltas de recursos nos impide ir mds rdpido. En
resumen: cada vez hay mds gente que estd con nosotros; estamos
en etapa de crecimiento. Recibié el Premio «Monsefior Jesis
Maria Pellin» 1989, como LA EMISORA DEL ANO 1989, «al
considerar su gran labor educativa y su programacién de alto
contenido social, prestando siempre atencion a los problemas de
las colectividades mds necesitadas». El premio fue concedido por
un Jurado nombrado por la Comisén Episcopal de Medios. Es la
primera vez que se concede el premio.

B) Radio Fe y Alegria-Guasdualito.

Direccion: Parroquia Ntra. Sra del Carmen- Calle Sucre
6-101- Guasdualito, Edo. Apure, Venezuela- Tf (078) 31640.

Director General: José Maria Baquedano, S.J; Director
de Programacion Religiosa: Ignacio Ibaiiez, S.J.

Propiedad: CORPOVEN, C.A. Estd alquilada a Fe y
Alegria, que estd dirigida por la Compaifiia de Jesus.

Frecuencia 800 khz; Potencia 50 kws.

Fecha de inicio: 1991.

Audiencia Potencial: 500.000 personas.
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Audiencia Real: 100.000 personas.
C) Radio Fe y Alegria-Oriente.

Direccién: Campo Mata- Casa Parroquial de Cantaura,
Distrito freites (Edo. Anzodtegui) Tfs (082) 29233.

Directores: José Javier Castiella, S.J.(1982-1984), Hna
Teresita Parra (1984-1987), Juan Francisco Monreal Sarries
(1988...)

Propiedad: Asociacion Civil Fe y Alegria, dirigida porla
Compaiiia de Jesus.

Frecuencia: 940khs; Potencia 20kws; Distintivo YVLU

Fecha de inicio: 11 de abril 1982.

Audiencia potencial: 100.000 personas.

Audiencia Real: 50.000 personas

Objetivos: Promover al educacién popular a través de la
educacién formal y de espacios informativos, deportivos,
Folklorico-culturales, religiosos y de otras expresiones, donde el
pueblo participa activamente.

Caracteristicas actuales segin su importancia real:
1.Popular; 2.Educacién No Formal; 3. Musical; 4. Educacién
Formal; 5. Religiosa; 6. Cultural.

Resultados: La gente 1a considera suya. En los espacios
informativos las personas del pueblo participan bastante. Con
frecuencia se transmiten eventosreligiosos, deportivos, culturales,
desde los mismos poblados. Las comunidades indigenas de la
zona se han hacho sentir y son fieles oyentes.

| D) Radio Selecta.
Direccion: av. 3E, N. 63-50- Apdo 10247; Maracaibo,

Edo Zulia 4003, Venezuela- Tfs (061) 91.74.80/ 91.02.37- Fax
(061) 912212.

Directores: José Maria Baquedano, S.J.(1976-1 abril
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1989), Jos€ Martinez Terrero, S.J. (1 abril 1989-31 enero 1991),
Lic. Gerardo Lombardi (31 enero 1991...)

Propiedad: Arzobispado de Maracaibo; alquiladaaFey
Alegria desde el 30 de agosto de 1975 en contratos de cinco afios.
Ya Fe y Alegria estd consiguiendo instalaciones propias.

Frecuencia: 1390 Khz.. En 1990 el MTC concedié en
propiedad a Fe y Alegria la concesién de la nueva frecuencia 850
Khz, que proximamente saldrd al aire para Radio Fe y Alegria-
Maracaibo.

Potencia: 10 Kws.Distintivo:YVZC

Fecha de inicio: 30 de agosto de 1975

Audiencia Potencial: 2 millones de personas

Audiencia Real: 100.000 personas

Objetivos: Educacién No formal de adultos. A través de
los programas musicales, noticieros, especiales, etc, tratamos de
tomar conciencia de nuestro ser venezolano, caribefio y
latinoamericano. Con la educacién formal queremos llegar a los
mds, y que, en un futuro, éstos mds se integren en la marcha de la
radio

Caracteristicas actuales segin su importancia real:
1.Popular; 2. Educacién formal; 3. Educacién No formal; 4.
Musical; 5. Religiosa; 6. Cultural.

Resultados: Elreconocimiento por revalorizar los valores
autéctonos en el drea musical, costumbrista y social.
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HISTORIA DE LA ESCUELA
DE COMUNICACION
SOCIAL. U.C.A.B.

A) LOS INICIOS: 1961-1965
D) LOS AJUSTES: 1983-1989

Emilio Piriz Pérez

A) Los Inicios:1961-1965.

No hay ninguna publicacién que resefie o estudie los
origenes de la Escuela de Comunicacién Social de laUCAB, ni su
historia, ni las modificaciones de sus planes de estudio desde sus
origenes hasta la actualidad. Todas las noticias conocidas se han
transmitido de forma oral, fundamentalmente por algunos de sus
miembros fundadores y por algunas personas vinculadas a la
Escuela desde sus primeras etapas.

Un Trabajo de Grado trata este aspecto de la Historia de
la Escuela de forma muy general, acudiendo a la entrevista como
tnica fuente de informacién y realizando preguntas generales
sobre las dificultades de los diversos Planes de Estudio(1).

Por otro lado, los avatares de la Escuela, y de la
Universidad, han motivado que esta tarea sea dificultosa y
complicada; los archivos de la Escuela han sufrido, ademds de los
diferentes criterios de los directores y personal administrativo,
numerosas modificaciones y cambios, y en alglin momento,
descalabros irreparables, en especial en torno al afio 1979, en el
que se perdié numerosa informacién. Es por ello que alinque en
este articulo solo trataremos la primera etapa de la historia de la
Escuela, nos hemos visto obligados a revisar en su totalidad el
material de la misma, asi como,parcialmente, el de otras
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dependencias, tales como las Actas del Consejo de Facultad, el
Archivo de Personal, las Actas del Consejo Universitario y el
Archivo Rectoral.

Con el material hasta el presente consultado hemos llegado
auna primera clasificacién dela evolucién histéricadela Escuela,
en cinco grandes etapas.

A)L0S INiCi0S:.ceveeceeererenas 1961-1965
B) La Consolidacion:........ 1965-1974
C) La Reestructuracion: ..1974-1983
D) Los Ajustes:...ccceneessnees 1983-1989
E) El Pensum de 1989....... 1989-1992

Estas etapas se adaptan a los grandes cambios de Planes
de Estudios durante los 30 afios de su existencia, los cuales,
algunas veces, han sido precedidos por malestar o protestas de los
miembros de sucomunidad, y todo lo cual ha motivado frecuentes
cambios de la Direccién de la Escuela; si tenemos en cuenta que
su primer Director permanecié once afios regentando la Escuela,
nos da un promedio de 2,6 afios cada Director, pero si tomamos
en cuenta desde el afio 72, el promedio se reduce a menos de dos
afios(1,8). :
Los Directores de la Escuela desde su fundacién hasta la
actualidad han sido:

R.P. Alberto Ancizar s.j.: Director-Fundador (2).

4-Octubre-1961

R.P. Ignacio Ibdnez s.j.:Director Adjunto(?)(3):1964-

1969

Dr. Marino Pérez Duran:Director Adjunto (?) 1969-72

30(?)-Septiembre-1972

Dr. Marino Pérez Duran: Director.

1(?) -Octubre-1972.
Lic. Omar Vera Lopez: Director Adjunto.30-Junio-1973.
Lic. Omar Vera Lopez: Director Encargado(?) '
1-Julio-1973 (Actas del C. de Fac.,Julio-Sep.)
25-Septiembre-1973(4)
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R.P. Alberto Ancizar s.j.: Director
26 -Septiembre-1973 (R-26/IX/73)

Lic. Omar Vera Lopez: Director Adjunto (?)
1-Julio-1974.

Lic. Omar VeraLépez(116-X-85): Director Encargado.
1(?)-Julio-1974 (Actas C. Fac.)
14-Octubre-1974

R.P. Ignacio Ibanez s.j.: Director
15-Octubre-1974 (Acta C.U.292) (L.N.yT.P.;£.35)
30(7)-Julio-1976.

Lic. Carlos Lopez Gomez: Director Encargado
29-Julio-1976 (L.N. y T.P.; f0l.67)
1-Octubre-1979

Lic.Carmen Martinez de Grijalba:Directora Encargada
7-Noviembre-1979 (R-428) (5) (L.N.y T.P.;f.111)
31-Agosto-1981.

R.P. Ignacio Ibdnez s.j.: Director Encargado
30-Julio-1981(R-297) (R-299)
14-Septiembre-1983

Lic. Elisa Martinez de Badra: Directora Encargada.
15-Septiembre-1983 (L.N.y T.P.; fol. 113)
12-Noviembre-1984.

Directora: 13-Noviembre-1984

Lic. Emilio Piriz Pérez:Director Encargado
10-Septiembre-86. (L.N. yT.P.;fol,147)(R-279)
17-Febrero-1987

Reincorporacién de la Directora.

Lic. Emilio Piriz Pérez= Director Encargado
12-Marzo-1987; 10 - Junio-1987 (6)
Reincorporacién de la Directora,

Lic. Emilio Piriz Pérez: Director Encargado
20- Mayo-1989. (R-168) (L.N.yT.P;Fol. 183)
Director: Noviembre 1990.
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Normalmente s¢ cita la fecha del 4.de Octubre de 1961
como la fecha del inicio de la Escuela y si bien es cierto hablando
en sentido estricto, ya que es cuando se inician las primeras clases
con el primer afio, no es menos cierto que desde algunos afios atrds
se venfa trabajando arduamente en la planificacién del proyecto,
planificacién que se plasma en un primer documento denominado:
«ANTE-PROYECTO DELAESCUELA DEPERIODISMO
Y TECNICAS DE DIFUSION»(7) fechado el 25 de Marzo de
1961.

En primer lugar, debemos sefialar algunas fechas; la
Escuela de Periodismo fue aprobada por el Consejo Universitario
en su sesién del dfa 26 de Abril de 1961. Se inaugura como tal el
dfa 2 de Octubre de 1961, en un acto solemne con la asitencia de
las siguientes personalidades: Rector de la UCAB, P. Reyna,
Analuisa Llovera, Prsidenta de la Asociacién Venezolana de
Periodistas (A.V.P.); Hector Mujica, Director de la Escuela de
Comunicacién Social de 1a UCV; Pascual Venegas Filardo, de El
Universal; Carlos Rangel G., Director de Momento; Rafael Poleo,
Alfonzo Rumazo Gonzélez y Ruben Chaparro entre otros. La
conferencia inaugural estuvo a cargo del Dr. Ancizar. Dicho acto
fue resefiado en EL Nacional, el marte 3 de octubre de 1961.

La primera promocién se gradu6 en el afio 1965. El total
de alumnos graduados fue de 23 de los 36 que estaban inscritos en
el mes de julio en el primer curso.

Cursos
Anos 1 2¢ 3¢ 4
1961-1962 36 (8) — — —
1962-1963 25 31 — —
1963-1964 41 25 30 —
1964-1965 57 31 20 23

Total de alumnos curso 1964-65= 131

Los egresados de esta primera promocion fueron:
ARMELLADA DE LA R.,Cesdreo. GUZMAN V., Juan.
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BAEZ DE HERNANDEZ,Alicia. LEANEZ,Luis. BAPTISTA
OLIVARES Rafael. MARQUEZ C.,Cain BENSHIMOL R.,Levy. MENDEZ
CASTRO,Oscar BOCARANDA SARDI Nelson. OLIVIERI S.,Marcos.
CABALLERO F.,,Sandra.0OSSORIO, Paiil Jos.DE CASAS BAUDER,
Manuel. PEREZ ALEA, Liana. DELGADO ORIBIO,Fernando. RODRIGUEZ
G.,Carlos.DIAZ YANEZ,Tom4s.RODRIGUEZ V., Angel. GONZALEZ,
Manuel. VALECILLOS DI.,IvonneGONZALEZ LLORENTE José. YUMAR
PINTO, José. GUERRERO SMITTER,Lya.

Como se observa la mayoria de los egresados, un 78,3%,
pertenecen al sexo masculino, mientras que el femenino solo
consta de cinco personas,el 21,7 %, aspecto que constrasta con la
composicién de la poblacién estudiantil hoy dfa, donde se ha
invertido la estructura de la poblacién estudiantil.

En una de las dltimas promociénes de la Escuela,
correspondiente al curso 1988-1989, ladistribucién de los alumnos
por sexo es la siguiente:

Mencién Prensa(48):

Masculino:20,8% Femenino: 79,2%
Mencién Audiovisual(50): v

« « 40 % « « :60 %
Mencién Publicidad(83):

« « 289% « « 1,1 %

Total:181 graduados.
Sexo Masculino= 29,8 % Sexo Femenino=70,2 %
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1°= Inscritos

2=

3o=
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Griafico N2 1.

Evolucién de la primera promocion

Y si tomamos en cuenta la poblacién inscrita en el primer
afio del curso académico 1989-90, observamos que de los 235
alumnosinscritos, el 81,2 % pertenecen al sexofemenino, mientras
que el 14,4 % son del sexo masculino.

El rendimiento de la primera promocién presenta una
mediadel 20,8%, y unrendimiento total del 36,5 % distribuido por
cursos de la siguiente manera:

«

«

«

63 (9) Culminaron 36 R.=57,1%

36 « 31 « =86,1%
31 « 30 « =96,7%
30 « 23 « =766

La evolucién del nimero de estudiantes inscritos en el
primer afio tuvo un descenso durante el segundo, tercer y cuarto
afio, sobrepasando el nimero de inscritos en el primer afio el
quinto afio, curso 1965-66.
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Evolucion de la poblacion estudiantil del Primer Afo.

El documento «Proyecto de Creacién de la Escuela de
Periodismo y Ciencias de Difusién»estd fechado el 25 de marzo
de 1961.

Su contenido se estructura de acuerdo al «Reglamento
sobre la Creacién, Modificacién y Funcionamiento de Facultades,
Escuelas e Institutos» dictado por el Consejo Nacional de
universidades el 4 de Agosto de 1959.

La Escuela de Periodismo de 1a UCAB se adscribird a la
Facultad de Humanidades y Educacién y se plantea comenzar a
funcionar el primero de Octubre de 1961, como Escuela de
Periodismo, Radio-Televisién y Propaganda Publicitaria, bajo el
nombre de «Escuela de Periodismo y Ciencias de Difusién» El
nombre se origina, en primer lugar, por la denominacién ya
utilizada en la Universidad Central de Venezuela y en la
Universidad del Zulia (Escuelas de Periodismo); la segunda parte
(Ciencias de Difusién) estd motivada por la idea de poder ofrecer
lo antes posible especialidades, las cuales en el Plan de Estudios
propuesto se plantean timidamente por medio de Materias
Electivas, de Seminarios y de un Trabajo Final, pero en su
conjunto se quiere dotar de una formacidn integral al futuro
egresado.
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Entre los aspectos del proyecto que el Consejo
Universitario destacé en su presentacién al Consejo Nacional de
Universidades tenemos:

a) «Aporte a la Profesién» el cual se justifica por la
existencia de numerosos puestos de trabajo en las tres 4dreas de la
comunicacion, los cuales estdn en manos de extranjeros por falta
de especializacion en el pafs.

b) «Aporte a la Nacion» por la necesidad de informar al
pueblo, de instruirlo para mejorar su nivel de vida y de dotarlo de
mayor cultura, compromiso que recae fundamentalmente sobre
los comunicadores.

¢) «AportealaLibertadde Expresion» por serun Derecho
consagrado en la Constitucién Nacional, portavoz de losderechos
ciudadanos y colaborador del régimen democrético.

Estos tres aportes que se fija la Escuela de Periodismo de
la UCAB serdn la base del Perfil Docente del primer Plan de
Estudios: «Creard en sus alumnos un sentido de responsabilidad
al servicio de una triple lealtad: a la Libertad de Expresion, a la
Nacidn y a la Profesion».

A continuacién,en el mencionado documento, se planteard
el tema, ain hoy vigente, de cémo formar a esa persona que debe
«sintonizar todos los pensamientos, todas las instituciones y
todos los hechos» para que sean prsentados alacomunidad de una
forma comprensible. Atn reconociéndose en dicho Proyecto la
juventud de las Ciencias de la Informacidn a nivel universitario,
se sefiala que la experiencia de otras Escuelas y de otros paises,
debe ser la base para la formulacién de un Plan de Estudios
adaptdndolas a las necesidades venezolanas. Para ello, se
consultaron los disefios curriculares de 22 Escuelas
Latinoamericanas, 52 Escuelas de Estados Unidos, 7 de Europa,
4 del Bloque Soviético y, por supuesto, las dos de Venezuela.
Parece ser que estamagnalaborde recopilacién y estudio tuvo una
duracién de siete afios, tiempo durante el cual el P. Alberto
Ancizar realizé cursos de postgrado en los Estados Unidos y
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recopilé toda la informacién.

El producto final fue un «pensum equilibrado» tal como
ocurria en las principales escuelas del mundo, pero en especial en
las de Caracas y Maracaibo.

Nace asf la tercera Escuela de Periodismo de Venezuela
con el siguiente esquema. Un bloque de materias, denominadas
PROFESIONALES, que suman en total 17 y de las cuales
deberdn cursarse un minimo de 14 para poder graduarse; otro
bloque de materias designadas con el nombre de
COMPLEMENTARIAS, de las cuales deberdn cursarse entre
11 y 14. Se pone como condicién que entre los dos bloques los
alumnos deberdn cursar un total de 28 asignaturas para poder
graduarse, repartidas en cuatro afios de estudios,con un régimen
anual, lo cual nos da un promedio de siete materias anuales, como
se observa en el siguiente grifico:

PLAN DE ESTUDIOS 1961

5

4

NeDE 3
MATERIAS 2
1

0

Primero Segundo Tercero Cuarto

ANOS
B profesionales Complementarias M Extra-curriculares
GRAFICO N23

Materias del Plan de Estudios por dreas
Ademds de estas asignaturas obligatorias se contemplaba
enel Plan de Estudios tres actividades extra-curriculares, también
consideradas como obligatorias, denominadas ACTIVIDADES
ESCOLARES PERSONALES, las cuales son:
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a) Trabajos Prdcticos Profesionales, 10s cuales €ran muy
numerosos y estaban distribufdos a los largo de la carrera.

b) 8 Seminarios Intensivos, con una duracién de una
semana, para realizar uno cada seis meses.

c) Ciclos de 24 cursillos especializados, consistentes en
charlas, dictadas por profesionales destacados, planificando que
cada alumno deberia realizar seis cursillos por afio.

Las actividades del grupo b) y del grupo c) se evaluarian
y dichas notas pasarian a formar parte de una materia afin.

Las materia Profesionales se dividian en tres bloques: 11
de periodismo; 3 de Radio-Televisiény 3 de Publicidad, divididas
asu vezen materias tedricas, materias de entrenamientoy materias
de produccion.

MATERIAS PROFESIONALES
PENSUM-1961

B Periodismo
B pruwiicidad
B3 Redio-TV

S = N W AW

Teoria Entrenamiento Produccién

GRAFICO N24

Las materias Complementarias se dividian en: 11
obligatorias; 2 electivas y 2 sustituibles; este grupo de materias
complementarias era muy amplio y a su vez se subdividian en
grupo b4sico, grupo venezolano y grupo antropoldgico, al igual
que las materias del grupo electivo que se subdividian en
humanfsticas y psicolégicas, administrativas y econémicas y
legales y sociales. Estas materias sustituibles se podfan cambiar
por dos del bloque de materias profesionales.

Entre los Seminarios se citaban: Elocucién y Drama,
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Fotografia, Cinematografia, Television (produccién y direccién),
Gerencia y Adminsitracién, Temas Politicos Actuales y Libre.

El Plan de Estudios previsto para el afio 1961, en su
conjunto daba un mayor peso al drea de Periodismo,siguiendo las
tendencias de otras Escuelas, pero inferior al Pensum de la
Escuela de Periodismo de la Universidad Central,del afio 1961
(Gréfico N2 5) (y suponemos que también al del Zulia), y
aumentando las dreas de Audiovisual y Publicidad, que en las
otras Escuelas era minima.

PENSUM DE LA ESCUELA DE PERIODISMO
U.C.v.

O == N W A Lh

Primero Segundo Tercero Cuarto

B profesionales B Complementarias BH Seminarios

GRAFICO N25
Las materias de Audiovisual enla UCV, en total cuatro y
enfocadas hacia el Peridismo, eran: Informacién Audiovisual I,
Informacién Audiovisual II, Fotograffa y Técnica del Periodismo
Cinematogréfico. En cuantoa las materias de Publicidad solamente
se impartia una como Seminario, en el tercer afio, denominada
Publicidad y Relaciones Publicas.
EL Pensum de la Escuela de Periodismo de la UCAB,
novedoso por esa mayor importancia en las 4reas de Audiovisual
y Publicidad, quedé conformado de la siguiente forma:
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——-PRIMER ANO
Profesionales Complementarias
Introduccién e Historia del Periodismo Idioma
Artes Grificas Introduccién a la Filosofia
Estilo e Informaciones Nociones de Derecho
Electiva

~———SEGUNDO ANO
Pincipios y Psicologfa de la Publicidad Idioma
Teorfa y Técnica de TV-Radiodifusién
Historia de Venezuela

Fotografia

Reportaje y Ribricas

Legislacién y Teorfa de los Medios de Difusién
TERCER ANO

Redaccién y Preparacién de Anuncios Idioma

Redaccién TV-Radial

Lit. Venezolana Contemporédnea

Prensa Mundial y Prensa Venezolana Electiva:
Mesa de Redaccién, Titulacién y Diagramacién
Sociologia
Opinién Piblica e Investigacién Psicologia
Antropologia
Una cambiable——

_ Doctrina Social Iglesia
CUARTO ANO

Mercadeo y Campaiias Temas Politicos e-
Internacionales
Produccion TV-Radial Geografia-
Econémica de Venezuela

Periodismo de Fondo Editoriales-Articulos
Historiade las Instituciones
Periodismo Industrial Electiva
Relaciones Piblicas.
====Dos cambiables====

58



UCAB

Esta Plan ideal no pudo ser llevado a la prictica tal como
se tenfa previsto, en especial con las materias complementarias y
menos aun con el grupo de materias electivas .

Lasmaterias electivas deberian cursarse en otras Escuelas
de la UCAB,ello acarreé numerosos problemas con los cupos y
con las notas en el primer afio, por lo cual en el segundo afio la
materia electiva se impartié en la Escuela y solamente se abrié una
opcién; lo mismo ocurri6 con la posible opcién del alumno de
poder intercambiar algunas materias del grupo de las asignaturas
profesionales y del grupo de las complementarias.

El horario pautado era de 6 a 9 pm., excepto para las
précticas las cuales tuvieron un horario vespertino, de 2 a 6 pm.
Algunosdelos Cursillos Especializados se impartieron los sdbados.

En cuanto al Titulo otorgado era el de Licenciado en
Periodismo y Ciencias de Difusién, pero de acuerdo al Articulo
106 de la Ley de Universidades, Pardgrafo 3¢, 1as personas que no
poseyeran el titulo de bachiller, la Escuela les otorgarfa un
Certificado de Suficiencia y el titulo de Técnico en Periodismo.
No se contemplaba el Trabajo de Grado como materiadel Punsum,
pero por las conversaciones sostenidas con algunos de los miembros
de la primera promocién se realizé un Trabajo de Grado, el cual
otorgaba la Mencién seleccionada por el alumno y el Jurado
estaba integrado de por profesores de la Escuela y por personas de
reconocida trayectoria en el drea comunicacional no vinculadas a
la Universidad.

El dia 4 de Septiembre de 1961, se realiza la primera
convocatoria para la inscripcién ,incluyendo a los alumnos que
habian llenado la planilla de pre-inscripcién. La inscripcién
definitiva serd después de haber aprobado el «Examen de
admisién», el cual consistia en una entrevista con el Director, una
pruebaescritay unaltima prueba oral ante un jurado conformado
por tres profesores. Los derechos de admisién ascendian a un
costo de 100 bolivares y la cuota mensual era de 150 bolivares.
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Ademds de la informacién necesaria para la Inscripcién
se informa sobre las materias del primer afio y sus respectivos
profesores; 1lama poderosamente la atencién el hecho de que atin
cuando a Escuela tiene un régimen anual, algunas materias se
imparten por setnestres, posiblemente porlas dificultades surgidas
con el horario del profesorado.

PRIMER ANO
-Primer Semestre
Cursillo de Iniciacién Dr. Alberto Ancizar M. Director
Redaccién y Estilo  Prof. Gloria Stolk, Dr. Antonio Gonzélez
Introduccién e Historia Dr. FranciscoJ. Avila ,Dr. Ancizar
Técnica Gréfica Prof. Jimmy Teale
-Segundo Semestre
Informacién y Noticias Prof. Oscar Ydnes e Instructor
Historia del Periodismo Dr. Avila, Prof. R.Dfaz Sédnchez
Técnica Grafica Prof. Hans Weisz

Asignaturas Complementarias
Introduccién a al Filosofia  Dr. Rafael Carfas S.J.
Introduccién al Derecho Dr. Luis Maria Olaso S.J.
A elegir: Francés o Inglés
1 Electiva (Con el consejo del Director y un Decano)

A estos nombres hay que afiadir los de Ramén J.
Veldsquez,Secretario de la Presidencia de la Repiblica; Augusto
Mijares, historiador y pedagogo, y Guillermo Alvarez
Bajarez,periodista, los cuales estdn impartiendo clases el mes de
junio de 1962, es decir en primer afio.

El cuerpo Directivo y Profesoral de la Escuela se ofrecio
alinicio del Primero, Segundo y Tercer Curso es el siguiente(10):

DIRECTOR: Dr. Alberto Ancizar Mendoza

SECRETARIO ACADEMICO:Lic. Guillermo Alvarez Bajares.
SECRETARIO ADMINSITRATIVO:Dr. Antonio Gonzélez
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Primer Afio: PROFESORADO
Redaccién e Informacion:  Prf. Alberto Ancizar Mendoza
Prf. Antonio Gonzdlez Herndndez
Prf. Oscar Yanes
Técnica Grafica: Prf. James N. Teale
Prf. Hans Weisz
Historia del Periodismo: Prf. Alberto Ancizar Mendoza
Prf. Ramoén J. Veldsquez
Prf. Guillermo Alvarez Bajares.
Introduccién a la Filosoffa: Prf. Rafael E. Carfas. S.J.
Introduccién al Derecho:  Prf. Luis Marfa Olaso S.J.
Idiomas Modernos: Profesores del
Centro Venezolano Americano
Instituto Venezolano Francés.
Seminario de Estilo: Prfa. Gloria Stolk
Seminario de Historia de la C.: Prof. Augusto Mijares.
Cursillo de Evol. Pintura:  Prf. Daniel Alvarez S.J.
Cursillo de Indigenismo:  Fray Cesdreo de Armellada OFM

Segundo Afio: PROFESORADO

Reportaje: Prf. Carlos Delgado Dugarte

Psicologfa de la Publicidad: Prf. Franklin Whaite

Teorfa Técnica de Radio y TV:Prf. Felix Cardona Moreno
Prf. Enrique Guia

Legislacién y Etica de Prensa: Prf. Luis Herrera Campins.
Prf. Alberto Ancizar Mendoza.

Fotograffa: Prf. ALfredo Boulton
Prf. Francisco Edmundo Pérez
Prf. J.J. Castro.
Historia de Venezuela (Rep.):Prf. Eleazar Cérdova Bello.
Idiomas Modernos: Prf. Gerald Vilardi

Prfs. Instituto Venezolano Francés
Sem. Literatura Antigua:  Prf.Daniel Alvarez S.J.
Sem. Matemdticas Superiores:Prf. Juan Serradell.
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Cursillo Problemas Menores:Prfa.Panchita Soublette.

Tercer Afio: PROFESORADO
Period. Informativo y de Opinién: Prf. Alberto Ancizar Mendoza
Prf. Martin De Ugalde.

Publicidad II: Prf. Hector Argibay

Prf. Andrés Dutkowki
Radio-Televisién II: Prf. Aristides Borrego

Prf. Alfredo Cortina
Técnica Gréfica II: Prf. Carlos Ferndndez Unsain

Literatura Venezolana Cont.:Prf. José Ramén Medina
Prfa. Gloria Stolk

Sociologfa II: Prf. Marino Pérez Durén

Inglés o Francés: Prf. A. Gerald Vilardi
Prf. Marcel Geneix.

Eldfa7 dejuniode 1962, enlaRevista semanal «Pédginas»,
aparece un reportaje firmado por laredactora Olga Dragnich, con
el titulo: «Qué es y cémo es la Escuela de Periodismo de la
Universidad Catélica Andrés Bello» (11)

Uno de los entrevistados es el P. ALberto Ancizar S.J.,
Director de la Escuela de Periodismo de la UCAB. Se aclara en
primer lugar, la orientacién del Plan de Estudios, con fuerte
influencia de la Universidad de Missouri, el cual intenta una
sintesis entre los aspectos técnicos y los humanfsticos, los cuales
se deben apoyar y enriquecer mutuamente, teniendo presente la
realidad del campo de trabajo a nivel nacional, en especial la
expansién de la Radio, de la Televisién y de las Relaciones
Piblicas y Publicidad. Otro de los puntos tratados es el del
profesorado, sefialandose que por ser una ciencianuevay no tener
atn un cuerpo de pedagogos especializados, problema comiin a
toda Latinoamérica, es dificil encontrar profesores especialistas
en cada unadelas dreas de conocimiento, a pesar de ello el cuerpo
profesoral del primer afio son figuras de primer orden en sus
respectivos campos.

62



UCAB

Gloria Stolk, expone diversos puntos sobre la Escuela
pero destaca el aspecto de los alumnos, a los que califica como
«excelentes» y «desiguales en cuanto a edad», conformado por
diversas generaciones y poniendo como ejemplo « junto al
adolescente Nelson Bocaranda -16 afios, alin no termina el
bachillerato- est4 el Padre Capuchino Cesdreo de Armellada, con
54 afios a cuestas». La mayorfa de los alumnos trabaja en los
diversos medios profesionales.

En cuanto al Presupuesto presentado se contemplaba la
creaciénde cincoLaboratorios: Tipografia, Fotografia, Publicidad,
Radio y Televisién. El costo total presupuestado era de 518.706
bolivares (110.306 $) Ademds de estos laboratorios se tenia
previsto algunas précticas fuera de la Universidad, asf se sefiala
que algunas pricticas de Tipografia se realizardn enlos talleres de
la Escuela Profesional Jesis Obrero, de los Flores de Catia. El
Laboratorio de Radio, contemplaba ademds de un Cuarto de
Control, dos Estudios y la instalacién de un Transmisor FM de 50
a 100 watios; el Laboratorio de Televisién estaba dotado de
Estudio, Iluminacién, Cuarto de Control,Cuarto de Proyecciones
y un Transmisor fijo de micro-ondas, teniendo un personal
compuesto por un ingeniero eléctrico, un auxiliar electricista y un
auxiliar carpintero-mecénico.

Se presupuestaba también el costo de los locales donde
funcionarfa la Escuela, en el Edificio Mijares. Hay que sefialar
que la Escuela ocupé la sede, en su primera etapa, de la que fuera
casa del Dr. José Gregorio Hernandez.

El pensum cursado por los alumnos de la primera
promocién fué el siguiente:

PRIMERO 1961-1962 1962-63
Estilo e Informacién Periodismo Informativo I
Técnica Gréfica

Historia del Periodismo
Introduccién al Derecho
Introduccién a la Filosofia
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Inglés / Francés
Electivas: , Sociologfa I
Antropologia No
Literatura Cldsica No
Sociologfa Juridica No
Circulos de Estudios No
SEGUNDO 1962-1963 1963-64
Periodismo Informativo II
Publicidad I
Teorfa y Técnica de Radio y TV.—————Radio y Televisién I
Legislacién y Etica de Prensa
Historia de Venezuela
Inglés / Francés
Sociologfa
Artes Visuales y Fotograffa
Introduccién a la Filosoffa
TERCERO 1963-1964 1964-65
Periodismo Infor. y de Opinién—Periodismo Informativo III
Radio- Televisién 11 Opinién Publica I
Técnica Gréfica Publicidad II
Fotografia II
Literatura Venezolana Contemp. ———Literatura Venezolana
Literatura Contemporénea
Sociologia II
Inglés / Francés

CUARTO 1964-1965
Publicidad III (Mercadotécnia)
Radio-Televisién II1
Cinematografia

Economia

Sociologia III

Periodismo de Opinién 11

Como se puede apreciar, este Plan de Estudios es
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notablemente diferente al proyectado; entre las causas que se
mencionan para esta modificacion se citan las dificultades de
cursar materias en otras Escuela de la Universidad, esto sélo
ocurrié en el primer afio y ademds de las dificultades l6gicas de
las notas, se podria mencionar el diferrente nivel se exigenciay de
preparacién de los alumnos en ciertas dreas con respecto a los de
otras Escuelas de la UCAB. Estas materias electivas pasan a ser
fijas a partir del curso 1962-63.

A la derecha del Plan cursado por los alumnos de la
primera promocién se colocan las materias que se modifican en
los afios sucesivos, siendo numerosas si se tiene en cuenta que ya
fue previamente modificado el Pan original. Estos cambios,
aunque en menor cantidad, continuaron realizdndose alo largo de
los siguientes cursos hasta el afio 1974, fechaen que serealiza una
gran reestructuracién de la Escuela, aunque no tan grande -
creemos- si tenemos en cuenta la historia de la misma.

Otros muchos aspectos quedan en el olvido por falta de
documentaci6n, espero que algiin dia completen lo aqui expuesto,
pero antes de concluir esta primera parte, y por la transcendencia
que tiene hay que recordar la actuacién de los alumnos de esta
primera promocién (12) .

Comienzan muy pronto las actividades extracurriculares
y las inquietudes de los alumnos, conscientes de la significacién
que tanto para ellos como parala Universidad tiene surendimiento
y su proyeccién, y por las espectativas que habia creado esta
nueva Escuela de Periodismo. El 28 de marzo de 1962, se resefia
enLaEsfera, la primera Mesa Redonda realizada enla Escuelade
Periodismo; el invitado central del acto fue el escultor Narvdez y
la iniciativa parti6 del profesor de Informacién, Oscar Yanes.

Los estudiantes del primer afio comienzan a plantear la
idea de un periodico, barajdndose los nombres de «El Correo» y
de «EL Debate». Aunque sin certeza, creemos que la primera
publicacién de los estudiantes de Periodismo de 1a UCAB es la
denominada «;Qué Sera?», unboletindelaUniénde Estudiantes
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de Periodismo (UEP).

Este 6rgano, precusor de los actuales Centros de
Estudiantes, nace en torno al mes de Marzode 1962, bajo lasideas
de UNION, AMISTAD, CONFIANZA y AYUDA. Idealesllenos
de juventud y de lucha, de optimismo y de camaraderfa. Baste con
transcribir el concepto que tenfan de UNION: «En la unién est4
1a fuerza, dice el viejo refrdn, que en ciertas ocasiones ha hecho
historia; y nosotros harémos historia; esta Escuela, que comienza
amanifestarse, debe ser para nosotros, como el primogénitode un
hogar, por tratarse de que somos fundadores de ella; y es aqui
donde radica con més fuerzalanecesidad de que nos unamos, por
que con la unién lograremos la meta de nuestros esfuerzos unidos
a los lazos incorruptibles de nuestra profesién». AYUDA: «Que
no sélo sea para nosotros, los que hoy formamos la Escuela, sino
también para los compafieros que en afios posteriores entren a
formar parte de ella. Tengamos en cuenta, que la ayuda que
nosotros ofrezcamos ahora, serd legada a nuestros seguidores en
1a escogencia de tan dificil y dura profesién»(12)

El Proyecto de Estatutos de la UEP, en su Articulo 29,
sefiala los fines de dicha organizacién:

"a) Promover la superacién cultural de sus miembros.

L P

Uilox DE ESTUDIANTES
DE PERIODISHMO

Univorsicad Cat8lica Ancrés Bello.
Escucla de Periodismo.

PROYECYO DE < STATUTOS REALIZADOS POR
EL CONITE ORGANIZADOR -DE LA UNIOI DE
ESTUDIAUTES DE PERIODISMO.
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b) Auspiciar las relaciones amistosas con las demds
Escuelas de la Universidad.
¢) Colaborar con la Direccién de la Escuela de Periodismo.
d) Las demds funciones que considere convenientes la
junta Directiva... "
La primera Directiva de la UEP estaba conformada por:
Presidente: Alfredo Wilson Castillo.
VicePresidente: José Maria Gracia / Fray Cesdreo deA.
Vicepresidente: Sandra Casallero Fonseca
Secretario General: Carlos Rodriguez Ganteaume
Secretario de Organizacién: Luis Leafiez Lugo
Secretario de Relaciones Nelson Bocaranda Sardi.
Tesorero:Joaquin Pérez Rodriguez
Publicaciones:Antonio José Gonzilez / Eusebio Bajo
Vocales: Liana Pérez, Angel Rodriguez, Fernando
Delgado y Tomds Diaz.

Entre sus funciones cabe destacar, ademds de la
publicacién del boletin «Qué Serd?» guias de diversas cdtedras,
reproduciéndolas para los demds compaiieros del curso. La unién
de sus integrantes fu¢ una realidad, trabajaron juntos en muy
diversas actividades y colaboraron con la Direccién creando una
auténtica comunidad. Otros aspectos de interés son las diversas
colaboraciones con la Universidad, tal como el Departamento de
Relaciones Publicas, quien difundia las actividades de 1a UCAB,
sus miembros eran el Hermano Lanz, Carlos Rodriguez Ganteaume
y Sandra Caballero, aunque era dirigido por el P. Ancizar, ;
numerosas notas y resefias en las prensa avalan su actividad, en
especial cubriendo todas las informaciones referentes a la
colocacién, por parte de Su Eminencia el Cardenal Quintero, la
primerapiedrade loque eshoy laUCAB (C.RodriguezGanteaume:
«Gigantesca serd la Ciudad Universitaria Catdlica» en E1 Mundo,
12 de febrero de 1963)

El afio 1964 un grupo de estudiantes de la UCAB viajé a

Estados Unidos, invitados por el Departamento de Estado para
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obsevar el desarrollo periodistico de las préxima elecciones. Los
alumnos fueron: Luis Leafiez, Marcos Olivieri, Carlos Rodriguez
Ganteaume, Pail Osorio, Nelson Bocaranda, Levi Benshimol,
Manuel Gonzdlez, Juan Guzmén y Ramén Eloy Mata Moya.Este
evento fue muy resefiado por la prensa nacional y por algunos

periddicos de la prense de Estados Unidos(13).

Para la bisqueda de informacién para sus précticas, la Escuela doté
a estos alumnos de un Carnet de Identificacién, el cual especificaba
ademds de la Universidad, 1a Escuela de Periodismo y al alumno
como Estudiante de Periodismo, transcribiendo el Articulo 66 y el

Articulo 48 de la Constitucién Nacional.(14)
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D.- Los Ajustes: 1983-1989

Desde la toma de posesién del P.Ignacio Ib4fiez S.J., el 30
de Julio de 1981, todos sus esfuerzos estuvieron dirigidos a dos
objetivos: reorganizarla Escuelaadministrativamente y reformular
el Plan de Estudios.

En esta tarea le acompaiiaron como colaboradores
inmediatos y coordinadores de la Escuela la profesora Elisa
Martinez de Badra, Coordinadora Académica y un afio més tarde
el profesor Emilio Piriz Pérez, con algunas funciones
administrativas (Programas, Expedientes de los Alumnos) y
como Coordinador de los Trabajos de Gado.

El primer documento que se manejé en esta nuevo plan es
el titulado" Anteproyecto de «ajustes» al Plan de Estudios".

En €1 se sefiala que en 1975 se aprobd el actual Plan de
Estudios, con el cambio fundamental de cuatro a cinco afios, al
cual se le realizaron algunos ajustes en el afio 78. Algunos hechos
comunicacionales ocurridos en los \ltimos afios motivan ciertos
ajustes al actual Pensum de Estudios. Entre las argumentaciones
encontramos:

Alusién a un documento emanado del CNU, del afio
1976, titulado «Bases Polfticas, Estrategias y Acciones concretas
cara al desarrollo de la Educacién Superior Venezolana»,
insistiendo en tres puntos de dicho documento: Politica de
Democratizacién, Polftica de Desarrollo Auténomo y Politica de
Innovacién. Otros documentos a los que se hace referencia para
sustentar las reformas son el V'y VI Plan de la Nacién, en especial
se destaca la importancia que se le da al Sector Comunicacional
en de dichos Planes y a la posible creacién del «Sistema Nacional
de Comunicacién». Refuerzan lo anterior, la promulgacién del
«Reglamento de la Ley de Ejercicio del Periodista»; la creacién
del Ministerio de Informacién y Turismo; la creacién de la
Agencia Nacional «<VENPRES» y la creacién de dos nuevas
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Escuelas de Comunicaciéon (ULA-Tdchira y UCOLA-
Barquisimeto).

b) En segundo lugar, la adecuacién de la Escuela a la
Politica Comunicacional de laIglesia, dado que la Escuelaestd en
una Universidad denominada Catdlica. Secitan como documentos
resaltantes tantos los textos eclesiales INTER MIRIFICAy EVANGELI
MUNTIANDI asi como los documentos emanados de Medellin y
Puebla.

A continuacién se argumenta para demostrar que lo que
se pretende son propiamente ajustes y no cambios estructurales,
reconociendo que los anteriores cambios y ajustes (1975 y 1978)
estuvieron bien orientados.

Los ajustes que se pretenden son:

12) Creacién de un nuevo Departamento: Ciencias de la
Comunicacion.

29 Creacién de Electivas en el Ciclo Bdsico y de
Semianrios en el Ciclo Especializado, los primeros con un caracter
sociocultural y los segundos con caracter técnico.

32) Cambio de algunas materias del ciclo diversificado al
ciclo bdsico, aumento de la formacién en el drea de Redaccién
(una segunda materia) y cambio de afio de l1a materia Teorfa de la
Comunicacién.

Entre otras modificaciones que no se citan y se reflejan en
al Plan de Estudios propuesto, es la inclusién de la materia Etica
de la Comunicacién.

Este documento fue la base de trabajo del Consejo de
Escuela, quien en 1983 remite al Consejo de Facultad y éste al
Universitario el nuevo proyecto definitivo.

El documento, conformado por 44 péginas. y titulado
«ANTEPROYECTODE AJUSTES ALPLAN DE ESTUDIOS »
estaba organizado de la siguiente forma:

1.1.- Motivaciones. Se sefiala que desde 1975, fecha en
que se realiz6 el dltimo Plan de Estudios, pasando de cuatro a
cinco afios la carrera de Comunicién Social, y de unos ajustes que
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se realizaron en el afio 1978, no se ha cambiado la estructura
curricular. Es por ello que se hace necesario estos «ajustes» para
actualizar al Plan de Estudios. El primer punto desarrollado en la
justificacién se refiere a la adecuacién de la Escuela a la Politica
de Educacién Superior; posteriormente se argumentalaadecuacion
de la Escuela a la Politica Comunicacional del Pafs, refiriéndose
concretamente al V y VI Plan de la Nacién. En tercer lugar, se
argumentala adecuaciéndelaEscuelaalaPoliticaComunicacional
de la Iglesia, sefialdndose las orientaciones de Nedellin y de
Puebla, asf como los textos Inter Mirifica y Evangelii Nuntiandi.

1.2.-Propuestas concretas de los «Ajustes». En primer
lugar la creacién de un nuevo Departamento: CIENCIAS DE LA
COMUNICACION. En segundo lugar, la creacién de Seminarios
y Electivas. Otros aspectos son: Cambiar de afio algunas materias;
eliminacién de otras; materias nuevas como Linguistica y Estilo,
Sociologfa de la Comunicacién, y Electivas en segundo y tercer
afio.

1.3.-Cuartoy quinto afio cursos que se venian impartiendo
por régimen semestral, se cambiar4n a régimen anual. El régimen
semestral no suponia sino un corte en el régimen anual, con la
consiguiente pérdida de clases y complicacién del sistema
administrativo. Seiniciaban los semestresen Octubre y se conclufan
en Junio. Seincluyen Seminarios en cadauno de los cursos, la lista
de etos seminarios se hace por menciones, y se crean las materias
Investigacién de Prensa, de Audiovisual y de Publicidad,
sustituyendo a Metodologfa III, anteriormente en tercer afio.

Como casi siempre ocurre, las reformas soliciadas
sufrieron notables cambios en los Consejos de Facultad y
Universitario. No se aprobé el Departamento de Ciencias de la
Comunicacién; no se aprobaron los Seminarios en cuarto y
quinto; las materias Electivas se pasaron del ciclo bésico al ciclo
especializado. Pero en conjunto se puede afirmar que el cambio
fue favorable respecto al Plan de Estudios anterior.

El Plan de Estudios aprobado por el Consejo Universitario
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en sus sesiones de los dias 7 y 21 de junio de 1983, entrd en
vigencia a partir del Curso Académico 1983-84.
PRIMER ANO
Metodologia
Etadistica
Estilo y Redaccién
Int. a las Ciencias Sociales
Audiovisual I
Teoria de la Comunicacién
Historia y Prensa de Venezuela
Historia de la Cultura I
SEGUNDO ANO
Metodologia II
Teatro
Psicologia Social
Audiovisual II
Informativo I
Historia de la Cultura IT
Sociologfa Politica
Arte y Comunicacién
TERCER ANO
Fundamentos de Publicidad
Principios de Economia
Opinién Publica
Informativo II
Historia de la Cultura II
Artes Gréficas
Audiovisual III
Sociologia de la Comunicacién
CUARTO ANO
Fenomenologfa Socio-Religiosa
Electiva I (Anual)
Electiva II (Semestral)
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Mencion Periodismo Impreso
Periodismo Audiovisual
Géneros Periodisticos
Produccién de Medios Impresos
Investigacion de Prensa
Mencion Audiovisual
Prod. y Dir.de TV I
Prod. y Dirc. de Cine I
Prod. y Dirc. de Radio I
Investigacién de Audiovisual
Mencion Publicidad y RPP
Mercadotecnia I
Creaci6n Publicitaria I
Relaciones Publicas 1
Investigacion de Publicidad
QUINTO ANO
Etica y Regimen Jurid. C. S.
Electiva III (Semetral)
Trabajo de Grado
Mencion Periodismo Impreso
Géneros Periodisticos 11
Periodismo Especializado
Relaciones Piblicas
Politicas Comunicacionales
Mencién Audiovisual
Prod. y Dir.de TV II
Prod. y Dir. de Cine II
Prod. y Dir. de Radio
Relaciones Piblicas
Mencidn Publicidad y RRPP
Mercadotecnia II
Creacion Publicitaria II
Relaciones Piblicas II
Publicidad
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Hay que hacer notar que este Plan de Estudios se adapta
a esquema curricular propuesto por CIESPAL para América
Latina. El documento base que se manejé en el Consejo de
Escuela fue un trabajo elaborado por Marco Ordéfiez Andrade,
Director del Departamento Técnico de CIESPAL, denominado
«ElCurriculum. Propuestapara el establecimiento del curriculum
de estudios en una Facultad de Ciencias de la Comunicacién». El
él se establecen las cuatro dreas siguientes:

a) Ciencias de la Comunicacién 20%

b) Practicas y Tec. Profesionales 40%

¢) Formaciéon Humanistica 20%

d) Plan variable 20%

Como se observa el mayor énfasis se realizaba en la
Précticas y Técnicas profesionales, aspecto que coincidia con el
auge de las nuevas tecnologfas y la bonanza econémica que
reinaba en el pais. La Escuela de Comunicacién Social de la
Universidad Central de Venezuela poseia en este momento cinco
especialidades en su Plan de Estudios, la Escuela de la UCAB
continud con las tres que ya tenfa.

Departamento de PUBLICIDAD Y RRPP

B Socio-Humanist.
Cs. de 1a Comun
Publicidad RRP
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Departamento de AUDIOVISUAL

B Socio-Humanist
Cs. de 1a Comun
Audiovisual

16,75%%

Como se observard, el drea dematerias Practicasy Técnicas
Profesionales superaba porcentualmente al peso sefialado por
CIESPAL. Este fue un motivo constante de queja por parte de los
alumnos que consideraban excesivo y reiterativo algunos de los
contenidos de las materias del ciclo profesional, aspecto que se
intentar4 corregir en el siguiente Plan de Estudios."...1a existencia
de repeticién entre las materias, acusa la falsedad de la bisqueda de
instruccién técnicaenel &rea audiovisual o porlomenos significativa
reduccién del esfuerzo dedicado a alcanzar tal objetivo, como
también se sefiala en el 4rea de prensa la idea de la prictica por la
préactica”.(15) .
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Departamento de PERIODISMO IMP

B Socio-Humanist.
Cs. de 1a Comun
Periodismo Imp.

29,53%

44,34%

26,13%

Notas.-

1.-GARCIA, Marisol y CONDE, Orlando: "Estudio sobre la formacién del
Comunicador Social en la UCAB. Diagn6stico Académico" P4gs. 52 a 75.
Caracas, 1988.

2.-Ademds del Director de la Escuela existia otro cargo que era el de Secretario,
el cual desaparece cuando se crea la figura del Director Adjunto, en el afio
1964, ¢l cual se eliminar4 a partir del nombramiento del Lic. Omar Vera Lépez
como Directo Encargado.

3.- Los signos de interrogacién indican dudas en las fechas o en el cargo.
Abreviaturas: R=Correspondencia del Rector. LN y TP = libro de
Nombramientos y Toma de Posesi6n. Archivodel Secretariodela Universidad
CU-Consejo Universitario. A. Fac.=Actas del Consejo de Facultad.

4.- Enel Libro de Nombramientos y Toma de Posesién, el profesor Omar Vera
firma la toma de posesién como Director Encargado el dfa 15 de Enero de
1973. Hay que sefialar que este libro se empez6 a llevar el dia 2 de Octubre de
1972. En las Actas del Consejo de Facultad aparece en dicha fecha el Dr.
Marinocomo Director y el profesor Omar como profesor. En el mes de Julio
y Septiembre encontramos al prof. Omar en dichas actas con 1a designacién de
Sub-Director, haciendo las funciones de Director.
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5.-Archivo Rectoral, afio 1979. Todas las acotaciones de este tipo estdn tomadas
del Archivo Recotoral "Correspondencia”

6.- Se nombré Director encargado al profesor Emilio Piriz Perez por permiso pre
y postnatal de la Directora.

7.-Dicho documento se encuentra actualmente duplicado en el Archivo de la
Escuela.

8.-El anterior articulo se sefialan 36 alumnos inscritos segiin las Actas de
Examenes Finales. Era de suponer que ¢l mimero de alumnos inscritos era
mayor, suposicién que se pudo comprobar con los datos suministrados por el
profesor Carlos Rodriguez Ganteaume; por medio de su archivo personal
confirmamos que el nimero de alumnos inscritos en el primer afio era 63.

9.- Nimero de estudiantes que cita el Director de la Escuela en la Revista
Péaginas, unque los alumnos inscritos eran 63.

10.-Datos obtenidos por una lista con losnombres respectivos y sus puestos en
el aula. Archivo de Carlos Rodriguez Ganteaume, el cual se citard con las
siglas Archivode C.R.G, al cual agradecemos desde estas lineas acolaboracion
que nos ha prestado.

11.-Pags. 42 y 43.

12.-Archivo CR.G.

13.-Archivo de CR.G.

14.-Archivo de C.R.G. Resefiado en "El Bolivarense”, "La Vanguardia” "La
Repiiblica”, "El Universal”, "LaReligién", y "El Mundo". También se resefié
en "Fort- Niner" y en el "The Daily Journal”

15.-GARCIA, M. y CONDE, O.: Ob.Cit. P4g. 191. Otros aspectos se pueden
completar con las conclusiones de este Trabajo de Grado, pigs 167 a 227.

Escuela de Periodismo

De la Universidad Catolica

Comenzo6 Ayer Actividades

Setentar estudiontes inscrites en Primer Afic
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HISTORIADELAESCUELA

E) EL PLAN DE ESTUDIOS 1989

Emilio Piriz Pérez

El anterior Plan de Estudios de 1a Escuela de Comunicacién
Social de la UCAB fue aprobado por el Consejo Universitario en
el afio 1983. A cuatro afios de su aprobacién las dudas suscitadas
enalgunos aspectos académicosdel Plan comenzaron a plantearse
en el seno del Consejo de Escuela; 1a problemdtica estructuracién
de sus dos iltimos afios, la reiteracién de algunos contenidos
programéticos y la necesidad de incorporar materias nuevas,
motivaron su revisién, hecho que comenzé en el afio 1987 y
culmind en el afio 1989, cuando el Consejo Universitario, en sus
sesiones de los dias 20 de junio y 14 y 21 de Julio de 1989, lo
aprobd.

Entre los afios 1987 y 1989, se comenzaron a realizar
algunas de las ideas propuestas, tales como las Pasantias, primero
como una experiencialaboral y desde el curso 1989-90, como una
materia Electiva Semestral. El primer Convenio fue firmado con
la empresa Ars Publicidad, por medio de los contactos iniciados
por la Directora.de Relaciones Estudiantiles, Profesora Thais
Valero de Aguerrevere. Igualmente, se iniciaron los sondeos para
una posible publicacién de la Escuela, teniendo como primer
punto departida, la publicacién en la Revista Comunicacion de
algunos restimenes de Trabajos de Grado de los alumnos de la
Escuela; esta experiencia concluyé en la publicacién de un
nimero de la Revista Comunicacién (N® 69. Afio 1990) por la
Escucla de Comunicacion Social de la UCAB, la cual se encargé
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de redactar todos los articulos de dicho nimero y financiar su
publicacién. Dicho nimero tenia como titulo «Comunicacién
Social UCAB. Perfiles Profesionales». El siguiente afio académico
1990-1991, no se concretizé el segundo convenio con dicha
Revista y en el curso académico 1991-92, 1a Escuela se propuso
una publicacién propia, para lo cual se cre$ una Coordinacién de
Investigacién, con pocas horas administrativas y muy escaso
personal, una Coordinadora a medio tiempo y un profesor a
tiempo parcial (Prfa. Caroline de Oteyza y Prf. Carlos Rodriguez
Ganteaume). Se concretizaba asf{ una de las aspiraciones mds
antiguas de la Escuela: la creacién de un Departamento de
Investigacién.

Como bases para la nueva formulacién del Plan de Estudios
en el Consejo de Escuela se tomé en cuenta, por un lado, laopinén
de la Escuela, es decir la Direccién, los Jefes de Departamento y
los Coordinadores; por otro lado, la opinién de los alumnos, que
con sus observaciones sobre ciertas asignaturas, sus criticasen los
aspectos anteriormente sefialados y sus continuas quejas sobre la
dotacién de equipos, aumentaron la motivacién por la reforma y
fueron una importante fuente de informacién para la tarea a
realizar; entercer lugar, los resultados de la encuesta realizada por
la Cétedra de Sociologfa de la Comunicacién, dirigida por el P.
Jestis Maria Aguirre S.J., confirmaron la opinién del Consejo de
Escuela para la reforma y aportaron numerosas informaciones
sobre otros aspectos académicos del Plan de Estudios tales como
el del Perfil del Egresado y el Perfil Ocupacional.

En resimen, dicho estudio, publicado en la Revista
Comunicacién N® 69, aporta 1ds siguientes aspectos:

a) El universo de la muestra era de 1353 egresados. La
muestra al azar sistemética se hizo seleccionando con reemplazo
de las listas de egresados. De los 304 seleccionados se pudo
encuestar a 218 (un 71,71%). De ellos el 36,2 eran del sexo
masculino y el 63,7 del femenino.

b) Los estudios de bachillerato nos indican que un 60,37%
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proceden de Humanidades y un 39,17% de Ciencias. Hay una
tendencia en los dltimos afios al aumento del drea de Ciencias.

¢) Por menciones, desde su creacidn, al mayor nimero de
egresados corresponde a la Mencion Audiovisual (39,77%),
seguida de Publicidad (39,20%) y en tercer lugar Periodismo
Impreso (21,03%), Estos porcentajes pueden cambiar un poco al
realizar los cdlculos sobre el niimero total de egresados, pero se
mantiene el mismo orden.

d) De los alumnos encuestados, el 68,2% ejercen la carrera
de Comunciador Social y el 31,7% no. Los que estdn trabajando
en otra profesién son el 28,8%. Los que actualmente ejercen la
carrera de Comunicador Social se distribuyen en las siguientes
dreas: Por su cuenta 26; Free Lance 12; Empresa Publica 29 y
Empresa Privada 107.

e) Estos Comunicadores ejercen fundamentalmente
funciones periodisticas (40,72%), seguido de funciones directivas
(34,68%), funciones creativas (15,72%) y en ultimo lugar funciones
docentes(3,23%).

f) El grado de satisfaccidén de los egresados encuestados
sobre la Escuela arrojé un porcentaje de 51,8% favorable; 41,7
medio y 5,5% desfavorable. Sif embargo consideraron el
desempeiio del profesorado como regular (61 %), seguido de
bueno (31,2%) y malo un 5.05%.

g) La cuatro materias que considera mds ttiles en su
formacién son: 1* Informativo; 2* Audiovisual; 32 Estilo y
Redacciodn y 42 Publicidad y Mercadeo.

h) Las cuatro materias que considera superfluas son: 12
Fenemenologia Socio-Religiosa; 22 Ldgica; 32 Semiologia y 42
Historia de la Cultura.

i) Se pronunciaron porincluiren su formacidn las siguientes
materias: Informdtica, Idiomas, Gerencia de Medios, Pasantfas,
Administracion, Audiovisual, Nuevas Tecnologias, Estadistica,
Comunicacién Politica y Comunicologia.

j) En cuanto a la pregunta si desea integracién o
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especializacion en su carrera, un 40,8 % desea integracion y un
55,05% desea especializacidn.

Otro de los documentos utilizados en la revisidén del Plan de
Estudios del 83 fue el Trabajo de Grado de Marisol Garcia y
Orlando Conde, en el cual analizan sistemdticamente y con gran
profundidad los contenidos programaticos de las materias as{
como la carga horaria de las mismas, llegando a las conclusiones
importantes, en especial las relacionadas con las cargas horarias,
la falta de coordinacién en la elaboracién de los programas lo cual
parece que se convirtid en el verdadero problema de la reformadel
afio 77 y también del afio 83; aspectos como la falta de
comunicacién entrela Ecuelay los alumnos, la parte administrativa
poco eficiente y la carencia de trabajos de ascenso, entre otros.

Como punto de partida y teniendo en cuenta todo lo
anteriormente expuesto se definid el Perfil del Comunicador
Social egresado de la UCAB.

PERFIL GENERAL:

El Egresado de la Escuela de Comunicacién Social
de la Universidad Catdlica Andrés Bello deberd ser un
Licenciado con una sélida formacién humanistica y ética,
que posea los conocimientos académicos (tedricos y
précticos) que le permitan desenvolverse con versatilidad y
soltura en la aplicacién de las distintas tdcnicas de
Comunicacién Social, independientemente de la
especialidad elegida para su ejercicio profesional.

PERFIL PROFESIONAL DEL EGRESADO:

Un egresado consciente y solidarizado con los fines y
objetivos de 1a Universidad Catdlica Andrés Bello, segiin consta
‘en el Articulo 6°, Titulo I, de su Estatuto Orgdnico.
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Un individuo con alto sentido de responsabilidad y criterio
ético, consciente de su influencia sobre la sociedad y del servicio
que estd obligado a prestar a la comunidad nacional, con la
conviccion de que los medios de Comunicacién Social deben
cumplir, primordialmente, una funcién social.

Un licenciado que conozca la Historia Nacional, respe-
tuoso de la Constitucién y comprometido con la defensa de la
Identidad Nacional y Latinoamericana.

Un egresado que tenga conocimientos bdsicos sobre las
manifestaciones culturales de todo orden, especialmente las
contempordneas, de manera que puedan ser interpretadas en
forma objetiva y critica.

Un Licenciado que poseea conocimientos soiidos de la
lengua espafiola y que sea capaz de expresarse correctamente
tanto en la forma oral como en la forma escrita.

Un profesional dotado de los conocimientos metodoldgicos
y de las técnicas correspondientes que le permitan su aplicacion
en las investigaciones propias de su drea especifica de trabajo.

Un Comunicador consciente de la importancia de la
comunicacion formal y no formal como medio de ampliar y
reafirmar el derecho a la libertad de expresion.

Poseedor de una adecuada formacién tedrica y préctica,
debidamente actualizada, en las modalidades de periodismo
informativo, de opinién e interpretativo y de los géneros
correspondientes a cada uno de ellos.

Unegresado dotado de conocimientos actualizados, tedricos
y practicos, sobre la utilizacién del lenguaje audiovisual en
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fotografia, cine, television y radio, y de los codigos especificos
respectivos.

UnLicenciado capacitadoenlos conocimientos actualizados,
tedricos y practicos de la Publicidad y de las Relaciones Publicas.

Personasiniciadasen el conocimiento tanto sobre las nuevas
tecnologias aplicadas al campo de la informética y de la difusion
masiva, como sobre la direccién, administracién y gerencia de
medios de comunicacion social.

OBJETIVOS DE LA ESCUELA:

LaEscuelade Comunicacién Social dela UCAB se propone
como objetivos especificos propios, los que a continuacion se
especifican.

12 Formar alumnos con sentido ético, conscientes de que el
ejercicio de la comunicacién social debe considerarse
principalmente como un servicio publico.

2¢ Fomentar en los estudiantes el sentido critico y la
responsabilidad en la utilizacién de los medios de comunicacion
como una funcién social.

32 Proveer a los estudiantes de una sélida formacién
académicaeintegral que les permita desenvolverse enlas diversas
aspecialidades de la comunicacién social.

4%Proveeralos alumnos de una sélida formacién humanistica
que les permita interpretar y analizar en forma critica los hechos
sociales, politicos, econdémicos, artisticos, literarios, filoséficos y
religiosos, especialmente los nacionales, latinoamericanos y
contemporineos.

52 Proporcionar firmes conocimientos sobre la lengua
espafiola y su aplicacion en la elaboracion de mensajes orales y
escritos.

6° Desarrollar en los estudiantes la capacidad de andlisis y
sintesis, y el espiritu de investigacién, puesto que estas cualidades
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son indispensables para el desempefio de sus funciones.

72 Capacitar a los alumnogen los fundamentos de la teorfa
de la comunicacién a fin de que puedan comprender e intervenir
en los procesos comunicacionales.

82 Dotar a los alumnos de los conocimientos metodolégicos
que les permitan dominar las técnicas de estudio. los instrumentos
de investigacion y la formulacién de proyectes dentro del campo
de la comunicacion y de cada una de sus especialidades.

9¢ Instruir a los estudiantes en las dreas de las ciencias
sociales aplicables al estudiode los fendmenos de lacomunicacién
y a la elaboracién de mensajes.

10? Proporcionar los conocimientos pertinentes sobre los
diversos géneros informativos, de manera que puedan hacer uso
deellos en el periodismo informativo, interpretativo y de opinion.

112 Proveer a los alumnos de los fundamentos de
mercadotecnia como base para desenvolverse en el drea de la
publicidad y de las relaciones publicas.

122 Capacitar a los estudiantes en el manejo tedrico y
pricticodeloslenguajesaudiovisuales y de los cédigos respectivos.

132 Proporcionar a los alumnos los conceptos bdsicos que
les permitan desarrollarse en los campos de la direccién, gerencia
y adminsitracién de los medios de comunicacién.

142 Iniciar a los alumnos en el conocimiento de las nuevas
tecnologias, especialmente de informética, y en el manejode los
equipos técnicos disponibles por la Escuela.

15° Coordinar un sistema de pasantias a fin de ofrecer
oportunidades para la aplicacién de las nociones, habilidades y
destrezas adquiridas en las aulas.

162 Proporcionar al alumnado una preparacién especifica a
través de un conjnto de materias de especialidad.

17° Promover cursos de post-grado con nivel de maestria,
pararesponderalasexigencias deespecializacién de los egresados.

182Poneren contacto a los alumnos con larealidad nacional
y mundial a trav€s de seminarios, cursos o conferencias, que
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complementen la formacion impartida enlas diferentes cdtedras.

19% Fomentar la incorporaciéon de los egresados a la

Universidad y a la Escuela, a fin de que ambas se nutran del
‘recurso humano formado en ellas.

20 Propiciar el acercamiento y la interaccion de las Escuela
con los organismos nacionales e internacionales relacionados con
la comunicacién social.

21° Coordinar un sistema de publicaciones de los trabajos y
estudios generados tanto por los alumnos como por el personal
docente.

PENSUM DE LA ESCUELA DE COMUNICACION
SOCIAL
Actualizado hasta el Curso 1991-1992

PRIMER ANO

T.Hs Rég. Mat. HsP.
Introd. a las Ciencias Sociales 2
Comunicacién Audiovisual I 3
Teoria de la Comunicacién 3 .
Estiloy Redaccién 4 EC. TP -
Historia y Medios de Venezuela 2 EF. T -
3
3
2

e
T
o M B

Estadistica EF. TP -

Historia de la Cultura I EF. T -
Légica EF. T -
Total=22

SEGUNDO ANO

Teatro 2 EF. T -
Géneros Periodisticos I 3 EC. TP 2
Arte y Comunicacién 2 EF. T -
Historia de la Cultura II 3 EEF. T -
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Psicologia Social 2 EF. T
Metodologia 3 EF. TP
Comunicacién Audiovisual Il 4 EC. TP
Informdtica 2 EF. T
Total=21
TERCER ANO
Sociologia Politica 2 EF. T
Comunicacién Audiovisual Il 4 EF. T/P
Géneros Periodisticos II 3 E.C. T/P
Artes Griéficas 2 EC. TP
Publicidad y Relaciones Piblicas 3 EEF. T
Opinién Pablica 2 EF. T
Principios de Economia 2 EF. T
Literatura Contemporénea 2 EF. T
Total=20
CUARTO ANO
Materias Comunes
Etica 2 EF. T
Fundamentos de Mercadeo 2 EF. T
Sociologia de la Comunicacién 2 EF. T
Electiva Anual 2 EF. T
Electiva Semestral 2 EC. T
Mencidn Audiovisual
Investigacién de Audiovisual 2 EF. TP
Produccién y Direccién de T.V. 4 EF. T/P
Produccién y Direccién de Cine 4 EF. T/P
Total=20
Mencién Periodismo Impreso
Investigacién de Prensa 2 EF. TP
Periodismo Especializado 4 EC. TP
Periodismo Audiovisual 4 EC. TP
Total=20
Mencion Publicidad y RRPP
Investigacién de Publicidad 3 EF. TP
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Creacién Publicitaria 4 EF. TP -
Relaciones Publicas 3 EF. TP -
Total=20
Electivas Anuales Electivas Semestrales

Comunicaciéon Politica  Nuevas Tecnologias Audiovisuales
Comunicacién AlternativaTrucaje y Técnicas de Animacién
Comunicacién Cultural ~ Planificacién de Centros Audiov.
Comunicacién EcondmicaPeriodismo Fotogrdfico
Comunicacién y DesarrolloEl Comic como medio de Com. S.
Comunicacioén e Iglesia.  Prospectivas de los Medios Publicit.

Andlisis Critico de la Publicidad

Campaias Politicas

Mercadeo Social.

Creacion Gréfica

Organizaciones Profesionales

Critica de las Artes Escénicas

‘Texto Literario y Medios

Documental Latinoamericano

Geopolitica Internacional.

Inglés Técnico.

Pasantia

Periodismo Cientificoy Tecnoldgico

Cine de Ciencia Ficcién

Semiologia

Mercadeo Internacional

QUINTO ANO
Materias Comunes
Régimen Juridico de 1la Com. 2 EF. T -
Administ. y Gerencia de Ms 2 EF. T. -
Comunicacién Institucional 4 EC. T/P 2
*Trabajo de Grado
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Mencion Audiovisual
Radio Alternativa 2 EF. TP -
Cortometraje 2 EF. TP -
Reportaje Audiovisual 2 EF. TP -
Total=14
Mencién Periodismo Impreso
Politicas Comunicacionales 2 EF. TP -
Informacién Internacional 2 EC. TP -
Secretaria de Redaccion 2 EF. TP -
Total=14
Mencion Publicidad y RRPP
Planificacion de Medios 2 EF. TP -
Mercadotecnia 2 EF. TP -
Produccién Audiov. Publicitaria 2 EF. TP -
Total=14

PENSUM-1989: HORAS TOTALES POR DEPARTAMENTOS

Publicidad RP
P. Impreso
Audiovisual

Cs. Comnica.

Humanidades

40

GRAFICO N21
Se puede sefialar que las reformas fundamentales del nuevo
Plan de Estudios,en lineas generales, fueron:
1°) Sincerar la carga horaria de las materias.
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2%) Aumentar la formacion integral del ciclo profesional (4°
y 59).

3%) Incluir nuevas materias solicitadas por los egresados,
por los alumnos y por la Esuela (Informética, Literatura
Contempordnea, Comunicacidn Institucional.

42) Sincerar la carga horaria de las menciones, en especial
las menciones de Audiovisual y Publicidad.

59Incluir la Pasantia como materia Electiva Semestral.

6% Dar mayor formacién de Publicidad y Periodismo
Impreso en el ciclo Profesional, dado que en el Ciclo Bdsico era
el &rea con menor carga horaria y menor formacién, frente al 4rea
Audiovisual.

7?) Incluir la materia Etica y suprimir la materia
Fenomenologia Socio-Religiosa.

Estas modificaciones pretendian dotar de una formacién
mds coherente y general al egresado de la Escuela, tal como se
muestra en las grificas siguientes, en las que se descompone el
Plan por Menciones:

Mencign AUDIOVISUAL

M

8]
N

Humanistico Cs. Comunic. Audiovisual P Impreso Publicidad RP

GRAFICO N¢2
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Mencion PERIODISMO IMPRESO

Humanistico Cs. Comunic. P.Impreso  Audiovisual Publicidad RP

GRAFICO N*3

Mencion: PUBLICIDAD Y R.P.

N N
N N

12

Humanistico Cs. ComunicPublicidad RP. P. Impreso  Audiovisual

GRAFICO N2 4

Durante el Curso Académico 1989-1990 se realizé una solicitud
de todos los Programas de Estudio de cada materia, labor que con
dificultad en su recoleccién, fueron estudiados y pasados al
Consejo de Facultad, después de haber sido aprobados en el
Consejo de Escuela, para su aprobacién definitiva. Esta labor se
concluyé en el curso 1991-92.
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Otras de las modificaciones del Plan de Estudios de 1989
fue la creacién de cinco Departamentos, solicitud realizada en el
Plan de Estudios anterior y que no fue aprobada, quedando
algunas materias dependiendo de la Direccién.

*Departamento HUMANISTICO

*Departamentode CIENCIAS DE LA COMUNICACION
*Departamento de AUDIOVISUAL

*Departamento de PUBLICIDAD y RR. PP.
*Departamento de PERIODISMO IMPRESO.

Las materias Electivas Anuales y Semestrales quedaron
bajola supervisién de la Direccién, la cual, para evitar suspicacias
y selecciones personales decliné en el Consejo de Escuela la
potestad de la oferta concreta; en el mes de Abril la Direccién
presenta al Consejo de Escuela la lista de todas las posibles
materias a ofrecer a los alumnos el siguiente afio académico y el
Consejo, después de analizar las distintas alternativas selecciona
las materias que se ofrecerdn.

La estructura Administrativa de la Escuela (1991-92) se
puede observar en el siguiente grafico:

GRAFICO N25
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Esta estructura Académica queda organizada, apartir del
Curso 1991-92, de la siguiente forma:
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GRAFICO N26

SINOPSIS PROGRAMATICAS.-

PRIMER ANO.-
ESTADISTICA. Curso=1°. 2 h/s. Ex.Final (TP). Dpto. Ciencias
de la Comunicacién.

OBJETIVO GENERAL

Al finalizar el curso el alumno estard en capacidad de:

-Utilizar las técnicas adecuadas para la recoleccién de
informacién; su organizacién, andlisis e interpretacion.

-Estimar correctamente valores relacionados a partir del
conocimiento de valores muestrales.

-Aplicar las técnicas estadisticas bésicas a problemas de
investigacion en el campo de la documentacidn.
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CONTENIDOS

I.Organizacién da datos. Definicién. Recoleccién de
Informacién. Poblacion. Muestra. II.-Andlisis de
Datos.Medidas de tendencia central. Media. Mediana.
Modo. Célculo analitico y grafico. Percentiles. Medidas
de dispersién. Desviacién media. Desviacién tipica.
Varianza y coeficiente de variacién. III.- Progresién y
correlacion lineal. Progresién. Error tipico de estimacién.
Coeficiente de correlacién. IV.-Elementos de
Probabilidad. Conceptode Probabilidad. Espacio muestral.
Sucesos aleatorios.Teoremas fundamentales.
Distribuciones tedricas de probabilidad. V.-Teoria del
Muestreo. Conceptos bdsicos del muestreo probabilistico.
Tipos de muestreo. Tamafio muestral. Estimacién puntual
y por intervalos. VI.- Docimacia de Hipdtesis. Hipotesis
nulayalternativa. Errores tipoIy II. Nivel de significacién.
Diferencias de medias.

BIBLIOGRAFIA

AZORIN POCE, Francisco: Curso de Muestreo y

Aplicaciones. Edit. Aguilar. Santiago de Chile, 1979.

GENE GLASS: Estadisticaaplicadaalas Ciercias Sociales.
Edit. Prentice/Hall Internacional. Madrid, 1980.

HUBET RUNYON: Estadistica Social. Edit. Fondo

~ Educativg Latinoamericano. México,1972.

RIVAS GONZALEZ: Estadistica General. Edit. Biblioteca
UCV. Caracas,1968.

TEORIA DE LA COMUNICACION. Curso=1% 3 H/s.
Ex. Final. (T) Dpto. Ciencias de la Comunicacién.

OBJETIVO GENERAL

Se orientard al alumno en el-conocimiento de las principales
teorias y procesos comunicativos -elementos y estructuras
esenciales- y a la valoracién de la importancia que han
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cobrado en su relacién con los medios de difusién
modernos. Asi mismo, se informar4 al alumno sobre las
potencialidades de los medios de Comunicacién Social y
sus funciones dentro de la sociedad.

CONTENIDOS.

I.-El Fenémeno de la Comunicacién. Definicién de
Comunicacién. Principales caracteristicas. El fendmeno
comunicativo. Variables y Constantes. Elementos que
integral la Comunicacién. Caracteristicas y funciones.
I1.-Modelos y teorias de las Comunicacién. Teorfa de la
Informacién o Cibernética. Teoria de la Comunicacién o
Semiologia. Teoria de Marshall McLuhan. Modelos de
comunicaciéon. Elementos de Comunicacién. III.-La
Comunicacién de masas. Definicion y caracteristicas. El
sistema de comunicacién de masas. Funciones. Cultura
de masas. La Ideologfa. Ideologia y medios masivos. El
proceso de produccién de la informacién. IV.-Publicidad
y Consumo. Comunicacién imperativa. La Publicidad.
Caracteristicas. Propaganda politica y Publicidad. El
contenido de la Publicidad. V.- La Incomunicacién. El
dispositivo de la incomunicacién. Sobrentendido.
Malentendido.Incomunicacién prejudicativa y judicativa.
Comunicacién y Cultura. Comunicaciéon y Sociedad.
Comunicacién e Informacién. VI.- Los Medios de
Comunicacién. Prensa. Radio. Cine. Televisién. VIL.-Las
nuevas Tecnologias. Satélites. Informética. Telematica.
Otros. Efectos sociales. VIII.- La Comunicacién
alternativa. Prospectivas de la Comunicacién.

BIBLIOGRAFIA

ARANGUREN,Jose L.: La Comunicacion Humana. Ed.
Ateneo. Buenos Aires, 1969.

BERLO, David: El Proceso de la Comunicacion: Ed. Ateneo.
Buenos Aires,1969.

CASTILLO DEL PINO: La Incomunicacion.Ed. Peninsula.
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Barcelona,1975.

DE FLEUR,M.: Teoria de la Comunicacion de Masas. Ed.
Paidos. Buenos Aires,1970.

DIAZ RANGEL:Pueblos Sub-informados. Ed. UCV.
Caracas, 1967.

KLAPPER,J.T.: Efectos de la Comunicacion de masas. Ed.
Aguilar.Madrid,1974.

MARTINEZ ,E.: La Publicidad en Venezuela. Ed. Vaddel
Hermanos. Caracas,1979.

PASQUALI, A: Comunicacion y Cultura de Masas. Ed.
Monte Avila. Caracas, 1977

« «:Comprender la Comunicacion. Ed, Monte Avila.

Caracas,1979.

SCHRAMM, W: La Ciencia de la Comunicacion. Ed.Roble.
Meéxico, 1969.

ESTILO Y REDACCION. Curso=1% 4 h/s. Evaluacién
Continua. (T/P). Dpto. Humanistico.

OBJETIVO GENERAL

Al concluir el curso, el alumno deberd estar en capacidad de
utilizar, de manera consciente, las formas auténticas de
nuestro idioma, para lograr asi expresarse con el mdximo
de claridad, propiedad y eficacia. Igualmente deberd
conocer y manejar las diferentes formas expresivas y los
diversos estilos.

CONTENIDOS: I.-Conocimientos bdsicos sobre aspectos
formales de la escritura: La caligrafia: necesidad de su
exactitud. La Ortografia: tdcticas de su perfeccionamiento,
uso del diccionario. La Acentuacidén: normas y casos
especiales. Signos complementarios de la escritura:
normas y usos de los signos de puntuacién y signos
complementarios. II.- Gramaticalidad de los textos: El
articulo: Clasificacién y usos. El Sustantivo: clasificacién,
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sinénimos y anténimos, formaciénde plurales. El Adjetivo:
clasificacién, usos y colocacién. Los Pronominales:
clasificacién y usos. El Verbo: conjugacién, gerundios,
verbos impersonales y la concordancia. E1 Adverbio:
clasificacién y usos. Las preposiciones: clasificaciones y
usos apropiados. Las Conjuciones: relacidn con el estilo,
la yuxtaposicién, la coordinacién y la subordinacién; el
‘queismo» , el «dequeismo y el «que galicado». IIII.- El
Vocabulario: conocimiento del léxico, solecismos,
barbarismos y neologismos. Elementos que inciden
positiva o negativamente en el estilo: los modificantes, el
paralelismo, los modismos, lacacofonia, las ambiguedades
e impresiciones. La narracién: esquemas, técnicas y
elementos. La descripcidn: técnicas, tipos € importancia.
El didlogo: tipos, técnicas e importancia. La exposicién:
caracteristicas y esquemas. El Estilo Ensayistico: andlisis,
caracteristicas, formas ¢ importancia.

BIBLIOGRAFIA

MARTIN VIVALDI, GONZALOQO: Curso de redaccion.
Editorial Paraninfo. Madrid.

ORTEGA, WENCESLAO: Redacciony composicion. Libros
Mc Graw Hill. México.

TEJEDOR, BASILIO: Prdcticas de redaccidn y estilo.
U.C.A.B. Inédito. Caracas.

BLANCO, EDUARDO: Técnicas redaccionales de hoy.
Instituto Universitario de Nuevas Profesiones. Caracas.

DICCIONARIO DE LA REAL ACADEMIA ESPANOLA.

INTRODUCCIONA LAS CIENCIAS SOCIALES: Curso
12, 2 H/S.Examen Final(T). Departamento Humanistico.

OBJETIVO GENERAL

- Introducir al estudiante al estudio de las Ciencias Sociales.

- Proveer al alumno de un amplio basamento tedrico-
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conceptual propio de la perspectiva social.

- Dotar al estudiante de una base conceptualmente sélida que
le permita una mejor comprensién de su sociedad y su
cultura.

- Introduciral alumno aladiscusién de importantes problemas
tedricos enfatizando en los conceptos centrales: interaccién
social, sociedad y cultura.

- Proporcionar al estudiante un esquema teérico-conceptual
bdsico para la interpretacién de los fendmenos
comunicativos dentro de su contexto social.

CONTENIDOS

I.- Introduccién al problema del Conocimiento Cientifico
del Mundo Real. Proceso de Conocimiento. La Cienciay
el Conocimiento Cientifico. La falsa neutralidad,
posiciones teéricas de Emile Durkheim, Karl Marx, Max
Weber y Alvin Gouldner. II.- El Método Cientifico:
caracteristicas y elementos bdsicos. IIL.- Ciencias Sociales:
conceptos y problemas centrales. Interrelacion de las
Ciencias Sociales. IV.-El Pensamiento Socioldgico:
antecedentes histdricos, etapas y algunos pensadores
sociales. V.- Accién Social: concepto, fundamentos
normativos, ideales y simbélicos. El Vinculo Social. VI.-
Interaccién : individuo-cultura y sociedad. Normas y
valores sociales. Culturay funcionesde lacultura. Lengua,
cultura, comunicacién y lenguaje. Instituciones. Cultura,
ideologia moral y ética. Interaccién simbdlica. VIL-
Socializacién: caracteristicas, funciones y procesos.
Conformismo-varianzay desviacién. Papel de los Medios
de Comunicacién Masivacomo Agentes de Socializacion.
VIIL.- La vida en sociedad: la sociedad concepto,
caracteristicas y funciones. Organizacién social.
Agregados sociales. Autoridad social. Roles y Status.
IX.- Cambio Social: concepto, proceso. Cambio, crisis y
acontecimientos. Naturaleza de la persistencia y estatismo.
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Continuidad y discontinuidad. Cambio social en
Venezuela. Papel delos Medios de Comunicacién Masiva.

BIBLIOGRAFIA

NISBET,ROBERT. ntroducciénalaSociologia. Elvinculo
Social, Editorial Vincens-Vives, Barcelona, 1975.

ROCHER, GUY. Introduccién a la Sociologia General.
Editorial Herder, Barcelona 1973.

FICHTER,JOSEPH. Sociologia, Editorial Herder, Barcelona,
1977.

CHINOY, ELY.La sociedad. Una introduccion a la
Sociologia. Fondo de Cultura Econémica, México, 1974.

GOODE, WILLIAM. Principio de Sociologia. Editorial
Trillas, México. 1973.

NANDA, SERENA. Antropologia Cultural. Adaptaciones
Socioculturales. Wadsworth  Internacional/
Iberoamericana, México 1982.

COMUNICACION AUDIOVISUALL Curso 12, Examen
Final (T). 3H/S. Departamento Audiovisual.

OBJETIVO GENERAL

Alterminar el curso, el alumno serd capaz de conceptualizar

y analizar los fenémenos bésicos de comunicacién
audiovisual.

CONTENIDOS

I.- Principales elementos técnicos narrativos: elementos del
encuadre. Los lentes y su clasificacién. El guién y sus
pasos. IL.- Laimagen como elemento de lenguaje: imagen
y comunicacién. La imagen en la historia: el uso de la
imagen. IIL.-Efectos de los medios en los receptores:
Marshall McLuhan y otro autores. IV.- El Montaje:
Edison y el kinoscopio. Los hermanos Lumier . Melies.
Porter. Griffith. La escuela Rusa. El sonido y el color. La
TV al encuentro de su propio lenguaje, la cdmara de TV
y sus posibilidades. V.- Sonido y Color en sus diferentes
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formas de utilizacion. VI.- Cine y TV, en sus caracteristicas
especificas y en las diferenciales. VII.- Narracién de Cine
y TV: formas narrativas y ayudas narrativas del montaje.
VIIL.- Las nuevas tecnologias audiovisuales y el lenguaje
audiovisual: Del betamax a la TV por cable, los satélites,
la computacién de los equipos de produccién audiovisual.
Otros medios y el lenguaje de las nuevas tecnologias.

BIBLIOGRAFIA.

LAMET,RODENAS YGALLEGO: Lecciones de Cine . Ed.
Dicho y Hechos. Bilbao,1968.

SANZ, BEATRIZ: Esquemas de audiovisual .

PUIG, JAIME: Como ser guionista. Ed. Mitre, Barcelona,
Espaiia, 1986.

KATTAN, BAUDRILLARD Y OTROS: Andlisis de
Marshall McLuhan. Ed. Tiempo Contempordneo. Buenos
Aires.

SADOUL, GEORGES: Historiade la Cine Mundial. Ed. Siglo
XXI.

RINGS, WERNER: Historia de la Television. Ed. Zeus.

STEPHENSON y DEBRIX: El Cine como Arte Ed. Labor.
Barcelona.

HISTORIA Y MEDIOS DE VENEZUELA. Curso 122 H/
S. Examen Final (T). Departamento Humanistico.
OBJETIVO GENERAL
Proporcionar al estudiante una visién global, sintética y
coherente de los procesos politicos, econémicos, sociales
y culturales de la Venezuela de los siglos XIX y XX y, el
papel que ha jugado en cada uno de estos contextos
histéricos los distintos Medios de Comunicacién Social.
CONTENIDOS
I.- Introduccién: Sociedad en proceso de implantacién.



UCAB

- Sociedad colonial, nacimiento del periodismo impreso
den tro de esta sociedad, la imprenta en Espafia y en
América, la imprenta en Venezuela y el proceso
emancipador. II.- Perfodo conservador: Constitucién de
1830. Libertad de prensa. Nacimiento del partido Liberal.
Periodo Liberal. Constitucién de 1858. La Guerra Federal,
causa y consecuencias. Relacion de estos hechos con la
Prensa. II1.- Gobierno de los Nuevos Caudillos: Autocracia
de Guzmén Blanco. Modelo econdémico del liberalismo
amarillo. Democracialiberal de Crespo. Andinos al poder.
La prensa en la época. IV.-Castro y la Revolucién
Restauradora, gobierno de Juan Vicente Gdémez:
caracteristicas de su politica. Inicio del movimiento
sindical. Gobierno de Eleazar Lopez Contreras.
surgimiento de las Organizaciones Politicas. Influencia
de la Prensa en la vida politica del pafs. V.- Gobierno de
Medina Angarita: Legalizacion de los partidos politicos.
Escogencia del candidato Presidencial. golpe de estado
de 1945. Junta Revolucionaria de Gobierno. Logro del
sufragio universal y directo. Origen del moderno sistemas
de partidos venezolanos. Dictadura de Pérez Jimenez, el
papel de los medios de comunicacién social. VI.- E123 de
Enero de 1958: causas y consecuencias. Sistema Politico
Venezolano: consolidacién y caracteristicas. Gobiernos
Democriticos: Romulo Betancourt, Rail Leoni, Rafael
caldera, Carlos Andrés Perez, Luis Herrera, Jaime Lusinchi
y Carlos Andrés Pérez (2° periodo de gobierno). El papel
de los medios de comunicacién en Venezuela a partir de
1958. Papel de la sociedad democrética pluralista cuya
economia est4 basada fundamentalmente en el petroleo.
La reforma del Estado, revisién de los planes de la
Nacién.

BIBLIOGRAFIA.
HISTORIA DE VENEZUELA, SIGLO XIX (1810- 1899)
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«La Evolucion Politica», AUGUSTO MIJARES. «La
Evolucién Social», RAMON DIAZ SANCHEZ y «La
Evolucién de la Economfa», EDUARDO ARCILA
FARIAS. En «Venezuela independiente», Edicién de la
Fundacién Eugenio Mendoza. Caracas, 1960.

HISTORIA DE VENEZUELA, SIGLO XX (1900-1979).
«LaEvolucién Politica», RAMON J. VELASQUEZ. «E!
desenvolvimiento de la economfa», CARLOS RAFAEL
SILVA. En «Venezuela Moderna», Edicién de la
Fundacién eugenio Mendoza. Caracas, 1976.

«VENEZUELA, 1810-1830: Aspectos desatendidos de dos
décadas». GRACIELA SORIANO DE GARCIA
PELAYO. Serie Cuatro Repiiblicas, Cuadernos Lagoven.
Caracas, 1988.

«LAREPUBLICA EN VENEZUELA, Pasién y desencanto»,
MANUEL RAFAEL RIVERO. 2 Tomos. Serie Cuatro
Repiiblicas, Cuadernos Lagoven, Caracas, 1988.

«LA EVOLUCION POLITICA», (1974-1989), MANUEL
FELIPE SIERRA. En «Venezuela Contempordnea».
Edicién de la Fundacién Eugenio Mendoza, Caracas,
1989.

«HISTORIA DE LOS MEDIQOS, siglo XIX. «40 Afios de
Comunicacién Social en Venezuela. (1946-1986).
Ediciones del Congreso Nacional.

«LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL EN
VENEZUELA», BERTHA BRITO. CursodeFormacion
Socio-politica, n®26, Centro Gumilla.

HISTORIA DE LA CULTURA I Curso 12 3 H/S. Materia
examen final (T). Departamento Humanistico.
OBJETIVO GENERAL
Analizar las grandes culturas desde la prehistoria hasta el
siglo XVII, relaciondndolos entre s{ y con la cultura
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actual. Estudiar los grandes acontecimientos histéricos
como parte integral de una sociedad y las actividades
artisticas como reflejo de esta. Se hard énfasis en su
legado cultural y su influencia en nuestros dias.

CONTENIDOS

L.- Prehistoria: Diferencia entre Prehistoria, Historia e Historia
dela Cultura. Periodos dela Prehistoria. Aportes culturales.
IL.- Préximo Oriente: Aportes culturales de Egipto,
Mesopotamia, Pueblos Hebreos y Fenicios. III.- Grecia:
caracteristicas geograficas, localismo griego, periodos de
la historia griega, areas culturales de Grecia. Civilizacién
Cretense. Esparta. Atenas. Mundo Helenistico, aportes de
la cultura greco-helenistica. IV.- Romay el Cristianismo:
etapas de la historia romana, personajes relevantes y su
actuacion, manifestaciones culturales. Expansién del
Cristianismo. V.- Edad Media: ubicacién cronolégica,
divisién y caracteristicas generales. Imperio Carolingio.
Régimen Feudal. Mundo Isldmico, expansién del
Islamismo y aportes culturales del mundo drabe. Las
Cruzadas. Formacién de los Estados nacionales. La Cultura
Medieval. VI.- El Mundo Moderno: el
Renacimiento:definiciény aportes. Viajes y exploraciones
del siglo XV y XVI. La Reforma. La Contrarreforma.
Marco Econémico de la Edad Moderna. Manifestaciones
de las letras en la edad Moderna. Monarquia Absolutistas
delaEdad Moderna. Culturas Pre-Hisp4nicas. Procesode
Conquista y Colonizacién en los siglos XVIy XVII. Los
modelos de Colonizacién; Espaiia, Portugal, Francia e
Inglaterra.

BIBLIOGRAFIA

J. VICENS VIVES: Historia General Moderna. Madrid-
Barcelona, Edit. Montaner y Simén, 1970.

ML.NALL BURNS,EWARD: Civilizaciones de Occidente,
2 Tomos. Ed. Siglo XX. buenos Aires,1979.
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Colores. Ed. Aguilar, Madrid, 1988.
CHILDE, GORDON: Los origenes de la Civilizacién. Fondo
de Cultura Econémica. México 1970.

LOGICA. Curso 12 Materia de Examen final (T) 2 H/S.
Departamento Humanistico.

OBJETIVOS GENERALES

Al finalizar el curso el estudiante estard en capacidad de :
reconocer razonamientos € identificar -en los mismos
premisas y conclusiones, usar técnicas de la teoria de las
inferencias inmediatas y de la silogfstica tradicional para
distingir entre razonaminetos vélidos y no vélidos, usar
las técnicas de la ldgica proporcional y reconocer y
analizar falacias no formales.

CONTENIDOS

I.- Concepto, Término y Definicién: Nocionesde cadaunode
ellos. II.- Juicios y razonamientos: nociones de cada uno
de ellos. II.- El silogismo: principios supremos de la
16gica, inferencias inmediatas y conversién. Observacion
y contraposicién. Nocién general de silogismo, estructuras
y leyes. Nocién de la falacia, falacias formales y no
formales. IV.- El lenguaje natural: negacién, conjucién,
condicional. Enunciados simples y compuestos.
Simbolizacién del lenguaje natural. tablas de verdad.
Implicacién y equivalencia tautoldgica.

BIBLIOGRAFIA.

PIACENZA, EDUARDO: Ldgica. Caracas, Universidad
Nacional Abierta, 1985.

COPI;, IRVING: Introduccién a la Légica. Buenos Aires.
Eudeba Manuales.1973.

ARITAIN, JACQUES: El Orden de los Conceptos, Buenos
Aires, Circulos de los Lectores, 1974.
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SEGUNDO ANO.-

TEATRO. Curso 2?2 Materia de examen final (T). 2H/S.
Departamento Humanistico.

OBJETIVO GENERAL.

Valorar a uno de los medios de comunicacién m4s antiguo y
eficaces: El Teatro. Conocer los elementos bdsicos del
teatro. Profundizar en el conocimiento de los autores
teatrales del siglo XX. Emplear las formas del an4lisis del
mensaje teatral, para el desarrollo y la formacién critica
ante el espectdculo. Conocer las diversas caracterfsticas
de la critica teatral, de acuerdo a las formas del lenguaje
de cada medio. Opinar criticamente sobre las diversas
partes que componen la obra teatral.

CONTENIDOS

L- Introduccién General al hecho teatral y formacién de una
conciencia artistica. Aspectos de una obra teatral. La
puesta en escena de una obra teatral. La semiologfa del
arte del espectdculo.IL.- Teatro y sociedad: el arte teatral
como vehiculode expresién einstrumento de la institucién.
Desarrollo del teatro desde sus origenes hasta el
romanticismo: Griego (Euripides, Esquilo y Séfocles),
Renacimiento ( Siglo de Oro Espafiol: Lope de Vega y
Calder6n de la Barca. Teatro Isabelino: Shakespeare),
Clasicismo ( Cornielle, Racine, Moliere), Romanticismo
(Victor Hugo). III.- Teatro contemporéneo, del naturalismo
al teatro de la muerte de Tadeus Kantor: Precursores del
nuevo teatro (Meinenger, Andre Antoine, Paul Fort).
Teatro del siglo XX, movimientos fundamentales y sus
representantes: naturalismo, realismo, impresionismo,
expresionismo, dadaismo, simbolismo, surrealismo.
Figuras fundamentales del nuevo teatro: Pirandello y
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Norteamérica, Latinoamérica. Teatro de nuestro siglo en
Venezuela. IV.-Directores teatrales: Stanislavski, Brecht,
Strasberg, Brook, Kantor y Grotcwski. Actuacién:
direccién de actuacidn, el trabajo del actor y el proceso
creativo. Teatro y Comunicacién. La critica teatral.

BIBLIOGRAFIA

HISTORIA DEL TEATRO CONTEMPORANEO, Juan
Guerrero Zamora; Editor Juan Flors.

HISTORIA DEL TEATRO MUNDIAL, Allardyce Nicoll,
Editorial Cultura e Historia, Aguilar.

EL TEATRO Y SU CRISIS ACTUAL, Editorial Monte
Avila, 1986.

HISTORIA SOCIAL DEL TEATRO, (tomos I y II), de M.
Berthold, Ediciones Guaderrama.

HISTORIA DEL TEATRO DRAMATICO, D’ Amico;
Ediciones U.T.E.H.A. México.

GENEROS PERIODISTICOS I Curso 2° Materia de
evaluacién continua (T/P). 3H/S. Departamento de
Periodismo Impreso.

OBJETIVOS GENERALES

La cétedra de Géneros Periodisticos I vincula al estudiante
con el universo del periodismo informativo impreso a
partir de sus fundamentos tedricos y précticos, y hace
énfasis en la utilizacién del lenguaje escrito como la
herramienta bdsica que se debe dominar no sélo en el
reporterismo, sino también en cualquiera de los campos
dela Comunicacidn Social. En este sentido esta cdtedraes
vertebral desde la perspectiva de una formacién integral
del alumno, y sus contenidos lo preparan para enfrentar
posteriores exigencias académicas y profesionales.

CONTENIDO -

I.- Periodismo y Sociedad: importancia y funciones del
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I.- Periodismo y Sociedad: importancia y funciones del
periodismo, resposabilidad del periodista, compromiso
ético y gremial. II.- Periodismo Informativo: reseiia
histérica y factores que determinan su surgimiento.
Periodismo Interpretativo. Periodismo Investigativo. IIL.-
Géneros Periodisticos: Periodismo Informativo. Géneros
literarios y periodisticos, su vinculacién. Caracterfsticas
generalesde cadaGénero Informativo.IV.- Lainformacién
dirigida: politica editorial y politica informativa. Lineas
informativas de los diarios. Técnicas, conceptos y
caracteristicas de la Informacién dirigida. V.- La
noticia: reseiia histérica, estructura y técnicas de lanoticia.
Nuevas tendencias. VI.- Los encabezados: La titulacidn,
técnicas y diferencias de acuerdo al género. El Sumario.
Los Antetitulos. VIL.- La Entrevista: historia y surgimiento
del género. Tipos y técnicas de entrevista. La Encuesta
Periodistica. VIIIL.- La Resefia: definicién y técnicas. IX.-
ElReportaje Informativo: definicidn, tipos y técnicas. X.-
El Diario: organizacién, administracién y produccidn.
Nuevas tecnologias del diarismo. Periodisidad, circulacién
y formatos de los impresos. Estructura de los medios de
comunicacién en Venezuela. Derecho de informacién y
libertad de informar.

BIBLIOGRAFIA

HOHENBERG, J : Ciencias y Técnicas de la Informacion.
Nva. Ed. Interamericana, México, 1982.

BLANCO, EDUARDO: Técnicas Redaccionales de Hoy.
Inst. Univ. Nvas. Profesiones, Caracas, 1976.

CUENCA. H, GLORIA: La Objetividad en la informacion,
en estudios de Comunicacién Social, Monte Avila,
Caracas, 1987.

CUENCA. H, GLORIA: Problemdtica ético-legal del
periodismo venezolano en estudios de Comunicacién
Social, Monte Avila Caracas, 1987.
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ARTE Y COMUNICACION Curso 2% Materia de Examen
Final (T). 2 H/S. Departamento Humanistico.

OBJETIVO GENERAL

Al concluir el curso los alumnos estardn en capacidad de
reconocer a la obra de arte como un medio de
comunicacién, comprender los diversos métodos de
estudio para el andlisis de la obra de arte e identificar sus
elementos morfolégicos y técnicos, y aplicar los
conocimientos artisticos adquiridos para analizar y
comprender las imégenes del Arte Contempordneo.

CONTENIDO

I.- Introduccién: El arte y los medios de comunicacién social.
El arte pre-histérico: etapas,técnicas y estilos. II.- Las
metodologias artisticas: métodos biograficos, formalistas,
positivistas, iconolégicos, Otras metodologias. Erwin
Panofsky: Método Iconolégico. I1I.- La imagen: historia,
clasificacién y utilizacién de la imagen como elemento
comunicacional. Teorfa de la imagen, sus elementos,
autores y tendencias principales.Formato y Proporcién.
IV.- Elementos del arte y técnicas artisticas. Perspectivas:
Tipos y Evolucién histdrica. El color: Clasificacién y
valores. Técnicas pictdricas y escultdricas. El éleo. El
fresco. Artes Menores. V.- Movimientos del Arte
Contempordneo: caracteristicas y autores.
Realismo.Escuela de barbizon. Impresionismo.
Neoimpresionismo Simbolismo. Fauvismo. Modernismo.
Cubismo. Arte Naif. Futurismo. Expresionismo. Escuela
de Paris. Cinetismo. Surrealismo. Arte no figurativo.
Otrastendencias contempordneas. E1 Arte contemporéneo
en Venezuela. Principales Autores. VI.- Periodismo
Cultural y Critica de Arte: caracteristicas y evolucién.
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BIBLIOGRAFIA:

BERGER, RENE: Arte y Comunicacién. Ed, Gustavo Gili,
Barcelona 1976.

HAUSER, ARNOLD: Teorias del Arte. Tendencias y
Metodologias de la Critica Moderna. Ed, Labor. 5°
Edicién, Madrid, 1982.

FERNANDEZ A. José: Teoriay Metodologia de la Historia
del Arte. Ed. Antrophos Madrid,1984.

PANOFSKY, Erwin: Estudios sobre Iconologta. Alianza Ed.
Madrid, 1972

RAMIREZ, J.A.:-Medios de masas e Historia del Arte. Ed.
Cdtedra. Madrid, 1976

GOMBRICH, ERNEST: Historia del Arte. Ed, Alianza,
Madrid, 1984.

MALTESE, CONRADO: Las Técnicas Artisticas. Ed.
Alianza, Madrid,1972.

MUKAROSWSKY:ArteySemiologia. Ed. Alberto Corazdn,
Madrid, 1970.

VILLAFANE,Justo: Introduccién a la Teorfa de la Imagen.
Ed. Pirdmide. Madrid, 1985.

HUYGHE Rene: El Arte y el Mundo Moderno. Ed. Planeta.
Barcelona, 1071.

PIPER, Sir David: Comprender el Arte. Ed. Nauta.
Barcelona,1984.

CAMON AZNAR, José: Pintura Moderna. 6 vols. Ed. Plaza
y janes. Barcelona, 1976.

HEARD HAMILTON, George:Pintura y Escultura en
Europa, 1880-1940. Ed. Cdtedra. Madrid, 1980.

BOULTON, Alfredo: Historiadela PinturaenVenezuela. Ed.
Arte. Caracas,1964.

HISTORIA DE LA CULTURA II. Curso 22 Materia de
Examen Final (T). 3H/S. Departamento Human{stico.
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OBJETIVO GENERAL

Lamateria de Historia de la Cultura II tiene como objetivo el

andlisis de las grandes culturas desde el siglo XVII hasta
la actualidad, haciendo énfasis en la realidad cultural de
Hispanoamérica. Se abarcard en este andlisis el aspecto
social, econémico, politico y sobre todo el cultural.

CONTENIDO
I.- La situacién europea en los siglos XVII y XVIII: la

Revolucién Inglesa. La monarquia absoluta en Francia.
Laformaciéndelas Nacionesde Europacentral y oriental:
el Imperio Ruso y el Imperio Austro Hungaro. La
Revolucién Industrial. situacién de los grandes Imperios
Coloniales: Espafia y Portugal. Grandes Corrientes
Ideoldgicas: la Ilustracién y el Enciclopedismo. II.- El
siglo XIX: La Revolucién Francesa. Movimientos
Independentistasdel Continente Americano. Experiencias
politicas delos estados americanos del siglo XIX: México,
Brasil, Paises Andinos y Paises del Cono Sur. El
Romanticismo. Formacién de Alemania. Unificacién de
Italia. El Imperio Britdnico y la proyeccién de la
Revolucién Industrial. ITI.- Los acontecimientos que marca
el siglo XX: Los estados Unidos como potencia mundial.
La Revolucién Méxicana. La revolucién Rusa. Las dos
guerras mundiales. El Tercer Mundo, su desarrollo y las
nuevas naciones de Asia. El proceso de descolonizacion
Africana. En bisqueda de la identidad latinoamericana.
La Revolucién Cubana.

BIBLIOGRAFIA
ANESA, NOGUER, RIZZOLI. Historia Universal.

(Volumen 4), Buenos Aires. 1974.

GALEANO, EDUARDO. Las Venas Abiertas de américa

Latina. Edit. Siglo XXI, México, 1978.

BARRACLOUGH, GEOFREY. Introduccion a la Historia

Comtempordnea. Edit. Gredos.1978.
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SABINE, GEORGE. Historia de la Teoria Politica. Fondo
de Cultura Econémica, México, 1984.

TENENTTI, ALBERTO. RUGGIERO, ROMANO. Los
Fundamentos del Mundo Moderno. Edit. Siglo XXI.
México. 1981.

TRAVERSORI, ALFREDO. El Mundo Contempordneo.
Cincel-Kapeluz, Buenos Aires.1981.

PSICOLOGIA SOCIAL. Curso 2% Materia de examen
final (T). 2 H/S. Departamento de Ciencias de la
Comunicacién.

OBJETIVO GENERAL.

Introducir al alumno en el conocimiento y andlisis de las
principales teorias en Psicologia Social, que estudian
procesos, variables y productos de las relaciones entre los
individuos o grupos.

Fomentar al andlisis y aplicacién de dichas teorfas con la
finalidad de acercarse a hechos de la realidad Latino-
Americanao Venezolanadesde un puntode vistacientifico,
ubicando asf al estudiante en su contexto social.

Procurar que el estudiante al andlizar cientificamente un
hecho social, pueda formular opiniones, que si bien se
ubican en un plano personal, sean estas estructuradas
sobre los conceptos estudiados, de manera que cumplan
una funcién organizadora y en lo posible clasificadora de
su realidad social.

Dotar al estudiante de una base tedrica y conceptual que le
permita comprender einterpretarel hechocomunicacional.

CONTENIDOS

L.- Introduccién ala Psicologia Social. Procesosde Interaccion.
Percepcién y Comunicacién Social: Pecepcién Social.
Influencia de los factores sociales y culturales sobre el
mecanismodelapercepcién. Cognicién Social. Interaccién
Personal, contexto y percepcion. Comunicacién Social,

111



TEMAS DE COMUNICACION

112

definicién y generalidades. Comunicacion de Masas:
definicién, elementosy efectos. IL.- Actitudes y Psicologia
Colectiva: Actitudes; definicién, carcateristicas,
componentes y funciones. Actitud y Conducta. actitud y
valores. Prejuicios Sociales. Cambio de actitudes.
Comunicacién Persuasiva. Medicién de Actitudes.
Cambio Social Planificado. Psicologia Colectiva.
Movimientos y comportamientos colectivos.

BIBLIOGRAFIA

ARONSON, ELIOT. «El Animal Social: Introduccién a la
Psicologia Social. Edit. Alianza. Madrid 1981.

MALEZTKE, GERARD. «Psicologia de la Comunicacién
Social». Ediciones Ciespal. Quito. 1976.

MORAGAS, MIGUEL (Copilador). «Sociologia de la
Comunicacién de Masas». Guatavo Gili. Barcelona 2
Edicién 1982.

RODRIGUEZ, AROLDO. «PsicologiaSocial».Edit. Trilas,
1976.

SHERIF, MY SHERIF, C. «Psicologfa Social». Edit. Liarla,
México 1975.

SALAZAR, J. MONTERO, M. Y OTROS. «Psicologia
Social». Edit. Trillas, méxico 3 ed. 1982.

METODOLOGIA Curso 2. Materia de Examen Final (T/
P). 2H/S. Departamento de Cienciasde la Comunicacion.

OBJETIVO GENERAL

Conocer, manejar y aplicar los elementos tedrico-practicos
propios del método cientifico a la investigacién de los
procesos comunicactivos.

CONTENIDO

I._ El problema del conocer:El problema del conocimiento.
Conocimiento cientifico y conocimiento empirico.
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Relacién Sujeto-objeto. conocimiento cientifico y sus
caracteristicas. Teorfa y método. Metodologias, técnicas
e investigacidn. Caracteristicas y elelmentos bdsicos del
método cientifico. Teoria y practica. Investigacién en la
Ciencia de la Comunicacién. El Hecho comunicacional.
Etica del investigador. Tipos de Investigacidn:
exploratoria, descriptiva y explicativa. La investigacion
bibliogrédfica. IL.- El Proceso de Investigacion; el modelo
tedrico: Escogenciadel Tema. Formulacién de Problemas.
Formulaciénde Objetivos. Elaboracién del Marco Tedrico.
Formulacién de la Hipétesis. Determinacién de Variables
e indicadores. IIL.- Proceso de Investigacién; Disefio
Metodoldgico: el Disefio Metodolégico experimental y
descriptivo. Cracteristicas. Andlisis de Contenido.
Observacién. Entrevista. Cuestionario. Formulacién de
preguntas. El problema de la medida. Lasescalas. Criterio
de Validez y Confianza. El Muestreo. El Procesamiento
de Datos. La Tabulacién. La graficacién y los cuadros
estadisticos. La estadistica en Ciencias Sociales. Andlisis
de Datos. Andlisis cuantitativo y cualitativo. Relacién del
Andlisis de Datos con el Marco Tedrico. Contrastaciénde
Hipétesis. La Investigacién de Grado. Opciones de la
Guia de Tesis de Grado.

BIBLIOGRAFIA
DUNGE, MARIO. La ciencia, su metodo y su filosofia,

Buenos aire, Edit. Siglo Veinte.

SABINO, CARLOS: El proceso de Investigacion, Caracas.

Edit. Panapo, 1986.

ANDER-EGG, EZEQUIEL TécnicasdelnvestigacionSocial,

Buenos Aires, Edit. Humanista.

COMUNICACION AUDIOVISUAL II. Curso 2. Materia

de Evaluaciéon Continua. 4 H/S. Departamento de
Audiovisual.
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FOTOGRAFIA

OBJETIVOS

Dar una idea general sobre précticas fotogréficas.

Proporcionar una base Teorico-Prictican a la Cétedra de
Ciney TV.

Dar a conocer el aspecto creativo y comunicacional de la
imagen.

CONTENIDOS

I.- El lenguaje de la Imédgen: Evolucién en la creacién de la
imé4gen pictérica y su funcién a través de la historia.
Antecedentes histéricos de la fotografia. Importancia y
significacién de la fotografia. Poder de expresién y el
realismode laimé4gen fotogréfica; uso, utilidad y necesidad
en los medios de comunicacién social. Reporterismo
gréfico. Fotograffa Publicitaria. Fotografia Artistica. IL.-
Principios Bésicos de la Fotografia en Blanco y Negro:
creacién de la imagen fotogrdfica y funcién de sus
componentes. La Camara y la formacién de laimagen. La
luz y su efecto. Revelado y fijado de la imagen negativa
y la obtencién de la fotografia positiva. III.- La Cdmara
fotogréfica: sus componentes y funciones. IV.- Los
materiales sensibles a la luz: tipos y caracteristicas. El
fotémetro; tipos y funcionamiento. V.- Técnica de toma
fotogréfica: Encuadre. Enfoque. Profundidad de campo.
Condiciones de Iluminacién. VI.- Procesos quimicos en
fotograffa: revelado de la pelicula; tipos y técnicas. VIL.-
La Toma fotografica con Flash: tipos y manejo del Flash.
VIIL- La Copia en Positivo: El fotograma. Copia de
Contacto. Tipos de revelado. IX.- La Fotografia a Color:
principios bdsicos. X.- Introduccién a la Composicién
Pictérica: planos y angulos de toma. Centro de interés.
Equilibriode lineas, masas, formas y colores. lluminacién
como elemento de composicién. Efecto de profundidad
de campo como elemento de composicién. Tlusién de
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movimiento en la imdgen estdtica. Tipos de filtros y sus
efectos pictéricos.

BIBLIOGRAFIA

JACOBSON-RAY. Atiridge y Oxford. Manual de Fotografia.
Ed. Omega. Barcelona, 1981.

SCHOTTLE. Diccionario de fotografia. Técnico-Arte-
Disefio. Ed. Blume. Barcelona, 1982.

RADIO

OBJETIVO

Conocer las carcacteristicas del lenguaje, del guién y de los
diferentes géneros de informacién radial, tanto a nivel
tedrico como a nivel prictico.

CONTENIDO

L.- El Lenguaje Radiofénico: La radio; caracteristicas y
conceptos mds usuales. Lenguaje radial e interrelacién
con otros lenguajes. El Guién Radial; diagramacién,
voces, clases y funciones. Miisica; clases y funciones. Los
efectos sonoros y otros sonidos. I1.- Los Géneros Radiales:
Programas de radio; objetivos y estructuras. Informacién
radial; noticias y noticiarios. Radio reportaje; clases y
caracteristicas. Radio dramdticos, caracteristicas. III.-
Origeny evolucién de la Radio en Venezuela; referencias
histéricas y caracteristicas del medio. Reglamentacién de
la Radio en Venezuela. Organizacién de una emisora a
nivel directivo, profesional y técnico.

BIBLIOGRAFIA

DE ARMAS CHITTY, J.A. Historia de la Radiodifusidn en
Venezuela. Ed. de 1a Cdmara Venezolana de la Industria
de la Radiodifusién. Caracas.

CABELLO, JULIO. La Radio: Su Lenguaje, Géneros y
Formatos. Ed. Torre de Babel. Caracas, 1986.

REGLAMENTO DE RADIOCOMUNICACIONES.
DECRETOS Y RESOLUCIONES. Caracas.
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INFORMATICA. Curso 2. Materia de examen final (T). 2
H/S. Departamento de Ciencias de 1a Comunicacion.

OBJETIVOS

Proporcionar al alumno los conocimientos bésicos de teoria
delainformaciény delos sistemas, asi como del Hardware
y Software de las computadoras, que le permiten una
comprensién de las nuevas tecnologias informdticas y
telemdticas.

Reconocer las aplicaciones principales de la informdtica
dentro de las diversas especialidades de comunicacién y
valorar los aspectos sociales y humanos dexivados de su
incorporacion.

CONTENIDO

I.- Introduccién: Concepto de Informdtica. El primer encuentro
con la computadora. Actitudes humanas frente a la
méquina. El computador como herramienta. Desarrollo
histérico de los avances electrénicos y las innovaciones
tecnolégicas que condujeron a la creacién y
perfeccionamiento del computadory a su utilizaciénenel
moderno procesamiento de la informacidn. IL.- Teorfa de
laInformacién en el contexto dela Informadtica: Conceptos
y tipos de Informacién. Conceptos de simbolos, cédigos
y lenguajes. Proceso de Comunicacién. La computadora
del proceso de la Comunicacién. Informacién binaria.
Sistemas numéricos. Estructuras de la Informacién. III.-
Teoriadel sistema. Definicién, elementos, caracteristicas,
atributos, manejos, necesidades y andlisis de los sistemas.
IV.- El Equipo o Hardware: La computadora; elementos
y funcionamiento. Unidades; caracteristicas de
funcionamiento. Interaccién entre los sistemas. V.- Los
Programas o Software: Definicién y tipos. Los lenguajes;
evolucién, tipos y caracteristicas. Conceptos de
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programacién; diagramas de flujo. Programas de
aplicacién. Diagramacién. Participacién del Comunicador
como usuario en los procesos de disefio de sistemas,
recoleccidén de datos, etc. VI.- Aplicaciones dentro de la
Comunicacién: Aplicaciones pricticas de los sistemas de
informacién en las diferentes dreas de la comunicacion.
Periodismo impreso. Artes Graficas. Medios
Audiovisuales. Sistemas administrativos y de gestién.
sistemas de informacién enlinea. Publicidad y Mercadeo.
VIIL.- Aspectos Sociales y Humanos: principales aspectos
sociales y politicos del uso y aplicacién de los sistemas
automadticos. Trascendencia del uso de la informdtica en
el desarrollo del hombre y de los pueblos. Ubicacién de
Latinoamérica dentro del contexto informdtico mundial.

BIBLIOGRAFIA

LONG, LARRY. Introduccion a la Informdtica y al
Procesamientodelalnformaciéon. México, Prentice-Hall,
1984.

NORA,SIMON Y MINC, ALAIN. La informatizacionde la
sociedad, México, Fondo de Cultura Econémica. 1980.

RIVAS, EVELYN Y ARTEAGA, MARIA. Nuevas
tecnologtas, Informdticay Periodismo Impreso. Caracas,
Tesis de Grado de la Universidad Catélica Andrés Bello,
1987.

SANDERS, DONALD. Informdtica: Presente y Futuro.
México, MacGraw-Hill, 1985.

MELENDEZ, VALDO Y SACCHET, CAROL. Nuevas
Tecnologias en la produccion de Cine y TV. UCAB,
Escuela de Comunicacidon Social, Tesis de Grado. 1985.

TERCER ANO.

SOCIOLOGIA POLITICA. Curso 32 Materia de Examen
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Final (T). 2 H/S. Departamento de Ciencias de la

Comunicacion.

OBJETIVO GENERAL

Conocer la naturaleza del poder loa avatares de su ejercicioy
las instituciones encargadas de realizarlo.

Conocer como la sociedad, a través de sus instituciones
intermedias y por la presencia y accién de las élites
interviene, a su vez en la formacidn, desarrollo y
actividades de las instituciones politicas.

Se espera que la acumulacién de este conocimiento conduzca
a un justo aprecio del sistema democrético, valorizando
sus virtudes y calibrando sus defectos.

Proveer al estudiante de comunicacién social de un
instrumental tedrico que les haga comprender los
fenémenos politicos y con ello los capacite para su
difusién y adecuada interpretacién.

CONTENIDOS

I.- Alcance societal del poder: definicién. El poder como
concepto operativo. Bases de estratificacion del poder. El
poder y la comunicacién. II.- Perspectiva comparada del
poder y niveles de alienacién: Estructuras de sumision.
Los objetivos societales y las pautas de sumisién. Orden
politico, Teorias. III.- Movilizacién Societal: definicién,
caracteristicas y niveles. Movilizacién como proceso
unitario. IV.- Legitimidad y tipos de Dominacién:
Definicién de legitimidad, formas de legitimidad.
Legitimidad y dominacién. Dominacién Racional.
Dominacién Tradicional. Dominacién Carismética. V.-
El partido como parte y como un todo: Definicién de
partido. Diferencia entre faccién y partido. Pluralismo.
Gobierno responsable y que responde. Funciones de los
partidos. Sistemas de Partidos. VI.- Articulacién de
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Intereses y Combinacién de intereses: Definicién de
grupos de interés. Clasificacién de los grupos. Canales y
medios de acceso. Definicién de combinacion de interés.
Estilosde combinacién deintereses. Fragmentacién. VIIL.-
Elites funcionales y disfuncionales: Definicién de élite.
Definicién de sub-élite. Relacién costo-beneficio.
Condiciones de funcionalidad de la élite. VIIL.- El lugar
de las elecciones en el proceso politico: Definicién de
elecciones. Etapas de las elecciones. Funciones de las
elecciones. Eleccionesy sistema politico. IX.- La autoridad
administrativa enel Estado Nacional: Definiciénde Estado
Nacional. Definicién de Burocratizacién. Administracién
Piblicay estructura social. Los funcionarios del gobierno
y el piblico. X.- Caracteristicas de la administracién
piblica en Venezuela: Modos de gestién y sus
consecuencias. Dilemas y problemas de laadministracion
puiblica. Enfoque movilista y administrativista. XI.-
Orientacién Activa: Componentes dela orientacién activa.
XII.- Caracteristicas de la asociacién politica en EEUU:
diferentes maneras de entender el derecho de asociacién.

BIBLIOGRAFIA

ETZIONI, AMITAL La Sociedad activa, una teorta de los
procesos societales.

WEBER, MAX. Economiay Sociedad.

SANTORI, GIOVANL. Partidos y Sistemas de Partidos.

ALMOND, G. Politica Comparada.

JAURIBE, HELIO. Desarrollo Politico.

DOWS-HUGHES. Sociologia Politica.

ESPANA, LUI PEDRO. Tendencias latentes del voto en
Venezuela. Instituto de Investigaciones Econdmicas.
U.CAB.

BENDIX, REINHARD. Estado Nacional y ciudadania.

COVA, ANTONIO. THAMARA HANNOT. El caso
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Vénezuela. Una ilusion de armonia.
DE TOCQUEVILE, ALEXIS. La Democracia en América.

COMUNICACION AUDIOVISUALIIL Curso 32. Materia
de Examen Final. T/P. 4H/S. Departamento Audiovisual.

OBJETIVO GENERAL

Proporcionar al alumno conocimientos necesarios para el
manejo del lenguaje de las imdgenes y, al mismo tiempo,
brindarle una visién global de la produccién televisiva
como especialidad dentro de la comunicacién social,
ahondando en el uso y aplicacién de recursos técnicos y
artisticos propios del medio de T.V.

CONTENIDOS

TEORIA.

I.- Historia de la TV: origenes y desrrollo de la TV, con
énfasis en la TV Venezolana. La libertad de expresién.
Limitaciones. Canales oficiales y privados. La televisién
regional. IL.- La sefia] de video: cracteristica de 1a sefial de
video elecirénica. Cinta de Video. Formatos. I11.- Teor{a
de la Imagen: Recursos televisivos. Sintaxis televisiva.
Semiologfa. IV.- El Guién de TV: Su importancia en el
proceso regulador de la produccidén televisiva.
Componentes Bésicos: idea, guién literario, guién técnico,
story board y serializacién. Presentacién del guiénde TV,
columnas de video y audio. V.- Programas de TV:
Dramdticos. Unitarios: concursos, micros, musicales,
dramdticos especificos,etc. Informativos: noticieros y
reportajes. VI.- El equipo de produccién: productor,

. guionista, director, coordinador, script, V.T.R, sonidista,
camarografo, asistentes, utileros, escenégrafos, luminito,
boomman, actores,etc. VII.- Preproduccidn: organizacién
y pasos preliminares ala grabacién de un programa. VIII.-
Produccién: Ténicas de Direccién. La continuidad visual.
Ilustracién tedrica sobre iluminacién en TV. Talento,
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trabajo de actores. Magquillaje. sonido. IX.-
Postproduccion: teorfa de la edicién y manejo de equipos.
X.-Mercadeoen TV: Lapre-venta ycémo seorganiza.La
nueva moda: raiting, survey, encuestas y encendido.
PRACTICA

I.- Equipos Bdsicos: Presentacién del estudio de TV.
Conocimiento de los equipos: las cdmaras y su manejo; la
«suichera» y su manejo. La iluminacién y el equipo de
iluminacién. La escenografia: disefio y realizacién. II.-
Practicas de Grabacion y edicién: realizacionde programas
de TV. Los alumnos se rotaran en los distintos cargos,
para obtener aprendizaje integral del medio TV.

GENEROS PERIODISTICOS II. Curso 3% Materia de
Evaluacién Continua.4 H/S. Departamento de Periodismo
Impreso.

OBJETIVO GENERAL

Dominar y aplicar las técnicas del periodismo interpretativo
y de periodismo de opinidn, en todos sus géneros.

Conocer la informacidn internacional, el flujo informativo
internacional, de las agencias internacionales de noticias,
los corresponsales, el papel de los reporteros en las
sesiones internacionales de los medios de difusién
venezolanos y su papel en el flujo informativo.

Acercamiento a la prensa regional y su papel en la
regionalizacion del pafs y en la democratizacién de la
informacién. Su desarrollo y avance como empresa, su
gerencia, la incorporacién de nuevas tecnologias.

Conocer y aplicar las técnicas del periodismo especializado.

CONTENIDOS
I.- Género interpretativo: Periodismo interpretativo y su
importancia. ;Cémo Interpretar? ; Porqué no se interpreta
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en los medios de.comunicacion venezolanos?. La noticia
Interpretativa; estructura, técnica y estilo. El Reportaje
Interpretativo; preparacién, investigacion, ténica y estilo.
II.- Génerode Op\inién: introduccién al género de opinién.
Concepcidn, tratamiento y desarrollo del género.
Periodismo de opinién como instrumento y medio de
libertad de expresiénen Venezuela. Periodismode Opinién
en Venezuela. Lenguaje y estilo de las técnicas
redaccionales del periodismo de opinién: el articulo, la
crénica, el editorial, la critica y la columna. Analisis y
estudio de cada uno de las técnicas redaccionales del
periodismode opinién: Crénica, Critica, Articulo, Editorial
y Columna. IIl.- La Informacién Internacional: la
informacidn internacional. Las agencias Internacionales.
Corresponsales. IV.- La prensa Regional: desarrollo,
Regionalizacién y Democratizacién de la Informacién.
Agencias Nacionales y sus correponsales.

BIBLIOGRAFIA

ALVAREZ, FEDERICO. La Informacién Contempordnea,
Contexto. Edit. Caracas, 1978.

El Periodismo Interpretativo en
Venezuela, en Estudio de Comunicacién Social, Edit.
. Monte Avila, Caracas, 1987.

EDUARDO, BLANCO. Técnicas redaccionales de hoy.
instituto Universitario de Nuevas Profesiones, Caracas,
1976.

CUENCA DE HERRERA, GLORIA. La Nocién de la
objetividad en la informacién, en estudios de
Comunicacién Social. Edit. Monte Avila, Caracas, 1987.

DIAZRANGEL, ELEAZAR. Noticias Censuradas. Sintesis
Dos Mil. Caracas, 1974.

Pueblos subinformados, Edit.
Monte Avila, Caracas,1976.
La informacién internacional en
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Venezuela 1808-1985. Edit. FHE. UCV, Caracas, 1987.
HOHENBERG, JOHN. Ciencias y Técnicas de la
informacion, Nva. Edit. Interamericana, México, 1982.
MARQUES RODRIGUEZ, ALEXIS. La comunicacion
Impresa. Edic Centauro, Caracas, 1986.

ARTES GRAFICAS. Curso 3¢ . Materia de Evaluacién
Continua. 2 H/S. Departamento de Periodismo Impreso.

OBJETIVO GENERAL

Ayudar al alumno a comprender el proceso evolutivo de la
humanidad con respecto a las Artes Graficas, aspecto
fundamental de [os medios de comunicacién impresos.

Brindarle un panorama claro de todos los elementos de
diagramacion.

Capacitar al alumno con el manejo de originales. Capacitarlo
para la elaboracién de una maqueta € iniciarlo en el
domiinio del diseiio de paginas de diarios.

Capacitar al alumno en la diferenciacién de los formatos
impresos.

Brindarle los conocimientos bdsicos para diferenciar los
sistemasde impresién, asi como sus ventajas y desventajas.

Brindarle al alumno los conocimientos bdsicos para la
realizacién de un aviso publicitario. Las ventajas del
blanco y negro y la técnica del color.

CONTENIDOS

I.-Panorama general de las Artes Gréficas: Desde las primeras
manifestaciones de la escritura hasta nuestros dias.
Relacién directa de las Artes Graficas con el proceso
comunicacional del hombre de hoy. Recorrido del
desarrollo de laimprenta. Panorama de las Artes Gréficas
en la Prensa Nacional. II.- Elementos de la Pédgina:
Titulos, Ante-titulos, Sub-titulos, Sumarios. Textos y
Leyendas. Utilizacién de Gréficas. Representacién
simbdlica de los elementos de la pagina, sus funciones e

123



TEMAS DE COMUNICACION

124

importancia. Usos de los espacios en blanco. III.- La
Magqueta: Cdlculo de Textos. Ampliaciéon y reduccién de
Fotos y Dibujos. Uso de catdlogo y cdlculo de titulares.
Marcado de Originales. Representacién gréfica de los
elementos de la Pdgina. Los estilos de diagramacién. IV.-
La Maqueta de un Periédico Tabloide: caracteristicas de
un Diario Tabloide. La primera pédgina, la dltima pagina
y la pdgina de informacién de un periédico tabloide.
Diferentes estilos de la pdgina segiin el contenido y
publico al cual va dirigido. Diferencias entre Tabloide y
Estandar. V.- La Maqueta de un Peridédico Estandar:
Caracteristicas de un diari estandar. La primera pdgina, la
ultima pagina y la pdgina de informacién en un periédico
estandar. Ladivisidn, cuerposy secciones de un periédico
estandar. Diferentes tipos de pdginas segiin el piblico a
quien va dirigido. VI.- Los Sistemas de Impresién: Los
primeros sistemas de impresién. Sistema plano contra
plano. sistema cilindro contra cilindro. Sistema cilindro
contra plano. sistema Tipogréfico. Sistema Offset. Otros
Sistemas. Ventajas y desventaja de los sistemas de
impresién. Diagramacién computarizada. Preparaciénde
artes finales. Elaboracién de negativos. Elaboracion de
los cilé. Elaboracidn de las planchas para offset. VII.- La
Diagramacién de Revistas: Caracteristicas del disefio
grificoderevistas. Valorizaciéndel blanco como elemento
importante en la publicidad. Caracteristicas e importancia
de las paginas centrales, la portada y la contraportada de
una revista. Uso del color adicional como elemento
grafico y full color. Disefio Grafico de publicaciones no
periddicas. VIII.- El aviso publicitario: Caracteristicas de
la publicidad impresa y su desarrollo en Venezuela.
Elementos bdsicos para la publicidad en blanco y negro.
Los elementos gréficos usados y de preferencia en el
publico venezolano. La idea principal y su desarrollo. la
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idea secundaria como complemento.

BIBLIOGRAFIA

DRENIKOFF,IVAN. Elarte delailustraciénenlaimprenta
venezolana. Ediciones del Congreso de la Republica.

SUTTON, ALBERT. Concepcidén y confeccién de un
periddico.

PARRAMON, J.M

CANTO, .M.  Artes Grdficas para dibujantes'y Técnicos
Publicitarios.

ARTUT T. TURBULL y RUSSELL N. BAIRD
Comunicacion Grdfica.Ed. Trillas México

PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS. Curso 32
Materia de Examen Final (T). 2H/S. Departamento de
Publicidad y Relaciones Piblicas.

OBJETIVO GENERAL

Capacitar al estudiante en el dominio de los conocimientos de
la materia publicitaria, con la finalidad de que adquiera
destrezas en la planificacién, ejecucién y control de
estrategias y campaiias publicitarias.

Introducir al alumno en el anélisis de las Relaciones Piiblicas
comounadisciplina social, orientada hacia la planificacién
y puestaen marcha de un aparato organizativo que proyecte
la imagen de un ente determinado hacia la comunidad o
colectividad externa.

CONTENIDOS

PUBLICIDAD

L- Historia de la Publicidad: Desde lo pregoneros hasta la
Revolucién Industrial. Historia de la publicidad en
Venezuela. 1I.- La publicidad hoy: Actualidad de la
Publicidad a nivel mundial. Paises Capitalistas. Paises
Comunistas. La publicidad en los Estados Unidos.
Publicidad en América Latina. III.- La Publicidad como
Técnica: Concepto.Publicidad y manipulacién. Publicidad
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y propaganda. Publicidad y mercadotecnia. Publicidad
Subliminal. Publicidad indirecta. IV.- Las Agencias de
Publicidad: historia y concepto. Organizaciones. Flujode
Informacién. Ventajas y desventajas. Las agencias IN-
HOUSE. V.- Los departamentos en una Agencia de
Publicidad: Medios. Calculo de Tarifas. Arte y Creacién.
Cuentas. Mercadeo. Produccion. VI.-Los Medios de la
Publicidad: La televisién. La radio. La prensa. La
publicidad exterior. El material P.O.P.

RELACIONES PUBLICAS

I.- Historia de las Relaciones Piblicas a nivel mundial:
origenes, pioneros y el crecimineto a nivel mundial. La
Historia de las Relaciones Piblicas en EEUU, Canada,
Europa, América Latina. Africay Asia. IL.- Historia de las
Relaciones Publicasen Venezuela: Lasrelaciones publicas
en los pafses en desarrollo. Las relaciones publicas y la
independencia de Venezuela. La revolucion Industrial y
sus consecuenciasenlasR.R.P.P. Los organismos publicos
y privados ylas relaciones publicas. IIl.-La gestién de las
R.R.P.P: Su concepto social. Funcién de las R.R.P.P.
Modelos, esquemas y metodologia a emplear. IV.-La
planificacién de las Relaciones Piblicas: La planificacién,
organizaciény control en todas las actividades de R.R.P.P.
V.-Las Diferentes Técnicas: Publicidad, Periodismo,
Propaganda y Relaciones Publicas. Estudio de conceptos
y estrategias, métodos de accién. Anélisis comparativo.
VI.- El departamento de Relaciones Piblicas: Posicién en
el organigrama. Flujograma de informacién. Funciones y
actividades. Tipos de Piblico. VIL.- Loseventos especiales:
Caracteristicas generales, planificacién y ejecucion.

BIBLIOGRAFIA

D.N.KARGER ;Qué esla Publicidady para qué? Editorial
INDEX

OTTO KLEPPUER'*S. Publicidad, Editorial Prentice Hall.
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Por el ancho mundo de la propaganda
politica. v
J.M. Pérez Tornero. La semantica de la Publicidad, Editorial
Mitre.
BERNRDO RABASSA. Psico-tecnologia Publicitaria,
Ediciones Amaya.

OPINION PUBLICA. Curso 32 Materia examen final (T).
2h/s.Departamento de Ciencias de la Comunicacidn.

OBJETIVO GENERAL

Lograr por parte del alumno el dominio, conocimiento y
andlisis de diferentes enfoques tedricos, utilizados parala
comprension e interpretacién de la opinién piiblica.

Reflexionar sistemdticamente sobre la naturaleza del sujeto
portador de la opinién publica, es decir, sobre la
conformacién y atributos del piiblico y surelacién con los
medios de comunicacién de masas como instrumentos en
laelaboracidn, propagacién y conformacién de la opinién
publica como juicio objetivo.

Aplicacién tedrica y conceptual a hecho de la realidad
latinoamericana o venezolana buscando ubicar al
estudiante en su contexto social.

Aplicacién préctica de los procesos metodolégicos
relacionados con la investigacién social, en la medicién
del fenémeno socio-psicoldgico de la opinién publica,
mediante la realizacién de un trabajo de equipo.

Generar enel estudiante unareflexién critica sobre la funcién
del comunicador social en el proceso de participacién de
la sociedad civil, y acontecimientos que afectan a la
colectividad.

CONTENIDOS

L- El fenémeno social de la opinién publica; andlisis
sistemdtico de su naturaleza y su constitucién: La opinién
publica objeto de estudio de una disciplina unitaria o de
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distintas disciplinas. Importancia de su estudio para el
comunicador social. Génesis y evolucién de la opinién
publica. Por qué la opinién piblica es op.nién y es
puablica. Surgimiento y crisis de la nocién de opinién
publica a través de las teorfas actuales; Habermas, Sauvy,
Lean & Sears, Cossio y Bockelman. I1.- Formacién de la
opinién piiblica como producto de un proceso: Relacion
entre opinién piblica matriz, acontecimientos y opinién
piblica como juicio objetivo. Estructura de poder de
informacién. Aprobacién, acceso y uso de los medios de
informacién; aprobacién, acceso y uso de los medios de
informacioén en los distintos sectores que conforman el
publico o piiblicos de la opinién publica. Lacomunicacién
directa y personal, grupos primarios, influencia
interpersonal. Accién y efectos de los medios de
comunicacién (directos e indirectos) sobre la opinién
ptiblica. Auténoma o conformada. La opinién publica
como mecanismo de control social. Sus funciones. III.-
Evaluacién de la Opinién Publica: Usos y abusos de la
encuesta de opinidn.

BIBLIOGRAFIA

BOCKELMAN, F. Formacién y funciones sociales de la
opinién publica. Ediciones Gili, barcelona 1983.

COSSIO, C. La opinién piblica. Editorial. Pridos, Buenos
Aires, 4 ed. 1973.

GABAS, LUIS A. J. Habermas: Dominio Técnico y
comunidad linguistica. edit. Ariel Barcelona, 1980.

GOMEZ, LUIS A. Opinidn Publica y Medios de Difusién.
edit. Gustavo Gili Barcelona, 2 €d.1982.

HABERMAS, J. Historiay critica de laopinién piblica, Edit.
Gustavo Gili, Barcelona, 2 ed. 1982.

LANE & SEARS D. La opinién publica. Edit. Fontanella,
Barcelona 1967.

DE MORAGAS, M. Sociologia de la Comunicacién de
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Masas. Edit. Gustavo Gili, México. 1979.

PASCUALI, A. Comunicacién y Cultura de Masas. Monte
Avila, Caracas 4 €d.1977.

SAUVY, A. La opinién puiblica Olkos-tau, Barcelona 1970.

PRINCIPIOS DE ECONOMIA Curso 32 Materia de
Examen Final (T). 2H/S. Departamento de Cienciasde la
Comunicacion.

OBJETIVO GENERAL

Al finalizar el curso el estudiante debe poseer los
conocimientos bdsicos de la Teoria Econdmica,
relacionados con todos los aspectos de la vida social,
especialmente la politica y la comunicacidn. Debe ser
capaz de comprenderlos, diferenciarlos y manejarlos con
soltura al incursionar en el campo del periodismo
econémico.

CONTENIDO

I.- Introduccién a la Economia: Concepto de Economia. El
circuito econémico. Economia social de mercado.
Derechos econdémicos del venezolano. II.- Teorfa
Econémica: Liberalismo y Capitalismo. Economia Mixta.
Neoliberalismo. Socialismo. II1.- Teoria de la Produccién:
Teorias sobre lasriquezas de un pafs. Factores productivos.
Sectores productivos. La economia informal. El Capital.
La empresa. Leyes rendimientos crecientes y
deseconomias de escala. Inversiones extranjeras. IV.-
Teorfa del Consumo: Consumo, ahorro e inversion.
Elasticidad de la demanda. Formacién del precio. Clases
de precio. Comunicacién y Economia. V.- Tratamiento
de la fuente econémica de los medios de comunicacién
social. VI.- Teoria de la Distribucién: causas de la justa
distribucién del ingreso. VII.- Teorias del mercado:
Mercado de Competencia Perfecta. Mercado de
Compertencia Imperfecta. VIII.- Teoria Monetaria:
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Devaluacion del bolivar, Revaluacion del Bolivar, Partida
oro del bolivar. Historias de los cambios del bolivar. La
Banca. Tasas de redes cuento. IX.- Cuentas Nacionales:
Producto Nacional Bruto. Producto Territorial Bruto. El
deflactor de PTB a precios constantes.

BIBLIOGRAFIA '

WONNACOTT, PAUL

WONNACOTT,RONALD. Economia. Mc Graw Hill, 1984.
2da Edicién.

FISCHER, STANLEY

DORNBUSCH, RUDIGER. Econom{fa. McGraw Hill.

SAMUELSON, PAUL. Economfa, McGraw Hill 11a.edicién
Edit. Aguilar, Madrid Espaiia.

PERNAUT, MANUEL. Econom{a Iy Economia II. UCAB.
Caracas, Venezuela.

MARTINEZ TERRERO, JOSE. Economia.

LITERATURA CONTEMPORANEA. Curso 3% Materia
de Examen Final (T). 2H/S. Departamento Humanistico.

OBJETIVO GENERAL

Familiarizar al estudiante conlanovelacomo género literario
y sus diversas representaciones a lo largo de los siglos
XIX y XX, asf como con otras formas de la prosa: Cuento
y Ensayo. Se incursionard en el proceso de adaptacién o
traslado de las obras en prosa al cédigo audiovisual.

CONTENIDOS

I.- Realismo Francés e Inglés: Teorfa de Champfleury.
Honorato de Balzac, Flaubert. Thackeray y el realismode
las clases altas. El Mundo de Dickens. George Eliot y su
posturarealista. Lanoveladecimdnicay surepresentacion
en el cine del siglo XX. IL.- E1 Realismo Ruso: La postura
de Dostoievsky. La representacién del Conde Tolstoi.
III.- La Novela Internacional: Teorfa de la novela
Internacional, Henry Jamesy suteorfa.IV.- Lasbiisquedas
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lingufsticas, miticas y el espacio-tiempo de la novela. Las
nuevas tendencias y la nueva estética del siglo XX. James
Joyce y su Ulises. Proust. Virginia Wolf y su espacio
novelistico, Kafka, simbolo de la modernidad. Hitchock
y Kafka la representacién de El Proceso en el cine. La
novela periodista. V.- La representacién del Suefio
Americano: Estructuras de la realidad norteamericana.
Faulker y su mundo gético del sur. S. Fitzgerald y el mito
del millonario. N.West y la dimensién del Suefio
Americano. El Eterno Hemingway. Los escritores
guionistasde Hollywood. VI.- LaPostura Existencialista:
La responsabilidad del hombre en el mundo moderno a
través de la prosa y el ensayo existencialista. Sartre.
Camus. Marcelo Mastronniani, la imagen filmica de la
modernidad. VIIL.-Latinoaméricay esa perspectivallamada

«Boom»: Panordmica de la literatura latinoamericana. El
planteamiento. La biisquedade unlenguaje representativo.
Rulfo. Fuente. Paz. La nueva Revolucién Mexicana.
Garcfa Marquez, La gestacién fantdstica de la historia
Latinoamericana. C. Infante y Lezama Lima. Dos
busquedas lingufsticas en Cuba. Vargas LLosa. La visién
delajuventud desde el Boom. La aventura y la sexualidad.
Borges, Los latinoamericano es universal. el cuento como
contrapartida. El Boom y el cine latinoamericano.

BIBLIOGRAFIA

E, AWERBACH. Mimesis: La representacién de la realidad
en la literatura. Fondo de Cultura Econémica.

JULIA KRISTERA. El texto de la novela. Ed. Lumen

SARTRE-BEAUVOIR. Para que sirve la literatura. Ed.
Prometeo.

M, THIBAUDET. Literatura Francesa.

M,SLONIM Literatura Rusa.

H, STRAUMANN, Literatura norteamericana del siglo XX,

V, FATONE. El existencialismo y la libertad creadora.
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DOMINGO MILANIL. Literatura Hispanoamericana.
CUARTO ANO
MATERIAS COMUNES

ETICA Curso 42 Materia de Examen Final. 2 H/S.
Departamento Humanistico.

OBJETIVO GENERAL

Analizar los fundamentos filoséficos de la Etica y los
conocimientos socioculturales de la Etica de la
comunicacién para poder comprender la
Deontologfa del comunicador soeial, en sus tres
especialidades: Periodfsmo Impreso, Publicidad y
RRPP y Audiovisual, analizando los principales
«cbdigos de ética» vigentes a nivel nacional e
internacional.

CONTENIDOS

I.- Fundamentos filoséficos de la Etica de la
comunicacién: Posibilidades de la ética.
Concepciones histéricas de la ética. Ser, deber, ser,
querer ser. El hombre como proyecto. La lucha por
la moral. Libertad, sociabilidad, situacién e histori.
el contenido de la felicidad. Intento de definicién de
laética. Lacomunicaciénylaética: lacomunicacién
humana como proceso inevitable y permanente de
realizacién moral. Necesidad vital de informar y
estar informado. Contenidos y formas varias de
comunicacién. Medios, Mediaciones, mediadores.
El comunicador profesional entre la realidad y la
utopia. Facilitador en funcién delegada. Perfiles y
responsabilidades. I1.- Condiciones Socio-politicas
de una ética de la comunicacién: Etica de la
comunicacién y otras disciplinas; Politica, Derecho,
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economia y cultura. Lo religioso como soporte
posible de una ética de la comunicacién. Aportes
teolégicos recientes. Andlisis de algunos
condicionamientos y problemas actuales:
Mercantilizacién del proceso de comunicacional,
Tendencias monopolfsticas en la propiedad de los
medios. El poder omnimodo dela publicidad. Influjo
delas teorias de McLuhan. Comunicacién y Cultura
de Masas. Democratizacién o trivializacién de la
existencia. Comunicacién, subdesarrollo y cambio
social. Censura y grupos de presién. Entre el
estatismoy la privatizacién. Comunicacién y clases
sociales. Lo Nacional y lo trasnacional. La empresa
comunicacional y el comunicador asalariado.
Debilidad relativa de los colegios y sindicatos
profesionales. comunicacién Alternativa,. III.- Hacia
unaDeontologiadel Comunicador Social: Veracidad
y verdad. Error y mentira. Certeza, probabilidad y
duda. Informacién, interpretacién, opinién.
Publicidad, propaganda y relaciones publicas,
Informacién, educacién y diversién. La justicia y
sus clases. Vida privada y vida piiblica. Faltas por
comisién y por omisién. Obligaciones éticas en
relacién a la verdad. Verdadera y falsa objetividad
informativa. Larutinade unreporterismo sin aliento.
Periodismo interpretativo y de opinién.
Sensacionalismo. violencia y sexo. La restriccién
como servicio. el silencio como mentira. Censura y
autocensura. El acceso a las fuentes. Condiciones
del secreto profesional. Oblgaciones éticas en
relacidn a la justicia. Derecho de respuesta y deber
de rectificacién. Limites de la informacién
persuasiva. Derecho a la fama. Respecto a la vida
privada. Moralidad publica y seguridad nacional.
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Informacidn y clases sociales. Reforzamiento de
estereotipos y discriminaciones. Informaciény bien
comin. Formacién permanente y capacitaciéon
progresiva del profesional. Andlisis de casos
concretos de violaciones de la ética profesional.
Andlsis critico de algunos Cédigos vigentes de ética
profesional. Propuestas en orden ala elaboracién de
Cédigos alternativos de Etica Profesional.

BIBLIOGRAFIA

AGUIRRE J.M- BISMAL M.,, La ideologia como
mensaje y masaje, Monte Avila, Caracas, 1981.

ARANGUREN J.L., La Comunicacién humana.
Guaderrama, Madrid 1968

Etica, Revista de Occidente, Madrid
1968.
Etica y Politica. Guaderrama,
Madrid1968.
El Marxismo como moral. Alianza,
Madrid 1970.

BRAJNOVIC L., Deontologfa periodistica. EUNSA,
Pamplona, 1969.

LEAUTE J., Etica y responsabilidad del periodismo,
Ciespal, Quito, 1966.

LEPP 1, La nueva moral, Lohle, Buenos Aires, 1964.

MERRIL J., -BARNEY R., La prensa y la Etica,
Universitaria, Buenos Aires 1981.

REY J.I., Coleccién de ensayos sobre ética,
comunicacién y politica. Revista Comunicacion,
Caracas, 1974-1989.

SANCHEZ VASQUEZ A., Etica. Grijalbo, México
1975.

AWAIN, B. Etica Periodistica. Edit. Tres Tiempos,
Buenos Aires, 1983
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FUNDAMENTOS DE MERCADEO Curso 42
Materia de Examen Final (T). 2 H/S. Departamento
de Mercadeo.

OBJETIVO GENERAL.

Obtener a nivel de basamento comiin para todas las
especialidades, un comunicador capacitado en el
drea de Mercadeo que maneje las temdticas
primordiales.

CONTENIDO

L- Elconceptode Mercadotecnia: Definicién. Direccién
de mercadotecnia. Sistema de Mercadotecnia,
organzacién La miopfa en el mercado. Evaluacién
del concepto de producto. Estudio, desarrollo y
lanzamiento de un producto. El ambiente de
mercadeo. I1.- Motivaciones y comportamiento del
consumidor: Comportamiento del consumidor.
Patrones de compra. Conducta del consumidor.
Desarrollode las necesidadesdel consumidor. Teorfa
sobre el comportamiento de compra. Cambios de
comportamiento. Clasificacién de productos del
consumidor. III.- Segmentacién del mercado:
Definicién. Razones fundamentales. Requisitos para *
la segmentacidn .eficiente. Ventajas de la
segmentacion, Estrategia para segmentarel mercado.
Seleccién de la estrategia de segmentacidn. Bases
delasegmentacién. IV.- Tema B4sico del producto:
Concepto bdsico del producto. Diferenciacién del
producto. Ciclo de vida del producto. Combinacién
del producto. Desicién relativa a la politica de
marca Desarrollo de un producto nuevo. Creaciény
seleccién de ideas. Modificacién de producto.
Eliminacién del producto. Mercadeo de servicios.
Prueba del concepto y prueba del producto. Prueba
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deenfoque. V.- Canales de distribucién: Definicidn.
Criterios para la seleccién los canales de distribucién.
formar la distribucién. Obligaciones de los
componentes del canal. Estrategia y clasificacién
deloscanesl. Detallistas. Tipos e improtancia de los
detallistas. Mayoristas. Tipos e importancia de los
mayoristas. Nimero de puntos de distribucién.
Transporte y control. VI.- Decisiones sobre politica
de precios: Los precios en la combinacién de
Mercadotecnia. La fijacién de los precios en teoria.
Fijacién de los precios a una linea de productos.
VIIL.- Investigacién de Mercadeo: Definicién.
Sistema de Informacién de Mercado. Naturaleza e
importacia de la investigacién de mercado.
Investigacion del producto. Precios. Promocién.
Publicidad. Distribucién. Consumo. Servicio e
imagen. Técnicas para el muestreo estadfstico.
Formas para seleccgionar la muestra estadistica.
Método de investigacién para cuestionario. Tipos
de estudio para cuestinarlo. Reglas para la
elaboracién de cuestonario. Tipos de preguntas.
Prueba de mercado. VIIL.- La comunicacién y el
mercadeo. La promocién. Promocién de venta,
anivel de intermediarios y a nivel de consumidor.
Tipos y estrategias de produccién. La venta, tipos,
caracterifsticas. El personal de venta. Reclutamiento,
seleciién, adiestramiento y remuneracion del
persoanal de ventas. El p‘resupuestopublicitario.
Los medios de comunicacién publicitaria.
Importancia evaluacién de la compra de medios. la
estrategia de medios seleccién de medios. El punto
de venta. Condiciones. Caracteristicas.

BIBLIOGRAFIA
STANTON, WILLIAN. Fundamentos de Marketing.
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editorial Mc graw Hill, México. 1970.

PHILLIP, KOTLER

KEITH, COX. Estudios de Mercadotecnia, Edit
Diana, México, 1975.

W.M. Pride

O.C. Ferrell Marketing. Ed. Interamericana,
segunda edicién.

STANTON, WILLIAN. J. Fundamentos de
Mercadotecnia, septima edicién.

PORTER, MICHAEL. Estrategia Competitiva,
C.E.CS.A.

SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION Curso4¢
Materia de Examen Final (T). 2H/S. Departamento
de Ciencias de 1a Comunicacién.

OBJETIVO GENERAL

Dotar al estudiante de un marco conceptual socioldgico
que le permitird diagnosticar y valorar los procesos
de la comunicacién colectiva y su funcién social.

CONTENIDOS

I.- Una definicién tentativa de la Sociologia de la
Comunicacién: Desarrollo cldsicos y desarrollo
alternativos. Estructura Social y Comunicacién
colectiva. Cambio Social y Comunicacién Colectiva.
II.- Principales Modelos que han orientado el andlisis
delacomunicaciénde Masas: El Enfoquecritico. El
Enfoque Funcionalista y el Enfoque Estructuralista.
III.- Estado actual de las investigaciones de la
comunicacién de masas: En Américas Latina y en
Venezuela. El emisor y las estructuras de la
comunicacién colectiva. Mensaje y Cédigo de los
medios de difusién masiva. Publicos, efectos e
interacciones.

BIBLIOGRAFIA
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Mc QUAIL DENNIS. Introducci6n a la teoria de la
comunicacién de masas, Paidos, 1985.

PASQUALI, ANTONIO. Comprender la
Comunicacién, Monte Avila, 1978.

UNESCO (Mc BRIDE) Un solo mundo, voces
multiples, F.C.E, México. 1980.

DEMORAGAS, M. Sociologia de la Comunicaciénde
Masas, T.I'y T. II, Gill, 1985, 3ra ed.

AGUIRRE J.M. Laideologia como mensaje y masaje,
Monte Avila 1981.

MUJICA, HECTOR. Sociologfa de la Comunicacién.
Ebucv, Caracas 1980.

PAOLI, ANTONIO. Comunicacién, Edicol, México,
1980, 2da Ed.

MENCION PERIODISMO IMPRESO

INVESTIGACION DE PRENSA Curso 4% Materia
- de Examen Final (TP) 2H/S. Departamento de

Ciencias de la Comunicacién.

OBJETIVO GENERAL

La necesidad de familiarizar al alumno con los
principales métodos de investigacion de prensa y
capacitarlo para manejar las técnicasdeinvestigacion
ma’s importantes para analizar y evaluar el mensaje
informativo impreso, constituye el objetivo terminal
de esta cdtedra.

CONTENIDOS

I.- Lainvestigaci6én de presnsa, su historia y evolucién:
Diferentes escuelas europeas y norteamericanas. La
realidad Latinoamericana. La situacién en
Venezuela. II.- El andlisis del mensaje Impreso:
Anilisis Morfolégico. Definicién, finalidad y
técnicas del an4lisis morfolégico. La Morfologia de
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un periddico. La organizacién de un andlisis, los
elementos estructurales y lasunidadesredaccionales.
Andlisis de Contenido. Definicién finalidad y
técnicas. Organizacién del andlisis, la codificacién,
la categorizacién la inferencia y la interpretacién.
IIL.- Aproximacién alos nuevos enfoques. El anélisis
semanticoy pragmdticode losdiscursos vehiculados
por la prensa. Clasificacién de los distintos tipos de
proyectos de investigacién de prensa. Modalidades
aprobadas por la Escuela. Lineas de investigacion
propiciadas por la escuela.

BIBLIOGAFIA

AGUIRRE, JESUS MARIA

BISBAL, MARCELINO Lideologia como mensaje y
masaje, Monte Avila Editores, Caracas, 1981.

DUVEGER, MAURICE Mé¢étodos de las Ciencias
Sociales, Editorial Ariel, Coleccién Demos.
Barcelona Espaiia 1983.

GIBBS MONTABAN, MERCEDES. Lainvestigacién
de 1a Comunicacién Social en Venezuela. Tesis de
grado presentada en la 1989. UCAB.

BARRIOS, LEONCIO. Auge de lainvestigacién de la
comunicacién en Venezuela. Revista
COMUNICACION N2 51-52.

CASASUS, JOSEP M. Ideolog{a y andlisis de Medios
de Comunicacién. Edit. Mitre, Barcelona Espaiia
1985.

URABAYEN, MIGUEL. Estructurade laInformacién
periodistica: Concepto y Métodos. Editorial Mitre,
Barcelona 1988.

PERIODISMO ESPECIALIZADO Curso 4¢ .

Materia de Evaluacién Continua. 4H/S.
Departamento de Periodismo Impreso.
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OBJETIVO GENERAL

Procura introducir al esudiante en las especialidades de
las distintas fuentes informativas, as{ como en la
realidad de las publicaciones dirigidas a
determinados perfiles de piblicos.

Se pretende capacitar al alumno en el manejo de las
fuentes y los géneros correspondientes a la
especializacién periodistica. se profundiza en la
discusién acerca de la compatibilidad que debe
prevalecer respecto a una visién amplia y
humanistica de la comunicacién y de la sociedad.

CONTENIDO

I.- El por qué de la especializacién periodistica.
Exigencias y necesidades del piblico lector.
Dominiode las fuentesinformativasy delastécnicas
especificas de cada una. Tipos de informacién
especializada. II.- Periodismo y Humor. La crénica
humoristica. El articulo ylacaricatura. Elhumoren
la prensa del siglo XIX y XX. Publicaciones més
destacadas. I11.- El periodismo deportivo. El deporte
«amateur» y el deporte profesional: cobertura
desigual y discriminante. Principales fuentes en el
periodismo deportivo venezolano. Terminologia
del periodismo deportivo. IV.- El periodismo
politico. Las principales fuentes del periodismo
politico en Venezuela: Miraflores, El Congreso,
Los partidos politicos. Irrupcién de nuevas formas
organizativas en la toma de decisiones politicas. La
reforma del Estado en Venezuela, la
descentralizacién, la democratizacién. Como
abordarlas desde el punto de vista informativo. V.-
El periodismo econdémico. Principales fuentes
informativas: Sector piblico y sector privado.
Cobertura bdsicas de areas como finanzas piblicas,



UCAB

Industria, Banca, comercio, abastecimiento
agroalimentario, la economia informal. La
orientacién al consumidor de bienes y servicios.
VL- El periodismo cultural. Cultura de élites y
cultura popular. Principales fuentesenel periodismo
cultural venezolano. Diferencias entre informacién
cultural y critica de arte. VIIL.- El periodismo judicial
y de sucesos. El sistema judicial venezolano. La
cobertura de la administracién de justicia en
Venezuela. Poder Judicial y politica. Lainformacién
policial. La excesivadependenciade lainformacién
oficial. VIII.- Periodismo cientifico-tecnolégico-
educativo. Principales fuentes de informacién
cientifica en Venezuela: Oficiales y oficiosas.
Periodismo y salud publica, los riesgos de
sensacionalismo en la informacién cientifica. La
informacién educativa. El enfoque de Iso sucesos a
los problemas de salud. IX.- El periodismo turistico.
Significacién de la informacién turistica y su
articulacién con planes del estado en periodos de
crisis. X.- Periodismo religioso: su poca presencia
dentro e una sociedad secular. Principales fuentes y
tipos de informacién religiosa en Venezuela. Los
métodos de las distintas iglesias para difundir sus
mensajes a través de los medios masivos.

BIBLIOGRAFIA

HUMOR Y COMUNICACION. Revista
COMUNICACION N2 38.Centro Pellin. Caracas,
1983.

LOPEZ, JOSE LUIS. Procesamiento del periodismo
deportivo en el medio impreso venezolano. trabajo
de grado. Esc. Comunicacién Social de la UCV.
Caracas, 1984.

GRABER, DORIS. El poder de los Medios de
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comunicacién social en la politica. Grupo Editor
Latinoamericano, Buenos Aires 1984.

ARTERON, CHISTOPHER. Las estrategias
informativas en las campaiias electorales. Publi-
grafics. México, 1987.

RODRIGUEZ, JOSE EDIGIO. Necesidades de un
nuevo periodismo econémico. Centauro, Caracas,
1979.

SALAVERRIA, LILIAN Y

ANTONETTIJOSE. Periodismo econémico en épocas
decrisis. Trbajo de grado Escuela de Comunicacién
Social, UCAB 1989.

MONTEFORTE TOLEDO, MARIO. El discurso
politico. Nueva Imagen, México.1980.

REYES VOLPE, MARIA LOURDES. Tratamiento
Periodfstico de la Deuda Externa. Trabajo de grado
Esc. Comunicacién Social, UCAB 1988.

PERIODISMO AUDIOVISUAL Curso 4% Materia
de Examen Final (TP). 4H/S. Departamento de
Periodismo Impreso.

OBJETIVO GENERAL

Al finalizar el curso el alumno estar4 en capacidad de
utilizar todos los recursos técnicos y expresivos
propios del medio radiofénico y televisivo en el
disefio y produccién de programas period{sticos.

CONTENIDOS

RADIO.

I.- Introduccién al periodismo radiofénico:
caracterfsticas de la informacién radiofénica.
Normas par escribir para radio. El estilo perio-
dfstico radiofénico. II.- Periodismo Radiofénico
Informativo: La noticia; caracterfsticas, elementos
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y estructuras. El reportaje; concepto, rasgos
distintivos y modalidades. La entrevista; concepto,
técnica, tipos y formas de realizacién. La encuesta;
concepto, objetivos, estructuras tipos y duracion.
Formas polémicas en el estilo radiofénico;
conversacién radiofénica, mesa redonda, foro y
debate. III.- Periodismo Radiofénico de Opinién:
El editorial y los comentarios editoriales; estilos,
técnicas de realizacién, caracterfsticas y tipos de
comentarios. Las variantes del género radiofénico
de opinién. Lacrénicaradiofénica; caracterfstiacs y
estilos. La mancheta; cracterfsticas y estilos. La
columna; sus caracterfsticas y estilos. La caricartura
y sus caracteristicas. I'V.- Periodismo Radiofénico
Interpretativo: Caracterfsticas generales del
periodismo interpretativo radiofénico. Géneros del
periodismo radiofénico interpretativo. El
Documental radiefénico. V.- El periodimo
Radiof6nico Ameno: caracterfsticas, modalidades.
Eldocumental artfstico. E1 Relato con montaje. VI.-
La programacién Informativa en Radio: elementos
que hay que tomar en cuenta para su estructuracion.
Estructura y funcionamiento del departamento
informativo de una emisora radial en Venezuela.
Esquemasde programas informativos pautados para
laprogramaciénradial de unaemisoraen Venezuela,
Extras, Avances, Restimenes noticiosos, Noticiero
estelar, La radio revista informativa.

TELEVISION Y CINE.

I.- Medio y mensaje audiovisual: CaracterfSticas
especificas del medio audiovisual; cine y TV. Cine
y TV como medios complemetarios. Caracter{sticas
del mensaje audiovisual; el sonido y la imagen
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como elementos de la comunicacién. IL- La
especializacién profesional: funciones del periodista
de TV; produccién de programas periodisticos. El
periodista como entrevistador. El concepto de
conocimiento pleno. La Investigacién periodistica.
ITI.- El mensaje Informativo Audiovisual:
Caracterfsticas del mensaje informativo en TV.
Niveles de lainformacién audiovisual. Los géneros
de la informacién en TV: Noticia, Entrevista,
Reportaje. IV.- La Noticia en TV: Tratamiento; la
noticia como espectdculo. La noticia lefda y la
noticiadada. V.- El Noticiariode TV: Caracteristicas
del noticiario de TV. Técnicas de realizacién del
noticiario de TV; pautas, produccién, contenidos
tratamiento de las informaciones y el equipo
productor. VL.- La Entrevista en TV: Tipos de
entrevistaen TV, individual, colectiva, informativa,
de personalidad, de opinién,etc. Tratamiento de la
entrevista. Produccién de programas de entrevistas.
VIIL- El Reportaje en TV: Caracteristicas. Tipos.
Recursos expresivos. Produccién del Reportaje de
TV. VIIL.- El Montaje Técnico de los Programas
Informativos en TV: Materiales Informativos. Los
Textos; redaccidn, textos en cdmara y textos en off.
La imagen; en vivo y grabadas previamente. La
grabacion en Estudio; organizacién del set, ubicacién
de las cdmaras y luces, insercién del material
grabado. Elaboracion del guién del programa.

BIBLIOGRAFIA
ARNHEIM, RUDOLF Estética radiofdnica. Edit,

Gustavo Gili, Barcelona Espaiia, 1980.

BAGGALEY,STEVE. Andlisis del mensaje televisivo.

Edit, Gustavo Gili, Barcelona, Espaiia, 1980.
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CABELLO, JULIO. El periodismo radiofénico en
Venezuela. Ediciones de la Bibloteca de 1a UCV,
Caracas,1978.

La radio, su lenguaje y formatos. Edit,
Torres de Babel, Caracas, 1986.

HILLS, GEORGES. Los informativos en radio y
television. Edic del Instituto Oficial de Radio y
Television Madrid, 1987.

KAPLUN, MARIO Producciénde programas de radio.
ElGuién. Larealizacion. Edic Ciespal. Quito 1978.

PRADO EMILIO Estructura de la informacién
Radiofénica. Edit, A.T.E., Barcelona, 1981.

GREEN, MAURY Periodismo en TV. Edit, Troquel,
Buenos Aires. 1973.

FERNANDEZ, EDGAR. Periodismo Televisivo. Edit,
Ediluz, Maracaibo Venezuela, 1989.

MENCION PUBLICIDAD Y RELACIONES
PUBLICAS.

INVESTIGACION DE PUBLICIDAD Curso 4°
Materiade Examen Final (TP). 2H/S. Departamento
de Ciencias de la Comunicacion.

OBJETIVOS

Adiestrar en los métodos de investigacién aplicados a
la publicidad, con especial énfasis en el andlisis de
mensajes y efectos.

CONTENIDOS

I.- El departamento de Investigacién y la Agencia de
Publicidad: Organigramade una agencia Publicitaria
y surelaciénconelinvestigador. Funciones y rol del
investigador publicitario. El Cliente, ejecutivos de
cuenta, departamento creativo, medios y otros.
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Relacion con otros profesionales: Psicologia,
Sociologia y estadistica, etc. II.- La Investigacion
de Publicidad: Consideraciones bdsicas sobre la
Investigacién en Publicidad. Estado actual de las
investigaciones en publicidad. IIL.- El método
cientffico: Metodologfa. Etapas del Método
Cientifico. Método cientifico aplicadoalas ciencias
sociales y limitaciones. IV.- El Problema: Historial
del producto. Cliente: Caracterfsticas. Informacién
del departamento de Mercado. Otros. Concepto de
problema publicitario; caracteristicase importancia.
Punto de partida en la investigacién. Identificacién
y formulacién del problema. V.- El Método: ;Que
se entiende por objetivos de la investigacién?
Funcionalidad del objetivo. Su claridad.
Operacionalidad. Tipos de objetivos. Estudios del
consumidor; motivacional, de gustos-hdbitos-
caracteristicas-opiniones. Utilizacién del Mensaje,
de los medios. Recuerdo. VI.- Los Instrumentos:
Observacién. Camara de Gessell. entrvista en
profundidad. Dindmica de grupo. Cuestionario.
Encuestas. Panel. test. Diferencial seméntico. ;Que
hacen y como funcionan los paquetes
computarizados? Etapas del procesamiento de los
datos. Correlaciones. Cuando y como usar los
coheficientes de correlacién. Validezy confiabilidad
de los hallazgos. VIL- El Muestreo: Definicién de
poblacién muestra, unidad de andlisis. Cdlculode la
muestra y error muestral. Diferentes tipos de
muestras. VIIL.- La estadistica y los datos: Media.
mediana. Moda. percentiles. Desviacién tipica.
Niveles de mediaci6én, escalas. Investigacién
univariante de los factores del mensaje publicitario.
Investigacién univariante de losefectos nocentrados
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en las ventas. IX.- Las Coclusiones: Elaboracién de
conclusiones cuantitativas y cualitativas.
Limitaciones. recomendaciones. ;Qué es un flash
investigativo? X.- La €ética en Investigacién: ;Que
se entiende por ética en la Investigacién?. Précticas
cuestionables en la investigacién social.
responsabilidades éticas del investigador.

BIBLIOGRAFIA

DICHTEI, ERNEST. The Strategy of Desire.
Boardman, 1980.

DUVERGER, MAURICIO. Métodos de las Ciencias
Sociales, 1976.

LEON,JOSE LUIS. La investigacién en la publicidad.
Universidad del Pafs Vasco., Bilbao 1988.

RELACIONES PUBLICAS. Curso 4° Maieria de
Examen Final (T/P) 3 H/S. Departamento de
Publicidad y Relaciones Piblicas.

OBJETIVO

Dotar al estudiante de los principales y fundamentales
acerca de la teorfa y la prdctica de las relaciones
Piblicas para que estén en capacidad de aplicarlas
en su actividad profesional.

CONTENIDO

I.- Los precursores de 1as Relaciones Puablicas. Historia
de las Relaciones Piblicas. Origenes en América.
Las relaciones publicas en Estados Unidos.
relaciones piblicasen Venezuela. IL- LasRelaciones
Publicas: Concepto actual. Definiciones aceptadas
por los organismosrectores. Lasrelaciones piblicas
y el mercadeo. La Publicidad y las Relaciones
Industriales. Jerarquizacién de la actividad como
funciénde gerenciay surelacién con otrasestructuras
de una empresa o institucién. IIl.- Las relaciones
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Piiblicas y su campo de accién: Actividades mds
importantes dentro de la funcién de las relaciones
publicas. Areas de especializacién en el ejerciciode
las relaciones piiblicas. Su desarrollo y evolucion.
IV.- Inter-relaciones: relaciones humanas y
relaciones Industriales. Relaciones Humanas:
conceptoy campo. Relaciones Industriales: concepto
y campo. Relaciones de estos conceptos con el de
Relaciones Publicas. V.- Las organizaciones:
Empresariales. Sin fines de lucro. Gubernamentales.
VI.- Los Piblicos: importancia de la opinién piiblica
para el logro de los objetivos de la funcién de las
Relaciones Publicas. Los diferentes publicos de
acuerdo a la naturaleza de empresa o institucion.
Las interelaciones de esos publicos. VIL.- La
comunicacién formal: Concepto. Su aplicacién a
las Relaciones Piiblicas. Importancia de la
comunicacidn en el proceso de relaciones puiblicas.
Comunicacién y dindmica comunicacional. VIII.-
La comunicacién formal: La comunicacién oral y la
comunicacién escrita. comunicacién Corporativa.
El logotipo. IX.- La imagen de la organizacion: La
Imigen. Concepto. La imagen corporativa. La
utilizacién del término Imédgen en las relaciones
ptblicas. X.- La Gerencia de Relaciones Publicas:
las Relaciones Pdblicas y su funcién de gerencia.
Las funciones gerenciales y las Relaciones Publicas.
El relacionista publico; caracteristicas y dotacién
profesional, descripcién del perfil del relacionista y
el contenido de su formacién humanistica. XI.- La
planilla de relaciones piblicas: El departamento de
Relaciones publicas. Relaciones entre el
departamento y la empresa. Estructura del
departamento. Funciones por objetivos. XII.- El
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presupuesto: Presupuesto de un departamento de
Relaciones Piblicas. Estructura de un presupuesto.
Aspectos bdsicos y aspectos complementarios de
un presupuesto. Presupuesto de un programa. XIV.-
Objetivos y misién de las empresas. Disefio de
proyectos. La evaluacién de resultados. Proyecto
especifico. Programa usual de Relaciones Piblicas.
XV.- Las relacines ptblicas Internacionales:
Venezuela y su participacién en los organismos
regionaleseinternacionales de Relaciones Piblicas.
Lasdiferentes organizaciones y susobjetivos. X VI.-
La Organizacién de Eventos: Congresos,
convenciones, foros, seminarios, Técnicas comunes
y diferenciales. XVII.- Protocolo social y
gubernamental: Protocolo: concepto. Protocolo e
Institucién: en Instituciones piiblicas y en
Instituciones Privadas. XVIII.- La informacién de
Medios: Las relaciones Piblicas y los medios;
aspectos comunicacionales. estudio de efectividad.
Tratamiento de las relaciones publicas segin los
medios. Las gacetillas, los articulos de opinién, los
testimonios, reportajes, otros. Los medios
Audiovisuales. Lasrelaciones conlos medios. XIX.-
Nuevos camposde especializaciénen lasrelaciones
publicas: Relaciones Piblicas de Mercadeo.
Relaciones piblicas Financieras. Relaciones
Gubernamentales. Relaciones con la comunidad.
Relaciones Institucionales. Comunicacién
Corporativa. XX.- Desarrollo de nuevos campos de
accién: El relacionista como mediador. An4lisis de
contenido y las tendencias sociales. Las relaciones
publicas y la investigacién.

BIBLIOGRAFIA

ALARICO G., CARLOS Y VISLA . La gerencia de
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Eventos Especiales en relaciones piblicas. Ed.
Panapo carcas, 1989.

LESLY, PHILIP. Manual de las Relaciones Publicas.
Pretice Hall N.J.

CUTLIP, SCOTT

CENTER ALLEN. Relaciones Publicas. Ed. Rialp.
Espaiia. Prentice Hall N.J.

MERCHAN L., JUAN. Manual de las Relaciones
Piiblicas Caracas 1979, 2da edicion.

SIMON, RAYMON. Relaciones publicas: Teoria y
Préctica. edif. Limusa, México 1986.

MOORE H. FRAZIER

Y BERTRAND CANFIELD. Relaciones Piblicas,
principios, casos y problemas. Comp. Editorial
Continental, México 1980.

CREACION PUBLICITARIA Curso 4°. Materia de
Examen Final (TP) 3 H/S. Departamento de
Publicidad y Relaciones Publicas.

OBJETIVO GENERAL

Dotar a los alumnos de conocimientos y destrezas que
le permiten desarrollar su capacidad creativa aplicada
aldreapublicitaria. Lograrel andlisis delas funciones
y estructuras del departamento creativo en una
AgenciaPublitaria. Dotar alos futuros profesionales
de las herramientas necesarias para asumir el
desarrollo de una campaiia publicitaria, desde su
fase creativa hastala aplicacién practicade lamisma.

CONTENIDO

I.- Lacreatividad: La creacién publicitaria. Concepto y
proceso. Definicién de Creatividad. La creatividad
libre y la orientada; diferencias tedricas y practicas.
Creatividad y Publicidad. II.- El Departamento
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Creativode una Agencia de Publicidad: Definicidn.
Estructura. Funciones y Responsabilidades. Los
miembros del Departamento: Redactor, dibujante,
productor y sus relaciones de trabajo. El Creador
Publicitario; papel e importancia. III.- Comunicacién
y Creacién Publicidad: Aplicacién del modelo
comunicacional al desarrollo de las estrategias
publicitarias. Influencia de los esquemas de
Necesidades y Motivaciones Humanas. La apelacién
Publicitaria. Los productos y las necesidades. IV.-
Metodos previos al desarrollo del plan creativo: Los
métodos previos al desarrollo de estrategias
creativas; el plan de mercadeo, el método de
Amstring, el plan creativo de trabajo, el Brain
Storming y el plan de medios. Aplicacién de estos
procesos en las agencias publicitarias. V.- La
Estrategia Creativa: Los pasos de la estrategia
creativa; Traget Grup, Promesa Bdsica, Reason
why. LA elaboracién del mensaje en sus pasos
previos. Los simbolos en el mensaje. El Slogan
como imégen virtual y su conducente imé4gen real.
El mercado y sus fases como elementos limitantes
en el proceso creativo. VI.- Los Anuncios en los
Medios Impresos y su estudio segiin los colores,
tamafios y disefios. Los requerimientos bésicos del
anuncio publicitario. Tiposde avisos. Lailustracién,
el texto y el logotipo. Elementos fisicos del aviso.
Elementos estéticos. el titulo y el texto. Principios
para la redaccién del texto de un anuncio. Las
posibilidades de la publicidad impresa. Vallas,
Habladores, sefializadores, stickers, diret mil, bus-
outdoor y publicidad directa. VIIL.- La Creatividad
en los medios audiovisualeS: Componentes de un
comercialradiofénico. Caracteristicas Psicolégicas

151




TEMAS DE COMUNICACION

152

de la radio. Pautas para obtener un rendimiento mds
efectivodel medioradiofénico. Estilos y apelaciones
que se presentan en la publicidad por TV y por cine.
Manejo delaimdgen. El Story Board. VIII.- Disefio
de una campafia publicitaria: Desarrollodel proceso
creativo publicitario. Recoleccién de los datos
previos para la campaifia. elaboraciéon de los
materiales bdsicos de una campaiia.

BIBLIOGRAFIA

CAPLES, JHON. Tested Advertising Methods. Prentice
Hall Inc., New Jersey. 1981.

DAVIS, GARY

SCOTT, JOSEPH. Estrategias para la Creatividad.
editorial Paidés. Buenos aires, 1975.

DE TORRES, RAMON. Material para la Catedra de
Creacién Publicitaria. U.C.A.B, Caracas.

FUSTIER, MICHEL. Pedagogia de la Creatividad.
Edit, Index Barcelona, 1975.

JOANNIS, HENRI. Del estudio de la motivaci6n a la
creacién publicitaria y a la promocién de ventas.
Ediciones Paraninfo, Madrid, 1969.

MARTINEU, PIERRE. La motivacién en publicidad.
Francisco Casanovas editor. Barcelona.

OGILVY, DAVID La Publicidad. Edit. Folio,
Barcelona, 1984,

MENCION AUDIOVISUAL

PRODUCCION Y DIRECCIONDE CINE Curso4°.
Materia de examen final (T/P).4H/S. Departamento
Audiovisual.

OBJETIVO GENERAL
Alfinalizarel curso, el alumnoestara en condicionesde



UCAB

utilizarunateorfay prictica bdsicasde la produccién
cinematografica, mediante el conocimiento del
medio cine en sus aspectos artisticos, técnicos,
sociales e industriales. Se incluirdn los recursos
fundamentales para el proceso filmico y el énfasis
se hard incidir en el lenguaje cinematogréfico.

CONTENIDO

I.- Introduccion al medio cinematografico: Origenes
del cine, mitos, precursores € inventores. El medio
cine. El cine como arte, técnica e industria. Impacto
cultural delcine. Organizacién y funcionamientode
la industria cinematogrdfica en Venezuela. El
principio de inercia de visién y el afecto
estroboscépico. El cine como lengua. Descripcion
del proceso cinemdtografico. Organizacién de un
filme. El organigrama filmico. Registro del cine en
peliculay en video. Los géneros cinematograficos.
IL.- Introduccién al Proceso Cinematogrifico:
Composicién, concepto y antecedentes histdricos.
El factor «unidad», el factor «variedad». La
proporcién espacial, demostraciones aritmética y
geométrica. Los cuatro puntos fuertes. Organizacién
de la forma y el espacio. Simetria y asimetria.
Equilibrio y compensacién de masas, principios de
la balanza y de la romana. Estudio de la forma,
tridngulaciones simple y doble, diagonal, circulo y
linea quebrada. Aplicacién de los principios de
composiciéon del encuadre cinematogrifico,
tratamientodel horizonte, diagonales y perspectiva.
Composicién en movimiento. Técnica fotogrifica
en el Cine. La luz. Temperatura de Color. Los
Colores. La pelicula, elementos constitutivos. El
soporte, formatos.Laemulsién y su sensibilidad. La
pelicula a color. Pista de sonido. La cdmara, el
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objetivo y el tripode. lluminacién. Luz artificial y
luz natural. Fotometrfa. Accesorios de iluminacién.
Velocidad de filmacién y de proyeccién. IIL.- El
Guién cinematogréfico: Introduccién al lenguaje
cinemdtogarfico. Semiologfa del cine. Elipsis,
metédforas y simbolos. La construccién dramética.
Cracteristicas. Tramas y subtramas. Efectos sobre
la audiencia. Teorias estéticas cinematogréficas.
Preguién; desde laidea hasta el arte final. El escritor
cinematogrdfico. La historia, propiedades y
contenidos. El tratamiento. Toma, escena y
secuencia. Guién iiterario. IV.-Pre-produccion:
Guiéntécnico. Casting. Ensayode actores. Seleccién
de locaciones. Plan de rodaje. Determinacién de
presupuesto de produccién. V.- Produccién: El
productory eldirector, determinacién de funciones.
Escenografia, vestuario y maquillaje. Técnicas de
filmacién en interiores e exteriores. VI.- Post-
Produccién: Principios de montaje. Continuidad
filmica. Seleccién de material. Ensamblaje.
Afinacién. Efectos especiales. Sonorizacién. Disefio
del sonido. Sincronizacién, doblaje y mezcla.

BIBLIOGRAFIA
CHESHIRE, DAVID. Manual de Cinematografia, H.

Blume Ediciones, Madrid, 1979.

GUTIERREZ ESPADA, L: Narrativa Filmica,

Ediciones Pirdmide, Madrid, 1978.

VALE, EUGENIO: Tecnica del Guién de Cine y TV.,

Gedisa, Barcelona, 1975.

SANCHEZ, RAFAEL C: El Montaje, arte de

movimiento, Ed. Pomaire, Barcelona, 1971.

RIOS HENRIQUEZ, HECTOR: Tecnica Fotogrifica

en el Cine, C.O.N.A.C, Caracas, 1979.
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PRODUCCION Y DIRECCION DE TV Curso 42
materia de Examen Final (TP). Departamento
Audiovisual.

OBJETIVOS

Capacitar al alumno para su desempeiio en las diversas
etapas de la produccién de TV.

CONTENIDOS

TEORIA

I.- Produccionde TV: Generalidades sobrela produccion
de TV, haciendo énfasis en las técnicas y
procedimientos usuales en el medio venezolano.
IL.- El guién de TV: El contenido del programa de
TV. Técnicas de adaptacion de pbras literarias. III.-
El desglose: El desglose segun el tipo de programa
a efectuar. El desglose, su importancia y técnica
emppleada en nuestro medio. IV.- Grabacién en
exteriores: Problemas que plantea en cuanto a
logistica, iluminacién, instrumental, etc. Resoluci6n
de la temperatura de color y demds efectos. V.-
Television alternativa: Television por cable. Video
Industrial, programas especializados. VI.-
Postproduccion: El proceso de la postproduccion;
transferencia, codificacién, off line y on line.
Ventajas y desventajas de los procesos. Formatos
de trabajo utilizados en la actualidad, ventajas y
desventajas de cada uno. Transferencias cine video
(cinemastape). Diferencia entre telecine y
Rankecintell. VIL.- Nuevas tecnologias referidas ala
TV: Televisién por satélite. Television de alta
definicién. La computacién gréfica al servicio del
medio TV. VIII.- Administracién, costo y economia
en TV: Estimacién y cédlculo de los costos reales de
las diversas producciones televisivas en nuestro
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medio, de acuerdo con las tarifas vigentes.
Planificacién y gerencia de una produccion de TV.
PRACTICA
Realizacién de programas-tipo: Educativos, Emisién
Informativa, Programa de Opinién y Draméticos.

BIBLIOGRAFIA
SCHNEIDER, ARTHUR Electronic Postproduction
Terms and Concepts, Focal Handbook, 1980.
WURTZEL, ALAN Television Production, Mc.Graw
Hill, 1983.
The Digital Fact Book, 4th edition.
Quantel. 1989.
DEL AMO, ANTONIO Estetica del Montaje (Cine,
Tv, Videos), Madrid.
Enciclopedia Focal de las Técnicas
de Cine y Television, Ed. Omega S.A., Barcelona.
BLASI, ROBERTO De lo analogo a lo digital en
postproduccién de Video. Tesis UCAB, 1990.

INVESTIGACION AUDIOVISUAL. Curso 42
Materia de Examen Final (TP). Departamento de
Ciencias de la Comunicacién. 4H/S.

OBJETIVO GENERAL

Al finalizar el curso el alumno estard en capacidad de
distinguirlos diversos enfoques y métodos adoptados
en el andlisis audiovisual, seleccionar y aplicar las
estrategias y técnicas cientificas méds adecuadas
para la evaluacién de los mensajes vehiculados por
los medios audiovisuales y, por Wltimo estard en
capacidad de preparar un anteproyecto de
invetigacién para su realizacién como trabajo de
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grado.

CONTENIDOS

I.- Los procesos de investigacién en relacién con la
comunicacién audiovisual: Los elementos
especificos componentes de la comunidad
audiovisual y la diversidad de métodos requeridos
para su andlisis. Investigaciones sobre estudios
realizados en Estados Unidos Europa, Latinoamérica
y Venezuela. II.- La imagen como componente del
lenguaje audiovisual y los mecanismos de
percepcidén: Estudio general sobre el concepto de
imagen icénica y sonora. Recorrido por las
principales teorias sobre la imdgen. El proceso de
construccién de laimagen desde el objeto al sujeto.
Proceso de percepcién e interpretacién de las
imdgenes. Concepto general de la manipulacién.
Doferentes clases de manipulacién. Aspectos
subliminales en la comunicacién. Proyeccion a la
investigacioén. IIL.- Diferentes enfoques y iveles de
andlisis con énfasis en los mensajes audiovisuales
de los medios cine y televisién: Funcién de los
cédigos en la comunicacién humana. Distincién
entre los ¢6digos antropolégicos y los propios del
lenguaje audiovisual. Diferencias entre la imagen
estdtica y dindmica. Légica de la narracién
audiovisual y recursos del montaje y la edicién. IV.-
Matrices de andlisis del discurso audiovisual:
Matrices Morfoldgicas. Matrices semadnticas.
matrices pragmdticas. Eje autor mensaje. Eje
mensale receptor. Clasificaion de los distintos tipos
de proyectos de investigacién audiovisual segiin
dreas y niveles. Modalidades propuestas por la
Escuela de Cominicacién Social. Lineas de
investigacién promovidas por la Escuela.
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BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA™

CABELLO, JULIO La Radio. Su lenguaje, géneros y
formatos. Edit Paidos, Buenos Aires, 1978.

GARCIA DEL C.Julidn: Investigacién Audiovisual
Ed. Galac. Caracas,1987.

PACKARD, VANCE Las formas ocultas de la
propaganda. Edit. Suramericana, Buenos Aires,
1982.

ARIAS RUIZ, ANIBAL El mundo de la Televisién.
ediciones Guaderrama, Madrid, 1971.

COSTA, JEAN La imdgen y su impacto audiovisual.
Ediciones Seuz, Barcelona, 1971.

QUINTO ANO.
MATERIAS COMUNES

REGIMEN JURIDICO DELA COMUNICACION
SOCIAL Curso 52 Materia Tedrica, Examen final.
2 H/S. Departamento de Ciencias de la
Comunicacién.

OBJETIVO

Lograr que el estudiante que ya esta en vias de obtener
la licenciatura, tenga una visién clara de la realidad
juridico social y pueda desenvolverse a través del
acercamiento al derecho vivo, en forma tal, que lo
aplique y se mantenga dentro de una linea de
superacion y progreso.

CONTENIDOS
I.- El Derecho: Diversas acepciones del vocablo.
Definicién, Objeto y fin del derecho. II.- Derecho
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Derecho Objetivo. Derecho Sustantivo. Derecho
Adjetivo. III.- La Constitucién: Su formacién y
Evolucién, su estructura parte dogmdtica, parte
orginica. Su inviolabilidad. IV.- Declaracién de
Derechos Humanos. Su ejercicio, Garantias
Constitucionales, Proteccién Internacional. V.- Ley
de Amparo sobre Derechos y Garantias
Constitucionales: aplicacién de esta ley. VI.- El
derecho a la libertad de esxpresion: Derecho de
informar y estarinformado. Derecho ala privacidad
su proteccion Internacional. VIL.- Los Comerciantes
Sociedades Mercantiles, su relacién con la
Comunicacién Social. VIII.- Cédigo Penal: Delitos
de Expresién; calumnia, difamacién e injuria.
Vilipendio y Ley de Sometimiento a Juicio y
Suspensién de la Pena. IX.- Ley del Trabajo:
Contratos Individuales y Contratos Colectivos, Ley
contra Despidos Injustificados y su reglamento,
Relacion de las Disposiciones Laborales con la
Comunicacion. X.- Leyes que inciden directamente
en la Comunicacién Social: Ley del ejercicio del
Periodismo y su Reglamento. Ley de Imprenta.
Deberes y derechos del Comunicador. Deberes y
derechos del Piblico. XI.- Radio y Televisién: Ley
de Telecomunicaciones. Reflamento de
Radiocomunicaciones. Resoluciones sobre Radio y
Television. Posicién del Estado frente ala publicidad
Radial y Televisiva. XIIL.- Normas que rigen en
cuanto a la Publicidad: Control Piblico sobre la
Publicidad Comercial. Diversas Leyes que rigen la
materia. Ley sobre Propaganda Comercial y su
Reglamento. XIV.- Ley Tutelar del Menor. Ley de
Proteccién al Consumidor: reglamento General de
Alimentos. XV.- Ley Orgénica de Educacién.
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Normas de esta ley que rigen la Comunicacion
Social. XVI.- Ley de ejercicio de la Farmacia y su
Reglamento. XVII.- Ley de impuesto sobre
Cigarrillos y Manufacturas de Tabaco. Ley de
Impuesto sobre Alcohol y especies Alcohdlicas.
XVIIL- Ordenanzas Municipales sobre Publicidad.
XIX.- Organismos publicos que tienen relacién
directa con la Comunicacién Social. XX.-
Organismos Econémicos y Sociales que actian en
el Medio de Comunicacién Social. XXI.-
Resoluciones y normas sobre la Intdustria
Cinematogréafica y sobre la comercializacién de las
peliculas. Filmacién, distribucién, exhibiciénde las
peliculasen Venezuela. Ayuda econdémica por parte
del Estado. XXII.- Industria del Disco: Contratos
que las empresas celebran con los artistas y grupos
musicales. Venta, distribucién y proteccién
arancelaria. XXIII.- Otros Medios Audiovisuales:
Por cable y satélite. La Fotografia. El cassette. el
cartel. Vallas. El videodisco. El multivideo. XXIV.-
Otros usos de Medios Audiovisuales: Los
audiovisuales en la Pedagogia. Los audiovisuales
para fines culturales no lucrativos. XXV.- Proyecto
de Leyes necesarias parael buen ordenamientodela
Comunieacién Social.

BIBLIOGRAFIA

FUENMAYOR, ALEJANDRO. Régimen Juridico de
la Radio y la Televisién, Editorial Juridica
Venezolana, 1982.

GRISANTI, HERNANDO. Delito contra la libertad,
Hermanos Vadell Editores, 1983.

HUNG, FRANCISCO. La regulacién de la Actividad
Publicitaria, Editorial Juridica venezolana, 1982.

LEGISLACI’'ON VENEZOLANA.



UCAB

COMUNICACION INSTITUCIONAL Curso 52
Materia de Evaluacién Continua. 4H/S.
Departamento de Periodismo Impreso.

OBJETIVO

Capacitar al alumno para el manejo de la filosoffa,
estrategias y practicas de la comunicacién a traves
de medios grupales, en instituciones con o sin fines
de lucro, como instrumentos de los programas
particulares dirigidos a sus publicos inmediatos,
tanto en el plano interno, como en el externo.

CONTENIDO

I.- Las Instituciones: Instituciones con o sin fines de
lucro. El sistema abierto y el espacio organizacional.
Enfoque de las relaciones piblicas. Revisién del
concepto de Comunicacién Institucional.
Componentes externos e internos del espacio
institucional. Presiones. Cultura Institucional.
Imdgen. Diagnostico Comunicacional. II.-La
Planificacién enlasinstituciones. Misién y objetivos
operacionales de las instituciones. Ubicacién del
comunicador social en la institucién. Definicién de
Objetivos Comunicacionales. Programas
comunicacionales.. Precisién de piiblicos internos
y externos de las instituciones. Perfil de cadaunode
ellos. III.- El mensaje. Compromiso con la
Institucién. Comunicacién Alternativa Institucional.
El proceso del cambio de actitudes: Persuaci6n y
motivacién. Diferenciacon las formas méds comunes
de comunicacién de masas. Seleccién de cédigos.
IV.- Restricciones de los medios Institucionales.
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Métodos escritos, orales, visuales y audiovisuales.
V.-Evaluaciénde los programas comunicacionales,
enfuncién de su contribucién al logrode losobjetivos
operacionales de la Institucién. Presentacién de
resultados.

BIBLIOGRAFIA

GIBSON, JAMES

IVANCEVICH, JOHN »

DONNELY, JAMES  Organizacién, Estructura,
proceso». Interamericana. México, 1987.

MARGULIES, NEWTON

P. RAIA, ANTHONY  Desarrollo Organizacional:
Valores , procesos y tecnologfa. Ed. Diana, S.A.
México, 1974.

ROBBINS, STEPHEN P. Comportamiento
Organizacional. Prentice-Hall Hispanoamericana,
S.A. México,1987.

ROGERS, EVERETT

AGARWALA-ROGERS, REKHA La Comunicacién
e las organizaciones. Mc. Graw Hill. México, 1980.

TEJADA PALACIOS, LUIS Gestién, de la imégen
Corporativa. Ed. Norma Colombia, 1987.

ADMINISTRACION Y GERENCIA DE MEDIOS.
Curso 52 Materia de Examen Final (T/P).
Departamento de Cienciasde 1a Comunicacién. 2H/
S.

OBJETIVOS

Proveer al alumno de una base de conocimientos
relacionados con las ciencias

administrativasComprender laimportacia que tiene
las ciencias y técnicas administrativas y gerenciales
dentro del funcionamiento de las organizaciones
empresariales. Identificaraquellas aplicacionesque
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tienen incidencia directa en el funcionamiento de
las empresas de comunicacion social. Manejar los
principales elementos de economia empresarial. a
fin de permitir que el alumno opere sin dificultad la
variables que determinan las condiciones de
rentabilidad, eficacia y crecimientode las empresas.
CONTENIDOS
I.- Fundamentos de laadministracién: Recursos escasos
y su uso. Empresa y sociedad; las funciones de la
actividad productiva de las organizaciones.
Administracién y empresa moderna. Régimen
juridico de la empresa. II.- Fundamentos de
Economia empresarial: Elementos que forman la
oferta de bienes y servicios; oferta, costos y
produccién, precio y volumen de produccién, el
beneficio, punto de equilibrio, adlisis de estados
finarcieros, etc. III.- Las funciones del gerente:
autoridad y responsabilidad. Efectividad y eficiencia
de la gerencia. IV.- Naturaleza y alcances de la
direccién: Propésito y misién de la empresa.
Motivacién. Comunicacién. Liderazgo. V.-
Naturaleza y alcances de la planificacién: metas y
Objetivos. Enfoque estratégico y politicas de la
empresa. El proceso de toma de las decisiones.
Ejecucién. VI.- Naturaleza y alcance de la
organizacién: Diseiio. Autoridad y Poder.
Funcionamiento. VII.- Naturaleza y alcances del
control: Administrativo. Econémico. Calidad y
excelencia. VIIL.- Naturaleza y alcance del personal:
seleccion. manejo y desarrollo. IX.- Caracteristicas
yposibilidades de lds pequefias y medianas empresas
enelcontextodelos paises endesarrollo: La pequeiia
empresa en la economia global. Operacién en
empresas de pequefiaescala. Crecimiento y cambio.
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X.- Caracteristicas de las empresas dedicadas al
negocio de la Comunicacién Social: Diarios.
Revistas. Editoriales. emisoras de Radio y
Televisoras.

BIBLIOGRAFIA

HAMPTON, DAVID. Administracién Contemporanea,
México, McGraw-Hill.

O’DONNELL, CYRIL. Curso de administracién
moderna, México, McGraw-Hill.

CHIAVENATO, IDALBERTO. Introduccién a la
Teoria General de la Administracién, México,
McGraw-Hill.

PEJOVICH, SVETOZAR. Fundamentos de Economia,
México Fondo de Cultura Econémica.

MENCION AUDIOVISUAL

RADIO ALTERNATIVA Curso 5% Materia de
Examen Final (T/P) 2H/S Departamento
Audiovisual.

OBJETIVO GENERAL

Capacitar, formar y orientar a los comunicadores
sociales en la practica y reflexién de la radio
alternativa que se realiza en America Latina,
enfatizando las tareas vinculadas a la comunicacién
participativa, comunitaria y popular.

CONTENIDOS

I.- La interrelacién entre la comunicacién y las
propuestas pastorales delaIglesia Latinoamericana.
Comunicacién e Iglesia Latinoamericana: Radio
educadora, Radio promotora, Articulada a la
organizacién. Las nuevas propuestas: Radios
participativas, radio popularmasiva, radioy cultura
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cotidiana. La radio alternativa en el contexto neo-
liberal latinoamericano. II.- Experiencias a nivel
mundial: Radios comunitarias6 locales Europeas.
Radios piratas y radios libres. Experiencias
Latinoamericanas: Radio Sutatenza (radio educadora
y promotora) Radios mineras. Radios gremiales e
indigenas. Radios regionales y campesinas. Radios
bocineras. Las experiencias venezolanas.Tendencias
de la prctica de comunicacién popular en América
Latina. III.- Programas de informacién y opinién:
Radio reportaje documental. La entrevista. el
noticiero. Géneros dramdticos. radio revistas
educativas. Estructura de la radio Alternativa:
organizacién y administracién.

BIBLIOGRAFIA '

BARBERO, JESUSU MARTIN. Comunicacién
Masiva: Discurso y poder. Ciespal, Quito.

De los medios a las
mediaciones. Edit. Gili Madrid.

KAPLUN, MARIO El comunicador popular. Ciespal,
Quito.

SIMPSON, M Comunicacién Alternativa y Cambio
Social. Facultad de Ciencias Politicas y sociales.
UNAM, México,1981.

SPOLETINI, BENITO Comunicacién e Iglesia
Latinoamericana. Ediciones Paulinas. Buenos Aires,
1985.

O’ SULLIVAN, JEREMIAH. Comunicacién
Alternativa. U.C.A.B, Caracas, 1990.

CORTOMETRAJE Curso 52Materia de examen final
(T/P). 2 H/S. Departamento Audiovisual.
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OBJETIVO GENERAL

Presentar al estudiante una teorfa y préctica bésicas
parala produccién de cortometraje, documentales y
de ficcién, orientados hacia la realidad
latinoamericana.

CONTENIDOS

L.- Basamento Tedrico: El cortometraje, caracteristicas
y diferencias con el largometraje. El cortometraje
en Venezuela, trayectoria, tendencias actuales y
legislacién sobre la materia. Cine argumental o de
ficcién. Técnicas de adaptacién cinematogréfica.
El cortometraje argumental o de ficcién,
caracteristicas. El cine documental, caracteristicas,
origenes. Evolucién del Género Documental. Tipos
y estilos dentro del género documental. II.-
Preparacién del proyecto: Planteamiento del tema.
Disefio de la historia. Aproximacién al guién. Hilo
dramético. El plano. El cine argumental o de ficcién.
Elcine y la obra literaria. teatro y cine. Desglose de
planos, escenas y secuencias. correccién de equipos.
Los personajes, andlisis fisico, psicolégico y
dramdtico. El casting. aspectos ténicos y poibilidades
de la cdmara. Anélisis de estrategia, plan de rodaje
y plan de audio. Presupuestos y costos. III.-
Realizacién del proyecto: Ejecucién del plan de
rodaje. Principios del montaje. Ritmo, Eje narrativo.
Créditos. Musicalizacién. Presentacién, exhibicién
del premontaje. Reajuste de audio y edicién. Disefio
del afiche. Nota técnica.

BIBLIOGRAFIA
GHESHIRE, DAVID. Manual de Cinematografia, H.
Blume Ediciones, Madrid, 1979.
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REISZ, KAREL. Técnicas delmontaje, Taurus, Madrid.

MARTIN PHOHARAM, MIGUEL. La organizacién
de la produccién en el cine y la TV. Ed. Forja,
Madrid, 1985.

AGEL, H.G. Manual de iniciacién cinematogréfica,
Ediciones Rialp, S?A. Madrid.

REPORTAJE AUDIOVISUAL Curso 52 Materiade
examen final (T/P). !'H/S. Departamento
Audioviosual.

OBJETIVO GENERAL

Concluir la realizacién de 4 micros que se enmarquen
en el género reportaje y usen al medio audiovisual
para su realizacién y enfrentar al alumno a la
realizacién en la forma més cercana a la usada por
la industria pasando por la investigacion, el guidn,
pre- produccidn, la realizacién y el montaje.

CONTENIDOS

I.- Reencuentro con el género periodistico «reportaje».
Reportaje Auidiovisual- documental. Posibilidades
del Medio, imagen narradora, cmara , luz y sonido.
Etica periodistica, manejo de la informacién. II.-
Produccién del reportaje: Presentacién de temas.
seleccién de equipos de trabajo. Asignacién de
funciones. Calendario de trabajo. la investigacién
periodistica. el guién. Planeamiento y pre-
produccién. Direccién. Montaje. IIL- Evaluacién
criticade trabajos: Objetivos y su cumplimiento. La
correccion.

BIBLIOGRAFIA
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DEL RIO, JULIO. Periodismo Interpretativo. El
reportaje. Quito, Epoca 1978.

COLL-VINEMT, ROBERTO. Teoria y prictica de la
documentacién.

DIAZ RANGEL, ELEAZAR. De la entrevista y el
reportaje. U.C.V. Caracas, 1978.

MENCION PERIODISMO IMPRESO

POLITICAS COMUNICACIONALES Curso 52
Materiade Examen Final (T/P). 2 H/S. Departamento
de Ciencias de la Comunicacién.

OBJETIVO GENERAL

Dar a conocer la situacién de las Politicas
Comunicacionales anivel mundial y en Venezuela;
conocer su evolucion histdrica, sus caracteristicas
actuales y sus posibles proyecciones a futuro.

CONTENIDOS

I.- Estado, sociedad y desarrollo politico: El Estado
como organismo politico. Atributos y caracteristicas.
Principios bases de la actuacién del Estado. La
intervencién del Estado contempordneo en los
procesos de desarrollo. La reforma del Estado. II.-
La planificacién: Marco conceptual. Planificacién
del desarrollo. Planificacién como politicay método
en el Estado venezolano. antecedentes histéricos.
Plan de la Nacién. Papel de CORDIPLAN. III.- Las
Politicas de Comunicacién: Conceptos sobre
politicas. Metodologfas e instrumentos para la
formacién y el andlisis de las politicas publicas.
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Conceptos sobre las Politicas de Comunicacién.
Aproximacién al mapa estructural de la
comunicaciénen Venezuela. Debates sobre Politicas
Nacionales de Comunicacién. Conflictos sector
publico vs. sector privado. Balance y repercusiones
entornoalasdesicionesy planteamientos de politicas
de comunicacién del Gobierno Nacional. Aportes
Institucionales a la formacién de Politicas de
comunicacién. La Politica Nacional de
Comunicacién. IV.- La Planificacién de la
Comunicacién: Planificacién de la comunicacién
global para el desarrollo integral; teorfa, posiciones
y debates.

BIBLIOGRAFIA

JORGE GIORDANI. La Planificacién como proceso
social, Vadell hermanos, editores. Valencia,
venezuela 1980.

PETER SCHENKELL. Politicas Nacionales de
Comunicacién. CIESPAL, 1981.

JOSE ANTONIO MAYOBRE M. La Formulacién de
Politicas de Comunicacién. Coleccién Principios
Bésicos. N®2. Ministerio de Informacién y Turismo.
Caracas, 1980.

LUIS RAMIRO BELTRAN. Las Politicas Nacionales
de Comunicacién en América Latina. UNESCO,
Bogota, 1974.

IGNACIO BASOMBRIO. Comunicaciény desarrollo.
En «Comunicacién y Desarrollo» IPAL. LimA,
1986.

INFORMACION INTERNACIONAL Curso 5%
Materiade Examen Final (T/P).2 H/S. Departamento
de Periodismo Impreso.

OBJETIVO GENERAL
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Proporcionar al futuro coraunicador social una visién

global del papel de su profesién y de sudisciplinaen
el contexto del acontecer noticioso internacional,
asi como un mejor conocimiento de los instrumentos
que en ese campo estdn a su disposicién y de los
efectos potenciales que ellos tiene. Al mismo
tiempo, se busca ampliar para el estudiante su
conocimientode la gama de posibilidades de trabajo
que ofrece la cominicacién en el campo de la
informacién internacional.

CONTENIDO
I.- Los efectos de la comunicacién en el dmbito

internacional. IL- Losintrumentos delainformacién
internacional: Agencias de prensa. Agencias de
publicidad. Radio. Cine. Television. I11.- Los flujos
informativos: La economia de la comunicacién
Internacional. El Fenémeno de transculturacién.
IV.- Las nuevas tecnologias aplicadas al campo de
la informacién internacional: Video. Cable. DBS.
Laser. Informdtica. Ladependenciatecnolégica.La
tecnologia y la democratizacién de la informacién.
V.- El nuevo orden mundial de la Informacién y de
la Comunicacién. Antecedentes y evolucién . VIL.-
Informacién y Diplomacia: Informacién y
organismos internacionales. Informacién y las
organizaciones no gubernamentales. VII.- Las
formas de andlisis de la informacién Internacional.

BIBLIOGRAFIA
CIFREU, JOSEP El debate internacional de la

comunicacion, Ariel. Barcelona, espaiia, 1986.

RADA, GUSTAVO. Los limites del subdesarrollo.

Pomaire. Caracas, 1988,

SELA. Comunicacién, Tecnologia y Desarrollo.

Ediciones de la Flor. buenos Aires, 1987..
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DIAZ RANGEL La Informacidn Internacional.
RODRIGUEZ E. Informacién y Diplomacia.

SECRETARIA DE REDACCION Curso 5% Materia
de Examen Final (T/P). 5 H/S. Departamento de
Periodismo Impreso.

OBJETIVO GENERAL

Al concluir el curso el estudiante deberd poseer las
conocimientos necesarios, tanto teéricos como
précticos, para desempeifiarse como Secretario de
Redaccién en diarios y revistas.

CONTENIDOS

I.- La redaccién de diarios y revistas: su relacié con
otras dreas del medio. Estructura jerdrquica, las
jefaturasderedaccién y deinformacion, atribuciones
y facultades. coordinacién por 4reas informativas.
Planificacién de la actividad informativa. II.-
Coordinacién entre publicidad y la redaccién: €l
machote, asignacion, distribucién de los avisos y
espaciosinformativos; prediagramaciény previsién
de acuerdo a la pauta informativa del dia. IIL.- La
secretaria de redaccién: Principales funciones de
los secretarios. la edicién de textos. IV.- La
jerarquizaciéon de los materiales: aportes del
secretario y del jefe de redaccion. Primeras paginas
y tapas. IV.- La diagramacién de los materiales: El
proceso de fotocomposicién de textos, de acuerdoa
los diferentes sistemas de produccién. Montaje y
correccién de pruebas. La impresién. VII.- Los
materiales «frios» y «calientes»: Los trabajos de
adelanto. Como organizar el trabajo de manera de
liberartiempo y recursos para el cierre dela edicion.
VIII.- La supervisién del taller: La informacién de
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tltima hora. La rematrizacién de problemas de
ultima hora. cambiode pdgina, lasllamadas adentro.

BIBLIOGRAFIA

MANUAL DE ESTILO DE «EL DIARIO DE
CARACAS». MINEO. Caracas, 1981. (libro de
Estilo, Usos y Modos).

LIBRODEESTILOS DE «<ELPAIS» 3 Edic. Ediciones
El Pafs, Madrid, 1990.

LIBRODEESTILODELA AGENCIADE NOTICIAS
VENPRES. MINEO, Caracas, 1979.

MANUAL DE ESTILO DE LA AGENCIA EFE, 4
Edic. ediciones Citedra, Madrid, 1987.

VILMOS, R. Y ALADAR. Disefio de Periédicos.
CIESPAL, Quito, 1986.

EVANS, HAROLD. Disefio y Compaginacién de la
Prensa Diaria. Ed. G Gili, México, 1984.

MENCION PUBLICIDAD Y RELACIONES
PUBLICAS

PLANIFICACION DE MEDIOS Curso 52 Materia
de Examen Final. Departamento de Publicidad y
Relaciones Piblicas. 2H/S.

OBJETIVO GENERAL

Preparar a los alumnos en el manejo y aplicacién de los
conocimientos especificos que les permitan
desenvolverse en el 4rea de la pubplicidad que tiene
que ver con el disefo, planificacién y compra de los
espacios publicitarios en los Medios de
Comunicacién, para productos y servicios.
Explicdndolestodas las técnicas modernas que deben
conocer para poder desarrollar planes completos de
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medios.

CONTENIDO

I.- Introduccién: Definicién de Medios, terminologia
mds usada, importanciadelaplanificacién de medios
en una Agencia Publicitaria; el departamento de
medios y su interrelacién con la Agencia;
importancia del departamento de medios ante el
cliente. IL- El manejo Publicitario de los Medios:
concepto publicitario de medios. Plan de medios.
Importancia. Estructura. Etapas. III.- La plataforma
de Medios: Origen y estructura de la plataforma de
medios. Factores que determinan en el proceso de
seleccién de medios para la presentacién pablica. El
medio princpal y los secundarios o de apoyo. IV.-
Alcance Publicitario de los Medios: Nivel de
penetracién de los diferentes medios masivos de
comunicacién. Relacién conlos objetivos de difusién
publicitarios. estudio especificos de caracteristicas
ventajas y desventajas de l1a TV, el Cine, la Radio,
los Medios Impresos, las Vallas, el Correo Directo,
los Inflables. La Promocién como Medio. V.-
Relacién Mercado- Plan de medios: Empresas de
investigacién de medios en venezuela; Mediciones;
alcance y frecuencia; estudio de periédicos, control
de pautas, informe de competencia. Restricciones
para anunciar, Tipode comerciales. VI.- Las tarifas,
usos y Aplicaciones: An4lisis de Tarifas, su manejo
y uso. Los horarios, usos y aplicaciones, costo por
mil, costo por punto de rating. El producto y el
grupo objetivo, seleccién de alternativas de compra
en medios. La preventa y las negociaciones; los
descuentos por volumen, las bonificaciones. VIL.-
Aplicacién prictica del plan de medios: el brief de
medios. Laestrategia publicitaria. El plande medios.
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Presentacién del plan de medios. El control del plan
de medios.

BIBLIOGRAFIA

COOK, HARVEY. La seleciién de los medios
Publicitarios. edit. diana, México, 1984.

DUCH, CESAR. Los Medios Pubolicitarios.
Universidad Auténoma de Barcelona, 1986.

LEON, JOSE LUIS. La investigacién de publicidad.
Universidad del pais Vasco. Bilbao 1988.

DICHER, EVENEST. The strategy of desire. Boardman
1980. ’

PORTER, MICHEL. Estrategia competitiva. CECSA.

MERCADOTECNIA Curso 5% Materia de Examen
Final. 2 H/S. Departamento de Publicidad y
Relaciones Piblicas.

OBJETIVO GENERAL

Dotar al alumno de los conocimientos y habilidades
fundamentales que le permitandesarrollara plenitud
un plan de mercadeo. Dar a conocer la importancia
que tiene la mercadotecnia como herramienta
profesional.

CONTENIDOS

L.- Variables controlables e incontrolables en mercadeo.
IL.- La planificacién ‘estratégica del mercadeo.
Andlisis de las ventas y andlisis del costo de
mercadeo. II1.- Mercadeo Industrial: La naturaleza
de la compra industrial. Caracteristicas de los
compradores y operaciones industriales, métodos y
tiposde compra. Demanda Industrial. Caracteristicas
del mercadeo industrial. IV.- Mercadeo
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Internacional: Servicio de informacién en el
mercadeo Internacional. Fuerzas del medio ambiente
en el mercadeo Internacional. Fuerzas sociales,
Fuerzas econdmicas, técnolégicasy politico-legales.
Participacién en el mercadeo internacional. V .- Las
herramientas de lamercadotecnia: Mercadodirecto.
Correo directo. Telemarketing. Radio. VI.-
Decisiones Estratégicas: Modelos para la toma de
desiciones. VII.- Técnicas de andlisis: Técnicas de
andlisis de la mercadotecnia.

BIBLIOGRAFIA

PORTER, MICHAEL: Estrategia Competitiva.
C.E.C.S.A.

PRIDE. W.M, 0O.C, FERREL. Marketing. Edit.
Interamericana, Segunda Edicién.

STATON, WILLIAM. Fundamentos de Mercadotecnia.
Mac Graw Hill. Septima Edicién.

PRODUCCION AUDIOVISUAL PUBLICITARIA
Curso 5% Materia de Examen Final. T/P 2 H/S.
Departamento de Publicidad y Relaciones Pablicas.

OBJETIVO GENERAL

Brindar al alumno un panorama de los procesos y
mecanismosdelacreaciény producciénde mensajes
plubicitario de factura audiovisual. Desarrollar el
criterio analitico en la escogencia del medioidéneo
para cada circunstancia publicitaria.

CONTENIDOS

I.- Los lineamientos y las premisas bdsicas de la
plataforma creativa. IL- El color y la imdgen en
publicidad: Color como simbolo. Reacciones
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publicidad: Color como simbolo. Reacciones
Psicolégicas y fisicas al color. La imdgen como
simbolo plublicitario. III.- Creacién y produccién
publicitaria en radio: El lenguaje Radiofénico. La
rima y el ritmo. elementos del comercial de radio.
Pautas técnicas para la produccién de un comercial
deradio.IV.- Creacién y produccién Publicitariaen
TV y Cine: Principios generales del lenguaje
televisivoy filmico aplicables al campo publicitario.
Ténicas redaccionales para comerciales de TV y
Cine. El proceso de produccién de un comercial en
TV y en Cine. La produccién y la post-produccién.
V.- Casting: definicién y concepcion. elementos
quelointegran. Importancia. Lalocacién. Elmodelo,
el locutor, el cantante, el compositor como parte
integrante del mensaje audiovisual. Costos del
casting en produccién. Las tarifas del talento.

BIBLIOGRAFIA:
BEEN, Alec: Los 27 errores mas comunes en Publicidad.

Ed.Norma Bogot4,1986

BRONFELD,Steward: Writing for film and television.

Ed. Prentice-Hall, New Jersey,1981

CEBRIAN HERREROS,M.:Introduccién al lenguaje

de la Televisi6n. Ed. Pirdmide. Madrid,1980.

LEBVITT,T.:Comercializacién creativa. ED.CECSA.

México,1986.

MEYERS,William:Los ceadores de la imagen. Ed.

Planeta. Caraca,1987.
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NORMAS TRANSITORIAS
NORMAS TRANSITORIAS PARA LA APLICACION
DEL NUEVO PENSUM DE LA ESCUELA DE
COMUNICACION SOCIAL.

12.- El nuevo Pensum del primero, segundo, tercero y cuarto
afios se aplicard desde el primero de Octubre del afio 1989.

2°.- El nuevo Pensum del quinto afio serd aplicado desde el
primero de Octubre de 1990. En consecuencia, durante el
curso 19890-1990, regird para el quinto afio el Pensum
derogado.

32.- Los actuales alumnos del primer afio que pasen todas las
materias, se inscribirdn en segundo afio del nuevo Pensum,
-Si a un alumno le quedare una materia del primer afio,
pasard a segundo llevando como arrastre la materia del
primer afio.

-Silamateriaque le quedare es Metodologfa I, podrd pasar
a segundo afio sin ninguna nlateria de arrastre.

-Si un alumno fue aplazado en dos materias y una de ellas
es Metodologial, pasard a segundo afio con la otra materia
como arrastre.

-Si fuera aplazado en dos materias o mds deberd repetir el
primer afio con dichas materias.

42.- Los alumnos que cursaban segundo afio con una materia
de arrastre y vuelvan a ser aplazados en dicha materia,
deberdn cursarla sola durante el siguiente afio escolar,
excepto si dicha materia es Metodologfa I, en cuyo caso
podrén pasar a tercer aiio.

52..Si a un alumno de segundo afio le quedare una materia,
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podr4 pasar a tercer afio con €sa materia como arrastre.

-Si un alumno de segundo afio le quedan dos o més
materias deberd repetir el curso con esas materias, mds
Informética.

-Si a un alumno le quedan dos materias del segundo afio
y una de ellas es Sociologia Politica, pasard a tercer afio con
laotra materia como arrastre. La materia Sociologfa Politica
la cursard por régimen tutorial.

-Los alumnos que durante el curso académico 1989-1990
se inscriban en el tercer afio cursardn la materia Historia de
la Cultura III en lugar de Sociologfa Politica.

62.-Los alumnosdel tercer afio que aprobaren todas las amterias
pasarén al cuarto afio del Pensum aprobado.

-Si fueran aplazados en una materia, pasardn a cuarto afio
con esa materia como arrastre. Si dicha materia fuera
Historia de la Cultura III, deberén cursarla durante el afio
1989-1990.

-Si un alumno fuera aplazado en dos materias y una de
ellas fuera Historia de la Cultura III, deberd repetir el afio
con dichas dos materias y deberd cursar ademé4s Literatura
Contemporénea.

-Si a un alumno le quedare por aprobar Sociologfa de la
Comunicacién, la cursard en 42 afio.

-Si a un alumno le quedare por aprobar Sociologfa de la
Comunicacién y otra asignatura de tercero, se inscribird en
esa otra materia en calidad de arrastre y cursard en cuarto
afio Sociologfa de la Comunicacién,como arrastre.

72.-Los alumnos que durante el afio académico 1989-1990 se
inscriban en tercer afio no cursardn la materia Sociologfa
Politica.

82.-Los alumnos del cuarto afio a quienes le quede alguna
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materia podrdn inscribirse en el quinto afio del Pensum
derogado con dicha materia como arrastre.

-Los alumnos a quienes les queden dos o més materias del
cuarto afio deberdn repetirlo adaptdndose al Pensum nuevo.

92.-Los alumnos de quinto afio que deban repetirlo con una o
varias asignaturas lo hardn de acuerdo al pensum derogado
solo durante el afio académico 1989-1990. A partir del
curso 1990-1991 deberén cursarlo por el nuevo pensum.

102.- A los alumnos que solo les quede para graduarse el
Trabajo de Grado, se graduarén porel Pensum que hubieran
cursado, siempre que sea de cinco afios.

112.-Los casos dudosos o no previstos en estas en ests Normas,

serdn resueltos por el Consejo de Escuela, el Consejo de
Facultad oel Consejo Universitario, segiin sus competencias.

M2 Gazeta

(]
i KAK) LA NSTHUCION MAS SIRRE ON PUFBLO IGNORANTE £S SIEMPRE 1501 AVO

CARACAD, ABRIL 1970 - No 1

EDITORIAL
AQUI N ACI“ PRIMERA EDICION

'Este a3 nuestro Editorial. Se nos ha enseftado que e! Editorial

-—
U N s U E N 0 fila o (dentifica la posicidn de un perlédico.
Vames pues a fijar nuestra posicidn: perc lo haremos en un

estilo un poco diferente. Decimos que va & ser un poco diferente
por varias razones: para empezar este va & ser un periédico de
verdad distinto de todos; en su concepcién, en su contenido y
en fin por su misma razén de ser; ‘an 2° lugar porque quien
escribe estas Hneas carece de los atributos que debe tener un
buen periodista pars llegar a ser el Director del primer Periddico
que se produce en la Escuela de Periodismo y Comunicacion Social
de s Universidad Catdlica Andrés Bello.

Por Ultimo, porque este va 8 ser un Editorial de agradecimien.
to; si, de un eternc agradecimiento del curso de Primer Ao de
Periodismo 1969-1970 a un profesor que contra todas las tormentas
& pesar de todos los contratiempos, nos 1anzo el mas hermoso rete
que nosotros haysmos aceptado jamas.

Comenzando a estudiar una profesién, como cuaiquier otra,
© tal vez més importante que muchas, sobre todo hoy en dia que
la mayoria de los problamas se deben a la faita de comumicacion
profesién que muchos id fécil, sosa; profesion que ha
sido vejada, maitratada, burlada. .. y hasta enaltecida, se nos ha
encomendado iniciar una nueva etapa dentro de ia ensefianza de
la Ciencia de 13 Comunicacion y ia informacion; Editar el primer
instrumento informativo de la excuela de periodismo de la Univer-
sided Catdlics Andrés Bello, reafizado exclusivamente por alumnos
del Primer afio. jQue grandei !

Fl catadnr. lie Tamie Niav Vinas neafacar da Ia citadra de
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NORMAS PARA LAS MATERIAS CON PRACTICAS
PROFESIONALES DE LA ESCUELA DE
COMUNICACION SOCIAL

Articulo 12,
Seentiende por Pricticas Profesionales aquellas actividades
académicas, realizadas dentro del recinto Universitario,
que tienen como finalidad la capacitacién del alumno en
orden al ejercicio profesional de la comunicacién, a través
de la aplicacién de los conocimientos teéricos adquiridos.

Articulo 22,

Lasmaterias con actividades précticas, tal comose describen
en el Articulo 1%, son las siguientes:

Comunicacién Audiovisual III; Producciény Direcciénde
TV; Produccién y Direccién de Cine y Comunicacién
Institucional; asf{ como aquellas materias que puedan ser
agregadas al Pensum y que, a juicio del Consejo de Escuela
y de Facultad, ameriten regirse por las presentes Normas.

Articulo 32,
La asistencia a las Précticas es de absoluta obligatoriedad
paratodos los estudiantes. Serequiere una asistenciamfnima
del 75% para obtener el derecho a presentar el Examen
Final, de Reparacién o Diferido de la materia
correspondiente.

Articulo 4%,
Los profesores llevardn un estricto control de la asistencia
del alumno, informando cada tres meses a la Direccién.

Artfculo 5%, ‘
En el mes de octubre, ¢l Jefe de Cétedra hard llegar a la
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Direccién de la Escuela el Plan de Evaluacién
correspondiente al curso 2 iniciarse, el cual deberd especificar
el nimero, tipo, fecha y valor porcentual de las précticas y
trabajos que piensa realizar. Este Plan deber4 ser aprobado
previamente por el Jefe de Departamento.

Articulo 62,
Después de obtenida la aprobacién de la Direccién de la
Escuela, el profesor deberd informar y entregara los alumnos,
al iniciarse el curso, el Plan de Evaluacién.

Articulo 72,
Los alumnos deber4n entregar los trabajos asignados en la
fecha y hora fijadas, salvo en situaciones especiales que
quedardn a juicio del Profesor.

Articulo 92,
Los alumnos que resultaren aplazados en las pricticas de
una de las materias seiialadas anteriormente, no tendrdn
derecho a presentar el examen Final, Diferido o de
Reparacioén, en dicha asignatura.

Articulo 92,

Los alumnos que aprobaren las pricticas llevardn al Examen
Final como Nota Previa :

a) un porcentaje comprendido entre el 20% y el 40 %
de la nota obtenida

en la parte préctica, y

b) un porcentaje comprendido entre €1 80% y el 60% de
la nota obtenida en la parte tedrica.
Los porcentajes se fijardn dentro de los médrgenes arriba
sefialados, a juicio del Jefe de C4tedra y previa autorizacién
de la Direccién.
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Articulo 102,
Las presentes Normas internas entrardn en vigor al inicio
del curso académico 1990-1991.

Articulo 114,
Los casos dudosos o no previstos serdn resueltos por el
Consejo de Escuela, por el Consejo de Facultad o por el
Consejo Universitario, seglin susrespectivas competencias.

Normas Aprobadas por el Consejo de Facultad Acta 006/
1990.

NORMAS PARA LAS MATERIAS DE EVALUACION
CONTINUA. ESCUELA DE COMUNICACION
SOCIAL :

12.- Enlas materias teérico-précticas que el Consejo de Facultad
hayadefinidocomode Evaluacién Continua, no se realizardn
exdmenes Finales, Diferidos o de Reparacién.

22.-ElProfesordeberdrealizar evaluaciones peridédicas y entregar
informes de la asistencia a la Direccién.

32.- Cadaprofesorestablecerd, al principiodel curso académico,
los factores de avaluacién y 1a proporcién en que éstos serdn
apreciados; por ejemplo, lacelebracién de pruebas, trabajos,
précticas, participaciénenclase y cualquier tipode actividad
académica que a su juicio sea pertinente. Del conjunto de
dichas evaluaciones se obtendrd la Nota Definitiva.

42-En el mes de Octubre cada Profesor deberd cnn'egar en la
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Direccién de la Escuela el Plan de Evaluacién
correspondiente al curso a iniciarse, en el cual se deberd
especificar el nimero, tipo y valor porcentual de las
evaluaciones que piensa realizar. Este Plan deberpd ser
aprobado por el Consejo de Escuela y Facultad.

5%.-Después de obtenida la aprobacion a que se hace referencia
enelpunto anterior, el Profesor deberd informar a los
alumnos, al iniciarse el curso, el Plan de Evaluacién.

6°.- Debido a la indole misma de las materias de Evaluacién
Continua, la inasistencia delalumno al 25% de las clases
impartidas en el afio escolar implicard la pérdida de la
materia, ciendo su Nota Definitiva, EI (Excluido por
Inasistencia). El Profesor deber4 llevar un control estricto
de la sistencia para la correcta aplicacién de estas Normas.

72 .- Las Actas de las materias de Evaluacién Continua deberdn
ser consignadas en la Escuela en la segunda quincena del
mes de Junio.

82.- Son materias de Evaluacién Continua: Estilo y Redaccién;
Géneros Periodisticos I, Comunicacién Audiovisual II;
Géneros Periodisticos II y Artes Gréficas.*

92.- Los casos no previstos en estas Normas serdn resueltos por
los Consejos de Escuela, Faculad o Universitario conforme

a sus respectivas competencias.

Estas Normas fueron aprobadas por el Consejo de
Facultad.11-Septiembre-1989.

* En fechas posteriores a la aprobacién del Nuevo Pensum
hansidoaprobadas enel Consejode Facultad, como Materias
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de Evaluacion Continua las siguientes: Electiva Semestral;
Periodismo Especializado; Periodismo Audiovisual;
Comunicacién Institucional e Informacién Internacional.

NORMA? DE PASANTIAS

Articulo 18,

Estas Normas tienen por objetoregular las Pasant{as de pre-
grado que realicen los alumnos regulares de la Escuela de
Comunicacién Social como materia Electiva Semestral del
cuarto afio.

Articulo 2¢,

Lamateria del cuarto afiodenominada Pasantia, comprende
aquellasactividades curriculares que cumplan los estudiantes
regulares, bajo la supervisiéon de la Escuela y de las
instituciones o empresas involucradas en el programa de
pasantias establecido.

Articulo 39

La materia Pasantia tendr4 los siguientes propdsitos:

a) Dar al estudiante la oportunidad de aplicar los
conocimientos adquiridos en la Universidad a casos
concretos, a fin de complementar su formacién con la
obtencién de la experiencia del ejercicio profesional.

b) Propiciar el intercambio de informacién entre la Escuela
y las empresas o instituciones del sector piiblico o privado,
a fin de favorecer la proyeccién de la Escuela y de la
Universidad a través de éstaen la sociedad, ylaactualizacién
de conocimientos sobre el ejercicio de la Comunicacién
Social en sus diferentes especialidades.

Articulo 42,
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El estudiante deberd cumplir con un minimo de 240 horas
que pueden distibuirse conforme a estas dos modalidades:
a) Seis (6) semanas a tiempo completo.

b) Doce (12) semanas a medio tiempo.

En cualquier caso, la Pasantfa no podr4 tener una duracién
mayor de 480 horas.

Pardgrafo unico: Las Pasantias se realizardn dentro del
horario habitual de la empresa o institucién, pero en ningiin
caso la presencia del estudiante en dicho establecimiento
justificard suinasistencia a clases o a los exdmenes del afio
que cursa. Si el horario de la empresa o institucién colidiera
con el académico, la Coordinacién de Pasantfas fijard de
mutuo acuerdo con la organizacién el horario que cumplird
el alumno.

Articulc 5°

Enelmomentoy forma queindique la Escuela, el estudiante
deber4 preinscribirse en la materia Pasantia.
La incorporacién quedar4 formalizada cuando la Direccién
lo determine. Dentro del lapso que se establezca después de
la inscripcién, el alumno deberd presentar los siguiente
recaudos:

a) Plan de Trabajo a desarrollar.

b) Datos de la empresa

¢) Duracién de la Pasantia.

d) Datos y firma del Supervisor Industrial.

e) Datos y firma del Coordinador de Pasantfas.

Articulo 62.
Sedenomina Supervisor Industrial alempleadodelaempresa
o institucion, donde el alumno realizar4 la Pasantia, cuyas
funciones son:
a) Revisar y avalar con su firma, el Plan de Trabajo a
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desarrollar por el alumno durante la realizacién de la
Pasantia.

b) Guiar y orientar al pasante durante la realizacién de la
Pasantfa, en relacién a objetivos y tareas a cumplir.

c¢) Notificar a la Coordinacién de Pasantfas, cualquier
irregularidad que observe durante la realizacién de la
Pasantfa.

d) Avalar la actuacién del pasante en la empresa, utilizando
el formulario de evaluacién suministrado por la Escuela y
el certificado de asistencia que determine la Coordinacién
de Pasantfas.

¢) Emitir su opinién en el formulario de evaluacién
suministrado por la Escuela.

Articulo 72,

Los criterios de seleccion y ubicacién de los estudiantes en
las empresas oinstituciones dentrodel programade Pasantfas
serdn establecidos por la Coordinacién de Pasantias, con la
aprobacién de la Direccién de 1a Escuela y 1a organizacién.

Articulo 89,

Un 10% de las inasistencias, justificadas oinjustificadas no
recuperables, ocasiona la pérdida de la Pasantfa.

Articulo 92,

El jurado evaluador de la materia Pasantia, tomar4d en
cuenta, ademds de los recaudos mencionados en el Articulo
62 que habr4 solicitado la Coordinacién de Psantfas o la
Direcciéndela Escuelaal Supervisor Industrial, un Informe
Final Escrito, denominado MEMORIA DE PASANTIA,
que deberd presentarel pasante en lafechaque sedetermine.

Articulo 10°.
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empresa no estd regulada por la Ley del Trabajo.

Articulo 112,
La Coordinacién de Pasantfas tendrd las siguientes
funciones:
a) Gestionar, en nombre de la Escuela, los convenios
necesarios con las empresas, instituciones piblicas o
privadas y organismos gremiales y profesionales, a objeto
de obtener las plazas requeridas para el programa de
pasantfas; sin embargo, la suscripcién de los convenios
corresponderd a la Direccién de 1a Escuela y a la empresa
o institucién.
b) Asignarlos pasantes a las empresas o instituciones segin
los cupos existentes y las menciones.
¢) Solicitar a la empresa cualquier informacién adicional
que se requiera para el mejor control y evaluacién del
pasante.
d) Asesorar y ayudar al estudiante que realiza o desea
realizar una Pasantia.
e) Presentar a la Direccién de la Escuela, al final delafio
académico, un informe sobre las actividades y desarrollo
del programa de pasantias. Al inicio de cada afio, presentr
el programa correspondiente para su aprobacién.
f) Las demds funciones que le sean asignadas y que seande
su competencia.

Articulo 12¢
Los casos dudosos o no previstos en la presente normativa
serdn resueltos por el Consejo de Escuela, Facultad o
Universitario, de acuerdo a sus respectivas competencias.

Articulo 132,
Queda derogada toda norma anterior que colida con la aqui
expuesta.
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Normas aprobadas por el Consejo de
Escuelay porel Consejode Facultad,

en su sesién del dia 19 de junio de
1989.

REGLAMENTO DE PREPARADORES
ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL

Articulo 1%.- Los miembros del Personal Docente podrdn
solicitar Preparadores que colaboren con ellos en el desarrollo
de las labores docentes, salvo en aquellas que competen
exclusivamente al Profesor, tales como dictarclases y determinar
la calificacién.

Articulo 2%.-Requisitos para ser Preparador. Los alumnos
que se postulen a las diversas preparadurfas de la Escuela,
deberén cumplir las siguientes condiciones:

a) Ser alumno regular de tercero, cuarto o quinto afio.

b) No tener sanciones disciplinarias en su expediente.

c¢) Haber aprobado todas las asignaturas del afio anterior.

d) No haber sidorepitienteen ningunode los afios anteriores.

¢) Haber obtenido notas iguales o superiores al percentil 75
de la materias en que se postula como Preparador.

Articulo 32.- Los cargos de Preparadores se hardn de piblico
conocimiento por medio de la cartelera de la Escuela. Tanto el
anuncio como la convocatoria se realizardn entre la segunda
quincena del mes de Septiembre y 1a primera semana del mes de
Octubre.

Articulo 42.- La seleccién de los aspirantes se llevard a cabo
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durante la segunda semana del mes de Octubre, de acuerdo a los
siguientes criterios:
a) Notas obtenidas en los cursos anteriores y promedio.
b) Notas obtenidas en la materias para las que se postula.
c) Notas obtenidas en materias afines.
d) Experiencia profesional en el 4rea correspondiente.
e¢) Constancia de Preparadurfa anterior.

Punto \inico: Ningiin Preparador podr4 ser seleccionado para
dos Preparadurfas.

Articulo 5%.- El Jurado para el estudio de las credenciales de
los postulantes y su seleccién estard formado por:
a) El Director de la Escuela.
b)ElJefe del Departamentorespectivo, previaconsultaalos
Profesores de la materia.

Articulo 6%- El Director de la Escuela presentard al Rector
la lista completa de los aspirantes, sefialando los que han sido
seleccionados en primer lugar en las diversas preparadurias,
para su nombramiento.

Articulo 7%.- Los Preparadores podrdn ser removidos por la
autoridad competente a solicitud razonada del Profesor de la
materia, del jefe del Departamento o del Director de 1a Escuela.

Articulo 8%.- Los Profesores deberédn:
a) Reunirse al menos una vez al mes con su Preparador.
b) Entregar al Director de la Escuela un informe cada tres
meses sobre el desempefio del Preparador en las tareas
encomendadas y sobre sus asistencias.

Articulo 9%.- El cargo de Preparador servird de credencial de
méritos para el ingreso a la categorfa de miembro ordinario del
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personal docente o de investigacién.

Articulo 10%.- Los casos no previstos en este Reglamento
serdn resueltos por el Consejo de Escuela, Facultad o
Universitario, segin sus respectivas competencias.

Este Reglamentofue aprobado porel Consejo
de Escuela el 20 de noviembre de 1989 y por
el Consejo de Facultad el 27 de Noviembre
de 1989,

REGLAMENTOSOBREELFUNCIONAMIENTODE
LOS DEPARTAMENTQOS DE LA ESCUELA DE
COMUNICACION SOCIAL

Articulo 12.- El presente Reglamento tiene por objetoregular
el funcionamiento y organizacién de los Departamentos de la
Escuela de Comunicacién Social, tomando como base el nuevo
Plan de Estudios aprobabo por el Consejo Universitario el afio
1989.

Articulo 2%, Cada Departamento estard bajo la
responsabilidd de un Jefe de Departamento, designado por el
Consejo de Facultad, de entre los miembros del personal docente
y de investigacién de la Escuela.

Articulo 3%- Se asignan al Jefe de Departamento, ademds
de las funciones sefialadas en el Reglamento de Cétedra y
Departamentos, aprobado por el Consejo Universitario ( 25-
marzo -1980) las siguientes funciones especfficas:
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12.-Velar por el mantenimiento de la calidad de la ensefianza
en las materias de su Departamento, especialmente las
materias de la Especialidad.

2¢-Armonizar criterios en cuanto al proceso ensefianza-
aprendizaje,

3%.-Estudiar los problemas que se presentenen el desarrollo
de las actividades del Departamento e instrumentar las
soluciones m4s apropiadas.

42 -Fomentar actividades coprogramdticas propias de las
asignaturas de cada especialidad.

5%.-Elaborar y proponer a la Direccién de la Escuela el Plan
General de Trabajo de cada curso académico.

62.-Evaluar periédicamente los logros del Departamento en
funcién de los objetivos de la Especialidad y de 1a Escuela
y de acuerdo con el Plan de Trabajo establecido.

7°.-Supervisar y coordinar con los profesores los planes de
cada Cétedra, controles y formas de evaluacién, pricticas,
materiales de apoyo, recursos y otros aspectos similares.

82.-Asistir a las reuniones a las que fuere convocado por la
Direccién de la Escuela.

9%.-Recomendar las adquisicién de bibliogaffa, equipos,
materiales did4cticos, y de experimentacién.

102.-Ejercer la inspeccién y direccién de los servicios y del
personal del Departamento y llevar el inventario
actualizado de los bienes que se le adscriban.

11%.-Informar cada seis meses a la Direccién de la Escuela
sobre las actividades realizadas.

122-Elaborar en el mes de Julio el Informe Anual del
Departamento.

132.-Formentar la investigacién en las dreas respectivas,
orientando a los alumnos hacia temdticas de interés para
la Escuela y para la Universidad, previo acuerdo con el
Jefe del Departamento de Ciencias de la Comunicacién y
de la Coordinacién de Investigacién.
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Articulo 4°.- Se celebrar4, al menos, una reunién semestral
conlos profesores cuyas cdtedras estén adscritas al Departamento.
De dicha reunién se levantard un Acta que se enviard a la
Direccidn de la Escuela.

Articulo 5%.- Se crean los siguientes Departamentos:
Departamento Humanistico.
Departamento de Ciencias de la Comunicacién.
Departamento Audiovisual.
Departamento de Periodismo Impreso.
Departamento de Publicidad y RRPP.

Articulo 62.- Los casos dudosos en el presente Reglamento
serdn resueltos por el Consejo de Escuela, Facultad o
Universitario segin sus respectivas competencias.

Se deroga el Reglamento sobre el Funcionamiento de
Departamentosde la Escuelade Comunicacién Social, aprobado
por el Consejo Universitario el dfa veintiochode enerode 1975.

Aprobado por el Consejo Universitario
8-Abril-1992

REGLAMENTO DEL TRABAJO ESPECIAL DE GRADO
ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL
El presente Reglamento de Trabajo de Grado fue
aprobado por el Consejo de Escuela en reunién efectuada el
dfa 21 del mes de Noviembre del afio 1991, (Acta N26) y el
dia 2 del mes de Diciembre, de 1991, en el Consejo de la
Facultad de Humanidades y Educacién,segiin consta en el
Acta N2, 010.
Actualmente se encuentra en el Consejo Universitario para
su aprobacién definitiva.
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DISCURSO

DISCURSO PRONUNCIADO EN LA GRADUACION
DE COMUNICADORES SOCIALES 1976.
(DECIMOTERCERA PROMOCION)

A modo de presentacion.

La Escuela de Comunicacién Social quiere rendir un
homenaje pdstumo al Profesor Manuel Pérez Vila, quien fuera
durante muchos afios, docente de esta Casa de Estudios en la
cétedra de «Historia de Venezuela y del Periodismo Venezolano
(1808-1936)» y por ello publica hoy, en la primera Revista de la
Escuela, el discurso que pronunciara con motivo de haber sido
designado Padrino de la Decimotercera Promocién que egresé de
esta Escuela.

Sudiscursotiene un espiritu de plena actualidad; su visién
sobre la Escuela y la investigacion ain goza de una gran vigencia,
en especial en lo que sefiala sobre las relaciones entre educacién
einvestigacion. Ningiin ejemplo podria haber sido elegido con més
atino y acierto que sus palabras, para expresar lo que la Escuela
desea de la Coordinacién de Investigacidn, creada este afio y por
largo tiempo deseada. Sus palabras, llenas por la sabiduria que da
el estudio, la investigacion y la experiencia, son lineamientos que
podemos y debemos tener presentes en el momento actual, donde
la tensién producida por el malestar socioeconomico se extiende a
todos los campos y a todas las instituciones, sin detenerse a
reflexionar que esta generalizacion indiscriminada puede agravar
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més aun el problema; la autorrenovacidn, tanto ayer como hoy,
debe ser producto de la justicia, la tolerancia y la inteligencia,tal
como lo sefiala Pérez Vila, aunque me atreveria a afiadir a sus
magistrales palabras, desde el &mbito personal, que las instituciones
no son culpables; los responsables son las personas individuales,
con nombres y apellidos, con sus posturas agndsticas o con el
trabajo cotidiano, con sus criticas y con sus denuncias; con el
ejemplo de la laboriosidad diaria y con la constanciaque dalafeen
la misién que se realiza.

Se puede leer entre lineas, la problemdtica por la que
atravesaba la Escuela en aquellos momentos o en los afios
precedentes al discurso. Crisis, tensiones ideolégicas, manipulacién
son términos que nos hacen comprender los momentos vividos por
la Escuela. Frente a este aspecto, observamos por una parte,la
esperanza, el llamado a la unién, la colaboracién de los egresados
y por otra, el consejo, la politica a seguir, conocimientos y valores,
no solo exdmenes, investigacion y docencia, a ser posible, y un
Departamentode Investigaciones. Investigacién, unadelas misiones
de la Universidad. Concluye su discurso con la importancia de los
aspectos €éticos y educativos de la Comunicacién. Su escrito casi
podria haber sido realizado como Presentacidn de esta revista, en
especiallorelativoalainvestigacién y ladocencia, el Departamento
de Investigacién y los aspectos éticos-educativos de la
Comunicacion.

En Pérez Vila, y en su palabras, encontramos al Magister,
al Docente, al Amigo; en €l encontramos un ejemplo a imitar.
Nuestra admiracién desde estas lineas y nuestro homenaje al
compaiiero que aln permanece entre nosotros, tanto por sus
numerosos escritos como por medio de sus discipulos, algunos de
los cuales contintian su camino en nuestra Escuela y otros fuera de
ella, enlos diversos medios de Comunicacién Social y en numerosas
instituciones piblicas y privadas.

Igualmente recordamos y ofrecemos un homenaje péstumo
por medio de esta publicacidn, a,los profesores que en los tltimos
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tiempos nos han abandonado: Padre Antonio Cisuelo;Profesor
Omar Vera Lépez; Profesor José Enrique Ortiz; Profesor Antonio
Reyes Andrade y Profesor Marcos Brito, los cuales nos dejaron, al
igual que Pérez Vila, un ejemplo de docencia en el pleno sentido de
la palabra, con sus clases y con su vida.

Emilio Piriz Pérez.

DISCURSO

«No sélo porque asi lo establecen la costumbre y la
cortesia, sino porque asi me sale del corazén, mis primeras palabras
de esta noche han de ser de felicitacién para los integrantes de esta
promocién que hoy se gradiian y reciben el titulo de Licenciados en
Comunicacién Social. No sélo los aqui presentes esta noche, sino
los que porrazones personalesrecibieron sudiplomaanteriormente,
y cualesquiera otros que puedan no hallarse fisicamente aqui ahora.
A Uds. y a ellos, a todos, mi felicitacién, repito, por haber
culminado con éxito sus estudios y sobre todo por haber elegido
una profesién honrosa, dificil y absorbente que conlleva -si se la
quiere ejercer cabalmente- un compromiso serio y constante con la
comunidad. No es -Uds. lo saben ya, Licenciados y Licenciadas-
una profesién facil la de Comunicador Social. Pero estoy segurode
que poseen el valory las demds cualidades morales necesarias para
enfrentarse al reto de su ejercicio. Lo pienso asi porque los
conozco, y porque Uds. han dado prueba de ello al honrar con el
nombre de Padrino de su promocién aquien noejerce significativa
influencia ni en lo politico, ni en lo econémico ni en lo social, ni
tiene vinculacién alguna con los altos niveles ejecutivos de los
medios de comunicacién. Alguien que, poresto mismo, les agradece
mds profudamente la confianza y que sélo les ofrece -les
ofrezco,(pués es bueno olvidarlaretdricay volveral lenguaje llano
del ti y el yo)- les ofrezco lo que siempre he tratado de darles: una
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amistad franca, y el propésito de buscar juntos, a través de la
educacién compartida, conocimientos y valores cuya solidez no se
agote en el ritual necesario pero insuficiente de los exdmenes, sino
que sea parte de laconviccidn vital e intelectual de cada uno. QOjal4
que al salir ahora Uds. de la Escuela de Comunicacién Social,
puedan decirse que ademds de informaciones y técnicas, han
aprendido a aprender, a fin de que puedan continuar aprendiendo
a lo largo de su carrera. Esto no es un juego de palabras. Es una
dramética realidad para todo egresado universitario y de un modo
especial, creo yo, para los de Comunicacién Social. Si es cierto
esto, y creo que lo es, sigan contando conmigo mientras mi aporte
les sea qtil.

Recuerdo los comienzos de nuestra Escuela, alld en 1961.
hace mds de 15 afios...

Esquina de Mijares al lado de la UCAB. Como Escuela
de Periodismo: ya prevista Escuela de Comunicacién Social, 10
afios después.

Aparte de su Director Fundador, el Padre Ancizar, a quien
siempre me honrard haber acompaiiado casi desde el principio,
eran muy pocos los profesores con estudios especializados en
Comunicacién Social. Algunos, a lo suymo, periodistas, o
relacionistas practicos....otros, universitarios de diversasdisciplinas
.... diffcil fundir, coordinar, formar equipo, ...ademds, Escuela
puramente nocturna. La educacién compartida, sin menoscabo de
las jerarquias, fue una excelente solucién. Entre los «alumnos»
habfa médicos, tedlogos, abogados, veterinarios, aviadores,
misioneros... y periodistas fogueados en las redacciones y en la
calle. Fue -por lo menos para mi- una experiencia notable. Ensefi¢
historia, y aprendi muchas otras cosas......

La primera promocién, que con legitimo orgullo llevé el
nombre de su Director como ensefia, se gradué en julio de 1965.
Luego han venido otras, hasta la actual, 1a décimo tercera, que han
aportadotodas su caudal de comunicadores a lasociedad venezolana.
Son, ya, unos cuantos centenares de hombres y mujeres que
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representan, en lo positivo y en lo que pueda serlo menos, a la
Escuela de Comunicacién Social ante el pafs. Como habrdn de
hacerlo también Uds. a partir de ahora. Es un compromiso e] que
estdn asumiendo. Creo que es mi deber recorddrselo hoy. Un
compromiso que no debe agotarse en hermosas palabras ni en
buenas intenciones, sino que ha de plasmarse en los hechos. Como
seres humanos y como profesionales tienen Uds. el derecho y aiin
el deber de buscar su plena realizacién personal, en el marco de la
ética, pero sin olvidar su contribucién consciente al desarrollo
material y espiritual de la sociedad venezolana. Una sociedad a la
cual pertenece, por supuesto,laUCAB, y, dentro de ésta, la Escuela
de Comunicacién Social.

Cuando nuestra Escuela llegé a los 15 afios, se habld
muchodecrisis. Siellaexiste no esde decadencia, sinode juventud.
Porlomenos,depende de lo que nosotros hagamos que asi sea. Tres
lustros son muy poco tiempo para un ser humano, y menos una
institucién. En suineluctable proceso de auto-renovacién (legitimo
si se realiza universitariamente, es decir, con justicia, tolerancia e
inteligencia) la Escuela de Comunicacién Social necesita contar
con sus egresados. Con Uds., naturalmente; pero también -y este
es el llamamiento que les invito a transmitirles- con los de las
promociones anteriores, desde la primera. Hago este llamamiento
sin tener ningiin derecho especial para ello, pués no represento a
nadie sino a mi mismo. M4s bien dirfa que lo hago como un deber
a que me obligan largos afios de vinculacién con esta Escuela.
Puedo ser oido o no, pero estoy convencido de que hoy la Escuela
de Comunicacién Social de la UCAB necesita el apoyo y el aporte
de todos sus egresados. Muchos de ello llevan bastantes afios de
actividad profesional, otros han cursado estudios de posgrado,
varios se hallan dedicados a la docencia. Hay que promover un
vasto movimiento de reuniones, de encuentros, de intercambio de
ideas, de esfuerzos concretos afin de promover el progreso de
nuestra Escuela.

En cuanto a la docencia, salvo casos excepcionales, no
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creo que sea conveniente para €l recién graduado ni para sus
eventuales alumnos lanzarse de inmediato a la docencia en una
escuelade Comunicacién Social. En términos generales, considero
preferible que confronte directamente como profesional la actividad
en los medios o cualquier otro aspecto de la profesién. La
experienciadirectaoinmediataesindispensable para complementar
y afinar los conocimientos adquiridos en el aula. A veces pienso
que el verdadero aprendizaje empieza cuando se abandona la
Universidad. Luego, después de unos aiios de ejercicio profesional,
la docencia habrd de ser mdsrica, plenay equilibrada y se estard en
mejores condiciones para orientar a los estudiantes. Admito que
hay, y que debe haber, excepciones. De todos modos, la actividad
docente es esencialmente una vocacién. Sin ésta, por mds
conocimientos teérico-précticos que posean, no hay verdadera
docencia. Cursos de posgrado pueden resultar fundamentales para
laincorporacién al profesorado de los docentes vocacionales de las
ultimas promociones.

Considero que la participacién de los egresados -en la
forma que sea, no s6lo como docentes- en la vida de la Escuela
puede contribuir a reducir las tensiones ideoldgicas, evitando
choques que podrian paralizar por mayor o menor tiempo a la
Escuela y tal vez causar un dano dificilmente reversible. Sinduda
que los integrantes de esta promocién estdn en condiciones de
comprender la verdad de un riesgo como el enunciado.

También laparticipaciénde los egresados podria contribuir
de diversas formas a la puesta en marcha de un Departamento de
Investigaciones acerca de cuya importancia para la Escuela existe
un general consenso. La investigacién es una de las misiones de la
Universidad como institucién y por consiguiente de toda Escuela
Universitaria cuyos objetivos permitan su realizacién. En el caso
de la nuestra creo que el Departamento de Investigacién, ademads
de su papel formativo para el docente, el estudiante y el graduado,
y ademds de ampliar los conocimientos tedrico-pricticos en el
campo especifico de la Comunicacién Social venezolana, tendria
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un papel social sumamente importante para el mejor conocimiento
de la realidad nacional en un drea vital.

Esto, sin hablar de la utilidad que la propia Escuela podria
reportar para sus actividades con la existencia de tal Departamento.
Creo que todos, autoridades, profesores y estudiantes debemos
hacer un serio axamen de conciencia acerca del papel que anuestra
Escuela le corresponde para la promocién de los altos fines
institucionales y educativos de la UCAB, pues tengo la clara
convicciénde que no se aprovechan debidamente valiosos recursos.

Coincido totalmente con mi colega de la UCV, Profesor
Jesis Rosas Marcano, cuando declara a la prensa que «todo
profesor debe aunar la ifivestigacidn y la docencia». Desde luego,
ello en la medida en que lo permita cada caso especial.

Creo firmemente que el Profesor que es ala vezinvestigador
y que hace participar a los estudiantes en la investigacion no le
resulta factible convertirse en un manipulador de estudiantes ain
cuando tenga tendencia consciente e inconsciente a serlo. Este
problema de la manipulacién ideoldgica es sobre todo grave
cuando se presenta en los primeros afos de la carrera, en los
momentos en que el estudiante (me refiero al promedio no a las
excepciones) sufre el traumade pasarde secundaria ala Universidad
generalmente en plena adolescencia, en un momento que para
muchos es de desorientacién, decrisis, en la necesidad de afirmarse
ante el mundo y ante si mismo. En tales circunstancias, un profesor
dogmitico e ideoldgicamente rigido puede causar mucho dafio,
tanto como el Profesor mal preparado, inconsecuente o de débil
vocacién. No afirmo, naturalmente, que el docente que no realiza
investigaciones ha de quedar forzosamente incluido en una de esas
dos categorias. En absoluto. Lo que sf creo es que el hédbito de la
investigacién compartida hace mds dificil el dogmatismo y el
apuntismo, el obligar a responsabilizar més también al estudiante.

Cualesquiera que sea nuestra especialidad o nuestrocampo
de actividad intelectual o profesional estimo que los profesores
deberiamos recordar siempre que nuestro papel en esta Escuela ne
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es el de formar historiadores, economistas, sociélogos, tedlogos,
actores de teatro, linguistas o camarégrafos, sino Comunicadores
Sociales. Pero si no vamos a formar eruditos encerrados en sus
torres de marfil, menos ain habremos de formar idedlogos
dogmadticos, negados a todo sentimiento de tolerancia y claridad,
para quienes un Estado omnipotente y brutal frente a toda desidia
sea el inico medio -que ellos llaman revolucionario- para cambiar
lasestructuras sociales. Gentes que segiin la expresién del demégrafo
francés Alfred Sauvy tienen «la mania de buscar la felicidad del
hombre sin contar con €l». Ya Marcuse nos pone en guardia acerca
de la falacia de cambiar las instituciones sin proponer antes «un
cambio radical del hombre en sus actitudes, sus instintos, sus fines,
sus valores.....»; y lo mismo nos sefiala desde un dngulo muy
distinto Monseiior Ovidio Pérez Morales en un escrito al que me
referiré luego. ;Podemos hacer esto en nuestra Escuela de
Comunicacién Social? No, sin duda. Cualquiera que sean nuestros
propésitos, ello escapa ampliamente al marco de nuestras
posibilidades. Pero en todo caso, en vez de intentar formar
«revolucionarios» dasajustsados o «conformistas» excesivamente
ajustados -»unidimensionales» unos y otros- podemos contribuir a
crear una conciencia ayudando a que quienes pasan por estas aulas
y egresan de nuestra Escuela tengan los pies bien firmes sobre la
tierra, que tengan los ojos bien abiertos al mundo y especificamente
ante la sociedad a la cual pertenecen. Ellos -no nosotros, los
profesores- decidirdn si quieren cambiarla y cémo, y en qué
sentido. El Profesor no tiene por qué decir: «Permitanme pensar
por Uds..»; si acaso dird: pensemos juntos:

Pensemos juntos también, jévenes graduandos, Uds. y yo.
Pensemos en los problemas de nuestra sociedad, en el papel de los
Medios, en la posibles caminos de la accién. No es la suya una
peofesién ficil. Nada de eso. Es una profesién apasionadamente
dificil. Es un reto.

Pensemos, por ejemplo, en lo que puede hacerse en
materia de educacién a través de los Medios. Pensemos en los
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obstaculos que hay que vencer para ello. Y oigamos el sabio conejo
de Monseiio Ovidio Pérez Morales en su articulo «Microprocesos
en la base»:

«Es mejor encender una vela que maldecir la obscuridad»

«Es preferible comenzar un pequefio y discreto proceso de
transformacion, que esperar sentados una reestructuracién global
de la sociedad»

«El lamentarse es ttil sélo cuando va acompaiiado de una
voluntad y accién efectivamente renovadores. En el nivel en que
uno puede desenvolverse y trabajar»

«Por otra parte, si se tiene presente el valor de una persona
o de un grupo humano, no se juzgard nunca como futilidad un
empefio personal en animar y acompaiiar su crecimiento. Por
limitados que sean los resultados»

«Un cambio estructural puede resultar en nuevas y sutiles
formas de opresion, si no es fruto o expresion simultdnea de un
cambio de las personas y prupos que afecta».

En losparrafos anteriores, Monseflor Ovidio Pérez Morales
habla en términos generales, pero sus palabras pueden muy bien
aplicarse al campo especifico de la Comunicacién Social. Recuerdo,
ahora, un caso concreto que me impresioné profundamente por la
precision técnica, el impacto de las imédgenes y lo oportuno y
valientedel mensaje. Merefieroal espectidculoaudiovisual Semdforo
2000, presentado por Cdritas en 1973, en la creacién del cual
colaboré con el Padre Juan Vives Surid un egresado de esta
Escuela, el Lic. Mariano Ferndndez. Luego de haberme sumergido
dos veces, en el lapso de pocas semanas, en el mundo alucinante de
Semdforo 2000, donde alternaban el horror y la belleza, la
irracionalidad y la esperanza,una cosa resulté evidente para mi. No
hay duda de que los medios de comunicacién social, en nuestra
época «macluhanesca», pueden ser utilizados -y lo son
abundatemente- para promover los fines de la mds desenfrenada y
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hedonista sociedad de consumo. Pero también es posible utilizarlos
-y habrd que hacerlo cada vez mds- para inducir al hombre a la
reflexién sobre su propia vida y sobre el destino de la colectividad
ala cual se halla integrado. Uds. encontrardn cémo hacerlo, por la
via y el método que -dentro de sus circunstancias- cada uno
considere mejor. La tarea estd ahi, y los espera.

Caracas, 20 de octubre de 1977
Manuel Pérez Vila».

IDENTIFJCACION

COMUNICAB
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NORMAS PARA LA PRE-
SENTACION DE ORIGINALES

Caroline B-B de Oteyza

1+ Los originales deben presentarse en su redaccién
definitiva y en forma clara y nitida, escritos a mdquina y a doble
espacio. De ser posible, se recomienda ademas entregarlos en
diskette Mactintosh (Word 4.0).

2+ Los titulos de libros, revistas, periédicos, articulos y
capitulos, asi como las palabras en idioma extranjero, han de ir en
cursiva. Las comillas dobles «...» se reservan exclusivamente
para las citas textuales.

3+ En las citas de libros debe seguirse este orden: a)
nombre y apellido del autor; b) titulo de la obra, subrayado una vez
o en cursiva; ¢) edicién utilizada (si la obra ha tenido varias
ediciones); d) nimero del tomo (si la obra consta de varios); e)
lugar de publicacién; f) afio de edicién (siempre en cifras ardbigas);
g) pégina o pdginas citadas. Todos estos datos deben separarse
entre si por una coma. Si la obra tiene subtitulo, este debe ir a
continuacién del titulo y precedido de dos puntos. Si se quiere
agregar el nombre de la casa editora, habrd que colocarlo entre el
lugar de impresién y el afio.

Ejemplos:

JULIAN GARCIA del CASTILLO, Investigacién
audiovisual, Caracas, 1987, pag. 145.

ANTONIO PASQUALL, El orden réina: escritos sobre
comunicacion, Caracas, Venezuela, Monte Avila,1991.

P. ARIES y G. DUBY, Historia de la vida privada: La
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revolucion francesa y el asientamiento de la sociedad burguesa,
Buenos Aires, Argentina, ed. Taurus, t. VII, 1991, pdg. 235.

LOPE DE VEGA, La arcadia, en Coleccion escogida de
obras no dramdticas  (Biblioteca de Autores Espafioles, t.
XXXVIII), Madrid, Imp. de los Sucesores de Hernando, 1908, p4g.
55.

4- En las citas de articulos de revistas o periédicos se
recomienda seguir este sistema: a) nombre y apellido del autor; b)
titulo del articulo, subrayado una vez o en cursiva; ¢) nombre de la
revista o periddico, subrayando una vez, precedido de la palabra
EN (sin subrayar); d) nimero del tomo; e) afio de publicacidn, sies
un diario, la fecha completa; f) pdgina o pdginas citadas. Si se
considera necesario, agréguese al nombre de la revista o periédico
el lugar de publicacién. Todos estos datos deben separarse entre si
por una coma.

Ejemplos:

O.LUCIEN, El cortometraje enlaencrucijada,en Apuntes
Ne¢. 12, Feb.1990, pdg. 15.

J. VILLALBA, Ciencia politica e investigacion
periodistica : origen y funcionamiento del pacto institucional
como un mecanismo de consenso inter-élites. , en Comunicacion,
Caracas, Centro Gumilla, N%69, 1990, pags. 39-43.

MERCEDES PULIDO de B., El liderzgo invisible, en El
Diario de Caracas,, Caracas, 15 de noviembre de 1991, p4g. 3.

5« Los niimeros van en niimeros ardbigos y sin el punto

después del niimero 1.
Ejemplos: 1810, 1992, etc. (y no 1.810 0 1.992)
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6+ Por lo general, citense completos y no abreviados, ni
con siglas, los nombres de revistas, bibliotecas, coleciones, libros,
etc. »

7+ Los titulos de obra y artfculos deben citarse completos
en la primera referencia que se haga; en las siguientes referencias
pueden usarse abreviaturas.

8¢ Usense estas abreviaturas: pdg., vol, t., ts., nim.,
nims., fasc., fascs., fol., fols., sig., sigs., ed., cap., caps., art., ms.,
mss., col., cols., id., ibid., op. cit., loc. cit., cfr., vid., etc.

9+ En los titulos de libros en espaiiol isese mayuscula
inicial solo en la primera palabra y en los nombres propios. En
cambio, en los titulos de revistas y de colecciones debe usarse
mayusculainicial en todas las palabras, exceptoen las preposiciones
y conjunciones.

Ejemplos:

LULU GIMENEZ Y ANGELA HERNANDEZ,
Estructura de los medios de difusion en Venezuela, Caracas,
Venezuela, ed. UCAB, 1988, pags.51-54.

JOSE IGNACIOREY, Elrecurso ala ética en una época
de cambios, en Comunicacién, Estudios Venezolanos de
Comunicacion , Caracas, N2 75, 1991, pégs. 3-12.

10 Para los titulos y citas en idioma extranjero
sigase el sistema ortografico adoptado en el respectivo idioma.

Ejemplos:

CHRISTIAN METZ, L’énontiation impersonnelle ou le
site du film, Paris, Ed. Méridiens Klincksieck, 1991, pdgs 93-111.
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S. LOWERY y M. L. De FLEUR, Milestones in mass

communication research, New York
Longman Inc., 1983, pdg.119.

11 Las notas deben escribirse en hoja u hojas
separadas, al findel articulo odel capitulorespectivo. Lanumeracion
de las notas ha de ser consecutiva y progresiva, a lo largo de todo
el articulo o capitulo. En los originales de un libro la numeracién
de las notas debe comenzar en cada capitulo.

12+ Las citas textuales deben encerrarse entre
comillas. La puntuacién se coloca siempre despues de las comillas.
Cuando hay una llamada a continuacién de una cita, el orden debe
ser el siguiente: comillas, llamada (indicada con un nimero alto)
y la puntuacion correspondiente. Si la cita termina con puntos
suspensivos, estos deben ir antes de las comillas.

Ejemplos:

«procurar el bien y libertad de nuestra partia.» 12,
«Cuando el cuerpo perece, nace el alma.. »8.

13- Cuando al hacer una cita o transcripcién se
omiten palabras, Usense, paraindicar tal omisién, puntos supensivos
entre corchetes [...]. No se usen sino tres puntos para indicar los
suspensivos. '

14 Los corchetes o parentesis angulares [ ] deben
emplearse también cuando se suplen letras o palabras que faltan
dentrode un textocitado, o cuando se introduce cualquier elemento
extrafio al mismo texto, o se desea aclarar el sentido de éste.

15 Sise quiere destacar una palabraoun conjuntode

palabras, empléese tipos espaciados.
Ejemplo:
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En esta estrofa apareceunacorrelacidn, figura
a que fueron

tan aficionados los petrarquistas.

16+ Lacomilla sencilla se utiliza sobre todo a) paraindicar
los significados de las palabras estudiadas; b) cuando se quiere
llamar la atencidn sobre un tecnicismo especialmente cuando éste
espocousadoy se vaaprocederluegoa sudefinicién; o cuandouna
palabra estd usada en sentido peculiar.

Ejemplos :

a) Tomado del francés machurer ‘tiznar’

Uno de los significados més importantes del verbo
griego hypomeno es el de ‘soportar’ ‘

b) Por ‘actante’ entendemos exclusivamente la categorfa
conceptual

‘Masa critica’ es la cantidad de combustible nuclear
necesaria para mantener una ‘reaccién en cadena’

c¢) El doble principio de la ‘progresién’ y de la
‘condensacién’ establecido por Bally.

El ‘campanero’ dié la sefial a sus cémplices de que
llegaba la policia.

17+ Por lo general, escribanse completos los nombres
propios y los apellidos, aunque sean de personas muy'conocidas.
Ejemplos:

Manuel Pérez Vila, José Luis Martinez Albertos, Antonio
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Pasquali, Luis Ugalde S.J.
Si se quiere abreviar, es preferible obviar el segundo
apellido y dejar el nombre completo

18- Las mayusculas deben emplearse:
a) Para los nombres propios y los topénimos.
b) Para los titulos de libros y revista (ver aparte10e)
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TRABAJO ESPECIAL DE GRADO

Procedimiento y Modalidades

Jesiis Maria Aguirre S.J.

PROCEDIMIENTO PARA LA INSCRIPCION

Para la inscripcién del Trabajo Especial de Grado, el
alumno presentard, ante la Coordinacién de Grado, un Proyecto de
Memoria, el cual deberd contener:

a) Titulo del Proyecto;

2) Breve descripcién del tema;

3) Metodologia;

4) Cronograma y _

5) Bibliografia bdsica. Cada unode estos puntos debera
describirse en forma detallada. (Ver Anexo A).

Dicho proyecto deberd haber sido discutido con el
Profesor-Gufa. El alumno contard con el asesoramiento de los
profesores que estime conveniente.

Una vez completado el Proyecto y después de haber
sido aceptado por el Profesor-Guia, deberd ser entregado en la
Coordinacién de Trabajos de Grado para ser sometido a la
consideracién de la Comisién de Trabajos de Grado y proceder a
su aprobacion. v

Conjuntamente con el Proyecto deberd presentar la
Solicitud de Inscripcién (Anexo B) y la Constancia de Aceptacion
del Profesor-Guia (Anexo C).

A partir de la inscripcién, se deberdn presentar los tres
(3) informes periédicos referidos en el articulo 22 del Titulo V.
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ANEXO A

REQUISITOS DEL PROYECTO

1) TITULO:

Se debe encerrar el enunciado del trabajo entre S y 15
palabras aproximadamente. Podr4 existir un subtitulo en caso de
ser necesario para aclarar o especificar el titulo.

2) DESCRIPCION DEL TEMA:

Este punto deberd abarcar todo lo referente a:

- El tema a tratar. Hay que cerciorarse de que el tema
es de interés, averiguar si hay informacidn, si es novedoso y util y
si se tienen ciertos conocimientos sobre el problema.

- El planteamiento del problema en si. En una forma
escrita se determinardn los objetivos primarios y secundarios del
trabajo, las metas, propésitos o finalidades del mismo.

- Las motivaciones por las cuales se escoge el estudio.

- Las limitaciones y posibilidades existentes y otros
puntos, que el alumno considere de importancia para presentar su
Memoria.

3) METODOLOGIA:

El alumno explicard de forma breve, cudl serd el
método queutilizard parala ejecuciéndel trabajo. Deberd determinar
qué tipo de memoria est4 realizando, la modalidad escogida y las
pautas de elaboracién (ANEXO D).

4) CRONOGRAMA:

Se describirdn en forma tentativa los plazos previstos

para la culminacién de las etapas fundamentales de su elaboracién.
5) BIBLIOGRAFIA:

Se presentard un resumen de las obras consultadas que

servirdn como sustentacién del Trabajo de Grado.
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ANEXO B
SOLICITUD
Quien SUSCIIDE, BI. ..cceeviiriceeieeieenensiressseseeesessenns ,
alumnoregulardel................. afio de Comunicacién Social, mencién

........................................... solicitaantelaDirecciénde laEscuela,el
permiso correspondiente para realizar el TRABAJO ESPECIAL
DE GRADO, cuyo proyecto se anexa a la presente solicitud.

TITULO: .ottt ereeeste e ssesessesssssessessessssneseens

NOMBRE DEL PROFESOR GUIA: ....coveveveveennn.
(Firma del alumno)

Vto. Bno.

...........................................................

(Firma del Profesor-Guifa)
Fecha de aceptacion: .........covcveeeeeeeecennnne
Coordinador: ......cccceveveeeriveernririiensesesesseneessesennnes

Observaciones:
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ANEXO C

CONSTANCIA DEL PROFESOR GUIA

.............................................

.................. crreereesnennesnessnesnesnnesnnesensss s11CE CONSEAr que ha aceptado
dirigir el TRABAJO ESPECIAL DE GRADO, correspondiente al

...........................................................................................

se anexa a la presente constancia.

TITULO:

(Firma)

Fecha de aceptacion: ........cevveinvinivenneniennnnes

CoordinacCion: ....cceeeeeeieieiieniisrissrissesnreserssesssesasens

Observaciones:
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ANEXO D

MODALIDADES DE TRABAJOS
ESPECIALES DE GRADO

La presente clasificacién obedece a modalidades de
desarrollo de uso comiin en la Escuela de Comunicacién Social. (Si
ud. desea una taxonomia m4s rigurosa puede acudir al MANUAL
DE TESIS del Profesor Tarsicio Jfiez Barrio, UCAB-1989, a
cualquiera de los tratados cldsicos sobre métodos de investigacién
de Goode-Hatt, Johnson, Selltiz, Best, o gufas de elaboracién de
tesis como los de U. Eco, Cardelle y Ruiz, C. Sabino, y otros.

'MODALIDAD «A» : INVESTIGACION CIENTIFICA

Esta modalidad consiste en la aplicacién del método
cientifico para describir y explicar fenémenos ya pasados
(observacién «ex post facto») o fenémenos experimentales (en
condiciones de control de variables).

Su elaboracién requiere las siguientes etapas:

1. La eleccién de un 4rea a investigar '

2. Revisién de la literatura existente en el drea

3. Formulacién de un problema concreto a investigar
dentrodel 4rea, considerandolas hip6tesis y las variables pertinentes

4. Definicién de una metodologia de investigacion
adecuada al problema y de las operaciones para su realizacion,
segin su especie: '

a) Segiin el origen de los datos consultados puede
tratarse de investigacién documental, de campo o de laboratorio.

b) Segiin el alcance y profundidad puede hablarse deun
primer nivel descriptivo sin hipétesis especifica y de un segundo
nivel explicativo con comprobacién de hipétesis.

5. Realizacién del trabajo segiin los pasos metodolégicos
previstos y las operaciones plancadas.
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6. Preparacion y redaccion del trabajo de investigacién.

El informe final de presentacién incluye:

a) Introduccién y justificacién del estudio

b) Planteamiento del problema

¢) Marco tedrico conceptual, basado en la descripcién
bibliogrifica. ‘

d) Hipétesis - si la hay - y operacionalizacién

e) Diseifio metodolégico empleado:
~ procedimiento,fuentes de datos, poblacién y muestra,
instrumentos y tratamiento estadistico.

f) Resultado, conclusiones y recomendaciones.

g) Indice (puede ubicarse también al principio).

| Ejemplos ilustrativos de la MODALIDAD «A»
Investigacion descriptiva

- Interpretacidn de los valores transmitidos porel programa
«Sopotocientos» (Delgado, Coral, Sociologia, UCAB, 1974).

- Andlisis de un dfa de TV. en Caracas (Pasquali, A.,
1967). ‘

NOTA: Gran parte de los andlisis morfolégicos, de
contenido y de audiencia de los medios de difusién entran dentro
de estamodalidad. Los estudios descriptivos, ya sean de campo, de
laboratorio o documentales, casi siempre son, el paso previo
indispensable para las investigaciones explicativas, que pretenden
profundizar y determinar las variables condicionantes de los
fenémenos descritos.
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Investigacion explicativa

-La TV venezolana y la formacién de estereotipos en el
nifio (Santoro Eduardo, Ed. UCV., 1968). Trabajo de campo.

- La Influencia Personal, (Katz y Lazarsfeld).

- Television, violencia y agresién (Muiioz, Carlos. UCV,
1974, cf. su trabajo de postgrado). Trabajo de laboratorio.

NOTA: Gran parte de los estudios de influencia en campo
controlado o en laboratorio con grupos apareados y bajo control,
entran dentro de esta modalidad.

MODALIDAD «B» : PERIODISMO INVESTIGATIVO

Es una indagacién de car4cter monogréafico que conduce
a la descripcién e interpretacién de fenémenos ya pasados o en
pleno desarrollo, utilizando métodos periodisticos (documentos,
entrevistas, testimonios, etc.). Sus caracteristicas dependerdn del
tema, enfoque y género escogidos.

Su elaboracion incluye:

1.- La eleccién de un tema a investigar

2.- Revisi6n de las fuentes existentes en torno al tema

3.- Enunciado del objetivo o problema

4.- Eleccidn del género periodistico mds apropiado parael
desarrollo de tema segin sus miltiples variantes. Solamente a
modo ilustrativo proponemos algunos tipos:

4.1.Reportaje interpretativo: Se trata de la pesquisa sobre
un tema o acontecimiento de interés social, bien sea de actualidad
nacional ointernacional, con las técnicas empleadas en el periodismo
investigativo y siguiento una pauta sobre antecedentes, desarrollo
y consecuencias. Si el tépico se refiere més bien a un tema puede
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asumirel cardcter de un articulo oensayo periodistico, desarrollable
en  varios capitulos.

4.2. Ensayo histérico-documental: Se revisan y critican
las fuentes primarias y secundarias recolectadas sobre un tema
histérico de comunicacién social con las técnicas documentales
propias del andlisis histérico, como son la recoleccién de datos,
critica interna de fuentes, e hipdtesis interpretativas. La crénica
periodistica, el historial de las empresas culturales y las biografias
de personajes notables de la comunicacién social, realizadas con
cierto rigor, pueden considerarse también bajo este rubro.

4.3. Estudio de caso: Se realiza un diagndstico intensivo
de una unidad social (grupo o institucién social) o de un proceso
comunicativo concreto, con sus actores y variables situacionales.
Se recurre a técnicas de diagndstico comunicacional, etnogréfico,
etc.

5.-Realizacién del trabajo segiin los pasos metodolégicos
previstos.

6.- Preparacion y redaccién de la monografia.

Su esquema general expositivo, al menos incluira:

a) Introduccién y justificacién

b) Objetivos

¢) Modelo metodolégico empleado para su desarrollo
d) Exposicién del cuerpo central en capitulos

e¢) Conclusiones y recomendaciones

f) Referencias documentales

g) Indice
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Ejemplos ilustrativos de la MODALIDAD «B»
Reportaje interpretativo

- El imperio de la noticia (Mujica, H., UCV., 1967)
- La comunicacién cercenada (Pasquali, A., M.Avila,
1991)

NOTA: Los reportajes escritos sobre acontecimientos de
actualidad econ6mica, politica, social, cultural yreligiosa, o ensayos
experimentales sobre nuevo periodismo, entran dentro de esta
modalidad. En cambio los reportajes radiofénicos y audiovisuales,
que implican procesos de produccién técnica deben atenerse a los
requisitos de la Modalidad «C».

Ensayo historico-documental

- Campaiias periodisticas del Libertador (Pérez Vila, M.,
LUZ)

- Historia de 1a Radio en Venezuela (Cabello, Julio)

NOTA: Casi todos los estudios que se orientan areconstruir
la historia pasada de un medio de comunicacién social o la
evolucién sea de un género periodistico, sea del tratamiento de
mensajes, entran dentro de esta modalidad que requiere el andlisis
documental de materiales impresos, grabados o filmados.

Estudio de caso

- El Diario de Caracas (Gonzatti, R.M., T. de Grado,
UCAB, 1983)

- Nicaragua, un caso de agresién informativa (Bisbal, M.,
1984)
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NOTA: Los andlisis internos sobre el funcionamiento de
un medio de comunicacién, de un centro de difusién o de una
agencia, asi comolos andlisisinstitucionales y de tomas de decisién,
quedan en gran parte ubicados dentro de esta modalidad.

MODALIDAD «C»: DISENO DE PROYECTOS Y
PRODUCCION

Esta modalidad consiste en la proposicién de un plan
operativo y factible para resolver un problema comunicacional,
producir mensajes a través de un medio de difusién (impreso,
radiofénico, audiovisual, etc.) o capacitar usuarios.

Su elaboracién conllevard:

1.- La eleccién de un problema o necesidad a satisfacer
2.- Revisién de la literatura o experiencia del 4rea
3.- Diagnéstico riguroso de la situacidn existente y de las
necesidades de la Institucién, de los clientes, de los destinatarios y/
0 usuarios
4.- Formulacién de un modelo operativo apropiado segiin
- se trate de:
4.1.- Campaiiade publicidad orelaciones piblicas, con
las pautas de creacién, plan de medios, etc.
4.2.- Disefio de un medio impreso, con la seleccién y/
o aplicacién de las técnicas graficas hasta la diagramacién
4.3. Pre-produccién audiovisual con la elaboracién del
guidn literario y técnico
4.4, Programa de capacitacién, incluyendo objetivos,
estrategias y recursos diddcticos
5.- Factibilidad y/o estimado de costos
6.- Preparacidn y redaccién del informe final.
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Su esquema general de presentacién comprender4:

a) Justificacién del proyecto

b) Objetivos perseguidos

¢) Exposicién del problema planteado o de las
necesidades diagnosticadas, a nivel de la institucién, de
los clientes, de los destinatarios y/o usuario

d) Desarrollo del proceso de creacién y/o realizacién
segin el campo escogido (publicidad, relaciones
publicas, prensa, audiovisual u otro)

e) Factibilidad y/o estimado de costos

f) Referencias bibliogréficas o técnicas

g) Indice general

Ejemplos ilustrativos de la MODALIDAD «C»
Camparia de publicidad o de relaciones publicas

- Estrategia creativa para orientar a los usuarios del Metro
de Caracas (tesis)

- Campaiia radiofénica para promover la alfabetizacién
(tesis)

NOTA: Planes globales o etapas especificas de un plan de
mercadeo, de relaciones piiblicas, de comunicacién institucional o
de desarrollo educativo entran dentro de esta modalidad, perohade
considerarse principalmente el aspecto comunicacional del plan.

Diserio de un medio impreso
- Proyecto de un boletin de difusién tecnolégica para la

Pequefia y Mediana Empresa (Guaderrama, Maritza, UCAB)
- Creacién de un cooperativa para la autoedicién de una
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revista cultural

NOTA: Proyectos globales o fases especificas de
produccién de impresos entran dentro de esta modalidad, pero ha
de analizarse principalmente el aspecto comunicacional.

Preproduccion audiovisual

- Plan de produccidn de la serie radiofénica: el impacto de
la revolucién tecnoldgica en nuestras vidas (tesis)

- Adaptacion filmica de la novela «Ifigenia» de Teresa de
la Parra

NOTA: Si bien, en bastantes casos, no serdn factibles la
produccidny postproduccion, es requisito imprescindible presentar
el plan con la inclusién de los guiones literario y técnico
correspondiente. Si se tratade producciones acabadas es obligatorio
dejar una copia con la memoria para el archivo audiovisual, sobre
todo para el aprendizaje de los alumnos.

Programa de capacitacion

- Programa de percepcién critica y activa de la TV. para
adolescentes (Vicente, Josefa, Tesis).
- Manual de iniciacién para el escendgrafo.

NOTA: Se recomienda desarrollar programas de
orientacién y educacién, adaptdndolos para usuarios especificos
con mayores necesidades culturales' para responder a los
requerimientos del pafs. '
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MODELOQ «D»: MEMORIA-INFORME DE PASANTIA

La Memoria de Grado bajo régimen de Pasantia requiere
la presentacion de una Memoria-Informe rigurosamente elaborado
conbase al «asientodiario» (descripcién evaluativa de actividades)
en la empresa, que serd evaluado con los mismos criterios que los
demds Trabajos de Grado.

Su presentacion final comprenderd las siguientes partes:

1.- Introduccién general:
- Objetivos de la pasantia
- Antecedentes del problema

2.- Metodologfa del Informe-Memoria:
- Procedimiento de recogida de datos
- Pauta de cvaluacién del cronograma planeado:
Objetivos, actividad, recursos, responsables.

3.- Cuerpo del informe:

- Diagnéstico general de 1a empresa:

Nombre, objetivo, caracteristicas, Organigrama,

- Departamento donde realiz6 la pasantia:
Objetivos, funciones, normas, estructura
organizativa '

- Proceso del trabajo realizado segiin el plan
previsto:
Descripcién de las funciones y tarea
desempeifiadas

- Resultados obtenidos: logros y limitaciones

- Conclusiones y recomendaciones
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- Bibliografia y Anexos del Cronograma planeado.

Otramodalidad consiste enrealizar Pasantia con la finalidad
de ejercer algun trabajo investigativo concreto o una produccién
especffica.

En este caso la presentacién final comprenderd:

1.-Objetivos

2.-Fase investigativa.

3.-Fase de realizacién
4.-Presentacion del Trabajo Prictico.
5.-Andlisis de los resultados.
6.-Conclusiones

7.- Bibliografia y Anexos.

Nota. En estos casos la Escuela facilitard al Estudiante el
material necesario para la ejecucién de la produccién y ayudard, a
ser posible, econémicamente al estudiante. Esta modalidad nace
con unos propésitos fundamentalmente sociales y se enmarcardn
dentro de los correspondientes convenios.

ANEXO «E»

NORMAS BASICAS PARA LA
ELABORACION DEL TRABAJO DE GRADO

1.- Todas y cada una de las hojas o paginas deben ser
numeradas en serie sucesiva, incluidos los anexos de cualquier
clase.

2.- La tipograffa o mecanografia debe ser nftida y
suficientemente clara.

3.- El indice debe colocarse siempre al principio de la
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tesis y de los anexos, cualesquiera que estos sean, y sus pdginas
deben también numeradas.

4.- El ejemplar que, por reglamento de la Universidad,
el alumno reserva para la Biblioteca, debe ser obligatoriamente
desencuadernable, y no empastado, para efectos de microfilmacion.

5.- El formato debe ser tamafio Carta, o sea, 28 * 21, 1/
2 CMS.

6.- Tanto en la portada como en la primera pégina, se
han de especificar los siguientes datos:
- Facultad y Escuela
- Titulo completo del Trabajo de Grado
- Mencién de la Carrera
- Nombres y Apellidos del Autoro Autores
- Nombres y Apellidos del Profesor Guia
- Mes v afio de su presentacion.
Ejemplo:

UNIVERSIDAD CATOLICA ANDRES BELLO
FACULTAD DE HUMANIDADES Y EDUCACION
ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL
Publicidad y Relaciones Piblicas

Trabajo de Grado

PASANTIAS :
EL DESARROLLO DE UNA OPORTUNIDAD DE
TRABAJO
Elaboracion de un programa de pasantias para una
agencia de publicidad
Tutor : Fanny Tinoco. Martina Criscaut Goldenberg
Septiembre 1991
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7.- Sedeben presentar 4 ejemplares ante la Coordinacién
de Trabajos de Grado: Uno parala Bibliotecadela UCAB, unopara
la Biblioteca Nacional, dos para el Jurado.

NOTA: Si se trata de una produccién radiofénica o
audiovisual se debe entregar una copia para el archivo audiovisual
de la UCAB.

ANEXOF

RESUMEN ANALITICO
Autor: Exp.N4......
Autor: Exp.N4......
Titulo:
MeS ¥ AflOueresrccsescses

Unidad: ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL.

Mencion: ..........ccverinneiscennnns N2 de pags. .....cceu...

Palabras Clave: (3 a 5 vocablos que especifiquen el 4rea,
contenido o materia, enfoque disciplinar y dmbito
GEOZTALICO).cucrrruereerirtirimissiresnssesesssnssssesssssssnsssssssesesssasansnssssnes

~ Descripcion: (Problema planteado u objetivo propuesto

en el trabajo)

Método: (Tipode Trabajo segiin las diversas modalidades
establecidas en el Anexo «D»)

Fuentes: (Nimero de referencias bibliogrificas o
documentales utilizadas)
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Contenido: (Resumen que condense el desarrollo del
Trabajo con los resultados mds relevantes)

(De ser necesario use el reverso de la hoja)

Conclusiones: (Resultado final del estudio y/o
recomendaciones)

ProfesorGuia:...........ccceeeenn..... .

........... L YR YR Y PR PRy

SOLO PARA LA COORDINACION : Evaluacién
final y observaciones del Jurado:
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ANEXO «G»

ACTA DE EXAMEN: TRABAJO DE GRADO

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Expediente N2 .....cccceereerensenees Mencion: ...cceccsrcsnceces
Fecha de la defensa: .......cccuvceereececsnncancansene

Titulo del Trabajo de Grado:

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Observaciones:
CALIFICACION:
(Niimeros) (Letras)
JURADO :
1. 2. (Tutor)

Conformacion de la Escuela

-
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LA COORDINACION
DE INVESTIGACION

Caroline B.B. de Oteyza

La Coordinacién de Investigacién de la Escuela, creada al
iniciode este afio acddemico 91-92, nace de laexperiencia adquirida
en la Coordinacién de Trabajos de Grado desde 1986, y de la
inquietud de la direccién y de algunos profesores para darle a la
investigacién el puesto que debe ocuparen todaescuela universitaria.
Esta inquietud no es nueva, se ha manifestado desde hace muchos
afios entre los docentes sin que se haya podido concretar proyecto
alguno. Recordamos al respecto el proyecto de creacién del Centro
de Investigaciones de la Comunicacién C.I.C. de la UCAB, un
centro adscrito a la Escuela de Comunicacién Social ideado por el
profesor Alejandro Alfonso y un grupode colegas a principiodelos
afios 80.

OBJETIVOS GENERALES
Los objetivos generales de la nueva Coordinacion

retoman en gran parte los del proyecto del C.I.C. y de otros centros
de investigacidn de la comunicacion.

12 Cumplir con el fin esencial de la Universidad de
buscar la verdad por medio de la investigacién.

22 Contribuir al desarrollo de las investigaciones sobre

comunicacién social en el pafs, con miras al establecimiento de

politicas de comunicacién.
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32 Cooperar con la Escuela en su empefio de lograr un
funcién docente de mds alta calidad.

4° Formar investigadores.

5% Entrenar alos docentes y estudiantes en las tareas de
investigacién.

6°Sentarlas bases de un futuro Centro de Investigacién
de la Comunicaci6n adscrito a la Escuela y ser al mismo tiempo
soporte de posibles estudios de post-grado.

7¢Fomentar el intercambio con otras Escuelas y Centros
de Investigacion

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Para alcanzar estos objetivos, empezamos
modestamente este afio con un programa bien definido, que nos
permitird trabajar los afios posteriores en la consecucién de metas
més ambiciosas. Este programa busca crear las condiciones para
lograrun mayor interés y dedicacién de los profesores en el proceso
investigativo. Recordamos que nuestro cuerpo profesoral es en su
gran mayoria a dedicacién parcial, lo cual constituye una traba
importante alahora deinvolucrase en un proyecto de investigacién.
El programa que nos hemos propuesto para el afio académico 91-
92 estd articulado en cuatro direcciones: Inventario, Planificacién,
Publicacién y Comunicaci6n y se resume de la manera siguiente:
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12 Inventariar y explotar el patrimonio investigativode
la Escuela.

2° Planificar, fomentar y ejecutar los programas de
investigacién definidos por el Proyecto.

32 Publicar periédicamente las investigaciones mds
resaltantes producidas en el seno de la Escuela.

4° Mantener el intercambio con la seccién de
investigaciénde JESCOM-UCAL y con otros centros venezolanos
de investigacion de la comunicacién .

5% Reforzare los contactos con la AL AIC. y
F.EL.AFA.C.S.

1¢ Inventariar y explotar el patrimonio investigativo de
la Escuela.

Este inventario tiene un fin elemental pero indispensable, a
saber: conocer de manera precisa cuales son nuestros recursos, qué
se ha investigado en la escuela, quién lo ha hecho, cudndo y cémo.
Siempre ha existido la preocupacién del «desperdicio de los
trabajos que se presentan frente a diversos jurado para luego
acumularse en las bibliotecas de 1a Universidad sin uso a lamedida
de su valor.

. Desde la Coordinacién de Trabajos de Grado hemos
llevado a cabo una investigacién sobre todos los Trabajos de Grado
y de Ascenso presentados por alumnos y profesores de nuestra
Escuela desde su fundacién. Hemos constituido con ello una
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pequefia base de datos que se actualiza de manera sistematica todos
los afios con el ingreso de trabajos nuevos. Este afio hemos
traspasado esta base de datos almacenada con un programa Microsoft
File a otro programa -File Maker Pro- que ofrece mucho mds
capacidad de almacenamiento posibilidades de trabajo.
(Recordemos que tanto la Escuela como la sala de micro
computadores a disposicién de los estudiantes estdn equipadas con
equipos Macintosh).

Paralelamente a este inventario, estamos realizando un
arqueo de todos los trabajos publicados por nuestros profesores,
dentro y fuera de la Universidad.

Latercera étapa de este inventario estd constituida por
una investigacién que se viene realizando desde hace ya tres
afios sobre la Historia de la Escuela y que aportard elementos de
comprensién del proceso investigativo de la Escuela lo largo de
estos 30 afios y que ademds brinda un marco de referencia
importante.

2?2 Planificar, fomentar y ejecutar los programas de
investigacion definidos por el Proyecto.

Este inventario de los trabajos realizados debia
complementarse con otro sobre las areas deinvestigacién deinterés
para nuestros profesores para asi esbozar un primer perfil de los
campos posibles de investigacién que se podria fomentar tanto
entre los estudiantes para su Trabajo de Grado como entre los
docentes. Estamos trabajando sobre algunas propuestas de
programas de investigacion.

La Planificacién puede efectuarse en distintos niveles :
Planificacién en el tiempo, discriminando proyectos a corto,
mediano y largo plazo y planificacién por 4reas de investigacién
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conformando equipos alrededor de un proyecto.

Elfomentode los proyectos. significainformar sobre nuestras
actividades y proyectos, asesorar a los investigadores mediante
informaciones bibliograficas, apoyo metodoldgico, asegurar una
permanencia para atender a los investigadores, brindarles un
espacio fisisco donde trabajar en la Escuela y finalmente ofrecer la
posibilidad de la publicacién de trabajos.

Hemos creado de un pequefio Centrode Documentacién (con
sala de lectura) en el cual los profesores podran consultar revistas,
libros, registros de los Trabajos de Grado y de Ascenso, o materiales
grises sobre investigacién de la Comunicacién. Obviamente este
centrono pretende competir con la biblioteca, permite simplemente
dentro de la Escuela el acceso cotidiano a materiales periddicos.
Este centro cuenta con

* Los ficheros de las tesis

« Los ficheros de los trabajos de Ascenso (y pedir de aqui en
adelante que una copiade dichos trabajos quede enla Coordinacion).
Se puede igualmente pensar en recuperar algunos trabajos antiguos
que andan dispersos por la Facultad o la Escuela.

«Lasrevistasy periédicos que llegan ala Escuela El Nacional,
El Diario de Caracas, El Universal, Le Monde, Le Figaro, El Pais,
Producto y otros.

» El registro de publicacién de los distintos trabajos de los
profesores.

« Una bibliografia de lo publicado en Venezuela sobre
Comunicacioén

«Lascolecciones de las Revistas venezolanas : Comunicacién
(Centro Pellin), Apuntes (UCV), Anuario ININCO, de las revistas
Latino-americanas : Dialogos (Felafacs), Chasqui (Ciespal) y de
una revista jesuitica: Jescom (CCCS)

Laejecucién de los proyectos deberfa ser laconsecuencia del

desenvolvimiento 16gico y natural de las actividades anteriores.
Primer perfil de los campos posibles de investigacién
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establecido en funcidn de los trabajos existentes en 1a Escuela, del
interés manifestado por los profesores y de interés prioritario para
la investigacién de la Comunicacién.

Comunicacién y Cultura

Usos y Efectos de los Medios
Comunicacién y Desarrollo
Comunicacidn Politica

Nuevas Tecnologias de informacién
Comunicacién Alternativa
Profesion de la Comunicacién

Periodismo Etica y Libertad de Prensa
Realidad Comunicacional Latino-americana

Periodismo Econdémico

Imagenes mutuas en America Latina
Periodismo de Provincia Venezolano

32 Publicar periodicamente las investigaciones mas
resaltantes producidas en el seno de la Escuela.

Otro aspecto importante para incentivar la produccién de
trabajos de investigacion es la posibilidad de publicar. La
Coordinacién estd encargada de la publicacién de unarevista cuyo
fin es publicar trabajos producidos por los profesores de 1a Escuela
y de los trabajos mds resaltantes de los alumnos.

Esta revista serd entonces el reflejo de la produccién de
trabajos de investigaciéon de nuestra Escuela. Tendrd en este
sentido una funcién informativa, a la vez que estimulard los
profesores ofreciendo la posibilidad de la publicacién.

Aspiramos a que constituya una fuente de consulta para los
estudiantes de Comunicacién Social de la UCAB y de otras
escuelas de Comunicacién Socialdel pafs. Por fin contribuird a
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proyectar la imagen de nuestra Escuela dentro y fuera de la
Universidad.

4% Mantener un intercambio con otros centros de
investigacion de la comunicacion en Venezuela y con la seccion
de investigacion de JESCOM-UCAL .

El haber insistido este afio en una perspectiva
introspectivarespondié a lanecesidad de conocer nuestrosrecursos,
lo que denominamos nuestro patrimonio investigativo antes de
iniciar una apertura sobre el «exterior». Esta primera étapa nos
pareci6 indispensable para darnos los medios de un intercambio
provechoso con otros grupos y centros de investigacién de la
comunicacién. Larevista Temas de Comunicacién serd obviamente
nuestromedio privilegiadode intercambio con otros investigadores
de la comunicacion.

Para concluir...

A escasos ocho meses de creada, la Coordinacién de
Investigacién a logrado muchos de sus objetivos especificos, atin
cuando falta mucho por hacer, pero nos parece que lo mds
importante es haber podido contar con el apoyo de muchos profesores
quienes a pesar de un contexto poco propicio a la investigacién
lograron conceder més tiempo que lo estipulado en sus horarios de
dedicacién y respondieron con mucho 4nimo con trabajos que
publicamos hoy en la revista. Una nueva costumbre para haberse
instaurado enla Escuela que no tendrd sinoconsecuencias benéficas
para nuestro estudiantado y lacomunidad universitaria en general.

233



234



UCAB

PASANTIAS

Desde el inicio de sus actividades, en la Escuela ha
existidouna preocupacién porlaexperiencialaboral de los alumnos,
normalmente denominada PASANTIA. Su evolucién ha tenido
numerosas variantes, pero es a partir del Curso Académico 1989-
1990 cuando se le da el rango de MATERIA ELECTIVA
SEMETRAL, en el nuevo Plan de Estudios aprobado, materia
comiin para las tres menciones.

Como materia del Plan de Estudios se puede sefialar que
la pasantia es una actividad académica que comprende actividades
curriculares a cumpli porlosestudiantes regulares bajo la supervisién
de la Escuela y de las Instituciones involucradas en el Programa de
Pasantias.

Con esta finalidad se modificé en 1988-89, la estructura
dela Coordinacién de Pasantias, responsabilizdndola no solamente
de la funcién de enlace con las instituciones o empresas, sino de
realizar las labores académicas correspondientes a la materia

En el afio 1989, el 27 de Julio, se firma el primer
Conveniode Pasantiasentre la Escuelay laempresa Ars Publicidad;
suscribieron el documento, el Director de la Escuela, Emilio Piriz
Pérez, y el Presidente de Ars Publicidad C.A., Germdn Frias
Palacios. Posteriormente se firmaron otros Convenios con las
siguientes empresas o instituciones: Bolivars Films, Cinesa,
Noticolor, Instituto Venezolano de Investigaciones Cientificas,
CorpaPublicidad, Maraven, Diario El Nacional y Diario de Caracas
(Estas tres ultimas por intermedio de FUNDEI), Revista Publicidad
y Mercadeo y Empresas 1BC.

Ademdsde estas Pasantias con valor de crédito académico,
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los estudiantes de la Escuela han realizado pasantfas, en las
siguientes empresas: OMNI Publicidad, ELIPSIS Publicidad, RH
Linea Creativa, Metro de Caracas, Telearte, TV Organizada,
Televen, Venevision, Televisora Nacional, Radio Capital y Radio
Z-100.

En total, durante el Curso Académico 1990-
1991, realizaron Pasantias como Materia Electiva Semestral, 44
alumnos, 24 en Audiovisual, 2 en Periodismo Impreso y 18 en
Publicidad.

Para regular el proceso de esta nueva experiencia, se
realizaron unas Normas de Pasantias, las cuales después de ser
aprobadas por el Consejo de Escuela, fueron aprobadas por el
Consejo de Facultad el dfa 10 de Junio de 1989. Dichas Normas se
complementan con un Instructivo para la Materia Pasantia, donde
se informa a los alumnos aspectos como Ubicacién, Horario y
Duracién,Asignacién Mensual, Plan de Trabajo, Evaluacién,
Supervision de la Pasantia y Atencidn al Estudiante.

Esta politica de pasantias se complementa en el afio 1992,
cuando se aprueba la Memoria de Pasant{a como Trabajo de Grado.
Dicha Pasantia tiene una finalidad y unos objetivos diferentes a la
Pasantia como Materia Semestral. Yano se trata de una experiencia
de trabajo sino de realizar trabajos especificos, fundamentalmente
con fines sociales. Para inicar esta nueva experiencia la Escuela
firmé un Convenjo, en el mes de Marzo, con IRFA (Instituto
Radiofénico Fe y Alegria), el cual comenzard a regir a partir del
mes de Octubre de 1992.
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CURSO DE ANIMACION
COMPUTARIZADA EN 2D y 3D

Curso de Animacion en 2D

Entre el 11 y el 14 de marzo de 1991, la Escuela de
Comunicacién Socialde 1a UCAB dicté cursos de animacién en 2D
para alumnos y Comunicadores Sociales.

Este curso se realizé, en colaboracién con Asesorias
Empresariales Plus Art 200 C.A., con equipos de computadoras
Commodore Amiga con todos sus implementos, y conel programa
«Deluxepaint IlI». El nimero de participantes no podfa pasar de
20 alumnos médximo por grupos repartidos en dos turnos (uno
matutino y uno vespertino). El objetivo de este curso era de
inroducir a los participantes al nuevo mundo de la animacién
computarizada de textos, efectos especiales, o cualquier otro
elemento transferibles a cualquier formato de video.

Curso de Animacion en 3D

Entreel 20yel24de mayode 1991, laEscueladicté cursos
de animacién en 3D para alumnos y Comunicadores Sociales.

Como en el curso anterior, sobre animacién en 2 D., éste se
realizd, en colaboracién con Asesorias Empresariales Plus Art200
C.A., y con equipos de computadoras Commodore Amiga. El
nimero de participantes no podia pasar de 18 alumnos m4ximo por
grupos repartidos en dos turnos (uno matutino y uno vespertino),
y era condicién para inscribirse, haber cursado el anterior sobre
animacién computariada en 2 D. El objetivo de este curso era de
profundizar con los participantes en el manejo de la animacién
computarizada.
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FOTOGRAFIAS

San Ignacio de Loyola. Grabado de B. Maura.

Proyectos de Estatutos de la UEP (Unién de Estudiantes
de Periodismo) 1962.

Primer Carnet de Identificacién de los alumnos de 1a Es-
cuela,

Primera ‘‘Clase’’ de 1a Escuela de Periodismo de 1a UCAB.
Octubre 1961.

Resefias en la prensa de cambio de sede de la UCAB. Ma-
queta ¢ instalacién de la primera piedra (1963).

Detalle de la portada de ‘‘LA GACETA’’ primer periédico
de los alumnos de la Escuela.

Detalle de COMUNICAB vy el Camet de identificacién de
sus integrantes.

Escultura de Andrés Bello en el patio central de la antigua
sede de 1a UCAB.

‘‘Brigadas de Orden’’ y ‘‘Prensa’’ de la UCAB a la cafda
de Pérez Jiménez.

Biblioteca de 1a UCAB y una graduacién en la antigua sede.





