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INTRODUCCLON

A raiz de la variacidén del tipo de cambio, en Venczuela
sc¢  ha presentado una situacidn en la cual para algunos
scctores de la cconcmia, sus cosltos medios de produccidn
son menores que los cestes medios importados. Ista rela-
cion de costos es determinante para el mercado venezolano

de joveria.

Lste ULrabe jo pretende definir gque factores afectan cesta
coyuntura favorable de precios que ha otorgado la deva-
luacidn del bolivar a la industria orfebre nacional y ade-
mas determinar si en la escala de producciédn de abasteci--
miento del mercado se mantiene la competitividad, aprove-

chando las economias de c¢scala.

la investigacidn se ha 1levado desde un punto de vista tdce
nico, para que sirva como herramicenta para futuras inves-

tigaciones y para la toma de decisiones de los fabrican-

tes de joyas.

La realizacidn de esta investigacion tuve algunos proble-

mas, molivados por cuatro motivos fundamentales:

1) Existe poca informacidén relacionada con ¢l tema en

estudio.

2) La confiahilidad de estos datos es muy relativa.




3 I'ste trabajo es ¢l primero que sce realiza sobre oste
tema, por lo que no se cuenta con ninguna experiencia
clara relacionada con ¢l sccltor de industrias orfe-

bres.

4) lLas empresas de este sector sdlo conocen su rela-
ciones técricas y su mercado, pero conocen muy vdga-
mente el mercado general y a los demds miembros de
la industria, debido a la discrecidn caracteristica

dentro de esta industria.

Para solucionar este problema recurrimos al contraste de
los datos de varias fuentes, incluyendo las entrevistas
a sectores represcntativos de los f{abricantes, las joye-

rias y los mayoristas en oro.

La primera parte del trabajo define los supuestos, la hipd
tesis y conceplos relacionados cecn la invesbigacidn. La
segunda parte estudia los factores que determinan la coyun
tura favorable de precios y en qué consiste. ©BEn Jla terce-
ra parte analizaros Ta industria orfebre nacioral en cuan-
to a sus relaciones de produccidon y de costos. La cuarta
estudia el mercado al cual se enfrenta la industria. Iin
la quinta parte hacemos el analisis de la industria orfe-
bre nacional dentro del mercado de joyas bajo la coyuntu-

ra de precios y por dltimo, en la sexta parle formulamos




las conclusiones y sugerencias para ¢l fFabricante de  jo-

vas en Venczucla.
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SUPUESTOS F HHIPOTESLS
Supuestos
- La demanda es una funcidn decreciente del precio del

oro elaborado . y se expande en Funcidn del ingreso

real.

- No existen prohibiciones a la importacién

- lLos productores y los consumideres son precio acepla

bles.

= Ll oro elaborado es un bien homogéneo.

- No consideraremos las joyvas artisticas en oro dentro
del analisis porque estas involucran un valor sub-

jetivo.

HHipoétesis

Si la coyuntura favorable de precios para la industria
orfebre nacional dura mds de cuatro afios, la industria
abastecera mdas del 35 % del mercado nacional y con este
volumen de produceidén se pnede mantener la competitividad

internacional, aunque desaparezca la actual coyuntura.




DEFINICIONES Y CONCLEPTOS

Tipo de cambio

Precio o razdén a los que se intercambia la moncda de un
pais por la de otro. Sioel mercado de divisas no se haya
intervenido, la evolucidn del tipo de cambio expresard la
relacion entre el nivel de precios nacional y el extranje-
ro a lo largo del tiempo. Las interverciones a que un cs-
tado soberano pucda scmeter ¢l comercio de divisas, puede

dar lugar a distintos tipos de cambio.

Tipo de cambio miltiple

Este Gtipo de cambio e¢s una modalidad del tipo de cambio
fijo, que establece un tipo de cambio para cada mercancia
o grupo de mercancia chjeto de comercio internacional.
Para el oro manufacturado, por ccnsiderarsc un bien super.
fluo, el tipo de cambio es o muy alto o se determina cn

¢l mercado libre (paralelo).

Bicnes Homogéneos

Son las mercancias con iguales caracteristicas fisicas que
brindan la misma utilidad. In la actualidad la homcge-
neidad de la mercancia sélo pucde existir en las de muy fa

cil caracterizacién como zlgunos productos agricolas, qui-




micos o minerales. Fn vrucstro cstudio consideramos al oro
manufacturado como un tbien homogénco, porque al consumidor
le es indiferente adquirir una cadena, medalla, placa, pul
sera, tal vez hecha por la misma miquina y del mismo kila-
taje, si el precio ¢s el mismo. Bl individuo se inclinara

por el mis ccoendmico.

Kilate

Unidad de medida para metales y picdras preciosas. En

los metales la ley 1000 es equivalente a 24 Kt.

Onza Troy

Unidad de medida que es equivalente a 31,1 gr. de metal;
en el caso del oro, la cnza Lroy equivale a 31,1 gramos

de oro fino (ley 999,9).
Precios de competencia

Cuando los productores y los consumidores no puedan deter-
minar el precio por la cantidad de productores y cconsumido
res, estos seran precios de competencia  porque los mayores bene
ficios de los productores se encuentran donde existan meno-
res costos. En nuestro estudio el precio influido por los
tipos de cambio juegan un papel importante, determinando -

para qué industria serd rentable producir.




Fixing

Proceso para la fijacién del precio (Fix) en el mercado

de Londres.




PARTE IT




IT.1

PARTE 1T
TIPO DE CAMBIO Y LA COYUNTURA FAVORABLE

DE PRECIOS

COYUNTURA ECONOMICA DE PRECIOS

DEI'INICION

La palabra coyuntura proviene del latin coyuntus que signi-
fiéa unién, reunidén, conjuncién de hechos. Este concepto
de coyuntura econdmica ha sido definido de diferentes for-
mas. Nosotros definiremos la nocidén de coyuntura como
"el estudio de la manera como estdn unidos en el tiempo
vy en el espacio varios fendmenos econdmicos, conjuncidn
que implica wuna confluencia en el futuro, evocando la idea

de previsién" (1).

Esta definicidon es muy apropiada porque toma en cuenta que
en todas las actividades, aparecen ciertos principios de
regularidad y orden, los cuales pueden ser observados utili
zando datos cuantitativos. El mismo Malarriaga sigue mas
adelante: "si no existiera como minimo una tendencia mds

o menos cierta, de la vida econdémica, no seria posible por

el conocimiento del pasado, prever un futuro prdéximo
(1) Malarriaga, Ramén: Evolucidén de la Coyuntura Econdmi-
ca" Porto Alegre- coleccion uni-——

versitaria - 1955
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acerca del acontecer econdmico y como consecuencia saber

como se debe proceder en el presentcs.

Asi pués, el estudio y solucién de los problemas de 1la
conyuntura supone la existencia de fendmenos econdémicos
interdependientes, la posibilidad de determinar cuantitati-
vamente una correlacidén entre esos fendmenos y por consi-
guiente, la posibilidad de deducir algin pronostico para

unos en funcidén del comportamiento de otros'.

Para algunos sectores de la economia nacional se ha presen-
tado una coyuntura econdmica de precios, motivada por la
variacion del tipo de cambio venezolano. Esta coyuntura
afecta directamente las decisiones de produccién y venta

de los diferentes bienes que se producen dentro y fuera

del pais.




IT.2

COYUNTURA FAVORABLE DE PRECIOS

Para comparar el precio de una mercancia producida en un
pais, con ¢l precio de esa misma mercancia producida en
otro pais, es necesario que ambos precios estén expresados
en la misma moneda. Para ¢ésto, al precio interno de un
pais se le agregan los gastos de transporte y aranceles
y se multiplica por el tipo de cambio que logra expresar
los precios de la mercancia de un pais en términos de la

moneda del otro pais.

En una situacion libre de restricciones al comercio inter-
nacional, al comparar los precios internacionales de la
mercancia del otro pais expresados en la moneda interna
del pais en cuestidn con los precios internos de la mercan-
cia, y suponiendo que las industrias son capaces de abaste-
cer la totalidad de la demanda, ya sea interna o externa,
y que el bien es homogéneo, si el precio del bien importado
es inferior al del bien producido internamente, este bien
probablemente se importard y la demanda no consumird ningu-
na cantidad de esta mercancia producida internamente, por
ser el precio interno superior al precio importado. iShil
el precio interno es inferior al importado sucederd lo con-
trario y es probable que hasta se exporte el bien produci-

do internamente.

Podemos observar que el precio interno depende de la estruc




tura de costos de la industria interna que es funcién del
costo de la maquinaria y equipos, el costo en mano de o-
bra, el costo en apoyo tecnoldgico y mantenimiento. Todo
ésto fija un costo determinado para cada volumen de produc
cidn. Los factores que determinan si la industria produ-

cird o né, serdn los precios internos en ambos paises, los

gastos de transporte, los aranceles y el tipo de cambio.

Los aumentos en los precios de la mano de obra se expresa-
ran como desplazamientos hacia arriba de la funcidn de cos
te medio; estos aumentos en los salarios porllo general
vienen fijados por decreto, al igual que los aranceles,

lo que implica que no varian con gran facilidad.

El tipo de cambio puede ser rigido o flexible; si es rigi-
do, los aranceles trataran de proteger a la industria, pe-
ro si el tipo de cambio es flexible y sus variaciones son
significativas, entonces el tipo de cambio podria definir
qué  dindustria produce con costes medios menores y como

consecuencia le seria factible abastecer el mercado.

En Venezuela se pasé de un tipo de cambio fijo a uno mal-
tiple donde existen tasas preferenciales para una gama de
bienes tipificadés como esenciales, y un mercado libre pa-
ra el resto de las actividades que el gobierno considera

esenciales para el buen funcionamiento de la economia na-




cional.

Entonces aquellas industrias que reunan las condiciones
expuestas anteriormente, pero para las cuales los precios
internos eran superiores al precio importado del bien y
que por variacidén en el tipo de cambio su precio es ahora
inferior, se encontrardn en una coyuntura favorable de
precios que dara como resultado que aumente la participa-
cién en el mercado, porque estas industrias con la si-
tuacién cambiaria anterior se encontraban abasteciendo a
una pequefia porcién del mercado, debido a que la demanda

consumia los bienes importados por ser de menores precios.

.
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COMO AFFCTA LA COYUNTURA DE PRECIOS A LA INDUSTRIA ORFEBRE

NACTONAL.

Es necesario conocer las caracteristicas del proceso pro-
ductivo de joyas para conocer si la industria orfebre na-
cional puede aprovechar la coyuntura favorable de precios.
Para ésto analizaremos si la industria orfebre nacional cum

ple con las condiciones necesarias.

Primero, el bien producido por la industria orfebre na-
cional tiene las mismas caracteristicas fisicas que el bien

importado y la misma aceptacidén en el mercado (1).

Segundo: la materia prima, el oro fino, se puede obtener
internamente, porque existen minas en el pais y son explota
das. También se puede obtener el oro fino del mercado in-
terno de reciclaje (2) y como ultima alternativa, el merca-

do internacional.

Tercero: la inversidén en maquinaria y equipo necesario para

la produccién ya fué realizada y si existe alguna deuda

(1) Esta aceptacidén no es para todos los tipos de joyas si-
no s6lo para algunas prendas que describiremos mids ade-
lante y que se pueden producir internamente.

(2) En el capitulo III hay una explicacidén mds amplia so-
bre el mercado de reciclaje.
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por este concepto por amortizar en ddélares, ésta no afecta
en alta proporcidén al costo total, y ademas por trabajar
muy debajo de la capacidad instalada no son necesarias a

corto plazo, nuevas inversiones en maquinarias.

Cuando existia el tipo de cambio fijo, el costo interno
nacional de las cadenas y medallas, por ejemplo, era apro-
ximadamente de 12 bolivares/gr. que correspondia a cerca
de 3 $/gr., lo que resultaba muy alto con respecto al pre-

cio del oro importado que era de 2 $/gr. aproximadamente.

Al variar la estructura cambiaria de Venezuela, el délar
para importaciones de oro elaborado es el de mercado libre
por considerarse un bien suntuario; el precio del gramo
de oro elaborado pasdé a ser de 18 bolivares aproximadamen-
te por la subida del nivel de precios internos, y el pre-
cio del oro elaborado importado, que era de 2 $/gr. apro-
ximadamente, ahora en nuestra moneda es de cerca de 30 bo-
livares/gr. Al ser el precio interno inferior se produce
asi una coyuntura favorable de precios que estimula a un

aumento en la participacién en el mercado.

Nosotros tomaremos el precio del oro elaborado proveniente
de TItalia como el precio del oro elaborado importado en
Venezuela por dos razones: Italia es el mayor exportador

de oro del mundo y ademds que casi toda la totalidad del
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oro importado manufacturado que existe en Venezuela pro-

viene de Ttalia.

En nuestro andlisis compararemos entonces el precio del
oro elaborado producido en Venezuela, con el precio del
oro elaborado en ltalia puesto en Venezuela CIF en boliva-

res.

Aunque actualmente esta prohibida la importacidén de oro
elaborado, nosotros analizaremos los precios primero sin
considerar esta prohibicién y luego tratando de incorporar
este problema. Esto lo hacemos porque es muy importante
sefialar que para que se piense en un flujo de bienes de
un pais a otro, es necesario y primordial que exista una
rentabilidad econémica al comparar los precios interna-
cionales del mismo producto. Sin ésto no existiria el in-
terés por el comercio y no importarian las trabas a su co-
mercializacidén (1), pero si el comercio es Péntable, enton
ces debe estudiarse su factibilidad en funcidn de restric-

ciones al libre mercado.

Es importante sefialar que la industria nacional actual-
mente no observa esta coyuntura como favorable, sino mds
bien desfavorable, porque sus niveles de produccidén han

disminuido por lo menos en tres veces de sus niveles ante-

(1) Principio de Comercio Internacional, segin Adam Smith
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riores a la variacidn del tipo de cambio debido al efecto
precio del bien que ha aumentado mucho, unido a una baja
en la demanda por el efecto remnta, y como nos encontramos
ante una demanda de pendiente negativa, sus niveles de
consumo han disminuido, pero estas empresas si han visto
que su participacidén en el mercado ha aumentado y el mer-
cado se ha reanimado un poco, aumentando su produccién con

secutivamente en estos dos anos.
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FACTORES QUE AFECTAN LA COYUNTURA FAVORABLE DE PRECIOS PA-
RA LA INDUSTRIA ORFEBRE NACIONAL CON RESPECTO A LA INDUS-

TRIA ORFEBRE TTALIANA.

Este anilisis es muy importante porque nos dard una visidn
de los factores que determinan la coyuntura favorable de

precios en la fabricaciéon o elaboracién de las joyas.

Es importante hacer notar que no consideraremos el precio de
la materia prima en el analisis, porque éste es igual en
todas partes del mundo; lo gue si tomaremos en cuenta son
los porcentajes de diferencia para su obtencidn, asi como
otros costes al transportarla, después que ha sido proce-

sada, fuera de ellas hacia el mercado.

Las fdbricas italianas estidn muy automatizadas y el costo
medio de fabricacidén lo calculan en liras practicamente
al equivalente de 1 $/grf1)Entonces, en Venezuela, a los
niveles actuales de consumo de joyas, que.anda cerca de

las 8 toneladas (2), de las cuales 1,8 toneladas provienen

de produccién interna de cadenas y afines y el resto

(1) Esta practica la han seguido en los ultimos diez afios.
Fuente: cdlculos propios en base a datos del Yearbook
v los informes de Consolideted Gold Fields.

(2) Datos provenientes de fuente privada, en base a en-
trevistas. (toneladas anuales)
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proviene de ventas de stock importado antes de la deva-
luacién del bolivar, el costo interno de produccién es-mé
nor que el precio de las joyas importadas a los actuales
precios. A medida que vayan disminuyendo los stocks de
oro importado que se estimaban para 1983 de 24 toneladas
(3) de oro elaborado y que se irdn reponiendo estos inven-
tarios con joyas producidas internamente. Mientras tanto,
si la produccidén de oro en minas no crece, los fabricantes
de joyas se verdn obligados a importar el oro fino de los
mercados internacionales lo que representarda, bajo el ac-
tual marco legal, un incremento en costo de aproximadamen-
te 0,5 $/gr., lo gue origina un aumento de los costes me-
dios internos y eventualmente elimine la ventaja de pre-
cios con respecto al oro elaborado importado. Esto puede
traer como consecuencia que se importen de nuevo dichas

joyas, aunque no en las mismas proporciones que antes de

febrero de 1983.

(3) No existe ningin dato oficial sobre este respecto. El
mismo proviene de cdlculos basados en informaciones
de inventarios de las joyerias , antes del afio 1983
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LA INDUSTRIA ORFEBRE NACILONAL
ANTECEDENTES

Las primeras maquinas para fabricar joyas en Venezuela se
instalaron hace alrededorlde 40. afios y fueron traidas de
Alemania e Italia. Muchas de estas primeras maquinas to-
davia estédn funcionando, junto con otras traidas posterior
mente hasta el afio 1976. Antes de ésto sélo existian ta-
lleres de orfebreria y joyeria desde finales del siglo
XIX, cuando en Venezuela explotd la fiebre del oro en El
Ealling Ol s SR Koo Dl i R e
nas para fabricar joyas ha disminuido enormente por dos
razones principales: la primera, la subida del precio de
la onza de oro, lo que disminuydé nuestra demanda interna,
que de paso es pequena comparada con la capacidad instala-
da de la dindustria, y la segunda, el abaratamiento de los
precios de las joyas importadas principalmente de Ttalia
= por las politicas del estado italiano de incentivo a
las exportaciones, que hacen mds econdémico el consumo de

las joyas provenientes de Italia a las producidas inter-

(1) Lagoven, serie Cuadernos "las Minas de El Callao -

.

(2) Italia es primer pais exportador de joyas."El 35 %
de las joyas elaboradas provienen de Italia" - EI1
Nuevo Mundo del Oro - Timothy Green
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namente.

En la actualidad existen en nuestro pais alrededor de 40
fabricas de joyas (1), las cuales se dedican a la produc-
cién en oro y plata de:

- cadenas

- placas y medallas

- dijes

- zarcillos

- pulseras, collares, gargantillas

- esclavas

- aros, anillos, sortijas

- anillos de promocion

- otras joyas.

Existen ademas mas de 200 talleres de joyeria en donde se
reparan prendas y se elaboran joyas de la forma mas anti-
gua, sirviéndose del uso del buril, la segﬁeta, el soplete
y otras herramientas caracteristicas de un proceso que se

lleva practicamente a mano.

Nuestro estudio se dirigira solo a aguellas fabricas de
joyas mds automatizadas, las cuales son alrededor de seis,
productoras de cadenas y joyas afines. El proceso para

la produccién de cadenas comerciales seria imposible sin

(1) Fuente: OCET
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la utilizacidén de mdquinas. Por lo general estas fadbricas
pueden producir también esclavas, gargantillas, etc. y com
plementan su produccidén con la elaboracidén de placas, di-
jes y medallas. El capital fijo de estas fabricas es muy
alto y poseen una gran capacidad instalada, lo que expli-

caremos mas adelante.

Por ultimo nuestro trabajo se ha centrado hacia este pe-
queiio conjunto de empresas, pero cada empresa que esté re-
lacionada con este sector podria, siguiendo la metodologia
de esta dinvestigacidn, adaptar sus caracteristicas parti-
culares de mercado, relaciones técnicas de produccién y

darse asi una idea de su actual y futura situacidn en esta

coyuntura.
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FACTORES DE PRODUCCION

MANO DE OBRA

Dentro de la industria existen fabricas como las manufac
turadoras de aros, anillos, pulseras y zarcillos que ne-
cesitan de un gran ndmero de horas hombre dentro del
proceso de produccidén y por ésto el porcentaje del costo
de mano de obra dentro del costo total es de un 50 % (12
En cambio existen otras fadbricas como las productoras
de cadenas, en donde el proceso esta semiauntomatizado

y el porcentaje del costo de mano de obra dentro del cos

to total es cercano al 30 %.

Para el afio 1981, la productividad del operario en las
fidbricas de cadenas era de 30 Kg/hombre al afio. Aunque
era mas alta que la productividad del operario para toda
la industria (con 8 Kg/hombre al afio) puede considerar-
se muy baja comparada con su productividad éptima a esa
escala de planta, utilizando eficientemente los recur

505.

Fl personal que se encuentra ocupado en estas fabricas
se puede clasificar en dos grupos: los que intervienen

directamente en la produccidén, los obreros y los que in-

(1) Ver Anexo Estadistico.




tervienen indirectamente, los empleados, directores, so-
cios, etc. En los WGltimos diez afios la composicién de
obreros y demids empleados en las féabricas del sector v
de toda la industria ha estado cerca de un 70 % de obre-

(1)

ros y 30 % de empleados .

Aunque es cierto que las fdabricas han aumentado poco a
"poco su productividad, para estas fédbricas no es tan fa-

cil disponer de sus trabajadores por varias razones:

1) En el mercado laboral no se encuentran obreros/orfg
bres con facilidad, por lo cual hay que adiestrar-

los en el oficio.

2) £l manejo de la materia prima es delicado. Recor-
demos que aunque los controles sobre la cantidad
de oro v la ley son estrictos, se debe contar con

trabajadores honrados y de confianza.

El mercado del oro es muy variable y la demanda se

(9]
~—

presenta en forma impredecible. Tratar de disponer
de los trabajadores ajustandolos a la demanda es
muy costoso debido a las leyes de proteccién al

trabajador.

Fstas son las principales razones por las cuales el em-

(1) Ver Anexo Estadistico.




21

presario prefiere trabajar por debajo de su capacidad ins
talada en algunos casos. Antiguamente, por lo eccndémico
de la mano de obra, el empresario no tomaba en cuenta es
ta situacién, pero con el aumento paulatino de los suel
dos, salarios y prestaciones, se ha inclinado a tratar
de maximizar la productividad hombre y asi disminuir sus
costos. Prueba de ello es que para una produccidn de
4.500 Kg. de oro elaborado se utilizaron 380 obreros en
el afo 1977, y en el aifio 1981, para una produccién de
4.340 Kilogramos, se emplearon 291 obreros. En términos
de productividad media de 11,84 Kilogramos/obrero anuales
en el 77 se pasa a una productividad de 14,01 Kg/obrero

anuales en el 81 (1).

La evolucidén del costo promedio de la mano de obra anual-

mente puede verse en el cuadro ITII.Z2

FE1l costo actual de un obrero para un fabricante es de
aproximadamente, 2.500 bolivares mensuales y comprende el
salario, INCE, seguro, vacaciones, bonos y cuota parte de
prestaciones. Aunque no ha aumentado significativamente

desde febrero de 1983, para compensar la baja del poder ad

quisito se espera que para dentro de los préximos dos

(1) Ver Anexo Estadistico




CUADROD III-2

COSTO DE LA MANO DE OBRA DE LAS FABRICAS DE JOYAS
POR TIPO DE REMUNERACION

(miles de bolivares)

| | | | !

Afio TOTAL SUELDOS SALARIQS OTROS  SUB-TOTAL COSTOS
| | | 1 | COMPLEM.

1981 53397 13485 7642 10631 31756 1641
1979 19061 7318 5850 4980 18149 912
1978 15856 6578 5399 3077 15054 798
1977 18025 8312 5715 3096 17123 902
1976 16165 5700 5150 2511 13361 804
1975 9076 4270 2953 1319 8542 534
1974 7257 3032 2324 1421 6777 480
FUENTE: 0.C.E.I

Encuesta Industrial Afoes 74, 75, 76, 77, 78, 79, 81
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aflos aumente en un 20 % aproximadamente, generando tam-

bién un aumento aproximado en los costos del 5 %.
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ITT. 2.2 CAPITAL

IIr.z.2.1

MM o %o Ao B

CAPITAL FIJO

DEFINICION

El capital fijo es el conjunto de los recursos finan-
cieros comprometidos en una actividad de tipo indus-

trial que implique transformaciones de unas mercancias

en otras.

El capital fijo comprende entonces las midquinas, equi-
pos de oficina, mobiliario, edificios, transporte vy
todos aquellos activos fijos que se relacionen con la

produccidn.
INVERSION EN CAPITAL FIJO

Analizando los datos presentados por las encuestas in-
dustriales de la OCEIL (1) se observa una alta correla-

cidén entre la inversidn en capital fijo y el nivel de
produccidn.
La inversién en capital fijo ha sido muy baja con res-

pecto al capital fijo existente; las compras de maqui-

narias han sido también muy bajas, presentando sdlo

(1)

Ver Anexos Estadisticos
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un incremento en los aflos 71, 77 y 81.

Se observa ademds que el valor del capital fijo insta-
lado segin los datos oficiales es muy bajo comparado
con el valor de mercado de este capital fijo. Median-
te un muestreo entre algunas Ae las fabricas en estu-
dio, el monto del capital fijo se encuentra cerca de

30 MM de bolivares.
DEPRECIACION DEL CAPITAL FIJO

Aungque es cierto que segun libros la mayoria del capi-
tal fijo ha sido depreciado, este costo se debe seguir
considerando, porque la depreciacién se aplica a los

: D e e Y
activos para reponer su costo de adquisicion a Los
datos no han considerado la revalorizacién de los acti
vos y por ésto se debe calcular una tasa de reposi-

cidén, porque debemos tomar en cuenta el costo de opor-

tunidad del capital financiero convertido en capital
fijo.
Por lo viejas de las mdquinas de cadenas y demas maqui

narias relacionadas con su produccidn, la tasa de repo

sicidén debe ser cercana al 10 %, dando un costo de re-

(1) Redondo: "Contabilidad Superior"
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posicidén de 3 MM. de bolivares al afio.

RELACLON DE CAPITAL FIJO POR EMPRESA

Esta.relacién se obtiene dividiendo el capital fijo
entre el nimero de fdbricas de cadenas y articulos afi
nes. Tomando los valores obtenidos en el aparte
ITr1.2.2.2, el capital fijo promedio por empresa es
5 MM. Bs. Comparando este resultado con el que se ob-
tiene de dividir los datos de capital fijo total de
la industria entre el nimero de fabricas que la confor
man, una relacién de 500.000 Bs, vemos la disparidad

enorme entre la realidad y la fuente oficial de datos

en este concepto.

RELACION DE LA PRODUCCION SOBRE EL CAPITAL FIJO

Para las fdbricas de cadenas y articules afines, que
es el sector que estamos considerando dentro de la in-
dustria orfebre, la relacién para 1984 es cercana a

los 60 Kg. de oro trabajado por cada millén de boliva-

res en capital fijo.
CAPACIDAD DL PRODUCCTION TINSTALADA Y UTILLIZADA

Fn base a las entrevistas recalizadas en las fabricas
de cadenas y articulos afines, la capacidad instalada
de produccidn es cercana a las 8 toneladas anuales de

oro elaborado, resultado que es ratificado por el e¢s-
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tudio realizado er el afio 1974 de las capacidades de
produccién e instalada de todas las industrias manu-
factureras realizado por OCEI en donde presentan un
45 % de utilizacién del capital instalado. Hay que
tomar en cuenta que no se han realizado grandes inver
siones en maquinarias como apuntamos ern el aparte
T 526 ZBoBo Para el afio 81 1la capacidad utilizada era
cercana a un 45 %. Aunque no existen datos oficiales
sobre las producciones actuales, en base a las entre-
vistas realizadas durarte la investigacidén pudimos
estimar que la produccién estd cercana a las 1,8 to-
neladas de oro elaborado que representa un poco me-

nos que el 25 % de la capacidad de produccidn instala

da.




ITI.3 INSUMOS

IIT.3.1

AL 030 Lo il

ORO

CARACTERISTICAS TECNICAS

Peso

El peso del oro acostumbra medirse en onzas troy o en
unidades métricas.

1 onza troy = 31,1 gramos

32,15 onza troy 1 kilogramo

100 onzas troy 3,11 Kilo = contrato comex
32.150 onzas troy = 1 tonelada métrica

10 tolas (subcontinente indio)

1t

3,75 onzas troy

1 Baht (Thailandia)

1,2 onzas troy

Pureza

La pureza del oro se describe por su fineza (partes

por mil)o por la escala de quilates.

ORO FINO QUILATES
1000 ~ 24
995 = 23,8 = Entrega correcta en
Londres
916 - 22 (usual en las monedas)
750 = 18 (joyeria de alta cali=
dad)
583;5 = 14

41757 - L0




ORO FINO QUILATES
375 = 9
333,3 = 8 (normalmente la mids baja pu-

reza aceptada en joyerias)

Ademds, el oro para joyeria, ya sea 18 quilates o de
otra pureza inferior se liga con metales como 1la pla-
ta, el cobre, el niquel, el paladio, que le agregan
caracteristicas propias de estos metales como el color
y la dureza, dependiendo de la proporcidén en que se
mezclen, por ejemplo: el oro amarillo 18 quilates po-
see un 75 % de oro fino mds un 15 % de plata y un 10%
de cobre; el oro 18 quilates rosado lleva un 75 % de
oro fino y un 25 % de cobre y asi se puede obtener di-
versidad de colores como el amarillo, verde, azul,

blanco, rosado y sus matices.

Fuentes

Se puede conseguir el oro en filones o en los rios y
quebradas, lo que se conoce como oro aluvional. Hasta
la fecha el hombre ha producide en toda 1la historia
de la humanidad mas de 80.000 toneladas de oro

fino Wy . Actualmente las producciones mundiales de

(1)

Timothy Green: "El Nuevo Mundo del Oro"
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estan alrededor de 1.000 toneladas anuales.

fabricas de joyas del mundo han absorbido cerca

55 % de la produccién de los udltimos 15 aifios que

se estima en 18.000 toneladas. La industria joyecra

mundial compra el oro, su materia prima fundamental

de tres fuentes:

1)

2)

Directamente de las minas, si el pais donde se en-
cuentra posee reservas auriferas y éstas son explo

tadas.

Los mercados dinternacionales de metales preciosos
donde se adquiere el oro fino a precios que son

(1)

cotizados por dichos mercados diariamente

Por la via del reciclaje, que consiste en la recom
pra de joyas usadas, que sirven como fuente alter-
na de materia fina a las fabricas de joyas, Si
no,estos stocks van en busca de los mercados in-
ternacionales. FEsta fuente es irregular y se pre-
senta generalmente cuando el precio de la onza
troy se eleva mucho comparado con la tendencia del

precio anterior, o cuando las economias estédn en

(1)

Ver mercados internacionales de metales preciosos en

el Apéndice No. 1
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crisis. IEntonces venden sus ahorros en oro.

En Venezuela existen minas con grandes reservas de ma-
terial aurifero (ORE) que ain no han sido valoradas,
por estar en manos de particulares. La primera mina

se explotd en [l Callao hace aproximadamente 100 afios.

El estado venezolano en su intento de regular 1la explo
tacion de las minas ha otorgado concesiones de explota
cidén, compra y venta del oro producido en dichas minas;
cred también las compaifiias MINERVEN y la Corporacidn
Minera Nacional, para encargarse de la explotacién y

refinacidon del oro.

MINERVEN tiene capacidad de procesar 700 toneladas de
mineral aurifero (ORE) diario, lo que equivale a obte-
ner una produccién media de 3000 kilogramos al aiio de

oro fino. (1)

lLas reservas estimadas bajo dominio de MINERVEN son
de 2 millones de toneladas de mineral aurifero (ORE),

de las cuales se pueden obtener cerca de 10.000 tone-

ladas de oro fino.

Este es uno de los pocos intentos serios de explota-

L)

Fuente: Lagoven, serie cuadernos "Las Minas de El Ca-
1lao”
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tacidon de las minas en donde se encuentran los filo-
nes, lo que se conoce como oro de veta. La mayoria
de los mineros buscan obtener beneficios consiguiendo
el oro de aluvién. Para conseguir el oro de aluvién
utilizan dragas o en algunos casos, un sistema de co-

ladores.

El abastecimiento hacia las fdabricas del oro provenien
te de minas no es regular, ya sea porque la mayoria
de la produccidon es de fuente aluvional y ésta es un
poco aleatoria, o el oro obtenido se va en busca de
mejores mercados. Como no existen todavia unos cana-
les de comercializacién, el precio y las cantidades
producidas diariamente son una real incertidumbre para
los fabricantes de joyas nacionales, algunos de los
cuales han tenido la necesidad de conseguirse licen-
cias de explotacidén, de compra-venta de oro, etc. Esta
medida con el fin de garantizarse un regular abasteci-

miento de materia prima.

Las fdbricas alcanzan sus requerimientos dificilmente,
lo que impide que emprendan planes de exportacidn sin
contar con una fuente regular y transparente de abaste
cimiento desde las minas, que como veremos adelante,
es la Gnica posibilidad rentable si queremos ser compe

titivos en el mercado exterior.
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La otra fuente de materia prima es el reciclaje del
oro desde los consumidores hacia las fibricas. No to-
do el stock de oro de reciclaje va a las fdbricas de
Joyas; existe gran parte de oro proveniente del reci-
claje que sale hacia el extranjero, como sucedid en
los afios 79 y 80 y después de la devaluacidn de 83.
Aunque el oro proveniente del reciclaje es mids econd-
mico que el precio internacional del oro, es una fuen-
te de abastecimiento muy pequefia e irregular, de la
cual las fabricas se aprovechan mientras exista, pero
no se puede esperar un abastecimiento regular de este
tipo. Para 1984 se estima que el volumen reciclado
hacia las fabricas fué de 800 Kg. y para 1985, de 300
Kg. menor por la intervencion del estado y el agota-
miento de los ahorros en oro y plata de las familias

en c¢risis economica.

La wtltima alternativa como fuente de abastecimiento
de la materia prima es el mercado internacional. Estos
mercados pueden ser el de Londres, Zurich, Nueva York,
Hong Kong, Paris y Amsterdam. Esta fuente de abaste-
miento es la méds costosa para el fabricante nacional
de joyas, porque sobre el precio fijado por el mercado
internacional (fixing) se incurre en un 15 % de gastos

adicionales que incluyen seguros, transporte y arance-
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les. Este incremento en el precio del oro fino coloca
en desventaja a los fabricantes nacionales porgue no
pueden competir con el precio medio internacional de

las joyas.

Hasta ahora hemos mantenido el supuesto de que no exis
ten prohibiciones al comercio del oro, ya sea en ba-
rras o hecho joyas. Y todo nuestro andlisis lo basa-

remos en este supuesto.

In la realidad la situacion es distinta. Existe una

prohibicién a la importacidén del oro ya sea en barra

o hecho joya que viene desde febrero de 1983.

Por la reduccion en las cantidades producidas por las
fabricas de joyas en Venezuela y por ende sus requeri-
mientos de oro fino, no se han presentado desabasteci-
mientos por este concepto, y esﬁas fébricas han obte-
nido el oro de las minas venezolanas y del mercado de
reciclaje, aunque con algunas dificultades en cuanto
a precios y cantidades, producto de discrepancias en-
tre el precio ofrecido por los fabricantes y el precio
ofrecido en el exterior o por personas que desean ate-

sorar el oro como una proteccidéon contra la deva-

luacidn.




ITr.3.1.2

g3

OTRAS MATERIAS PRIMAS E INSUMOS

Las otras materias primas son la plata, el cobre, 4dci-
dos, etc. que se consiguen internamente junto con los
otros insumos. Su repercusién en el costo es poco sig
nificativa comparada con el costo del oro que viene
a representar cerca del ¢5 % del costo por materia pri
ma, y siempre se combina en el proceso siguiendo re-

glas técnicas.
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COSTOS DL PRODUCCION

Definicion

El costo de produccidén c¢s la suma de todos los costos de
los factores que intervienen en la produccidén de un bien,
a los precios que éstos tienen en el mercado, o el precio
asignado, de no poderse obtener en él. Nosotros nos aco-
geremos a la definicién de costos de produccién de Richard
Bilas, que dice: " Los costos de los recursos productivos
son los valores de estos mismos recursos en el mejor de
sus usos alternativos"” (1). Esta es la doctrina del costo
de oportunidad y esta doctrina es la seguida por los econo

mistas cuando hablan de los costos de produccidn.

Los costos de oportunidad incluyen los costo explicitos
y los implicitos. Costes explicitos son aquellos que apa-
recen inmediatamente visibles, como la ndémina de jornales,
los costes de materia prima, los seguros, la energia, la
depreciaciodn. Los costes implicitos, por otra parte, in-
cluyen partidas tales como el rendimiento normal del capi-

tal monetario comprometido directa o indirectamente en la
produccidn.
En base al comportamiento de éstos con respecto a la pro-

duccidén se consideran fijos y variables. Los costes fijos

son los alquileres, seguros, depreciacién, etc. y los cos-

(1) Bilas, Richard: "Teoria Microecondmica" _ . 197
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tos wvariables son los costos en materia prima, mano de o

bra, insumos, etc. (Siempre y cuando se utilicen en una

>

forma o6ptima todos los recursos).

"Establecer los datos de costos de una firma determinada
es una tarea mucho mas dificil de lo que parece a primera
vista. Generalmente la firma tiene un conocimiento razo-
nablemente exacto del costo medio de los niveles actuales
de produccidn, pero serd nada mds que superficial el que
se tenga de otros niveles de produccidén. Frecuentemente,
no se efectian intentos serios para obtener estas informa-
ciones y si se llega a hacer, las dificultades inherentes
impiden que los resultados sean correctos. La firma debe,
sin embargo, basar su politica sobre algunas estimaciones

del comportamiento de los costos". (1)

Al estudiar los costos en las fabricas de cadenas y arti-
culos afines, con el objeto de determinar ‘si el modelo de
comportamiento de los costos desarrollados en teoria, por
el andlisis econdmico, coincide con las condiciones reales
de costos, nos hemos encontrado con algunos problemas.
Uno de los mas importantes surge de los cambios en las de-
terminantes del costo (precio de los factores de nroduc -

cién, precios de los insumos, etc.) durante el periodo que

(1) Due, John F.: Ph. D.: Analisis Econdmico" iy LSS
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abarce el andlisis. Usdndose técnicas estadisticas puede
intentarse aislar los cambios en los costos a causa de los
cambios en el volumen de produccidén de los cambios provo-
cados por modificaciones en otras determinantes del costo.
Todavia los resultados obtenidos no se ajustan a la reali-
dad, porque en un periodo determinado el costo puede, tam-
bién, verse afectado por la velocidad con que cambia el
Qolumen de produccidén; un subito aumento puede provocar
aumentos temporarios en los costos, que se evitardn una
vez que la produccidén se adapte al volumen mds alto. Los
cambios en las cuantias de los periodos pueden afectar ma-
terialmente los costos: bien es sabido que el costo en
energia eléctrica varia en tarifas segin el consumo. Debi
do a expectativas de que el precio de la materia prima va
a subir el prdximo periodo se podrian adquirir grandes can
tidades de materia prima en un periodo con un volumen de
produccion bajo, y en el siguiente, cuando el volumen de
produccidén haya crecido realmente, las compras registradas
en los datos sean bajas. Por ultimo, la pasibilidad de
variar el volumen de produccién puede ser relativamente
pequefia y solamente un pequeiio tramo de la funcién de cos-

te puede ser estimado.

II1.4.1 COSTE EN MANO DE OBRA

En las fabricas de cadenas y articulos afines, el empre-
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sario ha mostrado cierta reticencia a disminuir o a au--
mentar el personal para adaptarlo a la producciodon. Asi
vemos como para 1981, con una produccién de 4. 340 Kilo-
gramos y para 1984, de 1800 kilogramos, el personal con-
tratado no ha.variado y esto muestra que gran parte del

personal se puede considerar factor fijo, y por ende,

podemos considerar el coste de produccién en mano de

obra como un coste fijo.

GRAFICO III-4-1

COSTO DE PRODUCCION
IHPUTABLE A LA HMANO DE OBRA

C0STO IE LA
HND DE OBRA

) a 0
NIVELES DE PRODUCCION
{(TOHELALRS)
Fuente: Cdlculos propios en base

a entrevistas
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En el grafico III.4.1, el tramo OA, representa el gasto

total anual en mano de obra para el personal empleado
en las fabricas, para una produccidén Q*. En nuestra fun-
cién de costos (0T) tedérica de produccidén por la mano
de obra, debido a que aceptamos el supuesto de la efi-

42

ciente utilizacién de los recursos y se cumple la ley
de los rendimientos decrecientes. Como en la realidad,
el empresario no ha variado en los dltimos afios su per-
sonal, mientras que los niveles de produccidén si han va-
riado entre 0 y Q¥*, el costo de produccién en mano de
obra viene representado por la recta AC; si aumenta el
gasto en mano de obra, este aumento sd6lo se deberd a in-
cremento en los sueldos, salarios y otros costos de mano
de obra y este incremento en el precio se representara
como un desplazamiento hacia arriba de la funcidén AC.
La pendiente OC representa el minimo coste medio de pro-
duccidn en mano de obra (1) v éste es el resultado de
dividir el costo total en mano de obra, OA, entre la mi-
xima produccidén posible de obtener con ese numero de em-
pleados, manteniendo fija la escala de planta 0Q%. La
pendiente OB representa el coste medio de produccién en
mano de obra resultante de no aprovechar el maximo poten

cial de produccidén del personal empleado y este coste

medio serd mayor gue el obtenido por la pendiente OC.

(1) Es evidente que decrece a medida de que nos desplacemos del punto

Q hacia el punto Q%

(2) Utilizacidn Ldéenica
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Para 1984 el costo total en mano de obra fué de 3 MM de -
bolivares anuales, resultante de un personal ocupado de
100 personas multiplicado por un precio de 1la mano_@e

obra de 2.500 Bs/mensuales por trabajador, donde se in-

presta-

cluye, salario mas bonos, INCE, seguro social,

ciones y otros.

La mdxima, produccién a alcanzar por.estos empleados es

de § Toneladas al afo. Para 1984, el nivel de produc-

cion alcanzado fué de 1,8 Toneladas de_cadenés y articu-

los afines de oro 18 Kt. El minime cos@e medio en la pro

duccién por mano de obra es de 0,6 B/gr. (Ver grafico

111.4.2).

GRAFICO II1I-4-2

COSTOS -DE PRODUCCION
IMPUTABLE A LA MANO DE OBRA

COSTO DE MANO DE OBRA
(MILLONES DE BOLIVARES)

c
30 .
‘0A/AB= 1.9Bs/8r
:0R/AC= L 66Bs/ar
0

)
NIVELES DE PRODUCCION
= (TONELADAS)

Fuenté: Cdlculos propios en base a en

trevistas
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La pendiente OB me determina el costo medio en la produc

cidén por .concepto de la mano de obra para 1984, y era

de 1,66 Bs/gr.

La funciodon de costos medios serda decreciente. (Ver grafi

co 111.4.3).

GRAFICO III-4-3

COSTOS MEDIOS DE PRODUCCION
IMPUTABLE A LA MANO DE OBRA

COST0 MEDIO
37 s/R

Hl

2 ]
1.6
] i :

0- 7~ serena ,.».......-.....E.....- o irdemacasirmnemy e n s T
e 1182 3 4 5 €

NIVELES DE PRODUCCION
(TONELADRS)
FUENTE: Calculos propios en base a en
trevistas

dependiendo en qué

—

hasta que llegue al punto E, luego,

tramo se encuentre este punto E de la funcion de costo
variable medio en mano de obra, crecera o decrecera para

luego crecer. Si suponemos una funcién tedrica MM' de
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costo variable medio es donde el punto E se encuentra
en su tramo creciente, la funcién de costo medio en mano
de obra sera, la funcidn LEM', si el empresario decide
utilizar el factor trabajo eficientemente luego del pun-

to E.

- COSTOS DE MATERIA PRIMA ADICTONALES

Definicion

Los costos adicionales en la adquisicidén de la materia
prima son todos los gastos en que incurre el importador
desde que adquiere el insumo hasta que este insumo se
encuentre dentro de la planta, listo para la produccidn.
Los costos adicionales incluyen gastos de refinacién,
primas, seguros, arancecles, otros impuestos, transporte,
merma, etc. Independientemente de cual sea la fuente
de abastecimiento, se incurrirdn en mas .o menos costos

adicionales en materia prima (oro).

Como vimos en el capitule de los insumos, existen tres
fuentes de abastecimiento: las minas venezolanas, el re-

ciclaje interno y el mercado internacional.

Los mercados internacionales fijan diariamente un pre-
cio oficial (fixing); el costo adicional en materia pri-

ma cuando la fuente es el mercado de reciclaje es de un
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5% sobre el fixing. Este 5% es debido a gastos de refi-
nacioén, merma, etc. Cuando la fuente de abastecimiento
son las minas venezolanas, el gasto adicional sobre el
fixing es de un 10%, que incluye refinacidn, gastos de
explotacién, primas a intermediarios y merma. Cuando
el oro es obtenido en el mercado internacional, el costo
adicional sobre el fixing es de 15 % que incluye to-
dos los gastos anteriores mias los gastos de transporte,

seguros y aranceles.

Para la industria italiana, el costo adicional en mate-
ria prima es de un 2,5% sobre el fixing, pero es necesa-
rio incluir el costo de transporte que es de un 7,5 % a
dicional. Este precio se conoce comoc precio interna-

cional (Fixing + 10 %).

En cuanto al costo total en la materia prima (oro), es-
taremos en ventaja o desventaja, dependiendo de la fuen-

te de abastecimiento.

Si la fuente de abastecimiento es el mercado de recicla-
je, tendremos una ventaja de un 5 % con respecto al pre-
cio internacional. Si la fuente son las minas venezola-
nas, el precio de la materia prima venezolana serd igual
al precio internacional. Si la fuente es el mercado in-

ternacional incurriremos en un costo adicional de un 5%
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superior al precio internacional. Ver Grifico IIT-4-4.

CRAFICO III-4-4

COSTO ADICIONAL SEGUN LA
FUENTE DE ABASTECIMIENTO

HECID
FIX

RECICLAJE MING MERCADO
INTERNACIONAL
FUENTE DE ABASTECIHIENTO

FUENTE: Cédlculos propios en ba

se a entrevistas

En Venezuela la oferta capaz de suministrar el mercado

de reciélaje es muy baja e irregular. Gira alrededor

de los 500 kilos anuales; y no toda la oferta va hacia

las fabricas; una parte sale del pais en busca de otros

mercados o es atesorada por particulares. La fuente de

abastecimiento principal de oro fino para los fabrican-

tes de joyas venezolanos son las minas. Los volumenes

de produccion reales de las minas venezolanas—se desco-

nocen. Para el diputado Raill Andrés Leoni, miembro de

la Comisidn de Diputados que estudia la reforma del Mi--
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nisterio de [Energia y Minas, la produccidén real de las
minas es por lo menos 8 veces superior a la que se regis
tra en el Fisco. Si ésto es asi, la produccién para el
afio 1984 fué de unas 10 Toneladas de oro fino, las
cuales por no encontrar canales regulares de comerciali-
zacidén, es obtenido con dificultades por las fébricas
de joyas porque gran parte de la produccidén en minas es
enviada hacia el exterior por falta de una adecuada poli
tica de control de la explotacioén de las minas y por la
inexistencia de un mercado que reuna a los compradores
y vendedores locales. Por ultimo queda el mercado inter
nacional de materias primas que es capaz de suministrar
todos los requerimientos de nuestra industria, pero los
costos adicionales que involucra dejan fuera de competen
cia a la industria orfebre nacional con respecto al pre-

cio de las joyas traidas de Italia.

COSTO DE OTROS INSUMOS Y SERVICIOS

Estos costos comprenden los gastos de insumos, distintos
al oro fino, como son la plata, el cobre, niquel, pala-
dio, platino, acidos, reactivos, soldaduras, etc. Ade-
mas gastos en luz, gas y otros servicios. Se utilizan
en la misma proporcién siguiendo reglas técnicas, siemdo

su 1incidencia en el costo total en aproximadamente
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1.600 Bs/Kg. producido de cadenas o ar'tl;culos afines. Ver -

grafico IITI.5

GRAFICO III-5

COSTOS DE PRODUCCION IMPUTABLE
A OTROS INSUMOS Y SERVICIOS

COSTOS DE PRODUCCION
(MILLONES DE BOLIVARES)
A
4.8}
3.2 o i Tglxd = 1.6 Ba/yr
1.6 N e s
a: : H
(5] 1 2 3
. NIVELES DE PRODUCCION
(TONELRDRS)

FUENTE: Calculos propios en basc a entrevistas

La funcidén OA representa el costo variable proporcional

en otros insumos y servicios y la tangente es la pen-

diente de la funcidénm OA que equivale al coste medio de

produccidn originado por otros insumos y servicios que

es una constante (1.600 Bs/Kg).

COSTOS FIJOS

Los costos fijos son aquellos gastos que no varian al

variar la produccidén, aunque ésta sea igual a cero. Com
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prende el gasto en alquileres, el costo de oportunidad
del capital fijo y el capital de trabajo, intereses, se-
guros, marcas, patentes y todos los gastos independien-

tes del nivel de produccidn.

Para 1984 el monto de los costos fijos era alrededor de

los 5.000.000 de bolivares anuales.

OTROS COSTOS

Existen otros costos como impuestos indirectos, repara-
'

ciones extraordinarias, etc., que representan el 5% del

costo total sin incluir el costo en adquirir el oro co-

mo materia prima.

COSTO EN MATERIA PRIMA: ORO

Este costo no se incorpora dentro del andlisis de la fun
cidén de costos de las fabricas de joyas, porque dificul-
ta su comprensiodn. Este costo solo se considera al mo-
mento de incorporarlo al precio de venta. El costo del
gramo de oro 18 Kt., que se afiade a todos los costos an-

teriormente descritos, se calcula de la siguiente mane-

ra:

Precio de la onza Precio del gramo de oro

troy en dolares //31’1 gramos = 24 Kt. en dolares
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Precio del gramo Precio del gramo de oro
de oro 24 Kt. en X tipo de cambio Bs/$ =
ddlares 24 Kt. en bolivares
Precio del gramo Precio del gramo de oro
de oro 24 Kt. en X 0,75 = ’
bolivares 18 Kt. en bolivares
RESUMIENDO:
- Precio de la X 0,75 _ Precio del gramo
onza troy $ 31,1 gr. ~ 18 Kt. en bolivares

IT1T.4.7 FUNCION DE COSTOS ESTIMADA PARA LAS FABRICAS DE CADENAS
Y ARTICULOS AFINES (1)
En esta funcidén de costos intervienen factores internos
de las fabricas (costos fijos, mano de obra) y factores
externos (costo adicional en materia prima). Los costos

totales para 1984 son los siguientes:

COSTOS ANUALES DI PRODUCCION PARA LAS TABRICAS DE CADENAS

Y AFINES
- Tijos (CT) 5 MM. de bolivares
- Mano de Obra (C.M.0.) 3 MM. de bolivares
- Otros insumos y servi- 1.600 85/Kg. manufacturado
cios (COIS)
- Otros costos (0.C.) 0,05 x (costos Fijos + cos

to mano de obra + COIS)

(1) No incluye el costo del oro
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— Costo adicional Precioc del Kilos Kilos Kilos
en materia pri .. Kg. de oro X 0,05 X Reci- + 0,1 ., + 0,15
ma (oro) 18 Kt. clados * Minas ’ Impox
(C.A.M.P.) PEEEs

Para determinar el costo adicional en materia prima -
(C.A.M.P.) es necesario conocer el precio de la onza
troy, el tipo de cambio del dia Bs/$. Para determinar
le] precio del Kilo de oro 18 Kt. también hay que deter-
minar cudntos kilogramos provienen del mercado de reci-
claje, cuantos de las minas y cuantos son necesarios im-

portar.

A continuacidn pasaremos a realizar el cuadro de costos
de las ftabricas de cadenas y afines, para luego hacer el
griafico respectivo donde se ilustran la forma de la fun-

cion de costo total y la de costo medio .

En el cuadro IIT. 6, la columna 1 representa la produc-
cién anual de las fabricas de cadenas y articulos afines
en Kilos de oro 18 Kt. La columna 2, es la suma de los
costos fijos mids los costos de mano de obra en miles de

bolivares. Este costo serd fijo hasta alcanzar una pro-

duccidén anual de 5.000 Kg., a partir de ésta, las fabri-
cas sélo podran aumentar su produccién aumentando el per

sonal, lo que originard un aumento en el costo de mano

de obra. La columna 3 representa los costos proporciona




TABLA TIII-4

LCESTHEDES TOT IS Y PMED LS IDE
FARRCOYDL NS X O Fae FaBERICAS IDES
CADRDENMNALDS Y ARTICLULOS SFIMNES ER
S EIINE ELIEDL. &

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) (9)
PRODUCCION  C. FIJ0 COSTO DE  OTRDS COSTD  €OSTO  COSTO  COSTO  COSTO
KILOS ¥ OTROS ~ COSTOS  INTERNG  INTERNG ADICIONAL  MEDID  NEDIG
C. HAND DE  INSUMOS TOTAL  MEDID  MEDID  TOTAL  TOTAL

OBRA

{1000 Bs.] (1000 Bs,) {1000 Bs.) (1000 Bs.) (Bs./gr} (Bs./grl (Bs./gr) ($/gr)

500 8000 #00 440 9240 18.48 5. 700 24,18 1.670
1000 8000 1600 440 10080 10.48 8.330 18.63  1.280
1300 8000 2400 920 10920 1.28 9. 500 16,78 1.150
2000 8000 3200 340 11760 3.88 7.975 15.85  1.090
2500 BOOO 4000 600 12600 5.04 11,400 16.44  1.130
3000 8000 4800 &40 13440 4.48 12,350 16,83 1.140
3504 8000 Sh00 480 14280 4.08 13,020 17.16 1,180
4000 804 8400 120 15120 3.78 13.530 17.31 1193
4500 80GO 7200 760 159460 3.55 13,930 17.48  1.200
3000 8090 8000 goa {14800 3.36 14,250 17,60 1.210
3500 9000 8800 870 18630 3.39 14.500 17.89  1.230
6000 10000 9600 980 20580 3.43 14,723 18,15 1,230
500 12000 10400 1120 23520 3.6t

14.910 18.52  1.280

BASE: Precio onza Troy = 330 $
Tipa de casbio = 14,3 Bs/$
Ley = {8 Kt
Fuente de abastecimiento: 3500 kilos reciciaje
1300 minas
Resto importado o a precios de mercado internacional

FUENIE: Calculos propios en base a entrevistas
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les en insumos (sin incluir el costo en materia prima).
La columna 4 muestra otros costos adicionales que son
proporcionales a la suma de los costos fijos mds costos
de mano de obra, mids costos de otros insumos ( 4 = 0,05
| (2) + (3) | ). La columna 5 es la suma de las colum—
nas (2), (3) v (4). La columna 6 es el resultado de di-
vidir la columna (5) entre la columna (1). La columna
7 representa el costo adicional en materia prima en boli
vares por gramo sobre una base de un precio de la onza
troy de 330 $, el tipo de cambio en 15 B8/$, La Ley: 18
Kt., consumo de 500 Kg. de reciclaje, 1.500 Kg. de las
minas venezolanas y el resto es importado. La columna
8§ es la suma de las columnas 6 y 7 expresado en boliva-

res por gramo, y la columna 9 es la 8 expresada en $/gr.

En los gréficos TIT.7 y IT1.8 se observa cémo se compor-

tan los datos presentados en la Tabla II1I-6.




GRAFICO III-7
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FUENTE: Datos provenientes de la tabla IIL.6
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COSTO MEDIO DE FRODUCCION
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MERCADOS

1V.1 GENERALTIDADES

La demanda de cadenas y articulos afines de oro 18 Kt. por

parte de los hogares, en las joyerias,es funcién del pre-

cio del oro elaborado, de la renta y de las preferencias

del puablicao. La funcién de demanda de cadenas se comporta
1 . 41 R 2.«

como la de un bien normal ~, o sea, es funcidn inversa del

precio,"teteris paribus!, otros factores y funcidn positiva

de la renta.

El mercado de cadenas y articulos afines se representa ern
el esquema 1IV-1 y se explica de la siguiente manera: las
ventas de las joyerias vienen determinadas pcr la demanda
de los hogares, y las compras son funcidn positiva de sus

(2)

ventas y funcion negativa del precio.

Como las joyerias y los hogares consideran homegéneo el
bien en estudio (las cadenas y afines de oro 18 Kt.), de-

mandarin aquellos productos con menor precio. La oferta

(1) Excluimos de nuestro andlisis las joyas que involucran
un valor artistico (subjetivo)

(2) Si el precio del oro sube significativamente como fué
el caso de los afios 79-80 y 83 en donde las joyerias
efectuaron muy reducidas compras a sus proveedores y
prefierieron agotas sus inventarios, esperando que el
precio del oro volviera a bajar, pero comc la demanda
en Kg. aumentd y el precio del oro se mantuvo, las jo
yerias reanudaron sus compras en funcidén positiva con
las ventas y las variaciones en el precio del oro.
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de las cadenas y afines para las joyerias proviene de las

las fabricas en Venezuela y de la importacidén desde Ita-
lia. La gque pueda cfrecer un menor precio por tener un
costo medio menor, surtird la mayor parte del mercado y
ademas el diferencial entre los costos medios nacionales e
importados estd muy relacionado con la participacidon en

el mercado.

MERCADO INTERNO

Las ventas anuales de las joyerias en Venezuela (Ver grafi
co IV-2-2) han estado relacionadas fundamentalmente con
¢l comportamiento del consumo privado de los hogares y el
precio del oro. Aunque éste subidé, en los afios 74 y 75
el ccnsumo de joyas aumentd debido al incremento del consu
mo privado producto del "boom petrolero". Para el periodo
75-76 se reforzd el efecto renta de la bonarza petrolera
con el efecto precio por la baja del precio del oro. Esto
produjo las mayores ventas hasta ahora registradas en las
joyerias de Venezuela. En los afios 77 ¥ 78, el aumento del
precio del oro unido a la baja de los ingresos petroleros

condujo a una baja de las ventas a casi la mitad, compara-
da con la del afic anterior. En el afio 80, la disminuciodn

de la demanda debido al aumento en el precio del oro que

se situé en mds de 600 $/onza troy (el doble comparado con
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GRAFICO IV-2-2
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FUENTE: Calculos efectuados en base a datos suministrados por
la Camzra Venezolana de Fabricantes de Joyas y entre-

vistas recalizadas joyerias.




el precio del oro para 1079) superd el aumento de la deman
da por el mejoramiento de la situacidén petrolera, y nueva-
mente las ventas totales de las joyerias cayeron drastica-
mente. En los afios 80, 81 y 82, aurque con una demanda
mas o menos constante, el descenso en el precio del oro
ocasioné una recuperacién cde las ventas en las joyerias.
En el afio 83 y siguientes, producto de 1la devaluacién, el
precioc del oro en bolivares aumento considerablemente y
unido a una disminucidér en la demsnda de joyas, ocasiona-
ron que nuevamente se cayeran en las ventas medidos en ki-

los en las joyerias.

Para las fabricas de joyas nacionales , particularmente las
de cadenas y articulos afines, las ventas hacia las jove
rias ha seguido una tendencia similar a 1la tendencia de
las ventas de las joyerias hacia los consumidores finales.
Vale la pena destacar que el diferencial entre los costos
medios con respecto al oro elaborado importado ha incidido

en la participacidér en el mercado.

Asi vemos como en los aftos 76, 77, 80 y 81, al disminuir
el diferencial de costos entre €l gramo de cadena de oro
elaborada en el pais con respecto al importado, la partici
pacién en el mercadc aumentd con respecto al afio ante-

rior.

Aunque para el afio 83 se invirtid el sentido de las dife-
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rencias de costos medios (Ver grafico 1V.2.1), la partici-
cién en el mercado no fué casi total sino parcial, debido
a que muchas joyerias suspendieron sus compras hacia las
fabricas y han estado vendiendo las mercancias existentes
en sus inventarios. A medida que se vayan agotando los
inventarios de oro elaborado importado, las joyerias deman
daran los bienes ofrecidos por las fdbricas nacionales por

tener un menor costo medio con respecto al importado.

Del total de las ventas en joyerias, aproximadamente el
50 % son ventas de cadenas, zarcillos, pulseras, dijes y

medallas (1,.

MERCADO EXTERNO

ORO ELABORADO EN ITALTA

i Generalidades

Ttalia es el primer pais exportador de joyas en el mun-
do. Aunque no existen minas de oro en Italia y todo
el oro que se utiliza proviene del mercado internacio-
nal, el bajo costo medio de produccién por lo automati-
zadc de sus fabricas lo colocan en el primer lugar de

exportaciones.

La tradicidén orfebre italiana se remonta a la época de

los Mecenas en Florencia.

(1) OCEIL
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En los ultimos 20 afios los fabricantes italianos se han
esforzado por automatizar al maximo el proceso de fabri
cacidérn de joyas en serie y han dirigido su atencién ha-
cia el consumo masivo para aprovechar las economias de

escala.

Determinacidn de los ccstos medios de las cadenas de

oro provenientes de Italia

El mayorista en joyas va primero a Zurich o a cualquier
mercado de metales en donde compra el oro fino. A tra--

vés de un Brooker el oro es depositado en un banco ita-

liano y el mayorista se dirige a la fabrica de cadena
de su gusto (Uno a Erre, Eurocatena, etc.), escoge la
mercancia que desea, el fabricante aplica una tasa de

merma del oro, que oscila entre el 3 y el 5 % y le suma
el costo medio de produccién mas una prima. El mayoris
ta hace entrega del oro fino, mias los costos de merma

y fabricacidén. (Ver esquema IV-2)

Luego el mayorista de cualquier parte del mundo incu-—--
rre en un 8,5 % aproximadamente ad valorem para que 1la
mercancia sea puesta en el pais y el lugar que indique.
Este sobrecargo incluye gastos de seguro, transporte y
comisioneé. Resuniendo, el costo medio total se deter-

mina de la siguiente manera:
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ESQUEHA IV-2
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Costo de $/gr . Costo adlc;g X Precio dex 0,75 B Costo me-
fabricacion nal ad valo- Onza Troy 21,1 gr.~ dio total
rem (1)

Costo Adi Precio
cional = [5% merma + 8,50 4 (Transp.+ Seg.+ Com)} X  $/er.
Ad valorem oro 18 Kt.
Costo Adicional = 0,003256 x Precioc onza Troy
Costo medio Costo de Costo adi-

total fabricacidn ($/gr) T cional (3/gr.)

En los dGltimos siete afios el ccsto de fabricacidn que los
fabricantes italianos han estado aplicando a sus mercan-

cias ha sido cercano a 1 $/gr.

L1 cuadro IV-4 muestra el comportamiento del costo medio
anual para las cadenas fabricadas en Italia puestas dentro
de Venezuela. También se observa cémo en los ultimos sie-
te afios los movimientos en la lira italiana no han afectado

el costo de fabricacidn italiana mayormente. (Ver Grafico

IV-3)

(1) Excluye el costo del oro, para poder compararlo con el
costo medio nacional.
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COSTO PROMEDIO ANUAL DE LAS JOYAS FABRICADAS EN ITALIA
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PRECIO TIPO DE [COSTO mncumgi) COSTO FABRICACION COSTO(l)
Aii0 ONZA CAMBIO |EN KT/PRIMA qr. TOTAL
TROY LIRA/S $/gr. LIRA i . e
$ Factor: 0 003256 1TALIANA $ ’ =
1970 35,96 623 0,117 400 0,642 0,759
1971 40,81 594 0,133 400 0,673 0,806
1972 58,2 582,5 0,189 400 0,687 0,876
1973 97,22 607,9 0,316 400 0,658 0,974
1974 158,8 649, 4 0,516 450 0,692 1,208
1975 160,87 683 0,523 450 0,658 1,181
1976 124,79 875 0,406 600 0,685 1,091
1977 147,71 871 0,480 700 0,803 1,283
1978 193,51 829,8 0,630 750 0,903 1,533
1979 305,85 804 0,995 850 1,057 2,052
1980 614,63 930 2,001 1,300 1,4 3,4
1981 460,13 1.200 1,497 1.100 0,91 2,41
1982 375 1.370 1,22 1.600 1,095 2,31
1983 422 1.659 1,172 1.750 0,99 2,3
1984 360 1.810 1,174 1.900 1,049 2,223
» 1985 320 1.930 1,061 1.850 0,958 1,999

% Datos estimados
(1) FACTOR

FACTOR
FACTOR

FUENTE:

Onza troy

= COSTO ADICIONAL EN MATERIA PRIMA

YEARBOOK STADISTICS 1983

Consclideted Gold Fields. 1982

= (Seguro + Merma + Transporte) x LEY/ gramos en la onza troy

= (2% (seguro)+ 3% (merma) + 8,5 (transporte) x 0,75/31,1 gr. = 0,003256

Calculos propios efectuados en base a entrevistas con importadores de joyas
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GRAFICO IV-3
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Esto se debe a que los fabricantes italiancs han automa
tizadc aun mds sus fdbricas y asi han aumentado la pro-

ductividad media de sus empleados.
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PARTE V

ANALISIS DEL MERCADO INTERNO DENTRO DE LA COYUNTURA

GENERAL LDADES

FPara estudiar el mercado de joyas en Venezuela es necesario
precisar en que situacién se encuertran las variables que
afectan el consumo, como son el precio del oro, la situa--

cion de la demanda y las expectativas.

Venezuela por ser un pals petrolero tiene un comportamien-
to de demanda muy ligado al devenir de su principal recur-
so. Por otra parte, el precio del petrdleo y el precio
del oro han estado muy relacionados en los ultimos quince

anos (1). (Ver cuadro V-1).

Comoc resultado de este trabajo se han podido encontrar v
estudiar en detalle el comportamiento de la demanda, la
participacién en el mercado, la produccidén en minas venczo
lanas a base de tres programas en funcidén de la situacidn

retrolera y cambiaria del pais.

Por otra parte el precio del oro depende de factores exter

nos al ccmportamiento del mercado venezolano de joyas.

(1) Correlacidén simple entre precio de la onza Troy en
Londres y el precio del petrdlec en el mercado spot=

i = 0)94
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El precio internacional de la onzs Troy es funcidn de la
oferta minera mundial, las ventas netas oficiales y ccmu-
nistas y el comportamiento de la demanda de joyas. La de-
manda de joyas representa un 50 % de la demanda total de
L)

oro y esta demanda en joyerias ha estado muy relacionada
con la situacién politico-econdémica de los paises, y ésta
a su vez depende de las tensiones sociales y politicas,
los gastos de los paises en importaciones petroleras y el
movimiento de las divisas mas fuertes. El mercado veneczo-
lano es, como consecuencia de éslo, precio aceptante.
A un nivel de demanda fijadc por 1la renta petrolersz, 1la
demanda consumira mas o menos en funcidn del precio:si el

precio de las joyas importadas es menor que el de las fabri
cadas en el pais, las importaciones acapararan grar parte

del mercado. La participacidn en el mercado de la produc-

cidén nacional estard muy relacionada con los diferenciales

entre el precio del oro elaborado importado y el nacional.

PANORAMA PETROLTRO FAVORABLE (MODELO 1)

Este panorama es producto de una tendencia hacia el alza
del precio del barril petrolero, que trae como consecuen--

cia, para Venezuela un aumento en el consumoc privado.

(1) Desde el 71 al 81, la demanda de las joyerias absor-
bié aproximadamente el 50 % de la oferta mundial de
oro
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Este aumento repercute también en un aumento en la demanda

de joyas (Efecto renta)

En estos periodos también se¢ produce un aumento en el pre-
cio del oro (efecto precio). Dependiendo de cual efecto
sea mayor (el aumerto de la demanda por la renta o la dis-
minucién de la demanda por el precio) las cantidades deman-

dadas aumentaran o disminuiran.

En el periodo 73-75 se presentdé un aumento de la demanda de
bido a la bonanza petrolera (efecto renta) y un aumento del
precio del oro (efecto precio). E1 efecto renta fué mayor
al efecto precio y se puede observar en el Grafico V.2, co-
mo se paso del punto A en la funcion de demanda 1 hacia el

punto B en la funcién de demanda 2.

En el periodc 75-76 se desplazdé nuevamente la funcidn de
demanda pero el precio del oro disminuyd, y los efectos --
renta y precio se reforzaron dando origen a las mayores ven
tas registradas en las joyerias. Graficamente pasamos del
punto B en la funcidén de demanda 2 al punto C en la funcidn

de demanda 3.

En los afios 78, 79 y 80, que también fueron de bonanza pe-
trolera, aunque no tan marcada como las 73-76, la demanda
aumentd (efecto renta) pero el precio del oro aumentd tan

to que el efecto precio superd al efecto renta y la deman-
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da cayd en este periodo. En el mismo griafico V.2 se obser
va cémo se padd del punto E en la funecidn de demanda B
al punto F en la funcidén D4, superior a D3 y del punto F

en el afio 73 bhacia el punto G en la funcidén D5.

En los periodos comprendidos dentro de este primer modelo
afios 73, 74, 75, 78, 79 y 80, la diferencia entre los cos-
tos medios de produccidén italianos y venezolanos ha deter-
minado la mayor o menor participacion en el mercadc. Ana-
lizardo el coeficiente de determinacidn entre estas dos

variables okservamos que es casi perfecto (r° = 0,9699).

PANORAMA PETROLERO DESFAVORABLE (MODELO 2)

En este periodo el precio del oro presenta tendencias ha-
cia la baja y por otra parte, la funcidén de demanda no
crece (representado por desplazamientos hacia la derecha).
Entonces las variacienes en la demanda derntro de este pe-
riodo se deberan casi totalmente a las variaciones en el

precio del oro (efecto precio) - Ver Grafico V-2,

Se observa como en el afio 1977 al aumentar el precio del
oro con respecto al del afio 1976, la demanda pasa del pun
to C al punto D, dentro de la misma funcidén de demanda
D3. Para el afio 1978 volvié a aumentar el precio y se

representa con un desplazamiento a lo largo de 1la curva
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desde el purto D hasta el punto E.

Los movimientos cn el periodc 79-80 sor explicadcs en el
Modelo 1 y para el afioc 81 la funcién de demandz es la re-

presentada por D5 superior a la funcidén D3.

Al bajar el precio del oro en el afio 81, comparado con el
ano anterior, la demanda aumenta y se sitila en el punto
H; en el afio 82 vuelve a bajar el precio del oro y la de-

manda se desplaza hasta la representada por el punto TI.

Vale la pena sefialar que en los periodos del Modelo 2, el
consumo mundial de joyas aumenta, aumentando asi la pro--
duccién de las fabricas italianas; este aumento en la
produccidén italiana hace que disminuya el costo medio de
produccion de aquel pais 1o que provoca a su vez un au-
mento del diferencial de precios entre el ccsto medio ita
liano y el costo medio nacional. Este aumento en el di--
ferencial del costo medio provoca una disminuvcidn en la
participacién en el mercado de las joyas producidas en Ve

nezuela.

El coeficiente de determinacidn (rz) , entre el diferen-
cial de costos medios italiano y venezolano para los pe--
riodos 76-78 y 81-82 que responden a las caracteristicas
del Modelo 2, fué de r2= 0,9997, casi perfecto y signifi-

ca que al aumentar el diferencial entre el costo medio im
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portado y el nacional lo mas probable es que la participa
cién en el mercado cde los bienes (oro elaborado) produci-

dos en el pais disminuya.

PANORAMA PETROLERO DESFAVORABLE Y DEVALUACION DEL BOLIVAR

(MODELO 3)

Aunque el precio del oro en délares y la demanda de joyas
se comporte segin lo explicado en el Modelo 2, en este Mo
delo se presenta un aumento del precio del oro elaborado

en bolivares que provoca una disminucidén en la demanda

total de joyas en Venezuela.

Por ser mayor ahora en bolivares el costo medio del oro
elaborado italianc comparadce con el nacional, los fabri-
cantes nacionales acaparan la mayor parte del mercado y
ésta serd mayor o menor segun el diferencial (ahora posi-
tivo) entre el costo medio del oro elaborado en Venezuela
y el italiano. El coeficiente de determinacidén entre los
nuevos diferenciales de costos y la participacidén en el
mercado es de rz = 0,630, aparentemente bajo, pero no im-
portante, porque hay que considerar que los joyeros estdn
haciendo uso de sus inventarios y e€sto hizo que en esta--
disticas para el afio 84 la participacién en las ventas
de los productos nacionales fué de un 17 %, pero la par-

ticipacidér de la produccidén nacional dentro de las nuevas compras
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de las joyerias hacia las fdbricas fué de alrededor de
un 80 %. Las compras de las joyerias en 19084 fué cercanra
a las 3,5 Toneladas de oro elaborado de las cuales, T,

toneladas fueron de cadenas y afines; el resto fué de o--
tros productos de origen nacional y algunas pocas importa

(1)

ciones de oro desde Italia

Por el comportamiento del mercado en estos 2 afios, se es-
pera que la demanda aumente en 500 Kg. anuales para el
sector de cadenas y afines, por motivo del agotamiento de
los inventarios de la joyerias. Todavia no se vé claro
el aumento del consumc total de joyas en Venezuela. En
el caso de que no aumente el consumo total, el techo para
los fabricantes sera de 4 toneladas producidas anualmente
de joyas (demanda total = (8 toneladas x consuno de cade-
nas y afines dentro del consumo total de joyas -0,5-- =
) §I G AL Si el precio del oro y el tipc de cambio
bolivar-dolar mantienen el precio del (n;) en bolivares

cercano al precio del afio 84.

El consumo para el afio 89 esta cercano a las 4 Toneladas
de cadenas y afines. Graficamente la evolucidén de las

ventas de las fabricas, si no aumerta la demanda a los

(1) Informacidén en base a las entrevistas efectuadas a
comerciantes, joyerias y fabricas dentro del pais.
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precios actuales, podemos verlo en el Grafico V. 3

En cuanto a los costos medios venezolanos, édstos han dis-
minuide hasta 1,19 $/gr. aproximadamente, siendo siempre
menor que el costo medio italiano que se mantiene cerca-

no a 1,9 $/er.

Surge entonces la inquietud por parte de los fabricantes
venezolanos en cuanto a si podran conseguir el abasteci-
miento requerido para los aumentos en la produccidn debi-
do a aumentos en la demanda interna. La respuesta es si.
La produccidén en las minas ha respondidc al aumento del

(1)

precio del oro en bolivares.

(1) La correlacidén entre un promedio anual del precio del
oro y la produccién de minas venezolanas por libre a-
provechamiento es de 0,97.
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GRAFICO V-3
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CONCLUSIONES

Debido a la actual coyuntura de precios procducida por 1la
devaluacidn del bolivar, el costo medio de produccién na-

cional es actualmente menor que el costo medio italiarno.

Como el: costo medio italiano se encuentra muy cercano al
minimo costo medio de produccidén (1,6 $/gr) v este costo no
estd muy relacionado con el movimiento de la lira italiana,
g c 0 z . . Z

(coeficiente de determinacién: Lira/costo medio, r° = -

0,025, en los ultimos 8 afios), la uUnica forma en que los fa
bricantes venezolanos pierdan la vertaja de precios en
cuanto a sus costos medios contra los costos medios de jo-

vas elaboradas en Ttalia es:

l.- Que el bclivar se revalide a menos de 10 Bs/$ (solucidn

descartada).

2.- Que la inflacidén interna eleve los costos medios de
fabricacién a mds de 1,6 $/gramo (esta situacidén es
dificil porque vendria acompafiado de devaluaciones
del bolivar que no permitirian que el costo medio 1le

gara a 1,6 $/gr.).

Aparentamerte la ventaja con respecto a la industria orfe-
bre italiana, dentro de nuestro pais, se mantendra por un
buen tiempo. La otra posibilidad es que perdamos la venta

ja de precios porque surja competencia de otlras industrias
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del mundo (por ejemplo la industria joyera japonesa). Pe-
ro esto todavia no va a suceder. La estructura de costos

nacional si permite producir las cadenas a precios competi
tivos en el exterior. El problema fundamental para las
exportaciones es el abastecimiento de materia prima (el

oro fino).

Se espera un aumento en 500 Kg. anuales de la produccion
de las fabricas de cadenas nacionales debido al agotamien-
to de los inventarios de oro importado existentes en las
joyerias. La industria puede aprovechar este aumento en
la produccidén y traer nuevas maquinarias que elabcren jo-
vas mas sofisticadas y acordes a los nuevos gustos, con el
fin de automatizar el proceso de fabricacidn de joyas en Ve
nezuela y depender menos de los aumentos en los costos de
la mano de obra por la inflacidn interna. Ademas, la indus

tria debe buscar nuevos mercados, como lo son:

a) La clase media en su estrato inferior y la clase obrera,
a los cuales se les ha hecho prohibitivo el consumo de
joyas de oro 18 Kt. La incorporacidén de estos estratos
viene de la fabricacidén de joyas en oro 10 Kt. y en pla
ta, apoyado de un programa publicitario y de exhibicio

nes.

b) ELl mercado exterior, primeramente la zona de E1 Caribe,
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para aprovechar la ventaja de precios con respecto al

precio internacional.

Para garantizar el abastecimiento a las fabricas de joyas
en Venezuela, se deberd presionar a través de la Camara

Venezolana de Fabricantes de Joyas para que se logre:

1) Mejorar los actuales canales de comercializacidn en-

tre las minas venezolanas y las fdbricas.

2) Si el Estado ejecuta los planes que en los actuales
momentos esta estudiando a través del B.C.V. y del
Ministerio de Hacienda, sobre la compra de todo el
oro producido en las minas venezolanas, que el Esta-
do venda a los fabricantes de joyas a precios que per
mitan que la industria nacional siga siendo compe-

titiva.

3) Que el estado permita la importacidén 'de oro fino en
barras, a precios competitivos, para que la indus-
tria nacional pueda responder a aumentos en la deman

da interna y externa.
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PRECID
AND ONZIA TROY

- 3]
70
71 40.81
72 32,20
73 Wl 22
74 154,480
75 16087
7o 124,79
7 147,71
/8 193.31
9 305.85
a0 414.83
81 460.13
g2 373.00
g3 42200
84 340.00
83 # 320.00

83

CuUuUasaDRO 1 —24
VENTAS PROD. EN FPROD. NAC. COST. MED. COST. MED. DIF. COST. PRGBD. DE  PRECIC
EN JOY. FAB. JOY. VENT. EN PROD. NAC. PROD. INP. HED. $/gr. MINAS EN  PETROLED
(Kg/ana}  (Kg/ano)  JOYERIAS (% / gr) (§ / gri  {NAC-imp)  VENEIUELA ($/Barrill
[ {Kg)

5308.00 1,10 ¢.806 -0.204 2,50 2,25

0.874 18,00 2.84

0.974 206,30 7.94

32032.00  2286.00 7.10 2,04 1.208 -0.832 .70 11.70
36870.60  2397.00 6.50 1.8t 1.181 -0.630 15,20 .41
35270.00  4083.00 7.40 .42 1.091 -0.330 54,20 12.34
49316.00  4335.00 §.20 1,34 1.283 -0.077 94,50 13.3%7
42347.00  34690.00 8,70 .80 1.533 -0.267 3.30 14,66
27104.00  2170.00 8,00 2,30 2.052 -0,248 24,60 31,29
15244.00  1500.0+¢ 9.80 3.582 3.400 -0.120 28.40 5o 1
19265.00  4340.00 22,30 2.78 2.410 -0.330 466,30 34,05
24700.00  4500.00 18,20 2.62 2.310 -0.310 888.80 32.50
7400.00  1100.00 14,90 2.02 2.300 0.280 1050.00 31,64
7900.00  1480.00 17.79 1,57 2.223 0,433 1500.900 30.50
7900.00  1B00.0O 22.80 1.34 1.9%0 2300.00 30.00

9.650

+ Datos estimados

FUERNTIES

Calculos en base a otros cuadros
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GRAFICO 1-2
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FRODUCCION VENEZOL . ARNAS
DE ORO FOR amxmoa

196550 —1981

GROS CONCESTONES

1965
1%4é
1967
1968
1569

1970

1977
1778
1979
1980
1961

FUENMTE

L IRRE TOTAL
ARFROVECHAMIENTD

717480
diré. 416
ST 6P
LR, 472
OO 455
&P 1. 090
174,927
L1112
571 .298
517.7359
554,919
A9 . 205
484 . 857
412,853
441,569
QO OT77
AYG. TED

18. 4734
29.092
7.674
T, 458
2. 490
T 130
2.57%
e o Y =
20.317
11.728
15,194
54,216
54. 450
3.429
24. 607
28, 595

A4béba 247

J35.914
S5325.508
583,370
HET W GEO
&HORZ. 45
T4 220
877 . 49%
635, 084

S99 615

5E9.4487
G701 13%
D13.421
H41.309
41603282
A4bHb. 172
40,472
B8OH4 . B0

Deparitamento de Fipanzas.
Direccion de Planificacion y kcono-
nomia Minera.
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CONCESIONES VENEZOLANAOS
DE ORO VY DIANMANTE
1281
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FARTICIFACION DIRECTAOS
FOR FaRTE DEL. ESTADO
EN LA EXFLOTACION
DE MINAS EN VENEZUELA
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COSTO PROMEDIC DE LA MANO DE OBRA

AfiOS 74/81

¥ 1l COSTO TOTAL  [coSTO TOTAL| RESTO | TOTAL [ TOTAL | RESTO  [COSIO MDIC | COSTO MEDIO | COSTO MEDIO

EN MANO OBRA  EN OBREROS COSD TOTAL TRABAJADORES OBREROS — TRABAJA-  TOTAL OBRERC  BMPLEADOS

! I ! I E | DoRES | | I
1974 7.257 2.324 3.032 313 208 105 23,18 11,17 28,87
1875 9.076 2.953 4,270 396 263 133 22,92 11,23 32,10
1976 14.165 5.150 5.700 498 338 160 28,43 15,23 35,26
1977 18.025 5.715 8.312 562 380 182 32,07 15,03 45,67
1978 15.852 5.399 6.578 533 372 161 29,74 14,51 40,85
1979 19.061 5.850 7.319 531 317 214 35,89 18,45 34,20
1980 (-} (--) =) (-) {-) (-) [==) =) (==
1981 33.397 7.642 13.485 589 291 298 56,70 26,26 45,25
FUENTE: CALCULOS PROPIOS EN BASE A LAS ENCUESTAS INDUSTRIALES

REALIZADAS POR 0.C.E.I - Afos 74, 75, 76, 77, 78, 79, 81

(=) Para 1980 no hay datos oficiales

06



COSTO DE LA MANO DE OBRA POR RAMAS INDUSTRIALES

{niles de bolivares)

A TOTAL - SUELDOS SALARTOS ~_OTROS COSTOS COMPLEMENTARIOS
2 51-100| 21-50 5-20 {51-100 21-50 | 5-20 |51-100 | 21-50 | s-20 |s1-100 | 21-50 | s-20 |s1-100 | 21-50 5-20
gl = 9520 23877 - 3527 9958 =" 3650 3992 — 1805 8736 -- 449 1192
79 2235 10301 6525 1262 3375 2682 §73 2816 2361 179 3623 1178 121 487 304
78 * 7836 6871 * 3953 2338 * 2027 2798 * 1557 1324 * 299 611
77 1145 7562 9318 287 2937 4088 574 2076 3065 196 1208 1692 88 341 473
76 —~ 5680 8465 -~ 2961 2739 - 1492 3658 = 900 1611 = 327 477
75 - 5054 4022 — 2610 1660 . 1210 1743 = 914 405 = 320 214
74 — 4094 3163 — 2097 935 - 1038 1286 B 595 826 =t 364 116
*

No se obtuvo el dato por ser confidencial

FUENTE:  0.C.E.I.

Encuesta Industrial

IO



PERSONAL OCUPADO EN LAS FABRICAS DE JOYAS Y ARTICULCS CONEXOS
POR RAMA INDUSTRIAL Y POR QFICIO

A TOTAL MEDIANA INDUSTRIA PEQUERA

N P O;?DUSJS?A P 0.5151é?0 P 0?11;%. ';NDUSE??

0| TOTAL SOBCIOE Y EMPL. | OBRER.} TOTAL SO(,?IOS , EMPL. Ogg: TOTAL SXEIOS v EMPL. | 0BREROY TOTAL P?OP. v EMPL. MOBRERDS

ACT | GER ACL | GER. GER. soc. GER,

81 859 1 52 245 291 - - -- -— - 163 1 8 37 117 426 -— 44 208 174
79 531 12, 43 159 317 52 -- ] 18 33 202 2 11. 46 143 277 10 31 85 141
78 533 & 42 115 372 2 & 2 & - 198 & 11 30 27 26l RS (] 46 202
77 562 ) 47 129 380 58 —- 1 10 43 210 1 12 56 141 298 5 34 63 196
76 498 7] 48 105 338 - -- -- - -- 198 1 9 56 132 300 RG] 49 206
75 396 7 41 85 263 _— - -- -— - 180 —- 15 55 110 216 7 26 30 206
74 313 9 29 67 208 - - -~ -~ - 140 -- 11 45 84 173 g 18 22 144
71 718 24 17 145 470 - - - -— - 123 -2 b 26 87 596 22 57 119 383
*

No se obtuvo el dato por ser confidencial

FUENTE:

0.C.E.I. - Encuesta Industrial

(A



ACTIVOS FIJOS EN LAS FABRICAS DE JOYAS Y ARTICULOS CONEXOS
{niles de bolivares)

A TOTAL EDIFICIOS MAQUINARIAS EQUIP. COFICINA TRANSPORTE 0OTROS
g" TOTAL MS MI B lTCTAL MS MI P [TOTAL MS MI p TOTAL! MS l Ml P ETOTAL. S| MI P iYPTAL M3 MI P
81 21418 --- 6143 15275 2675 —- 1916 759 14310 --- 2367 11943 1643 ——- 192 1451 1069 -- 492 577 1721 --—- 1178 545
79 13526 290 10663 2573 5254 -—- 525% --- 5030 130 3416 1484 1499 35 780 683 724 4 508 212 1019 120 705 154
78 11720 * 7780 3195 3253 - * * 5878 390 3320 2168 939 178 347 414 590 29 501 60 1060 148 367 545
77 20925 745 15624 4556 1326 -- 905 421 11170 390 8863 1917 5768 178 5112 478 858 29 522 307 1803 148 222 1433
76 2826 - 1312 1514 116 -—- 116 -- 1223 -- 646 577 943 - 198 765 345 - 234 111 200 -- 117 83
75 (=) = (=) (=) (=) (=) (2) (=2) (==} (=) (=) (-) (==} (=) (=) (==} (-} (=) (-} (-} (=) (=) (=) (-}
74 2462 - 1079 1383 236 -~ -- 236 1677 —- 705 972 318 - 211 107 91 -- 85 26 142 - 99 43
* No se obtuvo el dato por ser confidenciel S : Mediana Industria - Estrato Superior
(--) No se publicaron datos oficiales LI Mediana Industria - Estrato Inferior

P g Pequefia Industria
FUENTE: BoColEe 1o

ENCUESTA INDUSTRIAL - ANDS 74, 76, 77, 78, 79, 8!

£6



ORIGEN DE OTROS GASTOS DE LAS FABRICAS DE JOYAS Y ARTICULOS CONEXOS

(miles de bolfvares)

) ALQUILER Dq ALQUILER GASTOS GASTOS PUBLICIUAD SERVICIOS| MARCAS IMPUESTOS] OTROS
ANO TOTAL EDE. Y TERR VEH.y MAQJ INTERESEY SEGUROS PROFESION.| PATENTES | INDIRECTOS| GASTCS
1981 31941 2541 574 8456 2514 1739 1340 - 2772 11005
1979 10046 1328 117 2238 523 606 729 -~ 1049 3458
1978 11204 1419 200 2358 573 679 1028 2 1207 3738
1977 11068 1340 256 2554 572 602 481 116 1014 4133
1976 8189 759 145 2093 591 481 909 10 655 2546
1975 5311 530 40 1444 334 371 504 - 118 1970
1974 4303 425 105 1334 387 226 200 336 134 1156
FUENTE:  0.C.E.I.

Encuesta Industrial - Afos 74, 75, 76, 77, 78, 79, 81
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ESTABLECIMIENTOS DE LAS FABRICAS DE JOYAS Y ARTICULOS CONEXOS

PANORAMA INDUSTRIAL

] | | GRAN MEDIANA INDUSTRIA PEQUENA
AfiO % TOTAL } INDUSTRIA T I o INDUSTRIA
I I |
1981 40 - = 3
1979 35 — 1 28
1978 32 == 1 25
1977 36 2= 1 29
1976 35 == 1 29
1975 25 . = 19
1974 25 = L 20
FUENTE: 0.C.E.I.
ENCUESTA INDUSTRIAL - ANOS 74, 76, 77, 78. 79 y 81

56
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CAPITAL FIJO

DE LAS FABRICAS DE JOYAS Y ARTICULOS CONEXOS
(miles de bolfvares)

o I MEDIANA |
R0 I TIAL | SUPERIOR | INFERIOR | REGIEHY
1981 19697 - 4967 14730
1979 12507 170 9958 2379
1978 10660 597 7413 2650
1977 13122 *% 15402 *x
1976 2627 — 1194 1433
1975 (~-) =) {--) (--)
1974 2322 e 981 1341
*% Informacién confidencial

{~-) WNo se publicaron datos oficiales
FUENTE: D0.C.E.T

ENCUESTA INDUSTRIAL ANOS 74, 76, 77, 78, 79, 81




L

DEPRECIACION ANUAL
EN LAS FABRICAS DE JOYAS

(miles de bolivares)

ANO ! TOTAL ’EDHICIO | WA ¥ [ EoUP. | MESIOS |

2
| | l S l OF ICTAL | TRANSPORTE| OTRO?__
1981 2468 84 1761 283 180 160
1979 1757 398 787 284 175 113
1978 2077 270 1171 333 175 128
1977 2284 g 1607 402 132 134
1976 670 Z 348 139 113 76
1974 359 25 232 49 13 40

FHENTES oG lEqils

Encuesta  Industrial - Afies 74,76, 77, 78, 79 y 81

NOTA: Afio 1975 no se publicaron datos




VALOR BRUTO DE PRODUCCION Y DE VENTAS

DE LAS FABRICAS DE JOYAS Y ARTICULOS CONEXOS

g8

Afi0 VALOR o MEDIANA INDUSTRIA PEQUERNA
BRUTO SUPERIOR INFERTIOR INDUSTRIA
1981 PRODUCC. 276.061 == 49,175 226.886
VENTA 269.354 — 44,325 225.029
Lo PRODUCC. 91.107 16.574 53.313 21.220
VENTA 84.963 AE o7 50.226 18.360
*
i PRODUCCION 99,663 55.051 37.487
VENTA 89,849 * 49,430 33.432
.238 * 43,107 *
1977 PRODUCCION 95.23
VENTA 84.278 * 36.118 *
PROBUCCION 73.150 = 36.961 36.189
1974 VENTA $6.993 = 35.521 31.472
RODUCCION 53.226 == 30.276 23.350
1975 &
VENTA 52.338 == 30.499 21.834
PRODUCCION 50.299 = 25.440. 24.859
1974 oD
VENTA 50.112 - 24,773 25.339

*  Datos confidenciales

FUENTE:

0.C.t.1

Encuesta Industrial




OTROS GASTOS DE OPERACION

DE LAS FABRICAS DE JOYAS Y ARTICULOS CONEXOS

990

T MEDIANA INDUSTRIA I PEQUENA —
afio | MS | M. INF. l INDUSTRIA
1981 — 1365 2384 3759
1979 527 1112 1228 2867
1978 * 3519 1288 £920
1977 * 1245 *% 3631
1976 = 435 2229 2664
1975 - 326 881 1207
1974 - 466 474 940
FUENTE: 0.C.E.1
ENCUESTA INDUSTRIAL ARGS 74, 75, 76, 77, 78, 79, 81
< datos confidenciales
MS = Mediana Industria Superior

Wi

Mediana Inferior




100

VALOR AGREGADO

(niles de bolivares)

] | MEDIANA ]

A | TR SUPERIOR = INFERIOR { FERUE
1981 85831 L 22225 63606
1979 40326 9222 20045 11059
1978 41783 3015 23487 15281
1977 39881 * 16528 *
1976 30464 == 14603 15841
1975 24798 - 14717 10081
197t 26153 e 13088 13065

*  No se obtuvo el dato por ser confidencial

FUENTE: 0.C.E.I

ENCUESTA INDUSTRIAL ANOS 71, 74, 75, 76, 77, 78, 79, 81




DEMANDA DE ORO POR EL SECTOR PRIVADO NO COMUNISTA
(Toneladas métricas)

| 1970 | 1971 ] 1972 ‘ 1873 I 1974 | 1875 ! 1976 [ 1977 | 1978 1979 I 1980
A. Total incremento en
lingotes de oro 1034 1386 1244 1338 1246 1112 1440 1642 L7/l 1704 803
Fabricacién de oro
en paises desarro--
llados:
Joyeria 500 553 702 428 278 317 &71 540 592 551 270
tlectrénica 89 86 105 126 91 66 75 76 84 92 79
Odontologia 55 59 61 64 54 58 73 78 85 82 60
Otras industrias/
usos decorativoas 58 62 65 67 b4 55 59 59 70 59 61
Medalla, Medallones
y monedas decorativas 29 &3 32 19 11 10 20 22 21 16 18
Monedas Oficiales 32 44 4t 36 209 221 145 125 256 242 164
B. TOTAL 763 837 1009 740 707 727 843 900 1108 1052 652
Fabricacién de oro
en paises en desa-
rrollo:
Joyeria 566 511 297 90 ~53 206 464 463 415 180 -150
Electrénica. 1 1 1 1 1 2 2 2
Odontologia b 4 5 & 3 4 4 4 b A 2
Otras ind.uso dec. 4 6 5 4 3 4 4 5 7 6 g
Medallas, medallo-
nes y monedas dec. 25 19 2 -k 11 30 29 29 17 -2
Monedas Oficiales 14 10 19 18 78 30 37 17 31 48 15
GF TOTAL 6613 550 335 119 28 256 540 519 488 263 -131
D. TOTAL FABRICACION
DE ORO (B + C) 1376 1387 1344 859 735 983 1383 1419 1596 1315 521
E. LINGOTES DE ORO {A-D)* -342 -1 -100 539 511 129 &7 223 155 389 282

*Esta categoria incluye monedas, pero incluye barras pequefias y otras formas de inversiones en lingotes.

FUENTE: Gold 1981, publicado por Consolidated Gold Fields Limited
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(Toneladas Métricas)

PRODUCCION DE ORO EN EL MERCADO NO COMUNISTA

1978 1979 1980

977

1971 1972 1973 1974 1975 1976 1

1970

758.6

706.4 703.3 675.0

713.4 699.9

713.4

855.2

909.6

976.3

1000.4

Sur Africa

49.3

54.0 51

54.0

60.0 52.2

64.7

68.7

74.9

Canada

30.2 30.2 27.6

32.0

32

36.2

45.1

46.4

5.2

USA

Otros Africa

11.4

17.0 12.0

18.6 18.6. 17 20.0
16

18.

15.6
25.0

15.6
22

15.0
21

15.0

Zimbabwe
Ghana
Zaire

16.2 115 12.8

16.9

16.6

o

o9
5.5
2.0

44 .4

3.0
209

29.7

2od

2
28.3

1.0
2.0

34,2

3.0
<5

4.0

1

S

3.6
N0

40.0

bk
1

S.4 258 208

2.5
4,6

o5

1
41

i

ol

1
44.8

1.7

Otros
TOTAL OTROS AFRICA

Latino América

43.6

35.0
18]

22.0 25.0

15.9

13.6

0.0 0.5

9.0

Brasil

11
10.0

12.7 10.7 10.8

3.0
10.8

Rep. Dominicana

Colombia

16.6

3.0
6.2
3.9
2.3
8.5

Yo

6.7

10.3

a9 6.3 6.7 8.2

6.8
6.2

5.9

505

&7
1

5.4
3.0

59 4.7
2
1

4.2
2.6

4.6

4ol

México
Perd

5.0

1
10.0

3.4
2.0

8.0
Sy

09
.9

2.7
2.4
5.9

36.9

2.6

3.0
Jod)

8.2
34,1

o2

.5

09

2.8
79

3B

2.8

9.0

3.6
6.6
35.4

Nicaragua

Otros
TOTAL LATINO AMERICA .

9.5
66.6

8.0
SR

6.0
41

85.5

62.7

34.8

Asia

1S 18.9 8ol 5 17ed 16. 16.3 19.4 20.2 19. 22.0

18.7

Filipinas

Japén

3.4
3.0
ER0

4.7 4.2
31

4.7 4.9 4.8

4.5

6.2
Jod)
2.7
30.2

7.8
Jod
fo'l

SN

8.2
3.7

2
o7

8.2

2ol
3.0

29.0

2.8
ol

30.7

2.9
3.0

30.1

Hod
3.0

215

3.0
2ol

26.5

Hol
2ol

Ho?

India
Otros

TOTAL ASIA

ol

2.8
32.9

217!

102

(CONTINUA)




(CONTINUACION)

PRODUCCION DE ORO EN EL MERCADO NO COMUNISTA (Toneladas Métricas)

(LO70 | 1TL 2972 | 197 ) 19T | 1975 | 1976 | 1977 | 1978 1979 |, 1980
RO o 7.6 13.2 Teie! RO R GEE Y s B 13.2 12.5  10.0 9.2
Oceania
Papua/Nueva Guinea 0,7 0,7 12.7 20,3 20.5  17.9  20.5 22.3  23.4 1.7 14.0
T 19.5 20.9  23.5 U TR R 19.2 20,1  18.6 17.3
Otros 3.6 3.1 3.2 3.2 3.2 3.2 3.0 AT 4.0
TOTAL OCEANIA 23.8 26.7  39.4 0.7 39.9  37.h  38.9 45.5  48.2  42.8 35.3
el e 1273.4  1236.1 1.181.8  1116.7 1005.6  953.9  969.6  072.0 978.9 961.3  943.0

NO COMUNISTA

FUENTE: Gold 1981, publicado por Consolidated Gold Fields Limited
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DEMANCA OFE ORO EN JOYERIAS
(Toneladas Métricas)

| 1oyo ] 1971 | 1972 [ 1973 [ 197% [ 1975 | 1976 | 1977 | 1978 | 1979 | 1980
EURCPA -
Italia 160.5 174.3 313.0 98.2 50.0 76.0 177.0 209.0 235.0 227.0 87.0
Espafia §3.0 55.0 58.0 45.2 22.5 37.8 45.5 49,7 51.5 37.7 11.4
Alemania 47.6 47.1 45,4 38.0 25.0 27.0 36.0 44.0 47.0 45.5 28.5
Irlanda 14,7 15.5 18.0 20.3 15.8 18.3 19.6 24.0 22.0 21.8 .1
Francia 25.7 30.8 29.4 22.4 14.6 17.9 24.5 26.2 25.3 24 .4 11.7
Switzerland 23.0 23.0 22.0 16.0 13.5 8.2 10.9 15.5 17.7 15.3 12.2
Grecia 11.0 12.0 13.5 13.5 7.0 9.5 8.3 11.90 14.0 10.0 4.0
Bélgica 4.2 4.8 5.5 6.5 5.5 6.0 6.6 7.4 6.1 5.0 1.5
Portugal 11.0 13.9 12.3 8.9 A 2.9 5.8 5.5 4.5 6.0 1.3
Yugoeslavia - - - 0 & 8.0 3.0 4.0 4.5 4.5 4.5 5.9
Netherlands 2.9 3.4 3.4 2.4 1.4 1.7 2.4 3.0 D o? 1.8 0.6
fustria 6.1 6.8 6.6 4.1 2.5 2.0 3.5 3.6 2.9 2.6 0.7
Suiza 2.0 2.7 2.7 2.3 1.8 1.8 1.8 2.1 1.7 il 0.8
Dinamarca 3.5 o il 4,1 2oy 0.9 0.9 1.7 2.0 1.4 1.1 0.3
Finlandia Dol 1.9 2.0 1.8 1.2 1.1 1.4 1.6 1.6 1.4 0.6
Chipre y Malta 0.8 0.8 0.6 0.6 0.2 0.2 0.7 1.0 1.3 1.1 0.3
Noruega 1.3 1.3 1.0 0.5 0.5 0.5 0.8 0.8 0.7 0.8 0.3
TOTAL EUROPA 369.6 396.4 537.5 283.6 169.8 214.8  350.5 £10.9 439.4 405.2 176.2
NORTE AMERICA
USA 97.8 125.8 127.3 102.0 61.1 58,7 72.8 79.5 83.4 759.5 57.8
Canadé _ 5.9 6.7 9.0 5.7 4 2 12.2 17.7 20.3 17.0 7.0
TOTAL NORTE AMERICA 103.67 132.5 136.3 111.7 70.5 67.9 85.0 97.2 103.7 96.5 64.8
(CONTINUA)
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1970 1971 1972 1973 1974 1975 197 1977 1978 1979 1980 ~

SUBCONTINEN=

IRDIO
India 215.0 175.0 107.2 60.5 14.0 25.0 32.9 2855 44,0 10.0 -9.0
Pakistan
y Agf. 30,0 25.0 15.0 4.0 -5,5 Do 20.0 15.0 5.0 2.0 2.5
Sr1 Lanks 4.0 6.0 3.0 250 -1,0 -0,5 2.0 1.5 0.5 0.3 0.5
Bangladesh
y Nepal - - -3.0 -3.0 -6.5 -3.5 -2.0 1.0 3.0 o0 -1.0

TOTAL SUB-

CONTINENTE

INDIOQ 249.0 206.0 122.2 63.5 6.0 26.5 52.9 57 o0 52.5 12.6 -13.0

FAR EAST
Hong Kong 10,0 11.0 13,0 10.0 -1.0 065 S 8.0 11.0 14.0 SN0
Tailandia 20 8.0 -10,0 -24.0 -15.0 5.0 12.0 10.0 10.0 5.0 -2.0
Singapore 500 5.0 4,72 17 0.5 3.0 6.3 8.9 9.0 7.0 -1.0
Taiwan 4.0 4.5 2.0 5.0 - 6.0 6.5 5.6 70 5.0 2.0
Malasia 6.5 6.0 5.0 2.0 0.3 4.0 7.1 6.0 6.8 Do'd 0.5
Filipinas 5.0 6.0 6.0 20 -3.0 0.8 2.5 Jo7 4.0 2.8 003
Corea Sur 6.0 6.0 40 3.0 - 1.5 2.0 2,0 3.0 2.5 1.0
Indonesia  30.0 25.0 10.0 2.5 —-150 15.0 35.0 30.0 B0 8.0 650
Vietnam 10.0 8.0 0B -6.0 -5.0 -5.0 -2.0 =
Burmaf Laos - -3.0 - 8.0 **
Kampuchea 7.0 6.0 -1.0 -3.0 -14.0 -2.0 -1.0 -0.5

Total excl.

Japén 85.5 85.5 36.7 -4, -52.2 28.8 78.6 73.3 47.8 30.8 -59.0
Japén 3.5 3.5 40.0 45.0 39,9 38.6 40.1 38.5 56.7  53.5 26.3

TOTAL LEJANO

QESTE 130.0 120.0 76.7 40.7 -12.3 67.4 118.7 111.8 104.5 84.3 -32.7

CONTINUA

** Ganancia de las grandes entradas de oro realizadas antes del cambio de politica de Vitnam, Laos y Kampuchea

SO



[ 1970 1972 1975 | 1977 1978 1979 |
LATIND AMERICA
Brasil 29.0 o(0) 19.0 2.0 0.0 13.0 16.2 20. 29.0 33.0 o
México 21.0 0.0 15.5 768 5.0 6.1 10.5 7.9 9.3 7.4 .0
Venezuela 5.0 .9 4.2 0cd i o0 0.3 1.5 1.8 3.4 2.8 1.3
Colombia 2.8 2.9 1.7 1.9 0.8 1.2 1.0 2.0 2.0 1.9 A
Perd 4,2 3.7 3.0 1.4 1.3 Ao 1.2 0.8 0.8 0.5 -4.,0
Chile 0.6 1S 0.8 0.8 ~ = - 0.1 0.4 0.3 -
Argentina 16.5 12.0 0.5 - -2.0 -10.0 -10.0 -8.0 -5.0 -2.0 ~b.
Otros 2.2 2.1 2.0 -
Centro América
§ Caribe 3.5 4.3 2.2 1.0 0.3 0.5 b e g2 3.7 e
TOTAL LATINO AMERICA 84.8 81.2 48.9 25.2 13.6 12cd 21.9 29.9 45.1 47.6 7.
MEDIO ORIENTE
Turquia 3200 23.0 13.1 3.0 12.0 41.4 100.7 80.0 86.0 10.0 -18.
Arabia Saudita §
Yemen 2.5 2.5 .0 -2.0 -1.0 8.0 33.0 34.5 30.0 7.5 2.0
Iran 13.0 14.0 11.0 7.0 5.0 25.0 58 .0 64.0 30.0 4.0 -70.0
Irag,Siria € Jord . 7.5 7o $oB -18.0 -23.0 10.0 15.0 17.0 2ilo i 6.1 5.0
Egipto 6.5 7.0 BNG -6.0 -23.0 6.0 25,5 21.0 20.5 12.5 —5.(0
Emiratos Arabes 13.0 1702 16.0 187 2.6
Kuwait 2l g G, gl o0 9= 9.0 14.5 13.3 9.0 1.0
Israel 5.0 5.0 4.0 3.0 2.9 2.9 4.0 5.6 7.4 765 4.0
Libano 3.0 4.0 3.0 -2.0 1.0 2.0 2.0 " 2.0 2.0 3.0 -1.0
TOTAL MEDIO ORIENTE 76.5 71.6 44,2 -27.0 -35.1 104.3 255.2 255.8 226.3 65.3 -89.4
CONTINUA

9OT



L Ear N o] b Weve ) 1975, | ggs ] 192 | De@8 [ ne7s [ 1980

AFRICA
Morroco 23.0 25.0 12.0 9.0 5.k 12.0 25.0 22.0 21.7 16.0 s
Argelia 3.0 500 2.5 155 1.0 1.5 2.0 2.0 1.8 1.2 =
Libia 7.5 4.2 2.0 1.4 1.2 3.7 5.6 4.5 4.0 1.4 187/
Sur Africa 3.2 HoD ol 3.0 2.8 1.4 2.0 2.0 2.0 1.4 1.0
Otros Afri
ca 9.0 9.0 S0 1@ -2.0 6.0 105l 5.0 2.5 1ol =
Tunez 2.0 2.0 .5 - = 1.0 1 L5 1.0 1.7 0.2
TOTAL AFRICA  47.7 48,7 26.2 15.9 B.4 25.6 46.1 37.0 33.0 23.4 2.9
Australia 6.9 7 o il 7ol 4.7 & 3L o0 b b 3.0 2.7 Aol 3.0
TOTAL MUNDO
NO COMUNISTA 1066.2 10663.5 999.1 518.3 225.0 DR 934.7 1002.6 1007.2 737.0 118.5

FUENTE: GOLD 1981, publicado por Consolidated Gold Fields Limited
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PRODUCCION MUNDIAL DE ORO
(miles de onzas Troy)

ANO | ONZAS | a0 | ONzZAS | a0 T ONZAS
1801-10% 608 1902 14,494 1940 42.176
1810-20 391 1903 15.934 1941 39.030
1820-30 486 1204 16.920 1942 35.325
1830-40 652 1905 18.448 1943 27.989
1840-50 1.760 1906 19.534 1944 25.346
1850-60 6.445 1907 20.040 1945 24.483
1860-70 6.107 1908 21.48t 1946 24.946
1871 6.381 1909 22.09% 1947 25.347
1872 5.738 1910 22.147 1948 26.559
1873 5. 504 1911 22.475 1849 27.580
1874 5.360 1912 22.637 1850 28.257
1875 5.341 1913 22.352 1951 27.373
1876 5.430 1914 21.218 1952 27.915
1877 6.001 1915 22.649 1953 27.775
1878 5.987 1916 22.047 1954 29.133
1879 5.416 1917 20.216 1955 30.441
1880 5.349 1918 18.523 1856 31.4564
1881 5.064 1919 17.543 1957 32.644
1882 4.886 1920 16.304 1958 33.676
1883 4.746 1921 15.987 1959 36.152
1884 5.015 1922 15.471 1960 37.809
1885 5.102 1923 17.781 1961 39.294
1886 4.045 1924 15.031 1962 41.600
1887 5.256 1925 19.013 1963 43,147
1888 5.509 : 1926 19.343 1964 44,841
1889 6.048 1927 19.388 1965 46,225
1890 5.814 1928 19.433 1966 46.580
1891 6.400 1929 19.589 1967 45.737
1892 7.060 1930 20.873 1968 46.165
1893 7.544 1931 22.341 1369 66.612
1894 8.657 1932 24.255 1970 47.522
1895 3.518 1933 5 | 1371 46.945
1896 9.717 1934 27.028 1972 44,843
1897 11.397 1835 29.460 1973 42.997
1898 13.921 1936 33.101 1974 40,124
1899 15.073 1937 35.263 1975 38.476
1900 12.421 1938 37.598 1976 39.642
1901 12.692 1938 36.635 1977 39.385

* Promedio anual por periodo de 10 afios

FUENTE: 1801-1870, American Metal Market, Metal Statistic
1871-1977, U.S. Bureau of Minas
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INCREMENTO DE LA POSESION DE ORO POR EL
SECTOR PRIVADC NO COMUNISTA

(Toneladas métricas)

(1) (2) (3) (&) (5) (6)

1948 702 —— — 369 333
1949 733 —— -_— 396 8SY
1950 7155 - —— 288 467
1951 733 _— === 235 498
1952 755 ——— — 205 550
1953 755 67 === 404 418
1954 795 67 —— 585 267
1955 835 67 ——— 591 311
1956 871 133 — 435 569
1957 906 231 ——= 614 D2Y
1958 933 196 - 605 924
1859 1000 266 —— 671 585
1960 1048 10 - 262 964
1961 1080 266 —_— 538 808
1962 1155 178 - 329 1004
1863 1204 489 —— 729 964
1964 1249 400 —— 631 1018
1965 1280 355 — 196 1439
1966 1285 -67 40 - 1258
1967 1250 -5 1404 —— 2649
1968 1245 -29 620 —-— 1836
1969 1252 -15 - 90 - 1147
1970 1273 -3 - 236 1034
1971 1236 54 6 _— 1386
1972 1182 213 - 151 1244
1973 1117 275 66 —— 1398
1974 1006 220 20 - 1246
1975 954 149 9 —— 1112
1976 g70 412 58 —— 1440
1977 972 401 269 —— 1642
1978 979 410 362 - 1751
1979 961 199 54t — 1704
1980 943 90 —— 230 803
Fecha

(2) Produccién minima mundial no comunista

(3) Comercio neto c?n.sector comunista FUENTE: Gold 1981, publicado por

(4P i) G 0F1?1?1es (+) Consolidates Gold Fields

(5) Compras netas oficiales (-) -

Limited
(6) Total
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ORO SOVIETICO EXPORTADO PARA SUIZA
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APENDICE No. 1
LOS MERCADOS INTERNACTONALES DE ORO

Los mayores mercados de oro del mundo tienden a coincidir
con los principales centros financieros, donde este metal

de reserva constituye un atractive para los inversionistas.

El mercado londinense es, sin duda alguna, el mds tradi-
cional, seguido por los de Zurich, Hong Kong, New York y,
mids recientemente, los mercados de Singapore, Japén, etc.
Hoy en dia , debido a la facilidad de comunicaciones, los
grandes comerciantes de este metal trabajan las 24 horas del
dia, pues si bien cada mercado posee un horario estipula-
do, como ¢éstos se encuentran alrededor del mundo, en reali
dad, las transacciones cambian de mercado, dependiendo la
hora, pero nunca dejan de estar en movimiento. Las coti-
zaciones del oro siguen al sol; comienzan en el mercado
de Londres, cuando éste cierra ya esta abierto el de New
York; luego le sigue el de Hong Kong, cuyo cierre coincide
con la reapertura del mercado britanico y, asi, se estable

ce la continuidad del circuito.

Los mercados de Tokio, Singapore, Frankfurt y Bombay son
mas recientes y menos poderosos; se han desarrollado a ba-
se de factores de seguridad politica en la mayoria de los

casos, y funcionan por lo tanto, con volimenes mds reduci-

dos.




MERCADO DE LONDRES

Este mercado se originé con las ventas de oro sudafricano
en el siglo pasado. Las minas eran propiedad privada, pe-
ro de acuerdo con la ley, estaban obligados a vender todo
su oro al South African Resource Bank, que a su vez, lo
trasladé al Banco de Inglaterra, a un valor de L 4,45 11d
cada onza. En 1919, con la devaluacidén de la libra ester -
lina, la casa N.M. Rothschild adquirié permiso para vender
el oro al mejor precio. La firma operd, al principio, co-
mo agente del Banco de Inglaterra, pero a medida que el
volumen fué aumentando se fué formalizando cada vez mas
la cotizacidén diaria, hasta que el 12 de septiembre del
mismo aflo, los cinco vendedores principales decidieron
reunirse en las oficinas de Rothschild y periddicamente
comenzaron a imponer cotizaciones que, a veces, fueron dis
tintas al precio de cotizacidén del lugar en donde éste era

refinado.

Estos cinco vendedores son:

1.- Mocatta J. Goldsnud: Mocatta fué fundada en 1671 co-
mo una casa vendedora de diamantes. Al ser fundado
el banco de Inglaterra, esta paso pasé a ser su "bro-
ker" oficial con la "East Indie Company". Se fusiond

con Goldmids en 1779 y, en 19706 fué comprada por el
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International Bank Standard Chartered, asocidndose
con compafiias en New York y Hong Kong, que comercian

en oro.

Sharps & Wilkins, fundada en 1811, se asocié en 1853
con Pixley & Abell, fundada a su vez en 1852, forman-
do la casa Sharp Pixley & Co., que hoy en dia es po-

seedora del Banco Comercial Kleinwort, Benson.

N.M. Rothschild fué fundada en 1804. Conocida por
haber financiado la fase final de las guerras napo-
lednicas. Las instituciones Rothschild son, hoy en
dia, simbolo de credibilidad en los mercados finan-

cievos del mundo.

Johnson Matthey fué fundado oficialmente en 1817, pe-
ro la familia Matthey, ya desde 1750 estaba directa-
mente vinculada al mercado del oro, pues su especiali
dad fué siempre la refinacién de los metales pre-
ciosos. Cinco de las 48 refinerias aceptadas por el
grupo de los cinco de Londres pertenecen a esta casa,
que es la unica del grupo que trabaja en el campo de
la refinacidén. La marca Johnson Matthey en un lingo-
te de oro, es reconocida mundialmente como simbolo

de garantia de buena calidad.

Samuel Montagu & Co. Ltd., fundada en 1853, es el
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miembro mas reciente. Hoy en dia representa el
Midland Bank en este mercado y, ademds de eso, sus
relaciones comerciales con Moscii, lo establecen como

el principal corredor de oro de este pais.

La fijacidén del precio oficial se efectiia de la siguiente
manera: A las 10:30 a.m. y 3:00 p.m. se reunen en las ofi
cinas de N.M. Rothschild, los representantes de los cinco
miembros del mercado del oro. El precio inicial es fijado
por el Chairman de Rothschild, denotando la pre-actividad
del mercado. Si todos los presentes son compradores o son
vendedores, o por alguna otra razdén ninguno esta de acuer-
do con el precio, se comienza de nuevo. Al empezar la se-
sién, los vendedores anuncian las cantidades ofrecidas;
los compradores se limitan a tener conocimiento de estas
propucstas y, a aprobar o no, el precio. A medida que las
mesas de "brokers" se ponen de acuerdo, bajan sus banderas
(Union Jacks), y cuando todas las "Union Jacks" han sido
bajadas, el precio estipulado queda fijado y de inmediato
es publicado a todo el mundo por los diferentes medios de

comunicacidn.

A pesar de que este precio estd basado en un pequefio por-
centaje de las transacciones de oro, es muy importante,
pués sirve de base a la mayoria de los contratos privados.

Cuando compradores y vendedores no llegan a estar de




acuerdo, se fija un precio promedio.

La unidad de negociacién es una barra conforme a las si-

guientes especificaciones:

Peso: Contenido minimo de oro: 350 onzas finas

Contenido madximo de oro: 430 onzas finas

Fl peso de cada barra debe ser expresado en onzas'"troy" en
miltiplos de 0,025 de onza y la escala deber ser traducida

al peso indicado.

Fineza: Minimo de 995 partes por 1.000 de oro fino
Marcas: Numero de serial

Sello de un fundidor (y de ensayo) aceptado. (1)

Si cada barra no estd marcada con la fineza y el sello de
un fabricante aceptable, debe estar acompafiada de un certi
ficado emitido por un ensayo oficial, especificando la fi-

neza y el numero de barra.

Si una barra posee mas de un sello de ensayo, la preferen-
cia serd dada al ensayo britanico. Si no posee sello in-
glés, se decidird tomar el menor valor. El oro considera-
do como 1000 fino debera ser expresado como 999,909 fino.

Las barras deben presentar buena apariencia, deberdn estar

FUENTE: Gold . Brian Kettel, p. 208
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exentas de cavidades y otras irregularidades. No deberan
presentar capas ni excesiva disminucion de volumen

(shrinkage) y deben ser fidciles de manejar y de almacenar.

El comprador no puede estipular la marca de fabrica de una
barra. Si una barra incluida en la especificacidn es pro-
puesta y no cumple las exigencias del comprador el costo

de fundiciodon sera por su cuenta.

Las barras que no se ajustan a sus especificaciones pueden
ser vendidas en el mercado, pero el vendedor serd multado

en el costo de hacerles buena entrega o salida.

El mayor peso que los trabajadores sudafricanos podian car
gar en el siglo pasado, eran barras de 400 onzas, convir-
tiéndose éste en el peso "standard" de las barras usadas
por el Banco de Inglaterra y demas bancos centrales. Cada
barra de oro lleva el sello donde fué fundida. Su forma
es también, una caracteristica de donde proviene; las fa-
bricadas en Estados Unidos son rectangulares, las europeas
son trapezoides; mids recientemente empezé a ser aceptada
la barra de 100 onzas en los contratos a futuro, aunque
por supuesto, la llamada barra de bolsillo de 32,15 onzas
(o sea 1 Kg.) también es muy apreciada. E[n la Tndia se
utiliza mucho una pequefia barra con 1,2 onzas, hecha en

Hong Kong, ademids de la barra tailandesa que pesa sola-
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mente 0,47 onzas.

MERCADO DE ORO DE ZURICH

Suiza ha sido por largo tiempo un importante centro finan-
ciero universal, donde adicionalmente, tiene una reconoci-

da trayectoria en el comercio del oro.

lLLos inversionistas de los paises vecinos, buscando rebajar
sus impuestos por transacciones en oro, las efectiian desde

hace mucho en Suiza.

Los italianos se dirigen a Chiasso, los alemanes a Basel,
y los franceses a Génova. Durante muchos afios este merca-
do estaba restringido al comercio de monedas, pero en 1968
en Zurich, los tres mayores bancos de Suiza, el "Credit
Suisse, ."Suisse Bank Corporation" y el "Union Bank of
Switzerland" decidieron formar el 1llamado "Pool de Oro de
Zurich" Como para esa época habian serias éonvulsiones en
el mercado monetario con el cierre temprano del mercado
aurifero de Londres, los sudafricanos rapidamente trasla-
daron sus contratos hacia Zur%ch. En 1972 Rusia empezd
también a transaccionar sus ventas de oro a través del
Wozchold Handsbank, en Suiza. Con estas adgquisiciones,
Zurich, al poco tiempo de haber empezado a negociar en oro

estaba ya vendiendo cerca del 75 % de la produccidén auri-
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fera mundial.

Las regulaciones del mercado estaban basadas en las de
Londres, sd6lo que, completadas con las ya tradicionales
normas del mercado de monedas, las cuales responden a la

siguiente clasificacidn:

1.- "Monedas Numismaticas": Acufiadas en fecha anterior
a las de 1810. Su valor no estid sé6lo directamente
relacionado con la cantidad de oro que contiene, sino

también con su valor numismatico.

2.~ '"Monedas de oro nuevas'": Acufiadas en fechas poste-
riores a 1810. Su valor es dado por su peso en oro

y por su calidad artistica.

2o il "Monedas semi-numismaticas": Alto valor o interés
numismatico, por haber sido acufiadas en un numero

muy reducido.

2087 "Monedas Genuinas'": Representan alguna fecha conme-

morativa. Su valor es un poco mas elevado de su pe-

so en oro (Normalmente la valoracidén numismatica

es artistica y no debida a un numero redueids).

Zo Q) "Acufiadores de mercado": Monedas tipo "“standard".-

Su valor es equivalente al peso del oro que con-
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tienen.

El éxito del mercado suizo de oro se debe én gran parte
a la posibilidad de mantener en el anonimato al diaver-
sionista, a través de las cuentas secretas numeradas. per-
mitiendo asi evitar riesgos politicos y fuertes cargas im-
positivas. Ademas, como la tasa de interés en Suiza es
normalmente muy baja, hizo aumentar la atencidn de los in-
versionistas a mantcner parte de sus stocks de seguridad
en oro; por otro lado, el Banco Central permitido que parte
del encaje legal fuera constituido por oro, aumentando de
inmediato las tendencias de los bancos a comercializar con
este metal. Sumindose a ésto, Swissair, que es controlado
por los tres bancos del "pool" de Zurich, es sin duda al-
guna, una de las mayores transportistas de este metal en

el mundo desde hace mucho tiempo.

En 1980, el Estado Helvético, con el fin de obtener bene-
ficios en este ya voluminoso mercado, impuso una tasa de
5,6 % sobre la compra-venta que en realidad, aunque haya
aumentado significativamente los costos de transaccidn,
(15, no llegd de manera alguna a afectar el comercio, por-

que a los inversionistas fordneos les continuaba compensado

(1) 1as barras de oro con mads de 1 Kg. (32 onzas) y algunas monedas
adquiridas a través de las cuentas de metales preciosos, fueron

excluidas del pago de impuestos.
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economicamente seguir realizando sus operaciones en este
* ” . . i . 3
pais, so0lo que ahora las inversiones eran hechas principal

mente en las nuevas transacciones de mercados futuros.

Cada uno de los tres bancos tiene por su cuenta una refi-
neria. "Metaux Precieux en Neuchatel" del Swiss Bank Cor-
poration, "Valcambi en Balerno'" del Credit Swiss y " Argos

en Chiasso" del Union Bank of Switzerland.

En los WUltimos afios el mercado de Zurich ha sufrido una
declinacidén en sus ventas de remesas de oro recién ex-
traido de las minas. Esto se ha debido a que Sudifrica
comenz6é a diversificar sus ventas en los demads mercados.
(Londres y Nueva York), y porque Rusia dejé por algin tiem
po de suplir el mercado; existen fuertes sospechas de que
ésto se debe a a la realizacidn de ventas secretas direc-
tas con diversos inversionistas del medio oriente. Sin
embargo, el Wozchold, Handelsbank sigue siendo el gran ven

dedor de oro soviético.

Estas sospechas comenzaron a cobrar fuerza cuando se pu-

blicaron las estadisticas del mercado en 1980, en que Irak,

iy

Kuwait, los Emiratos Arabes e Iran transfirieron 145

toneladas de oro de los cofres de Suiza hacia sus paises

(1) Timothy Green: "The New World of Gold" - pp 128-129
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durante los primeros siete meses del afio, cantidad muy su-
perior a las 45 toneladas importadas en 1978 por estos
cuatro paises en forma oficial, lo que hace suponer am-
plias transferencias de oro a través de métodos no consi-
derados en los mercados oficiales. Esto sucedidé al mismo
tiempo que Arabia Saudita bajaba su promedio de compra de
50 toneladas durante los tltimos tres afios a s6lo ocho to-

neladas.

MERCADO DE NEW YORK

E1 2 de Enero de 1975 fué derogado en E.E.U.U. la prohi-
bicidn de comerciar oro en barra, dando inicio al desarro-
1lo de un fructifero comercio de oro en New York. En los
dos primeros afios y medio las transacciones se efectuaron
a un precio estable hasta el surgimiento (por razones eco-

némico-politicas) de grandes oscilaciones, especulativas

en el precio.

El comercio de oro en New York se concentrd desde su ini-

cio en dos Aareas:

1) El mercado de certificados de oro y de monedas de oro,
especialmente los South African Krugerrand, por el he-
cho de tener una onza Troy con la misma pureza del

lingote standard.
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2) Mercados futuros de oro, caracterizados por un efecto
de palanca que consiste en que con un depésito minimo
de 500 $ o 1000 $, el inversionista puecde participar
de un aumento en el precio del oro, no solamente en

su valor correspondiente, sino en 15 o 20 veces mas.

Este mercado esta hoy en dia muy desarrollado a pesar de
su corta existencia, operando de forma similar a los
mercados de seguridad, debido en parte, a que la industria
de oro en E.E.U.U. es considerada la segunda del mundo hoy

en dia (el primer puesto pertenece a Italia).

MERCADO DE ORO DE HONG KONG

Hong Kong es una colonia britdnica enclavada en la costa
maritima china, que conjuntamente con Macao, forma el cen-
tro de comercio de todo el extremo oriente. Esto provocé

como es natural, su eleccidn para ser un importante merca-
do de oro. En 1910 fué fundada la "Chinese Gold and Sil--
ver Exchange", dando inicio al comercio de "taels" de oro
(medida china de peso) valorada en délares de lHong Kong.
En 1974, con la expansidén de este centro financiero, el
mercado local de oro fué abierto al canje internacional. -
Los pioneros de esta internacionalizacién fueron sin duda
alguna "Mocatta and Goldsmid" y "N.M. Rothschild Sons"

de Londres, con la apertura de filiales en esta colonia
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inglesa, a fin de comerciar el "LocoLondres" (nombre desig
nado al comercio de oro en barra londinense desde el prin-
cipio del siglo), aceptando como medida de valor el
"taels" en délares de Hong Kong. De inmediato los demis
miembros del Club de Londres, conjuntamente con Derbi &
Co., expandieron sus filiales hacia este mercado. Hoy en
dia, 1los +tres principales Bancos Suizos, ademids del
Deutcsh Bank, el Dresden Bank de Frankfurt y el Republic
National Bank of New York, posecen también representaciones

en Hong Kong.

En los dltimos afios con la llegada al mercado del Comex
de New York, se comenzé a transaccionar contratos futuros
de oro en el campo financiero local. El éxitoc de estos
contrates a futuro 1llevéd a que el "Hong Kong Commodity
Exchanges" encauzara el mercado a la venta de contratos
futuros de oro, valorados en U.S. ddélares por onza, para
asi establecer una continuacidén del mercado de New York
internacionalizando los contratos futuros, que con las di-
ferencias de horario, serian comercializados las 24 horas
del dia (considerando el mercado de Zurich como el tercero
en el turno). Aparte de todo, esta expansion se¢ ha rea

lizado lentamente, debido a la fuerte oposicién lideradiza
da por la Sociedad China de Intercambio de Oro y Plata

"Kan Ngan", calculandose en la actualidad, un promedio
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diario de 500.000 onzas de Loco London, conjuntamente con

300.000 onzas de "Loco Comex contracts".

Esto se debe sin duda alguna a: 1) La inestabilidad poli-
tica y econdmica de esta parte del mundo, que ha llevado
a los grandes inversionistas a buscar un 1uéar seguro para
guardar sus reservas. 2) A que el horario de apertura del
mercado coincide con el cierre de Nueva York y el cierre
de Hong Kong con la apertura de Zurich y Londres, resul-
tando para los grandes inversionistas de la regién y del
Golfo Ardbico, muy conveniente comerciar en Hong Kong mien

tras esperan la apertura de los mercados europeos.

En Hong Kong este intenso comercio dié origen a la produc-
cion de barras de oro. La marca "Lee Cheong" es, hoy en
dia, muy conocida en el ccmercio local y la de "King Fook"

ya ha adquirido fama en todo el sud-oeste asiatico.

MERCADO DE TOKIO

Japén inaguré el dia 23 de mayo de 1982 un mercado de oro

reconocido oficialmente, resultado de la decisién del Go-
bierno en Septiembre de 1981, de modificar la ley regula-
dora de bolsas de comercio y autorizar la creacién de la

(1)

bolsa de oro de Tokio

(1) Comercio y Mercado No. 178- Junio RaB2-pe 27
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Segun las normas que regulan el financiamiento de esta ins
titucidén, la calidad oficial del oro para transacciones
fué de 99,99 %; la negociacién de cantidades futuras esta-

ra limitada a un plazo maximo de seis meses y se haran

seis jornadas por semana.

Con la creacidén de esta bolsa tuvo por objeto finalizar
el mercado negro de oro existente en este pais desde 1980,
estipulando normas a su comercializacién y, segin expertos
locales se estima que muy proximamente se lleguen a efec-

tuar transacciones en un promedio de 88 Kg. de oro diario.
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CARACTERISTICAS DE LOS MERCADOS INTERNACIONALES

Los participantes realizan mercado de dos caras (Se

compra al precio mas bajo y se vende al mas alto).
Los participantes negocian directamente unos con otros.

Los participantes en cada transaccion, siempre conocen

quién estda al otro lado de la negociaciédn.

El negocio se lleva a cabo por teléfono o por télex,
con la orden del comprador, proveniente de cualquiera

de los salones de negociacién.

El comercio estd dominado por los participantes en el
negocio de los metales preciosos. El acceso a nego-

ciantes individuales esta limitado.

Los precios actuales no se publican y, no estan a la

disposicidn, las estadisticas sobre el volumen.

Cada parte con la cual el comercianﬁe realiza el ncgo-
cio, debe ser examinada individualmente, como riesgo
de crédito, y se deben establecer los limites de cré-
dito de c/u de las partes. Debe existir un amplio
rango en las capacidades de crédito de los participan:

tes.

No siempre se requieren margencs, dependiendo del ase-
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soramiento de cada una de las partes de la transaccidn.

Los asientos tienen lugar dos dfas después de 1la
transaccion SPOT. Para transacciones adelantadas, los
asientos tienen lugar dos dias antes de la fecha de

expiracidn.

La mayor parte de los negocios resulta en salidas o

entregas.

El grueso del mercado es SPOT.

Acuerdos posteriores no son facilmente liquidados o

traspasados.

Contratos adelantados pueden ser entregados a cual-

quier fecha acordada entre el comprador y el vendedor.

Los comerciantes, por lo general, negocian barras de
400 onzas con 995 de fineza, aunque otros pesos y ca-

lidades estdn a la disposicion del comprador.

La base de precios estd dada, generalmente por Lon-
dres, aunque la salida de otras localidades puede ser

incluida por los vendedores, a peticién del comprador.

No se cobra comisién, pero el costo de la transaccidn

se incluye en el precio y, generalmente, excede sus-
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tancialmente las comisiones cobradas en los mercados

futuros.

FUENTE: Chicago Mercantile Exchange
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EL CASO DE UNA DEMANDA DE JOYAS CON PENDIENTE FOSITIVA

En épocas de crisis prolongadas de una economia, resultado
de presiones inflacionarias sostenidas y de devaluaciones
continuas del tipo de cambio, provoca que las personas no
deseen mantener su capital en dinero y por ello invierten
parte de éste en activos duraderos como lo son terrenos,
edificios, oro, etc. De todos los activos gque se pueden
utilizar como pdliza de seguro contra la pérdida del poder
adquisitivo originada por la devaluacidon de la moneda o
una inflacidn constante, el mejor es el oro. El oro por
sus caracteristicas fisicas y su gran aceptacidn universal
que lo hace muy liquido, tiene la propiedad de que nunca
pierde su poder adquisitivo, como dijo Peter Bushre, Minis
tro de Hacienda de Alaska: "Independientemente del precio
del dolar, con una onza de oro se podia comprar un traje
de buena calidad, para hombre, al final de la guerra de 1la
independencia, de la guerra civil, de la presidencia de -
Franklin Roosevelt, y también se puede comprar hoy en dia"
Existen momentos, entonces en donde se observa que al au-
mentar el precio del oro sin que aumerte la renta absoluta
total, aumentan las cantidades demandadas de joyas. (Ver

Grafico A-2).
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Al variar el precio de Pl a P2, las cantidades demandadas
se moveran de Q1 a Q2, pareciera que la demanda tuviera
una pendiente positiva. La explicacién de lo que en reali
dad sucede es que la propensidén marginal al consumo de jo-
yas aumenta, en decremento de la propensién marginal al
consumo de otros bienes y la propensién marginal al aho-

rro. Esto equivale a que se destine mas dinero al consumo
1

de joyas, y lo que sucede es que la funcidn D1 D1 se des-

plaza hacia D2 Dé por el aumento de la renta. Fn conclu-

.’ '. . . 1] . . "
sion, la demanda de joyas sigue siendo ceteris paribus,

(1)

funcidén inversa del precio de las joyas.

(1) Excluimos del andlisis aquellas joyas que son el resul
tado de una creacidén artistica porque llevan consigo
un valor subjetivo y ademds su consumo es muy limitado.
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